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LUCIANA LEVERATTO
David Carson CRONICA DE UNA VISITA ANUN-
en Buenos Aires aaoa La conferencia que
David Carson dio el jueves 2
de octubre pasado se desarrollé en un contexto orga-
nizativo atipico para el estilo de la Fapu: personal de
sequridad con walkie-talkies, transmision de video
simultdnea en el aula a8 y en el patio central y cupo
limitado en el aula Ralba. Si bien la intencion de los
organizadores fue brindar la traduccion simultdnea a
un mayor nimero de personas, estas actitudes resul-
faron desconcertantes para quienes, acosfumbrados a
amontonarse en las aulas, se quedaron afuera,
En este dmbito aparecio David Carson, quien fue ova-
cionado por la concurrencia con gritos y silbidos al
mejor estilo de una estrelia de rock n' roll

SHOOTING LIVE ACTION (IMAGENES DE VIDEO)

En la apertura de su charla David Carson opté por el
silencio, dejando simplemente que su audiencia fue-
ra capturada por un poderoso forrente de imdgenes y
sonfdos que no necesitaban de sus palabras.

Para empezar, proyectd un repaso de la historia de las
comunicaciones visuales [desde la aparicion del
homo sapiens hasta nuestros dias), disenado por él y
con la voz en off del escritor William S. Burroughs,
para luego desembocar en una compilacion de sus fra-
bajos para comerciales de television.

Con una edicion muy dindmica, y asimilando los pro-
cesos de superposicion de la informacion y la simulfa-
neidad de los medios de comunicacion como lenguaje
visual, incluyé trabajos para Lucent Technologies L1d,
General Motors y Nations Bank, entre otros.
Planteando una revision del codigo publicitario, des-
plego un desarrollo audiovisual fotalmente integrado
y de altisima calidad de diserio: tipografia y sonido
[funcionaron completamente interrelacionados, como
una unidad de forma y sentido.

FIGURITAS REPETIDAS

£l trabajo audiovisual fue lo mds novedoso para los
conocedores del trabajo de David Carson [casi todos
los presentes). A continuacion presenté una recorrida
comentada por él de las pdginas de su libro The End
of Print 1995/,

Este sociologo-surfer convertido en diserador, total-
mente desinhibido respecto de aquellas premisas que
seqgtin la educacion tradicional-académica del disefio
todo buen disefiador debe cumplir, expuso su postura
frente al trabajo de disefio. Y su fundamento es mucho
mds simple de lo que la mayoria sospecho: hace

lo que le parece que tiene que hacer. Recorriendo las
pdginas de sus trabajos experimentales mds difun-
didos {las revistas Ray Gun, Surfer, .../ desarroll6 su

vision del disenador como artista, que tiene que
involucrarse intuitivamente con el contenido y reinter-
pretarlo, volcar su visidn y asi hacer su aporte a la
comunicacion.

Hacia el final, hizo una revision de algunos de sus traba-
Jos mas recientes: las paginas del catdlogo de Armani,
limpias y potentes; los afi-
ches para la linea Orbs de
Ray Ban, y el diseno de
afiches para el subterraneo
de Nueva York, con fotos
de Albert Watson.
También presentd algu-
nas paginas de su proxi-
mo libre, Second Sight,
una revision sobre The
End of Print.

FINAL ABIERTO

Comentando los avisos y
afiches diseniados para
empresas como Microsoft o Nike, David Carson manifesté
el desafio que implica para él afrontar la reelaboracion
de su propuesta de diseno orientada al mercado global.
Y lejos de repetirse a st mismo, demostrd una vez
mds que su propuesta de disefio puede adaptarse a los
nuevos codigos sin perder audacia.
David Carson respondio con gusto y buen humor a
muchas de las preguntas de la audiencia. La dltima de
ellas resumid lo expuesto aquella noche: uno de
los oyentes prequnio: «¢Por qué?>», y David Carson
respondio: «¢Por qué no?»

{WORKSHOP 0 WORD SHOPPING? David Carson, la superestrella del diseno rock americano,
llegd a Buenos Aires y todos quieren saber por qué es tan libre, tan artista y tan
personal. Los j6venes escuchan fascinados lo que ningln docente de disefio jamas se
atreveria a decir: «Dejen que su personalidad invada el trabajo, sean libres y expresivos» (lo
que no dijo es que sus clientes le piden estilo a él). También sostiene que no le importa
que las notas de Rgy Gun no se lean porque estan mal escritas, o que los textos no se
vean porque su intencion es crear intriga para seducir al lector.

El workshop conducido por él tuvo un costo de uss 300, y en los dos dias que duré tuve
la sensacién de estar reviviendo mis primeras semanas en la facultad. El ejercicio rea-
lizado consistia en escribir nuestros nombres expresando la personalidad de cada uno
y, al dia siguiente, pasar jcuatro horas! comentandolos. Luego nos dio un ejercicio para
el hogar -muchos de nosotros no pudimos hacerlo por no haber comprendido bien la
consigna- que no pudo ser comentado en profundidad por falta de tiempo.

Sera que mis treinta y tres anes son muchos para dejarme sorprender con tan poco.

No dudo de su talento como artista grafico, soci6logo y surfer; creé un estilo imitadisi-
mo y eso habla por si solo de su grandeza. Pero no es lo mismo disefiar que ensenar.

ALEJANDRO ROS
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Las noches  Las mil y una noches
arabes es una conocida

coleccion de fabu-
las orientales también llamada Lo
noches drabes. Las cautivantes y fan
tasiosas historias tratan temas de la
vida y de la muerte, del amor y del
odio, de la belleza y de la brutalidad,
de la sabiduria y de la ignorancia,
en el contexto social y cultural de la
antigua Persia

Su estructura se articula a partir

de una gran fabula que contiene

muchas otras mas pequenas

que son contadas en el franscurso
de mil y una noches

La primera historia, la que contiene
atodas las sucesivas, es la de
Shahryar, rey de la India, quien en-
ferma de celos por la infidelidad de
su mujer y la mata, albergando la
idea de que no se puede confiar en
ninguna mujer. A partir de este
momento contrae matrimonio con
una mujer distinta cada dia y la hace
decapitar al dia siguiente, hasta que

finalmente se casa con la hermosa

1
e intelige

Scherezada, hija de su
visit. En la noche de bodas
Scherezada comienza a contarle
una historia pero suspende su relato
en el momento mas emocionante,
dejando a su esposo lleno de curio-

sidad. Scherezada promete terminar

|a historia en la noche siguiente y

| BSPOSO la mantenga v

n mas vuelve a hacer lo mismo

durante mil y una noches, salvando

1si su propia vida y las de muchas
otfras mujeres

Cuando Monica Ll»l?i‘,:k] comenzaa

leer estas fabulas se sintié inmedia-
tamente atraida por ellas. Lo que
mas la atrapo es que el lector, como
los personajes de la historia, j)lll"[i[‘
sequir la estructura narrativa del
libro, reanudando y suspendiendo
la lectura cada noche de acuerdo a
los tiempos del relato.

La eleccion de Las mil y una noches
para el desamollo de su proyecto ca-
ligrafico ocurrié de una manera muy

la elec

curiosa. El p

de los manuscritas persas com

1. Una de las piezas
manuscritas que sirvieron
de inspiracion para el
desarrollo de la escritura.

2. Estudios de la escritura
utilizada.

3. El califa Harun
Al-Rashid.

4. Juinar del mar.
5. El principe Nur Al-Din.

6. El rey Shahryar.

fuente de inspiracion para sus com

posiciones. Después, mientras busca
ba los textos apropiados, tuvo la
suerte de toparse con este libro
Como parte de este proyecto desa
rollé doce piezas caligraficas del
mismo tamano (31 cm x 43,6 cm),
cada una de las cuales representa

a un personaje de las historias. Los
materiales utilizados fueron tém-
pera, oro en hoja sobre
una mezcla de plomo,
yeso en polvo, azicar,
resina armoniaca, tinta
china en baston y tinta de
nogal aplicados con una
pluma de ave, tiralineas y
pincel sobre papel Arches
Text Wove

Para que cada pieza
luciera como una pagina
arrancada de un antiguo
manuscrito, envejecio

el papel con tinta de nogal
Si bien se inspird en las
miniaturas persas, no uti
liza imagenes figurativas.
Las doce obras represen-
tan una coleccion de
retratos visuales/verbales
conectados con las minia
turas persas gracias a una
afinidad estructural

4 La decision de ubicar el

texto siempre en el inte

os rectangulos no

e peque

eados es uno de los elementos

que remiten a la grafica de los ma-

nuscritos persas y es también un
aspecto fundamental de sus com
posiciones

Una de las caracteristicas que mas
aprecia de la composicion de las pa-
gl”f]f ﬂllﬂia(ifﬂ\ pet Sas es h\ \T“t".:l-x-l‘
cion entre imagenes y fondo creada
por algunos elementos que salen del
cuadro de la miniatura. Este juego
entre dibujo y espacio vacio, entre
imagenes y fondo, esta presente en
muchos de sus trabajos, sobre todo

en la obra titulada Harun Al-Rashid
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Los colores utilizados reflejan la
personalidad de los personajes a los
que se refiere cada imagen, las cua-
lidades magicas y oscuras de las
fabulas, y la riqueza y el misterio del
tiempo y el lugar

El texto reproducido en las piezas
es un fragmento de cada una de las
fabulas, una historia sin terminar,
una noche. Esto ayuda a recordar la
idea del manuscrito y refleja la
astructura de Las HH/‘) una noches

En algunas obras el aspecio pictorico
es dominante, y entonces la escritura
se convierte en un f_‘lf’l“f‘l“() secun-
dario. De todos modos, el texto

es personal y fundamental, especial-
mente porgue, siendo corto, tiene

el codigo de un secreto.

La escritura utilizada en Las mil y una
noches es una cursiva que, jurnto con
la estética aplicada a la composicion
de las columnas de texio, recuerda

la tradicion tipografica arabe. Cuan-
do Maénica Dengo inici6 el estudio
de esta escritura desarrollo un
alfabeto para combinar en palabras
pero enseguida se dio cuenta de
que el método no era satisfactorio

El resultado era una escritura muy
rigida y con poco ritmo. Entonces,
después de probar varias solucio-
nes, decidio adoptar la cancilleresca
como modelo de base, desarrollan-
do un ritmo de escritura parecido
al arabe. Este estudio fue muy
nteresante. Las letras no debian

papel RIVES DESIGN PALE CREAM 120 g/m’ WITCEL

~
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ser estructuralmente similares entre
si, sino que el ritmo debia darle
armonia al conjunto.

La libertad del gesto fue esencial
para otorgarle a esta escritura las
caracteristicas de |a arabe

El primer paso en esta busqueda
estética fue el estudio de las pecu-
liaridades de diferentes paginas de
escritura arabe: gran espacio entre
lineas, prolongacion horizontal de
las letras y presencia de largas astas
verticales y diagonales. Un estudio
mas profundo hubiera revelado mu-
chos otros elementos, algunos de los
cuales podrian haber sido facilmente
aplicables a su escritura, pero en

el aspecto visual no eran esenciales
para enfatizar la estética arabe.

La escritura un(lzada tiene un cuer-
po equivalente al ancho de una
plumade 1 1/2 (aproximadamente
1 1/2 milimetros), con letras alar-
gaclas horizontalmente, largas astas
verticales y curvas ascendentes y

descendentes, y la interlinea equivale

a 10 anchos de pluma (aproximada-
mente 10 milimetros)

Con motivo de una invitacion que
recibio de una galeria de Qakland,
California, para exponer estos tra
bajos, desarrollo una gran cantidad
de obras mas sobre este mismo
tema. La experiencia fue muy posi-
tivay en la actualidad se encuentra
proyectando otra serie

Material propercionado por Monica

Dengo

legalMente

MARCELO GARCIA SELLART
Mercosur y El Mercosur ha generade,
marcas: algo hay ademds de un importante
espacio de actividades
econdmicas, una serie insospechada de iniciativas de
tado tipo: el Mercosur Educativo y la Fundacion
Bienal de Artes Visuales del Mercosur, entre otros
ejemplos de interés.
Este conjunto de iniciativas estd marcando una nueva
tendencia, caracterizada por el desarrollo de nue-
vos lugares de encuentro y comunicacion entre paises
que, hasta no hace mucho, cultivaban desgastantes
e improductivas desconfianzas mutuas.
Entre las necesidades que planted el desarrollo del
bloque estd la de compatibilizar los ordenamientos
Juridicos, con el fin de que el intercambio de bienes
y servicios sea todo lo fluido que se pretende. Fluidez
que, dicho sea de paso, aun dista bastante de ser la
dptima: recordemos las restricciones de Brasil para las
importaciones provenjentes de otros paises del blo-
que y las barreras levantadas recientemente en la
Argentina para el mercado azucarero.
Estos dos ejemplos demuestran lo dificil que es lograr
la armanizacién de normas, asi'como lo necesario que
puede llegar a ser consequir dicho objetivo.
La legislacion sobre Prapiedad Industrial no podia
quedar al margen de este proceso, Asf nace el «Protocolo
de Armonizacion de Normas sobre Propiedad Intelec-
tual en el Mercosur, en Materia de Marcas, Indicaciones
de Procedencia y Denominaciones de Origen>.
En verdad, es mds titulo que sustancia, y pese a su vo-
cacion de ser un instrumento de requlacion regional,
ain estd lejos de tener vigencia efectiva. Pero, pese a
ello, hay una serie de puntos muy interesantes para
considerar.
En primer lugar, el Protocolo se subordina a los
acuerdos TRIPS firmados en la dltima ronda del Gatt y
al Convenio de Paris: esto aseqgura que las normas
que el blogue pretende sean compatibles con aque-
lfas que surgen de la famosa globalizacion.
Respecto del tema marcas, tiene una definicion amplia
de éstas [«cualquier signo que sea susceptible de dis-
tinguir en el comercio productos o servicios»), aunque
luego abre, innecesariamente, la puerta a restric-
ciones que no tienen relacion con la citada amplitud;
admite la posibilidad de que los Estados Partes exijan,
como condicion de registro, que el signo sea visual-
mente perceptible. Recordemos que desde el punto
de vista legal el aspecto visual de una marca es sélo
una faceta que debe tenerse en cuenta, entre varias.
Otro punto interesante es el valor que se le adjudica a
la marca:

~ el uso pablico, pacifico y de buena fe de una marca
en cualquier Estado Parte durante por lo menos seis
meses permite ejercer un derecho de prelacion frente

al solicitante, siempre que al momento de formular la
impugnacian se solicite el registro;

—la posibilidad de evitar la cancelacion por falta de
uso si se acredita que la marca fue aplicada en forma
efectiva en cualquier Fstado Parte.

Una aclaracion: parece que el uso puede llegar a
favorecer al pirata frente al legitimo titular que se
demora en pedir el registro. Pero no es as: el
Protocolo propone la nulidad de las marcas sofici-
tadas de mala fe, que afectan comprobadamente
derechos de terceros, y declara imprescriptible la
accion destinada a obtener la nulidad de registros
obtenidos de mala fe.

Respecta de los derechos conferidos por la marca,
ademds de la obvia exclusividad, se encuentran los de
accionar confra todo uso de signo ideéntico o similar,
cuando éste genere un dafio econémico o comercial
por razon de la dilucion de la fuerza distintiva o del
valor comercial de la marca afectada.

Este es un concepto muy valioso, puesto que muchas
veces el dano sufride por una marca no pasa por la
copia evidente sino por la pérdida de su poder distin-
tive: lo que hasta ayer era facilmente identificable hoy
se pierde en un universo de simifares, a tal punto

que lo que era una marca puede pasar a ser un rasgo
genérico.

Por iltimo, y como no podia ser de otra manera, se
declara que los Estados Partes «implementardn medidas
efectivas» para reprimir la pirateria y las falsificaciones.
Obviamente, esta declaracion no es mds que eso: una
declaracion de deseos no cumplidos. Vamos a ver
hasta donde llegan las «efectividades conducentes,
siempre tan dificiles de lograr.

Una tltima cuestion: el Protocolo adn no estd vigente
pues falta la ratificacion de los paises firmantes. En
Brasil y en la Argentina tiene tratamiento parlamen-
tario [que juzque el lector el valor que puede tener
dicha circunstancia).

Evaluacion del Protocolo: aprobado, porque mds alld
de su no vigencia, que es posible que en algin
momento sea efectiva, estd marcando una serie de
tendencias positivas en la materia que vale la pena
observar y considerar.

Ahora, para verlo en accion s6lo resta esperar..., como
en tanfas ofras cosas.
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ALEJANDRO PISCITELLI
Swatch... 0 DECOMO LS PSI PERDIERON LA CARRERA.
Levantarse, desayunar, comprar ropa,
libros o discos, pasear por lo ciudad o sinfonizar
radios o televisores ya no es como antes. La constiic-
cin de la vida cotidiana tiene ahora una nueva
dimension porque en el mundo alobatizado ser y pa-
recer tienen valores y dindmicas muy distintas de
las de antaiio, y la revelucion en las comunicaciones,
pera sobre (odo la resignificacidn a nivel mundial de
cualquier marca o identidad en su version comercial,
cada vez funciona mejor.
Si es que le pasa algo, ;qué sucede con la subjetivi-
dad en estos tiempos de globalizacion? Porque Freud
se vanagloriaba de que el inconsciente estaba fuera
del tiempo, y lo inherente a la globalizacion es
la aceferacion del tiempo. ¢ Tendrd suficiente resto el
inconsciente como para sequir ignordndolo, o por
mds que €l no sea consciente del paso del tiempo, el
yo y el superya estardn cada vez mas vapuleados por
su aceleracion?
Elmundo psi conoce cada vez menos, casi nada,
acerca de la dindmice de la subjetividad. Parque
quienes realmente estan entendiendo el alma huma
na {aparte de algunos artistas sublimes de todas
las épocas| son los antipublicistas, como por efemplo
Oliviero Toscani, el idedloge de Benetton,
Pero vayamos al estudio de un caso concreto que
demuestra como los psi perdteron de vista la subje-
rividad comino al mercado, y de como ofros reco-
gieron el desafio y les han sacado muchos cuerpos de
ventaja,
Se rrata de la campaiia que la empresa Swatch hace
en Cuba promocionando relojes coloridos con la
efigie ael Che en el cuadrante y con lo marca Revo
lucign adornanda la malla que los sufeta.
La historia de como Swarch reinventa la relojeria
suiza recuperando el valor de la represeniacion ana
logica del tiempo en un momento de fundamentalismo
digital -alge bien analizado por el oo quri de la
antipublicidad, Joan Casta, presidente del ciac
{Centro de Investigacién y Aplicaciones de la Comu
nicacion}~ merece por si sola muchas pagings de
dedicada atencion
Lo clerta es gue en los arios ‘70, las mil seiscientas
empresas que constitutan la imbatible industria relo
Jera suiza se precipitaron en uia aguda crisis, y st
participacion en el mercado cayo de un 50% a un
12%. Swaich es un milagro del marketing fun reloj
tiene un costo de uss 4,50 y se vende aun promedio
de uss 35) y de la tecnolagia frequiere cincuenia y
una piezas en vez de las novemta habituales], En diez
anos Swoich vendic setenta millones de relojes en el
mundo; en la Argentina solo se venden doce mil por
anio, aungue calculan un mercado diez veces mayor
para dentro de tres anos

Pero la cara del Che en esas unidades que casi equiva-
len a la mitad de las que se venden en la Argentina ha
despertado una ola de reclamos y comentarios, de indig-
naciones y complicidades, de consternaciones y quiiios
de ojo. /Como y por qué se produjo esta alianza insolita
entre.un tradicionalismo circunspecte y aburrido como
es el suizo con la supuestamente chocante e innovadora
costumbre de almacenar a un Che en el dial de nuestra
hora cotidiana?

Dentra de lo ecologia productiva de la empresa, el
madelo Revolucion es apenas un detalle. Con un uni-
verso de tres mil quinientas variantes, incorporando
cada ailo ciento cuarenta nuevos modelos inspirados en
artistas del calibre de Kurosawa o Kiki Picasso, con
modelos inds que exclusivos {la creacion de este uftimo
salo puse en el mercado cienfo cuarenta unidades, y
llegé a costar cincuenta mil délares en un reciente
remare), las ocho mil unidades del Che-Relof que lle-
agaron a La Habana a fines de 1996 no deberian haber
Hlamado tanto la atencion si no fuera porque..

Hace poce tiempo se acaba de enterrar el caddver del
guerillero argentine en su pairia adoptiva, coinciden-
temente con ¢l Irigésimo aniversario de su asesinato; al
régimen cubano se lo refrata cada tanfo como estando
en sus estertores, pero Castro siempre renace de sus
cenizas {como Mao en su momento); los sectores norte-
americanos mas reaccionarios tenen la desvergiienza
de querer ayudar a los cubanos o descubrir quiénes
cometen los atentados, minando asi su dnica industria
exitosa, el turismo internacional. Y en medio de todo
esto aparece el reloj del Che.

Al respecto, un grupo de reconocidas personalidades
argentinas dieron su opinién acerca de esta extrana
combinataria de una revolucidn en el marketing que
sustituye a la revolucion social, Las opiniones oscilaron
desde la consternacion por la comercializacion de las
ideas que estaban en contra de Ja comercializacion,
abstrusos comentarios de una hiperactualizacion del
merchandising hasta consideraciones sobre la
capitalizacion de imdgenes que qaranticen s vigencia.
Fvidentemente, la subjetividad es golpeada coda vez
[mds por un conocimienta intimo y tdcito que algu

nos estrategas tienen y que los cienlificos sociales y los
habitantes de la galaxia psi ignoran o desechan.

Peor para ellos, o peor para nosotros. Mientras tanto la
vida sique y nuesira cupacidad de entenderla encalla
cada vez mds sequido

SILVIA CORDERO VEGA
Caligrafia  Conel abjefivo de pro-
creativa  mover el conocimiento
de la caligrafiay la es-
aitura a través de su insercion en el diseno
grdfico se realizo en el mes de octubre pa-
sado la Primera Muestra de Caligrafia
Creativa y Otras Escrituras, tenjendo como
escenario el espacio Paper Point de Witcel
en el Centro Cultural Borges. La intencidn
de esta exposicion fue enfatizar la hermo-
sura y la gestualidad propias de la cali-
grafia, adormecida por la generacién de
una cultura cibemética. La caligrafia y
{a escritura se unieron para dar cabida a
mucho mds que el manejo de simples
herramientas, para ser vehiculos de gestos
fumanos. Los veintinueve paneles giraron
alrededor de una interesante diversidad
propia de este tipo de disciplina. Por
un lado, aquellos originales en los cuales
el uso de la heramienta y de la tinta, y
del razo sobre el papel, se manifestaron
sin prejuicios y, por el ofro, los rabajos
impresos y/o aplicados al drea comercial,
que avalaron la utilizacion de la caligra-
fia a la hora de pensar en diserio.
El juego didactico se vio plasmado en la
puesta de dos vitrinas: una de ellas de cor-
te histdrico, mostrando impresos de algu-
nos de los mds famosos codices, biblias y
evangelios, y la sequnda, que aporto
sintéticamente un panorama de las herra-
mientas, de los medios y de los soportes.
Las charlas-taller que trataron el tema
de «Herramientas-medios y soportes»
tuvieron una excelente participacion del
pblico. Fl grupo de personas que
ha pasado por este espacio ha dejado
la huella de sus gestos: de interés
al asomarse a las vitrinas, de asombro
provocado por alguna obra, escritos con
palabras de aliento, en definitiva,
gestos humanos que nos hacen fluir
hacia un universo siempre vigente como
es el de la caligrafia.

Expositores: Horacio Bidegain,
Bruno+Garrié Faget, Silvia Cordero
Vega, Cecilia Espana, Georgina Esper,
Sergio Manela, Marcela Mucciarelli,
Teo Reissis, Maria Eugenia Roballos,
Fabian Sanguinetti, Marina Soria,
Angela Vassallo.
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N. DE LA R
Bienal Internacional  nuevaentReea Con la quinta edi-
del Cartel en México cionde la Bienal Internacional
del Cartel en México, que se
realizara desde octubre de 1998 hasta enero de 1999 en la
Ciudad de México, se cumpliran diez afios de gestion inin-
terrumpida en la organizacion de este evento.
Organizada por Trama Visual Ac, Asociacion de Disefiadores
Graficos y miembros de Icograda, esta bienal tiene el objeti-
vo de elevar el nivel del diserio grafico en México y, al mismo
tiempo, se propone servir como punto de referencia y lu-
gar de encuentro de esta practica en el ambito internacional.
Estan invitados a participar disenadores graficos, artistas plas-
ticos, fotografos y productores graficos, sin limite de edad y
nacionalidad, con afiches impresos entre mayo de 1996
y mayo de 1998, Los trabajos presentados podran participar
en las siguientes categorias:

—Cartel cultural.

- Cartel politico, ideolégico o social

—Cartel publicitario o comercial.

—Cartel inédito bajo el lema «Tolerancia y respeto a la vidar.

Se entregaran tres premios por categoria: un primer premio
de us$ 3500, un diploma y una medalla de oro; un segun-

do premio de una medalla de plata y un diploma, y un tercer
premio de una medalla de bronce y un diploma.

Ademas, el jurado internacional entregara, en colaboracion
con Icograda, el premio «Willie de Majo» [medalla de plata y
diploma) al joven diseniador mexicano que mas se destaque
en la Quinta Bienal y el «Premio eumex a la Creatividad
Publicitaria en el Cartel» (us$ 3500 y medalla de oro} al mejor
afiche publicitario, que se exhibira exclusivamente en las
paradas de omnibus de la Ciudad de México

El jurado internacional estara integrado por: Jan Lenica
|Polonia), Felipe Covarrubias (México), Vittorio Fiorucci
(Canada), Artur Heras (Espana), Eiko Ishioka (Japon),

Uwe Loesch [Alemania), German Montalvo (México), Annick
Orliange (Francia), Ruth Rahat (Israel) y Felipe Taborda
(Brasil); y el comité de seleccion contara con la participacion
de Gustavo Amézaga, René Azcuy, Tulia Bassani, Xavier
Bermudez, Barbara Paciorek, Gabriela Rodriguez, Oscar
Salinas y Giovanni Troconi,

Las fichas de participacion estaran disponibles a partir

del 30 de septiembre de 1997 y la fecha limite para la recep-
cion de los trabajos sera el 30 de mayo de 1998,

TRAMA VISUAL AC

APARTADO POSTAL N° 7-900

MEXICO 06700 DF

MEXICO

TEL. (52 5] 524 81 37

FAX [52 5] 525 42 65

E-MAIL: TRAMAVIS@MEX1. UNINET.NET.MX
HTTP.//WWW.MEXICO.IBM,COM/BIENAL/

Premios otorgados en la
Cuarta Bienal Internacio-
nal del Cartel en México.

1. Caregoria cartel cultural.
Primer premio. Concierto
por Bosnia, Alain le
Quernec, francia.

2. Categoria politico-social.
Primer premio: Contra

la pena de muerte, James
Victore, Estados Unidos.

3. Categoria publicitaria.
Primer premio: Centro
Internacional de disefo
en Nagoya, Koichi Sato,
Japon.

4. Categoria «Cartel inédjto».

Mencién especial: Sampsa
Voutilainen, Finlandia.

fi.g hag raey & wender
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MONICA GRUBER

El arte de UN MUNDO FASCINANTE
Winsor McCay El fascinante munde de la histo-
rieta encierra [os nombres

de grandes artistas. £l de Winsor McCay es uno de ellos,
y quien haya incursionado en algin momento en la
caufivante historia de los comics, nunca podrd olvidar
«Little Nemo in Slumberland» /£/ pequerio Nemo en
el pais de los suefios). Las historias de este pequefiin
que, entrega a entrega, aribaba al pars gobemado por
el rey Moifeo, invariablemente finalizaban con el
despertar del protagonista en la tltima vineta. Quizd
como algunos artistas y escritores, el autor fue un
visionario que preanunciaba —a través del recurso al
mundo onirico— la aparicion del movimiento
surrealista*

La influencia de la ondulante y caprichosa linea vegetal
utilizada por el art nouveau® y la habilidad personal
para el dibujo detallista pronto o lanzarian a la fama.

SUS PRIMEROS DIBU)OS

Zenas Winsor McCay nacié el 26 de septiembre de
1869 en Michigan. Desde nifia, la observacion y el
dibujo fueron dos de sus mayores intereses. Las va-
riadas exhibiciones del museo local de curiosidades
de Ypsilanti pronto fueron plasmadas por su mano.

£l profesor John Goodison, de la Escuela Normal

del Estado de Michigan, comenzo a darle clases, con-
virtiéndose asi en su «maestro» y formador. Con él
aprendia dibujo y perspectiva, y ésta fue su tnica for-
macién en el drea de la pldstica.

RUMBO A UNA NUEVA VIDA

En 1889 se dirigié a Chicago. Su objetivo era acceder a
estudios formales en el Instituto de Arte, que en reali-
dad nunca se concretaron.

Consiguid trabajo como ilustrador en una empresa

que confeccionaba pasteres para publicitar las giras de
los diversos circos. Dos afios después, se establecia en
Cincinnati. St experiencia laboral como dibujante le
permitio procurarse rdpidamente un nuevo empleo, esta
vez trabajando en un museo. llusirar los fendmenos y
maravillas exhibidos alli no representé ninguna dificul-
tad para é|. Habia nacido para el dibujo.

En 1898 McCay comenzo a rabajar para el
Commercial Tribune. Alli'se convirtio rdpidamente en
un hombre de prensa. Ademds consiguic un empleo
free lance en Life, uno de los tres suplementos

de humor mas importantes de esa época. Asimismo
colaboraba con el Enquirer, donde cred «Tales of
the Jungle Imps by Felix Fiddle» (19¢3). Fascinado
por la obra del cartelista Czech Alphense Mucha
[1860-1939),° recibio a fravés de ella la influencia del
art nouveau y la equilibrada utilizacion del color

propia de la estampa japonesa que habia dejado pro-
fundas huellas en el cartelista y sus contempordneos.

NUEVA CIUDAD, NUEVAS POSIBILIDADES

Su destreza no pasé inadvertida y recibio una oferta de
trabajo en la «Gran Ciudad®. Se trataba de una posibi-
lidad laboral en el New York Herald, perteneciente a
Gordon Bennelt!.

Tener una tira de aparicion continua en un periodico
era —y sique siendo- el anhelo de todo dibujante de
historietas. Asi, gparecieron «Mr. Goodenough?,
publicada en el Evening, y«Sister’s Little Sister's
Bean, reproducida en el Herald. Ambas tiras fueron
de corta aparicion.

«Phurious Phinish of Phoolish Philipe’s Phunny
Phrolics» fue su primer experimento de historieta en
color. La popularidad asomaria timidamente con
«Little Sammy Sneeze» (1904), que presentaba un
relato desarrollado en seis vifietas, con la misma for-
mula de resolucion: el estornudo del nifio producia

la rotura de todo lo que se hallaba a su alrededor, por
lo cual era expulsado del sitio donde se encontraba.
Desde 1904, comenzé a gparecer «Dream of a
Rarebit Friend» Si bien no fenia protagonista fijo, era
la anécdota de un adulto que sufria de alucinaciones
durante el suefio, causadas por una tostada fermentada
con cerveza que habia comido durante la cena.
También pertenecen a este periodo <The History

of Hungry Henrietta»y «A Pilgrim’s Progress

by Mister Bunion»

En 1905 nacia «Little Nemo in Slumberland» £/
pequeiio Nemo en el pais de los suenios), su obra maes-
tra publicada en el suplemento dominical del Herald.
Estaba protagonizada por un pequeiiin que noche a
noche visitaba los dominios del rey Morfeo. £l medio
en el cual aparecia publicada le garantizaba la recep-
cion de un pablico aristocrdtico aficionado al delicado

estilo del art nouveau, cuya linea estilistica McCay
habia sabido captar tan bien, haciendo de elfa su
marca inconfundible. Su habilidad como dibujante era
innegable, las situaciones le servian como excusa para
multiplicar y fragmentar los objetos, jugar con las for-
mas de las vifietas y utilizar exquisitamente los colores
para dar vida a sus personajes.

En 1911 se interrumpe la publicacion en el diario de
Bennett, y continda editdndose tres aros mds en el
diario de Hearst.

La perfeccion técnica alcanzada en la utilizacion del
color en el periddico fue ponderada por los especialis-
tas de la Exposicion de Artes Grdficas de Nueva

York. Traducida a varios idiomas, pasé también al
vaudeville, donde se convirtio en un éxito.

Pero la situacion contractual con su empleador le im-
pidié llevar a cabo algunas de las giras, razon por

la cual al expirar el compromiso pasé a integrar el
staff de Hearst.

LA FASCINACION POR EL MOVIMIENTO

McCay demostro gran interés por los flip books y

los primeros filmes animados de James Stuart Blackton
(1895-1941/° y Emil Cohl 1857-1938),de quienes
tomaria elementos aportando sus propias innova-
ciones. Selecciond algunos de sus personajes de <Little
Nemo,» siendo el primero en fransponer un comic

al cine.

En 1911 integro la animacion como parte de su
espectdculo. En 1912 nacia “How a Mosquito
Operatess, que fambién se conocio como «The Story
of a Mosquito». Dos arios después surgio de sus tn-
fas *Gertie the Dinosaur= ;fueron necesarios seis
mil dibujos para animarlo! McCay desarollé un traba-
Jo encomiable al redibujar cada back cvadro a cuadro.
Se trataba de una mezcla de figura humana y de
dinosaurio, y McCay aparecia junto a él. Realizado con
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unos simples trazos oscuros sobre fondo bianco, Gertie
tiene fanta o mds vida que cualguiera de los dibujos
animados que se ven a todo color en television.

DETODO UN POCO

En los tres anos siguientes su actividad se concentrd en
la realizacicn de seis filmes de animacion.
Desgraciadamente, tres de ellos se han extraviado, y
de los otros —«The Centaurus?, «Gertie, on Tour» y
«Flip's Circus»— solo sobreviven algunos fragmentos.
La belleza de la produccion del artista ha hecho que
ocupe un lugar de preferencia dentro de la historia

de los comics.

BIBLIOGRAFIA
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NOTAS

*El surrealismo es un movimiento
artistico vanguardista surgido a
fines de la primera guerra mundial.
El sueno y la vision alucinada son
postulados como forma de conce-
bir [a realidad.

® Art nouveau es el nombre que reci-
biera en Bélgica y Francia el mo-
dernismo. Recuperd la linea ondu-
lada vegetal y las formas organicas
vegetales y animales.

€Pintor y dibujante checo. A comien-
zos del siglo xx forma parte del
grupo de artistas promotores del
modernismo.

®Hizo sus primeras armas en ani-
macién cuadro a cuadro en «Humour
Faces of a Funny Face» (1906), primer
filme que utiliza esta técnica. En
«The Haunted Hotel» (1906) animé
objetos fotograma por fotograma.

€ Caricaturista considerado el pa-
dre del dibujo animado. Sus cortos
incluyen sfantasmagorias» y
«Las transfiguraciones», entre otros.
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TOMAS GARCIA FERRARI
Tipografia ¢LA HELVETICA DE LA WORLD WIDE WEB?
Verdana En la actualidad la mayor parte
de las tipografias con las cuales
leemos han sido disefiadas para ser compues-
tas digitalmente o impresas en papel. Pero cada
vez son mas las personas que leen en las pan-
tallas de las computadoras, y las fuentes utiliza-
das en ellas han sido disefiadas en otra época y
para otro medio. Por eso se ven tan mal y son
tan dificiles de leer
Teniendo en cuenta esta problematica, Microsoft
ha desarrollado una nueva tipografia para ser
usada especificamente en la pantaila. Su nom-
bre es Verdana, y es una fuente TrueType con
cuatro variables, disenada por Matthew Carter y
luego procesada a mano por Tom Rickner, de
Monotype.
Segun dice Microsoft en su sife en Internet [ver
http;//www.microsofr.com/typography/web/fonts
[verdana/default.htm|: «La familia Verdana se ase
meja en proporciones y color a otras sans serif como
la Frutiger y la fuente disenada por Johnston para los
subterrdneos de Londres. Pero catalogar a la Verdana
como una tipografia humanista es ignerar la exitosa
Jusion de forma y funcian que Carter ha logrado. Esto
no es solo un revival’ de la elegancia cldsica
sino un alfabeto disefado para un medio especifico»
El proceso de hinting (indispensable para
cualquier fuente que intente funcionar en cuerpos
pequefios y en dispositivos de baja resolucion)
fue muy importante en el desarrollo de
esta familia. Microsoft dice al respecto (ver
http://www.microsoft.com/typographyfhinting/
hinting.htm): «es un metodo para definir exacta-
mente qué pixels se encienden para crear el mejor di
bujo posible de un caracter de tamario pequeno y
de baja resolucion. Como en un principio el dibujo de
cada cardcter en un determinado cuerpo es lineal, y
conslituye el mapa de bils de ese signo, a menudo es
necesario medificar este dibujo outline para que la

Verdana
Verdana

combinacion de pixels deseada se encienda. Un hint
es una instruccion matermatica que se agrega a una
[uente tipogrdfica con el fin de modificar el dibujo
lineal de los caracteres».

Durante el proceso de desarrollo de la Verdana
se ha tenido especial cuidado con el espacio
entre letras y también con el ancho de los carac-
teres, ya que en bajas resoluciones se utiliza un
namero limitado de pixels para la configuracion
de las letras, y para que se diferencien entre si es
necesario que |os caracteres tengan un ancho
mayor y que el espacio entre ellos sea generoso
Mas alla de la calidad de esta fuente en cuerpos
pequenos, Tom Rickner dijo: «Mi esperanza es que
ahora esta fuente no sélo sea apreciada en las pantallas
tle las computadoras. Aungue los ‘bitmaps’ a tamarnio de
pantalla fueron de crucial importancia en su prodiccion,
su uso no deberia limitarse a un solo medio»

La Verdana ya ha comenzado a verse en algu-
nos sites (desde el mismo site de Microsoft [http
ffwww.microsoft.com] hasta el de los Smashing
Pumpkins [http:/fwww.smashing-pumpkins.net/],
pasando por Clarin Digital [http:ffwww.clarin.com),
entre otros), generalmente en cuerpos de tex-
10, y mas alla de lo que digan sus creadores, tiene
muy buena legibilidad. Esto se suma al hecho
de que es una fuente de libre distribucion (for-
ma parte del paquete de fuentes de Microsoft
denominado «Free core fonts for the Web»), lo
cual seguramente hara que se la utilice

mucho en el futuro

Ahora, ¢dentro de algunos anos se la recordara
como la Helvética de la World Wide Web?

TGF@BIGITAL.COM
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Este espacio tiene como
finalidad proveer a los lec-
tores una lista de publica-
ciones de mucha utilidad que ayudan a profun-
dizar el conocimiento acerca de temas de

vital importancia para la disciplina de la comuni-
cacién. Debido a la gran cantidad de titulos que
se incluyen en esta bibliografia, han sido pu-
blicados en tres partes; la primera editada en el
namero 31 de tipoGrdfica, la segunda en el 33

y la tercera a continuacién.
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Informacion. Desinformacion. Mal-
formacion. Analfabetismo cronico
de conocimientos urgentes que Ju -
ron reemplazados por necesidades
apenas secundarias, vislumbra-

das por una comunicacion resuelta
a hacerse oirsolo en respuesta a
pedidos determinados.

COMUNICACION SORDA, OMNIPOTENTEMENTE UNIFORMA-
DA DE SLOGANS AL PRODUCTO, DE HIMNOS AL SERVICIO,
SIN AUTODETERMINACION PARA ESCUCHAR O PROPONER
SOLUCIONES PARA LAS OTRAS INCREIBLEMENTE VISIBLES
NECESIDADES. Si, SENORES; LA INFORMACION TAMBIEN
FORMA PARTE DE LOS PROBLEMAS PERTINENTES A LA
COMUNICACIGN Y A SU DISENQ Y, MAS ALLA DE LA DESCON-
TROLADA ABUNDANCIA Y REDUNDANCIA DE SERVICIOS

Y BIENES, CONSTITUYE UNO DE LOS MAS PRECIOSOS BIENES
ALSERVICIO DE NUESTRA EPOCA.

Deglutidos sin receso los neologismos del mercado, la identidad
corporativa se erigio en madre redentora del disefio

gréfico, su eterna AUSPICIADA Y AUSPICIANTE; simplificacion en ma-
no pronto fue su siNGNIMO, su mas perfecto aglutinante y, casi
al mismo instante, su mejor perNicioN. Si la actividad del

disefio y la comunicacion visual es apenas un
derivado intestinal, un amparo de la IMAGEN DE LA
empresa, desatada de la actividad comercial pro-
ducto de determinados sistemas econdmicos, no
habra disefo y comunicacion para una parte del
mundo que todavia se entretiene con la obstinada
pobreza, que desconoce de gondolas y principios
de marketing, de competencias y votaciones, y
donde cada dia la informacién marca la distancia
€N1Te LA VIDA Y LA MUERTE.

Si el diserio es s6lo una actividad de reflexion

comercial y asistencia empresarial quedardn fuera

de su alcance los servicios sanitarios y laborales,

las comunicaciones de la administracion, el

compromiso con la educacion, la lucha contra

malformaciones culturales y conductas sociales

negativas, es decir, toda una serie de inoportunas

realidades que habitan el MisMo, aNico, mundo.

AL SERVICIO DEL MERCADO, AL SERVICIO DEL CLIENTE, AL SERVICIO DE
LA EMPRESA Y DISTINGUIDOS LECTORES. ES EL MOMENTO DE GESTAR UN
DISENO GRAFICO QUE ESTE, TAMBIEN, AL SERVICIO DE LA GENTE.
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Disefiador grdfico de origen

suizo establecido en Barcelona
desde 1961

Ha participado de muchas de las
actividades pedagogicas y edi-
toriales que han contribuido of
reconocimiento soctal y cultural
del diserio grdfico en Espania.

F£n 1989 constituye la sociedad
Zimmermann Asociados s.L

Es asesor de la coleccion Disefio
de la Editorial Gustavo Gill

_YVES ZIMMERMANN
La esencia del diseno es la
de ser una actividad comu-
nicadora que trascienda
la superficialidad y el esteti-
cismo en los cuales se
encuentra inmersa la socie-

dad actual

REFLEXIONES EN TORNO A UN PREMIO DE DISENO 1997

El Design Zentrum de Essen, en Alemania, desa-
rrolla desde hace tiempo una importante labor
de promocion del disefio. Entre otras actividades,
concede cada afio un premio dnico de pm

20.000 al mejor Kemmunikations-Design (diseno de
comunicacion) y, con tal mativo, invita a dise-
nadores alemanes y extranjeros a enviar sus mejo-
res obras para optar a él. El jurado, que este

afo tenia que seleccionar al ganador entre los

alargada y plana y tiene el aspecto de haber sido
disefiado por un arquitecto de la Bauhaus. En la
planta baja del Centro hay un show room para
exponer objetos en un ambiente verdaderamen-
te espectacular. Es un espacio de grandes
dimensiones ocupado por antiguos hornos de
fundicion, con sus maltiples y ramificadas
tuberias con el color oscuro del metal oxidado.
Estos hornos son adyacentes entre si y estan

DOS MIL TRABA]OS presentados, dispuestos en filas, configurando distintos pasi-

estaba constituido por diez disefiadores graficos
procedentes de Alemania, Holanda, Inglaterra,
Dinamarca, Francia y Espaia.

Este Centro de Disefio tiene sus oficinas en un
edificio situado en las afueras de la ciudad, en un
paisaje llano y verde. Su arquitectura es tipica-
mente fabril, tiene tres o cuatro plantas y ocupa
varios miles de metros cuadrados. Es de color
oscuro, marrén y negro, su forma es rectangular,

llos por los cuales uno se pasea en medio de
toda clase de aparatos, sillas para minusvalidos,
etcétera, suspendidos en el aire o colocados
sabre los mismos hornos o sabre repisas. Son

objetos que han sido premiados por su buen

diserio. La convivencia, aqui, de dos mundos, de

dos épocas industriales, la presencia del pasado

en el presente, causa un fuerte impacto.

Cuando se sube en ascensor hasta las oficinas
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del Design Zentrum se penetra en unos espacios
de concepcion contemporanea: luminosos, ctbi-
cos, blancos y amueblados con mobiliario moder-
no de lineas depuradas. Desde alli se tiene acceso
alaterraza-tejado del edificio, que domina la in-
mensa region del Rubr. A lo lejos se divisan nume-
rosas chimeneas, humeantes algunas, despidiendo
llamaradas otras. Muy cerca, un edificio curioso,
cuya forma recuerda la parte inferior de la Torre
Eiffel. En él hay un rétulo, en letra gética, que dice
«Zollverein». Extrano confraste: en la mas proxima
vecindad, un edificio claramente racionalista y un
rotulo con letras goticas, reminiscentes de épo-
cas pretéritas. De nuevo la convivencia de lo an-
tiguo y lo moderno, de tiempos y espiritus distin-
tos. Los anfitriones del Centro de Diserio expli-
can, ademas, que esta gran planta fabril fue bau-
tizada, durante la época nazi, con el nombre de
Hermann Géring Werke (Talleres Hermann Goring),
un nombre de siniestro recuerdo. Aqui, desde
luego, LOS SIGNOS Y LOS SIGNIFICA-
DOS DEL PASADO PERVIVEN TODA-
VIA EN EL PRESENTE.
LA TAREA QUE SE ENCOMENDO AL JURADO CONSISTIO EN HACER UNA
SELECCION ENTRE TODOS LOS TRABAJOS PRESENTADOS, ELIMINANDO
LOS DISEROS QUE, A SU JUICIO, ESTABAN POR DEBA]O DE UNA CALIDAD
MEDIA Y MANTENIENDO AQUELLOS QUE LA SUPERABAN CON EL FIN DE
HACER CON ELLOS UNA EXPOSICION PARAEL puBLico.Y enfre éS‘OS,
habia que seleccionar el disefio de comunicacion
merecedor del premio. Dado el enorme nimero
de disefos presentados, el jurado se dividio
en tres grupos, repartiéndose asi la tarea de selec-
cion. Las pocas obras elegidas por cada grupo
como candidatas al premio se juntaron luego, el
jurado en pleno procedi6 a votar y se fueron eli-
minando sucesivamente aquellas que no obtuvie-
ron los votos suficientes. Por altimo, QUEDARON
DOS FINALISTAS.

El priMERO de ellos era un video que contenia
varios spots de aproximadamente un minuto de
duracién cada uno, que habian sido concebi-
dos y realizados como publicidad para un canal
de la television alemana. Cada uno de ellos se

caracterizaba por sucesiones de imagenes SIN RELACION
O ARTICULACION VISIBLE ENTRE Si, tales como,

por ejemplo: un primer plano de carbon ardien-
do, seguido por un fondo de color amarillo que
cubria toda la pantalla y sobre cuyo centro des-
filaban horizontalmente a gran velocidad lineas
de color gris oscuro, cruzandose y superponién-
dose; esto era seguido, a su vez, por un fondo
oscuro que también cubria toda la pantalla y sobre
el cual aparecian, cruzandola diagonalmente

y en rapida sucesién, unas luces alargadas y rec-

tangulares. La impresion que producian en el

espectador era que se habian filmado, desde un

coche en marcha, las luces del techo de un tinel

de autovia. Después de secuencias pictéricas de

este tipo, aparecieron tres sefioritas de color, con

cuerpos fascinantes, como los que se pueden

consumir visualmente por docenas en cualquier

revista de moda, moviendo sus caderas al uni-

sono. Y, al final, un caballero pronunciaba pala-
bras a modo de staccato, pero su sonido se oia
algo desplazado en el tiempo respecto del
movimiento de los labios. Estos spots iban acom-
panados de una «musica» tipo tecno y hacia el
final de cada uno aparecia, sobreimpresa a la ima-
gen, una frase, o el titulo de un programa, y la ho-
raen la que iba a tener lugar, todo ello compuesto
en un tipo de letra de palo seco y en color blan-
co. Y en la altima imagen figuraba lo que parecia
ser el signo identificador del canal.

El secunpo finalista era un cartel. De tamano supe-

rior al habitual de 70 x 100 centimetros, su fondo

era enteramente negro. Habia sido disefado

para Amnesty International por Ralph Prins. En su

parte superior, y a toda la anchura, salvo

unos pocos centimetros de margenes en cada la-

do, figuraba, en letra gotica y en blanco, la palabra

Ausschwitzen. Las dos letras «s», en color metalico,

habian sido sustituidas por las siglas de las ss,

la tropa hitleriana de siniestras y espantosas con-

notaciones. Al pie del cartel habia tres lineas

cortas de texto: la primera de ellas expresaba la

forma fonética de esta palabra y las otras dos

la explicaban, como si fuera una palabra extraida

de un diccionario, con su correspondiente

definicion.
Ausschwitzen contiene, de hecho, tres palabras
y TIENE VARIAS SIGNIFICACIONES.
La primera es la palabra Auschwitz, cuya signifi-
cacién no necesita de explicacion alguna.
Contiene, ademas, las palabras schwitzen, sudar,
y ausschwitzen, que indica la direccion del sudar:
de adentro hacia afuera. En cuanto a la letra go-
tica en la que estaba compuesta la palabra com-
pleta, hay que indicar que Hitler la habia de-
clarado como «tipografia corporativa» del Tercer
Reich: un producto puro del espiritu ario-aleman,
en contraposicion con las tipografias «deca-
dentes», tales como las romanas o de palo seco.

El mensaje de esta palabra, SU ENUNCIADO

COMUNICACIONAL, viene a decir lo si-

guiente: Auschwitz, como nombre-simbolo

del horror, del asesinato seriado e industrializado,

y como nombre de una enfermedad padecida

por una colectividad entera, debe ser sudado-

afuera (ausschwirzen), asi como cuando se padece



una enfermedad se debe sudar para que el cuer-
po pueda sanar. Pero, al mismo tiempo, la letra
gotica sugiere que |o que deberia ser sudado-
afuera es, ademas, una cierta Alemania del
pasado que ella simboliza, esa cierta Alemania o
aquel espiritu aleman que hizo posible el adve-
nimiento de una monstruosidad como Hitler y su
Tercer Reich.

Estos eran, pues, los dos candidatos finalistas al

premio de disefio de comunicacion. EL HECHO DE
QUE EL PREMIO FUERA PRECISAMENTE PARA UN DISERO
DE COMUNICACION ~HAY QUE INSISTIR EN ELLO- Y NO
MERAMENTE UN PREMIO DE DISERO, SIN MAS, HACE
SUPONER QUE SUS PATROCINADORES LE RECONOCEN AL
DISENO GRAFICO ESTANATURALEZA— | A DE SER
UNA ACTIVIDAD COMUNICADORA -,
LO CUAL, EN DEFINITIVA, ES SU CARACTERISTICA FUN-
DAMENTAL. PERO, Y ESTO HAY QUE PRECISARLO, NO
TODO DISERO GRAFICO ES, DE POR Si, COMUNICATIVO O
PROYECTADO CON ESTA INTENCIGN. NI TAMPOCO TO-
DOS LOS DISENADORES LO ENTIENDEN ASI. PREFIEREN
SER “ARTISTAS» EN LUGAR DE SOLO DISERADORES. POR
ESTO, SIN DUDA, LOS PATROCINADORES HABLABAN,
COMO QUEDA DICHO, DE KOMMUNIKATIONS DESIGN.

En consecuencia, y ante todo, para determinar si

estos finalistas eran disefios de comunicacion era

necesario tener un coNCerTo cLARO de lo que signi-

fica esta palabra en el contexto del diseno grafico.

Sélo asi se puede abordar de manera responsable

la tarea de juzgar una obra.

- La palabra comunicacién es «un férmino que deriva

del latin commune y del sufjjo -ie, similar a -fie, que

significa ‘hacer’. Uno de los significados, pues, del térmi-

no ‘comunicar’ es el de ‘hacer comun’, es decir, la

fransmision de informacion o de conocimiento entre una

personay otra del modo mds exacto posible ...]»

(David Bohm: Sobre el didlogo, Editorial Kairos,

Barcelona, 1997).

De commune derivan también las palabras comu-

nidad, comuniony comulgar.

EN ESTE SENTIDO SE PODRIA DECIR QUE
COMUNICAR ES HACER COMUN UN SIGNIFI-
CADO A UNA COMUNIDAD CON EL FIN DE
QUETODA ELLA PUEDA COMULGAREN SU
COMPRENSION.

Si ahora se entiende esta definicion en el con-
texto del diseno grafico, se advierte que, a dife-
rencia de la comunicacion verbal, aqui se co-
munica con signos visuales, la mayoria de ellos
no sometidos a ninguna convencién social en
cuanto a su significado (como lo es, por ejemplo,
el habla pero que, correctamente empleados y

ADECUADOS A LA INTENCION COMUNICADORA,

son susceptibles de hacerla inteligible al recep-
tor de la comunicacion.
Si se aplica esta definicion de comunicacion a
los dos trabajos finalistas para «medirlos»
con respecto a ellay de este modo averiguar su
caracter comunicacional y la excelencia de sus
resoluciones visuales, se puede constatar facil-
mente que el primer finalista ~las secuencias
de spots— no contenia ni los signos ni laarticu-

lacion entre ellos como para que pudiera ser

declarado un disefio de comunicacion.

MAS ALLA DE MOSTRAR UNAS IMAGENES QUE, CADA

UNA POR Si MISMA, PUEDEN CONSIDERARSE MUY

ATRACTIVAS, NO SE DISCIERNE EN ELLAS NINGON HACER

COMON, NO CONSTITUYEN NINGON «DISCURSO»

QUE PUEDA SER CONSIDERADO SIGNIFICATIVO, ES DE-

CIR, INTELIGIBLE PARA UN RECEPTOR. SUPONIENDO

QUE HUBIERAN TENIDO INTENCION COMUNICADORA, EL

ESPECTADOR NO ERA CAPAZ DE DISCERNIRLA PORQUE

LOS SIGNOS EMPLEADOS NO HACIAN COMUN

A UNA COMUNIDAD UN SIGNIFICADO EN

CUYA COMPRENSION PUDIERA COMULGAR.
Esto no quiere decir que tales imagenes no pu-

dieran constituir aportes interesantes en otro
contexto distinto, por ejemplo, en una exposi-
cion del tipo «documenta» de Kassel, como
forma de video-art, en el cual los requerimien-
tos comunicacionales no tienen, ni mucho menos,
el peso que deben tener en el diserio grafico. Se
podia considerar esta obra como se quisiera,
menos como Kommunikations Design. Desde el
punto de vista comunicacional estas imagenes
son de una vacuidad absoluta,consriruven un
PERFECTO EJEMPLO DE INCOMUNICACION. EN CAMBIO,
EL CARTEL «ALS! WITZEN» ES UN DISERO DE COMU-
NICACION EN EL MAS ALTO SENTIDO DE LA PALABRA
ADEMAS DE SU CONTENIDO, TAL COMO SE HA DESCRITO,

EL CARTEL PLANTEA UN DESAFIO MORAL Y
ETICO A TODA UNA COMUNIDAD,y pesario

TANTO MAS ACTUAL Y DRAMATICO CUANDO, PRECISA-
MENTE, DURANTE LOS DIAS EN QUE SE REUNIO EL JURADO,
SEPODIA LEER LA SIGUIENTE NOTICIA EN EL DIARIO

L1 [16 DE JULIO DE 1997)

Neonazis amenazan con asesinatos.

Ap Karlsruhe.

La fiscalia federal efectaa, por primera vez, pes-
quisas contra los neonazis por la creacion de
una organizacion terrorista. Segin declaro la fiscal
Franke-Katrin Scheuten, se han recibido cartas
con amenazas de asesinatos en varias editoria-
les y emisoras de radio. En las [ineas escritas a
maquina se dice que se va a matar a un politico,
un sindicalista, dos jueces, dos periodistas y
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tres personas de ofras razas. «Los nacionalsocialistas
declaran la guera total, senalo la fiscal. Las diecisie-
te lineas de la carta, firmadas con «Sieg Heil»,
habian sido enviadas el pasado viernes a periadi-
cos, emisoras de radio y canales de television.

Como se ve, la «enfermedad» rebrota, lo que
indica que el «cuerpo» —o al menos partes de él-
no ha sanado todavia. Queda, pues, enfermedad
por sudar-afuera.

La votacion del jurado, para otorgar el premio
de diseno de comunicacion de 1997, arrojo

SIETEVOTOS A FAVOR DE LOS SPOTS Y TRES

PARA EL CARTEL «AUSSCHWITZEN>»
Aceptar y respetar un resultado al que se ha lle-

gado por votacion democratica no supone nece-

sariamente, por supuesto, que se esté de acuer-

do con él. DECIR, POR EJEMPLO, COMO SE DIJO, QUE
ESTE PREMIO QUIERE SER UN MENSAJE A LOS JOVENES
DISERNADORES, EN EL SENTIDO DE HACERLES VER QUE
EL SOPORTE VIDEO/PELICULA, O SEA LA IMAGEN EN
MOVIMIENTO, EN CONTRAPOSICION CON LA IMAGEN
ESTATICA SOBRE EL PAPEL, COMO SOPORTE HABITUAL,
ES TAMBIEN UN MEDIO PARA LA CREATIVIDAD EN EL
DISENO GRAFICO ES UNA DECLARACION INADECUADA Y
CARENTE DE PERTINENCIA QUE DEJA DE LADO LA
CUESTION CENTRAL QUE SE TRATABA DE JUZGAR: S|
ESTA OBRA ERA, O NO, DISERO DE COMUNICACION Y LA
EXCELENCIA DE SU EJECUCION. Si, ademas, segun

dijo un miembro del jurado, hay que oir como

argumento en contra del cartel «Ausschwitzen»,

que el disenador no utilizo la letra gotica ade-

cuada, y que tenia que haber empleado la misma

que se utiliza en la cabecera de cierto impor-

tante diario aleman contemporaneo que, segiin

dicen, parece que no estaba en total desacuer-

do con el régimen hitleriano (por decirlo suave-

mente), entonces se ha llegado al colmo del

ridiculo. jComo si los receptores del mensaje

pudieran o debieran percatarse de la diferencia

entre una u otra clase de letra gotica! ;Como si

esto constituyese alguna diferencia en cuanto a

lo esencial del mensaje -a la comunicacion- que

se queria transmitir!

Por supuesto, se podria argumentar desde una

posicion diametralmente opuesta a la que se ha

adoptado en este articulo.

SEPODRIA ARGUMENTAR, POR EJEMPLO, QUE PREMIAR,
EN ALEMANIA, UN DISENO QUE HACE TAN CONTUN
DENTE REFERENCIA A UNA PAGINA INFAME Y DOLO

rosa pesu Historia, UN DISENO QUE DESAFIA A
ESTE PAIS A «SUDAR» ESTE ATROZ PASADO,

EQUIVALE A HUMILLARLO ANTE LA OPINION PUBLICA. QUE HAY QUE
DAR VUELTA LA PAGINA Y DEJAR QUE EL PASADO SEA EL PASADO.

Se puede estar de acuerdo con esta linea de
argumentacion —o no- pero, en cualquier caso,
es una argumentacion politica, que nada tie-
ne que ver con la tarea del jurado de disefo que
debia otorgar el premio al mejor disefio de
comunicacion.
Este veredicto es inquietante por distintos mo-
tivos. Que una mayoria del jurado haya votado
por una obra cuya configuracion no tiene,
como ya se ha dicho, los rasgos que definen a
un disefio de comunicacién puede dar a enten-
der, como minimo, que en su opinion lo esencial
de su actividad no es la comunicacién, sino
lo bello, lo trendy, lo estético. Lo «artistico», en
definitiva. El veredicto serfa, asf, un indicador
del camino por donde anda la profesion del
disefio grafico. Pero este veredicto es también
inquietante en el sentido de que trasciende el
hecho concreto de la votacion y se convierte en
SINTOMA DE LO QUE CARACTERIZA LA CON-
TEMPORANEIDAD.
NUNCA SE HA HABLADO TANTO DE COMUNICACION
COMO HOY; NUNCA ANTES HUBO TANTOS MEDIOS
COMUNICANDO LAS VEINTICUATRO HORAS DEL DiA,
v sIN EMBARGO,NUNCA HA EXISTIDO
TANTA INCOMUNICACION, nosdio
ENTRE LOS INDIVIDUOS SINO ENTRE LOS PUEBLOS.
INCOMUNICACION QUE PUEDE CONDUCIR A LA
INCOMPRENSION, Y DE ALLi A LA GUERRA NO HAY
MAS QUE UN PASO. EN ESTE SENTIDO EL RESULTADO
DE LA VOTACIGN ES, COMO QUEDA DICHO, SINTO-
MATICO: SE OTORGA EL PREMIO DE KOMMUNIKATIONS
DESIGN A UNA INFATUACION FORMALISTA SIN
CONTENIDO ALGUNO, A UNA OBRA MAESTRA DE LA
INCOMUNICACIGN. ES TAN SUPERFICIAL Y VACUA
COMO EL ZEITGEIST, EL ESPIRITU DE LA EPOCA, EN EL
QUE VIVIMOS.
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Mies van der Rohe dijo alguna vez que «menos es
mds» y esa frase se convirtio en un paradigma for-
mal que, utilizado con mayor o menor rigor en
la obra de los maestros del movimiento moderno,
llego a generar una estilistica amplia y generosa.
Este concepto nos acerca a una ideologia del
proyecto: tres palabras cuyo significado y orden
expresan un concepto y una idea potente con
la que se puede construir una gran cantidad de
variantes. Si cambiamos el orden en el sentido
opuesto notaremos que «mds es menos» expresa
lo mismo: condena el exceso.
Una vez atemperado el movimiento moderno y
entrando en la posmodernidad proyectual,
Robert Venturi tuvo que recurrir a un juego de
palabras: de «/ess is more» [menos es mas) paso
a «less is bore» (menos es aburrido) para justificar
la utilizacion de principios como la acumula-
cion para resolver algo simple.
En su secuencia de participacion en las vanguar-
L Espejo, Pedro Mendes. 50lojag e disefio de objetos va un poco mas lento
la imagen reflejada define al g6 |3 arquitectura, la que, a su vez, va demorada
abjeta con respecto al arte.

papel CONQUEROR WOVE BRILLIANT WHITE 120 g/M’ WITCEL

N
~




[gma permanente RICARDO BLANCO

PG 34 Ur

Asi como en la pintura los ismos fueron dejando
lugar a los pos y tardo, en la arquitectura apare-
cieron el posmodernismo y el deconstructivismo,
y en disefio se hicieron presentes el hightech y el
hightouch con referenciaa lo técnicoy a lo
sensible. Pero el smo importante en el disefio in-
dustrial es el minimalismo, que en su version
de diseno establecio una fuerte conexion con la
corriente artistica concurrente,
EN EL ARTE, EL MINIMALISMO COMIENZA A EXPRESARSE CON LAS ES-
TRUCTURAS BASICAS, RECUPERANDO LOS ESCENARIOS VISUALES Y
ESTRUCTURALES DE UNA ORGANIZACION FORMAL, RIGUROSA Y SIMPLE,
PARA RECREAR LA VALORACION DEL ESPACIO COMO ENTIDAD VISIBLE Y
VIVENCIAL. NO SE APELA A LOS CONTENIDOS PARA CONECTARSE CON EL
ESPECTADOR; EN EL ARTE LA RELACION ENTRE LA OBRA Y EL OBSERVA-
DOR SE CONSTITUYE A TRAVES DE LO ESENCIAL, DE LO QUE SE PERCIBE;
Y EN EL DISENO, POR LA MANERA EN QUE SE LO UTILIZA.
Asi, si en la estructura de unassilla son ade-
cuadas las cuatro patas, el asiento y el respaldo,
¢para qué mas o para qué menos? Tres patas
generan inestabilidad y cinco sobran, un respal-
do lineal es suficiente, mientras que uno grande
hace que la silla se vea pesada, etcétera.
Por consiguiente, esto no permite que se gene-
ren interpretaciones mas alla de lo que se
percibe directamente.
Como toda linea de expresion, el minimalismo
tiene sus antecedentes o puntos de partida que
establecen los parametros del desarrollo pos-
terior en el disefo. De esta manera, es posible
pensar que lasilla Cesca, de Marcel Breuer,
marca el inicio de un pensamiento minimalista,
continuado por Rietveld con su silla Zig-Zag.
Ambas piezas deben interpretarse como origi-
nales, aunque también pueden llamarse mini-
malistas las propuestas de los Castiglioni
en cuanto a la recuperacion de los muebles que
llegaron a convertirse en populares, las sillas
Thonet plegables, los sillones de barco, los ban-
cos de orderie, etcétera. Estas acciones crearon
un contexto que generé un marco para las
posteriores propuestas de Zeus en los afios ‘80 y
para las actuales de los ingleses.

EL MINIMALISMO ACTUAL PUEDE CONSIDE-
RARSE COMO EL HEREDERO MAS HONESTO
DE LOS IDEALES DEL MOVIMIENTO MODERNO,
EL «MENOS ES MAS» QUE HOY PUEDE HOMO-
LOGARSE EN UN «CON POCO, MUCHO».

TAN NECESARIO EN UN UNIVERSO BARROCO
DE FORMAS Y DE SIGNIFICADOS ABIERTOS
COMO EL QUE HOY SE ESTA INSTALANDO EN
EL DISENO.

El diseno minimalista
apela a la economia
de recursos: estructu-
ras simples pero
sequras, sin dudas, rea-
les y tranquilas; con
pocos materiales, casi
siempre uno solo
usado como las leyes
lo indican; sin lucu-
braciones o especula-
ciones tecnologicas,
utilizando los materia-
les mas adecuados, a
veces con abuso en el
uso de los materiales
clasicos, como el hierro y la madera; y donde
no hay significado explicito sino sélo implicito
de que se pertenece a esa corriente de disefio.
Considerar al minimalismo como una corriente
estética es lo que relativiza su valoracion.
Antonio Citerio, quien puede ser visto como un
minimalista, tanto por sus diserios de muebles
como por sus ambientaciones, reniega, de algu-
na manerg, de ser encasillado como tal y expone
su vision del minimalismo actual como una
suerte de manierismo, al entenderlo como una
propuesta estilistica.

Parangonar el minimalismo con un manierismo
formal es declararlo como un formalismo
estilistico sin insercion en los postulados mas
profundos de la modernidad.

Por el contrario, John Pawson opera, tanto en
las ambientaciones o en otros elementos del
equipamiento como en las soluciones de cada
mueble, con el concepto de lo minimo.

ESTA CONCEPCIGN NOS ORIENTA A VISUALIZAR LAS
SOLUCIONES DE DISENO COMO ACOTADAS; EN ELLAS
TODO ESTA REDUCIDO A SU MiNIMA EXPRESION,
HACIENDO POCO ALARDE DE LOS RECURSOS Y DE LOS
MEDIOS O LOS MATERIALES CON LOS QUE SE RESUELVE
EL OBJETO.

Desde esta perspectiva es aceptable considerar
que un diseiiador como Charles Eames pueda
ser visto, no como un minimalista sino co-

mo alguien que ha respetado el paradigma de
«“menos es mds», Su concepcion de no poner de
manifiesto la manera constructiva, de no expo-
ner los sistemas constructivos y las uniones nun-
ca evidenciadas, de hacer de las conexiones el
tema del diserio, entronca su obra con los postu-
lados tipicos del diseiio moderno y con sus
concepciones formales, ampliando el espectro
visual de la modernidad en un repertorio mas
amplio y sin embargo, riguroso.

2. Mesa Cuadema para
Zanotta, Natalini y Superestu-
dio, 1970. La mesa esencial:

tapa y patas en un continuo

geoméirico

3, Mesita con cajones, Felipe
Alarscac. La suifeza irdnica
relativiza el uso.




4 Lavatorio, John Pawson y
Claudio Silvestrini, Un
ascetismo casl religioso.

5. Silla Hamlet Machine, Bob
Wilson. Ediciones X.0., 1988
El asiento, un objeto de uso,
es representado como pieza
artistica.

6. Silla Play, Jasper Morrison,
Vitra. Lo esencial es evidente
a los ojos.

7. Sille David Gill Galery,
Donald Judd. Posiblemente el
disenador de mayor influencia
en el minimalismo en la
creacion de muebles, de una
perfeccidn geométrica @ un
respetable confort.

Por ello, también los recursos de Paul Kjaerlhom al
evidenciar las estructuras y su manera de relacio-
narse, se vinculan con el paradigma permanente
del movimiento modermo, de que con pocos ele-
mentos pueden lograrse muchos argumentos.

En su mesa 54, la articulacién de los marcos en sus
tres dimensiones y su manera de vincularse,
demostrando su espacialidad, ubican a esta pieza
y a este disenador en el universo de lo minimo.
En los "90, el disefiador inglés Jasper Morrison
es tal vez quien mejor representa esta corriente.
Susilla Play, de madera laminada, no se permite
ninguna transgresion ni ninguna expresion for-
mal, salva el movimiento de su pata, pero llega
a convertir este ejercicio de exasperada economia
en un nuevo estilismo que, aunque puede inter-
pretarse como contrario a los postulados

del movimiento moderno, por su capacidad de
inexpresividad se ubica con los mejores ex-
ponentes actuales del disefio de asientos, como
contrapartida del barroquismo expresionista

de autores como Boreck Cipeck.

No es casual que artistas como Bob Wilson o
Robert Morris apelen a la silla para validar su
obra y que Donald Judd, para el Congreso de la
uia en Barcelona, recurra a lasilla Zig-Zag (en
acero y con textos) para hacer de ella un signo de
opinion, utilizando el «menos es mds» para convertir
un objeto de uso en un signo, restando la
objetividad que el movimiento moderno le asignd
al diseno, objetividad planteada a través del mini-
malismo y del concepto «/a forma sigue a la funcién»,
y potenciada por el otro apotegma de Mies van
der Rohe: «Dios estd en los detalles».

Es notable observar cémo una corriente estilistica
o conceptual tiene una particular influencia en el
diseno de un lugar. Tal vez sea porque un venera-
ble da el puntapié inicial para que los seguidores
utilicen ese lenguaje como propio (articulo
«Estrategia de identidad», tipoGrdfica 18). Tal es el
caso del disefio portugués, tan desconocido
como el argentino, en el cual un maestro local
como es Alvaro Siza proyecta los objetos con

su impronta personal influyendo sobre el disefio
de todo un pais, especialmente sobre los jove-
nes disefadores que viven en él. En este caso,
su minimalismo arquitectonico esta representa-
do también en sus muebles, en los cuales nada
sobra y todo es lo que debe ser.

En Inglaterra John Pawson impone su criterio
minimal en piezas tales como los lavatorios y las
griferfas, que tifien a todo el ambiente con este
concepto; sus mesas y asientos estan emparen-
tados con el banco de Max Bill para la Escuela
de Ulm.
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8. Cama, Eduardo Sotto
Moura. Un plano de apoyo
sugerido por lineas es
suficiente para definir una

cama.

9. Mecedora de los Shakers,
1876. La representacion de la

De la misma manera que Charles Eames, pode- ética.

mos ver como Pawson reconoce en Hans Wegner

o en lasilla Superleggera de Gio Ponti anteceden- 10. Tocador-espejo, Alvaro
tes y conceptos que profundizan sus creaciones. Siza. Sélo un contenedor y un
HOY, EL MINIMALISMO ESTA TOMANDO EL CARACTER espejo: las funciones

DE UN ESTILO, PERO ES POSIBLE PENSAR QUE TIENE primarias orientan al objeto.
FUNDAMENTOS ETICOS MAS QUE ESTETICOS; EL «“MENOS

ES MAS» MIESSIANO SE SUSTENTA EN EL HECHO DE QUE, 11 Silla Superleggera,

POR EJEMPLO, PARA CONSTRUIR UNA SILLA ELEMENTAL continuadora de la silla de
SOLO SE NECESITA UN TUBO INTELIGENTEMENTE CUR- Chiavari realizada por G.
VADO O CUATRO TABLAS DE MADERA. Descalzi [ditto 11 Campa-
De la misma manera que en una situacién de ninoj, 1850

emergencia como fue la de la posguerra se hizo 8

imperativo adquirir una identidad conceptual

y derivar en una manera de pensar para resolver
los problemas, el pragmatismo inglés, en las ver-
siones de Pawson y Morrison, pone en evidencia
lo innecesario del abuso y la eficaz resolucion de
las cosas con pocos elementos, lo cual, ademas,
hace factible el hallazgo de una belleza propia.
Tal vez, los mejores ejemplos de esta concep-
cion ética de la escasez sean los Shakers, que ya
en el siglo pasado apelaron a los lenguajes

de minima como expresion de la vida ascética
que proponian.

VISTO DESDE ESTA PERSPECTIVA, EL MINIMA-
LISMO, TAL VEZ EL ULTIMO ESTILO FORMAL
QUE NO INTENTA VINCULARSE CON NINGUNA
INTERPRETACION CONCEPTUAL [COMO LO
HACEN EL BOLIDISMO O EL DECONSTRUCTI-
VISMO), TERMINA DEMOSTRANDOSE CO-

MO EL DISENO ETICO POR EXCELENCIA, AQUEL 10
QUE NO RECURRE A MAS DE LO QUE DEBE.

Todo concepto tiene sus antecedentes o, como
decia Borges, toda obra que genera un estilo
legaliza el pasado.

Como antecedentes del minimalismo en el di-
sefno podemos citar, aunque desde diversos
aspectos, a los Shakers, a Thonet, a Rietveld, a
Eames, a Gio Ponti [con su silla Superleggera),
a Max Bill e inclusive a Etore Sottsass (con sus
obras para Poltronova).

Hoy lo encontramos representado en Alvaro
Sizay en los ingleses Jasper Morrison, John
Pawson, James Irvine, Tom Dixon, y los artistas
Bob Wilson y Donald Judd.
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disenabe portadas para la re-
vista Direction se desempenia- - - - - L= =
ba como director de arte de la rrle“ es e I IS Icas an I“ ul 0
agencia William Weintraub.
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Identidad corporativa, Fue do = N
a tipografia. No obstante, una
sobre disefio, De Lascaux - = -
i buena practica tipografica no
y €aos. - =
depende del estilo de los sig-
ino del ct

de su esencia.

nacio en

cente de la Yale School of Art y

s autor de ios libros Reflexiones

Aungue no marcd un hito, como Les Demoiselles
dAvignon de Picasso, el libro Die neve Typographie
de Jan Tschichold, publicado en Alemania en
1928, fomentd una nueva manera de ver la tipo-
grafia. Su perspectiva estaba basada fundamen-
talmente en los ideales modernistas: el cubismo,
el constructivismo, el dadaismo y el futurismo;
en la nueva concepcion del espacio, con su én-
fasis en el bidimensionalismo, asi como en las
lecciones de la Bauhaus sobre el funcionalismo,
y las ventajas de la maquina respecto de los
métodos arcaicos de composicion manual. Todo
esto llegé como una rafaga de aire fresco.

Pero también causé conmocion el que, algunos
anos mas tarde, Tschichold abandonara la nueva
tipografia [y sus posibles peligros) para refugiar-
se en la seguridad de la tradicional, que adopté
con igual fervor. Al parecer esto era simplemente
cuestion de reemplazar una lealtad por otra;
pero para Tschichold fue un momento traumatico
» «Descubrf paralelos apabullantes», senalo, «entre las
e ensenanzas del movimiento Die neue Typographie, y
el nacionalsocialismo y el fascismo,
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Las similitudes obvias consistian en la restriccion des-
piadada de las letras, un paralelo con el infame
gleichschaltung [alineacion politica] de Goebbels y la
disposicion mds o menos mifitar de las lineas de texto.»
Habida cuenta de los horrores del régimen nazi,
esta reaccion emocional no es sorprendente,
pero los paralelos, segtin creo, se han exagera-
do mucho. La tradicion, la nostalgia y la persis-
tencia de los simbolos estan entre los posibles
factores que probablemente hayan modificado
sus creencias.

El cambio de parecer de Tschichold provoco, de
manera inadvertida, un debate furioso con Max
Bill, entusiasta modernista, artista plastico con-
creto, escultor y arquitecto. Afortunadamente,

el debate se limit6 al terreno de la palabra escrita
y no dur6 mucho tiempo, por lo menos de

En el actual clima de confusion que caracteriza
las artes graficas, la controversia entre la nue-
va tipografia y la tradicional que se suscit6 entre
Bill y Tschichold hubiera estado tan politiza-

da que las verdaderas cuestiones habrian que-
dado sepultadas debajo de un cimulo de
aspectos sociales y sexuales irrelevantes. En la
jerga de hoy, Bill habria sido calificado como
«vanguardista», y Tschichold como «arcaico».
Pero 1946 no es 1994. Entonces los debates
estaban claramente articulados, y no se encon-
traban contaminados por cuestiones ajenas a
ellos. Aun cuando estos debates distaban
mucho de ser amigables, los temas eran perfec-
tamente claros.

AHORA, SIN EMBARGO, EN UN AMBIENTE EN

esa manera, En una carta que me envig, fechada EL QUE LA COMPETENCIA SE PONE EN TELA

el 19 de noviembre de 1946, Bill escribia: «7e

DE]JUICIO, LA FRIVOLIDAD DECORATIVA ESTA

envio mi respuesta al ataque de Tschichold dirigido A LA ORDEN DEL DiA, Y LA CONFUSION ES EL
amien el Schweizer Graphische Mitteilungen. LssMENSA]E, LA CLARIDAD ES UNA DESVENTA]JA.

editores pidieron una respuesta, pero no tuvieron el
valor de publicarla».
La respuesta no publicada asumié la forma de
una obra llamada Little Typography Theater for
Qutsiders, en la cual Tschichold fue representado
sentado sobre una roca sosteniendo en su mano
izquierda un eje medio, y una pluma de gan-
so en su derecha. Colmada de sarcasmo, la obra
fue, empero, una expresion de la pasion que
ardia en ambos antagonistas, Sin embargo, co-
mo veremos, la pasion inspiradora puede ser
también ciega.
Al final de su carta, Bill no ocultd sus sentimientos.
«[schichold se va de Suiza, de modo que nos liberaremos
del demonio que habiamos invitado nosotros mismos.»
El ataque al que Bill se refiere aparecic en
la misma publicacion, en junio de 1946, y lleva
por titulo, «Creencia y realidad». «La mal entendi-
da y burdamente distorsionada cita de mi conferencia,
dice Tschichold, «debe de haber procedido de
sequnda o tercera mano. Sin haberse informado sobre
la fuente, Bill utilizé esta informacicn para un atague
[andtico a la tipografia de libro que practico]...]»
Dice, ademas, que la nueva tipografia ha llega-
do a un callejon sin salida. «£sta simplicidad
verdaderamente ascética pronto llegé a un punto en
el que no parecia posible un mayor desarrollo.» Hasta
que uno haya agotado todas las posibilidades,
y dado que éstas son inagotables, tal declaracion
parece curiosa. Para quienes buscan formas de
expresion mas significativas o distintas, este punto
de vista es poco alentador. No obstante,
se trat6 basicamente de una lucha de principios.

¢Cudles son las verdaderas cuestiones? La
tipografia, simétrica o asimétrica, es una disci-
plina abstracta. La tipografia no se ocupa de
pollos o conejos, sino de simbolos abstractos,
que se utilizan en composiciones tanto simétri-
cas como asimétricas. Hay letras muy mal di-
sefiadas (con serif o sans serif] y letras muy bien
diseniadas (con serif o sans serif], asi como
titulos de paginas distinguidos, y comunes y co-
rrientes en cualquiera de las dos formas. Las
principales diferencias que separan el disefo
moderno del tradicional son las siguientes:

~La orientacion del texto y las imagenes.

~Laarticulacion del plano de la imagen.

~La prescindencia de la simetria y la decoracion.

~La minimalizacion de las mayusculas.

~La preferencia por las sans serif (que no excluye
las tipografias con serif).

ESTAS DIFERENCIAS IMPLICAN LA ACEPTACION DE LA
FILOSOFiA DEL MODERNISMO COMO PRINCIPIO RECTOR.
MAS ALLA DE LAS PREFERENCIAS, LA ASOCIACION
SIMBOLICA DE LOS CARACTERES SANS SERIF CON EL MO-
DERNISMO ES IMPOSIBLE DE EVITAR. LA DISCRECION,

LA OBSERVACION CUIDADOSA, LA PERCEPCION FINA

Y LA SENSIBILIDAD RESPECTO DE LA FORMA SON CUALI-
DADES INDISPENSABLES PARA LOS PROMOTORES DE
CUALQUIERA DE LOS DOS ESTILOS. LOS HABITOS, LAS
ASOCIACIONES Y LA EXPERIENCIA HABRAN DE DE-
TERMINAR, EN ULTIMA INSTANCIA, LAS PREFERENCIAS

Y LOS PREJUICIOS.

1. Tapa de Fototek 1, 1930.
El primer ejemplar de una
serie de cuadernillos de temas
[otogrdficos, disenada

por Tschichold y editada por
Franz Roh.

2. Folleto informativo
acerca del libro Die neue
Typographie, 1928.

3. Poster para la pelicula Die
Hose, diseriado por
Tschichold para Phoebus
Palast, Munich, 1927
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Tanto Tschichold como Bill fueron profesionales
distinguidos dentro de sus respectivas esferas.
Ninguno de los dos se ocupaba de ideas excén-
tricas sino de principios. Ambos eran since-
T0S en sus creencias; sin embargo, los dos eran
igualmente insistentes y rigidos, uno obsesionado
con la tipografia moderna y el otro con la tradi-
cional. A diferencia de la situacién que impera
hoy en dia, la de ellos era una guerra anicamente
entre estilos de periodo, y no entre valores
intrinsecos. De hecho, la cuestion de la calidad
nunca entro en juego, pero si la del diseno gra-
fico. Tschichold no era inmune a la vieja
consigna de que todo aquello que suponga utili-
dad, se trate de |a tipografia o del tel&fono, no
puede aspirar a los pinaculos del disefio grafico.
«No debemos considerar que un teléfono disefado
adecuadamente es una obra de arte.» Para él, no
era parva componere magnis. La estética no puede
ser separada de la tipografia, ni de
ninguna otra disciplina proyectual.
Al tiempo que sostiene que «La
nueva tipografia es muy adecuada para
dar a conocer productos industriales»,
Tschichold admite que la asimetria
no es tan facil de lograr. «La tipo-
grafia tradicional que puede ser enten-
dida facilmente por toos [...] en manos
de un principiante no admite tantos erro-
res como la nueva tipografia en manos
de los no iniciacos.» Mas tarde afirma:
«Toda composicion asimétrica nece-
sita su propio diseno individual. La
asimetria es un secreto conocido entre
un grupo de iniciados y no estd facil-
mente al alcance de un componedor
5 de nivel medion.

NO ES UNA REVELACION DECIR QUE AMBOS ESTILOS PRESENTAN SUS
PROBLEMAS DIFICILES DE RESOLVER. LA TIPOGRAFIA TRADICIONAL
PARECE SENCILLA PORQUE EL EQUILIBRIO, QUE ES EL SINE QUA NON DEL
BUEN DISENO, SE LOGRA UNICAMENTE MEDIANTE EL CENTRADO. SIN
EMBARGO, NO HAY MUCHOS TITULOS DE PAGINAS BUENOS, AUN DE LA
CLASE CONVENCIONAL, AUNQUE HAY MAS TiTULOS MALOS EN EL ES-
TILO MODERNO. NO ES TAN FACIL LOGRAR EL EQUILIBRIO PERFECTO
CON LA ASIMETRIA, AUN PARA EL INICIADO, PUES LA PRIMERA PUEDE
PARECER ABURRIDA Y FALTA DE IMAGINACION, EN TANTO QUE LA
SEGUNDA RESULTA PRETENCIOSA O DESARTICULADA.

También hay mas que una insinuacion en el
sentido de que la tipografia asimétrica no era
tan mala después de todo. «Todos los libros de
Bill, dice Tschichold, «muestran un gran sentido
por las formas y un gusto sequro; son ejemplares
en su tipo.» Claramente, los libros y carteles de

Bill son ejemplos de la mejor tipografia, con
ayuda de los serifs o sin ella. A propésito de

la simetrfa, Tschichold a menudo se contradice,
coma en «On Typography», publicado en 1952:
«Tampoco es la asimetria en modo alguno mejor que
lasimetria. Ambas composiciones pueden ser buenas».
En el mismo ensayo dice: «£n tipografia no importa
si el estilo es nuevo o viejo, lo que cuenta es la calidach.
Pero esta claro que aun cuando Tschichold ad-
mite la validez de la tipografia asimétricay a
reganadientes permite el uso de tipografias sans
serif para la publicidad y para otros usos distin-
tos del mundo del libro, su corazon se inclina
realmente por las composiciones convenciona-
les y las tipografias con serif. Sus disefios para
la empresa farmacéutica Hoffman-La Roche son
distinguidos, pero reveladores,

LA BUENA PRACTICA TIPOGRAFICA NO DEPENDE DE LOS
SERIFS O DE SU AUSENCIA. UN TIPGGRAFO CON EXPE-
RIENCIA, CON PERCEPCION ESTETICA, PUEDE MANEJAR
AMBAS.

La propiedad es una guia, tan buena como cual-
quier otra. La «apariencia», empero, creada

por el uso de tipografias sans serif es sutil, pero
inconfundible. Que sea mas dificil de leer que
una tipografia serif es cuestionable. en cuat-
QUIER CASO, DEPENDE DE TANTOS FACTORES QUE NO
PUEDE AFIRMARSE A CIENCIA CIERTA QUE UN TIPO

SEA MAS LEGIBLE QUE EL OTRO. EL HABITO ES EL PRIMER
SOSPECHOSO, Y LOS HABITOS TIENEN EL HABITO DE
CAUSAR INSEGURIDAD.

¢Debe un disenador saber cémo componer
tipograficamente? «£s dudosor, opiné Tschichold,
«que un disefador grdfico que no puede componer
tipogrdficamente pueda producir una pieza grdfica
buena y itil» Esto equivale a esperar que un
arquitecto sea también albanil. Es cierto que los
estudiantes con experiencia en composicién
tipografica comprenden los mecanismos de

la tipografia, pero existe poca evidencia de que
necesariamente se conviertan en mejores, o
aun en mediocres disefiadores. Esto es espe-
cialmente cierto de aquellos que son habiles
con la computadora.

Pero |a pericia en el oficio no es equivalente

a pericia en el disefio. La pericia de Cézanne no
puede compararse con la de un ilustrador
talentoso y sin embargo, Cézanne fue un gran
genio creativo. Los estudios tipograficos estan,
o solian estar, llenos de componedores talen-
tosos, pero pocos pueden ser llamados tipa-
grafos. Se puede estar a favor o en contra del
lugar que este oficio ocupa en el diseno. Pero
ello no significa en modo alguno que la habili-
dad con la computadora sea algo intrinseca-
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PERO LA CALIDAD DE CUALQUIER OBRA DEPENDE NO DE
SU ESTILO SINO DE LA RELACION ESPECIAL ENTRE FOR-
MA Y SUSTANCIA. EL ESTILO ES UN SIMPLE DERIVADO, A
MENOS QUE LAS TENDENCIAS SEAN MAS IMPORTANTES
QUE LA SUSTANCIA.

Irénicamente, la nueva tipografia y la tradicional
parecen tener mas cosas en comun que diferen-
cias. En el lenguaje actual, no son mutuamente
excluyentes. DECISIVO PARA AMBAS ES EL RECONOCI-
MIENTO DE LAS RELACIONES FORMALES, UNA COM-
PRENSION PROFUNDA DE LOS PROBLEMAS DE LA LEGI-
BILIDAD Y, POR ULTIMO, LA DISCRECION, EN EL USO Y EN
LA PRESCINDENCIA DE TIPOGRAFIAS EN BOGA O POPU-
LARES. AMBOS ESTILOS RESPETAN CIERTOS LiMITES,
NORMAS O REGLAS DE ORDEN.

The Second Part
of Henry the Fourth

Edited by G B Hazrson

One shilling 124 sixpen

Si se esta de acuerdo con una se la considerara
razonable; si no se esta de acuerdo se la vera
como dodrinaria o arcaica. Después de todo, la
evolucion, pues de esto trata la nueva tipografia,
no es una revolucion. La diferencia entre la tipo-
grafia moderna y la tradicional no es la diferen-
cia entre las manzanas y las naranjas. Se asemeja
mas a la diferencia entre las manzanas Granny
Smith y las Golden Delicious. El trabajo tipografi-
co excepcional en cualquier estilo requiere origi-
nalidad, sensibilidad estética, conocimiento
exhaustivo de la produccion, reconocimiento de
una buena impresion, y conciencia de las sutile-
zas y los usos de los papeles para imprimir.

JAMENTALMENTE, RESIDE EN QUE L

FIA TRADICIONAL ESTA BASADA EN LOS IDEALES CON
POR EL TIEMPO DE GUTENBERG Y LOS ESCRIBAS QUE
TAMBIEN ESTA EN ARMONIA CON LOS PRINCIPIOS DE I

Y UPDIKE. VE EL ESPACIO PICTORICO A LA LUZ DE

DEL RENACIMIENTO Y SE SIENTE COMODA UNICAMENTE ¢
LOS PUNTOS DE FUGA LLEGAN AL HORIZONTE Y

EUCLIDIANA NO SE ALTERA

LA NUEVA TIPOGRAFIA, EN CAMBIO, SEBASA EN S CONVENCION

DEL CUBISMO Y EN LA TECNOLOGIA DE LA

CON MAS DE UNA MIRADA FUGAZ ALOS V

GUTENBERG, BASKERVILLE, BODONI, JANSEN Y CAS

A CEZANNE, PICASSO, MALLARME, MARINETTI, MONDRIAN, V

DOESBURG, DUCHAMP, MOHOLY-NAGY, LE CORBUSIER, 33 KY

TSCHICHOLD Y BILL
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¢ Sobrecubierta de libro
diseriada por Tschichold en
1931

5. Sobrecubierta de libro
disenada por Tschichold para
uno de los libros de

la coleccion Clasicos de

Birkhatiser en 1943

6. Sobrecubierta diseriada por
Tschichold en 1945

7. Grilla modular para las

cublertas de King Penquin,
concebida y dibujada por
Tschichold en 1948

8. Cubierta diseiada por
Tschichold para fa coleccion
Shakespeare, de Penquin,
1947. El grabado es obra de
Reynolds Stane y las le-

tras ubicadas en el perimetro
fueron dibujados por
Tschichold.
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NIKLAUS TROXLER
Un afiche realmente efec-
tivo es aquel que tras-
ciende su fin comercial

Y permanece en el tiempo
COmo una pieza grafica

de buen diseno.
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L Festival de jazz Willisau,
1986. Este poster expresa la
atmésfera dnica del festival,
evocando a la audjencia, a
los misicos, al decorado, al
pequeio pueblo de Willisau,
y Ofras osas.

2. Hermeto Pascoal e Grupo,
1985. Hermeta Pascoal viene
del norte de Brasil. En esta
pieza grdfica se tratd de com
binar el ritmo y la variedad
de su misica con motivos de
la jungla brasilena.

3. Vienna Art Orchestra, 1985,
£l juego positivo y negativo

del blanco y el negro muestra
el ritmo y la vitalidad de esta

gran orquesta

4 Sam Rivers Quartet, 1979.
Cuando Sam venga de los
«rios» (Rivers] tal vez un pez
salte del interior de su
trompeta.

5. Pdsteres de jazz, por
Niklaus Troxler, 1987. Afiche
para una muestra de Niklaus
Troxler levada a cabo en la
Galeria Reinhold Brown.
Formas abstractas planas
entre lus cuales pueden
detectarse objetos familiares.

6. Jazz y danza de los indios
americanos, 1985, Para la
Inauguracion de este
concierto estaba anunciada la
aparicion de indios vestidos
integramente con trajes
nacionales. El lider del grupo
era el saxofonista Jim Pepper.
Esto inspir6 la creacion de
una forma abstracta indigena

JATE FORTENS SY WIELAUS TEOTLER
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1 Niklaus Troxler, disenador grafico, miembro de la

Willisau Brass Band y experto en masica, comenzé
adifundir su pasion por el jazz a través de la orga-
nizacién de conciertos de este género musical y
también del Festival Anual de Jazz, llevados a cabo
en medio del aire campestre de Willisau, en el can-
ton de Lucerna, en Suiza.

SU AFICION POR ELJAZZ SE VIO COMPLEMENTADA Y
ENRIQUECIDA POR UNA ACTIVIDAD REALIZADA PARALE-
LAMENTE Y QUE LE HA PERMITIDO ABORDAR LA MUSICA
DESDE OTRA AREA: A TRAVES DEL DISENO DE LOS AFI-
CHES DE CADA UNO DE LOS ESPECTACULOS MUSICALES
QUE ORGANIZA, DELEITANDO A LOS FANS DEL JAZZ CON
ALGO MAS QUE NOTAS MUSICALES.

Cada una de sus piezas, que suman mas de dos-
cientas —disena aproximadamente veinte por ano-,
y cuatro de las cuales integran la coleccion perma-
nente del Museo de Arte Moderno de la ciudad de
Nueva York, poseen una vibrante vitalidad creada
a partir de los materiales mas nobles a la hora

de transmitir expresividad y carga gestual: tintas,
crayones, pinceles, lapices y recortes de papel

«[...] Sus posteres son la misica, y el diserio grdfico su
instrumento [...]. Pone en escena visualmente una pieza
musical, y también hace 'solos’. Como un amplificador
fuera del hall del concierto, sus afiches hacen musi
ca visual en las calles, asegurdndose de que el sonido
llegue a los oidos indicados y poniendo a la gente
de humor para el evento actstico, que resonard por el
tiempo que la imagen persista en la memoria.» MM

En sus afiches utiliza elementos del expresionismo,
del surrealismo, del arte pop y de los graffiti; juega
con formas y contraformas, con la superposicion
de colores, con las exposiciones fotograficas milti-
ples, que producen un efecto futurista, y otros tan-
tos recursos formales de la actualidad y de épocas
pasadas, que le sirven de argumento para vincular
|a grafica con la misica y para acotar el origen de
los intérpretes y de su musica.

«[..] El blanco y el negro de las teclas del piano y el brillo
de un saxo con sus ramificadas llaves son imdgenes que
disparan la imaginacion y materiales que estimulan
el diserio creativo, de la misma manera que los logos, las
figuras humanas o las clavijas estimulan la creacion de
nuevos tonos, de colores y de coloridos sonidos. Algunas
veces es poderosamente intelectual, como Antheny
Braxton; otras, mds apasionado; y también fropical cuan
do se trata de Maria Tania. Otras veces es sensualmente
exdtico, como los materiales con los cuales se visten las
mujeres africanas cuando bailan, y colorido como las imd-
genes que se pintan en sus cuerpos; las cadenas mdgicas
y las rojas plumas indigenas del Art Ensemble de Chicago
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se presentan sensuales y seductoras como las pequeitas
campanas de Pharoah Sanders y el disfraz de leopardo
de Sun Ra. Todo es posible, sus afiches poseen mds pro-
fundidad que fa que el ojo puede discemir» Mm

Ritmo, compas y melodia se conjugan en una
coleccion de cautivantes afiches, con sorpren-
dentes composiciones y pregnantes ideas sim-
bélicas, con colores brillantes y simples formas
espontaneas.

EN ELLOS, EL MENSAJE PREDOMINA POR SO-
BRE LA FORMA, LA CREATIVIDAD, POR
SOBRE LA ESTETICA Y LA EXPRESIVIDAD,
POR SOBRE EL PERFECCIONISMO.

El medio tecnolégico utilizado para la impresion
de sus afiches es la serigrafia, que resalta la in-
tensidad de los colores y define con mayor
agudeza los contornos de las formas empleadas
por Niklaus Troxler. Domina este medio con gran
profesionalismo, lo cual le permite encontrar

en él las soluciones a los problemas mas dificiles y
explotarlo al maximo en favor de su expresividad

« Los colores deben aflorar en abundancia, colores bri-
liantes y perfiles definidos. Pero al disenar veinte
afiches por ario hay muy poco tiempo de ejecucion
Mds aun, es muy grande la tentacion de mejorar,
cambiar y distorsionar hasta que el objetivo comienza
a ser confuso y el resultado, demasiado pulido, sin
alma. La experiencia de un gig [entrada para que otro

A

7. Irakere, 1989. Irakere es
una banda afro-cubana.

£l trazo espontdneo del pincel
evidencia la conexion de este
grupo con la tradicién africana

8. Schwizer Volksmusik und
Jazz, 1986. F tema de este
paster es la misica folclorica
suiza tocada en el jazz.

£n todo momenta se tratd de

evitar un clisé formal.

9. Keith Jarret Quartet, 1976
Este afiche demuestra una
gran audacia al utilizar un
recorte de papel para
anunciar a este importanre
planista y su banda.

10. Miniature, 1990. Fsta
tipografia pictérica y desdy
bujada parece no tener nada
que ver con la escritura.

Salo con una mirada atenta y
cercana al poster es posi-

ble comenzar a descifrar cada
una de las letras.

instrumento comience a focar| enriquece al siguiente,
y como la grabacion de un concierto en vivo, el afiche
estd listo para imprimir, en serigrafia por supuesto,
de manera que los colores puedan penetrar sin filtrar,
como en la pura y fiel calidad del compact disc.» mm

Sus afiches han formado parte de numerosas
exhibiciones, entre ellas, las del Salon Inter-
nacional del Afiche de Parfs, de la Bienal
Internacional del Poster de Varsovia, del Type
Directors Club de Nueva York, del Péster Mo-
derno del Museo de Arte Moderno de Nueva
York, de la Bienal de Disefio Grafico de Brno y
de la Bienal Internacional del Poster de Méxi-
co; y han recibido importantes premios tales
como el Premio Cultural Vestag de Lucerna, el
de Ilustracion Europea de Londres, el de la
Bienal de Brno, el del Paster Suizo del Ao
(desde 1979 hasta 1989), y el del Type Directors
Club, entre otros
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Profesor de Diserio de Comuni

cacion Visual de la Universidad
de Alberta, Canadd. Miembro de
la Comision Directiva de

la Asociacion de Educacion de
Disenadores Grdficos de Norte-
américa, presidente de lcograda
{1985/87/. También es miembro
del Forum de Ex presidentes de
dicha institucion. Es autor

de los libros Diseno Graficoy
comunicacion y Disefio

Grafico para la gente.

JORGE FRASCARA :
Icograda, representativa
del diseno graficoy la co-
municacion visual interna-
cional, organiza cada dos
anos su congreso mundial
con el fin de mejorar la
educacion y la practica de
la disciplina

El Decimoséptimo Congreso Mundial de
Icograda 1997, Intercambios/Exchanges, se llevo
a cabo en Punta del Este, Uruguay, los dias 21, 22
y 23 del pasado mes de octubre.

El encuentro, convocado por la Asociacian de
Disenadores Graficos Profesionales de Uruguay
y auspiciado por la Intendencia Municipal de
Maldonado, el Ministerio de Educacion y Cultu-
ra, el Centro de Disefo Industrial, la Universidad
Orty la revista Tres, cont6 con la asistencia

de alrededor de novecientas personas, quienes
compartieron tres intensas jornadas.

Dentro de este marco se desarrollo, paralela-
mente, el workshop de educacion, organizado y
conducido por su presidente, Jorge Frascara, con
la asistencia de Constanza Pacher (Argentina) y
Virginia Gonzalez (Uruguay).

Icograda/Educacion
En este encuentro internacional de trabajo par-

ticiparon alrededor de 250 asistentes, que se
reunieron en varios grupos de trabajo para discu-
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tir diversos temas de relevancia general y local.
Los grupos de trabajo y sus moderadores
estuvieron organizados de la siguiente manera:

1 La ciencia del disefio: historia y teoria.

2

3

4

1

N

Alejandro Brizuela (México), Richard Buchanan
[Estados Unidos) y lan Sutherland (Sudafrica).
Estudios de grado: forma, contenido, nuevas
tecnologias y el negocio del disefio. Gonzalo
Alarcon [México), Viviana Barletta (Uruguay),
David Grossman (Israel) y Ron Newman [Australia).
Estudios de posgrado: Rubén Fontana
[Argentina), Maria Gonzalez de Cosio (México),
Meredith Davis (Estados Unidos) y Cal Swann
(Australia).

Globalizacién y regionalizacion en la
educacion del disefio: factores culturales.
Silvia Fernandez (Argentina), Jorge Frascara
(Canada), Anne Bush (Estados Unidos) y Sharon
Poggenpohl (Estados Unidos).

Dado el reducido ntimero de participantes

de habla inglesa, éstos debieron operar en uno
o dos grupos, siguiendo la agenda de temas
establecidos pero actuando en conjunto.

Este encuentro fue pensado a modo de continua-
cion del trabajo iniciado en Edmonton ‘g5, don-
de se comenzo a elaborar cinco documentos. Las
discusiones desarrolladas en Punta del Este

se integraran a estos documentos o se agregaran
algunos nuevos temas. El objetivo de la primera
sesion de trabajo fue abrir lineas de comunica-
cion y reflexion para identificar temas relevantes
para su posterior discusion y tratamiento.

El marco para la discusion se definid por cinco
oposiciones:

Conversacion vs. debate

Se eligio el modelo de la conversacion porque
en él la gente converge en un tema sin

sostener posiciones fijas, sin polarizaciones. No
ocurre lo mismo en un debate, ya que por lo
general se toman dos posiciones y se borran las
diferencias dentro de los grupos, teniendo
como objetivo ganar. En la conversacion la idea
es intercambiar percepciones para un mejor
entendimiento del tema.

Comprension vs. acuerdo

Otro de los propésitos del encuentro fue el de

clarificar y a elaborar, El objetivo de los grupos
fue el de establecer todas las posibilidades mas
que el de lograr un consenso.

3 Multiplicidad y complejidad vs. unidad y

simplicidad

Dada la diversidad cultural, social y econémica
de la formacion de los participantes, el en-
cuentro estuvo orientado a la identificacion de
la multiplicidad de opciones, no dirigido hacia
la creacion de un acuerdo unificado acerca de
coémo deberia ser la educacion.

4 Reflexion vs. censura

Se trato de aprovechar la gran concurrencia y
evitar el rechazo de los temas a los que se arriba-
ba, Fue necesario dar tiempo para que las ideas
pudieran articularse bien. Este fue un precio
justo cuando se traté de identificar temas que
no se habian tratado con anterioridad.

5 En suma, los grupos de trabajo fueron motiva-

dos para identificar las posibles direcciones
para la educacion del disefio, sobre todo en rela-
cion con el contexto latinoamericano.

Las conclusiones de los grupos de trabajo
podrian resumirse de |a siguiente manera:

Grupo de trabajo 1

Historia y teoria del diseno grafico, mederado
por Alejandro Brizuela.

El grupo considero que el sustento tedrico re-
querido para el disefio no esta desarrollado
todavia, y que existe una falta de coherencia en
la adaptacion de varios métodos y temas origi-
nados en las ciencias sociales y humanisticas,
Se detectd la necesidad de orientarse hacia el
trabajo interdisciplinario, para integrar a diferen-
tes especialistas en torno a proyectos especificos.
Para ello sera necesario profundizar la educa-
cién de los diseriadores y proveerles una base
multidisciplinaria que pueda prepararlos para el
didlogo con un amplio espectro de profesionales.

PARTE DE ESTA EDUCACION DEBERIA ORIENTARSE
HACIA UNA MEJOR COMPRENSION DE LAS CUESTIONES
CULTURALES, Y PROPORCIONAR A LOS GRADUADOS
HERRAMIENTAS CONCEPTUALES QUE LES PERMITIRAN
ADAPTARSE A SITUACIONES EN CONSTANTE CAMBIO.

centrarse en la comprension mas que
en llegar a un acuerdo. Por ello, se pidi6 a los
participantes que hicieran preguntas dirigidas a

El disefador fue reconacido como un agente
de cambio que contribuye al desarrollo cultu-
ral, lo que apoya aun mas la idea de fomentar




lo humanistico en la educacion del diseno. El
disefio grafico aspira a lograr un mejor enten-
dimiento entre las personas en la vida cofidiana.
Es una actividad social que requiere un buen
conocimiento de la gente. Es necesario revisar
los paradigmas que han definido al diseno gra-
fico durante el altimo siglo. El nuevo paradigma
debe enfrentar los desafios de complejidad,
diversidad e integracion, y dejar el universalismo
moderno basado en la eliminacion de las dife-
rencias y el ecleticismo irresponsable del pos-
modernismo, en favor de un pluralismo critico

DE ESTA MANERA, SE ESPERA QUE DIFERENTES TEORIAS
—EN LUGAR DE UNA SOLA— PROVEAN UNA CONCIENCIA
CULTURAL MAS AMPLIA PARA QUE LOS DISENADORES
PUEDAN ENTENDER LAS DIFERENCIAS Y SER MAS CAPA-
CES DE ENFRENTAR EL DESAFIO DE TRABAJAR PARA, EN
Y CON DIFERENTES GRUPOS Y CONTEXTOS SOCIALES,
SIN QUEDAR ATRAPADOS POR UNA COMPRENSION LIMI-
TADA Y ESTRECHA DE LA DEFINICION DE BUEN DISENO.

Grupo de trabajo 2

Estudios de grado, moderado por Gonzalo Alar-
con Vifal, con la asistencia de Viviana Barletta y
Virginia Gonzalez.

El grupo trabajo con aspectos de la forma, los
contenidos, las nuevas tecnologias y la gestion del
diseno en los estudios de grado, pero las discu-
siones se desviaron hacia la necesidad de definir
el rol de los disenadores en general. Se definio al

disenador grafico con mayor claridad, a pesar

de que se puso de manifiesto la necesidad de una
discusion en relacion con los diferentes roles re-
queridos por contextos sociales distintos

SE SUGIRIO QUE UNO DE LOS ROLES DEL DISENADOR
GRAFICO ES EL DE CONTRIBUIR A LA PRESERVACION DE
LENGUAJES E IDENTIDADES LOCALES, EN CONTRA DE
LOS PROCESOS DE MASIFICACION QUE CARACTERIZAN
LOS ASPECTOS NEGATIVOS DE LA GLOBALIZACION.

Asi como existen similitudes entre las escuelas
de disefo en Latinoamérica, también hay dife-
rencias que es preciso reconocer. A diferencia
de lo que ocurre en los paises mas desarrolla-
dos, y debido a la realidad socioeconomica, los
estudiantes latinoamericanos no eligen la es-
cuela con la orientacion que prefieren, sino que
estan delimitados geograficamente. Las posibi-
lidades de establecerse en un nuevo lugar son
escasas. En sitios con mayores posibilidades de
eleccion se detecta una tendencia a ofrecer
enfoques mas homogéneos que no responden

a las necesidades locales

La demanda a los educadores del disefio de hoy,
que incluye el conocimiento de la profesion,

de la tecnologia y de la pedagogia, da como re-
sultado una desigualdad en la calidad de la
ensenanza y demuestra la necesidad de fomen-
tar la educacion de posgrado, como una manera
de asegurar que los docentes del disefio estén
bien capacitados.

Ademas, la educacion del disefio deberia ase-
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gurar que los estudiantes estén preparados para
la realidad de la practica, y no sélo para la teoria
de la practica. Para ello, no s6lo son necesarias
las pasantias como fuertes lazos entre la practica
profesional y las instituciones académicas.

La ensefianza de las nuevas tecnologias debe-
ria basarse en una comprension de los principios
que las rigen, para evitar que el estudiante se
entrene en un medio que rapidamente se con-
vertira en obsoleto.

Es necesario fomentar una actitud honesta,
comprensiva y autocritica entre los estudiantes.
Dentro de esta autoconciencia subyace la posi-
bilidad de definir las identidades del diseno
grafico en los paises subdesarrollados, formando
profesionales sensibles a las culturas locales.
Habra que articular esta posicion a partir del
dialogo que se desamollara después del congreso.

Grupo de frabajo 3

Educacion de posgrado, moderado por Rubén
Fontana y Maria Gonzalez de Cosio.

El objetivo principal del encuentro fue definir una
estrategia para situar la profesion en un alto nivel
dentro del contexto social, cultural y econémico.
PARTIENDO DE ESTA PREMISA SE RECONOCIG LA NECE-
SIDAD DE DESARROLLAR UNA MASA CRITICA DE CONO-
CIMIENTO EN DISERO, FOMENTANDO LA INVESTIGACION
PARA ALCANZAR ESE NIVEL. Con este fin se delinea-
ron algunas estrategias:

a) Construir fuertes conexiones entre los estu-
dios de diseno y otros campos del conocimiento,
en particular las ciencias sociales —psicologia,
sociologia y antropalogia- y humanisticas.

b} Enmarcar la tarea del disefio dentro de una
comprension de los procesos de percepcion,
formulaci6n, interpretacion, significacion y fun-
cion del mensaje, apuntando a mejorar la
comunicacion y el entendimiento entre la gente
) Fomentar los abordajes sistematicos, inte-
grando el conocimiento de diferentes campos
que enriquezcan la relacion entre el diseno y sus
problemas, Este trabajo interdisciplinario inte-
grara a profesionales de diferentes areas en
problemas de disefio complejos, fomentanda
un enfoque holistico. Asi, la accion del disefo se
centrara en el usuario —a diferencia de lo que
ocurre cuando impera un criterio puramente
estético- y se incluira una evaluacion de la efi-
cacia del proyecto como parte integral del pro-
ceso de diseno.
D) LA NECESIDAD DE REVISAR LA EDUCACION DE GRADO FUE UNA PRE-
OCUPACION RECURRENTE DEL GRUPO, VISTA COMO UN PASO NECE-
SARIO HACIA EL DESARROLLO DE UN PROCESO DE PENSAMIENTO CRITI-
€O Y AUTGNOMO EN EL NIVEL DE POSGRADO. SE ESPERA QUE ESTO
FORME DISENADORES CON UNA NOCION MAS AUTENTICA Y PROFUNDA
DEL CARACTER FUNCIONAL DE LA DISCIPLINA.

Grupo de trabajo 4

Globalizacion y regionalizacién, moderado por
Silvia Fernandez en espaniol.

Este tema fue abordado tanto en el grupo

de habla hispana como en el angloparlante, asi
como también durante el tercer dia y con tra-
duccién simultanea, por todos los participantes
de la seccion de educacion.

Se sugiri6 una metafora: que el proceso de globa-
lizacion es como una esfera s6lida, con un nimero
infinito de polos. Las discusiones exploraron no
solo los aspectos positivos, como el reconocimien-
to de las dimensiones humanas que son comunes
atodos, sino ademas los aspectos negativos, tales
como la amenaza de la globalizacion a las dife-
rencias e identidades. Se determiné que el indi-
viduo desempena un rol importante en la practica
de la profesion, con respecto a la toma de posi-
ciones para la defensa de todo aquello que parez-
ca oportuno preservar y para la adopcion de las
valiosas contribuciones de afuera. La globalizacion
puede haberse diseminado en un sentido tecno-
l6gico y economico, pero no s un demonio al que
se le debe temer. Asi como las barreras fisicas de la
comunicacion desaparecen, el patrimonio cultural
y el individualismo emergen como una conse-
cuencia nafural. Existen muchas estrategias y ac-
ciones que se pueden emprender a nivel humano,
y que pueden prosperar aun en la globalizacion
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EL DISENO ES UN BUEN EJEMPLO DE COMO LAS SOCIE-
DADES SE MANEJAN CON LOS CAMBIOS DE CONTEXTO. A
TRAVES DEL DISCURSO INTERNACIONAL, SOBRE TODO
EN EL CAMPO DE LA EDUCACION, SE ADQUIERE CONCIEN-
CIA DE CUESTIONES E INTERESES NACIONALES.

NO ES NECESARIO LOGRAR UN CONSENSO PARA EMITIR
JUICIOS RELEVANTES ACERCA DE LOS INTERESES DE LOS
INDIVIDUOS.

El grupo que trabajo en inglés identificé la glo-
balizacién como conectada con el poder indus-
trial, en parte a través de artefactos que dan
forma a la cultura. Se determinG una gran canti-
dad de caracteristicas de este poder industrial
que esta dirigido por el mercado mas que
puesto al servicio del usuario; que es capitalista,
individualista y clasista; que es tecnologica-
mente intensivo; que su centro esta puesto en
Europa; que agota recursos; que se basa en
necesidades ilusorias y que es predominante-
mente el modelo occidental

UN ENFOQUE MAS REGIONALISTA INTENTARIA DESA-
RROLLAR LAS IDENTIDADES LOCALES Y RECONOCER LAS
DIFERENCIAS CULTURALES; ESTABLECER UNA NUEVA
PRACTICA DEL DISENO Y DEL EMPRESARIADO; FOMEN -
TAR UNA CONCIENCIA PUBLICA (CLIENTES Y USUARIOS];
CRITICAR EL MODELO OCCIDENTAL; FOMENTAR EL DI-
SENO COMO UNA PRACTICA SOCIAL, E IDENTIFICAR
NORMAS PARA EL EXITO SOCIAL.

De ello se desprende la necesidad de desarrollar
un plan a gran escala para las instituciones de
disefio que construya un cuerpo de conoci-

miento local, que legitime localmente a la pro-
fesion, que estudie las posibilidades para la
renovacion, que desarrolle especializaciones
relevantes y que prepare a los profesores a par-
tir del desarrollo profesional. Ademas, se
deberia revisar el modelo de |a historia del di-
sefio occidental, que es individualista y esta
orientado a los objetos. Para contrarrestar esto es
preciso desarrollar las historias del disefo regio-
nal, que estan contextualizadas y relacionadas
con las cuestiones y propasitos de la comu-
nidad. Para promover este planteo es necesario
documentar este trabajo y publicar estudios.

Se considero al marketing como un fuerte aliado
del proceso de globalizacion, porque depende
de la identificacion de grupos. Se acepté que
esta disciplina es una buena herramienta para
analizar el pasado, pero insuficiente para pro-
ducir buen diserio. Se discutieron implicancias
éticas y se sugirio que, hasta cierto punto, la
educacion del disefio es exclusivamente técnica
y no requiere procesos complejos de posiciona-
miento ético. Sin embargo, esta vision fue recha-
zada por el grupo en general, que vio al disefio
grafico como inevitablemente ligado a la cultura
y a los valores. EN ESTE CONTEXTO SE MENCIONG

EL VALOR DE LA ESTETICA Y LA RESPONSABILIDAD DEL

DISENADOR COMO CONSTRUCTOR DE LA CALIDAD
DEL MEDIO FiSiCO.
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Encuentro del grupo completo

Se discutieron dos temas directamente relacio-
nados con la educacion: la ensefianza masiva en
Latinoamérica y la relacion entre la educacion y
la practica profesional.

LA EDUCACION MASIVA SE CONSIDERG COMO UNA AME-
NAZA A LA CALIDAD DE LA ENSENANZA, EN PARTICULAR
DEBIDO A LA PERDIDA DE CONTACTO DIRECTO CON EL
PROFESOR TITULAR. LA CARENCIA DE INFRAESTRUCTURA
EN LA EDUCACION PUBLICA DEL DISERO ESTA CREANDO
UNA BRECHA ENTRE LAS POSIBILIDADES DE LAS ESCUE-
LAS PRIVADAS Y LAS INSTITUCIONES PUBLICAS DE
OFRECER UNA RELACION DOCENTE-
ALUMNO RAZONABLE. LA EDUCACION
PUBLICA GRAVITA PESADAMENTE SOBRE
LA CAPACIDAD DE LOS ESTUDIANTES DE
EJERCER SU AUTOEDUCACION.

Hubo consenso en lo que respecta
a la urgente necesidad de forta-
lecer las relaciones entre la educa-
cion y la practica profesional.

John Aston hablé acerca del mode-
lo britanico, donde cada escuela de
disero es visitada periodicamente
por grupos de evaluacion (integra-
dos por profesionales o educado-
res), designados en parte por la so-
ciedad de disenadores. Estos visi-
tantes informan sobre su analisis al
National Council for Academic Awards (Ncaa),
recomendando la continuacién o cancelacion
de los programas de estudio, con lo cual se ase-
gura la calidad de la educacion. Hace dos aios
el sistema fue interrumpido y las escuelas tu-
vieron que hacerse cargo de la autoevaluacion.
En la actualidad, y debido a la aparente falla del
Gltimo enfoque, se esta pensando en reinstalar
un sistema parecido al anterior.

Se determind la necesidad de ser cautelosos
con respecto a este concepto, ya que existen
muchos profesionales en la practica que
deberian mantenerse alejados de la evaluacion
o del asesoramiento de la educacion del diseno.
ADEMAS, SE SUGIRIO QUE UNA ALIANZA ENTRE LA PRAC-
TICA Y LA EDUCACION BENEFICIARIA A AMBAS PARTES,
FOMENTANDO UN INTERCAMBIO BASADO EN LA IGUAL-
DAD. EN EL CONTEXTO LATINOAMERICANO SE RECONO-
CI0 LA EXISTENCIA DE EDUCADORES QUE NO PRACTICAN
LA PROFESIGON Y LA CARENCIA DE INVESTIGACION EN
LAS INSTITUCIONES ACADEMICAS. AMBAS CIRCUNSTAN-
CIAS SE CONSIDERARON COMO PROBLEMAS MAYORES
QUE REQUIEREN UNA ACCIGN CONJUNTA.

Hubo consenso con respecto a que el disefio
gréfico ha evolucionado de ser un oficio,
ensenado como un conjunto fijo de habilidades
y conocimientos, hasta convertirse en una pro-

fesion, en la cual es preciso educar a los estu-
diantes para el futuro, y dado que éste es
impredecible, basicamente deben ser guiados
para aprender a pensar, para enfrentarse a
nuevas situaciones y, en consecuencia, para
construir respuestas apropiadas y creativas.

Esto pone el énfasis en el aprendizaje perma-
nente, dejando en claro que la universidad es
s6lo el comienzo de este proceso. La educacién
del disefio deberia basarse en principios dura-
deros centrados en las capacidades y condicio-
nes humanas, e incluir eventuales componentes
~como la tecnologia- en un segundo plano.
UNO DE LOS PRINCIPALES TEMAS DE DISCUSION FUE EL
RECONOCIMIENTO DE LA EDUCACION DEL DISENO CO-
MO UN MODELO CON POTENCIAL METODOLOGICO PARA
LA ENSENANZA EN OTROS CAMPOS. LA RELACIGN CON
EL PLANEAMIENTO Y LA EXPERIENCIA EN LA EDUCACION
BASADA EN LOS PROYECTOS OFRECEN EL POTEN-

CIAL PARA POSICIONAR AL DISERO COMO UN RECURSO
POSIBLE PARA OTRAS DISCIPLINAS, SIMILAR AL ROL
QUE TIENEN LAS CIENCIAS HUMANISTICAS EN LOS ESTU-
DIOS POST-SECUNDARIOS.

Andrace [Pertl), Zdenka Burianova
(Eslovaquia) Gonzalo Castillo

Chile), Shigeo Fukuda, Guillerm

Albert Ng (Canada), Mariel Novik
[Estados Unidos), José Ortega (Chile),

de Ledn [México)

especialmente: |a ponencia de

Michael Hartd [Alemar

iaj, quien

con asombrosa lucidez y pragma

o hablo de la dificil relacién

Ahn [Coreal, [
hangul, que combina las propie
dades ideograficas del idioma
chino y las alfabéticas del latino; y

mega-proyecto de senalizacion

itacion del

so de lcograda 1999

idad de
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Preparado por Jorge Frascara [presidente
de Icograda/fducacion; Universidad de
Alberta, Canada); con contribuciones de:
Gonzalo Alarcon {Universidad Auténoma,
Meéxicoj, Viviana Barletta [Universidad Ort,
Uruguay), Alejandro Brizuela [jefe del
Departamento de Disero, Universidad de
las Américas, Puebla, México), Richard
Buchanan feditor de Design Issues, fefe de!
Departamento de Diserio, Camegie Mellon
University, Estados Unidos), Anne Bush
(presidente de la Graphic Design Fduca
tion Association; Universidad de Hawaii,
Estados Unidos), Meredith Davis (pre-
sidente del American Center for Design;
Carolina del Norte, State University,
Estados Unidos), Silvia Ferndndez [direc-
fora de la carrera de Diseno Grdfico,
1sci, Argentinaj, Rubén Fontana feditor
de tipoGrafica; Universidad de Bueros
Aires, Argentina), Maria Gonzdlez

de Cosio [coordinadora del Master en
Teoria del Diseiio, Universidad de

las Américas, Puebla, Méxica), David
Grossman (Tel Aviv Centre for Design
Studies, Israel], Ron Newman [director de
la School of Design Studies, University
of New South Wales, Australia), Sharon
Poggenpohl feditora de Visible Lan-
quage; Institute of Design, 117, Estados
Unidos), lan Sutherland (director de
Design Studies, mw Sultan Technikon,
Durban, Suddfrica), Cal Swann (School
of Design, University of Technology,
Perth, Australia).

Secuencia de afiches disenia-
dos por Shigea Fukuda promo-
viendo la candidatura de

la ciudad de Nagoya para el
Congresa Mundial de Icograda
del ailo 2003

Conclusion

Uno de los temas mas importantes que se trata-
ron en la seccion de educacion fue la necesidad
de trabajar en la relacion entre la practica y

la educacion, vista como una calle bidireccional,
con potencial para el beneficio mutuo. TanTo LA
PRACTICA COMO LA EDUCACION DEBERIAN ANALIZARSE
DENTRO DEL CONTEXTO CREADO POR LOS PROCESOS DE
GLOBALIZACION —CUESTIONES O PROBLEMAS ANALO-
GOS, INDEPENDIENTEMENTE DE LA UBICACION- Y LOS
PROCESOS DE REGIONALIZACION —RESPUESTAS A

LO QUE ANTECEDE, RESULTANTES DE UNA MAYOR CON-
CIENCIA SOBRE LA DIFERENCIA Y LA IDENTIDAD CULTU-
RAL-. Se deberia reflexionar acerca de como
afectan estos procesos nuestra vida y nuestra
practica, y hacer elecciones conscientes consi-
derando lo que podria definirse como los
aspectos negativos de la masificacion, originada
por negocios con objetivos a corto plazo, y los
aspectos positivos de la universalizacion, gene-
rada sobre la base de dimensiones humanas.

El trabajo de Icograda/Educacion continda mas
alla de este congreso, y para fines de enero de
1998 se distribuira entre los participantes un
informe completo -incluyendo los documentos
presentados y las conclusiones escritas por cada
moderador-, que también estara disponible
para todas aquellas organizaciones cuyo objeti-
vo sea el de continuar con el proceso de refle-
xion y accion piblica.

De este modo, esperamos seguir fomentando el
desarrollo internacional de la educacion del
disefo.

tpG

SE INVITO A LAS INSTITUCIONES EDUCATIVAS A REVI-
SAR SUS PROGRAMAS, EVITANDO LOS ENFOQUES
ORIENTADOS HACIA LA ADQUISICION DE DESTREZAS

Y HABILIDADES, Y TENIENDO EN CUENTA LOS QUE
APUNTAN A LA FORMACION PROFESIONAL, DIRIGIDOS
HACIA EL DESARROLLO DE LA CAPACIDAD PARA PEN-

SAR CRITICAMENTE.
Por su parte, las escuelas latinoamericanas ten-
dran que reflexionar respecto de la necesidad
democratica de accesibilidad y de la necesidad
profesional de una educacion de calidad, en un
medio con recursos limitados para la ensefanza
del disero.

papel CONQUEROR WOVE BRILLIANT WHITE 120 @/m’* wiTCEL

£
o




tpG 34 InForma

o
7

refFritos

MARCELO SAPOZNIK

El terror  Luego de la ola de ataques terroris- DIEZ CONSEJOS ERGONGMICOS PARA LOS USUARIOS DE INTERNET .../ La Internet ha incremen-
apesta fas que sacudi6 a Francia en 1995, tado enormemente el tiempo que las personas pasan frente a la computadora, lo

la municipalidad de Paris decidio cual implica que estén sentadas en la misma posicion por horas, y el cuerpo no estd
sellar los tachos de basura de todos los bulevares preparado para eflo.
y las estaciones de subte porque éstos son los «Esto puede producir dolores de cuello y de espalda, cansancio en la vista
lugares favoritos de los terroristas para depositar y poca circulacian en las piernase, dijo Paul Allie, especialista ergonomico de
sus artefactos mortales. Debido a ello, este ve- la empresa Steelcase Inc. «Pero aplicando ciertos principios ergonomicos es
rano la basura se apila alrededor y encima de los posible disminuir estos sintomas. »
tachos, convirtiéndose en un fétido recordatorio Allie ofrece diez consejos para ayudar a los ciber-surfers a librarse de los
del terrorismo y ofen- molestos dolores fisicos que surgen como consecuencia de estar on-line.

diendo el olfato de los
parisienses. Pero
parece que ahora la
policia tiene una solu-
cion, Una empresa
alsaciana ha desarro-
llado un tacho de
basura de metal que
dirige las explosiones
hacia arriba. Esto les
permitira a los fran-
seantes salir ilesos
dentro de un radio de
cuatro metros y medio.
Los oficiales de policia
dicen que tanto el
revestimiento de este tacho de basura como otros i )
dispositivos anti-bombas deben ser probados. : - Sutorso debe estar derecho o levemente reclinado. Deb er
por lo menos un dngulo de 9o° entre el fronco y fos musi

L.
Estar sentado en la misma posicion duranfe horas produice estres fisi-
co: fatiga y contractura de un grupo espedffico de misculos. Cambie
de posicion con frecuencia y modifique el Bunto de apoyo del cuerpo.

Haga pequenas pausas para pararse y estirar sus msculos. fambién
puede hacer ejercicios con las manos, encogerse de hombros o hacer
rotaciones con el cuello.

Cuando esté sentado procurgdiile sus brazos y manos se encuentren
apoyados; si es necesario, utilice @mohadillas para las muriecas y las
palmas de las manos.

Cuando esté sentado mantenga la curva natural de su columna. Cologue
un soporte en la parte lumbar. Mantenga su cuello derecho o levemente
inclinado hacia adelante. Su cuello y hombros deben estar relajados.

REVISTA NEWSWEEK,

4 DE AGOSTO DE 1997. Para evitar contracturas en fa parte superior de la espalda coloque el
6 monilor justo frente a usted para evitar tener que mirar a la

izquierda o a la derecha.

L

S} pasa entre tres y ciico,

en cuenta las comodidag

mdquina y también de

por dia frente a la computadora tenga
del mueble en el que se encuentra su
lla.

itar mareos, dolores oculares o de cabeza, ubigue el monitor a
a altura o por debajo de su linea de vision y alejado de sus

e 46 y 78 centimetros. Para relajar los misculos oculares
irar objetos que se encuentren a una gran distancia.

Con la computadora apagada, verifique que en el monitor no féyu
reflejos. Si detecta que hay brillos excesivos puede reducir la il
nacion del ambiente y usar un accesorio antirreflex para proteger

Z St estd usando una laptop, apdyela en una superficie estable,
entre 66 y 75 centimetros de altura, para mantener la correcta
posicion de las muiecas.

Visitelos en la Web en la direccion www.steelcase.com

REVISTA DESIGNINTELLIGENCE,
20 DE DICIEMBRE DE 1996,
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CAROLINA SHORT Y CARLOS VENANCIO

Babel Hace muchos afios, algunos romanticos consideraron el esperanto como laso-

digital lucion al problema de contar con un lenguaje universal, nico y entendible, para
los diferentes idiomas. Esta alquimia lingiiistica resultd un sonado fracaso.

Sibien hoy un reducido grupo de leales adn cree en &l come lasolucion a Babel, parece

que seguiran esperando. Y es [6gico, ya que un idioma es producto de una expresion cul-

tural, y ésta no puede inventarse con experimentos lingiiisticos.

La Red ha dejado de hacerse estas preguntas y ha adeptado el inglés como idioma uni-

versal. Los hispanoparlantes hemos tenido que asumir nuestras carencias naturales y

aprender inglés, pero lo realmente importante es que nos dimos cuenta de que no saberlo

significaba estar incomunicado.

Este fenomeno que todos anhelamos, el de un idioma universal, parece haber emprendi-

do un proceso regresivo en Internet.

Uno podra preguntarse cémo una poderosa herramienta de comunicacion, nacida para

la masividad, se puede permitir semejante fenomeno.

La respuesta habra que buscarla en los duefios del negocio o, en todo caso, en los aspi-

rantes a duefios.

Y es que el desarrollo de nuevos browsers [navegadores), en su afan por lograr mejoras,

la mayoria de las veces impulsadas por los disefiadores digitales, poco a poco va logrando

laincompatibilidad de los sistemas. Lo que se ve cuando se usa un determinade progra-

ma desaparece o es diferente en otro. Como respuesta a ello, el disefiador trabaja para-

lelamente en varios sistemas, pera el esfuerzo empieza a ser desmedido. Para

el desarrollo de un producto exitoso s necesario diferenciarse de ia competencia, pero

esta necesidad puede tergiversar el medio, en este caso, 1a Red. Las practicas mono-

pélicas, o simplemente la presion del poder, se hacen sentir con gran intensidad. Basta

recorday el reciente affair entre Microsoft y su navegador Explorer.

Pareciera ser que en un futuro cercano nos veremos obligados a elegir un idioma, es decir,

una cultura digital, como lo hacemos con un producto. ¥ pobres de los que elijan otra.

¢0 pobres de nosotros?

S1LO VAMOS A HACER, HAGAMOSLO BIEN Dos femas apare-
cen con fuerza y de manera recurrente en el diserio de
las pdginas wes. Por un lado, la atencidn que se presta
a los aspectos relacionados con la comunicacion:
navegabilidad, elaboracién del discurso verbal y grdfi-
co, logica interna y legibilidad. Aspectos que Gftima-
mente relegaron la comunicacion en favor de lo expe-
rimental y de cuestiones exageradamente formalistas
o'efectistas; aun asi; oxigenaron la expresividad,

Un sequndo tema que se presenta con frecuencia.y que
otorga particular interés al medio es la participacion
sinérgica y na hegemanica de distintas profesiones:
programadores, ingenleros, disefadores, productores,
yun sinndmero.de otras ocupaciones que no tie-

nen nombre pero cuya especializacidn ya resulta bien
identificable.

Al respecto, c/NET convoco a reflexionar a siete dise-
fiadores javenes e innovadores, que desafian perma-
nentemente los limites del media y que, con motive de
esie encuentro, dijeran que-ellos no se rinden ante las
escasas posibilidades que hoy ofrece la tecnologia
para disenar en internet, fo cual queda demostrado en
los exitosos y dignos sites que han diseriado. Ellos son:
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Michael French (hitp;/fwww.binr.comy),

Josh Feldman fhttp.//www.prophetcomm.comy,
Mignon Karghie (http;//www.salonmagazine.comy),
Annette Loudon [hifp /www.construct.net/),

Simon Smith fhttp;//www.phoenix-pap.comy),
Adam Connelly {http;/fwww.cnet.comyj,

Fischer West {http,/fwww.fischer.com.auj] y Yoshi
Sodeoka (hittp;ffwww.word.comy).

Uno de los puntos en los cuales hacen hincapié es la
organizacién del site —el disefio de la comunicacion-
antes de pasar a la grdfica. Tener bien en claro como
se va a establecer la navegacion, como-se va a pasar
de una seccion a la otra y de qué manera se va a
establecer el vinculo entre [os datoes. Un claro sistema
de navegacion se logra conrollovers jpasar el cursor
porencima de un objeto en pantalla para que éste
cambie de estado), fdciles de lograr mediante el uso
de Javascript. £n general, los usuarios odian tener que
elegir entre mlles de opciones que no saben dénde los
llevarn, por esa se pone tanto énfasis en fa simplicidad
de la estructure,

Un punta Importante es tener muy en cuenta quién
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es el recepior; no es lo mismo el diseno de informacian
que el disefto de enlretenimiento.

E£n cuanto a la comparacion entre el diseno de panialla y
el impreso, la mayoria colncidia en (o interesarite que es
trabajar en e/ mundo de fos pixels y def dithering
[efecto de los colores en pantalla comparable con el
moiré de las impresiones con tramas superpuesias
sobre papel), los 72 o), el bajo pese de los archives, y
7o tener que trabajar con los colores del catdlogo
Pantone, la imprenta; etcétera.

Realizar un site atractivo, que se diferencie del resto,
qile se vea bien en fodas las plataformas, que haga
un uso pertinente.de la interactividad y que no ocupe
demasiados bytes es todo un desafio.

Las dificultades manifestados se relacionan con
laincomparibilidad entre browsers, ya-que foda la
Internet estd determinada por sus limitaciones.
Cambian con tanta frecuencia, que mantenerse actuali-
zado sobre las posibilidades de cada navegador en las
distintas plataformas es un frabajo en simismo.
Coinciden en quie el poder de-este medio se-basa énsu
inmediatez: en mdy pocas sequndos miles de usuatios
visitan un site, y puede Ser renovado o corregido en cual-
quier momento y desde cualguier punto del planeta.
Asimistng, los recursos para publicar un trabajo

en Internet son-mds flexibles y estdndares, y con costos
comparativamente mds bajes que-ofros medios.

Los deseos de la mayoria eran gue se fiviera Un mayor
control de lo tipografia y de la puesta en pagina.
Anhelan un browser queno dependa de herramientas
adicionales {plug ins}; que permita que las paginas

se vean iguates en los diferenies plataformas y moni-
tores y quie las conexiones sean-mds rapidas.

Por tiltime, aconsejan explotar al mdxima fas posibili-
dades del medio, aprendera esciibir en HIML - compren-
der su funcionamiento parano-quedarse atado a las ca-
tacterfsticas del programa-editor de Tume, no exceder los
cuarenta kilobytes por pdgina y no poner en formato
digital grandes imdgenes pensadaspara ser impresas en
papel. Por otro lado, se enfatizd la necesidad de evitar el
us0 de fodas las posibiilidades [gifs animades, sonidos y
mucho colorido).entna sola pdgina; es deci, de sobre-
disenar, y la importancia de utifizar de manera infeligente
el blanco para producir una mayor afraccion. Tambien
con los bits, «menos es mds»:

postaGrafica

ESTIMADG FoNTANA: Cuando recib la revista
tipoGrdfica nimero 34 me sorprendio haber en-
confrado mis saludos publicades. Asumo no ha-
ber aclarado que eran«privados», asi que me
hago cargo de la mala redaccion y de la opinién
«al paso» sobre la nota de Solomon (fipeGrdfica 33).
Mi comentario espontéaneo respecto de la
«arbitrarledad» de ese articulo merece una mi-
nima explicacion, no porque pueda interesarle
a alguien sino porque aprecio €l trabajo

de Solomon y:de esa carta se podria deducir
todo lo confrario.

En gran medida, Solomon es un muy buen dise-
nador, porque es un artista, Por esa sus trabajos
causan efectos estéticos y comunicacionales
complejos.

La relacion de los signos y del arte con motiva-
ciones no estéticas [sociales, psicologicas,
etcétera) es mediada, opaca e indirecta; luego,
no puede ser explicada mediante un ejercicio
interpretativo mecanicista y de un subjetivismo
que lo vuelve incontrastable.

Las «explicaciones» que Solomon agrega a su
frabajo artistico comunicacionat son, poruna
parte, expresiones subjetivas que pueden sewvir
para recoristrulr el imaginario de su proceso de
creacion particular, pero no resisten un anélisis
riguroso [«[...] actitud indiferente, egocéntrice,
agresiva |..J», ¥|...} la delgadez del trazo expresa una
estructura y un espiritu enjutos |...]», etcétera, al
referirse a sus altimas tipografias). Estos mismos
conceptos podriamos aplicarlos a muchas tipo-
grafias pésimas que proliferan y no-son frans-
feribles a las operaciones inferpretativas de sus
receptores. : -
Por ofra parte, parecen lina inadverfida respues-
ta al imperativo justificado; La validez pasa

por la eficiencia. Se trata de una reduccion
profesionalista del diseno que ha empobrecido
nuestra entorno visual pues parece-haber re—
nunciado a Su dimension estética, es decir, a sus
efecios azarosos, no planificables, gue son siem-
prelas de mayor densidad semictica.

Reducir nuestra labor a las demandas del mer-
cado —lo que afortunadamente no sucede

con el diseno de Selomon-es renunciaraampli-
ficar los limites de la experiencia social, sujetada
por el mercado al régimen de ufilidad.

La Plata, 21 de septiembre de 1997

SARA GUITELMAN

Forma

In

VANESSA ECKSTEIN
Encuenfro
de diseiio

concehido

como 2l prilmeso th

Enel que fue

Sere

ros- destinados

).y de la-Argenting

Aadores grgentings
1 propone I ire:

div

fifereate

ara-foda

srediice

Iclon nivers
7 ig det

multifacetica esedic
Tiple abstraccion
iondeqiie hada def
Ce-S0€IaL

ituta debe

gages te-tie
1odelos.-Hra cutiira de
en relacion

sino-a partirdest propia

reconachmiento

% del pli-
2 ,'m'/‘iw;f(m
ras del disein

05,



del Interior

ALEJANDRO ROS
Cardoba
y Rosario

LASITUACION ACTUAL DEL DISERO EN coRDOBA. Cordoba, reconacida como una
de las urbes mas desarrolladas y con mayor historia universitaria, no ha
promovido completamente las disciplinas del disefio; la inica espe-
cialidad que imparte actualmente la Universidad Nacional de esta provincia es la del di-
sefio industrial. Por este motivo, la oferta educativa en esta area se lleva a cabo en el
sector privado, dando respuesta a la elevada demanda de carreras proyectuales como el
disefio grafico, el disefio de interiores y el disefio de
indumentaria. Cabe mencionar al Instituto Superior de
Disefio Aguas de la Cafiada, con mas de diez afios de
frayectoria, al Instituto Mariano Moreno, al 1gs, al ues 21,

a la Escuela Lino E. Spilimbergo y a la Universidad Blas
Pascal, entre ofras instituciones que se encargan de
difundir el disefio a través de jornadas y conferencias.
Otro aspecto relacionado con la educacion del disefio
en Cordoba es la apertura de posgrados internacionales,
como el que se puede realizar en Chile obteniendo 2
el grado de licenciado en comunicacian visual; éste

plantea una formacitn dirigida a la investigacion, temética casi inexistente en la Agentina
y fundamental para generar el cuerpo tedrico que tanta falta le hace a esta profesion.

La practica profesional se desarrolla en forma bastante aislada, ya que Cordoba no cuen-
fa con una asociacién que nuclee a los disenadores y, por lo tanto, ef contacto entre ellos
y con colegas de otras regiones es casi inexistente. No obstante, esto no ha impedido
que las nuevas generaciones de profesionales abran sus estudios de disefio, que marcan
una nueva tendencia en el desarrollo del servicio de comunicacion visual,

Gracias a la-actitud receptiva que las Pymes estan tenienda en este momento, la préctica
profesional para los alumnos y egresados ha encontrado su lugar en las pasantias ofrecidas
por estas empresas, motivadas en gran parte por el incremento de la industria y la apertura
economica hacia el Mercosur, que tiene en Cordoba un polo de desarrollo notable.

IMAGEN + COMUNICACION

1. Cliente: Gristina

Miecchi
‘ p, &, i Disenador: 8ms
R EE s . - Origen Rosario
PURO ACEITE DE GIRASOL : :
- 2. Cliente: pos 4. Cliente: Té de hierbas

3 Diserador: Carolina Lusa — Las Sierras
Origen: Cordoba Disenadores: Pablo Mar-
chese y Marcelo Pellizo
3. Cliente: Ecosol Origen: Cdrdoba
Disenador: Carofina Lusa
Origen; Cordoba 5. Cliente: £l Tinel
: Diseniador-Grupe E Tanel

Origen: Rosario

6. Cliente: Municipalidad
de Rosario

Disenador: Studio 13
Origen: Rosario

LA EDUCACION Y LA PRACTICA DE LA COMUNICACIGN VISUAL EN
ROSARIO. La década del 'Bo marcé los primeros esbozos
dela disciplina del disefio para los rosarinos. Coma en
fantas otras provincias, las instalaciones de la Facultad
de Arquitectura, Planeamiente y Disefio sirvieron de
escenario para el puntapié injcial de la carrera que hoy
se proyecta como una de las mds solicitadas y que con-
centrard un ndmero considerable de adolescentes
que terminan-el colegio secundario y deciden inclinarse
‘hacia una de las dreas de-la comunicacion.
Si bien esta situacion podria considerarse muy favorable,
la realidad denota un problema oculto, aunque real: no
sabemos hasta dénde el mercado rosarino estd prepara-
do para recibir esta gran cantidad de egresados en una
profesion que no escopa a la realidad
socioeconémica que vive esta zona de la
Argentina.
Sin embargo, en 1991 se abrid la pri-
mera escuela privada de diseno grdfico,
después de la cual surgieron otras ftodas
de nivel terciario), hasta llegar a cinco
en la acrualidad.
De esta manera, coexisten escuelas,
profesionales, docentes, alumnos e
improvisados {como siempre]. Y o fodo
510 sesuman grupos de disenadores que
tratan de hacer algo por la discipling,
como Ei Tinel, que intenta ampliar las
Jronteras de su-conocimientoy del ajeno
organizando eventos e invitando a
disefadores de reconocida trayectoria.
También se agregan las inferesantes

5 propuestas que presentan las escuelas

de diseno a sus alumnos y a fos profe-
sionales del medio. O la voluntad de otro grupo de pro-
[esionales que aina esfuerzos para formar una asocia-
cion de disenadores rosarings, con el mas que valorable
objetivo de proteger nuestros derechos y pesicionar la
discipling.
EL TUNEL

CENTRO DE [A
JUVENTUD
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Eurodesign  Conclnombie de Eurodesign Market se llevd
Market 4 cabo; los dias 27 v 28 de noviembre, el
encuentro de empresas suropeas vinculadas
al mundao del disefio.
Esta initiativa; organizada por la Camara Oficial de Comercig,
Industria y Navegacion de Barcelona, con la tolaboracion del
Centro de Disedo de Barcelona y.de oiras seis entidades vin-
culadas al diseno en fa Union Furopea, constituyd un marco
ilnen para establecer contacios comereiales; iniciar proyedos
de cooperacion ¥ debatir las fendencias del futiro
Han participado de este encuentro mas de-cien empresas de
Holanda, lalia, Bélgica, Francia, Reino Unidoy-la Argentina.
Para poder preparar las agendas de trabajo, la Gamara de
Barcelona ha editado un cataloge con losiperfiles detadas las
empresas participantes y el tipade
colaboracion que éstas desean:
comtactos Con NUevos socios, aper-
tura de mercados e intercambio de
experiencias profesionales, £sta
edicion ha side enviada a todos los
miembros de la Unién Europea y
también a empresas de Corea,
Japén, México, Brasil, Egipta y &l
Libano.

=
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0
o
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o
e
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EURDDESIGN MARKET
AV, DIAGONAL 452
08606, BARCELONA
TEL. (93}-416 9377
Fax (93} 4160735

Disefio para  El pasado mes de octubre sali6 a la venta Diseiio grdfico para la gente,
Comunicaciones de masa y cambio social, el segundo libro que Jorge

la gente
Frascara publica en espaiiol.

Esta edicion, de caracter pedagogico y alto nivel conceptual, renueva y valorizaala
disciplina del disefo grafico como método eficaz para contribuir al mejoramiento de

los problemas sociales y de la comunicacién humana.

Esta estructurado en cinco capitulos: Explorar el terreno, Los métodos en diseiio,
Comunicaciones y segmentacion del piblico. Un proyecto de seguridad vial, Algunos
ejemplos y El perfil del disefiador grafico; y cuenta con colaboraciones de Rubén
Fontana, Bernd Meurer, Ronald Shakespear, Jan van Toomn y Dietmar Winkler, y con

una critica bibliografica de Zoe Strickler.

DISERO GRAFICO PARA LA GENTE
EDICIONES INFINITO, BUENOS AIRES
273 PAGINAS

Arte indigena Del 154l 41 de
nacional

octubrese fea-

lizd, en el Centro

Cultural Borges; una muestia de
plezas textiles indigenas argentinas,
titulada “Reviviscenda del arte
indigena nacional y su proyeccion”
y organizada por la coleccionista
privada Elena Bortagaray.

Deniro def contexta de esta exhibi-
cion se llevaron a cabo nuimerosas
actividades, entre-las cuales cabe
mencionar el audiovisual <El arte=

sano.argentino; su obra, su habitate,
el video debatewlos Quiimes, la
dltima resistenciar, un recitalbma-
puche, un espedaculo:de misica y
canto:aborigen y-unaserie de con-
ferenciasque frataron femas tales
coma:(a historia delasreducciones
jesufiicas, la ceramicaindigena
arqueologica argentina, tos pue-
blos indigenas y los medios
masivos de comunicacion; yel arte
precolombino argentina; entre
otros. :

Imagenes '97  Apartirdel 12 de noviembre hasta el 20 de
diciembre, la Asociacion de Fotagrafos

Publicitarios de la Argentina presentard la xvii Muestra Anual de imd-

genes en el Museo de Arte Moderno,

La exposicion contard con el frabajo de treinta y cinco estudios de

[otografia y con una muestra especial de Anne Marie Heinrich, ung

de las mujeres pioneras de la fotografia en la Argentina.
Simuftaneamente se desarroflardn dos mesas redondas: «La fotografia
en el arte» y «Fotografia, diseio y comunicacion® cinco workshops
acerca de iluminacién, medicion de la luz, retratos en estudio y toma
y produccion digital; y una conferencia de semiologia de la imagen.

ASOCIACION DE FOTOGRAFOS PUBLICITARIOS

DE LA ARGENTINA
CONSTITUCION 1491 1° OF. 7
1151, CAPITAL.

TeL/FAX (54 1) 305 5917
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Espacio PRIMERA MUESTRA
Paper Point  occanparios v

yarjeras: Del 17 of
19 de septiembre se llevd @ cabo, enel
espacio Paper Pointde Witcel en ef
Centro Cultiral Borges, la primera
Muestrade Cateadarios y Tarjetas,
organizada poi Witcel. Dimagraf y la
agencia Anfelme.

ExpoMac 'g7 Conunaasistencia de mas
de 8.500 personas,
ExpoMac'g7, llevada a cabo los dias 18, 19
y 20 de septiembre en el Centro Cultural
Borges, super6 ampliamente las expectati-
vas proyectadas. Con la participacion de
veintiséis expositores, entre los cuales po-
demos citar a Apple, Kodak, Adobe Systems,
Agfa, Epson, Konex/Canon, Macromedia,

Sony Argentina, asi como también empre- Fueronrecibidos 203 trabajos de.dise-
sas vinculadas al mercado de Macintosh en : - nadores grdficos, agencias de publici-
la Argentina, se desarrollé un ambito de ded. impresores, empresus e institu-
negocios y muestras de tecnologias dnicas clanes; e los cuples se selecclonaron
en el pais. fos 41 calendarios ¥ fos- 124 tarjetas

Asistieron a los doce seminarios mas de qise-integraron la muesira

2.500 profesionales y en ellos se trataron
temas tales como: las nuevas tecnologias
de Apple, la Internet, la gréafica, el video y
los multimedios, y la arquitectura digital.
Actualmente esta en marcha la organi-
zacion de la ExpoMac '98, que se realizara Los estudiantes (1 el marco de una iniciali-
en el mes de junio del afio préximo. tienen la palabra  voabiero de la secreiaria
deprensa del-centro de
estudiantes (o cargo de Lo Nueva Comiente] dela

Nuevas Lawc inremational Typejace Corporation, fia lanzado-af mercado Facultad de Arquitectura, Disefio y Urbanismo de la
fuentes  unanuevaserie de fuentes; enire ellas e Surfboard e rc Cyberkugel Universidad de Buenos-Aires, los-estudiantes han
La primera fue disenada por Teri Kahan, quien se inspiro en el titulo comenzado a editar una revista
de un video creado por Richard Stumpf. Tomé las formas bésicas de estas letras y les dedistribucion gratitaen la
agreqa trazos que evocaran elementos especificos del surf. Gran parte de la fuerza cual se-abrenuna intensa investi-
que posee esta {ipografia se debe a la tensidn generada entre la libertad formal de gacion y un debale acerca de los
los signos y los ejes y dngulos bien definidos que se crean enire efios. estudios y-las profesiones de es-
Lasequnda es creacion del disenador y caligrafo inglés Timothy Donaldson, quien df- fes jovenes, asi como también
send este alfabero a partir de una prueba inicial de-escritura manuscrita sobre papel una dura crtica y un permaneate
con una lapicera exira find. cuestionamiento del actual sis-
Si bien la fuente e Cyberkugel se ha basado en los convenciones de la caligrafia tema de gobiema de la Argenting,
itdlica, es una interpretacion libre con mucha energia. Este primer nimero <enta con
unanofa sobre I prodiccion def
ITC, INTERNATIONAL dine politieo argentino {1966
TYPEFACE CORPORATION 1473}, sobre fas nuevos tratd-
228 E 45" STREET, 10017 NY mientos de la imagen y ael di-
NUEVA YORK, ESTADOS UNIDOS seio; la preseniocion de algenas
TEL [212] 949 8072 reflexiones extraidas del libte
FAx [212] 949 8485 E Pericoloso Sporgersi, de Perel, y uf borrador
E-MAIL; INFORITCFONTS.COM de ideas del arquitecto Roberto Dobert], quien infenta
general n espacio de fntercambio, enfre ofas.
ITCSVRFBOARD" LA REVISTA DE LOS
ABDEFGHIIKLIMNOPQRSTVYWXYZ ESTUDIANTES DE LA FADU
&12345678990 1997
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Concurse La revista Letter Aris Review Lindica  Lddica aneycultura del diserio es una
de caligrafia y el Museo Frye Artinvitan publicacion mexicana de proxima
aparticipar de su decimo- aparicion que intenta cubrir las necesidades

primer concurso anual de caligrafia,
Review '98: Una celebracién de la poesia
americana.

Las piezas graficas enviadas deberan
haber sido disefiadas después del 1 de
enero de 1995, ser caligraficas y represen-
tativas del tema general del concurso.

Los trabajos seran juzgados por Raphael
Boguslav, destacado caligrafo y disenador
grafico, y deberan ser entregados antes
del 25 de enero de 1998.

Los trabajos premiados seran publicados
en la edicion anual de Letter Arfs Review y
expuestos en el Frye Art Museum, en con-
memoracién de la poesia nacional.

Para mayor informacion, comunicarse con
Karyn Gilman, encargada de la organi-
zaci6n de este evento.

del mercade nacional e internacional de habla
hispana,

Esta difigida a estudiantes de disenio gréfico,
artes plasticas, publicidad y carreras afines;
estudios profesionales y diseniadores indepen-
dientes; agencias de publicidad y centres de for=
macion e informacion, asi como al piblicono
especializado pero interesado en el disefio, el
arfe, la literatura y la cultura,

En sus paginas se conjugaran arte y tecnologia,
literatura y publicidad, con contenidos tanto
visuales como: literarios, originales y de alta ca- :
liclad. Lodica desea ser el puntode encuentio creativo entre las Tecnnlugaas d¢= punta :
aplicadas a la creacion y la impresion de alfa calidad, y los estudiantes; los profesionales y
el amplio publico interesado en las diversas manifestaciones de fa culturaigniversal:

Este proyecto ha sido emprendide por un solido grupo de destacados profesicriales
quienes, bajo la direccian del maestro Vicente Rojoe, han logrado sumar a su siaff de
colaboradores a: Mitsuo Katsui y Shigeo Fukuda [Japon), Ales Najbri-(Republica Checal,
Ken Cato [Australia), Istvan Orosz (Hungria, jan Lenica {Poloniaj, Alan Flercher [Reino
Unido] y Peret (Espana], entre ofros

LETTER ARTS REVIEW
1624 24TH AVENUE

SW NORMAN OK, EUA
TEL. 405 364 9794

FAX 405 364 8914
LETTERARTS  NETPLUS.NET
WWW.LETTERARTS.COM

LODICA, ARTE Y CULTURA DEL DISEND
COLLAGE EDITORES SA

CASA DEL POETA RAMON LOPEZ VELARDE
ALVARO DBREGON 73 [ COL ROMA
MEXICO 06700

TELJFAX 514 43 67

RoE Ve W0
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Del 13 al 16 de septiembre se {levi a cabo,
en el Hotel Princess de Acapulco, México,
la Quinta Conferencia internacional de
Disenio Acapulco '97.

Participaron de ella nueve destacadas personalidades del
mundo del disefic que impartieron sus conferencias magisirales
y talleres especializados: Wim Crouwel {Holanda), Henry Steiner
(Hong Kong), Michel Bouvet [Francia), Kenji Ekuan {lapany,
Shigeo Fukuda (Japonj, Alexander Neumeister {Alemanial, Kazuo
Kimura {Japon), Mai Felip [Espana) y Lucille Tenazas [Estados
Unidos). En la experiencia prdctica se unid a ellos un equipo de
disenadores y profesionales de las artes grdficas de México que
dictaron ocho talleres.

Algunos de los temas tratados fueron: disefio e Identidad, el di-

| 'tf-//////ﬂ/// vl
7 /// //f s o
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La décima entrega de la conferencia anval e international de
Investigacion acercade lo-educacion del disena y de la fecro
logia, y-del desarrolio de curriculs, que se lievd acabo

def 1 al 3 del pasado mes deseptiembre en'la Universidad de

Nuevos aires
para la
investigacion
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toughboroagh, hiaincorparado este ana una jornada completa destinadd a 1o So-
ciedad de investigadores de Diseno. Titalada <La investigacion en la practica®
mesira coma o investigacion ecadémica es capaz de aportar importantes dafos
alaprdctica jJiﬂ/PiJﬂﬂdl del disenp.

seno para el transporte publico de Japan, el diseno en Espana,
los nuevos valares del diserio, entre ofros.

Ademds, el programa de actividades incluyo curses tecnolagicos,
mesas redondas, mesas de debate y dreas de exposicion.
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La ApG cambia A partir del 1 de diciembre la Asodiacién de Argencolor '98 £/ cuarto congreso argentino sobre el color,
de sede Disenadores Graficos tendra su sede en el segundo Argencolor 98, tendra lugar en la Facultad

: piso del Centro Cubtural Borges, Viamonte esguing de Artes de la Universidad Nacional de Misiones, en Oberd, del 3 al
San Martin contara con renovadas instalaciones para sus oficinas ad- 6 de agosto del proximo afio.
ministrativas y con tina sala de teuniones, y fendrdacceso al auditerio y Los posibles temas a tratar serdn los siguientes: fisica del color, el
alawilizacion de 1@ sala de exposiciones; color y la medicina, color y diseno, color y masica, psicologia def
Para celebrarlts har orvanizado una serie de actividades que fendran lugar color, visién del colory de la aparlencia de los colores, la medicion
durante-af mas dediciembre. Una de ellasies la Muestia Anual Apc 1997, del color, historia de las teorias sobre el color, el color en las activi-
guese Inaygurdre sl 16 de ese mes y-que exhibira Ia produccion'grafica dades humanas, aplicaciones industriales del color y reproduceion
delossocios; ediiada e implementada durante el curso del'ltimo ano. La del color.
otra &5 2l concurse sCompasicion, tema: la vacay, gue invita:a profundizar Aquellos interesados en participar deberdn enviar los resimenes de
enlareflexion sobre (2 Identidad a traves del lenguaje de fa comunica sus ponencias, las cuales deberdn tratar cualquier aspecto de la
cibn visual tomando como Icona referencial la conocida frase con la cual ciencia, el arte o la tecnologia del color, al comité organizador antes
distintas genetaciones de argentinos kaniniciado su camino discursivo del 30 de febrero de 1998.
Tedos aguellos gue deipen paricipar en estos eventos, deberan comuni- Para mayer informacion dirigirse a la sede de Argencolor '98.

CATSETOR13ADG
ARGENCOLOR '98
ASOCIACION DE DISENADORES GRAFICOS FACULTAD DE ARTES
16l [54 1) 371 Bo85 DE 15 A 15 HORAS "W! UNIVERSIDAD NACIONAL DE MISIONES
RAUCH Y CARUHE
3360, OBERA, MISIONES
| TEL. [0755] 21150
E-MAIL: POSTMASTER@ARTES.UNAM.EDU.AR
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Stand en la Facultad de Arquitectura, Disefio y Urbanismo, UBA, Ciudad Universitaria. Tel. 787 2724,

Venga a verlos en nuestras librerias, o pidanos que se los mostremos en su domicilio o lugar de trabajo.
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Marca de agua

centrada.

Liso y vergé,
en 6 diferentes
gramajes
y en todos
los formatos

Se adquiere
a fravés
de los mejores
distribuidores.
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de 80 paises.
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su trabajo.

2 blancos ¥ 6 colores,
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de funcionamiento
en laser
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Alta opacidad

y calidad al tacto
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haciendo juego.
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