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Miembro de la Red Latin Stock

FOCUS, TENEMOS TODOS LOS ESTILOS.

SOLICITA TU CATALOGO AL B22-5444. Santa FE 3192 6°A

(14251 BUENOS AIRES - ARGENTINA
TeL.: (54:1) 822-5444

Fax.. (54-|) 82 |-8002

E-MAIL: FOCUS@FOCUS.COM AR
WTTR://WWW FOCUS COM.AR
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FOTOCROMIA, SEPARACION DE
' PELICULAS, DIGITALIZACIONES
@ IMPRESION DIGITAL
IMPRESION LASER COLOR
“' GIGANTOGRAFIA CON CALIDAD

. “’ .“ ¥ FOTOGRAFICA

1 ‘ S SISTEMA
: W
sistema de administracion

de flujos de trabajo para
entornos de produccion digital

l DISPOSITIVOS DE SALIDA PARA
PRE IMPRESION COLOR Y PLUMA

Prapress
Association

& Imaging
Association

dpi

HABLAMOS SU IDIOMA
PRE-IMPRESION E IMPRESION DIGITAL
Reconquista 741

1003 Buenos Aires Argentina

TeL. (541) 315-3980 FAX (541) 311-3366
£-MAIL cg@internet.siscotel.com
INTERLINK Centrografica

wes http://www.cgonline.com




Los mejores libros y revistas
de disenio grafico estin en Documenta

www.documenta.com.ar

DOCU

M E N T A

Av. Cérdoba 612, entrepiso. 1054 Buenos Aires.
Tel. 322 9581 y 325 8218. Fax 54 1 326 9595.

Stand en la Facultad de Arquitectura, Disefio y Urbanismo, UBA.
Ciudad Universitaria. Tel. 787 2724.

E-mail: informes@documenta.com.ar

Envios a todo el pais sin cargo.
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Internet

(full access) (BBS Argentina)

%  Conéctese al mundo %
mediante la linea mas
completa de servicios
Internet de la Argentina.

M Poderosa “Internet

i precio final wa incluido: $59.-
L SImp'E “Interlink
M Sin complicaciones precio final wa incluido: $29.-

M Correo Electronico
B World Wide Web

- 315-6510

B News San Martin 793 3° A
Capital Federal,

b Buenos Aires, Argentina
Tiempo ilimitado

por mes + VA *Tiempo ilimitado
Inscripcion sin cargo por mes + IVA e 2 Il

BaJada de peliculas hasta 113 x 91 clm., en Mac vy PC.
A ) V4R 1T AR
ruebas color Cromalin 110 x 70 cm.

AN Cl AN o 3T

dpi
‘Scanner transparenc:.a opaco hasta 12000 P

WDiseno Grai:..co. / ' "‘ 5.‘,’

N N\ N/ =

de orlglnale_&‘! " , ,j ”‘#‘/1

etc., etc., etc.

xprecio+servicio+calidad

ayudamos a que tu eleccion sea mas simple

press

fotocromia digital

Lavalle 1747, 2° "D", Capital Federal e 3755566 /5336 e digital@premium.com.ar



Que tu
VOCACIOI\I
sen tu

PROFESION

il NIVEL TERCIARIO
a _. .
Titulos Oficiales
7)) ) -
é DISENO GRAFICO PUBLICITARIO 3 ANOS g
PUBLICIDAD 3 ANOS
|I|| ARTICULACION CON LIC. COMUNICACION SOCIAL UNIVERSIDAD CAECE Y
ff LEYED.SUP 24521 T
B DISENO DE INTERIORES 3 AROS
5 FOTOGRAFIA PROFESIONAL 2 ARNOS
BELLAS ARTES 3 ANOS
DISENO GRAFICO INFORMATICO EDITORIAL 2 ANOS
i FORMACION PROFESIONAL
.y a Titulos Privados
ESPECIALIZACIONES n
Titulos Oficiales © ANIMACION 3D Y EDICION DIGITAL 9 mEsEs
u E MULTIMEDIA 9 MESES
REDACCION CREAT'VA1 - = DISENO DE PAGINAS WEB 9 MESES
DISERO DE IMAGEN Y SONIDO & GRAFICA COMPUTADA 9 MESES
1 ANO AUTOCAD Y 3D STUDIO 9 MESES
PARA EGRESADOS DE: -
PUBLICIDAD, COMUNICACION FOTOGRAFIA 1 ARo
SOCIAL Y DISENO GRAFICO DECORACION DE INTERIORES (taller) 2 anos

FUNDADA EN 1970

NUEVA ESCUELA DE DISENO Y COMUNICACION

INSTITUTO SUPERIOR INCORPORADO A LA ENSENANZA OFICIAL A-1002

AV.CALLAO 67 + (1022) CAPITAL FEDERAL * TEL.: 371-4540/6476 — 373-1377
Inscripcion Ciclo 1999 a partir del 1° de agosto hasta el 30 de diciembre de 9 a 20 hs.




Reseller Apple Eduédeidn
EDUCATIVA Autorizado para | Multimedia
- s Educacion
Una forma diferente e 9""’““? ShRAnwle.
de comprar. , rabajar con los mejores.

Av.Corrientes 1386 "9" of. 905 - (1043) - Buenos Aires - Argentina JCEREIRNIeICETTol= [T 1| TERT T X T Telefax: 373-0209/4268

| ] Mw
ESCANEADOS DE OPACOS

Y TRANSPARENCIAS

ELICULA ZIP « JAZZ « EZ DRIVE 135 MB

y como siempre...

PLOTEO DE PLANOS

GRAFICA AUTOADHESIVA
GIGANTOGRAFIAS

IMPRESIONES LASER COLOR A3-A4
CENTRO DE COPIADO

MONTAJES

ﬁ m i LAMINADOS

3 GRAFICA PARA STANDS
Olazabal 2462 (1428) Belgrano

BANDERAS - ESTANDARTES
Tel/Fax: 786-1566 Tel: 783-5125 .
: DISENO Y HOSTING PAGINAS WEB
e-mail: puntografico@arnet.com.ar - http: //www.puntografico.com.ar




Protejaﬁ,..,suﬁ_. creat:wdad
nosotros-disefigmussus-envios.

EMISARIOS PACK

Envios protegidos para ’
grdfica y diseiio

Peliculas
Cromalines

Impresos

Rollos y ploteos

Soportes digitales:

ZIP, €D, DISKETTE, ETC

\.;; 374 3733
J) 5600322

EMISARIOS PACK es un servicio especialmente

desarrollado para el drea grdfica por CA“DAD EN

(

EMISARIOS mensajeria integral. —
Lavalle 1567 Capital Federal. CQ /1L N‘CAC'ON
Para informarse sobre nuestros servicios,
j»

comuniquese a estos Nimeros.




TYPE

M AGIC

bureau grafico fotocromia y preimpresion

¢De qué lado
pusiste la emulsién?

Lavalle 1625

4* piso of. 403

<1371> Capital Federal

Buenos Aires - Argentina

Tel./Fax: <54 1> 4372-0440
e-mail:t&magic@interlink.com.ar

R CROMALIN = FOTOCROMIA DIGITAL MAC-PC (hasta formato 75 x 55) ® SCANER ROTATIVO (area de exploracion 54 x 50) ® PRUEBA COLOR CROMALIN e IMPRE



bi gital

http://bigital.com
info@bigital.com




Cuando los materiales para materializar tu diseno
son un problema, el poli es la soluciéon

» Cartones, foamboards, papeles especiales,
adhesivos, y todos los materiales necesarios
. para tus presentaciones de diseno.
‘ » Entre otras novedades, bajadas de laser

blanco & negro, bajadas laser color,

scaneados y montajes de originales sobre

foamboard.
Consultar en cada sucursal por el servicio disponible “*
Casa Central Sucursal Belgrano Sucursal San Martin Sucursal Nuiez
Sarmiento 820 Cabildo 1577 Mitre 3913 Facultad de Arquitectura,
Capital Federal Capital Federal San Martin Disefio y Urbanismo.
T: 326 8832 781 4166 755 6329
# Grdfica = Imprenta
# Carteleria = Sefalizacion
VIVIANA # Video * Fotogrdfia
DE LUucCcA
R S # Stand * Punto de Venta
» Estrategias de Comunicacion
produccién de imagen C373—5499) URUGUAY 280 (1015) BS. AS. * ARGENTINA

y comunicacién Tarjetas de Crédito E-MAIL: PL280@FEEDBACK.NET.AR

GANE TIEMPO Y DINERC

[ Disefno Grafico y
Publicitario

Centr'O de DiseﬁO, = Preimpresién

Carteleria vinilica/fotogrifica, plotteados, ' = Impresion Offset
imprenta digital, impresién de folders i * Centro de Copiado

; = Articulos para
c/solapa a 4 colores, ideal bajos tirajes, ol prol:::ciénp

DESIGN FACTORY

Fotocopias e impresiones laser color . y Punto de Venta
XEROX bifaz, en cartulinas hasta 200 grs. . 'y’:’::;::?a

Bme. Mitre¥/82) L, _
K:yA°d SALGUERO 1995 MAC-PC &}
E 2006 (esq. Av. Santa. Fe) = Fotocromos - Peliculas e e comar




_f, en horas...

Alta Resolucién / Formatos Grandes A .
Escaneados / Cromalines

en horas... A |

4 colores hasta 200 grms
Tarjetas / Folletos

 963-8405
A BRI e /Séb. 9 a 15 hs.

Mario Bravo 1131 - Palermo - (1175) - Capital Federal - Eméil: Speedgraf‘@usa.ﬁ'et

GIGA TOGRAFIAS

AFICHES Y PANELES

GRAFICA PARA STANDS
PLATAFORMAS MAC Y PC

. IMPRESIONES LASER

~ COLOR Y B/N DE 600 DPI
ESCANEADOS DE PAGINA
CENTRO DE COPIADO

_PLOTEO Y COPIAS DE PLANOS

calle 53 #751 esquina 10 La Plata_telefax (021) 82.4016.e-mail oben@netverk.com.ar

LUNES A SABADOS DE 9 A 20 HS. DOMINGOS DE 16 A 20 HS.




El 24 de enero de 1999 se antepone un digito a los nimeros de teléfono del pais

TELEFONO

XV

tipoGrafica te avisa en diciembre, para que vos te comuniques todo el ao.
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1. Escritura cancilleresca
realizada con automatic pen y
émpera. Maria Eugenia
Roballos

2 y 3. Trabajos realizados a
pincel y con colores acrilicos.
Jorge Muscia.

»'aliGré\fica

4. Escritura cancifleresca
realizada con pluma metdlica
y tintas. Fabian Sanguinetil.

5 y 6. Irabajo realizado con la
superposicion de tiras de papel
caligrafiadas. Marina Soria

georgina esper
Expresiones Del 8 al 18 de
caligraficas octubre se realizo,
en el espacio Paper
Point de Witcel,
ubicado en el Centro Cultural Borges, la
Segunda Muestra de Caligrafia titvlada
Expresiones caligrdficas: la ciudad.
Organizada por Witcel y Caligrafos de
la Cruz del Sur, la muestra conto-con
trabajos presentados por los integran-
tes de este grupo y de otros dise-
nAadores, artistas pldsticos y caligrafos.
Las obras exhibidas eran piezas inicas
y originales en las cuales la caligrafia
—histérica, expresiva o complementada
con imdgenes— se constituyo en la
auténtica protagonista.
Fl tema propuesto se
abordo desde diversos
aspecios: letras de tango,
poesias, homenajes
y textos personales, Fn
cada uno de ellos se
utilizaron herramientas,
medios, soportes y técii-
cas diferentes, lo que
dio como resultado un
conjunto visual rico y
multifacético.
£l recorrido se completd,
3 por un lado, con un

cuadro de resena historica que con texto
€ imdgenes aportd un panorama del ori-
geny la evolucion de la caligrafia occi-
dental y, por el otro, con dos vitrinas en
las que se pudieron apreciar, ademds

de alqunos trabajos impresos aplicados
al drea comercial, las distintas he-
ramientas, medios y soportes que se
emplean en la disciplina.

La muestra se desarrollé en un ambiente
apropiado decorado con pancartas
alusivas e imdgenes de alfabetos cali-
grdficos representativos.

E piblico fue numeroso y heterogéneo y
participd activamente en las charlas

y visitas quiadas que estuvieron a cargo
de integrantes de Caligrafos de la

Cruz del Sur, y a través de las opiniones
vertidas en un singular mural.

En un drea donde la letra y la palabra
son conceplo y expresion artistica al
mismo tiempo, el camino trazado tiene
una proyeccion soiprendente.

Expositores: Horacio Bidegain; Silvia
Cordero Vega; Georgina Esper; Rubén
Fontana; Sergio Manela; Jorge Muscia;
Laura Poblete: Maria Eugenia Roballos;
Esteban Fernando Ruiz; Fabidn
Sanguinetti; Marina Soria; Lorena
Fernanda Tourifio; Silvina P. Viola.

conTexto visual



conTexto

monica gruber

Un pasaje hacia La primera funcion del
la fantasia cinematografo fasciné al

publico parisiense.

sUsted que a todos sorprende
con sus frucos va a ver algo que le asombrara», le dijo
el padre de Auguste Lumiére a un conocido de
su hijo cuando lo invitaba a la funcién de pre-
sentacion del invento. Y no se equivoco; Mélies
queda sorprendido e intentd por todos los
medios adquirir el aparato. Pero ni los diez mil
francos ofertados por él, ni los cincuenta mil
ofrecidos por el empresario del Folies-Bergére,
sirvieron para persuadir a su inventor y duefio
de que cediera los derechos

¢Quién era Mélies?

Nacid en Paris el 8 de diciembre de 1861.
Educado en Francia, se alista en el servicio mili-
tar, y entre 1880 y 1881 prestéd servicio en el
Blois. Recién licenciado pasé un aio en Londres,
Sus escasos conocimientos del idioma le difi-
cultaban la comprensian de las obras teatrales
que se representaban. Por tal motivo se volcé a
los espectaculos de ilusionismo y se convirtié
en asiduo concurrente del Egyptian Hall.
Cautivado por las posibilidades de la magia blanca,
comenzo sus estudios en esta area descubrien-

do sus innatas habilidades. De regreso a Paris,
sorprendio a sus familiares y amigos, asi como a
los concurrentes del Cabinet Fantastique del
Museo Grévin y del teatro de la Galerie Vivienne
Por aquellos afios Méliés comenza a frabajar en
la fabrica de calzado de su padre, en la cual
tenia a su cargo el mantenimiento de las ma-
quinas, y pronto canalizo su destreza para la
mecanica en la creacion de dispositivos y auté-
matas con curiosos movimientos.

Trabajo un tiempo coma caricaturista politico y
dibujante. Trece afos después de la muerte del
mas grande ilusionista de la época, Robert
Houdin, su viuda puso en venta el teatro, el cual
fue adquirido por Georges. Luego de remodelar
el lugar, incorpord en sus espectaculos dispo-
sitivos de su creacion realizados con un soldador
y diversos metales, maderas, tornillos y todo
aquello que su ingenio concibiera. Muchos de
esos trucos y dispositivos fueron incorporados
mas tarde en sus filmes

Trabaj6 como escenografo, actor, mago e
ilusionista e incluy en sus espectaculos proyec-
ciones de linterna magica.

No es cuestion de darse por vencido
Aunque su oferta de compra del aparato fabri-
cado por los Lumiére habia sido rechazada, nada

1 Viaje a través de lo
imposible {1904/,

2. La prestidigitacion de Las
cartas animadas.

3. Viaje ala Luna.

4 El hombre cabeza de
goma (1902/

parecia desanimar a Georges. Un aio después
adquirio del cientifico inglés William Paul un
bioscopio, dispositivo semejante al de los inven-
tores parisienses. Fueron necesarias algunas
reformas técnicas para lograr que la camara cum-
pliese las mismas funciones que su simil francés:
que sirviese para rodar la pelicula y para proyec-
tarla. Infructuosa fue su busqueda para adquirir
negativo virgen en Parfs, razon por la cual

se traslado nuevamente hasta Londres, donde W.
Paul le vendi® una partida de pelicula Eastman.

Los primeros pasos

El cine nacio con el afan de documentar la reali-
dad que lo rodeaba. Lumiére y sus camarografos
se inclinaron por la veta documental.

Durante 18g6, ano de adquisicion del bioscopio,
rodé setenta y ocho peliculas siguiendo el camino
trazado por sus antecesores y, a veces, llegando

a copiar fielmente los temas desarrollados por
Edison y Lumiére, que habian resultado acogidos
con éxito por parte del pablico pero que care-
cian de originalidad. Entre 1887 y 1913, afios

en los que rueda sus dos altimos filmes, produce
alrededor de quinientas peliculas en las cuales
experimenta todo tipo de trucos.

La primera de sus innovaciones se introdujo en
Salvataje en el rio (Sauvetage en riviére), dado que
su duracion duplicaba la del resto de las cintas
rodadas hasta ese momento.

Un estilo original

Es sabido como Méliés dio con el primero de sus
trucos; se hataba filmando una serie de image-
nes en la Place de I'Opéra de Paris cuando se
interrumpié momentaneamente el rodaje, que

tipoGrafica 38

luego continud normalmente. Al examinar la
cinta descubrié que el mnibus que habia gra-
bado se habia convertido en un coche finebre
Reflexionando sobre |o sucedido descubria que
ese error le suministraria una de las claves para
poder trasladar la magia y el ilusionismo a la pan-
talla. Asi, sorprendio al publico cor™®escamoteo
de una dama (1896). De ese mismo ano data

La mansion del diablo, cuya duracion superaba la
habitual dado que constaba de tres actos y,

tal como figuraba en el catalogo de venta de la
empresa, no podian comercializarse por sepa-
rado. De esa rmanera, Méliés habia concebido el
filme de largo metraje.

Por aquel entonces toda filmacion se hacia al aire
libre y, en este terreno, sus aportes también fueron
importantes: servirse de luz artificial y rodar en
interiores. Para ello hizo construir el primer estu-
dio cinematogréfico y dentro de él exploto las
posibilidades de la mltiple exposicion: se filmaba
a un personaje sobre fondo oscuro exponiendo

el fotograma una vez, se retrocedia la pelicula y se
volvia a imprimir el mismo fotograma con el per-
sonaje en otra ubicacion del encuadre.

Incursioné en el terreno de la reconstruccion de
actualidades, basadas en situaciones reales, a
partir de lo cual era posible volver a dar vida en
el estudio a escenas de guerra, insurrecciones,
efcétera. Recordemas que por ese entonces la
fotografia no era utilizada por los periadicos sino
que se recurria a grabados y dibujos para ilus-
trar las noticias, con lo que tampoco debe lla-
marnos la atencion la credibilidad que se le daba
a ese tipo de reconstruccién filmada.

Pasaje hacia lamagia

Munecos gigantescos de asombrosos movimien-
tos, maquetas y decorados realizados por el di-
rector, exposiciones maltiples, grupos de seduc-
toras mujeres, que impartian un atractivo especial
para el publico masculino, todo servia para dar
vida a sus maravillosos filmes

Inspiradas en temas tomados de la literatura uni-
versal surgieron peliculas como: Vigje a la Luna,
Viaje a través de lo imposible y La conquista del Polo,
entre ofras.

Méliés produjo, a principios de siglo, filmes colo-

papel CONQUEROR LAID VELLUM 120 g[m' DISTRIBUIDOR DIMAGRAF S.A.C.I.F
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reados a mano; sin embargo, nunca reivindico
su creacion, Las peliculas se rodaban en blanco
y negro y luego se coloreaban fotograma por
fotograma. Se comercializaban de las dos ma-
neras, siendo, por supuesto,mas econémicas las
MONoCromas

Las dificultades financieras y judiciales provo-
caron su alejamiento. Pasé un tiempo en
completo anonimato atendiendo un puesto de
venta de juguetes

Redescubierta por un periodista especializado,
su importante labor cinematogréfica fue recono-
cida por la comuna

El 21 de enero de 1938 Méliés emprendia su
altima viaje «a fravés de lo imposible», perdurando
para siempre en nuestra memoria.

Bibliografia

AAN.V., Historia universal del cine. Editorial Planeta,
Madrid, 1982.

Burch, N., £/ tragaluz del infinito. Editorial Catedra,

Madrid, 1995

Sadoul, G., Historia del cine mundial. Editorial Siglo
xx1, México, 1995.
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nota de la vedaccion
Disenio UN AUTO QUE SE GUIA A ST MISMO
innovador  Elprofesor Ernst Dieter
Dickmanns ha sido distinguido
con el Premio Philip Morris de Investigacion del
ano 1997 por su sistema optico, que permite a
los vehiculos de tierra, del aire y del espacio, ver
la ruta a seguir.
El profesor de Técnica de Mando y Regulacion
en el Instituto de Dinamica de Sistemas en la
Universidad del Ejército Federal («Bundeswehr»)
de Neubiberg, cerca de Munich, ha desarrollado
su procedimiento de la «visién mecanica
dindmica» con el objetivo de incrementar la
seguridad en el transito rodado.
Dice Dickmanns: «De los vehiculos de hoy, ca-
paces de altos rendimientos, pero ciegos y
estiipidos, queremos hacer un colega inteligente
y dotado de vista»,
El invento de Dickmanns se basa en el «principio
de las cuatro dimensiones»: varias camaras
fotograficas que giran sobre una placa y estan
conectadas con un computador de alto
rendimiento, que proveen al vehiculo de una
idea o vision del mundo [espacio tridimensio-
nal, mas tiempo). De la gigantesca afluencia de
datos se toman, en tiempo real, predicciones
sobre el futuro comportamiento en el transito
rodado, que son transmitidas directamente a los
mandos del vehiculo. Esto significa concreta-
mente que el conductor de éste no necesita ya
intervenir; el automavil marcha por si solo.
Entretanto, el sistema visual ha sido probado
con gran éxito en numerosos prototipos, ge-
neralmente en estrecha colaboracién con la
empresa industrial participante en el proyecto,
Daimler Benz.
Uno de los puntos culminantes en el desarrollo
de este sistema visual modular fue un viaje de
larga distancia desde Munich hasta Odense, en
Dinamarca, en el que un automévil Mercedes
Benz de clase «S» recorrid un total de mil sete-
cientos kilometros, un noventa y cinco por cien-
to de los cuales fueron transitados de manera
totalmente automatica.
«Por medio de nuevos sensores con mejores
valores de sensibilidad lograremos dominar
también ese dltimo cinco por ciento», afirma
este galardonado con el Premio Philip Morris,
rebosante de confianza.
Dickmanns esta seguro de que en un plazo de
aproximadamente veinte afios, practicamente
todos los automaviles estaran provistos de
un sistema de asistencia electrénica como éste.

De la revista Kulturchronik

conTexto visual

monica daverio
Sidney
Design '99

Del 26 al 30 de sep
tiembre de 1999

se llevard a cabo, en
el Centro de Convenciones de Sidney,
Australia, y en el Centro de Exhibiciones
Darling Harbour, el proximo Congreso
de lcograda, icsip € (Fi

El'tema principal, «Puntos de vista en el
tiempo?, abarcard femas relacionados
con la actualidad y el futuro de todas
las disciplinas del diserio, que serdn
abordados por destacados miembros de
la comunidad del diseno internacional:
Alberto Alessi [gerente general de
Alessi Ti wergi Tendentse, In.'/m/ Ken
Cato [Australial, Mimmo Cozzoline
(Australiaj, Jack H. Davis [Estados
Unidos), Jason Grant [Australia), Bud
Greenspan (Fstados Unidos), Eva Jiricna
[Reino Unido), Alessandro Mendini
[Italial, Macello Minale [Reine Unido),
John y Ros Moriarty [Australia), Paul
Saffo [Estados Unidos), Richard Saul
Wurman (Fstados Unidos|

La exhibicion, que ocupard una super:
ficie de 15.000 melros cuadrados, serd
parte integral del congreso y mostrara
fanto el diseno australiano como el
internacional

Coma parte del congreso, ha sido dedi
cada una noche a la presentacion

de proyectos de oradores que no hayan
sido invitados a participar oficialmente.
Todos aquellos interesados en partici-
par deberdn enviar sus resomenes,

de doscientas cincuenta palabras como
maxime, junio con un cuiric ulum vitae

v los datos personales, al Comité Orga
nizador antes del 1 de marzo de 1999
Sidney Design ‘99 también ofrece la
oportunidad de presentar ideas, investi-
gaciones o disenos a través de la reali-
2zacion de un afiche que ilustre el tema
“Puntos de vista en el tiempo»

Para su seleccion, el Comité Organizador
recibird una resena de no mds de cien
palabras sobre el diserio de esta pieza
grdfica.

CoMiTe ORGANIZADOR
GPO Box 2609
SIDNEY NSW 2001
AUSTRALIA

tres
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nota de la redaccion
Un area de
especializacion

REPORTAJE A ARIEL
CEPEDA ¢COmMO
llego a espe-
cializarse en el mercado editorial?
Después de varios trabajos como dise-
fador free lance, un ano en el primer
equipo de disefio del Correo Argentino y
dos artos de docencia en la materia
Tipografia en la Universidad de Buenos
Aires, decidi ir a los Estados Unidos en
busca de mas experfencia. Allf comencé
a trabajar en el drea editorial en Roger
Black Inc. y desde entonces me he
dedicado exclusivamente al disefio y
redisefio de revistas.

En Nueva York me fue asignada la tarea
de encargarme del diseno de una revista
de futbol brasileria, para lo cval me
mandaron a Brasil, donde pasé fres meses
interiorizando al staff brasilerio de

la revista sobre el nuevo diseno. Fue allf
donde me di cuenta de o dificil que
resulta pasar de manos un proyecto para
que otro grupo le dé continuidad.

Por ello, e inducido por el consejo de
Roger Black, decidr aceptar la propues-
ta de convertirme en el director de arte
fijo de una revista. La experiencia debia
durar por lo menos un aro, periodo

en el cual produciria doce ejemplares
de la misma edicion y aprenderia a
manejarme con el cliente y los profe-
sionales con los cuales se comparte

el trabajo diario: periodistas, fotografos,
productores, ilustradores, administra-
tivos, personal de marketing, etcétera.
Una vez finalizada esta experiencia deci-
di que me interesaba mds dedicarme a
hacer diseiios y resideiios de revistas,
que demandan aproximadamente entre
tres y cuatro meses de frabajo cada uno.
En materia de revistas he tenido que
trabajar en una gran diversidad de temas
de variedades masculinas y femeninas,
de fatbol, de fitess, de disero, para
adolescentes, de ciencias, de autos, de
medios, de negocios, de decoracion, guias,
diarios, etcétera. Los enfoques y las
soluciones para cada caso fueron total-
mente diferentes, no sélo en el drea
grdfica sino también en el campo edito-
rial [periodisticol y en la estructura, que
marca el ritmo de la edicion. £l modelo
tipico para organizar una seria colocar
varias secciones de notas cortas al princi-

1. Dable pdgina de Criativa
2. Doble pdging de Placar.

3. Tapa de la revista Placar.

pio, reportajes y articulos centrales de lec-
tura en el medio y mds secciones al final.

¢Quiénes son los profesionales que
intervienen en el proceso editorial?
¢Como es el trabajo en coman?

£l trabajo en una revista es bdsicamente
interdisciplinario.

Con los periodistas se discuten las pau-
tas y temas de cada edicion, se cierran
las diagramaciones de cada articulo

y se ajustan los titulares, introducciones
y leyendas.

A los ilustradores se les pasa alguna idea
o referencia y el texto original, con lo
cual elaboran un boceto que luego man-
dan por fax o via e-mail y a partir del
cual se comienza a diagramar la pagina.
Tanto en ilustracion como en fotografia
el proceso creativo es variable: o bien
el disenador propone una idea, o la ela-
bora en conjunto con el ilusirador

o fotografo, o deja la decision en manos
de estos profesionales.

Los consultores de marketing son los
encargados de hacer los testeos antes de
comenzar el trabajo de rediserio. Los
resultados obtenidos sirven para estable-
cer los puntos fuertes y débiles del pro-
ducto, los cuales se tienen en cuenta a la
hera de intervenir en el rediseiio.

En el caso de la revista Criativa, des-
pués de escuchar fodas las opiniones

y sugerencias que se desprendieron del
estudio de mercado, trabajé unas

tres semanas hasta definir el look, y
después un mes mds, junto a dos perio-
distas, para armar un ndmero cero con
ciento freinta y dos paginas, del cual se

sabor
cO
L1

- Zean

-

v amaa s

imprimieron cincuenta ejemplares para
ser sometidos a un testeo. A partir

de los resultados obtenidos, realizamos
los dltimos ajustes.

¢Cual es el método de trabajo para
un rediseno?

Primero investigo sobre el tema y miro
los ndmeros anteriores para ver si

hay algin elemento que valga la pena
rescatar. Cuando tengo una idea del
estilo visual que va a tener la publica-
cion, me dedico a elegir las tipografias,
prestando especial atencion a la legi-
bilidad, esencial en las revistas, y la
originalidad de la eleccion, que garan-
tiza una identidad fuerte.
Generalmente empleo un mdximo de tres
familias tipogrdficas para desarrollar
todo el trabajo y una paleta de colores
muy acotada y bien determinada para
cada funcion. Asi asequro un cierfo
grado de consistencia y uniformidad
para los proximes nimeros.
Posteriormente comienzo con la elabo-
racién de una grilla, determinando

los mdrgenes, campos herizontales,
ubicacion del folio, espacio de la man-
cha tipogrdfica, etcétera. Hago varias
pruebas del tamano del texto hasta
encontrar el deseado, que debe ser el
adecuado para funcionar en todas las
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medidas de columnas previstas.

Paso bastante tiempo tratando de obtener
un espaciado corecto entre palabras y un
color tipogrdfico homogéneo.

Después hago una lista de las secciones
Y pdginas que vay a mostrar en una pri-
mera reunion: indice, seccion de cartas,
seccion de notas corfas, dos ® fres
opciones diferentes de articulos, una
tapa y el logotipo.

Posteriormente, selecciono el material
fotogrdfico y las ilustraciones que creo
mds adecuadas para la publicacion.

Y ya estoy listo para empezar a disefar.
Esto me [leva aproximadamente unas
dos o tres semanas de trabajo, depen-
diendo del cliente y del tipo de acuerdo.
A veces tengo que mostrar dos o fres
diserios diferentes, nunca mds de fres.
Después de aprobado el proyecto,
comienzo a hacer los ajustes necesarios
y a trabajar en algunas pdginas o sec-
ciones con problemdticas especificas
[tablas, cuadros, listas).

Cuanto tengo entre veinte y freinta y
cinco pdginas disenadas, me reiino

con el staff de diseno para hacer una
edicion completa.

En algunos casos he modificado o crea-
do nuevas versiones de algunas tipo-
grafias seqin mi necesidad.

Disené la version light rrc Franklin
Gothic y, tomando como base la version
de Linotype de la Didot, creé una nueva
versin para ser usada en cuerpos
grandes.

También diserié un set complementario
de la Akzidenz Grotesk con un diferente
grado de condensacion, entre ofras
modificaciones tipogrdficas de iqual
complejidad.

¢Qué libertades y condicionantes
se presentan a la hora de proponer
el nuevo disefio de una revista?
Generalmente me manejo con bastante
libertad: la eleccion de las tipografias,
la paleta de colores, la grilla, la canti-
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dad de columnas, la estructura de la
revista, la cantidad de pdginas para
cada parte, el logotipo y la tapa quedan
en mis manos. También sugiero os esti-
los de ilustracidn y fotografia que me
parecen coherentes con el proyecto.

La decision acerca del formato y el pa-
pel las toma la empresa teniendo en
cuenta los costos.

En las publicaciones en las que he tra-
bajado las limitaciones surgian bdsica-
mente porque se trataba de revistas

de circulacion masiva fmds de 150.000
ejemplares), y en estos productos, cuanto
mas vanquardista o modermno se es, a
menos lectores se llega. Un claro ejem-
plo de esto es la revista brasilefia Placar,
que, si bien fue considerada de van-
quardia para la época, mantuvo el fexto
principal sin trucos ni efectos.

El secreto de un buen rediserio es

que sea mas fuerte que el anterior para
producir un impacto en el piblico, sin
perder la identidad historica.

El exceso de diseno opaca el contenido y
el fin de una revista: informar, entretener
Y préstar un servicio.

¢Como se concreta un proyecto de
rediseno a distancia?

£s posible dado que las nuevas tecnolo-
gias han modificado la metodologia de
trabajo y acortado las distancias

Desde hace ya varios anos, la revista U&lc
encomienda el diserio de cada ejemplar

a diferentes e3tos de diseno. £l ndmero
correspondiente al otoio de 1997 fue
asignado al estudio de Roger Black

de Nueva York, y asi tuve la posibilidad
de ayudar en el proyecto y diseré algu-
nas pdginas desde Brasil, mientras otros
disenadores lo hacian desde Londres

o Nueva York. Para trabajar nos envidba-
mos las pdginas y los comentarios via
Internet hasta que llegdbamos a obtener
el resultado deseado. La unidad se logro
utilizando las tipografias Franklin

Gothic y Galliard, y los colores negro, rojo y
azul en todo el trabajo.

La Society of Publication Designers

le otorgd medalla de plata a la mejor
tapa del ano.

Segun tu experiencia laboral en
diferentes ciudades del mundo,
¢qué diferencias poseen las publi-
caciones editadas en estos lu-
gares? ;Por qué?

De los tres lugares en los que he traba-
jado —la Argentina, Brasil y los Estados
Unidos— el mercado norteamericano es
el mds grande. Ademds sus publica-
ciones tienen circulacién internacional,
locual les da una fuerza publicitaria
muy grande. En muchos casos casi el
cincuenta por ciento de las pdginas de
una revista son de publicidad; esto les
permite invertir gran cantidad de
dinero en cada nimero. También exis-

ten muchas diferencias cufturales que
determinan cudles productos se com-
pran y cudles no de acverdo con
pardmetros sociales muy determinados
£n la Argentina se evidencia una gran
influencia de las revistas europeas
—eleccion de colores, tipografias y uso
de blancos— mientras que en Brasil se
adopta mds el modelo de las ediciones
norteamericanas —grandes titulares,
menor uso de blancos y muchos colores.
£l mercado inglés es muy particular y
activo. Sacan nuevos titulos casi todos
los meses: publicaciones de pequenas
tiradas que duran un sélo afio pero que
activan el mercado.
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lucia bruno

Type[media] ‘98 Elencuentro Type[media] '98, que
se llevo a cabo los dias 5y 6 de

noviembre pasado, unavez mas tuvo como sede a la

ciudad Frankfurt am Main.

Con el desarrollo de este evento, su organizador, la co-

nocida empresa internacional de tipografia Linotype

Library GmbH, con sede en Bad Homburg, intenta pro-

porcionar un mayor conocimiento acerca de las numero-

- sas y variadas aplicaciones tipograficas dentro de los

medios mas tradicionales, y también de los mas nuevos.
El tema principal del encuentro fue «Tipos en
movimiento» y cubrié los dltimos desarrollos tipogra-
ficos en las areas de medios, disefio y comunicacion.
Los medios, tanto estaticos como dinamicos, estan avi-
dos de nuevas y diferentes formas de expresion,

ya que en la actualidad se encuentran en un estado de
transicion y fusion.

Durante las dos jornadas hubo diferentes conferen-
cias: Mas alla de la palabra impresa, Anno Fekkes
|Royal Academy of Arts, La Hayal; Tipos y emociones: El
poder de la comunicacion, Massimo Vignelli; Negocios
y creatividad: la importancia de la comunicacion visual,
Claus Koch [Claus Koch Corporate Communications);
Disefo e interactividad: nuevas tendencias en la
Internet y en la Web, Chris MacGregor; Diserio en tele-
vision: pantallas en movimiento, Liz Friedman [ssc de
Londres), entre otras.

Ademas, con motivo de su septuagésimo aniversario,
se proyectd un documental sobre la vida y obra del
tipografo Adrian Frutiger, y se realizé una mesa redon-
da integrada por Gerard Unger, Ed Benguiat y Peter
Matthias Noordzij.

Paralelamente a las presentaciones se desarrollaron
workshops, liderados por expertos en el area tipografi-
ca, entre los cuales cabe mencionar el de laimprenta
del Museo Gutenberg, que presentd los tradicionales
métodos de impresion tipografica y en caliente con
tipos metalicos; el de caligrafia; el de la Linotype Library,
que presento el navegador tipografico FontExplorer, y el
de comunicacién interactiva.

Los participantes también pudieron optar por visitar las
muestras El poder de los signos [Adrian Frutiger], Historia
y desarrollo de la tipografia bold, el Type Directors Show
de Nueva York, los premios de la Séptima Competencia
de la Forma organizada por la Asociacion Federal de
impresores Bundesverband Druck, unaseleccion de los
libros mas atractivos realizados en 1997 por la Fundacién
de Imprentas Stiftung Buchkunst, los ganadores de los
Premios de Diseno Charles Nyples, El poder de la pala-
bra: las fuentes comercializadas de Adrian Frutiger, Los
cincuenta afos de la tipografia Palatino y la presentacién
de los resultados del concurso OutPut'g8.

Material proporcionado por Chris Macgregor
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nota de la vedaccién
Nuevos El Museo de Arte Moderno de Nueva
conceptos de  York, Departamento de Impresos y
impresion Libros llustrados, presenté la muestra
Nuevos conceptos de impresion 2,
que expuso la obra de Willie Cole.
Willie Cole construye sus esculturas a partir de objetos
domeésticos, dotandolos de un poder espiritual y a
veces mitico a través de la alusién y la metafora.
Desde la década de 1980 se ha dedicado a experimen-
tar con la plancha de vapor como un objeto simbélico
y artistico.
En un comienzo utilizaba planchas usadas para con-
feccionar formas figurativas iconicas que evocaban el
arte africano.
Posteriormente, descubri6 la técnica del «quemado»:
utilizando el calor como tinta y la plancha como ele-
mento impresor comenzo a crear composiciones a
partir de la reiteracién de formas impresas.
Motivos minimalistas, reticulas decorativas y formas
figurativas en diferentes superficies, que van desde el
papel hasta latela y desde almohadillas de matriceria
hasta yeso, son algunas de las composiciones obteni-
das. Otras improntas tienen la
apariencia de mascaras, que
evocan el ritual africano de la
escarificacion.
También utiliza la forma de la
tabla de planchar tramada para
representar los escudos
africanos.
En sus altimos trabajos hain-
corporado la técnica del graba-
do en maderay frecuente-
mente los ha enmarcado como

si se tratase de especimenes

antropolégicos.
El olor, latexturay el acto fisi-
co de quemar le otorgan a

1 Domestic . ., 1992. [mpron-

sus obras distintos aspectos de s realizadas con la plancha
significacion. sobre papel montado en un
Imprimir un objeto en una su- marco de ventana reciclado
perficiemaleableyplanaesla  B39x813x35an) Museo

manera mas simple de trans- de Arte Modermo, Nueva York

ferir unaimagen y constituye la

esencia de la imprenta. Frecuentemente los disefiado-
res se han visto atraidos por los efectos visuales direc-
tos que ésta produce, mas aun porque crea un nuevo
camino estético en el contacto usual que existe entre
las manos del creadory la pieza grafica.

seis tipoGrafica 38

silvia fernandez

Globalizaciony  Conclusiones
regionalizacion  delgrupo
de trabajo de

habla castellana del Taller de globa-
lizacion y regionalizacion en la edu-
cacion del diserio grafico, realizado
en el Décimo Séptimo Congreso
Internacional de Icograda, llevado a
cabo en Punta del Este, Uruguay, en
octubre de 1997.

La globalizacion es el fenomeno
econoémico-politico-tecnologico
de mayor escala en la historia de la
humanidad, que impacta directa o
indirectamente a toda la sociedad
humana, produciendo transforma-
ciones en la cosmovision social e
individual y generando, asimismo,
distintos cuestionamientos y refor-
mulaciones segin la posicion
geografica (cultural] relativa a los
actores sociales.

La globalizacion surge como conse-
cuencia de los siguientes factores:

Geopolitico: el fin de la guerra
fria, el agotamiento del sistema
comunista ruso y la nueva posicion
hegemonica de los Estados Unidos.

Econdmico: dada la hegemonia de
los Estados Unidos, se generalizan
el sistema econémico liberal

y todos los efectos secundarios
conocidos.

Politico: la restauracion en algunos
paises y la instalacion en otros

de la democracia como sistema de
gobierno.

Tecnolégico: la comunicacion
satelital en combinacion con la
informatica, que permite a trans-
mision de imagen y sonido por
redes televisivas y elecfronicas
interactivas.

Social: [a instalacion de la libertad,
como derecho individual adqui-
rido y defendido en mayor o menor
medida, no tanto por los estados
como por la sociedad y el perio-
dismo local o regional.

La globalizacion como sinonimo de
esfera tiene como caracteristicas

la totalidad, la identidad, la infini-
tud, la unicidad y la multipolaridad.
Sobre la base de éstas los integran-
tes del grupo de trabajo que cred
este documento [chilenos, paragua-
YOS, uruguayos y argentinos)
analizaron las posibles ventajas y
los efectos secundarios que, en

la region, produce la globalizacion

—¢Pueden existir en el paradigma, a
pesar de las caracteristicas de la
esfericidad, «globalizadGmes y glo-
balizados»?

- ¢La globalizacién «aplasta» a las
identidades regionales y particu-
lares?

- ¢La globalizacion es el resultado de
la hegemonia de los Estados
Unidos?

~ ¢La globalizacion homogeneiza y
uniforma a la sociedad humana?

= ¢Es una oportunidad para contar
con mas informacion? ;Para qué
necesitamos tanta informacion?

—¢Es una textura irregular formada
por infinitos polos?

— ¢Es una oportunidad para reformu-
lar nuestra identidad colectiva e
individual?

Las sociedades y los individuos se
caracterizan por ser de caracter
dominante o recesivo, rol que
masifican a lo largo de su historia
Civilizaciones dominantes en un
momento de la historia manifes-
taron un cardcter pasivo en otro,
Esta circunstancia ciclica determina
la sensacién de imposicion y
sometimiento, tanto en individuos
como en sociedades. La posicion
de «victima» que parece sentir
Latinoamérica, pone bajo sospecha
la “modernidad» que aparente-
mente trae «la obra» de la globa-
lizacion. También puede percibirse
cémo la gran oportunidad para
revisar las conductas colectivas e
individuales y |a existencia de una
identidad perece sumergida frente
al modelo dominante.

La dinamica cambio-permanencia
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de la cultura y la longevidad de

las civilizaciones establecen estra-
tegias para la supervivencia de la
identidad que marcan fases: cierta
resistencia a la imposicion, acepta-
cion, alienacién, crisis de identidad
y después recuperacion, asimilacion
de nuevos modelos, sincretismo y
reconstitucion de la identidad auta-
noma y fortalecimiento en todos los
ordenes.

La posibilidad del surgimiento y

|a revalorizaciéon sélo puede produ-
cirse si cada uno, individual y
colectivamente:

-Asume una actitud activa;

- Acepta el protagonismo;

-Reconoce y asume su propia
riqueza cultural;

-Valora sus caracteristicas diferen-
ciadoras;

~Comprende que la identidad no es
solamente el valor de la tierra y el
folclore sino que se construye con-
tinuamente confirmando y acep-
tando las nuevas circunstancias
producidas por el paso del tiempo y
las modificaciones del contexto;

-Entiende que en la accion de elegir
expone continuamente su identi-
dad, que es a la vez estable y cam-
biante;

-Que la definicion de la identidad
acerca y separa, y diferencia lo que
es de lo qudgmo es;

-Mantiene una actitud alerta y atenta
ante las posibilidades de eleccion.

Sabiendo quién se es, se puede
reconocer lo que es y lo que no es
propio de esa identidad. La recons-
truccion de la identidad permite
transformar la accion de recibir en
dary asi cumplir con uno de los
aspectos mas atractivos de la glo-
balizacion: el intercambio. En una
practica cotidiana del dar y el
recibir no hay dominantes y domi-
nados, hay roles cambiantes, no
jerarquizados; no hay posiciones
hegemanicas univocas. Todos glo-
balizados, autoridades propias

en un mismo plano de integracion.

En la segunda jornada se plantearon
acciones de avance: intercambio de
trabajos de manera horizontal entre
personas afines, realizacion de
pequeios proyectos o acciones di-
rectas compartidas con grupos de
afinidad, cercanos o distantes,

para intercambiar resultados, crear
acciones en el plano local por

la propia comunidad que permita
mejorar la calidad de la comuni-
cacion visual y poder reconocer los
resultados. También fue interesante
el encuentro con el grupo que
trataba el mismo tema en inglés, a
cargo de Anne Bush y Sharon
Poggenpohl, porque permitio acer-
carse a una vision de la esfera,
aparentemente opuesta,

El descubrimiento y lo atractivo

del trabajo permitieron reconocer
que, a pesar de la posicion relativa
y relajada que pudieran tener hoy
los disefadores de paises que estan
en mejor posicion economica, tienen
los mismos problemias, las mismas
circunstancias de vida y las mismas
necesidades a resolver, también
reflexionando sobre la posibilidad
de expresar la propia identidad.

El grupo agradece el espacio que

se genero para poder reflexionar
sabre el derecho a expresar la propia
identidad.

Documento producido por un grupo de
noventa alumnos y docentes de carreras
de diseno grdfico y comunicacion

visual de escuelas y universidades de la
Argentina, Chile, Paraguay, Perti y
Uruguay, a cargo de Silvia Fernandez.
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claudio cooper mendoza
Globalidad Fl ano 1998 serd recordado como el de la primera crisis eco-
en crisis némica globalizada, aunque a mi entender la expresian define
la situacion timidamente. Si los titulares de los diarios informan
que el mercado japonés «hoy» abric en baja, ya no se trata de algo global de lo
que somos parte: estamos en una “globalidad en crisis, término que nos indica el
estrecho vinculo local con el suceso global
¢Y qué estd pasando en esta globalidad? Por un lado, juegos de pirotecnia, por el
otro, bancarrotas —de paises y de empresas—, de las que nos llegan ruidos sordos
pero que presagian el peor de los escenarios. Recuerdo una tira comica de varias
décadas atrds, Mutt y Jeff, en la que Mutt le decia a Jeff que tenia pinchada una
[ueda de su auto, pero que no se preocupara porque solo estaba afectada la parte
de abajo. Este es el caso: Japon, el 15% de la economia mundial, el pais con mayor
stock de reservas internacionales y el mayor acreedor de la Tiea, se queda sin
mercados —los ex Tigres del Sudeste Asidtico: Filipinas, Malasia, Corea, efcétera-,
con el agregado de una crisis bancaria que dura anios y un mercado interno donde
los consumidores no consumen. /Resultado?: caida del pe1 —recesion— del 3%
anual. Y esta situacin, no por lejana es afena.
A esto se agrega la caida, en el corazon del sistema econdmico mundial, del fondo
de cobertura LTcF ~algo asi como un asequrador de asequradoras pero en el merca-
do financiero—; ni su direccidn en manos de dos Premios Nobel de Economia del
‘g7 impidid que ese fondo, radicado en Nueva York, fuera liquidado y absorbido a
pérdida por sus colegas [algo parecido al Banco Mayo, en otra escala y con otros
efectos).
Rusia, que devalia y pospone el pago de sus deudas y hace crujir a la economia
europea; Brasil —proximo a ejecutar un megagjuste—, que destina al pago de los
intereses de su deuda interna el 10% de la riqueza que crea anualmente (como valor
de referencia, la Argentina destina el 2%]; Chile, México y Colombia, que devaliian,
son los condimentos adicionados de esta crisis global, que también le dan sabor a
nwestra cotidiana forma de crear riquezas.
Hoy el debate entre los economistas y los lideres mundiales se centra sobre qué
medidas se deben tomar para evitar que se sucedan nuevos quebrantos y la crisis se
transforme en una recesicn mundial.
¢Y por casa como andamos? A pesar de la desocupacion y de las estrecheces del
mercado, los «deberes» reduccidn del deficit y del gasto pablico, mejora en el per-
fil del endeudamiento— estdn hechos y el mercado al menos no nos castiga dema-
siado: las tasas de interés se mantienen o bajan, las empresas y bancos argentinos
mejoran sus calificaciones crediticias internacionales; y esto es bueno: si un empre-
sario paga menos por Intereses va a estar mds dispuesto a gastar e invertir, entre
otras cosas, en diseno.
Sin embargo, no todos los sectores estdn afectados de la misma manera. En
economia uno tiene el derecho de hacer lo que quiera, salva evitar las consecuen-
cias. £n la actualidad, en un mundo achicado por la instantaneidad de la informa-
cién, todos los que participamos de esta economia —asi, sin adjetivos— estamos
expuestos al escrutinio sistematico de los demds. Vale la pena entonces ser los mds
feroces objetores de nuestra propia actividad, y revisar sesudamente cudn dtiles son
nuestros productos y servicios y cudn solidos son los segmentos donde actian nues-
fros clientes. La evaluacion correcta —sea que ratifique la orientacion sequida o nos
indique el cambio necesario— serd premiacia con la demanda de nuestro producto
0 servicio. Quien se mantenga en segmentos afectados por la caida de los precios y
mdrgenes correrd la misma suerte que sus clientes.
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Love Forever ElMuseode
Arte Modermo

de Nueva York presento la muestra
«Love Forever: Yayoi Kusama
1958-1968», que ofrecio un ilustra-
tivo panorama del prolifico trabajo
desarrollado por Yayoi Kusama
durante sus diez anos de perma-
nencia en los Estados Unidos.
Yayoi Kusama es una pintora y es-
cultora japonesa cuyas obras

son fundamentalmente puestas en
escena, y en las cuales el proceso
de produccién siempre se ha refle-
jado en el producto final.

En sus diferentes etapas artisticas
dominé un medio de expresion
diferente: comenzo con pequenos
trabajos en tinta y témpera; luego
produjo grandes murales mono-
cromos cubiertos de una intrincada
trama visual, la cual traslad a mani-
quies y a objetos de uso cotidiano;
exploto el espacio tridimensional
realizando esculturas muy particu-
lares y también se dedic6 a produ-
cir instalaciones interactivas,
posteres, panfletos, ambientacio-
nes y hasta un filme.

Todas sus producciones, desde

las mas convencionales hasta

las mas transgresoras, poseen un
sello tinico.

jorge de buen
Al servicio A pesar de los detracitores que
de la palabra  siguen surgiendo en fodos fos
escrita ambitos del diseno bidimen-
sional, sigo creyendo que el or-

den y la precision son sustancias inagotables en

el diseno grdfico; sobre todo cuando se trata de unir
autores con lectores en un enlace correcto y franspa-
rente; tal como sucede en los mejores libros.
Elvinculo entre el autor y el lector es frdgil, pues se
sostiene con materias muy sutiles: tratamiento

de los textos por parte del propio autor, autocensura,
correcciones editoriales [también recortes y anota-
ciones), captura del texto, diseno editorial, tipografia,
recortes de presupuesto y, en ocasiones, censura
ofictal, mds disefio, mds tipografia y mds ahorros, im-
presion, acabados, distribucion, precio utilitarista..,

por mencionar solo algunas.

Y, a la hora de leer, existen demasiadas fuentes de
distraccion en nuestro entorno altamente tecnificado.
No stlo se ha hecho mas dificil enconirar lecfores,
sino que ahora esidn sujetos al griterfo de muchos
otros medios que buscan codiciosamente acaparar su
atencian, La imagen romdntica del lector acomodado
enun confortable sillon de orejas, con una limpara
apuntando al papel de color pdlido, un poco de misi-
ca suave, y nada que agite su mente en el universo
exterior, anda ya por los rumbos de la utopia.
(¢Debemos fortalecer el vinculo entre autor y lector?,
<0 debemos resignarnos a que el receptor siga siendo
presa de los forajides de la comunicacion impresa,
quienes consideran que entender la obra es responsa-
bilidad inica del lector?

A mi entender, estas pregunias no esidn sujetas a
discusfones. Pero dejemos la mision de responderlas
a otras dos personas mejor calificadas que yo.

Seqtin Emil Ruder: «La tipografia esta sometida a una
finalidad precisa: comunicar informacion por
medio de la lefra impresa. Ningtin otro argumento
ni consideracion puede librarla de este deber

La obra impresa que no puede leerse se con-
vierte en unproducto sin sentido»

Por su parte, Jan Tschichold ha dicho: «El trabajo
del disenador de libros y el del artista grafico son
esencialmente distintos. Mientras el sequndo
esta en la bosqueda constante de nuevos medios
de expresion, impulsado hasta el extremo por

su deseo de encontrar un ‘estilo personal’, el di-
sefiador debe ser un leal y discreto siervo de

la palabra escrita. [...] El disefio de libros no es un
campo para quienes desean 'inventar el estilo
del momento' o crear algo ‘nueva'»
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F diseiador editorial, jurto con el editor, tiene una res-
ponsabilidad irebatible: debe renunciar al protagonismo
y convertirse simplemente en una parte imperceptible,
transparente ¢ intangible del medio; no es mds que un
transmisor, una mancha de tinta o un pedazo de cartu
lina. Pero lograr esto es una proeza que requiere de mu-
cho conocimiento y trabajo. Hay en mi ®eza algunas
imdgenes heroicas de esta clase de diserador editorial
el soldado desconocido, el acrobata sublime que
Jamds permite que se note el esfuerzo, el benefactor
anénimo, el autor de la obra de teatro que se oculta
en el fondo de un palco del tercer piso...

Yo soy un dficionade a la lectura y quardaré eterna
gratitud a todos los diseriadores editoriales que he
olvidado. Porque cuando uno estd leyendo un cuento
de Gorki lo menos que desea es darse en las narices
con el editor del libro, y exactamente eso es lo que su-
cede cuando aparece una errala, un signo exirario,

un cambio de fuente o una sopinion grdfica» por parte
del diseriador editorfal,

Hace algin tiempo me propuse hacer cada trabajo
editorial con un mismo tipo de letra, del principio al fin.
Fue cuando vi que un amigo habia utilizado la misma
tipografia en fodas sus tareas, durante varias décadas
y en obras muy diversas, y que lo habia hecho mara-
villosamente; entonces me senti seducido por el refo de
hacer lo mismo con mis propios disenos.

£l siguiente paso fue descubiir el extraordinario caudal
de posibilidades que hay en un solo tipo y la creciente
dificultad de dominarlo. Ahora mi nebuloso ideal es
el dominio de esa sola herramienta: como'si fuese un
Casals para tal chelo o un Segovia para tal guitarra,
sea cual fuere el instrumento. /No seria maravilloso
llegar a dominar un tipo de letra hasta el grado de po-
der tocar con ella cualguier obra?

La letra no es un traje a medida. Sequramente hay ras-
gos, aun en nuesiro tipo favorito, que no nos satisfacen
del todo; pero eso no quiere decir que, al menos en

un frabajo editorial, debamos o podamos modificarlo
de acuerdo con nuestros piopios qustos o necesidades,
Bastanie faena tenemos con elegir uno como
para mefemos en el problema maydsculo de dejarlo a
nuestra enfera satisfaccion.

A fin de cuentas, squién necesita mds de un tjpo de letra?

bardahl@infosel.net.mx
Tijuana, Mexico
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Todo un aio dedicado al tiempo
todo un aiio ido en cuatro parrafos
Tiempoy espacio se condicionan,
dibujando contrastes cadavez
mas extremos, perfilando el matiz
verdadero de cada alma.

No se puede pensar a Buenos Aires con esos
tiempos cansinos que demoran los espacios del
altiplano, donde el diseno tiene la virtud de

~ lo negesario y COmo respetuoso aprendiz de un
instinto civilizado va siguiendo las senales
dejadas por la gente. No se puede imaginar ese
limpido y arutinado carader provinciano, donde
fiempo y espacio no son mas que sabias virtu-
des del paisaje, naturalmente alcanzables, desde
una ciudad que corre mas alla de sus propios limites.
Apublica, empresaria; Buenos Aires orbita
esos calendarios vitales peligrosamente discrimi-
nantes, de jovenes con habitos ejecutivos premol-
deados, aleccionados: las ideas por el éxito,
la autoridad por los comportamientos autoritarios.

No se puede pensar el diSefi0 sin el argumento de lo humano, las
formas sin las pretensiones del concepto, las paginas sin la linealidad

de la lectura, |a comunicacian sin la necesidad de la cultura; el proyecto sin
la clarividencia del pasado.

Entonces, el tIEMPO necesita de los ritmos inevi-
tables del @SPACIO, de ciertas seiiales de cambio,
de pequeiios hitos figurados para anclarse en medio
de la marea de nuestra memoria monocorde, rasa,
imaginaria. Entonces, el @SPACI0 necesita de

la sabia madurez del ﬁempo, esa experiencia de
los ciclos pasados y los caminos recorridos, para

no proyectarse en lo abstracto, para no volverse
incontenible, arbitrario.

Laperspectiva de un ciclo nuevono siempre
denota lavejez del anterior o suinminente
despilfarro, pero siempre vaficina esperanzas,
expectativas, memorias. Proyecciones

que teiiiran de su novedad a la misma, ciclica,

fipoGrdfica
tpG |
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El mundo de la comunicacion
- actual en el entorno urbano
esta estructurado por la se-
nal. Laeficacia de su funcion
depende del nivel de calidad
de su diseno y produccion.

DEWHURST

Cliente: Carniceria Dewhurst
Disefio grdfico y técnico:
Wood e Wood

Esta cadena de carnicerias
posee mds de mil negocios
en el Reino Unido y ha
trabajado en suimagen con
esta empresa de seiiales
desde 1977.

Dewhurst, al igual que
muchos otros negocios, solia
producir el cartel de la facha-
da de cada uno de sus locales
como una pieza tnica, lo cual
era muy costoso. Para aba-
ratar costos se desarrollé un
practico sistema de carteles

tipoGrafica 38

para fachadas aplicables a
cualquier lugar. La identidad
grdficase basé en el uso de
clasicas letras doradas
sobre un fondo rojo éxido.
Elsoporte de la fachada fue
realizado en aluminio
esmaltado en homo conun
marco en extruccién de
aluminio. Las letras fueron
hechas en resina moldeada
ydoradas a la hoja.

NO HACE MUCHO TIEMPO LOS PRODUCTORES DE SENALES ERAN DIENADO-

RES. PERO LA OPORTUNIDAD Y LA ESPECIALIZACIGN CONSPIRARON

PARA SEPARAR AMBOS OFICIOS Y UBICARLOS EN DIFERENTES DIRECCIONES

NO OBSTANTE, LAS NECESIDADES DEL MERCADO HICIERON QUE FUERA

NECESARIO DESARROLLAR UN PUENTE QUE OPTIMIZARA LA RELACION ENTRE
el diseno y las industrias productoras de senales,
con el fin de poder ofrecer una solucion integral
y eficaz a los clientes.

Un ejemplo de esto es la empresa productora
de senales Wood & Wood, situada al oeste del
Reino Unido, que fue fundada por John Wood
en 1968 y posteriormente consolidada como un
negocio de familia.

En sus comienzos se posiciono en el mercado
local colaborando con disenadores, arquitectos
y consultores de disefio para la creacion de
sistemas de sefializacion estéticos y funcionales.
Revirtiendo los tradicionales roles de los diseria-
dores y los productores de sefiales, fue pionera en
comisionar a un grupo de destacados disenadores
londinenses para que proyectaran la parte grafica
de las senales para una importante cadena

de pubs, un rubro tradicional que proporciond
muchos encargos.

Las senales unicas se convirtieron en una parte
redituable del trabajo, a partir de la aplicacion
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de nuevas investigaciones e innovaciones,
fueron aplicadas en muchos mega-proyectos de
sefialética.

Con la creciente evolucion del mercado se
fueron estableciendo nuevas demandas, como
el abaratamiento de costos y la necesidad de
produccion en serie debido a la consolidacion
del sistema de franquicias de las grandes mar-
cas, frente a lo cual fue necesario plantear cier-
tas reestructuraciones en la oferta.

Se desarrollaron sistemas de senalizacion estan-
darizados de facil armado cuyas caracteristicas
funcionales y formales dieron una eficaz respuesta
a diferentes problemas en diferentes entornos.
Como parte de esta nueva politica empresaria
también se desarrollaron otras estrategias, como
la internacionalizacion del trabajo y la optimiza-
cion en los tiempos de producciéon, que permi-
tieron cumplir con los requerimientos de aque-
llas empresas con sucursales en distintas partes
del mundo. En funcion de ello, el marketing de
la empresa se organizo en dos grandes grupos:

THE BLACK SWAN

MUESTRA ANIVERSARIO
Con maotivo de su trigésimo
aniversario, la empresa organi-
z6 una exhibicion en The
Gallery at Pentagram, ubicada
en Notting Hill Gate.

Esta muestra, titulada Cast of
Characters, reunio la obra de mas
de treinta reconocidos disena-
dores internacionales, quienes
crearon ingeniosas esculturas

alfabéticas. El resultado de esta
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ADMIRAL NELSON

propuesta, cuyo objetivo fue la
reinterpretacion del alfabeto
de una manera tridimensional,
fue variado y sorprendente, y
comunico en distintos niveles,
como el mejor ejemplo de
senalizacion.

Lo mas creativo dE esta muestra
y digno de destacar es el tema
propuesto: descubrir y jugar
con el volumen de las letras,

JOIT
SMINH K

Cliente: Cerveceria John Smith
Diseiio grdfico: The Partners

Design Consultants

Existe un idioma grdfico ver-
ndculo para las sefiales de los
pubs britanicos y también
para sus nombres, los cuales
derivan invariablemente

de alguna caracteristica local,
social o historica. Fl arte de
construir seiiales para estos
locales es tan iinico

como el pub en simismo.
Teniendo eﬁenra estas
premisas y contribuyende con
la tradicién, se elaboré

un cuidadoso programa de
pictogramas de estilo
ilustrativo que le confiriera
a esta cadena de pubs un
aspecto distintivo.

Los materiales utilizados, vi-
drio serigrafiado con
esmalte enmarcado en acero
y estructura de soporte
construida en hierro forjado,
también respetaron

esta vieja tradicion visual.
En 1987 este proyecto fue
distinguido con una medalla
de plata en los Premios de
Diseno y Direccion Artistica
por su grdfica e ilustracion.

enriqueciendo su tradicional
bidimensionalidad.

De esta manera se modifica el
espacio tanto interno como
externo de los signos, y sus caras
interactdan y se relacionan

a partir de la tercera dimension.
la perspecﬁva ploporciona
diferentes imagenes de los ca-
racteres y permite descubrir
nuevos planos.
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Cliente: Cerveceria Courage
Disefio grdfico: Design in

Action

£l proyecto de senalizacion
para esta cadena de pubs
se desarrollé con el mismo
criterio con el que se diseno
la de John Smith.

Un menii de diserios estan-
dar que ofrece distintas
combinaciones de acuerdo

con las necesidades de

cada edificio y lugar, y que
proporciona el clasico look
de los pubs ingleses. Para la
solucion de este caso se
aplicaron la iluminacion

de los carteles de la fachada
y de las paredes, las ldm-
paras tradicionales y las
sefiales montadas en postes
con el famoso gallo dorado
en su exfremo superior.

Las seiiales pictogramati

cas fueron realizadas

[la del valor estético de
las piezas presentadas en esta
exposicion, éstas constituyen
un importante aporte a la

acion en un area
xplor:
s para
neodn

U construccion fueron

entrelazado, vidrio esmeriladc

madera curvada, bronce graba-

:ic", acero mr,')xl('lnl'ylr-, m;\”d

rizada y acrilico; ademas, se

presto especial atencionalailu

minacion de estos objetos: aleu
nos de ellos se iluminaron pov
letras, otros por delante y otros
desde su interior, produciends
1si diferentes efectos visual
rtic L},mv,n,."ru.,-‘ )

Mike De
|coT), Jani
|Graven Image

npsey y lan Chilvers
Kirkpatrick
, David Pocknell
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en vidrio serigrafiado con
esmalte enmarcadas

en aluminio y montadas en
postes de roble.

Aquellas que van adosadas
a la pared fueron construi
das en aluminio esmaltado
en horno. Las lamparas

de bajo voltaje fueron rea-
lizadas en extruccion de

aluminio.
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Cliente: Museo de Arte
Moderno de Oxford
Diseiio grdfico: Pentagram
Design

El Museo de Arte Modemno
de Oxford es pequerio e
intimo —una cerveceria local
del siglo xix convertida
enun espacio de exhibicion
internacional de arte,
fotografia y diseiio delsiglo
xx. De todos modos su
reputacion no es pequeiia,
siempre estd lleno —se
realizan programas educa-
tivos, conferencias y obras
de teatro, y posee una

biblioteca, un negocio de

venta de libros y una

confiteria—y ha albergado

la cual las seiiales debian

tener bajo costo y a la vez no

muestras i doras e
importates.
Fue fundado en 1965 y su

nueva identidad aplicada

en 1980. Los detalles arqui-

tecténicos del edificio,
su ordenada disposicion y
sus moldeadas columnas

de acero, inspiraron la fina

comprometer la calidad
esperada para un espacio
cultural.

Teniendo en cuenta estos
requerimientos, cada

sefal fue confeccionada con
paneles de aluminio esmal-

tados en horno.

trama lineal que caracteriza
ala grdfica. La tipografia sin
serifbold aporra una
importante y fuerte cuota de
modernismo.

El Museo de Arte Moderno
depende econémicamente

de la intendencia razon por

PBPEJ CREATOR SILK 130 g/lﬁ' DISTRIBUIDOR DIMAGRAF S.A.C.LF



~HOLBORN

«; A quién le va a creer:

el de los servicios, encargado de manejar el
diserio, la produccion, la instalacion y el mante-
nimiento de las sefales; y el de las distribu-
ciones, que provee el marketing y el servicio
local en los diferentes paises.

Con el desarrollo de las nuevas tecnologias y el
uso de materiales no convencionales, el disefio
~tanto gréfico como de construccior- dejo

de estar condicionado por la conveniencia de
la produccion y fue posible concretar las ideas
creativas mas osadas. Esto trajo aparejado un
cambio formal importante, caracterizado por
la versatilidad de las soluctones, y proporciono
una mayor vida atil al producto.

b TERHO S R E—

iﬂ:@
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GROUCHO MARX

A los materiales estandar, como el aluminio y las
laminas de metal y acrilico, se les sumaron

el esmaltado en horno, el dorado a la hoja, la resina,
el acero inoxidable, el bronce, el cobre, el hierro
forjado, el neon, la fibra optica y el control electro-
nico; éstos dieron un resultado sorprendente con
la utilizacion de una amplia gama de técnicas como
termo-formado, tallado, grabado, routeado, estam-
pado, anodizado, moldeado con revestimiento
epoxy, soldado de precision y corte con laser.

Conscientes de que la calidad del producto
depende tanto de |os valores técnicos como de
una cordial y proxima relacion de negocios
y una buena comunicacion entre disefiadores y

Cliente: Royal Bank de
Escocia

Diseiio grdfico y técnico:
Wood & Wood

Seiiales interiores y exte-
riores desarrolladas para las
oficinas del Royal

Bank de Escocia situadas en
Halborn, Londres.

a. Senal exterior de 1,60 m
de ancho construida con
letras y varillas de bronce.

b. Monolito de mdarmol con

letras y varillas de bronce.

quince




BARCLAYS

BRANCH MANAGER

BUSINESS CENTRE MANAGER
SENIOR CORPORATE MANAGER
MANAGER-PERSONAL ACCOUNTS
MANAGER - BUSINESS ACCOUNTS

%% BARCLAYS

Cliente: Banco Barclays de ABS que se encastran en interés, etcetera.

Diserio grdfico: Barclays un soporfe acanalado de Elalfabeto pintado en las

Property Holding pvC extruido. chapas de aluminio es Univers

Este sistema facilita el per- 67, latipografia corporativa

La estructura de las senales manente recambio de del banco Barclays.
producidas para el Banco informacion que surge de las 4
Barclays es Alphatex. Se diversas actividades que i
compone de chapas y se desarrollan en un banco:
peifiles extruidos de alumi- los equivalentes de las dis-
nio esmalatados en homo tintas monedas, informacion
con anclajes en inyeccién de las sucursales, tasas de
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THE DEA

N PARK INN

Cliente: Restauranty
cerveceria Wadworth
Diseno Técnico: Wood e?
Wood

Proyecto de seializaciény
; it

¢. Placa grabada a fuego y
dorada a la hoja cubierta
con vidrio.

d. Sefal exterior que marca
la entrada. Posee grdficaen
ambas caras y estd

P ipos r para
los doscientos veinte locales
de los pubs Wadworth.

a. Seiial exterior de tipo
tradicional conimagen
heraldica sostenida porun
poste de madera.

b. Panel informativo con
marco moldeado.

tipoGrifica 38

ida por una estructura
de hierro tallado.

Industria y diseiio NOTA DE LA REDACCION

productores, la empresa invita a los disepadores

y consumidores finales a trabajar algin tiempo
en sus instalaciones mientras se confeccionan los
prototipos de sus sefiales, ademas de poner
asu disposicion el asesoramiento de un Depar-
tamento de Disefio Técnico encargado de
racionalizar e implementar todos los proyectos,
en particular aquellos que presentan desafios
técnicos particulares. De esta manera, los
disenadores se interiorizan de los procesos y
problemas que surgen de su construccion,
sumandose al trabajo interdisciplinario de obreros,
técnicos, ingenieros y dibujantes de planos

que cuidan cada una de las etapas de produc-
cion de las senales.

Como parte de un nuevo estadio de desarrollo,
en la actualidad se apunta a mejorar el nivel

de calidad tanto para el marketing como para las
instalaciones y el mantenimiento, y se siguen
incorporando diferentes técnicas de mana-
gement que fortalezcan aun mas la estrategia
comercial que caracteriza a esta empresa.

Lo que cabe destacar especialmente es el trabajo
conjunto realizado entre disenadores y produc
tores para elevar la calidad del producto en

un area que ha sido descuidada durante anos y
que merce particular atencion por cuanto

forma parte esencial de la imagen que los ciu-
dadanos tienen del entorno, ademas de poseer
una funcién activa en cuanto a la informacién y
la orientacion proporcionada al observador.

De la eficacia de esta tarea entre industria y di-
sefio depende la creacion de productos mas
atiles que contribuyan a elevar la calidad de vida
de la sociedad.

diecisiete



ALEJANDRO PISCITELLI

Alejandro Piscitelli se de-
sempeiio como secretario
ejecutivo adjunto del
Consejo Latinoamericano
de Ciencias Sociales y

en la actualidad es profesor
asociado de la materia
Teoria de la Comunicacién
2 enla Universidad de
Buenos Aires. Obtuvo un
titulo de master en Ciencias
Sociales en riacso y otro en
Sistemas Cientificos en la
Universidad de Loufsville,
Kentucky. Ademds es
licenciado en Filosofia,
egresado de lausa.

nuevas tecnologias
medios masivos

medios de produccion
(S

Entre los aspectos salientes de este tipo de emprendimientos se
encuentra haber realizado un giro copemicano, desanclandonos
de la problematica mas subjetivista del artista y su obra para
(levamos a una mas interesante para nosotros acerca de las condi-
ciones de su recepcion y de la indisociabilidad entre produccion

y consumo del arte.
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primeras teletransmisiones de Nam June Paik y DE LA MIMESIS A LA AUTOPOIESIS

Josef Beuys en la Documenta vi de Kassel,

abrieron el camino a lo que hoy en dia es un tra- Las consecuencias de una red global superinte-
bajo cotidiano ligente y consciente de si misma son des-

A principios de los "8o, artistas como Robert concertantes en si (como mostraba de Rosnay
Adrian X, que con su proyecto «Mundo en 24 horas» en £l hombre simbidtico), pero mucho mas aun
conectt dieciséis ciudades en tres continentes en relacion con las artes visuales.

durante veffigcuatro horas, presagiaban la preocu- Hasta ahora la mayoria de los artistas han utiliza-
pacion del universo estético por los alcances de do las computadoras como herramientas,

estos ingenios y la necesidad de devolver el arte [y empleando un software prefabricado que imita

la tecnologra) a la gente comin. las técnicas tradicionales para la produccian

Las principales nociones que aparecian ya en de obras como en la pintura, el dibujo y el reto-
estos trabajos (asi como en los de otros miem- que fotografico

bros del Atelier de Graz o en los de Ascoft] Pero la novedad no consiste en imitar sino en
eran la disolucion del movimiento creativo en el inventar, y en esta direccion aparecen tanto
colectivo de la gente comiin y la necesidad de el intercambio entre seres humanos e inteligen-
trascender las fronteras nacionales, locales, disci- cias artificiales, como es el caso de Simon Veitch,
plinarias e ideologicas en pos de una globa- como entre dos seres humanos mediatizados
lizacion de la conciencia por una 14, tal como viene investigando desde
Estos pioneros tenian la intencion de promover hace tiempo Myron Krueger

redes creativas universales o redes de creatividad En el caso del primero, se trata de una sintesis
universal que, basadas en los insights de Norbert entre camaras de video, volimenes, gente inter-
Wiener y la cibernética, pero apoyadas en los viniendo y un entorno artificial, a partir de la
desarrollos cada vez mas confiables y especta- cual se producen sonidos. En el caso del segundo,
culares de las redes de comunicaciones, permi- las imagenes generadas por las computadoras
tirian por fin enactuar los proyectos estéticos en sirven para que la gente -rompiendo fronteras
colectivos transnacionales etarias y de clase- juegue entre si.
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En ambos casos se trata de obras que al mejor
estilo de Duchamp rompen con la nocién misma
de obra revelando su intangibilidad, ya que se
trata de «acontecimientos» que no pueden enmar-
carse, admirarse y, sobre todo, comercializarse.

ARTE INTERACTIVO: DEL CONTENIDO A LA FORMA

El arte interactivo implica, a diferencia del arte
tradicional, poner menos énfasis en la forma

y mas en el comportamiento y la promocién del
publico que adquiere el rol de participante.

La tarea del artista en el arte interactivo no
consiste en codificar mensajes unidireccio-
nalmente sino en definir un contexto abierto
donde transcurran las experiencias.

Lo que se busca no es la autoexpresion —del
autor o del participante- ni el canal para comu-
nicar mensajes claros y distintos. No es tampoco
un espacio pictérico limitado a los genios, como
en la época clasica.

Aunque en la Web hay muchos exponentes de
estas nuevas tendencias, un caso especial es

el del brasileno Eduardo Kac (<www.ekac.org>),
quien desarrollé una nueva forma de comuni-
cacion en su instalacién Omitorrinco en la Luna,
un proyecto de telepresencia entre las ciudades
de Chicago (Estados Unidos) y Graz (Austria).
Apretando las teclas de un teléfono coman los
participantes de Graz controlan la vision y el

File Edit View Go Bookmarks Op Directory Window Hel
Netscape: fakeshop.com =

quooooong

movimiento en tiempo real del telerrobot ornito-
rrinco que se encuentra en Chicago, moviéndolo
en distintas direcciones. Al detenerlo envian una
foto de un continente a otro mostrando lo que

ve el ornitorrinco. De esta manera, la gente ordi-
naria es la que construye la obra de arte a su
medida y gusto.

Lo que importa aqui no es la maravilla tecnolégi-
ca en si, esa increible sensacion de estar en

otro lado, o las ventajas practicas (especialmente
militares y comerciales) de estos sistemas, sino el
cuestionamiento de la comunicacion unidirec-
cional propia del arte [pintura y escultura) y de los
medios masivos [television y radio).

Kac esta convencido de que a pam’r&'estos
experimentos el arte de |a telepresencia crea una
fusion entre arte y tecnologia. Nosotros también.
Para Kac, el arte de la telepresencia esta destru-
yendo el principio social organizador segin

el cual lo que esta cerca es mas importante, ver-
dadero o concreto que lo que esta lejos y es

de dificil acceso: el espacio sideral, por ejemplo.
De allf que una de sus producciones mas re-
cientes sea el ensayo Vida en Marte, escrito en el
mismo momento en que la sonda Pathfinder
descendia en este planeta y publicado un dia mas
tarde, el 5 de julio de 1997, en la Web.

Alli busco definir el significado cultural de la tele-
presencia, tal como fue experimentada por
millones de personas simultaneamente, tanto por
television como en la Web.

Aunque para los fanaticos de los videoclips de
alta resolucion esas imagenes puedan parecer
burdas, no hay que olvidar de donde llegaron
(ciento ochenta millones de kilometros de
distancia) y a qué velocidad (solo tardaron diez
minutos en aterrizar). Al estar colectivamente
telepresentes en la superficie marciana ganamos
una nueva imagen del universo y de nosotros
mismos. Tan fuerte era la sensacion de telepre-
sencia que los técnicos de la Nasa gritaban
alborozados: «Estamos alli»

Porque aunque la Pathfinder tardo siete meses en
llegar a Marte, la casi instantaneidad entre el
envio y la recepcion de las imagenes brindé una
proximidad muy distinta de la fisica.

Otros rasgos distintivos de esta experiencia se
encuentran en la naturaleza de la interfase
hombre-magquina [combinacion de teleoperacion
y autonomia del vehiculo Sojourner), la teleope-
racion (control a distancia del robot), la instanta-
neidad de las imagenes, la experiencia en vivo en
la television y el impacto del hecho presenciado
en la conciencia colectiva.
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LAS REDES Y LA RECONSTRUCCION DE LAS IDENTIDADES
SOCIOCULTURALES

Nadie garantiza ni que la Internet se estefice

ni que la gente como nosotros (meros orfebres
de la palabra) aprenda a desarrollar mejor sus
escualidas facultades de visualizacion. Aunque...
Hoy ya existen maquinas que juegan al ajedrez
al nivel del Gran Maestro, y le ganan, como le
paso recientemente a Kasparov, victima de una
comentada depresion post-derrota.

Quizas alguna, algan dia, pueda competir con
la admiracion que tenemos por las obras

de Leonardo o, mas entranablemente, por las
de Marcel Duchamp. Lo que interesa no

es tanto qt#en ganara esa seudocarrera sino
cuanto se ensanchan nuestras ventanas

de oportunidades gracias al uso talentoso y
mesurado de estos nuevos ingenios. En el reino
de la libertad hay lugar para todos. Cyborgs
incluidos.

El arte por computadora —como bien dice Paul Brown— esta
basado en un meta-medio de intercambio de informacion, y como
el Dada y muchas obras de Art Language u otros grupos con-
ceptuales, es una forma efimera y virtual mucho mas vinculada
con |a comunicacion y la interaccion que el aura, la contem-
placion, las profundidades y la permanencia eternas.

Y qué decir del mundo que se abre con la uti-
lizacion de interfases directamente conectadas a
la corteza cerebral [como las desarrolladas en

el Swinburne Centre for Applied Neurosciences)
que pretenden estimular el cuerpo calloso y
generar una rica puerta semiolégicamente con la
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Age. Toromnt stoddard, 199

Piscitelli, Alejandro. Ciberculturas

Noqgia

creacion de espacios virtuales inimaginables hoy, ~ Smolan, Rick. 24 Hours in Cyberspace
por ser imposible construirlos tecnologicamente. ainting ew the digital cave
Y aunque todavia pululan en los circuitos New York, ¢
marginales, ya hay jovenes artistas nacidos de la ~ w
mano de la computadora, comao los australia-
nos Troy Innocent y Dale Nasons, que combinan
anarquicamente acid-house de sonido libre,
scratch video, pantallas de video, diapositivas y
performances en sus eventos CyberDada,

que empiezan a mosirar en qué consiste el post-
arte digital.

Estos chicos y muchos otros vienen a compensar
el hiperdesarrollo de la alianza tecno-militar. El
tecno-arte, una de las formas del post-arte,
incluye valores y compensaciones y puede ser
uno de los pocos cortocircuitos que ignoran

la irreversible realidad y apuestan a su inconmo-
vible cambio. Vencer las resistencias y los inte-
reses del mundo tradicional del arte no es tarea
facil. Y aun hoy, a pesar de que mayoritaria-
mente los artistas acuden al nuevo soporte,
sobran quienes insisten en que todo coqueteo
con la reproductibilidad técnica contamina

la obra, y al eliminar el aura original, terminan
negandole el status de arte.

Todavia falta mucho para que estas tecno-obras
demasiado espectaculares se desanclen del
estudio y del museo e ingresen masivamente

a la calle, los espacios pablicos y, sobre todo,

el mundo de la educacion.

Preocupémonos por que ese momento llegue
rapido y beneficie a mas gente.

ue

Macmillan

1996
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CARLOS NINE

Carlos Nine nacié en Buenos
Aires en 1944, y curso

sus estudios en la Escuela
Nacional de Bellas Artes.
Sus ilustraciones, comics,
pinturas y esculturas han
formado parte de nume-
rosas exposiciones tanto en
la Argentina como en
Europa.

Su rabajo ha sido distingui-
do conimportantes premios
y publicado en la Argentina,
Brasil, México, los Estados
Unidos, Espana, Italia, Fran-
cia, el Reino Unido, Bélgi-

ca, Alemania, Taiwany Hong
Kong.

Sus comics han sido repro-
ducidos en las revistas
argentinas Fierro y Humi,
en lapublicacion Comic
Artde taliay en laU-Comix
de Alemania, entre otras.
Cabe destacar su partici-
pacion en la seccion inter-
nacional de los diarios

Le Monde, de Francia, y
New Yorker, de los Esta-
dos Unidos.

En la actualidad trabaja
para las revistas Noticlas y
Humor y para el diario
argentino La Nacion.

Como autor integral ha publi-
cado los libros Muertes y
castigos, Fantagas y Keko
el mago, en la Argentina.

Antes de auxiliar

pienselo
~—— dosveces

Suena horri-
ble, éno?



MUERTES Y CASTIGOS

ULTIMA PARTE
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OCUPE UNA MESA LIBRE.
WANDA ESTABA ENTONANDO "QUE B SENCR.
ME LIBAE DE LAS IRAS CE PAPY,
SINO LO HAGO FELIZ”, ERA UNA
VARAVILOSA GATA RO, GIMIENDOD
BAJO EL FOCO DE Wiz,

veinticuatro

- =

"ZL MERCURY HOTELES
ELMAS SUNTUQSO 06
LA (OSTA" £SO RUE 1O
OUE RONRONED FOR
TELEFONO LUANDA LAROWE,

”! '..‘ "‘
\
'

BOTONES = - ; ‘
?SA?R;?‘%‘Z‘;A' MPIDIO MI HUNDT M 2APATO €N SUS TESTICULIS
agr BUE i PASO BURLANIOSE DE M ATUENDO., PUS) LS OUOS EN BLANCO, AFRETO Lo
< s ERROR. OLVI00 QUE ERA PUNDS Y MASKULLD DISCULPAS, ENTRE,

WAYA 5 LO ERAL o | UN 20BRE NEG=O

g "‘—A e A

SENT\ LAS MANOS HUMEDAS.

Mi Qo BUBNO TITILABA ENLOGUE-

CIDO. CLUANDO TERMING SU CAN-
CION PASS JUNTO A M € HiZO

UNA SENA PARA QUE LA SGUIERA.,

Ful TRAG ELLA HIBnOTIZA00. ...
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LEONW, \

ENTRAMOS 4 SU |
CAMERING.
P eion ¢ Y=
{ VI |
AN MIRARME, HIZO '\\ s o
SU RELATD, B0CA UNA PLANTA
EL VERDADERO CIRNINORA.
PUENIO DEL MERCURY = ME (NFEDD QUE EllA SO0
ERA EL CORONEL NOTHWNG, AMABA A HAROLD, UN JOVEN

POBRE, COMPANERO DE

UN ANCIAND IMPOTENTE - .

QUE (A AMABA EN SILENCIO. JUEGDS CE SU INFANCIA. ..,
LA HACA VIGILAR NOCHEY DIA HAROLD SONARA @O SER
POR LUCKY VITRIOLO, UN TERRIBLE CAPEON e PESD PESALD

LA COSTACESTE, PERD CAS|
CUMQUIERA RODIA GOPEARLD, IN-
CLUSO 58U MADRE. U UNICA
ARMA ERA EL BALOTEC,
AUNQLE SURRIA ARTRITS FREMATU RA.

GANGSTER QUE HURGABA CONS -
TANTEMENTE SU NARIZ CON

B DED PULGAR DE LA MAND
[ZQUIEKRDA . BUEN DAD.

K6 PEIHCS ERAN
|
|

)/.

ATRAVESE EL SALON LENTAMENTE.
EN UNA MESA, ATENTO YVIGILANTE,
ESrAga Luacy VITRIOLO.

ME MIRO' FIUAMENTE,

SIN INMUTARME , L0 ESupt Y Me

ALELE DISPUCENTE. ELHIZO LO MISMO
YME ACERTO'EN LA NUCA.

g

HAROLD AUN VIVAA BN EL BARRID ROBRE
YLUGUBRE QUE NIO NACER A AMBOS, WANCA
ME ROGO QUE O CONVENCIERA Y (O [LE/ARA A

VIVIR CON ELLA. ACEPTE MIENTRAS RECORRIA QN MI
UNICD Qa0 BUEND SUS MUSLASY ELVALLE PUBD.
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WANDA TENIA RAZON. EL
BARRIO ERA REALMENTE N ASCD.
LA LUNA BRiLABRA. BRILLABA ROR SU

AUSENCIA. DETLVE M1 FLAMANTE AUTOMOYIL
FRENTE A LA CASA DE HAROLD.

MAMA ERA PROSTITU-
TAY MI PADRE UN
DESCONOCIDA. LA

ViDa ME GOLEED' puURD
N M PACIENCA SIBMPRE
FUE CoRTa. LA

RAPIM SUCESION CE
cuLATAZaS D
PUNTAPIES A Y
GAPESE), PrONT LO
CONVENCIERON ¥ ME
ACOM PARD COCILMENTE.

veintiseis

VI LUZ EN LA VENTANA.

ALLI ESTABA £l POBRE [DIOTA.
PELEANDD (o SU PROPIA SOMBRA.
SOLO CoMO UN PERRO.

LE EXPUQUE
AQUENENIA,
PERD NI ME TYO.
ESTABA
CONVENCIDO
QUE NO ERA
UN PROMOTOR
¥ QUE Lo
LLEVARA AL
EXITO. NO DEIABA
0E HACER FINTAS
Y PIRUETAS.

ATRAVESAMOS (A CIUDAD EN

SILENCIO. DE PRONTO, COMENZO A

SOLLOZAR. BALBUCEARBA QUE NO

QUERIA AYUDA DE NADE

N QUE SERA EL
ARTiFICE DE Su PRPIO
DECTING.SE LE CAMN
Las MO, LE Df Mt
PANULELQ.
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EL MERCURY LA £OBPECHA

ESTAB\? QsCURO SE ENROECO
VACLO- EN MI CEREERO
EN ELGAMERNO COMO UNA
(0 WWANDA HABIA L2, \VIBORA OE
ME DIRG, oecABeEL
HACIA AL EN UNA TIERNA
CON HARQLD. ARDILA.
ESCUCHE A AUE CLASE
TRAVES E (A LE MUJER ERA
PUERTA . £LLA EsTa?
PROMETIA ANU- YO ERA UN PROFEBIONAL,
- i DAR A LUCKY EN PORQUE NO ADVERTH
¥ 7 suisioN DETeR QUE ME E6T48A
(ATROMPETA .

EL SONREIA.

3 i | E o=

PRONTO LO INTUI, FUE POR SU INUSUAL BELLEZA- Y HAROLD  SOLLOZABA. DECIA QUE €L CORONEL NOTHNG | COMENZA AGRTAR
fORQUE SOY UN BABOSO. EN ESE INSTANTE ME NO NECESITABA A NADIE. (A DESESPERACAMMENTE QUE SU CORAZAN
ODE . LE ARROUE A HARDLD  CON DESPRECIO. PUERTA SE ABRIC VIOLENTAMENTE ERA UNA BRASA G EL RIO TE (A NOCHE.

SE ME ERIZARON LOS CABRELLOS DE LA NLCA.
EL OORONEL EXTRAJO UN CARTUCHO DE DINAMITA (E ENTRE SU RORAS
éNmmpo QUE DABA LN TERRIBLE ALARIDO. MIENTRAS AMENAZABA
CENDERLO), LE RECRIMINABA A WANDA QUE N| SIQUIERA HARA
FINGIDO UN POCO 0 TERNURA HACHA ELA CAMRBIO 0E EL MERCURY.
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LA SITUACION
ERA
INSCSTENBLE.
£L GORONEL
NOTHING
AN (A
DINAM (TA
ENCENDIDA EN

QUeVOLARIA B (8
MERCURY POR.
| ELAIRE,SINO

|RA CRECIENTE
[BA GANANDO Mi

QN BVBARSO LO QUE REAUVIENTE
ESTALLO NO FUE MI CEREBRO,SINO EL
MERCLRY, A ONDA EXBANSIVA
SACUDIS Mi ESPALDA Y EL AIRE CALENTE
CASI ACHICHARRA

Mi NUCA.

Al QUE ESTA ERA LA VIDA

DE UN DETECTIVE ? UE ASCO.

YA Ml QUIEN ME ESPERABA?
ABSOLUTAMENTE NADIE.
EN ESE INSTANTE CaMPAENO!
AL CORONEL NOTHING, ¥
TAMBEN A LKy VITROW
TODQS ERAMOS (BRES
CRUTURAS BLSGIND UN
SENTIOD A NUESTRAS VIRKS.
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WANDA EN GMBIO ERA LA TIERRA, A
AMANTE GENEROBA Y ZOMPRENSIVA
QUE ENVOLVIA ATODOE PR IGLAL,
NCUUSO A SERES TaN FRAGILES
COMO HAROLD. GIRE (A CABEZA

N VI COMO Ex MERCURY ARDIA

POR LQS CUATRO COSTANDS.

0€ PRONTO, LD INCREIBIE -

CUATRO FGURAS VAULMNTES

SE ALEUABAN PRESUROSAS.

NO RODIA SER .Y Sin EMBARGO

ERAN ELLDS.

ZL CORONEL NOTHING
YA GIN NVADA PARA DAR A CAVIBIC, ESPERABA LA
DECISION FINAL DE EUA . £L DURD LUICKY VITRILLO,

“ON A TROMPETA PALD - BRAZO , UNA BIOGRAFIA TE CUFRIRD BROWN
V105 NEGROS QUOS ZLAVAXG EN EL TRAGERD e

NANOA. Y HAROLWD, SlEmMire BALOTEANDO ¥

EQUIVANDD BN SL MENTE LOS SOLPES QUE Y \),J.ETE:MA
TATAIMENTE LO DEMOLERIAN & LA QAue P@ig’dl R
VUELTA 02 LA ESQuiNA. ME UNI A ELLOS.
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PETECTIVE ARIVAUO iJALNO EXISTE
EL DETECTIVE PRVADD

DETU\/E EL QCHE
EN EL BOULEVARD YCAM(NE
TENIA UN GUSTO, AMARGO EN LA BOCA.
ESTABA MAS LD QUE LN PERED.

ERA EL BARRIO D GLORIA, LA

QEINACELMUNON YO IAMW

RESCATACC DE LA EXPLOTACION A BRI EN
- EECALINATA, ME MIRO SIN PESTANEAR . EL ODIO WAS RECONCENTRADO

GUE L SORETIA EL MIccRipLe 20 MIRADA. B EL FONDO BLLA SEMIPRE SUPO QUE MORRISON L4 EXPLOTABA GO

DE' MORRISON. LI A SU CASA. N ANIVAL. AERO (O AMABA Y E50 1 BASTARA. AHORA ERA SOLO UK TROZO DE CARNE

SENTADA EN LA
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(AS1 NO PODIA CAMINAR..

ME ACERQUE LENTAMENTE A LA
MANSION DE LA SERORA (ANCHESTER. -
FUA NUNCA ME PERDONO QUE NO
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Z£ HIZO RoGAR. CHORROS O LA NAR Z.
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o PERD MUCHO A6 EL MOVIMIENTD. A iUERTAbE(EEgO DE GOWE.
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EL TIMBRE. PE MORIR. RETROCED| ESPANTARD.
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Reacs, B QUE B AIRE HUA NIQSAVENTE ¥ LLORE SANGRE Y POR SUERTE h
. R M| PULVONES COMQ N BECE. ME DESMAYE.
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ARRASTRE . SARIA

QUE ERA %@FINAL. PERDLA
SANGRE TOS Lag0s,

W LN 4SO

LOBINSON . EL GATO QUE RE,
ME MIRO' BURLONAMENTE .
SIEMPRE LO DETESTE.

ME ACERQUE AL *BON CUL,
EL ANTRO 0OE LOS DETECTIVES

SN TRABAJO., EN LA PUERTA
ESTARAN PARKER ¥ PIRICER.. PRIER RODO UNA RIDICLLA
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EQA FELIZ. ESTABA MUERTD.
SENTI COMO ME CRECIAN
ALITAS. YO CON ALITAS!
WA UAJAL

Y EN UNA NUBE
ESTABA EL MATRIMONIO
GARTER, MUERTOS BN MISTERIOSAS
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Victor Margolir
Historia del disefo en la Universidad de Wlinois hicago.
Entre sus publicaciones cal tacarun libro de préxima

aparicion: The Stru for Utopi ichenko, Lissitzky,

Mohely Nagy, 1917-1946 fla luct
Rodchenko, tzky, Moholy-N
Design Discourse: History, Theory,
[El discurso del disefio: histor
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Producto: Silla de ruedas
compacta.

Diseiadores: Joseph M. Jarke
yOlel. Thorsen, el equipo de
diseiio de BeachMold et Tool
yde e Plastics.
Cliente:]arke-Thorson Products.
Liviana, durable, muy
manuabley facil de producir,
estasilla de ruedas puede
transportarse conunasola
mano, sobre lafalda o sobre la
espalda. Ha sido confeccio-
nada con un mecanismo de
cierre inico que la hace
compactay fuerte. Se abre en
segundos, puede atravesar
puertas angostas y utilizarse en
laducha.

La cultura de mercado con-
sume vorazmente

la calidad de vida y del
medlo ambiente.
* mejorar esta fragil

dld

_situacion es inminente
la aplicacion de una politica

des

DESDE LOS COMIENZOS DEL DISENO, CUANDO SE LO CONCEBTA COMO EL
ARTE DE DAR FORMA A ARTICULOS DE PRODUCCIGN EN MASA, HA FORMADO
PARTE INDISOLUBLE DE LA CULTURA DEL CONSUMO. LAS CRITICAS A ESTA
POSTURA HAN SIDO FORMULADAS UNA Y OTRA VEZ POR DISTINTAS ESCUELAS
DE DISERO Y CONFERENCIAS DESDE LA DECADA DE 1960, PERO NUNCA HAN
puesto realmente en tela de juicio la premisa sub-
yacente de la practica del disefio en el sentido
de que la funcion del disefiador es trabajar en el
marco del sistema de la cultura del consumo y
proveer servicios a sus clientes. Este modelo
de practica ha suscitado un sentimiento de frus-
tracion entre muchos disenadores, sobre todo a
la luz de las presiones cada vez mas fuertes para
cambiar la forma de producir y consumir

ustentabilidad.

esfuerzos no respondid cabalmente a las expec-
tativas previstas inicialmente. No obstante, desde
una perspectiva positiva, la Cumbre, que celebré
también una reunion paralela de cientos de gru-
pos de ciudadanos, trajo aparejada una cultura de
sustentabilidad emergente.

Particulares y grupos de todo el mundo disponen
ahora de una base a partir de la cual pueden
desarrollar estrategias de cambio que podrian
resultar efectivas.

Habida ¢uenta del surgimiento de esta nueva cul-
tura de sustentabilidad, se presenta la cuestion
del papel que los diseriadores desempenaran

en ella. Hasta ahora han hecho poco. La cuestién

productos con el fin de no exacerbar aun més la
fragil situacion ecologica del mundo.

Para junio de 1992, cuando se realizo la Cumbre
de la Tierra en Rio de Janeiro, los problemas

del medio ambiente global ya habian alcanzado
proporciones criticas. Estas fueron descriptas

en detalle, asi como también los cientos de solu-
ciones propuestas en el informe sobre la con-
ferencia «Agenda 21: La estrategia de la Cumbre
de la Tierra para salvar nuestro planeta». No
obstante, los acuerdos de Rio no incluyeron me-
didas destinadas a asegurar el cumplimiento

de esa estrategia, y la posterior aplicacion de los
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primordial para los disefiadores no es, pues, qué nuevos produc-
tos hacer sino como reinventar la cultura del disefio de manera
que puedan desarrollarse y concretarse proyectos que valgan la
pena. El primer paso es reconocer que histéricamente el
diseio ha sido una practica basada en la contin-
genciay no en la necesidad. Los disenadores
formulan elecciones en respuesta a circunstancias
y situaciones determinadas, y dejan de lado otras
posibilidades. Hoy en dia se presentan nuevas
elecciones, y no necesitan sentirse limitados por
lo que hicieron en el pasado. En el futuro, el dise-
fio para la cultura del consumo podria ser
reconocido solo como una forma de la practica,
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Producto: Centro de
actividades para infantes
Tadpale.

Diseiiadores: Michael Gravel,
de Bissell Healthcare, y
Kristine Wohnsen, de Tumble
Forms.

Cliente: Tumble Forms.

El objetivo de este producto
es optimizar la terapia fisica
de los bebés en el hogarsin
invadir su entorno.

Las miiltiples posiciones
utilizadas en terapia requie-
ren un sistema de formas
faciles de ensamblary
combinar.

Estan hechas en espuma de
‘goma cubierta con un elas-
témero [uretano flexible]
resistente al agua, fdcil de
limpiar y muy durable.

treinta y ocho

entre muchas otras, y dejar de desempenar el

papel dominante que tiene hoy.
En la medida en que el disefio ha sido reconocido historicamente
como el arte de dar forma a los productos, no se ha prestado aten-
cion suficiente a los tipos de conocimiento que permitirian a los
disefiadores trabajar con profesionales en distintas esferas, como
las de las ciencias naturales, las ciencias sociales y la ingenieria.
Como resultado de esto, la mayoria de los estu-
diantes de disefio se ven expuestos a una serie
de proyectos limitada. Este tipo de socializacion,
que comienza en la escuela y contintia en las
revistas de disefio y en las conferencias profe-
sionales, refuerza una imagen restringida del
diseno de productos.
Privilegia la conciencia de la cultura del consumo
y sus situaciones, en detrimento de la esfera
mas amplia de los problemas locales y globales a
los que estan abocados quienes se ocupan de la
cultura de la sustentabilidad.
El desafio de crear un mundo sustentable se ha
desplazado del ambito del idealismo al de la
necesidad. La comprension de la sustentabilidad
como un valor esencial surgira de una toma
de conciencia en materia de disefio, semejante
al proceso que muchos grupos sociales han
atravesado en los dltimos treinta afos. En todos
los casos, se manifestaron fuerzas sociales
que exigian una reelaboracion de las actitudes
corrientes, y estos cambios de actitud produ-
jeron diferencias de comportamiento reales.
Poco a poco estos cambios sociales dejaron de
ser iniciativas de ciudadanos para convertirse
en la codificacion de documentos oficiales,
como politicas gubernamentales e informes de
las Naciones Unidas, acuerdos, convenciones
y cartas. Lo mismo sucede hoy con la cultura de
la sustentabilidad, que sigui6 creciendo y
fortaleciendo sus relaciones con las Naciones
Unidas desde 1992.
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A modo de ilustracion, la Carta de la Tierra tiene
por objeto la codificacion de muchos de

los valores del movimiento de sustentabilidad.
El diseio cambiara mediante una toma de con-
ciencia por parte de las personas que lo practican
y no de un mandato social impuesto. Las pro-
puestas y visiones generales estimulan este pro-
ceso pero no pueden reemplazar la ardua labor
sostenida de reelaborar el destino profesional.
Muchos conceptos nuevos, como el del disefio para
la reelaboracion, el disefio para el ciclo vital y

el disefio con materiales reciclados, son respuestas
a esta situacion, pero la mayor parte de estos con-
ceptos estd destinada a reformar la cultura

del consumo y no a aportar una nueva vision de la
practica del diseno.

Este debe tomar distancia de la cultura del con-
sumo como configurador primario de su identi-
dad, para encontrar un espacio en el cual pueda
reelaborar su funcion en el mundo. El resulta-
do de esta actividad, en caso de que tenga éxito,
serd un nuevo espacio de poder para el disena-
dor, que le permitira participar en proyectos en
beneficio de la humanidad tante dentro como
fuera de la economia de mercado.

Hay una serie de obstaculos a la puesta en mar-
cha de este proceso, En primer lugar, esta la crisis
de voluntad. Hasta que un disefiador no se
enfrente honestamente con la realidad de su tra-
bajo para determinar si éste contribuye a la
destruccion del planeta y de qué manera, habra
poco incentivo para el cambio. Hasta ahora

el discurso del diseio ha apoyado con excesiva
facilidad una retérica de idealismo que se con-
tradice con la realidad de la practica cotidiana

En segundo lugar, esta la crisis de la imaginacion.
Hay muy pocos casos de proyectos de orienta-
ci6n social que sirvan de estimulo o inspiracion a
los disefiadores. Si bien estos proyectos existen,
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en sumayor parte se los excluye de los cur-

sos académicos de diseo y de las publicaciones
profesionales.

Una de las mejores alternativas a la practica

del diserio orientada hacia el consumidor puede
hallarse en Curitiba, Brasil. Allj, el ex intendente
Jaime Lemner, arquitecto de profesion, establecio
el Instituto para la Investigacion de la Planificacion
Urbana, que se ocupa de la identificacion de
problemas dentro de la ciudad que pueden

ser encarados por disefadores, sea cual fuere su
esfera de competencia. El caso de Curitiba
demuestra lo que puede suceder cuando un di-
senador adquiere poder politico. El mandato
amplio de Lerner permitio al personal especiali-
zado en disefio de Curitiba crear proyectos en
respuesta a necesidades concretas. Se encararon
proyectos destinados a solucionar problemas en
distintas esferas de preocupacion, desde la inclu-
sion de carteles con texto Braille en la via pablica
hasta la creacion de paradas de autobuses de
caracter innovador que ofrecian proteccion contra
las inclemencias del tiempo y simultaneamente
facilitaban el ascenso a los vehiculos. También se
trazo un sistema especial de rutas de autobuses
de manera tal que los mas rapidos, identificados
con un codigo de color particular, se utilizaban
para transportar pasajeros a largas distancias, en
tanto que los autobuses locales circulaban por el
centro de la ciudad.

El reciclado es una prioridad en Curitiba, y el
Instituto para la Planificacion emprendio una serie
de actividades que incluyeron desde el empleo
de contenedores de plastico reciclado para la fa-
bricacién de elementos urbanos hasta el estable-
cimiento de una fabrica que convirtio material
plastico usado en juguetes para los ninos de las
escuelas de Curitiba. También se transformaron
autobuses antiguos en quioscos de informacion y
en guarderias en el centro de la ciudad, donde

los padres podian dejar a sus hijos mientras
hacian compras. Se proveyd de caos de madera
a los traperos para que pudieran recorrer la ciudad
y recoger materiales que luego podian vender, y se
colocaron puestos méviles especiales para los
vendedores en los distintos mercados de la ciudad.

La idea subyacente de estos proyectos fue la
del servicio integrado. Los disenos surgieron
de una investigacion de las necesidades y

se llevaron a la practica de manera tal que los
proyectos individuales se insertaran en un
proceso mas amplio de planificacion urbana.

Los disenadores tienen la capacidad de visualizar
y dar forma a productos materiales e inmateria-
les que pueden resolver los problemas humanos
en una escala amplia y contribuir al bienestar
humano. En apoyo a este objetivo, “Agenda 21»
identificamuchas esferas de problemas en las
que los disenadores pueden trabajar, si bien la
mayoria de ellas recae fuera del ambito tradi-
cional de la actividad del diserio.

Aquellas que tienen una pertinencia especial
para el disefo, tal como adn lo conocemos, in-
cluyen los esfuerzos de investigacion y desarrollo
en materia de fuentes de energia nuevas y reuti-
lizables, el reciclado de productos de desecho

en el ecosistema mundial, la modificacion de
modalidades de consumo que promueven el de-
rroche, la reduccion del exceso en el empaque
de productos, el desarollo de tecnologia de
atencion sanitaria al alcance de las zonas rurales,
el diseno de sistemas de transito masivo seguros
para el medio ambiente, el desarrollo de una
nueva concepcion estética para productos hechos
con material reciclado, la invencion de tec-
nologia para reducir la produccion de residuos
industriales, el incremento del turismo ecol6gi-
co y cultural como nuevas formas de consumo,
un empleo mas eficiente de los productos fores-
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PROYECTO DE DESARROLLO DEL AREA DE
LA CIUDAD UNIVERSITARIA DE LA CIUDAD
DE BUENOS AIRES, GANADOR DEL SEGUNDO
PREMIO EN EL CONCURSO DE IDEAS.

La propuesta se construyo sobre la
necesidad de aceptar la simultanei-
dad y el cambio permanente. La con
dicion inacabable de la costa, suma-
da a las transformaciones que busca
hoy la universidad, exigen estrategias
abiertas y elasticas que sean capaces
de regenerarse con el tiempo,

sin perder por ello su consistencia.

El proyecto presenta distintos niveles
de organizacion simultaneos, como
una acumulacion de diagramas, que
buscan sacar provecho de las con-
diciones existentes, al mismo
tiempo que contienen en si la posi-
bilidad y la necesidad de su trans-
formacion, tanto en su construccion
como durante su vida atil.

Esta cualidad del proyecto permite
que en cualquier estadio de su evolu-
cion se encuentre siempre actuali-
zado y funcionando, siendo capaz
de incorporar sin resistencia

las modificaciones que hagan falta. La
inexactitud es entonces una condi-
cion a priori de la forma del proyecto,
que nunca es definitiva sino mas
bien una aproximacion constante.
La topografia del parque se constru-
y6 haciendo uso de la misma dina-
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mica que genero los terrenos que

hoy se sitGan frente al rio. El proceso

casi permanente de relleno de
materiales de demolicion, tierra y
desechos como forma de generar
espacios sobre el rio se ha conver
tido en una caracteristica propia

de toda la costa de la ciudad. El pro-
yecto se propone continuar el relleno
en sentido tridimensional siguiendo
una serie de lineas de ordenacion
variables, permitiendo acomodar las
diferentes necesidades programati
cas y generando asf la infraestructura
misma de su propia dinamica

A través de esta estrategia se cons
truy6 una topografia de monticulos
hecha de sucesivas capas de cas
cote [q,ui( wll\-ufu, ar \Hn Y fierra, qup,
al distribuirse sobre los terrenos

de la Ciudad Universitaria, multipli-
ca las potencialidades existentes,
produciendo variaciones de tamano
y escala, densidad e intensidad y,
do

al mismo tiempo, establec
diferencias tanto mater jales como
temporales

Seguin las condiciones que genera
localmente la topografia, se distri-
buyeron plantaciones sistematicas,
que conforman una matriz vegetal
que evolucionara con el parque
transformandolo indefinidamente
Las distintas areas del proyecto se
definieron a partir de una serie

de fajas programaticas paralelas al
rio: parques, actividades académi
cas y culturales, corredor norte-sury
sector deportivo. Estas fajas, de
bordes indiferenciados y abiertos, se
superponen e interactian, afectan-
dose mutuamente, eliminando la

fragmentacion y mezclando no solo

cuarenta

los usos sino también los usuarios

El problema de circulacion se resol-
vié haciendo que la Ciudad Univer-
sitaria pudiera ser atravesada por
el transito vehicular, reemplazando
la actual condicion cul-de-sacy
separando la circulacion entre los
transportes pablicos y los privados
en los lugares de mayor densidad
de uso y detencion

Los estacionamientos «abiertos»
sirven tanto al parque como a las
distintas facultades, mientras que
un sistema de caminos peatonales
rapidos y de paseo se combinan
para fejer una trama circulatoria
miiltiple y abierta

Autores del proyecto
Sergio N. Forster [ Martin Ibarlucia /
Ciro Najle

Colaboradores proyectistas
Carla Capparelli / Gabriela
Cardenas / Pablo Lorenzo Eiroa/
David Mendelson / Maya Mercer
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tales, la busqueda de alternativas a los produc-
tos que utilizan combustibles fosiles, la creacion
de mejores mensajes sobre el impgﬁo am-
biental de nuevos productos, la invencién de
nuevos mecanismos de supervision del uso

de los recursos globales, el mejoramiento de los
meétodos de reciclado de materiales de desecho
para transformarlos en productos nuevos, y la
asistencia a la poblacion indigena para iniciarla
en la actividad empresarial.

Si bien los disefiadores encaran algunos de estos
proyectos de trabajo dentro del marco actual

de la economia mundial emergente, no enfren-
tan muchos otros porque estan incluidos

entre |os objetivos de la clientela tradicional del
disenador. Habida cuenta de que no hubo

una reinvencion fundamental de la practica del
diseno para que éste desempenara un papel
activo en la cultura de la sustentabilidad, no exis-
ten sendas claramente delineadas hacia nuevas
formas de practica,

Los diseradores industriales deben reconsiderar
su practica tanto individual como colectiva-
mente, con el fin de encontrar formas de resolver
los problemas masivos a los que hace frente a
humanidad. Las necesidades del disefio a nivel
mundial son evidentes, pero los planes para

la reinvencion de las profesiones del diseno no
lo son. El desarrollo de dichos planes exigira

una iniciativa agresiva por parte de los disena-
dores, quienes deberan acercarse a los profe-
sionales que ya estan abocados a la tarea de
crear un mundo sustentable: bidlogos, expertos
en silvicultura, agronomos, planificadores urba-
nos, ingenieros especializados en el tratamiento
de residuos y muchos otros.

Si los disenadores tienen la voluntad de hacerlo,
indudablemente resultara posible reinventar el
disenio. Si no, se convertiran en parte de

los problemas cuyas soluciones deberan aportar
otros profesionales.
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Agenda

DICIEMBRE

del 10 de diciembre al 3 de enero
Muestra de dfiches «Todos los
Derechos Humanos para todos»
Centro Cultural Recoleta, Sala 21
Junin 1930, Buenos Aires
(Mayor informacion en las si-
guientes paginas de inForma)

del 24 de diciembre al 11 de enero
Bienal Internacional de Diserio
Golden Bee 4

Mosci, Rusia

Tel. 7 095 211 5966

Fax 7 095 230 3452

ENERO

Cursos de caligrafia

Contacto: Maria Eugenia Roballos
Charcas 3075, 6° piso D

1425, Buenos Aires

Argentina

Telefax (541) 821 0937
m.eugenia.roballos@usa.net

8 de enero

Ultimo dia para la entrega de trabajos
para la Competencia Anual del Type
Directors Club

TDC 45

60 East 42 Street

Suite 721

Nueva York, NY 10165-0799
Estados timdos

(Mayor informacion en las si-
guientes paginas de inForma)

hasta el 15 de enero

Ultimo dia para la entrega de trabajos
para la Cuadragesimoquinta
Competencia Internacional de
Innovaciones en Diseflo, organizada
per el Design Zentrum Nordhein
Westfalen

Essen, Alemania

Tel. 49 201 30104 17
germany@compuserve.com

21 de enero

Novena Competencia Internacional de
Diseno: Abriendo una nueva vision del
diserio, organizada por la Fundacion
Japonesa de Diseiio

Osaka, Japon

Tel. 81 6 346 26 12

Fax 81 6 346 26 15
jdf@mxp.meshnet.or.jp
http:/fwww.jidpo.or.jp/japandesignyj
dffindex.html

29 de enero

Ultimo dia para la entrega de trabajos
para los Premios Anuales de la Sociedad
de Diserio Ambiental, secp ‘99

Estados Unidos

Tel. 1 202 638 5555
segdoffice@aol.com

hasta el 31 de enero
Ultime dia para la entrega de trabajos

para Zgraf 8, la Exhibicion Internacional

del Diseiio Grdfico y la Comunicacion
Visual

Contacto: Sanja Rocco

Telefax 385 1/ 704 878
zgraf8@yahoo.com

Croacia

FEBRERO

del 22 al 23 de febrero

Seminario de Icograda, a realizarse
en Londres con motivo de su vigésimo
aniversario

Secretaria de Icograda

PO Box 398

Londres W11 4UG

Inglaterra

Tel. 44 171 603 8494

Fax 44 171 371 6040
106065.2235@Compuserve.com

23 de febrero

Ultimo dia para la entrega de trabajos
para el concurso Review '99

Letter Arts Review

1624 24th Avenue sw

Norman ok 73072

Estados Unidos

Tel. 405 364 8794

Fax 405 364 8914
mail@letterarts.com
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MARZO

desde marzo hasta junio

Seminarios 1999 de la Universidad de
Bologna:

~Reestructuracion industrial y desarro-
flo de las pymes

~Estadistica para empresas

~La gestion de los sistemas complejos
~Comunieacion social

Universidad de Bologna, sede de
Buenos Aires

Rodriguez Pena 1778, 1021
Buenos Aires, Argentina

Tel. (541) 814 5763

Fax (541) 812 8628
info@uniboal.com.ar
http:/jwww.uniboal.com.ar

(Mayor informacion en las siguien-
tes paginas de inForma)

del 14 al 16 de marzo

Tercera Conferencia Furopea
Internacional del Management del
Diseno

Amsterdam, Paises Bajos
Contacto: Design Management
Institute

Tel. 1 617 338 6380

Fax 1 617 338 6370
http://www.dmi.org/conferences

del 25 de marzo al 18 de abril
Exhibicidn Infemacional del Diseiio
Grdfico y la Comunicacion Visual,
Zgraf 8

Contacto: Sanja Rocco

Telefax 385 1/ 704 878
zgraf8@yahoo.com

Croacia

ABRIL

del 19 al 24 de abril

Feria de Hannover ‘99, Diserio de
Avanzada

Alemania

Contacto: Karen Gorg

Tel. 49 511 89 31056

Fax 49 511 89 39695
karen.gorg@messe.de

del 25 al 27 de abril

Cuarta Conferencia del Management
en Diseno en el Entorno Digital:

inForma

Creando y posicionando a las empresas
en el medio digital

Art Center College of Design
Pasadena, California

Estados Unidos
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mdnica daverio
«Error de postscript»  «La Morocha» sur-

bienvenido seas gi6 en forma casual
por un accidente

de impresion [de esos que tantas veces
nos hacen perder la paciencial: los signos
salian mal impresos debido a un error

de postscript, pero el resultado formal que
surgié por azar —signos extranos formados
por la combinacién de formas y contra-
formas entrelazadas entre si- terminé por
entusiasmar a sus disenadoras para desa-
rrollar una familia tipografica.

En un principio se hicieron pruebas con
otras tipografias, tratando de trasladar ese
mismo «efecto», pero en ninguna de ellas
se resolvia tan simplemente como en la
que habia surgido en forma casual. Por ello,
se decidio tomarla como punto de partida.
Posteriormente se eliminaron las serifas y
se estudio en detalle la estructura de cada
signo. El desafio pasaba por encontrar la
forma mas legible de cada letra, sin perder
la ambigiiedad entre forma y contraforma.

Otro aspecto importante que se tuvo en
cuenta fue que el alfabeto completo tuviera
un color parejo; para ello, en muchos casos
|como por ejemplo en la letra «i» 0 en los
signos de puntuacion| se definié el signo a
partir de su «forma».

Esta nueva familia esta compuesta por
mayisculas, mindsculas, ndmeros y signos
de puntuacion y fue integramente realizada
en el programa «Fontographer».

Es muy condensada y, como fue concebida
como una fuente de fantasia, sélo funcio-
na en la composicién de frases cortas y en
Cuerpos no muy pequenaos.

Desde su joven experiencia en proyectos
de experimentacion tipografica, el estudio
Uncial siente que este proyecto ha colmado
sus expectativas en lo que respectaalos
desafios planteados. El resultado fue

una familia tipografica poco convencional,
con fuerza expresiva.

Uncial, Diseno Grafico
Nancy Brajer

Nancy Gargiulo
Andrea Szymsiowicz
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Fragmenta del tanga ~
La moracha, compuesto en

1905 por Villoldo y Saborido.
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interActiva

carolina short y tomds garcia ferrari
Acerca del ZKM  [Zentrum

far Kunst und
Medientechnologie, Karlsruhe). El pa-
sado sdbado 1.4 de noviembre, y con
el proposito de asistir a la performance
titulada «Granular Synthesis», realizada
por el grupo poL, nos trasladamos
hacia la ciudad de Karlsruhe, en la zo-
na sudoeste de Alemania.
Fn esta ciudad se encuentra el z«m, una
fundacién cultural consagrada a los
nuevos medios, que se define a si misma
como la primera institucion dedicada
consecuentemente al arte en combina-
cion con los nuevos medios.
Como ellos mismos se encargan de
aclarar, el edificio que alberga el zkm
no es una construccion de vanquardia
sino un antiguo monumento industrial
construido hace ochenta aros, que
ha sido refaccionado para dar lugar al
[funcionamiento de esta institucion. En
el patio central del edificio se encuen
tran ubicados la recepcion, la boleteria,
un amplio bar, una libreria especiali-
zada y los accesos a los distintos sectores
También en ese mismo lugar funcionan
algunas de las piezas exhibidas, co-
mo la realizada por Jeffrey Shaws, titulada
«The distributed legible city», que
consiste en un monitor de computadora
montado enfrente de una bicicleta fija.
Al pedalear, el usuario activa la simu-
lacion de una ciudad en pantalla y
viaja virtualmente a través de ella. En el
hall cerfthay otras dos bicicletas
ubicadas en distintos puntos del edifi-
cio, y usando unos auriculares y un
micrfono se puede establecer un con-

tacto verbal con los otros ciclistas vir-
tuales-reales. La morfologia de estas
ciudades virtuales se halla graficada en
las pantallas mediante el uso de blo-
ques tipogrdficos tridimensionales que
remiten a las ciudades de Amsterdam,
Nueva York y Karlsruhe.

En el Museo de Arte Contempordneo y
Medios se pueden ver diversas expe-
riencias interactivas y multimedidticas,
desde las video-instalaciones de Nam
June Paik hasta los tltimos experimen-
tos realizados alff, en este momento
presentados bajo el nombre de «surro-
qate», que describe nuevas formas de
expresion y lugares de experiencia poco
familiares: modelos de mundos virtuales
que requieren de la cooperacion e inter-
accion coordinada de varios visitantes.
Los usuarios pueden interactuar juntos
en el lugar o conectarse usando una red.
Algunas exhibiciones conectan el
mundo real con el mundo virtual, mien-
fras que ofras toman como temdtica la
realidad social y los procesos sociales.
Este tipo de trabajos muestran que hoy
numerosos artistas estdn interesados en
actuar mds alld del contexto estético,
cuestionando la ambivalente influen-
cia e imprecisa responsabilidad de la
tecnologia.

Una experiencia interesante que forma
parte de «surrogate» es «The Ride of
your Life» de Erkki Huhtamo: el visitante
entra en un cuarto cerrado donde hay
una gran pantalla y dos asientos simi-
lares a los de una montana rusa, monta-
dos sobre una plataforma de simula-
cion. En la pantalla proyectan un video

con rdpidas secuencias de movimiento
que se encuentra sincronizado con

la plataforma, haciendo que ésta se
mueva consecuentemente. El video des
aibe la trayectoria del desarrollo

de los medios audiovisuales. Este apa-
rato cinemdtico tiene dos funciones, la
de coordinar el espacio proyectado en
el video y la de coordinar el espacio que

ocupa el visitante sentado en la realidad.
Otra de las exhibiciones que cabe
destacar es «SonoMoiphis», de Bernd
Lintermann & Torsten Belschner,
articulada a partir de un objeto orgdni-
co proyectado en la pared que el usua-
rio puede manejar desde un mecanismo
de control similar a una consola mez-
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cladora de sonido: provisto de un par de
anteojos para ver en fres dimensiones y
deslizando los botones de la consola,
controla la ubicacion del objeto [que
parece un extrano animal mutante) en
el espacio y puede variar los pardmetros
que definen su morfologia y animacion.
Este centro tiene un departamento de pre-
sentacion, que consta de un Museo

de Arte Contempordneo y Medios y de una
Biblioteca de Medios o Mediateca, y un
departamento de produccion, conformado
por el Instituto de Misica y Acstica y por
el Instituto de Medios Vistales

La Mediateca posee una amplia colec
cion de musica, videos y literatura con-
tempordnea sobre el arte del siglo xx.
Se puede hallar informacion sobre artis-
tas y obras a través de una base de
datos. Cuenta con sillones de audicion
especiales y una sala de seminarios

con equipos de reproduccion.

H Instituto de Msica y Acistica es ofra
seccion de investigacion y produccion
en la que se utilizan las computadoras co-
mo medio actistico auxiliar para la sintesis
sonora y la composicion musical digital.
Elzkm organiza, cada dos anos, la
«Multimediale» una muestra de recien-
tes obras de artistas que trabajan

para nuevos medios, y cada aiio hace
entrega del premio internacional de
videoarte en colaboracion con radfodi-
[usoras y con la television suiza.
Ademds, en cooperacion con el pro
grama cultural de Siemens, cada dos
anos atorga el Premio Siemens de

Arte Multimedidtico.

Para mayor informacion, visitar el
website del zxm en http://www.zkm.de/.

cuarenta y tres
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Uno: Nos ha tocado atravesar
un tiempo veloz. Nada se coti-
zamas que la velocidad.

En la comunicacion, el proceso
obvia la existencia de generadores o intérpretes:
lo transmitido carece de importancia, el men-
saje ni el medio es. El mensaije es la celeridad.
La estética mrv recorre la contemporaneidad. La
edicion es el secreto. Corte y confeccion tri-
dimensional y multimediatico.

La celeridad de la época parece cumplir ademas
otras funciones. £co dixit. Un escandalo para
tapar un escandalo. La eleccion sexual del sefior
juez obtura su mal desempefio en la funcion.
Nadie ya recuerda por qué razon se lo cuestio-
naba originalmente.

UNO, DOS, TRES
DISENO, MEDIOS
Y REALIDAD

Dos: Pretenden imponer el va a los medios
periodisticos, «generalizar» el injusto por-
centaje que todos pagamos para que
ningun rico lo haga. «Atentan contra la liber-
tad de prensa», claman las entidades

que agrupan a los dueiios de los medios.

Tres: La funcion social del disenador de comunica-
clones visuales es todo un tema. Entre los diseradores
también «ha de haber gente pa’ todo>, como decia
un cataldn. Los hay culposos. Los hay rebeldes

por esencia, que cuestionan el sistema y convocan a
aquellos que apuestan a «un diseno imposible, a
trabajar sin comitente, a la utopia, a la desordenada y
confestataria creacion.

Uno: Una investigacion de la Universidad Austral
indica que los periodistas argentinos consideran
que en el pais hay libertad de expresion,

pero que esta amenazada. Las opiniones fueron
recogidas entre ciento treinta y un periodistas
en actividad en medios lideres de Capital Fede-
ral y el Gran Buenos Aires. El 81,7% de los con-
sultados aseguro que la libertad de expresion en
la Argentina se encuentra amenazada. ;Por

el gobierno? ¢Por las mafias? No. Los periodistas
consideran que la amenaza son los mismos me-
dios. En realidad, la concentracion de la propie-
dad de los medios en pocas manos. Mediatica
paradoja de nuestros dias.

Dos: El almacén de |a otra esquina, la tinto-
reria de aqui al lado, la farmacia de la cuadra
siguiente. Todos ponen. Pago el iva cuando
compro mis puchos, la leche, los ravioles.
Abono el 21% cuando compro una latita o
una cerveza. A veces no me dan factura, pero
igual, como unrito trascendente, pago va,

aun sin saberlo, como lo pagan los chicos
al comprar caramelos o figuritas. Como lo
paga un desocupado, cometiendo el acto
de maxima equidad social que pudo idear
el Estado argentino.

Tres: Disenar comunicaciones visuales obliga a partir
de una realidad existente. Dice la mds pura teoria

de aquel barbudo aleman que la existencia [social)
condiciona la conciencia fsocial). Veamos. Diseriamos
piezas grdficas con un destinatario que no siempre

es intérprete. Como el cigarre fdlico de don Sigmund, a
veces es slo receptor. Y no disenamos lo que que-
remos ni como lo queremos. No somos artistas genero-
samente patrocinados por clientes mecenas.
Hablamos acerca de realidades ajenas, colaborando
con la venta al pablico. Somos parte del mostrador.

Uno: Conservar una pizca de utopia es benefi-
cioso para la salud. Saber ver la realidad,
también. Vamos a una sociedad donde muchos
quedaran fuera de las murallas de la ciudadela.
Como dice el padre Farinello, una sociedad

de rejas: carceles para los pobres y proteccion
para los ricos. La historia, que sucede primero
como tragedia y luego como comedia, esta lle-
gando a su etapa superior, definida como tragi-
comedia. Quien queda afuera esta verdadera-
mente fuera de todo. Salud prepaga, educacion
en cuotas, informacion «pay per view...

Dos: Los impuestos constituyen la principal
fuente de recursos del Estado. Con esos
fondos el Estado provee salud, educacion y
seguridad a los ciudadanos. Pero los ciuda-
danos parecen no estar conformes con la
calidad de prestacion de esos servicios
por parte del Estado, por lo cual recurren a
salud, educacion y seguridad privadas.
Esta es una de las grandes ventajas del libre
mercado. Hay, cierto es, algunos ciudada-
nos que carecen de los recursos necesarios
para acceder a esa oferta privada de ser-
vicios basicos imprescindibles. Bueno,

el mercado no puede hacerlo todo.

Esa es la funcion del Estado. O de lo que
quedade él.

Tres: K abrid su oficina hace pocos dias. K es diserador
grdfico, estudio en la usa. Ademds tiene experiencia:
hizo pasantias en una importante agencia publicitaria
y enun diario lider, en la seccion deportiva. A K le
gusta hacer las cosas bien. Siempre dice que no

se puede ser honrado si no es a dos puntas. Por eso se
inscribio, hace los aportes y paga impuestos. Pero
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fodavia no consiqguio ningin comitente. Hoy a la tarde
le cayd uno, un tipo que tiene una fdbrica de chacina-
dos y no muy buena fama.

Uno: Preguntitas: ;/Quién recuerda hoy a Francis
Fukuyama (aquel que anuncio el fin de la histo
ria)? «Murieron los grandes relatos, fenecieron las
ideologras.» ;Quién disefia esta nueva sociedad?
¢A quién consultaron? Yo quiero ver los bocetos.
¢A quién debemos reclamar?

Dos: Los medios reaccionaron con fiereza
ante la pretension del Congreso de exten-
derelva a latelevision abiertay por cable
y a las publicaciones periodicas. D&pués
de trasnochadas pero trascendentes tran-
sacciones, el proyecto se limité a la televi-
sion por cable y a las revistas. Se salvaron
los mas poderosos: la television abierta

y los diarios. En el medio, algunos medios
apelaron a espacios pagos en [sus y de
otros) medios: solicitadas con abundante
centimetraje cuestionando la aplicacion
del va y asegurando que dicha medida
«atenta contra la libertad de prensa».

Tres: Cuando estudiaba, K solia discutir la dimension
social del diserio y la responsabilidad ética del profe-
sional de comunicacion visual. Mejorar la vida de la
gente, decia K, es parte de la funcion de quien diseria
comunicaciones visuales.

El tipo que cayé hay, fabrica chacinados. Es medio
«trucho: le dio los datos para las etiquetas que K ten-
drd que disenar, pero entre esos datos no estdn los
nimeros de RNE, RNPA y fodo eso.

Uno: El disefio obtuvo reconocimiento como
actividad profesional recién en la posguerra
europea. Cuando el mercado descubrio que el
disefo operaba sobre su producto generando
su valor agregado, surgié clara y nitida el area
profesional del disefiador. Vinculado a la publi-
cidad y al consumo, el disefio logro autonomia y
reconocimiento material. De ahi la (mala) con-
ciencia de muchos profesionales de la co-
municacion visual. Norberto Chaves, disenador
argentino radicado en Barcelona, afirma que
sus utopias no pasan por su actividad laboral.
«Mi utopia es social y en lo que respecta al
disefio, lo anico que prevé es su desaparicion.»

Dos: Pero la existencia social condiciona la
concienciasocial. Cuando el avance del
proyecto fue inevitable, las solicitadas de
los damnificados cambiaron el discurso.
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La aaer [Editores de Revistas), por ejemplo,
paso de acusar al iva de atentar contra la li-
bertad de prensa a asegurar que «gravar con
elva alasrevistas y no a los diarios es una
injusticia». Y remata con «no a la discrimi-
nacién», apelando a que «no todes somos
iguales ante la ley». De la defensa de

la libertad de expresion a «si yo pago, que
paguen todos».

Tres: ¢Quién diseia a quien? £l disenador de comu-
nicaciones visuales es parte de una realidad que lo
condiciona en varios sentidos, pero sobre todo lo obli-
ga a aprender marketing, psicologia empresaria y rela-
ciones diplomaticas. La [mala) conciencia del disefa-
dor puede llevarlo a lugares insospechados. Incluso a
escribir en Canadd un libro sobre una ambiciosa anche
exitosa camparia de educacion vial que se edite en la
Argentina. También a presentar esa campaiia como

un ejemplo de lo que el diserio puede hacer para mejo-
rar la vida de la gente. Mird vos. Ingenuidad culposa,
mala conciencia postmarketinera

Uno: La dureza de Chaves no es caprichosa: una
sociedad formada por seres libres e iguales, sin
explotacion ni necesidades basicas insatisfechas,
haria innecesaria la existencia de muchas de

las actuales estructuras. En una sociedad con libre
acceso a los bienes materiales y espirituales

no hay que convencer a nadie de comprar este o
aquel producto. No hay marketing. Ni publicidad.
No hay que enganar a nadie.

Dos: Si extender el va a los medios de pren-
sa es atentar contra la libertad de expre-
sion, fi®hay duda de que estamos sonados:
desde que se invento ese impuesto [que
entonces era del 12%)], el propio Estado
viene atentando contra la salud, la alimen-
tacion y el bienestar de los argentinos.

Agradecemos a Viviana
Garcia, Valeria Salazar,
Matias Poncio, Maria
Gertrudis Schnitzler,
Horacio Lardies y Ricardo
Reza por los calidos y
alentadores mensajes
recibidos a través de nues-
tro e-mail y site.

Tres: K no piensa perder a su comitente. Tampoco va a
andar pidiéndole a cada uno un andlisis de orina

para decidir si toma el trabajo. La fmala) conciencia se
calma de otras maneras, mds sutiles e incluso mds prdcti-
cas. Un dfiche sobre el hambre en Africa. Un corto pu-
blicitario contra la violencia en el futbol. Incluse pueden
mandarse a algin concurso de disefio y ganar buena
plata. K advierte que, en la prdctica, la teoria es diferente.

Y final: £l pesimisme filosofico es una linea de pensa
miento que parte de la conviccidn de que, si se espera lo
suficiente, todas las historias terminan mal. Porque

allg, al final de todo, estd la muerte. Pero la mayoria de
los pesimistas filoséficos son tipos mds bien afables y
con sentido del humor. Saben que el secreto es lo que se
haga en el medio, no el premio o castigo de un después
que no creen que llegue.

Provincia de Enfre Rios, 10 de septiembre.

Américo Schvartzman

Disenador grafico, sin titulo pero en ejercicio.
Profesar de filosofia, con titulo pero en retiro
voluntario.
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Witcel sa celebrd el primer concurso de
calidad entre disefiadores e impresores
de todo el pais

Participaron ms de frescientas piezas disenadas e
impresas entre el 1 de enero de 1997 y el 23 de octubre
de 1998, las cuales debian haber sido realizadas,

por lo menos en un veinfe por ciento, con papeles de las
lineas Witcel

Se establecieron dos cateqorias: una que abarco las
plezas comerciales, tales como folletos, catalogos,
marketing directo, mentes, piezas corporeas, efcétera;
Jy otra que reunid foda lo relacionado con la imagen
corporativa de las empresas, como papel mem

brete, memorias y balances, carpetas de presentacion,
efcétera.

E Jurado de diseno estuvo integrado por Rubén Fontana,
Huge Grieben, Fnrique Longinotti, Luis Sarale

y Daniel Wolcowicz y el jurado de impresion, por lgnacio
Gaglianone, Miguel Mateu y Roberto Meisegeier.,

Premios
Witcel

Primer premio

Categoria a: Diego Heras

Categoria ax: Palero Impresores
Categoria b: Tholen Kunst
Categoria b1: Mc Graw Ediciones sRL

Menciones regionales

Centro-Norte

Categoria a: Gerente de marketing/Biffignandi
Categoria a1: Marcelo M. Gonzdlez
Qeste-Sur

Categoria a: Palero Impresores

Categoria ax: Palero Impresores

Menciones especiales

Zurbardn, Scherman Veraldi, Gabriela Mazza, Sergio

Pérez Ferndndez y Octavio Martino

Marcelo M. Gonzdlez, Eduardo Tristdn, Talleres

Grdficos Universal srv, Latin Grdfica, José M. De

Marco, Akian Grdfica Editora, Grdfica Lumen; PMD ‘
Pavesi/Mucciarelll Diserio y Fabidn Carrere; Pablo |
Valero Ginesta y Miguel Javier Lafuente

cuarenta y cinco
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Antigua tradicion
en Buenos Aires
en el exterior.

La Universidad de Bologna ha abier-
to en Buenos Aires su primera sede

Creada en 1088, es la mas antigua
del mundo y posee un altisimo nivel cultural y cientifico en
la docencia y la investigacion. Su historia esta marcada por
descubrimientos cientificos fundamentales para la medi-
cina y la fisica, y por los grandes progresos en el derecho, las

artes y las letras

Entre sus huéspedes ilustres se encuentran Thomas Becket,
Dante Alighieri, Francesco Petrarca,
Erasmo de Rotterdam, Copérnico,

enfre otros.

Hoy la Universidad cuenta con un

cuerpo académico de gran nivel, que
incluye a protagonistas como Umberto
Eco, quien visitara la Argentina con
motivo de la apertura de esta casa de

Diseiio Los Departamentos de
y Ciencias  Antropologia, Psicolo-
Sociales  gia Sociologia

y Arte y Diserio de la
Universidad de Alberta, Canadd, orga-
nizaron un congreso sobre el diseiio y
las ciencias sociales, que fratd de respon-
der a las necesidades actuales que giran
alrededor del discurso del entorno.
Competencia profesional y disciplinaria,
ampliacion de las concepciones existen-
fes, interiorizacion de las formas interdis-
ciplinarias que posibilitan un acer-
camiento al andlisis de la vida contem-
pordnea, tanto en la observacicn de
las realidades existentes como en los pro-
cesos de produccion del mundo artificial,

fueron las problematicas principales

en torno a las cuales se articuld este
encueniro.

Para mayor informacion, contactarse

con el Departamento de Arte y Diserio de
la Universidad de Alberta.

Jorge Frascara

Diseno y Ciencias Sociales
Departamento de Arte y Disefio
Universidad.de Alberta
Edmonton, Alberta T6G 2Cg
Canada

Tel. 1 403 492 3261

Fax 1 403 492 7870 e

Rodriguez Pefia 1778
1021, Buenos Aires
Argentina

Tel. [541) 814 5763

Fax (541) 812 8628
info@uniboal.com.ar
http://www.uniboal.com.ar

Primer El Museo Nacional
Encuentro de  deBellas Artes y la
Multimedios  empresa interme-

dios organizaron
el Primer Encuentro de Multimedios, los
dias 30 y 31 de octubre.

Participaron los creativos y realizadores
de la imagen corporativa de los canales
de television América, Telefé y Canal 13.
Exhibieron piezas audiovisuales de
calidad reconocida internacionalmente,
expusieron metodologias de frabajo y
aplicaciones tecnologicas.

Se hablé del proceso creativo, del pro-
ceso técnico, del discurso de la imagen
y los medios de comunicacion de masas,
del diserio de sonido.

Tambieén se llevé a cabo una mesa
redonda sobre el proceso creativo

cuarenta y seis

estudios en Buenos Aires.

Por la complejidad de los temas
tratados y el alto nivel de ensefanza
los seminarios y cursos dictados son
particularmente apropiados para
graduados y estudiantes de posgrado

y comunicacional en la imagen corpo-
rativa y un foro de representantes de
la Carrera de Diseno Grdfico de la uea,
coordinada por Enrique Longinotti,

que profundizé en la problemdtica de
los multimedios en la formaciondel
disenador grdfico.

Profesionales, docentes, analistas de
estética y de la comunicacion de masas
aportaron un espacio para debatir
sobre el rdpido y creciente fenémeno
de la actualizacion de la imagen.
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Disefio y nuevas  Las tecnologias digitales y de
tecnologias telecomunicaciones estan abrien-
do paso a experiencias estéticas
sin precedentes.
En las dltimas décadas estos nuevos medios han
ocasionado un profundo impacto en el diseiio, y sus
perspectivas en el futuro son considerables.
Esto ha llevado a |a creacion del mecap [Media Centre
d'Art i Disseny), un centro orientado a la investigacion,
produccion y apoyo de las practicas creativas que
emplean medios infograficos, audiovisuales, telemati-
cos y de hipermedios.
Entre sus actividades se encuentran la edicién de publi-
caciones dedicadas a temas relacionados con el arte,
la cultura y las nuevas tecnologias; la crea-
cién de un laboratorio experimental de
medios; la concesion de becas de
investigacion, de formacion
y de docencia; la organizacion de
seminarios, talleres y cursos;
el establecimiento de acuerdos
de colaboracion e intercam-
bios internacionales y la puesta
en marcha de un site en laWeb.

MECAD
Avenida Marqués de Comillas 79-83
08202, Sabadell

Barcelona, Espana

Tel. (34) 93 745 70 40

Fax (34) 93 726 8183
info@mecad.org

http:/fwww.mecad.org
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inForma

ITC Dyadis~

Book w/sc, Book lalic, Medium w/sc, Medium ltalic, Bold w/sc, Bold Italic

Nuevos  Lairc (International Typeface Corporation) ha abcdefghijklmnopqrstuvwxyz61234567890 ¢SEEY Cktétstsl
tipos lanzado al mercado un paquete de nuevas ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ W 50 Th,
fuentes. Entre ellas cabe destacar la irc Dyadis, ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWXYZ

la irc Forkbeard y la irc Luna.

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz61234567890 ¢SLEY REéLSIS]

La tipografia irc Dyadis es una familia de texto que puede ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

ubicarse formalmente entre los tipos con serif y los sin serif

Su nombre deriva del latin dyas, que significa dualidad, forma

binaria.

Representa la legibilidad y la elegancia del estilo con serify ITC Forkbeard™

la simplicidad del sin serif. YL e
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz &1234567890¢$£E€¥

La fuente itc Forkbeard, que también puede ser llamada ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

«uncial industrial», fue creada por el disenador britanico

Michael Gils. abcdefghijklmnopgrstuvwxyz &1234567890¢3£€¥

Para hacerla mas practica para las necesidades tipograficas

modernas, Gills disené un grupo de maytsculas y los RBCD EFEHUKLMN UPQRSTUV].UXYZ
nameros de caja alta.

Esta fuente es basicamente monolineal, con algunos toques

geométricos. Su aspecto condensado es lo que le da un fook ITC Luna™
contemporaneo Regular & Bold

abcdefghiiklmnopgrstuvwxyz £&12245678904s£€¥
El alfabeto irc Luna fue disefiado por Akira Kobayashi, quien & P9 4 a0

para su creacion se inspird en el Art Deco. ABCDEFGHI l HU\\N OPQ_RSTUV\K/XYZ

Los fuertes contrastes entre los diferentes trazos, especial- 0 o T 3 ) ) .
e version okl e otbwgrinin foee espiminde b abcdefghijklmnopqrstuvwxyz £1234567890¢sE€Y

década del ‘3o. ABCDEFGHIJKIMNOPQRSTUVWXYZ

Por los derechos  En 1996, el diseiiador Chaz Maviyane Davies disefi6 una *
humanos serie de pésteres en formato A1 basados en doce )
articulos de la Declaracion Universal de los Derechos

Humanos de las Naciones Unidas. =
¥ Estas piezas fueron distribuidas en forma gratuita a grupos, entidades, escue-

las, instituciones sociales y galerias y a todos aquellos que pudieran contribuir ITC Online  Lac(international

ala causa de los derechos humanos en Africa y en el resto del mundo. Typeface

Hoy pueden ser adquiridos por todas aquellas personas interesadas, siendo Corporation) anuncio, el pasado

todo lo recaudado a beneficio de Amnesty International. mes de octubre, la presentacion

Para mayor informacién, contactarse con la Secretaria Internacional de del site Uetlc Online, en donde se

Amnesty. . pueden ver las nuevas tipografias
lanzadas por la empresa, algunos

Virginia Hill de los articulos publicados en

la revista y material especialmente
escrito para esta edicion digital:
nuevas herramientas de software,
realizacion de eventos y presenta-
cion de nuevos libros acerca

de la materia.

Ademas, el sife incluye tres colum-
nas informativas: una de auto-
edicion, otra de tipografiay otra
de disefio en la Web.

Publications Program
Amnesty International

1 Easton Street, Londres
wC1X 8D)

Reino Unido

Tel. 00 44 171 413 5568
Fax 00 44 171 956 1157
vhill@amnesty.org
http://www.maviyane.co.zw
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DG: 105
Bajo presupuesto,  El mercado editorial argentino
altos recursos tiene productos de baja tirada, des-

tinados a un area cultural deter-
minada, con un especial cuidado en su disefio. Hay tres que
se destacan en el quiosco:

El amante Nunca nunca quisiera irme a casa
A siete anos de su aparicion, esta publicacion mensual dedi- Es una revista de poesia independiente
cada al cine decide renovar su disefio y para ello llama editadapor Gabriela Bejerman y Gary
a Luis Goldfarb, cuya experiencia editorial anterior fue la Pimiento que ya va por el nimero
revista Spinoza, un ejercicio desconstructivista editado cinco. El formato, el diserio, el papel,
por la Fundacion de Trabajadores de Edificios. Comienza por los colores y las npogm@; varian
cambiar la tapa, que era siempre igual y a dos colores, y sequin la edicion. Su diseriador, Exequiel
ahora es siempre distintay a cinco colores (un amarillo fluo- Klopman, trabaja estrechamente con
rescente es el quinto en cuestion). El logo siempre cambia de ellos, leyendo siempre el poema que
forma, tamano y ubicacion, al tiempo que coquetea con una disena para sintonizar el ritmo

estrella que tiene el mismo compartamiento. Los encuadres que el texta le dicte. En los tres primeros
de las fotos son bizarros, |a puesta tipografica rompe con nameros reinaban los comics baratos,
grillas y sistemas, y hay una recuperacion de las miscelaneas las manchas de tinta y las virietas

y las estampillas de correo pago. El interior imprime a un varias, el nimero cuatro estd ilustrado
color y tiene un diseno sobrio y ajustado, pero Goldfarb con fotos de camarin y cosmeéticos y
promete llevarlo hacia una puesta donde la foto interactie mas aséptico fondo blanco, y el cinco parte
con el texto a toda velocidad hacia la abstraccion

[uturista «sudaca», con ilustraciones

de artistas (Gravinese, Linder, Laguna.
Los puntos de venta también hablan de
su estilo: la galeria Bond Street fropa
super joven, Cds, tatuajes y skaters| y la
Facultad de Filosofia y Letras.

Fred Astaire: ia magia de sus bailes

[ Eipe

Tiempo de danza

Como su nembre lo indica, todas las expresiones
del baile convergen en esta publicacion bimen-
sual de cuarentay ocho paginas. Con tapa a dos
colores y el interior a uno, mas un dossier con

un fondeado pantone, vende casi toda su tirada
de mil ejemplares en quioscos y librerfas,

pero principalmente por suscripcion. El amor a
la danza de su disenadora, Eugenia Peyrégne, le
permite plasmar con mayor sintonia el texto
editado por Laura Falcoff. El resultado es terso y
elegante como un ballet clasico. Su estudio se
ocupa desde el scan de las fotos hasta la super-
visién de imprenta, y ya van por el tercer nimero
de su gestion de disefio.
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No uno parecido.

Con la Nueva Gama Creator tendra la mas completa variedad de

papeles estucados de alta calidad, con diferencia. Torraspapel le

@ Grupo Yantomo

ofrece todas las soluciones con su nueva gama Creator de papeles
estucados brillantes, mates y semimates.
Star tricapa brillante, Silk tricapa semimate, Gloss bicapa brillante

y Matt bicapa mate; todos los papeles estucados que

solo un especialista como Torraspapel le puede
ofrecer. Si creia conocernos, a partir de ahora lo

volveremos a sorprender.

TORRAS PAPEL = DISTRIBUIDOR OFICIAL

7=

| Diaz Colodrero 3127/35 # 1431 Buenos Aires ® A
La mas completa en papeles estucados, con diferencia Tel.: 01-545-2225 (lineas rotativas) ® Fax: 01-
b 5 )

7

B — -





