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La revista tipoGrdfica
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de diserio con el fin de apoyar a distin-
tas instituciones que, a su entender, desarrollan actividades
para el bien comiin. etivo particular (IR ezial]
anual de Diseito, estd organizado para disesiar afiches cuyo contenido apoye, promueva y
difunda las actividades de Greenpeace en el mundo. ¥ Podran participar
individualmente o en equipo todos los jovenes de hasta 30 asios de edad. [SETIRIMER L 05 afiches
deberdn transmitir los objetivos de las camparias gue Greenpeace desarrolla en el mundo,
tentendo los participantes la opcion de elegir sobre cual de estos temas prefieren trabajar. A manera de cono-
cimiento general, desarrollamos brevemente cada uno de ellos: Téxicos: Greenpeace se opone al transporte,
vertido, incineracién y, sobre todo, a la produccién de sustancias toxicas. Estos venenos representan
una de las formas mas extendidas de contaminacion afectando todos los aspectos del medio ambiente y produciendo
cancer y defectos de nacimiento en animales y seres humanos. & Ecologia oceanica: es sabido que los desechos
cloacales, efluentes toxicos y nucleares no desaparecen al tirarlos al mar. Los océanos no son infinitos. Greenpeace lucha
para proteger el medio marino, los seres que lo habitan y las pobla-
ciones costeras, de la contaminacion y sobreexplotacién de los mares. 8-
Nuclear-Desarme: debido al peligro que representa la tecnologia nuclear para la
supervivencia de |os seres vivos y del planeta mismo, Greenpeace
aspira a un mundo desnuclearizado, oponiéndose a la energia y armamento
nuclear y a sus desechos 8 Atmoésfera-Energia: la atmosfera ilustra
claramente como cuidamos nuestro planeta. Greenpeace exige
reducciones en la produccion y dispersion de contaminantes, promueve
tecnologias para la eficacia y conservacion de energia y, exige el
desarrollo de alternativas energéticas renovables que no dependan de
combustibles fésiles 28 Antartida: el Gltimo continente virgen
se ve amenazado por los grandes intereses de las companias petroleras.
Greenpeace propone un estatuto de «conservacion permanente»
para que la Antartida quede protegida de toda explotacion
minera y de otras actividades destructivas para el medio ambiente.:8-
Selvas tropicales: Greenpeace busca mecanismos para impedir
la destruccion indiscriminada de las selvas tropicales, que
causa una tragica pérdida de diversidad biolégica, la marginacién y
pauperizacion de la mayoria de sus habitantes y un peligroso
aumento de los niveles de dioxido de carbono. :a 5: existieran
dudas acerca de los objetivos de las camparias podran hacerse
consultas en Greenpeace en el horario de 10 a 18.
Cada proyecto presentado deberd cumplir con los siguientes requisttos:
I. Estar montado en un carton rigido de 50 x 70 cm vertical.
1I. La técnica a utilizar es libre, sin limitactones en el uso de colores.
II1. Deberd aparecer, en tamario y color a consideracion del participante,
el logotipo de Greenpeace que acompasia a estas bases. 1V, Deberd
figurar, en tamasio reducido, la frase « Concurso revista tipoGrafica
en funcion social, 1992 V. Debera incluirse una frase que

apoye a la tematica elegida. VI. En el dorso de cada proyecto se e r

deberd escribir en letra tipo imprenta manuscrita un sewdonimo que 1 co n c u rs
servird como identificacion. Dicho seudonimo estard tambien
manuscrito en el frente de un sobre cevrado (que se entregard junto con
el proyecto) en cuyo interior deberan figurar en una hoja blanca los

siguientes datos: a. Senddnimo del participante. b. Nombre y apellido n

delllos participantes. c. Tipo y niimero de documento de identidad.
d. Direccion y teléfono. VII. Podra incluirse cuando se considere

conveniente, una memoria descriptiva y/o fundamentacion, escrita a -
magquina sobre hoja blanca, de no mas de media carilla. |[TEREYE!
jurado estard integrado por: Rubén Fontana director de la revista ™

tipoGrafica. Guillermo Gonzalez Ruiz, profesor de la Carrera de Disesio
Grifico de la FADU. Ronald Shakespear, destacado disenador grifico del medio.
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Stlvia Fernandez, miembro del cuerpo de jurados de la ApG Buenos
Aires. Un miembro votado por los participantes en el momento de entregar

Sus proyectos, Eleg[du de una lista de 20 jovenes diseriadores. Dos miembros

Viamonte 454, 6° 122, 1053 Buenos Aires, tel. 311 6797

de Greenpeace. ¥ La resolucion del jurado es inapelable y los premios no
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podran ser declarados desiertos.:8. Curador del evento: Marcelo Sapoznik.ea:
VSRS £/ jurado otorgard los siguientes premios: Un Primer premio de § 2000 u I
y diploma. Todas las menciones especiales que se consideren.2®  Una seleccion de los

afiches serd reproducida en la revista tipoGrafica n° 19. 28 El primer premio

: i u
¥ menciones especiales tienen caracter de adquisicion, el o los antores de tales disernos,
deben ceder todos los derechos de uso sobre los mismos a Greenpeace, pudiendo ésta en conse-
cuencia utilizarlos en la forma que estime conveniente para la difusion de los propositos del

CONCUTS0. &8 El 0 105 autores df [05 PTU:)’L’(TUSFTE’WU[I{{US 35[({71 (][i/l’gd({(}j a 177'1}!{[{(’17’ IUS Orig[]](?[t') ll(’ [(15
correspondientes proyectos, dentro de los 20 dias corridos de adjudicados los premios, responsabilizindose por los reclamos de cxalquier naturaleza
que terceros pudieran hacer respecto de la originalidad de las obras. va- Si asi lo desearan, los participantes deberan hacerse cargo del seguro de los
trabajos enviados. tipoGrdfica y Greenpeace velaran por el cuidado de los mismos pero no aswmiran responsabilidad alguna por la sustraccion
o danos de cua[quier naturaleza que presente el material vecibido. e8. Greenpeace se reserva el derecho de implementacion del proyecto
ganador. Recepcion de proyectos: 1y 2 de diciembre de 1992, en Greenpeace, de 10 a 18 hovas. :&  Los concursantes que envien
en forma postal sus proyectos deberin asegurarse que éstos lleguen dentro del plazo estipulado. No se tendri en cuenta la recepcion de
proyectos fuera de término.s&  La resolucion del jurado se dard a conocer a los ganadores dentro de los 10 dias siguientes del cierre del
concurso. 28 La entrega de premios y exposicion de trabajos se llevard a cabo en un lugar y fecha a determinar que se anunciara en
tipoGrdfica n° 18. ta. Devolucion de proyectos: los trabajos no premiados ni seleccionados podran retivarse de Greenpeace a partir del 4 de
enero y hasta el 5 de febrero de 1993 (Todo trabajo no retirado en esa fecha no podra ser reclamado por los participantes)
O [&X Estas bases han sido disesiadas en la forma mas completa y explicita posible, de manera que no sea
necesaria mds informacion que la presente para participar en este concurso. Si asin asi surgiera alguna duda
por parte de los participantes, podm'n dirzgmc por escrito a tpoGrifica, « Concurso Greenpeace», hasta el dia 15
de octubre de 1992. Las respuestas seran expuestas simultaneamente en Greenpeace y en tipoGrafica y
plublicadas en la revista tipoGrifica del mes de noviembre. t8&  La simple participacion
en el concurso implica la aceptacion de las presentes bases.
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Una television alternativa

Carlos Trilnik
e

Durante el mes de junio se pre-
sentd, en las salas del segundo
piso de la Fundacién Banco
Patricios, una muestra de los
trabajos del artista plastico

y cineasta, Jaime Davidovich.

Desde 1963, reside en Nueva
York. Es uno de los pioneros
en el uso de la tecnologia de vi-
deo aplicada a la creacién;
también ha trabajado sobre el
tema de la television como me-
dioalternativo de comunicacion.

En 1970, con el apoyo del
Instituto de Arte Contempora-
neo de Akron, realizd su primer
trabajo sobre cinta («Camina»)
y la primera instalacion en la
que incorpora el video como
medio artistico-expresivo.

Enellibro «Entornoalvideo»,
editado por Gustavo Gili, se
resefian sus trabajos «Basebord»
y «3 Mercer Streety, junto
con las obras de Paik, Campus,
Kubota, Rosenbach y otros
precursores.

En estos dos videos,
Davidovich aporta su experien-
cia plastica y pictorica exploran-
do dos ambientes en tiempo
real y mediante un paneo circu-
lar permanente realizado por
un equipo de video portatil blan-
€0y negro de cinta abierta de
20" de duracion. En «Basebords
el paneo es casi abstracto,
mientras que en «3 Mercer
Street» incorpora la performan-
ce como factor sorpresa.

La aparicién de la tecnolo-
gia electronica en el campo
de las vanguardias artisticas de
los afios ‘60 y ‘70 generd la in-
vestigacion sobre las variantes
de tiempo y espacio y se trasla-
d6 a los medios masivos de co-
municacién. En 1976, se cred
una organizacion abierta
que agrup6 a las productoras
de video y a algunos artistas,
con el objetivo de iniciar una
programacion regular en la TV
por cable. Davidovich fue su
fundador y director. A partir de
1978 desempeni6 el cargo de
productor ejecutivo de los pro-
gramas «Soho Television» y
hasta 1983 fue el director del
Artists Television Network, aso-
ciacion que en 1978 comienza
a emitir un programa dedicado
al arte y a la experimentacién
televisiva

En esta muestra que realizd
en Buenos Aires presentd la
video-instalacion «Los pueblos
quieren saber de qué se trata,
un tétem de madera de tres
metros de altura que contiene
una pila de diarios junto con
un monitor que emite image-
nes «close up» de rotativas
y flashes de noticieros de tele-

vision que actdan subliminal-
mente. Esta obra forma parte
del proyecto «Fuerzas», que
comenz6 en 1991 con la
presentacion de la muestra
«Fuerzas-Farzas» en la galeria
Exit-Art, de Nueva York, que
exhibia siete pinturas de gran
tamano ilustrando temas como
la masificacion cultural, la satu-
racion, la velocidad, la ecologia
y la globalizacion del mundo,
cada una de ellas acompanada
por un monitor de video.

En estos videos, Davidovich
combina imagenes de calles,
gente, autopistas y shopping
centers de distintas partes
del mundo como Tokio, Buenos
Aires, Nueva York y Parfs, pero
registrados de modo tal que no
pueden distinguirse rasgos lo-
cales. El mismo efecto produce
la muestra que presento en
Buenos Aires, donde la repre-
sentacion del intenso y perma-
nente flujo informativo se
traduce, segun el autor, «en
una reduccion extrema de la
informacions»

Frente a la pregunta de si
5 posible una television cultu-
ral, Davidovich respondi6 que
este medio de comunicacion es
una empresa comercial a la
que no tiene por qué interesar-
le transmitir eventos culturales
y artisticos; ejemplifica su
argumentacion diciendo que
seria como pedirle a un diario
como «Clarin» que publicara
reproducciones de arte en vez
de noticias.

Por otro lado, anticip6 algu-
nos cambios en la TV del futuro.
Si durante los afios ‘70 y “80 el
surgimienta de los canales
por cable y la optimizacion de
las emisiones satelitales posibi-
lité —por disponer de mas
canales de emision- el acceso
de los artistas a la television, la
nueva transformacion que se
produce con la implementacién
de fibras Gpticas para transmi-
siones de television por via
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telefonica significard un nuevo
aumento en la cantidad de ca-
nales de transmision que, de
este modo, ascenderan a mas
de cien. No se podra hablar
mas de canales monapalicos,
ya que todos pasaran a la cate-
goria de alternativos permitien-
do la emision permanente de
un canal modelo «Soho TV»

Durante la conferencia ofre-
cida en la Fundacién Banco
Patricios, Davidovich explicd
algunas de sus técnicas de tra-
bajo y proyectd una serie
de diapositivas y videos, entre
ellos la grabacion de un pro-
grama de televisién por cable
en el cual se experimenta un
sistema interactivo a traves
del cual el espectador, median-
te un dircuito de control remo-
to adosado, participa de la
direccion de las camaras del
programa.

La mayor parte de su traba-
jo apunta a denunciar la conta-
minacion informativa unidi-
reccional, pero al mismo tiem-
po intenta buscar nuevas
alternativas artisticas y comuni-
cacionales.

Davidovich trajo a Buenos
Aires una copia del «Manifiesto
televisivo del movimiento
espacial», documento que an-
tecede a todo lo escrito sobre
la historia del video y que
fue filmado, en 1952, por una
serie de artistas entre los cuales
se encontraba Lucio Fontana,
quien lo difundié en ltalia en el
curso de ese mismo ano.

Este manifiesto, junto con
las obras de David Lamelas y
Marta Minujin en los afios ‘60,
los proyectos del mismo
Davidovich en los anos ‘70 y las
obras posteriormente realiza-
das por el Cayc constituyen los
origenes de |a videografia ar-
gentina, la cual habria que reu-
nir en una muestra organica
para presentar al publico la his-
toria de la produccion de video
actual.

Video de Jaime
Davidavich

«los pueblos
quieren saber de
qué se tratas
1992
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La apatia de la impotencia

Silvia Fernandez
e

La universidad publica argenti-
na, siempre contradictoria, no
debate (tampoco la sociedad),
pero si se debate entre su iden-
tidad y el presente.

Nuestra universidad, encar-
gada de la formacién humana
y profesional, transit6 el pasa-
do enriqueciendo su sensibifi-
dad con la dindmica social
argentina. Nada le fue indife-
rente. Su interpretacion de
los acontecimientos se contex-
tualizaba en conceptos integra-
les y humanistas generando,
en |a poblacién universitaria,
una amplitud ideoldgica critica
que algunas veces sirvié para
promover fundamentalismos,
pero muchas otras, para exaltar
los principios de busqueda in-
telectual, entendimiento, igual-
dad, libertad, respeto y solidari-
dad, Sobre la base de estos
ideales forjé su identidad.

En su propia historia se re-
fleja que no es monocrénica,
que los procesos reflexivos que
propone nunca son lineales.

No es rapida y eficaz, es lenta,
probablemente inteligente y
escéptica o, para decirlo de
otro modo, esta dotada de un
optimismo controlado. Sabe
demasiado de la vida, quiza
por esa obsesiva busqueda de
armonla en las pasiones que la
habitan.

Su modelo es mas dionisiaco
que apolineo, s6lo sabe que
quiere avanzar sobre lo descono-
cido y se desentiende de las |-
neas de perfeccion establecidas.

Hubo periodos en que se la
admiré con respeto y dignidad
a pesar de que siempre encon-
tré oposiciones exaltadas.

Actualmente se la ve, una
vez mas, en el limite, econémi-
camente afixiada, cuestionada
por la sociedad tanto desde
adentro como desde afuera,
revisada estadisticamente y, lo
que es peor, considerada como
anacrénica por el gobierno
nacional.

Una vez mas agoniza. So-
brepasados ciertos limites ya
no se podra retroceder, mien-
tras tanto sus actuales autori-
dades estan comprometidas en
un firme proceso de revision y
adaptacion tratando de encarar
el futuro porque el presente
es demasiado inmediato. En es-
tas horas decisivas en las cuales
se juega su futuro no cuenta
con una participacion activa de
la comunidad universitaria.

Se le exige redimensiona-
miento, cambio en su sistema
de ingresos econoémicos y
adaptacion al sistema producti-
vo. Se la compara con sistemas

educativos mas eficientes, rapi-
dos y satisfactorios, mas adap-
tados al capitalismo del primer
mundo, donde la universidad
estd organizada para atender
las demandas de la produccién
y de la administracion publica
modernizada, estrechamente
vinculadas con la economia.
En estas sociedades el tiempo
y el dinero son los principios
de organizacién dominantes.
Bajo estos parametros
nuestra universidad no debe
ser comparada porgue no com-
parte este modelo, ni el con-
cepto del tiempo, ni los fines.
Por lo tanto, serfa torpe,
prepotente e ignorante impo-
ner esta disyuntiva porque la
universidad argentina es in-
comparable con estos sistemas,
dado el compromiso histérico
que siempre asumio, vibrando
afectiva y sabiamente con la
lenta pero firme construccion
de la cultura de nuestro pais.
La caducidad que hoy le im-
putan nada tiene que ver con
la dignidad y el respeto que co-
mo institucién publica se mere-
ce. La universidad argentina
esta demasiado comprometida
con nuestra propia historia y
no es bueno renegar, triunfalis-
tas, de nuestros origenes.
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Domind en la
autopista

Susana Boscaro
e

Pierre Bernard, director de
L"atelier de Création Graphique-
Grapus, acaba de implementar,
bajo la direccion de la arquitec-
ta y consultora Anne Astorg,
una nuéva senalizacion turistica
para la autopista francesa
Rédano-Alpes.

Desde la sefializacion turis-
tica realizada en los afios ‘70
por Jean Widmer no se habfan
registrado otras propuestas
novedosas. En este sistema, los
pictogramas y los textos se
encontraban separados en pa-
neles a una distancia de 300
metros.

Actualmente, la reglamen-
tacién ha cambiado y se ha
optado por una informacién
integrada, es decir, una lectura
conjunta de texto e imagen.

Esto permitio a Pierre Bernard
innovar y experimentar a partir
de un concepto diferente: las
piezas rectangulares de
un dominé que miden 6,30 m
de alto por 3,15 m de ancho.

El pano rectangular se divide
en dos cuadrados iguales, uno
destinado al texto (tipografia
Frutiger blanca sobre fondo os-
curo) y otro a la imagen.

En este proyecto el trata-
miento de la imagen se susten-
ta en lo plastico como material
poético y sensible que se
refiere al texto indirectamente.
Las tomas aéreas y los juegos
de textura producen dos nive~
les diferentes de lectura: de
lejos el efecto es fotografico y
de cerca grafico. Por otro lado,
el formato de los paneles y
su emplazamiento dinamizan el
sistema en su conjunto,

«Actualmente el hombre se
nutre con informacion e image-
nes multiples. Su cultura
visual y su sensibilidad estética
han cambiado y evolucionado.
Por lo tanto, decidimos reem-
plazar la pictografia de los afios
‘70 por imagenes mas sensibles
y menos descriptivas», reflexio-
na Pierre Bernard,
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Araiiazos en el prestigio

de la Bauhaus

Camilla Blechen
——

¢Hasta qué punto eran corrup-
tibles los defensores de la
modernidad a la «Bauhaus»,
de amplio espectro estilistico,
cuando el Tercer Reich acabo
su escuela de arte reformado-
ra, fundada en 19197 Esta
pregunta taby fue el centro de
un coloquio celebrado en el
Archivo de la «Bauhaus» en
Berlin. En el encuentro que se
lievé a cabo en el Museo de
Arquitectura de la Universidad
Técnica de Munich, se desen-
cadenaron un sinndmero de
controvertidas discusiones en-
tre |os expertos. Aungue la
mayorla de los cinco ponentes
tuvieron que prometer al audi-
torio que expondrian su tema
concreto una segunda vez

y de manera mas profunda, se
dieron a conocer detalles que
deberén ser tratados en un
debate —todavia no realizado-
entre los historiadores del arte
sobre las raices, las consecuen-
cias y las repercuciones de la
iconoclastia nacionalsocialista,
Aungque quedé daro que uno
de los capitulos mas importan-
tes de la historia reciente del
arte aleman ha de ser, necesa-
riamente, sometido a revisién,
el foro berlinés renuncio a ve-
redictos farisaicos tanto como
a una ostentosa exculpacion,

Pero ni un sélo miembro de
la Bauhaus se ha pasado al
bando enemigo a banderas des-
plegadas. La mayorfa de sus
maestros eligié la inmigracion
exterior y una parte mas redu-
cida la interior. Reina incerti-
dumbre acerca de la suerte de
los alumnos, a quienes su
proveniencia de |a academia
modelo, estigmatizada de
«bolchevismo eultural», dificul-
taba o incluso blogueaba total-
mente el éxito profesional,

Los mas duramente afecta-
dos fueron los pintores, los es-
cultores y los arquitectos,
mientras que los disefiadores y
fotégrafos consiguieron con
mayor facilidad internalizar
o ignorar |as maximas politico-
culturales de los nacional-
socialistas.

Como la adhesion a lo «na-
cionalpopular» no implicaba
sin mas un programa estético
definido, el «Werkbund»
—absorbido ideolégica y organi-
zativamente por los nazis—
obtuve la oportunidad de pro-
poner una «buena forma»
de valor intemporal para los
objetos de uso diario.

En 1933, en Halle an der
Saale, fueron removidos de sus
puestos todos los docentes de
la Escuela de Artes y Oficios

con sede en el palacio de
Giebichstein que provenian de
la Bauhaus de Weimar, entre
ellos Gerhard Marcks, Margue-
rite Friedlander y Franz Rudolf
Wildenhain. En 1937 todo el
cuerpo docente que permane-
cia en servicio se adhirid, masi-
vamente, a la NSDAP, El escul-
tor figurativo Gustav Weidanz
ensend en el «Burg» de
Giebichstein ininterrumpida-
mente desde 1916 hasta 1958,
aungue hubo periodos en
fos que faltaban los alumnos.
Segun declaraciones de testi-
gos de la-época, la «Escuela de
Maestria de la Artesania
Alemana» de Halle fue una isla
en el pardo océano nazi en la
que era posible salvarse.
Contrariamente a los pinto-
res y escultores que emigraron
o se refugiaron en la clandesti-
nidad, numerosos alumnos de
la «Bauhaus» y algunos do-
centes —hay datos concretos de
veinticinco— se pusieron al
servicio de los nazis como fot6-
grafos o reporteros fotografi-
cos. Seglin una investigacion
llevada a cabo por Rolf Sachsse,
la fotografia en la «Bauhaus»
fue, tanto técnica como estéti-
camente, muy por detras del
desarrollo general, las relacio-
nes con la corriente llamada
«Neus Sehen» (Nueva forma
de ver) fueron puramente mar-
ginales. Herbert Bayer, el inge-
nioso tipografo de Weimar y
Dessau, sobrevivid al fatal cam-
bio de los tiempos en Berlin di-
rigiendo el «studio dorland».
En agosto de 1938 abandond
la sservil y mendaz» Alemania,
CON su «vergonzosa politica
racials, para dar vida, junto
con Walter Gropius, a la gran
exposicion retrospectiva sobre
la «Bauhaus» en el Museo de
Arte Moderno de Nueva York.
Elfundadordela «Bauhaus»,
por su parte, se comporto
en forma extranamente ambi-
valente ante |a toma del poder
por parte de Hitler. Como ha
expuesto Winfried Nerdinger,
Walter Gropius esperaba, en
1933, una «implantacién del
arte moderno segun el modelo
italiano» . Realizé planosy pro-
yectos para plantas industriales
en Prusia Oriental y en la pri-
mavera de 1934 participd
en LN concurso convocado por
la organizacion nazi «Kraft dur-
ch Freude» (fuerza por medio
de la alegria), para levantar una
«Casa de trabajo alemans.
Cuando estuvo en Inglaterra se
mantuvo ostentosamente aleja-
do de todos los emigrantes por
que pensaba regresar, tarde o

temprano, a su pals natal.

En calidad de habiles y ex-
perimentados disefadores de
naves y pabellones para exposi-
ciones dentro de la muestra
propagandistica de trabajo
«Deutsches Volk-Deutche
Arbeit» (Pueblo aleman-Traba-
jo aleman), que se celebrd en
Berlin a comienzos del verano
de 1934, Gropius y su sucesor
en el cargo de director de la
«Bauhaus», Ludwig Mies van
der Rohe, habian sido
muy bien recibidos por los or-
ganizadores ya que poselan el
carnet de miembros de la
Cémara de Cultura del «Reich».
Doce meses mas tarde, Mies
participd activamente en un
concurso en torno al pabellén
alerman para la Exposicion
Universal de Bruselas, que el
Ministerio de Propaganda nazi
querfa ver configurado como
inequivoco «simbolo de la acti-
tud del nacionalsocialismo,
de su fuerza combativa y de su
voluntad heroica». En su con-
ferencia, Nerdinger manifesté
sus dudas sobre fa integridad
moral de un arquitecto que ha-
bria estado dispuesto a ayudar
a los contrincantes politicos
de la «Bauhaus» en la cons-
truccion de un edificio estatal
en un pais extranjero. La emi-
gracion, llevada a cabo en
1938, preservé al antiguo crea-
dor del monumento constructi-
vista en memaria de Karl
Liebknecht y Rosa Luxemburgo
de futuros'y deshonrosos in-
tentos de entrar en didlogo con
el interlocutor falso.

Mientras los arquitectos y,
sobre todo, Mies y Gropius, lo-
graron hacer una carrera en
el Nuevo Mundo, los pintores
de la «Bauhaus» que hablan
permanecido en Alemania ca-
yeron en la miseria. En su
ponencia sobre la obra tardla
de Oskar Schlemmer, que junto
al fascinante ciclo de los
«Fensterbilder» (cuadros para
ventanas) contiene también
una serie de trabajos de oca-
sién carentes de importancia,
Karin von Maur iluminé la
tragica suerte de este artista
hipersensible, a gquien los nazis
condenaron al silencio pablico
y maltrataron de la peor forma,
mas que a todos los maestros
de la «Bauhaus». Comenzaron
con la destruccién intenciona-
da de su configuracion mural
en el edificio del taller de
Weimar, clausuraron violenta-
mente |3 exposicién retrospec-
tiva de Stuttgart, lo dejaron
cesante en su puesto docente
de Berlin, enviaron sus cuadros

a los depésitos del Folkwang y
los incluyeron en la exposicion
de «Arte degenerado».

En 1940, la Fabrica de La-
cas de Kurt Herbert, en Wup-
pertal, le ofrecié un campo de
experimentacion remunerado,
Schlemmer se habia mantenido
a si mismo y a los cuatro miem-
bros de su familia con encargos
ocasionales. Como Unica con-
cesi6n al sistema politico nazi,
al que quiza se hubiera rendido
en otras circunstancias, dada
su condicion de idealista y
de mistico, aparece, en 1934,
en el proyecto presentado al
concurso para la Sala de Honor
del Musea Alemén de Munich,
una figura luminosa idolalrada
por una enorme muchedum-
bre. Schlemmer - un artista que
alcanzo la plenitud muy pron-
to, como su colega de la
«Bauhaus» Paul Klee— muere
antes que se derrumbe el
«Tercer Reich»

En el encuentro de Berlin,
se lamenté casi undnimernente
por la deficiente calidad de las
fuentes respecto al abjeto de
investigacion «Bauhaus». Hasta
el mas reciente pasado han
desaparecido importantes do-
cumentos, otros han sido
destruidos y se han falsificacio
biografias. Con lo que ha que-
dado podra iluminarse mejor,

o al menos en parte, el capitulo
del «arte moderno de la «Bau-
haus» bajo el nacionalsocialis-
mo», que ha sido tratado ac-
tualmente y por primera vez
con algo mas de esmero. Esos
waranazos en la hermosa ima-
gen de la Bauhaus», que des-
cubri6 el anfitrion Peter Hahn
al término del cologuio, po-
drian ahondarse, pero también
ser objeto de revision y cambio.

Frankfurter
Allgemeine Zeitung
Extraido dela revista
Kuitur-Chranik n° 1,
afio 1992
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Marketing socialmente responsable

Osvaldo Gagliardo

En la actualidad, la Argentina
padece una profunda crisis

y atraviesa un periodo de gran-
des transformaciones.

Las crisis siempre han sido
etapas de grandes injusti-
cias pero también de singulares
oportunidades,

Los que sufren las injusticias
son aquellos que ven amenaza-
da su calidad de vida (consoli-
dada en la etapa historica
pre-crisis) y no consiguen ade-
cuarse a las nuevas pautas y
estilos que se van convirtiendo,
fatalmente, en hegemanicos
durante la etapa post-crisis.

En el periodo de crisis, las
oportunidades se presentan a
aquellos que por su capacidad
de respuesta (manifestada
activamente o en forma casual)
0 su cercanla con los estratos
de poder y las fuentes de deci-
sién politica, pueden anticipar-
se a los cambios y reorganizar
sus objetivos, procedimientos y
estructuras en prevision de
las nuevas condiciones que la
realidad impone para la super-
vivencia y el desarrollo de
las personas, instituciones y
empresas.

Desde un enfoque profesio-
nal y empresario podria decirse
que «las nuevas condiciones
del mercado» se rigen por la
oferta y la demanda.

La demanda se define des-
de la tipologla de un «nuevo
consumidor», es decir, un nue-
vo perfil del comprador/usuario
de bienes y servicios, Este usua-
rio es mas selectivo y esta
informado y preocupado por el
medio ambiente, la ecologia y,
también, por su «subsistencias
dentro de un determinado
estrato social.

Su comportamiento deter-
minard un nuevo estilo en
Ia publicidad que se difunde a
través de los medios de comu-
nicacion, nuevas pautas de
vida, nuevos habitos de com-
pra, Uso y CONSUMo, NUEvas
formas de evaluacion y
valoracion de servicios, nuevas
formas de interpretar la reali-
dad y de actuar sobre ella, etc.

En cuanto se refiere a la
oferta de bienes y servicios,
ésta opera a travées de condicio-
nes mds transparentes, libres y
desreguladas, aunque, por otra
parte, sean también mucho
mas dificiles y competitivas, y
requieran una creciente necesi-
dad de informacién y planifica-
cién estratégica a la hora de
tomar decisiones.

Al mismo tiempo, se impone
la necesidad de actuar con cele-
ridad y eficacia.

Nos encontramos en un perio-
do en el cual los ciudadanos
reconocen, cada vez mas, el rol
y la importancia de las empre-
sas privadas para el desarrollo
de la comunidad y, por su lado,
los profesionales del marketing
se apoyan en ellas para salir

en menor tiempo del epicentro
de la crisis.

La gente percibe de mas en
mas y con mayor claridad
las ventajas y desventajas de las
empresas privadas

Por otro lado, para poseer
un sélido conocimiento de
las tendencias de consumo, del
consumidor, de sus necesida-
des, requerimientos y expecta-
tivas hay que profundizar en la
informacion acerca de las co-
rrientes sociales, culturales e
ideolégicas de la poblacion.

De esta manera, se vuelve
mas facil generar nuevos pro-
ductos e imagenes y posiciona-
mientos adecuados y competi-
tivos que representen negocios
rentables para mejorar 3 cali-
dad de vida (menos desem-
pleo, mayor competitividad en
los mercados externos, etc.)

La funcién del marketing es
investigar, estudiar y analizar
las premisas sociales, culturales
e ideoldgicas que rigen entre
los usuarios, para, de este
modo, generar propuestas fac-
tibles y productivas que con-
templen los requerimientos, ex-
pectativas, escala de valores y
proyectos de la poblacién.

Anualmente se invierten
millones de dolares en comer=
ciales televisivos que venden
desde actitudes sociales y mo-
delos de personas, hasta roles y
vinculos y que, por lo demds,
legitiman formas de pensar y
de actuar,

Consecuentemente, repre-
sentan un aporte sociocultural
importante a través del cual se
pueden imponer valores que
enriquecen o denigran.

Los investigadores sociales
que se especializan en el area
educativa consideran que la te-
levision es uno de los mas po-
tentes agentes de socializacion.

Pareciera que este es el mo-
mento adecuado para que los
‘marketineros’ de la Argentina
asuman una posicion «social-
mente responsable», que si no
fue adoptada antes de ahora,
hayque imputarloala ignorancia.

Este desconocimiento se
debe entre otras razones, a:

la inestabilidad econdmica y la
incertidumbre empresaria,

que han generado respuestas
muy tradicionales en el manejo
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de los negocios en el mercado
local;

— el cortoplacismo resultante;

— la escasa participacién de las
disciplinas sociales y culturales
en la formacién del profesional
del marketing;

- la nacién culposa de la rentabi-
lidad;

- la nocién vergonzante del en-
foque social.

Estas razones han imposibilita-
do a los ‘marketineros’ manejar
la responsabilidad social no
sélo como pauta de vinculacién
con la comunidad sino también
como varlable en la estrategia
competitiva y, por lo tanto,
como resultado final del em-
prendimiento.

En sintesis, un marketing
ssocialmente responsable» es
beneficioso para todos, tanto a
nivel social (calidad de vida)
como también en cuanto atane
a los resultados econdmicos de
las empresas.
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Ken Cato en Buenos Aires

Monica Daverio
R e R

Ken Cato, disefiador australia-
no de reconocida trayectoria
internacional, visité nuestro
pais en el mes de junio del co-
rriente ano,

Tras haber participado en
Design Rio ~dentro del marco
de la segunda conferencia de
las Naciones Unidas sobre
Desarrollo y Medio Ambiente,
Eco '92- que se llevé a cabo en
Rio de Janeiro, permanecio
en la Argentina por unos pocos
dias, durante los cuales dicté
dos conferencias sobre disefio
en el auditorio «José Hernan-
dez» de la Universidad de
Belgrano. Tanto estas charlas
como su visita fueron organiza-
das por el estudio de disefio
Fileni, Mendiéroz & Berro Garcia.

En estas disertaciones hablo
acerca del funcionamiento de
su estudio, Cato Design Inc.
Pty. Ltd., del cual es presidente.
Las oficinas centrales estan si-
tuadas en Melbourne, pero tie-
ne anexos en Sidney, Auckland,
Perth, Singapur, Tokio, Hong
Kong, Jakarta, Kuala Lumpur,
Nueva York y Taipei. Como
complemento de sus conferen-
cias mostré gran cantidad de
trabajos, todos ellos de singular
importancia, realizados para
empresas multinacionales.

Sequn explico, trabaja con
profesionales especializados en
diferentes areas del disefio:
gréfico, industrial, arquitectoni-
<o, decoracién, moda, etc.
Todos ellos forman parte de un
gran equipo interdisciplinario
ofreciendo un senvicio integral
a sus clientes.

La caracteristica esencial
de sus disefos reside en que, a’
menudo, trasponen la condi-
cion bidimensional para
incursionar en tres y cuatro di-
mensiones, abarcando todos
los aspectos de un proyecto
v trabajando la superficie volu-
metrica tanto estética como
funcionalmente.

El campo de accion es muy

vasto y su actitud sugestiva-
mente abarcadora: considera
que el titulo que define a una
persona como disenador
gréfico es, justamente, lo que
limita su creatividad.

Es evidente que aparte de
las grandes aptitudes que
posee como disefiader, maneja
con total idoneidad cualquier
problema de management,
marketing, comercializacion,
organizacion de personal, etc.
Puede decirse que su forma-
cién es tan integral como su
trabajo.

Ken Cato se gradu6 en el
Royal Melbourne Institute of
Technology. Es fundador y pre-
sidente de la Australian Writers
& Art Directors Association;
miembro del AIGA (American
Institute of Graphic Arts), de
ICOGRADA, de la Alliance
Graphique Internationale y de
la ADG. Su trabajo ha mereci
do numerosos premios y fue
publicado en revistas especiali-
zadas, tales como: Graphis,
Idea, Novum Gebrauchsgraphik,
World Graphic Design Now. y
The View of Australia. Ha dic-
tado gran cantidad de cursos y
conferencias tanto en Australia
como en muchos paises del
resto del mundo.
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Standteria

Expo Sevilla "92 y todo lo que
ella significa: los paises del
mundo mostrando lo mejor de
si, gastando millones de dola-
res para deslumbrar a sus veci-
nos de planeta. La Republica
Argentina, por su parte, tam-
bién los gastd, pero no se sabe
en qué,

El stand argentino es de una
pobreza pocas veces vista; pa-
rece un stand de la Exposicion
Rural -arios setenta- en el que
se promociona mini-turismo.

Es realmente penoso no po-
der mostrar el verdadero
disefio argentino; hay una gran
cantidad de profesionales
que podrian haberlo hecho
mucho mejor.

En la puerta se lee: «Argen-
tina: el futuro vive agui»,
pero al entrar sélo encontra-
mos una foto destefiida de las
Cataratas, unos tristisimos
potus, un pequefio mastil con
nuestra bandera, tres monito-
res apagados y unas nifias
rubias de la zona de Martinez
vestidas ‘gaucho-style’.

A un lado se situa la tienda
de souvenirs, que ni siquiera
llega a ser kitsch.

Cuesta admitir que un pais
que proclama con eénfasis estar
superando una aguda crisis
econdmica sélo muestre como
logros efectivos los del restau-
rante de Mallmann,

Por otro lado, existen en el
pais artistas mucho mas repre-
sentativos que los que muestra
la Fundacién Pettoruti en una
de las paredes del stand.

Un consejo: si vas a Sevilla
no te sientes en esta silla. (Peli-
gro de derrumbe)

Fotos: Cecilia Alvis

Guillermo Monteleone (34)
Fotégrafo desde los 20 afios.
Comenz6 a trabajar como
asistente de fotogratia publici-
taria hasta que se independizd
instalando su propio estudio.
Toma fotos para Le Cirque

y registra a los grupos de tea-
tro Caviar y Botton Tap desde
SUS comienzos.

También tiene clientes que
se dedican a hacer musica:
Virus, Rata Blanca y Nacha
Guevara, que se entregaron a
los encantos de su lente

Realiz6 cubiertas para la re-
vista Venus, en una de ellas
podemos ver a Spinetta en
beatffica actitud rodeado de
jovenes valores del rock, y otra
con Ménica Guido envuelta,
vestida y saturada con piel de
leopardo.

Lo que mas lo reclama ac-
tualmente es la moda. Trabaja
para las marcas UFO, Soviet,
Tascani y Mango. A pesar de
que estas casas de ropa comer-
cializan productos similares,
Monteleone sabe otorgar a ca-
da toma una impronta singular.

También fue solicitado por
la revista espafiola MAN, que
comenzo a ser editada en
nuestro pais.

Tapa del nimero 4
de la revista Venus.

Foto para Mango

Andrés Bario (26)

Disenador de moda. Su interés
por el tema comenzo una se-
mana antes de presentarse en
la primera prebienal de Arte
Joven en la que propuso a un
muchacho vestido de travesti
pop. Asi logré pasar a la final y
para esa ocasion organizo

un desfile de color y descontrol
en el cual sus amigos modela-
ron |a ropa

Abandono la arquitectura
porque se sentla lejos de sus
precisiones técnicas y comenzo
a trabajar en lo suyo; esta vez
con un objetivo claro: alejarse
del show para apuntar a lo que
se denomina «el producto
ideal» ~disenos de ropa basica-.

Lector del semanario depor-
tivo «E| Grafico» en su nifez,
hoy sélo consume revistas de
moda, Su interés por el depor-
te enriquece su inspiracion
cuando crea ropa. Realiza alta
costura con la tela de las cami-
setas de los arqueros. No le in-
teresan para nada las materias
primas que se arrugan o se en-
sucian, adora el wash & wear y
sus vestidos de noche son
recomendables para las viajeras
ya que entran doblados en un
pequeno bolso.

Sus materiales preferidos
son el cuero, la goma, la cueri-
na metalizada y la lona rasada
para hacer alpargatas. También
los metales y los cierres. Su cal-
zado predilecto es la zapatilla.

Su ropa se parece, cada vez
mas, a la que imaginaron los
asesores de vestuario de «Viaje
a las estrellas»: anatémica,
elegante y con capacidad de
movimiento

Su coleccién se ha exhibido
en el Garaje Argentino, en
el Museo de Arte Moderno y
en el bar El Dorado.

Actualmente se esté abo-
cando, principalmente, a su
proyecto del «producto ideal»,
con lo cual abandonara defini-
tivamente el show.

Foto tomada en un
desfile en E Dorado.

RCRUR confexio visuall

9050000008 D00 390009 D002 E 000000 GD OO0 NOOD0%0e0 0 N0 0000 R0 0000000 000N 0000 0D GO0

Homenaje a Tomas Maldonado

Gui Bonsiepe
PR —

El 24 de abril del corriente afio
se llevé a cabo, en la Triennale
de Milan, un acto de homenaje
a Tomas Maldonado, con
motivo de cumplirse su septua-
gésimo aniversario,

Catorce personalidades que
asistieron a este encuentro
pronunciaron un discurso alusi-
vo. Ellos fueron: Michael Klar,
Augusto Morello, Giuliano
Toraldo di Francia, Francesco
Trabuco, Marco Zanuso, Giovanni
Ancheschi, Achille Castiglioni,
Vittorio Gragotti, Herbert
Lindinger, Bernd Meurer, Paolo
Rossi, Salvatore Veca, nuestro
conocido Carlos Méndez
Mosquera y el autor de esta no-
ta, del cual reproducimos su
breve y enjundiosa semblanza
dedicada a Tomas Maldonado.

..«Soy consciente de que el
homenajeado no se siente par-
ticularmente comodo de prota-
gonizar esta reunion como si
fuera un objeto de culto, pero
creo que esta permitido men-
cionar su nombre, de vez en
cuando, en esta breve exposi-
cion. Despueés de todo, no nos
reunimos para adorar a una
piedra inerte sino para rendir
tributo a la obra de una perso-
na que esta aqul presente.

Por lotanto, mi mini-laudatio
se orienta a la obra multifacéti-
ca de Maldonado, de la cual
voy a seleccionar solamente un
aspecto que, segan mi modo
de ver, constituye lo esencial
de su trabajo. Me refiero a algo
que ha influido en mi —y en mi
trabajo- durante los 24 anos
que llevo trabajando en la
periferia.

En el centro del discurso
maldoniano se encuentra la di-
mensién proyectual de fa mo-
dernidad, el binomio: proyecto
y modernidad, que son
dos conceptos intimamente li-
gados. Esta dimension se divide
en dos grandes areas. por un
lado, la modernidad como
objeto de la inteligencia proyec-
tual y, por ¢l otro, el proyecto
como rasgo dominante de
la modernidad, como constan-
te ontologica de ella.

Es dificil estimar en todo su
alcance la radicalidad de este
enfoque, que se manifiesta
tanto en la audacia de la tesis
como en el rigor de las conse-
cuencias.

Los discursos que se aproxi-
maron desde diferentes pers-
pectivas a este complejo topico
no tematizaron la dimension
proyectual.

En el coro de los discursos
el proyecto era -y fuera de
Italia lo es aun— el gran ausen-

te, cubierto por un manto de
olvido colectivo

No forma parte de las te-
maticas acreditadas en el deba-
te cultural. Como observd
Braudel, en los libros de |a his-
toria tradicional «el hombre no
come ni bebe»

Hasta el momento, en los
textos de la teoria de la accion
social no ha sido formulada la
pregunta: ;Cuales son las fuer-
zas que conforman el vasto
conjunto de los artefactos co-
municativos y materiales de la
civilizacion moderna? Aparen-
temente, son considerados
como dados y no son cuestio-
nados, como si surgieran
por un acto de magia o gracias
a una comunicacion por fax
desde las altas esferas.

Maldonado corrigi6 este pe-
cado de omision respecto del
proyecto. Con sus textos teori-
cos esta puliendo, paso a paso,
un cuerpo de argumentos
que permiten ver el mundo
bajo la perspectiva de la razon
proyectual. No trata al proyec-
to como un simple corolario
de la modernidad y no lo ads-
cribe como un subsistema,
sino que lo constituye como la
fuerza motriz de la misma.
Como decimos en aleman: ella
kommt su sich en la accién
proyectual

Ser radicalmente moderno
significa: inventar, disefiar y
articular el futuro, inclusive el
de la modernidad misma.

Obviamente, una interpre-
tacién tan amplia supera los
limites del campo circunscripto
por el término design (tanto de
artefactos materiales y comu-
nicativos, como su produccién,
distribucion y consumo), si bien
la industria esta intimamente
entrelazada con el concepto de
modernidad

En reiteradas ocasiones,
Maldonado ha tomado el tema
de la industria como medio
en el cual se realiza el proyecto
de la modernidad en tanto
objeto de reflexion. De esta
manera, logro rescatar otro te-
ma fuera de la zona de silencio

Su intento va mas alla del
area de las disciplinas tradicio-
nales del disefo, como la ar-
quitectura, el disefia industrial,
grafico y de modas, que repre-
sentan solamente una pequefia
parte de ese universo. Al mis-
mo tiempo, el discurso maldo-
niano puede ser visto como
una tentativa para liberar estas
disciplinas de su marasmo tet-
rico y colocarlas a un nivel en el
cual poder discutirias con rigor.

Como un cirujano con su
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El color en la autoedicion

Andrea Palmaz
Emme— e

En &l campo de la computa-
cion, los avances tecnoldgicos
nos sorprenden dia tras dia.
Entre las muchas novedades
que saturan el mercado, la pro-
liferacion de impresoras color
es la mas llamativa. Pero atin
mas sorprendente es la diversi-
dad de sisternas con que
«trabajan» estos periféricos.

Dentro de las ya populares
impresoras ink-fet pueden en-
contrarse algunas diferencias
Basicamente, el sistema consis-
te en una gota de tinta que es
expulsada a través de peque-
fios orificios para luego deposi-
tarse sobre el papel. En algu-
nos casos, la tinta se calienta
hasta formar una burbuja que,
al expandirse, fuerza su salida.
En otros, en cambio, es impul-
sada por una sefial electronica.

Si bien todos los colores se
imprimen en una sola pasada,
lo que practicamente anula los
problemas de registro, no se
obtiene una buena definicién
en los detalles, transiciones de
color u otras sutilezas.

Las impresoras ink-jet tra-
bajan con tres colores (cyan,
magenta y amarillo) 6 con cua-
tro (en el caso de que también
incluyan el negro) y se obtie-
nen entre 160 y 300 dpi de de-
finicién, segtin la marca y
modelo.

Muchas trabajan con pape-
les especiales, menos absor-
bentes, para mejorar la calidad
de impresion pero, habitual-
mente, se decoloran con el
paso del tiempo y ninguna de
las existentes es Postscript.

Un sistema radicalmente
distinto es el empleado por las
thermal-wax. La impresion se
realiza mediante una cinta que
dispone, consecutivamente,
de 4reas de cera cyan, magen-
ta'y amarillo (y en algunos ca-
sos el negro) del formato de
pagina (hasta tabloid). A medi-
da que el papel va pasando
bajo la cinta recibe pequefios
puntos de cera fundidos por un
cabezal caliente. Los colores re-
sultantes son de muy buena
calidad. Trabajan sobre papeles
brillantes, con una definicion
de entre 150 y 300 dpi. En los
casos de impresion en tres co-
lores, el negro producido por la
sumatoria de cyan, magenta y
amarillo es un marrén muy os-
curo, Los colores no decoloran.

El sistema dye-sublimation
es en cierta forma semejante
al descripto anteriormente,
pero en este caso la cinta esta
impregnada de tinta en vez de
cera. Los cabezales calientan la
tinta hasta vaporizarla, solidifi-
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candose luego sobre el papel
(sublimacién). Un detalle im-
portante es que estos cabeza-
les pueden regular la cantidad
de tinta vaporizada, controlan-
do asi la densidad de los pun-
tos que resultan sobre el papel.
Con tres colores (no utiliza el
negro) produce tonos conti-
nuos, Con suaves transiciones.
Tiene fa misma definicion que
las thermal-wax y. con el tiem-
po, decoloran ligeramente.

Una tecnologia intermedia
es la que propone el sistema
thermal-wax phase change
La impresora carga cuatro ba-
rras de cera, una por cada
color; las derrite y expulsa el
liquido a la manera de las ink-
Jet. Tiene, por lo tanto, un re-
gistro exacto (el papel pasa una
Unica vez), define detalles y
los colores son vivos como los
que se obtienen en las thermal-
wax. A diferencia de éstas pue-
de imprimir sobre papel co-
mun, lo que le da un acabado
mate y puede utilizar formato
tabloid. Como tiende a decolo-
rar no es recomendable para
posters y sefales.

La impresion a través de las
color laser s, por el momento,
la que tiene mejor definicion
(400 dp1). Consta de una uni-
dad cilindrica con cuatro cama-
ras que contienen un toner
plastico en polvo, con cada uno
de los cuatro colores de impre-
sién. Una fuente de |uz cohe-
rente (laser) expone la imagen
sobre un rodillo fotosensibiliza-
do. Asi, cada punto queda con
una carga eléctrica, que atrae
&l toner a medida que el rodillo
se desarrolia sobre la unidad
cilindrica. Luego el papel pasa
alo largo del rodillo cubierta
con toner que queda deposita-
do sobre el mismo.

El proceso se repite con
cada uno de los cuatro colores.
Una vez completas las cuatro
pasadas, el toner se funde por
calor.

Las ventajas son que no de-
colora y que puede trabajarse
hasta formato tabloid sobre
distintos papeles

El costo de las impresoras
color existentes en el mercado
varfa considerablemente segun
las distintas marcas y el sistema
de impresion que utilizan.

Es importante, entonces,
evaluar la calidad final que un
trabajo necesita antes de esco-
ger el sisterma mas adecuado
para su produccion

La tinta y la brijula oot

Comentarios y traduccion de Enrique Longinotti

La ley del secreto fue una constante en la historia
de la navegacion. Los descubrimientos se oculta-
ban y salfan a la luz datos contradictorios.

Durante todo el siglo XV, los rumores sobre tie-
rras allende el «mar tenebrosox» impulsaron una
intensa exploracion del Atlantico, a la busqueda de
islas miticas o reales. En su mapa de 1436, Andrea
Bianco nos muestra varias de ellas: Ysola df Bentu-
fla, Corbo marino, Antiglia, etc. En el texto que
acompana al mapa de Benincasa (1482) se habla
de una «Insula Seriphi Fratres» y se la situa al sur
de la Antiglia. Maguedovich encuentra la expre-
sidn «Ynsulla Sanzi Zahif» en un texto de Caxton.

En 1492, Américo Vespucio se halla en Sevilla.
Trabaja para la casa Berardi que opera con fondos
de los Medici. Sabemos que Colén conocié a
Vespucio, ya que Berardi fue uno de los que finan-
ciaron la primera expedicion del Almirante. En una
carta a su hijo Diego, Colon dice: «... hablé
con Amerigo Vespuchi, es mucho hombre de bien.
El va determinado de hacer por mi todo lo que
fuere posible.»

¢A qué se referia? Se ha conjeturado que se
trataba de cuestiones financieras. Sin embargo, en
un documento de Berardi, que Vanhagen hallé
en la Laurenziana, se habla de «Amerigho Vespuc-
a, detto il szriffo, cosmographo». Vanhagen
no explica el apelativo y se limita a sefalar que en
1496 Vespucio ya era socio de Berardi.

¢Quién era en realidad Vespucio? Nacido en
1454, no era marino de profesion, lo que no fue
obstaculo para que participara en varias expedicio-
nes al Nuevo Mundo entre 1497 y 1504. El primer
viaje, el de 1497, se lo suele calificar de inexisten-
te, ya que se adelantaria en un ano al tercero
de Colén (1498). En el siglo XVII se optd por creer
que Vespucio habia fraguado este viaje para atri-
buirse la gloria del descubrimiento de la parte con-
tinental de América, la tierra-firme. Sin embargo,
los mapas de Juan de la Cosa (1500) y Cantino
(1502) revelan precisiones sobre la isla de Cuba'y
La Florida que confirman lo declarado por Améri-
co. El propio Colon, en su relacion sobre el tercer
viaje, aclara: « Yo estoy creido que ésta es tierra fir-
me, grandisima, de que hasta hoy no se ha sabido,
sino por Alzeriph y sus figuras».

En la carta llamada «Mundus Novus» (1503),
Vespucio habla de un «altro incognito mondo» al
que «(...) nueve mundo es licito llamars. Sorpren-
de que también lo llame «continente ritrovato»
Nos interesa particularmente cuando exclama:

SERIPH

«(...) tan inmenso artificio se conociese, por nues-
tros antepasados ignorado, perc conocido por no-
sotros los hermanoss.

Finaliza diciendo: «y volveré a la patria y a la
quietud (...) y por los santos hermanos ayudado,
podré acabar esta obra». Y hablando de sus proxi-
mos viajes afirma: «... en el cual muchas cosas
pienso hacer en alabanza de Sancto Piero 5f».

Intentaremos ver qué relacion hay entre estos
testimonios y |a fraternidad de los Santserif. Con-
firmada su existencia en los escritos de Camillo
y Campanella (ver tipoGrafica n° 16) aparecia tam-
bién su caracter oculto. Ahora bien, la reproduc-
cién de mapas y relatos de navegacion ponia
en manos de los impresores datos geograficos mu-
chas veces confidenciales Podemos conjeturar que,
en algin mamento entre 1460 y 1492, un grupo
de tipéarafos-impresores entra en posesion de
elementos que prueban la existencia de una tierra
continental hacia occidente. Los datos son guarda-
dos celosamente. La pertenencia de Vespucio a
este circulo parece probada por sus alusiones a los
«santos Hermanos», el documento de Berardi, y su
mencién de un misteriosa «Sancto Piero 5f.» Ade-
mas, Colon refuerza el vinculo entre «Alzeriph» y
el continente americano.

En 1507, Martin Waldeseemuller disena un
planisferio para el Gymnasium Vosgensis. Fue pu-
blicado con una Cosmographie Introductio, cuya
segunda parte es la traduccion de las Quatour
Navigationes de Vespucio. En él aparece por pri-
mera vez el nombre de América para el nuevo
continente. En 1516 publica un segundo mapa, el
llamado Carta Marina. En un recuadro del mismo,
enumera a los navegantes importantes: «... Petris
Aliaris, Aloysi da Cadamosto, Frates Seriphi, ...»
Aqui publicamos un fragmento del mapa de 1516,
tomado de la edicién que hizo Fiske del atlas
de Schoner. En el angulo inferior izquierda esta re-
presentada la parte noreste de América del Sur, en
la que hay una figura con sombrero y Un instru-
mento astronémico en la mano. Junto a ella la ins-
cripaidn «Sanctu Seriph».

Sabiamos que Waldeseemller habia tomado
la mayor parte de sus conocimientos sobre América
de los relatos y cartas de Vespucio. Pero el hecho
de colocar la efigie y la inscripcion «Sanctu (s)
Seriph» en pleno continente vincula definitivamen-
te a la hermandad Santserif con su secreto mas
sorprendente: el Nuevo Mundo
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Traduccion: Diego Vainesman

En este nuevo articulo,

el maestro norteamericano
nos invita a sequir reco-
rriendo la ciudad de Nueva
York en busca de escla-
recedoras analogias que
vinculan al diseno tipogra-
fico con el diseno arqui-
tectonico. La reflexion teo-
rica que acompana este
recorrido nos introduce en
el conocimiento de esa
ornamentacion urbana que
esta intimamente empa-
rentada con ciertos
lineamientos graficos de

la puesta en pagina.

12

Los «pi», «sorts» y «miscelaneas» estan general-
mente asociados con construcciones arquitectoni-
cas (edificios, monumentos) o con construcciones
de ingenieria (tuneles, puentes). Estos elementos
tipograficos bidimensionales son similares a los
ornamentos tridimensionales realizados en piedra,
metal y madera que adornan la ciudad. Las calles
son como otros tantos museos de arte decorativo
que reflejan el gusto de la sociedad del pasado y
del presente. Algunas ciudades, como por ejemplo
Nueva York, son particularmente eclécticas en el
sentido de su textura urbana.

En cuanto se refiere a la filosofia del diseno,
puede decirse que tanto la arquitectura como la ti-
pografia han seguido caminos paralelos. El primer
ejemplo lo encontramos en la figura de Bertram
Goodhue, que era arquitecto y tipografo al mismo
tiempo. La relacion que existe entre estas dos
practicas fue planteada en los primeros dos articu-
los de esta serie que relaciona la tipografia con
ciertos elementos del decorado urbano: «Mirando
hacia arriba» (tipoGrafica n® 14) y «Mirando hacia
abajo» (tipoGrafica n® 15). La presente nota apunta,
especialmente, hacia los ornamentos que sirven
como soportes, tanto para la arquitectura como pa-
ra la tipografia. A diferencia de los signos tipografi-
€0s —que representan un concepto o un objeto—,
estos elementos tridimensionales estan disenados
de acuerdo a las caracteristicas de la decoracion.

Desde tiempos remotos la gente ha adornado
sus viviendas y construcciones. Estos ornamentos
fueron apareciendo también en la comunicacion
escrita que se inscribia sobre piedra, arcilla, pieles
y papel. Frecuentemente, la ornamentacion ha
constituido una parte intrincada de la puesta en pa-
gina. La Biblia de Gutenberg, considerada como
una de las primeras impresiones conocidas, sigue
el estilo de los escribas al utilizar bellas letras ilumi-
nadas en los encabezamientos de los capitulos =
y también el signo de paragrafos o lineas en la es-
tructura del texto. Estas ultimas aparecen a
menudo en ediciones que datan del siglo XV y se
utilizaban como soporte de las letras, tanto deco-
rativa como funcionalmente. Habitualmente, se las
empleaba para delimitar, contener y separar
bloques de texto. Los signos de paragrafo funcio-
naban como pausas en la lectura del texto y como
elementos decorativos en la columna impresa.
Ambos ejemplos son recursos llamados «pi» 0«sorts»,
como se designa a aquellos elementos que se en-
cuentran fuera de la caja tipografica corriente o que
no forman parte de una fuente tipografica completa.

Tradicionalmente, todo alfabeto tenia una
seccion dedicada a estos elementos. A pesar de
que los antiguos tipos de metal han sido traducidos
a la tecnologia actual, muchos de estos recursos
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ornamentales, que fueron creados para funcionar
armanicamente con estilos tipograficos especifi-
cos, no son incluidos como parte de estas nuevas
interpretaciones. Los disenadores deben recurrir a
materiales antiguos (histéricos) para familiarizarse
con esta gran cantidad de soportes decorativos.
Felizmente, la ornamentacion arquitectonica es tan
afin a todas esas miscelaneas tipograficas, que
caminar por la calle de una ciudad puede ser tan
inspirador e instructivo como hojear las paginas de
un libro tipografico. m:1 Kell 1R B8

Al comparar la decoracion arquitectonica que
se incorpora a diversas estructuras, podemos
obtener un conocimiento sensible acerca de la filo-
sofia y del arte vigentes en la época en que fueron
planificadas y construidas. Hay ciudades como
Nueva York, donde una gran cantidad de estilos
conviven simultaneamente. La interaccion que se
manifiesta entre la estética contemporanea y la
antigliedad se refleja. a veces, en una misma es-
tructura; a traves de adornos que evocan tanto el
presente como el pasado. Los elementos decorati-
vos tipograficos del pasado son similares a los con-
temporaneos, ya que frecuentemente son redise-
nados de modo tal que son percibidos como nuevos.

Los que se encuentran en la parte exterior de
un edificio conforman la primera impresion que el
observador recibe acerca de la identidad de la
construccion. En muchos edificios, este estilo con-
tinia en el lobby y en el interior mediante cielorra-
sos decorados y molduras. Esta situacion se ase-
meja a la de un libro en el cual la ornamentacion o
ilustracion de la portada actua como un adelanto
de lo que se vera adentro y que se ve reforzado
por distintos elementos que se repiten a lo largo
de las paginas. Tambien hay casos, como en algu-
nos edificios destinados a oficinas. en que el fe-
eling exterior del edificio aparece desvirtuada en el
interior por la multiplicidad de identidades de sus
habitantes. Asimismo, las tapas de algunos libros
y folletos poseen una identidad singular que atrae
al lector pero esta cualidad aparece descuidada en
el tratamiento del texto. En los casos en que la de-
coracion es tratada superficialmente para engala-
nar la fachada externa, hay que pensar que fue
llevada a la practica de una manera poco profunda,
es decir, que se trata, simplemente, de un disefo
sin una conexion intelectual con el tema. Los dise-
fadores cuentan con los elementos tipograficos
decorativos cuando no es posible disenar elemen-
tos graficos o ilustrativos especificos. Debido a
esto, muy a menudo la ornamentacion sustituta no
esta en armonia con el estilo de la tipografia. Para
evitar esta diferencia formal, los disefiadores de-
ben comprender profundamente el concepto del
proyecto, es decir, |a filosofia del diseno del alfa-
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Modern fac dﬂ ites have hauned a thou-
sandiold, yet of Caten

berg, Ald, o Jenson still cccupy their
positions as the representative cx-
amples of p'h'rﬂn' a3 an art.
1 is true that the sentimental fove of
Lorenzo de

mgndfyﬂnf
A Ilhnrr docs oot oday
,Aw 10 its owner the prestige which the
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beto en el cual existen gran cantidad de elementos
«pi». También se pueden utilizar miscelaneas his-
toricas si se quiere representar una época en parti-
cular. Si un edificio moderno apareciera ornamen-
tado con elementos griegos antiguos ma se lo ve-
ria un poco extrano, pero en Nueva York existen
gran cantidad de estilos diferentes que encajan sor-
prendentemente en la cadtica textura de la ciudad.
La gran variedad de ornamentacion que se
encuentra tanto en la pagina impresa como en la
ciudad de New York es impresionante. Una mirada
mas profunda a los detalles puede revelar que las
cosas son diferentes de lo que aparentan ser.
Por ejemplo, las formas de ciertos elementos flora-
les responden mas a las que creamos en nuestra
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imaginacion que al verdadero aspecto de las
plantas. Kem
Muchos elementos decorativos son elaborados

a partir de figuras geomeétricas como &l circulo, el
cuadrado o el triangulo. Pueden ser utilizados
individualmente o en conjunto. Para formar una
trama texturada se repite un mismo elemento o se
agrupan diferentes. m:m Si la ornamentacion es
mas prominente que la superficie que la contiene,
ya sea en la pagina impresa o en un edificio,
satura el espacio. mm wm

En un principio. las ornamentaciones arquitec-
tonica y tipografica, respectivamente, compartian
cierta claridad en la linea y la forma, pero la deco-
racion urbana esta expuesta no solo a las condi-
ciones climéaticas: erosion, corrosion, oxidacién, ro-
turas, sino también a la accién del hombre: a tra-
vés de pintadas y graffitti. Asi, la apariencia fisica
de la ornamentacion y su relacion visual con el
concepto original cambia constantemente. El resul-
tado puede ser atractivo o destructivo. m:@ En mu-
chos casos, estos cambios metaféricos crean las
caracteristicas con las cuales la sociedad contem-
poranea identifica una estructura. Esto ocurre
en ofras artes, por ejemplo, en la escultura de la
Venus de Milo (que en sus origenes debe haber
estado terminada) cuyo nombre nos hace recordar,
inmediatamente, los brazos que nunca pudimos
ver. El papel es considerado como menos perma-
nente que una estructura arquitectonica, pero
mientras la pagina impresa perdure; la imagen que
contiene permanece inalterable salvo por alguna
perdida gradual de color o intensidad

Los elementos decorativos, tanto en la arquitec-
tura como en el diseno editorial, deben ser aplica-
dos inteligentemente. De lo contrario, se convier-
ten en factores de desorden que atentan contra
el aspecto visual de la construccion o de la pagina
impresa, la cual puede producir un estado de
ecléectico frenesi en el observador. En rigor, deben
ser pensados como parte del disefio inicial y no
como si fueran recursos agregados para reforzar o
sostener una composicion debil.

La ornamentacion es una parte importante del
diseno, sin ella viviriamos en un entorno estatico.
Estos elementos decorativos poseen un gran valor
historico ya que reflejan la filosofia estética de una
epoca y conforman un estilo que sirve de parame-
tro y referencia cultural para movimientos artisticos
posteriores. Tanto en la arquitectura como en tipo-
grafia. se siguen desarrollando nuevas formas
para los caracteres «pi» y las «miscelaneas» que
se ven influidas por la filosofia, los avances tecno-
logicos, el uso de nuevos materiales, la produccion
y la computacion. Posiblemente, con el paso del
tiempo, se disenen nuevos elementos ain por

descubrir.
|__tpG]
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El disenador y caligrafo
Ricardo Rousselot, instalado
en Barcelona desde el ano
1975, afirma la necesidad de
rescatar el espiritu y el va-
lor expresivo de la caligrafia
en un mundo que se dirige
cada vez mas decididamente
hacia la automatizacion.
Esta eleccion se evidencia
claramente en sus trabajos
en los que siempre esta
presente la caligrafia.

16

«En un mundo tan cambiante y que avanza a
pasos agigantados hacia una cons-
tante deshumanizacion, no puedo
menos que aprovechar la oportuni-
dad para expresar algunas inquie-
tudes con respecto a la caligrafia y
el diseno, oficios que esta siendo
dejados de lado»

Enamorado de las artes y, sobre todo, de cualquier
manifestacion (}:.ﬂﬂu: presente o historica,
Rousselot parte del mensaje escrito para desarrollar
sus trabajos, sorprendiendo al observador por

el grado de iconicidad que logra cuando dibuja para

sugerir o connotar un concepto grafico
Antes de comenzar a disefar, se documenta minu-
closamente. Esta etapa se basa en un profundo

conocimiento de los diferentes alfabetos como en
una prodigiosa memoria para recordar las caracteris-
ticas esenciales de cada estilo.

«Nosotros trabajamos directamente con el equipo
de marketing del cliente que cono-
ce perfectamente cudl es el proble-
ma que debemos abordar. Cuando
el trabajo Ilega a nuestras manos,
el problema esta madurado, ellos
saben qué es lo que producen y a
quienes quieren dirigir el producto.
Nuestra labor consiste en captar
absolutamente toda la informacion
y los matices que puedan propor-
cionarnos.»

Una vez establecido el enfoque o el partido a tomar,
Rousselot trabaja de forma totalmente artesanal

En la era de la fotocomposicion y del ordenador, ro-
tula y caligrafia a mano casi tode lo que disena
Habitualmente, los trabajos salen de su pluma en un
formato mayor que el real. Luego retoca los origina-
les con mucha prolijidad, siguiendo una serie de
etapas que él mismo se impone con rigor profesio-
nal, casi mistico

«En nuestro estudio se hace casi todo a mano,
como en los viejos tiempos. Esto no
implica que no utilicemos textos
fotocompuestos, aunque en un
porcentaje menor. Nos valemos del
mads profundo conocimiento de
las técnicas manuales para realizar
disenos de gran calidad.

Quiero que la gente tome concien-
cia de la calidez que posee la mano
del hombre.»
Desde 1982, |a orientacién laboral de su estudio ha
ido cambiando, produciendo cada vez mas, envases
e identidad corporativa
Un simple vistazo a las vitrinas donde estan expues-
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tas parte de su produccion bastan para percatarse
de que la mayoria de sus tra 1ece ¢
de los llamados «envases de prestigio» —tabaco,

licores, bodegas (champagne), perfumeria.. — aun-

que también ha disenado envases para pan, pastele
ria, refrescos gaseosos, lacteos, cafés, chocolates

SU\UU"E‘J, conservas, allmentos para animales

ras, cintas magnéticas, zapatos, etc

En el ambito de identidad corporativa, ha creado

logotipos y marcas para todo tipo de empresas, des-

de logatipos para periédicos hasta marcas de ropa

perfumeria, restaurantes, cigarrillos y agencias de

publicidad

«Ahora bien, no me dedico exclusivamente a

hacer caligrafia, es con el diseno
grafico con el que me gano la vida.
La caligrafia es una técnica mas
que incluyo en el diseno envases de
tabaco, vinos y licores.»

Rousselot no considera que el ordenador sea un

instrumento capaz de terminar, en un futuro cerca-

no, con los originales hechos « iNo

La calidad de una pieza grafica esta determinada por

los conocimientos de quien la proyecta, inclusive

el software de un ordenador esta realizado por el

hombre y su eficacia dependera de la capacidad de

su programador inicial

«El ordenador es aun un recién nacido. Creo que

hay que distinguir entre las gran-
des computadoras que ofrecen
buenas posibilidades y las peque-
nas, que ocasionan la proliferacion
del «diseno basura». Hay quienes
piensan que con un ordenador
personal pueden reemplazar toda
la parte artesanal que implica nues-
tro trabajo: olvidan que la mente
humana es mucho mas amplia y
que la mano es un ploter sin paran-
gon. Me limito a decir que el orde-
nador puede ser util para determi-
nados trabajos muy especificos.
Puedes utilizar una fotocopiadora
para elaborar un original e incluso
acentuar sus imperfecciones, pero
no puedes convertir una fotocopia-
dora en una maquina offset ni
puedes pretender hacer un original
con caracteristicas artesanales con
un ordenador.
Durante los ultimos 5 anos la infor-
matica se ha incorporado, definiti-
vamente, al diserio grafico. Esta
nueva herramienta ha aportado
enormes ventajas como la rapidez,



/—m&j H(C}\, ; u‘ - .
ORI NIVASSIES:Y
) NS Gy (2
5 Bareelo “’?‘@
X /\l‘a% kgi\lla\‘

N GranVn A

|

e -e

o

-~ V< —

Vages !
r &5
52697 B )

Ricards Rouseetot - Caligrafs

tpG 17 [EIECIEIRIER Ricardo Rousselot

JOAN SALVAT
PAPASSEIT

17



Mw WKrS—
i e fu paes
Lﬂ)ro enel qual feveran diuer{as W j ﬂ(
maneras de efcriuir adornadas de W W% %M(MW
muchos tiros dcpluma,fechas V'Y'¥
| 1nuentadas Y Pueﬂas en luz\ for: MATUTN ‘HERR«O
@cﬂr@f%ﬁ o

L. Ciudad de Barcelona. {991 o




Ricardo Rousselot nacio en el
Chaco (Argentina) en 1936
Inicio su carrera en Buenos
Aures, en 1959, junto a Enrique
1, con gquien aprendid

ca y la filosofia del en
vase y la tipografia

En 1962, se radica en Chicago
y estudié en una importante
escuela de disenio y caligrafia

la facilidad, la capacidad de rea-
lizar tareas repetitivas con total
exactitud, etc.

Pero el ordenador es un medio, no
un fin. El problema surge cuando
alguien piensa que se puede
disenar con un ordenador sin po-
seer conocimientos de diseno.

significado; hay también una canti-
dad de escuelas que ensenan dise-
no por ordenador y de las cuales
salen técnicos que no tienen cono-
cimientos profundos sobre el dise-
fAo y que producen, con la ayuda
de un ‘personal computer’, ‘trash
design’ (disefio basura).»

que, por ese entonces, e habia
declarado la querra a las letras
transferibles que comenzaban a
imponerse en el mercado
Trabajo con los caligrafos Carl
Corley, William Ficho y Ferrel
Daniels

Mas tarde, fue contratado por

Graphique Ltd
Con ellos, diseno titulare:

Ademads, no hay que olvidar que el Rousselot aprendio este arte al lado de los mejores Play Boy Magazine mie:
disero por ordenador es una disci- caligrafos de los afos sesenta: William Ficho (eximio ;::L'::’L':':{:{‘z"(‘z’):‘]’*‘:&“’ de
plina larga y compleja que no se caligrafo especialista en «Casual Script»), Carl Corley Thompson, Yaung & Rubicar,
aprende con pequenos cursos. Hay  (que trabajé con Frederic Goudy) y Ferrel Daniels, Needharn, Harpers & Steers,
que dedicarle mucho tiempo a esta  gran purista que influyo especialmente en el trabajo '{':f:';ﬂ;’i’lwnm G
nueva técnica que modificara sin de Rousselot. Estos grandes maestros no sélo le e
duda alguna la forma de trabajar, ensenaron el arte de |a caligrafia sino también la fi- agencia de publicidad Ricardo

de Luca, en aquel entonces una
mas importantes del pais
despueés, forma su pro-

como en su momento lo hicieron el  losofia que encierra este oficio. Rousselot no se b
de las
repromaster o la fotocomposicion.»  considera un ortodoxo sino que disena segln su es- Un

La mejor etapa de su carrera coincide con el boom tado de animo, dejando que el trazo refleje la car- pioestudio de diseno y trabajo
publicitario de Barcelona ga emocional y gestual. pate Agencias de publicag,
5 tales como: David Ratto y

Parece que lo espanol esta de moda y que se produ-
ce muchao disefio grafico, particularmente en 1992,
ano en el que Espana sera sede de tres eventos
internacionales de gran importancia: la Exposicion
Universal de Sevilla, los 500 anos del descubrimiento
de Ameérica y las Olimpiadas de Barcelona
«Alrededor de 1975, con la reinstauracion de la

democracia en Espana, alentados
por ella o desencantados por lo que
sucedia en sus paises de origen, se
establecieron, en este pais, una
pequena cantidad de profesionales
provenientes de Iberoamérica que
aprovecharon la coyuntura y cam-
biaron el «look» del diseno.

Se trabafo arduamente para impo
ner criterios y asi surgieron estudios,
agencias de publicidad, toda clase
de especialistas y profesionales. De
esta manera el diseno espanol reci-
bi6 gran influencia desde el exte-
rior. El diseno netamente espanol
solo se dio por momentos, por
ejemplo, en el cartelismo durante
la guerra civil espanola.

El diserio espanacl se acerca mas al
disefio americano que al inglés,
francés o aleman.

Desde hace unos anos, el diserio en
Espania esta atravesando una crisis
ideoldgica. Las causas fundamenta-
les son: el excesivo uso de la estéti-
ca gréfica de Juan Mir6 o, lo que
es peor, su imitacion, que multipli-
ca un recurso facil y muy agradable
en su colorido, pero carente de

«Los caligrafos se dividen en dos grandes grupos:

los “puristas’ y los ‘practicos’.

Los primeros son los que pertenecen
a todas las escuelas de escribas y
asociaciones analogas (como las que
abundan en Estados Unidos, Ingla-
terra y Francia): evocan el pasado y
se rigen por un manual de normas.
Los ‘practicos’, grupo en el cual me
incluyo, utilizamos la caligrafia

con fines mas pueriles y alegres.
Para mi, la letra escrita con belleza
connota alegria de vivir.

No me gusta lo pomposo ni lo
solemne. Se puede ser un magnifi-
co amanuense siguiendo un ma-
nual de normas, pero lo importan
te es trasmitir y expresar lo que uno
quiere o siente. «La caligrafia es la
interpretacion sensual del alfabeto.»
Actualmente, estoy interesado en
los alfabetos romanos que, aunque
no son considerados como signos
caligraficos, son caligrafia pura.
Todo lo que esta inciso en la piedra
fue anteriormente caligrafiado a
pincel, los trazos son extremada-
mente organicos y sencillos, no hay
un solo movimiento desperdiciado.
He tenido la posibilidad de realizar
algunos grafismos para edificios,

en los que utilicé la caligrafia ro-
mana. Después de esta experiencia
he pensado que la culminacion de
mi carrera consistira en retornar al
verdadero origen: Roma.» —_—
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Asoc., Gowland, Hugo Casares,
Castignany & Burd, etc

En 1973, el Canal 7 de televi
ston o contrato como director
e, Ese mismo ano fundo,

4 hermano Juan Carlos, el
«Norten del
3. 5e establecio en
Barcelana en donde reside
actualimente
Desde su llegada a esa cludad
se relaciond y colaboré con
arandes profesionales del
disefio y con empresas de publi-
cidad como MMLB, Bassat &
Asaciados, RCP, Ricardo Pérez
y Contrapunto, entre otras
Finalmente establecio su propio
estudio de disefio grafico, in
dustrial, envases e imagen

haco.

corporativa que funciona como
una empresa famillar donde
trabajan tanto &l, comao su mujer
y sus hijos,
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1 Eco 92, |

e Janeiro, fueron

En el marco de I levadc
a cabo en Rio d
convocados 30 disenadores

representativos de todo el mun-

do para que expusie

Jos, hablaran de su perspectiva de

diseno y realizaran dfiches ilustra-

tivos sobre el tema «Desarrallo

y Medio Ambiente. Este evento re- Shele s e iy Sy 1 e

flejo realidades, formas de trabgja

estilos diferentes y, en ¢

ocasiones, opiniones encontradas.

20

ran sus traba-

iTenian antecedentes de alguna insti-
Organiz exhibicion d v tucion que actuara como lo hacen us-
je tedes? Du 3je gue

ento estuve ¢

{Qué criterio adoptaron para la se-
leccién de los 30 disefiadores partm-
pantes’ 1o tuv

(Qué conclusiones le merece este
acontecimiento? i pn

{Cree que las bases, que pedian que
T el tema del Desarrollo y Medio Am-
1o biente fuera tratado desde una optica
optimista, limito la creatividad de los
partlclpantes’ P

r lentos no tenia nada que aporta

{Cuales son los proximos pasos? Toda
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El disefio en Rio "92

«Menos de 1/5 de la poblacién del plane-

ta ocupa los asientos de primera clase de

la nave y consume el 80 % de las reservas
disponibles. La inmensa mayoria de los pa-
sajeros viajan en los compartimientos de
carga. Mas de 1/3 de ellos sufre de hambre
y de desnutricion y 3/4 no tiene acceso ade-
cuado a la provisién de agua potable o con-
diciones de vida dignas. Los pasajeros de
primera clase, que provienen, casi en su to-
talidad, de las naciones desarrolladas, pro-
ducen un impacto en los recursos y en las
reserva naturales 25 veces mayor que quie-
nes ocupan el compartimiento de carga»

ex d € g emo

Entre estos pasajeros nos encontramos
nosotros. Pensar nuestro planeta como una
nave nos hace tomar conciencia de las limi-
taciones de espacio y de reservas con las
que contamos. No es sélo una metafora: el
agujero en la capa de ozono, el aumento de
la temperatura en todo el mundo y la con-
taminacién de las aguas son algunas sefales
de alarma de que la Tierra estd en grave pe-
ligro. Son parte de las heridas que la huma-
nidad le ha causado y también parte de la
herencia que recibiran las generaciones
futuras.

Dentro de este contexto, se organizé la
Segunda Conferencia de las Naciones Unidas

tpG 17

parael Desarrolloy Medio Ambiente, Eco '92,
para una posible busqueda de soluciones.
Concurrieron numerosos gobernantes y re-
presentantes de paises desarrollados y tam-
bién de los que aln persiguen un bienestar
econdmico y social.

El presidente de Checoslovaquia Vaclav
Havel hizo hincapié en que el tema de la
preservacion del medio ambiente iba a ser
la principal preocupacién del Norte, mien-
tras que el Sur buscaria salir de su pobreza
a través del desarrollo industrial. Ambos te-
mas fueron motivo de largos debates, de
recriminaciones y acusaciones reciprocas.
En este marco, ;seria viable dar respuesta
conjunta a ambos temas? Por los resultados
de la conferencia, queda claro que es una
tarea sumamente dificil.

En la problematica del medio ambiente
confluyen las diferencias culturales, tecnolé-
gicas, diferentes formas de vida, intereses
economicos, los pueblos indigenas, etc., lo
que complica aun mas el tema y la conse-
cuente basqueda de soluciones.

El disefio grafico también participé de la
problemitica ecolégica.

Del 29 de mayo al 3 de junio tuvo lugar
el primer evento oficial de la Eco '92, «30
afiches para el Desarrollo y Medio Ambien-
te», una muestra de disefo que contd con
la participacion de 5 disefiadores brasileros
y otros 25 del resto del mundo, todos
de reconocida trayectoria a nivel local e in-

Rio '92: Eco del disefio [EVERICINGINE

ternacional. Cada uno de ellos debia disefar
un afiche ilustrativo y mostrar otros 5 tra-
bajos suyos, lo que aumento el interés de la
exposicion.

Sin lugar a dudas, el sélo hecho de ha-
ber reunido a estos profesionales implica un
gran logro ya que esta clase de aconteci-
mientos es poco frecuente, especialmente
en el drea del disefio grifico —que en la
mayoria de los casos es considerada como
una actividad ligada al gusto y no a una
necesidad—.

BAires-Rio: 0-30°

Otorio en Buenos Aires: cero grado de
temperatura. Otofio en Rio; més de 30°.

21
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Sélo el calendario confirmaba la presencia
del otono ya que todos estaban en la playa
como si fuera verano. Por momentos el cli-
ma se tornaba sofocante. Pero toda la ciu-
dad se habia preparado para la Eco '92 -no
hubo un sélo carioca que no estuviera pen-
diente del gran debate ecologico.

30 respuestas para una sola pregunta

La inauguracién de la muestra fue en una de
las salas del Museo de Arte Moderno —un
ejemplo cabal del Movimiento moderno de
arquitectura— y mostré una buena seleccion
de trabajos. En muchos casos los resultados
eran predecibles —conociendo la obra de
cada participante—, pero la acertada elec-
cion de los disenadores posibilito ver una
amplia variedad de estilos e interpretacio-
nes sobre el tema.

Por ejemplo el de Istvan Orosz posee

BAires-Rio 0°~30

/ Holanda

Gert Dumbar/ S

un mensaje muy directo, con cierto matiz

dramatico pero resuelto de manera inteli-

gente. La confrontacién de la imagen «Let

them live» con el panel de insectos diseca-
dos produce un resultado muy rico con di-
versos niveles de lectura.

El poster de Mildn, simple en su estruc-
tura, presenta, a través de un mismo ele-
mento —una hoja—, la alternativa entre la
vida y la muerte.

Por su parte, Pierre Bernard deja clara-
mente planteado en su poster que, junto
con la ecologia, la deuda del Sur es otro ur-
gente problema a resolver.

Es importante destacar que la muestra
«30 afiches para el Desarrollo y Medio Am-
biente» se expuso simultineamente en diez
ciudades de Brasil y en 30 del resto del
mundo.

El maratén de Rio

Seglin la programacion establecida, las char-
las se desarrollarian exclusivamente por la
manana, en dos salas simultaneamente. Sin
embargo, por inconvenientes funcionales, el
mejor equipamiento de una de las salas y la
no muy numerosa concurrencia de publico,
sobre todo de profesionales, determinaron
que todo el ciclo de conferencias tuviera lu-
gar en el cine del museo, cuya capacidad era
para 300 personas. Como consecuencia de
ello, se duplico la cantidad diaria de charlas,
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por lo cual las jornadas que debian durar
tres horas se prolongaron hasta seis 0 mas
horas diarias, pero a causa de este inconve-
niente, que generd un maraton inesperado,
los concurrentes tuvieron la posibilidad de
escuchar la opinién y conocer la obra de
todos los disefiadores.




Algunas luces en el Norte

En las ponencias hubo de todo, aunque al-
gunos disenadores, basados en su experien-
cia, no dejaron de aportar cierta vision criti-
ca de la situacion.

Mike Jones, representando a la revista
Design, de Inglaterra, fue quien abrié el ci-
clo de charlas y hablé sobre la ecologia en
el diseno de una sociedad tecnificada.

«Ya tenemos tecnologias que no perjudican
al medio ambiente, con las cuales se estan
familiarizando los disefadores. Reciente-
mente algunos llegaron a la conclusion de
que un producto —ya sea un Mercedes, una
botella de gaseosa o un lavarropa— que pue-
de desarmarse en sus partes constitutivas y
ser reciclado contribuye de una manera infi-
nitamente mas practica al desarrollo de la
historia ambiental del mundo. Por otro
lado, todos los plasticos son perjudiciales
para nuestro entorno y deberiamos reem-
plazarlos por la madera rustica. Los produc-
tos mas durables y que demuestren mayor
flexibilidad en su uso son los adecuados, no
sélo deben poder reciclarse sino deben ser
lo suficientemente tentadores como para

Vista de la exposicion

/ Uruguav

uentes

Rodelfo
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que el consumidor no se deshaga de ellos
facilmente.»

A partir de un concepto de ecologia vi-
sual, Neville Brody sugirio la necesidad de
disenar a largo plazo (long-term design) y
de evitar bombardear a la gente con un
desgastante recambio de signos y simbolos.
«Debemos educar al cliente y tomar mas
decisiones ecologicas... A veces es necesa-
rio tener el coraje y la sinceridad suficientes
como para decirle al cliente que su disefio
todavia es eficaz. No todo el disefio produ-
ce polucién visual, sélo los malos proyectos
y los malos clientes».

Pierre Bernard afirmé que la cultura y la
ecologia eran inseparables y que las perso-
nas condenadas a la marginalidad —para la
ecologia social- eran el equivalente de los
peces muertos para la ecologia ambiental.

Por otra parte, Peret comenzoé su expo-
sicién con una critica no menos mordaz:
«Veo que la ecologia esta en buenas manos.
Es decir, en las de las grandes multinaciona-
les como Du Pont, Bayer, Hoesch, Volkswa-
gen, etc., que han descubierto la posibilidad
de convertir esta problematica en un buen
negocio. También esta en manos de los po-
liticos y de los militares. Estos Gltimos tie-
nen, por cierto, un concepto muy especial
de la ecologia. He visto que en Rio han eli-
minado momentaneamente —espero que no
sea definitivamente— a los pobres que, con
su presencia, ‘ensucian’ el paisaje (...).»

Rio "92: Eco del disefio JESERIEIRSIGE!

Con una serie de imagenes sobre «el Unico
animal que destruye su habitat», Stefano
Rovai, hablé de la polucion ambiental de las
grandes ciudades. Su intervencion fue mas
un testimonio que una muestra de trabajos
de diseno.

Jukka Veistola, hablé sobre la ecologia a
través de la creatividad. Su exposicion fue,
posiblemente, la mas didactica, pero le faltd
una conclusién mas especifica en cuanto a la
vinculacion del diseno y la ecologia.

Conflictos y acuerdos

Al igual que en las reuniones ‘cumbres’ de
gobernantes, en las charlas de este encuen-
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Rico Lins / Brasil
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tro no faltaron los contrastes. Algunos se
dedicaron a hablar de su obra, otros trata-
ron de dar respuesta al tema ecolégico y
otros hicieron ambas cosas.

El primer conflicto apareci6 antes de que
se realizara el evento, es decir, cuando los dise-
nadores entregaron el disefio de los afiches
habiendo aceptado, previamente, realizarlos
desde «una vision positiva de una solucién
integrada de la naturaleza y el progreso».
En su envio, Nikolaus Troxler, disefiador
suizo, presento un cartel realmente impac-
tante («Cut Trees») cuya imagen central
era un bosque totalmente talado (ver sec-
cion inForma de esta edicién, nota «lll Fes-
tival de Afiches de Chaumont, pag. 41).
Cuando los organizadores vieron su trabajo
le pidieron que lo redisenara. En su charla,
Troxler comenté: «Quedé totalmente sor-
prendido cuando Felipe Taborda me llamé,
luego de ver el afiche, y me dijo que estaba

/ Interface / Brasil

Sérgio Liuzz
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demasiado relacionado con la situacion de

Brasil. Yo no estaba de acuerdo, solo habia
querido alertar al mundo y persuadirlo de

que cuidara la naturalezax.

A Uwe Loesch le toco afrontar una si-
tuacion similar, aunque en su caso se
resolvié con una pequeia modificacion del
disefio original.

Shigeo Fukuda, un espectaculo aparte

El disehador japonés logré concitar el inte-
rés de todos los alli presentes. Tanto sus
conocidos afiches como su conferencia (en
la que hasta dio unos pasos de tango) trans-
mitieron el goce que Fukuda experimenta
con su trabajo.

Sin quererlo, con su frase «no compu-
tery (sin computadora) que pronuncio
mientras mostraba uno de sus afiches, abrio
un pequefio debate paralelo a raiz del cual
muchos de sus colegas se vieron compro-
metidos a exponer su opinion respecto del
uso de esta tecnologia en el disefio grafico.

Una vista desde el Sur

El disefo, como cualquier otra disciplina so-
cial, reitera las contradicciones o las coinci-
dencias de la sociedad que lo enmarca. Las
diferencias existentes entre los disefiadores
de distintas regiones y culturas fueron muy
evidentes en esta ocasion. Los disefadores
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Uwe Loesch / Alemania

del Sur tampoco tuvieron una participacion
uniforme, no todos mostraron los mismos

puntos de interés.

Chaz Maviyane-Davis relaté su expe-
riencia en Zimbabwe y su compromiso con
la lucha por los derechos humanos. Sostuvo
que el efecto de la «Eco '92» no duraria
mas de seis meses, aunque por lo menos los
disefadores hablarian de ello por un tiem-
po. Su afiche fue el Gnico de Africa y mos-



tro las posibilidades de diseno de su lugar
de origen. En la obra apela a la relacion ma-
dre—hijo y a la tradicion de su cultura im-
partiendo un mensaje universal con un ca-
racter netamente africano.

Otro aporte interesante fue el de Rico
Lins, quien, a pesar de que no mostroé ima-
genes ni prepard un texto, alcanzé una re-
flexion sobre ciertos conceptos vertidos
por otros colegas en charlas anteriores y
que sirvieron, de alguna manera, para el do-
cumento que se debatié el dltimo dia. Por
ejemplo, planted que el tan citado concepto
de «reciclaje» —muy de moda en los paises
del Norte- es, tanto en Brasil como en
otros paises subdesarrollados, moneda co-
rriente: para poder sobrevivir hay que reci-
clar practicamente todo y no precisamente
por una eleccion ecologica. De todos los di-
sefadores locales, Lins fue quien mas apor-
t6 a la discusion. Opiné que la polucién vi-
sual se genera cuando el disefador subesti-
ma al receptor produciendo mensajes re-
dundantes, falta de escala en los signos, etc.

En general, se esperaba una actuacion
mas comprometida de los participantes
brasileros.
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La charla de Rubén Fontana se basé en el
posible desarrollo de un medio ambiente
que se encuentra degradado no sélo por
cuestiones tecnoldgicas sino también por
condicionantes politicos y sociales, en un
pais en donde el gobierno se plantea como
meta solo el éxito econémico (ver pig. 30,
tercer columna).

Xavier Bermudez también hablo de la
necesidad de buscar soluciones a las necesi-
dades de la sociedad a traveés del disefo, dis-
ciplina que en México se encuentra muy res-
trigida por los factores socio-econémicos,
como en todos los paises subdesarrollados.

Adélia Borges, editora ejecutiva de la
revista Design & Interiores, de Brasil, re-
flexiono sobre la conveniencia de un disefio
sin fronteras (borderless design) entre las
diversas especialidades y sobre la diferencia
existente entre el disefio del primer mundo,
que sufre un exceso de discurso y el de
Brasil que apenas conoce en qué consiste
esta disciplina. Dijo: «Es necesario dialogar,
oxigenar, buscando el dificil equilibrio entre
la humildad (aprender del otro) y la ausen-
cia de un complejo de inferioridad, algo que
encuentro medio atdvico en nuestro pueblo
colonizado».

Justamente, en algunas ocasiones, se
noto esta falta de equilibrio entre los dise-
fadores latinoamericanos, quizds causada
por un exceso de prudencia. Lo que quedd
claro fue la necesidad, en la medida de lo

RICEEYRTLGEIGIEEAE] Daniel Higa
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posible, de la concurrencia a este tipo de
eventos con el fin de estar mas informados,
de intercambiar ideas y opiniones, en sinte-
sis, de hacer crecer la profesion.

Las conclusiones inconclusas
Luego del impresionante despliegue de tra-

bajos de Ken Cato (de una profesionalidad
admirable) y de la charla de Lech Majeswski
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Istvan Orosz / Hungria
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(ultimos oradores), se mocioné hacer un
debate final (un poco por la iniciativa de
Chaz Maviyane, por la propuesta de Neville
Brody o por las reflexiones de Rico Lins) in-
tentando llegar a una conclusion que con-
templara las perspectivas planteadas por
cada uno de los disefadores en esta confe-
rencia. Si bien ninguno de los participantes
suscribio documento alguno, las «Bases del
manifiesto de los disefadores y el medio
ambiente» (ver pag. 31) resumen ticitamen-
te el saldo de las diversas exposiciones. El
escepticismo de algunos sobre el uso de la
politica como instrumento de cambio, la ne-
cesidad de modificar los habitos en nuestra
forma de vida, dominada por el consumis-
mo, y la profundizacién de un conocimiento
ecolégico, son sélo algunas de las dudas
compartidas por todos y, que de ahora en
mas, debemos contribuir a dilucidar.

Neville Brody y Chaz

Maviyane-Davies

.
O

D

Algunas palabras con Pierre Bernard

Uno de los participantes mas esperados —y
aplaudidos— de las charlas, fue quien expuso
con mayor claridad, a través de sus trabajos
y su ponencia, la relacion del medio ambien-
te y la temdtica social.

En esta breve entrevista traté algunos
aspectos relativos a la ecologia, la politica y
el diseno.

{El hecho de haber tenido que disefiar
el afiche desde un «punto de vista po-
sitivo» condicioné su trabajo? Al princi-
pio me senti un poco confundido, pero
luego de pensario un par de minutos enten-
di que esta aclaracién era importante ya
que se trataba de aportar elementos positi-
vos. Desarrollo y ecologia en los paises
europeos son una clase de vision sobre la
ecologia. Todos en el mundo tienen ese
tipo de noticias en mente, no es necesario
repetirlo. De alguna manera, es importante
tratar de encontrar una nueva.forma de
reflexionar sobre el tema.

(En su pais, esta problematica se ha
convertido en un negocio o en moda?
Hay de todo, gente a la que realmente le in-
teresa el problema ecolégico y el futuro

del planeta, y otros que lo tomarin como
moda o como un buen negocio.

26 tpG 17 GEEFATIEERENGE Daniel Higa

S 30 PSTERS 2 DOYIRERMENT 4 DEVELGPHENT ==

Tanto en su afiche como en el de
Chaz Maviyane y en el de Istvan
Orosz se ve claramente el mensaje.
Con respecto a esto, jcual es su opi-
nion sobre los trabajos de los paises
del Sur? ;Cree que han dado una bue-
na respuesta? Estoy realmente sorpren-
dido, ya que en general, el punto de vista que
han desarrollado sobre el tema es un po-
co idealista. Probablemente sea muy dificil
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para ellos encararlo desde otra perspectiva
debido a que en estos paises no hay una ab-
soluta libertad de pensamiento. El primer
paso es apuntar hacia un equilibrio ideal y el
segundo es ponerlo en prictica. El mundo
esta cambiando tan rapidamente que la nue-
va situacion politica es muy reciente y no
hay una oposicion fuerte entre dos concep-
ciones sociales y politicas distintas —una
gran mayoria se orienta hacia el capitalis-
mo—. En lo que respecta al tema de la eco-
logia y el medio ambiente tenemos la opor-
tunidad de cuestionar fuertemente a los di-
rigentes de los EEUU y a los de otras partes
del mundo ya que todos nos encontramos
en el mismo barco y no intentamos hacer
una critica negativa, por otra parte, s una
responsabilidad que debemos asumir con
las nuevas generaciones. Estamos obligados
a ser solidarios cuando el hombre se de-
rrumba... En este afiche traté de componer
un simbolo o un emblema de algo fragil.

{Cual es su opinion de la muestra? Es-
toy gratamente sorprendido por la caracte-

las jov

que guiaron a los disefiaclores.
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ristica y calidad formal de los afiches. Hace

dos anos organicé una exposicion muy simi-
lar a ésta por los derechos humanos y con-
sidero que el nivel era inferior.

i{Cree que como disefiadores han he-
cho algo para concientizar a la gente?
Espero que si, no estoy seguro. Lo ideal se-
ria reunirnos con fotografos y escrito-

res para organizar algo mds importante aun.

{Usted cree en la posibilidad de una
ecologia visual? Por ahora el resultado es
la polucién de signos. Los disefiadores no
hacemos los signos graficos de una sociedad
sino que ésta los proyecta a través nuestro.
Los disefadores que actuamos en la socie-
dad somos solo una pequena minoria que
trata de evitar la contaminacion visual del
medio ambiente mientras que la mayoria,
los grandes productores, se despreocupan
de los aspectos visuales de la ciudad. Creo
que primero debemos cambiar el mundo y
luego el disefio. Como disefiadores debe-
mos resistir —Neville Brody lo hace—y re-
flexionar sobre un tema que el comun de-
nominador de los ciudadanos no piensa. Tal
vez ésta sea la mejor razoén para continuar.

[Usted cree que es posible hacer un
disefio comercial sustentado por una
actitud ecolégica? Creo que si. De todas
maneras, ;qué es un disefio comercial’

Rio '92: Eco del disenio EERIEINIE]

Estados Unidos

Nancy Skolos & Thomas Wedell

Si lo llaman de una gran empresa y le
piden que disefie algin producto, jla
propuesta puede ser ecolégica? Posi-
blemente. Podria intentarlo, analizaria las
posibilidades y buscaria alguna solucién. Si
por alguna razén me eligieron para hacer
ese trabajo aprovecharia la oportunidad.
Para obtener buenos resultados es necesa-
rio intercambiar opiniones con el cliente y
persuadirlo de lo que es mejor para ambos.

La actitud ecolégica no pasa solamen-
te por el uso del papel reciclado. Eso es
solo la imagen del problema, no una solu-
cion. El papel reciclado es sélo una manera
de decir: «estamos a favor de la ecologia».
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iCree que se deberia trabajar con bié-
logos y cientificos para crear un dise-
fio ecolégico? Posiblemente resulte algo
interesante de tal encuentro.

A modo de cierre

Durante los seis dias que duré el evento,
pocos abordaron el tema ecoldgico, en ge-
neral se escucharon opiniones puntuales. La
posibilidad de llegar a una conclusion con el
consenso de todos era muy remota.

Quiza los disefiadores no estén prepara-
dos para generar cambios reales en la socie-
dad. Tal vez haya que preocuparse menos
por los colores y las formas y un poco mas
por la difusién y la comunicacion de las pie-
zas graficas.

Muchas cosas quedaron en el tintero
pero el sélo hecho de haber organizado un
encuentro de estas caracteristicas represen-

Chaz Maviyane-Davies y

Uwe Loesch
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ta un esfuerzo meritorio, cuyo alcance esta-
mos lejos de poder valorar todavia.

No obstante, uno de los puntos mas
flojos fue la organizacion, que trajo apareja-
dos algunos problemas, especialmente
para los disenadores que tuvieron que ha-
cer sus presentaciones el primer dia.

Los organizadores, participantes y estudian-
tes universitarios asistieron y cooperaron
con los invitados incondicionalmente en
todo momento.

Brasil demostroé que, a pesar de estar
atravesando una de las peores crisis de su
historia, con voluntad y empeno pudo supe-
rar todos los inconvenientes y concretar
exitosamente este proyecto.

Del balance de la exposicion y de las
charlas surgen las siguientes conclusiones: la
necesaria busqueda de preguntas que nos
permitan desarrollar una éptica de disefio
que responda a las realidades regionales; la
actualizacion del diseno de acuerdo a los
cambios tecnolégicos y las dltimas investiga-
ciones; pero lo mas importante es haber
concretado este proyecto que da conoci-
miento de la existencia de una regién
—Sudamérica— que hasta el momento, no
estaba registrada en el mapa del mundo
productor de disefio grifico. E
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Ponencia del disefiador grafico
Rubén Fontana

Desarrollo y Medio Ambiente
Soy argentino, tengo 50 afios y desde h:
mas de 30 desempeno mi profesion de
disenador gréfico en la Argentina, un pafs
periférico.

Para aquellos que ignoren lo que esto
significa, digamos que en la periferia,
«Desarrollo» es un objetivo condicionado
por la estructuracion del comercio inter-
nacional que limita la colocacion de nuestros
excedentes por la presién de la deuda
extemna y «Medio Ambiente», es una conse
cuencia no una prevision,

Habrtualmente, el «Desarrollo» posible
es —en el mejor de los casos— la asimilacién
de politicas, o bien de tecnologias en
desuso en los paises del primer mundo; la
importacion de discursos, la transferencia de
esquemas econdémicos surgidos en otros
contextos histéricos o geopoliticos.

Asi, el desarrollo de los ciudadanos de
un pals penférico queda entonces determi-
nado por su condicién socioeconémica
y el encuadre cultural, cada vez mds empo
brecido por las deudas financieras inter-
nacionales contraidas. La férmula es simple y
se repite siempre: ante las presiones de
los distintos sectores de poder, los gobier-
nos violan los presupuestos destinados a cul-
tura y educacién. (Aqui, en Rio de Janeiro,
durante este evento, me enteré que el Mi-
nisterio de Educacion de mi pais habia envia
do al Congreso un proyecto de arancela-
miento universitario que, en caso de ser
aprobado, impedird que un importante sec-
tor de jévenes argentinos accedan a la edu-
cacién universitana.)

Podria afirmarse, entonces, sin dnimo de
abrir un debate ideoldgico, sino como una
constatacion, que el desarrollo de los ciudada-
nos de un pais periférico es subdesarrollado.

En estas condiciones, hablar de
Desarrollo y Medio Ambiente, cuando los
gobiemos de los paises marginales se mues-
tran incapaces para atender las necesidades
bésicas de la poblacion, se hace tan dificil
COMO Penoso.

Un pais del subdesarrollo
sobre la contaminacion del medio ambiente
se reduce a no herir intereses industriales
locales o intemacionales, no estd en condi-
ciones de proporcionar una contribucion se-
ra para encarar la proteccion ambiental

Ahora bien, jcudl es, en tal caso, nuestro
rol actuando desde el disefio y preocupados

ce

uyo control

por el tema, en un pais del tercer mundo?
En el marco antes enunciado, general-
mente no tenemos posibilidad de intervenir
en servicios destinados a la comunidad
Desde las instituciones publicas nadie
nos convoca para colaborar en el desarro
llo de programas de alfabetizacion, educa
cidn, salud, mejoramiento de los comporta-
mientos sociales, sistemas de informacion



o relativos a las nuevas disciplinas comunica-
cionales, que estdn generando las condicio-
nes de una cultura global.

La participacion del diseno estd enton-
ces limitada al ejercicio del servicio técnico
profesional destinado a empresas privadas y
proyectos comerciales.

De tal modo, queda sin emplear todo el
caudal de creatividad, proyectacion, progra-
macion, prevision y administracién que
los disenadores estdn capacitados para vol-
car con su participacion profesional, en
funcién del bien comun, lo cual redunda en
una paradoja mds. puesto que los paises
pobres son los que mds necesitados estdn
de estos servicios.

En estas tres décadas de actividad profesio-
nal, he desempenado mi trabajo, como tan-
tos otros colegas, en la serpenteante

linea de la supervivencia, tratando siempre

de encontrar un camino que desembocara
en la practica social.

Dada la permanente ausencia de pro-
gramas gubemamentales, he tratado de pro-
ducir mi aporte en proyectos privados.

El primero de ellos es el trabajo para
una Institucidn que existié entre 1960 y
1970, y que tuvo una fuerte trascendencia
social y cultural en la Argentina, mi pais,

Esta expenencia fue coincidente con los
inicios del disefio en la Argentina y se realizo
en condiciones cast ideales por la libertad
de accion con que contdbamas, apenas em-
panada por condicionamientos de orden
presupuestario.

En la institucion que menciono trabajd-
bamos un equipo de tres disefiadores,

todos muy j6venes y dentro de un marco
de permanente expernmentacion- hasta que
fue cerrada, en 1970, por presiones politicas
y econdmicas.

Las caractenisticas de esta etapa fueron:

un fuerte compromiso socal,

trabajo interdisciplinano,
— conciencia de que la institucion estaba
inserta en la vanguardia del arte y del disefio,

En 1971, comienza una segunda etapa mas
errdtica, que se extiende por mds de una
deécada.

En este periodo el grueso del trabajo se
realizé para empresas muitinacionales, mez-
clado con algunos disenos para personas o
eventos relacionados con la cuftura,

Fue una etapa conmocionada por una
dramatica inestabilidad politica y social,
como consecuencia del gobiermo militar de
facto instalado en mi pais.

La tercer etapa profesional esta referida a la
formacion de la carrera de Disefio
Grifico en la Universidad de Buenos Aires,
en un momento de marcada expectativa: el
retomo de la democracia.

La invitacién a participar como docente
en esta carrera hizo que la ensefianza me

permitiera observar la problemadtica del dise-
fo desde una dptica mds comprometida con
la sociedad.

Favorecido por el fervor de un momen-
to culturalmente ennquecido por la apertura
al didlogo y el disenso, se hace posible
que en forma paralela a la docencia, comien-
ce, con un equipo de colegas, todos disena-
dores, a preparar una publicacion de carac-
teristicas particulares: una revista de disefio
que no estuviera apoyada en la mera repro-
duccion de piezas gréficas. sino en el contex-
to conceptual e intelectual del mensaje, una
revista que abnera el debate del disefio en
un sector del mundo que normalmente
consume recetas elaboradas en los paises
desarrollados,

La propuesta incluye la difusion de co-
nocimientos para todos aquellos vinculados
con las comunicaciones visuales y pretende
abrir un espacio que, a contracomente de lo
que sucede habitualmente actie desde la
perifena hacia los centros del disefio.

Este emprendimiento, luego de 6 afios
de continuidad no estd sustentado en fines
comerciales ni recibe financiacion alguna,
por lo tanto es absolutamente independien-
te en su opinidn y en [a seleccion de las
informaciones.

Se publica en la Argentina, 3 veces por
ano; una gran parte de su produccion es
donada o se ha enviado, recientemente por
ejemplo, a 350 bibliotecas nacionales y
extranjeras interesadas en el disefio. Actual-
mente estamos Iniciando su distribucion
internacional a través de una de las mads des-
tacadas casas editonales de Espana.

Podemos decir que «tipoGrafica» es
nuestro puente, nuestro vinculo y nuestro
compromiso con el pensamiento y la ideolo-
gia del disefio,

Pero entiendo que mi actitud, como la
de tantos otros colegas preocupados por
la situacion del Desarrollo y Medio Ambien-
te en nuestros paises, necesariamente debe
quedar encuadrada en un programa coheren-
te que nos permita accionar conjuntamente
para no dilapidar nuestras energias.

Estd claro que no podemos resolver es
te problema en forma independiente, sin
un apoyo que de sustento a nuestra propia
iniciativa, porque la magnitud y gravedad
del problema exceden las posibilidades de la
voluntad personal.

Podemeos si hacer aportes, pero para ello
deben existir marcos adecuados (como
este) en cada pals, que permitan nuestra
participacion como profesionales de la co.
municacion,

Debemos impulsar una accién concerta.
da seria, no efectista, en relacion a Desa-
rrollo y Medio ambiente, procurando, entre
otras cosas:

— Que los paises del primer mundo que lu-
cran con las condiciones de pobreza y
subdesarrollo de |os pafses perféncos dejen
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de transferir tecnologias contaminantes.y, en
todo caso, desarrollen y empiecen a transfe-
nir tecnologia «verde».

Que en este momento de aparente des
compresion de la carrera armamentista,
empieen el equivalente de los montos desti-
nados a la guerra, a mejorar las condiciones
de produccidn, preservacion del medio am
biente y descontaminacion.

Que ios pafses desarrollados que contami-
nan y consumen mas, se hagan responsables,
de |a situacion actual de la sociedad y el
planeta.

Que se imponga un control mundial sobre
las formas de produccion de las grandes
muitinacionales que han impulsado el siste-
ma de mercado de consumo, sin tomar
en consideracion las consecuencias letales
para la sociedad toda y el planeta.

— Que se establezca una politica mundial
mas justa que distribuya mds equitativamen
te las responsabilidades ecoldgicas entre
Norte y Sur:

— A la vez que se propicie en tado el mun-
do |a educacion desde la infancia sobre

la necesidad de preservar y mejorar nuestro
medio ambiente.

— Incentivar encuentros como éste que nos
permitan el intercambio, oir nuestras pro-
pias voces y revalidar a partir de la discusion.
todas nuestras opiniones frente a esta
problematica.

Para dar un término a esta disquisicion, pien-
so que la tarea de relevar y conocer nuestro
propio entomo es el primer paso para cons-
truir sobre él nuestro desarrollo. Porque es
necesario recordar que los conceptos de
Desarrolio y Medio Ambiente no son nece-
sanamente universales, sus esquemas no
pueden tampoco Importarse. porque impli-
can necesidades, urgencias y contenidos
precisos en cada ¢aso que se desprenden de
los distintos folklores, diosincrasias, ideolo-
gias 0 como guiera gue se llame a la forma
en que se designa esa fluctuante identidad
que caractenza a cada pueblo

Rubeén Fontana

Bases del manifiesto de los disefiadores
y el medio ambiente.

|. Conocimiento: conocer més profundamente la tecnologia
que no afecta la ecologia. Ej: tintas, papeles, ondas electromag-

néticas, pegamentos, etc.

2. Largo plazo: Pensar sobre la vida atil de un disefio. La polu-
cion visual (causada por no diseiar a largo plazo sometiendo a
la gente a un desgastante recambio de signos. Ej: el marketing

directo.

3. Modificacion de nuestro estilo de vida: ;es realmente necesa-

rio el consumismo?

4. Reciclaje: Una mejor solucién en términos de disefio abar-
cando las diferencias (sobre el reciclaje en los paises del Norte

y del Sur).

5. Disefio ecologico: Trabajar interdisciplinariamente con cien-
tificos, generando una nueva actitud hacia la ecologia.

6. Relacién con los clientes y la sociedad: Discutir y convencer,
debatir y modificar conductas.

7. Marketing: Reconocer nuestra gran responsabilidad como
consumidores de materiales grificos y productos.

iNo nos limitemos a hablar, actuemos!




Veronica Lopez

Massin (a secas, sin nombre de pila

con atres de marca o de seudoninio. . .),

grdfico francés de destacada pro-

yeccion internacional, y tdcitamente

/‘('1'(}/1!')('/-(111 entre sus /7(1/‘(1\' conto in

indiscutido «grand patron» del libro,

ha accedido a confiarnos generosa-

mente en esta entrevista algunas de

las claves de su universo sensible,

ameén de otras sustanciosas reflexio-

nes acerca del disero tipogrifico y

editorial. Las imdgenes que tlustran

este articulo fueron extraidas de

una de sus mas brillantes piezas edi-

toriales, «La cantante calva» obra

teatral de Fugene lonesco.
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En el prefacio de «La lettre et Uinage»,
Raymond Quencau preconiza la formacion
Protectora del Alfabetc

que ¢l alfabeto nec

Bueno, es una astucia verbal, de esas
las que nos tiene acostumbrados

Queneauw. En Francia, la sigla S.P.A
sign : Sociedad Protectora de
Anin

tino esto mantiene ¢l mismo sentido

s. No sé€ si para un lector arger

A decir verdad, ¢l alfabeto no necesita
serprotegido, es una broma de Quencau.
El alfabeto se defiende solo, atin
en nuestra época, en la cual las image
nes juegan un papel preponderante en

la comunicacion

Y
-

La imagen siempre necesita de un tex
to, aunque sea para subtitular una

version original. Ein mi opinion, en

ro sorprendente que el 90% de la
I |

o bien se compongan sus guiones a

partir de libros. Raramen
caso inverso, por lo tanto se puede
considerar al texto como la base de todo

Tanto los textos como las imiagene

son formas de expresion ce

rias y no opuestas (como bien se |

ha definido en la época de Mcl.uhan)

estan destinadas a ir juntas
Juridicamente, el texto sustenta la

ley, un contrato sic

no es ni oral ni aud
\])-\L,L;i‘,t\nt S€ transmitan mensaje

con las manos.

[AEOENEREEY Veronica Lopez




Hay motivos para considerar la [ Se dice que la letra es «un medio de inf , Segt prnion, las persor Esta Aldo Manucio, nacido
o 1 t macton i / jiie (1449-1515) a quien le debemos
ualquier otro objeto esteti ier la creacion del caracter itdlico. Se dice
En todas las civilizaciones se atribuye do valida esta aftrmacion a pesar del surgi que Manucio invento la letra cursiva
la aparicion de la letra a una interven mient los nuevos mredios tecnoligi tando la escritura del
cion de origen divino. Tal es el caso de :Es una vasta pregunta Petrarca. Es una leyenda
la civilizacion judeo-cristiana, de Después de la aparicion de «La lettre Sin duda, Gutenberg v, a comien pero falsa, ya que se supo, posterior-
i ria de las civilizaciones de Africa et I'image», el estructuralismo se pro zos de siglo, George Auriol, que era
vd India que creen que la palabra pagd de la mano de Foucaulr y Barthes (como es mi caso) disenador grifico y diendo a d lole
ha sido creada por una deidad. En el Es evidente que, hoy por hay, la letra escritor a la vez. Participo activamente conomica. El car italico es mas
ntiguo Fgipro se aceptaba que la pala €s cor rada como un objeto estético en la promocion del Art Nouveau en estrecho que el redondo, por consi-
bia precedido la creacion de to Francia y diseio billetes y tipografias guiente, ocupa menos espacio en la pa-
s las 1 que en toda de inspiracion japonesa ina
liturgia la ley de la palabra juega un ro Hay que citar a John Baskerville in los historiadores, a
fundamental, de alfa a omega odoni, William Caslon, Nicolas en la época en la que
Coc 1 dinastia Didot, Fournier le iparece el caracter itdlico— habia en Eu-
Jeune 11), Claude Garamond y ropa entre ocho y veinte millones
Nicolas Jenson (1419-1490) quien, en de libros

1472, en la Sorbona, creo los primeros

)
SR
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El papel escaseaba, por lo tanto, el uso  Quien se encargd de decidir fue tor, poeta, arquitecto y encuadernador.  tipografo— se mostré increiblemente

(ll.' |.l I/(I/Iul |\(‘r||”|l.l lt]l(ll'l‘.ll' Il.ll‘('i. (V]L'Ufﬁ'().\ I lH:\'. }]llll].l|||k[=l trancés (]U Su \i a df artista (lL'llI)ll muc IIU l!L' Sus .:lHlZl/ .I[ lli\L'I‘Tlll' L'l aracter l‘l”ll['. , Ste
En Francia, durante esa época, quien hablo muchisimo en «La lettre energias, pero ha hecho buenos aportes  alfabeto fue ereado en 1928, es muy
hubo que elegir entre tres formas de et I'image». Tory era gedmetra, tedricos a nuestra disciplina. moderno, posiblemente mis «moder-
('\Pr(’\]“ll “[\llf,[r.lril’.l L'l caracter "“)ULC) Llll‘l”ll”TlA g[ililklllul"\ Hl\l)ﬂ].lt‘l. como l’l.lﬂllﬂ ’VUC un -'_Iﬂl” Hl\“ﬂlilll IlL’ no» llll\ r(lll(Y lH LllIL' SC hl/'ll a [),U'H\' Aik
germinico, creacion de Gutenberg y lo fueron Durero y Leonardo da Vinci origen holandés la fecha de su creacion. En su época no
LTJHI})Jﬁ].\ ‘L‘I mas .l”“gll“ (IL’ lll\ tres); (ll‘.](l.l'\ a I l”‘) sC HH{‘H‘N‘ L'] caracter I !L'IA”!.H‘” /]I)t tll\&’“.l({'ll‘ JlL’H]JH uvo gran uso ]Hlllllll no era (]l”\‘i‘\%l“‘l
el caracter itdlico veneciano de romano que, a partir del siglo xv1, co- contemporineo, ha tenido una suerte legible. Es, mis bien, un caracter para
\[.lnll(’l'l.\ {'] caracter romano, lh"‘l'i' mMeENzo a usarse ¢n A] Hll]lll[llll]l\l"h muy L'\H.I”Hh”.”l.l.'\.IKIHL ¢ 1oco ““ll‘l\'\ ”'IILlrj texto.
gen francés, que provenia de la tipo- En 1932, Stanley Morison (1889-  redisefiar por completo la tipografia de I'odos estos disenadores y tipogra
grafia Jenson y fue perfeccionado por 1967) fue contratado por el diario inglés  su pais. En 1945, todas las fibricas fos que he mencionado han creado
Claude Garamond en 1545. I'imes para crear una tipografia para fundidoras de tipos y las imprentas de alfabetos que yo utlizo con frecuencia,
este periadico. Disené un caracter legi- Alemania estaban arrasadas por las pero soy uno de los pocos disenadores
ble para cuerpos pequenos. La primera  bombas. grificos que no han disefiado una
pagina del Times estaba enteramente No quedé un sélo caracter disponi tipografia. Hace 25 o 30 anos frecuen
armada con avisos clasificados ble, de modo que hubo que redisenar taba el local de un anticuario, del cual
l‘-l \1|J|'|H tuvo L'l uso L‘\l’]ll\i\(l l]l’ ”)lll]\ ‘.]\ fll(‘]?[L\. cra L’llL’l][L'. L na “(lL‘]lL'. L’[ ‘!UL‘HH me
esta tipografia por el transcurso de un En Francia, Cassandre —afichista y dijo que tenia algo para mi: me mostrd
afio, después del cual la Monotype se alrededor de un metro cibico de papel
encargé de comercializarla en todo y de calcos que eran los bocetos de los

el mundo

William Morris fue tipografo, pin-

qut quo1 ?

—

fanzastique!

Pourq¥ol pas?
On voit des choses
encore plus

exiraordinaires 1.

quand on circule

Hinsi aujourd hui

lisait tranquillement son jour
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caracteres disenados por Auriol. En ese

momento debi comp

0$ pero, por
razones de espacio, no lo hice. Al com
probar que para disenar un alfabeto

habia que hacer todo ese trabajo se me

fue el alma al piso para si

”‘\Tk
Actualmente, con el uso de las
computadoras es mucho mis ficil cal-

cular todas las «<compensacioness»
(«approches») entre signo y signo;
en ese entonces este trabajo se hacia
manualmente

No t

aunque tuve un periodo en el que utili-

ngo preferencias en tipografia

cé mucho la tipografia Didot.
Actualmente empleo todos los ca-
racteres ya que estimo que la tipografia

)sis —como el

es el arte de la metame
barroco—y que estd hecha para expre-

sar cambios

— Existen nucvas posibilidades (casi infinitas)  Siempre admiré la creacion y el espiri

en la relacton entre imagen vy tipografia. tu de sintesis de esos simbolos,

s Que tipo de experiencias atraen su aten- atributos que me parecian imposibles

de alcanzar

cion en este domin

Por fin, desde hace algunos afios,

No sé qué responder, puesto que estoy me decidi a disenar logotipos, muy po-
en un periodo de aprendizaje de la cos, por cierto. Actualmente es algo

mtormatica

Es en esta disciplina en la que me interesa mucho, justamente

que observo que, cada dia mds, el porque tales simbolos son la sintesis en-

vinculo entre letra ¢ imagen se hace tre letra ¢ imagen. El logotipo resuelto

mas fuerte. por la lmagen toma la forma de una

Durante toda mi carrera nunca di- letra y viceversa. Si la tipografia ha de

sefé logotipos porque no me crefa evolucionar lo hard a través de estos
\.]lV.l/ All' h.ll'L'l‘l‘ S, (.l'L‘ll\ que era un \”Hl“']‘ )S )i\ \]HC un I“;’,U“IH) €s un
trabajo para disenadores con un espiri- mensaje abreviado, resumido, conden
tu muy estructurado, como los suizos sado, que toma el lugar de un slogan
de las escuelas de Basilea y de Zurich. representado a través de una «palabra-

magen>.

Cesr gue
voyez-rous
ma femme
est un peu
humiliée
de ne P
ayONE &
TN

|
Pt don o
'l\s‘ “.\" 1o ref matnginggit '
v ‘}, st "\o:’\ g, de
90 marisg®
e, Ne
t
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LLa comunicacion ira en esta direccion,
dada la velocidad que caracteriza las
relaciones humanas tanto en una auto-

pista como en la vida cotidiana

De ahora en mis, habri que expre-

sarse I'lipid;llllcll(l:.

l,H Vvemos €n l‘!\ rutas en \ll anlk‘ |\.l\
signos que involucran a la letra y a la
imagen, simultineamente. Habra una
fusion del mensaje aunque esto no nos
garantiza que todo el mundo podri
comprenderlo.

Hay particularidades étnicas que
dificultan la internacionalizacion siste-
mitica de las senales, p. ¢j., en ferroca-

rriles y acropuertos.
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1parece en sus trabajos la intencion expli- En mi libro «I
cita de unir las virtualidades iconicas de la
tipografia con el universo de las imagenes.
Entre estos dos registros de expresion
scudles son las diferencias operativas y
comunicacionales mds notables? en el mercado
Tomemos, por caso, un logotipo
exitoso como ¢l de la nafta Shell, que fleja su funcion y rol social.
es mundialmente conocido. Esta marca

es ingenua porque «Shell», en inglés,
significa «concha marina» pero en
francés no tiene ese significado. Aun
asi, esta imagen se ha impuesto mun-
dialmente en el mercado, de manera
que la «concha marina» nos remite,

forzosamente, a la marca Shell.

a»“;‘ o e i maryeen 4 AWYAMWRJ-%M‘% m’x el o

( -
MM@“ N
¥ b‘fw'“f‘“G"fnﬁ#*iﬂﬁ‘lkﬁ!‘m

L g

AVATT 7RSS POUR FEMME 0N AW

RS NSTITUTRAGE B OWRE "

~

L
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a lettre et 'image»
tudié la evolucién de la «palabra-ima-
gen» a partir del siglo viin hasta nues-
tros dias y encontré logotipos cuya

inagen habia pencetrado rapidamente

Un logotipo esti logrado cuando re-

es-  — Jerame Peignot, le estd agradecido por el
cutdado con el que usted ha disenado la
edicion de su libro «De lécriture a la typo-
graphies, aunque lamenta que baya
elegido el tipo Didot para componer el tex
to, ya que a €l no le gusta esa tipografia

3 Podria decirnos cuales son los atractivos de

la tipografia Didot?

Le voy a explicar por qué a Jéréme
Peignot no le gusta ¢l tipo Didot

El alfabeto Didot original posee un
marcado contraste entre los trazos
gruesos y los finos. Para una persona
que tiene problemas de vista como
Peignot, la lectura se dificulta ya que
los trazos finos se pierden en la lectura.
Peignot tiene razén al afirmar que el
Didot es menos legible que ¢l Elzevir,

los caracteres de éste ultimo poseen

\c\SS e

=3

Elrevir Toderno  Helvetic
lineal

una ventaja de informacion porque son
reconocidos con mayor facilidad
\k"\].\]”]\'l"k’. s¢ ]L'L’ con |||.1)nr ra
pidez y se practica una lectura de
«crestas» («écretage»), es decir, que se
lee ‘barriendo’ la parte superior de las
letras. Si observamos caracteres como

la «

grafia Helvética, notaremos que al

v la «q» minisculas de la tpo

cubrir la parte inferior de ambas no s
advierte una diferencia formal entre
ellas. En cambio, si tomamos la palabra
«il» en Elzevir, notaremos que ¢l pun
to de la <i» esta ubicado a la altura del
extremo superior de la «l». En un

cuerpo pequeno de un caracter de palo

dents

“oh ‘&H ?JRLS éiﬂimy‘asxs‘:

ni du rﬂc"
les cacao ergdw%ﬂefafgﬁ%uetes donnent

Jes 163 cHOFRPY dES

d il a gau du g
reuff _teuff teuff t

reuff le”ﬂX‘ﬁ !
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I AV

“lzcvir Linesl

seco, la «i» y la «l» se confunden

La razon esencial por la cual utili-
z0, con frecuencia, la tipografia Didot
es su legibilidad. Aparte se agrega un
atavismo de la lectura que hace que
después de 40 o 50 aios los caracteres
sin serif han ido ganando en legibilidad

Estados Unidos es considerado el
pais con mayor audacia en la creacion

ublicitaria

tipogrific:
La mayor parte de los caracteres que

emplean son de estilo Elzevir.
El Didot ticne cierto encanto; ademas,
implica una ruptura, un cambio total

de estructura

En dehors de s fin avec le tecommencement
eiie que 'oc jove habirucliement), et ley deux

schnes finales que jo vicos de vous présenter,
freste srx autres fing sont
&

Cels m'rat porsble qu'su cinema. (E¢ encore
Ce ne senit que du e) Je me propose,
toutelois, d'en fire un fim ex

par lg

ld
—— o
o1 Jed 1890
c\
¢\
vgst 92
\a

[(\ ,r =

| b

el VG 1
ot

La transicion del Didot se di6 en el si-

lo xvii con el .l|\].1x[.mnum<v progresi

vo de los serifs y el engrosamiento de
los trazos gruesos. Es un caracter mo
numental y grandioso. Me gusta
leer a Victor Hugo en esta tipografia,
aunque reconozeo que son poco
compatibles. Se¢ puede pensar que soy
!i!\\_\ sectario

(
graffa es atemporal. Esto es falso ya

eneralmente, se dice que la tipo

que No existe Un caracter que sea com
pletamente neutro. La tipografia
Helvética es considerada como un ¢a
racter neutro por excelencia: frio,
despojado, severo y sin serif, pero si
observamos una de estas letras muy

ampliada notaremos que expresa

X c'est par
c'est »
e cacalt el camade C e
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alaletra

monumentalidad, despojo, arquitectura

moderna y, por lo tanto, deja de ser un
caracter neutro

En una puesta en pigina o en la
composicion de un texto poético, diga-
mos Proust o Prévert, es evidente que
no VU(]I’L‘ ll“[[/.” \I MISIO caracter
['H.l J”il'(l\. _\.\ lIHL posee n caracterist
cas diferentes y representan modos de
expresion muy disimiles. Por lo tanto,
rafias diferentes

deberia elegir tipog
pero me sucede a veces que, por perver
sion o simple dnimo de burla, escojo el
caracter inadecuado, utilizando la tipo

grafia como contrasentido,

,-:,-.‘.,.”
<

Veronica Lopez

de trayectort

par Wassin

CALLIMARD

Vassin es un profesional

1 internacional

y actrvidades multiface
ticas: es disenador grifico,
afichista, fotigrafo, editor
y escritor, Ha realizado
numerosas piezas editoria
les, especialmente para
la Editorial Gallimard,
donde se desempend durante
einte anos como director
artistico. Ex creador de las
«Foliow y «El

nvento una

rapas de

inaginarios
lectura grifica para la
pieza teatral «La cantante
Scri-

calva» de lonesco y
bro «La lettre et l'image»,
«La Mise en Pages»
«L'ABC du métiers.
Frecuentemente, utilizo

el sobrenombre de Claude
Meneut para firmar
las edictones. Fue bidgrafo
de Dostoievski y de Zola.
Trabaja comeo bistoriador
en «Cris de la Ville»,
obra colectiva que fue re-
clentemente consagrada
por el IMEC.
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Ricardo Blanco

O que no
Se ensena:
a ecologia
artificia

La situacion ambiental de

nuestros dias requiere el
desarrollo de una nueva cul-
tura proyectual con sentido
antropologico o, dicho de otro
modo: es preciso generar un
ciclo ecologico de lo artifi-
cial buscando compatibilizar
el sistema productivo y la
cultura de consumo con el

entorno natural.

El disefio ha recorrido varias etapas en su desarrollo

durante las cuales se acerco o se alejo de su esencia

Cuando aparece la produccion mecanizada dentro
de los esquemas productivos artesanales, el disefio toma
como bandera la proteccion de los valores estéticos y
su propuesta es integrarlos a la produccion

En una primera aproximacion, denigra o ensalza la
estética propia de la maquina —William Morris o
los futuristas—, es decir, que el principal objetivo fue
combinar el arte con la industria. Esta actitud suscité
dos respuestas: por un lado, aparecid el arte aplicado y
por el otro —aunque mis distante— se generd un lenguaje
técnico que algunos definieron como diseno.

En la fase intermedia, cuando el desarrollo tecnolé
gico permitio la produccion masiva de bienes de consu
mo, surgid la democracia del consumo: se establecio un
inventario de las necesidades del hombre y se intenté
resolverlas a través de un nivel estandar, es decir: mayor
cantidad de objetos para mas usuarios, A partir de
una perspectiva ideologica, esto derivo en la bisqueda
de una solucion anica para cada problema. Desde
el registro cultural, se impusieron diferentes estilos para
atender cada estrato social. Asi, los niveles culturales

estdndar se convirtieron en paradigmas y se definieron
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A Sister chair
Disenador: Denis
Santachiara

1987

\‘r.’.[ perjformariva ../( sSd
rrollada en dos instan
cias: una, como objeto d
muestra y otra, vinculada
a los actuales canales

de distribucion comercial
Se plantearon tres versio
nes: «La timida», se pone
roja cuando se alza la

voz; «La expansiva», ai

menta de volumen segun

el peso v «La voluble

cambia de color



los lenguajes desde las nacionalidades a partir del su-
puesto de la identidad cultural.

En la fase actual, que podemos llamar posindustrial,
el intenso desarrollo técnico-productivo ha saturado
todos los aspectos de la vida colectiva ¢ industrial y
empieza a tomar forma otro problema prioritario: frente
a la contaminacion objetual y semidtica, ha llegado el
momento de compatibilizar la globalizacion del sistema
productivo artificial con el contexto natural, y también
consigo mismo y con su desarrollo antropologico.

De tal modo. pasamos del diseio como sistema
lingiiistico —dado por el significado de las formas- al
diseno de las cualidades de lo artificial.

Este proceso puede entenderse desde la evolucion
(o aumento progresivo de lo técnico) y su influencia en
el medio cotidiano. En un primer paso actia como
participe de un sistema en el cual los aspectos formales
y sus valores semanticos estan definidos en el segundo
estadio (p. ej.. la intencionalidad de definir las cualida-
des de los bienes de consumo). En consecuencia,
ahora que la industria ha creado un ambiente nuevo ¢
inédito, ha comprometido la cultura del proyecto a la
identificacion de los parametros de calidad global.

Es decir que el desafio actual no pasa por ¢l reajuste
de los principios que han regido hasta ahora en la cultu-
ra proyectual (como es, p. ej., aumentar la capacidad de
producir), sino que, actualmente. se plantea otra exigen-
cia: crear sistemas ciclicos de produccion, es decir,
generar un ciclo ecoldgico de lo artificial, reemplazar el
criterio de produccion por el de reproduccion, de modo
que se contemple la gestacion del objeto artificial, su
desarrollo y su muerte. Al igual que en el proceso evo-
lutivo genético, debe haber un perfeccionamiento del
proceso y una evolucion cualitativa.

Para lograr esto, la creacion de los paradigmas
fisicos y mentales deben desarrollarse en varias vertien-
tes. Por un lado, la ingenierfa vinculada a los criterios
empresariales productivos crearia, frente a la competen-
cia entre empresas, nuevas alianzas y cadenas producti-
vas para generar situaciones de reproduccion.

Esto supone desde la regeneracion de recursos

energéticos hasta la creacion de técnicas de reciclaje de
materiales y pos-productos. los que deberian terminar
en meros recursos: aquf la cultura del disefio debe finali-
zar con la creatividad de como producir y. en su lugar,
buscar nuevas estrategias de disefio.

También hay que desarrollar una nueva cultura
de consumo, con nuevos modelos de atraccion en nue-
vos escenarios y nuevas conductas vinculadas a la
nueva sensibilidad ambiental' (Aatonio Petrilo).

Estas consideraciones establecen una nueva

praxis del disefio, pero para ello debemos articular una
nueva ensenanza del mismo y es alli donde podremos
verificar la necesidad de reformular nucvos criterios

pedagogicos.
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4 Animal démestico
Disenador: Denis
Santachiara

1989

Un objeto que nos acoge
sin menear la cola.

pera con un afectuoso

salto voltaico.

w Portale

Disenador: Denis
Samtachiara

1989

Consigue el efecto de
pasar de lo cotidiano a lo
fantastico metafisico de

la fantaciencia

Lo que no se ensefa: la ecologia artificial

Ricardo Blanco
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4 Sillon corazén

Coja lralia — Universidad
Nacional de La Plata
1988

Este sillon se modifica
segun relaciones circuns

tanciales de la pareja

W Camara antiestrés
Coja ltalia — FADU-UBA
1990

El contacto entre el usua-
rie y el objeto tiende a li-
berar rensiones exiernas
Y proprela un acceso Hl(i,\
liberado al habitat.

4 Nocturno italiano
Disenador: Dents
Santachiara

19871 1990.

Ldampara para dormir que
proyecta en el muro

la «imagen» de nuestro

sueno.

El modelo iniciado por la Bauhaus supo establecer los
paradigmas de la revolucion industrial y los criterios
de produccién sin dejar de lado los basamentos éticos
para generar una estética; hoy en dia es necesario genera
una epistemologia estética y cultural de la realidad.

Esta situacion ya muestra una serie de parametros
que habria que revisar desde la éti icientis-
mo, que disfraza la mediocridad realizada a término; el

a,como el e

rigor, que reitera las soluciones como una verdad abso-
luta, o la retérica tecnoldgica y de los grandes
paradigmas ideolégicos: frente a ello, aparecen signos
en el arte, en las tendencias de la moda y, sobre todo, en
la pregnancia simbélica, la ritualidad, la capacidad

de contemplacién y la temporalidad como valores ope-
rables desde el diseno.

A la luz de estas consideraciones, aparecen necesi-
dades pedagogicas que van generando en los disenado-
res una nueva manera L'C pcn\ur .\ préxupnncn una
metodologia de ensenanza que se basa en ensefar a

disenar, no un oficio que ya se sabe, sino ensenar

a resolver algo que va a pasar, pero no como modelo de
lo que paso.

Se deben buscar los cddigos expresivos que repre
senten los modelos que movilizan los recursos cultura-
les y productivos. para lo cual no se trabajard en
base a estilismos que representen las parcialidades
regionales o nacionales, sino en la concepcion de una
globalidad cultural.

Sin lugar a dudas, el punto de referencia conceprual
mads importante es el desarrollo sustentable’ Expresion
planteada en ol informe Brundtland de Naciones Unides). Esta expresion

indica una idea de desarrollo social y productivo que se

da dentro de los limites impuestos por la problematic:
ambiental’ (Ezo Mazzny y este concepto es el que la comu-
nidad internacional estd asumiendo para toda estrategia
de desarrollo futuro.

Dentro de esa comunidad, el disenador es como un
operador cultural que conecta lo posible con lo deseable
y lo transforma en proyecto, siempre a partir de la
interaccion entre la cultura del proyecto y la demanda
ambiental

social, que surge de una nueva sensibilid
Para ello, la pedagogia del disefio debe poner énfasis en
entrenar al alumno en la busqueda de esas senales
—apenas perceptibles— que la sociedad emite para propo-
nerlas, nuevamente, con la fuerza proveniente de la
sensibilidad de los disenadores.

Entonces, la morfologia serd utilizada como una
herramienta capaz de establecer las operatorias en
donde el tiempo. los sentimientos y otros valores con-
ceptuales encuentren su expresion.

En definitiva, la més valiosa contribucion que el
disefio puede aportar consiste en propender al estableci-
miento de una cultura del proyecto con un sentido

antropologico.
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tipoGréafica
comunicacion para
diseriadores

Suscribase numero a numero

con su tarjeta de crédito (s 12.)

Elijo la suscripcion numero a numero y autorizo, mediante este cupon, que los importes
cuatrimestrales correspondientes a cada numero de la revista tipoGrafica sean debitados
en forma directa y automatica de la cuenta de mi tarjeta, cuyo nombre y nimero consigno
en este cupon. Dejo especialmente establecido que en cualquier momento podré dejar sin
etecto, H‘@f_i\af‘-te ﬂGIIi\Ca(\D” {)O( E'SCFII()‘ esta suscripaon

Viamonte 454, 6° 12
1053 Buenos Aires
Argentina

tel y fax (541) 311 6797

Por favor complete
estos datos

e empresa
Empresa L | | | | | | profesional
estudiante
Nombre y'Apaliido 221 J edad Especifique su area de
especializacion
Doc. Identidad n® | disefio grafico
I i i o [ | ‘ | disefo industrial
Calle l l n_| piso ‘ dep | fotografia
T I ‘ g ilustracion
Cédigo postal . Ciudad Iy | publicidad
_—e— arquitectura
4 | disefo textil
Pals Teléfono Hisaraian
i indumentaria
Fax diseno en imagen
y sonido
comunicacion social
Fecha o8 B == 08 Firma
tarjeta vence =

tipoGrafica
comunicacion para
disenadores

Suscribase a tipoGrafica

y tenga el diseno a su alcance (5 36.)

Solicito suscripcion por 3 nameros de tipoGrafica n®

Viamonte 454, 6° 12
1053 Buenos Aires
Argentina

tel y fax (541)311 6797

Empresa Por favor complete
: - estos datos
Nombrey Apellido || | | | ] | S I I .| edad empresa
] profesional
Doc. Identidad n estudiante
- | | ] T _ Especifique su area de
Galle iAo g g LTl n° pisol_L_Idep.. | especializacion

diseno grafico

Cadigo postal Ciudad diseno industrial
‘ : : —— — - fotografia
7Y Y i | | Teléfono | E | ilustracion

| publicidad
arquitectura

Ty el - |
cheque*n®l L 1 1 1| | | [ | Fax ; - i [] diseno textil
I I | | disefio en
HEtgmi el s indumentaria
[] disefio en imagen
giro postal n® jul SR B Firma y sonido
comunicacion social
efectivo $ ) G0 0 1 1) Fecha
tarjet nce
afjeta el * cheque a nombre de

Rubeén Fontana

tipoGrafica
comunicacion para
disenadores

Renueve su suscripcion a tipoGrafica

y obtenga un 10% de descuento GEEE

Viamonte 454, 6° 12
1053 Buenos Aires
Argentina

solicit mi suscripcion por 3 nimeros de tipoGrafica n® Y
Solicito renovar mi suscripcion por p T tely fax (541) 311 6797

Por favor complete

Empresa | ) ot V) |
r — estos datos

Nombre y Apellido edad empresa
s profesional

Doc. Identidad n® estudiante

. =i T J Especifique su area de

Calle = n L | lpiso dep. especializacion

i TR diseno grafico
Ciudad disefio industrial

fotografia

ilustracion

Codigo postal

Pais Teléfono = 5 N
a publicidad
" * MO - arquitectura
1eque X 2
cheque™ n Fa disefio textil
disefio en
Banco L I | [ | /o indumentaria
T T disefio en imagen
giro postal n® 1 | | Firma y sonido
= i w comunicacién social
efectivo $ ‘ Fecha |

arieta venc I L S|
tarjeta £ * cheque a nombre de

Rubén Fontana



Objetos innovadores
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Congreso de

Tipografia

PRI I I

Trienal Internacio-
nal del Cartel
en Moscu 1992

atvbvie

Vit
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Premio Pentagram
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Una decada

ecologica

Buenos Aires
Video IV

Muestra de arte
y diseno

=~

e ddd A

Icograda "93 en
Glasgow

39




La joven marca

loven argentino si tienes entre
18y 30 y pico, y te crees digno
de servir a la joven marca

envia tu foto! 3

Jerse

o del proye

Ven me

Y

Cliente: Windy

(Ventiladores de

techo)

Disefiador

Leticia Figueiras,
92

Obrg

vé
+ o
)

Cliente: La Obrera
Colmenar
(productos de
exportacion)
Disefiador

Damian Santamaria,
1990

Lo

Cliente: Marité

de Santis {Linea de
ropa interior Infanta)
Disenador

Teo Reissis,

1990

Gracias a la amiguita Ana Clara

Fabaron por haber enviado su

marca, que ya formar

parte ¢

o vistal

La joven marca es un espa
cio coordinado y presentado
por Alejandro Ros

uestro acer

IEE R EEREE SRR EE

Circulo Buenos Aires

40

lugar de reunion en el que se
a sobre los problemas

comunicacion de nuestro
tiempo
Sus miembros proponen un

el que se pri

sentarse

Serd

de
ulo. La cate
» le posibi-
itara reqibir informacion,
publicaciones y participar en las
orgarice

ctividades que

Circulo Buenos Aires
Montevideo 44, 6
1019 Buenos Aires
Giiemes2954depto B
1425 Buenos Aires

L AL AU A

Boletin ADG
Uruguay

La Asociacion de [
icos Profesione
udy edita un boletin men
sual que tiene como finalidad
informar a los df
ficos sobre scontecimientos
relacionados con la profesién

mienza con un mensaje

editores que ex

adores

del

adores gra

ad del diseno g

wuando con

a destinada a
Este bole!

rtajes 7 incluye
nes breves en las
bases y los

publican
de los concursos

de actu

n exposi

Boletin n” 7

ADG Uruguay

Plaza Cagancha
1356/204

11100 Mantevideo

R 0. del Uruguay
casilla de correo 945
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Fundacion Munar

La Fundacion Munares una :
in fines de lucro integrada

por un grupo de arqui
artistas, economista

rientada

e indus-

La actividad de la Funda-

cion Munar es m nportante
urion
dustria y los disefa-

ysibilitando el mayor
crecimiento’y mejor desarrollo
de la mediana y pequena
empresa

Merece ser sefialada la
acertada y exitosa ¢
¥0s, directores
oordinadores

o AcC
7
@ o
M-
$
Voar s

Logotipo de la
Fundacion Munar

S
%

PR A B A

Concurso de pro-
ductos de plastico

de disefio
plastico For

El objet
tencia es
los aspec g
cos; ergonémicos y la calidad
otica de los productos plasti-
cos producidos industrialm
Tarnbign se premiara a t

aqguellas empre

cho un esfuerzo s

para mejorar la calidad y la

nativo al desafio de incremen-
del
Esta competencia se
en daos categorias.
«De

tar el p

as nece
Los mejc

plasticos del

partic
ya fueron
ducid

El p
70.000 dolares para
ria y el trabajo recibira publi
cidad internacional. Nesté
organizara una muestra itine-
rante por Europa, producira un
libra con los disefios de los
varticipantes y difundira los re-
idos de |la competencia a
los medios de difusion de la in-
dustria

La recepcion
pri
asta mediados de diciembre

je 1992

110 mayaor es

sul

abajos

D1

Tercer premio de la
categoria A de la
Segunda Competen-
cia Nesté Forma
Finlandia.

Magquina de coser
disenada por
Carinne Chiapello

IR R R R R R R R
Cataloge de la
Expo ADG Brasil

La Asociacion de Disefiadores
Graficos de Brasil acaba de edi
tar un catalogo que retine
obra de la prim
diseno grafico real
miembros, Expo ADG 9

Este libra es una recop
¢ion de trabajes que abarca to
no

s los

spectos del ¢

ifico en ese pals: packac

iragen corpo:

cion, di

en la que se ind

el cliente, el estudio

de trabajo

| tipc
La Expo ADG 90/92 reflejo

produccion

A A A
1000 paginas de
disefo aleman

1acion de Disenadares

es (bNO), la

Industrial
de Diser
BNI

los que se m

idad aleman

)y las otras

Ao grafi )
trial y de interiores,

disefio indt
spectivamente. Suman un
total de 1000 paginas y 3000
ilustraciones colar

Ademas 35 ediciones
constan de u
con los nombres y direccior

nbros de las tres

re

a lista completa

Cabe

al interés ir

acar que

nacional ¢

trado haca la grafica aler

s én aleman pose
raduccion al inglés

o de libros

Tapa del libro que
corresponde al
disenaindustrigl




Identificacion Nuevos diseiios
visual para Femesa de alfabetos

d A AW W WA W

nbiente 116 xt 1 3 J T € ITC Lubalin Groph' Condensed Series

Diseiio en La Plata ety S0k res

IC Lubalin Graph Medium Condensed
ITC Lubalin Graph Medjum Condensed Obitque
ITC Lubalin Graph Demn! Condensed
ITC Lubalin Graph Demi Condensed Oblique
ITC Lubalin Groph Bold Condensed
ITC Lubalin Graph Bold Condensed Oblique

B e L
Heleco 93
Irc

) Ha

York 10017

]

@ FE<ME>SA

Alberto Neistat i arrera de

12) 371 0699

B I A )

Concurso de
caligrafia

EAE AR R TR A B R

Cuarta Bienal de
Diseno Grafico

Wi d T AT A

11l Festival de Afi-
ches de Chaumont

A dddd iAW
Concurso de
diseiio de tapa
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Concurso de disefio
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Novedades en GG
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ARQUITECTURA MODERNISTA

FINDESIGLO EN BARCELONA

dRdwd iR

Lapiz de Plata y
Etiquetas de Buen
Disefio "91

Expresida

eXPICSIDAY

LA O B B
Miiller-Brockman

LI A A A

Encuentro de
diseno en México




Convocatoria
a los usuarios de
computadoras

el prog

L B B

Pollutec '92

Una pica de sal...

ESPIA-A C &S A LA CATALCA VA

g g e B e N G e %

Espinacas

= o
o5 C» <«
4o | % B D
\"w\__/ ;/’Y—\/

foeeA: CO C I DO |RgeB: FRI TO &

Sag Ague Pirtores  fhoos Ulrinds  ActibedeOlime

~
e

CXIE&\&‘?&WA%C« gok . Calegifon G 4l > Fe ceel e
Gam e

v v
-
242 W0y

Cotat ~ ercumin i los eninocos Wm;mmwva{-aw
* ﬁ@rﬁzﬁw‘«ﬂ—auw dirracls Optiisn,

fboec-.REHoe—Aso\

= é/g \

W07
W&’W’ﬁ W
Lﬁxl/gda'/wd,c&»cmé'n i, 1y €5

D

Sewn e Loy Ay loge. toeo-
ARULMBALO. w conmin Co ef $edot .
Atovnpation ‘Lo kAo Taaho v win porem
A2 fou Caa2io . ;B proft]
rgunintos . /_Ba"“‘““’?}“cwdluwawv&«w los erpinacos hegan faliolo

—

a3

G 17




ajuajeaijesk

CENCIR

RS

Il

Pal

=

@
'

R

i
C

tpG 17

44



SUAL IDENTITY
IN NEW YORK

Low Budget, High Quality Type in Place

Visual ldentityin New York  MusiGraphics mercad
i 35 qUe & m je la
nngur tra part roduct
( ] a | 1€ 1
nitaciones econdémi relaci p ante
| disenador debe tratar  image one de unz €5 nec t s 3
niel Higa aprove r cada de fond el product t 3 los disc
syun  deben mc a, ¢ ne
] lor y la termir | dios masimpor e
objetofinal. Latareadedarles EEUU. Se han editado otros  sido t t rovecha
forma requiere maes-  tres volumenes dedicados a  das y los l
rtesar rose  San Francisco, Chicagoylos limitan a red ¢
€ La istas a | pas de LP. [
i lo e har jicl
histir t ytam-  de 600 trabajos internacio
le nar Jia e | | bién prension empre n ariados estilos gra
( Jisy ] i€ m Edit d i
e ) QUE ficau t
presupuesto en EEUL jife € fe [ i 991 m 1
rencia de otros lugares del el mayor impacto visual po a llustra
ré mundo. m Edita- ble. m Editado por Rockport y negro m | 310! 2 X isica m
1 itson Guptill, Nue- Publisher i re E
EE 90 m 160 | ychusett o m r Grapt - .
L] tr ne m 1607 Publishing Co k L]
L ] ne rmf 1991 m 168 pagina
24 onescolor m For
x 29,5 ¢cm
VISUAL LITFRACY - Judith & Richard Wilde o
DESIGNING WITH TYPE (3 Revised Edition) - James
Craig ¢« COMPING TECHNIQUES Visualizing and
presenting graphic design ideas - Suzanne West o
COLOR IN THE 21st. CENTURY - Helene W
Eckstcin « HYBRID IMAGERY - April Greiman
*ABC's OF TYPE a guide to contemporary typefaces
- Allan Haley « COLOR FOR TH ECTRONIC
AGE- Jan V. White ¢« DESIGNER'S GUIDE TO
° QUE HAY CREATING CHARTS & DIAGRAMS - Nigel
c Holmes « TYPE IN PLACE 2 Thumb '
Approach to Creative Type Placement - Richard
DE NUEVO M E N T A
{ 4 o PICTORIAL MAPS - Nigel Holmes
’ « WORKING WITH STYLE traditional and
VI EJ o H modem approaches to layout and typography

L
Y

Suzanne West ¢« HOMAGE TO THE
ALPHABET a typeface sourcebook

- A
BROCHURE AND PAMPHLET
COLLECTION Volume 2 « THE
GRAPHIC LANGUAGE OF
NEVILLE BRODY -

Jon Wozencroft
¢« CONTEMPORARY GRAPHIC

DESIGN - Ronald Labuz « HERB
LUBALIN art dircctor, graphic
designer and

Gertrude  Snyder &
Peckolick . 26
PUBLICATION
ANNUAL

typographer
Alan
th
DESIGN
S.P.D. .
TYPOGRAPHY TWELVE

the annual of the Type

Directors Club
AV. CORDOBA 612,

ENTREPISO (1054) BS. AS. - TEL.: 322-9581
(- ICR VAN biblioGrafica

/ 325-8218
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FOTOGRAFIA

ROBERTO ALVARADO & ASOCIADOS

DISENO FOTOGRAFICO . PUBLICIDAD

1 % = T

PRODUCTOS . INDUSTRIAL . ARQUITECTURA..

Ll
¥

BERNARDO DE IRIGOYEN [568.8° X.TELEFONO 26-8467 . BUENOS AIRES (I138)

Dos Linotronic simultineas
para papel y pelicula,
también LaserWriter NTX y
Laser Max 1.000 puntos

SUPERTGYPESA

Conversiones Diagramacion
DOS a Mac,

Pro/2 a Mac vy

composicion y
armado de originales
viceversa.

Impresiones directas

desde PC

Servicio de
digitalizacion

de imigenes

en color por medio
de scanner

de 600 puntos

De lunes a lunes

Solis 206, 3° 9
teléfono 476 0291

Buenos Aires




impresores desde mil novecientos treinta y siete

Ucrania 1841, Valentin Alsina, 1822 Buenos Atres, Argentina

teléfono 208 8454




imagi

se hace

4

Acérquese a @ 1ecandro N. Alem 606 esquina
T'ucuman, Buenos Aires,
tel. 311 7280, fax 311 0342

nuestros
locales, en
todos sera
recibido con Lomas de Zamora

546, tel. 292 7234

la cordialidad Séaenz
y esmerada fax 244 0849
atencion que
usted merece Belgrano

Luis Maria (ampm 1309,

tel 782 9107

Quilmes

Rivadavia 404, esc

Sarmiento, te

Accesorios: £

Congreso
Sarmiento 1876, tel. 46 8268

(‘n\'(\
Rivadavia 2560, tel. 952 4836

Rosario
Galeria del Paseo- Local 13 (entrada

Maipa)

La PLata
Calle 54 n°458, tel. (021) 21 1408

Proximamente en Corrientes
y Mendoza

@ Superfotocopias color de
hasta 0,60 x 10m

@ Back Print, fotocopias
color sobre acetato de
hasta 0,60 x 10m para
iluminar

®Film Scanner,
fotocopias a partir de un
slide o negativo color

@ Fotocopias blanco y
negro especiales

® Los mejores papeles,
con colores y texturas

a eleccion

»y

@ Control digital del color

@ Fotocopias color sobre
remeras, buzos, gorros y
todo tipo de telas

@ Photo escultura,
imdgenes montadas sobre
acrilico y recortadas

@ [mpresion sobre cerdmica
blanca para pisos y
paredes

@ Botones: prendedor,
llavero, prensapapeles,
imdn, espejo, etc.

@ Montaje sobre Board en
distinfos colores

@ Salida color y scaneo de
fotos para Macintosh e
IBM





