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tacado disenador grafico Miguel
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oportunidad para agradecer
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EDITORIAL

utilitarista del mercado.

PRINCIPIOS Y FINES, CICLOS Y BALANCES

ZALMA JALLUF

.Es inevitable: las noticias, o mas bien las na-

rraciones de lo ocurrido, se acomodan cada
fin de calendario en austeros balances que
tienen pocos reflejos de memoria. Todo un
género literario que nos sorprende cada fin
de ano, meros amontonamientos de titulos
e imagenes excluidos de los dolores y las es-
peranzas que los gestaron. La Argentina vivi6
un afio intenso en intentos de cambio, que
resbalan ante el panorama de la eterna deu-
da de tareas pendientes. Pero no todo sera
balance de lo no hecho: hemos vuelto a saber
o, por decirlo de otro modo, hemos recordado
que lo pendiente, o aquello de lo cual pen-
demos, sigue siendo la distribuciéon del bie-
nestar. Y que cada cual ocupe esta concrecién
con los contenidos que apetezca.

.Un encuentro declara en América que la

Argentina, al igual que Uruguay, Paraguay,
Per, Brasil, Venezuela, etc., también es
América, y aun asi no se encuentra en con-
diciones de intercambiar comercio, de igual
a igual, con la otra América, que de ninguna

manera nos trata como a iguales. Hay una
América plural, formada por los dramas
colectivos de todo un continente, y otra
absoluta y simple que a ese colectivo le vie-
ne expropiando hasta el nombre. Extrafa
patologia la de los americanos: navegar en-
tre dos Américas homénimas y anténimas
alavez.

3.Pero en el continente de la pobreza contamos
siempre, aunque impredeciblemente, con
el fenémeno de la manifestaciéon humana.
Buenos Aires fue elegida por la Unesco como
la Ciudad del Diserio por ser la urbe mas den-
samente poblada de estudiantes de discipli-
nas relacionadas con el diseiio en el mundo.
Es un triunfo de la masividad y otra mara-
villosa contradiccion en un pais donde in-
dustrias y servicios todavia estan buscando
reinstalarse. La distincién honra y sorpren-
de, pues por primera vez se mide el desa-
rrollo de una actividad con la vara de la
educacidn, en nuestro caso, un bien posible
y necesario.

Un recorrido acerca del papel ~ como enfermedad crénica.  de latv Cumbre de las Améri-
cas celebrada en Mar del Plata
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CRiSTINA CALDERARO

El alfabeto, la imprenta e Internet, como tecno-
logias del conocimiento, han tenido la capacidad
de reestructurar a la sociedad de tal manera
que nada es igual que antes de su emergencia
y su difusion masivas.

Existen muchas definiciones de creatividad.
La gran mayoria de las acepciones tratan
sobre desarrollar «algo» nuevo o bien tomar
objetos 0 ideas ya existentes para un nuevo
propdsito. Un buen ejemplo para ilustrar
esta definicion es el caso de Gutenberg,
quien desarroll6 la imprenta en el siglo xv
a partir del invento de una prensa para
machacar uvas y producir vino. Si bien la
creatividad por lo general se relaciona con
lo nuevo, lo diferente o lo original, siempre
se trata del resultado de un proceso que nos
conduce a algo que no existia antes, a aque-
llo que puede ser un producto, un sistema

o una solucion distinta para un problema.

Habitualmente se asocia la creatividad
con la genialidad, con los grandes artistas,
autores o inventores; no obstante, ésta es
s6lo una de sus facetas, y se pone en evi-
dencia cuando la novedad es trascendente
Y ejerce un impacto considerable sobre un
gran niimero de personas. Pero la creativi-
dad también puede manifestarse en planos
mas modestos, como inventar una nueva
receta de cocina utilizando los elementos
que tenemos disponibles en la heladera,
o reordenar el living de una manera dife-
rente, 0 incluso encontrar un camino altema-
tivo para regresar a nuestra casa.

Estamos seguros de que la creatividad,
independientemente de su aplicacion,
resulta fundamental para el progreso in-
dividual, profesional, organizativo y social.
Todos poseemos un potencial creativo,
aun cuando parece que algunas personas
no lo manifiestan.

Existen muchos obstaculos a la creativi-
dad, entendiendo por tales aquellos facto-
res que nos impiden intentar cambios, tener
ideas o hacer innovaciones y que se con-
vierten en verdaderos frenos en lo personal,
lo social y lo cultural. Para la psicéloga nor-
teamericana Teresa Amabile, «los senti-
mientos positivos, como el goce y el amor,
estan estrechamente relacionados con la
creatividad, y las emociones negativas, el
enojo, el miedo, la tristeza, son también ne-
gativas en cuanto a despertar nuestra
creatividad diaria». Vivimos en tiempos
a veces cadticos, y la velocidad con la que
se desarrollan la sociedad, la tecnologia y el
mundo es vertiginosa. El cambio, mas que
la excepcion, es la regla de supervivencia;
por ello la creatividad y la innovacidn pue-
den ser buenos aliados.

CONTEXTO ALTERNATIVAS FRENTE A LA PERDIDA DE LA INSPIRACION

CREATIVIDAD E INNOVACION

La autora citada, profesora de la Escue-
la de Negocios de Harvard y una de las
expertas mas importantes en los temas
relacionados con la creatividad y la innova-
cion, sostiene: «Creatividad es la genera-
cion de ideas nuevas y dtiles en cualquier
campo de actividad, e innovacion es la
implantacion exitosa de ideas creativas
dentro de una organizacion».

Asimismo, analiza algunos aspectos
relacionados con la esfera de los negocios
y afirma que la implantacion de ideas
novedosas y Gtiles para establecer un nuevo
Negocio 0 Nuevos programas para producir
bienes yJo servicios esta directamente rela-
cionada con:

m Elproducto o servicio.

m laidentificacion de un mercado para
ese producto o servicio.

m  Los medios para producirlo y distribuirlo.

m  Los métodos apropiados para obtener
los recursos necesarios para su produc-
cion o distribucion.

La capacidad de generar ideas, suscep-
tibles de convertirse en oportunidades
ancladas al mercado, puede ser la diferen-
cia entre el éxito y el fracaso corporativo.
Philip Kotler, uno de los mds reconocidos
expertos en mercadotecnia en el ambito
mundial, sefala que existen ocho alterna-
tivas viables para el crecimiento de una
empresa: 1. Captar una mayor participacion
en el mercado actual. 2. Moverse hacia
nuevas regiones. 3. Orientarse hacia nue-
vos segmentos de clientes. 4. Cambiar los
precios drasticamente. 5. Innovar en nue-
vos productos o servicios. 6. Innovar en el
sistema de entrega de valor. 7. Ocupar
nuevos espacios de la industria. 8. Crear
nuevos mercados.

En cada uno de los factores menciona-
dos, la creatividad es la condicion coman.
Para Philip Kotler, el marketing tal como
lo conocemos hoy estd obsoleto y tiene
que evolucionar hacia algo mucho mas
acorde con nuestro tiempo, en el que la in-
mediatez de la informacion y la segmen-
tacion total cambiaron totalmente nuestros
habitos de consumo.

LA EXCEPCION CONFIRMA LA REGLA. Chester
Carlson invento la xerografia en 1938.
Todas las grandes empresas (incluyendo
18M y Kodak) consideraron que su invento
habia sido algo menor, ya que, desde su

tp6osjos  papel COATED MATE 150 g/m* ARJOWIGGINS | WITCEL

punto de vista, el papel carbdnico era mas
barato que una costosa maquina de copia-
do. En la larga historia acerca de las inven-
ciones mas efectivas encontramos a Fred
Smith, quien, mientras era estudiante en la
Universidad de Yale, desarrollo el concepto
de Federal Express, como un servicio espe-
cial de mensajeria noctuma. El correo nor-
teamericano, su propio profesor de Finan-
zas y practicamente todos los expertos en
servicios postales pronosticaron su fracaso.
Basados en su experiencia, dijeron que
nadie pagaria mas dinero por un servicio
rapido y confiable. Se equivocaron.

El campo de la computacion presenta
también ejemplos extraordinarios de creati-
vidad e innovacion, asi como desacierto
empresarial. 1BM, lider en el desarrollo de
computadoras para negocios, rechazo la
idea de las computadoras personales, di-
ciendo que no existian mas de 5 0 6 perso-
nas en todo el mundo que necesitaran una
pC (personal computer). Ast aparecié Apple.

Segiin el analista en marketing Tom
Peters, la clave estd en la «diferenciacion»,
y aun asi, en los dltimos veinte afos se han
creado infinidad de productos similares
entre si, poco innovadores, que no aporta-
ron nada nuevo y ofrecieron servicios abu-
rridos. Segiin Peters, [a respuesta esta en
reforzar la idea de «excelencia», exceder las
expectativas, superarlas; de esta manera,
cualquier actividad, no importa cuan simple
sea en apariencia, puede convertirse en un
hallazgo inteligente.

Incorporar grandes talentos a los equi-
pos de trabajo diarios no alcanza; hay que
proponer, en la dindmica laboral, una bis-
queda profunda de inspiracion continua.
Ayudar a que cada miembro descubra su
propia grandeza. A veces, aventureros que
siguieron sus propios caminos, como el Che
Guevara, Mariano Moreno, César Milstein
0 Rodolfo Walsh, rompieron pardmetros es-
tablecidos y abrieron nuevas sendas, nuevas
formas de innovacidn y creatividad.

REFERENCIAS
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1. Afiche de la exhibicion sobre Orson Wells, en
el aire, realizada en el Museo de la Transmision,
Nueva York, 1988.

2. TAPA DE DIsco. La emision radial de £/ Conde
de Monte Cristo, interpretado por Orson Welles|
y el Mercury Theatre, 1938.

MEeDI0S LA COMUNICACION DE MASAS Y LA SOCIEDAD MODERNA

CUANDO LOS MARCIANOS INVADIERON LA RADIO

Las viejas historias vuelven a poblar [a pan-
talla grande. Hace pocos meses fue el caso
del exitoso filme La guerra de los mun-
dos, dirigido por Steven Spielberg, basado
en lanovela de Herbert G. Wells. Con un
elenco integrado por Tom Cruise y Dakota
Fanning, la remake presentd otro enfoque
sobre los invasores interplanetarios. Ha-
gamos un poco de memoria para remon-
tarnos a aquellos nostalgicos dias en los
cuales los marcianos asustaron a mas de
un oyente desprevenido.

MARcIANOS EsTILO ORsoN WELLES. El 30
de octubre de 1938, en los Estados Uni-
dos era la vispera de Halloween (la
Noche de las Brujas); nadie la olvidaria.
Un joven de veinticuatro anos, llamado
Orson Welles, en su programa radial Pri-
mera persona del singular, emitido por
la cadena cBs, generd una ola de panico
que paralizd al pais. Este joven genio se
habia propuesto demostrarle a la socie-
dad norteamericana que no era tan incré-
dula como parecia. El resultado fue mas
que evidente.

UN JoVEN GENIO. ¢Quién era en realidad
este muchacho? Nacido en Kenosha, Wis-
consin, el 6 de mayo de 1915, Orson Welles
fue un nifio prodigio. Su sensibilidad para
las diversas disciplinas artisticas le permitio
descollar en todos y cada uno de los cam-
pos intelectuales en los que profundiz: md-
sica, teatro, cine. Nada parecia dificil para él.
A cargo del Mercury Theatre, llevd a
as tablas a Shakespeare en mas de una
ocasion. Sus puestas en escena jaquearon
[a atencidn de los criticos que defendian
as representaciones candnicas del drama-
turgo inglés. Welles, por el contrario, no
dudaba en suscitar polémicas incorporando
elementos de vudd, actores negros vestidos
con ropa de calle, usando las camisas
pardas del fascismo, etc. Por ese entonces,
no sélo dirigia sino que actuaba. Sus inno-
vaciones se tradujeron también en la bis-
queda de un sistema de iluminacion ade-
cuado para reforzar el clima de pesadilla
en su version antifascista de Julio César,
también de Shakespeare, donde aparecia
vistiendo el uniforme de Mussolini.

Los MARCIANOS DESEMBARCAN EN LA CBS.
A los veinte anos, Orson Welles debuto en

radio. Su ductilidad como actor le permitid
posicionarse rapidamente en el medio.
Su voz dio vida, entre otros personajes, a
«The Shadow» (la sombra). El staff del
Mercury trabajaba junto a &l en la emisora.
Allr, adapto especialmente para radio nu-
merosas obras literarias y de teatro, pero
su mayor osadia se haria evidente recién
en 1938, en la vispera de Halloween.

Orson decidi6 adaptar La guerra de los
mundos (1898), de Herbert G. Wells, al for-
mato radial. «El programa se realizo inte-
gramente con formulas de directo, con
técnicas de informativo y con la apariencia
de un reportaje, en un momento en el cual
a radio norteamericana transmitia casi
constantemente boletines.»* Aprovechando
el verosimil del medio, transform la prosa
en una emision radial: la transmisién
comenzaba desde una fiesta e incluia blo-
ques de miisica, pero a medida que iba
transcurriendo la velada, interrupciones
diversas de supuestos «expertos y autorida-
des oficiales» -lo que le confirio una cre-
dibilidad aun mayor- fueron desplazando
la excusa de la fiesta. Con una longitud
mayor, las interrupciones informativas se
hacian mas presentes hasta el preciso
momento en que un periodista anunciaba
«que la Tierra habia sido invadida por seres
extraterrestres.» Orson, a la sazon, eligio
el momento preciso en el cual los oyentes
de la emisora rival cambiaban el dial; por
tal motivo, los desprevenidos que practi-
caron esta suerte de zapping desconocian
que se trataba de una dramatizacion del
Grupo Mercury.

La noticia de la falsa invasion provocd
el terror de muchos escuchas, y una vez
que a ficcion hubo concluido Orson Welles,
con su inocente mirada de nifio travieso,
afirmd, en una rueda de prensa, que desco-
nocia las consecuencias que habia provoca-
do. El joven afirmd que si lo hubiera sa-
bido hubiese interrumpido su trabajo
para recordarle al piblico que se trataba
simplemente de una dramatizacion. Sin
embargo, los testimonios posteriores dan
cuenta de que desde el preciso instante
en que se inici6 (a ola de panico, uno de
los responsables de la cadena cas se pre-
sentd en la emisora exigiéndole que se
informara a los oyentes que se trataba de
una ficcion. Por supuesto, Welles hizo caso
omiso de ello y continué con su charada.

EL EsTUDIO DE LOS MEDIOS. Durante el pe-
riodo de entreguerras proliferaron en los
Estados Unidos las primeras teorias de la
comunicacion. La propaganda politica de
la urss y la de la Alemania nazi abonaron
el campo para estas investigaciones, que
se nutrieron de tedricos de diversas ten-
dencias, como Adorno y Horkheimer, entre
otros. No olvidemos que durante este [apso
se afianzaron el cine y a radio como me-
dios de comunicacion masiva, que rapida-
mente se convirtieron en instrumentos
propagandisticos. Por otro lado, la histdrica
emision de La guerra de los mundos no
s6lo puso en evidencia la credibilidad de
las masas sino también las posibilidades
de manipularlas.

En un articulo del New York Tribune,
un periodista afirmaba: «[...] Aunque sin
querer, el sefior Welles y el Mercury Theatre
han hecho una de las experiencias mas
fascinantes e importantes de todos los
tiempos [...] han denunciado la increible
estupidez, falta de valor e ignorancia de
millares de personas. Han demostrado lo
facil que es enganar a las masas [...]». Por
esta razon, en los Estados Unidos estos
anos se caracterizaron por dos grandes
preocupaciones del gobiemo: preparar a la
opinion pablica para su ingreso en la guerra
y levantar la moral de las tropas. De alli
proviene el especial interés del ejército por
los estudios sobre los medios de comuni-
cacion y las masas.

«Damas y caballeros: les habla Orson
Welles, terminada la emision, para asegu-
rarles que La guerra de los mundos no
tiene otra significacion que la brindada por
la festividad. Ha sido la version del Mercury
Theatre de lo que, normalmente, se suele
hacer envolviéndose en una sabana, sa-
liendo de repente de un arbusto y gritan-
do: jBuh!» Las generaciones posteriores
sabemos, sin embargo, que no se tratd de
un simple jbuh!

Notas

*«Cuando la radio conmovid al mundo», en
Escenarios de la radio, E| Piblico, Madrid,
noviembre de 1988.

MonicA GRUBER

Se desempenia como jefa de Trabajos Practicos
y ayudante de catedra en la ua. Ha dictado
cursos y talleres en Cine, Historieta y Lectura de
la Imagen.
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ENRIC SATUE

DisENO EDITORIAL EL PROVOCATIVO DIARIO £/ 9 Nou DE ESPANA

EL DISENO DE UN PERIODICO LOCAL

«El anonimato ha reinado siempre en todas
las grandes épocas, y ahora sentimos mas
que nunca su necesidad. Sin embargo,
sentimos al mismo tiempo la necesidad de
un gesto absolutamente individual, com-
pletamente anarquico desde el punto de
vista social. ¢Por qué razén? Porque un
gesto profundamente individual es ano-
nimo. Por andnimo, nos permite llegar a
lo universal, estoy seguro de ello: cuanto
mas local es una cosa, en mas universal
se convierte.»

Estas sabias palabras de Joan Mirg, el
artista catalan mas grande de todos los
tiempos, definen con asombrosa precision
el propdsito que ha guiado mi intervencion
en el diseno de £/ 9 Nou, un periédico co-
marcal catalan. El experimento no puede
ser mas local, puesto que tiene ugar en
una rotativa que lo edita dos veces por
semana en Vic, una pequena ciudad del co-
razon de Catalufia de s6lo 40.000 habi-

1
tantes, con una tirada media de 10.000
ejemplares (15.000 los viernes y 8.000 los
lunes), aunque es susceptible de conver-
tirse en universal, en la medida en que no
conozco otra publicacion periddica que
haya abordado con semejante radicalismo
los dos principios innovadores contenidos
en el nuevo proyecto: la composicion de
las columnas en bandera (marginado a
la izquierda) y la variedad tipografica de
los titulares.

LAs coLumnas. La cruda realidad es que
las computadoras cortan las lineas por
donde les parece, y con ello no hay, senci-
[lamente, quien controle la armonia de
las columnas en bloque que restauraba el
corrector. Por otra parte, cada dia se ad-
vierte en los periddicos la tendencia a tratar
alguna seccion o secciones con composi-
cion en bandera, y de este modo la novedad
queda, en parte, neutralizada.
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Para facilitar a redactores y computa-
doras la composicion de las columnas,
en el nuevo £/ 9 Nou se componen en ban-
dera, con lo cual se reducen a cero los
defectos de espaciado, cada dia mas inevi-
tables y que muchas veces pueden resultar
escandalosos. Es un hecho que la confec-
cion de las maquetas de los periadicos ha
cambiado y que la figura del corrector ti-
pografico ha desaparecido por completo.
Su lugar lo ocupan ahora las computado-
ras y los redactores, y debemos librarlos
de responsabilidades para las que no han
sido formados.

Sencillamente, lo que hemos hecho es
sistematizar una alternativa mas que razo-
nable que con el tiempo crecerd, sin duda,
por la simple fuerza de la logica, y que
hasta ahora ha proporcionado una fuerte
identidad al proyecto.

Por otra parte, el resultado de aplicar
este trabajo sistematico es inmejorable
para la composicion tipografica: todas las
palabras tienen el mismo set entre letras
y el mismo espacio entre palabras, y asi
se recupera, sin mayor esfuerzo, la armonia
tipografica de los textos en bloque, que se
habia perdido para siempre.

No obstante, como toda regla tiene su
excepcion, las colaboraciones externas,
como las cartas al director y los articulos
de opinidn, aparecen compuestas en blo-
que, ya que la columna establecida para
esas secciones es mucho mas ancha, cer-
cana a la caja de texto de un libro de bol-
sillo, y alli resulta mas facil controlar la
impunidad con que se abren espacios
desmesurados entre palabras o letras de
algunas lineas.

Los TITULARES. La representacion de las
cuatro ramas de la tipografia nos sirve para
rendir un constante homenaje, dia tras
dia, a la gloriosa estética tipografica; al
mismo tiempo, también nos permite parti-
cipar de los actuales criterios de preferencia
por la pluralidad multicultural que el fun-
cionamiento global de la informacidn va
imponiendo gradualmente a las socieda-
des democraticas. De manera semejante
a los medios de comunicacion mediati-
cos, que diversifican sus boletines de infor-
macion en la radio y a television con
agradables y variados efectos tipolgicos
y polifonicos, masculinos y femeninos,
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en este caso nos servimos de las especies
tipograficas mas caracteristicas: las cuatro
principales familias o, dicho con mas pro-
piedad, etnias.

Con el objeto de ampliar el espectro
diversificador, las tipografias Garamond,
Bodoni, Clarendon y Helvetica se desdoblan
en sus versiones naturales de redonda o
regular y negrita o bold. Asi, disponemos
de odho tipograffas distintas que permi-
ten titular las noticias sin repetir un solo
tipo y con criterios tipograficos polifonicos,
como los de la radio y la television. Una
vez escogido el cuerpo apropiado y en
funcion de las constantes determinadas,
sea por la actualidad o por el caracter de
la informacion (primordial o secundario),
se elige el grosor del tipo (redonda o re-
gular o bien negrita o bold) y la familia
mas adecuada (Garamond, Bodoni, Cla-
rendon y Helvetica).

Los tipos mas negros son, en este orden,
Helvetica y Clarendon, y la importancia
del titular, o el caracter de la informacion
(deportes, sucesos, novedades), ayuda a los
redactores y maquetistas a elegir la mas
indicada para cada caso. Ciertas referencias
histérico-simbdlicas pueden también coo-
perar en la seleccion. Garamond es un tipo
humanista por naturaleza; Bodoni es fruto
del Siglo de la Razon; Clarendon es hija
de la Revolucion Industrial y su asociacion
con el comercio y la industria, y por exten-
sion, con los deportes, es mas que natural;
Helvetica, en fin, es el exponente sucesivo
del funcionalismo y la revolucidn cienti-
fico-técnica.
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Otras posibles asociaciones tienen que
ver con el tiempo. La fuente Garamond es
la mas antigua (1550), aunque la inmensa
mayoria de los textos de libros y novelas
se componen todavia en este tipo u otros
similares (Bembo, Baskerville, Plantin, Aster,
Times). La tipografia Bodoni precedid a a
Revolucion Francesa (1768), y existe con-
senso en cuanto a considerarla [a mas ele-
gante y exquisita de todas. Clarendon nacid
en 1830y Helvética, en 1956, con lo cual
la tradicion y la modernidad permanecen
magistralmente entreveradas. En fin, una
dltima referencia responde a la particular
nacionalidad de cada una de ellas y, aun-
que débil, puede asociarse en ocasiones
con noticias del lugar: Garamond es fran-
cesa, Bodoni, italiana, Clarendon, inglesa,
y Helvetica, suiza y ecuménica, no sélo
por haber sido distinguida como la fuente
mejor disenada en el siglo xx, sino porque
surgid en un pais plurilingtie que habla
oficialmente francés, aleman e italiano, lo
que la hace eminentemente internacional.

E TEXTO. La tipografia general de los textos
de las columnas es Parable, una fuente di-
sefada entre 1994 y 2002 por Christopher
Burke exclusivamente para componer pu-
blicaciones periddicas, diccionarios y guias
telefGnicas, segiin su propia descripcion.
Ofrece una mancha tipografica mas inten-
sa que otros tipos convencionales usados
en los periddicos y un ojo mas grande y algo
mas estrecho. Sus ventajas mas evidentes
son; visibilidad, legibilidad y capacidad de
acomodar mds caracteres en un mismo
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espacio, con lo cual se puede recurrir a un
CUerpo menor (en este caso, 9/11,4) y opti-
mizar asi el espacio, siempre escaso, de
las hojas de un periadico comido por el
éxito voraz de los anuncios de publicidad.

La fuente cuenta, ademas, con una
amplia diversidad de versiones: redonda
o regular, negra o bold, negrisima o extra
bold y las pertinentes cursivas.

Concrusion. No cabe la menor duda de
que la tipografia es un arte. Los diminutos
tipos de imprenta, pese a su invisibilidad
objetiva (Beatrice Warde decia que «el tipo
sabiamente utilizado es invisible como tipo,
como si fuera de cristal»), son objetos de
una admirable dimension estética. De modo
que, como profundo e invisible propdsito
subyace en el proyecto para £/ 9 Nou la
andnima y local ambicion de exponer urbi
et orbi la belleza que se esconde tras esa
escala por lo general pequeiia y desaperci-
bida (de la que quedan al margen de esa
pequenez los titulares, bien visibles, sobre
todo los mas sensacionalistas), pero feliz-
mente comprometida con los valores per-
manentes del conocimiento. Por eso tienen
a belleza de las obras de arte escritas en
maydsculas que le reconoce, todos los lunes
y viernes, una pequena publicacion perio-
dica editada en un infimo lugar del planeta
globalizado, llamado Vic.

ENRIC SATUE

Es disefiador grafico e historiador del disefio.
Ha obtenido el Premio Nacional de Disefio y su
altimo libro es Los afios del disefio. La década
republicana (Turner Publicaciones st).
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1. Bajo el cabezal, que incluye el logo disefiado
por el estudio Eumografic, la portada evidencia
la polifonia tipografica con la que se organiza
el periddico. El sumario, en forma de breves noti-
cias, no permite apreciar con suficiente claridad
el impacto visual de los textos en bandera.

2. El cardcter ecléctico y multicultural, que marca
el estilo de nuestro tiempo, se materializa en la
publicacion. Pagina a pagina, el desarrollo tipo-
grafico personaliza levemente cada noticia. Este
puede considerarse un experimento inédito ba-
sado en la sutil invisibilidad de la tipografia,
que ofrece un repertorio formal que el piblico,
en general, no percibe.

3. La estructura de los textos de columna en ban-
dera, mas la alternativa de tipos distintos para
cada titular, confiere a la pagina de esta publi-
cacion una fisonomia diferente.

4. El desarrollo de los textos en bandera se per-
cibe con claridad, mientras la libertad de titular
con tipografias variadas exime de la conven-
cion tradicional de distribuirlas segiin las seccio-
nes: una para la informacion politica, otra para
los deportes.

5. Esta pagina es una excepcion en cuanto a la
utilizacion del marginado a la izquierda. Tanto
las cartas al director como as colaboraciones
(que suponen un caracter ajeno al de la redac-
cion estable del periadico) se tratan en bloques,
aprovechando un orden de columnas mas ancho
que se acerca al territorio formal de las paginas
de un libro.



]JOSE SCAGLIONE

1. Afiche de la Type Radio.

2. Erik Spiekermann conduce la subasta anual
de ATypl.

3. Victor Gaultney disertd sobre la tipografia
para ninos.

Como todos los anos desde 1957, disefiado-
res, tipdgrafos y académicos convergieron
en la conferencia de la Association Typo-
graphique Internationale (ATypl) los dias
16,17y 18 de septiembre en Finlandia.
En esta oportunidad, el evento se realizd
en Helsinki, que muchos consideran la capi-
tal del estilo de Europa, un marco excelente
para la maraton de cinco dias repletos de
ponencias, exhibiciones, reuniones y activi-
dades vinculadas a la tipografia.

El nombre de la conferencia, «ATypl'o5
On the edge» (En el limite), es mas que
apropiado. Helsinki, en el margen de Eu-
ropa, mezcla reminiscencias de la sobrie-
dad rusa con la vanguardia escandinava.
Es una ciudad modema para los estanda-
Tes europeos, Con una impresionante arqui-
tectura que incluye obras de Alvar Aalto
y Eliel Saarinen. El inviemno trae tempera-
turas extremas con tan solo un par de
horas de claridad, mientras que en verano
la luz solar permanece las veinticuatro
horas del dia. El nombre de la conferencia
sirvio de excusa para abordar el tema de
a tipografia en usos no convencionales,
y de las fuentes en relacion con los Gltimos
avances tecnoldgicos.

Como ya es costumbre, la conferencia
comenzd con el TypeTech Forum, que téc-
nicamente funciona como un evento sepa-
rado en el cual se discuten dnicamente
temas vinculados al aspecto tecnoldgico
del disefio de tipografias. Este aio, el pro-
grama de TypeTech fue, sin lugar a dudas,
uno de los mejores que se hayan organi-
zado hasta el momento, y contd con los
nombres mds representativos de la indus-
tria. Las mas de treinta y cinco ponencias
del foro tecnoldgico abarcaron temas varia-
dos, aunque es posible definir tres areas que
despertaron particular interés: OpenType,
herramientas de disefio y su uso, y el licen-
ciamiento de fuentes.

En relacion con OpenType, se hizo evi-
dente una vez mas que éste se perfila como
el formato dominante del mercado en un
futuro no muy lejano. Thomas Phinney
(Adobe Systems Inc reiter6 lo que ya anun-
ciara en Praga en 2004 sobre el abandono
por parte de Adobe de la produccion de
fuentes Type 1. David Lemon y Phinney
profundizaron en las caracteristicas basicas
de OpenType en un lenguaje claro y senci-
[lo, brindando un invaluable curso acele-

TiPoGRAFIA CUADRAGESIMA OCTAVA CONFERENCIA INTERNACIONAL DE ATyPI

DESDE LOS MARGENES

rado para la audiencia novel. Otras destaca-
das presentaciones en este campo fueron
las de Adam Twardoch, quien se refirio a
a construccion de fuentes OpenType en
Fontlab, y Sergey Malking, quien discutio
detalles de Uniscribe y otras aplicaciones
que permiten el correcto funcionamiento
del nuevo formato tipografico.

TypeTech sirvi6 también como plata-
forma para una serie de charlas a cargo
de Ted Harrison, Adam Twardoch y Yuri
Yarmola, acerca de Fontlab y su uso. Los
temas abarcados variaron desde el simple
trazado de letras hasta la programacién
de funciones via Python, pasando por el
desarrollo de la métrica avanzada, Multiple
Master y otros. Del mismo modo fueron
exhibidas otras dos herramientas, Font
Master, presentado por Frank E. Blokland
como el «otro» editor de fuentes, y Font
Explorer x, de Linotype. Este dltimo prome-
te ser una aplicacion de gran utilidad
que, por su estabilidad y facilidad de uso,
estd llamada a reemplazar a Suitcase y Font
Book (esta aplicacion es gratuita y se
puede descargar de www.linotype.com).

Todo lo referido al licenciamiento de
fuentes fue cubierto en un bloque de tres
charlas de excelente nivel. Tiffany Warde,
Simon Daniels y Victor Gaultney se turna-
ron para dar detalladas explicaciones sobre
todos los aspectos de esta problematica
recurrente dentro de la industria.

LETRAS A FONDO. El evento principal se
realizd en el Centro Lume de la Universidad
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de Artes y Disenio de Helsinki, que retine
aestudiantes e investigadores de cine y te-
levision, disefio y nuevos medios. Para la
ocasion se habilitaron cuatro salas, que al-
bergaban presentaciones simultaneas,
ubicadas en el subsuelo, la planta baja,
el quinto piso y el octavo piso respectiva-
mente, lo que provocaba estampidas de
tipografos y asistentes que se precipita-
ban por el complejo. A diferencia de Type
Tedh, y de la conferencia anterior en Praga,
no seria posible definir areas recurrentes
propuestas por los disertantes. En esta
oportunidad, los contenidos fueron varia-
dos y se abarcaron cuestiones tedricas,
historicas y practicas de la tipografia. Tam-
bién hubo una interesante combinacion
entre expositores conocidos y de larga tra-
yectoria, como Sue Walker, Sumner Stone
0 Mark Barrat, y de otros mas jovenes,
con excelentes presentaciones y una apro-
ximacion novedosa a viejos problemas.

La apertura de ATypl'os estuvo a cargo
de Aaron Marcus, presidente de Am+A y pio-
nero del disefio por computadoras que
presentd un analisis sobre los desafios del
diseno y la tipografia en el siglo xx1,
apuntalando la relacion intrinseca entre
tecnologia y desarrollo de fuentes. Su po-
nencia evidencid a constante necesidad
del desarrollo de nuevas fuentes que res-
pondan a las particularidades y los avances
tecnolagicos de los medios, en especial los
digitales. Marcus mostrd algunos de los pro-
ductos, existentes y en desarrollo, que
plantean problemas para la presentacién

de textos, entre ellos PpAs y teléfonos celu-
lares, e inclusive concluy6 preguntandole
a la audiencia si estaban preparados para
leer a Harry Potter en sus relojes.

El brasilefio Gustavo Ferreira también
hablé de pixeles. Su sistema tipografico
«Elementar» fue disenado con una estruc-
tura de variaciones paramétricas que tie-
nen la misma flexibilidad de la tecnologia
Multiple Master, pero sobre grillas de baja
resolucion. Ferreira mostré como es posible
generar variaciones en el ancho de los glifos,
grosor de trazos y otros parametros que
abren la puerta para la exploracion de
nuevas posibilidades en fuentes para pan-
tallay dispositivos de baja resolucion.

En la jomada del viernes 16 hubo dos
excelentes ponencias a cargo de los brita-
nicos Mark Barrat, Sue Walker y Paul Luna.
La charla de Barrat, titulada Vo room, no
room, analizaba el diseio y la eleccion de
tipografias para textos pequeios. La [lama-
da letra pequena de contratos, adverten-
cias legales e ingredientes de productos
alimenticios, por nombrar algunos, supone
un desafio para los tipografos que los di-
sefian. Barrat puso en evidencia que, si bien
existen fuentes desarrolladas de manera
especifica para aplicaciones muy pequeas,
como las guias telefénicas, fueron disefa-
das para textos cortos y no para la lectura
continua. Walker y Luna, por su parte, pre-
sentaron una serie de charlas cortas foca-
lizadas en la tipografia para nifos, cuya
problematica planteaba la pregunta sobre
si estos nuevos lectores necesitan tipogra-

fias especiales, y, en caso de que asi sea, qué
caracteristicas deben tener.

Como es habitual en ATypl, varias char-
(as trataron sobre temas relacionados con
alfabetos no latinos, entre las que se destacd
[a ponencia de Adi Stem, una extension de
su charla dictada en St. Bride’s, en Londres,
en octubre de 2004, sobre la latinizacion
de las letras hebreas y la pérdida cultural
que esto implica.

Sin lugar a dudas, la presentacion que
logrd mas reacciones (positivas) fue la de
Kevin Larson. El psicdlogo y miembro del
Grupo Tecnoldgico de Lectura Avanzada
de Microsoft presentd su investigacion
mas reciente, cuyas conclusiones sacudieron
a la audiencia en el Centro Lume. Larson
realizd pruebas de legibilidad y lecturabi-
lidad con paginas con buen y mal disefio
tipografico, pero ademas de medir los
tiempos de lectura y los niveles de com-
prension, logrd medir cudn buena era la
experiencia del lector. Para esto utilizo un
sistema de deteccion de movimientos de
los masculos faciales que permitia medir
cuanto sonrefa el sujeto, o fruncia el cefio.
Entre otras cosas, Larson concluyd que re-
finamientos tipograficos menores, como el
uso de versales y numerales de caja baja
cuando es apropiado, pueden no generar
diferencias cuantificables con respecto a la
performance del lector, pero si producen
una experiencia que lo predispone mejor
para la actividad cognitiva. El entusiasmo
de los oyentes se reflejo en las palabras
de Mark Barrat, que ese mismo dia publico

un resumen de (a charla titulado «Es oficial,
el buen diseno te hace mas inteligente»
(disponible en www.atypi.org).

El sabado 18 se inauguro la exposicion
Typographically Speaking (Tipografica-
mente hablando), sobre el trabajo de
Matthew Carter. Mds tarde, Margaret Re
hizo un resumen de [a vida de Carter como
tipografo. Al finalizar, Jean Francoise
Porchez y John Hudson, en sus roles de pre-
sidente y vicepresidente de ATypl, termi-
naron el homenaje presentandole a Carter
una membresia honoraria vitalicia de la
asociacion, en reconocimiento a su tra-
yectoria y sus incontables aportes al mun-
do tipografico.

Aunque de menor valor académico, la
ya clasica subasta de ATypl que se realiza
todos los afios sera recordada durante
mucho tiempo. Si bien el material donado
por los miembros y patrocinadores fue
muy variado e interesante, lo memorable
de la edicion 2005 fue la subasta, dirigida
por el mismisimo Erik Spiekerman, quien
demostro sus habilidades como animador.
Algunos asistentes mencionaron que el
viaje a Helsinki hubiese valido la pena sdlo
por esta subasta, que probablemente le
valga a Spiekerman un trabajo asegurado
en la proxima conferencia de ATypl en
Lisboa, Portugal.

]JosE ScAGLIONE

Disefiador grafico y tipografico. Actualmente es
director de arte del periddico estadounidense
The Prepaid Press y consultor en comunicacion
grafica y asuntos tipograficos.
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4. Exhibicion sobre la obra de Matthew Carter.
5. Vista de la calle del Centro Lume, Universidad
de Artes y Diseno de Helsinki.

6. Pasillo de exposiciones: Sota Gallery, Type
Directors Club, Firrteen, de FontShop, ATypl
Helsinki (disefio de afiches) y el Corsiva Project,
de Michal Vexler.

7. Tiempo libre para almorzar en la ATypl'os.



DISENO TIPOGRAFICO

Tipografia y cartografia

La representacion de la Tielra en forma gra-
fica estrecha el vinculo de una relacion poco
transitada entre topografia y tipografia. La
cartografia o el arte de trazar cartas geogra-
ficas es un interesante escenario qie hace
visible lo invisible de las letras qie sirven
para describir el mundo.

Suiza FELIX ARNOLD

TIPOGRAFO PAGS. 08-15

NACIO EN 1970, VIVE EN EMMENTAL, SuizA. ES TIPOGRAFO ESPECIALIZADO Y DISENADOR
TIPOGRAFICO. CURSO ESTUDIOS DE COMUNICACION VISUAL EN LA ESCUELA SUPERIOR DE
DISENO DE BASILEA. ACTUALMENTE SE DESEMPENA EN UN ESTUDIO DE COMUNICACION VI-
SUAL EN BERNA ORIENTADO AL DESARROLLO DEL DISENO DE FOLLETOS, LIBROS, AFICHES Y
DIVERSAS PIEZAS EDITORIALES.
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Es natural que en el mundo grafico sigan exis-
tiendo ambitos poco transitados que aln requie-
ren tipografias concretas creadas especialmente
para aplicaciones determinadas. En este sentido,
sin duda, la cartografia es un campo que debe
actualizarse (s6lo basta con mirar los ejemplos
que hallamos en nuestro entorno).

Apenas hay una docena de tipografias que pue-
den utilizarse en cartografia, muchas de las cuales
ya han sido totalmente superadas y no cumplen
con los requisitos modernos de una fuente ac-
tualizada y legible. Tal vez esto se deba al hecho
de que en la produccion cartografica la tipografia
es s6lo una cuestion mas entre tantas otras. En
cartografia, la digitalizacion ha quedado poster-
gada, sobre todo debido al elevado costo que
conlleva rediseiar en forma digital los originales
que provienen de una larga evolucion cuidado-
samente actualizada durante tantos anos.

ACERCA DE LA HISTORIA DE LA CARTOGRAFIA. COMoO in-
troduccion a este tema es necesario brindar un
breve panorama retrospectivo de la historia de
la cartografia, un resumen que revele su desa-
rrollo (por ejemplo, es interesante examinar los
avances que se advierten en la manera de repre-
sentar las formaciones montanosas), las distintas
técnicas cartograficas y las diferentes categorias
de mapas (itinerario, mapamundi, atlas, mapa
oficial). Dado que la seleccion es forzosamente
reducida e incompleta (y ademas, centrada en
el mundo europeo), a continuacién nos referire-
mos sblo a una literatura mas general.

¢Qué es un mapa? Segin la definicion que daba
el cartografo ]. L. Lagrange en 1770, «un mapa
geografico no es mas que un dibujo que repre-
senta la superficie de la Tierra o una parte de
ella». El hombre siempre ha intentado repre-
sentar su entorno con los elementos que tenia
a su disposicion. Las figuras 1 y 2 ilustran de
manera representativa los numerosos ejemplos
de mapas antiguos que carecian de escritura.

Uno de los mapas mas antiguos que se han en-
contrado es una pequena plaqueta de arcilla

TIPOGRAFIA Y CARTOGRAFIA FELIX ARNOLD
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1. Plano local de Bedolina, alrededor de 1500 a.C, inscripcion
rupestre, Val Camonica, Italia.

2. Mapa en escala, siglo xtx, islas Marshall, Micronesia. En el caso
de este mapa, las nervaduras de las hojas de palmera represen-
tan las distintas plataformas maritimas, en tanto que las islas se
identifican con pequenos caracoles. Los hilos indican desde qué
distancia es visible una isla sobre el horizonte o identifican el
curso de las crestas de las olas. Los nativos de este archipiélago
se orientaban mediante este tipo de mapa y solian navegar en
sus embarcaciones distancias de mas de 1.000 kilometros.

3. Mapa del mundo, alrededor de 2100 a.C, Mesopotamia; escri-
tura cuneiforme de Babilonia sobre plancha de arcilla. Las dos li-
neas curvas representan los rios Eufrates y Tigris.

4. Tabula Peutingeriana, alrededor de 500 a.C, copiada circa 1265,
manuscrito. El mapa lineal ilustra las rutas desde y hacia Roma
sobre una banda de 675 x 34 cm.

5. Mapa del mundo, de Ebstorf, denominado mapamundi, alre-
dedor de 1339, manuscrito, Alemania del Norte.
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que contiene un texto y una representacion de
Babilonia (figura 3). Se trata de un ejemplo que
ilustra los numerosos mapas con alfabetos no
latinos, y en esta linea cabe destacar en especial
la riqueza de la cartografia de origen islamico
y la de las culturas de Asia oriental.

Los romanos, con su extensa red de comunica-
ciones, necesitaban mapas viales que se deno-
minaban Jtinerari. La figura ¢4 es un buen ejem-
plo de este tipo de carta, de la época medieval.
Los mapamundi, los mapas del mundo, consti-
tuyen ofra categoria. Representan la imagen de
la Tierra completa, y su diseno circular era el que
prevalecia en la Edad Media. La imagen de Cristo
forma el telén de fondo invisible como «Sobera-
no rector del mundo»; su cabeza asoma arriba,
al este, y sus pies, apenas visibles, abajo, al oes-
te. Jerusalén esta en el centro. Ademas de los
conocimientos geograficos y de las referencias bi-
blicas, el mapa también incluye seres legenda-
rios (en algunos casos, estos son personas con
extremidades tan enormes que hasta pueden
tapar el Sol).

Al finalizar la Edad Media se revalorizd la Geo-
graphia, aquella antigua descripcion de la Tierra
esbhozada por Tolomeo. Los mapas correspon-

dientes a esta etapa (figura 6) conservaron su
validez hasta la aparicion de las cartas de nave-
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gacion, mapas especificos que se necesitaban
para viajar hacia los continentes recién descu-
biertos. Alrededor de 1475, en la produccion
cartografica se utilizaban letras movibles. El siglo
xv1I representd «el siglo de los atlas y de los
globos terraqueos» y alcanzd un nivel particular-
mente notable en Holanda (figura 7).

Por lo general, la tipografia estuvo estrechamente
relacionada con el desarrollo de las técnicas de
escritura, composicion e imprenta. Entre otras
cosas, los nuevos procedimientos de produccion
tipografica y reproduccion impulsaron a la mo-
dificacion y a la innovacion de las tipografias.
En la denominada Tabula Peutingeriana, la pluma
determinaba la forma de las letras; en los mapas
grabados en placas de madera, el punzon era
el que definia la letra sobre el soporte. El grabado
en cobre no sdlo permitia lograr lineas de dimen-
siones capilares, sino que también resaltaba al
maximo el contraste grafico entre los trazos
gruesos Y los finos.

En el siglo xvim se abandond la decoracion artis-
tica de los mapas. Salvo algunas excepciones
aisladas, éstos dejaron de ser la obra de una sola
persona, lo que suponia dotes artisticas, y pasé
a transformarse en un producto realizado por
especialistas, con intervencion de las maquinas.
El distanciamiento evidente entre el cartografo

y el disefador grafico fue muy negativo, ya que
los trabajosos procedimientos tipograficos no
permitian el uso de letras adecuadas, que se
veian restringidas en un campo de aplicacion tan
infimo como el de la cartografia.

La primera automatizacién se produjo con la apli-
cacion de plantillas en el disefio de letras sobre
el original de imprenta. Posteriormente, los siste-
mas graficos electromecanicos dirigian dispositivos
que permitian incluir signos mediante un teclado.
Soélo se utilizaban algunos patrones tipograficos.
Con la aparicion de la fotocomposicion se comen-
26 a difundir, en cierta medida, el dispositivo
Diatype para los titulos en cartografia. Se realizaba
la fototransferencia de las letras individuales de la
placa tipografica, que luego se adherian al origi-
nal del mapa. Este dispositivo fue reemplazado
por equipos de composicion que ya contaban
con memoria de textos y programas especializa-
dos. En la actualidad se dispone de la composi-
cion digital y su amplia gama tipografica.

LAS TIPOGRAFIAS CARTOGRAFICAS EXISTENTES. A dife-
rencia de lo que sucede con las tipografias de
texto, existen muy pocas fuentes realmente aptas
para la cartografia. En la categoria de tipografias
desarrolladas de modo especifico para su utili-
zacion cartogrdfica se cuentan la Antigua seu-
doclasica del Mapa Oficial de Suiza (figura 12,
las tipografias cartograficas alemanas (Venus,*
Augustea para mapas, Kursivschrift y Romana,
figura 13, y las utilizadas por la National Geo-
graphic Society de los Estados Unidos (figura 14).

La tipografia cartografica suiza coincide con el
Mapa de Dufour de 1846 (figura 8); la tipografia
Venus surgio entre 1907 y 1912, y las empleadas
por la National Geographic Society comenzaron
a aplicarse a partir de 1933.

Con el paso de los anos, se hace evidente que
estas letras ya no se adaptan al esquema carto-
grafico de hoy ni a las técnicas actuales; asi-
mismo, sus formas ya no resultan apropiadas
0 muestran claramente que no son contempora-
neas. Debemos ser muy cautos al utilizar expre-
siones como «modernas» y «actualizadas» si
nos referimos a estas fuentes. Al fin y al cabo,
ningdn otro producto se ha adaptado de modo
permanente y con tan pocos cambios a las dis-
tintas necesidades de los tiempos como la tipo-
grafia en la composicion de textos. Sin embargo,
en el caso de la cartografia rigen otros criterios
que confirman que una tipografia sin serifas es
mas adecuada que otra con ellas. Ademas de
las mencionadas, varias tipografias de texto se
han utilizado mucho en cartografia, adaptadas
de modo limitado, pero nunca llegaron a ser ti-
pografias dptimas para esta aplicacion.* Entre
éstas cabe mencionar, por ejemplo, las siguientes:
Times, Souvenir, Univers, Frutiger, Helvetica y Gill.
En muchos casos, s6lo se adaptaron ciertos cuer-
pos de la tipografia. Por ejemplo, Univers roman
practicamente volvid al patron de referencia, en
tanto que Univers light tiene trazos demasiado
finos y Univers condensed es demasiado angosta
y aglutinada. Numerosas tipografias de texto
tienen grosores demasiado finos o bien dema-
siado marcados. Las formas cerradas tienden

a empastarse cuando se aplican en escalas extre-
madamente pequenas. Sin embargo, durante
estos Gltimos anos han surgido algunas tipogra-
fias nuevas muy dtiles.

En los mapas del siglo xx se han utilizado sobre
todo las tipografias Antigua seudoclasicay barro-
3, que se adaptan muy bien a las representa-
ciones topograficas de la cartografia mas antigua.
Con el tiempo se han modificado de modo con-
siderable tanto los procedimientos de produccion

S
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6. Mapa del mundo, alrededor de 1490, tallado en madera,
Alemania.

9. Johan Blaeu, Atlas, 1667, grabado en cobre, Holanda.

8. Mapa de Dufour, 1846, grabado en cobre. El Mapa de Dufour
establecid las bases para el dimensionamiento y a cartografia
modernos de Suiza. Este tipo de fuente seudoclasica se sigue uti-
lizando con frecuencia en Suiza y en Alemania en la produc-
cion cartografica.

10| 11 tp6os5jo5
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9. Mapa topografico, escala 1:25.000 (ampliada), Gran Bretana,
1986, impreso en offset. Se utilizaron Gill y Helvetica, asi como
la tipografia quebrada para designar hitos histéricos (se intenta
una diferencia entre su origen medieval o prehistdrico).

10. Plano urbano, escala 1:22.000 (ampliada), Gran Bretana,
1990, impreso en offset. Se usaron Helvetica y News Gothic.

11. Plano vial, alrededor de 1:220.000 (ampliada), Estados Uni-
dos, 1991, impreso en offset. Se utilizaron Helvetica, Futura,
Zapf Chancery y Clarendon, entre otras.

12. Tipografias tradicionales en los mapas oficiales suizos actual-
mente en uso. Disefio realizado alrededor de 1925, luego trans-
ferido a los cuerpos Diatypey a los sistemas de fotocomposicion
Berthold, y digitalizado en 1996.

13. Tipografias cartograficas alemanas (arriba, izquierda: Romana
y Kursivschrift; arriba, derecha: Augustea-Cartografica, abajo: Ve-
nus). La Kursivschrift, tan cuestionada, se utiliza para denominar
los cursos de agua (justamente cursos de agua que fluyen).

14. Tipografias cartograficas de la National Geographic Society
de los Estados Unidos. A pesar de la organizacion tan consciente
en calidad y excelencia, se trata de una diversidad sorprendente
pero también cuestionable.

15. El plano de la escritura en el mapa es s6lo uno de muchos.
Ejemplo tomado de un mapa oficial suizo: escala 1:200.000, 1997.
16. Hoja de trabajo de Cisalpina.

179. Composicion de Cisalpina regular.

18. Cisalpina italica, negrita y negrita itlica.

19. Cisalpina en cuerpos 12,9y 5.
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ABCCDEFGHITKLMNOPQRSTUVWXYZ
abegdefghifldmnopgrstuvwxyz

1234567890

ABCCDEFGHITKL MNOPQRSTUVWXYZ
abegdefshifkimnopgrstuvwxyz

ABCCDEFGHITELMNOPQRSTUVWXYZ
abeedefghykimnopgrstuvoxyx

ABCCDEFGHITKLMNOPQRSTUVWXYZ
abeedefghifkimnopgrstuvroxyx
1234567890
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cartografica como su presentacion, mientras
que la tipografia practicamente ha permane-
cido invariable.

Sin embargo, ninguna familia de tipografia carto-
grafica se adapta a mapas y planos de cualquier
dimension y tematica. En los mapas realizados
en gran escala® deben diferenciarse con claridad
dos tipos de tipografias, unas utilizadas en mapas
que contienen una gran variedad de elementos
individualizados y otras, desarrolladas para mapas
mas generales, en los que los nombres de las
urbanizaciones dominan o directamente despla-
zan a las denominaciones topograficas. Asi, en la
actualidad se ha popularizado como tipografia de
base para mapas en gran escala una escritura
del tipo Antigua complementada con la tipo-
grafia Grotesque, mientras que en mapas en me-
nor escala se utiliza exclusivamente esta Gltima.
Por ejemplo, los cartdgrafos suelen usar la tipo-
grafia Antigua para designar objetos naturales y
Grotesque para los creados por el hombre.

La tipografia cartografica se emplea en aplicacio-
nes muy distintas, que van desde los originales
de alta resolucion hasta las aplicaciones cada
vez mas frecuentes en pantalla, pasando por los
planos catastrales en blanco y negro, de muy
baja resolucion.

DIFERENCIAS RESPECTO DE LA COMPOSICIGN DE TEXTO.
La tipografia influye de manera considerable
sobre la imagen general de un mapa. Por eso,
a menudo constituye el primer objeto de critica.
Puede tener dimensiones demasiado grandes
0 pequenas, una densidad excesiva o contornos
confusos. Una escala tipografica superior a la
del mapa transmite, evidentemente, informacion
importante, pero al mismo tiempo puede des-
plazar o tapar los contenidos cartograficos sub-
yacentes (figura 15).

Lo mismo ocurre con la composicion de texto;
en la cartografia el tratamiento tipografico tam-
bién ejerce gran influencia sobre la imagen global
del producto final. Es decir que, aunque se emplee
una fuente inadecuada, siempre es posible pro-
ducir un mapa relativamente atil, mientras que si
se descuida el orden tipografico, hasta la tipo-
grafia mas apropiada deja de servir a sus fines.

Basicamente, las tipografias para representacio-
nes cartograficas (mapas y planos en papel

o0 en pantalla) se diferencian con claridad de
las utilizadas en la composicion de texto de la
siguiente manera:

®m En los mapas y planos se genera una situacion
de competencia entre el texto y la aplicacion

grafica. El texto incluye nombres, indicacio-
nes, informacion adicional, niveles y altitudes,
inscripciones en red, etc, mientras la grafica
comprende elementos topograficos, lineas
y puntos.

m Los elementos ubicados en areas proximas
afectan al texto si tienen el mismo color.

m El texto figura sobre un fondo heterogéneo
y mas oscuro, en lugar de tener una base
homogénea y mas clara.

m Los problemas de superposicion y desplaza-
miento aumentan a medida que se reduce
la escala utilizada.

m En un mapa el ojo humano abarca visual-
mente los textos sobre la base de cada letra
individual y no de las silabas o palabras en
una conjuncion logica.

m Con frecuencia, las denominaciones que figu-
ran en un mapa son desconocidas y se leen
por primera vez.

m En cartografia suelen utilizarse trazos cerra-
dos o inclinados, en curva.
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Drone Ennetbiirgen Foroglio
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Kandersteg Lignieres Miistair

Noés Orselina Puzatsch Quinten
Riiegsauschachen Sumvitg
Troistorrents Untertschappina
Visperterminen \Nergenstein Xertin
Yvonand Ziegelbriicke
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m A menudo se modifican la escala y el cuerpo
de la tipografia.

m Se utilizan tamanos muy pequehos.

REQUISITOS DE UNA TIPOGRAFIA CARTOGRAFICA. Te-
niendo en cuenta las diferencias significativas
que existen entre la aplicacion cartografica y el
uso en composicion de texto, la conveniencia
de aplicar tipografias de texto en cartografia es
cuestionable. A partir de las evidentes diferen-
cias mencionadas, pueden deducirse directa-
mente los siguientes requisitos para una tipo-
grafia cartografica:

m La tipografia debe ser bien legible, aun cuan-
do se aplique en escalas muy pequefias. Los
nombres de las calles en los planos urbanos
por lo general deben colocarse entre las li-
neas que las representan graficamente.

m Al mismo tiempo, la tipografia debe ser muy
estrecha para reducir el impacto de la falta
de espacio (superposiciénjocultamiento).

Ablandschen Bedigliora Chandolin
Dréne Ennetbiirgen Foroglio

16

abcdeffiflghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

o 12l @ [H]*7-4 /"= 4<=>~
30© ™ (®) ' "0/00/00

17
abcdeffiflghijklmnopqgrsBtuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

abcdeffiflghijkimnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

abcdeffifilghijkImnopqrsBtuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890
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Del punzon al raton

PROFESOR STEFAN F. KELLER
HSR HOCHSCHULE FUR TECHNIK RAPPERSWIL,
FACHHOHSCHULE OSTSCHWEIZ

«Del punzdn al ratdn» es una expresion utilizada a menudo
para describir el cambio tecnoldgico producido en carto-
grafia, ya que se trata de algo mas que la evolucion de una
herramienta: el mouse, la computadora y la tipografia digi-
tal, juntamente con las modernas tecnologias de impre-
sion y visualizacion de pantalla, respecto del uso del punzon,
le imprimen a la técnica un grado de libertad completa-
mente nuevo.

La tipografia Cisalpina es un intento logrado de agotar
todas las posibilidades que ofrecen estas nuevas tecnolo-
gias. Sin embargo, la fuente s6lo constituye un infimo
aporte a la ciencia cartografica, dado que adn falta la de-
finicion de numerosos criterios de documentacion, como
por ejemplo, los simbolos cartograficos.

A partir de la iniciativa de Cisalpina se demostrd que
con las nuevas tecnologias disponibles también es posible
alcanzar niveles de calidad interesantes. Asimismo, los
planos y los mapas se producen a partir de bases de datos
geograficas que son neutras desde una perspectiva geo-
grafica. S6lo una vez que se comprenda la grafica como la
representacion de datos geograficos, podra utilizarse in-
formacion valiosa en mdltiples aplicaciones. Este aspecto
econdmico —a partir de los sistemas informaticos geogra-
ficos- sera cada vez mas importante. En todos los casos,
los contomos delicados de la fuente Cisalpina dejan mucho
espacio libre para los restantes elementos de la cartografia.
El disefo atemporal de esta tipografia cartografica favo-
rece tanto la automatizacion en su uso como las aplicacio-
nes que pueda demandar el cartografo.
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m Los cuerpos utilizados en el mapa tienen que
estar claramente diferenciados y muy bien
adaptados entre si.

m Laimagen de una palabra debe tener un efec-
to global, cerrado, para facilitar su comprension.

m Es preciso que cada una de las letras se dife-
rencie claramente para evitar errores de com-
prension de términos que a menudo son
desconocidos para el lector.

m Laimagen compacta de una palabra facilita
su diferenciacion con los elementos del ma-
pa de colores similares.

m Por lo general, no conviene utilizar formas
cerradas y letras anchas.

m Las letras cursivas deben ser muy oblicuas, pa-
ra que se las reconozca como tales aun si se
utilizan trazos tipograficos inclinados y cerrados.

m Ademas, las fuentes mas centradas que des-
tacan cada palabra facilitan mas la compren-
sion que las mas fluidas. Practicamente todas
las tipografias existentes tienen ciertos detalles
que no favorecen su utilizacion en cartogra-
fia (aunque parezcan imperceptibles, como,
por ejemplo, el uso de la puntuacion cuadra-
da en la letra /, que puede confundirse con
simbolos edilicios).

GsalPINA. La tipografia Cisalpina® fue disefada
especialmente para su utilizacion en cartografia,
si bien se trata de una fuente con maltiples

aplicaciones. Una tipografia que logra destacarse
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/ A%
K kK .
I N
21

en un entorno confuso como el de un mapa
también funciona bien en otros ambitos. Su
creacion comenzo con un proyecto de tesis en la
Escuela Superior de Diseno de Basilea’ El trabajo
se baso en la estrecha colaboracion entre carto-
grafos y disenadores, y se oriento sobre todo
a la aplicacion practica. Los mapas suizos gozan
de prestigio mundial por su elevada calidad,

y, teniendo en cuenta mi actividad como alpinis-
ta y el estar familiarizado con los mapas y utili-
zarlos con frecuencia, este tema me resulto de
especial interés,

CONSIDERACIONES SOBRE SU DISENO. Antes del di-
seno se realizaron numerosas investigaciones
centradas en los requisitos para una tipografia
cartografica, en las tipografias existentes que
podrian utilizarse en altima instancia en la car-
tografia y en otras que posiblemente podrian
adaptarse a distintos tipos de mapas. Las prin-
cipales dificultades fueron las contradicciones
inherentes a estas necesidades, que imponen
determinados compromisos como, por ejemplo,
el caso de una letra particularmente legible en
escalas pequeias, pero cuyos rasgos no llegan
a ser lo bastante estrechos.

Cisalpina es un tipo de letra con expresion propia
que parece satisfacer las necesidades actuales:

m Cisalpina es una letra de tipo Antigua-Lineal
sin serifa, con una leve reminiscencia de Re-
naissance-Antigua: los trazos oblicuos de la
M, la g de Antigua, la descendente particu-
larmente marcada de la 9, la coma y el punto
redondos. En lo que se refiere al contraste
en el grosor del trazo, esta fuente, que es
muy legible en las escalas mas pequenas, no
se asemeja tanto a Antigua como, por ejem-
plo, a Gill. Sin embargo, no debe descuidarse
el contraste.

m Se trata de una tipografia robusta que logra
imponerse dentro del entorno grafico de
un mapa.

m Carece de detalles que de todos modos se
vuelven imperceptibles cuando se aplican en
las escalas mas pequenas.
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m No posee rasgos llamativos que perturben la
imagen tipografica.

m En general, tiene una tendencia a los blancos
internos abiertos (figura 20).

m La altura media proporcionalmente mayor res-
pecto de la altura de la caja alta produce un
cuadro tipografico grande. La mayor distancia
entre lineas que se requiere en la composi-
cion de texto no es importante en la tipo-
grafia cartografica.

m la ligadura inicial de cada letra favorece la
legibilidad en las escalas mas pequefas. Los
trazos claramente verticales y horizontales
constituyen un disefio claro y objetivo. Sin
embargo, el arco debe ser ondeado.

m El disefo de los pares como bdy p g no sélo
se presenta en espejo, sino que ademds esta
bien diferenciado. El descendente de la 2 esta
bien marcado.

m En el mapa, los numerales en mindscula se
tornan confusos, de modo que es preferible
utilizar la caja normal.

m La cursiva se diferencia con claridad de la
fuente regular. La cursiva de Cisalpina esta
bien diferenciada por el angulo de inclinacion
y —en contraposicion con la tipografia regu-
lar- tiene astas redondeadas que le impri-
men la fluidez «de bastardilla» de una letra
cursiva (figura 21).

CISALPINA Y SUS APLICACIONES. Se espera que la apli-
cacion de Cisalpina permita transmitir el efecto
o la imagen de la tipografia en el ambito previs-
to. Esta tipografia, con sus cuatro pesos, se encuen-
tra disponible desde hace aproximadamente
un ano. En la actualidad, el Instituto Cartografico
de la Universidad Técnica de la Confederacion
Suiza en Zirich esta trabajando con Cisalpina,
entre otras tipografias, con dptimos resultados
hasta el momento.
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Nortas

*Inicialmente, Venus se utilizaba como fuente normal en la com-
posicion de textos, pero desde su concepcidn pertenece al grupo
de tipografias cartograficas.

*Con frecuencia debido a su amplia disponibilidad.

3 Clave: Escala 1:5.000, leida como fraccion es superior a 1:1.000.000
-escala superior.

“El diseno de Cisalpina se ha basado en su aplicacion en papel, por
lo cual redine los mayores requisitos en cuanto a calidad y esferas
de impresion.

5 Cisalpina® se encuentra disponible en OpenType en www.li-
notype.com. Originalmente, (a tipografia iba a denominarse Cas-
sini (en honor al conocido astronomo y cartdgrafo del siglo
xv11); sin embargo, el departamento legal de Linotype recién
aceptd la quinta propuesta alternativa por razones de derechos
de propiedad intelectual.

“El Proyecto fue iniciado por Stefan F. Keller, que en aquel entonces
pertenecia a la Oficina Federal Suiza de Topografia Oficial. André
Gurtler ha guiado y brindado su apoyo a este proyecto. Quisiera
expresar mi agradecimiento a ambos.

7No es posible reproducir correctamente el muestrario cartografico
en la impresion a cuatro colores, por lo cual casi siempre se im-
prime a ocho colores. El cuadro falsea de modo considerable la
impresion de las superficies con colores fuertes. Ademds, falta el
relieve topografico.

TIPOGRAFIA Y CARTOGRAFIA FELIX ARNOLD
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20. El blanco interno abierto es imprescindible para asegurar la
legibilidad en las escalas mas pequenas.

21. La cursiva fuertemente oblicua puede reconocerse como tal
aun en los textos encerrados sobre lineas curvas.

22. Muestrario de mapas de la Cartografia Oficial Suiza, escala
1:200.000 (reducida), a la izquierda con letras cartograficas, a la
derecha con Cisalpina’ Se observa claramente la diferenciacion
de las palabras, es decir, el método que evita la utilizacion de
elementos subyacentes del mismo color.

23 a 25. Aplicaciones cartograficas de la tipografia Cisalpina
ilustradas mediante distintos ejemplos de mapas tematicos

y topograficos.

CREDITOS DE LAS ILUSTRACIONES

1 Diirst; 2, 3 Goss; 6 Weber; 5-8 Coleccidn Cartografica de la Uni-
versidad de Basilea; 12, 15, 22 Bundesamt fir Landestopografie
(swisstopo) [Oficina Federal de Topografia]; 13 Kem/Kodh; 14
Woodward; 23-25 (y apertura) Institut fiir Kartografie, eTH Zi-
rich (Terrain data: swisstopo) [Instituto Cartografico ETH Zurich];
las ilustraciones restantes pertenecen al autor.
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DISENO Y GENERO

El aporte de las mujeres a la historia del disenio grafico parece
perderse en el vacio historiografico; tan sélo algunas disena-

doras alcanzan hoy importancia en los medios especializados,
hecho que contrasta con el niimero creciente de profesionales

existentes en el firmamento femenino.

PAGS. 16-23 HISTORIADORA

RAQUEL PELTA

EsPANA

ES HISTORIADORA DEL DISENO GRAFICO Y ESPECIALISTA EN LAS OLTIMAS TENDENCIAS. ENTRE
2001 Yy 2004 SE HA DESEMPENADO COMO DIRECTORA DE LA REVISTA Visual. EN LA ACTUA-
LIDAD EJERCE LA DOCENCIA EN LA ESCUELA SUPERIOR DE DISENO ELISAVA DE BARCELONA.
AsIMISMO, ES AUTORA DEL LIBRO Disefiar hoy, PUBLICADO POR PAIDOS EN 2004,
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Comogquiera que el diseno como disciplina -ya
que no como practica- es, en apariencia, algo
nuevo, pudiera dar la impresion de que se trata
de un campo menos sometido a los prejuicios
y comportamientos nacidos de la division de se-
xo0s. Parece también que, como tanto en la cons-
truccion de su teoria como en la de su practica
ha estado profundamente ligado al Movimiento
Moderno, serfa un territorio mas abierto a la par-
ticipacion de las mujeres. De hecho, si pensa-
mos en algunas de sus manifestaciones, nos
encontramos con que éstas se deben a cierto na-
mero de disenadoras pioneras como Popova,
Stepanova, Marianne Brandt, Eileen Gray, Ray
Eames y Charlotte Perriand.

A pesar de estas referencias, hay que sefalar que
aqui tampoco las mujeres han conseguido una
visibilidad mayor que en otros terrenos ni dis-
frutan de un plano de absoluta igualdad. Todavia
existe una significativa diferencia en la manera
en que las revistas profesionales presentan el
trabajo femenino -la mayoria de las veces, es-
casamente representado-, y si hablamos de las
historias convencionales del disefo, su quehacer
nunca ha recibido tanta atencion como el de
sus colegas masculinos.

Por eso, uno de los ambitos en los cuales mas
se ha centrado la perspectiva feminista ha sido
en la recuperacion y revalorizacion del trabajo
de disefiadoras hasta ahora poco apreciadas
o, directamente, silenciadas. Las historiadoras
Pat Kirkham, Judy Attfield o Cheryl Buckley, por
ejemplo, han insistido en que las intervenciones

FOTOGRAFIA: FOCUS

Imagen desarrollada por Benetton sobre la homosexualidad fe-
menina. La fotografia fue tomada en Milan por Stephanie Maze,
€n1990.

EL TIEMPO DE LAS MUJERES RAQUEL PELTA
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lesbian mothers
are everywhere

LAS MADRES LESBIANAS ESTAN EN TODAS PARTES. La misma
propaganda de Benetton, intervenida por el grupo de activis-
tas Saatchi & Someone, 1990-1991.

1. Heaio A mepipA. Cartel realizado por la australiana Carol
Porter, de Red Planet Posters, 1992.

2. VaGInAs A monTones. Cartel disefiado por el Chicago Wo-
men'’s Graphics Collective en 1970-71.

3. Giaise Lounge. Disenada por Charlotte Perriand junto a Le
Corbusier y Pierre Jeanneret en |a década del veinte. La famosa
silla incluye partes cromadas y cuero negro. Fotografia tomada
en Nueva York, en 1971.
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de las mujeres se ignoran de manera constante,
de ahi que denuncien que este silencio no es
accidental, sino consecuencia de unos métodos
historiograficos especificos.

Tales métodos, segn Cheryl Buckley,* implican
la seleccidn, clasificacion y valoracion de ciertos
tipos de disefo, categorias, estilos, movimientos
y modos de produccion que han estado fuera
del control de las mujeres y que, por lo tanto,
han servido para que se las excluyera de la his-
toria. Su papel, en todas las areas del disefio,
ha estado marcado por la jerarquia existente
en esta discipling, la division sexual del trabajo
y los supuestos sobre la feminidad. Buckley ani-
ma a situar a las mujeres en el mapa del disefio
e insiste en la necesidad de que éstas construyan
su propio discurso.

FEMINISMO Y DISENO GRAFICO. Pocas son las mujeres
que, dentro del disefio grafico, han tratado de
definir su trabajo desde una posicion feminista.
De hecho, algunas han negado que existan carac-
teristicas especificas en el diseno realizado por
mujeres, e incluso se han desmarcado de sus
colegas femeninas en muchos de los temas que
a éstas les preocupan. Asi, Paula Scher afirma
que el feminismo ha sido politicamente valioso
pero que no acaba de ver su papel en el disefo.
Si bien admite que, a menudo, se llama a las
mujeres a intervenir en actos de relevancia pa-
blica por una cuestion de mera correccion politica,
también asegura que en el terreno del disefio
ha obtenido una visibilidad por ser mujer que le
hubiera sido mas dificil de conseguir si hubiese
sido un hombre. Pero también asevera que esa
visibilidad puede ser (til en el aspecto profesional
aunque esta continuamente enrarecida.

Steven Heller comentaba: «Los temas de género
no han sido ignorados por la profesion del dise-
fo grafico, que antes de la década de 1980 era
un club predominantemente masculino y que
hoy es mas favorable a las mujeres en los papeles
de disefadoras y gestoras de diseno. Pero, aun-
que las disefiadoras graficas, en términos genera-
les, han incrementado su presencia y su prestigio
individual dentro de este campo, pocas han
usado sus habilidades de disefio y comunicacion
para redefinir o reestructurar el lenguaje visual»?

Aunque esto es cierto, también lo es que la pers-
pectiva feminista ha tenido siempre conciencia
del valor de las imagenes y ha demostrado
que la visualidad, es decir, las condiciones de
como vemos y construimos el significado de
lo que vemos, es una de las claves para enten-
der como se inscribe el género en la cultura
occidental. Como decia John Berger en Modos
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de ver} la manera de ver las cosas esta influida
por lo que conocemos o creemos. Desde el
punto de vista feminista, por lo tanto, las ima-
genes no sdlo narran las relaciones de poder
sino que las sostienen.

Si nos referimos al diseno grafico realizado por
feministas, hay que sefalar que se ha concentra-
do de modo fundamental en la comunicacion
—como una forma de oposicion a la grafica rela-
cionada con el producto-, en la basqueda de va-
lores propiamente femeninos y en el uso de la
experiencia personal como inspiracion. Ha pues-
to énfasis en los métodos cooperativos y ha pro-
puesto una redefinicion del proceso de diseno.

Las disenadoras feministas han insistido en que
buena parte de las definiciones que se han
hecho del disefho no servian porque eran exclu-
sivas y excluyentes, y daban lugar a un deter-
minado tipo de desarrollos formales; de ahi
que se haya considerado necesario, también, dis-
cutir sobre el peso de la estética del diseno
como consecuencia, ademas, de una reflexion
sobre el orden establecido, las nociones de
calidad y los principios estilisticos de elegancia,
simplicidad y pureza que se habian generado
desde la masculinidad.

En ese sentido, las disenadoras graficas y las es-
tudiosas feministas han sido muy criticas con
algunas de las ideas del Movimiento Moderno
y revisaron buena parte de sus principios, entre
ellos los de simplicidad y claridad. Asi, Sheila
Levrant de Bretteville escribia: «A medida que

aumenta mi sensibilidad hacia los aspectos del
disefo que resaltan las actitudes y conductas re-
presivas, cuestiono cada vez mas la conveniencia
de la simplicidad y la claridad. El impulso de
controlar funciona casi inevitablemente por me-
dio de la simplificacion. El control se ve socavado
por la ambigliedad, la posibilidad de elegir y la
complejidad, porque los factores subjetivos en
el usuario se tornan mas efectivos, y el usuario
esta invitado a participar. La participacion socava
el control»

Y mas adelante, reflexiona: «Si la idea y el dise-
fio son simples, completos y establecidos, no
hay oportunidad de aportar a las formas los
valores que uno trae. Si no hay ambigliedad, se
atrapa la vista una vez, y el mensaje se entien-
de y se acepta con rapidez. Cuando el material
visual es ambiguo, muchas veces los distintos
matices fomentan mdaltiples reacciones alterna-
tivas ante la misma comunicacion. Si los me-
dios masivos incluyesen contradicciones, si sus
imagenes contuvieran sugerencias en lugar de
afirmaciones, el observador podria hacer un
esfuerzo por zanjar la brecha, por interpolar,
extrapolar, participar. Pero no es ésa la meta de
la comunicacion para los medios masivos. Se su-
pone que el disefio, en cuanto actividad que
soluciona problemas, sélo implica que el dise-
fador acepte los objetivos del cliente. Si el
objetivo del cliente es vender un producto o una
idea a toda velocidad, el problema no incluye
el fomento de un pablico pensante»s

Frente a las ideas del Movimiento Moderno, las
feministas han propuesto una serie de valores
basados en la conectividad, la interaccion y una
orientacion hacia estructuras no jerarquicas. Estos
han ganado terreno a medida que las mujeres
han empezado a utilizar las nuevas tecnologias,
muchas de las cuales han permitido la puesta en
practica de aquéllos.

Y como ha sucedido en otras areas del disefio,
en el grafico, las disenadoras se han preocupa-
do por la invisibilidad de las mujeres, pues su
aportacion a la historia se pierde en el vacio
aunque algunos nombres hayan alcanzado cier-
ta resonancia, como los de Stepanova, Beatrice
Warde, Cipe Pineless, Muriel Cooper, Paula Scher,
Zuzana Licko o Katherine McCoy. Sin embargo,
sobre pocas de ellas se han realizado estudios,
al menos en nimero comparable con el de los
dedicados a los hombres. Lo que falta, nueva-
mente, es el interés por situarlas en la historia.
Ese vacio historiografico y la todavia escasa ci-
fra de disenadoras actuales cuyos nombres
sean habituales en los medios especializados
contrastan con el nimero creciente de gradua-

FOTOGRAFIA: FOCUS
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4. Una modelo luce una elegante pieza disenada por Chanel,
y posa en la silla diseniada por Charlotte Perriand junto a Le Cor-
busier y Pierre Jeanneret. La fotografia fue tomada por Edward
Steichen, alrededor de 1932.

5. ¢(DEBEN LAS MUJERES ESTAR DESNUDAS PARA ENTRAR EN EL
MeTroPoLITAN Museum? Cartel del grupo activista Guerrilla
Girls, 1989.
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das en diseno. Sin embargo, como ha sefialado
Moira Cullen, en este terreno social, como en
otros, «tener la mayoria no es garantia de influen-
cia»® porque sigue habiendo importantes de-
sequilibrios de poder.

Existen, no obstante, visiones optimistas como
la de Ellen Lupton, quien considera que durante
el altimo cuarto del siglo xx las mujeres han
desempefado un papel central en la construc-
cion del discurso del disefno grafico porque: «Las
mujeres no estuvieron en minoria entre los edu-
cadores, criticos, editores y comisarios de exposi-
ciones que definieron los temas tedricos de esta
época. Las escuelas y museos proporcionaron
plataformas accesibles desde las que muchas
mujeres pudieron influir en la direccion del di-
sefo grafico»’

Lupton tiene razon en lo que se refiere al ambito
académico pero, respecto del mundo estricta-
mente laboral, no hay muchas mujeres que al-
cancen la notoriedad de sus colegas masculinos,
y tampoco son demasiadas las que ocupan
puestos de responsabilidad. Teal Triggs asegu-
raba en un texto del aino 2000 que, en un informe
del Institute of Practitioners in Advertising (1pA)
fechado en 1998, se indicaba que de los 1.07¢4
directores de arte que por aquel entonces traba-
jaban en Gran Bretana, tan s6lo 158 eran muje-
res y que en la categoria de «Agency Manage-
ment» [Direccion de Agencia] habia 422 hombres,
mientras que el nimero de mujeres era de 114.
Triggs comentaba que la situacion era ligera-
mente mejor en los Estados Unidos pero que
las mujeres todavia no habian sido capaces de
«encontrar ‘una voz colectiva’'»®

Liz Farrelly —en un articulo de 1995- decia que,
a pesar de que en Gran Bretana cada vez habia
mas mujeres disenadoras graficas, eran pocas
las que estaban en los escalones superiores
de la profesion. Segiin esta autora, desde me-
diados de los afhos 1990 la situacion estaba,
incluso, empeorando debido a la aparicion de
una serie de jovenes disenadores de vanguar-
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dia —todos ellos hombres-, que habian logrado
una atencion desproporcionada por parte de la
prensa especializada y que eran quienes, ahora,
marcaban la percepcion que, desde fuera, se
podia tener de lo que era la industria del di-
seno: «No hay, todavia, ningln equivalente fe-
menino al atelier de superestrellas masculinas
experimentales y rebeldes que avanzan en la
publicidad, la tipografia y el diseno. Las muje-
res jovenes que contemplan la posibilidad de
hacer carrera en estas areas llenas de testoste-
rona necesitan estar hechas de un material bas-
tante duro». Aunque han pasado diez afios
desde el articulo de Farrelly, las cosas contintan
igual, al menos, si nos atenemos al panorama
que nos muestran las revistas profesionales,
donde apenas encontramos nombres femeni-
nos y menos aun superestrellas.

En un estudio realizado en 1999 por Sue Clegg
y Wendy Mayfield, las autoras concluian que las
paginas de las principales publicaciones trans-
miten una imagen de una profesion que, a pesar
del éxito de algunas mujeres, se retrata como
individualista y mayoritariamente masculina.

¢(QUE HACE QUE UN DISENO GRAFICO SEA “FEMINISTA»?
En el prélogo de su libro Women in Design, Liz
McQuiston ponia de relieve lo problematico que
resulta tratar de abordar el tema de las muje-
res y el disefno, porque muchas mujeres no quie-
ren que se las distinga por el hecho de serlo,
sino por la calidad de su trabajo. Sin embar-
go: «Este es un principio admirable; es también
un camino seguro para permanecer en la oscu-
ridad, en especial cuando estamos hablando
de un campo muy competitivo y excesivamente
basado en la promocion. En general, los hom-
bres dan la bienvenida a cualquier oportunidad
para dar a conocer sus logros, mientras que
las mujeres parecen mas inclinadas a evitar
cualquier potencial confrontacion de egos 'y a
mezclarse en la multitud».*

McQuiston reconocia que en la critica del disefio
raras veces se habla de género, y que las cuali-

dades visuales no entran en ninguna categoria
masculina o femenina. Sin embargo, donde, a

lo mejor, se encontraban las diferencias era en
el proceso de disefio, en el momento de esta-
blecer un determinado enfoque y al interpretar
las necesidades de los usuarios, pues: «Las mu-
jeres aplican a la toma de decisiones un marco
psicolégico y una experiencia de vida (por ejem-
plo, el punto de vista) diferentes. Esto deberia
ser bienvenido y reconocido como una contribu-
cion positiva a la hora de determinar la natura-
leza de un producto o un mensaje transmitido;
no tendria que reducirse a cuestiones superficia-
les, tales como que los hombres prefieren las aris-
tas y las mujeres, las curvas».»

En una primera aproximacion, un diseno grafi-
co feminista serfa, pues, aquel en el que se in-
tenta hacer patente que la vision de las mujeres
con respecto al mundo es diferente de la de los

6
hombres, dando por sentado que hasta el mo-
mento la norma ha sido masculina. Pero no
s6lo eso; para algunas feministas es un conjun-
to de estrategias graficas que se dirigen a po-
tenciar aquellas voces que histéricamente han
estado marginadas.

Esto es, al menos, lo que siempre ha sostenido
Sheila Levrant de Bretteville. En una entrevista
concedida a Ellen Lupton indicaba que para
definir qué es el disefio feminista primero habia
que saber qué era el feminismo, y declaraba:
«A mi modo de entender, el feminismo reconoce
la desigualdad de las mujeres en el pasado y no
quiere que continte en el futuro. El tema de la
igualdad se extiende mas alla de las mujeres,
pues se trata de conseguir la igualdad de todas
las voces. El diseno feminista busca estrategias
graficas que nos permitan escuchar a la gente
que antes no ha sido escuchada. El feminismo
tiene la intencion de posibilitar que esas voces
sean oidas».»

Reflexionando sobre la tradicional separacion
entre lo pablico y lo privado, comentaba: «Par-
te del feminismo intenta trasladar al pablico
los valores profesionales junto a los privados,
domeésticos, rompiendo los limites de este siste-
ma binario»* Y, contestando a una pregunta
de Lupton sobre si el feminismo podria ser una
actitud estética que ayudara a incluir aquello
que dejd a un lado el Movimiento Moderno,
decia: «El diseno feminista es un esfuerzo para

EL TIEMPO DE LAS MUJERES RAQUEL PELTA

6. Tu CUERPO ES UN CAMPO DE BATALLA. Cartel a favor del de-
recho al aborto, Barbara Kruger, 1989.

9. LAs MUJERES CON LA DIGNIDAD REBELDE. Sticker disenado
por Margarita Sada para la serie «Zapata vive», 2001.

8. TENEMOS MUCHO COCO: LAS MUJERES PENSAMOS BIEN, MUCHO
v ReTeBoNITO. Cartel disefiado por Margarita Sada, 1997.
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9. Conozca A Los Murriosi. Postal del proyecto Dyke Action
Machine, Carrie Moyer y Sue Schaffner, 1998.

10. Ray Eames sentada junto a su esposo, el diserador Charles
Eames, famoso por sus disefios de mobiliarios.

11. TODA FORMA DE VIOLENCIA ES UN ESTEREOTIPO. Instala-
cion, Barbara Kruger, 1991.
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llevar los valores de la esfera doméstica a la
esfera publica; [..] trata de permitir que se es-
cuchen las diversas voces mediante el cuidado
y el desarrollo de estrategias relacionales de
trabajo y diseno»*

Segun Liz Farrelly, el feminismo es «una estra-
tegia dinamica para producir, cambiar y permitir
que multitud de voces y actitudes coexistan»*
En su opinion, se hacia necesario introducir
esa estrategia en el disefo porque era imposi-
ble enfrentarse a las necesidades de comuni-
cacion de una audiencia multicultural, multirracial
y de género, «si los (nicos puntos de referencia
son los de una clase media masculina y blan-
ca». Por eso proponia: «Primero, aceptar que
hay un problema y luego actuar; derribar la ima-
gen de que la profesion es s6lo para chicos;
reclutar mas mujeres estudiantes en las ense-
fianzas de diseno grafico; resenar la labor de
aquellas mujeres que estan trabajando ya co-
mo disenadoras, y aprovechar las practicas de
trabajo que dotan de poder a lo individual.
Usar el poder de la comunicacion grafica para
abordar todas estas cuestiones».” Todo ello
mejoraria las practicas profesionales y bene-
ficiaria a todos.

Pero, volviendo a De Bretteville, esta disenadora
describe el disefio feminista como una manera
de hacer preocupada por el «cuidado», algo

que en su trabajo se ha traducido en una serie
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de tacticas que, segln ella, lo manifiestan e «in-
cluyen hacer una pregunta sin darle respuesta,
de tal modo que se apela a los espectadores
para que sientan que sus propias ideas son valio-
sas. Otra estrategia es recurrir a maltiples pers-
pectivas sobre un tema, lo que crea una tension
que fomenta el pensamiento critico del especta-
dor. Colocar palabras e imagenes contradicto-
rias también crea una tension productiva, al pedir
al espectador que resuelva el conflicto, desarrolle
su propio proceso de pensamiento y ponga su
punto de vista en juego»*

Por su parte, Teal Triggs asegura, tomando una
cita de L. Adkins: «El feminismo intenta derribar
las imagenes que ‘se centran en la manera en
que los hombres se representan a menudo como
sujetos modernos, racionales y cultos dentro del

"m:wearing no knickers
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contexto de la Modernidad’ y las mujeres, como
tradicionales, irracionales y ‘objetos naturales'»*
El disefio grafico feminista, por lo tanto, se ca-
racterizaria por cuestionar los modos de repre-
sentacion y por ofrecer otros distintos a través
de los que se desafian -sea por la seleccion de
imagenes o por la intencion del mensaje textual-
los tradicionales estereotipos de género.

En esa «oferta», un término importante es el de
«subjetividad», una aportacion que algunas
disenadoras y estudiosas han percibido como
propiamente feminista. Asi lo han estimado
Laurie Haycock Makela y Ellen Lupton, para las
cuales, desde mediados de la década de 1980,
una serie de disefiadoras como April Greiman,
Sheila Levrant de Bretteville, Katherine McCoy y
Lorraine Wild constituyeron «un poderoso ma-
triarcado subterraneo que acabé con las cons-
tricciones formales y dio validez al contenido
personal y al gesto. Hace diez anos, ‘buen’ di-
seno significaba objetividad, obediencia, lim-
pieza y correccion; dentro de ese imposible
ambiente moderno, estas mujeres colocaron la
subjetividad. Desordenada, permisiva, llena de
l6gica idiosincrasica y de naturaleza esencial-
mente feminista, la subjetividad esta hoy en
el corazon de la explosiva vanguardia del dise-
fio grafico americano».®

Aunque se negaban a que ese «matriarcado» se
convirtiera en un nuevo estamento que reem-
plazara al anterior «patriarcado» para volver

a repetir sus errores, Makela y Lupton defendian
que algunas de las importantes transformacio-
nes que habia sufrido el disefio grafico desde
la década de 1980 se debian, sin duda, a la
influencia de las mujeres. De sus comentarios,
se podria deducir que un disefo feminista seria
aquel en el cual, frente a la objetividad propia
del diseno moderno, se hace patente la subjeti-
vidad de su autor —aqui, autora—. Sin embargo,
el grado de subjetividad de un disefio parece
dificil de determinar a primera vista y, ademas,
la estética de los trabajos de estas disenadoras
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no es muy distinta de la que es propia de otros
profesionales masculinos.

Por ello, posiblemente, cabe pensar que el disefo
feminista es mas una actitud que un conjunto
de demostraciones formales concretas. En este
sentido, la meta del diseno feminista, como la
del feminismo, seria -siguiendo a Makela y Lup-
ton-: «hacer de los valores tradicionalmente
asociados con el mundo de las mujeres, valores
reconocidos a través del espectro social y sexual:
nutrir, incluir, responder, apoyar, permitir», porque
en el futuro, esos valores ya no pueden con-
templarse «como distintivamente femeninos o
como el producto excepcional de los logros de
las mujeres»*

Noras

*Buckley, Cheryl. «<Made in Patriarchy: Toward a Feminist Analysis
of Women and Design.» En: Design Issues. History|Theory|Criti-
cism, vol. 11T, N° 2, 1986, pp. 3-14,.

*Heller, Steven. «Pussy Galore.» En: Design Literacy (continued).
Understanding Graphic Design, Nueva York, Allworth Press,
1999, p. 128.

3 Berger, John. Modos de ver, Barcelona, Gustavo Gili, 2001, 6° edicidn.

“Bretteville, Sheila Levrant de. «Algunos aspectos del disefio des-
de la perspectiva de una disenadora.» Recopilado en: Bierut,
Michael, Helfand, Jessica, Heller, Steven y Poynor, Rick. Funda-
mentos del diserio, Editorial Infinito, Buenos Aires, 2001, p. 288.

s Bretteville, Sheila Levrant de, op. cit, p. 289.

¢Cullen, Moira. «Beyond Politics and Gender - The Hillary Factor.»
En: Communication Arts, mayoljunio de 1993, p. 24.

7Véase Lupton, Ellen. Colophon: Women in Graphic Design, en:
www.designwritingresearch.orgjwomen.html

#Triggs, Teal. «Graphic Design.» En: Carson, Fiona y Pajaczkowska,
Claire. Feminist Visual Culture, Edimburgo, Edinburgh University
Press, 2000, p. 148.

o Farrelly, Liz, ibid.

**\/gase Clegg, Sue y Mayfield, Wendy. «Gendered by Design: How
Women'’s Place in Design is Still Defined by Gender.» En: Design
Issues, vol. 15, N° 3, otoo, 1999, pp. 3-16.

*McQuiston, Liz, op. cit, Women in Design, p. 6.

*McQuiston, Liz, op. cit, Women in Design, pp. 6-7.

 Bretteville, Sheila Levrant de, entrevista realizada por Ellen Lupton.
«Dirty Design and Fuzzy Theory.» En: Eye, n° 8, vol. 2, 1993, p. 13.

*Bretteville, Sheila Levrant de, en Lupton, Ellen, op. cit, p. 14.

*Farrelly, Liz, op. cit, p. 7.

7 Farrelly, Liz, ibid.

*Bretteville, Sheila Levrant de, en Lupton, Ellen, op. cit, «Dirty De-
sign and Fuzzy Theory», p. 14.

Triggs, Teal, op. it, p. 162.

*Haycock Makela, Laurie y Lupton, Ellen, op. cit, p. 42.

Haycock Makela, Laurie y Lupton, Ellen, op. cit, p. 45.

EL TIEMPO DE LAS MUJERES RAQUEL PELTA

12. No EsToY UsANDO BOMBAGHA. Cartel de protesta contra
una campaia de publicidad sexista, Julia Church, 198s.

13. Las mujERES No son Poltos. Cartel disefiado por el Chica-
go Women'’s Graphics Collective en 1970-71. El término inglés
chicks significa «pollo», pero se usa también para lo que (lama-
mos «minas».

14. EstapisTicas DE LA WoMEN's AcTion COALITION (WAC).
Cubierta de la publicacion de la Coalicion para la Accion de la
Muijer, wac Stats: The Facts About Women. Disefio de Marlene
McCarty, 1992.

22| 23 pGo5/05
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Alain Le Quernec o el afiche
como enfermedad cronica

Su trabajo, comprometido con la sociedad, invita a los
disenadores a gqie manifiesten su opinién sobre la actua-
lidad mundial a través de imagenes y tipografias qie
puedan transmitir la funcién publica del disenio, ganarle
al desalrollo de soluciones comerciales para ingresar
a una dimensién politica, cultural y social.

PAGS. 24-31

CAROLINA RojAS

DISENADORA CoLomBIA

ACTUALMENTE RESIDE EN FRANCIA, ABOCADA AL DISENO EDITORIAL Y A DIVERSOS PROYEC-

TOS DE COMUNICACION VISUAL CON FINES SOCIALES Y CULTURALES. ASIMISMO, SE DESEM-

PENA COMO DISENADORA GRAFICA EDITORIAL ESPECIALIZADA EN EL CAMPO DE LA PEDAGO-

GIA. ESCRIBE CON FRECUENCIA PARA LAS REVISTAS INTERNACIONALES DE DISENO £fapes
(FRANCIA) Y Neshan (IRAN).
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LA PROPENSION. La primera experiencia de Alain Le
Quernec con la imagen evidencia su propension
a la futura enfermedad. Originario de Bretana,
region francesa cuya economia es de primer nivel
(en especial por la agricultura, la pesca y la ga-
naderia) y que en los afios 40 constituia una de
las zonas mas atrasadas de Francia, situada a 600
kilometros de Paris, Le Quernec nos cuenta:
«En mi infancia se pintaban anuncios publicita-
rios sobre las paredes de las casas que bordeaban
la carretera. Loupot, uno de los padres del gra-
fismo francés, habia creado la imagen del aperi-
tivo St. Raphael, que representaba la silueta
realista del perfil de dos hombres: uno rojo, el
otro blanco. Un dia, Loupot renovo la identidad
de St. Raphael, haciendo un dibujo geométrico,
simplificado, de las dos siluetas: los perfiles rea-
listas se transformaron en una composicion abs-
fracta, incomprensible para un nifo de cuatro
anos, que se esforzaba por entender, por diluci-
dar como era posible cambiar la cabeza de un
camarero por un circulo rojo o por una informe
figura blanca [..]».

ErL TRAUMA. Durante sus estudios de arte en Paris,
Le Quernec se interesd mas por la imagen pa-
blica callejera que por lo que entenderiamos
como concepto oficial de arte. Su primer afiche
se imprimi6 y publicd en 1962, y a partir de alli
su atraccion por la imagen evolucioné y dos
futuros encuentros le marcarian el camino a se-

VicToRIA. Serie usa Today, para Le Monde, 2003. La entrada del
ejército norteamericano en Bagdad.

ALAIN LE QUERNEC O EL AFICHE COMO ENFERMEDAD CRONICA CAROLINA ROJAS
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1. QUIEN PUEDA, SALVE LA TIERRA. Ciudad de Monlugon, 1990.
Afiche para anunciar un evento en torno al tema de la contami-
nacion (176 x 120 cm), serigrafia.

2. AL BEBE NO LE GUSTA FUMAR. Hospital de Cornouaille, 2003.
Imagen para una campana de informacién sobre los riesgos del
tabaquismo durante el embarazo (300 x 400 cm), serigrafia.

3. CANCER DE COLON: SE PUEDE EVITAR. Hospital de Cormnouaille,
1999. Imagen para una campana de informacion sobre la preven-
cion del cancer de colon (300 x 400 cm), serigrafia.

4. Homenaje A HEnRi DE TouLouse-LAUTREC. Salon des Cents,
2001 (80 X 60 cm), offset.
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guir: una exposicion de afiches polacos y Mayo
del 68. La revolucion de Mayo tomo las calles
de la ciudad para manifestarse. Cada manana
las paredes se llenaban de nuevas imagenes de
protesta, de denuncia, imagenes tragicas o hu-
moristicas. Ningin transetnte podia dejar de
encontrarse con afiches de la revolucion que se le
imponian al pablico, que comunicaban en masa
y que se renovaban constantemente de acuerdo
con la evolucién de los sucesos. Los autores
de estas imagenes se imponian a la sociedad,
cuestionaban a los peatones, los involucraban.

Evidentemente, la protesta social y la denuncia
politica apasionaban a Le Quernec, pero ademas
del compromiso personal, social o comunitario,
estos «artistas» se velan seducidos por la coyun-
tura, se extasiaban con su poder y saboreaban
el placer de la exhibicién puablica. Le Quernec
sonaba con el mismo poder que tienen las
imagenes de protesta y con el mismo placer de
la exhibicion.

IncuBacion. Para entonces, Le Quernec ejercia
como profesor, y paralelamente, de manera
autodidactica, producia afiches con impetu, pero
sin el dominio del oficio. La actualidad del afiche
polaco que Le Quernec seguia en las publica-
ciones de arte lo decide a abandonar, durante
un ano, su trabajo como profesor para dirigirse
a Polonia. En Varsovia, en 1971, encuentra a
Henrik Tomaszewski, afichista y profesor de afi-
ches en la Academia de Bellas Artes.

Este afo, en Varsovia, cambiaria su manera de
«pensar el afiche»; la presencia del maestro
Tomaszewski fue decisiva, y para reforzarla
estaba la atmésfera de la ciudad: Varsovia, sus
muros callejeros permanentemente empapelados
de afiches para anunciar un filme, una exposi-
cion, un espectaculo de circo, una opera.. afiches
creados por artistas que convertian la calle en
una sala de exposiciones... artistas que trabajaban
en total libertad artistica, aunque no politica. Si
bien Polonia estaba bajo el sistema comunista,
culpable de suprimir libertades, Le Quernec
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visualizaba la idea de que en Francia, libre y ca-
pitalista, los artistas también estaban sometidos,
sus creaciones debian corresponder a los impe-
rativos econémicos, cada afiche para anunciar
un filme obligatoriamente debia mostrar las caras
o los culos de los protagonistas, eliminando toda
posibilidad creativa. Asi, Le Quernec asumio
que la censura comercial era mas poderosa que
la politica y decidio que su obra nunca mas res-
ponderia a los imperativos comerciales.

La ENFERMEDAD. De regreso a Francia, Le Quernec
es nombrado profesor en la provincia. El critico
de afiches Alain Weil escribe: «Por aquella épo-
ca habia que tener bien puestos los pantalones
o ser absolutamente inconsciente para hacer
afiches en la provincia; si en Paris la situacion
no era brillante, la provincia era un desierto».

Le Quernec eligio darle la espalda a la publici-
dad, «que a partir de ese entonces no sabia
ofra cosa que emplear talentos dociles y mer-
cenarios, que habia provocado el fin de una
época en la que el creador de afiches publici-
tarios era el autor del concepto: el fin de una
edad de oro». Asi fue como eligié ponerse al
servicio del afiche politico, social y cultural acep-
tando, de antemano, la marginalidad propia
de la comunicacion no comercial, aceptando la
creacion en pequena escala que subsiste con
presupuestos infimos. Permanecio en la pro-
vincia y desde entonces se desato en él la ob-
sesion por la imagen, sin complejos, con con-
viccion, con la conciencia del caracter utdpico
de su eleccion.

TRATAMIENTO. Le Quernec empezd a producir afi-
ches desde su pequefia ciudad y se revelé como
un afichista apasionado, critico, de denuncia,
pero también sensible y lleno de humor. Se afirmd
como un productor de imagenes convencido
e incurable, que seguia su propio instinto. Siem-
pre trabajé desde lo mas profundo de si mismo,
aceptando s6lo pedidos que le permitian expre-
sar sus propias inquietudes. Asi empez6 a cons-
truir una identidad propia, con maltiples caras,

ALAIN LE QUERNEC O EL AFICHE COMO ENFERMEDAD CRONICA CAROLINA ROJAS

26| 27 tpGo5jo5



Il progrés.A I ional. PS.PSU.UDE.JOC

tpG05/05

una identidad que no se plasma en un «estilo
grafico», sino mas bien en su actitud y en su ma-
nera personal de mirar el entorno.

Graficamente, se puede decir que Le Quernec
busca la simplicidad, un lenguaje econdmico,
la contundencia visual, una manera aparentemen-
te brutal, directa, de expresar las ideas. Y a nivel
conceptual, detras de la simplicidad hay una
elaborada reflexion, la economia de lenguaje se
convierte en riqueza, cuyo estilo esta lleno de
segundas lecturas. Le Quernec se ejercita en cada
creacion, evitando las formulas y jugando con
las palabras y las asociaciones de imagenes y
conceptos. La simplicidad de Sauve qui peut la terre
(fisura 1), una mano inspirada en las pinturas
rupestres, las primeras huellas artisticas de la
existencia humana; una mano que significa la
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presencia y la desaparicion, también la mano
que pide ayuda mientras se sumerge en la polu-
cion y la mano que dice «alto». No importa si el
espectador no interpreta cada significado que
el afichista le otorga a su imagen. El espectador
fue atraido por ella y esto es lo Gnico que im-
porta, lo demas son valores agregados. Su rique-
za devela simplemente el mecanismo de refle-
xion que mueve al artista, un mecanismo que
se pone en marcha en cada nueva creacion.

Otro afiche: Henri de Toulouse-Lautrec (figura 4)
representado en un Cristo enano. Todos pien-
san en la vida alegre de Toulouse-Lautrec en los
cabarets parisinos, y sin embargo todos saben
de su enfermedad. Le Quernec imagina el sufri-
miento de una vida marcada por el dolor fisico
y lo traslada a la imagen del dolor mas conocida
por todos... ¢Provocacion? Sin duda, pero ante
todo, sensibilidad. Su tratamiento consiste en
publicar, en exhibir su obra en la calle (o en el
periddico), donde sus imagenes despliegan todo
su poder publico, ese poder de atacar-atraer a un
espectador andnimo, un simple transelnte que
no espera, que no busca, que no ha pedido una
imagen para formar su opinion.

Le Quernec se exorciza en cada pieza, comprome-
tido con los problemas sociales, como el tabaquis-
mo durante el embarazo, la prevencion del can-
cer, la solidaridad a favor de los enfermos de
cancer, la donacion de sangre, el repudio a la
pedofilia.. Desde la pequeha provincia donde
reside, denuncia tanto los problemas de su region
como los problemas nacionales e internaciona-
les. En los 70, la dictadura argentina y la ola de
dictaduras en América latina; en los 80, la gue-
rra de Bosnia, el apartheid, Mandela; en los 9o, el
aumento de la derecha extremista en Francia,
el terrorismo y la desigualdad; en el nuevo mile-
nio, la tragedia palestina y la insensatez de la po-
litica internacional de George W. Bush.

Cada espectador es libre de formar una opinion,
ante la fructifera produccion de Le Quernec, para
sumergirse en ese universo pablico por natura-
leza, pero a la vez ferozmente intimo expresado
en cada imagen.

1993-2003

12

L'enfant terrible

Tu CAMPO DE TRABAJO ESTA DELIMITADO POR LA CULTURA, LA
SOCIEDAD Y LA POLITICA. (QUE ENCONTRAS EN COMUN ENTRE
ESTOS TRES CAMPOS?

Son los tinicos temas en los cuales pude encontrar la liber-
tad de creacion y de expresion personal; el resto de la co-
municacion visual es publicidad, es decir, comunicacion
comercial sometida a imperativos y obligaciones con los
cuales no tengo afinidad. Ejerzo un oficio exhibicionista,
todo lo que hago lo expongo en la calle. Hay artistas que
muestran sus trabajos en lugares (museos) consagrados
a la exhibicion; mi lugar es a calle. Me gusta que mi trabajo
sea piblico, odiado o apreciado, pero ante todo, visto.
ENTRE LOS TEMAS CULTURAL, SOCIAL Y POLITICO ¢(CUAL PREFERIS?
En el dominio politico, y sobre todo en el social, tengo la
ilusion de que el grafismo tiene una utilidad pablica.
Un tema cultural es la oportunidad de buscar un lenguaje
grafico: jel arte por el arte!

(¢DESDE EL COMIENZO DE TU CARRERA TE COMPROMETISTE CON
EL GRAFISMO POLITICO?

La toma de conciencia politica fue para mi algo tardio, aun-
que siempre me encontré mas cerca de la izquierda que
de la derecha. Si bien no busco situarme dogmaticamente
en un campo, no me identifico con el conservadurismo,
los combates de arriére-garde [retaguardia] y el miedo
de la derecha. Esta actitud me permitio trabajar para par-
tidos politicos de la izquierda ideoldgica sin jamas querer
pertenecer a ninguno.

EN FRANCIA EL AMBIENTE DE LOS 770 ERA MUY POLITICO Y SE
PRODUCIAN MUCHAS IMAGENES RELACIONADAS CON ESTE CLIMA;
HOY LA COMUNICACION POLITICA A NIVEL VISUAL CASI NO EXISTE.
¢COMO AFECTA TU TRABAJO ESTE CAMBIO DE ATMOSFERA?

En Francia vivimos un periodo de apatia politica, y es po-
sible que la comunicacion politica sea mas tranquila que
en los 70; pero ante todo, el cambio profundo debe operar
en la forma de comunicar. La revolucion de Mayo del 68
fue la ocasion para comunicar en la calle a través del afiche.
Esta costumbre se mantuvo vigente hasta los 80, y cada
partido politico expresaba su opinién no sdlo sobre te-
mas locales sino también acerca de problemas naciona-
les e internacionales.

En Francia los partidos politicos publicaban afiches
contra las dictaduras en América latina o contra el apart-
heid, pero esta «moda» de hacer afiches desaparecio;
se empez0 a considerar a los afiches como una contamina-
cion visual, las ciudades fueron «limpiadas» de ellos y las
agencias de publicidad se encargaron de la comunicacion
de los partidos politicos, aplicando sus propias reglas. Para
quienes producimos afiches, este cambio se podria pensar
como una especie de desempleo progresivo; en mi caso
tuve la suerte de poder trasladar al dibujo de prensa mis
imagenes politicas.

SIN EMBARGO, EL LENGUAJE TRADICIONAL DEL DIBUJO DE PRENSA
NO ES EL MISMO QUE EL DEL AFICHE; (COMO ES LA ADAPTACION
AL NUEVO MEDIO?

Tengo la suerte de que el periédico mas importante de
Francia, Le Monde, publique mis imagenes como ilustra-
ciones de prensa, pues si bien los imperativos graficos no
son los mismos, yo sigo siendo el mismo, y trabajo estos
dibujos de prensa como un afiche... En efecto, varias de

ALAIN LE QUERNEC O EL AFICHE COMO ENFERMEDAD CRONICA CAROLINA RojAS
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5. ARGENTINA: ¢Los ESTADIOS ESTAN LIMPIOS? Exhortacion a boi-
cotear el mundial de fatbol que tuvo lugar durante la dictadura
militar,

6. AmnisTia INTERNACIONAL. Afiche para difundir la labor de
Amnistia Internacional.

7. WobKA-TeQuiLA. Mes del grafismo de Echirolles, 2004. Imagen
para una exposicion de afiches rusos y mexicanos (176 x 120 cm),
impresion digital.

8. Aqui 0 ALLA. AFICHES DE CIUDAD Y DE CAMPO. Ciudad de
Issoudun, 2004. Imagen para una exposicion personal (176 X 120
cm), serigrafia.

9. SALON DE LA ResTAuRACION DEL ARTE. Chateau de Kerjean,
2003, Afiche para anunciar un evento (60 X 42 cm), offset.

10. CREO QUE COMETI UNA TONTERIA. Convocatoria a nuevas
elecciones legislativas, 1986 (80 x 64 cm), serigrafia.

11. LA INFANCIA NO ES UN JUEGO DE NINOS. Imagen contra la
pedofilia, Alemania, 1999 (74 X 56 cm), offset.

12. Musko pEL Diseio: DEciMo ANIVERSARIO. Museo del Di-
seno, Thessaloniki, Grecia, 2003 (70 x 50 cm), offset.
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MAIS QUI A FAIT
PEUR AUX NAINS

13. QUIEN ASUSTO A LOS ENANOS. Periddico
Le Monde, 2002. Imagen para la segunda vuelta

13

r ——
de la eleccion presidencial entre Le Pen y Chirac,
Francia.

14. Imagen no publicada contra (a politica de

Ariel Sharon.

III_I
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estas ilustraciones de prensa se han publicado después
como afiches.

EN LOS AFICHES PARA ANUNCIAR TUS EXPOSICIONES PERSONALES
ABORDAS TEMAS POLITICOS Y SOCIALES...

Como el pedido de imagenes politicas es cada vez menor,
los afiches de mis exposiciones representan para mi la
ocasion de expresar mis preocupaciones politicas. A veces
estos afiches son la oportunidad para publicar una ima-
gen que fue rechazada por un cliente o para la que simple-
mente no hubo un cliente...

EN TUS AFICHES CULTURALES HAY MENOS LIMITES CREATIVOS
QUE EN LOS AFICHES SOCIALES Y POLITICOS...

Mi obra es, ante todo, un trabajo plastico, independiente-
mente del mensaje, e incluso el pablico muchas veces
no es consciente de esto. Cada imagen, sea politica o cul-
tural, es un trabajo de composicidn, de forma, de color,
de relaciones. No considero que sea suficiente sélo crear
una imagen para una causa justa. Profundizo en el len-
guaje grafico, busco una manera plastica de decir las cosas
y, en cuanto al contenido, busco una solucion que no
sea primaria, sino inteligente y sensible, incluso cuando
empleo tipografia.

En ciertos afiches culturales me refiero a la guerra
(Teatro de Comouaille) o al desempleo (Eléments moins
performants), pero si estos afiches cuyo tema central es
una pieza de teatro 0 una temporada cultural fueran pedi-
dos politicos, trataria [a imagen de una manera diferente.

En cualquier caso, un mensaje no tiene importancia
en si mismo, sino cuando adquiere trascendencia por la
manera en la que se dice.

(Y LAS IMAGENES SOCIALES?

En los afiches sociales se tratan siempre temas dificiles,
enfermedades o temas de riesgo; sin embargo, son los
que mds me satisfacen, ya que con la creacion de image-
nes de comunicacion social tengo la ilusion de participar
de un cambio en a sociedad... aunque soy consciente de
que esta transformacion se operaria también en ausencia
de un afiche.

SI BIEN SE PUEDE PERCIBIR UNA DIFERENCIA ENTRE EL TRA-
TAMIENTO DE LAS IMAGENES SOCIALES Y POLITICAS Y LAS
CULTURALES, HAY UN PUNTO EN COMUN QUE SE APRECIA EN
EL CONJUNTO DE TU OBRA...

Desde muy temprano tuve conciencia de mi falta de habi-
lidad; ensayé todo tipo de técnicas en busca de un estilo
propio, y si bien sabfa que llegaria algtin dia, al mismo
tiempo temia repetirme y convertirme en el prisionero de
un estilo. En general, s6lo sigo mi intuicion, sin aplicar
formulas, y cuando diseno una imagen pienso simple-
mente en cosas que me motivan. Me gustan las imagenes
simples que proponen lecturas mdltiples, y no es impor-
tante si el espectador comprende lo que quiero decir; lo
que me interesa es que la imagen se mantenga atractiva
y poderosa.

EL ICONO DEL ENANO APARECE EN TU TRABAJO INSISTENTEMENTE...
El enano es un simbolo, es tipico en mi trabajo, en mi
modo de ver las cosas. Ante todo es una imagen politica;
me gusta graficamente porque atrae la mirada, pero la
significacion que le doy s6lo es evidente para mi. Si bien
en un afiche (figura 13) una personita sonriente que levan-
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ta el brazo parece decir sencillamente: «jHola/, ¢como
estas?», en mi interpretacion es alguien que hace el saludo
fascista. La imagen del enano me sirve para dar la idea
de alguien que, por miedo y pequefiez de espiritu, puede
convertirse en racista, xendfobo, votar a la derecha extre-
mista y fascista...

EN EL CONJUNTO DE TU OBRA SE ADVIERTE UNA TENDENCIA A LA
PROVOCACION...

(Cada trabajo tiene mi mirada personal, que muchas veces
no corresponde a lo que el usuario esperaba. A menudo
mis afiches se juzgan como politicamente incorrectos

0 provocativos, lo que me obliga a dar muchas explicacio-
nes para convencer a un cliente. Por ejemplo, cuando
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utilicé la figura de un mendigo para hablar de desempleo,
el afiche fue considerado demasiado impresionante; cuan-
do presenté al presidente Chirac como un payaso, se dijo
que era un abuso; y cuando dije que la politica de Sharon
es asesina, no se publicd...
CEN EL AFICHE CULTURAL TAMBIEN LA PROVOCACION ES UNA
HERRAMIENTA, COMO EN SALON DE LA RESTAURACION, LAHITI,
HENRI, ALQ&rCO?
Si, a provocacion esta presente, pero no es sistematica;
a utilizo porque es parte de mi, aunque no me interesa
una provocacion gratuita. Creo en la incitacion mas como
una broma que como una agresion, y en general, los Ginicos
que se sienten afectados por la provocacion son las perso-
nas conservadoras en extremo.
LA SERIE USA Today, QUE COMIENZA DESDE LA PRIMERA ACCION
PRESIDENCIAL DE GEORGE W. BUSH Y CONTINUA HASTA HOY...
Nunca antes me interesé por la eleccion de un presidente de
los Estados Unidos; no era un problema interesante, pero
la amenaza de que George W. Bush quiera ser el jefe del
mundo me concieme directamente. Detesto a ese cowboy,
a ese payaso peligroso que ensucia la imagen de su pais.
Realicé la primera serie sobre este tema justo después
de su primera eleccion en 2000, y fue un trabajo que habia
sido solicitado por un grupo de parlamentarios que que-
rian imprimir cartas postales con mensajes de protesta
para enviar a la Casa Blanca. A partir de alli nacid la serie
usA Today, que continda en el periddico Le Monde. Si bien
realizo estas piezas cuando siento verdadera inspiracion,
debo cuidar de que la amenaza de Bush no se vuelva una
obsesion para mi...

ALAIN LE QUERNEC O EL AFICHE COMO ENFERMEDAD CRONICA CAROLINA ROJAS
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usA TopAy.

15. FELIZ GUERRA NUEVA. G. W. BusH 2003. Serie usa Today,
para Le Monde, enero de 2003.

16. BusH-BuLLsHIT. Ampliacion de una postal hecha en 2003,
2004 (70 X 100 €m), offset.

17. PAsIOn(Es). Galeria Anatome, Paris, 2001. Imagen para una
exposicion personal (120 x 84 cm), serigrafia.

18. PERMITIDO FIJAR AVIs0s. Studio Anton Beeke, Amsterdam,
2004, Afiche que conmemora los 50 afos de trabajo del artista
Anton Beeke (176 x 120 cm), serigrafia.

19. LA LEY LITORAL NO SE TOCA. Partido politico Los Verdes, 2005.
Imagen para una campatia de informacidn sobre los riesgos de
flexibilizar la ley que controla el desarrollo urbano en el litoral
(80 x 60 cm), offset.
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CONTEXTO

Con motivo de la v Cumbre de Las Américas,
gie tuvo lugar en Mar del Plata en noviembre
pasado, el repudio colectivo y espontaneo
expresado por la sociedad argentina frente
al imperialismo de la primera potencia
mundial, los Estados Unidos, fue una mani-
festacion masiva y elocuente de verdadera
resistencia simbolica.
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Mucho se ha hablado sobre la posible muerte del
afiche como medio de participacion social y so-
porte de expresion ideoldgica y cultural. En los
afnos posteriores al Mayo francés —donde el afiche
fue el centro semantico de la revuelta— se crearon
reconocidas bienales y concursos internacionales
que premian logros y mantienen viva la practica
del lenguaje grafico del afiche cultural, politico
y social. La critica, en todo caso, se centra en si,
por este camino, el afiche se convertira con el
tiempo en una pieza destinada sélo a los museos.

Como contracara de esta perspectiva existen al-
gunos ejemplos alentadores: los afiches que
acompanaron la primera protesta antiglobaliza-
cion en Seattle, las piezas de David Tartakover
contra el conflicto palestino-israeli o la convocato-
ria internacional que repudié, con imagenes, la
declaracion de la guerra a Irak. La muestra Malve-
nido Bush, exhibida del 3 al 12 de noviembre en
la Facultad de Arquitectura, Diseno y Urbanismo
de la uBa, retoma, de alguna manera, la historia
desde 1969, cuando miembros de la Sociedad
Argentina de Artistas Plasticos (entre ellos Ricardo
Carpani, Juan Carlos Castagnino, Diana Dowek
y Ledn Ferrari) expusieron Malvenido Mister Rockefe-
ller, desafiando la censura impuesta por la dicta-
dura de Ongania. La exposicion fue clausurada la
misma noche de la inauguracion.

Ademas del merecido homenaje a su antecesora,
mas de treinta anos después, la nueva exposicion
volvio a validar el formato ante la necesidad es-
pontanea y colectiva de repudiar la visita de
George W. Bush a la Argentina. A distintas cate-
dras de la carrera de Diseno Grafico —como la
de Alfredo Saavedra, quien tuvo a su cargo el di-
seno y el montaje- se sumaron reconocidos artis-
tas y disefiadores como Sergio Manela, Mariano
Losi, Rep, Diana Dowek o Ledn Ferrari, y también
colectivos como El Fantasma de Heredia, BsAs
Stencil, Doma y Zona de Obras, y el afichista Alain
Le Quernec. La accion también develd nuevos re-
ferentes, dotados de talento y habilidad en el
manejo de lenguajes propios del afiche de protes-
ta, con enfoques criticos y una renovada iconogra-
fia, tan variada como las 108 piezas expuestas.

MALvenipo BusH VALERIA MELON
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ENSAYO

El sujeto como proyecto

Este analisis sobre el disenio de la ima-
gen corporativa grafica y la imagen
no grafica propone un exhaustivo re-
corido sobre el concepto de disero.
Las diferencias qie plantean el modo
de ser y el modo de aparecer de una
empresa indican qie es posible disenar
algo mas alla de lo signico u objetal.
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1. Todo ciudadano tiene, por las diversas necesi-
dades de su vida cotidiana, algin tipo de con-
tacto con una empresa, un banco, una institucion,
un gran almacén, una oficina de la municipali-
dad o del gobierno, sea para comprar algo, pagar
una deuda, informarse sobre eventos ciudadanos
o por cualquier otra razon. Este contacto puede
ser directo, en el encuentro personal entre ciu-
dadano-cliente y empleado-funcionario, telefoni-
€O 0 por escrito.

La empresa a la que acude no suele ser la Gnica
en su sector; hay otras que ofrecen basicamente
los mismos productos o servicios que ésta, como
los bancos, los grandes almacenes u otras. Estas
empresas de un mismo sector de actividad com-
piten entre si con el fin de conseguir los favores
del ciudadano-cliente, y para lograr este prop6-
sito recurren a diferentes estrategias, entre ellas
la de dotarse de una imagen corporativa, también
denominada identidad corporativa. Pero no sélo
las empresas competidoras recurren a este
medio visual para favorecer sus intereses. Tam-
bién instituciones en las que no existe la com-
petencia, como las municipalidades, los gobiemos,
una red de ferrocarril o una compania gestora
de aeropuertos, y otras parecidas, se proveen
de imdgenes corporativas para inducir en la ciu-
dadania una disposicion favorable hacia ellas.
Esta imagen corporativa tiene como primera
funcion representar simbélicamente la identidad
de la empresa o institucion y producir a través
de ella una «buena imagen», y asi atraer al ciu-
dadano a sus intereses.

Sin embargo, en mas de una visita a una u otra
empresa o institucion, el ciudadano sale muy
a menudo irritado u ofendido por el trato que
recibe por parte de los empleados o de los fun-
cionarios, y esto ocurre incluso en empresas o insti-
tuciones que tienen buenas y hasta muy buenas
imagenes corporativas graficas. Ante semejantes
vivencias, el ciudadano puede preguntarse:
¢Para qué sirve esta buena imagen grafica cuan-
do la vivencia directa y personal con la empresa
produce una «mala imagen»? En estos casos
estara justificado si llega a pensar que la bonita

y estética imagen corporativa grafica no es mas
que maquillaje, porque la vivencia directa nota
que el modo de ser y el modo de aparecer de
la empresa no son idénticos, sino disonantes.
Esta otra imagen es la que se denomina «ima-
gen no grafica».

Ahora bien, la afirmacion: «Disefio de la imagen
corporativa grafica y no grafica» sugiere, por
consiguiente, que esta imagen, no constituida
por los habituales signos graficos, puede ser dise-
fiada. Semejante proposicion seguramente
sonara extrana a los oidos de un disenador,
pues lo normal es que no se entienda esta ima-
gen corporativa mas alla del conjunto de los
signos graficos y de las normas que regulan su
aplicacién y uso. Pero si se plantea disenar algo
que no sea de caracter signico u objetal, habra
que reflexionar sobre el concepto mismo de
«diseno», tal como se entiende entre los profe-
sionales, y tratar de descubrir cudles pueden ser
los conceptos basicos que definirian a éste en
un sentido mas universal, de modo que permita
abordar una tarea de estas caracteristicas. Para
empezar: ¢Como entienden los disefiadores
mismos el diseno? Una definicion de lo que, en
el ambito del diseno grafico e industrial, se en-
tiende por él, podria, por ejemplo, rezar asi: «El
diseno, disefar, es un proceso de trabajo delimi-
tado de entrada por un conjunto de condicio-
nantes de diversa naturaleza, y cuyo fin reside
en proyectar, en sus distintos aspectos (materia-
les, técnicos, semiodticos, de uso, comunicativos,
etc,), los rasgos definitorios de un objeto, fisico
0 signico, que esta destinado a servir a un uso
predeterminado y que es producido, y respectiva-
mente re-producido, materialmente en series
mas 0 menos grandes por algdn procedimiento
técnico». Esta definicion seria quiza lo bastante
amplia como para explicar de manera correcta
lo que, para las disciplinas mencionadas, es, en
su naturaleza, el disefo. Sin embargo, nada en
esta definicion nos hace vislumbrar lo que hay
de disefio en una imagen no grafica. Esta defini-
cion —u otras similares— explica una actividad
concreta de diseno y es, por o tanto, ineficaz
para explicar, en un sentido mas amplio, lo que
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aqui se intenta dilucidar. Es necesario ahondar
en una definicion mas universal que permita
comprender otras formas de diserio.

2. Durante los afios 8o del siglo pasado, la pala-
bra «diseno» emergio de la casi general igno-
rancia que rodeaba su significado para inundar
el lenguaje cotidiano de la gente y los medios
de comunicacion. El uso que se hacia entonces
de ella era, en general, negativo como conse-
cuencia del fenémeno denominado «objetos de
diseno». Estos objetos dieron lugar a que el di-
seno se percibiera como algo que es mera apa-
riencia, una superficialidad, un adorno que se
anade a algo para embellecerlo, estética aplicada,
en analogia al arte aplicado, pero que, en su
esencia, es vacio, sin sustancia. Sin embargo, a lo
largo de los Gltimos anos esta significacion nega-
tiva ha ido cambiando y hoy en dia se leen en
la prensa frases que sugieren que se puede dise-
far casi todo. Por ejemplo:

«La Agencia Europea del Espacio diseria su estra-
tegia global para 2002-2006».

«Disefiada una red cuantica en la que los mensa-
jes son indescifrables.»

«Giscard d’Estaing presidira la convencion que
diseara [...] la Europa del futuro.»

«El gobierno present6 [..] un anteproyecto de ley
diseniado con el Gnico objetivo de cortar las fuentes
de financiacion del terrorismo y de sus apoyos.»
«En todas partes, el ciudadano da por desconta-
do que los programas politicos se disefian para
ganar las elecciones.»

Estos son s6lo algunos ejemplos que ilustran la
popularidad que ha alcanzado este término.

Estos diseitos de estrategias, de programas politi-
cos, etc, pueden resultar extranos a un disefiador
profesional, dado que los disenos que él confi-
gura son siempre objetos fisicos, materiales, que
el ser humano utiliza para conseguir con ellos
determinados fines; por eso sorprende el uso
de este término en contextos donde los objetos
que se disefian son muy distintos de los de uso
cotidiano, ante todo porque a aquéllos les falta
la habitual materialidad de éstos. (Como es el
objeto «programa politico»? ¢(Qué forma tiene?
¢Como es su disefio? Con todo, «disefar un pro-
grama politico» es, segln la perspectiva desde
la cual se piense, una afirmacion correcta porque,
efectivamente, se lo puede disefiar siempre que
se entienda el disefio en un sentido universal,
y no meramente circunscripto a las actividades
profesionales sehaladas.

La gran diferencia entre los objetos proyectados
por el diseho grafico o industrial, por un lado,
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y la mencion del concepto diserno en los ejemplos
citados al principio, por el otro, salta a la vista
y suscita, de inmediato, un interrogante: si el de-
nominador comdn entre esas disciplinas y estos
ejemplos es el disefo, ¢qué definicion podria
englobarlos a ambos y dar, a la vez, razon de
sus diferencias? Para encaminarnos hacia esta
meta debemos ir a las raices y preguntarnos
cuales son, tomados en su sentido mas funda-
mental, los significados que yacen en la base de
lo que se entiende universalmente por disefio.
Estos significados basicos, una vez definidos,
darian una suerte de esqueleto conceptual basico
que podria hacer comprensibles otros procesos
de trabajo, iguales o similares al de disenar
—entendido en su sentido convencional-, aunque
tanto estos procesos como los objefos que produ-
cen no suelen denominarse propiamente disero.

Cualquier proceso de aclaracion de una cuestion
necesita un fundamento que sostenga su edificio
argumental. Este fundamento es el habla. Todo
intercambio de significacion entre un hablante
y un oyente, entre un escribidor y un lector, y todo
el entendimiento que se tiene del mundo y de
las cosas, se hace y se da en el habla. La significa-
cion que emitimos al hablar reside en las pala-
bras y en su encadenamiento para configurar
frases. A través de ellas se crea sentido, se hacen
inteligibles las cosas y el mundo. Estan, ademas,
plenas de significacion y son por ello fuente de
conocimiento; albergan en su seno su historia
y las raices de su procedencia, que nos develan
su significacion mas amplia y profunda.

La etimologia dice |a verdad de las palabras. Esta
misma palabra, igual que muchas otras, procede
del griego. Su raiz es étimos, «verdadero, real»,
y logos, «palabra». O sea: etimo-logia: «sentido
verdadero de una palabra». En relacion con lo
que aqui nos interesa, la verdad de la palabra
diseito reside en su procedencia: deriva de designio,
intencion, que a su vez procede de sefia. Por el
concepto sea se entiende la forma, la configu-
racion, la figura esencial de algo, de una cosa,
ese aspecto suyo concreto que permite denomi-
narla como lo que es.

Esta palabra-madre sefia ha generado muchas
palabras a las que les confiere su significacion
esencial. Por ejemplo: sefal; sefias; ensena-
bandera; sefiuelo; contrasena, o ensefar, entre
otras. Todas estas palabras, y lo que significan, re-
miten a una naturaleza esencialmente visual,
remiten a sertal, a lo signico, a lo que significa y que,
asi, se muestra. Tanto di-sefio como de-signar
remiten asimismo a este caracter signico. La accion
de senar, de configurar la sera, la forma esencial
de una cosa, vendria entonces a ser un mostrar
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esa cosa en su ser. O sea: una cosa es su sefa
y la sefa es la cosa. En estas diferentes palabras,
permeadas por la nocion de sena, hay también
referencias que apuntan precisamente a la no-
cion de identidad en aquello que sefia, como en
senas de identidad o en la ensena-bandera, que
sefala \a identidad de un pais. Esta referencia
también se da, aunque de otra manera, en el sen-
tido de que lo que seia y que, de este modo,
se muestra al mundo, se revela al entendimiento
en lo que es, en su identidad. En |a sefta reside,
pues, |a identidad de la cosa. Con todo, esta identi-
dad senalada por |a seita revela, a la vez, el designio
de esta cosa, la intencion, propdsito o finalidad
que puede lograrse mediante su uso.

Sena y designio, o sea, «aspecto, forma, figura»
y «finalidad, fin, propésito», son, por lo tanto,
idénticos, se funden ambos en el disero. La accion
de dotar de sefia a una cosa se denomina, por
consiguiente, di-sefar.

Antaio, la palabra designio se denominaba deserio;
el parentesco entre ambas palabras con diserio
subraya el caracter intencional del acto de disenar.
De manera no candnica, también podria inter-
pretarse designio como de-signio, como intencion-
de-signo: el propdsito de dotar a una cosa con su
figura, dotarla de su sefia mediante la accion
de di-sefiar, de modo que el designio perseguido
con ella se haga manifiesto como sefia; que se
haga realidad factible. Cuando esto tiene lugar,
el designio se ha vuelto diseno, la intencion ha
adquirido forma, ha adquirido su sefa-signo,
se ha hecho visible y se muestra en su ser. Segiin
este razonamiento, los conceptos basicos que
conducen a una definicion universal del disefo
serian: sefia-designio-diserio, lo que permite pro-
poner la formula:

Diserio es designio hecho sena.

Asi, en la medida en que un di-sefio es fruto y con-
secuencia de un de-signio que informa su ser, este
di-sefio viene a ser designio hecho seita manifiesta,
intencion hecha objeto, signo, forma, figura que,
sefaldndose, se identifica por esta sefia que es su
identidad. Esta definicion vendria a ser el esque-
leto conceptual indicado al principio y que subya-
ce en todo proceso que produce un diserio.

Desde la perspectiva de la formula propuesta,
se puede observar que hay numerosas activi-
dades en las que se disefia, sin que ninguna
de ellas sea necesariamente denominada diserio.
Victor Papanek® llega incluso a afirmar que
todo lo que hacen los seres humanos es disefio.
Entendida esta afirmacion en el sentido de
que diseno es designio hecho seiia, podria decirse

que, efectivamente, es asi, aunque cabria criti-
car esta proposicion desde otra perspectiva,
pero esto es, ahora, harina de otro costal. En
cualquier caso, todas estas diversas formas de
diserio y de disefiar pueden comprenderse per-
fectamente como tales a partir de la definicion
universal propuesta.

3. Llegados a este punto, y antes de entrar mas
concretamente en el tema de la imagen corpo-
rativa no grdfica, se impone una aclaracién sobre
la doble denominacion que se da a esta imagen.
Unos la llaman «imagen corporativa», otros,
«identidad corporativa». Por ambas denomina-
ciones se entiende basicamente lo mismo: dise-
far los diversos signos graficos, como un simbolo
o logotipo, elegir ellos colores, la tipografia
corporativa, la tipologia de ilustraciones, las for-
mas de composicion de los textos, etc, y conferir
con ellos una imagen unitaria a todos los soportes
de comunicacion de modo que esta imagen
sea capaz de transmitir los conceptos comunica-
cionales deseados, y que, como conjunto, sea
la mejor representacion simbélica posible de
lo que la empresa es, su identidad, y de conse-
guir, asi, la buena disposicion de un pablico
para con ella.

Pero esta identidad de la empresa no se mani-
fiesta s6lo como signos en su imagen corpo-
rativa grafica. El receptor de tales imagenes
corporativas no es nunca un sujeto pasivo. Como
ya se ha indicado al principio, el trato que reci-
be un ciudadano-cliente por parte del emplea-
do de una empresa, de un funcionario de una
municipalidad o de una oficina del gobierno
le producira un estado emocional que él formu-
lara para si como «buenajmala imagen». Como
la experiencia es directa y personal, es mas real
que la representacion grafica de la imagen cor-
porativa. El comportamiento de un solo em-
pleado puede representar para el cliente la ima-
gen no grafica total de la empresa: la experiencia
personal y singular se suele generalizar hacia
una totalidad.

Un determinado comportamiento o actitud se
comunica a través de signos. La cara y su mi-
rada, la boca y sus palabras, las manos y sus
gestos, todos emiten signos: un rostro sonrien-
te 0 una expresion hosca son signos, lo mismo
que una mirada simpatica o distante, un gesto
amable o brusco, un tono de voz calido o frio,
un lenguaije claro o ininteligible, etc. La suma
de estos signos produce en el cliente una res-
puesta emocional espontanea, positiva 0 nega-
tiva, con respecto a la empresa, sobre como,
para él, es en realidad, o sea, su «verdadera»
identidad. Y si, al entrar en contacto con la for-

ma de ser real, vivida, de la empresa, esta expe-
riencia no coincide con lo que comunica la
imagen corporativa grafica, tanto esta imagen
como la empresa representada por ella dejan
de ser creibles.

Esta situacion suscita por lo tanto la pregunta
de si, tal como se disenan las imagenes corpora-
tivas graficas de las empresas, seria posible
«disenar» también las actitudes o el comporta-
miento de sus empleados. Con respecto a esta
cuestion, Villem Vossenkuhl, el autor del prélo-
go del libro de Otl Aicher? Analdgico y digital,
afirma lo siguiente:

«Las consideraciones filosoficas de Aicher son
una teoria propedéutica del proyectar, del disefio
y el desarrollo. Para él no existe nada que no
pueda proyectarse, disenarse o desarrollarse,
y esto es aplicable al propio ser, a la convivencia
con los demas y a la naturaleza, a los objetos
de la vida diaria, a la vida y al pensamiento. La
capacidad de proyectar y disenar se aprende
haciéndolo. Lo que hagamos y en qué ambito
profesional, es secundario, lo Gnico que no de-
bemos hacer es dejarnos orientar por parame-
tros y planes preestablecidos».

Segn esta percepcion del disefo, seria posible
disenarse su yo, el pensamiento propio, la «con-
vivencia con los demas», la relacion entre las
personas. Si ello es asi, cabe pensar que, aun-
que es posible que el contacto entre un cliente
y el empleado de una empresa sea sélo una
breve «convivencia» —aunque suele ser repeti-
tiva: el ciudadano va muy a menudo a unos
grandes almacenes, al banco, o utiliza un servi-
cio publico, etc—, a la empresa deberfa intere-
sarle que sea lo mas positiva posible para el
cliente, para asegurar tanto su satisfaccion como
su fidelidad y transmitir, asi, una buena imagen.

Hay un gran nimero de empresas que tienen
imagenes corporativas de un buen nivel gra-
fico, pero en cuanto a la imagen no grafica, casi
todas fallan. La excepcion es la regla. Por lo tanto,
un proyecto de imagen corporativa deberia
contemplar ambos aspectos y se deberian dise-
far los correspondientes programas de actua-
cion de manera que esta imagen representara
la verdadera forma de ser de la empresa, que
la imagen grafica y la no grafica fueran una
unidad. De este modo, la empresa si gozaria de
credibilidad.

4. Para tratar ahora de abordar la cuestion re-
lativa a la posibilidad de disenar actitudes, lo
que vendria a ser equivalente a disefiar la ima-
gen no grafica de una empresa, tomaremos

EL SUJETO cOMO PROYECTO YVES ZIMMERMANN
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como punto de partida la definicion del disefio
propuesta:

Diseno es designio hecho sena.

A partir de aquT se trata de aclarar en qué rela-
cion estan los conceptos de esta definicion con
el disefio de lo que, genéricamente, se denomi-
nara «actitud». Se entiende por este término
un concepto amplio que incluye el comporta-
miento o la postura que toma un sujeto, tanto
con respecto a las cosas que suceden a su alre-
dedor como a las que le ocurren a él mismo;
Sus reacciones, su pensamiento, sus sentimien-
tos frente a los impactos o impulsos maltiples,
positivos y negativos, que vienen a su encuen-
tro y lo afectan de un modo u otro a lo largo de
cada cotidianidad.

Ev pEsignio. Partiendo de la definicion basica pro-
puesta, disefar un producto, un simbolo o una
imagen corporativa no es, en el fondo, diferente
del proceso de disefo de algo que no tiene la
habitual materialidad de los objetos, como es
una actitud. £ sujeto puede convertirse en proyecto.
Igual que en cualquier proyecto de disefio, el
primer paso en este proceso que conduce a la

1pG 05/05

definicion o formulacion del designio, del prop6-
sito o fin que se quiere conseguir, consiste en
conocer y analizar previamente la problematica,
la razdn altima por la que se siente la necesi-
dad de un cambio, del diserio de otra actitud. Es
necesario llegar a saber claramente qué es lo
que se desea modificar o rehacer en esta actitud,
con el fin de poder hacer un proyecto de como
lograr la realizacion del designio. El aspecto mas
importante que se debe tener en cuenta en este
sentido es que aquello que se quiere modificar
de la actitud es siempre fruto del pensamiento,
de un modo de pensar que informa las acciones
y el comportamiento de uno, que conforma
un modo de pensar sobre uno mismo, sobre el
mundo y sobre las cosas en general. Enfocar un
cambio de actitud supone, entonces, cambiar
en primer lugar la manera de pensar que ha
llevado a la situacion insatisfactoria que se pre-
tende cambiar. Esto significa ir mas alla que
meramente representar un papel durante las
ocho horas de trabajo en una oficina: supone un
cambio de mucho mayor alcance.

Ev piseiio. Para lograr que el designio se haga rea-

lidad, que se haga sena, que adquiera la forma
definitiva, hay que disenar esta sena. Dado que

papel COATED MATE 150 g/m?* ARJOWIGGINS | WITCEL

aqui se esta considerando un cambio de actitud,
0 sea, disefar algo no material sino mental,
este cambio s6lo se puede lograr mediante al-
gln tipo de actuacion programada, de entrena-
miento, es decir, de ejercicio cotidiano. El de-
portista hace precisamente esto: se entrena cada
dia para mejorar a través del ejercicio la meta
que desea conseguir. Es a través de la repeti-
cion de los ejercicios como se instaura en uno
un nuevo modelo de actitud. Este ejercicio coti-
diano, este trabajo, vendria a ser propiamente
el proceso de diseno, el proceso de disenarse.
Ahora bien: ejercicio, trabajo cotidiano, signifi-
ca tiempo, el que en cada caso se crea conve-
niente dedicarle. Esto supone reorganizar el
habitual desarrollo de la cotidianidad e introdu-
cir en ella un tiempo dedicado a la realizacion
de este ejercicio.

La seNia. Cada ejercicio repetido contribuye a que
poco a poco se configure la sefig, la forma de-
finitiva de aquello que se quiere lograr. Esta sena,
en nuestro caso la nueva actitud, sera configu-
rada y completada cuando se ha llegado al pun-
to en que el vivir de cada dia es el ejercicio
mismo, cuando se ha logrado que la intencién y
la forma, el designio y la sefna, se hayan fundido
en una sola cosa.

Notas

*Zimmermann, Yves. ¢(Qué es el diseino?, Gustavo Gili sa, Barcelo-
na, 2002.

* Papanek, Victor. Design for the real world, Thames and Hudson,
Londres, 1991.

3 Aicher, Otl. Analdgico y digital, Gustavo Gili, Barcelona, 2001.

BOGOTA BUENOS AIRES CARACAS LIMA MONTEVIDEO SANTIAGO
SAO PAULO VERACRUZ

NOVEDADES DE LAS SEDES

EL SALVADOR. Lamentablemente, en los Gltimos meses
El Salvador ha sufrido desastres naturales de extraordi-
naria magnitud: dos huracanes y la erupcion del volcan
Ilamatepec. En la actualidad se encuentra en medio de
un proceso de reconstruccion, por lo cual los organizado-
res de esta sede han decidido aplazar su participacion
en la Bienal para la proxima edicion en el ano 2008.
LimA. La Bienal Letras Latinas continda creciendo y da la
bienvenida a Lima como nueva ciudad sede.

ACTIVIDADES A DESARROLLARSE EN BUENOS AIRES

CenTRO CuLTURAL RECOLETA. En las salas 5y 6 se ex-
pondran los 70 trabajos seleccionados y se realizaran, del
11 al 28 de mayo de 2006, las siguientes actividades:
Proyeccion audiovisual de los trabajos de Adrian Frutiger
y Hermann Zapf.

Exposicion virtual de la totalidad de fuentes inscriptas.
Visitas guiadas a cargo de profesionales del disefio y la
tipografia (para adultos y nifios de nivel primario).
Talleres de caligrafia (también para adultos y nifos de
nivel primario).

A PAsos PARA LA INSCRIPCION
Cierra el 13 de marzo de 2006

1 Ingresar a www.letraslatinas.com

2 Completar el formulario electronico de inscripcion y el
reglamento de presentacion (al que se adjuntara firma
digital) y enviar.

3 Esperar la respuesta de la organizacion que contiene el
«Codigo de Identificacién», que se deberd incorporar al
trabajo (ver B3).

B PAs0s PARA LA ENTREGA DEL TRABA]JO
Cierra el 17 de marzo de 2006

1 LAS LAMINAS:

Deberdn estar en tamano A1 vertical (59 x 8¢ cm). La pues-
ta en pagina sera libre, en color o blanco y negro. Los signos
deberan presentarse en un cuerpo 72 pt como minimo y
estar total o parcialmente incluidos los caracteres alfabé-
ticos de caja baja, los de caja alta y los ndmeros, o los sig-
nos que se consideren necesarios. En caso de tratarse de
fuentes no alfabéticas, el nimero de signos representados
no debe ser menor de 27.

En esta nueva edicion de |a Bienal Letras Latinas 2006
se llevard a cabo una serie de mesas redondas sobre di-
versos temas de interés general; &stas tendran lugar en
un auditorio especialmente acondicionado en la sala
contigua a la exposicion. Las tematicas de estas mesas
seran propuestas por profesionales de distintas areas y
tendran como hilo conductor a la tipografia. Estaran diri-
gidas al piblico en general y especialmente a educadores
y docentes de nivel primario, psicopedagogos, autores
de literatura infantil, psicoterapeutas, médicos, neurdlo-
gos, periodistas, editores, medios graficos, disenadores
graficos y tipografos, entre otros.

ACTIVIDADES PARALELAS A LA BIENAL LETRAS LATINAS
2006. Ademas de las actividades mencionadas, el Centro
Cultural Recoleta auspiciara otras que se realizaran en
distintos lugares de la ciudad.

El nuevo libro de tpG|Ediciones sera presentado en una
mesa redonda, y este lanzamiento estara acompanado
por una charla magistral a cargo de un profesional reco-
nocido del exterior, especialmente destinada a estudian-
tes, docentes y profesionales del diseno grafico.

COMO PARTICIPAR DE LA BIENAL

2 Los ARGIVOS:

2.1 Formato Photoshop PDF, RGB, 150 ppp en tamano
11, con una compresion minima de 6 JpG y sin restriccio-
nes para su impresion.

2.2 Aparte del archivo conteniendo |a lamina se deberd
componer el nombre de la fuente con los mismos signos
disenados (en caso de miscelaneas, la cantidad de és-
tas que compongan su nombre). Este archivo debera te-
ner formato PG a 300 ppp con un ancho maximo de 10
centimetros.

3 EL CODIGO DE IDENTIFICACION:

3.1 Se agregara, en cuerpo 12, en el margen superior de-
recho de laJs [aminajs original/es a presentar.

3.2 Se pondra en el subject del e-mail, si se envia el archi-
vo por via electronica, o como fitulo del ¢ cuando la en-
trega se realice por via postal o personalmente.

4 Envio:

4.1 Documento electronico por e-mail a;

bienal2006 @/letraslatinas.com

4.2 Personalmente o por correo postal con la informacion
digitalizada a #pG|tipoGrdfica | Segunda Bienal Letras
Latinas 2006 | Viamonte 454, piso 6, oficina 12 |
(c1053AB)) Buenos Aires, Argentina.

PARA MAS INFORMACION

www.letraslatinas.com/bienal 2006 shtm!

CALIGRAFIA EN EL REInO UniDo
Caligrafos de la Cruz del Sur

cLas: AsocIACION INGLESA DE CALIGRAFIA
Organiza periddicamente exposiciones,
charlas y simposios. Publica la revista The
Edge, con informacion (til sobre caligrafos,
libros, cursos y charlas.

PARA MAS INFORMACION Www.clas.co.uk

THE SOCIETY OF SCRIBES AND ILLUMINA-
ToRs. Fundada en 1921 por discipulos de
Edward Johnston, es una de las asociacio-
nes de caligrafia mas antiguas. La admision
se realiza a través de un jurado exigen-
te, pero la suscripcion a la revista es abier-
ta, al igual que la participacion en sus
eventos anuales.

PARA MAs INFORMACION www.calli-
graphyonline.org

Lerrer ExcHanGe. Es una asociacion para
profesionales involucrados en todos los
aspectos relacionados con las letras, desde
la caligrafia hasta el disefo tipografico, la
talla en piedra, la historia de la escritura,
etc. El objetivo es difundir estas disciplinas
a través de charlas mensuales realizadas
en el Art Workers Guild de Londres.
ContAcro Richard Kindersley, 0044-

(0)20-77359374

CornELisens & Son. Uno de los lugares
mas antiguos e inferesantes para comprar
materiales de caligrafia, dibujo, pintura
y grabado. Esta ubicado a una cuadra del
Museo Britanico, sobre la misma calle.
LuGAR 105 Great Russel St, Londres

THe Britisu LiBrARY. Es la biblioteca
nacional del Reino Unido. Alli esta la ga-
lerfa de manuscritos John Ritblat, que
contiene los famosos Lindisfarme Gospels
Y Ramsey Psalter. La libreria de la biblio-
teca tiene un interesante surtido de libros
de caligrafia e historia de la escritura.
LuGAR 96 Euston Road, Londres

PARA MAS INFORMACION Www.bl.uk

PARA MAS INFORMACION
www.caligrafia.com.ar

L.CORNELISSEN & SO

\
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7* ExHiBICION INTERNACIONAL DE ARTE CORREO. EDICION 2005. La exhibicidn se pro-
pone conmemorar el Dia del Arte Correo en la Argentina. La inauguracion de [a primera
exposicion de Arte Correo en nuestro pais fue el 5 de diciembre (considerado el dia del
Arte Correo) de 1975, organizada por los artistas Edgardo A. Vigo y Horacio Zabala, en
la galeria Arte Nuevo de Alvaro Castagnino. La edicion 2005 estara coordinada por
Femando Garcia Delgado, Juan Carlos Romero y Victor Sita. La exhibicion se realizara
en la sala 8 del Centro Cultural Recoleta de Buenos Aires.

PARA MAs INFORMACION www.vorticeargentina.com.ar/proyectos/dac

Ferias pE Diskfio. Las Ferias de Disefio tematicas organizadas por el Centro Metropo-
litano de Disefio, dependiente de la Secretaria de Cultura de la Ciudad, tendran lugar
a lo largo de este mes en el espacio El Dorrego, Ferias de Disefio, de 16 a 21 h. Las tema-
ticas giraran en tomo a Productos de Disefio, Discograficos y Editoriales, entre otros.
ConrAacro: eldorrego@,cmd.org.ar

PARA MAS INFORMACION www.cmd.gov.ar

BUENO, BONITO Y BARATO. COMO ENMARCAR UN TRABAJO CALIGRAFICO Y OTRAS COSAS.
A cargo de Maria Eugenia Roballos y Betina Naab. Con algunos cartones y sobrantes
de papel se pueden fabricar interesantes marcos. Su realizacion es sencilla, pero re-
quieren mucha prolijidad, ya que deben recordarse algunas técnicas de encuadernacion.
Nivel: principiantes. Duracion: 1 clase. Materiales incluidos. Dia de cursada: sabado. Ho-
rario: de 10a 14 h.

ConrAcro infogroballosnaab.com.ar

TELEFONO 4821 0937

TV SEMINARIO NACIONAL DE BIBLIOTECAS BRAILLE (SENABRAILLE). El simposio sobre
bibliotecas destinadas a personas con discapacidades visuales se realizara en el Centro
Universitario SENAC, campus Santo Amaro, de San Pablo.

LuGAR Avenida Eng. Eusébio Stevaux, 823, San Pablo

PARA MAs INFORMACION Www1.sp.senac.brhotsites/cedijsenabraillejemail. htm

EncuenTRO INTERNACIONAL DE HisTORIA Y EsTuD10S DEL Diseno (VENEZUELA).
El evento se propone generar un foro de discusion en tomo a la historia y la teoria entre
profesores de distintas universidades en las areas de disefio grdfico, industrial, integral
y de indumentaria. El profesor internacional invitado sera Victor Margolin, editor de
Design Issues. En el encuentro se abordaran las siguientes lineas tematicas: La historia
e historiografia del disefio en Venezuela: aportes metodoldgicos y criticos; Ensefianza
del disefio en Venezuela; Investigaciones monograficas; Presentacion de iniciativas y pro-
yectos de difusion. La organizacion estd a cargo de Ignacio Urbina, Jacinto Salcedo, Car-
men Grisolia y Marfa Alejandra Ochoa.

PARA MAs INFORMACION www.prodi-online.com/encuentrofencuentro.html

JORNADAS ON-LINE SOBRE LA DOCUMENTACION DE IMAGENES DIGITALES (DOCUIMA-
GEN 2005]. Organizadas por la revista espafiola RoD.
Contacro docuimagen2005@jrevistardd.com

TV SIMPOSIO INTERNACIONAL SOBRE TECNOLOGIA DE LA INFORMACION Y TELECO-
MUNICACIONES [1215°2005). Organiza el encuentro la Universidad Federal Santa Ca-
tarina, Floriandpolis, Brasil.

Conrtacro mirelagbarddal.br | regina@ dc.ufscar.br

PARA MAs INFORMACION www.dc.ufscar.brfi2ts2005/index.php

INSCRIPCIONES A LA CARRERA DE DisENO EN COMUNICACION VISUAL Y AL PROFESO-
RrADO DE Disefio En Comunicacion VisuaL. La inscripcion al profesorado podra reali-
zarse a través de la pagina Web de la Facultad de Bellas Artes, en: www.fba.unlp.edu.ar
(link ingreso 2006, con aclaracion de que se trata de la inscripcion al profesorado).
Conrtacro ddcv@fba.unlp.edu.ar

M-convocA: HISTORIA DE LA TIPOGRAFIA COLONIAL PARA LENGUAS INDIGENAS. EL caA-
50 pE 1A Nueva Espaiia (1539-1821). Marina Garone, disefadora abocada a la teo-
riay a la historia del disefio, en especial al tema de la cultura escrita y de las lenguas dgra-
fas, presenta el estado actual de su investigacion doctoral.

LuGARr Microcine del Centro Cultural Recoleta, Junin 1930, Capital Federal

PARA MAS INFORMACION WWW.t-cOnvoca.com.ar

TaLLER DE CALIGRAFIA. Se realizard en la ciudad de Mar del Plata un curso sobre cali-
grafia Fundacional (base de la caligrafia con pluma ancha), a cargo de la caligrafa Beti-
na Naab, integrante de los Caligrafos de la Cruz del Sur.

ConTAcro treschispazos(;yahoo.com.ar
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FEBRERO

Vaouitas PINTADAS. En 2006, Buenos Aires serd sede de una de las mayores expo-
siciones publicas del mundo. Artistas reconocidos y aficionados pintaran vacas de
fibra de vidrio que seran exhibidas en Puerto Madero. Ya se presentd la Cow Para-
de Buenos Aires 2006. El evento presentara 150 vacas de fibra de vidrio de tamafo
natural sobre las cuales los artistas locales pintaran y modelaran su proyecto artis-
tico. Luego, esas obras seran exhibidas entre marzo y mayo del afio préximo en las
calles, parques y otros espacios pablicos de Puerto Madero. Finalmente, serdn su-
bastadas a beneficio del Instituto Leloir y Esclerosis Maltiple Argentina. Se convoca
a artistas profesionales y aficionados para que presenten sus propuestas de disefio.
PARA MAs INFORMACION http:[/buenosaires.cowparade.com

Keith HARING. OBRA COMPLETA SOBRE PAPEL. La obra grafica completa del esta-
dounidense Keith Haring se exhibe por primera vez en Espaia; la muestra pretende
ser una retrospectiva del arte pop comprometido y colorista del creador. Se puede
ver casi una década del trabajo impreso de este creador que, después de pasar por
Alemania y Japdn, llega a Espaiia de la mano de su comisario Klaus Littmann.

A través de un total de 215 obras, procedentes de una coleccidn privada suiza, la ex-
posicion ofrece una imagen global del lenguaje iconografico de este autor admirado
por «grafiteros» de todo el mundo, que bebid del universo de los comics y los dibu-
jos animados, y de artistas como Andy Warhol, Roy Lichtenstein o Picasso.

LuGAR Sala de Exposiciones de la Fundacidn Canal, Mateo Inurria, 2, Madrid, Espana

Tempo, TEMPo! BAuHAUS FoToMONTAJES DE MARIANNE BRANDT. La exhibicion
sobre Marianne Brandt (1893-1983), la destacada disefiadora alemana de principios
de siglo, recorrera parte de su obra fotografica. Brandt fue una de las primeras mu-
jeres que consiguieron prestigio internacional, algo inusual para su tiempo. La dise-
nadora alemana integrg, entre otros, el taller de metal de la Bauhaus, e incluso [legd
a ser su directora. Asimismo, se destacd por su bisqueda de la geometria, de las for-
mas elementales y funcionales. Sus disefos estaban proyectados para el uso cotidia-
no: juegos de té, [dmparas y [dmparas de sobremesa.

LuGAR Bauhaus-Archiv/Museum fiir Gestaltung, KlingelhoferstraBe 14, 10785 Berlin,
Alemania

PARA MAs INFORMACION www.bauhaus.de

\VENCE EL PLAZO PARA PARTICIPAR DEL 85° PREMIO ANUAL DEL ART DIRECTORS
CruB (Apc), bE NUevA York. Ain‘t No Suai THING As Too Muai Golp (Que-
RRIAMOS DISPONER DE MAS MEDIOS QUE LOS QUE TENEMOS). La figura del Cubo
representa el simbolo escogido por el Art Directors Club (ADc) para promocionar su
certamen ndmero 8s. El emblema del Apc intenta transmitir la idea de liderazgo e
innovacion creativa. Los trabajos ganadores seran considerados como los mas desta-
cados en la publicidad, el disefio grafico, la fotografia, la ilustracion y los nuevos
medios. El Apc estimula a todos los profesionales a participar con sus Premios
Anuales, que han acompafiado la naturaleza cambiante de las comunicaciones vi-
suales desde 1920. Los Premios Anuales del Abc son una de las convocatorias mas
importantes en el marco internacional de los concursos relacionados con la comuni-
cacion visual y la publicidad.

PARA MAs INFORMACION www.adcawards.org|

2" BIENNAL EN ComunicAcion VisuAL DE Estovenia. La exhibicion tendrd lugar
en Ljubljana, Eslovenia. Entre otros invitados participaran Max Bruinsma, Anna Ber-
kenbusch, Erik Spiekerman, Piotrek Mlodozeniec, Ales Najbrt.

PARA MAS INFORMACION www.brumen.org

LLAMADO A PARTICIPAR: 22" BRNO BIENAL INTERNACIONAL DE DiSENO GRAFICO.
Vence el plazo para participar de la bienal de Bro, Repdblica Checa.
ConrtAcro bienale@moravska-galerie.cz

CuARTA CONFERENCIA INTERNACIONAL SOBRE ARTES Y HuMANIDADES, HAWAIL.
El objetivo principal de la conferencia es propiciar un espacio de reflexion para aca-
démicos y profesionales que quieran intercambiar conceptos sobre campos especi-
ficos de estudio con intereses multidisciplinarios relacionados con las artes y las hu-
manidades.

PARA MAs INFORMACION: www.hichumanities.org

ContAacro humanities@hichumanities.org

IcocrADA DEsiGn WEeek. El encuentro que se celebrara en Hong Kong intentara pro-
fundizar en el rol dinamico que el disefo tiene en la actualidad en tomo a la socie-
dad y al mundo de los negocios.

ConTACTO Secretariat@icograda.org
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ExuiBicion: Caja 1-p Brick. Con motivo de su 25° aniversario, la revista inglesa 1-
decidio producir un objeto coleccionable para contener sus mejores ediciones. Asi surgio
la caja 1-D Brick, disefiada por Alejandro Sarmiento y Federico Meyer, quienes fueron
seleccionados por el Museo MALBA a fines de 2004 para desarrollar un packaging original.
Las cajas fueron presentadas en Londres, en [a muestra curada por Terry Jones, fundador
y editor de la revista. En la actualidad se pueden encontrar en la tienda del Museo MALBA.
LuGar Chelsea Art Museum de Nueva York

(GiERNOBYL 20 Afios: CUARTA TRIENAL INTERNACIONAL DE POsTERES Eco. Podrdn
participar todos los interesados de la trienal que se celebrara en Kharkov, Ucrania.
Conracro anngy4block.com

VENCE EL PLAZO PARA PARTICIPAR DEL CONCURSO ANUAL Dynamic Graphics. La revista
Dynamic Graphics invita a los interesados a participar con newsletters, brochures, pu-
blicidad, logotipos, sitios Web y packaging.

Conracro MarcySlane, slane@,dgusa.com

PARA MAS INFORMACIGN www.dynamicgraphics.com

Diseiio Wee: WorLb 2006, SAn Francisco. Desde el 30 de enero, el Convention Center
de San Francisco albergard a especialistas en estrategia y disefio de sitios Web. La confe-
rencia tratara sobre Disefo de interfase, Disefio y tipografia, Tipografia para la Web y Web
Tools, entre otros.

PARA MAs INFORMACION www.ftponline.com

LIFT: ACERCA DE LAS NUEVAS TECNOLOGIAS Y LAS PERSONAS. La conferencia que tendrd
lugar en Ginebra tratara sobre los nuevos medios y su relacion con las personas. Los
temas serdn: Grandes ideas: cdmo la tecnologia ha cambiado las reglas de a vida social;
Disefo: cmo puede mejorar la vida de las personas; Tecnologias emergentes: cSmo éstas
generan un fuerte impacto en nuestro entomo; Solidaridad global: como se pueden lograr
soluciones que mejoren la calidad global de vida; Internet: luego de su impacto global,
se intentara arribar a una definicion de lo que significa Internet en la actualidad y aquello
en lo que pueda mutar.

PARA MAs INFORMACIGN www.lifto6.0rg

Epwarp Turte: Disefio pE INFOoRMACION. Edward Tufte ha escrito numerosos libros,
entre los que se encuentran Visual Explanations, Previendo la informacion, Represen-
tacion visual de la informacion cuantitativa y andlisis de datos para politicos y politica.
Ademas de escribir, disefiar y publicar sus libros, que han recibido numerosas distinciones
por su contenido y disefo, es profesor emérito en la Universidad de Yale, donde dicta
cursos sobre Disefo de informacidn y Disefio de interfaces. Los objetivos del curso que
dictara Tufte incluyen abordajes para que el disefio de informacion se convierta en un
interesante contrapunto al caos informativo y una respuesta a la «desinformacion».
Su trabajo actual incluye video digital, escultura, printmaking y un nuevo libro llama-
do Beautiful Evidence.

PARA MAs INFORMACIGN www.edwardtufte.comjtufte|

e-learning 2006. La conferencia anual reunira a los mejores especialistas en educacion

a distancia para trabajar sobre nuevas y productivas estrategias educativas, tecnologias
técnicas especiales para ensefar a distancia.

PARA MASs INFORMACIGN www.itcnetwork.org/elearning2006.htm

ROBERT BROWNJOHN: DISENADOR GRAFICO (1925-1970). La exhibicion organizada
por el Design Museum de Londres y el British Council, bajo la curaduria de Emily King,
recorre parte del trabajo de Robert Brownjohn, uno de los disefiadores graficos mas inno-

adores de los anos cincuenta en Nueva York, y de la década de los sesenta en Londres.
Combinando imagenes audaces con un uso original de la tipografia y la ilustracion,
Brownjohn dised varios de los titulos de los filmes de James Bond, la grafica de la gale-
ria Robert Fraser, e incluso trabajo para los Rolling Stones. Asimismo, acompana a la
muestra el reciente lanzamiento del libro escrito por Emily King, Robert Brownjohn: sexo
y tipografia (Laurence King Publishing, 2005), que profundiza, ademas, en el diseiio y la
arquitectura ingleses. Brownjohn amaba la mdsica (de hecho, muchos de sus amigos
cercanos eran musicos), por o cual su trabajo totalmente lddico e inspirador puede relacio-
narse directamente con la mdisica de su tiempo. Su obra es heredera del maestro Moholy-
Nagy y de su paso por la Escuela de Disefio de Chicago durante la década del cuarenta.
PARA MAs INFORMACION www.designmuseum.org/designinbritain

Disefio como VER, como PENSAR. Workshop sobre disefio y comunicacion que ten-
dra lugar en Estambul, Turquia.
PARA MAS INFORMACIGN www.idws.info
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SANTIAGO CALATRAVA: LA ESCULTURA EN LA ARQUITECTURA. Cerca de 50 obras, en-
tre esculturas en marmol y bronce, dibujos y maquetas componen la muestra que
realiza el Metropolitan sobre el provocativo arquitecto espanol Santiago Calatrava
(Benimanet, 1951). Su trabajo se caracteriza por estructuras que desafian a usuarios
y a transedintes de una ciudad a cuestionar si aquello que vemos representa realmen-
te un espacio funcional o si constituye una expresion artistica llevada a la monumen-
talidad. La muestra recorre muchos de los edificios, estaciones y puentes, piblicos y
privados, de referencia obligada para la arquitectura contemporanea.

PARA MAS INFORMACION WWW.metmuseum.org

Exposicion: FELIPE TABoRDA EN Buenos AIREs. El destacado disefiador brasilefio
Felipe Taborda presentara una retrospectiva de su trabajo a través de un variado
repertorio compuesto por cien de sus mejores afiches.

LueAr Centro Cultural Recoleta, Junin 1930, Ciudad Auténoma de Buenos Aires

\VENCE EL PLAZO DE INSCRIPCION ELECTRONICA: SEGUNDA BIENAL LETRAS LATINAS
2006. La revista tipoGrdfica, junto a letraslatinas.com, celebrara la segunda edicion
de la Bienal Letras Latinas 2006, y la Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Paraguay,
Perd, Uruguay y Venezuela participaran como sedes del evento. En Buenos Aires, la
Bienal se realizara en el Centro Cultural Recoleta, en la sala 6, desde el 11 hasta el 28
de mayo de 2006, y contara con un programa de actividades paralelas cuya plani-
ficacion estd orientada a abrir el escenario de la tipografia.

Podran participar todos aquellos que hayan desarrollado alfabetos, disefiados en
Latinoamérica, entre 2004 y 2006. CATEGORIAS: 1.1 Disefio de fuentes para texto: ti-
pografias para cuerpos de lectura, libros, diarios, etc. 1.2 Disefio de fuentes para titu-
los: tipografias para componer pocas palabras elaboradas del cuerpo 16 en adelante.
1.3 Diseio de fuentes para pantalla: disefios exclusivos para usos en medios o forma-
tos digitales. 1.4 Disefio de fuentes experimentales: tipografias que no priorizan la lec-
tura. 1.5 Misceldneas o fuentes iconograficas: fuentes no alfabéticas (dingbats). Pre-
sentacion: Los trabajos se podran entregar personalmente, enviarse por e-mail, 0
bien por correo postal con la informacion digital.

Los FORMATOS EXIGIDOS SON: Photoshop pdf, rgb 150 ppp en tamao 1:1, con una
compresion miima 6 de jpg y sin restricciones para su impresion. Jurapo: La Bienal
contara con un jurado de cada sede, que de manera conjunta, en la sede de San Pa-
blo, seleccionara las setenta propuestas mas relevantes. Los trabajos que no hayan si-
do seleccionados también se exhibiran en la muestra general y se publicaran en el
catalogo de la Bienal. CRonoGRrAMA: el limite de recepcion de trabajos es el 17 de
marzo; la seleccion del jurado se realizara el 3 y el 4 de abril. La exposicién Letras
Latinas 2006 tendra lugar en el mes de mayo. Este segundo certamen de la Bienal
se realizara en el marco de los festejos de los 20 afios de la revista tipoGrdfica.
LuGAR Revista tipoGrdfica, Viamonte 454, piso 6, oficina 12, (c1053A8)) Buenos Ai-
res, Argentina.

ConrActo bienal2006@letraslatinas.com

PARA MAS INFORMACION www.letraslatinas.com/bienal2004.shtml

51° CONGRESO ANUAL SEMINARIO SOBRE LA ADQUISICION DE MATERIALES LATI-
NOAMERICANOS PARA BIBLIOTECAS [sALALM). La tematica es «Cruzando fronteras,
migraciones latinoamericanas: colecciones y servicios de y para nuevos usuarios de
bibliotecas» y se celebrara en Santo Domingo, Republica Dominicana.

PARA MAS INFORMACION www.salalm.org

T-CONVOCA [FECHA A CONFIRMAR]. Este grupo de estudio, abocado a difundir los
aspectos de la teoria y la practica comunicacionales, organiza su habitual encuentro
mensual con el fin de abordar distintos aspectos de la disciplina tipografica que im-
pulsen, entre otros, al disefo latinoamericano de fuentes tipograficas y temas vincu-
lados a esta actividad.

LuGAR Microcine del Centro Cultural Recoleta, Junin 1930, Capital Federal

PARA MAS INFORMACION WWW.T-cONvVOCa.com.ar

PRIMERA EDICION DEL FESTIVAL INTERNACIONAL DE CINE DiGITAL RESFEST, BUENOS
AIREes. Resfest BA se llevara a cabo en el Museo de Arte Latinoamericano de Bue-
nos Aires (MALBA). Los trabajos enviados seran seleccionados por un comité curador
y se exhibiran cortometrajes, videoclips musicales, motion graphics, clips para Inter-
net y otras piezas de autor o aquellas que puedan quedar fuera de formatos estan-
dares. Participaran artistas argentinos sin limite de edad. Las obras presentadas deben
haber sido producidas entre 2004 y 2005 y su tiempo de duracion no excedera los
25 minutos.

ConTACTO maca@amautalab.com

PARA MAs INFORMACION www.amautalab.com|resfest

acion actualizada de la agenda, visitar www.tipografica.com



BetinA NAAB

Betina Naas

Es docente desde 1997 y actualmente integra
el estudio Roballos/Naab junto a Maria Eugenia
Roballos, dedicado exclusivamente a brindar
servicios de caligrafia.

Cuando finalicé mis estudios de Disefio
Grafico, llegd a mis manos una revista
norteamericana de caligrafia llamada Letter
Arts Review. Asi comenz6 mi interés por la
caligrafia y decidi estudiar con Maria Eu-
genia Roballos, que acababa de regresar de
su formacion en Italia. Gracias a ella me di
cuenta de que mi interés por esta disci-
plina era genuino, y luego de finalizar todos
los cursos que dictaba, decidi tomar algunos
workshops en el exterior. Eran maravi-
llosos, pero a mi regreso siempre sentia
que algo faltaba y que no sabfa cmo seguir
progresando a menos que viajara tres veces
por ano, algo imposible de sostener. A fi-
nes de 2000 recibi un e-mail a través de una
lista de caligrafia, donde se me informaba
que [a universidad inglesa de Roehampton
habia vuelto a su antiguo programa de un
ano, el Certificado en Caligrafia Practica
(Certificate in Practical Calligraphy), y ahi
todo comenzo a tomar forma.
La facultad de Roehampton forma par-
te de la Universidad de Surrey, ubicada en
el sudoeste de Londres, en una localidad
denominada Roehampton, que limita con
el Richmond Park, uno de los parques mas
grandes de Londres. Caligrafia es un pe-
quedisimo departamento autogestionado
dentro de una universidad cuyo fuerte son
las Ciencias Sociales y de la Educacion.
Roehampton continia la [inea de ense-
nanza del célebre caligrafo inglés Edward
Johnston, pero en forma actualizada. Se
basa en la ensefianza de las habilidades
tradicionales de escritura, un profundo co-
nocimiento y andlisis de la construccion
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CALIGRAFICA EDUCACION SUPERLATIVA: CERTIFICADO EN CALIGRAFIA PRACTICA

FORMANDO CALIGRAFOS

de las letras y una impecable calidad basa-
daen el buen ritmo y la coherencia de la
escritura. Composicion, disefo, teoria del
color, manejo de las herramientas y mate-
riales, asi como otros conocimientos aso-
ciados como la encuadernacion, forman
parte del programa.

En el idilico entorno de los jardines del
campus de la Universidad de Roehampton
es posible cursar un afo intenso de devocion
alas letras. El objetivo de este curso es el de
generar bases solidas en caligrafia, pero
también el de ayudar al alumno a construir,
progresar o avanzar en forma individual.

DEscENDIENTES DE JoHNsTON. Todos los
profesores son ex alumnos de Roehampton
y, actualmente, caligrafos de reconocida
trayectoria. Margaret Daubney es la direc-
tora de la carrera y ha dictado innumera-
bles workshops, ademas de ensenar alli.
Ewan Clayton es invitado constantemente
por diversas asociaciones de todo el mundo;
perteneci6 a la comunidad de Ditchling,
al igual que Edward Johnston, y todos los
anos viaja invitado por la Fundacidn Xerox,
para participar en jornadas de discusion
sobre la importancia del tema de los
documentos. Sue Hufton es una de las es-
cribas de la famosa biblia de Saint John
dirigida por el célebre caligrafo inglés
Donald Jackson, de la cual también partici-
p6 con sus iluminaciones Hazel Dolby,
que tiene un acercamiento mas pictorico
hacia la caligraffa.

El Certificado se compone de dos se-
mestres divididos en cuatro materias cada
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uno. Los dias lunes y martes se cursan las
troncales: maydsculas romanas y mindscu-
las del Foundational Hand en el primer se-
mestre y maydsculas y mindsculas italicas
en el segundo. Los miércoles y jueves, en
cambio, estan dedicados a los temas com-
plementarios, como encuadernacion para
caligrafos e introduccion al dibujo y disefio.

En el segundo semestre esto se reem-
plaza por drawn lettering o dibujo de letras
y por otro dia de rotacion de profesores,
en el cual se abordan diversos temas como
corte de pluma de ave, preparacion del
pergamino, técnicas de creatividad, entre
otras cosas. Cada semestre finaliza con un
coloquio y el afio se cierra con una muestra
abierta para todo piiblico en la cual se exhi-
ben los trabajos de los alumnos realiza-
dos durante el afio.

UN cALIGRAFO cOMPLETO. Para (a ense-
fanza de los distintos estilos de escritura,
cada profesor se basa en un determina-
do manuscrito histdrico de referencia. Se
comienza por escribir el esqueleto de las
letras en lapiz y luego se pasa a la plu-
ma andha. El objetivo es escribir mucho
para lograr ritmo y consistencia en la es-
critura, pasando por diversos tamanos de
plumas. Con este método de analisis, el
alumno es capaz de deducir y compren-
der todo tipo de estilos caligraficos.

En encuadernacion, por otro lado, se
aprende a producir todo tipo de soportes
para los proyectos de caligrafia: costuras
japonesas, cosido de cuademillos, forra-
do de tapas, pegados, plegados, el mane-

jo adecuado de las herramientas y los
materiales, como el papel y los elemen-
tos de corte.

En Introduccion al Dibujo y Disefo se
ejercita el dibujo lineal y se estudia la teoria
del color. También se aprende a realizar
relevamientos para los proyectos, asi como
diversas técnicas de fondos para comple-
mentar los trabajos de caligraffa.

Leftering es una materia que tiene
fuerte relacion con el diseno tipografico.
Alli se estudia el paso a paso del diseio
de letras para un determinado uso, pero
no necesariamente para su posterior digi-
talizacion. Se ejercitan las habilidades
de dibujo a través de la copia de alfabe-
tos y la construccion de capitales roma-
nas mediante herramientas de precision.
El objetivo, entre ofras cosas, es el de
entrenar la mirada y agudizar la capaci-
dad de observacion.

En cada materia se realizan pequefos
proyectos parciales que luego terminan
en un proyecto final de mayor compleji-
dad. Hay consignas fijas, pero cada alumno
es libre de ejecutarlas a su gusto con la
orientacion del profesor. Los trabajos fina-
les se escriben alrededor de cuatro veces
antes de llegar a la version final que sera
presentada en un coloquio.

VENU D'UNE ILE. TOMDBE DU CIEL. BOUT DE SOLEIL
BIEN DATI.FORT ET COSTAUD,UN AS DU VELO
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FAN DE CHARLES

‘7 PAS PEU FIER

DE LAVOIR COMME GRAND FRERE
IMPATIENT DE GRANDIR . DEJA SIAUTONOME
APPETITDE LA VIE .DE TOUT CEQUINOURRIT!
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AGILE.CURIEUX SANS PEUR.UN GARCON D'EXTERIEUR
BONHEUR EN POCHE. BISOUS FILOUS .C'EST ACHILLOU!
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Un piA TiIPo. Las clases se desarrollan
desde las 9.30 hasta las 15.30 h, con inter-
valos para tomar algo y almorzar. El taller
tiene grandes ventanales con vista a los
jardines de la Universidad. Cada alumno
dispone de un tablero y de su propio espa-
cio para guardar sus objetos. Por lo general
hay unos quince alumnos en el taller, pro-
venientes de distintas partes del mundo:
japoneses, finlandeses, franceses, sudafri-
€anos y, por supuesto, ingleses. Algunos
tienen experiencia previa en caligraffa,
pero otros son principiantes. Los profesores
se ajustan al nivel de cada uno, y siempre
logran excelentes resultados.

Mientras cada alumno se sienta a escri-
bir, los profesores van pasando mesa por
mesa para corregir en detalle desde forma
y calidad de la letra, hasta temas como
densidad de la tinta, postura del cuerpo
y las manos, organizacion del espacio de
trabajo, etc. Cuando hay material de co-
rreccion, se realiza una colgada colectiva
para que todos evalden los trabajos de
los demas.

Después de hora el taller esta disponi-
ble para que los alumnos practiquen y tra-
bajen en sus proyectos. Esto se extiende
a los fines de semana en los dias previos
a los coloquios.
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LONDRES Y ALREDEDORES. Para comple-
mentar el trabajo del taller e incentivar
la investigacion, ademas del trabajo en
clase se organizan periodicamente activida-
des dentro y fuera de la Universidad, entre
ellas visitas a museos como el Victoria &
Albert Museum, a bibliotecas como la de
Oxford y la Britanica, a una manufactura
de pergamino, a Ditchling, el pueblo en
donde vivié Edward Johnston, etcétera.

Inglaterra, y en particular Londres, es
un lugar de encuentro cultural. Hay gran
cantidad de museos, galerias y bibliotecas,
y los profesores incentivan constantemente
a visitar exposiciones, muestras y museos,
ast como a participar de charlas relaciona-
das con la caligrafia, actividades que enri-
quecen la experiencia de estudio.

APRENDIENDO A APRENDER. Los resulta-
dos se obtienen gracias a la gran cantidad
de tiempo dedicado a a practica de la
escritura, a la atencion personalizada de
cada docente y al hecho de estar las veinti-
cuatro horas en contacto con la caligrafia.
Inglaterra es el pais de las artes y oficios,
y al caligrafo se lo considera como una
persona completa, que ademas de [a pluma
domina muchas otras habilidades, entre
ellas la encuadernacion y el dibujo.

Hay quienes critican el método de la
Universidad por la formalidad con que se
enfoca (a caligraffa. En mi opinion, no se
puede estar mejor equipado para recorrer
el propio camino que habiendo pasado
por Roehampton y recibido el cuidado de
sus excelentes profesores, asi como go-
zado de la compaiiia de un maravilloso
grupo humano.

En Roehampton se aprende a aprender,
como analizar lo que uno hace y cdmo
detectar las propias fortalezas y debilidades.
La bisqueda que sigue es un camino com-
pletamente personal.

COMO LLEGAR

Para ser admitido en la Universidad, la
{nica condicion es desarrollar un interés
genuino en a disciplina caligrafica. No se
requiere examen de inglés previo, aunque
es recomendable tener conocimientos
basicos para optimizar la comprension en
las clases.

El costo del Certificado es considerable-
mente menor que el de otras instancias
de formacion posteriores a la educacion
de grado (maestrias o posgrados), y en In-
glaterra al estudiante le esta permitido
trabajar hasta 20 horas semanales, con-
tando con el respaldo del seguro de salud
del Reino Unido.

Asimismo, la Universidad cuenta con un
departamento para ayudar a los alumnos
en la busqueda de alojamiento para resi-
dir en a capital inglesa.

CERTIFICATE IN PRACTICAL CALLIGRAPHY

- LuGAR: Roehampton University, Art Programmes,
Froebel College, Roehamtpon Lane, Londres
sw15 5pJ, Reino Unido

- Contacro: Margaret Daubney |
m.daubney@roehampton.acuk
TELEFONO: 0044-(0)20-8392 3653

- PARA MAS INFORMACION:
www.roehampton.acukfartsjcalligraphy

1. TRABAJANDO EN EL TALLER. Si bien los profe-
sores dan pautas generales, los alumnos eligen
su propio tema, deciden la puesta en pagina, los
colores, el formato o el soporte, lo que permite
proyectos muy individuales.

2. EL LEGADO DE JoHNsTON. Este pizarron, foto-
grafiado durante una de las clases de Ewan
Clayton, resume las bases de la escritura con
pluma ancha. El parecido con los pizarrones foto-
grafiados durante las clases de Edward Johnston
en la Central School of Arts and Crafts hace mas
de 70 afios es asombroso. Fotografia: Hazel Abbot.
3. CosIDO DE CUADERNILLOS. En encuademacion,
se estudia el manejo de los materiales involucra-
dos en una pieza caligrafica y la creacion de todo
tipo de soportes para acompanar los proyectos.
4. EL LiBRo DEL MATE. Uno de los proyectos
finales, escrito varias veces antes de la version de-
finitiva en caligrafia Fundacional. Cada alumno
debia editar los contenidos y realizar la encua-
dernacion del libro. Autor: Betina Naab. Fotogra-
fia: Pablo de la Villa.

5. AdiiLLE. Proyecto final escrito en maydsculas
italicas con ilustraciones del sobrino de la autora,
llamado Adhille. Autor: Christelle Reboullet.

6. EL TALLER. Vista del luminoso edificio del
Froebel College, en donde se encuentra el Depar-
tamento de Caligrafia.
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LA ESCRITURA INVISIBLE

Docente de la FADU-UBA. Integra el estudio BERDICHEVSKYCHERNY ARQUITECTOS, especiali-
zado en arquitectura corporativa, planeamiento y disefio urbano.

¢Es posible que una escritura critica sobre la
idea perversa de progreso se asimile a una
escritura literaria, alcance un inusitado gra-
do de proximidad con el objeto de analisis
y conserve el distanciamiento inherente al
discurso critico? ¢Es posible que un texto
agudamente descriptivo del entorno cultu-
ral financiero que nos rodea y constituye,
mantenga una afectuosidad hacia el lector
y aun sea capaz de amrancarle una sonrisa?
El disefio invisible se inserta en la pro-
fusa obra de Norberto Chaves, conformada
por sus libros anteriores, articulos, ensayos
e innumerables clases, seminarios y confe-
rencias, que constituyen verdaderos textos
verbales. Porque Chaves habla y escribe con
la misma riqueza retdrica y sintactica. El
mismo tono seductor de la voz, el evidente
gusto por el murmullo de a lengua se per-
ciben en éste, su dltimo libro. Pero hay algo
mas. Consultor en identidad y comunicacion,
Norberto Chaves escribe desde una apoya-
tura ineludible para toda practica intelec-
tual: el espacio mercantil en el que estamos
todos. Mas alla de cada texto, su obra es
una militancia que no cesa siquiera en la in-
timidad: la construccion de un pensamiento

siempre en construccién. Un modo de ir
agregando piezas a una gran estructura
andmala, tramos de una btisqueda en con-
tinua elaboracion. Un pensamiento que
mas que inventar descubre. Y lo que descu-
bre es algo que ya esta en la arquitectura.
En la cultura de la comunicacion, la ar-
quitectura debe ser cada vez mas precisa,
instantanea, directa, veloz, pero también
progresivamente mas sobrecargada de
mensajes, llena de sefales sobreabundantes
y superfluas. Los detalles, hiperrealistas,
manieristas, sobreactuadamente minimalis-
tas, exaltan la «verdad constructiva». La ar-
quitectura ya no es auténticamente ella
misma sino su representacion. Chaves des-
cribe [a ruptura y a desintegracion cultural,
la necesidad de innovacion permanente,
los mandatos implicitos en el paraiso de
invenciones que es hoy la «arquitectura es-
pectaculo», el papel acritico de la corpo-
racion profesional. Explica, ejemplifica,
decodifica. Viene a recordamos que, aunque
la arquitectura y el disefio tienen un enor-
me compromiso con la produccion material,
se instalan en el ambito de lo simbdlico.
Su discurso se torna afectuoso sin perder ri-

LA LETRA ARTESANAL

Es periodista (Instituto Grafotécnico, Escuela Superior de Periodismo) y graféloga piiblica

(Instituto Superior Emerson).

La imperfeccidn propia de lo espontaneo es
duefia de un encanto natural. En un mun-
do donde la mecanizacion se apresura a
ganar terreno y la avidez por obtener tecno-
logias cada vez mas eficientes constituye
el indiscutible eje contemporaneo, el regre-
s0a lo primigenio es un camino necesario.
Escrito a mano propone un recorrido
por el ambito del disefo manual de letras,
Yecurso expresivo que aumenta considera-

gor tedrico; de pronto, parece estar mas cer-
cade lo que sucede en la calle, esta hablan-
do de la vida de las personas. Se permite
entregarse a [as emociones sin renunciar a
su pasion decodificadora. Porque hay otras
formas de la realidad fuera de nuestro or-
den visible. Simplemente las cosas suceden
cuando dos personas se miran. Los chicos lo
saben mejor que los mayores cuando les
hablan a las cosas. Chaves nos acerca a la
realidad como manifestaciones de la inti-
midad. Nos invita a tomar conciencia de
que estamos solos en primera persona del
plural; nos propone un pensamiento indivi-
dual, donde las cuestiones personales son
mas importantes que as «posiciones».

Los arquitectos hemos perdido de vista
para qué y por qué hacemos las cosas. Que
lo primordial es actuar en favor de la vida
de las personas, proporcionandoles placer,
descanso y bienestar en el marco de la cul-
tura. El espacio vacio, el hueco existente en-
tre la experiencia de vivir una vida normal
en este momento en el planeta y el discurso
publico que se ofrece para dar sentido a esa
vida es enorme. Entre el escenario y el
mundo, entre el espectaculo y la vida, entre
[a representacion y el sufrimiento, esta la
desolacion. La gente se pierde, tiene una vi-
da miserable, se vuelve loca en ese vacio y
suefia con una realidad virtual. Cualquier
€osa, cualquier cosa sera buena con tal de
cerrar ese vadio.

blemente en el campo del disefio grafico
actual y por una cuidadosa seleccion de
ingeniosos trabajos de distintos disefiado-
res graficos e ilustradores, clasificados de
acuerdo con la estética de la letra utilizada:
garabateada, rayada, inglesa, punteada, si-
mulada, sombreada, sugerente y sarcastica,
que fueron elaborados a fines de la década
de los noventa y durante los Gltimos afos.
El dibujo de letras recupera lo artesanal,
algo relegado luego de la incursion, a co-
mienzos del siglo xx, de las maquinas de
composicion tipografica, que contribuyeron
a acortar tiempos de produccion y a facili-
tar la lectura. La irrupcion tecnologica, el
predominio de la inmediatez y la conse-
cuente necesidad de acelerar la comunica-
cion favorecieron la aparicion de gran
cantidad de fuentes digitales y de facil ac-
ceso. Este abanico de posibilidades tipo-
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Se ha dicho que el escritor saca a la len-
gua de los caminos trillados y la hace delirar.
Hay un punto de inflexion y de calidad en
el texto de Chaves en lo que no se dice.
0 mejor dicho, que se dice sin decir. Estd, in-
deciblemente, contenido en el lenguaje.
Una escritura culta, no amanerada, no sec-
torial, no corporativa, no mercantilista. Invi-
sible como el disefio que pregona. Una
escritura no consumible, en la que la cues-
tion de escribir es inseparable de la cuestion
de very escuchar, alejada de la aceleracion
de las sensaciones y percepciones que ca-
racterizan a la |6gica del hipermercado. Una
escritura que sélo puede apreciarse despa-
cio, que exige reflexion, parada, vuelta atras,
relectura. Que se opone a la presentifica-
cion, a la estupidizacion. Que pide un lector.
Ni consumidor ni mero fantasma. Un suijeto.

Kafka proclamaba que no debemos
perder tiempo con libros que no se nos cla-
ven como un hacha. Este es un hacha que
Nos provoca una sonrisa seria. La peque-
fia luz en los ojos y el rictus sonriente en el
rostro de a victima es lo que el poder no
puede soportar. Esa luz es lo que un escritor
puede aportar hoy al mundo.

G1AVES, NORBERTO

graficas desplegado por el desarrollo mo-
derno reemplazd, en gran medida, a la es-
critura a mano, que habia abundado en los
sesenta, sostenida por (a cultura hippie, y en
los setenta, por [a comunidad punk, y que
expreso la oposicion frente a los hechos po-
[iticos, como la guerra de Vietnam, en pro-
testas estudiantiles y luchas obreras.
Gracias a su originalidad, el libro es una
adecuada fuente de inspiracion que aporta
espontaneidad al universo tipografico: a
letra manuscrita rescata la impronta de la
individualidad y expresa significativamente
los matices de las vivencias de su creador.

HELLER, STEVEN E lLic, MIRKO

Es realizadora de cine y video del Centro de Investigacion y Experimentacion de Video
y Cine (Cievyc). Actualmente, investiva en el campo de los medios audiovisuales.

Mucho se ha dicho del peronismo en nues-
tro pais. Casi todos los aspectos del movi-
miento social y politico se han estudiado,
analizado e investigado, pero un tema al
que siempre se ha dado escasa importancia
o se lo ha considerado como nota de color
fue la representacion iconografica utilizada
en el periodo 1946-1955, si bien constituyo
(en la produccion grafica, radial y cinema-
tografica) uno de los rasgos que lo instala-
ron para siempre en la memoria popular
argentina. A través de sus imagenes, pri-
mero, y luego de los cortos cinematogra-
ficos, fue generando una identidad amada
y odiada, pero que nunca resultd indife-
rente. Este es el material que Marcela Gené
analiza en Un mundo feliz. Imdgenes de
los trabajadores en el primer peronismo
1946-1955.

El registro iconografico utilizado por el
gobierno peronista estuvo siempre vincu-
lado estrechamente con los regimenes eu-
ropeos de posguerra, como el nazismo y el
fascismo. El principal objetivo de Un mun-
do feliz es reflexionar sobre este argumen-
to, en primera instancia, y descubrir que,

a lainversa de lo ideoldgicamente instala-
do, la produccion audiovisual del periodo
se asemeja mas al New Deal norteameri-
cano y a las producciones iconograficas
de la revolucion soviética que a aquellos
totalitarismos.

En verdad, el peronismo no hizo mas
que resignificar elementos ya conocidos
por el cuerpo social, construyendo una es-
pecie de antologia de simbolos preexisten-
tes y reconocibles por todos los sectores
populares, al modo de la grafica republi-
cana espafiola. El libro sefiala como desde
el Estado se mont6 un aparato propagan-
distico sin precedentes en la Argentina,
usando imagenes que funcionaron como
base de un movimiento que necesitaba
legitimarse desde la identificacion para ser
construido y sostenido.

Asi, la figura del descamisado, héroe
popular de la revolucion peronista, se
vuelve casi un sindnimo de la Patria. Am-
parado por la bandera argentina, se abre

LA DIMENSION ICONOGRAFICA DEL PERONISMO

paso, dejando atrds un pasado oligarquico.
Y es que lo dnico que planted el peronismo
en sus inicios fue un nuevo contrato social
en el que todos aquellos a quienes habia
dejado de lado la politica nacional hasta
el momento de su aparicion, tenian el poder.
El poder del pueblo.

Por esto, las imagenes no debian ser
otras que las de los trabajadores y, en
menor medida, pero incluyéndolas como
novedad en la escena politica, las de las
mujeres en un rol asistencialista, como
sindnimo de a Fundacion Eva Perdn y como
madres de familia. Asi, compafieros y com-
paneras de la Patria se veian hermanados
bajo la figura del lider que aseguraba el
advenimiento de una nacion poderosa.

Desde la Subsecretaria de Informacio-
nes (1), organismo que realizd esta meto-
dica propaganda, el trabajador aparecia en
tres aspectos determinantes: como desca-
misado, simbolo de lealtad y revolucidn,
como obrero industrial o pedn rural, repre-
sentando la modernizacion de la industria
y el campo (los caballos de batalla del
gobiemo), y como hombre de familia, fue-
ra del rol laboral. Asi, asegurando el cambio
mediante el nuevo contrato social, su-
mando el trabajo como elemento de digni-
ficacion para el trabajador, se llegaba a la
imagen de armonia social, desde el inte-
resante punto de vista del bienestar indivi-
dual. Este es el <hombre nuevo» que se
emparejaria con Peron y que finalmente
o llevaria hacia un presente que se fundie-
se con el futuro.

Es notorio que en ninguna de las ima-
genes utilizadas aparezca la figura de un
enemigo. Los contras s6lo fueron instalados
como idea en el corpus social, y aunque
durante este mandato el peronismo no
admitio criticas ni detractores, lo cierto es
que no puso de manifiesto su inquina hacia
ningdin grupo en particular, como si suce-
di6 en el nazismo con los judios, en el fas-
cismo con los negros o en el franquismo
con los comunistas.

El Estado amparaba al pueblo, al mis-
mo tiempo que lo vigilaba y controlaba.
Asi tomaba cuerpo el mundo imaginado
por Huxley, y las imagenes no fueron un
elemento inofensivo en este contexto. Y es
en este panorama de reorganizacion del
Estado y sus agencias donde la si se ocupd
eficazmente de la propaganda del régimen,
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de manera directa 0 a través de acuerdos
con empresas privadas, que gozaban de
distintos tipos de privilegios. La llegada de
Ral Alejandro Apold daria una vuelta
de tuerca, disminuyendo la produccion
grafica y aumentando la produccion cine-
matografica, dado que mantenia contactos
con la industria local.

De esta manera, se apostaria por una
identificacion aun mayor a través de las
figuras del espectaculo que estaban con
Perdn. Paraddjicamente, también se crearia
una lista de identificacion negativa: la de
los contras o no alineados con la politica
peronista. Es cierto que a la distancia,

y sobre todo para las generaciones mas
jovenes, el primer peronismo aparece como
una escena bucdlica en la que abundan
los héroes romanticos (los que defienden
la figura de Perdn) o como un régimen
totalitario (asi lo consideran sus detracto-
res), pero este libro, que no toma partido,
ayuda a repensar este capitulo de la histo-
ria dando muestras de [a transformacion
generada por la llegada del poder popular
a la politica.

La figura del obrero de extramuros,
ordinario y mal vestido, o de la muijer,
adquiriendo derechos que la igualan con
el hombre, es en primera instancia la se-
milla para una nueva realidad politica
y social, y resulta innegable que para lle-
gar a ellos se utilizo esta especie de len-
guaje universal de las imagenes con el
fin de convencerlos y conscientizarlos so-
bre su importancia. Mas alla de la ideolo-
gia o de los preconceptos que el lector
pueda tener, Un mundo feliz nos acerca
a entender el desarrollo de una de las
fuerzas politicas mas importantes de nues-
tro pais, que actud como factor renovador
en una nacion dirigida por terratenientes
y personajes de la oligarquia.

Quiza también haga reflexionar acerca
de aquellos afios en los que la realiza-
cion de una Patria para todos era posi-
ble, y también, claro esta, para entender
cudl fue el camino que recorri nuestra
sociedad.



ARWGiIVO

GRISELDA FLESLER

ANTONIO ZAMORA

(1896-1976)

NACIO EN ANDALUCIA, Es-
PANA. FUE ESCRITOR, EDITOR
Y CORRECTOR DE ESTILO.

Siendo adolescente, decidid conocer América
se embarco en tercera clase con destino a la
Argentina. Su excelente formacion hizo que con-
siguiera un empleo fijo como corrector del céle-
bre diario Critica, dirigido por Natalio Botana.
Alli Zamora se vinculd con personajes como los
hermanos Gonzalez Tundn, Nicolas Olivari y Ro-
berto Talice.

En 1922 fundd en Buenos Aires la Cooperativa
Editorial Claridad, que editd numerosas colec-
ciones de libros. Con ella, la literatura nacional
universal pudo difundirse masivamente a tra-
és de ediciones de libros a precios econdmicos.
Ademas editaba la revista Los Pensadores, luego
rebautizada Claridad, en 1926. El mitico grupo
Boedo -primer movimiento de literatura realista
social que se dio en la Argentina- se formd
alrededor de esa editorial. Asimismo, Zamora
fue el mayor impulsor de la obra de Roberto
Arlt, entre otros destacados autores de la litera-
tura argentina.

Durante el régimen del general Uriburu se le
aplicd la vergonzosa ley 4.144 y fue desterrado
a las Islas Canarias; poco tiempo después pudo
olver y la editorial cobré mayor auge. Afiliado
al Partido Socialista, fue senador de la provincia
de Buenos Aires y, en 1934, miembro de la Con-
encion Constituyente.

En diciembre de 1941, a raiz de la escalada de
precios de las maquinarias, en especial del papel,
Zamora debid cerrar Claridad. Sin embargo, no
permanecio apartado del trabajo editorial y con-
tinud editando libros con su propio nombre,
aunque en un nimero mas reducido.

Luego de dirigir el diario £/ Dia, de La Plata, se
retird en 1955, después de la intervencion de la
empresa. Continud trabajando en el ambito pri-
ado, en su taller grafico. Murid en Buenos Ai-
res en 1976, a los ochenta anos.

SELLo EbITORIAL. Alude a £/ pensador, de Rodin,
y es un certificado de calidad: «Este clisé puesto
en una edicion es la mas absoluta garantia de
que la obra esta completa, bien corregida y esme-
radamente impresa. [...J. Fijese bien cuando vaya
a adquirir una obra y no se deje sorprender por
burdas imitaciones».

RoBERTO ARLT. (laridad N° 238,1931. En [a par-
te inferior se lee: «Autor de Los siete locos y Los
lanzallamas, con cuyas obras ha alcanzado el
primer puesto entre los novelistas de la nueva
generacion».

«Concebi que una editorial no debia ser
una empresa comercial, sino una especie
de universidad popular.» Antonio Zamora.*
Cualquiera que haya investigado acerca
de algiin tema, sabe que no siempre los
datos surgen de manera ordenada. A veces
los padres aparecen después de los hijos
y lo que fue novedoso en un principio en-
cuentra su correlato tiempo después. Al
rastrear en a historia de los editores e im-
presores locales, quiza por una cuestion
generacional, Boris Spivacow? resultaba
un nombre familiar e ineludible, acaso un
visionario. Sin embargo, otra figura resultd
ser su referente en términos historicos:
Antonio Zamora, un inmigrante espanol de
principios del siglo xx, socialista, dispuesto
a consagrar su vida a la difusion de las
ideas de su tiempo. Su obra puede leerse

EDUCAR AL SOBERANO

Revista Claridad N° 1, tapa de la tercera etapa, julio de 1939.

como antecedente de los inicios de Eude-
ba y del Centro Editor de América Latina.
Los objetivos parecen los mismos: «Mas
libros para mas».

Alrededor de 1920, en la ciudad de
Buenos Aires se amplia el pablico lector, no
s6lo de capas medias sino también de
sectores populares. «En esa época practi-
camente no se editaban libros argentinos
[..] la mayoria se importaba desde Espana.
Habia aqui potenciales lectores esperando
que se les ofrecieran los textos que ansia-
ban leer y que el precio de los libros estu-
viera a su alcance. Zamora detectd ambas
necesidades y las satisfizo.»

El 30 de enero de 1922, después de su
experiencia como corrector de pruebas en
el diario Critica, Antonio Zamora fundo la
Cooperativa Editorial Claridad. Tenia tan
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s6lo 25 anos y lo acompanaron en la aven-
tura Francisco Tubio, como administrador,
M. Lorenzo Rano, como impresor, y Vicente
Bellusci, como distribuidor. Zamora tomd
el nombre de la editorial de [a revista fran-
cesa (larté, dirigida por Henri Barbusse,
propulsor del movimiento del mismo
nombre que reunia a intelectuales como
Anatole France y Stefan Zweig, fervientes
defensores de la revolucion rusa.

La primera sede de la cooperativa fue
a calle Entre Rios 126, y luego se trasladd
aun local en la mitica calle Boedo 837. La
editorial Claridad fue nicleo de los escrito-
res y artistas a los que luego se conocio co-
mo Grupo Boedo. Estos defendieron una
literatura realista y de compromiso social.
En su mayoria eran descendientes de in-
migrantes, vinculados a los partidos y agru-
paciones de izquierda, con una vision
social del arte claramente opuesta a las
experimentaciones formales de influencia
vanguardista propulsadas por el Grupo
Florida. Recuerda Elias Castelnuovo: «De no
haber existido su editorial, el movimiento
de Boedo no se hubiera producido. Noso-
tros escribiamos iluminados por un ideal,
es cierto, pero &l era el que se encargaba
de repartir esta luz en letras de molde».

En febrero de 1922, Zamora comenzo
la publicacion de cuademillos semanales,
cada uno de los cuales contenia una obra
completa de la literatura universal. Eligio
para inaugurar la coleccion la obra de
Anatole France Crainquebille. La coleccion
se llamo Los Pensadores, y se publicaron
cien ndmeros en un formato de 16 x 25
centimetros y, posteriormente, 22 nime-
ros con formato un centimetro mayor.
«Los Pensadores propuso un discurso ba-
sado en traducciones que tiene como
efecto la democratizacion, por la difusion
masiva, de la cultura europea progresista
en el marco rioplatense.»

La primera época de Los Pensadores
se cerrd en diciembre de 1924 Los primeros
cien ndmeros llevaron por titulo Los Pen-
sadores, Publicacion semanal de obras
selectas, y fueron traducciones de criticos
y escritores. A partir del nimero 101, de
diciembre de 1924, se inici6 una segunda
€poca; se trataba de una revista dedicada
a la literatura y a las ideas, con articulos
originales, traducciones especiales, notas
y comentarios. En esta nueva etapa, se

cambid el subtitulo por el de Revista de
seleccion ilustrada, arte, critica y literatura.
Suplemento de Editorial Claridad.

El precio de Los Pensadores era de ape-
nas 20 centavos, y los libros publicados
por [a cooperativa también eran muy ba-
ratos, desde 20 centavos hasta no mas de
5 pesos. Esto era posible no s6lo porque la
intencion de Zamora nunca fue obtener
ganancias sino también por el bajo costo
del papely la cantidad de voldmenes de
cada tirada (se imprimian regularmente
5.000 ejemplares). Ayudaba también que
los derechos de autor y de traduccion eran
muy escasos. Los autores no exigian sus
derechos, ya que se sentian bien pagados
con la publicacion de su obra. Por otro
lado, Zamora cred una red de libreros su-
damericanos que aceptaban todos los ti-
tulos «en firme». Esto significaba que
recibian unos pocos ejemplares de cada
edicion con la Gnica condicion de no de-
volver lo enviado. De este modo, todas las
publicaciones tenian su tirada asegurada
financieramente.

Zamora mandaba componer sus libros
en imprentas ajenas, hasta que un dia un
representante de [a importante casa de
maquinarias graficas Curt Berger lo con-
vencio para que comprase una linotipo. La
editorial se despidio de las imprentas par-
ticulares y marcho a su propio taller en
San José 1641, a pocas cuadras de a pla-
za Constitucion.

Desde la editorial, Zamora cre6 nume-
rosas colecciones como Biblioteca cienti-
fica, Teatro popular, Los Poetas y Los
Nuevos, donde se publicaron por prime-
ra vez obras emblematicas de la literatu-
ra argentina como 7inieblas y malditos,
de Elias Castelnuovo, Versos de la calle,
de Alvaro Yunque, Cuentos de la oficina,
de Roberto Mariani, Los pobres, de Led-
nidas Barletta, entre otros. Asimismo,
Zamora fue el responsable de la difusion

popular de las novelas y cuentos de Ro-
berto Arlt; publico Los lanzallamas, El
juguete rabioso en su segunda version y
mas tarde, Los siete locos, con gran éxito.
Los Pensadores continud hasta julio de
1926, cuando siguid bajo el titulo de Cla-
ridad. En el nimero 122, de junio de
1926, se anunciaba en su primera pagina
que ése era su Gltimo ndmero. La proxima
entrega de la editorial seria «el primer
nimero de Claridad, de donde la direc-
cion y redaccion de Los Pensadores conti-
nuara su labor en representacion de los
artistas y escritores de la izquierda».

El primer ndimero de Claridad nacio el
23 de julio de 1926, y Zamora fue acom-
panado por Lednidas Barletta y César
Tiempo, como secretarios. La subtituld 7r/-
buna del pensamiento izquierdista. Su
director especificaba en ese primer ndmero
su programa de accion y marcaba una
posicion claramente opuesta a los escri-
tores del denominado Grupo Florida:
«Claridad aspira a ser una revista en cuyas
paginas se reflejen las inquietudes del
pensamiento izquierdista en todas sus ma-
nifestaciones. Deseamos estar mas cerca
de las luchas sociales que de las mani-
festaciones puramente literarias. Cree-
mos de mas utilidad para la humanidad
del porvenir las luchas sociales que las
grescas literarias, sin dejar de reconocer
que de una contienda literaria puede
también volver a surgir una nueva es-
cuela que interprete las manifestaciones
humanas en forma que estén mas de
acuerdo con la realidad de la época en
que vivimos».®

Es interesante destacar que a partir de
1933, ano en que se consolida el nazismo
en Alemania, Claridad acenttia su perfil
politico y de critica social. La solidaridad
con los movimientos ideoldgicos y obreros
de la época, como los republicanos durante
la Guerra Civil espanola y la actividad de

los partidos de izquierda, tineron las pagi-
nas de (a revista.

En diciembre de 1941, debido a la suba
del papel, la energia eléctrica, el plomo y a
tinta, Zamora debio tomar la decision de
cerar Claridad. Los libros de Editorial Cla-
ridad «continuaron apareciendo para
cumplir asi la labor didactica que la distin-
guio desde el principio mediante el es-
fuerzo de los generosos colaboradores,
hasta que la muerte de su activo fundador
y director, que no dej6 herederos vocacio-
nales de su fértil obra, obligd a sus fami-
liares a clausurarla, perdiéndose asi una
fuente de cultura»”?

Es comn oir hablar del término co-
feetable aplicado a aquellos libros caros,
expuestos en mesitas ratonas de ambientes
privilegiados. Todo un mercado editorial
caracteristico de esta época. Ojala en unos
anos se pueda escribir sobre los nietos de
Zamorg, los hijos de Spivacow. Espero hallar
editores argentinos de la década del no-
venta o principios de este siglo dispuestos
a emprender un proyecto donde se priori-
cen objetivos culturales y no comerciales.

Notas

*«Recuerdos de Antonio Zamora.» En: Todo es
Historia, N° 172, aho xv, septiembre de 1981,
p.38.

*«El viejo y el mar.» En: tipoGrdfica, N° 65, afio
xx, abril, mayo de 2005, pp. 44-45.

3Zagastizabal, Leandro de. La edicion de libros
en la Argentina. Una empresa de cultura, Eu-
deba, Buenos Aires, 1995, p. 70.

“Elias Castelnuovo, autor de 7inieblas y malditos,
en: «Antonio Zamora segin Elfas Castelnuovo»,
Todo es Historia, op. Cit, p. 12.

5Sarlo, Beatriz. Una modernidad periférica:
Buenos Aires 1920 y 1930, Nueva Vision, Buenos
Aires, 2003, p. 27.

S«Apuntes y comentarios.» En: Claridad, N° 1,
ano 1, julio de 1926.

7Miri, Héctor F. «Un libro a 0,50.» En: Todo es
Historia, op. cit, p. 36.
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1. A comienzos del 30, sus tapas tenian una fuer-
te presencia de grabados de reconocidos artistas
como Arato, Bellocq, Hebequer, Riganelli y Vigo,
los denominados «artistas del pueblo». Claridad
N° 236y N°241,1931.

2. Salvadora Medina Onrubia, escritora anar-
quista y mujer de Natalio Botana, el director y
dueno del diario Critica, Claridad n° 235, 1931.
3. Revista Clarté N° 3,1926. Zamora toma el nom-
bre del movimiento intelectual inspirado por
Henri Barbusse en Francia.

4. A pesar del bajo costo de los libros, éstos nun-
ca perdieron calidad. Las tapas eran grabados
e ilustraciones originales de artistas de renombre
y las puestas tipograficas son claros referentes de
una época. Notese el parecido entre la tipogra-
fia utilizada en México de frente y de perfil y el
rotulado de la revista francesa Clarte.

5. La tipografia en imprenta maydscula de los
primeros nimeros alude de manera directa a su
referente francesa. Claridad N° 1, 1926. Luego el
logotipo se modificaria varias veces con distintas
variables de rotulados en cursiva. Rotulado de la
revista de 1931 y 1939 (de anriba hacia abajo).

Aviso de Claridad ° 227, 1931. En la revista se
publicaron textos de Arlt, y (a editorial dirigida
por Zamora fue la encargada de la difusion po-
pular de sus obras cuando éstas no habran alcan-
zado el prestigio posterior.

Sus tapas evidenciaban el compromiso social
y politico: Claridad N° 2 y N° 3, ambas de la
tercera etapa, agosto y septiembre de 1939, res-
pectivamente.
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T-convoca continia el ciclo de en-
cuentros, y en septiembre ofrecid a
los concurrentes dos expositores en
una sola charla. Teo Reissis comenzo
la reunion y expuso su reciente pu-
blicacion Cinco cuentos tipogra-
ficos y algunas consideraciones,
libro que aborda la ensefianza y el
acercamiento a la tipografia a través
de cuentos dialogados entre persona-
jes que toman el nombre, la perso-
nalidad y los rasgos caracteristicos
de familias tipogrdficas; aportd un
conocimiento mds profundo de éstas
a través de la lectura. En el libro los
personajes nos llevan pdgina a pd-
gina, en forma amena, y no sélo lo-
gran describir la morfologia del

ENTRE CUENTOS, DIARIOS Y MARCAS EDUARDO RODRIGUEZ TUNNI \

ToDO UN MUNDO EN TIPOGRAFIAS

signo sino también ubicarlo en su
contexto historico.

Juan Claudio Negro, en sequndo
término, abordé el tema de la <Ar-
quitectura de marca» de Telefonica,
describiendo la dificil tarea de coor-
dinar la correcta implementacion,
el usoy la convivencia de las distintas
marcas bajo la Masterbrand en los
diferentes medios. También pudimos
recorrer los distintos estadios de la
mavrca Telefonica hasta llegar a la
etapa actual: sus porqués y la evo-
lucion, en paralelo, del concepto de
lo que es hoy una marca y de lo que
puede representar ante el consumi-
dor, los miembros de la compariia y
sus productos.

Rodrigo Fino, en representacion
del grupo Garcia Media Latinoamé-
rica, tuvo a su cargo el encuentro del
mes de octubre. Su charla, «Tipogra-
fias, caos y otras incertidumbres»,
dejo al desnudo el arduo trabajo y el
desafio que implica el rediserio de
un diario, en el que se juegan intere-
ses de todo tipo y en donde cada
drea pugna por sostener supuestos
beneficios. La consultora—asi se au-
todenomina— actia como mediadora
entre las partes para lograr el me-
Jjorresultado, que se pudo corroborar
tanto con una variedad de ejemplares
impresos como a través de proyec-
ciones en pantalla. Para el grupo
Garcia Media, la tipografia es la pro-
tagonista principal del diario -85
por ciento es texto-, y la eleccion de
las familias que lo componen es el
punto de partida para el disenio, lo
que implica una busqueda constante
de nuevos diserios tipogrdficos.

PARA MAS INFORMACION
WWW.T-convoca.com.ar
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BauerTypes es una empresa dedica-
da a la creacion y distribucion de
tipografias digitales, sucesora del
mayor centro de produccion tipogrd-
fica del siglo pasado, la Bauersche
Giesserei de Alemania y de la Fun-
dicion Tipogrdfica Neufville. En los
ultimos anios se ha consolidado como
la principal empresa espariola en el
suministro y digitalizacion de tipo-
grafias, brindando una amplia gama
de tipografias actuales: desde las
mads reconocidas (los grandes cldsicos)
hasta las altamente especializadas.
BauerTypes no solo ofrece tipogra-
fias originales sino que promueve su
buen uso. Se puede afirmar que el

TRIMARCHIDG 2005 ERIKA BuaioLc

Enztre los dias 30 de septiembre y 2 de
octubre se desarrollo en la ciudad
de Mar del Plata el Cuarto Encuen-
tro Internacional de Diserio, organi-
zado por el estudio TRImarchi. Contd
con la asistencia de mds de 3.000
participantes y fue apadrinado por
Ronald Shakespear. El evento abarco
diferentes actividades referidas al
disenio y a surelacion con la sociedad,
tanto a nivel profesional como acadé-
mico. Hubo charlas abiertas brin-
dadas por profesionales y estudiantes,
workshops, audiovisuales y me-
sas redondas.

Entre ellas tuvo especial interés
la disertacion del prestigioso dise-
nador austriaco Stefan Sagmeister,
autor de destacados trabajos para
bandas musicales como los Rolling
Stones, Talking Heads y David
Byrne, entre otros. En su transcurso
se abordaron diferentes temdticas,
como el disefio experimental y su

N\
N

98% de los problemas tipogrdficos

adecuacion comercial para clientes
especificos. Sequn Sagmeister, su
técnica para concebir ideas es una
estimulante relacion por la cual «el
70 por ciento del trabajo es la idea,
9y s6lo el 30 restante, el diserio». El di-
senador austriaco, actualmente
radicado en los Estados Unidos, ma-
nifestd su profunda adhesion a las
«modas», siempre y cuando se logre la
efectiva comunicacion de mensajes.
También participaron reconoci-
dos profesionales locales e interna-
cionales, como Lorenzo Shakespear,
que describid sus proyectos de iden-
tidad visual y senalética; Enrique
Longinotti, quien expuso interesan-
tes hipatesis sobre la situacion del
estudiante y su contexto; los multi-
premiados integrantes de In Jaus,
dedicados a crear soluciones inte-
grales para canales de Tv por cable;
el estudio de disefio grdfico Rock
Instrument Bureau, que exhibio su
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propia estética vanguardista; y Lobo-
Films, los diseniadores brasilenos
expertos en animaciones en 2 y 3 di-
mensiones. Con estas y otras presen-
cias de interés, TRImarchiDG 2005
logrd una vez mds una audiencia
masiva de jovenes (y no tan jovenes)
diseniadores entusiastas que ya espe-
ran, como de costumbre, la proxima
cita en 2006, en la ciudad balnearia.

PARA MAS INFORMACION
www.trimarchidg.com.ar
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se origina en el hecho de no trabajar
con tipografias originales. Asimismo,
posee el tinico sitio Web en espaiiol
donde se pueden adquirir, consultar
o incluso generar ejemplos on-line
de tipografias especificas de mds de
22 fundiciones: Neufville Digital,
Linotype, FontFont, FontBurea, Mo-
notype, Typotheque, The Foundry,
Berthold, 11 Emigre, Lucas Fonts,
House Industries, StormType, Elsner-
erFlake, Nick’s Fonts y Bitstream.

BauerTypes, como heredera de la
produccion en plomo de los siglos xTx
Y XX, es hoy una de las pocas empre-
sas que siguen fabricando tipografia
en plomo. Los interesados también
podrdn suscribirse al newsletter
Type is Passion, que presenta las
ultimas novedades y noticias cultu-
rales del mundo tipogrdfico, asi como
tipografias idoneas para aplica-
ciones concretas.

PARA MAS INFORMACION
www.bauertypes.com
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TRESCIENTOS ANOS \

En 2008 se celebran trescientos anos
de la reforma tipogrdfica inspirada
por Pedro el Grande de Rusia, quien
introdujo un estilo de letras simplifi-
cadas llamado tipografia Civil, dise-
fiada para usos no eclesidsticos. Asi
sentd las bases de la tipografia cirilica
moderna, tal como la conocemos hoy.
El aniversario de la reforma coincide
con la creciente cooperacion e integra-
cion de todas las naciones europeas,
un largo desafio como el que enfrento
Pedro cuando promovio la «ventana
de Rusia» hacia Occidente.

Se espera que el tricentenario ten-
ga una dimension transcultural y en
este marco incluird una campana
global encabezada por los disenado-
res de fuentes de ParaType, una fundi-
dora con sede en Mosci, que contard
con el apoyo de ATyplL.

La Frankfurt Buchmesse es una de
las ferias editoriales mds importantes
del mundo. Si bien no es un encuen-
tro especifico para diseniadores, es
imposible no percibir en cada instan-
cia, en cada detalle, una total presen-
cia de nuestra profesion.

La Buchmesse tiene una particu-
laridad por la cual estd abierta al
mundo de los negocios durante tres
dias (es aqui donde los grandes edito-
res se dan cita para acordar convenios
anuales y la compra de contenidos),
mientras que solo lo estd durante

FERIA DEL LiBRO FRANKFURT 2005 PABLO FONTANA \

dos dias al publico en general. De
esta manera el domingo —iltimo dia
de la exhibicion— es el inico momen-
1o habilitado para vender el material
expuesto, a un precio bajisimo.

Diez pabellones de dos a cuatro
niveles conformaron este monstruo
que dio cabida no sélo a los distintos
géneros literarios, sino que también
albergo diversas muestras como la
de anticuarios o la destinada al pais
homenajeado (este ano fue Corea),
foros de distintas disciplinas, desde
cine hasta Tv, pasando por la animé
9y los comics, y pabellones de servicios,
entre otros. En este marco, es intere-
sante advertir como ciertos paises
tuvieron una alta presencia grdfica,
mientras que en orros casos fueron
las grandes editoriales las que gene-
raron la mayor atraccion. Corea de-
sempend un papel destacado con la
produccion de distintos stands donde
se brindaban explicaciones, desde
las artes milenarias de fabricacion
de papel y de impresion sobre xilo-
grafia hasta la historia del libro,

ilustrada con una altisima presencia
tanto grdfica como tipogrdfica.

Un pdrrafo aparte merece el Press
Zentrum, el verdadero nervio ges-
tor de informaciones que controld el
perfecto funcionamiento puertas
afuera. En sintesis, el auténtico im-
pacto de la feria estuvo dado por la
austeridad con la que el diserio se
manifesto durante toda la exposicion.
Cada vez que se necesitaba informa-
cion simplemente bastaba levantar
la mirada y alli estaba la solucion:
asistencia inmediata en idioma
alemdn y, para nuestro benepldcito,
en inglés.

HAceR Diseno Hoy \

N\
CONCURSOS DOCENTES N\

El encuentro de jovenes profesionales
y estudiantes de todo el pais en Ro-
sario, en agosto, propicio el debate
sobre las condiciones de la prdctica
profesional en las disciplinas proyec-
tuales. Las jornadas fueron orga-
nizadas, gestionadas, difundidas y
coordinadas por jovenes disenadores,
estudiantes del postitulo de Diserio
de la UNRY convocaron a mds de
300 jovenes profesionales y estudian-
tes de todo el pais, lo que confirma la
necesidad de un espacio de reflexion
y la actualidad de las temdticas.

Se trabajo sobre siete ejes temd-
ticos: formacion y capacitacion para
la prdctica profesional; politicas y
herramientas gubernamentales para
el desarrollo del diserio; relacion
con los dmbitos de la produccion;
gestion en el disefio; encuadre legal
disciplinar; proyecto como espacio
de trabajo transdisciplinario e in-
terdisciplinario; disefio social.

Como resultado, se proyectan jor-
nadas similares en Cérdoba, Men-
doza y Buenos Aires, la produccion
de una guia de profesionales y pro-
veedores del drea proyectual de
distribucion gratuita en Santa Fe
y la difusion de toda esta informa-
cion a través de un sitio Web para
contribuir a la construccion de
un futuro profesional para jovenes
diseniadores.

PARA MAS INFORMACION
www.hacerdisenohoy.com.ar

En agosto se llevaron a cabo en la
FADU-UBA los concursos docentes
para las carreras de Arquitectura,
Disefio Grdficoy Diserio Industrial.

En Diserio Grdfico se llamé a
concurso para profesores titulares y
adjuntos en las materias Disefio
Grdfico y Tipografia. En esta oportu-
nidad obtuvieron sus cargos: Ga-
brielle, Mazzeo, Meijide y Rico (Di-
seno Grdfico); Carbone, Gonzdlezy
Venancio (Tipografia).

Recientemente también han 0b-
tenido cargos académicos los pro-
fesores: Brignone, Chague, Mazzeo,
Pereira y Pescio (Morfologia); Ar-
fuch, Devalle, Ledesma (Comunica-
cion); Groisman, Trilnik (Medios
Expresivos), y Bernardou, Meisen-
geiery Zachin (Tecnologia).

Estos concursos tienen por objeto
reconocer el mérito profesional y
promover la renovacion generacio-
nal de los profesores universitarios.
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Publicada por primera vez en 1984,
Emigre, la revista de la costa oeste
de los Estados Unidos, con Rudy
VanderLans y Zuzana Licko a la ca-
beza, fue pionera de las ideas de
vanguardia y de los debates mds
provocativos acerca de la tipografia
y el diserio. La edicion nimero 69,
denominada The End, repasa los
anales de la mitica revista al tiempo
que anuncia su cierre editorial luego
de 21 afios de historia.

THE

No.69

PARA MAS INFORMACION
www.emigre.com




DE Cutto

Lucas LoPEz

NOVEMBER 26, 2004

» adbust g <

1. Doble pagina fotografica.

2. Doble pagina, campana contra Nike.

3. Portada de Adbusters 37 «Anarquia del di-
sefio»; exhibe un aviso de cosméticos interveni-
do con marcador negro.

4. Sticker: Buy Nothing Day (Dia de no com-
prar nada).

Afincada en un barrio residencial de Van-
couver, Canada, la revista «no comercial»
Adbusters es una alternativa de hoque
frente a los gobiernos mas poderosos. En
sus paginas, escritores, estudiantes, edu-
cadores, politicos y activistas de distinta
procedencia se expresan a través de articu-
los incisivos y denuncias contra el sistema
economico y corporativo.

Adbusters representa el activismo glo-
bal en estado puro; su vocabulario incluye
términos como consumismo, calenta-
miento global, déficit y reparto de las rique-
zas. Su tactica grafica, en tanto, exhibe
un humor vital y una idea de parodia que
hacen ruido y provocan. Las campanas
que satirizan avisos de Camel, Marlboro,
Calvin Klein (Calvin Klones), Absolut Vodka
(Absolut Impotence) y Mc Donald’s son
ensayos de impacto y memoria de un indu-
dable mensaje politico. Su fundador, Kalle
Lasn, recuerda en su autobiografia: «En
1989 produje un spot para television de
30 segundos acerca de la desaparicion de
bosques en el Pacifico Noroeste. Para mi
indignacion, ninguno de los canales de Tv
de aire quiso venderme espacios. La revista
Adbusters nacio de ese incidente, porque
pude darme cuenta de que no hay demo-
cracia en los medios. Desde entonces me
dediqué a editar y publicar la revista, lan-
zando campanas sociales y luchando por
el derecho al acceso de ondas publicas».

La ética situacionista* se adivina en cada
intervencion, campaia y mensaje de
Adbusters. El mismo Lasn confirma que el
movimiento situacionista resultd una gran
influencia en su vida personal, asi como
La sociedad del espectdculo, de Guy
Debord («La primera fase de la dominacion
de la economia sobre la vida social habia
implicado en la definicion de toda reali-
zacion humana una evidente degradacion
del ser en el fener. La fase presente de la
ocupacion total de la vida social por los
resultados acumulados de la economia
conduce a un deslizamiento generalizado
del tener al parecer, donde todo ‘tener’
efectivo debe extraer su prestigio inme-
diato y su funcidn Gltima»). La yuxtaposicion
de fotos y textos desplegada en las paginas
de Adbusters recuerda los manifiestos
incendiarios salpicados de recortes y mapas
del movimiento francés.

La no inclusion de publicidad en la re-
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TACTICAS GRAFICAS

vista -Adbusters es una publicacion sin fines
de lucro- permite absoluta libertad en
el disefio y en la disposicion de las paginas.
Algunos titulos de portadas que funcionan
como temas eje no necesitan aclaracion:
«Yo, terrorista», «Informacion distorsio-
nada», «Apetito americano», «Esperanza
y memoria». Muchos disefiadores, fot-
grafos y creativos de agencias participan
con colaboraciones en forma andnima.
Segtin Lasn, ello se debe a la necesidad
urgente de utilizar sus talentos para otros
propdsitos y «a una frustracion por perte-
necer a agencias o estudios de una neutra-
lidad absoluta en sus propuestas».* El
proyecto quijotesco de Kalle Lasn es muy
respetado; el analisis de la realidad de
Adbusters influye en los medios, encendien-
do debates politicos y sociales.

NUEVAS FORMAS DE PROTESTA. Comercia-
lizacion de zapatos sin marca que desafian
a las multinacionales deportivas.? Televi-
sores apagados durante una semana en
contra de la hegemonia de los canales de
aire. Para Lasn, y toda la red de colabora-
dores, la consigna es [lamar a la accion
mediante campanas de este tipo. «Buy
Nothing Day» es una campana creada por
Adbusters para promover el anti-consu-
mismo. El grupo declar6 el Dia de Accién
de Gracias como el dia de mayor consumo
en los Estados Unidos; por ello, el 25 de
noviembre (un dia después del feriado)
es el dia elegido para no hacer compras
de ningiin tipo. Esta campana mundial
es un esfuerzo por lograr que los consu-
midores reflexionen acerca de lo que real-
mente consumen.

Un sticker conmemorativo de 2004 pre-
gunta: «¢Va a los shoppings cuando esta
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1
desganado? ¢Hace un balance de su tarjeta
de crédito? ¢Necesita lugar extra para
guardar todo lo que compra? Entonces
usted es un shopaholic [adicto a la com-
pra]». La accion se complementa con
afiches, stickers y panfletos. «Buy Nothing
Day» tiene eco en distintos puntos del
mundo, como Israel, Japdn y Australia,

y forma parte de la opinidn pablica el dia
del evento.

LA CREATIVIDAD COMO MEDIO. Seglin Kalle
Lasn, el disenador grafico asume con sus
ideas un rol muy importante en estas mani-
festaciones; en la actualidad, la retdrica de
la imagen es esencial como discurso en Tv
y mensajes en carteles y avisos. En ese sen-
tido, los creativos van un paso adelante
y son el medium perfecto para llevar a cabo
as acciones. El sitio Web de Adbusters in-
forma a diario acerca de las acciones men-
cionadas, ademas de promover foros,
promocionar productos y alentar a unirse
alared global de colaboradores.

Adbusters corporiza desde hace afos
un proyecto organizado que combate las
estructuras de poder y que propone un
verdadero cambio en la forma en la que
a sociedad interactiia con los medios en
este nuevo siglo.

Nortas

*Véase tipoGrdfica 61, junio-julio de 2004, p. 48.

*Entrevista de Rick Poynor, Revista Eye, vol. 8,
Quantum Publishing, 1998.

3 «Blackspot Sneaker», campana de Adbusters
para promocionar zapatos de goma sin marca
de ningdn tipo.

“«1v Turn Off Week», campana de Adbusters
proponiendo que se apague |a television du-
rante una semana.

PARA MAS INFORMACION
www.adbusters.org
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