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Nicolds de la Fuente.

La imagen fue tomada durante
el partido que se jugo

en el estadio de River Plate
en marzo de 2005, entre

la Argentina y Colombia, en el
marco de las eliminatorias
para el Mundial 2006.
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MARiA DEL VALLE LEDESMA
P.08

El pablico recrea la trinidad.
En la Argentina, Espana realiza
una intensa labor cultural a
través de las actividades del
Centro Cultural Espana. Bue-
nos Aires, Cordoba y Rosario
proponen una comunicacion
heterogénea como estrategia

Emiy King p. 16

El innovador diio del dise-
io holandés. £/ enfoque fi-
pogrdfico de LettError, el gru-
po integrado por Just van
Rossum y Erik van Blokland,
constituye un tratado sobre
como transgredir los sutiles
limites de las posibilidades
del diseito de letras.

JosE Luis Caivano

Y MABEL LOPEZ P.22
Retdrica del negro, blanco
y rojo. £l uso del color puede
ser un elemento privilegiado
para argumentar en und ima-
gen. Un recorrido por la histo-
ria de las interpretaciones
socioculturales de los mas uti-
lizados permite conocer a fon-

DonAatb NoRMAN P.30

El futuro de la educacion.
El propasito de la educacion
es lograr que las personas
quieran hacer lo que deben
hacer. Las nuevas tecnologias
podrian desempeiar un papel
fundamental en el disernio de
formas estimulantes de trans-
mitir informacion.

Kiaus WEBER P.34

jViva Gropi! Los profesores
y los alumnos de la Bauhaus
se hacian extravagantes rega-
los confeccionados por ellos
mismos. Estas piezas, entre ma-
nualidades y obras de arte,
son un delicado testimonio que
permite apreciar el universo
privado de la mitica escuela

institucional.

EDITORIAL

do su verdadera persuasion.

MARCAS Y PAISES, IMPERIOS Y TERRORES

ZALMA JALLUF

.La memoria es, mas que un registro docu-

mental, un argumento para la construccién
del futuro. En esa vulnerable transicion que
es el presente, los hechos pugnan por trans-
formar las ideas del porvenir. Cuando esto
no ocurre, pierde sentido la dimensién huma-
na del tiempo: pasamos a sobrevivir en esa
nocién animal que es el espacio.

Es ese presente sin causas, de postales per-
petuamente fragmentadas, el que construye
la estrategia del imperio. ¢Por qué algunos
acontecimientos nos resultan tan pregnantes
y otros se esfuman invisibles en el universo
de la pura abstraccién? Manejando las va-
riables de la comunicacién se puede reescri-
bir la historia, invertir la linealidad de los
actos y volver 16gico lo absurdo. Ningtin
otro mecanismo podria sostener el hecho de
que el tinico pais capaz de arrojar dos bom-
bas atomicas se considere calificado para
protegernos de la amenaza de éstas. Nadie
pone a sus hijos al cuidado del policia que
los ha violado.

3.Todos los 11 de septiembre murieron el dia

en que la violencia golpe6 a Nueva York,
ese otro terror, con semblante de marca, re-
producido hasta el hartazgo, tan pregnante
y afin a sus fines. Muri6 el de 1973 de Allen-
de en Chile y el de 1888 de Sarmiento, el
gran educador argentino. El de 1919, de la
invasion de los Estados Unidos a Honduras,
y el de 1922, del mandato britanico en Pa-
lestina; también murid el de 1991, del retiro
de las tropas soviéticas de Cuba. Otros se
reubicaron en las mudas categorias sin mar-
cas ni imagenes; son los 20 de marzo y los
6 de agosto.

4.No es cierto que lo escrito permanece, s6lo

perdura aquello que se nombra colectiva-
mente. La Argentina se asoma a la posibili-
dad de ejercitar su colectivo, eligiendo a sus
autoridades. Es una tarea de civilidades, no
de barbaries; es un mecanismo de conciencias
internas, que debe recordar que nadie que
haya instaurado dictaduras puede ayudarnos
a cuidar la democracia.
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alemana de diseno.
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CRiSTINA CALDERARO

Las imagenes que presentamos fueron desarro-
lladas especialmente para la campana de [a linea
de papeles Witcel Metal Color.

Desde hace algunos arios, se advierte cada
vez mas una influencia directa del mundo
de la moda, la indumentaria, los cosméti-
cos, los automaviles, en todo lo que con-
forma nuestro entomo. Estas areas son las
que marcan, de manera muy fuerte, las
tendencias y delinean el rumbo estético de
todo lo que nos rodea.

Si tomamos como ejemplo el ambito
de la indumentaria, es interesante el caso
del disenador francés  ristian Lacroix,
quien cred su firma en 1987, cuarenta anos
después de la apertura de la casa Dior, y
que con su estilo exuberante, colorido, lla-
mativo y alegre, jugd con el barroco, con
las formas y los pigmentos, sin temores ni
prejuicios estéticos. Hoy traslada a otras
areas proyectuales su modo de expresion
caracteristico, que lo hizo famoso en la alta
costura. Es asi como los lunares de un tra-
je de baile son el recurso grafico de un
plato que forma parte de una vajilla, o la
geometria de los cuadrados que adoma-
ron una coleccion de verano se traslada a
la guarda de un vaso. Incluso, en los dlti-
mos tiempos, el disefador francés ha asu-
mido el desafio de dar forma a los nuevos
trenes Tev Atlantique, cuyos vagones son
como pequeios teatros intimistas, y al re-
novado disefio de los nuevos uniformes
para la compaiia Air France.

(Cada vez mas, nuestra mirada percibe
y exige creatividad y disefio en objetos
que, ademas de ser funcionales, deben ser
estéticamente atractivos. Diferentes inter-
venciones audaces y originales dan nuevas
formas al aspecto de las piezas graficas
de las empresas, que quizas en el pasado
eran mas tradicionales y conservadoras. En
la actualidad, los ejecutivos y los clientes
eligen disefios con graficas personalizadas,

TenDENCIAS NUEVOS SOPORTES; WITCEL METAL COLOR

ESPE)OS DE COLOR

que transmitan una imagen de empresa
quemar ealapar de este mundo cre-
cientemente tecnoldgico. Podriamos decir
que esta nueva forma de estrategia de la
imagen, de la comunicacion, esta también
enfocada en la minuciosa eleccion del so-
porte donde se plasmara el disefio. Nada
queda librado al azar, y la industria pape-
lera no escapa a los lineamientos que de-
manda este mercado altamente actualiza-
do. Hay exigencias globales que obligan
a las compaiiias de primera linea a una in-
novacion continua.

ANTESALA. A comienzos de 2004, en su
planta de Zarate, Witcel comenz a trabajar
en el desarrollo de un nuevo producto:
una [iea de papeles metalizados, con bri-
llos iridiscentes. Las primeras pruebas se
realizaron sobre un equipo piloto fuera de
las maquinarias habituales. En un constan-
te intercambio tecnoldgico con Arjowiggins
Europa, que aportd el know-how, se die-
ron los primeros pasos en el desarrollo de
este nuevo tipo de papel.

El objetivo de las pruebas iniciales fue
lograr sobre el papel base una superficie
de color uniforme con pigmentos de alto
brillo y tonos iridiscentes. Asimismo, era
importante buscar las condiciones mas
adecuadas para aplicarlas luego a la fabri-
cacion en [mea. A mediados de 2004 se
incorpor6 un cabezal aplicador en una de
las maquinas papeleras con el fin de reali-
zar los ensayos finales. Todas las fases de
desarrollo del producto, y el resultado es-
perado con la calidad deseada, se comple-
taron en enero de 2005. De esta manera
surgieron las primeras cincuenta toneladas
de papel en tres colores y dos gramajes
diferentes, y a mediados de marzo quedd
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definido el portfolio final, formado por sie-
te colores, tres gramajes y dos texturas.

Asi se completd la primera etapa del
proyecto con el nacimiento de la linea
Witcel Metal Color, una nueva gama de
papeles especiales de caracter europeo,
con tecnologia de punta, fabricada y dise-
fiada en la Argentina.

Concepro. Esta linea de papeles utiliza la
tecnologia mas avanzada en fabricacion
de soportes para crear brillo y luminosidad
en ambas caras, y lograr resultados Gnicos
que alcanzan efectos de profundidad y
dinamismo, con cardcter y estilo original.
La variedad de papeles esta compuesta
por siete colores metalizados: White, Cream,
Gold, Copper, Grey, Black Pearl y Blue.
Tiene tres gramajes (120, 250y 300), dos
texturas (lisa y lineal) y su formato de plie-
gos es de 65 x 95 centimetros.

Sus aplicaciones concretas para el
desarrollo de proyectos editoriales varian
desde catalogos, cubiertas, invitaciones,
packagings y mendis para restaurantes,
hasta tarjetas y sobres institucionales. Wit-
cel Metal Color es apto para la mayoria
de los sistemas de impresion y, teniendo
en cuenta que se trata de un papel espe-
cial, puede alcanzar resultados suma-
mente novedosos.

El brillo del metal se sumd a los refle-
jos iridiscentes, creando una nueva di-
mension de papeles. Innovadora, creativa,
vanguardista, provocativa, sofisticada y
con cierto halo de misterio, Witcel Metal
Color es una [nea de soportes de super-
ficie color que tiene la propiedad de cam-
biar segtin [a luz; por ello permite crear
piezas de diseno diferenciadas en pos de
una idea de sofisticacion tecnoldgica.

JacinTo SALcEDO

El Premio Gutenberg, que otorga la ciudad
de Leipzig (Alemania) bianualmente des-
de 1959 en el marco de la Feria del Libro,
es una de las mayores distinciones que
puede obtener un disenador editorial a
nivel mundial. Alvaro Sotillo (Caracas,
1946) ha obtenido este reconocimiento
por su trayectoria aunque es un premio
que no considera suyo sino de Venezuela,
ya que, segiin el disenador, «su trabajo
hasidohe o en, paray gracias a este
pais». Desde que obtuvo el premio, el 18
de marzo pasado, se presentan dos expo-
siciones retrospectivas de su obra, una en
la Feria del Libro y otra en la Biblioteca
Pablica, ambas en Leipzig.

EN LA ACTUALIDAD, EL AMBITO PROFE-
SIONAL DEL DISENADOR GRAFICO ES MUY
AMPLIO; (COMO DEFINE SU OFICIO?

En Venezuela se vivi6 (a transformacion
de la imprenta, desde un estadio casi me-
dieval hasta una revolucion tecnoldgica.
Cuando trabajaba en la imprenta Cromo-
tip, los procedimientos, aunque se habian
mecanizado, parecian del Renacimiento.
Incluso cuando se comenzd a trabajar con
el offset, todavia resultaba extraio. Fue
un traslado paulatino de lo técnico-meca-
nico a lo tecnoldgico-informatico.

Ese cambio se sinti6 con fuerza en las

.
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casas de fotocomposicion, y los fotolitos
casi desaparecieron. Ahora, en las oficinas
de disefio se concentran todas las especia-
lizaciones inherentes a las artes graficas.
Uno es responsable de la composicion ti-
pografica, de los montajes, del fotolito y del
diseno. En el campo del disefio de libros,
el dominio de todo el proceso supone un
beneficio, es decir, todos esos esfuerzos se
fusionan en pos del producto final.

PERO {CUANTO SE PUEDE ABARCAR?
Cuando hicimos Mision Secreta en Puerfo
Cabelloy Viaje a Caracas en 1783 (de
Carlos Duarte, Fundacion Pampero, 1990),
con Fotocomposicion Sarria, usando un
sistema anterior al PostScript, fue la pri-
mera vez que abordamos la revision del
kerning de una tipografia, y resultd un
trabajo arduo porque era una tarea «cie-
ga» (sin ver el monitor); s6lo teniamos la
comprobacion impresa. Esta fue una labor
exhaustiva que siempre quise realizar,
era una sofisticacion inevitable: propongo
unaman  ade texto que considero co-
rrecta, que funciona armonicamente con
la pagina con el control de los bloques
irregulares; entonces, ¢por qué no hacer lo
mismo con el espaciado de letras? Ese
proceso de sofisticacion me permitio ha-
cer correcciones sobre la limitacion corpd-
rea heredada de la tipografia de plomo y
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ENTREVISTA ALVARO SOTILLO: EL DISENO EDITORIAL ENTRE LO RACIONAL Y LO SUBJETIVO

EL LIBRO FORMALIZA LA IDEA METAFISICA
DEL TIEMPO Y DE LA MEMORIA

sobre los espacios fisicos que, con la com-
putadora, carecen de sentido.

¢CREE EN LA “INGENIERIA» DEL DISENO
0 EN LA INSPIRACION?

Creo que la formacion y las preferencias
personales redundan en un tipo de disefio
espedifico. Recibi la educacion de Gerd
Leufert, un disenador racionalista, y por
ello tengo referencias precisas sobre lo
neorracional. Eso me ha llevado a un pro-
fundo interés por el disefio de informa-
cion, porque alli se expresa, y en él es
donde tiene sentido, la extremada raciona-
lidad. No me refiero a borrar lo subjetivo,
ningdn disefiador puede hacer eso, sino a
no ponerlo en primer término.

Prefiero los libros de consulta porque
en ellos se expresa una complejidad in-
formativa mas radical que en libros de
otra naturaleza, como los de poesia o de
literatura, en los cuales los limites estan
desdibujados. Es un afan de orden gene-
ral que me estimula, como un impulso vi-
tal, que se manifiesta desde la regenera-
cion de los materiales ilustrativos hasta
llegar a los niveles de profundidad en la
ingenierfa tipografica para lograr una
respuesta de eficacia informativa. El dise-
fio de informacion, cuando es complejo,
me produce excitacion intelectual.
¢RECIBIO INFLUENCIAS DE DISCIPLINAS
COMO EL ARTE?

En un momento de mi vida tuve la duali-
dad artista-disefiador. A mis maestros:
Gego (Gertrudis Goldsmith), Comelius Zit-
mann, Gerd Leufert o Marcel Floris (todos
ellos artistas «modernos» de influencia
«bauhauseana», venidos de Europa, que
desarrollaron su obra en Venezuela), en
su momento histdrico el arte los condicio-
n6, por la relacion que habia con el mo-
dernismo centroeuropeo basado en la vi-
sion renacentista del creador total. Tomé
esta perspectiva con precaucion, porque
intuia que para hacer lo que uno queria se
necesitaba desarrollar una pertinencia fe-
10z, una especializacion. »

DiccionARIO DE HISTORIA DE VENEZUELA
(cuATRO VOLGMENES). Autores varios, editado
por Fundacion Polar, Caracas, 1997 (25,6 X 17,5
X 3,8 (M, 4.49¢ paginas).



ALvARO SoTILLO (VENEZUELA)

Nacio en Caracas en 1946. Estudio en la Escuela
de Artes Plasticas y en el Instituto de Disefio de
la Fundacion Neumann; no obstante, su forma-
cién mas solida la obtuvo junto al disefiador
grafico Gerd Leufert (Lituania, 1914-Venezuela,
1998, a quien reconoce COMO Su maestro y
con quien trabajo en el Departamento de Dise-
fo y la curaduria del Museo de Bellas Artes de
(aracas entre 1969 y 1975. En 1975, junto con
Gerd Leufert, M. F. Nedo y Santiago Pol, realizd
un ambicioso proyecto de disefio de estampi-
las para el recién creado Instituto Postal Tele-
grafico.

Desde 1979, Sotillo centrd su trabajo en el
ambito editorial con el disefio de un libro cien-
tifico: Ictiologia marina, de Fernando Cervigdn.
Este ejemplar, que ya se habia publicado mi-
meograficamente, fue redisenado a partir de la
reconstruccion del material ilustrativo inspira-
do en un compromiso ético: la difusién del co-
nocimiento y su tradicion. El proyecto, que le
demanda cuatro afios, tiene un caracter «neocla-
sico» alejado de los preconceptos de las van-
guardias, orientado a la eficiencia.

A partir de este momento, su trabajo se di-
rigi6 hacia una redefinicion conceptual del ob-
jeto libro, trabajando desde libros-albumes,
catalogos de arte, libros de consulta cientificos
o histdricos, hasta diccionarios. Cada vez que
Sotillo disena, reinventa, redefine sus partes y
su secuencia. Ese gesto enfatiza su concepcion
acerca de que todo elemento que se encuentre
en un libro es «disefiable».

En 1989 fue invitado a formar parte del ju-
rado de a Feria Internacional del Arte del Li-
bro (1BA), en Leipzig. Ha recibido veinte premios
en Los Libros mas Bellos del Mundo y en la
Exposicion Internacional del Arte del Libro, am-
bas en la misma ciudad. Su trabajo es un refe-
rente para las nuevas generaciones de disefia-
dores venezolanos.

En la actualidad trabaja en su taller, al que ha
transformado en un Laboratorio de Tipografia.
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Fig 2.1 Branquiocrineo de Elopiformes.
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Si bien mi perspectiva es racional, estoy
interesado en los problemas «duros» del
disefio de informacion, esto no significa que
no lo exprese de manera sensible, ya que
N0 Creo en una expresion técnica y nada
mas, y tal vez ello se relacione con el arte.

En mi opinion, parte de /o informacio-
nal es sobrepasar el «espiritu del tiempo»
que vive en la publicacion, aquel que no
viene dado solo por los aspectos tecnolo-
gicos, sino también por la subjetividad.
Vivo pendiente de esta especulacion pro-
funda, que emerge a partir de lo intuitivo,
y soy extremadamente técnico, aunque
no dejo de expresarme con cierto erotismo
gréfico. Es la combinacion de lo racional
on una gran emocion.

Como en EL Diccionario de Historia...
Cuando diseniamos las tapas de la segunda
edicion del Diccionario de Historia de
Venezuela nos inspiramos en la litografia
o Through 9, de Jasper Johns, que busca-
ba representar el tiempo con la profundi-
dad. Adverti una correspondencia entre el
libro en estado de quietud y la litograffa,
en cdmo se superponen las superficies y la
manera en que Johns habia resuelto la
composicion que, como el tiempo, se expre-
sa simultaneamente: 1, 2,3y 4. En mi
opinion, el acoplamiento de ese conoci-
miento (como se puede ver en a tapa) es
un ejercicio cultural, tiene un sentido lidi-
coy un afan de complejidad. Como dise-
fiadores, tenemos el compromiso de hacer
mas complejos los problemas.

Su TRABA]O PROPONE UN APORTE AL
CONTENIDO...

Considero que un libro bien disefado con
un contenido defectuoso es un simulacro
de eficiencia. El disefio empieza con la
edicion, en la organizacion de la informa-
¢ion, en la manera en la que los autores
preparan los documentos o las ilustracio-
nes. Esta es una forma de anticiparse al
orden profundo de un libro.

El disefio editorial y la especulacion
sobre lo informacional me han permitido
afectar a anatomia del libro, es decir, ese
lenguaje que nutre al contenido, que lo
hace evidente, que crea sefiales orientado-
ras. Por ejemplo, un libro colocado en un
estante deja al descubierto su lomo, un
espacio del objeto «libro» que transmite
senales de su contenido. Considero que
esto es el climax total de la conciencia del
libro: es decir, cémo los contenidos se
van manifestando en las caras extemas de
un mismo volumen.

A veces, como disenadores-editores,
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provocamos en los autores una exigencia
en el plano de la informacidn que ellos
no habian contempladoy mu  as veces
solemos ser mas radicales con la transmi-
sion del contenido que los mismos autores.
Los cientificos se acercan a los disefa-
dores con cautela, porque piensan que lo
subjetivo priva sobre lo racional, y un li-
bro, aunque sea de medicina, conlleva un
aspecto sensible y puede perder su esen-
Cia estética para responder a fundamentos
racionales. El disefio como lenguaje for-
malizador le aporta posibilidades expre-
sivas y funcionales al libro y, por lo tanto,
al conocimiento.
EL LIBRO ES SU FUNCION Y FORMA...
Hay varias maneras de apreciar un libro.
Se valora por su contenido o se elogia por
el caracter simbélico del objeto. El hom-
bre ha pasado 5.000 anos perfeccionando
este objeto, y asi como la rueda formaliza
una idea metafisica de rotacion, el libro
formaliza una idea metafisica del tiempo
y de la memoria.
¢COMO HA SIDO SU EXPERIENCIA EN LA FE-
RIA INTERNACIONAL DEL LIBRO DE LEIPZIG?
Venezuela participa habitualmente en
esta feria internacional y ya ha ganado 30
premios desde 1971, una cantidad consi-
derable, teniendo en cuenta que no es un
centro editor «calificado», en comparacion
con México, Argentina, Brasil o Espana.
S6lo cuenta con unos escasos 200 anos de
imprenta y s6lo 50 anos de disefo grafico.
En 2004, postulado por el profesor
Gert Wunderli , obtuve el premio Guten-
berg y fue la segunda vez que se entregaba
fuera de Europa y la primera distincion
para un disenador del continente ameri-

cano. Anteriormente lo obtuvo el disena-
dor ino uBinNan.

SE TRATA DE UN RECONOCIMIENTO A LA
LABOR EDITORIAL VENEZOLANA...

En la produccion editorial uno forma par-
te de una cadena de voluntades. El dise-
fiador es un eslabn en este proceso, y con-
sidero injusto que uno se apropie de un
premio en forma personal; ésta es una
distincion al esfuerzo colectivo. Cuando
obtuvimos la Letra de Oro por el Diccio-
nario de Historia de Venezuela (Fundacion
Polar) en 1999, hicimos una estadistica
sobre cudntos habian sido los participan-
tes en la realizacion del libro. El resultado
fue de aproximadamente quinientas per-
sonas entre autores, editores, gestores
culturales, disefiadores, impresores y en-
cuaderadores.

Considero el premio como una circuns-
tancia historica que dimensiona al disefo
grafico venezolano: por un lado se trata
del proceso de emigracion europea pos-
terior a la Segunda Guerra Mundial, pero,
por otro, también se refiere a la receptivi-
dad que tienen los venezolanos. En otras
palabras, una situacion dificil como la
emigracion de posguerra se convirtio en
un factor positivo: llegaron al pais impre-
sores, redactores, linotipistas, editores y
correctores. Y en esa historia se encuen-
tra el relato de un hombre brillante, Gerd
Leufert, quien llegd a Venezuela sin sa-
ber a donde lo estaban mandando. Si
bien un genio es un genio en cualquier
lugar del mundo, Venezuela supo acoger-
lo de un modo espectacular y, de esta
manera, inaugurar una tradicion: la del
disefio grafico.
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1y 2. lcrioLoGiA MARINA. De Fernando Cervi-
gon, editado por el Consejo Nacional de Inves-
tigaciones Cientificas, Caracas, 1980 (28,4 X 21,4
X 3,5 (M, 360 paginas).

3. LoGotiPos. Laboratorio de Tipografia de Ca-
racas, 2002; Fundacion Galeria de Arte Nacio-
nal, Caracas, 1977; y Casa de Estudios de la His-
toria de Venezuela, Lorenzo Mendoza Quintero,
Caracas, 2000 (de izquierda a dere  a).

¢. EL ARTE PREHISPANICO EN VENEZUELA. De
Miguel Arroyo, Lourdes Blanco y Erika Wagner,
editado por la Fundacion Galeria de Arte Na-
cional, Caracas, 1999 (22,2 X 30,2 X 4,6 (m, 548
paginas).

5, 6 y 7. ReTRoMuNDO. De Victoria de Stafano,
fotografia: Paolo Gasparini, editado por el Grupo
Editor Alter Ego, Caracas, 1987 (35X 26,5 X 1,1 cm,
108 paginas). Disefio grafico a cargo de Alvaro
Sotillo con la colaboracidn de Carlos Rodriguez.
8. DiccionARIO DE HISTORIA DE VENEZUELA.
Doble pagina.

Jacinto Saicebo

Es disenador grafico y profesor de Historia del
Disefio Grafico (ProDisefio, Caracas). Asimismo,
es director de arte de Iter Consultores.
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RISTINE MOOSMANN
Es antropdloga social y actualmente trabaja
enMuni  como periodista independiente y
redactora de la revista novum.

Sao >

o

L =

’__-Jf .

s

Las letras son, sobre todo, un medio para
transportar contenido. Asi es como, con
ese propdsito, siempre han sido disefiadas
y adaptadas cuidadosamente. Stephanie
Tuirck se preguntd por qué no ocurria lo
mismo con la notacion musical, en especial
porque la masica depende en gran me-
dida del estado de animo del oyente. En
su tesis, un proyecto sobre notacion tipo-
grafica, aceptd el desafio de disefiar una
notacion musical que reflejara el conteni-
doy la expresion actstica de determina-
das obras musicales por medio de su dise-
fo. Compositores de [a Universidad de
Msica de Stuttgart participaron del desa-
rrollo de una imagen visual concreta para
seis obras contemporaneas que brindan
un hermoso ejemplo de su punto de vista.
En primer lugar, Stephanie Tiirck reu-
nié las opiniones de oyentes sobre las ca-
racteristicas que asociaban con determi-
nadas obras musicales. Luego analizo los
resultados y agregd otro componente: el
objetivo del compositor, y asi identifico el
atractivo musical de cada obra, lo que for-
maria la base de su disefio. El resultado
fueron seis libros breves, cada uno con un
estilo de notacion muy diferente que re-
fleja visualmente la naturaleza de cada

TiPOGRAFIA NUEVOS ENFOQUES EN LA GRAFIA DE LA NOTACION MUSICAL

SINFONIA DE SONIDO Y FORMA

obra. Siguiendo la misma perspectiva,
Tirck también disend las tapas y la puesta
en pagina, eligio las fuentes y desarrollo
su propio estilo de notacion.

Para la obra Blumen und Blut (Flores y
sangre), de Susanne Erding-Swiridoff, la
disenadora grafica se basd en la caligrafia
de la propia compositora. Esta sostiene que
la composicion musical esta intimamente
asociada con «encontrarse a si mismo», y,
por lo tanto, Tiirck dotd a la notacion de un
toque personal, como el de la propia com-
posicion. En el caso de la obra de John
Palmer titulada He, Tiirck sintio que debia
elaborar un enfoque muy minimalista,
también teniendo en cuenta visualmente a
John Cage, a quien Palmer dedicd la obra.

La notacion tipografica de Stephanie
Tuirck logra captar la calidad visual y grafi-
(a «justa» del estado de animo y la natu-
raleza de la experiencia de escu  ar. Pe-
ro ademas de la elevada calidad de los
elementos visuales, las fuentes de nota-
cion disenadas personalmente facilitan el
acceso de profesionales y no profesiona-
les a las obras, realzando asi el encanto
general de la msica, no sdlo en términos

PARA MAS INFORMACION
www.notationstypografie.de

2 04/05 papel COATED MATE 150 g/m* ARJOWIGGINS | WITCEL

La masica es una disciplina dificil de expre-
sar con palabras. Como tema de su tesis de
grado, Stephanie Tiirck decidic recrear esti-
los de notacion tipografica que puedan
traducir el sentido de las piezas musicales.
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1. Georg Wotzer: £ os (Ecos). Los recursos graficos ayudan a visualizar cada instrumento para el
que esta escrita la obra.

2. John Palmer: HE. El disefio minimalista y despojado remite al masico norteamericano John Cage.
3,7, 8y 9.]ulia Deppert: Objekt 1 (Steinmandl), pieza para guitarra y piano. La notacion refleja el
caracter estatico y escultural de la obra.

4. Jon Laukvik: Ostinato para Cembalo. E| disefio enfatiza la linea del bajo.

5. Susanne Erding-Swiridoff: Blumen und Blut (Sangre y flores). Para Erding-Swiridoff, componer
significa encontrarse a si misma; por ello se eligid trabajar sobre la misma caligrafia de la autora.
6y 10. Antje Langkafel: Extra: solo para flauta baja. La notacion tiene influencias de la caligrafia
islamica y refleja el caracter oriental de la obra.
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DISENO

El publi la trinidad

Espana desalrolla una in-
tensa labor cultural en una
gran cantidad de paises,
principalmente a través de
las acciones del Centro
Cultural Espana (ccE). En
la Argentina, las sedes de
Buenos Aires, Cordoba y
Rosario proponen argu-
mentos visuales diversos,
como la estrategia de iden-
tidad institucional.

PAGS. 08-15

COMUNICOLOGA

MARIA DEL VALLE LEDESMA

ARGENTINA

Es PROFESORA TITULAR DE COMUNICACION I 'Y IT EN LA UBA, EN LA UNIVERSIDAD DE ENTRE
Rios Y EN LA UNIVERSIDAD MAIMONIDES. SE HA ESPECIALIZADO EN COMUNICACION Y DI-
SENO. SUS ULTIMAS INVESTIGACIONES SE ORIENTAN HACIA LOS NUEVOS COMPORTAMIENTOS
Y MODOS DE LEER GENERADOS POR LA IRRUPCION DE LA DIGITALIDAD ELECTRONICA, Y
HACIA EL DISENO COMO CONFORMADOR DE MODALIDADES CULTURALES.

FoToGRAFIAS: NiCOLAS DE LA FUENTE
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Cuento para esta nota con un nutrido arsenal de
producciones de los Centros Culturales de Espa-
fia en la Argentina, dependientes de la Agencia
Espanola de Cooperacion Internacional. Al mi-
rarlo, aparece una pregunta: ¢Es uno o son tres?

Me retrotraigo a un paisaje de infancia. Un
conjunto de icos incrédulos tratando de en-
tender los misterios de la Trinidad paciente-
mente explicados por el cura de la iglesia. En
evidente asociacion, la escena hilarante de £/
Milagro de P. Tinto, del espanol Fresser, en la
que el cura pregunta y repregunta a otros  i-
cos parecidos a aquéllos: «¢Quién es Dios?»,y
cada respuesta merece un golpe porque, de
verdad, este tres que es uno tiene lo suyo. La
cuestion es que el Dios barbado, el Cristo muti-
lado y la blanca paloma vuelven a aparecer, pi-
diendo que resuelva el misterio con la adhe-
sion a un solo Dios verdadero. Cuestion nada
facil.

He decidido abordar este galimatias desde el pu-
ro horizonte textual. No he consultado a sus au-
tores, no he he o entrevistas, no he leido sobre
ellos. He dejado que los textos hablen recono-
ciendo su condicion fundamental: son textos de
diseno. Esta condicion exige que no olvidemos
uno de los postulados basicos de la identidad di-
sefnada: el disefio se propone como una inter-
vencion en los procesos de semiosis institucional
a través de programas de imagen que potencien
los discursos identitarios «conscientes» e inhiban
los otros discursos espontaneos pero divergen-
tes respecto de lo buscado. El disefiador estable-
ce una interfaz entre el espectador y su entorno,
creando verdaderos habitos de relacion cultural.

Sobre mi mesa, profusion de tarjetas, tarjetones,
afi  efas, tripticos, revistas; diversidad de pape-
les, de tamanos, de soportes, de estilos, de pro-
puestas comunicacionales que se resisten a
mezclarse. Por donde lo mire, insisten en agru-
parse en tres conjuntos diferentes: Centro Cul-
tural de Espana en Buenos Aires, Centro Cultu-
ral Parque de Espana en Rosario y Centro
Cultural de Espana en Cérdoba. Sin embargo,

EL PUBLICO RECREA LA TRINIDAD MARIA DEL VALLE LEDESMA

ESPANIA
ACCION
CULTURAL
EXTERIOR

SeLLo EsPANA Accion Cuttural ExTERIOR. Versiones del sello
disenadas por Emilio Gil, incluidas en el Manual de normas
grdficas, especialmente desarrollado para la implementacion de
la identidad comunicacional del Centro espaiiol.
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Para evitar el ruido

LipiA BLANCO DIRECTORA, CCEBA
(BURGOS, ESPANA, 1960)

LiCENCIADA EN FILOLOGTA SEMITICA, DOCTORA EN TEORIA LITERARIA.
CoMO GESTORA CULTURAL ESPECIALIZADA EN COOPERACION CON |BEROA-
MERICA, SE HA DESEMPENADO EN BRASIL, EsPANA Y CosTA Rica.

La primera pregunta que me asalté cuando tomé la direc-
cion del ccesa, quiza por su ubicacion en una de las cua-
dras mas comerciales de la calle Florida, quiza porque yo
misma paseé de largo varias veces sin encontrar la puerta
del Centro entre tantos carteles que invitan a la compra,
quiza por el peso del excelente trabajo realizado desde la
inauguracion del Centro a fines de los 8o, quiza porque vi
como el eje cultural de la ciudad habia cambiado, crecido
y explosionado desde mi primer viaje a Buenos Aires en
el 89, quiza porque pretendia que el espacio de Florida
continuara siendo ese [ugar concentrado donde todas las
manifestaciones culturales pueden encontrar su sitio.
Por todo eso y mas, a primera pregunta que me hice fue:
¢Cémo contar lo que queremos hacer, llegar a las personas,
que puedan sentirse atraidas por nuestro trabajo e inte-
resarlas en &l, sin incorporar mas confusion, sin sumarnos
al exceso ni colaborar con la contaminacion visual que la
propia calle Florida ya sostiene?

Para responder a esa pregunta, convoqué a una serie
de estudios de diseno y les pedi que trabajasen dentro de
un diseo austero y funcional que lograra comunicar cla-
ramente los contenidos que thamos a desarrollar. La pro-
puesta del Estudio CelisBemardo fue la que mas se acercd
al objetivo y la que supo interpretar y traducir esas ideas
que queriamos proyectar. Desde entonces, y a través de
este ano y medio, hemos trabajado juntos elaborando y
perfeccionando la propuesta. Trabajar con CelisBernardo
ha sido un privilegio, no sélo por cémo han sabido incor-
porarse al equipo de trabajo del Centro sino también por
a fluidez con que proponen nuevas posibilidades para
que la comunicacion sea funcional y evitar que se intro-
duzcan esos molestos, y a veces imperceptibles, ruidos que
amenudo acaban distorsionando el discurso.

2 o405

en algdn lugar de la pieza, los logotipos de la
Embajada de Espana y de la Agencia Espaiola
de Cooperacion Internacional (Centro Cultural) y
en algunas, un sello de Espana, Accion Cultural
Exterior, cosen la trinidad, mostrando fuerte-
mente la costura. En otras palabras, dan cuenta
de la pertenencia de todo el conjunto a la
Agencia Espanola de Cooperacion Internacional
(AECI) y @ Espana.

Un detalle que hay que destacar: los logos so-
breimpresos de la Embajada de Espaia y de la
Agencia Espanola de Cooperacion Internacional
(Centro Cultural) no juegan como marca. Sélo
mirando el conjunto aparecen como tales porque
en cada pieza particular pueden leerse como
adhesion, como entidad auspiciante o agregado
circunstancial. Y sin embargo, constituyen uno
de los elementos que, como dijimos, cosen o
intentan coser esa integridad disyunta. Ademas,
[lama la atencion el modo en que aparece el
sello Espana, Accion Cultural Exterior, ya que no
esta en todas las piezas. Como nos enteramos
en el manual de aplicacion, es un sello nuevo y
esta previsto que en la primera etapa de aplica-
cion conviva con los otros, y s6lo aparezca en
aquellas actividades expresamente financiadas
por la Direccion General de Relaciones Cultura-
les y Cientificas.

La primera conclusion es evidente: alguien ha
reparado en la diversidad y ha intentado una
union. La segunda conclusion no es tan eviden-
te pero, sin embargo, es mas inquietante: quien
ha intentado esa union lo ha he o sin preocu-
parse por borrar las marcas, las huellas del pro-
ceso de produccion; al contrario, el proceso se
pone de manifiesto. La sobreimpresion del sello
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Centro Cultural
de Espafia
en Buenos Aires

MaRca cceBA. Disefiada como un logotipojsigla, actdia en paralelo
con el sello oficial y combina las tipografias Metsys y Trade Gothic.

a la manera de un agregado sin integracion
conceptual con ninguna de las piezas no debe
pasarse como un dato menor, sino que reclama
su propio lugar de reflexion.

QUIENES SON INSTITUCIONALMENTE. E| Ministerio de
Asuntos Exteriores de Espana a través de la
Direccion General de Relaciones Culturales y
Cientificas gestiona acciones culturales dentro
y fuera de Espana. Dependiendo de ésta, la
Agencia Espaiiola de Cooperacion Internacional
(AEC1) es la que ejecuta la politica de coopera-
cion para el desarrollo. Dispone de distintas mo-
dalidades para la gestion de programas, pro-
yectos y actividades, y una de ellas son los
centros culturales, integrados a una Rep. En la
Argentina hay tres centros diferentes: el Centro
Cultural de Espana en Buenos Aires, el Centro Cul-
tural Parque de Espafia en Rosario y el Centro
Cultural de Espana en Cordoba. Cada cck es di-
ferente. Lo vemos en los temas que comunican,
en las actividades que realizan y en los modos
de definirse en sus paginas y en la pagina de
la Embajada de Espana que los nuclea: «un lu-
gar de encuentro, difusion, cooperacion, espec-
taculo y aprendizaje», se dice del de Buenos Ai-
res; «una respuesta a los desafios culturales y
de la cooperacion», leemos respecto del de Ro-
sario, y «un referente de las nuevas tendencias
culturales y sociales», en el de Cordoba. Cada
uno de los cce se comunica con el pablico,
manteniendo su identidad particular.

QuE cOMUNICAN, COMO COMUNICAN. En principio, no
podemos dejar de considerar que se trata de
centros culturales. La problematica planteada por
la produccion de comunicaciones visuales y de
difusién pablica es mas relevante que en cual-
quier otra institucion, en tanto los centros cultura-
les son ellos mismos productores de cultura: un
centro cultural no puede contentarse con la mera
exposicion de las obras, la realizacion de jorna-
das o la concrecion de algln proyecto, sino que
ha de tener en cuenta cuidadosamente aspectos
relativos al entorno, al modo expositivo, al im-
pacto social y politico, sumado a fines especificos
de orden cientifico y cultural. Mu 0 mas si se
trata de un centro cultural dependiente de mane-
ra organica de un Estado nacional. En ese con-
texto, el programa de identidad de los centros
tiene que cumplir con una funcion comunicativa
de orden cultural, proponiendo con su identi-
dad una linea estética determinada para delinear
la relacion de los centros con la cultura y la
propuesta de participacion para el espectador.

En la practica, cada uno de nuestros centros co-
munica lo que hace y plantea una relacién con
el pablico de un modo que le es propio. Tanto

FOTOGRAFIA: PATRICIO PIDAL

FOTOGRAFIA: PATRICIO PIDAL

FOTOGRAFIA: PATRICIO PIDAL

1. Microespacios, catalogo de las muestras organizadas por el Centro en abril y mayo de 200¢.

2. Postales del mes de junio de 2005, incluidas en el sobre (véase imagen 6) del mismo mes.

3. Agenda cultural de abril, mayo y junio de 2005.

4. Detalle de la pieza, en forma de sobre, que contien la informacion de las actividades de julio de 2004.
5. De Frente, catalogo de la exposicion curada por Victoria Noorthoorn, junio-julio de 2005,

6. Sobres que contienen la comunicacion impresa de abril, mayo y junio de 2005. Se eligié un color para
cada mes, que también se aplica en el logotipo.

9. Microespacios, catalogos de las muestras de junio y julio de 2005.

EL PUBLICO RECREA LA TRINIDAD MARIA DEL VALLE LEDESMA
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CeLISBERNARDO

MARIA JosE CORTE, EUGENIA
LARDIES, JAVIER BERNARDO
Y JiMENA CELIS

Desde 1997 este estudio se especializa en el desarrollo
de programas de identidad visual. Algunos de sus
clientes son cceBa, Fox, Johnson &- Johnson, Micro, s-1G,
vz, ademds de pequenas y medianas empresas.

Entre otras distinciones, el ano pasado obtuvo el primer
premio en el Concurso Internacional de Diseno: Red de
Centros y Oficinas de Cooperacion Cultural en Iberoamé-
rica y Guinea Ecuatorial (organizado por la AECI) y este
ano compartio el primer premio en el Concurso Nacional
de Mobiliario Urbano de Buenos Aires.

Asimismo, el estudio ha sido invitado a participar en con-
gresos y exposiciones de diseno nacionales e interna-
cionales y sus trabajos han sido publicados en diversos
medios especializados.
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Imagenes impresas en gasolina

PAN 0 MAR 1ARO SUBDIRECTOR, CCEC
(CORDOBA, ARGENTINA, 1976)

DESDE 2002 SE DESEMPENA COMO SUBDIRECTOR Y DOCENTE DE GESTION
CULTURAL EN LA UNIVERSIDAD BLAS PASCAL. ES AUTOR DEL LIBRO
Cultura de la gestion, FORUM UNESCO.

El caracter polisémico de los conceptos culturales, comen-
zando por el propio término cultura, se traslada a la pro-
blematica promocional, constituyéndose en a primera
barrera para hacer pablicas las actividades de un centro
cultural. En el caso del ccec, estamos trabajando ese ca-
racter como una potencialidad. Desde los pasantes hasta
los directivos nos hemos convencido de que la cultura es,
ante todo, un dere 0. Por consiguiente, propiciamos el
ejercicio de sus maltiples sentidos, dandolo a conocer con
énfasis. Asi, la estrategia grafica del Centro es fiel reflejo
de las [meas fundacionales de toda la arquitectura comu-
nicacional: un trato franco, cordial, inclusivo, ameno y
fresco; de vos a vos.

Lejos de los criterios museisticos, la invitacion a la
fiesta de la cultura es para todos, y es para que cada una
de las personas en ese todo venga a buscar reflexiones
valiosas para una vida mas democratica, respuestas ines-
peradas para su abrumadora cotidianidad y, fundamen-
talmente, sustantivos de valor para su bagaje discursivo.

La comunicacion del ccec, inserto en una ciudad joven
como Cordoba, debe ser, cuanto menos, desvergonzada.
Debe ser diversa, como lo son las heterogéneas necesida-
des de los cordobeses, y ante todo debe ser persuasiva,
pues en la vida se puede prescindir de mu  as cosas,
pero nunca de la cultura. Y como se desprende de nuestra
grafica, si para convencerlo tenemos que hacernos hombre-
bonzo, estamos en condiciones de usar nuestra grafica
comome a.

OcrAvio MARTINOG

Fue director de Arte en la agencia de publicidad Bro-
kers. En 1998 cred la identidad del ccec y desde enton-
ces desarrolla la totalidad de su comunicacion grdfica.
En 2000/2001 fue creativo y director de Arte del Go-
bierno de la Ciudad de Cordoba, generando la identi-
dad del Museo Nacional de Bellas Artes, el Jardin Botd-
nico y el Mercado de la Ciudad, entre ofros.

En 2002 obtuvo la beca de la Fundacion Carolina y desa-
rrollo una pasantia en la revista Visual, de Madrid. En
2003 fue finalista en la Bienal de Osaka, Japon; en 2004
obtuvo la Medalla de Plata en la 8° Bienal Internacional
del Cartel, México, y disend la portada del niimero 108
de Visual. £s finalista de los Premios Laus 2005, Espaiia,
ysu trabajo fue publicado en Japon, Berlin (bGv), Bar-
celona, México, Venezuela y los Estados Unidos.
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que, a la hora de compararlos, lo que se desta-
ca son las diferencias. Una constatacion: no hay
ninguna concesion respecto de lo grafico en es-
tas propuestas. Son absolutamente diferentes
desde cualquier punto de analisis que se tome:
]

En cuanto al tipo de disefio: medido, ordena-
do, prolijo, conceptualmente inclinado a la me-
tafora en el caso de Rosario; conceptual y polifo-
nico, equilibrando un dialogo entre el estilo
suizo, las tipografias de hoy y las etiquetas iden-
titarias al estilo catalan en el caso de Buenos
Aires y, finalmente, «irreverente», jugueteando
con el ruido comunicacional, llevando al extre-
mo el recurso de la miscelanea y la cita de lo mi-
mimo, en el caso cordobés.

En cuanto a la cantidad y diversidad de las
piezas, papeles, colores, sistemas de impresion y
produccion. Si comparamos la calidad de los pa-
peles, los troquelados, los colores y, sobre todo, la
diversificacion de las piezas usadas, es evidente
que hay una produccion distinta y, seguramente,
mistintos recursos econdmicos para cada centro.

En cuanto a la marca y el sistema. Las marcas
son diferentes en los tres casos; no hay sistema
entre los tres, la diferencia no es planificada vy,
dado que los tipos de diseno son distintos, los
modos de organizar el sistema en cada uno
mmbién lo son.

Estas oposiciones implican partidos concep-
tuales y graficos diferentes, cada uno de los
cuales comunica aspectos distintos y hasta con-
mastantes del concepto «accion cultural».

Por altimo, la aplicacion de un sello comdn
dentro de los tres sistemas parece mas una ad-
hesion que un signo protagdnico unificador, ya
que convive en los mismos términos con otras
marcas (la propia embajada, los centros, muni-
cipios o agencias provinciales). Como ya se dijo,
se prevé que, al principio, conviva con los otros
y que sélo aparezca en aquellas actividades
expresamente financiadas por la Direccion Ge-
neral de Relaciones Culturales y Cientificas.

Estas constataciones nos sumen en una serie de
perplejidades que van en busca de respuestas.
Para organizarlas, consideremos las siguientes
cuestiones que abordaremos a continuacion.

ACERCA DE LA IDENTIDAD. En mu  as sociedades
de Indonesia o de América Central se cree en
una infinita cantidad de «almas» que se alojan
en cada miembro, en cada dérgano del cuerpo
individual. El problema que se plantea a estas
sociedades es vencer su tendencia a la disper-
sion, a la diseminacion sin control. El desafio
consiste en evitar que se «escapen», que desa-
parezcan devoradas por la proliferacion. Por
eso, la condicion de identidad depende de que
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CENTRO

MaRcA ccec. Isologotipo disefiado sobre [a figura del toro, para
aludir a Espafia y, la vaca, a la Argentina.
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cada uno se mantenga en unidad. Pero no sa-
bemos como. Este es el terreno en el que me
interno para avanzar en la reflexion.

Por lo general se mantiene la unidad borrando u
ocultando la disgregacion de los fragmentos. En
el caso que nos ocupa ocurre lo contrario; en lu-
gar de ser borrados, los procesos de produccion
se muestran. Los tres partidos graficos y concep-
tuales distintos estan «cosidos» por logos (de
la Embajada de Espana y de la Agencia Espaiola
de Cooperacion Internacional) y sellos (Espana,
Accion Cultural Exterior) que, lejos de ser prota-
gonistas, exhiben su caracter de segundos.

La creacion de la identidad institucional es un
proceso semidtico que se ubica en el plano de
la produccion buscando controlar la recepcion
de ese discurso. El proceso se encara desde la
identificacion de las modalidades identitarias
buscando que dejen su huella en el texto, de tal
manera que, en el proceso de reconocimiento,
permitan hacer aparecer un sentido prefigurado
de manera consciente. El disenador que proyec-
ta y produce la imagen institucional reconstruye
anticipadamente (y de ahi el caracter proyec-
tual) el proceso de reconocimiento y lectura que
realizara el piblico modelo configurado a través
de estrategias de anticipacion de diverso tipo.

Lo que surge de la lectura de las piezas de los
centros dependientes de la AECI es ofra cosa:
pareciera que se muestra la diversidad de «al-
mas» (cada uno de los centros) y, por lo tanto,
la resolucion de la identidad total se desplaza

10
hacia otro plano.
EsTRATEGIA I. (Cual es ese segundo plano hacia
donde se desplaza la resolucion de la identidad?
0, mas concretamente, ¢en qué plano se resuel-
ve? Para los disenadores, la estrategia comunica-
cional es una modalidad de trabajo que combina
analisis y abducciones para alcanzar el reconoci-
miento y la adhesion identitaria del pablico inter-
no y externo a las caracteristicas valoradas po-
sitivamente de la institucion en cuestion.

Las estrategias de los disefiadores para configu-
rar el pablico modelo que anticipa en sus produc-
ciones son de tipo analitico abductivo, en tanto
los datos obtenidos por métodos inductivos
(entrevistas, encuestas, analisis) constituyen el
punto de partida de la propuesta creativa. La
escena enunciativa que se construye resulta de
la articulacion de los rasgos seleccionados con
los descubiertos creativamente y puestos en ac-
to en las figuras del enunciador y el enunciata-
rio. El primero se propone como instancia de
identidad; el segundo, como alguien capaz de
reconocer los rasgos que componen la abduc-
cion creativa y, fundamentalmente, como un
enunciatario pragmatico al que le corresponde
la accion que se le propone (creer, reconocer,
fidelizarse, participar).

Desde un analisis discursivo, puede decirse en-
tonces que esa escena enunciativa presenta un
enunciatario que reconoce y es capaz de actuar
de acuerdo con lo que, desde Austin, se conoce
como «actos de habla», o sea con acciones que
se realizan a partir del momento en que algo es
di o. La imagen de una institucion —resultante del
diseno de todas sus comunicaciones— funciona,
desde el punto de vista pragmatico, como un
conjunto de actos de habla en los que el locutor
es el garante de su propia calidad productiva.
Un programa de identidad plantea que lo que
se expresa en el orden del discurso tiene que
corresponderse con el orden de la accion. A tra-
vés de ese discurso se construye la imagen institu-
cional que se reconoce en el conjunto y cada
una de las comunicaciones.

ESTRATEGIA II. Para la pragmatica,' una estrategia
comunicacional no es necesariamente una pla-
nificacion, sino una capacidad estructurante de
todo discurso. Es una internalizacion de modos
de actuar discursivos que salen a la luz en el
transcurso del «juego» de hablar, de disenar. Se
trata de una dinamica de produccion y recono-
cimiento de intenciones fuertemente convencio-
nalizadas. Mas alla de las planificaciones, el
publico sabe qué debe buscar en estas produc-
ciones y reconoce las intenciones, no porque
sean explicitas, sino porque en cada sociedad

13
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8y 9. Frente y dorso del sobre que contiene la informacion de
las actividades de noviembre y diciembre de 200¢.

10. Maitena, imagen para el diptico de la muestra sobre la ilus-
tradora, abril de 2003.

11. Frente y dorso del sobre que contiene la informacién para
las actividades de junio y julio de 2005.

12. Detalle del sobre de junio y julio de 2005.

13. Solos & Solas, portada del folleto para un concurso de uni-
personales en artes escénicas, septiembre de 2004,

14. 50los & Solas, cara exterior del desplegable.
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Innovacion y excelencia

SusANA DEzoRzI DIRECTORA, CCPE
(ROSARIO, ARGENTINA, 1955)

TIENE UNA LARGA TRAYECTORIA EN ORGANISMOS PUBLICOS DE CULTURA.
DESDE 1996 TRABAJA EN EL PARQUE DE ESPANA, INICIALMENTE COMO
RESPONSABLE DE LA VIDEOTECA Y EN LA ACTUALIDAD COMO DIRECTORA.

El Centro Cultural Parque de Espana de Rosario es una ins-
titucion nacida de un acuerdo de cooperacion sin antece-
dentes en la Argentina, entre un gobierno europeo y una
ciudad del interior, que fue parte activa del proceso de in-
ternacionalizacion de las dirigencias locales en la primera
mitad de los 9o. Una de las consecuencias fue el fortaleci-
miento del plan estratégico, cuyos frutos se ven ahora en el
auge turistico y cultural de la ciudad.

La comunicacion fue, desde el comienzo, una preocu-
pacion tan fundante como la afirmacion de la pluralidad
de las manifestaciones culturales a las que desde sus espa-
cios se daba voz. Se estableci6, de manera inédita, una dia-
|éctica de contenidos y disefio que llev a un niimero cre-
ciente de usuarios. Esa imagen cobrd espesor en el tiempo,
por el impacto de su disefio y su permanencia de doce
anos, s6lo interrumpida por la crisis de 2002, que se superd
con novedades: al tradicional envio mensual se sumd la
presentacion de la pagina Web y la revista Lucera, que sa-
tisfizo una vieja aspiracion del Centro de fijar las reflexio-
nes y los debates que suceden en su produccion cultural.
Fueron dos instancias de crecimiento cualitativo, en coinci-
dencia con cambios en la estructura de sostenimiento del
Centro Cultural, a partir de su incorporacion a la red Aeci.

Dos tipografias, una espafiola (Pradell, de Andreu Ba-
lius) y una argentina (Fontana nb, de Rubén Fontana),
conviven en [a comunicacion institucional, y acaso en esa
convivencia pueda verse cifrada la tension entre lo espa-
fol y lo local-regional-nacional, tension que permea todos
los contenidos producidos por el Centro y que se resuel-
ve finalmente en el he o de la cooperacidn.

CosGAYA Diseno
MARCELA ROMERO
Y PABLO COSGAYA

En 1991 se establece Cosgaya Diseno, abocado a aten-
der las necesidades de identificacion y comunicacion de
instituciones y empresas de Rosario. Hoy, con los mis-
mos recursos y mds experiencia, desarrolla programas
de imagen corporativa, comunicacion institucional y
proyectos editoriales para empresas e instituciones de
fodo el pais. Cosgaya Diseno trabaja junto al Centro
Cultural Parque de Espana sin interrupciones desde que
fue inaugurado en 1992. Cuando cumplio diez anos, se
presenta su nueva imagen institucional, su nuevo pro-
grama de comunicacion, el sitio en Internet y la revista
Lucera. Ademds de conformar Cosgaya Diseno, sus in-
tegrantes ensenan Tipografia en la FADU (UBA) y en el
Centro Cultural Ricardo Rojas (UBA), y participan activa-
mente en el colectivo tipografico T-convoca.
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CCPE (D AECI

Centro Cultural Parque de Espaia

MARCcA ccPE. El l0go se propuso como simbolo de irradiacion
a partir de figuras concéntricas.
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15. Desplegable disefiado para la conferencia que dictd Ja-
vier Mariscal, en su visita a Rosario, en 2004,

16. Lucera, revista editada por el Centro Cultural Parque de
Espana, nimeros 6,7 y 8, de 2004.

17. Frenteydorsode laafi  eta sobre la presentacidn del
artista plastico rosarino Julian Usandizaga, agosto de 2003.
18. Portada y doble pagina interior del catalogo de la exposi-
cion de la artista Carolina Antoniadis.

19. Programacion cultural de las actividades propuestas por
el Centro para noviembre, mayo y abril de 2003, 2004 y 2005
respectivamente.
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esas intenciones ya estan convencionalizadas.
Es un juego en el que intervienen tanto los pro-
ductores como los receptores. El reconocimien-
to de la identidad de Espana, en el caso que
estamos analizando, funciona en este segundo
sentido del término. Es el lector el que, al leer,
construye un camino que se articula con el del
otro para confluir en una comunicacion cohe-
rente de las actividades culturales de Espafia en
la Argentina.

PERO ENTONCES, ¢DE QUE SE TRATA? La pregunta si-
gue siendo la misma: ¢Donde reside la identidad?
Partamos del supuesto de que conviene pre-
servar la diversidad; entonces, cabe preguntar-
se: ¢En qué condiciones sera posible respetarla
y buscar las eventuales invariantes que permitan
leerla? ¢Como pasar de la individuacion a la
universalizacion? ¢Se podra escapar al riesgo de
la reinscripcion en la inmutabilidad acartonada
de una «supuesta» naturaleza de las actividades
culturales de Espana?

Un lector atento es capaz de leer que la «identi-
dad visual» de todos los Centros Culturales con-
siderados en su conjunto se opone a la actitud
homogeneizante que suprime las diferencias y
la diversidad cultural y, lo que es mas importan-
te, que no reabsorbe esas diferencias en el seno
de una identidad trascendental. Al contrario,
deja la costura a la vista para que se reconozca
la operacion. El lenguaje habitual con que se

19
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habla de la identidad, o sea el lenguaje de las
pertenencias (todos pertenecemos a..), se ha
corrido para dejar paso a lo que dice cada uno,
como otro, pero en el que, sin embargo, el lec-
tor atento puede reconocer la pertenencia. Lee-
mos «apertura», y eso no es poco en relacion
con actividades culturales.

No deja de ser interesante que una identidad tal
venga de Espafa si pensamos en el lugar que
el disefio tuvo en la resistencia cultural antifran-
quista, cuando se llevaba a cabo en grupos
clandestinos y su apuesta era uno de los modos
de resistencia, eludiendo con lenguaje grafico la
censura que el régimen ponia en la expresion
verbal. Pero, ¢(como puede ser que advenga es-
te sentido? Porque justamente eso es la comu-
nicacion. No hay sentidos pautados sino sentidos
posibles, y esos sentidos advienen desde los
horizontes particulares de cada receptor (o gru-
po de receptores).

Mas alla de toda planificacion estratégica hay
un horizonte de lectura formado por los con-
textos en los que se mueven los receptores. Y
para los receptores de los Centros Culturales
que piensan en «debates», «desafios» o «ten-
dencias», el lugar que la comunicacién contra-
cultural tuvo en la lu  a por la democracia es-
panola no puede estar ausente. Por eso, la
ausencia de rasgos graficos que unifiquen no
es contradictoria con la aparicion de la identi-
dad de Espana a través de su accion cultural.
Los conceptos que se abren alrededor del eje
«dejar que los Centros sean», son mu  0s: cul-
tura activa, plural, clasica, innovadora, irreve-
rente. La «Madre Patria» retrocede detras de
cada una de las propuestas de los Centros Cul-
turales, mostrando una Espana heterogénea,
abierta a las distintas expresiones culturales y
mostrando esa apertura en el mismo modo de
«ofrecerse» al pablico.

Asi, las distintas resoluciones de los tres Centros
se constituyen efectivamente en factores de
identidad y sus rasgos se convierten en medios
cuya comunicacion va mu o mas alla de los
limites de cada uno. De tal manera que puede
decirse que el proceso es inverso: no se trata de
una identidad trascendente que irradia sobre
los Centros sino que los Centros construyen su
identidad y la de la AEcI en general a partir de
sus rasgos. Lo cual es interesante pero suma-
mente riesgoso, ya que hay que contar con lec-
tores atentos y animarse a pensar |3 dentidad

Notas
*Parret, H. Semidtica y pragmatica, Edicial, Buenos Aires, 1993.
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En amarillo y rojo

Emiuio GiL

Es DISENADOR GRAFICO Y FUNDADOR DE TAU DISENO, ESPECIALIZADO
EN COMUNICACION VISUAL Y PROGRAMAS DE IDENTIDAD CORPORATIVA.
HA TRABAJADO PARA EL PAIS-AGUILAR, SANTILLANA, MINISTERIO DE
Epucacion Y CuLTura, Y Museo REINA SOFTA, ENTRE OTROS.

Lo dificil, como siempre, fue entender el problema. Espa-
fa viene desarrollando hace décadas una meritoria ac-
cion cultural a través de sus Centros Culturales, embajadas
y consulados. Este trabajo de cooperacion con otros pai-
ses adolecia con frecuencia de una identificacion clara. Se
daba la paradoja de que los contenidos de esta accion
tenian interés y eran dignos de reconocimiento, pero la
realidad hacia que el conjunto de ellos se desdibujara,
quedando difuso el perfil del emisor de todo este esfuer-
zo de cooperacion. En definitiva, este proyecto nacia -una
vez mas- de la necesidad de ser identificados.

Por otro lado, no se trataba de disenar otro «logo
mas» -los responsables de estas iniciativas ya tenian su
propia identificacion grafica- ni de enmendarle la plana
anadie (en este articulo se profundiza en el excelente
trabajo que diferentes profesionales argentinos realizan
para los Centros Culturales espanoles en Rosario, Cérdo-
ba y Buenos Aires). Con estas premisas, y en colaboracion
con Silvia Dominguez —coordinadora del area de Disefio
de la Direccion General de Relaciones Culturales y Cienti-
ficas del Ministerio de Asuntos Exteriores Espanol-, se
empez0 a trabajar.

La forma de resolver este problema de identificacion
se planted como la incorporacion a todo el material de
comunicacion de las diferentes acciones de un sello que
recogia la leyenda «Espafa Accion Cultural Exterior», El
trabajo de los disenadores que venian produciendo este
material informativo, en los diferentes paises donde llega
la cooperacion espaiola, no se veia afectado por ningtin
tipo de imposicion o corsé. La dnica diferencia es que, a
partir de este momento y para conseguir el efecto de iden-
tificacion de las acciones del Programa, como parte de
un conjunto, se lo sellaba graficamente para incluirlo y
relacionar de manera clara unas acciones con otras.

Hasta tal punto se pretendia que el sello no fuera otro
logo mas, que en el Manual de normas grdficas de utili-
zacion y reproduccion se especificaba como punto funda-
mental que éste se situara siempre «alejado del resto de
logomarcas institucionales o de patrocinio» y dentro de
una forma geométrica contenedora —en ese Manual se de-
tallaban cuatro posibilidades distintas-, lo que lo ayu-
daria a ser aislado visualmente del resto del impreso y en-
tendido como una imagen de acompanamiento, y en
ninglin caso protagonista.

Las caracteristicas graficas del sello, que se viene apli-
cando desde el ano 2002, son su simpleza, ligereza y ca-
pacidad de sintesis. Busca representar el encaje entre la
E, inicial de Espana y de Exteriores, y a C de Cultura,
Ciencia y Cooperacion.

La normativa para la utilizacion del sello se desarrolld
en un Manual planteado con un caracter eminentemente
practico, como una herramienta de trabajo que facilitara
a [abor de las personas implicadas en gestiones de edicion
donde se deba utilizar este motivo identificador y que fa-
cilite los procesos de produccion grafica y disefo.
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TIPOGRAFIA

Eli dor di
del diseno holandés

Beowolf, Trixie y LTR Federal son
sOlo algunos ejemplos de la ex-
tensa produccién de LettEror. En
este ensayo, Emily King analiza
las tipografias mas audaces desa-
Irolladas, durante mas de una dé-
cada, por la genial dupla tipogra-
fica integrada por Just van Rossum
y Erik van Blokland.
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ESCRITORA

EmiLy Kine

INGLATERRA

ES CURADORA ESPECIALIZADA EN DISENO GRAFICO Y EDITORA DE DISENO DE LA REVISTA
frieze. TAMBIEN COLABORA CON OTRAS REVISTAS, COMO Print v Grafik. EDITO LA Mo-
NOGRAFIA Designed (DISENADO), DE PETER SAVILLE (frieze, 2003), FUE CURADORA DE
NUMEROSAS EXPOSICIONES DE DISENO GRAFICO, COMO THE Book CORNER (EL RINCON
DEL LIBRO), DEL CONSE]O BRITANICO. SU PROYECTO MAS RECIENTE ES LA BIOGRAFIA DEL
DISENADOR GRAFICO ROBERT BROWN]OHN, Y LA EXPOSICION CONEXA EN EL MUSEO DE
DISENO DE LONDRES, QUE SE INAUGURO EN OCTUBRE DE 2005.

LAS IMAGENES PARA ESTE ARTICULO FUERON TOMADAS DE WWW.LETTERROR.COM
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Los disenadores graficos, a quienes por lo ge-
neral se considera artesanos mas que artistas,
tradicionalmente se han movido dentro de un
entorno limitado. Sin embargo, a partir de me-
diados de la década de 1980 tuvieron que
adaptarse al mundo externo, en el cual la nueva
tecnologia dotd de equipamiento a una genera-
cion de usuarios de tipografia relativamente in-
expertos, lo cual facilité la proliferacion del di-
seno de nuevas fuentes. Si bien mu  os
disefadores y tipdgrafos todavia no pudieron
recuperarse del efecto de lo novedoso, Erik
van Blokland y Just van Rossum, dos disenado-
res conocidos en conjunto como LettError, em-
prendieron hace mas de una década la tarea
de probar los limites de la tecnologia. No sélo
se adaptaron al cambio sino que esperaron con
impaciencia que las computadoras pudieran in-
corporar sus ideas.

Beowolf, la primera tipografia lanzada comer-
cialmente por LettError, en forma original como
Random Font, sigue siendo la mas conocida.
Su disefo se baso en la idea de los disehadores
de que las fuentes PostScript son conjuntos de
instrucciones matematicas mas que formas fi-
sicas. Al almacenar letras en forma de cddigo
de contornos, no necesariamente se representan
de la misma manera cada vez que se impri-
men: si se introduce un elemento aleatorio, el
mismo conjunto de instrucciones puede produ-
cir letras con diferentes formas. Beowolf esta
disponible en distintos grados de aleatoriedad:
por ejemplo, Beowolf 23 es bastante mas irre-
gular que Beowolf 21. Aunque ninguna letra
impresa de la tipografia Beowolf es exactamen-
te igual a otra, se las reconoce de inmediato
como integrantes de una misma familia.

Mientras que Beowolf y las fuentes aleatorias
siguientes producidas por LettError rompieron la
convencion tipografica de aquel momento, el
duo consideraba que la estandarizacion de las
letras que resulto de la composicion mecdnica
no era la perfeccion en materia de tipografia, si-
no s6lo una etapa mas en la larga historia de
la comunicacion escrita. Erik van Blokland nos

EL INNOVADOR DUO DEL DISENO HOLANDES EMILY KING
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1. Fotografia de |a tapa de la revista The New York Times Maga-
Zine, de octubre de 2000, donde se observa una aplicacion de la

tipografia LTr Federal, disefiada por Erik van Blokland, disponi-
ble en LettError Type.
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tadora. Si bien el valor de este ejercicio es dis-
cutible (¢cudl es el significado que se agrega a
una comunicacién mecanografiada mediante
este tipo de fuente?), el trabajo innovador de
LettError en esta esfera ha abierto un sinnimero
de nuevos campos en el diseno tipografico.
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Posteriormente, LettError continué un largo ca-
mino explorando en esta direccion con una serie
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tas versiones orales. La version del texto que
perdura, a la que se considera el origen de la li-
teratura inglesa, sélo es una de mu  as. De la
misma manera que el poema Beowolf se resiste
a la critica literaria tradicional porque no se lo
puede tratar como un documento @nico y fijo, la
fuente también escapa al analisis tipografico
convencional. Los analisis de cuestiones sutiles
de espaciado y ligaduras se tornan irrelevantes
cuando cada letra tiene una forma incierta. No
obstante, el analisis de los aspectos mas amplios
de legibilidad continGa teniendo validez. Beo-
wolf sigue siendo un alfabeto reconocible cuan-
do se imprime como parte de un texto continuo.

a la forma manuscrita, se crearon fuentes me-
diante el escaneo y digitalizacion de formas de
letras existentes. Trixie, la primera fuente Instant
Type, se obtuvo directamente de la maquina
de escribir de una mujer llamada, precisamente,
Trixie. Trixie y otras fuentes basadas en formas
de letras encontradas por van Blokland y van
Rossum, como Confidential y Dynamoe, se han
utilizado mu isimo, casi siempre como una
forma muy directa de transmitir urgencia o es-
pontaneidad. Aunque el diio acepta que algunas
fuentes tienden a determinar su uso, no coin-
cide con la division estricta que se ha impues-
to entre tipografias de texto y display. Segln

O
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ABCOEF sbodet G2y -2 Pythed & Ste iith
ABCDEFabodef ©12) -» Python & SteRond LettError, cada tipografia tiene un factor imagen
AECDEFalcdel wazy - Pubber & subasay En este sentido, el entusiasmo que LettError ha y un factor texto, y puede utilizarse para cual- O s
ABCDEFabcdef ov2z -~ Puthon & Tramnslation Theorw . . : . ccu le
ABCOEFAbCdef 0123 7 Python A TransiationTheory 801d mantenldclpor lo nuevg se compensa.corl su quiera de’l(.)s dos flnes,'e ilustran sus.razones
X comprension de la tradicion. Ambos disefiadores con un grafico. El factor imagen, es decir, el grado °
estudiaron en la Academia Real de Bellas Artes en que el espectador es atraido a la tipografia, — Wlt —
2. TR PyTHoN RoBor. RobotFonts estd basada en una fuente bitmap |lamada Python-Sans, disefiada por Just van de La Haya con Gerard Noordzij, cuyo estilo de se traza contra el factor texto, es decir, la legi- -
Rossum y Erik van Blokland en 1968, ensefanza se basa en la idea de que la escritura bilidad de la fuente. Si bien esto da la impre-
3. FLower PowER. Logotipo para un evento. . . L . g e n 1 e
4. MTv Europa. llustracion desarrollada para el disefio de la sefal televisiva. manuscrita es el origen de toda comunicacion sion de ser un proceso cientifico, Van Blokland '
5. MetRo. Disefio para el distintivo del Best of Issue, 2000, del Metro Silicon Valley Newspaper, California. escrita. LettError considera que sus disefios siguen admite que la forma en que ellos trazan los C
la tradicion de la comunicacion anterior a la im- valores de una tipografia es en realidad subjeti- a I l l lt
prenta y reconoce que la tipografia establecida va y arbitraria. LettError no busca lo absoluto
se inspird en la escritura caligrafica. Las fuentes en sus disenos tipograficos.
«manuscritas» de LettError reflejan estas ideas 6. Fr BEowolF. Disefiada por Just van Rossum y Erik van Blokland, 1990, FontFont.
con gran claridad. Ambos tipografos escribieron Aunque el diio apoya la ortodoxia tipografica 7 2‘“’":;: %isseg‘ﬁaaddaapOJrEg:‘k":a”n%fokllfa”nd& 11999827' FUSE.
el alfabeto y luego escanearon y digitalizaron (la tipografia mas facil de leer es la mas leida, 9. FF BROKENSCRIPT. Biseﬁada por Just van Rossum, 1990, FontFont.
las letras en la computadora. Estas fuentes, co- segln la frase acufada por la revista tipografica  1o. Fr ErikRicuTHAND. Disefiada por Erik van Blokland, 1991, FontFont.
mercializadas con los nombres de JustLeftHand Emigre, de la costa oeste de los Estados Unidos), 2 HwApRAAT. Disenada por Erik van Blokland, 188.
o . 12. FF JustLErtHAND. Disefiada por Just van Rossum, 1991, FontFont.
y ErikRightHand, fueron las primeras de mu  as Van Blokland muestra un saludable respeto 13. FF Instant Tyes, Disefiada por Just van Rossum, 1992, FontFont.
3 4 5 que permitieron a los usuarios la ironia de me- por los detalles tipograficos. Convencional 0 no,  14. Juniper. Disefiada por Just van Rossum, 1989,
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canografiar una carta en un estilo caligrafico.
Desde entonces, la digitalizacion de la caligrafia
manuscrita de una persona se ha convertido
en un servicio mas para los usuarios de compu-

considera que Trixie no es apropiada para tex-
tos, ya que es «sucia, tiene algunas desventajas
en cuanto al espaciado y algunas de sus for-
mas son poco claras». Mientras que reconoce que
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15. 17TR FEDERAL. Una seleccion de los pesos pticos de LTr Federal, inspirada en [a tipografia utili-
zada en el dolar billete estadounidense. El disefio evoca el aspecto de las letras grabadas en acero y

sus efectos de sombreado.
16. Algunas ilustraciones para el Metro Silicon Valley Newspaper.
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la tecnologia ha permitido la experimentacion
en el campo de la abstraccion tipografica, esa
experimentacion no forma parte del proyecto
de LettError. «La creacion de una tipografia en la
actualidad es para gente que necesita comuni-
car ideas a otra gente.» Van Blokland aprobaba
la nueva tecnologia de fuentes Gx, la cual creaba
las fuentes mas elegantes del momento, que
prestaban especial atencion a los detalles mas
sutiles, como las ligaduras y los guiones. Lejos de
suponer que estos desarrollos erosionan la ha-
bilidad artesanal, van Blokland sostuvo siempre
que las computadoras son depdsitos funda-
mentales para este tipo de conocimientos tipo-
graficos y que evitaran que caigan en el olvido
total. En algunas de sus primeras entrevistas,
LettError describio sus propios planes de crea-
cion de fuentes inteligentes: letras que reaccio-
nen ante cambios en el estado del tiempo o
que se descompongan después de una fe a
determinada. Después de afios de experimen-
tacion, descubrieron que todavia es técnicamen-
te dificil crear una tipografia que reconozca c6-
mo se la esta usando: por ejemplo, si es
grande 0 ica, o el lugar donde aparece en la
pagina. Van Blokland no tiene ninguna de las
reservas comunes sobre la tecnologia inteligen-
te, y descarta el temor de que la tecnologia to-
me el control de las manos de las personas.
También se resistio a las anodinas declaracio-
nes proféticas emitidas por numerosos profe-
sionales.

Aligual que mu os de sus colegas mas pro-
gresistas, LettError ha disefado fuentes para la
revista tipografica fuse, que presenta en afi-
es y en discos. Algunas personas relaciona-
das con la revista afirmaron estar participando
en un proyecto que revolucionara el lenguaje vi-
sual, aunque no resulta claro qué quieren decir
con eso. Jon Wozencroft, quien fuera editor de
Fuse, trazaba una analogia entre los recientes
desarrollos en materia de disefo tipografico y
tecnologia de composicion, y la invencion de
la fotografia. Segin Wozencroft, asi como la fo-
tografia facilitd la reproduccion de la realidad
y obligb a los pintores a volcarse a algo mas in-
teresante, la autoedicion ha permitido que un
simple empleado administrativo pueda compo-
ner una pieza tipografica aceptable, liberando
de este modo a los profesionales para que ex-
ploren nuevos territorios creativos. Esta com-
paracion invita a la critica al adoptar un punto
de vista desprestigiado de la relacion entre la
pintura y la fotografia, supone que la tarea del
compositor antes de la aparicion de la autoedi-
cion era absurdamente limitada, y ademas exi-
ge aceptar que mu  0s temas candentes del
disefo tipografico y de la tipografia ya han sido
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resueltos de manera definitiva, etc. Pero lo mas
irritante es que este argumento ya fue utilizado
por algunos disehadores para considerarse ar-
tistas, como si de esta manera estuvieran esca-
lando las vertiginosas alturas de una supuesta
jerarquia cultural.

Elhe odequemu asde lasinvenciones de
LettError estan motivadas por la curiosidad mas
que por fines comerciales y que no parecen
tener mu o en comun con la mayor parte de
la comunicacion escrita cotidiana actual, quiza
mueva a algunos a sugerir que el dio tiene as-
piraciones similares. Sin embargo, LettError pa-
rece no tenerlas. Como siempre, su enfoque
franco, pleno de sentido coman, sugiere que los
artistas y los disenadores tienen motivaciones
muy distintas. No predijo revoluciones, y sostu-
vo que el desarrollo de la tipografia esta intima-
mente ligado a la lenta evolucion del lenguaje.
Hace algunos anos, en una conferencia organiza-
da por Fuse, LettError se volcd en contra de la
posicion general, al boicotear las expresiones
«multimedios», «ciber» e «Internet», a la vez
que felicito a la revista por proporcionar un foro
para la exploracion sistematica de la tipografia.

A causa de la maestria tecnologica y el entusias-
mo de LettError, a menudo sus invenciones se
anticiparon al mercado. Sus fuentes BitPull fueron
tipos producidos con el formato de mapas de
bits que permiten el control de los pixeles indivi-
duales; BitPull hizo con las tipografias lo que
los pitbull terriers hacen con los ninos pequefios.
LettError las llamaba un «tipojuguete», y mas
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que una tipografia parece un sistema. Los tipos
funcionan mediante una aplicacion escrita por
Just van Rossum: no tenian interfaz y sélo se po-
dian pulsar algunos botones sin que el sistema
se colgara. Kosmik incluye un elemento aleatorio
pero respeta determinadas reglas: cada letra se
selecciona entre tres formas alternativas, ase-
gurando que no hay tres letras seguidas exacta-
mente iguales. LettError dice que Kosmik es una
«Fuente Flipper» y considera que las fuentes
de este tipo son especialmente apropiadas para
el uso en pantalla. Al utilizar una forma de letra
distinta en cada fotograma consecutivo, se con-
sigue que las letras se muevan, lo que crea entre
las personas que se criaron con la television
britdnica una asociacion inmediata con las for-
mas temblorosas de Rhubarb y Custard.

Los experimentos de LettError con fuentes alea-
torias, que desarrollaron especialmente en la
década del noventa, se debieron al deseo de
aprove ar al maximo la tecnologia PostScript.
Historicamente, los disefiadores interesados en
aplicar las innovaciones tecnolégicas lo hicieron
impulsados por una necesidad funcional: cuan-
do a principios del siglo xx propusieron aban-
donar la caja alta, argumentaron que conduciria
a un uso mas efectivo de la maquinaria de
composicion contemporanea. LettError no sos-
tiene que sus fuentes son eficientes en ese sen-
tido. Un articulo compuesto en Beowolf para
la revista Emigre tardé mas de una hora y media
en imprimirse. El objetivo de LettError ha sido
«utilizar la tecnologia por lo que vale». Nos sefa-
lan que una impresora laser puede ser una
maquina muy grande y cara, capaz de cumplir
una serie de instrucciones complejas. Por lo tanto
¢por qué, cuando se pide una A, es necesario
que la imprima siempre de la misma manera? Es
posible que tenga que esperar tres cuartos de
hora para la impresion de una pagina en Beo-
wolf, pero por lo menos la impresora esta haciga-

El texto original en inglés se puede encontrar en frieze 21,
«LettError: Emily King on the Innovative Dut  Design Duo».

PARA MAS INFORMACION frieze.com

EL INNOVADOR DUO DEL DISENO HOLANDES EMILY KING

17. STRooM TRAVELS. Serie de postales para Stroom HcBK, una
organizacion de artistas de la ciudad de La Haya. Las tarjetas son
invitaciones para excursiones por la ciudad organizadas por ar-
tistas y disenadores.

18. LiveWIRe. LettError desarrolla el disefio de interfaces desde
mu o tiempo antes del auge las paginas Web. Este proyecto
consistio en el diseio de centenares de iconos e interfaces grafi-
cas para el periddico Metro, San José, California.
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19. FF TRIXIE. DiseRada por Erik van Blokland, 1991, publicada
por FontFont.
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COLOR

Retorica del negro, blanco y rojo

Los colores inciden en los contextos, los

emisores de mensajes y sus destinatarios.
Estos, aunqie las convenciones cromatico-
culturales parecen sugerirnos significados

univocos, permiten clarificar las potenciales s setecion tiene tambin un argumento fio-
L . genético. El hombre primitivo veia al negro y al
ambigiiedades del sentido del color.

En este articulo veremos como el uso del color
puede ser un elemento privilegiado para argu-
mentar en una imagen visual. Hemos elegido
el negro, el blanco y el rojo por la frecuencia de
su aparicion, la cantidad de usos y lo nutrido
—e incluso aparentemente paradéjico o contra-
dictorio— de sus interpretaciones socioculturales.

rojo como colores que inquietaban su reposo. A
partir de la vida en la selva, el hombre se hizo
predominantemente visual, su alimento y su se-
xo estaban ligados a la luz. Lanegrano ey
su rojo preludio, el creplsculo, anunciaban la
cercania del peligro. Cuando el bosque se
transformaba en negra espesura, el hombre,
carente de vision nocturna, estaba expuesto a
los predadores (mas fuertes, con mejor olfato y
audicion mas aguda). Los rojos reflejos del fue-
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go lo fascinaban en esas extensas e inquietan-
tesno es en las que rondaba un peligro real,
tangible. Podriamos imaginarnos ese sentimien-
to ancestral al recordar el temor que nos infun-
dia la oscuridad cuando éramos ninos. El negro
y el rojo se asociaban con los peligros que ace-

aban la supervivencia de la especie. El negro
de lano e, elrojo de la sangre y las fieras sus-
citan un estado de alerta. Por el contrario, el
blanco y azul claro del dia, los marrones y ver-
des de la tierra y el follaje son tranquilizadores.
El hombre construyé refugios, iluminé la oscuri-
dad y domind el mundo natural; sin embargo,
su cerebro adn no ha olvidado. Aunque discri-
minar el color del peligro ya no es una informa-
cion relevante para salvar la vida de nuestra es-
pecie, todavia hay en la memoria primitiva
resabios del cerebro arcaico humano que nos
hacen reaccionar ante esos estimulos (Lopez
Pasquali, 1998).

Tenemos también un argumento lingUistico y
antropolégico. Berlin y Kay (1969) han investiga-
do los nombres basicos de color en diversas
lenguas de todo el mundo. Distinguen once tér-
minos basicos de color que se repiten en las
mas variadas culturas: blanco, negro, rojo, verde,

RETORICA DEL NEGRO, BLANCO Y R0JO JOSE Luis CAIVANO Y MABEL LOPEZ
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BLANCO BLANCO
ROJO ROJO
NEGRO NEGRO
1. Estadios 1y 11 en [a evolucidn de los términos basicos de color (Berlin y Kay, 1969).
2. Negro, blanco y rojo en ceremonias religiosas y rituales, y en decoracion sobre la piel.
3. Negro, blanco y rojo en bodas y funerales.
4. Elrojo en la vestimenta de la Virgen.
5. Diagrama en un manuscrito de H. Reusner, reproducido en Gage (1993, p. 147).
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amarillo, azul, marrdn, parpura, rosado, anaran-
jado y gris. Paralelamente, elaboran una teoria
sobre la evolucion de los nombres usados para
denominar los colores, que consta de siete esta-
dios. El primero (las culturas que tienen sélo
dos nombres de color) corresponde al blanco y
al negro. Inmediatamente, en el estadio siguien-
te, la tercera categoria que emerge es el rojo.
El rojo, entonces, incluye todos los rojos, anaran-
jados, marrones, rosas y parpuras (figura 1).
Evidentemente, comunicar esta sensacion percep-
tual cromatica era decisivo en las comunidades
primitivas, por eso el rojo aparece nombrado a
continuacion de los colores acromaticos, cuya
distincion equivalia al valor (claro-oscuro). Con la
tercera categoria no sélo aparece un nombre
de color sino una nueva dimension cognitiva: la
categoria de color cromatico. Este tercer término,
«rojo», equivalia a decir «color»*

La triada negro-blanco-rojo aparece con frecuen-
cia en distintas formas de decoracion sobre la
piel en los pueblos primitivos (Hut ings, 1989).
Estos colores sirven para distinguir a los persona-
jes centrales de una ceremonia (figura 2). En los
cuentos tradicionales se usa la oposicion negro-
blanco para representar la antitesis entre el bien
y el mal. El rojo simboliza la sangre de Cristo o se
utiliza para asustar (Hut ings, 1993).

Esta triada es usada a menudo en diversos ri-
tuales para simbolizar el pasaje de un estado a
otro: nacimiento, boda, bautismo, funerales
(Hut ings, 1997) (figura 3). En Oriente, el rojo
significa autoridad, poder, salud, buena suerte,
ideologias politicas; se usa para purgar la mal-
dad. En estas ideas hay un trasfondo religioso y
filosofico compartido por el mundo oriental
(Kwon, 2002).

Del mismo modo que en Occidente, desde la
Antigliedad, se usaba una pulsera roja de coral
como amuleto para proteger al nino de las en-
fermedades, en Sudamérica se mantiene la
creencia de que una cinta roja en la muneca del
bebé u oculta entre sus ropas re azara las in-
fluencias negativas (maldad, envidia, enfermedad)
que él atrae por su fragilidad y su belleza.

En la iconografia cristiana el negro y el rojo
simbolizan el mal (el diablo, el infierno). Aun-
que también el rojo adquiere valores positivos.
Representa la caridad, porque es la sangre de-
rramada por Cristo para la salvacion del mundo.
En las imagenes de la Virgen, el azul de su
manto es virginidad y el rojo, la virtud de la ca-
ridad (figura 4).

El poder de la alquimia se manifestaba por el

color, especialmente por el negro, el blanco y el
rojo. En un manuscrito de 1550 aparece un dia-
grama que muestra la pendltima fase de trans-
mutacion de metales basicos en oro. El semicircu-
lo inferior sefala la progresion alquimica del
blanco al negro pasando por el rojo (figura 5).

Esta friada cromatica tuvo un lugar privilegiado
en la herdldica (figura 6). Con argumentos muy
poco rigurosos y contradictorios, se establecian
normativas. Por ejemplo, a fines del siglo x1v,
un escritor heraldico inglés consideraba que el
rojo era equidistante del negro y del blanco
—aunque no explicaba por qué-, y era el color
mas apropiado para los principes, pues simboli-
zaba la valentia. Durante el siglo x1x se desa-
rroll6 una interpretacion mas psicoldgica de la
simbologia del color. La «Tabla sindptica» de
Humbert de Superville, de 1827, caracteriza al
rojo como violento y expansivo, al blanco como
el estado de equilibrio, calma y claridad, y al
negro como la convergencia, la concentracion y
la solemnidad (Gage, 1993, p. 90).

La vida en los grandes conglomerados urbanos
ha modificado las condiciones materiales de la
existencia humana. La indefension ante el peligro,
inherente a la especie, el miedoalano eyala
propia sangre que pudieran arrebatarle las fieras,
sufren algunas metamorfosis, aunque no desa-
parecen del todo. Los estimulos cromaticos
—-mediatizados por la cultura- reproducen algu-
nas de esas sensaciones mas primarias. ¢Por
qué o para qué lo hacen? Uno podria pregun-
tarse: ¢qué busca el hombre al evocar los amar-
gos terrores ancestrales? Quienes proponen
mensajes persuasivos en el marco de la cultura
de masas usan de modo ret6rico esta combi-
nacion tricromatica con el objetivo de convencer,
disuadir o seducir al pablico (figura 7).

En los nuevos entornos comunicativos y virtua-
les en los que el hombre se desenvuelve, el uso
del color impacta en los sentidos previamente
a cualquier reflexion sobre el mensaje. Esto re-
presenta una gran ventaja cuando la compe-
tencia y lo efimero de las comunicaciones son
una constante. La persuasion retorica (en este
caso, por medio del color] sélo es atil cuando
hay mas de una voz, precisamente en las comu-
nidades en las cuales es posible el disenso y
puede desarrollarse la multiplicidad de opinio-
nes. Por eso, la retdrica nace en el contexto de-
mocratico de la Grecia clasica, como método
para imponer un argumento.

LA ANTIGUA Refdrica. La antigua Retdrica aristotélica
es la primera obra que expuso una técnica pa-
ra persuadir y lograr adhesion por parte del

publico (Aristoteles, 350 a.C). Este camino retd-
rico debia recorrerse en cinco etapas: inventio,
dispositio, elocutio, memoria y actio. Para argumentar
a favor o en contra de algo, o sobre la utilidad
o inconveniencia de determinada cosa, era nece-
sario encontrar qué decir (los argumentos
apropiados) y cdmo expresar esas ideas. La par-
te de la retorica que se ocupa de las figuras
del discurso usadas para persuadir (como decir)
se denomina elocutio. Durante mu o tiempo
se generaliz0 y extendio el analisis de los fropos
o figuras para explicar los usos estéticos y
creativos del lenguaje, su funcion poética. Los
desvios que aparecen en los textos creativos
respecto de los usos ordinarios del cdigo se co-
rresponden con un nutrido repertorio de figuras
retoricas que los estudios de la poética fueron
acunando durante siglos.

De las cinco partes en las que se organiza la re-
torica, sélo abordaremos dos, la inventio y la elo-
cutio —consideradas centrales para la persuasion
visual-. Quien enuncia un discurso visual da su
primer paso en la inventio, buscando los argu-
mentos cromaticos, es decir, proponiendo un ra-
zonamiento seudoldgico en cuyas premisas el
color interviene y es portador de una conclusion.
En una fase posterior, en la elocutio, el como
decir, esos usos del color se corresponden con
la utilizacion de fropos o figuras retéricas genera-
das por un uso del color particular, intencional,
transgresor. Las figuras retdricas presentan un
desvio conceptual o formal producido en un
enunciado con el objeto de que el receptor lea
una significacion que trasciende lo literal.

Los enunciados generados por la maquina reto-
rica -mas alla del efecto real en el pablico, cu-
yo impacto es bastante dificil de medir- pro-
mueven la reflexion, buscan el razonamiento del
destinatario. El mensaje persuasivo se sustenta
en una légica que —a diferencia de la l6gica
cientifica— no se basa en verdades sino en ar-
gumentos creibles, valores y presunciones acep-
tadas por sus destinatarios. El dominio de la
técnica retdrica no es el saber cientifico sino la
doxa,* la opinion corriente, lo que es razonable
sin que medie una demostracion que le otorgue
validez universal. Justamente, la doxa se carac-
teriza por ser un cuerpo de saberes opinable,
mas cerca del sentido comin que de la verdad
o la falsedad en el sentido l6gico.

El uso retorico del negro, el blanco y el rojo es-
tara basado en premisas compartidas, que co-
hesionan a un grupo social. Esta «ideologia»
proviene tanto de creencias acerca de la percep-
cion humana, de asociaciones metonimicas
(sangre, no e, fuego) como del orden metafori-
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6. Negro, blanco y rojo en heraldica.
9. Negro, blanco y rojo en la comunicacion visual urbana moderna.
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co, es decir, de la memoria cultural (luto, gue-
1ra, pureza, diablo, infierno, emblemas politicos,
nacionalidades, etc.). Algunas de las creencias
0 asociaciones mas frecuentes en la cultura oc-
cidental actual son: «Lo negro es siniestro»;
«Lo negro es inquietante, misterioso»; «Lo negro
deprime»; «Lo blanco es limpio, aséptico»; «El
blanco es pureza»; «El blanco es neutralidad»;
«El rojo excita la vision, es alertante»; «La san-
gre (roja) es sindnimo de peligro»; «El rojo es
vital, pasional»; «El rojo es alegria». Queda ex-
plicito el caracter incluso paraddjico de estas
afirmaciones, que adquieren valores positivos
(vida, euforia) o negativos (muerte, disforia) se-
gln los contextos.

CLASES DE RAZONAMIENTO. Una vez que se han se-
leccionado los argumentos mas eficaces, por-
que generaran mayor credibilidad en el desti-
natario a quien se quiere convencer, sera
necesario decidir el tipo de razonamiento ele-
gido para persuadir. La |6gica argumentativa
puede adoptar una forma inductiva (dando
ejemplos y modelos para identificarse e imitar),
deductiva (exponiendo un razonamiento) o ab-
ductiva (mostrando un rasgo que implica la per-
tenencia a un caso).

La induccion se basa en el ejemplo (exemplum)
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para persuadir mediante la identificacion del
pablico con el referente propuesto como mode-
lo. Es la forma de persuasion mas inmediata o
primaria, que requiere menor reflexion por parte
del publico. Se muestra o se habla de un parti-
cular con determinadas caracteristicas (para
imitar o reprobar), para concluir en la identifica-
cion personal del destinatario con la figura pro-
puesta. Es un argumento por analogia. Un tipo
particular de ejemplo es la imago, una imagen
conocida y representativa socialmente, capaz de
encarnar los valores que se intenta promover.
En este caso, el éxito del argumento dependera
enteramente de la credibilidad del personaie.

Cuando no hay una identificacion primaria sino
una forma mas sofisticada y mediatizada de lle-
gar a la comprension del mensaje apelativo,
seguramente habra deduccion. Para comprender
esta forma de argumentar es necesario partir
del silogismo, la forma mas conocida de razona-
miento deductivo usado como método de co-
nocimiento cientifico. Mas alla del terreno cienti-
fico, el uso de la deduccién como método
persuasivo aparece en maltiples campos, como
la argumentacion periodistica, publicitaria, poli-
tica, pedagogica, el debate parlamentario, la
deliberacion judicial, la prédica religiosa, la
arenga militar o, simplemente, para convencer a
otro de algo en la vida cotidiana. Este razona-
miento, llamado entimema, se basa en la forma
l6gica del silogismo, pero se diferencia por el
objetivo que persigue: no intenta convalidar la
verdad de determinadas afirmaciones sino per-
suadir a un auditorio sobre los argumentos pro-
puestos. Las premisas de las que se nutren los
entimemas son sentencias que aparecen como
irrefutables, aunque sean s6lo presumiblemente
verdaderas. Algo que parece evidente puede
modificarse con el correr del tiempo. Las presun-
ciones tienen la cualidad de ser creencias que,
en alguna circunstancia, admitirian su contraria
(esto prueba que no son verdades absolutas),
pero tampoco son mentiras. Persuadir seria una
tarea inatil o imposible si no hubiese un campo
fértil, propicio para aceptar los argumentos.

La inferencia abductiva es posterior a la |6gica
aristotélica; se trata de un modo inferencial que,
en rigor, carece de valor de verdad (Peirce, 1860-
1908, vol. 2, par. 270). Sin embargo, es muy atil
en la produccion de nuevas hipdtesis en un
contexto de descubrimiento. La persuasion que
apela a un razonamiento abductivo propone
un salto inferencial entre un rasgo que se expo-
ne en un particular y una regla general, que
subyace y es reconocible por el intérprete. La con-
clusion es sobre un caso en el cual la posesion
de un rasgo implica la pertenencia a ese univer-

S0, conjunto o fendmeno. La intuicion abrevia
el camino hacia la comprension, aunque su ve-
racidad es mas fragil, dado que el razonamiento
permite formular una conclusion general a partir
de una situacion particular.

TRES GENEROS PERSUASIVOS. Veamos como funcio-
nan el negro, el blanco y el rojo en la comunica-
cion urbana moderna. Con el objeto de ejem-
plificar como se encarnan los argumentos acerca
de esta triada cromatica, proponemos una tipi-
ficacion de las situaciones a través de un reper-
torio de ejemplos. En todos los casos se busca
que el destinatario actle (que haga algo o cese
en una accion, que piense o compre algo). La
persuasion se corporiza en géneros discursivos
que regulan las caracteristicas, la circulacion y
las funciones de los mensajes en la comunica-
cion urbana moderna «disefiada». Distinguimos
tres modalidades en el uso de estos colores,
que se corresponden con tres géneros persuasi-
vos: sefalética, propaganda y publicidad. Cada
una tomara sélo algunos de los sentidos ex-
puestos y activara una porcion de las connota-
ciones atribuidas a estos colores.

1. SENALETICA. Rojo y negro sobre fondo blanco
aseguran una excelente legibilidad y, a la vez,
un importante impacto visual, argumentos per-
ceptuales para usar esta combinacion cuando
se necesita asegurar una lectura rapida y eficaz.
Las senales alertan al destinatario excitando la
vision, persuaden sobre las conductas apropia-
das o licitas, inapropiadas o ilicitas en el contexto
ciudadano. Las senales, ademas de persuadir,
pretenden exponer un mensaje casi universal.
Para ser Gtiles deben contener un alto grado de
informacion clara y univoca para la mayor par-
te del pablico. En la figura 8 podemos ver se-
falizaciones urbanas de distintas culturas que
responden a estas caracteristicas. En el aspecto
l6gico de la persuasion (la inventio), adoptan la
via inductiva. Muestran esquematicamente
ejemplos de conductas o situaciones con las
que el destinatario puede identificarse. En el ni-
vel de la elocutio, \a figura retérica dominante
es la estilizacion. El color negro de la figura su-

prime rasgos, recorta sobre el fondo blanco sélo
los aspectos relevantes en el reconocimiento
del objeto.

Ya desde los comienzos de la letra impresa se
habia advertido la conveniencia del uso del papel
blanco, la letra impresa negra y los destacados
en tinta roja, como una combinacién que aunaba
ariterios de excelente legibilidad y elegancia.

2. ProPAGANDA. El segundo género esta consti-
tuido por los mensajes propagandisticos, con
sus verdades opinables. El uso del rojo y el ne-
gro, matizados por el blanco, resulta ideal para
transmitir mensajes de bien pablico (no publici-
tarios). Por ejemplo, prevencion con riesgo de
muerte: tabaquismo, accidentes, contaminacion,
violencia, mensajes antibélicos. El género de la
propaganda promueve mensajes de interés so-
cial, sin un movil comercial explicito. Esta mo-
dalidad tiene dos vertientes: la orientacion so-
cial y la politica.

La figura 9 muestra un cartel antibélico de una
organizacion comunista de Gran Bretana, que
circuld en 1920. La argumentacion apela a una
l6gica inductiva (exemplum). Las escenas repre-
sentadas (figuras negras sobre fondo rojo) co-
rresponden a la Primera Guerra Mundial, |a tipo-
grafia contrastante (Never again) destaca en
blanco la leyenda. El argumento recuerda el ho-
rror y la muerte del combate en el campo de
batalla, para disuadir a la sociedad de una posi-
ble reincidencia (ya sabemos que no tuvo éxito).
El recurso utilizado es la sinécdoque (la parte
por el todo), ya que se muestra parcialmente un
suceso para representar un todo, la guerra. Los
colores operan de un modo metonimico, mues-
tran la causa para significar el efecto. Las figuras
ensombrecidas representan la muerte. El rojo
del fuego de la batalla es la sangre derramada
de los combatientes. La tipografia blanca repre-
senta la neutralidad, la construccion de un fu-
turo claro y tranquilizador, que se opone de mo-
do antitético al tenebroso pasado reciente.

En el ejemplo de la figura 10, que pertenece a
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10.Afi e de una campana de prevencion de accidentes en Mia-
mi.

11.Afi e disefiado por Kazdan, en Rusia, en apoyo a la resis-
tencia ilena, 1977.

2 0405

10
una campana de prevencion de accidentes de
transito en la ciudad de Miami, la argumenta-
cion no es simplemente la exposicion de un
ejemplo factico, sino que responde a una légica
abductiva. Es necesario encadenar un razona-
miento para explicar el bano de sangre en el
parabrisas del automavil. Este tipo de razona-
miento parte de un caso particular: la sangre
roja que orrea del parabrisas; luego evoca
una regla general en la memoria del lector: «la
imprudencia puede provocar accidentes viales
con heridas [de alli la sangre]». La conclusion,
también particular, es el caso que quiere expo-
ner el mensaje: «Los accidentes de transito
son muy peligrosos porque implican pérdida
de sangre y riesgo de muerte». La figura retori-
ca utilizada es la metonimia; existe una conti-
gliidad existencial entre la sangre y el color rojo
(la aparicion de un elemento implica la pre-
sencia del otro). A otro nivel, también es una
metonimia la sustitucion del efecto (sangre) por
la causa (accidente).

Mas alla de las asociaciones metonimicas ana-
lizadas, en la propaganda politica, los colores se
usan con valores simbélicos, con una propues-
ta de lectura desde un marco ideoldgico. El car-
tel ruso de la figura 11 presenta un fondo rojo,
que se ennegrece hacia abajo. La tipografia
que hace referencia a la resistencia socialista
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en ile en 1977y la leyenda «jVenceremos!»
son rojas y contrastan con los sombrios simbo-
los fascistas (las esvasticas) que sustituyen a
las paas del alambrado de los campos de con-
centracion donde se recluia a los presos politi-
cos. La interpretacion de este enunciado re-
quiere mayores conocimientos contextuales y
la lectura de una serie deductiva, un tipo de ra-
zonamiento mas complejo que la mera ejem-
plificacion. La argumentacion se articula de
modo entimematico y compromete una dina-
mica temporal. Parte de una premisa general:
«El fascismo es negro y significa muerte». La
premisa menor predica sobre un particular:
«Hoy, ile estd dominado por el negro fascis-
mo»; la conclusién, también particular, es: « -
le estd dominado por la muerte», El otro enti-
mema se relaciona con el futuro y la promesa
explicita: «Venceremos». La premisa general es:
«El socialismo es rojo, es la liberacion»; « ile
puede abrazar la ideologia socialista». La con-
clusion es: « ile puede ser liberado de la dic-
tadura». La figura retérica dominante es la
metafora, ya que los colores por si mismos sus-
tituyen a las ideologias. A su vez, la oposicion
cromatica (antitesis) refuerza este antagonismo.

La cita siguiente describe el uso del color rojo
como comunismo en el discurso oficial esta-
dounidense, con connotaciones negativas que
provienen de activar la asociacion del rojo con
el peligro:

«La dinastia de los Somoza, que los marines ha-
bian puesto en el trono, duré medio siglo, hasta
que en 1979 fue barrida por la furia popular.
Entonces, el presidente Ronald Reagan mont6 a
caballo y se lanzd a salvar a su pais amenazado
por la revolucion sandinista. Nicaragua, pobre
entre los pobres, tenig, en total, cinco ascensores
y una escalera mecanica, que no funcionaba.
Pero Reagan denunciaba que Nicaragua era un
peligro; y mientras él hablaba, la television mos-
traba un mapa de Estados Unidos tifiéndose de
rojo desde el sur, para ilustrar la invasion inmi-
nente. ¢El presidente Bush le copia los discursos
que siembran el panico? ¢Bush dice Irak donde
Reagan decia Nicaragua?» (Galeano, 2003).

Queda claro que en los dos dltimos ejemplos
la lectura del simbolo cromatico (rojo como so-
cialismo o rojo como comunismo) va a tener
una connotacion positiva 0 negativa segiin quién
propone el mensaje y a quién intenta persua-
dir. Esta situacién no es un error, simplemente
manifiesta la coexistencia de valores sociales
opuestos. Los mensajes basados en alguno de
ellos resultaran creibles y convocantes para el sec-
tor de pablico que previamente adhiera a ese

cuerpo ideoldgico.

3. PusLicipAD. Nuestro tercer género es la pu-
blicidad. El rojo (vitalidad, pasion sexual), aso-
ciado con el negro (no e, sofisticacion, miste-
rio) y con toques de blanco, se usa para
persuadir a los potenciales consumidores sobre
los valores o cualidades atribuidos a un pro-
ducto (figura 12). El género publicitario comuni-
ca valores de marcas y productos de consumo
con la intencion de persuadir acerca de las ven-
tajas de su adquisicion a destinatarios defini-
dos como su farget.

Segin los estudios de marketing, el rojo se
considera «desclasificador», es decir, un color
que no contiene marcadores de clase, y por
ello es apropiado para marcas de productos
de consumo masivo (piénsese en el exitoso ro-
jo Coca Cola). También se considera que pro-
mueve la pérdida de la nocion del tiempo, por
eso es el color elegido (con accesorios negros
y blancos) para locales comerciales como casi-
nos, bares, discotecas y entretenimientos. Asi-
mismo, es notable su uso para destacar lo sa-
broso y lo apetitoso en el rubro gastronémico
(en packaging, publicidad, marcas y arquitec-
tura corporativa).

La publicidad del perfume Paloma Picasso que
se muestra en la figura 13 exorcisa los fantas-
mas sobre el uso de esta triada cromatica y
exalta sus resonancias positivas. Persuade con
una argumentacion inductiva, la imagen en si
misma. Parte de un particular: Paloma Picasso
vestida de rojo, con labios y guantes también
muy rojos que contrastan con la piel blanca. El
palido rostro esta enmarcado por negros cabe-
llos, ojos y sombrero negros. Se atribuyen a esta
imagen los valores de seduccion, pasion, este-
ticismo y espanolidad, que podria ser emulada
por cualquier mujer que consuma la fragancia
publicitada. Si hay identificacion con la imago
propuesta (tipo fisico de mujer y valores que
encarna), también la habra con los colores y el
producto; sera eficaz el mensaje para ese sec-
tor de consumidores. La figura retdrica que
predomina es la repeticion o aliteracion croma-
tica, que acentla los rasgos connotativos men-
cionados. Toda la imagen funciona de manera
metafdrica; el rostro sustituye el frasco de per-
fume, con el que guarda similitudes morfoldgi-
cas y cromaticas.

ConcLusion. ¢Hay paradojas en la argumenta-
cion cromatica? Lo bueno o lo malo. La vida o la
muerte. El peligro o la vitalidad. La alegria o la
depresion. Lo claro o lo enigmatico. La seduc-
cion o el veneno. El sexo o la muerte. A través
de los ejemplos analizados, el contexto, el gé-

nero persuasivo de que se tratara, quién propu-
siera el mensaje y quién fuese el destinatario
permitian clarificar estas potenciales ambigiie-
dades. Esto podria hacer suponer que el uso de
esta triada no garantiza un significado univoco,
aunque si hay sentidos codificados en relacion
con los contextos.

Sin embargo, podria formularse como hipéte-
sis que las connotaciones mas primarias (rojo
como sangre y alerta; negro comono ey
muerte), aunque puedan revertirse y cambiar
de signo negativo a positivo, permanecen
siempre subyacentes. El uso de estos colores
en imagenes del diablo o del vampiro Dracula
no es tan distante de los alegres payasos, el
bueno de Papa Noel y los sagrados sacerdotes.
No se trata de una utilizacién arbitraria del co-
lor, sino mas bien de la apropiacion de los
atributos negativos del otro para absorberlos,
neutralizarlos y exorcisarlos. Aunque se sepa
que estas figuras son benefactoras, conservan
su ambivalencia. Nc3¢n vano su presencia ate-
moriza a los nifios.

Este trabajo fue presentado en el congreso de la Asociacion
Internacional de Semiotica Visual realizado en México en di-
ciembre de 2003.

Notas

*En castellano, «rojo» es sindnimo de «colorado»: que posee color.

* Doxa en griego significa opinion, manera de ver, idea, parecer,
creencia. Se opone al verdadero saber que los griegos llama-
ron episteme (inteligencia, conocimiento, saber, ciencia). Esta
distincion es basica para comprender por qué Platon des-
confiaba de la oratoria. Mientras la ciencia tiene por objetivo
alcanzar el saber, la persuasion retérica propia de la oratoria
s6lo busca la adhesidn del piblico (mu  as veces halagando-
lo demagdgicamente).
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Han elegido un gran ano para graduarse? La
educacion forma parte de las noticias, cuenta
con el apoyo presidencial, y la Camara de Dipu-
tados y el Senado han aprobado nuevos pro-
yectos de leyes en educacion.

La educacion también esta de moda en el mun-
do empresarial. El crecimiento de las universi-
dades empresariales es un he o: las compa-
fifas destinan literalmente miles de millones de
dolares para educar a sus empleados. Hoy en
dia la educacion es un negocio, y numerosas
empresas ofrecen cursos y diplomas como
parte de una actividad rentable y exitosa.

Por supuesto, cuando todo el mundo esta a favor
de algo, surge un problema: todos tienen ideas
diferentes acerca de qué es lo que hay que apo-
yar. Mu os de los que estan a favor de la edu-
cacion parecen pensar de modo diferente sobre
lo que se debe hacer; ése es el desafio. Pero
hay algo en lo que todos estan de acuerdo: el
sistema educativo tiene problemas y es preciso
hacer algo para solucionarlos; pero, ¢qué?

En mi opinion, algo realmente vale la pena
cuando se lo considera un desafio importante.
Si estamos ante una tarea facil, ¢para qué mo-
lestarnos? El problema de la educacion verdade-
ramente vale la pena, porque las soluciones
que se le den serviran a mu  os, y esto es algo
dificil de alcanzar. Es realmente un gran desafio.

EDUCACION DURANTE TODA LA VIDA. SOlo solucionare-
mos los problemas fundamentales implemen-

tando politicas sociales, mediante el cambio en
la mentalidad de las organizaciones y haciendo
que las personas que las integran sepan a quié-
nes sirven. Debemos cambiar nuestra manera de
pensar acerca de la educacion y, con esa nueva
comprension, modificar la forma de alcanzarla.

Pensar que la educacion solo tiene lugar en el

aula, en especial a través de los libros y las clases,
es un concepto erroneo. Actualmente, en general
la receta basica para la educacion es muy simple:

m Tome a los ninos pequefios.

m Abra sus mentes.

m Vuelque en ellas toda la informacion que, se-
glin supone, necesitaran alguna vez en la vida.

m Hagalo durante el mayor tiempo posible,
entre doce y veinte anos.

m Después, libérelos en medio de la sociedad
para que en los siguientes sesenta u o enta
anos sean ciudadanos productivos, sin que re-
sulte necesario seguir educandolos. Este es un
esquema muy sencillo, utilizado por mu  os
paises en todo el mundo. Sencillo e ingenuo.

Esta practica tan comin es errénea por varias
razones. Concentra todo el aprendizaje en un
solo periodo de la vida en el que a los estudian-
tes no les interesa aprender, en una etapa en
la que no estan preparados para hacerlo. Este
esquema presupone que lo que se aprende hoy
estara disponible cuando se lo necesite, mu  os
anos mas tarde, y no tiene en cuenta el profun-
do impacto social que ejercen los grupos, el de-
bate social y la cooperacion.

Durante la mayor parte de la vida interactuamos
con otros. Casi todo nuestro desarrollo profesio-
nal es en colaboracion con los demas. En nues-
tros oficios, nos aconsejan que pidamos ayuda a
otros sobre tareas especificas, y cuando no co-
nocemos una respuesta, tenemos la libertad de
consultar, incluso de formar grupos de trabajo.

En realidad, el aula es uno de los pocos lugares
donde se requiere el trabajo individual.

APRENDIZAJE INFORMAL. Llamamos aprendizaje in-
formal al que realizamos fuera de la escuela. Un
ejemplo de institucion que ejerce este tipo de
aprendizaje es el Museo de Ciencias de Londres
(mas informacion en: www.sciencemuseum.
org.uk(), donde se enorgullecen por la gran inte-
raccion social que existe entre los visitantes del
museo y el tipo de exhibiciones que se presen-
tan. En mi opinion, después de pasar un dia en
el Museo, lo mas fascinante de la exposicion fue
un sencillo juego de preguntas y respuestas.

Los participantes estaban sentados alrededor de
una mesa redonda. En cada lugar habia un bo-
ton para apretar y un disco del tamafo de un
plato que se podia hacer girar. Justo encima de
la mesa habian instalado un proyector conecta-
do a una computadora que emitia una imagen
del juego que se desarrollaba en la mesa y el
significado que tenia la imagen en ese momen-
to sobre cada disco y cada boton.

No sélo la tecnologia era maravillosa, sino que
también lo era la interaccion con una compu-
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tadora sin pantalla, teclado ni mouse; pero lo
mas extraordinario era el juego.

La imagen proyectada sobre la mesa explicaba
algln concepto tecnolégico, por ejemplo, la ca-
pacidad de insertar  jps en nifos para que pu-
dieran ser seguidos por sistemas satelitales, de
manera que los padres supieran en todo mo-
mento donde estaban sus hijos. Sin embargo, la
diversion comenzaba con preguntas como: ¢Es-
to es una buena idea? ¢Deberia permitirseles a
los padres hacerles eso a sus hijos? ¢Lo permiti-
rian los nifos?

En ese momento se hacia girar el disco para ele-
gir la respuesta y luego se oprimia el boton.
Pero lo interesante era que todos podian ver las
respuestas de los demas, y esto originaba un
debate entre los distintos participantes, a veces
entre amigos, otras en un grupo de desconoci-
dos y ofras, entre los padres y sus hijos.

En la fotografia que tomé en el Museo de Cien-
cias de Londres sélo se puede ver a dos de las
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personas que juegan (la toma fotografica impidio
que se pudiera apreciar la cantidad de participan-
tes). El proyector esta arriba, apuntando a la me-
sa (aunque no se ve en la fotografia). En el juego
pueden participar hasta o o personas. En la
imagen también es posible observar las instruc-
ciones, por ejemplo tumn (gire sobre el disco rotati-
Vo).

Vemos aqui un juego sencillo que motiva e in-
teresa. Imparte conocimientos concretos y luego
propicia el analisis y el debate por parte de los
participantes.

Se utiliza tecnologia de punta de manera inteli-
gente. No se hace alarde de ella; de he o, los
participantes no lo consideran tecnologia sino
diversion, un juego de preguntas y respuestas
con el que aprenden, se divierten, y que luego
recomiendan a sus amigos. Ademas, su proce-
dimiento y su dinamica estimulan la interaccion
social. He ahi lo importante: examenes que en-
senan, tecnologia que no se ve, estimulo de la
interaccion y el debate.

Zona espn. Otra forma de aprendizaje informal
es la que proponen los videojuegos. Hace poco
visité la Zona EsPN en icago. Es un lugar inte-
resante y lo recomiendo. Esta lleno de maqui-
nas, de juegos, de personas de todas las edades.
Es completamente voluntario. Mas aun, la gen-
te paga mu o para participar. Imaginense,
jpagan por aprender! Todos estan interesados,
apasionados, absortos. Todos actian, juegan,
compiten. Y, sobre todo, aprenden.

Nos dicen que la capacidad de concentracion de
los nifos es escasa y que eso se debe, por su-
puesto, a la incidencia de los videojuegos, la te-
levision y la publicidad en la actual sociedad de
la imagen. Esto es absurdo.

Si observamos a la gente en los videojuegos, ve-
remos que no se la puede apartar de la pantalla.
Y lo mas importante es que realmente estan
ejercitando sus capacidades intelectuales. Resuel-
ven problemas. Toman notas, leen libros de con-
sejos y estrategias. Hacen un back up del juego
en un determinado momento, prueban un nue-
vo plan de accion vy, si no sirve, vuelven al que
habian guardado. Crean comunidades sociales,
comparten consejos y métodos. Mu  os de us-
tedes lo comprenderan porque también lo ha-
cen.

Los videojuegos no estan limitados a los nifos.
En la actualidad, la edad promedio de los juga-
dores es aproximadamente la edad promedio
de la poblacion, y las mujeres juegan casi tanto

como los hombres. Posiblemente otros juegos,
pero juegos al fin.

El Gnico inconveniente de los videojuegos es
que plantean competencias en mundos imagi-
narios, a menudo violentos, o en el ambito de-
portivo: patineta, esqui, tenis, fatbol, motociclis-
mo. Los deportes no tienen nada de malo, y a
medida que los juegos mejoren y se tornen
mas realistas, pueden ser muy eficaces para en-
sefar las destrezas necesarias para manejar el
objeto real. Por ejemplo, en la industria militar,
como la de la aviacion, se utilizan juegos como
parte de la capacitacion; la diferencia es que
no los llaman juegos, sino simuladores. Lo que
para algunos es un simulador, para otros es un
juego. Lo importante es que los videojuegos
ensenan: de manera eficaz, y bien. Y ademas,
los estudiantes se divierten.

«Sin embargo», se podria decir, «eso esta muy
bien para cosas simples o deportes, pero ¢qué
sucede con el aprendizaje de las cuestiones
verdaderamente dificiles, temas cuyo aprendi-
zaje requiere tiempo y que son mas abstractos,
como la escritura, la literatura, la historia o la
matematica?» Sostengo que los mismos princi-
pios valen para casi todos los temas. Por su-
puesto que un juego no les sirve a todas las per-
sonas ni es eficaz en todos los temas. Pero
cada vez que nos encontramos frente a tal grado
de interés, de atencion sostenida y concentra-
da, debemos investigar cuales son sus motiva-
ciones. En la actualidad existen varios ejemplos
de juegos que estimulan la ensefanza de la li-
teratura o la matematica, el urbanismo o la evo-
lucion, a historia o la geografia. Se necesita
mu  a investigacion y desarrollo sostenidos en
estas ideas (y quiero aclarar que el desarrollo
esmu 0 mas caro y, en ciertos aspectos, mas
dificil que la investigacion).

La cantidad de dinero que se invierte en los Es-
tados Unidos en la educacion ni siquiera se
aproxima a la que se gasta en juegos. Y sin em-
bargo, la energia, el compromiso y el entusias-
mo que se dedican a los juegos no se emplean
en lograr un desarrollo que se abra a otros
campos de investigacion.

LAS LECCIONES DE LOS MUSEOS DE CIENCIAS Y LOS JUEGOS
POR COMPUTADORA. L0s museos Y las salas de vi-
deojuegos aprove an las mismas caracteristi-
cas: actividades significativas, aprendizaje invisi-
ble, no como obijetivo, sino de manera natural
y eficaz. Aprove an la interaccion social y los
debates. Los participantes no consideran que
interactdan con la tecnologia, sino que estan ha-
ciendo algo interesante, sea debatir un tema
apasionante, jugar al fatbol, conducir un jet-ski

o patinar. Aprove an la interaccion social y la
cooperacion. El resultado es un elevado nivel de
concentracion, un verdadero aprendizaije, y la
gente desea volver y seguir jugando, incluso
pagando para hacerlo.

Las personas aprenden mu  as cosas, pero solo
si les interesa el tema. Desean aprender, siempre
y cuando a esto no se lo llame educacion (en-
tendida como la ensefanza formal que es inhe-
rente a las instituciones). El resultado son gru-
pos de lectura, grupos de discusion y clubes de
todo tipo.

El futuro de la educacion se encuentra fuera de
la educacion. Esta en la vida cotidiana, en el
trabajo, en el mundo, en el aprendizaje perma-
nente a lo largo de la vida. Pero estos principios
pueden aplicarse también a la educacion formal.
Se necesita un cambio de actitud, un enfoque
sobre la resolucion de problemas, actividades
significativas en el aula. Hay que valerse de los
intereses de la gente y dirigirlos hacia actividades
de aprendizaje naturales y estimulantes. Aprove-
ar las interacciones grupales y los temas so-
ciales. Transformar a los maestros en guias y
mentores. Y reconocer que la educacion debe
seguir durante toda la vida, no sélo limitarse a la
ensenanza formal de las primeras décadas.

Imagino que ya sabrian mu  as de estas cosas,
¢verdad? Lo dificil es llevarlas a la practica. Para
ello se necesitaran todas las competencias po-
sibles: cambio social, politicas sociales, psicologia
humana y desarrollo humano. No sera facil.
Sin embargo, es fantastico. jNo hay nada mejor
que un verdadero desafio!

Un GRAN ANO PARA GRADUARSE. E| cambio nunca
es sencillo. Llevara mu o tiempo. La gente es
reacia a aceptar el cambio, sobre todo en lo que
atane a los aspectos que consideran fundamen-
tales en sus vidas. Los estudios sobre la incor-
poracion de nuevas tecnologias y procedimientos
indican que en general el proceso de acepta-
cion lleva décadas, ya se trate de una nueva
tecnologia para el consumidor o de un nuevo
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En una gran cantidad de paises las escuelas se organizan de ma-
neras uniformes. Se ensenan y evaltian las mismas materias de
manera similar y a todos los estudiantes por igual, desconocien-
do sus individualidades.

tipo de semilla o fertilizante. La adopcion de
nuevos métodos de ensefanza sera aun mas
dificil y lenta. No obstante, hasta los sistemas de
educacion se modifican.

Una de las razones por las cuales las computa-
doras personales se incorporaron al lugar de
trabajo, superando las objeciones de los grupos
de tecnologia de la informacion de las empre-
sas, fue que las personas que utilizaban compu-
tadoras en sus hogares o en el aula descubrieron
su utilidad y las fueron llevando a sus lugares
de trabajo.

¢Por qué no podria suceder lo mismo con la
educacion?

¢Por qué no desarrollar formas de aprendizaje
que combinen una mezcla extrana de discipli-
nas: educacion, politicas sociales, cambio en las
organizaciones, desarrollo humano y varias es-
feras de psicologia aplicada? Es una combinacion
extrana pero, de he o, es exactamente la ade-
cuada, ya que estas esferas estan inextricable-
mente combinadas en el mundo real de las em-
presas, la educacion y la vida cotidiana. Las
cuestiones reales no existen en el vacio. Existen
en el mundo de las politicas, las practicas so-
ciales, las organizaciones y las personas. Si he-
mos de progresar en estas cuestiones, debemos
combinar justamente estas disciplinas, y quizas
algunas otras como la tecnologia y los negocios,
que incluyan profesores de ciencia de la com-
putacion y lazos estre  os con la escuela.

La educacion académica es s6lo el primer paso

hacia el cambio: decididamente, se puede ayudar
a lograr un mundo mejor, un mundo mas inte-
ligente y social.

No resultara facil. La tarea sera ardua y llevara
tiempo. Cor¢ituira un desafio. Por lo tanto,

Nortas

*Este texto pertenece al discurso de graduacion de la Escuela de
Educacion y Politicas Sociales de la Northwestemn University, Es-
tados Unidos, junio de 2001.
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HISTORIA

jViva Gropi!

Los obsequios gie los alumnos entregaban a sus
profesores estuvieron, en su mayoria, dedicados
al favorito, Walter Gropius. Los regalos de la
Bauhaus son un valioso documento quie recrea
parte de la vida de los miembros de la escuela.
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En la Bauhaus habia no sélo una cultura de
fiestas Gnica, sino también una cultura del ob-
sequio muy especial. Con motivo de cumplea-
fios, bodas, y en mu  as otras ocasiones, profe-
sores y alumnos se hacian unos a otros regalos
personales, he os por ellos mismos, y cuyo
caracter oscilaba entre el arte y el sencillo tra-
bajo manual, con numerosos grados interme-
dios. Si se tiene en cuenta el potencial creativo
de la Bauhaus, no debe extranar que entre
estos regalos se encuentren valiosas obras de
arte. En otros casos la idea de arte quedaba
bastante lejos, se trataba de bromas y peque-
fios detalles pensados para un instante, un
motivo especial. Pero precisamente el caracter
episddico e improvisado de estos trabajos oca-
sionales —en su mayoria, dibujos o collages—
ofrece una vision auténtica de la vida de los
miembros de la Bauhaus.

Sorprendentemente, se han conservado mu-

os de estos obsequios, la mayor parte de los
cuales se encuentra en el ar ivo de la Bau-
haus de Berlin.* Los mas numerosos, con mu-

0, son los regalos para Walter Gropius, ya
que ningln otro miembro de la Bauhaus reci-
bi6 tantos obsequios como el primer director
de la escuela. A ello contribuyeron, seguramen-
te, la simpatia personal, la amistad y, por cier-
to, también el respeto, disfrazado de ironia,
que inspiraba «Gropi» o «Pius». Por consiguien-
te, su cumpleanios, el 18 de mayo, era la fiesta
mas importante del calendario de la Bauhaus.
«Walter fue cubierto de regalos de los alumnos
y los maestros, y agasajado con una esponta-

FordGRAFO DEsconoCIDO. Mesa de regalos para el cumpleaiios
nimero 43 de Walter Gropius, de 1926.

AR VO BAUHAUS, BERLIN
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1. XANTIS  Awinsky. «Dedicado a Walter Gropius», esta pieza
fue realizada para conmemorar su cumpleanos nimero 50, de
1933. La ilustracion, realizada en acuarela y tinta  ina, mide
50,7 X 65,5 Cm.

2. XANTIS  AwINSKY. «Querido Pius..» fue realizado para el
cumpleanos nimero 50 de Walter Gropius, de 1933. El collage
mide 50 x 64,8 cm.
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neidad y una alegria como no se habian cono-
cido hasta entonces», escribe Ise Gropius en
relacion con la celebracion de 192¢4; «S  lem-
mer dirigié un coro enorme de la manera mas
fantastica, unas increibles caricaturas de rasca-
cielos se elevaban hasta el te o, cada taller
trajo su propio regalo y los maestros hicieron
una carpeta con pinturas sobre un mismo tema
[..] que cada uno habia variado a su manera.
La banda de masica estuvo magnifica y al final
Walter fue llevado en hombros por la sala en-
tre vitores ensordecedores»

De los regalos de esta triunfal fiesta de cumplea-
fios se ha conservado sélo la obra colectiva de
los maestros, un reflejo irrepetible del espectro
artistico que abarcaba la Bauhaus. La idea inicial
se debe a Laszlo Moholy-Nagy; una fotografia
de la prensa del momento sobre la proclama-
cion de los resultados de las elecciones parla-
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mentarias del 4 de mayo de 1924, que muestra
a una multitud expectante escu  ando la noti-
cia radiada por un altavoz, le sugiere el tema: la
confrontacion de un nuevo medio de comuni-
cacion de masas con la masa. Cada uno de los
maestros lo interpreta a su manera. S lemmer
reduce esta confrontacion a una ecuacion ele-
mental; la relacion entre el érgano y el aparato.
La variacion de Klee ofrece un diagrama ironico
de la transmision de informacion: el mensaje,
una fle aroja, llega mas alla del érgano re-
ceptor humano en forma de signo de exclama-
cion verde, es decir, el color complementario o,
lo que es lo mismo, convertido en su contrario.
Moholy-Nagy transforma el tema en una com-
posicion constructivista, Kandinsky lo interpreta
como una accion dramatica de colores, formas
y energias en conflicto. Georg Mu e muestra el
enfrentamiento entre el aparato y la multitud
expectante, que en su caso se convierte en un

poder amenazador que empuja hacia adelante.
Por altimo, Feininger es el que se aleja mas
del tema: transforma la dinamica escena de la
masa urbana en un idilico paisaje costero con
un pequeno barco de vapor iluminado por la
luz de la luna y escribe debajo la dedicatoria:
«jViva Gropi/».

Esta carpeta no fue la Gnica en su género. Obras
colectivas semejantes se entregaban a los
maestros de la Bauhaus con motivo de sus cum-
pleanos, pero también, mas adelante, en la
etapa de Dessau, como regalo de despedida.
Se sabe que en diciembre de 1929 Klee recibio
con motivo de su quincuagésimo aniversario,
ademas de otros regalos, una carpeta con tra-
bajos de sus colegas, y seglin cuenta el mismo
artista, gracias a la colaboracion de la fabrica
de aviones Junkers ubicada en la misma Des-
sau, la entrega de los obsequios se hizo de una
manera espectacular: «Un avion arrojo los re-
galos, que rompieron el tejado plano y entraron
volando en el taller»?

Xanti S awinsky describe otras ceremonias de
cumpleafios en honor de Gropius: «El y su otra
mitad recibian en su casa una pomposa invita-
cion, y cuando hacian su aparicion les esperaba
normalmente una serie de sorpresas. Se habia
montado una exposicion de regalos [..], se pro-
nunciaban comicos discursos y después se lo
sometia a una prueba para que demostrara su
verdadera grandeza y su valor (como por ejem-
plo, encaramarse a una barra que se balancea-
ba en el aire y caminar por ella sin perder el
equilibrio), o cualquier otra cosa que constituia
el punto culminante de la fiesta. En una de esas
tumultuosas no es de primavera nos presenta-
mos todos delante de su casa, en una larga
procesion, cada uno y cada una se habia puesto
una gran aureola de angel y llevaba en la ma-
no una antor a encendida. A las llamadas del
coro de angeles Gropius salio a la terraza en-
vuelto en el humo de su cigarro, y del apretado
semicirculo de portadores de antor  as se ele-
vo la voz de Andy [Andor Weininger]: «Oh,
gran jefe que nos guias a través del desierto,
nosotros estamos ante ti, ti estas ante noso-
tros, estamos frente a frente. Ta estas aqui, no-
sotros también estamos aqui. Todos nosotros
estamos aquy alla. La manecilla de tus afos se
ha adelantado de nuevo en un segundo, tu sa-
biduria ha crecido joh, jefe que guias este reba-
fio con arrojo y teson, oh, pastor! Cuenta con
nosotros, los hijos de tus hijos, tus bebés. De-
positamos nuestras aureolas ante el umbral de
tu cuadragésimo tercero ano de vida y de pe-
nalidades. jBravo! jBravo! (Aclamacion atrona-
dora de los portadores de antor as)».

FOTOGRAFIA: FOCUS

FOTOGRAFIA: FOCUS

3. Vista exterior del moderno edificio de la Bauhaus de Dessau
creado en 1926. La fotografia fue tomada cuatro anos después
de su fundacion.

4. WALTER GROPIUS Y MoHoLy-NAGy. Fotografia tomada en
marzo de 1938, en la que Walter Gropius y Laszld Moholy-Nagy,
junto a sus estudiantes, posan en las famosas escaleras circula-
res de la Escuela Bauhaus de icago.

jViva GRoPI! KLAaus WEBER
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El estado de exaltacion se desprende también
de los vestigios de las fiestas que se han con-
servado. Cierto que mu  os de esos objetos eran
demasiado fragiles como para perdurar. Afor-
tunadamente, en el legado de Gropius se han
encontrado fotografias que documentan la ex-
travagante disposicion de la mesa de regalos
con que se le obsequié el 18 de mayo de 1926.
Vemos una enorme condecoracion pour le mérite
he ade laton y dedicada al papa de la Bau-
haus «Pius |», un dibujo con el horéscopo del
homenajeado, ademas de otros dibujos y colla-
ges, entre los que destacan uno de cuatro metros
plegado en acordedn de Helene S midt-Non-
ne, 0 vasos para té de Josef Albers, un jarron
del taller de ceramica de la Bauhaus, una mu-
fieca de paja de Alma Bus er y un diminuto
camion de madera. Todo ello aparece enmarca-
do por esculturas y extranos assemblages de
alambre, ramas y retazos de tela, y presidido por
un lema irénico: «Que Dios proteja el oficio».
Helene S midt-Nonne, que particip6 en la ce-
lebracion, explica asi el montaje descripto: «Los
alumnos de teatro de S lemmer y los de teje-
duria planificaron y organizaron la fiesta. Hin-
nerk S eper, vestido con uniforme de cartero,
entregd regalos, cartas y telegramas (ficticios)
acompanados por solemnes discursos, y un ‘se-
for’ con tipico aspecto de pequeho burgués y
que decia ser el ‘presidente’ de la asociacion de
cultivadores de cactos le entregd unos cactos.
Para completar la coleccidn de cactos de Gro-
pius, el taller de tejeduria habia fabricado unas
sorprendentes ‘plantas’, algunas de apariencia
constructivista, otras de formas mas organicas,
a base de tapones de cor o, limones, pepini-
llos con rabanos y galletitas de colores a guisa
de flores»

Ise Gropius describe con estas palabras la fies-
ta del ano siguiente, el 18 de mayo de 1927:
«Por lano e, gran fiesta en la Bauhaus. [..]
después, sorpresas para Gr. Como cada afo, el
ambiente era alegre y distendido. Siguiendo las
instrucciones de Weininger, se monto un hom-
bre artificial, etc.».* Uno de los obsequios recibi-
dos en esa ocasion le parecio a Gropius lo sufi-
cientemente importante como para reproducirlo
en el libro publicado en 1938 con motivo de la
exposicion sobre la Bauhaus que se presento
en el Museum of Modern Art de Nueva York’?
Por cierto, el gran collage realizado por Herbert
Bayer con motivo del cuadragésimo cuarto
cumpleanos constituye un documento Gnico de
la historia del arte. Con el titulo «44 muestras
de afecto en pin» se recogen cuarenta y cuatro
huellas de labios de profesores y alumnos de
la Bauhaus; cuarenta y cuatro besos para el di-
rector, presentados en un formato practico (y
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5. HELENES  mipT-NonnE. Cardtula para el Leporello, dedica-
do al cumpleaios de Walter Gropius, de 1926. El collage tiene
402 cm de longitud tofal.

6. JoHn GRAUDENZ. Fotografia del suplemento semanal «Zeit-
bilder» del diario Vossis e Zeitung, nimero 19 del 11 de mayo
de 1924, Elimpreso, similar a las publicaciones de prensa, co-
rresponde a la carpeta de maestros de la Escuela Bauhaus edita-
da para el cumpleanos de Walter Gropius celebrado en 192¢.

9. Vista del actual museo de la Bauhaus emplazado en uno de
los dltimos edificios proyectados por Walter Gropius. La valiosa
documentacion del Ar  ivo Bauhaus se puede visitar en:
www.bauhaus.de

8. Retrato tomado en 1937 una vez que Gropius, luego de (a llega-
da de Hitler al poder, se establece en los Estados Unidos. La fo-
tografia lo muestra en su escritorio en la Universidad de Harvard.

38139 2 o405
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9. Fotografia tomada por Jerry Cooke, en la que Walter Gropius
corrige el proyecto de un estudiante, 1944,

10. AuTOR DESconociDo. Collage he o por los estudiantes
de tapiceria correspondiente a la carpeta titulada «g afos de
Bauhaus. Una cronica, realizada para la despedida de Walter
Gropius el 24 de marzo de 1928. El collage mide 41,7 X 54,4 cm.

AR IVO BAUHAUS, BERLIN
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segin la norma pIN que acababa de ser intro-
ducida). «Del caos a la estructura», proclama
uno de los numerosos recortes de periddico
que aparecen diseminados entre las manifesta-
ciones orales de simpatia, algunas, sistemati-
camente ordenadas en columnas, otras, distribui-
das al azar.

Esta fue la altima fiesta de cumpleanos de Gro-
pius que se celebré en la Bauhaus. La celebra-
cion del 18 de mayo de 1928 fue suspendida; en
aquel momento Gropius ya no era director de
la escuela, ya que en febrero habia anunciado
su dimisién para el 1 de abril. Aquel ano, de
viaje por los Estados Unidos, debié prescindir
de la tradicional celebracién de cumpleafios. En
cambio, fue homenajeado el 24 de marzo con
una grandiosa fiesta de despedida y un largo
recital de poemas acompanados por misica y
proyecciones de diapositivas y de cine a cargo
de OskarS lemmer sobre el tema «9 anos de
Bauhaus. Una crénica». Como obsequio de
despedida recibi6 una caja que, con el mismo
titulo, recogia contribuciones de los maestros,
de los alumnos y de cada uno de los talleres.
El autorretrato dadaista de Xanti S awinsky
sobre fondo dorado, la foto de las alumnas del
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taller de tejido detras del telar adornada con
cintas de seda de color de rosa, 0 el me de Ma-
rianne Brandt, constituyen extraordinarios ejem-
plos de uno de los medios preferidos para los
regalos de la Bauhaus: el collage, que permitia
que el sentido del juego se manifestase con
total libertad. Por otra parte, hay que destacar
en estos collages |a frecuente presencia de ele-
mentos que contradicen la asociacion de la
Bauhaus con una estética purista: reiteradamen-
te aparecen papel de puntilla, angelitos, flore-
citas de papel y otros elementos propios del vas-
to reino del kits

La serie de regalos de cumpleafos no se inte-
rrumpid con la partida de Gropius. Entre los
mas espectaculares se encuentra el collage de
gran formato que Xanti S awinsky concibio
con motivo de su quincuagésimo cumpleanos
el 18 de mayo de 1933. Organizado en seis
paneles, de los cuales se conservan cuatro, mas
dos fotografias de los otros dos, ofrece una
muestra completa de ocurrencias extravagantes,
que culmina en el «Album de los amigos co-
mo delincuentes». En él se han reunido por Gl-
tima vez numerosos miembros de la Bauhaus
y otros amigos, todos ellos con aspecto de tor-
vos malhe ores, para felicitar a Gropius con
breves textos. Sobre el trasfondo de la sombria
situacion politica apunta ya el humor sarcastico:
«Heil a ti, heil aleman - y bigote», manifiesta
una de las dedicatorias, en clara referencia al
amenazador bigote de Hitler. En aquel momen-
to, la Bauhaus, que en 1932 se habia traslada-
do a Berlin, ya no existia: habia sido clausurada
por la policia unas semanas antes. Poco des-
pués Xanti S awinsky sali6 de Alemania hacia
el exilio en los Estados Unidos, donde volveria
a encontrar a Gropius y a mu  0s otros amigos
de la Bauhaus como Moholy-Nagy, Bayer,
Breuer, Albers y Feininger. Su juego de pala-
bras «us Navy geht's», que pronunciado en ale-
man querria decir «us, qué tal», escrito sobre
una aeronave que despega, puede parecer ba-
nal, pero puede interpretarse también como
una premonicion.

Notas

+Vid. Happy Birthday! Bauhaus-Ges  enke, Cat. exp. Bauhaus-
Ar iv, Berlin, 2004.

2 Carta de Ise Gropius a Manon Gropius, fe  ada en junio de
1924, legado Walter Gropius, Ar  ivo Bauhaus, Berli.

3 Citado en: Wulf Herzogenrath, et al. (eds.). Paul Klee, Lehrer am
Bauhaus, Cat. exp. Kunsthalle Bremen, 2003, p. 246.

«Xanti S awinsky. Autobiografia (fragmento), copia del meca-
noscrito, Bauhaus-Ar iv, Berlin, p. 126.

s Helene S midt-Nonne. «Ein Geburtstagsges ~ enk zum 18. Mai
1926 filr Walter Gropius», en: T™M|communication 5,1973,s. 0. p.

¢ Diario de Ise Gropius, mecanoscrito, Bauhaus-Ar iv, Berlin.

7 Bauhaus 1919-1928, ed. por Herbert Bayer, Walter Gropius, Ise
Gropius, Nueva York, 1938, p. 176.

BOGOTA BUENOS AIRES CARACAS EL SALVADOR
SANTIAGO SAO PAULO VERACRUZ

UN CERCANO 2006

APROXIMANDONOS A LA BIENAL. La revista tipoGrdfica,
junto a letraslatinas.com, sigue adelante con la Bienal
Letras Latinas 2006. A las sedes ya anunciadas se han su-
mado las de San Salvador y Uruguay, que conforman, con
la Argentina, ile, Per, Brasil, Colombia y Venezuela,
laso o sedes que hasta ahora han confirmado su par-
ticipacion. Estas incorporaciones anticipan que la Bienal
Letras Latinas 2006 esta llamada a convertirse en uno de
los acontecimientos culturales de Latinoamérica y del
mundo: 0 o ciudades, de manera simultanea, expon-
dran durante el mes de mayo las tipografias realizadas
en nuestro confinente.

En Buenos Aires, la Bienal se realizara en el Centro Cultu-
ral Recoleta, en la sala 6, desde el 11 hasta el 28 de mayo
de 2006, y contara, como otro de los interesantes aportes
de la exhibicidn, con un programa de actividades paralelas
cuya planificacion esta orientada a abrir el escenario de la
tipografia, intentando ampliar la insercion de nuestro que-
hacer en la compleja estructura de lo cotidiano: la educa-
cion, la salud, la literatura, el periodismo, etc. Esta tarea
tiene como objetivo intercambiar conocimientos y expe-
riencias con quienes trabajan y conviven, aun sin ser tipo-
grafos, con la problematica de la letra.

CARACTERISTICAS. Podran participar todos aquellos que
hayan desarrollado alfabetos, disefiados en Latinoamérica,
entre 2004 y 2006.

CATEGORIAS. Los participantes deberan entregar una
pieza «terminada (a)», o «en desarrollo (b)», incluida den-
tro de las siguientes categorias:

1.1 Diseiio de fuentes para texto: tipografias para cuerpos
de lectura, libros, diarios, etcétera.

1.2 Diserlo de fuentes para titulos: tipografias para compo-
ner pocas palabras elaboradas del cuerpo 16 en adelante.
1.3 Diseflo de fuentes para pantalla: disenos exclusivos
para usos en medios o formatos digitales.

1.4 Diseilo de fuentes experimentales: tipografias que no
priorizan la lectura.

1.5 Misceldneas o fuentes iconograficas: fuentes no alfa-
béticas (dingbats).

FormATO. Los participantes deberan presentar la fuente
madre, con las variantes que se hayan desarrollado de la
misma tipografia (es decir, la familia completa), que se ex-
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pondra en una misma lamina, de formato A1 vertical
(59 x 84 cm). La impresion de los trabajos estara a cargo
de la sede de cada pais, o sea, sin costo para los partici-
pantes.

CONTENIDO. La puesta en pagina del alfabeto sera libre,
en color o en blanco y negro, y deberan cumplirse las si-
—guientes normas:
Que los signos se puedan apreciar en un cuerpo grande (co-
mo minimo, cuerpo 72). Se requiere que estén total o par-
cialmente representados: los caracteres alfabéticos de caja
baja, los de caja alta y los ndmeros, o bien los signos que
- se consideren necesarios.
Si se trata de fuentes no alfabéticas, los signos que se utili-
cen para la puesta en pagina no podran ser menos de 27,
-asaber, la cantidad de signos que tiene un alfabeto.
La puesta en pagina debera evidenciar el Gptimo funciona-
miento tipografico, y se le agregara un breve texto (50
palabras como minimo y 150 como maximo) que describa
el concepto de la fuente. Este texto se compondra en la ti-
pografia original, en cuerpo 12 sobre 15, utilizando mas de
una variable. Si se trata de fuentes no alfabéticas, debe-
ra estar compuesto en Frutiger Roman 12 sobre interli-
nea de 15 puntos.

PRESENTACION. Los trabajos se podran enviar por e-mail,
personalmente, o bien por correo postal con la informa-
cion digital. Los formatos exigidos son: Photoshop PDF, RGB
150 ppp en tamafio 1:1, con una compresion minima 6 de
ipg y sin restricciones para su impresion.

JURADO DE SELECCION. La Bienal Letras Latinas 2006 con-
tara con un jurado de cada sede, que de manera conjunta,
en la sede de Sao Paulo, seleccionara las setenta propues-
tas mas relevantes. Los trabajos que no hayan sido selec-
cionados también se exhibirdn en la muestra general y se
publicaran en el catalogo de la Bienal.

CRONOGRAMA 2006. LIMITE DE INSCRIPCION: el 13 de mar-
70 vence el plazo para a recepcion de formularios de ins-
cripcion electrdnica. LIMITE DE RECEPCION DE TRABAJOS: 17
de marzo. SELECCION DEL JURADO: 3 Y ¢ de abril. Exposicion
SEGUNDA BIENAL LETRAS LATINAS 2006: mes de mayo.

Este segundo certamen de la Bienal se realizard en el mar-
co de los festejos de los 20 afios de a revista fipoGrdfica.

- RECEPCION

- bienal2006@)letraslatinas.com
Revista 1pG|tipoGrdfica | Segunda Bienal Letras Latinas
2006 | Viamonte 454, piso 6, oficina 12 | (c1053A8))
Buenos Aires, Argentina.

PARA MAS INFORMACION

COMO AFILAR PLUMAS METALICAS
Caligrafos de la Cruz del Sur

Con el uso frecuente y los distintos sopor-
tes que se utilizan, las plumas sufren un
desgaste natural que es necesario revertir
para lograr letras con buen contraste y
definicion. La punta de una pluma metali-
ca puede mejorarse de modo considerable
afilandola en una piedra llamada Arkan-
sas. Tiene una superficie muy lisa, similar
a un mammol sin pulir, y se puede adqui-
rirencu illerfas. Otras altemnativas pue-
den ser las lijas al agua ultrafinas, por
ejemplo, del N° 1000 en adelante.

InsTRUCCIONES. En primer lugar, es impor-
tante identificar el problema observando
la punta de la pluma con un cuentahilos
0 alguna lente de aumento. Asi se podra
descubrir donde esta desgastada la pluma,
si tiene rebaba, si las puntas estan re-
dondeadas o los gavilanes separados, en-
tre otras cosas.

Luego, se debe mojar un poco la su-
perficie de la piedra o lija, dar vuelta la
pluma y apoyar la punta en un angulo de
aproximadamente 30° con respecto a la
superficie de la piedra y, con suavidad
pero con firmeza, frotarla contra la piedra
en sentido vertical de arriba hacia abajo y
de abajo hacia arriba, intentando despla-
zarse por toda la superficie para no for-
mar un surco. Después hay que volver a
revisarla con |a lente para comprobar el
desgaste del metal, que se habra vuelto
mas brilloso. Se continuara el proceso de
limado lijando suavemente la parte de
abajo de la pluma, en posicion de escritu-
13, para eliminar cualquier tipo de reba-
ba. Para concluir, se aconseja escribir so-
bre la piedra para que la pluma termine
de acomodarse al movimiento que exige
a escritura.

Al finalizar este procedimiento, es
conveniente probar la pluma sobre el pa-
pel con tinta y, si fuera necesario, se debe
continuar limandola hasta lograr un ren-
dimiento dptimo. Para ello es preciso te-
ner en cuenta que afilar plumas metalicas
es un proceso lento y delicado que re-
quiere paciencia.

PARA MAS INFORMACION
www.caligrafia.com.ar
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ller estan orientados a la experimentacion y la creatividad. Entre las diversas tematicas,
se trabajara sobre cmo abordar el libro ilustrado: la interpretacion de texto escrito y su
haducuon al lenguaje de la ilustracion.

(omAcro saulor@danysoft.com.ar

\PARA MAS INFORMACION WW\W.sauloscarrojas.com.ar

‘43 ConreRENCIA ANUAL ST BRIDE. La conferencia sera un excelente espacio de aproxi-
macion tipografica cuya dinamica estara articulada con  arlas sobre distintos aspectos,
no estrictamente tipograficos, que van desde la vida y la muerte, el sexo y el dinero, hasta
;el salto cultural de México a Moscii y de Japdn a Jerusalén. La conferencia esta planteada
como un programa diverso que propone un juego de mixturas entre tematicas tales como
3Ia tension entre cristianos y judios, y la yuxtaposicion entre la politica, a protesta y la reli-
gion.

PARA MAS INFORMACION Www.sthride.org

ConrAcro stbride@jtypevents.com

1™ CONGRESO INTERNACIONAL DE DISENO ESTAL: EL ESTADO DEL ARTE EN EL DISENO.
1El certamen, que se llevara a cabo en Lisboa, Portugal, esta organizado por los estu-
‘piantes del Curso Superior de Disefio Comunicacional, con la cooperacion de importan-
tes expositores internacionales que permitiran explorar la ruptura epistemoldgica con-
kemlente al actual estado del arte en el disefo.

ComAcro congresso@estal.pt/jmarujo@oninetspeed.pt

PARA Miis INFORMACION www cidaenet

D.DAY: EXPOSICION REFLEXIVA SOBRE EL DISENO ACTUAL. Finaliza la exposicion D.DAY,
e design aujourd'hui, en el Centro Pompidou, Paris. Esta muestra propone una refle-
xion sobre los valores del disefio contemporaneo, asi como sus desafios antropoldgicos
v estetlcos A través de un recomdo narratlvoy sensorlal la exhlbluon se cuestiona la
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TALLER DE ILUSTRACION. TECNICAS VARIAS. A cargo de Sadl Rojas. Los objetivos del ta-
%Iler estan orientados a la experimentacion y la creatividad. Entre las diversas tematicas,
Ee trabajara sobre cdmo abordar el libro ilustrado: la interpretacion de texto escrito y su
raduccion al lenguaie de la ilustracion.

FomAcro saulor@danysoft.com.ar

PARA MAS INFORMACION WWW.sauloscarrojas.com.ar

HiLo v AGUJA. ENCUADERNACIONES JAPONESAS SIMPLES. A cargo de Marfa Eugenia
1R0bal|os y Bettina Naab, el curso se propone ensefiar dos tipos de costuras japonesas
que permitiran a los interesados encuadernar hojas sueltas y asi preparar un pequefio
libro para hacer caligrafia o tomar apuntes. Nivel: principiantes, dia de cursada: sabado.
Horario: de 10 a 14 h. Duracion: 1 clase.

l(onm\cro info@roballosnaab.com.ar

PARA MAs INFORMACION www.roballosnaab.com.ar

CanciLieresca. UNA cursivA DEL 1500. A cargo de Maria Eugenia Roballos y Bettina
Naab. La cursiva inglesa es la mas elegante de las escrituras, la mas fina y la utilizada
bara los documentos mas importantes y lujosos desde el 1700. Es una escritura com-
pleja, pero posee una estructura muy familiar, lo que permite que los principiantes
k)uedan estudiarla sin tener conocimientos previos de caligrafia. En este curso se estu-
diara la cursiva inglesa no s6lo como una caligrafia formal, respetando sus reglas mas
estrictas, sino también transgrediendo la construccion tradicional y permitiendo que el
movimiento de las letras y los contrastes generen una caligrafia personal y original. Ni-
vel: intermedio, dia de cursada: martes, horario: de 19 a 21 h, duracion: 12 clases.
Contacro info@roballosnaab.com.ar

PARA MAS INFORMACION www.roballosnaab.com.ar

Ace 2005. Esta edicion pretende reunir y difundir el pensamiento aitico, la investiga-
iony la producuon sobre tecnologlasy medlos en el arte, la comunicacion y la educa-
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cién. Ademas, recopila las novedades digitales mas interesantes, capaces de provocar
nuevas emociones. Algunos de los proyectos han sido concebidos exclusivamente para
la muestra, mientras que, por otro lado, se ha he o una seleccion de trabajos ya exis-
tentes. Procedentes de quince paises, forman parte de la exposicion disefios realizados
por NoDesign, Delaware, Kyoi i Tsuzuki, Ezio Manzini, Smart Design y Ferra Adria.
Asimismo, se presentara una instalacion de Matali Crasset: un arbol musical que permi-
te mezclar los sonidos y textos que se deseen.

PARA MAs INFORMACION WWww.centrepompidou.fr

GOETHE-INsTITUT Y EsPAcio FUNDACION TELEFONICA: Dos MUESTRAS EN EL MARCO
DEL ¥ FEsTIVAL INTERNACIONAL DE BUENOS AIRES. 1. ESPACIO REAL ESPACIO IMAGI-
NARIO. TRABAJOS FOTOGRAFICOS DE SUSANNE BRUGGER, THOMAS DEMAND Y
HEIDI SPECKER. Una muestra presentada por el Goethe-Institut Buenos Aires en el Es-
pacio Fundacion Telefonica. «Nos ensenan a oponer lo real a lo meramente imaginado,
como si lo real estuviera siempre al alcance de la mano y lo imaginado, fuera de alcance,
en la lejania. Esa oposicion es falsa. Si bien es cierto que los acontecimientos siempre es-
tan a nuestro alcance, la conexion interna de esos acontecimientos (aquello a lo que nos
referimos como la realidad) es una construccion imaginaria» (John Berger,) La muestra
Espacio real espacio imaginario presenta tres posiciones dentro de la fotografia alemana
contemporanea. En estos trabajos ya no se cuestiona el caracter auténtico de una foto-
grafia, sino el he o de que ese caracter auténtico es el punto de partida de una refle-
Xion artistica con recursos fotograficos.

2. ARRABALES DEL VACIO. UNA TOPOGRAFIA SONORA DE THOMAS KONER, EN ES-
TRENO PARA AMERICA LATINA. Con sus cuarenta anos, el artista aleman Thomas Ko-
ner es considerado un pionero y un clasico en materia de instalaciones digitales acom-
panadas de masica electronica. En el marco del v Festival Internacional de Buenos Ai-
res, Koner presentara en estreno para América latina la dltima version de su instala-
cion digital Arrabales del vacio, que ha reforzado con una live performance en la que
aparece manipulando la mdsica en vivo.

LuGAR Espacio Fundacion Telefonica, Arenales 1540, martes a domingo, 14 a 2030 h,
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entrada gratuita

ExPOP-JoRNADAS DE Disefo. Las carreras de Disefio de la Fundacion de Altos Estudios
en Ciencias Comerciales realizaran una experiencia proyectual con el objeto de generar
una mirada actual sobre el arte pop, simultaneamente con jornadas de disefo. Se de-
sarrollaran diversas actividades: conferencias, debates, exposiciones, proyecciones, cursos
tematicos intensivos de dos jornadas, workshops, desfiles, instalaciones y talleres expe-
rimentales de serigrafia.

LuGAr Fundacién de Altos Estudios en Ciencias Comerciales, Uruguay 57, Capital Federal
Contacro expop-disenio@lafundacion.edu.ar | grosen@)lafundacion.edu.ar

CONFERENCIA: PERSPECTIVAS DE DISENO PARA EL sIGLO xxI. La Universidad Iberoa-
mericana (miembro de Encuadre) invita a todos los interesados a la conferencia interna-
cional que tendra lugar en la Universidad Iberoamericana (Ciudad Universitaria, Ciudad
de México), la primera universidad de América latina con 50 afios de tradicion en di-
sefio. El tema de la conferencia sera «Perspectivas de disefio para el siglo xx1», y su
objetivo, reunir nuevas ideas y estimular a la comunidad de disefio: profesionales, inves-
tigadores, educadores y estudiantes, a explorar el futuro posible del disefio. Esta confe-
rencia es un foro abierto para disefadores de disciplinas de disefio industrial, textil,
nuevas tecnologias y grafica.

LuGAr Universidad Iberoamericana de México

PARA MAs INFORMACION Www.dis.uia.mx/conference

SEGUNDA FERIA DEL LiBRO ANTIGUO DE BUENOS AIRES. La exposicion reunira mas
de dos mil ediciones raras, manuscritos, impresos de época, bandos, proclamas y li-

bros europeos o americanos editados desde el siglo xv hasta principios del siglo xx,
seleccionados por 18 reconocidos libreros anticuarios. La feria tendra como tema cen-
tral las Invasiones Inglesas de 1806, y estara acompafiada por una exposicion colecti-
va y conferencias. En el espacio dedicado a las Invasiones Inglesas se podran ver The

frial of Lieutenant General John Whitelocke y The trial of Sir Home Popham, libros im-

presos en Inglaterra en 1808, y también proclamas de la Imprenta de los Nifios Exposi-
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aborden estas problematicas, localizadas en el ambito nacional. Tiene como objetivos
crear un espacio de analisis, reflexion y experimentacion sobre nuevas herramientas,
medios de expresion y comunicacion artisticos-educativos, y propiciar la confrontacion
de criterios, ideas, producciones de comunicadores, artistas y educadores del ambito
nacional. AREAS TEMATICAS: 1) Arte. 2) Comunicacion visual. 3) Educacion. DESTINATA-
Rios: Investigadores, docentes universitarios y no universitarios, artistas, profesionales
vinculados a las areas tematicas.

LuGAR Facultad de Artes, UnaM, Caruhe N° 832, cPA N3360BCB, Oberd, Misiones
CoNTACTO ace2005@jartes.unam.edu.ar

PARA MAS INFORMACION ww\w.artes.unam.edu.ar

FORMA — 37 FoRro DE Diseio, LjuBLjANA. La cualidad del disefio es un factor funda-
mental, es una llave de acceso que permite el desarrollo de productos que sean en si
mismos un valor agregado en el vasto universo del mercado. FORMA es una exhibicidn
de diseno creativo e innovador que tiene lugar regularmente en la ciudad de Ljubljana,
Repablica Eslovaca. Esta exhibicion reiine a disefiadores, compafiias, organizaciones y
estudiantes de todo el mundo, y a todos aquellos que presenten productos innovadores
y renovadores en el drea de la industria ligada al disefio. El tema de esta exhibicién,
edicion 2005, sera «Estilos de vida».

PARA MAS INFORMACION www.[jubljanafair.com

com: Comunicacion, Diseiio v Markerin. El Congreso Internacional de Comunica-
cion, Disefio y Marketing tendra lugar en Villa Mercedes, provincia de San Luis. El evento,
organizado por la Asociacion Civil de Disefiadores Graficos de la Provincia de San Luis,
contara con la presencia de prestigiosos invitados del ambito local e internacional. El
congreso abarcara conferencias orientadas a la publicidad, el marketing, el disefio, el ar-
te digital y la comunicacion, y workshops sobre multimedios, disefio editorial y de
packaging.

LuGaAR Palacio Municipal de los Deportes, San Luis

ONTACTO leynoe35@yahoo.com.a

REFERENCIAS B BECAS Y BIENALES CC CONCURSOS C CURSOS D DISERTACIONES, CONFERENCIAS Y CONGRESOS E EXPOSICIONES P PUBLICACIONES S SEMINARIOS T TALLERES W WORKSHOPS
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1V JorNADAS DE FOTOGRAFIA v SociEDAD. Estas Jornadas, que se llevaran a cabo en
la Facultad de Ciencias Sociales de la Universidad de Buenos Aires, constituyen un es-
pacio abierto en 1997, que tuvo y tiene como objetivo contribuir a la reflexion sobre la
fotografia y lo fotografico en general, entendiendo que la mejor manera de llevarlo
adelante es a través del intercambio entre fotografos y quienes se dedican a la produc-
cion desde distintos campos de la teoria (historia social, sociologia, filosofia, psicoanali-
sis, estética, comunicacion, antropologia, historia del arte, etcétera).

El aio pasado se cumplio el objetivo de editar el primer nimero de a revista Ojos Crue-
les. Temas de fotografia y sociedad, una publicacion que surgié como continuidad y cris-
talizacion del trabajo de las Jornadas, dirigida por Silvia Pérez Fernandez y Eduardo
Garaglia. El esfuerzo que ambos proyectos demandan llevo a la decision de realizar las
Jornadas 2005 en forma mas austera en lo que respecta a su organizacion. Por eso, en esta
oportunidad no habra panelistas invitados, sino que las Jornadas se conformaran a partir
de quienes participen con su propia produccion a través de la presentacion de ponencias.
Se intenta asi preservar la instancia que se abre entre quienes vienen estudiando, inves-
tigando y/o produciendo fotografia, y aquellos interesados en aproximarse al tema.
LuGAR Direccion de Cultura de la Facultad de Ciencias Sociales, Marcelo T. de Alvear
2230, 5° piso, oficina 509

TELEFONO 4508 3800, interno 164

ConrAcro fotoysociedad@sion.com

18 cc VENCE EL PLAZO PARA PARTICIPAR: PREMIOS FUNDACION LEBENSOHN 2005, «EL

07RO, L0s oTRos». Creaciones juveniles para reflexionar sobre las diferentes formas
que adquiere la discriminacion cotidiana en nuestra sociedad. Podran participar estu-
diantes, profesionales y aficionados residentes en la Argentina, entre 18 y 35 afios. CATE-
GORIAs: Fotografia y Cuentos Breves. PREMIOS: 1° $ 2500, Y 2° $ 1250. JuRADOS: Silvia Man-
gialardi, Gabriel Valansi, Florencia Abbate y Pablo De Santis.
LuGaAR Alsina 1322, 5° piso, Capital Federal
ComAcro premmS@]‘undauonlebensohn org | prensa@fundacionlebensohn.org

on www.fundacionlebensohn,org

28y29 b
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tos, como la de Liniers, del g de marzo de 1807, «que llama a prepararse para ofra inva-
sion» y el Bando de [a Real Audiencia de Buenos Aires del 12 de julio de 1807, donde
«se prohibe el atroz delito de leer las gacetas que publican los ingleses en Montevi-
deo». Asimismo, habra cuatro incunables alemanes de la década de 1460 que contie-
nen sermones en latin de Agustin de Hipona y Juan Crisostomo, he  os por el impre-
sorUli  Zell, el primero en la ciudad de Colonia y joven discipulo de Gutenberg.
También se podra ver una edicion de poemas de Sor Juana Inés de la Cruz, he aen
Barcelona en 1691. La exposicion intentard dar cuenta de a enorme circulacion de li-
bros americanos y europeos que existio en Buenos Aires desde el siglo x1x y su im-
portante tradicion en imprentas, editores, libreros y coleccionistas.

LuGAR Palais de Glace, Posadas 1725, Buenos Aires

ConrActo info@palaisdeglace.org

II SIMPOSIO DE ARTE ARGENTINO Y PENSAMIENTO CRITICO: LA PREGUNTA POR EL LIMITE.
Este simposio, organizado por la Asociacion Argentina de Criticos de Arte (AACA), con-
tara con la presencia de profesionales en teorfa, investigacion y critica del arte. Las
areas tematicas seran las siguientes: La pregunta por el limite: Recursos del artista,
Entre el silencio y el shock, La mismidad y la otredad, El nuevo espectador: los nuevos
canales de comunicacion, El concepto del [imite en el discurso curatorial y critico, La
gestion cultural: el marco institucional; en qué medida dinamiza el desarrollo de una
estética del limite.

LuGAR AACA, Talcahuano 1257, PB (c1014ADA), Ciudad de Buenos Aires.

ConrAcro aaca@redynet.com.ar

T-convoca. Este grupo de estudio, abocado a difundir los aspectos de la teoria y la
practica comunicacional, organiza su habitual encuentro mensual con el fin de abor-
dar distintos aspectos de la disciplina tipografica que impulsen al diseno latinoame-
ricano de fuentes tipograficas y temas vinculados a esta actividad, entre otros. Fe  a
a confirmar.

24,25 D ARTES, CIENCIAS Y LETRAS EN LA AMERICA COLONIAL. SIMPOSIO INTERNACIONAL SO-

y 26

BRE CULTURA AMERICANA. El objetivo del simposio es la reunién y socializacion del es-
fuerzo de numerosos investigadores que han realizado o estan realizando trabajos en
diversas areas tematicas o practicas relacionadas con el desarrollo de la cultura de los
paises americanos durante la dominacion europea, en los siglos xv1 a xvIIr. A partir
de la transmision de nuevos conocimientos y de un fecundo intercambio de ideas sobre
artes, letras, ciencias, pensamiento filosofico, politico y religioso, economia y educa-
cion, el simposio procurara contribuir a la renovacion y a la actualizacion de las [ineas
de trabajo que se estan llevando a cabo en diversas universidades y centros de investi-
gacion en el campo de la cultura colonial americana. Se recibiran ponencias en cinco
rubros principales: Estudios culturales; Estudios lingiiisticos y literarios; Msica, artes
plasticas, arquitectura; Preservacion de ar  ivos y bibliotecas; Estudios bibliograficos.
Las mesas de trabajo estaran dedicadas, dentro de los rubros mencionados, a aspectos
muy diversos de la cultura colonial americana en los siglos xv1 a xvr. El simposio
ofrecera, ademas, conferencias plenarias, paneles y actividades de extension vinculadas
con el tema central analizado.

ORGANIZACION DEL siMPosIo Elio Vitali y Horacio Gonzalez, director y subdirector de
la Biblioteca Nacional, respectivamente. La participacion en el simposio es libre y
gratuita.

LuGaAR Biblioteca Nacional, Agiiero 2502, Buenos Aires

ContAcro jstorti@red.bibnal.edu.ar

PARA MAs INFORMACION www.bibnal.edu.ar

26 D T-convoca. Este grupo de estudio, abocado a difundir los aspectos de la teora y la

practica comunicacional, organiza su habitual encuentro mensual con el fin de abor-
dar distintos aspectos de la disciplina tipografica que impulsen, entre otros, al dise-
fio latinoamericano de fuentes tipograficas y temas vinculados a esta actividad.

Fe aa confirmar.

LuGARr Microcine del Centro Cultural Recoleta, Junin 1930, Ciudad de Buenos Aires

o om.a

ON WWW t-convoca

RA MAS INFORMA

Para mandar informacion, comunicarse por e-mail a info@tipografica.com | Para acceder a la informacion actualizada de la agenda, visitar www.tipografica.com



HistoRIA CRONICAS SOBRE LA IMPRENTA EN HUNGRIA

ANOS DE PEREGRINAJE

Actualmente dirige el museo dedicado al tipografo hiingaro Imre Kner, Kner
Nyomdaipari Mazeum (www.knermuzeum.hu), Hungria.
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1.  ronica Hungarorum (Cronica de los
haingaros), publicada hace 532 afos (Buda,
1473). Esta fue la primera publicacion hiinga-
ra impresa por Andreas Hess.

La invencion de la imprenta fue uno de
los hitos de la civilizacion humana. Al-
gunas décadas después del descubri-
miento de Gutenberg ya funcionaba la
primera imprenta en Hungria: Andras
Hess llegé a Buda desde Roma por invi-
tacion del rey Matthias, culto gobemante
renacentista.  ronica Hungarorum
(Crdnica de los hiingaros) y Magni Basi-
li de Legendis Poeticis (Leyendas poéti-
cas de Basilius Magnus) se imprimieron
en su taller, en 1473. Después del cierre
de su taller, y de otra imprenta que
funcioné de 1477 a 1480, no hubo otra
imprenta en el pais por décadas. Para
ese entonces los libreros de Buda ha-
bian vendido unos 300 libros, todos im-
presos en el exterior.

El pais estaba dividido en tres: Buda
y la region central estaban gobernadas
por los turcos y por ello, sdlo se estable-
cieron imprentas en la region occidental
del pais, en el norte de Hungria y en
Transilvania. En 1535 Janos Honterus
fundd una imprenta en Brassd y en 1537
Tamas Nadasdi fundd otra cerca de
Sarvar, siguiendo el consejo de Janos
Sylvester. Alli se imprimid (a primera
Grammatica Hungaro-Latina (Gramati-
ca Hingaro-Latin), y mas adelante, en
1541, el Nuevo Testamento. Después
de la expulsion de los turcos, las impren-
tas en Kolozsvar y Debrecen fueron la
principal fuente de libros del pais, aun-
que lasimprentas ambulantes que di-
fundian los ideales de la Reforma tam-
bién desempefiaron un papel importan-
te, en especial, la de los impresores Janos
Manlius y Péter Bornemissza.

TALLERES PRECURSORES. La primeraim-
prenta en Kolozsvar fue fundada en 1550
por Gaspar Heltai, mientras que en 1561
Gal Huszar fundaba otra en Debrecen (su
sucesora es Alfoldi Printing House, que
tiene mas de 400 afios). Otro valioso ta-
ller establecido en Vizsoly, cerca de Gonez,
realizd la magistral traduccion de Gaspar
Karoli de la primera Biblia impresa en
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Mik1os TotraLusi Kis (N1 otas Kis), (1650-1702).

2. Biblia impresa en 1683.
3. Mentség, impreso de 1698,
IMRE KNER (1890-1945).

4. Portada de un libro de estilo secesionista impreso por

Kner Printing House en Gyoma, 1907.

Hungria en 1590. La primera imprenta del
norte de Hungria fue fundada por Jakab
Gutgesell en Bartfa; mas tarde los jesuitas
(a llevaron a Kassa, donde la perfecciona-
ron. En 1614 se fundo otra imprenta en
Locse, que funciond hasta principios del
siglo xvrm.

Miklos Totfalusi Kis (Ni  olas Kis)
nacio en 1650 en Misztétfalu; vivio en
Amsterdam, donde aprendio el grabado
a punzon, cortando y fundiendo tipos
para imprentas extranjeras. A su regreso
a Hungria, en 1694, fundd otra imprenta
en Kolozsvar. La mayoria de sus contem-
poraneos re  azaron sus intentos por
perfeccionar el estilo y comenzaron a per-
seguirlo. Su Apologia Bibliorum, escrita
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en 1697,y su Maga személyének (Justi-
ficacion de su propia vida y acciones),
publicada en 1698, causaron tanto re-
vuelo que fue juzgado por la Iglesia, con-
denado y obligado a retirar sus escritos
de circulacion y a destruir sus libros. Si
bien en 1702 murid vencido y amargado,
la historia de la imprenta lo considera
uno de los mas importantes disefiadores
de tipos del mundo.

Expulsados los turcos y liberada Buda
en 1686, Quirinus Heyll, un tipdgrafo de
la Alemania imperial, fundd la primera
imprenta de esa ciudad después de los
talleres de Andras Hess. En las décadas
siguientes se establecieron varias im-
prentas y comenz6 un nuevo periodo en
la historia de la imprenta hingara.

IMPRENTA Y VIDA INTELECTUAL. La fa-
milia Landerer fundd imprentas en
Pozsony y luego en Kassa y Pest. La Im-
prenta Universitaria establecida en
Nagyszombat se trasladd a Buda por or-
den de Maria Theresa, quien mas ade-
lante le otorgaria una patente exclusiva
para la impresion de libros de texto.
Samuel Bikfalvi Falka, el maestro del ar-
te del punzon y el grabado en cobre,
cuyo nombre estd vinculado con nume-
10s0s omamentos de imprenta y tipos
de gran belleza, trabajo alli por mas de
veinte afios, hasta 1822.

AAHOHZ IZTOPIA
IGAZ HeIST(')RIA

CSODALATOS UTAZASROL A HOLDBAN,
halb K k és Almok
Szigetén, valamint egyéb furcsa helye-
ken, melyet két konyvben
gordgil megirt

a
SAMOSATAI LUKIANOS

és
magyarra forditott

REVAY JOZSEF

(0355 S,

NYOMTATTA ES KIADTA
KNER IZIDOR KONYVNYOMTATO,
GYOMAN, 1922,

MAROSVASARHELYI GON-
DOLATOK * A LELEK
HALHATATLANSAGA
DOROTTYA
s

&l ANTHOLOGIA
I csokonar vitEz mmALy ([
KOLTEMENYEIBOL

1921-1922.

Durante los Gltimos anos del siglo
xv, Pozsony fue el centro del mundo
editorial hiingaro, y durante las primeras
décadas del siglo x1x, Pest liderd la vida
intelectual. Ademas de lalu  aafavorde
los ideales liberales y la renovacion del
idioma hangaro, aumenté mu o el ni-
mero de publicaciones en hiingaro: litera-
tura, periddicos y las obras de los
escritores progresistas. En este periodo la
Imprenta Universitaria fue el centro de la
literatura hiingara, y la década de 1840
fue su etapa de maxima actividad editorial
y tipografica. En ese mismo afio, Gusztav
Heckenast, de laimprenta Landerer, se
asoci6 con la imprenta Trattner e impri-
mieron por décadas los principales peri6-
dicos y dos obras sobresalientes de la
historia hiingara: los Doce puntos y el
Canto Nacional de Pest, de 1848.

Al promediar el nuevo siglo, la junta
editorial y los duefios del diario Budapest
Hirlap concibieron un nuevo modo de
trabajar en la industria editorial; construir
un edificio que reuniese las oficinas de
publicacion, el area de edicion y la impren-
ta. Seinauguro en Budapest en 1893, y
[a sucesora de esta empresa es la Szikra
Newspaper Printing House.

Ev s1610 xx. A comienzos del siglo xx la
produccion de libros se caracterizé por las
aspiraciones capitalistas: la produccion ma-

EL ESTADO ACTUAL

Ademas del legado de Ni  olas Kis, Imre Knery Lajos Kozma, Hungria ha dado impor-
tantes tipdgrafos contemporaneos. Tal es el caso de Imre Reiner (1900-1987), quien emi-
gr6 de Hungria para estudiar tipografia en Alemania con EmstS  neidler, con una
productiva carrera como diseador grafico en Londres, Paris y Nueva York; y Zoltan Nagy
(1920-1998), responsable del desarrollo de una gran cantidad de tipografias usadas a

lo largo del siglo xx.

Asimismo, Hungria ha impulsado a una fértil generacion de tipografos como Oszkar
Boskovitz, Gabor Kdthay, quien junto a Amondd Szegi creé Fontana Type Foundry; y Atti-
la Derecskei, director de la fundidora pt¢, entre otros.

5y 6. Portadas de un libro de tipografia barroca: las ilustraciones fueron impresas
mediante plan  as de madera basadas en los planos de Lajos Kozma, Gyoma,

7. Lainglesa Beatrice Warde y el hiingaro Imre Kner juntos en una conferencia
celebrada en Budapest en 1937.

8. Aesap's Fables, publicacion impresa en Békéscsaba, Tevan Printing House, 1943

(segunda edicion de 1948).

5
siva de grandes cantidades de libros era
muy rentable. Estas aspiraciones eran con-
trarrestadas por dos imprentas sobresalien-
tes en la produccién de libros de calidad
refinados arfisticamente: tanto Kner, funda-
da en 1882, como Tevan, que funcionaba
desde 1903, produjeron obras tipograficas
maestras que lograron el reconocimiento
de la refinada letra hiingara tanto en Hun-
gria como en el exterior. El nombre Imre
Kner (ver tipoGrdfica 56, p. 44) esta vincu-
lado con las letras barrocas disefiadas en
la década de 1920, para las cuales Lajos
Kozma disend los preciosos omamentos.
Lamentablemente, la Segunda Guerra
Mundial interrumpi6 su desarrollo.

En 1949 las imprentas de Hungria fue-
ron nacionalizadas y comenz6 una nueva
era: las fusiones y las reestructuraciones
provocaron el cierre de algunas imprentas.
Se separaron las tareas de impresion, pu-
blicacion y distribucion. Las innovaciones
técnicas afectaron de distintas maneras
a las diversas imprentas y el ritmo de de-
sarrollo fue desigual.

Sin embargo, con las nuevas maqui-
nasy equipos, y con las posibilidades
tecnoldgicas actuales, las imprentas hin-
garas trabajan hoy en una amplia varie-
dad de esferas, sobre la base de su
historia de 527 afios. Su actividad es amplia:
ademas de libros de arte, periddicos y
revistas, impresos para la administracion

piiblica o materiales de envasado, y aun-

que es imposible nombrarlas a todas, las
siguientes son algunas de las mas presti-

giosas: Alfoldi Printing House Ltd. (fundada

en 1561); Kossuth, Egyetemi (universita-
ria); la Imprenta Estatal, que ademas de

trabajar para la educacion pablica, produ-

ce las nuevas cédulas personales segiin
las normas europeas que llevaron a la re-

forma de los documentos de identidad en

Hungria; y la Imprenta Kner (fundada en
1882, conocida por todos los amantes

de la letra: su nombre representa el dise-

fio tipografico de belleza y los libros de
calidad. Mantiene las tradiciones relacio-

nadas con la elaboracidn de libros cosidos
y, ademas de la impresion tradicional de
libros, en 1998 comenzo a trabajar con la

impresion digital.
Estas imprentas de antigua tradicion
recurren a la experiencia profesional ac-

tual y son capaces de satisfacer las exigen-

dias de calidad y responder flexiblemente
alos desafios de nuestro tiempo. En la

actualidad representan uno de los sectores

mas dinamicos de la industria hiingara.

PARA MAS INFORMACION
— FonTHU: www.fonthu
— FonTANA TyPE FounDRY: www.fontanatype.hu
— FONTMUNKASOK:
www.jobart.hu/fontmunkasok.html
—SoCIEDAD DE TIPOGRAFIA HONGARA:
www.typesociety.hu
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Las portadas de los libros hiingaros antiguos
pertenecen al libro Szanto, Tibor: A szép mag-
yar konyv, 1473-1973 (El buen libro hingaro,
Akadémiai, 1974).



s

| =

Especializado en comunicacion urbana y grafica; se dedica a la edicion de publicaciones
dentificas. Fue profesor titular de Sociologia en la carrera de Disefio Grafico, FADU-UBA.

LUIS J. PRIETO

TS

MENYSAJES o]
SENALE}

CIENCIAS HUMANAS

Cubierta de Mensajes y seiales, de Luis ). Prieto.

OTRAS OBRAS DE Luis ]. PRIETO
Principes de Noologie (Mouton, Paris-The
Hage, 196¢); «La Sémiologie» (Encyclopé-
die de la Pléiade, volume collective; Le
Langage, 1968); Etudes de Linguistique
et de sémiologie générale (Librairie Droz,
Geneéve, 1975); Pertinencia y practica.
Ensayo de semiologia (Gustavo Gili, Bar-
celong, 1979); articulos en Word, Bulletin
de la Société de Linguistique de Paris,
Cabhiers Ferdinand de Saussure, Langage,
La Pensée, etcétera.

Luis ]. Prieto es considerado uno de los
mas relevantes lingtistas y semiologos
contemporaneos. Nacio en Buenos Aires
en 1926y se doctoré en Humanidades en
la Universidad de Cdrdoba. Desde 1955
hasta 1960 trabajo en Parfs como investi-
gador en el Centre Nationale de la

Re er eScientifique. De regreso en la
Argentina, entre 1960 y 1966 fue profesor
titular de Lingiiistica General en la Uni-
versidad de Cordoba e investigador del
Conicet. Después de haber sido separado
de su cargo por el gobierno militar en
1966, se desempend como profesor titu-
lar de Lingiistica en la Universidad de Ar-
gel (1967-1968). Entre 1967 y 1972 fue
Maitre de Conférences de Sémiologie en
[a Universidad de Paris, y a partir de
1969, y hasta su muerte en 1996, profesor
ordinario de Lingiiistica General en la
Universidad de Ginebra (Suiza), en la mis-
ma catedra que habia sido de Ferdinand
de Saussure.

A partir de la comprobacion de (a di-
vergencia entre la semiologia de a signi-
ficacion y la semiologia de la comunicacion,
Prieto elabord una semiologia que se po-
dria definir como total, cuyo pivote estu-
vo constituido por la semiologia de la
comunicacion. Siempre tuvo una concep-
cion de la semiologia muy proxima a la
praxis, y presto particular atencion a las
formas del conocimiento que, como la l6-
gicay la epistemologia, estan en contacto
directo con los problemas de un conoci-
miento global. Asi, para él, la semiosis ha-
(la su justificacion natural en la praxis, y la
semiologia se torna, entonces, una teoria
de las practicas, que no son tales sin un
sujeto real que fundamente su ejercicio.

Estos conceptos, fruto de sus ulterio-
res desarrollos, ya estan presentes en su
segundo libro, Mensajes y sefiales, edita-
do en Francia en 1966 y publicado en
espafiol al afio siguiente (Seix Barral, Bar-
celona, 1967). Si bien fue concebido co-
mo un libro de semiologia destinado a
exponer la problematica de los c6digos,
constituye un verdadero manual de sefia-

UN LIBRO DE SEMIOLOGIA
QUE ES UN MANUAL DE SENALETICA

[ética, por cuanto solo versa sobre semafo-
105, sefales viales, guifios de auto, codigos
de banderas, numeracion de lineas de
omnibus y de habitaciones de hotel, es
decir, sobre los sistemas significantes arti-
ficiales que constituyen el objeto de
nuestra disciplina.*

El caracter pragmatico de este texto se
manifiesta ya en la Introduccion, donde
expone que todo lo que hay en nosotros,
lo mas caracteristico de nuestra condicién
humana, depende de los instrumentos y
de su utilidad para actuar sobre el mundo
exterior. Pero la funcion del instrumento
no se agota en su utilidad factica sino que,
al suministramos «clases» de objetos,
nos ofrece las herramientas logicas para
aprehender el mundo exterior, para con-
cebirlo. En esta linea de pensamiento,
Prieto aborda las «sefales» como una cla-
se particular de instrumentos que, como
cualquier otra herramienta, nos permiten
actuar sobre lo que nos rodea, en este ca-
so, el grupo social. Su utilidad esta consti-
tuida por su «significado».

Al afirmar que la condicion previa e in-
dispensable para que una indicacion pue-
da tener lugar es que exista incertidumbre
acercadeunhe o que presenta diversas
posibilidades, de las que se ignora cual
se realiza efectivamente, Prieto pone en
evidencia algo que, por obvio, suele pasar-
se por alto: que el destinatario de las se-
fiales es alguien que tiene incertidumbre, y
que la funcion de la indicacion no es otra
que disipar esa incertidumbre. Por eso el
libro se ocupa especificamente del funcio-
namiento de las sefiales y de cémo se ar-
ticulan en ellas los significados y los
significantes, los semas y los codigos, el in-
dicantey lo indicado.

El autor examina los factores que lle-
van al éxito o al fracaso de las indicacio-
nes y dedica un capitulo integro al analisis
de los rasgos pertinentes, es decir, de
aquellos elementos signicos que permiten
reconocer cual es el mensaje que se puede
atribuir a cada sefial y cuales son las al-
ternativas de interpretacion que presenta.

Por dltimo, la segunda parte del libro
esta dedicada en su tofalidad a la econo-
mia en el costo de producir e interpretar
las sefiales y a la economia en la cantidad
de informacion que se transmite. En el
primer caso se resefian los mecanismos
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que permiten reducir el esfuerzo que im-
plica suministrar y recibir la indicacion a
través de la sefial para facilitar la transmi-
sion y recepcion del mensaje. Los otros
mecanismos de los que trata esta parte
del libro se relacionan con la cantidad de
indicacion significativa que se suministra
en cada caso, lo que permite reducir la in-
formacion a lo que es estrictamente nece-
sario para asegurar la transmision del
mensaje. Por supuesto que esos mecanis-
mos son de caracter semioldgico y se ba-
san, fundamentalmente, en el manejo
adecuado de los c6digos que se utilizan
en cada caso.

Como se ve, el enfoque de este libro
esta muy alejado de los conceptos que
suelen manejarse en el disefio grafico, por
lo comiin centrados en los aspectos gra-
fico-morfoldgicos de las sefiales pero
que, mas alla de los problemas de visibi-
lidad y legibilidad, dificilmente pueden
dar cuenta de por qué funcionan o dejan
de funcionar determinadas indicaciones o
sistemas de sefiales.

Si bien Mensajes y sefiales no es un li-
bro facil, porque debemos introducimos
en un modo de razonamiento estrictamen-
te 6gico, que requiere una lectura atenta,
vale la pena superar los escollos que pue-
da presentar porque ofrece instrumentos
de gran utilidad practica para quienes
piensan que los problemas de la sefialéti-
€a no se agotan en un buen disefio y que
de lo que se trata es de disipar efectiva-
mente la incertidumbre de quien necesita
recurrir a las sefiales.

Notas

+En su reciente libro, Fragmentos de un tejido
(Gedisa, Barcelona, 2004, Verén retoma un ar-
ticulo de 1974 en el que afirma que lo que dice
Prieto acerca de los codigos en Mensajes y se-
fales pretende ser «igualmente valido tanto
para los semaforos como para las lenguas natu-
rales». Sin embargo, al menos en este libro,
Prieto se circunscribe al estudio de las sefiales
como algo producido expresamente para su-
ministrar una indicacion (es decir, como lengua-
jes artificiales) y no procura extrapolar sus
analisis a las lenguas naturales.

Disefador grafico y tipografico. Desarrolla disefios tipograficos desde 1996 y es corres-
ponsal en Buenos Aires, desde 2002, de [a revista alemana novum.

Esta reedicion del libro de Blackwell es una
renovada oportunidad para acceder a un
ameno y licido analisis del devenir tipo-
grafico a lo largo del siglo pasado, sus con-
secuencias e incumbencias en el presente, y
su proyeccion hacia el futuro. Desde una
multiplicidad de angulos: historico, estilisti-
co, conceptual, profesional e, incluso, co-
mercial, [a obra ofrece un vivido panorama
de los notables cambios que se registraron
en las tecnologias tipograficas a través de
la centuria, e incluye un apéndice con una
clasificacion de tipos, con ejemplos para
una comprension inmediata.

Desde una perspectiva contempora-
neay sin dogmatismos, el autor despliega
su dominio del tema, a través de las dife-
rentes décadas y estilos que rigieron la
produccion grafica en diversos momentos
del siglo. El resultado es una cronica dina-
mica, ilustrada con profusion de ejemplos
y referencias complementarias, que mati-
zan y glosan estupendamente el desarro-
(lo tematico. Partiendo de reflexiones de
orden general, que enfatizan el rol cada
vez mas preponderante de la actividad ti-
pografica en todos los terrenos del accio-
nar humano, a partir de la diseminacién
a escala planetaria del uso de las herra-
mientas digitales, Blackwell reconoce que
esa misma disponibilidad —por la cual
los desarrollos de soffware han puesto la
tipografia al alcance de cualquiera que
posea una computadora personal- no sig-
nifica necesariamente una revalorizacion
tipografica en sTmismani,mu o me-
nos, esta en condiciones de garantizar un

beneficio tangible para quienes ejercen la
actividad. De algunas reflexiones del au-
tor se desprende cierto desencanto acerca
del escaso reconocimiento general del
disefio tipografico, en particular desde la
{ltima década del siglo, debido a la vul-
garizacion de los medios electronicos, en
contraste con la creciente preponderancia
que las tipografias digitales van adqui-
riendo en cualquier esfera del saber hu-
mano, derivada precisamente de esa
misma accesibilidad irrestricta de la tec-
nologia dominante en todos los campos,
al final del siglo.

Matizado con abundantes ejemplos
graficos que ilustran las contingencias que
se describen con sobria precision, el libro
esta estructurado cronolégicamente y
agrupado por décadas, con textos concisos
—que no eluden la interpretacion, ni la es-
peculacion ni los cuestionamientos tecno-
[6gicos, metodoldgicos y estilisticos- que
van hilvanando la historia del origen y
as tendencias de los movimientos artisti-
cos y culturales que se fueron sucediendo,
junto con los personajes mas influyentes
en el campo tipografico, de cada década.
Por la ambiciosa amplitud del tema pro-
puesto, es inevitable que, en ocasiones, el
lector hubiera necesitado algunos ejem-
plos accesorios, presumiblemente sacrifi-
cados en funcion de la sintesis expositiva.
Pero esta percepcion esta compensada
por la calidad y representatividad de los
ejemplos seleccionados. Por momentos,
resulta apasionante seguir las vicisitudes
de profesionales de todas las &pocas,
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comprometidos con a ruptura del concep-
to de «estilo», en tanto que manifestacion
colectiva de conformismo, imitados por
seguidores que terminan convirtiendo esas
rupturas originales en otros adocenados
«estilos» que se superponen a los prece-
dentes. Por su cercania en el tiempo, que
pone al lector en una actitud mas dinami-
€3, i no como actor, al menos como testi-
go reciente, tal vez uno de los aspectos
mas fascinantes del libro se manifiesta en
su interpretacion de la década del no-
venta, en la que Blackwell ofrece una des-
cripcion de los miltiples desafios y cambios
estructurales que significo para la otrora
solida industria tipografica su veloz con-
version obligada en una actividad que se
podria definir como virtual por partida
doble: por el tipo de soporte que condi-
cioné y modifico radicalmente el negocio
tradicional de las fundiciones, transfor-
mandolo en una actividad comiin a todo,
aunque quiza por esa misma generalidad,
periférica a todo, y por su condicion de
industria ahora generadora de recursos ti-
pograficos cuasi inmateriales, cuando
antes ofrecia productos concretos. Black-
well hace un pormenorizado analisis
factico de las complejidades de esta vora-
gine de transformaciones de la década
del noventa, con abundante cita de actores
—profesionales y grandes y pequefas em-
presas-, sin desatender a critica hacia la
precariedad de un negocio mas preocu-
pado por asegurar su propia subsistencia
inmediata que por cuidar aspectos esen-
ciales inherentes a la actividad, como lo es
la debida proteccion a los dere  os de
autor, Si esta tendencia persistiera, con-
tribuiria a desalentar la generacion de
nuevos desarrollos, tan permeables a la

apropiacion indebida, como lo son las
fuentes digitales.

Blackwell demuestra su honestidad
profesional al expresar que «el material
contenido en este libro se centra en el do-
minio anglo(norfe)americano de la tec-
nologiay de la teoria tipografica [...]» (p.
171), un saludable sinceramiento por lo
que toda dptica tiene de construccion inte-
lectual alejada de la neutralidad. La nove-
dad no es esa postura, lo inusual es que se
la declare desde la propia obra, un dato
valioso que habilita un abordaje critico por
parte de lectores de otras latitudes —pon-
gamos por caso, los de esta edicion-, ex-
tensivo a la falta de traduccion de algunos
términos con equivalencia en castellano
(p. €], apéndice de clasificacion de tipos).
Esta loable declaracion de principios con-
trasta con una realidad mas prosaica; su
condicion de version ampliada y revisada
-llega hasta 2003- es un estimulo para
nuevos lectores, pero una decepcion para
los poseedores de ediciones anteriores,
que hemos constatado la veloz desactuali-
zacion de nuestra edicion de 1998. Se trata
de una cuestionable interpretacion de lo
que una reedicion deberia ser, en desme-
dro de la fidelidad a la obra original y
hacia los confiados poseedores anteriores.
Es de esperar que en eventuales reedicio-
nes futuras se abstengan de seguir ade-
lantando la finalizacion de la centuria. En
su defecto, que admitan que es otra obra y,
consecuentemente, le cambien el titulo.
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GRISELDA FLESLER

(OTRAS PUBLICACIONES DE LOS INMIGRANTES
DE PRINCIPIOS DEL SIGLO XX

1901/ sionista, dirigida por el escritor y periodista

J.S.Lia  ovitzky.

1906Dos Idis e Leben, fundado por M. Polak. Se

publicd solamente 17 dias y fue el organo de la
agrupacion sionista-socialista.

19o8Leben un Fraihait, dirigido por P. Sprinberg y

E. Edelstein.

1909Broit un Ehre, dirigida por el lider poalesionista

L. Jazanovi

1910F! comerciante israelita, dirigida por ). S. Lia-

1913
1923
1924

1925

ovitzky.
Der Tog, divigido por J. S. Lia ~ ovitzky.
Der Roiter Stern, periddico semanal comunista.
Nor Erguir, semanario popular editado por M.
Oshin.
Poghoki Tzain, editado por la Federacion Re-
olucionaria Armenia.

19295hirag, editado por el Comité de Ayuda a Ar-

1929,

menia en [a Argentina.
La Revista Armenia, 6rgano oficial de la Mision
Armenio-Catdlica.

1931Aryantin, semanario editado por Sergio Casas

1937,

(Kazazian).
Sharyum, de S. Back ellian y Garabed Eks-
hian.

La Argentina de principios de siglo apare-
ce como una inmensa amalgama confor-
mada por los movimientos migratorios
provenientes de diversos puntos del globo.
Miiltiples manifestaciones de esa mixtura
han quedado como huellas mas o menos
visibles en nuestro hacer cultural actual.
Resulta interesante observar como la
prensa de las diferentes colectividades dio
cuenta del proceso de socializacion de ca-
da sector y como fue testigo y complice de
un proceso donde, por un lado, se aspiraba
a la conservacion de los valores, la religion
y el estilo de vida del pafs de origen, y por
otro, a la creacion de estrategias de adapta-
cion que les permitieran incorporarse ple-
namente a la vida del nuevo territorio. En
este caso hemos centrado a mirada en
aquella prensa grafica producida por algu-
nas colectividades cuya lengua de origen
no estaba compuesta por el alfabeto latino.

PRENSA IDIS

1. La Voz del Pueblo. Periddico impreso en li-
tografia, N° 1, Buenos Aires, agosto de 1898.
2. £l Eco. Periddico impreso en litografia, N° 1,
Buenos Aires, 1898.

Los procedimientos técnicos y los materia-
les que se necesitaban en esa época para
imprimir una publicacion con cierta perio-
dicidad transformaron en un interesante
desafio el proyecto de comunicarse en len-
guas como el arabe, elidis o el armenio.

PRENSA EN IDIOMA ARABE. A fines del si-
glo x1x, [a inmigracion proveniente de El
Libano y Siria fue consecuencia, en un prin-
cipio, de la degradacion en las condiciones
de vida producidas desde 1861 por la do-
minacion otomana y de las potencias colo-
niales europeas. Fue un grupo migratorio
de una diversidad confesional y étnica muy
amplia: cristianos (ortodoxos, jacobitas,
melkitas y maronitas), musulmanes (alaui-
tas, sunnitas, iitas o drusos), judios y ar-
menios, todos ellos habitantes de lo que
hoy son los estados de El Libano y Siria.

El periodismo de la comunidad judia
arabehablante tiene una esfera de accion
limitada, sobre todo por los grandes in-
convenientes de orden material que dificul-
tan su evolucion, como también por
diferentes causas que, segiin el momento
historico, fueron marcando sus intereses
y formas de vida*

La bisqueda de una libertad de expre-
sion anhelada y desconocida en el contex-
to de origen se manifestd en diversas
publicaciones de la comunidad arabeha-
blante. En este sentido, es interesante des-
tacar que es quizas el Gnico de los grupos

LENGUAS MADRES

migratorios |legados al pais en el que la
fundacion de publicaciones precede a la
de instituciones,* y se caracterizaron por
un espiritu independiente y una autono-
mia que luego se darfa en publicaciones
posteriores. El primer periddico en lengua
arabe en Buenos Aires fue £/ Rayo, de
1898, que luego se llamé Eco del Sur. Sus
caracteres fueron grabados a mano sobre
plan  as de piedra que luego se utiliza-
ban para imprimir.

Los Misioneros Libaneses Maronitas le-
vantaron en 1902 en Buenos Aires su pri-
mera iglesia y colegio, y publicaron a partir
de 1913, durante casi medio siglo, el pe-
riodico Al Mursal (El Misionero), cuyo pri-
mer director fue el padre Juan Gossn. En un
comienzo fue redactado en arabe, pero
con el tiempo se publicd en los dos idiomas,
el arabe y el castellano. Después de un pe-
riodo de interrupcion (1959, volvio a apa-
recer como revista mensual desde 1979.
Interrumpida su aparicion en el aio 1991,
actualmente aparece en formato digital 2

El mismo idioma e iguales causas
politicas, religiosas y economicas de emi-
gracion, llevaron tanto a sirios como a liba-
neses a vincularse en instituciones
comunes. Fueron expresion de ello la Ga-
ceta Arabe (1916), La Voz Sirio-libanesa
(1926), dirigido por Mi el Cosma, Reno-
vacion, dirigido por George Sawaya, y el
Diario Sirio Libanés, ambos iniciados en
1929, entre otros, y que se publicaban en
arabe y en espaiiol

PRENSA EN IDIOMA IDISH. La prensa en
idis en la Argentina atravesd en sus
comienzos dos etapas. La primera, carac-
terizada por a falta de tecnologia y pro-
fesionalismo, constituye mas que nada un
periodo de ensayo, y la segunda, desde
1914, incorpora avances técnicos como la
linotipo y el personal se profesionaliza.

En 1898 surgen en Buenos Aires los
primeros tres periddicos en idis  de
América del Sur: £l Eco, El Fonografo He-
braicoy La Voz del Pueblo, impresos en li-
tografia.

Estos diarios fueron realizados por per-
sonas que no eran escritores ni periodistas,
que se dedicaron a esta actividad como un
medio de subsistencia y se interesaron
por difundir sus ideas y costumbres. Debi-
do a que no existian imprentas que conta-
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ran con caracteres en idioma idis  en
Buenos Aires, Miguel ]. Sinay, excelente ca-
igrafo, tuvo que grabar a mano, integra-
mente, el texto del periddico £/ Eco, desde
el titulo hasta los avisos, sobre plan  as
de piedra que luego se utilizaban para im-
primir.

En general, la prensaeniidis  fueel
ambito en el que trabajaron mu  os es-
critores porque no habia medios de carac-
ter puramente literario dentro de la
colectividad. Por eso encontramos abun-
dante material literario, como cuentos,
poesias, dramas, critica literaria, ensayos,
etc. En 1914, en el contexto de la Primera
Guerra Mundial, aparece £/ Diario Israeli-
fa, uno de los 6rganos de mayor trascen-
dencia en idiomaidis  de la Argentina.
«Las novedades sobre la vida y (a situa-
cion de los judios en las zonas de guerra
no se encontraban por lo comin en la
prensa argentina. [...] Esto demostrd que
era menester fundar un diario propio en
idis , porque la masa judia lefa enton-
ces escasamente el castellano.»

Inicialmente fue dirigido por un triun-
virato formado por Jacobo Lia  ovitzky,
director, Leon Maas, redactor, y M. Stoliar,
administrador, quien sustentd economica-
mente el diario a costa de la famosa Libre-
ria Stoliar, centro intelectual de la nueva
inmigracion judia. Desde su aparicion se
imprimio en diferentes lugares hasta que
en 1919 se traslado a una imprenta situada
en Corrientes 2424, donde se instalo la
primera linotipo en idis  en la Argenti-
na, una revolucion en la prensa judia local.

Otro diario de suma importancia es Di
Presse, surgido en 1918 y dirigido por P.
Katz, anteriormente redactor de £/ Diario
Israelita. Es editado por una cooperativa
integrada por sus redactores y demas per-
sonal. Por dltimo, en 1936 aparece el diario
sensacionalista Morgenzaitung, el primero
que introdujo una pagina en castellano.
Su primer director fue el Dr. Aarén Spivak.

PRENSA EN IDIOMA ARMENIO. L0S arme-
nios, llegados a la Argentina a partir de la
década de 1910, se concentraron mayori-
fariamente en Buenos Aires. Su emigra-
cion involuntaria, en calidad de refugiados,
fue forzada por el genocidio perpetuado
por el entonces Imperio Otomano, que ex-
termind a 1.500.000 personas. Con el pro-
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pasito de recrear la memoria colectiva,
fundaron las principales instituciones co-
munitarias -iglesias, escuelas, entidades
benéficas, politicas, culturales, deportivas y
regionales-, de las que se desprendieron
la mayoria de [as publicaciones representa-
tivas de la prensa grafica en idioma arme-
nio de a Argentina.

La primera publicacion en lengua ar-
menia de (a que se tiene registro es Aryen-
tinian Mamul (Prensa Argentina), de 1923,
dirigida por Stepan Shekerdemian. Un
ano mas tarde surgira Armenia, uno de los
periddicos de mayor trascendencia en la
comunidad. Carlos L. Hassassian relata
en su articulo® que en agosto de 1924, trein-
ta residentes obreros y empleados refu-
giados se comprometieron a editar un
diario con los ideales de la Federacion Re-
volucionaria Armenia. En una primera
etapa, se encargaron a la imprenta de la
Congregacion Mejitarista de Venecia entre
30 4o kilos de tipografia. En sus prime-
105 Cinco anos, Armenia se compuso tipo-
graficamente, letra por letra, en un club
ubicado en el barrio de Palermo. Confec-
cionadas por tipografos, las grandes pagi-
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nas armadas eran transportadas por
Mardirds  aderjian a una imprenta. Lue-
go aderjian volvia con las paginas, para
proceder al desarmado letra por letra, que
realizaban los tipagrafos, y con los ejem-
plares impresos para que varias damas de
la colectividad los doblaran, escribieran
las direcciones a mano y pusieran los es-
tampillados. Por dltimo, el mismo  ader-
jian llevaba la edicién completa en tranvia
al Correo Central. A partir de 1936 se adop-
16 el sistema linotipico para la composi-
cion de sus textos y se conservo la
tipografia para los titulares. La edicion nd-
mero 369 se compuso totalmente en lino-
tipo.

La comunidad armenia editd diversas
publicaciones de periodicidad fluctuante,
algunas muy especificas y dependientes de
as diversas instituciones. Es el caso de la
revista Nor Hadjin, de 1935, Grgano cen-
tral de la Union Compatridtica de los Arme-
nios de Hadjin; Hai Guetron, de 1932,
publicacion autorizada de a Institucion
Administrativa de [a Iglesia Armenia;
Gamk, surgida en 1949 como 6rgano
oficial de la Comision Central de Unicn Ju-

6. AL MuRsAL (EL MisionERo). Periddico semanal de los Misioneros Libaneses Maronitas, N° 1,
Buenos Aires, mayo de 1913, publicado en arabe y castellano.
7. RENOVACIGN. Periddico dirigido por George Azuaya.

PRENSA ARMENIA

3. Masis (MonTARNA). Revista mensual infantil armenia, afio 3, N° 12, de 15 x 22
cm, publicada en Buenos Aires en diciembre de 1953. Esta publicacion era un su-

plemento de la revista Hay Guetron.

4. MaRAsH. Comparacion de las portadas bilingties del 6rgano de la Unién Com-
patridtica Armenia de la ciudad de Marash, de 20 x 28 cm, impreso en Buenos Ai-

res en marzo de 1962.

5. DiARI0 ARMENIA. Logotipo de un ejemplar impreso en Buenos Aires, en 1938,
de 45,5 x 62 cm (aproximadamente); se plegaba en el medio. Este diario fue
compuesto en linotipo en los talleres de la planta baja de la Asociacion Cultural

Armenia en a calle El Salvador 4627.

ventud Armenia; Navasart, editada por la
Union General Armenia de Cultura Fisica,
desde 1953; Masis, revista infantil surgi-
da en 1945, y Marash, aparecida en 1954,
publicacion de la Unién Compatridtica Ar-
menia de Marash, que tuvo a la Gnica di-
rectora armenia de Sudamérica, Susana

alian. Todas se editaron en castellano y
armenio, algunas fueron totalmente bilin-
glies y ofras aparecian casi exclusivamente
en armenio.

INMIGRACION, HOMOGENEIZACION E
IDENTIDAD NACIONAL. La desaparicion de
gran cantidad de estas publicaciones se
debe sobre todo a que en general los hijos
de los inmigrantes dejan de hablar (a len-
gua de sus padres. Alrededor de los afios
treinta y cuarenta, el aporte de los inmi-
grantes a [a «nacion» es cuestionado y sur-
ge la necesidad de corregir ciertas
caracteristicas de las corrientes inmigrato-
rias que no se ajustan al modelo esperado
por las elites argentinas. Por lo tanto, la
demanda de homogeneizacion que perci-
ben todos los inmigrantes repercute espe-
cialmente en aquellos a quienes se
consideraba parte de las «razas exaticas»
que llegaron al pais. Los hijos de inmigran-
tes reciben en su educacion escolar un
alto contenido nacionalista cargado de
«argentinidad» y «fervor patridtico».”

En un capitulo de su libro La mdquina
cultural, Beatriz Sarlo describe claramente,
a través de la mirada de una maestra, este
modelo incorporado por la institucion es-
colar: «La tarea que encara [la maestra]
frente a sus alumnos podria describirse
como la imposicion de los dere  os. El
dere oalanacionalidad, que se incul-
¢a como (nica forma de incorporarse a la
sociedad argentina, y el dere  0a un re-
pertorio de imagenes, objetos, modos de
deciry modos de escribir, modos de ha-
cer y de comportarse, que deben desalojar
otras simbolizaciones y otras conductas.
[..] La escuela fue la dnica forma de iguali-
tarismo que conoci6: una forma brutal-
mente niveladora, donde todas las rebabas
eran cepilladas en nombre de la nacionali-
dad, la disciplina para el trabajo y la inte-
gracion en las instituciones necesarias
para que la sociedad funcionara eficaz-
mente»?

En la actualidad, ademas de las marcas

Nortas

*(f. Taub, Emmanuel. «La palabra oculta...» En:
Noufouri, Hamurabi (comp.). Sirios, libaneses y
argentinos. Fragmentos para una historia de
la diversidad cultural argentina, Fundacion
Los Cedros-unTRer-UBA, Ed. Calamo, Buenos
Aires, 2005, pp. 485-492.

2Vgase Noufouri, Hamurabi. ¢lnmigracion o exilio
voluntario? En: Noufouri, Hamurabi (comp.). Si-
rios, libaneses y argentinos.., op. cit, pp. 20 a 65.

3 www.misionlibanesa.com.ar

«\/@ase Husain, Brahim. «Las publicaciones por-
tenas periodicas.» En: Noufouri, Hamurabi
(comp.). Sirios, libaneses y argentinos.., op. cit,
pp. 476-48¢.

s Mendelson, José. «Al servicio de la colectivi-
dad.» En: £l Diario Israelita, Buenos Aires, 1 de
enero de 1940.

¢ Hassassian, Carlos Luis. «Panorama de la pren-
sa grafica armenia en Argentina y Uruguay.»
En: Las comunidades armenias de América
del Sur, Primeras Jornadas de Estudio, Instituto
de Investigacion Armenoldgica, Buenos Aires,
1989, pp. 102-112.

7\/éase Brauner Rodgers, Susana. «La comuni-
dad judia alepina en Buenos Aires: de la ortodo-
xia religiosa a la apertura y de la apertura a la
ortodoxia religiosa (1930-1953).» En: £/ Medi-
terrdneo y Ameérica Latina, vol. 11, N° 1, enero-
junio, 2000.

8Sarlo, Beatriz. La maquina cultural. Maestras,
traductores y vanguardistas, Grupo Editorial
Planeta, Buenos Aires, 1998, pp. 274-275.
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TRES ENCUENTROS cON EL LIBRO MiGuEL CATOPODIS

En su segunda visita a T-convoca,
Francisco Gdlvez Pizarro presento
en julio la edicion argentina de su
libro Educacién tipografica: una
introduccién a la tipografia.
Marcé algunas diferencias entre la
primera edicion y la nueva, corre-
giday actualizada, para después
iniciar un recorrido descriptivoy
visual a través de sus paginas. Ade-
mds, Galvez trazo un panorama
del curso de Tipografia1y 1 de la
Universidad Diego Portales de
Santiago de Chile, del cual es profe-
sor titular. Estuvo acompanado
por Manuel Figueroa, también do-
cente del curso, Daniel Berczeller
v Francisco Sdnchez, director de la
Escuela de Diserio Grdfico de la
UDP, quienes presentaron T-convoca
Chile. Vale mencionar que en esta
misma jornada se hizo el lanza-

REVISTA DE TIPOGRAFIA Y DISENO

Austin Veterinary Clinic
triumphs with newest permit
Includes maps, biographical info

Hawaiian luau interests runners
quintessential phyllo recipe wins

miento de la proxima Bienal Letras
Latinas 2006.

T-convoca tuvo en julio un sequn-
do encuentro, con la presencia de
Luis Siquot. Esta charla se centro en
las tipografias utilizadas en libros.
Desde el comienzo, Siquot abrio las
puertas del debate. Luego, mediante
la proyeccion de algunas paginas
previamente elegidas por los asisten-
tes, el reconocido tipigrafo se aven-
tur0 en territorios poco visitados.
Una mirada personal que examino
1y compard caracteristicas del color
en «manchas» de texto.

En agosto tuvo lugar la jornada
«Libros Queridos». En ella, Rubén
Fontana, Victor Garcia, Patricio
Gatti y quien escribe compartimos
con el publico una seleccion de
nuestras bibliotecas. Surgieron alli
varios enfoques en torno al objeto

he board for final approval. These resul
| presented here to commemorate the

\\§ rk and collect their impressions and co

Ejemplos de dobles paginas de font 0o, editada por FontShop, la fundidora tipogrdfica creada
en 1990, que comercializa mas de treinta mil fuentes provenientes de mds de cincuenta fundido-
ras internacionales, tanto grandes como pequenas.

font, la aclamada revista de tipo-
grafia y diserio, de distribucion gra-
tuita, editada por FontShop, se
publica nuevamente después de un
intervalo de tres arios. Cumple la
doble funcion de revista de opinion
y de catdlogo tipografico, y presen-
ta los ultimos lanzamientos de
FontShop. font 0o4: Community
fue presentada en Nueva York en
Jjulio durante Type Week, la semana

de la conferencia de tipografia
anual TypeCon2005, en un evento
publico especial dirigido por Erik
Spiekermann y Neville Brody, fun-
dadores de FontShop.

Para este niimero de font, sus
editores, Tamye Riggs y Stephen Co-
les, exploraron el concepto de “comu-
nidad” junto con el director de arte
Joseph Pemberton. Distintas perspec-
tivas creativas abordaron el tema,

libro. Diserio, informacion, concep-
t0 y belleza son algunas de las
perspectivas que confluyeron en es-
te encuentro. Las exposiciones
crearon un tono intimista y culmi-
naron con un inesperado obsequio:
Gatti entrego a cada asistente una
linea de linotipo. En los dias poste-
riores, a través del foro de T-convo-
ca, comprendimos que esas frases
aisladas conformaban juntas una
unica poesia.

Para finalizar, es gratificante
descubrir el verdadero hilo conduc-
tor de los encuentros mencionados:
el libro. Generadores de placer, de
conocimiento y de encuentro, los li-
bros encontraron un merecido espa-
cio en T-convoca.

PARA MAS INFORMACION
WWW.t-convoca.com.ar

PROCESS TYPE FOUNDRY

IDENTIFY

Reference library located under the stairs

Tricky business
F:‘ilff"
Uachna thbUL

Look at the map dear
Management and supervision

ALGORITHM

Modification

entanto que Margaret Richardson y
John D. Berry aportaron los textos,
9 Puncheut, Underwarey Marian
Bantjes, el diserio y las ilustraciones.
Este nimero también incluye, entre
otras, las fuentes de Process Type
Foundry, Mark Simonson Studio, la
fundidora P22 y LucasFonts.

PARA SUSCRIBIRSE VISITAR
www.fontshop.com/virtual/fontoo4
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ToDo SOBRE COLECTIVOS

El libro de los colectivos (La Mar-
ca Editora), de Julieta e Inés Ula-
novsky, es un registro fotogrdfico del
transporte piiblico en Buenos Aires.
En 1922 se inaugurd la primera li-
nea que circulaba por toda la ciudad
hasta Plaza Constituciony Plaza de
Mayo. De alguna manera, el libro es
un tributo tacito basado en la hipote-
sis popular que sostiene que el co-
lectivo es un invento argentino.

El libro recopila no solo la histo-
ria de los colectivos portenos, sino
también un curioso glosario con la
Jjerga que utilizan los choferes, ade-
mds de una clasificacion de los vehi-
culos por sus nimeros, tipos de
asientos, carteles, espejos, filetes y,
en especial, colores.

CoNTACTO
colectivos@lamarcaeditora.com
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APRENDER CON UN MAESTRO CALIGRAMzA
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Elmaestro Claude Dieterich desa-
rrolld un taller de caligrafia en
Mendoza del 25 al 27 de julio. El
prestigioso diseniador y caligrafo
brindd con generosidad su arte y su
sabiduria, sin dejar de lado su hu-
mildad y su carisma, al grupo Cali-
graMza, cuyos miembros son
entusiastas autodidactas.

La letra protagonista fue la itd-
lica, y el desarrollo del curso tuvo co-
mo punto de partida el aprendizaje
de un método enraizado en la estruc-
tura formal de esa letra. Los concep-
tos de ductus, dngulos, medidasy
proporciones, entre otros, pueden lle-
gar a manejarse con la guia de una
buena bibliografia y mucha discipli-
na. Pero el hecho de poder vivenciar
el conocimiento de Claude Dieterich
hizo de la relacion maestrolalumno
una experiencia de aprendizaje mds
rica y profunda. Es inimaginable
aprehender por uno mismo las suti-
lezas transmitidas por su mano ex-
perta, los consejos que sélo se pueden
acotar a medida que la pluma se des-
plaza con exactitud (incluso resulta
dificil relatarlos en su justa medida,).

Desde encontrar la precision del
corte perfecto al preparar un calamo
o una pluma de ave hasta vislum-
brar técnicas no tan sencillas, hechas
con tanta naturalidad y simpleza,
pasando por un andlisis profundo de
escrituras antiguas y caligrafias
modernas, da la pauta de la impor-
tancia de tener este tipo de talleres.

~

Sibien las metas individuales
consisten en realizar la prdctica de
arte tan bella con seriedad y respe-
to, la motivacion del grupo Cali-
graMzaes lograr la difusion de la
caligrafia; en este sentido, entiende
que seria conveniente conseguir que
seavalorada en aquellas carreras
afines para promover estas oportu-
nidades en todo el pais.

La principal falencia (no tener
un método de trabajo correcto) se
subsano al vivir esta experiencia di-
ddctica. La presencia de Claude
Dieterich entre los CaligraMza ha
aportado un sinnimero de conceptos
fundamentales y ha dejado la hue-
lla de un legado inolvidable.

Contacto
contacto@caligramza.com.ar

CaligraMza es un grupo de profesionales men-
docinos dedicados al estudio y la difusion de
la caligrafia, integrado por: Graciela Amadio,
Andrea Barros, Alejandra Cabeza, Carla Cam-
poy, Lucia Domene , Héctor Gonzalez Di Car-
lo, Patricia Marqués, Mariano Moyano, Paula
Peralta, Natalio Garcia Barrios, Laura Moran y
Cecilia Guinaza.

Opus unO

La celebracion de su vigésimo ano y
el desafio permanente de acercar
la mejor bibliografia en castellano
a sus lectores impulsaron a tipo-
Graficaa crear tpGlediciones, un
espacio ofrecido a profesionales, do-
centes, estudiantes de diserio, tipo-
grafiay comunicacion, y a todos los
interesados en el desarrolloy el cre-
cimiento profesionales.

La nueva editorial promueve, en
forma independiente, la difusion de
magterial bibliogrdfico especializa-
do en diseno y tipografia. Su primer
titulo, Educacién tipogréfica, del
tipdgrafo chileno Francisco Gdlvez
Pizarro, cristalizo el interés que el
publico manifesto por la republica-
cion del libro en la Argentina. Este
impreso, realizado en colaboracion
con Ediciones Universidad Diego
Portales, retine las experiencias re-
cogidas en la cdtedra de Tipografia
de la misma Universidad y fue pre-
sentado por el disenador, el pasado
Jjulio, en Buenos Aires, en el marco
de las charlas del grupo T-convoca.

ConsUMO CUIDADO

Inspirado en datos estadisticos, y
sobre todo en el comportamiento de
la sociedad ante el hecho consumista,
Pump Disefio comenzo a desarro-
llar una serie de postales grdficas de
distribucion gratuita sobre el feno-
meno del sobreconsumo. Las frases
de cada postal son un emblema en
simismas: Saciedad de Consumo,
Hoy no compre, manana si, Zona de
Consumo, Satisfaccion Garantiza-
da, u otras que, con humor, alertan
sobre el consumo indiscriminado, el
temor a no pertenecer y el deseo
compulsivo. Esnotorio el efecto ex-
pansivo en la sociedad actual del de-
seo por lo nuevo, que determina,
segun la mirada aguda de Otl Aicher,
«una necesidad de consumir los sim-
bolos que se producen», para luego
desecharlos.

Esta serie de postales intenta
alertar sobre las consecuencias del
sobreconsumo, un fendmeno que,
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Educacién tipo
una introduccién a la Tipograffa

tpGlediciones ha proyectado
una serie de titulos sobre enfoques
diversos, perspectiva historica, en-
sayos y trabajos retrospectivos so-
bre la obra de autores inéditos para
el campo del diserio y la tipografia
en nuestro pais.

Contacto
info@fontana-d.com

con altisima eficacia, determina la
conducta de los consumidores, cua-
lesquiera que sean su edad o ex-
traccion social. Su efecto seductor a
escala global logra incidir sobre
una sociedad fragmentada que vul-
nera sus deseos y voluntades. Las
postales de distribucion gratuita
pueden consequirse en Fundacion
Proa, Alianza Francesa, Centro
Cultural Recoleta, Centro Cultural
Espana, Red Argenta, entre 0tros.

PARA MAS INFORMACION
www.pumpd.com.ar



DE Cuito L MUNDOQ PRIVADO DE MARTIN VENEZKY

IDEAS MUY PERSONALES

Lucas LoPEz

v
PA

1. Mutilated Letters, 1999.

2. Dobles paginas y tapas desplegadas del

libro /t is beautiful... Then Gone, 2005.
3. Dobles paginas de Speak.
4. Tapa de Speak, niimero 19, 2000.

(aX":

Supe de Martin Venezky una mafana muy
fria de abril de 2002 cuando asisti al Museo
de Disefo Nacional Cooper-Hewitt de Nue-
va York. Alli se celebraba el Design Culture
Now, un evento relacionado con el museo
que se organiza cada tres anos. Entre los
trabajos expuestos en este magnifico espa-
cio, los de Martin Venezky sobresalian por
su originalidad y crudeza. Sus letras mutila-
das en un perfecto blanco y negro, sucias y
desprolijas, me generaban un sentido de
espacialidad cautivante, de objeto fisico; los
resultados en torno a la configuracion de la
letra manipulada al azar convertian al obje-
to en impredecible y efectista. Tiempo des-
pués, el repertorio de tipografias
(Mutilated Letters, 1999) se extendi6 en
una campana publicitaria desarrollada por
la agencia Kirshenbaum Bond & Partners
en ltalia.

Un dato biografico inicial dice que a
los 35 anos, Martin Venezki entendid lo
experimental del disefio en la Academia
de Arte de Cranbrook, desarrollando una
nueva manera de ver, pensar y crear. Allf
disend afi esy collages con un marca-
do sentido de la intuicion, poco frecuente
en su experiencia laboral previa en estu-
dios de formulas esquematicas. Su obse-
sion por el coleccionismo de objetos
encontrados le facilita a diario su aplica-
cion en piezas graficas para libros y revistas
[«siempre que viajo visito mercados y ne-
gocios de antigiiedades. Si hay algo inte-
resante -un libro viejo, una revista, fotos,
postales, alfabetos-, lo compro y lo guar-
do hasta que encuentre una ocasion para
utilizarlo»). La portada de su librojensayo
tis Beautiful... Then Gone (2005) tam-
bién utiliza imagenes de tono evocativo y
libre de asociaciones. Segtin describe el
disefiador, las paredes de su lugar de

2 o405

trabajo en San Francisco siempre estan
llenas de todo tipo de letras e ilustracio-
nes a la espera de ser utilizadas.

EXPLORACIONES EN TORNO AL DISENO
EDITORIAL. La revista alternativa Speak se
valio de aquellas letras intervenidas, cosi-
das con hilo y aguja, peladas con cutter o
recortadas a mano en sus dobles paginas.
Speak, relacionada en sus comienzos con
David Carson, cobrd impulso a partir del
re-disefo levado a cabo por Venezky, que
incluyd una reduccion en su formato, un
nuevo logo —inusual respecto de lo que
una identidad de revista supone, sobre todo
por su articulacion oblicua- y una puesta
en pagina mas legible y relajada, sin per-
der el caracter de laboratorio visual. La pro-
puesta inicial de Carson consistio en
diagramar la revista desde el medio hacia
afuera, con la doble pagina central como
sumario. De esta manera, el lector debia
empezar su lectura por el medio. Este in-
tento de ruptura fue posible por unos po-
cos niimeros mas. Segdin cuenta Venezky,
«Speak fue llevada a cabo por Dan Rolleri,
con quien trabajé creando el primer nime-
ro. David Carson fue contratado para la
realizacion del segundo, el cual fue el dinico
con el que estuvo relacionado integramente.
Luego que Carson fue separado de su lu-
gar, volvi y disefié todos los nimeros que
vinieron. El disefio de tapa era realmente
muy malo. Aun asf lo mantuvimos, junto a
[a fuente que adquirié de Henrik Kubel por
diez nimeros. Luego del ndmero 10, Dan
y yo decidimos reformular la revista. A par-
tir de alli Speak se constituyd en un espa-
cio muy fértil, con enormes posibilidades
de explorar en lo grafico». Asi lo confirman
portadas como la del nimero 13, un mis-
terioso hombre uniformado en tonos sepia
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del album personal de fotos del disena-
dor, que aparece en el desarrollo del articu-
lo en sus paginas interiores. O los
conejos blancos fuera de encuadre del
nimero 18. Los articulos se orientaban a
la ficcion y a las conversaciones, incluyen-
do entrevistas a msicos como Billy Bragg,
Pauline Oliveros y David Byrne, ensayos
de Greil Marcus y didlogos con personali-
dades como Noam  omsky y Atom Ego-
yan,entremu  os otros. Como su
antecesora RayGun (en la cual Venezky co-
labord por poco tiempo), Speak se convir-
i6 en sinonimo de cultura popular de
mediados de los noventa en funcion de su
narrativa visual. Hasta (a edicion de su dlti-
mo ndimero en 2001, Martin Venezky ensa-
y0 en la revista Speak una organizacion
caracterizada por una libertad absoluta,
raptos de humory capri ~ os de disefia-
dor que determin nuevos significados y
significantes, una demostracion de su pen-

REFERENCIAS
—RevisTa SPeak: www.speakmag.com
— ApPETITE ENGINEERS: www.appetiteengineers.com
— CRANBROOK ACADEMY: www.cranbrook.com
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