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HupA SMITSHUIJZEN
ABIFARES P.08

La nueva tipografia arabe.

Una nueva generacion de di-
senadores ante el desafio de
diseniar programas de tipo-

grafias bilingiies, de aparien-

cia contemporanea, basados

en fuentes drabes de aspecto

aparentemente anticuado.

EDITORIAL

Juan Jesas ARrAuSI P.16
La tipografia integral
versus Tschichold.
Tschichold y Bill, a los que se
les sumarian Ruder y Gerstner,
sostuvieron un debate tinico,
lleno de pasiones y dogmatis-
mos, que llevé al limite una
polémica inédita en la histo-
ria de la tipografia.

RicARDO FORSTER P.24

El deseo del fotografo.

Tres fotagrafos interpretan
desde la transgresion, el mon-
taje, la poética del amor, y el
humanismo y dignidad que
provoca una escena fotogra-
fica, las sutilezas de mostrar

y velar el sentido de las cosas.

PESTES, PLAGAS, VOTOS, GENTES

ZALMA JALLUF

. Alguna vez fueron los diluvios, las pestes sin
remedio, los genocidios que cundieron como
plagas; todas estas tragedias se amontona-
ron junto con las urgencias del hambre y el
analfabetismo para caracterizar nuestro civi-
lizado y principiante siglo.

Todas las variables de la miseria humana
se basan en la creencia, mas que nunca ex-

GARTH WALKER P.28
Senales de un nuevo tiempo
en las calles de Sudafrica.
Desde las primeras elecciones
democrdticas en 199¢, las
ciudades y los pueblos sudaffri-
canos se revisten de una
grdfica callejera que reivindi-
ca los territorios olvidados por
el Apartheid.
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04

la opinién colectiva y los otros aceptan com-

placientes, como espectadores ante teatros

ajenos. Asi, el colectivo humano con acceso

a los medios se ha convertido en el gran me- 41
dio de replicacién y sustento de los medios,

un parlante que grita o calla, o se emociona 42

con el hambre ajena y distante, de acuerdo
con el impulso de la programacién televisiva. 43

puesta y descubierta, que supone la desigual- 3. No se puede combatir al hambre como a

dad entre los hombres. Los medios de co- una epidemia; s6lo se puede luchar contra 44
municacién de nuestro tiempo han asumido  las causas que la originan. No se puede
la defensa de este principio como su pro- atacar la desigualdad entre los hombres, pro- 46
pia batalla. Cotidianamente avisan y reiteran  testar contra la pobreza, la injusticia y la
la idea de que la muerte (y por lo tanto, la guerra y, a la vez, sostener con votos a los go- 48

vida) en Africa, India o Sebrénika es menos
importante que en Londres o Madrid. La
contemporaneidad nunca fue tan oscura y

medieval.

. Hay dos posibilidades. La una sospecha que

biernos y sistemas que las generan. Elegir
gobernantes contrarios a las ideas que defen-
demos es un acto de inmoralidad participati-

va y siniestra hipocresia que cunde como

Fotografia de tapa:

Nicolds de la Fuente.

La imagen fue

fomada en una manifestacion
de ahorristas, en la

calle Florida,

en marzo de 2005.

nueva plaga entre las naciones mas desarro-

el sistema politico-corporativo se ha fusiona-  1ladas del planeta. La Argentina programa
do con los medios en una tnica voz, que asi  nuevas elecciones gubernamentales que ha-
ha dejado de representar a las ciudadanas blaran, mas que nunca, no de la calidad de

conciencias. La otra, mas cruda y real, plantea  sus dirigentes, sino de los valores morales
que los unos manipulan, condescendientes,  de los ciudadanos de esta periferia.

MARiA GonzALEZ DE

Cossio P.3¢

El diseno grafico en México.
¢Cudles son los condicionantes
de una disciplina que goza
de una amplia y reconocida
frayectoria en México pero
que aiin no ha logrado su ma-
yoria de edad?

DiseNo Marcar la diferencia

CRISTINA CALDERARO

OPINION Simbolos cautivos
ALEJANDRO FIADONE

EnTREVISTAS Hacia una multidisciplina
RALPH SCHIEL

AGENDA

BIENAL LETRAS LATINAS 2006
CALIGRAFOS DE LA CRUZ DEL SUR
CALIGRAFICA Tiratrazos al desnudo
MARIA EUGENIA ROBALLOS
BiBLIOGRAFICA De revivals y otras historias
MARINA GARONE

La vanguardia como fendmeno popular
CEeLIA Rios

ARAHIVO El don de incomodar
GRISELDA FLESLER

INFORMA Sal y pimienta tipograficas
VicToR GARCIA

De Curto Un activismo postal

Lucas LoPEz



GENTILEZA: ARJOWIGGINS

CRisTINA CALDERARO

Frente al fendmeno de la globalizacion, las mar-
cas impactan mas que nunca en nuestras vidas.
La marca alcanza hoy una importancia decisiva
en la estrategia comercial de las empresas.

Si quisiéramos buscar sus origenes, el ha-
bito de marcar se origina en cuestiones
antropoldgicas, ligadas al sentimiento de
identidad. Las impresiones digitales, las
improntas de manos y pies sobre el fango,
son primeros testimonios de la imagen
del hombre. La firma del artista como sello
de autenticidad de la obra, la senaliza-
cion del ganado con una marca propia, un
tatuaje, también son manifestaciones so-
bre el modo de transferir una seal deter-
minada para indicar y comunicar algo. La
marca surge como un signo de identidad
de grupos, organizaciones, ideologias,
productos y servicios, como una sefial, un
valor anadido, un simbolo, y su uso se re-
monta al siglo v a.C. Los artesanos y mer-
caderes imprimfan sus marcas sobre los
articulos que producian para garantizar el
origen y la procedencia. La marca comer-
cial es el resultado de una evolucion his-
torica que proviene de la Edad Media, es-
pecialmente con el funcionamiento del sis-
tema corporativo.

En el contexto del intercambio econé-
mico, la marca es un signo material adop-
tado por las empresas, en primer lugar pa-
ra distinguirse de las demads y luego para
distinguir sus producciones, posesiones y
actividades comerciales e institucionales.
La marca se adhiere materialmente al pro-
ducto y lo acompaia en su ciclo de vida.
Asimismo, se manifiesta como una inscrip-
cion, un rasgo distintivo, una sigla, em-
blema o pictograma, y se mimetiza con el
producto de manera fisica, funcional y
psicologica.

Las marcas influyen en nuestras vidas,
impactan profundamente en la forma en
que vemos el mundo. Una marca fuerte
significa valor para una empresa, incluso
puede alcanzar un estatuto mas impor-
tante que los mismos productos, pues se
traduce en lealtad de los clientes. La ex-
pansion industrial, las técnicas de marke-
ting, la presion competitiva, el consumo
masivo, sumado al desarrollo tecnoldgico,
los medios de comunicacion, la difusion
visual, son factores que permitieron que la
marca alcanzara una importancia decisiva
en a estrategia comercial de las empresas.
En este contexto surge lo que hoy conoce-
mos como branding. Podriamos decir que
una marca es un concepto o idea que los
consumidores tienen en su mente, pero

1pG03/05

DiSENO LOS ALCANCES INTANGIBLES DE LA GESTION DE MARCAS

MARCAR LA DIFERENCIA

que es propiedad de una empresa; y que
branding es el proceso por el cual la mar-
ca se diferencia del resto. Podriamos de-
finir como branding al proceso de creacién
y gestion de marcas. Consiste en desarro-
llar y mantener el conjunto de atributos y
valores de una marca, de manera tal que
sean coherentes y apropiados, con el fin de
protegerlos legalmente y, a la vez, de que
sean atractivos para los clientes.

En la actualidad, diferenciarse es cada
vez mas dificil, ya que la calidad y los cos-
tos de los productos son similares. Por ello,
la clave de los negocios esta en el bran-
ding, en otras palabras, en el poder que la
marca tiene como elemento diferencia-
dor. Como explica en su libro £/ meollo del
branding, Tom Peters (Estados Unidos),
consultor corporativo y escritor, sostiene
que lo que constituye la diferenciacion
parte precisamente de los alcances intan-
gibles de una empresa: el valor, credibili-
dad y singularidad de una marca. Peters
acund la palabra branding para explicar
el poder de las marcas, entendiéndola no
s6lo como el logotipo o el nombre de un
producto, sino como algo mas, un concep-
to que abarca la identidad, la imagen y el
estilo de un servicio.

Las condiciones turbulentas del merca-
do, como sucedaneo de globalizacion y de
la agresiva competencia, han llevado a
que la gestion de marcas posea una impor-
tancia fundamental en la actualidad, ya
que no es lo mismo la competencia que se
establecia en las economias cerradas de
las décadas anteriores que la que se lleva
a cabo en el mundo globalizado actual.
Marcal Moliné (Espana), especialista en
diseno de estrategias de marketing y co-

papel CoATED BTE. 150 g/m* ARJOWIGGINS | WITCEL

municacién publicitaria, sefala ocho fac-
tores esenciales en la construccion de una
marca que no se deben olvidar:

1. Rasgos de identidad: son aquellas cualida-
des que permiten no sélo saber cémo es
el producto sino cdmo se comporta la mar-
ca en cada circunstancia de su vida.

2. Un organismo vivo: en otras palabras, la
marca debe evolucionar a lo largo del tiem-
po atendiendo a los cambios del entorno.

3. La marca eficiente: la marca debe propor-
cionar una sélida conexion emocional y
al mismo tiempo debe ser un elemento de
conviccion racional {la gente la reconoce y
confia en la calidad de lo que representa).

4. Destinatarios: la marca funciona no porque
defina la manera de ser de un producto,
sino por su alcance con respecto a las per-
sonas a las que va dirigida. Es indispen-
sable que los usuarios se sientan definidos
por la marca. De esta manera, se estable-
cera una relacion diferenciada y tnica en-
tre consumidor y producto.

5. Indestructibilidad: la marca no es mate-
rial, y por esto es el sitio mas sélido donde
la empresa debe apoyarse; su éxito de-
pendera de como se la perciba en el cir-
cuito simbélico.

6. Fidelidad: no son los clientes los que aban-
donan a la marca sino las marcas las que
abandonan a sus clientes.

7. Reinversion y multiplicacion: una marca
puede formar alianzas, puede extenderse
en otros productos de otras empresas, fa-
clitandoles asT el éxito con la menor inver-
sion y mas rapidamente. La marca puede
también tener extensiones.

8. Distincion: es un elemento esencial en la
cadena de la estrategia empresarial, sobre
todo porque incluye varias facetas que
consideran al diseo grafico como un va-
lor agregado.

Serfa incorrecto comprender al bran-
ding como un aspecto separado del marke-
ting. La marca puede ser pensada como una
«promesa», y ah radica la importancia de
considerarla como un todo en el tiempo que
asegure la calidad de manera perdurable.

REFERENCIAS

- Costa, Joan. /Imagen Global, Ediciones CEAc,
Barcelona, 1987.

- Revista Producto. «E| branding hace la diferen-
cia», mayo de 2001.

- Peters, Tom. £/ meollo del branding, Ediciones
Nowtilus, Madrid, 2002.

ALEJANDRO FIADONE

1y 2. Que el dibujo 2 deriva del 1 se comprueba
asumiendo al simbolo como una marca grafica.
Los cambios morfoldgicos se siguen como en una
evolucion tipografica, rastreando las modifica-
ciones en las unidades singulares de cada sujeto
obtenido a partir del disefio inicial, sometido a
sucesivos procesos de metamorfosis. La aparente
diversidad de simbolos en las culturas del No-
roeste argentino no es tal: son variaciones de las
figuras de origen.

ALEJANDRO FIADONE

Recopila simbologia de culturas argentinas. Es
autor de £l diserto indigena argentino y Mito-
gramas (La Marca). Dicta talleres de adaptacion
de signos indigenas en usos contemporaneos
(www.alejandrofiadone.com.ar).

OPINION CAMINOS ALTERNATIVOS PARA LA INTERPRETACION DE SIGNOS

SIMBOLOS CAUTIVOS

El estudio de la simbologia indigena de
nuestro pais es una materia pendiente,
cuyo condicionamiento mas importante es
impuesto, tal vez en forma involuntaria,
por la arqueologia, instalada como dnica
disciplina con la seriedad necesaria para
encarar tales investigaciones por ser la pri-
mera que toma contacto con las piezas
de las que se pueden obtener datos e infor-
macion. Todos los trabajos relacionados
surgen de la manera de razonar de esa
ciencia, que monopoliza el manejo del
material arqueoldgico, 0 estan tefiidos por
ella. Sin embargo, su vision terminante-
mente empirica no s6lo limita sus propias
conclusiones sino que inhibe a quienes,
desde otras areas, podrian aportar algo al
conocimiento y a la valorizacion en tér-
minos estéticos y comunicacionales.

Sobre el tema se sabe poco, nadie tie-
ne la verdad y cualquier apreciacion pue-
de servir para ir conformando modelos de
variantes combinatorias con el propdsito
de descifrar el funcionamiento de las estruc-
turas y los signos, asi como su relacion
con hechos de diversa indole.

El principal problema es que las colec-
ciones arqueoldgicas permanecen cauti-
vas en ambitos de esa especialidad, o se
recurre siempre a ella para referenciar
los objetos. Pareciera estar instituido que
no se puede abordar el estudio de este
tipo de material desde otras areas y que
cualquier conclusion debe contemplar la
perspectiva del antropélogo.

En la Argentina son pocos los trabajos
no arqueoldgicos referidos al estudio de
material de culturas prehispanicas. Entre
las causas que motivan esta carencia,
hay que contar con que la modalidad de
exhibicion de piezas es siempre de ca-
racter cientifico, con participacion de antro-
pélogos. Rara vez se ha contemplado
una exhibicion con otra perspectiva, que
ayude a descubrir aspectos diferentes.
En este sentido, es lamentable que el Mu-
seo Nacional de Bellas Artes haya exhi-
bido en tan pocas oportunidades su colec-
cion, ya que dado el ambito eminente-
mente artistico, podria encarar una presen-
tacion alternativa. Ha sido exhibida con
mas frecuencia en el exterior que en nues-
tro medio, donde es inexplicable que no
cuente con una sala propia.

Conviene aclarar que no pretendo

menospreciar el trabajo arqueoldgico. Ob-
viamente, sus datos deben tenerse en
cuenta. Pero tampoco es bueno creer que
lo que no viene de su drbita no sirve, ya
que de este modo se inhibe el estudio des-
de otras areas, al descalificarlo como no
cientifico y, por ende, como no confiable.
Sin embargo, aunque no existen argumen-
tos concretos para tal descalificacion, s hay
€asos en los cuales partiendo de otras vi-
siones se llegd a conclusiones certeras. En
este sentido, es emblematica la investiga-
(ion, realizada en México por el artista Mi-
guel Covarrubias durante la década de
1950, que lo llevd a concluir, a partir del
analisis estilistico de la iconografia, que la
escritura maya encuentra sus origenes en
a olmeca. Su enunciado fue negado du-
rante casi cuarenta anos, y s6lo en la época
contemporanea la arqueologia reconoce
el parentesco entre ambas escrituras.

Hace poco tiempo intenté explicar a un
grupo de arquedlogos que una seriacion
morfoldgica no implica una cronologia. Un
diseno creado, por ejemplo, en el ano
650, pudo tener numerosas variantes has-
ta el aflo 1000, que pudieron darse en
diferentes sitios ocupados por una misma
cultura, en distintas épocas. Haciendo un
seguimiento de las variantes, se puede es-
tablecer cual fue la primera y cual, la dlti-
ma de la serie, lo que no quiere decir que
[a Gltima haya surgido en el afo 1000, ya
que pudo aparecer en el 800 y utilizarse
paralelamente con la aplicacion del dise-
flo original. Asj, la dltima pieza puede ser
cronoldgicamente la dltima de la serie,
pero a la vez su disefio puede correspon-
der a las fases preliminares de confor-
macion del simbolo. Nadie se interesé por
comprender, llevando la discusion al te-
rreno tedrico y semantico, destinado a des-
calificar, una vez mas, la investigacion
no arqueoldgica. Y la pregunta es: ¢Por
qué quienes pueden hacer aportes intere-
santes se someten al arbitraje estéril de
los arquedlogos? S6lo por costumbre.

Con la actual y consentida supervision
cientifica, las conclusiones de los artistas
[nuestra concepcion de arte incluye toda
disciplina relacionada con la ejecucion de
obras destinadas a movilizar nuestros
sentidos) suelen verse como mas audaces,
pero no son alocadas o carentes de fun-
damentos. Se trata de analizar los objetos

3. Susana Larrambebere analizo los disefos de
la cultura La Aguada y afirma que se podrian
individualizar autores a partir de los grafismos,
como si se tratara de una caligrafia.

€on un criterio practico que, aunque se
pretenda negarlo, no se aleja del empiris-
mo, ya que requiere el objeto y el detalle
en el plasmado para la certificacion de los
hechos. La diferencia esta en la aplicacion
de otros métodos. En todo caso, los cienti-
ficos deberian interesarse mas por cono-
cer los mecanismos mediante los cuales un
artista puede realizar una deduccion de
esta naturaleza. Es curioso observar que
fue el decano de la arqueologra argenti-
na, el Dr. Alberto Rex Gonzalez, quien ha-
ce tiempo planted la disyuntiva de aban-
donar todo intento de interpretacion sim-
bdlica debido a lo riesgoso de las conclu-
siones a que se pudiera llegar, o intentarlo
apesar de esos riesgos, en procura de al-
canzar una conclusion por todos los cami-
nos disponibles. Pero no extrana esta
apreciacion del Dr. Gonzalez, ya que si bien
su formacion es cientifica, contd con el
aporte de su esposa Ana Montes, una artis-
ta que le brind a vision artistica que
aquél supo aprovechar para el analisis de
los objetos.

Es importante que el arte se anime a
realizar mas estudios sobre piezas ar-
queoldgicas, y también lo es asumir que el
estudio arqueoldgico es uno, referido a
determinados aspectos de objetos que ad-
miten muchos otros abordajes.

REFERENCIAS

- Covarrubias, Miguel. Indian art of Mexico and
Central America, A. Konoff, Nueva York, 1957.

- Fiadone, Alejandro. Continuidad y metamorfo-
sis del simbolo de las fauces, Ponencia en: v
Mesa Redonda La Cultura de La Aguaday su
dispersion, Universidad Nacional de La Rioja,
La Rioja, 2003 (www.alejandrofiadone.com.ar).

- Gonzélez, Alberto Rex. Arte, estructura y ar-
queologia, Ediciones Nueva Vision, Buenos Ai-
res, 1974,
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RALPH SCHIEL

El Segundo Foro de Disefio de Freiburg rea-
lizado en marzo conté con la participacidn
de importantes referentes del campo de la
comunicacion visual. Esta conferencia
anual, ademas de su incidencia en la esce-
na del disefio europeo, se destaca por un
ambiente particular favorecido por el con-
texto geografico de la ciudad de Freiburg.

Las entrevistas que se presentan a
continuacion concluyen la serie de conver-
saciones que Ralph Schiel realiz6 en ex-
clusiva para revista tipoGrafica a Helmut
Langer (Alemania), Jay Rutherford (Cana-
da) y Ruedi Baur (Suiza).

EN SU CONFERENCIA, SE REFIRIO A LA CUL-
TURA Y LA INCULTURA QUE EXISTEN EN
EL DISENO Y LA PUBLICIDAD. TAMBIEN HI-
70 ALGUNAS OBSERVACIONES SOBRE LO
QUE UN DISENADOR GRAFICO PUEDE HA-
CER DE BUENO Y DE MALO EN SU PRO-
PIO CAMPO DE ACCION.

El disefador se encuentra en una posicion
clave entre la invencidn del producto y su
realizacion, ya que es en esa interseccion
donde se producen los cambios mds con-
tundentes. El disefiador puede ejercer una
influencia considerable desde su lugar de
bisagra: dependera de la fuerza, de la vo-
luntad y de un comitente abierto 0 mas
bien dispuesto a que sus proyectos resul-
ten tal como &l espera.

USTED HA REALIZADO NUMEROSOS PRO-
YECTOS QUE REFLEJAN SU AMPLITUD DE
CRITERIO EN MATERIA DE MEDIO AMBIEN-
TE. (CUAL ES SU OPINION ACERCA DE LA
RELACION ENTRE EL DISENO Y EL CUIDADO
AMBIENTAL?

El disefio funciona cuando se toma concien-
cia sobre el manejo de los medios y de
los elementos que se utilizan para la crea-
cion de proyectos. Le daré un ejemplo
sencillo. Durante un congreso, hallé en la
habitacion donde me alojaba la carpeta
que el hotel les obsequiaba a sus huéspe-
des. Esta lujosa carpeta habia sido dise-
nada en papel brillante, con impresion a
color en toda la superficie. Era un despil-

ENTREVISTAS ENCUENTRO DE DISENO GRAFICO EN ALEMANIA

HACIA UNA MULTIDISCIPLINA

farro, sin sentido alguno, de recursos natu-
rales. Ademas, en este caso particular de
comunicacién institucional era realmente
innecesario tanto despliegue técnico. Es
preciso tener en cuenta que, si se utiliza
una gran cantidad de color en la impre-
sion de papeles, al descartarlos generan
una mayor acumulacion de residuos deri-
vados del colorante, es decir, un tipo de
sobrantes con pigmentos toxicos. Asimismo,
es importante considerar que si uno ex-
tiende el color hacia los bordes de un im-
preso, también se desperdicia una gran
cantidad de colorante toxico. En todos los
trabajos de disefio es fundamental eva-
luar con sumo cuidado el tipo de materia-
les que se utilizaran, a favor de un equili-
brio ambiental.
¢CREE QUE LOS DOCENTES UNIVERSITA-
RIOS ADVIERTEN A SUS ALUMNOS SOBRE
LAS REALIDADES DE LA PROFESION?
Considero que existe un déficit en las ins-
tituciones dedicadas a la formacion de
disefiadores que sera necesario superar
cuanto antes. Sin embargo, algunos esta-
blecimientos ya se estan ocupando. Por
ejemplo, hay una universidad en Inglate-
rra que se ocupa de la «sostenibilidad»,
en Dinamarca existe también una escuela
de este tipo y en Alemania, asimismo,
hay proyectos con esa orientacion. En mi
opinion, estas experiencias sirven para re-
crear la definicion conceptual del disefo.
La sostenibilidad es la palabra clave para
el futuro de la humanidad; sin embargo,
otro concepto importante es el de «dura-
bilidad», que remite a algo esencialmente
mas crucial que el mero aspecto ambien-
tal del consumo. La durabilidad posee una
dimension ecoldgica, social, econdmica,
cultural y estética, ademas de ciertas impli-
cancias politicas y de derechos humanos.
A nivel mundial, en [a formacién profe-
sional de los disefadores de todas las es-
pecialidades se debera incorporar firme-
mente el concepto de sostenibilidad como
regla de oro, como principio basico y crite-
rio esencial que rija toda creacion de dise-
fio. Durante estos dltimos afios, el término
«disefio» se ha convertido —en todos los ni-
veles, incluso en el dmbito profesional-
en una cascara vacia, sin sentido, que se
usa permanentemente en forma inade-
cuada. Se lo ha desvalorizado por distintos
motivos, entre otras cosas, por la forma-
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cion profesional deficiente, la desinforma-
cion del pablico y el ndmero cada vez
mayor de disenadores en el mercado. Ade-
mas, existen numerosos centros de disefio
que difunden pablicamente un cuadro de
situacion totalmente falso acerca de la pro-
pia disciplina y de su realidad laboral.
USTED DESTACG EL MODO EN QUE SE MA-
NEJAN LOS RECURSOS Y EL CONTEXTO
CULTURAL EN LA INDIA. ¢EXISTEN MODE-
LOS QUE TRASCIENDEN ESTAS EXPERIEN-
CIAS INDIVIDUALES?

Hoy en dia tenemos la oportunidad de dar
forma al desarrollo de la durabilidad a ni-
vel global, procurando mejorar las condi-
ciones de vida de la poblacion mundial y
cubrir las necesidades de las generaciones
futuras. Los disefiadores se encuentran en
una posicion decisiva para influir sobre es-
tos cambios, que se necesitan con urgen-
cia. Para esta redefinicion podemos apren-
der muchisimo de los paises denomina-
dos «en desarrollo», como la India, en don-
de aiin se utiliza el trabajo artesanal. Sin
duda, es hora de que los paises industria-
lizados incorporen muchos conocimientos
novedosos de los paises en desarrollo.
¢DE QUE MODO SE PODRIA OPTIMIZAR EL
BINOMIO DISENADOR-ECONOMIA?

Con la supervivencia de ambas partes.
Los progresos en materia de energia solar
y energia edlica, o el control del cambio
climatico, han creado numerosos puestos
de trabajo que antes no existian. Por eso,
es posible verificar que las soluciones y
los cambios innovadores generan nuevas
capacidades laborales, y es asi como to-
das las partes involucradas deben esfor-
zarse para ser mas creativas y hacer po-
sible lo imposible.

En la actualidad, los productos idea-
dos en Occidente se fabrican, por ejemplo,
en China. No pasara mucho tiempo mas
antes de que estos productos se realicen y
produzcan directamente en China, 0 en
cualquier otro pas asiatico. Es interesante
advertir que en China se establecen a dia-
rio nuevas escuelas de disefio. El disefio ha
adquirido importancia primordial a nivel
gubernamental; alli existen numerosos di-
senadores que copian a Occidente y al-
gunos de ellos suelen combinar el disefio
chino tradicional con las innovaciones
occidentales. Sin duda, sera sorprendente
conocer lo que surgira a partir de esta

mixtura. En ese pais la comunicacion estu-
vo prohibida durante varias décadas; ahora
emerge, como si hubiera saltado la tapa
de una olla a presion en plena ebullicion.
¢CUAL ES EL PANORAMA DEL DISENO
MUNDIAL OCCIDENTAL?

En mi opinidn, el futuro es abierto. En el
campo del diseno grafico, percibo una
paulatina pérdida como consecuencia de
los avances de la técnica. Con los nuevos
programas de computacion, una secretaria
puede confeccionar membretes basados
en las maltiples posibilidades que ofrecen
los esquemas prefabricados. La seduc-
cion que ejercen las computadoras y los
fantasticos refinamientos técnicos lleva a
que los disenadores graficos prefieran se-
guir las tendencias, y se reduzcan de ma-
nera considerable (a creatividad y la inven-
tiva personal independiente. Una paula-
tina pérdida de profundidad hara que la
realizacion grafica se vuelva tan débil y
primitiva que la obra, en realidad, parezca
no creada, como profana.

En la actualidad, el 9o por ciento de
los disefiadores graficos adaptan lo que
ya ha sido hecho y, si esto continuara, ha-
bria que pensar en la desaparicion de la
profesion. En realidad, se trata de una pro-
fesién muy joven, que surgio en la déca-
da de 1920. El disefio grafico ain no se ha
arraigado con la profundidad necesaria.
Primero debi6 trabajar a la sombra de la
publicidad, luego, a la del marketing. Ac-
tualmente, el problema son los especialis-
tas en Internet que se dedican cada vez
mas al disefio, y esto entrana el peligro de
que las tareas bidimensionales sean re-
sueltas por profesionales de otro campo es-
pecifico que no es el del disefiador grafico.
(QUE DEBE HACER EL DISENADOR GRAFI-
CO QUE ESTA “POTENCIALMENTE EN EX-
TINCION»?

Sin duda, debe ser sumamente creativo y
menos superficial. El disefio es una tarea
apasionante cuando se toma conciencia de
que es posible encontrar nuevas adapta-
ciones ante un mismo problema. La huma-
nidad debe luchar no slo contra la des-
truccion del ambiente, que incluye la ani-
quilacion de la diversidad bioldgica y el
saqueo de los recursos naturales, sino
también a favor del equilibrio de la diver-
sidad cultural. El concepto de la comer-
cializacion desconsiderada e irrestricta y

el imperialismo cultural se propagan ca-
da vez con mas fuerza en el mundo. Por lo
tanto, existe una pérdida de cultura cada
vez mas rapida y mayor, también entre no-
sotros. Esta pérdida cultural esta destru-
yendo la herencia mundial.

Se trata de pensar en actitudes basi-
cas: ¢impongo algo a otro o respeto lo
que existe y lo incorporo? En mi opinidn,
el problema se resume de la siguiente
manera: el disefador, que es un portador
y un forjador de cultura, debe desempe-
fiar un rol que no es el de buscar sélo el
beneficio econdmico a corto plazo. No es
bueno actuar Gnicamente en funcién de
este principio. Sin embargo, la sociedad ha
tomado un rumbo basado en él, y por ello
el disefio requiere una divulgacion piblica
aun mas amplia para documentar abierfa-
mente el papel determinante que desem-
pefia a nivel ecoldgico, social, econdmico,
cultural y estético, asi como politico.

¢{COMO ES LA EDUCACION ALEMANA EN LA
ACTUALIDAD?

Actualmente me dedico a desarrollar un
proyecto denominado pbiA. Se trata de un
archivo de imagenes de disefio que po-
dra utilizarse tanto en la investigacion co-
mo en la docencia. Es una enorme base
de datos con capacidad para miles de ima-
genes. No se permitird su explotacion a
nivel comercial, y esta vinculado con el
archivo de imagenes Prometeo (Prome-
theus-Bildarchiv.de). Otro de mis proyectos
se encuentra relacionado con la imple-
mentacion de nuevos programas educacio-
nales. La Escuela de Arte y Disefio de Bo-
zen, Alemania, es el dnico centro multidis-
ciplinario que imparte Disefio de Produc-
tos y Comunicacidn Visual como materias
obligatorias en Europa y, posiblemente,
en el mundo. Cada uno de los estudiantes
debe seguir ambas ramas de manera si-
multanea, con una dedicacion equilibrada.
El programa ha sido elaborado en tres
idiomas, y durante tres afios los alumnos
deben aprender aleman, italiano e inglés.

Es un desafio tanto para nosotros como pa-
ra el alumnado, ya que s6lo para el
aprendizaje de los idiomas se requiere
mucho tiempo de estudio.

En la actualidad se discute acerca de la
formacion en las especialidades de dise-
fio. El denominado «modelo de Colonia»
es un modelo formativo multidisciplina-
rio libre. Es decir que los alumnos pueden
estar interesados en el arte y también
abordar por igual el disefio de productos y
la comunicacion visual. Sin embargo, esta
propuesta no funciona bien, porque exis-
ten demasiados alumnos interesados en la
comunicacion visual, pero muchos mas a
quienes les interesa dedicarse al arte. En
la Universidad de Bozen se intenta cir-
cunscribir este problema, imponiendo am-
bas ramas a todos los alumnos, con la
condicion de que no opten por ninguna de
las especialidades en forma prioritaria.
Los graduados de esta universidad se ubi-
can en la zona fronteriza que comprende
ambas especialidades del disefio y del ar-
te. La propuesta de esta carrera es deter-
minar cudl es el limite entre ambas disci-
plinas. Es necesario reconocer estos limi-
tes para poder superarlos. Esto no siempre
es posible; a menudo tropezamos con un
pozo negro y caemos, aunque investigar
sobre nuestras propias limitaciones siem-
pre es una experiencia muy positiva.
¢SE TRATA ENTONCES DE UNA FORMACION
GENERAL O ESPECIALIZADA?

Prefiero utilizar la expresion «formacion
multidisciplinaria». Una formacion gene-
ral implicaria que los alumnos s6lo apren-
dan un poco de todo, algo asi como la ex- »
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Hetmut LANGER (ALEMANIA).

Es disefador visual especializado en co-
municaciones globales. Entre 1987y 1993
fue presidente y miembro del directorio
de 1coGRrADA, el organismo central de aso-
ciaciones profesionales vinculadas con
el diseio grafico. Ha realizado numerosos
proyectos de comunicacion multicultural
para distintas organizaciones de las Nacio-
nes Unidas y varios organismos euro-
peos, entre otros. Fue docente en Europa,
Asia y América latina. Actualmente es
profesor invitado en la Universidad de Arte
de Nagoya, Japon, y docente de la Acade-
mia EcosiGN de Colonia, Alemania. Integra
el Instituto Internacional para el Diseno
de Informacién de Viena (111p), es miem-
bro honorario de a Bienal de Disefio
Grafico de Bmo, Repiblica Checa, y de la
Bienal Internacional del Cartel de México.



JAY RutHERFORD (CANADA).

Proviene de una familia de disefadores y
opticos de la region central de Canada.
Durante 1992 y 1993 participG en proyec-
tos de tipografia para MetaDesign, Berlin.
En ese momento (a Universidad de Bau-
haus de Weimar habia introducido la es-
pecialidad de Arte y Disefio, y pese a sus
escasos conocimientos de aleman, fue
uno de los fundadores de esta asignatura.
Allr se desempeiid como docente de Tipo-
grafia durante diez anos. Luego fue fitular
de Diseno en Bozen, donde implementd
nuevos planes de formacion e investiga-
cion. Es autor de Millenium Bug, una rea-
lizacion tipografica, junto al disenador
Alexander Branczyk y al escritor William
Géradin; Palimpsest, un documento so-
bre la desaparicion de a publicidad en Eu-
ropa Oriental; y Words on the Wall, citas
filosoficas pintadas en Weimar en los fren-
tes de edificios pdblicos y privados.

presion inglesa jack of all trades, master
of none (el que mucho abarca, poco aprie-
ta). Considero que éste i serfa un verdade-
ro problema. Aqui, para obtener el titulo
deben completarse dos proyectos de dise-
fio grafico y otros dos de disefio de pro-
ductos. Sin embargo, no es suficiente reco-
rrer el largo camino para llegar a ser un
disenador grafico o un disefador de pro-
ductos. No obstante, en este camino el
alumno habra podido familiarizarse con
ambas especialidades y optar por una de
las orientaciones. Algunos disefiadores
graficos, por ejemplo, desean dedicarse al
disefio de exhibiciones, pero no poseen
nociones sobre materiales, iluminacion y
realizacion tridimensional; o bien desean
dedicarse a la fotograffa sin tener conoci-
mientos sobre la legibilidad visual de
una exposicion. Para llevar adelante una
muestra, los disefiadores deberan contra-
tar a especialistas e incorporarlos a su
proyecto. Si trabaja en equipo con profesio-
nales de otras especialidades, el disena-
dor aprendera lo que implica, por ejemplo,
trabajar con la iluminacin. Los disefado-
res son capaces de hablar un mismo idio-
ma y saben a grandes rasgos cdmo debe
presentarse una muestra, pero solo a
grandes rasgos.

(CONSIDERA AL DISENO POR SOBRE LA
PUBLICIDAD?

Durante mi actividad docente tuve en va-
rias oportunidades conflictos con mis co-
legas. Cuando ejercia la docencia en Co-
municacion Visual, la materia era dictada
por un grupo docente que provenia de
tres ambitos bien diferenciados: se integra-
ban dos profesores que eran artistas, dos
docentes publicistas —un creativo y un di-
rector de arte-y yo —el Ginico disefiador
grafico y tipografo-. Una sola persona no
era suficiente para representar de manera

adecuada la especialidad de Disefio de la
Comunicacion y Disefo de la Informacion.
Por ende, mientras me encontraba en Bo-
zen, los publicistas y los artistas se hicie-
ron cargo de la carrera de Comunicacion
Visual. Algunos temas se manejaron de
manera muy estricta y se impusieron algu-
nos clisés de la publicidad. Yo soy dise-
fador desde 1972, he trabajado en distin-
tos estudios y también tuve mi propio
estudio de disefo, y mis peores &pocas son
las que pasé como disenador en las agen-
cias de publicidad. Alli tratan al disenador
como si fuera un trapo viejo, lo expri-
men hasta la dltima gota y cuando ya no
sale mas nada, simplemente lo descar-
tany lo echan.

¢CUAL ES LA DIFERENCIA ENTRE DISENA-
DORES Y PUBLICISTAS?

Existen distintos disefiadores que trabajan
en agencias de publicidad, y muchos de
ellos no se enorgullecen de la tarea que de-
sempenan. La mayoria de los disefiado-
res que trabajan en estas agencias afirman
que lo haran sélo durante algunos anos,
hasta ganar el dinero suficiente para dedi-
carse luego a otro tipo de trabajo. La-
mentablemente, no puedo hablar en forma
positiva sobre la publicidad pero, como
dije antes, Ginicamente se trata de una ver-
sion personal de [a historia.

¢{POR QUE PARTICIPO DEL SEGUNDO
Foro pE Diseio 2005?

Consideré que era un buen espacio para
discutir el conflictivo tema de la publici-
dad versus la creacion. Actualmente las po-
sibilidades de analisis de estos foros no
se presentan con frecuencia, sobre todo en
el ambito de la investigacidn, que permi-
te plantear la realidad subyacente en el
ambito politico y social del disefio grafico.
SU PRESENTACION SE LLAMG: «LA PUBLICI-
DAD: UN PELIGRO PARA LA DEMOCRACIAY.
(PODRIA AMPLIAR LO QUE INTENTA EX-
PRESAR CON ESTE TiTULO PROVOCATIVO?
Estamos viviendo en una época que, por
sus caracteristicas, es bastante similar a la
etapa anterior a la Segunda Guerra Mun-
dial; es decir, un momento en el cual se
han perdido muchos valores y, en conse-
cuencia, se actia en contra del bien comdin.
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Ademas, en esta época la relacion entre el
comitente, el creador y el usuario pareciera
carecer de sentido. Evidentemente, esto
no se aplicaa la publicidad, ya que el
usuario deja de serlo para convertirse en
un mero comprador; por este motivo, la
publicidad ha adquirido un poder enorme,
y el resultado es la incidencia de las em-
presas sobre la vida cotidiana: transforman
su propio mensaje en un estilo de vida.

Las marcas adquieren una importan-
cia cada vez mayor y, por ejemplo, se han
registrado casos de nifos que fueron bau-
tizados con el nombre de la marca favori-
ta de sus padres; éste es solo un ejemplo
que confirma la fuerza con que se ha ins-
talado esta tendencia. Los santos han de-
jado de tener el poder; ahora lo poseen
las marcas. Este fendmeno adquiere hoy
tales proporciones que bien podriamos
cuestionar la trascendencia de la democra-
cia. Solo se respeta al usuario, al compra-
dor, porque vivimos una dramatizacion, una
ficcionalizacion, en la que todo es una
mera imitacion. Es justamente este concep-
to el que deseo analizar en profundidad
y el que esta relacionado con el titulo de
mi investigacion.
¢CUAL ES EL PODER REAL QUE TIENE UN
DISENADOR Y CUANTO DERIVA DE PARA-
METROS ECONOMICOS?

Se podria intentar una explicacion basada
en la evolucidn histdrica. Hubo una épo-
caen la cual el comitente, el que hacia el
pedido y el que lo ejecutaba, compartian
un mismo ideal, que se hallaba por encima
de los factores econdmicos. En aquella
&poca, un arquitecto podia trabajar en
equipo con un empresario compartiendo
el gran ideal de edificar una catedral goti-
ca. El paso al modemismo ha contribuido
a cierto deterioro de esta relacion, y ac-
tualmente, esferas de la comunicacion co-
mo la publicidad ya no poseen ningin
ideal propio, sino que adoptan el ideal de
la empresa comitente y lo aplican con ex-
clusividad. El publicitario actGia como un
prestador de servicios y, en este sentido,
la publicidad se parece al disefio, dado que
hoy una enorme proporcion del trabajo
de disefo también funciona de este modo.
A menudo, el disefador no posee la fuer-
za de presentar propuestas que engloben
una actitud social que sea respetada por
su comitente, y pensar en un sentido social
que considere a todos también se relacio-
na con el concepto de democracia.

¢(CUAL SERA EL ROL DEL DISENADOR EN EL
FUTURO?

En realidad, resulta muy claro que el dise-
fiador debera volver a adoptar una pos-
tura politica. Ahora esta muy ocupado con
las cuestiones estéticas y las técnicas, y a
menudo ni siquiera piensa demasiado en
lo que hace; por ello, podriamos suponer
que en esta profesion existe hoy en dia
una enorme falencia.
¢ESTA FALENCIA ES MAS VISIBLE EN EL
MUNDO OCCIDENTAL?
Esta debilidad es particularmente explosi-
va cuando una sociedad no ve ningan fu-
turo. Mejor dicho, cuando sélo se vislum-
bran desventajas para ese futuro. En este
sentido, Europa es totalmente explosiva.
Es claro que en un lugar en el que ocurre
una transformacion, donde existe un pro-
ceso de cambio, es mucho mas facil para
un disenador programar este futuro, inten-
tando luego cumplir con el objetivo fijado.
La postura politica del disefiador se ha
mantenido con fuerza hasta el final de la
década de 1960 y luego, de manera pau-
lating, el disefo se ha despolitizado por
completo y ha quedado enajenado de otros
temas. Considero que esto es grave o,
mejor dicho, peligroso para a valoracion
del campo del disefio.
¢{COMO SE RELACIONA EL DISENO CON SU
CONTEXTO?
A partir de los debates iniciados en Amé-
rica del Sur, 0 en especial con el debate
del foro mundial de Porto Alegre, se vuel-
ven a plantear nuevas posibilidades so-
ciales. En general, existen escasas criticas
frente a la globalizacion surgida en la
década de 1930 en el ambito del diseno.
En realidad, los disefiadores han sido en-
tes globalizadores antes de que surgiera el
proceso de globalizacion mundial de la
década de 1990. El disefio plantea una pro-
blematica vinculada con la credibilidad.
El diseno les otorga credibilidad a las co-

sas: esto significa que un objeto adquiere
credibilidad a través de su forma; es alli
cuando se lo toma en serio. Se frata, sin
duda, de un poder que no podemos ni
debemos subestimar.

Si observamos la manera en que se
expresa la poblacion y las posibilidades
que tiene, entonces podemos percibir que
se ha dejado a una gran parte de la po-
blacion mundial fuera del disefio y de la
visualizacion. En realidad, ésta es una
critica muy dura. Es posible que el diseio
mismo no sea responsable de esta situa-
cién, pero hoy la realidad integra simple-
mente esta constituida de modo tal que
s6lo una fnfima minoria posee la capaci-
dad de crear y de actuar de manera se-
mantica, que solo las personas que tienen
dinero pueden pagar por el disefio. La ma-
yoria no posee estos medios, y se los ex-
cluye con rapidez. Naturalmente, esto se
observa con frecuencia en otras culturas
ademas del mundo occidental, y en ese
contexto surgen objetos que se pueden
calificar como «sin disefio» o «sin credibi-
lidad». Este proceso se observé con clari-
dad en Alemania, luego de la caida del
Muro de Berlin, cuando empresas que
habian funcionado en forma eficiente, que
incluso habian superado a empresas oc-
cidentales, entraron en bancarrota de un
dia para otro porque perdieron su credibi-
lidad; porque su forma y su disefio ha-
bian dejado de ser atractivos para el mer-
cado occidental. No se trataba de la tecno-
logia, sino de la forma. Este es sdlo un
ejemplo que demuestra que el disefio cons-
tituye un verdadero poder, un poder fuerte.
¢COMO SE PUEDE REGRESAR A LA ESPECI-
FICIDAD DEL DISENO?

Podriamos empezar a partir de la pregun-
ta: ¢Qué es el disefio? El diseno se en-
cuentra presente cuando se produce un

cambio. Se trata de la manifestacidn vi-
sual de esa transformacion. Cuando se con-
creta una transformacion proyectada, en-
tonces el disefio esta presente y ya no po-
demos verlo como algo aislado, sino en
relacion con un proceso de transforma-
cion. Existen algunas transformaciones
que carecen de importancia, pero que se
vuelven importantes para una dnica per-
sona. Por ejemplo, el campo de la moda
puede no revestir importancia, pero su
irrupcion es una transformacion esencial.
Se trata de un proceso superficial de
«transformacion de la felicidad».

Espero el momento en el cual el dise-
fio no sea juzgado sdlo desde el punto de
vista de la estética, de la tecnologia o de
la legitimidad que le dan los medios ma-
sivos, sino mas bien sobre la base de su
ética de la transformacion. ¢Cual es nues-
tra funcion en esta sociedad que sigue
un proceso de globalizacion y que se vuel-
ve cada vez mas uniformada y homogé-
nea? Debemos trabajar con energia en
funcion del contexto. Realizar aquellas
€osas que no sean intercambiables, que
s6lo se adecuen a un tnico lugar y que,
en realidad, no se puedan copiar. Conside-
10 que éste es un valor fundamental por-
que incide en la esfera pablica; si pensa-
mos en el poder que tienen los nuevos

dioses de las marcas, lo politico sélo tiene
una importancia menor. Ya hemos deja-
do de sentir fascinacion frente al Palacio
de Versailles, Versailles ya no existe, tam-
poco nos fascina Bush con su Casa Blanca
y su banalidad politica. El mundo se
comprime cada vez mas, se vuelve mas
pequeio y abarcable; no se trata de que
los paises jueguen una dramatizacion del
poder, sino mas bien de que se imple-
mente el «aqui estoy», a través de a cali-
dad y del diserio de aquello que no se
pueda imitar.
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RuEDI BAUR (Suiza).

Nacid en 1956. A fines de los afos setenta
estudio diseno grafico en la Schule fir
Gestaltung de Zurich. En 1989 funda Inte-
gral Concept y hasta 1995 coording, junto
con Philippe Délis, el Departamento de
Disefo conocido como «Espacio de infor-
macion» de la Escuela de Bellas Artes de
Lyon, Francia. Desde 1993 hasta 1997 diri-
gio el curso de posgrado «Espacio Civico y
Diseno» en la misma universidad. Desde
1995 es profesor de la catedra de Disefio
Corporativo de la Universidad de Artes Gra-
ficas y Editoriales de Leipzig, donde ocu-
pd el cargo de rector entre los afos 1997 y
2000. En 1999 funda el Instituto de Dise-
fo Interdisciplinario, y desde 1992 es
miembro de Acl (Alianza Grafica Interna-
cional). Especializado en identidad cor-
porativa, establecid junto a otros miembros
el Estudio Integral Ruedi Baur & Associés,
autor de algunos de los proyectos de
identidad corporativa mas reconocidos a
nivel mundial.

RALPH SGHIEL

Disefiador grafico aleman. En 2003 establecid
el estudio de disefio y comunicacin CONACTOR
(mas informacién en www.conactor.com).



TIPOGRAFIA

La nueva tipografia arabe

Aungque los paises ara-
bes tienen una activa
incidencia en la cultura
global, su escritura
aun no ha sido total-
mente digitalizada.
Una nueva generacion
de tipdgrafos enfrenta
el desafio de disenar
fuentes contempora-
neas basadas en una
tradicién milenaria.
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prehensive sourcebook [TIPOGRAFIA ARABE: LIBRO DE REFERENCIA INTE-
GRAL] (SAal Books, LONDRES, 2001) Y Experimental Arabic Type
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La dicotomia de la globalizacion frente a las tra-
diciones locales se ha incorporado en todas las
esferas de la actividad humana contemporanea,
del diseno al arte, del comercio a los estudios
sociales. Como disenadores, nos encontramos en
una encrucijada frente al desafio de equilibrar
estos dos conceptos opuestos. La tipografia, por
su naturaleza ubicua, puede ser la expresion
altima de esta falsa dicotomia, asi como su solu-
cion. La tipografia es parte esencial de nuestra
cultura global compartida; encarna las tenden-
cias modernas y esta en permanente cambio
debido al desarrollo de las herramientas y las
necesidades de comunicacion. Histdricamente,
la cultura arabe ha estado en el medio de
Oriente y Occidente. Ha tenido un papel funda-
mental, fransmitiendo y filtrando las invencio-
nes orientales y diseminandolas por Occidente,
y viceversa. Lamentablemente, en la actualidad
este intercambio simbidtico ha sido reemplazado
por un enfrentamiento entre falsas ideas extre-
mas. Las peliculas de Hollywood, la television
norteamericana y las noticias ofrecen una vision
despectiva del mundo arabe. Los medios occi-
dentales muestran una cultura arabe que es
sobre todo conservadora. La realidad es mucho
mas compleja y debe analizarse desde una
perspectiva mas abierta. Existe una realidad al-
ternativa paralela, una cultura arabe valiosa en
su diversidad local, progresista e inmersa en las
nuevas tecnologias. Las partes mas ricas y libe-
rales del mundo arabe son centros de negocios
sofisticados y de alto nivel de vida. Su pobla-
cién es una fusion de distintas nacionalidades,
idiomas y tradiciones culturales. Con frecuencia
todo esto se expresa por medio de una cultura
visual hibrida en la que las viejas tradiciones
agregan su color a los perfectos y futuristas pai-
sajes urbanos. En el disefo tipografico arabe
recién ahora se esta empezando a aprovechar el
enorme potencial de esta rica mezcla cultural.

ORIGEN DE LA ESCRITURA ARABE Y SU CALIGRAFIA. La
importante tradicion caligrafica arabe siempre
ha influido en la forma y en las normas del as-
pecto visual de la escritura arabe. Esta, original-
mente concebida para representar las sagradas

CALIGRAFIA ARABE.

1. llustracion de Edo Smitshuijzen que ejemplifica la complejidad
visual de la caligrafia arabe decorativa. En la imagen se reprodu-
ce la siguiente leyenda: «La caligrafia es el lenguaje de la mano,
una alegria para los sentidos y un embajador de la mente».

LA NUEVA TIPOGRAFIA ARABE HUDA SMITSHUI)ZEN ABIFARES 08 | 09 tpGo3[o5



2A

CALIGRAFIA ARABE. escrituras del Coran, se convirtié en un emble-
2. Estilos Aufic (desde arriba hacia abajo): Aufic Temprano (a), ma de la religion islamica, y por lo tanto su be-

Kufic Maghrebi (8) y Kufic Oriental (c). iz :
3. Estilos cursivos (derecha, desde arriba): Thuluth, Naskh, Mu- lleza y reProduc.CIF)n pasaron a ser cuestiones
de devocion religiosa.

haqqaq, Rayhan, Tawgii, Ruqaa, Behari, Diwani, Nastaaliq.

El alfabeto arabe evoluciond primero tomando
prestado de civilizaciones vecinas y luego, desa-
rrollando una escritura propia independiente.
Mediante el aporte colectivo de muchas perso-
nas talentosas y las influencias de distintas
culturas, la caligrafia se constituyo en una forma
clara de comunicacion que equilibraba la legi-

bilidad y la belleza, en un medio artistico que en- ' ’ ]
carnaba la libertad disciplinada. El alfabeto U ’ w ’
arabe, como casi todos los sistemas de escritura o~ p- /'

con alfabeto que se usan en la actualidad, tiene
sus raices en los primeros sistemas de escritura
con alfabeto inventados alrededor de 1300 a.C.
por los fenicios. Estos desarrollaron un conjunto
simple y limitado de caracteres fonéticos que
era facil de aprender y adaptar a varios idiomas.
Por ser principalmente comerciantes, los feni-
cios lograron difundir su alfabeto por sus rutas
comerciales y puertos. Mas tarde, se extendid

4. Rezwari. Afiche promocional parael cur-  hacia el Occidente llevado por los griegos y ha-
so de Diserio Tipografico de la Universi- i3 el Oriente, por los arameos, y llegd hasta la
dad Americana de Dubai, 2003. Estudiante: N - . .

Fawzi Rahal; profesora: Huda Smitshuij- India; distintos idiomas semitas, indoeuropeos y
zen AbiFarés, otros lo adoptaron como sistema de escritura.
El alfabeto arabe, que nacié en Arabia, es la escri-
tura semita mas reciente (cerca de 500 d.C).

Desde la Peninsula Arabiga, donde se origing, se . R

extendio con las conquistas islamicas a los pai- ot V ’ 0
ses vecinos, los actuales paises arabesfislamicos. 'b‘/

Como idioma, reemplazo a varios idiomas au- ’/ W ) M [Vl
toctonos y fue adoptado por otros pueblos no c

arabes como senal visible de su adhesion cultu- s L
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ral a la fe islamica. Asi, el idioma arabe se cons-
tituyé en una fuerza cultural unificadora, y su re-
presentacion visual, por medio de la caligrafia,
en el logro artistico supremo del arte islamico.

La caligrafia sélo puede florecer cuando una ci-
vilizacion esta en su momento mas préspero y
en el apogeo de sus actividades culturales
(figura 1). El primer desarrollo de la caligrafia
arabe tuvo lugar en el primer imperio arabe en
Irak en el siglo v, en el cual se utilizé el estilo
Naskh en Hira, y el estilo que mas tarde se cono-
ci6 como Aufic en Bagdad, durante la dinastia
Abasida. Tanto el estilo Aufic como el Naskh deja-
ron su impronta en la caligrafia arabe por esta-
blecer las dos categorias amplias en que se cla-
sifican los estilos caligraficos arabes. Mas ade-
lante, en el siglo x, la escritura se convirtio en
una forma de arte mas elevada en las regiones
oriental y occidental del imperio arabe. Por alti-
mo, llegb a la cima de su refinamiento bajo los
sultanes otomanos en el siglo v,

1. El estilo Kufic original (que data aproximada-
mente de los siglos viI a 1x) es la escritura ara-
be mas antigua y refinada; alcanzé un nivel ele-
vado de perfeccion formal en el siglo v, y
por lo tanto se lo considerd el mas digno para
transcribir el Sagrado Coran, tradicion que se
mantuvo durante los 300 afios siguientes. En su
forma original (figura 24), era un estilo mas
bien austero que se iba volviendo mas ornamen-
tado a medida que el imperio arabe prospera-
ba. Evoluciond en dos direcciones principales: el
estilo Maghrebi (), mas suave y curvilineo, en
las regiones occidentales del imperio (Africa del
Norte y Espana), y el estilo Kufic Oriental (c), mas
angular, en la region oriental. A partir del siglo xt
se desarrollaron variaciones mas ornamentadas
mediante el agregado de terminaciones decorati-
vas en las letras (que iban desde motivos florales
hasta arabescos) y la utilizacion del estilo Kufic
cuadrado en ornamentacion arquitectonica (a me-
nudo, cubriendo fachadas enteras de edificios).

2. Los estilos manuscritos, comenzando con el es-
tilo Naskh, estan basados en la escritura manus-
crita fluida. En su origen, estos estilos, anteriores
al periodo islamico, se utilizaban exclusiva-
mente en documentos seculares. Esta tendencia
hacia los estilos caligraficos se inicié con el de-
creto del califa Abdelmalek, que legislé el uso de
la escritura cursiva en documentos oficiales. En
el siglo x, el visir y caligrafo Ibn Muglah desarro-
16 y refind aun mas las escrituras cursivas, do-
tandolas de proporciones estandarizadas y nor-
mas caligraficas, con lo que se ordend y dio
estructura formal a los aproximadamente veinte
estilos que se utilizaban en ese momento. Los
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estilos cursivos clasicos constituyeron la base de
varios otros, entre los que se incluyen (figura 3)
el Thuluth, el Naskh, el Muhaqqagq, e\ Rayhan, el

Tawgii, el Rugaa, el Behari, e\ Diwani y el Nastaaliq.

TiPoGRAFIA ARABE. Cuando la Iglesia Catélica in-
trodujo por primera vez libros impresos con ti-
pografia arabe en Medio Oriente por razones re-
ligiosas y politicas, procuré que la tipografia se
pareciese lo mas posible a los estilos caligraficos
mas populares en ese momento. Las versiones
posteriores de tipografias arabes para imprenta,
tanto originadas en Europa como en Medio
Oriente, apenas se desviaron de ese modelo.
Pese a la existencia en la década de 1930 de mo-
vimientos favorables a la «modernizacion» de
la escritura arabe y a su adaptacion a los medios
modemos de produccion de tipos, sus ideas
no fueron muy populares ni pudieron aplicarse
en la cultura visual vigente.

Con la invencion del sistema Letraset de trans-
ferencia de tipos en frio, la experimentacion
en la esfera del disefio tipografico arabe llegé a
su punto culminante. El bajo costo y la flexibili-
dad de ese medio de produccion acercé el dise-
fio tipografico a los disefiadores arabes, ya que
en ese momento las maquinas de composicion,

Tnteoduciog AT—a Faniily &7 § Aebic Tonls, Aveflable Tor purtdrase n mwmarabictpy

TIPOGRAFIAS DE PANTALLA.

5. AT. Familia de fuentes AT, una tesis realizada en la Escuela de
Artes Visuales de Nueva York, 2003. En a [dmina se observan
las versiones Pixel (AT-20 y AT-16), Regular (AT-Regular y AT-
Light) y Blur (at-Blur y at-Blur Light). Estudiante: Tarek Atrissi;
tutora; Huda Smitshuijzen AbiFarés.

6. NeBRAss. Afiche promocional para el curso de Disefio Tipo-
grafico de la Universidad Americana de Dubai, 2002. Estudiante:
Sara Al-Ghurair; profesora: Huda Smitshuijzen AbiFares.
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TIPOGRAFIAS MODERNISTAS.

9. CRYPTIC. Puesta tipografica y diseno de cp para el curso de
Diseno Tipografico de la Universidad Americana de Dubai,
2002. Estudiante: Shubha Goenka; profesora: Huda Smitshuij-
zen AbiFarés,
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8. 9erAA. Afiche promocional para el curso de Disefio Tipografico
de la Universidad Americana de Dubai, 2003. Estudiante: Ali
Nourbakhsh; profesora: Huda Smitshuijzen AbiFarés.

9. AuB ARABIC. Trabajo en curso realizado por Nadine Chahine
para el sistema de sefializacion de la Universidad Americana de
Beirut, 2004, La fuente tiene proporciones amplias, contraformas
abiertas y mayor tamano dptico para igualar el color de la fuente
latina, y mantiene las tradiciones caligraficas arabes al tiempo que
tiene un aspecto moderno.

10. Darou. Conjunto de caracteres disenados durante el curso de
Disefio Tipografico de la Universidad Americana de Dubai, 2004,
Estudiante: Serena Hanna; profesora: Nadine Chahine.

GaBoaivun ) 00
éc e de
9899 )3 U350
U U0 01 (o g
VallaVaWaN§al§aValia)
68¢ﬁ66ngbbbb
JJ4890ad 0aan
VL) (orﬂnﬂddll
£ (S G\L) 00 00 M M

10

196 03/05

ademas de ser muy caras, se hallaban exclusi-
vamente en manos de los productores occiden-
tales y estaban disefiadas sobre todo para
componer fuentes latinas. Por esa misma razon,
la innovadora tecnologia digital tuvo poca
influencia en el disefio de tipografia arabe.
Afortunadamente, la aparicion de Internet favo-
recio la toma de conciencia cada vez mayor
acerca de los potenciales beneficios comerciales
de un mercado cultural mundial.

Los mas novedosos medios de comunicacion han
impuesto una difusion amplia de la informa-
cion y han permitido que muchas personas de
todo el mundo se potencien. El intercambio
de ideas y productos rapido y eficiente, con bajo
costo y alta velocidad, ha creado una sociedad
mundial fluida. Con la difusion de la red de
computadoras (es el caso de Internet), la informa-
cion textual ha vuelto a ganar importancia y
las fronteras para la representacion de tipos se
han extendido a territorios atn no explorados.
La manipulacion de tipos y nuestra permanen-
te interaccion con la informacion textual se
han transformado en algo habitual. El potencial
del poder de comunicacion de la tipografia
ha crecido en forma exponencial merced a los
mas recientes adelantos tecnologicos y en la
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actualidad representa nuestro mundo moderno.
Si bien los paises arabes ricos participan acti-
vamente de esta cultura global, su escritura adn
esta representada de manera insuficiente en
los medios digitales.

PERSPECTIVAS INNOVADORAS EN LA BUSQUEDA DE UNA
NUEVA ESTETICA GLOBAL DEL DISENO. En la Gltima dé-
cada del siglo xx, se ha establecido en Medio
Oriente una serie de programas de estudio de los
cuales ha egresado una nueva generacion de
disenadores graficos bien preparados. Estos jove-
nes disenadores que se incorporan a la profe-
sion han tenido que hacer frente a la limitada dis-
ponibilidad de fuentes arabes de calidad. El
problema a que se enfrentan en la actualidad es
como disenar productos bilinglies de aspecto
contemporaneo utilizando fuentes arabes de as-
pecto anticuado, en especial cuando deben
aparecer junto a fuentes latinas modernas, un re-
quisito inevitable en la mayoria de los disefios
realizados en las comunidades multiculturales de
Medio Oriente. Es necesario volver a poner el
diseno de tipografias arabes en manos de los jo-
venes que se ocupan directamente de dar for-
ma a la cultura visual arabe y alentarlos para
que experimenten con sus tipografias nacionales.

Las obras de disefio que ilustran este articulo
muestran claramente la actitud de «hagalo us-
ted mismo» de esta generacion y su deseo de
establecer una tendencia de la tipografia moder-
na en el mundo arabe. El objetivo de estos di-
sefnos tipograficos es, por un lado, abordar la
nueva estética mundial de diseno, y, por otro,
brindar soluciones de disefio que satisfagan las

necesidades de los medios de comunicacion
modernos. Su aspecto experimental radica en el
hecho de que rompen intencionalmente con los
estilos caligraficos convencionales y se orientan
en una nueva direccion en la cual el disefio no
se ajusta en forma estricta a las reglas de las le-
tras dibujadas con pluma.

FUENTES PARA PANTALLA Y TIPOGRAFIA EN LINEA. La
esfera de posibilidades tecnoldgicas, apenas ex-
plotadas adn, es vasta. Se puede (y ya se ha
hecho) incorporar instrucciones en las fuentes con
el fin de que induzcan cambios en la forma de
los caracteres (algo a veces indispensable en la
composicion de la escritura arabe), cambios al
azar para imitar la escritura manual, o animar
las letras cuando aparecen en la pantalla, entre
otras cosas. Nos encontramos en un campo que
todavia se halla en proceso de exploracion per-
manente. Es un nuevo ambito de disefio tipo-
grafico en el que las formas de las letras ya no
estan definidas exactamente como formas si-
no como foérmulas matematicas genéricas que
dan realidad a las letras s6lo en determinadas
circunstancias o siguiendo instrucciones especi-
ficas. En el nivel mas elemental, el interés por los
aspectos tecnologicos de la comunicacion ha
llevado a innumerables experimentos, entre los

que figura el disefio de fuentes para la lectura
en linea. Con frecuencia, estas fuentes para
pantalla se disenan para lograr legibilidad con
el nivel de detalle y nimero de pixeles minimos.
Por ejemplo, en la familia de la fuente AT (figu-
ra 5), las dos primeras fuentes AT-20 y AT-16 son
fuentes de pixel {los nimeros en la denomina-
cion se refieren a la altura de pixel), disefiadas pa-
ra ser leidas en linea. La familia se ampli6 para
incluir otras variaciones como la AT-Regular y la
AT-Light (aT-liviana), geomeétricas, y la AT-Blur
(AT-borrosa) y la AT-Blur Light (a1-borrosa livia-
naj, vernaculas. La fuente Rezwati (figura ¢),
una fuente para pantalla de g pixeles de altura,
es otro ejemplo. Rezwati (baja resolucion en el
idioma popular arabe) se disefi6 para igualar el
color y la altura de las fuentes latinas estanda-
res. La caracteristica innovadora que posee es su
capacidad de mantener la representacion fiel
del estilo caligrafico Maskh (cuando se lleva la es-
cala al tamano real) dentro de las limitaciones
de los detalles mas pequenos. El tercer ejemplo
es la fuente Nebrass (figura 6), una fuente para
pantalla basada en el estilo Kufic Cuadrado.

LEGIBILIDAD VERSUS INNOVACION visuAL. Desde la
década de 1990 los numerosos experimentos es-
tilisticos han dominado el mundo, destruyendo

TIPOGRAFIAS EXPERIMENTALES.

11. ANAWABAS FONT. Afiche promocional para el curso de Dise-
fo Tipogrdfico de la Universidad Americana de Dubai, 2003.
Estudiante: Lina Nader; profesora: Huda Smitshuijzen AbiFarés.
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12. Waki. Afiche promocional para el curso de Disefio Tipogra-
fico de la Universidad Americana de Dubai, 200, Estudiante:
Zaynab Mahmood; profesoras: Huda Smitshuijzen AbiFarés y
Nadine Chahine.

13. Damvoun. Folleto desarrollado durante el curso de Diseio
Tipografico de la Universidad Americana en El Libano, 2003. Es-
tudiante: Aline Nasrallah; profesora: Nadine Chahine.
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TIPOGRAFIAS EXPERIMENTALES.

14. PHoENICIA. Folleto desarrollado durante el

curso de Disenio Tipografico de la Universidad Americana
en El Libano, 2003.

Estudiante: Bruno Zalum; profesora: Nadine Chahine.
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15y 16. MaL3oun. Conjunto de caracteres y animacion en
flash para el curso de Disefio Tipografico de la Universidad
Americana en El Libano, 2003.

Estudiante: Hatem Hamwui; profesora: Yasmine Taan.
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convenciones y cuestionando las practicas habi-
tuales, y han dejado su huella en las tendencias
mundiales de la comunicacion visual. Por ejem-
plo, el nimero de variaciones estilisticas de
una familia de fuentes tradicional ha ido mas
alla de las diferencias de peso y las proporciones
para incluir variaciones hibridas ilustrativas o
inusuales, asi como ligaduras y combinaciones
de letras idiosincrasicas.

Independientemente de la nacionalidad, la nece-
sidad de crear algo Gnico es parte de la moti-
vacion fundamental de todo disefiador. La inno-
vacion de las fuentes arabes que se ilustran en
este articulo reside en la creacion de nuevos es-
tilos que no se ajustan a las clasificaciones tra-
dicionales. Estos disefios varian desde el enfoque
modernista de derivar la forma a partir de la
funcién hasta el opuesto, de dar a la forma el pa-
pel preponderante. El reto, empero, sigue siendo
probar los [imites de la legibilidad.

La primera de estas tendencias en el diseno ti-
pografico incluye fuentes modernistas con for-
mas simplificadas y contraformas abiertas, para
que se mantenga la legibilidad en los tipos
mas pequeiios o en las sefales. Por ejemplo, la
fuente de Nadine Chahine (figura 9), disenada
para acompanar la tipografia Frutiger, fue enco-
mendada por la Universidad Americana de
Beirut para su sistema de sefalizacion del cam-
pus universitario. Entre otros ejemplos figuran
los trabajos de estudiantes del curso de disefio
tipografico de la Universidad Americana de
Dubai, como la fuente Cryptic (figura 7), dise-
fiada para texto asi como para lectura en li-
nea, inspirada en la New Alphabet de Wim Crou-
wel; la fuente Qetaa (figura 8), disenada como
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fuente para texto, inspirada en la Futura de
Paul Renner; y la fuente Dalou (figura 10), di-
sehada como fuente para texto, de aspecto
contemporaneo.

La segunda tendencia en el disefio tipografico
incluye tipografias display expresivas y travie-
sas, disenadas con fines especiales y a menudo
inspiradas en la cultura popular. Estas fuentes
varian desde experimentos formales personales
hasta representaciones de arte callejero vernacu-
lo, dibujos animados e historietas. Estas tipo-
grafias pueden clasificarse en cinco categorias:

— ESTILO DE FUENTE DE ESTENCIL [ORGANICO): la
fuente Waki (figura 12).

— ESTILO DE HISTORIETA (MANGA JAPONES): la fuente
Anawabas (figura 11).

— FUENTES DE TRAZOS CON BORDES BLANDOS (PARA LI-
BROS INFANTILES): la fuente Damyoun (figura 13).

goidl pllac qallag plloe op MG o

— FUENTES DE TRAZO GEOMETRICO Y ANGULAR: la fuen-
te Phoenicia (figura 14), disenada en el estilo
angular de las primeras escrituras fenicias.

— FUENTES EXPERIMENTALES CREADAS A PARTIR DE MO-
DULOS INUSUALES: la fuente Mal3oun (figuras
15y 16), disenada sobre la base de huesos hu-
manos, y la fuente Al-Moharraf (figura 17), di-
sefiada sobre la base de los nimeros arabes.

Las fuentes incluidas en este articulo cumplen
una funcion importante por alentar el debate
sobre los desarrollos formales y conceptuales del
diseno tipografico arabe futuro. Al disefar
fuentes arabes, debemos aceptar la responsabi-
lidad de asumir riesgos creativos que desafien
las reglas del viejo establishment, de reconocer las
realidades actuales del disefio y las marcas vi-
suales contemporaneas, de estar preparados
para cuestionar permanentemente lo que da-
mos por sentado y de preparar el terreno para
debates constructivos en torno al futuro de la
tipografia arabe.

ascendente

alturadex 1

altura de x 2

descendente secundario

descendente primario

TIPOGRAFIAS EXPERIMENTALES.

17. AL-MoHARRAF. Cuadros de animacion para el curso de Di-
seio Tipografico de la Universidad Americana en El Libano, 2003.
Estudiante: Christie Bassil; profesora: Yasmine Taan.
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HISTORIA

La tipografia integral
versus Tschichold

A fines de los anos
cuarenta se inicié un
debate qie duraria
mas de una década.
Tschichold, Bill y los
miembros de la es-
cuela de Basilea, lide-
rada por Rudery
Gerstner, llevaron al
limite una encendi-
da polémica tan his-
torica como inutil.

EspANA Juan Jess ARRAUSI
LICENCIADO EN BBAA EN LA UNIVERSIDAD DEL PAis VAsco. HA siDo
PROFESOR DE DISENO EN BARCELONA, BiLBAO Y CUENCA (ESPANA)
Y VEVEY (Suiza). CURSO EL PROGRAMA DE POSGRADO EN LA

PAGS. 16-23 SCHULE FUR GESTALTUNG (SFG) DE BASILEA. ACTUALMENTE ES PROFE-
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SOR Y COORDINADOR DE AREA EN LA ESCUELA SUPERIOR DE

DISENO ELISAVA, EN BARCELONA, Y SE ENCUENTRA FINALIZANDO SU
TESIS DOCTORAL EN LA UNIVERSIDAD DE BARCELONA SOBRE EMIL
RUDER Y LA TIPOGRAFIA SUIZA DEL ORDEN.

DISENADOR GRAFICO

TRADUCCION DEL ALEMAN GEMA BARRIO
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El acontecimiento que rompio las hostilidades
entre Tschichold, detractor de la Nueva Tipogra-
fia, y sus defensores fue la controversia que
mantuvo con Max Bill en 1946. El origen de la
disputa, como explica Tschichold, fue su confe-
rencia «Konstanten der Typographie» [Constan-
tes de la tipografia], pronunciada en diciembre
de 1945.* Max Bill se sintio atacado y dedicd el
articulo «Uber Typographie» [En torno a la tipo-
grafia] a responder a las afirmaciones vertidas
en esa conferencia. Este articulo seria publica-
do en la entrega de mayo de 1946 (pp. 193-200)
de la revista Schweizer Graphische Mitteilungen
(sGM) Sus reflexiones tedricas estaban acompa-
fiadas por diez reproducciones de disenos de
catalogos, portadas y paginas interiores de libros
de diferentes formatos, tablas de anuarios y

un cartel a toda pagina, todas ellas estructura-
das en forma asimétrica.

La contestacion de Tschichold no se hizo esperar,
y en la entrega de junio de la misma revista
(pp. 233-2¢42) da una respuesta concienzuda a
los ataques de Bill. En su articulo titulado
«Glaube und Wirklichkeit» [Creencia y realidad]
reafirmaba lo publicado diez anos atras en su li-
bro Typographische Gestaltung [Diseno tipografico]
(Benno Schwabe & Co,, Basilea, 1935) y censu-
raba a Bill por criticarlo sin profundidad, ya que
no habia asistido a su conferencia. Después de
admitir que Bill, cuando queria, era capaz de de-
mostrar «un gran sentido de la forma y un gusto
afianzado» y destacar su «dogmatica testaru-
dez», pone punto final apelando al principio: ca-
da uno en su sitio y la libertad en el de todos:

Aunque no intervino en este debate, Ruder no
fue ajeno a él. Hacia cuatro anos que habia ob-
tenido su puesto de profesor de Composicion
Tipografica en la Allgemeine Gewerbeschule de
Basilea (AGs), y no desconocia la polémica. Pe-
ro, a diferencia de otros autores,* Ruder no toma
entonces partido expresando su opinion sobre
el contencioso, sino que dedica sus energias a
publicar articulos sobre material docente, tanto
tedrico (historia de los estilos artisticos, color pa-
ra tipdgrafos) como practico, presentando ejem-

1. Cartel: disefio de Emil Ruder, 1957. Publicado en Emil Ruder,
«Zur Typographie der Gegenwart», ™ 6/7, 1959, p. 371. La ima-
gen es cortesia del Dr. Rolf Thalmann, responsable de la coleccion
de carteles del archivo de Basilea «Basler Plakatsammlung».

2. Cubierta de la entrega de febrero de 1952 de la revista ™.

Por primera vez el texto interior, los anuncios y la portada se con-
cibieron como conjunto; Ruder fue el disenador. El logotipo in-
vertido «tm» es disefio de Jan Tschichold. Ruder publicara esta por-
tada como trabajo suyo en la entrega de ™ en abril de 1958,
suprimiendo el logotipo de Tschichold.
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3. Trabajo realizado por los alumnos de Ruder imitando la com-
posicion que Tschichold reproduce en Typographische Gestal-
fung (Benno Schwabe & Co,, Basilea, 1935, p. 82). En: Emil Ru-
der, «Sobre la tipografia en la Bauhaus», ™ 2, 1952, p. 79.
einleitung: -
Fumms b6 wo tai zii U, 1
pogift,
kwii Ee.
00000000000000000000000000000000, 3
dil rrreer beeeee bo, Al
dil reeeer beeeee bo fiimms bo,
rrreee beeeee bo fumms bo wo,
beeeee b6 fiimms b6 wo tda,
b6 fumms bo wo tad zia,
fumms bé wo tdid zii Uu:
erster teil:
thema 1:
Fimms bo wo i zid U, 1
pogitf,
kwii Ee.
thema 2:
Dedesnn nn rrrrer, 2
Ii Ee,
mpiff cillff too,
allll,
Juii Kaa?
(gesungen)
thema 3:
Rinnzekete bee bee nnz krr miiit ? a
ziiuu ennze, ziiuu rinnzkrrmiii,
rakete bee bee 3a
thema 4: 3t
Reummpff tillff toooo? 4

157
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4. Primera pagina de la Ursonate, de Kurt Schwitters, diseiada
por Jan Tschichold, publicada en Hannover, en 1932. En: Karl
Gerstner, «Integrale Typographie», ™ 6/7, 1959, p. 341, fig. 2.
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plos salidos de su aula (muestras de caligrafia,
impresos, anuncios, invitaciones, composiciones
ornamentales y portadas de libros). De este mo-
do procedi6 hasta 1952, ano en que publicaria
el mayor niimero de articulos -siete- sobre los
temas mas diversos en torno al disefo.

Emil Ruder habia valorado positivamente los pri-
meros trabajos de Tschichold, como lo demues-
tra el hecho de que, como se ve por su articulo
«Zur Bauhaus Typographie» [Sobre la tipogra-
fia de la Bauhaus] (Typographische Monatsbldtter
[™], 1952, pp. 78-82), hubiese hecho reproducir
a sus alumnos un trabajo que Tschichold habia
presentado en su Typographische Gestaltung y lo
hubiese incluido como ilustracion en ese articu-
lo. Queda la duda de si esta actuacion de Ru-
der fue por un intento de retomar periodos ini-
ciales de Tschichold —parece la opcion mas
obvia-, 0 por otros motivos. Entre las hipdtesis
de por qué Ruder reprodujo ese trabajo esta la
de que le impresionaran las reflexiones de
Tschichold en la entrega de enero de ese mismo
afio de 1w, titulada «Uber Typographie», ca-
sualmente el mismo titulo del articulo de Bill de
seis anos atras, y que éstas hiciesen que Ruder
ponderase positivamente la posicion de
Tschichold. A proposito, es destacable el parrafo
final donde Ruder afirmaba: «La disyuntiva en-
tre la simetria y la asimetria es indtil. Ambas tie-
nen su campo y sus posibilidades particulares»,
y reclamaba que nadie debia creer que la com-
posicion asimétrica era sinénimo de algo mo-
derno o absolutamente mejor; ni siquiera mas
simple o facil que la simetria. Sus Gltimas li-
neas concluian: «En la tipografia no se trata de
si un estilo es nuevo o viejo, sino solamente
de si es bueno o no» (p. 23, 1952) (figura 3).

Recordemos que en enero de 1952 tres de las re-
vistas mas famosas en el entorno tipografico,
SGM, TM Y Rsl, se fusionaban bajo el sobrenom-
bre genérico de ™, y precisamente Ruder se
encargaba del diseno integral de la entrega de
febrero. Para la cubierta de este nimero es-
pecial sobre la escuela de disefio de Basilea se
incluy, junto al diseno de Ruder, el logotipo
«tm» disefiado por Tschichold. Este es el Gnico
ejemplo que conocemos de colaboracion entre
Ruder y el maestro de Leipzig (figura 2).

LA ESCUADRA BASILIENSE. Ruder dejo ver claramen-
te su posicion critica con el estacazo que dio a
Tschichold a fines de los anos cincuenta. Coinci-
diendo con el ano de la publicacion de Die neue
Graphik (Arthur Niggli, Teufen, 1959), uno de sus
editores, Karl Gerstner —el otro fue Markus
Kutter—, realizd también unas proclamaciones
sobre los principios de la tipografia suiza en el

monografico de juniofjulio de ™™, bajo la rabrica
genérica de «Integrale Typographie» [Tipografia
integral]. Este titulo fue ideado y utilizado por
Gerstner, ex alumno de Ruder, en su extensa in-
troduccion dentro de esta entrega, mientras que
del diseio de la portada se encargd Ruder. Co-
mo preambulo, el redactor principal de ™, Rudolf
Hostettler, se mostrd tajante al afirmar que con
esa entrega querian replicar a la afirmacion con-
creta de Tschichold: «La forma apropiada de la
tipografia es la simetria. En ningdn lugar la sime-
tria es tan legitima como en la tipografia», pu-
blicada en la entrega de noviembre de 1958 de
la revista Druckspiegel bajo el titulo «Zur Typo-
graphie der Gegenwart» [A proposito de la tipo-
grafia contemporanea]? Las contribuciones sa-
lieron nada menos que de los mayores represen-
tantes de la «tipografia del orden» (sobre todo,
del grupo basiliense), reforzando sus principios y
cargando contra la defensa de la simetria por
parte de Tschichold. Después de la introduccion
de Gerstner, donde se mostraban ejemplos
histéricos y actuales de lo que &l entendia por
tipografia integral -la segunda imagen era
«casualmente» un trabajo tipografico que hizo
Tschichold a sus treinta afios—, vienen otras co-
laboraciones, en este orden y sin desperdicio:
«Funktion und Form der Typographie» [Forma
y funcién de la tipografia], de Robert Blichler
(pp. 351-356); «Grundprobleme des gestalteri-
schen Schaffens» [Problemas fundamentales de
los trabajos de diseno], de Armin Hofmann (pp.
357-360); «Typographie und Umbruch» [Tipo-
grafia y cambio radical], de Hans Neuburg (pp.
361-362) —0nico autor zuriqués—; y por altimo el
articulo «Zur Typographie der Gegenwart», por
Emil Ruder (pp. 363-371), quien, utilizando el
mismo titulo, no se cansara de mostrar ejemplos
y aprovechara la version francesa (pp. 391-394)
dentro de la misma entrega para poner otras
ilustraciones diferentes de la alemana. Para re-
matar aparecen cuatro paginas completas, en la
misma linea asimétrica, con trabajos de los tipo-
grafos de Zurich: Max Bill, Richard Paul Lohse,
Carlo Vivarelli y Siggi Odermatt; y una mas publi-
citando el libro de Gerstner y la revista Neue
Grafik, cuya primera entrega habia visto la luz
medio ano antes, a fines de 1958 (figura ¢).

Uno de los temas mas importantes que plantea
Tschichold en su articulo de 1958 es el uso de
los tipos. Defiende la letra romana (en aleman,
Antiqua), por el hecho de haberse mantenido
durante siglos y admitiendo que en la actuali-
dad conserva todo su poder gracias a su rela-
cion con la tradicion caligrafica. Toma posicion en
contra de la grotesca, argumentando que no es
una tipografia moderna, ya que fue un produc-
to del siglo x1x. Pero ataca también a otros ele-

«<NITOMAN,>

ist ein
Antipsychoticum
mit gezielter

Wirkung

mentos esenciales de la tipografia suiza: la falta
de sangrado de la primera linea de los parrafos,
rechazada por buscar un efecto formalista a ex-
pensas del significado; la disposicion asimétrica
del texto en el diseno de libros; los formatos DIN,
que considera faltos de calidad estética y
practica; la limitacion a un Gnico tamano de le-
tra, que lleva al fracaso cuando se quiere articu-
lar el texto; y la predileccién por grandes exten-
siones de color puro o el uso de un papel de
una blancura agresiva. Sobre todo, Tschichold su-
girid que a esta Nueva Tipografia le faltaba
gracia o encanto (Anmut). Y no se trata aqui de be-
lleza, y menos aun de cursileria, sino de la cuali-
dad que debe tener el trabajo bien hecho, ese
que tiene en cuenta hasta el minimo detalle.

Tschichold se encargd de que esta nueva anda-
nada llegase a los partidarios de la Nueva Tipo-
grafia y de que éstos la entendieran. En una
alocucion leida ante los miembros del Type Di-
rectors Club de Nueva York el 18 de abril de
1959 —dos meses antes de la publicacion de
«Tipografia integral»—, hablando sobre las «mo-
dernidades» tipograficas, intenta destruir la
Nueva Tipografia. Sus palabras quedaron regis-
tradas en un articulo publicado en inglés bajo
el titulo «Quousque tandem», en el que, refirién-
dose a la tipografia que se hacia en Basilea,
pregonaba: «Por desgracia, esta tipografia mala,
austera y rigida persiste todavia, especialmente
en la ciudad donde vivo. ¢Acaso es el disenador
tipografico un profeta o un propagador de una
nueva fe?»® (figuras 5y 6).

Roche-Zeitung

1962/ 1

Kistea fiic Bombay

Roche-Nachrichten

5y 6. Ejemplos de composicion simétrica de Jan Tschichold para
la empresa farmacéutica Roche: prospecto para «Nitoman>, pro-
ducto farmacéutico, pagina final y contraportada (1959); Roche-
Zeitung, indice de contenidos del periddico de Roche (1962).
Ambas imagenes son cortesia de Alexander Bieri, responsable
del Archivo Histdrico de la Compaiiia Roche, Basilea.
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7. Cartel: diseno de Richard Paul Lohse, 1958. Publicado en Emil
Ruder, «Zur Typographie der Gegenwart», ™ 6/7, 1959, p. 373.

8. Cartel: diseno de Emil Ruder, 1958. Publicado en Emil Ruder,
«Zur Typographie der Gegenwart», v 6]7, 1959, p. 369. La imagen
es cortesia del Dr. Rolf Thalmann, responsable de la coleccion
de carteles del archivo de Basilea, «Basler Plakatsammlung>.
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A PROPOSITO DE LA TIPOGRAFIA CONTEMPORANEA. Ru-
der plantea al articulo tschicholdiano «Zur Typo-
graphie der Gegenwart» una serie de rectifica-
ciones que entiende justificadas por lo distorsio-
nado de ciertos aspectos que se proponian. Ba-
jo el mismo titulo («Zur Typographie der Gegen-
wart»), para que no existiese duda del objetivo
de su réplica, Ruder escribe un auténtico tratado
sobre la situacion de la tipografia, respondien-
do punto por punto a lo mencionado -a veces
s6lo de soslayo- por Tschichold. A continuacion
se presentan entrecomilladas las palabras de
Tschichold que Ruder objeta’

El primer tema cuestionado es la confrontacion
entre grafistas y compositores tipograficos.
Tschichold proclama: «Realmente, un maestro de
la composicion tipografica que sabe tratar el
texto en forma correcta entiende mas de la es-
tructura de la frase que el grafista de nivel me-
dio». Esta claro que, en opinion de Ruder, esta
diferenciacion, este animo de supremacia, no
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lleva a ninguna parte; él reclama una colabora-
cion que parta del entendimiento y del respeto
mutuos para conseguir asi aprovechar al maxi-
mo las cualidades de ambos. Tschichold apunta:
«Por el contrario, el grafista, que es un tipo so-
bre todo visual, sabe manipular los colores y las
formas; antes que pensador es pintor o dibu-
jante, y utiliza el contenido sdlo como pretexto
para un artificio grafico, el cual ha de ser la
muestra de lo que el grafista es capaz». Ruder
no discute que éstas son las caracteristicas de
mas de un grafista mal formado, pero no cues-
tiona las habilidades que poseen los grafistas
formados durante cinco afios en una escuela de
oficios artisticos: «Sabemos muy bien que un
ejército de ‘seudografistas’ amenaza la existencia
del auténtico grafista y envenena las relaciones
de éste con el compositor tipdgrafo. También es
psicolégicamente comprensible que la apari-
cion de un oficio mucho mas nuevo sea enten-
dida por el compositor tipdgrafo como una
invasion de su esfera. Y el mismo compositor ti-
pografo tiene parte de culpa en este proceso.
El trabajador del gremio se aferr tanto a su
chibalete, manteniendo reglas sin sentido, que
hizo que la mentalidad propia de su comparti-
mentacion profesional se cerrase a toda influen-
cia externa». Ruder da a continuacion unos
nombres de grafistas incuestionables: Alfred Wi-
[limann, Pierre Gauchat, Heiri Steiner, Hans
Neuburg, Max Bill, Josef Muller-Brockmann,
Richard Paul Lohse, Carlo Vivarelli, Hans Falk,
Armin Hofmann y Karl Gerstner, principalmen-
te. Y concluye la polémica sobre este punto
consciente de que la labor rutinaria del compo-
sitor tipografico en la cadena de trabajo no le
permite ser mas creativo (figuras 1, 7y 8).

El segundo punto del conflicto reside en la pre-
ferencia por la composicion simétrica o asimé-
trica. Tschichold rechaza la composicion asimétri-
ca, a pesar de que Ruder y sus colegas la
consideran como la propia de la tipografia. Para
éstos, la asimetria es la técnica mas facil de
composicién con tipos de plomo, en la que el co-
mienzo de la linea ya esta determinado y el
final se justifica simplemente rellenando con ma-
terial no imprimible. El hecho de centrar un
texto supone un trabajo y, por consiguiente, tiem-
po adicional. Ruder nos recuerda que las mo-
notipias mas antiguas de la primera época, que
eran aproximadamente la mitad de las maqui-
nas de composicion existentes en Suiza, no dis-
ponian de ningin recurso para poder centrar
en forma automatica. La (nica que no presenta-
ba dificultad alguna era la linotipia con disposi-
tivo de centrado. A pesar de todo, Ruder aduce
razones formales y de facilidad de lectura con-
tra el uso de la simetria, diciendo que la recep-

cion del texto se hace complicada cuando el ojo
ha de fijar un nuevo comienzo en cada linea.
Un gran valor que Ruder atribuye a la composi-
cion asimétrica es que con ella «disponemos
con toda libertad de la superficie, sin limitarla por
un esquema fijo con la composicién central.
Se trata no sdlo de la correcta relacion entre im-
preso y no impreso, sino también de la correcta
gradacion de grises y de tamafios, y de la orde-
nacion de todas las partes».

Ruder desafia con un nuevo argumento a la si-
metria cuando plantea que las letras caligrafia-
das fueron la base de los tipos impresos, que la
impresion tomo el ductus de la escritura ma-
nual, esto es, la tendencia de las formas alfabé-
ticas hacia la derecha, con lo que en la forma
de la letra se deben apreciar los procedimientos
de su realizacion (dibujo, talla, cufio, estampa-
do y fundido), pero sin borrar totalmente la for-
ma escrita antigua. Dice Ruder: «Las formas
de las letras que se aparten del modelo escrito
produciran rechazo. [..] El centrado va contra
la esencia de la escritura y sélo es factible si
aportamos un gran esfuerzo». En las versales son
mas frecuentes las letras estaticas que des-
cansan sobre si mismas, sin movimiento: A4, H, /,
M,0,T,U,V,W,X e Y. Es imposible encontrar un
eje vertical propio en letras como £, Ky L. En las
mintsculas, y por supuesto las cursivas, la
tendencia hacia la derecha es mas evidente y
s6lo /[ 0,v,w y x carecen de este movimiento
por ser simétricas.

El tercer tema de discusion es el estilo. Tschichold:
«Se busca expresamente el estilo de lo contem-
poraneo». A lo que Ruder responde con una de
sus citas que se harian clasicas: «El disefiador
realmente implicado no se preocupa en absolu-
to por el estilo de la época. El sabe que el estilo
no puede ser creado; surge, a veces sin él saber-
lo». Para proceder con estilo y dar caracter a
las producciones editoriales Ruder aplica el pro-
cedimiento de generacion de «dentro hacia
afuera», en el que el plan idéneo para disefar con
tipografia es comenzar por seleccionar el tipo
de letra, luego su tamafio, continuando por el
ancho de linea y el interlineado, consciente de
que éstos son los elementos que dan forma a la
pagina, la cual se convierte en punto de parti-
da del diseno general de un libro. Deja en un pla-
no periférico el diseno de la falsa portada, la
encuadernacion y la sobrecubierta. En cuanto al
tema del estilo, no sélo en el entorno tipogra-
fico sino también en el terreno de la arquitectu-
ra Ruder discrepa con Tschichold cuando éste
sostiene que las formas arquitectdnicas son el re-
sultado de los nuevos materiales de construc-
cion y los modernos métodos de trabajo. Ruder

argumenta que en la nueva arquitectura hay un
nuevo sentir, un nuevo modo de ver y nuevas
necesidades: una relacion original con la luz, los
espacios abiertos y la naturaleza, ahadiendo
que los nuevos materiales son los que hacen po-
sible este nuevo sentir: la apuesta humana por
lo elemental, por lo auténtico. Y en clara alusion
a un inicio del concepto de globalidad, afirma:
«Los campos de creacion no se han convertido
en auténomos, y por tanto es imposible excluir
a la tipografia del acontecer total. Si esto fuese asi,
la tipografia estaria condenada a la esterilidad.
El hecho, condicionado técnicamente, de obede-
cer a leyes propias puede y debe mantenerla
en estrecha relacion con otros campos». Conclu-
ye que la tipografia ha participado y ha sido in-
cluida en todas las expresiones de su época
(figuras 9 y 10).

Otro gran tema de discusion es la taxatividad con
la que Tschichold trata el asunto de los tipos de
palo seco. Con aire agraviado, recuerda que «las
grotescas toman su nombre histérico con total
justificacion. Son realmente monstruosas». Para
Ruder esta afirmacion roza lo desagradable. Pe-
ro Tschichold no se conforma y agrega: «Quie-

9. Cubierta del libro £in Tag mit Ronchamp [Un dia con Ron-
champ], con fotos de Paul y Esther Merkle, editado por Johannes-
Verlag, Einsiedeln. Fue distinguido con el premio a los mejores li-
bros del afo. Disefio tipografico de Emil Ruder, 1958. En: Emil
Ruder, «Zur Typographie der Gegenwart», T 6/7, 1959, p. 367.
10. Paginas interiores del libro £in Tag mit Ronchamp. En: Emil
Ruder, «Zur Typographie der Gegenwart», v 6/7, 1959, p. 366.
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Da die Liebe

— ob wir wollen odar nicht —
doch auch durch den Magen geht,
verbringen Sie einen guten Teil Ihres
Tages in der Kuche. Sie wollen sich
diese darum mit gutem Recht so
praktisch, gut und wohnlich wie nur
méglich einrichton. Nobst den ein-
fachen Kochgoraten wie Kasserolle,
Réstiplanne und Ristmossar lassen
Sio sich gerne auch die modernen
Dampfkochtopfe, Grilipfannen und
Kuchenmaschinen erklaren. Bei

den Putzartikeln wissen Sie ja schon,
dass zum Beispiel Abwaschbecken

B und Kessel aus Plastic keinan Larm
machen und das Geschirr schonen.

Sind Sie beim Durchblattern dieses
Prospektes schon auf den einladend
gedockten Tisch gestossen? Es wird

far Sio ein Vergnigen sein, thr Be-
steck, thre Glaser und |hr Porzellan
aus der Vielfalt der klassisch
hergebrachtan odar modarnen
Formen auswihlon zu konnen, Haben

Sie fir thren Balkon die passanden
Rohrmobel und die Sirupglaser fir
die heissen Tage schon gefunden?

Wenn Sia uns fragen, was das denn
alles kostet, so konnen wir Ihnen
folgenden Hinwels geben

Fr rund Fr. 200~

0011050
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Suppen-Schissel Fi
HB301. wAreberg 50
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11. Doble pagina de un catalogo de productos de los almacenes
Globus. Disefo de Siegfried Odermatt, 1959. En: Emil Ruder, «Zur
Typographie der Gegenwart», ™™ 6/7, 1959, p. 375.
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nes suelen verla como letra base se cansaran
muy pronto de ella, porque carece de gusto y
encanto. No tiene belleza alguna. Su esencia es
ruda y a nadie le gustaria que le estuviesen gri-
tando permanentemente». Ruder reacciona:
«¢De qué letra de palo seco se esta hablando
aqui? ¢Del estilo de letras de palo seco de la
época de entreguerras, por el que el tipografo
apenas aporta interés? ¢De las creaciones de
letras de palo seco de nuestros dias, las cuales
mas 0 menos varian continuamente de la Bert-
hold? ¢De la Univers de Adrian Frutiger, la cual
consideramos que hay que tener muy en cuen-
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ta? ¢0 se refiere al caracter de los palos secos
en general?» (Notemos que Tschichold excluyd
expresamente la Gill Sans de su juicio extermi-
nador.) Ruder admite que las letras de palo
seco recibian ataques contra su forma y su legi-
bilidad desde muchas direcciones, pero tam-
bién que «la belleza de una letra surge principal-
mente a partir de la proporcion. Su forma
basica, la relacion entre impreso y no impreso, es
decisiva para el valor artistico. [..] Los rasgos
terminales no pueden cambiar de manera deci-
siva la concepcion basica de las letras». En con-
secuencia, una letra de palo seco no debe aver-
gonzarse al ser comparada con una romana
antigua, siempre y cuando esté adecuadamente
proporcionada: «La grotesca es la letra de la
maxima simplicidad formal, es improcedente re-
procharle rudeza. Sus formas son muy delica-
das porque la vista no se desvia a causa de la or-
namentacion. Cualquier debilidad formal se
hace patente de inmediato y se necesita gran ca-
pacidad y madurada experiencia para crear
una letra de palo seco».

A favor de la utilizacion de las letras de palo se-
o, Ruder anade la reflexion de que las letras
clasicas entonces utilizadas, como la Bodoni, la
Garamond, la Baskerville y otras no son letras
propias de los paises de habla germana. Perci-
be que la Baskerville, compuesta en lengua in-
glesa, muestra su total belleza, pero sin embar-
go en el texto aleman cambia su caracter. La
aglomeracion de las maydsculas y de otras «ima-
genes de palabras» (Wortbilder) produce una
disminucion clara de sus cualidades formales,
lo cual se hace extensible a cualquier letra con
rasgos nacionales. Categoriza a la Fraktur como
la Gnica letra que se ha encajado perfectamen-
te con la lengua alemana. Por lo tanto, conclu-
ye que ante la unificacion europea y el inter-
cambio cultural sin trabas la letra de palo seco
esta por encima de todas las particularidades
nacionales. «No es exactamente igual a ningu-
na lengua europea, y en consecuencia todas
las lenguas pueden hablarnos a través de ella,
casi estamos obligados a llamarla neutral. [..]
La letra de palo seco es una letra legitima de
nuestro tiempo y tiene un lugar asegurado jun-
1o a los tipos clasicos.» Pero Ruder no propon-
dra una letra de palo seco cualquiera, sino una
«que pueda conseguir llamar la atencion en el
concurso de las ideas y de los productos», en
clara referencia a la familia Univers y sus vein-
tiuna variantes, en cuyo disefio colabord con
Adrian Frutiger.

A pesar de todo, entre tanta critica también hu-
bo puntos de acuerdo, aunque minimos, pero
que consideramos interesante resaltar. El prime-

ro era que ambos juzgaron a la Gill Sans como
la letra de palo seco mas legible, por su con-
traste en los rasgos y su proporcion, que la ha-
cian semejante a una romana. Dentro todavia
del terreno de las letras, Tschichold, al igual que
Ruder, lamentaba profundamente que la Frak-
tur se hubiese abandonado casi del todo, lo que
para ambos significaba una gran pérdida cultu-
ral. Al ser una letra con marcado caracter nacio-
nal, no se la podia considerar adecuada para
representar a una Europa unificada. Y el altimo
punto de confluencia era la confusion reinante
sobre las letras de palo seco, que ambos consi-
deraban negativa. Sabian que las fundiciones
de tipos producian, contra sus propias conviccio-
nes, familias de letras de palo seco sélo para
no perder competitividad. Ruder alude al caso
de los tipografos y grafistas a quienes les bas-
taba utilizar la letra de palo seco como recurso
para realizar trabajos escolares e indigestos.
Segln Ruder, «aberraciones han existido siem-
pre. Constantemente ha habido parasitos, con
mucho peso y en gran nimero, que han puesto
en descrédito la auténtica aspiracion de la ti-
pografia, viviendo a su costa; pero esto no debe
confundirnos; nuestro esfuerzo es lograr una ti-
pografia correcta» (figura 11).

Nortas

* No se conserva el texto de esta conferencia, pero por lo que ex-
presa Tschichold corresponde, en lineas generales, a su articulo
«Graphik und Buchkunst» [Disefio grafico y arte del libro], pu-
blicado a continuacion en Typographische Monatsbldtter [Tm],
N° 13,1946, p. 263, y que se reproduce también en la edicion
de sus escritos: Schriften (1925, p. 74), al cuidado de Giinter Bose
y Erich Brinkmann (Brinkmann & Bose, Berlin, 1991, 1, pp. 298-
300), [Schriften].

2 De este ensayo se habia realizado una edicion aparte, un mes
antes, que fue la que Tschichold utilizd, ya que en su critica objeta
un ejemplo de mala composicion en el paso de la pagina7 ala8
que no corresponde a la paginacion del articulo publicado en la
revista. Robin Kinross da cumplida referencia del proceso previo
al debate de estos dos autores en Modern Typography (Hyphen
Press, Londres, 1992, pp. 104-108).

3 Traducido al castellano en Jan Tschichold, La nueva tipografia
(Campgrafic, Valencia, 2004, pp. 259-274). Véase el texto aleman
en Tschichold, Schriften, 1, pp. 310-328. Los dos textos de la fa-
mosa disputa, incluyendo ademas la intervencidn posterior de
Renner, han sido editados y traducidos al inglés por Robert
Kinross y Christopher Burke, «The dispute between Max Bill and
Jan Tschichold of 1946, with a later contribution by Paul Ren-
ner», Typography Papers \° ¢, 2000, pp. 57-90.

4 Al respecto, véase la postura de Paul Renner comentada en de-
talle por Christopher Burke en su libro Paul Renner, maestro ti-
pografo (Campgrafic, Valencia, 2000, pp. 177-182).

s El texto se habia publicado por primera vez en Bdrsenblatt fiir
den Deutschen Buchhandel N° 13, en 1957, pp. 1487-90, y poste-
riormente, en 1960, aparecid como folleto publicado por la Mo-
notype Corporation de Bera. Se encuentra también en Schriften,
1, pp. 255-265.

¢ «Quousque tandem», Print N° 18, 1964, pp. 16-17 (Schriften, 11,
pp.314-318).

7 Las citas de este apartado estan extraidas del articulo de Emil
Ruder, «Zur Typographie der Gegenwart» [A propdsito de la tipo-
grafia contemporanea], ™™ 6/7, 1959, pp. 363-372. Agradezco a
Gema Barrio por las traducciones del aleman. Los derechos de
reproduccion han sido cedidos por el redactor de la revista T,
Lukas Hartmann.

Vadag Karl Warnse  Basst
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beatrice naef und
max brodmann

verloban sich weihnachten 1958
battmingsn neumattstr. 3
ettingen kirchgassa 3

12. Dobles paginas del libro Form: disefio de Max Bill, 1952. En:
Emil Ruder, «Zur Typographie der Gegenwart», T 6]7, 1959, p. 372.
13. Tarjeta de compromiso. Los signos en negro corresponden a
las iniciales by m. En: Emil Ruder, «Zur Typographie der Gegen-
wart», ™™ 6]7, 1959, p. 366.

14. Cubierta de catdlogo para una exposicion de esculturas. En:
Emil Ruder, «Zur Typographie der Gegenwart», ™ 6/7, 1959, p. 365.
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ENSAYO

El deseo del fotografo

Transgresion y montaje,
sufrimiento y dignidad
son claves posibles para
descifrar el sentido subya-
cente de la escena contem-
poranea a través del testi-
monio fotografico de una
camara voyeurista, qie
pasa irénicamente de la
poética del amor urbano
a la inmensidad de un
paisaje pintoresquista.
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«¢Pero qué es propiamente el aura? Una trama
muy particular de espacio y tiempo: irrepetible
aparicion de una lejania, por cerca que ésta pue-
da estar [..]. Hacer las cosas mds préximas a no-
sotros mismos, acercarlas mas bien a las masas,
es una inclinacién actual tan apasionada como la
de superar lo irrepetible en cualquier coyuntura
por medio de su reproduccion. Dia a dia cobra
una vigencia mas irrecusable la necesidad de
aduenarse del objeto en la proximidad mas cer-
cana, en la imagen o mas bien en la copia.»
Walter Benjamin. Pequena historia de la fotografia.

1. La camara del fotografo* fija las condiciones,
sefala los limites, se ofrece como soporte alti-
mo para garantizar que el cruce de la frontera
de lo permitido, el juego de la transgresion, se
convierta en arte. Una vez mas la escena que
llamamos realidad es producto de un gesto arti-
ficial, el resultado de una artesania cuyo ni-
cleo decisivo es la posibilidad de inventar aque-
llas imagenes que dispararan todo tipo de
fantasias. Ya no se trata de mujeres veridicas,
tampoco de estrellas de la television o la pa-
sarela; lo que se nos muestra, lo que emerge de
esas ¢escandalosas? fotografias preparadas
por Gabriel Rocca es la conjuncion nada sorpren-
dente entre erotismo y violencia, entre deseo
imaginario y subversion de lo aceptado en una
época que ha vuelto normal lo transgresor,
que ha sabido transformar en mercancia de con-
sumo aquello que, décadas atras, representa-
ba lo prohibido, lo inaceptable desde las pautas
de la moral vigente.

Hoy, entre nosotros, la alquimia de sexo y san-
gre, la presencia de una escena en la que el
sadomasoquismo esta ahi, la reunion de belleza
e impureza, lo resplandeciente y lo enlodado,
no son otra cosa que lo efectivamente permiti-
do por la estética contemporanea, la expresion,
por qué no, de aquello que habita las calles de
nuestras ciudades, el alma de una cultura que
se desliz6, sin miramientos ni prejuicios, hacia
las mas diversas formas de la violencia y la
transgresion, alli donde transgredir opera como
ampliador de las ofertas de mercado.

¢Qué es una diva? Dificilmente se pueda com-
parar a Greta Garbo con cualquiera de las que
expusieron sus cuerpos y sus fantasias al ojo de
Rocca. La Garbo no necesitaba vocear a los cua-
tro vientos que habitaba ese limite peligroso, no
tenia que «mostrarse» en sus oscuros deseos
para ampliar su espectacularidad; mas bien, y
por el contrario, se desvanecia en una privaci-
dad inviolable, se sustraia, cada vez que podia,
al voyeurismo de los medios y del pablico. Su
gesto mas extraordinario, aquel que confirmo
su condicion de diva absoluta, fue su repentina
salida de escena, su abandono de la exposicion
pablica, su no definitivo a la cdmara y a mos-
trarse como objeto impidico de la industria del
espectaculo. Su secreto daba cuenta de otra
época del mundo, en la que la transgresion cons-
tituia un desgarramiento de lo aceptado, un ir
mas alla de lo permitido, un genuino gesto de
provocacion.

¢A quiénes provocan hoy esas fotos que se des-
lizan por las fronteras del erotismo y la violen-
cia? ¢Quién puede sobresaltarse ante ese mon-
taje en el que el juego del limite y la trans-
gresion no es otra cosa que costumbrismo? Bas-
ta pasear por ciertas zonas de nuestras ciuda-
des para encontrarse, sin tanto glamour ni sofisti-
cacion, con todas las formas entremezcladas de
perversion y fantasia. En verdad, la escena con-
temporanea esta plagada de rostros arrasados
por una violencia que no tiene nada de estética y
que carece de toda belleza, pero que muestra
lo que significa rebasar los limites hasta volver
el cuerpo un nicleo de la desolacion.

Pero hay algo mas que también tiene que ver
con los argentinos, con nuestra inclinacion casi
festiva a la sangre, a la violencia entramada
con esa usina del deseo que llamamos sexuali-
dad. Cada una de las fotos, algunas mas explici-
tamente, parece expresar cierto estereotipo que
representa, mas alla de las supuestas «genui-
nas» fantasias de las actrices y modelos, los de-
seos ocultos de los argentinos, deseos que, lo
reitero, se asocian con un fondo demasiado re-
petido en nuestro pais: la sangre, la intensidad

de su presencia entre nosotros como violencia y
muerte. Claro que la ldgica del montaje, la
construccion de la obra desde el lenguaje foto-
grafico, el cuidado extremo en mostrar «estéti-
camente» el contenido de esas fantasias produ-
ce un deslizamiento hacia una dimension que
efectivamente separa la brutal violencia de la rea-
lidad de esas imagenes que saben bordear lo
ergtico y lo que, en otras circunstancias, seria ho-
mologado a lo siniestro o a lo morboso, pero
que en el acople de esos cuerpos bellos produ-
ce un extrano efecto de fascinacion en el que
esa morbosidad se transmuta en algo perfecta-
mente visible.

¢Qué hacer cuando los limites ya se han rebasa-
do? ¢(Qué mostrar cuando todo se muestra en
los propios lenguajes televisivos? ¢(Qué es trans-
gredir cuando la transgresion se convirtié en un
recurso publicitario puesto a disposicion del apa-
rato productivo-consumista? En las fotos de
Rocca, en esos miltiples cuerpos salpicados de
sangre o en gestos de turbulenta provocacion
el espectador se encuentra no con lo insélito,
aquello que habita el fondo oscuro del psiquismo,
el reino de las fantasias protegidas por mil ce-
rrojos, sino con aquello que debe volverse visi-
ble, lo que se espera que se vuelva visible, ese
plus a través del cual todo es reducible a esteti-
zacion. En este sentido, el arte, en este caso la
fotografia, se ofrece como vehiculo de la mas pu-
ra transparencia, parece deslizarse hacia esas
zonas oscuras donde se forjan nuestras fantasias.

No se trata de divas, porque en el aceleramiento
desenfrenado que caracteriza hoy los lenguajes
del espectaculo ya no queda lugar para la cons-
truccion de esos personajes que, en un ayer al-
go brumoso, pudieron convertirse en divas. Se tra-
ta de cuerpos trabajados por la camara y el
bisturi, de cuerpos fugaces que tal vez anticipan
su propio resquebrajamiento en el instante, pa-
radéjico, de su consagracion. Se trata de lo efi-
mero y de lo impactante, del juego visual que
acelera las fantasias y anuncia que hemos dado
un paso mas alla de lo prohibido pero no para
disfrutar de una vida plena sino, quizas, apenas
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para contemplar, como espectadores, las fantasias
artificiales de personajes construidos por el fo-
tografo, el nico portador de su propio deseo.

2. Una foto,* un beso, los inicios de la década del
cincuenta en Paris, apenas pocos datos para in-
terrogar por el deseo, el amor, los misterios de
una ciudad siempre vinculada a los lenguajes del
eros. Todo parece estar alli en esa fotografia
de Robert Doisneau: la silueta del Paris de pos-
guerra que se adentraba en el existencialismo
sartreano sin imaginar adn sus fulgores revolucio-
narios del sesenta y ocho; que logra capturar,
mas alla de que hoy se sabe que todo fue un
montaje y que aquella pareja fue especialmen-
te convocada para la ocasion, el imaginario de
la pasion amorosa de un siglo que al mismo
tiempo que trataba de olvidar los horrores de la
guerra, los mil rostros de la barbarie, iria cons-
truyendo nuevos dispositivos apuntalados por
esos cuerpos entrelazados en la via pablica y
como queriendo descorrer el velo del pudor y de
la represion propios del mundo burgués.

Benjamin supo descifrar el sentido de una de-
terminada época observando, con agudeza in-
superable, el testimonio de sus fotografias, esos
retratos que detienen el tiempo y eternizan
aquello que, de otro modo, hubiera sido disuel-
to por la inevitable fugacidad que invade la vi-
day las cosas. Sin embargo, la foto devuelve lo
fugado, los signos de un pasado clausurado
que hoy regresa como fetiche de coleccionista.
¢Qué experiencia del amor ofrece el retrato de
Doisneau? ¢Qué queda de esas figuras traidas
de una ciudad mitica cuando los misterios del
amor han sido brutalizados por los lenguajes
audiovisuales que no han dejado nada velado y
han mostrado absolutamente todo? Quizas al-
go de esa subversion del pudor que rodea ese
beso paradigmatico nos recuerde que, hoy, nada
parece ser subversivo ni guardar la posibilidad
de la transgresion. Una imagen en blanco y ne-
gro, patinada de nostalgia, icono de una socie-
dad que ha girado hacia otras dimensiones del
arte amatorio y que, tal vez por eso, no puede
dejar de sentir cierta melancolia ante esas expe-
riencias extraviadas en las calles de una historia
que ha disuelto gran parte de aquello mismo
que se guarda en £/ beso.

En un siglo que conocié acontecimientos extraor-
dinarios y terribles, revoluciones y campos de
concentracion, que gird vertiginosamente hacia
las nuevas tecnologias de la comunicacion y
que hizo de la cultura y el espectaculo una de
sus principales industrias, que mostré de mil
modos los cuerpos, que los destruy6 y los desnu-
dé, que los liberd y los encarceld, que los exhi-
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bi6 impadicamente, que forjé los lenguajes de
la virtualidad y el montaje, que expandi6 la
idea misma de realidad hacia confines antes
inimaginables, en ese siglo y en el que se acaba
de abrir no sorprende que todo se mezcle para-
digmaticamente alrededor de una fotografia
célebre y bella: la nostalgia por un pasado miti-
ficado en una ciudad anica, la fantasia de un
amor apasionado que hunde sus raices en la
noche romantica, la artificialidad escondida que
prepar6 una escena tal vez clausurada en la
misma realidad, su fetichizacién hasta alcanzar,
en la subasta actual, el increible precio de
201.000 dblares como testimonio de un tiempo,
el nuestro, que solo visita el pasado desde la nos-
talgia artificial, tratando de atesorar aquellas
imagenes de una época que ha partido irremedia-
blemente. ¢(Quiza lo que también nos abandond
junto a la fotografia fue la sutileza de una estéti-
ca que todavia era capaz de mostrar y de velar?
Probablemente el gesto del coleccionista suizo
represente, sin saberlo, el final de un modo del
amor retratado espléndidamente por Doisneau,
quien desde siempre supo que en el amor, como
en la vida, las cosas son esquivas y enganosas.

3. Hace unos anos me llegd azarosamente una
antologia de la obra fotogrdfica de Martin
Chambi, hasta ese entonces desconocido para
mi. La imagen de la portada me cautivé antes
de abrir el libro; se trataba del retrato de un in-
dio, £l gigante de Paruro, en el que Chambi habia
logrado capturar de una manera estupenda la
humanidad y la tristeza de ese habitante de la
Puna peruana. Mientras pasaba las paginas sen-
tia como el genio de ese artista aymara, naci-
do en 1891 en Coaza, me transportaba hacia mis
propios recuerdos pero, ahora, a través de un
ojo deslumbrante capaz de penetrar en lo mas
profundo del alma andina. Cada una de sus
fotos, las que tienen como actor principal el pai-
saje de la Puna y aquellas en las que desfilan
los mas variados personajes de esa geografia
inolvidable, es una prueba de intensidad y be-
lleza junto a una no menos significativa sensi-
bilidad con la que aprehende la hondura de
ese mundo. Esta obra me permitio redescubrir
el Cuzco y sus habitantes, seguir al artista a
una fiesta de casamiento o introducirme en una
procesion de Corpus Christi; me ofrecid, en
sus primeras fotografias influidas por el espiritu
pintoresquista y melancélico del primer indige-
nismo, ver de otro modo ese paisaje que, en sus
manos, reflejaba la ilusion de recuperar la vida
de los antepasados. £l indio y su llama, tal vez una
de las mas conocidas de ese periodo, pone un
[imite, de ahi en mas infranqueable, para aquel
que intenta mirar ese paisaje con 0jos pintores-
quistas. Chambi se dedicaria, con los anos, a des-

cubrir una sociedad y una naturaleza atravesa-
das por la belleza y la soledad, por la pobreza y el
olvido. Devuelve su dignidad a los desolados, a
los pobres y a los humillados de la tierra, y logra
transmitir [a potencia del paisaje, sus esplen-
dores y su aridez.

Cada una de sus fotografias contiene un mundo
y sus maltiples manifestaciones; como si hubiera
logrado, en una toma, la infinita gama de expre-
siones de rostros entre inocentes y endureci-
dos de sus compatriotas, al tiempo que fue capaz
de abrir la lente de la cdmara para que el mis-
terio del paisaje encontrase su inmejorable ambi-
to de concrecion. Nada es superfluo ni asoma,
en ningdn momento, la exageracion pintoresquis-
ta que, en muchos otros, culmina en el kifsch.
Chambi teje su arte apropiandose de lo que guar-
dan esos personajes, como si captara aquello
que suele sustraerse y que se fuga a la mirada
comn y corriente pero que no se sale, nunca,
de lo coman y corriente. «Pero a ese mundo que
fotografiaba sin descanso —dice Vargas Llosa
en la introduccion al libro— también lo transfor-
mo. Le impuso un sello personal, un orden gra-
ve, una postura ceremoniosa y algo irdnica, una
inmovilidad con algo de inquietante y eterna.
Triste y duro, pero también, a veces, comico, cuan-
do no patético o tragico, el mundo de Chambi
es siempre bello, un mundo donde aun las for-
mas extremas del desamparo, la discriminacion
y el vasallaje han sido humanizadas y dignifica-
das por la limpieza de la vision y la elegancia
del tratamiento». Chambi simplemente lo vio y lo
retratd todo; no dejo rincon de esa tierra sin
descubrir a través de su vieja cdmara. El viajero
que hoy se dirija a las comarcas andinas ya no
encontrard aquello que eternizd el fotografo, pe-
ro podrd, si tiene sensibilidad y si se deja con-
ducir por el arte de Chambi, intuir, en esos rostros
y paisaijes, la belleza y la tristeza de un mundo
que permanece a la espera de su redencion.
Chambi pudo salvar un resto del alma de su pue-
blo que habita en su mirada y en la presencia
imprescindible de la tierra.

4. Tres escenas diferentes, tres maneras de mi-
rar el mundo distanciadas no sélo por el tiempo
sino también por la sensibilidad. Tres fotogra-
fos que representan, quiza, tres modos de apro-
piarse y aproximarse a lo humano forjando, entre
ellos, abismos infranqueables. Desde la apolo-
gia irdnica de la alquimia de erotismo, perversion
y banalidad, de deseo y violencia que surge de
la cdmara voyeurista de Rocca, pasando por la
poética del amor urbano capturada por Dois-
neau, hasta ese insuperable arte de Chambi que
entrelaza el paisaje y el dolor, la belleza des-
lumbrante de la puna con la dignidad del pobre.

GENTILEZA: WWW.GABRIELROCCA.COM

Esas diferentes sensibilidades, esos diversos
modos de representar estéticamente ciertos plie-
gues del mundo, permiten indagar por las
hondas mutaciones que se han producido en la
cultura; ofrecen la oportunidad de comprender
la distancia que existe entre esa reduccion espec-
tacular y supuestamente escandalosa del cuer-
po de mujeres-objeto a la artesania del instante
eterno de una foto que nos retrotrae a otra
época y a otra erdtica; o, también, muestra el
abismo entre la violencia estetizada de suenos
sadomasoquistas y esos otros retratos que a
través de la cdmara de Chambi devuelven una
geografia cruzada por la inmensidad de un pai-
saje soberbio y su equivalente cuota de sufri-
miento y dignidad.

Cada uno ha visto ofra cosa, cada camara ha cap-
turado aquello que, de un modo u otro, estaba
instalado en el ojo de cada uno de los fotdgra-
fos. En el primero todo resulta artificial, puro
gesto de un montaje que sabe que la transgre-
sion es una mercancia que cotiza en la bolsa
de las estéticas contemporaneas y en sus equiva-
lentes nlcleos deseantes; en el segundo el
montaje, su cuota de preparacion minuciosa,
esconde tal vez la captura nada artificial de un
paisaje urbano y sus vicisitudes, ofreciendo al ob-
servador la dhance de imaginar otros lengua-
jes del amor; en el dltimo, cada paciente elabo-
racion de un personaje o de un paisaje nos
devuelve la experiencia de lo auténtico sin elu-
dir el artificio de la camara. Nada mas que
eso: de lo banal a lo inevitablemente sustraido;
de lo artificialmente transgresor a la intensi-
dad genuing; de lo obvio, de lo que nada ocul-
13, al susurro del deseo; de lo pretencioso y
egocéntrico a lo sutil y pudoroso; del arte foto-
grafico como pura mercancia al arte fotogra-
fico como inevitable testimonio de la belleza que
se oculta en el mundo y en el rostro del otro,
ese que se le impone al artista y del que nos ha
dejado un rastro. Nada mas que eso.

Notas

* Divas en exceso, exhibicion realizada en el Malba, mayo
de 2005.

2 Fl beso, de Robert Doisneau, 1950.

Divas en exceso, de Gabriel Rocca
(1962).

El beso, de Robert Doisneau
(1912-1994).

El gigante de Paruro, de Martin
Chambi (1891-1973).
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CONTEXTO

Senales de un nuevo tiempo
en las calles de Sudafrica

Luego de un viaje en automovil por las ciu-
dades de Sudafrica, Garth Walker recopil6
mas de 3 mil imagenes de diseno vernaculo,
una coleccién tinica de intercambio de cul-
turas, ideas e imagineria popular.

SUDAFRICA

GARTH WALKER

2 03/05

NACIO EN 1958, EN DURBAN, SUDAFRICA. EN 1995 ESTABLECIO EL
ESTUDIO ORANGE JUICE DESIGN, ESPECIALIZANDOSE EN IDENTIDAD
CORPORATIVA, DISENO EDITORIAL, PACKAGING Y NUEVOS MEDIOS.
ENTRE SUS PROYECTOS RECIENTES SE ENCUENTRA EL REDISENO DE LA
IDENTIDAD CORPORATIVA DEL FIRST NATIONAL BANK, LA DE THE
BRENTHURST INITIATIVE DE NICKY OPPENHEIMER Y LA TIPOGRAFIA Y
EL SISTEMA DE SENALIZACION PUBLICA PARA EL NUEVO TRIBUNAL
CONSTITUCIONAL DE SUDAFRICA.

DISENADOR GRAFICO

PAGS. 28-33
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Mu o ha cambiado en Sudafrica desde la caida
del Apartheid. Para expresarlo con mas exactitud,
muy poco ha permanecido igual. La eliminacion
de la prohibicion del Congreso Nacional Africa-
no (ANC) y la liberacion de Nelson Mandela lle-
varon en 1994 a las primeras elecciones libres y
democraticas, y al gobierno de Unidad Nacional.
Se abolieron las leyes del Apartheid y esto les
otorgb a los ciudadanos libertades que antes hu-
bieran sido inimaginables. La politica, los nego-
cios, el deporte, las personas y las calles adqui-
rieron inmediatamente una nueva perspectiva
respecto de la situacion anterior. Desde ese mo-
mento, mu  as personas buscaron libertad y
nuevas oportunidades en Johannesburgo, la ciu-
dad de oro, huyendo de la guerra y la persecu-
cion imperantes en Zimbabwe, Zambia, la Repa-
blica Democratica del Congo, Angola y Nigeria.

Las ciudades del Apartheid no estaban preparadas
para el ingreso repentino de un exceso de po-
blacion, de millones de personas no calificadas,
funcionalmente analfabetas y no preparadas
para enfrentarse a lo que encontraban. La ma-
yoria se vio obligada a vivir en cualquier lugar
y trabajar de cualquier cosa; mu  os directa-
mente ocupaban las veredas y los terrenos bal-
dios del centro de la ciudad. Mu  a gente vive
hoy en casu as he as con materiales rescata-
dos de la basura y comercian de manera informal
con los transedntes, al tiempo que los demas
habitantes de la ciudad prosiguen con sus activi-
dades cotidianas. En la actualidad reside en las
ciudades de Sudafrica una gran cantidad de in-
migrantes ilicitos. Si bien impera la xenofobia,
parece l6gico que la «nacidn arco iris» incluya a
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REFERENCIAS DE LA APERTURA (P. 29).

1. Escuela Secundaria Comercial de Kwanobuhle.

2. Médico en Jeppestown.

3. Instalaciones eléctricas.

4. Reparacion de calzado.

5. Njabulo Salon, salon de corte de pelo.

6. Pinturas en aerosol.

9. Agradezco a Dios por ser negro: Dios bendiga a Africa.
8. Precios de amigo.

9. Tienda de ropa Ryan’s.

SENALIZACION EN OMNIBUS.

Durban exhibe una gran variedad de sefializacion en los Gmni-
bus. Generalmente las empresas de transportes son propiedad
de indios. La mayor parte de la grafica esta pintada a mano y
abarca todos los temas posibles, desde equipos de fatbol hasta
actrices pornograficas o escenas de la vida silvestre. Mu  os
graficos son pintados con aerdgrafo, y se les superponen gra-
ficos de vinilo.
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toda Africa por igual, aunque en ella persista
adn parte del legado de la infame Group Areas
Act (Ley de delimitacion de zonas): los suburbios
blancos siguen siendo predominantemente
blancos, los fownships (distritos segregados) siguen
siendo negros y las zonas indias, indias. No obs-
tante, hay mu  as zonas en transicion, por lo ge-
neral en las ciudades, donde abundan los de-
partamentos de alquiler en los que no se le
pregunta nada al locatario. La mezcla de cultu-
ras es especialmente visible en las paradas de
taxis y las terminales de 6mnibus, en las que los
mercados informales funcionan basados en el
ir y venir de los habitantes de los suburbios.

Paises como la Republica Democratica del Con-
go han sufrido conflictos de todo tipo durante
décadas. La economia estructurada es muy pe-
quefia, pese a que la poblacion es sumamente
emprendedora. Mu  os refugiados del Congo
tienen afos de experiencia en el comercio ca-
llejero y conocimientos de peluqueria, sefaliza-

LAPIDAS.

Sudafrica tiene once idiomas oficiales y una enorme cantidad de
religiones. Por ello, los cementerios son el ambito ideal para la
coexistencia de culturas distintas. Como se ve en las imagenes, los
vivos recuerdan a los muertos en relacion con sus gustos en vida,
desde las motocicletas hasta el deporte, la misica, los dardos o las
artes marciales. La mayoria de los cementerios en Sudafrica pos-
teriores a 1990 tienen una gran variedad de apidas en las tumbas;
los mas antiguos son del estilo «anglosajén victoriano», simila-
res a cualquier cementerio europeo.

cion, reparacion de calzado y servicios de comi-
da. Mu os poseen titulos universitarios, pero
deben recurrir al comercio debido a la falta de
documentacion oficial. Su influencia es evi-
dente.

De lano e alamanana, zapateros, proveedo-
res de articulos de cuidado personal, peluque-
rias y comerciantes en general aparecieron en
todas las veredas y paradas de taxis. La gran
competencia y la especializacion cada vez ma-
yor originaron la necesidad de mu  os comer-
ciantes de publicitar sus productos o servicios.
Rapidamente comenzaron a aparecer por do-
quier carteles pintados a mano, murales y

afi  es. El disefio grafico callejero es cada vez
mas sofis- ticado, pero se trata de un medio efi-
mero y se pierde al poco tiempo de haber sido
producido. Realmente sirve al comerciante sélo
cuando comercia. Letreros y carteles se rompen
debido a su uso y se reemplazan por otro car-
tel, un album de fotografias o un exhibidor.

Los peluqueros son los vendedores callejeros
mas ubicuos. Se agrupan en todas las esquinas
donde hay paradas de taxis, por lo cual se esta-
blecié una competencia feroz por situarse en las
esquinas mas transitadas. Como los puestos tie-
nen que ser levantados a la manana y desarma-
dos y guardados todas las tardes, por lo comdn
son tiendas de lona, en tanto que sus carteles
suelen ser de tela. Las peluquerias han desarro-
llado un lenguaje visual muy concreto. Los carte-
les de tela son de un amarillo fuerte y tienen el
dibujo de una o varias caras, de perfil o tres
cuartos de perfil. Cuanto mas exitoso es el pelu-
quero, mas elaborado y refinado es su letrero.
Un pintor congolefio lamado Bruno establecio
el estandar mediante dibujos que tienen un pa-
recido asombroso con actores negros famosos.
No sélo consiguid proseguir exitosamente su
carrera artistica en Londres sino que también sus
letreros se convirtieron en articulos de coleccion.
Desde entonces, otros pintores de carteles han
imitado su estilo con distintos grados de éxito.

Para diferenciar a las peluquerias, se utilizan
nombres y esléganes ingeniosos con el fin de
atraer la mirada del transetnte. Puestos con
nombres como «Peluqueria unisex de la reina
del cabello de Ghana» y «Agradezco a Dios por
ser negro», que incluyen imagenes de la estrella
de rap Tupac y del defensor de Bafana (el selec-
cionado nacional de fatbol) Lucas Radebe como
soporte, son ejemplos del humor agudo y la irre-
verencia caracteristica del estilo callejero.

Los pintores de carteles sudafricanos estan en-
capri  ados con la tipografia. A diferencia del

Mensaje en el alambrado de una casa en las afueras de Durban.

10. Servicios de pintura con aerdgrafo, Signs of Mayfair.

11. Sefalizacion para Parques de la Ciudad de Johannesburgo,
Sudafrica.

12. Lady Ann Lodge, cartel comercial.

13. SIDA: use condones por proteccion.

14. Cartel de bienvenida a un distrito fuera de la zona comercial.

12

SENALES DE UN NUEVO TIEMPO EN LAS CALLES DE SUDAFRICA GARTH WALKER 30|31 2 0305



Jugo de naranja zuli

Garth Walker descubrid el disefio grafico a los quince afos,
cuando comprendi6 que una carrera en fisica cuantica no
era una opcion viable para él. Luego del servicio militar,
en el que pintd a mano los carteles del club de oficiales,
estudio disefio graficoen el Te  nikon Natal a mitad de la
década del setenta. Luego de diecisiete afos de trabajo
en un pequeno estudio de disefio de Durban, en el que
abarc6 todos los aspectos de la profesion, desde el dise-
fio de facturas hasta campanas para television, en 1995
Walker se independizo y establecié Orange Juice Design, sin
clientes ni empleados, s6lo con una computadora usada.

Por mas de diez afos, Walker documenta la produc-
cion grafica espontanea de las calles de su pais registran-
do el disefio vernaculo de la regicn. Posee uno de los
ar  ivos mas completos, con una coleccion Gnica de
3.000 imagenes de senalética y tipografia provenientes
de la topografia urbana. Asimismo, fundd y edita actual-
mente [a revista /-jusi, una publicacion sin fines de lucro,
que promueve el disefio local y reflexiona acerca del di-
ficil contexto sudafricano. i-jusi (cuyo nombre proviene
de una traduccion zuld de a palabra jugo) es una pu-
blicacion de disefio grafico experimental que circula se-
mestralmente, tiene una pequena tirada de quinientos
ejemplares y sus integrantes trabajan ad honorem. La re-
vista utiliza el lenguaje grafico imbricado en la vida afri-
cana y es una plataforma de intercambio de culturas,
ideas e imagineria de disenadores de distintas proce-
dencias. En ella, estudiantes de disefo, ilustradores, foto-
grafos y periodistas articulan sus diferentes perspectivas
acerca de la actualidad de Sudafrica. /-jusi es parte de la
exposicion permanente del Museo Victoria & Albert de
Londres y de la Biblioteca Nacional de Francia.

Walker es disertante internacional y miembro de la Al
(Alliance Graphique Internationale), del British Design &
Art Direction, del Type Directors Club y del Consejo de Di-
seno Grafico de Sudafrica. Asimismo, trabaja para pro-
gramas educativos de diseno en Sudafrica.

COMERCIO CALLEJERO.

Desde 1994 mu  as personas migraron a las ciudades por traba-
jo, obligadas a comerciar en lugares de paso, paradas de taxis,
terminales y veredas. Los comerciantes hacen sus carteles a mano
sobre madera o cartén. Los sudafricanos negros prefieren ti-
pografias decorativas y graficos simples. Por a baja tasa de alfa-
betizacion, los carteles son facilmente reconocibles.
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campo del disefio formal, estudiado y sombrio,
la grafica callejera ha reivindicado un territorio
olvidado hace mu o por la profesion. Aqui no
hay Helvetica, ni Bank Gothic ni kerning equili-
brado sobre el filo de un cu illo. Se trata de
tipografia en su aspecto mas apasionado. Con
la competencia tan cercana, la senalizacion ha
dado un giro completo. La tipografia juega con
la perspectiva del transetinte y obliga a los
clientes a acercarse y mirar. Grita el mensaje, exi-
ge atencion e inspira la sonrisa.

Aqui no hay minimalismo, se saquean los espa-
cios, se usan todos los trucos posibles para ob-
tener el maximo efecto. Sombras paralelas (drop
shadows) se acercan desde lejos, fuentes titilan
y florituras intrincadas giran alrededor de las seri-
fas. A veces, la falta de planificacion obliga al
artista a apretujar una palabra o agregar una s
pequena donde olvidé un plural.

El humor y la actitud despreocupada diferen-
cian la tipografia callejera africana de su contra-
parte culta en el disefio grafico corporativo; en
general, lo mismo que separa a Africa de gran
parte del primer mundo. A menudo, el ojo en-
trenado y el revisionismo permanente del dise-
fio contemporaneo nos llevan a olvidar lo mas
evidente. No pensar en demasia. Divertirse.
Atraer la atencion. Utilizar una maldita sombra
paralela ocasionalmente.

Aqui las grandes empresas aln eligen imitar a
las grandes empresas de todo el mundo, con
sus fuentes austeras y su composicion perfecta,
aunque ya hay indicios de que la torre de
marfil estd comenzando a prestar atencion. Des-
pués de once anos de libertad, un aviso televi-
sivo aqui y un cartel alla comienzan a dar credi-
bilidad al estilo callejero. Pero uno se pregunta
si realmente lo lograremos. Tuvimos la oportu-
nidad de establecer un nuevo paradigma, de
tomar el renacimiento africano en nuestras ma-
nos e intentar propagarlo, de dar vuelta las
mentes colectivas de Nueva York, Londres, Milan
y Paris, y declarar nuestra independencia con
un lenguaje visual completamente nuevo. Adn
quedan esperanzas. La energia positiva de la
libertad sigue fluyendo. Sudafrica tiene una
gran mezcla de pueblos e influencias y, por qué
no, podremos mostrarselas al mund:durante
la Copa Mundial de Fatbol de 2010.

PARA MAS INFORMACION WWW.i-jusi.c0.za|

Las imagenes fueron documentadas en casi todas las ciudades y
fownships de Sudafrica. Desde 1995 hasta la actualidad Garth
Walker emprendi6 un proyecto personal, un viaje en automévil
por el pais en busca de material grafico diverso e interesante.

Mu  asde las imagenes aqui presentadas fueron tomadas en
Durban (la ciudad donde reside Walker), a la que &l considera la
mas africana de las ciudades de Sudafrica.
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DISENO

El diseno grafico en México

Si bien esta disciplina goza de una larga
trayectoria en México, aun no ha llega-
do a consolidarse como otros campos
de estudio. A continuacion, un exhausti-
vo analisis demuestra cuales han sido
sus causales condicionantes, similares a
las que el diseno grafico ha tenido en
nuestro pais.

MARIA GonzALEzZ DE CosSio

MExico \ PAGS. 34-40

Es PROFESORA-INVESTIGADORA DE LA UNIVERSIDAD POPULAR AUTONOMA DEL
EstADO DE PUEBLA, MEXICO. REALIZO UN DOCTORADO EN LA UNIVERSIDAD

DE READING, INGLATERRA, Y ES MIEMBRO DEL SISTEMA NACIONAL DE INVESTIGA-
DORES . HA PUBLICADO ARTiCULOS EN Visible Language, Digital Creativity

Y Print. ASIMISMO, ES DIRECTORA DEL CENTRO DE ESTuDIOS AVANZADOS DE Di-
SENO, UNA INSTITUCION QUE BUSCA LA PROFESIONALIZACION DEL DISENO A
TRAVES DE CURSOS, EVENTOS Y ASESORAMIENTO ESPECIALIZADO EN LA DISCIPLINA.

INVESTIGADORA
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INTRODUCCION. Este estudio es una introspeccion
de la disciplina: saber cémo se inicié y cémo se
encuentran los ambitos académico y laboral. En
este ensayo se esboza una breve parte relacio-
nada directamente con la ensefianza del disefo,
el campo profesional y los desafios y problemas
que esta enfrentando.

Este es el resultado de una serie de entrevistas a
distintos actores del disefio grafico mexicano,
asi como de textos que narran la historia de algu-
nos centros de ensefnanza. Todos estos datos
estan interrelacionados de manera tal que se in-
tentara entender por qué esta disciplina no ha
llegado a evolucionar en México, a diferencia de
lo que ha sucedido con otras areas de estudio.

Los ORIGENES DE LA CARRERA. La carrera de Diseno
Grafico se fundd en México en un clima de jabilo
y emocion. Los Juegos Olimpicos México 1968
(figura 2) desencadenaron un furor generalizado
por la practica del diseno grafico; un nuevo len-
guaje se generaba: nuevas formas, estilizaciones,
tipografia, sistemas graficos, iconos que represen-
taban deportes o actividades culturales, etc. Esta
explosion de formas y colores contrastaba con la
grave situacion que acababa de superar el pais.
Decenas de estudiantes habian sido asesinados
en la Plaza de las Tres Culturas en Tlatelolco des-
pués de una protesta estudiantil pacifica. Fue la
aniquilacion de un movimiento estudiantil que
buscaba libertades y flexibilidades. Esta protesta
estuvo enmarcada en un ambito internacional de
gran desazdn, haciendo eco a las rebeliones en
Paris y en los Estados Unidos, recrudecidas por la
invasion soviética a Checoslovaquia.

En este marco internacional se fundaba la carre-
ra de Disefno Grafico en México, posiblemente
como un contrapeso a la inestabilidad y el auto-
ritarismo del momento. Unos afios antes se
habia fundado Disefio Industrial en la Universi-
dad Iberoamericana (u1a), que aporté alumnos
y profesores para participar en el disefio corpora-
tivo de los Juegos Olimpicos, y sin darse cuenta
se vieron involucrados en uno de los proyectos
mas ambiciosos de la época.

1. Influencias extranjeras: ejercicios desarrollados en los
primeros semestres de la carrera de Disefio Grafico en México
traidos de la Escuela de Ulm.
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2. Logotipo de los Juegos Olimpicos México 68. Disefio de Lan-
ce Wyman, Eduardo Terrazas y Jess Virchez.

3. Influencias extranjeras: ejercicios tipograficos del curso
de Wolfgang Weingart de la Schule fiir Gestaltung, Basilea,
aplicados en muchos cursos de tipografia en México.

tpG03/05

La nueva carrera de Diseno Grafico nacié en el
seno de los Juegos Olimpicos y se fundd en la
UIA en 1969 con una sola alumna; para el se-
gundo ano de existencia, ya contaba con veinti-
cinco alumnos, nimero que fue creciendo expo-
nencialmente. Cinco anos mas tarde, la Uni-
versidad Auténoma Metropolitana Azcapotzal-
o (UAM) abria Disefio de la Comunicacion Gra-
fica con veinticinco alumnos. Desde entonces,
y a la par del crecimiento de la poblacion, la ca-
rrera ha crecido con tal ritmo que en el afo
2001 Ya habia 33.275 alumnos inscriptos.* El
namero de programas de estudio también cre-
ci6 en forma exponencial; en 1991 se registra-
ron 41 programas, que aumentaron a 234 en
2001 (Encuadre, 2004) (figura 6).

Los primeros programas de estudio estaban
influidos por visiones extranjeras, sobre todo
provenientes de Alemania. Omar Arroyo, profe-
sor de la uia, estudié en Chicago y en Ulm, y
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regresd a México trayendo ejercicios basados en
juegos geométricos que se implantaron en los
primeros cuatro semestres de la carrera. Jovenes
estudiantes sin tradicion ni conocimientos de
la propia cultura se enfrentaron a ejercicios de
abstraccion pura, del punto y de la linea, des-
lindandose de las riquezas y expresiones artisti-
cas propias de México. Estos ejercicios fueron
adoptados por la mayoria de las instituciones, y
se multiplicaron cuando muchos egresados se
integraron como profesores, aplicando el mismo
sistema sin cuestionamientos ni referencias
(figuras 1 y 7). En una reunién de Disefio Basi-
€0, en 199¢, los profesores presentaron los
proyectos de sus alumnos, que mostraban los
mismos ejercicios traidos de Alemania veinte
anos antes. La formacion bajo este sistema per-
manecid hasta mediados de los afnos noventa.

Una inquietud que se ha mantenido constante
hasta ahora, sin encontrar la férmula adecua-
da, es la relacion entre teoria y practica. Frente
a esto la uiA intent6 el planteamiento de cur-
sos tedricos y metodoldgicos. En la uam Azca-
potzalco, fundada en 197¢, se implanté un es-
quema que sigue vigente en la actualidad, en el
que teoria y practica estan vinculadas. El siste-
ma consiste en eslabones, cada uno de los cua-
les esta dedicado a un estudio especifico, asi
se tiene el eslabon de la teoria, de la metodolo-
gia, del taller de diseno, de la tecnologia; a su
vez, estos eslabones se apoyan en practicas de
laboratorio. De esta manera, cada género de
diseno esta ligado a sus bases tedricas, meto-
dolégicas y tecnoldgicas.

Este es un panorama general de las dos primeras
instituciones que ofrecieron la carrera de Diseio
Grafico. Luego las sucedieron los programas de la
Universidad de Monterrey (1972), la Escuela Na-
cional de Artes Plasticas de la Universidad Nacio-
nal Auténoma de México (1973, la Universidad
Auténoma de San Luis PotosT (1977, la Universi-
dad Anahuac (1978), la Universidad de las
Ameéricas (1986), la Universidad Intercontinental
(1988), entre otras. Por lo general, estas universi-
dades siguieron los modelos aplicados en la ula.

Se debe mencionar que anteriormente ya se es-
taba «creando escuela» en ciertas empresas, a
las que no se consideré como formadoras oficia-
les de disenio, ni pretendian serlo. La mas im-
portante fue la imprenta Madero, fundada en
1954 por don Tomas Espresate. Vicente Rojo
(figuras ¢y 5), discipulo de Miguel Prieto y consi-
derado el iniciador del disefio grafico mexicano
moderno (Benitez, 2000, se incorpord a Impren-
ta Madero como socio y responsable del area
de disefio. Profesionales como Luis Almeida,

German Montalvo, Peggy Espinosa, Azul Morris,
Rafael Lopez Castro, Isaac Kerlow, entre otros,
se formaron bajo un «proceso de disefio que
implicaba lectura, manejo de concepto, indaga-
cion, imaginacion» (Montalvo, 200¢), y ahora
son reconocidos internacionalmente.

EVoLUCION: (QUE HA PASADO CON LAS UNIVERSIDADES?
Los PROGRAMAS DE EsTUDIO. Una de las primeras
inquietudes era introducir el nombre de diseno
grafico y darlo a conocer a las autoridades uni-
versitarias, a futuros alumnos y al campo profe-
sional. Se hizo una gran labor, y muestra de ello
es el auge en la multiplicacion de programas y
de inscripciones. Sin embargo, hasta la fecha no
se ha conscientizado a los empresarios de los
beneficios del disefio grafico para su actividad
productiva (Fuentes et al, 2001). Su preocupa-
cion e interés han recaido mas bien en el disefio
publicitario, que ofrece utilidad practica y re-
compensa inmediata.

Para fundamentar la existencia de la carrera den-
tro del ambito académico, las escuelas se han
acercado a teorias que apoyen al disefo, inicial-
mente con cursos de historia del arte, métodos,
etc. En la actualidad han proliferado cursos de
semidtica, retdrica, argumentacion, pragmatica y
hermenéutica para fundamentar los procesos
de disefo. Estas disciplinas constituyen las ani-
cas fuerzas tedricas en las que varias escuelas
estan orientando sus estudios.

En algunas instituciones se modifica el programa
de estudios cada cuatro o cinco anos; en otras,
los cambios no han sido faciles y la reestructu-
racion ha tomado hasta mas de diez anos, co-
mo es el caso de la uam, en la que los procesos
politicos y burocraticos han impedido su actua-
lizacion (Hirata, 2004).

Por otro lado, escuelas de diseno extranjeras han
influido en la direccion de escuelas en México.
La Schule fur Gestaltung de Basilea, Suiza, ha pre-
parado a muchos alumnos, quienes a su vez
han impactado al regresar e impartir cursos con
la misma metodologia de la escuela suiza: pro-
cesos lentos y reflexivos en la basqueda de la
forma, el estudio profundo de la tipografia,
tanto el disefio de letra como la aplicacion edi-
torial, el estudio del color, etc. La mayoria de
los egresados han importado textualmente lo
aprendido y aplicado la metodologia en sus
grupos de estudiantes y a grupos de profesores.
Todavia se ven paredes de los salones de cla-
ses con ejercicios que Wolfgang Weingart (figu-
ras 3y 9) aplicaba en su taller de tipografia en
los anos ochenta y noventa. Poco se ha cuestio-
nado la implantacion en la cultura mexicana de

métodos de otra tan distante como es la suiza.
Sin embargo, se aprecian los aspectos positivos
de las influencias extranjeras: el método suizo
propone la exploracion de la forma, del cono-
cimiento y la aplicacion de la tipografia, que ha
llevado a varios disenadores tipograficos al re-
conocimiento internacional. Lo mismo ocurrié
con la influencia de Ulm.

Ciertos autores han influido en el pensamiento
del diseno grafico en México. Gui Bonsiepe
ejercio fuerte influencia en la vision del disefo
de informacion en la Universidad de las Amé-
ricas, al abrirla a nuevas perspectivas. Norberto
(haves participa activamente con sus textos,
opiniones y sugerencias en distintas universida-
des como la uam, la uic, Azcapotzalco y Xochi-
milco, y la urAEP, en Puebla. Los textos de Joan
Costa constituyen la bibliografia obligada para
cursos de senalizacion o imagen grafica. Wucius
Wong ha sido consultado casi como Gnica refe-
rencia de los cursos de disefo basico, y Donis
Dondis, para los cursos de composicion o teoria
del diseio. México es un calido receptor y pro-
pagador de ideas que desafortunadamente no
siempre se pasan por un tamiz para diferenciar
aquello que es aplicable de lo que no, aquello
relevante y pertinente de lo que no lo es.

También han surgido numerosas escuelas téc-
nicas que ofrecen la ensefianza de programas
de computacion en Photoshop, Illustrator,

Flash, etc, otorgando diplomas de «disefiador»

entre seis meses y dos anos (figura 8), y que

paradéjicamente constituyen una competencia

para el disenador grafico egresado de las uni-
versidades.
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4 Y 5. Portadas disenadas por Vicente Rojo en la Imprenta Ma-
dero. La Revista de la Universidad de México, 1967 (izquier-
da) y México en el Arte, 1983 (derecha).

1991-2001
CRECIMIENTO DE LOS PROGRAMAS DE ESTUDIO DE DISENO GRAFICO
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Fuente: Encuadre, 2004 (Asociacion de Escuelas de Disefo Grafico).

6. Grafico que indica el crecimiento exponencial de los progra-

mas de estudio de Diseno Grafico en México entre 1991 y 2001.
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7. Influencias extranjeras: ejercicios de los primeros semestres
de la carrera traidos de la Escuela de Ulm.

8. Publicidad de cursos técnicos de «disefo grafico» en Cholula,
Puebla, México, 2004
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Los PROFESORES. Los profesores de Diseno Grafico
fueron inicialmente arquitectos, disefiadores
industriales y publicistas (formados en carreras
técnicas como Dibujo Publicitario de la Acade-
mia de San Carlos, fundada en 1935). Con el pa-
so del tiempo se vio que gran nimero de egre-
sados de las universidades (por ejemplo, UAM
Azcapotzalco) se desempefiaban como profeso-
res o directores de programas de estudio. Criti-
cos de la ensefanza del disefio han cuestionado
el gran nimero de profesores que no tuvieron
suficiente experiencia en el campo profesional y
se encuentran dando clases «con los apuntes
mal tomados del profesor» (Fuentes, 200¢). En
este aspecto se refleja claramente el acelerado
crecimiento de la disciplina que no permitié for-
mar profesores de manera adecuada.

Hasta ahora la estructura de los cursos respon-
de al maestro que ensena el oficio y obliga a
permanecer largas horas frente al grupo, obser-
vando y corrigiendo. Esta cantidad de horas de
clase ha impedido que los profesores dediquen
tiempo a la actualizacion profesional y a la in-
vestigacion. En la actualidad las universidades
han aumentado las exigencias de preparacion y
€s un requisito tener una maestria u otros es-

papel CoATED BTE. 150 g/m* ARjOWIGGINS | WITCEL

tudios de posgrado. Por ello, las maestrias
han proliferado con distinta direccion y calidad.

Los ESTUDIANTES. La poblacion estudiantil, al igual
que en otros paises de América lating, ha creci-
do de modo sustancial como consecuencia del
crecimiento poblacional de los anos cuarenta.
Este crecimiento coincidié con la urbanizacion a
costa de la poblacion rural, lo que ejercié una
fuerte presion sobre las instituciones educativas
que tenian que atender cada vez mas estudian-
tes. La educacion superior se volvio popular y se
enraizo la idea de que era indispensable contar
con un titulo universitario para poder ser alguien
en la vida.

El disefio grafico ha persuadido con la ilusion del
hacedor de formas bellas. Muchos estudiantes
se han inscripto en Diseno para huir de discipli-
nas duras que implican lidiar con estudios mas
rigurosos. Inicialmente, estudiantes mujeres in-
gresaban a la carrera y no la concluian o practi-
caban. Esta situacion ha cambiado: ha aumenta-
do el ndmero de mujeres que ejercen, entre los
estudiantes es mayor la proporcion de mujeres
(57% en 2000) que de hombres, y se gradlan
mas mujeres que hombres (un 719). Paradéjica-
mente, el mayor nimero de profesionales que
ejercen el disefio y la docencia son hombres.

GRADUACION. La competencia entre instituciones
ha tenido serias repercusiones en la calidad de
los programas de estudio. En las universidades
privadas la inscripcion de una gran cantidad
de alumnos es fundamental para justificar la
existencia de la carrera, mientras que en las
universidades pablicas la inscripcion cuantiosa
es fundamental para solicitar presupuesto y
recursos. En algunas instituciones se considera al
alumno como cliente, y por ende disminuyen
las exigencias. Por otro lado, la competencia en-
tre universidades privadas, como el Instituto
Tecnolégico de Estudios Superiores de Monterrey
(1ITEsM), que no requiere trabajo de tesis para
la titulacion de los alumnos, impone una dife-
rencia sustancial en tiempo y recursos con
aquellas universidades que si lo requieren. Esta
situacion ha hecho que gran cantidad de alum-
nos «pasantes» hayan invadido el campo de tra-
bajo. El desarrollo de la tesis brinda una pre-
paracion adicional en donde se afinan los
conocimientos, se integran disciplinas y se vier-
ten en un texto coherente. La tesis es una in-
troduccion a la generacion de nuevo conoci-
miento que el disefio necesita muchisimo y que
hubiera contribuido a la disciplina.

TECNOLOGIA. Los cambios en el oficio han impac-
tado mundialmente: de técnicas manuales y

artesanales al manejo de la tecnologia. La com-
putadora ha abierto nuevos campos de trabajo,
pero esta apertura también se ha revertido:
cualquier persona con conocimiento de progra-
mas incide en el trabajo del disenador. Seria
l6gico pensar que la formacion de un estudian-
te universitario no tendria por qué verse afec-
tada por la competencia de técnicos que domi-
nan la computadora. Lamentablemente, la
formacion universitaria no ha sido tan sélida co-
mo para resistir el trabajo de tantas personas
ajenas a la disciplina.

¢QUE HA SUCEDIDO CON EL CAMPO PROFESIONAL?

Las primeras oficinas dedicadas al disefio se fun-
daron hace treinta afos aprovechando la iner-
cia que trajeron los Juegos Olimpicos; muchas
utilizaban el lema de «nosotros sabemos ha-
cer lo mismo que en las Olimpiadas» (Teuscher,
2004). Design Center, una de las primeras y
mas importantes de México, trabajo para em-
presas mexicanas e internacionales como Col-
gate Palmolive y La Campana (figuras 10y 11).
En épocas de crisis econdmicas, situacion que
en México es casi ritmica cada seis afnos con el
cambio de gobierno, desaparecen los produc-
tos de lujo y, con ellos, la demanda de disefio.
Sin embargo, las empresas de alimentos y bebi-
das, productos de limpieza y aseo personal se
ven menos afectadas y siguen solicitando el tra-
bajo del disefiador, permitiéndole sobrevivir
mientras la situacion econdmica se estabiliza
(Medina Mora, 200¢).

Los estudios de diseno han proliferado, y en 2005
se encuentran en una situacién complicada:

- Oficinas de distinta envergadura ofrecen el mis-
mo servicio de disefio, pero no todos deman-
dan el mismo precio ni estan sujetos a iguales
reglamentaciones; grandes empresas deben
cumplir con obligaciones fiscales, licencias de
programas de computo; pequenos despachos
incurren facilmente en evasion fiscal y trabajan
con programas «piratas». Los disefadores free
lance no tienen gastos fijos y por ello pueden
competir con precios bajos. El nimero de dise-
fiadores que trabaja en estudios de disefio ha
disminuido de modo significativo por el despla-
zamiento de la computadora (Teuscher, 2004).

- Algunos estudios se han dado cuenta de que de-
ben incorporar métodos, ya que muchos clien-
tes demandan procesos y definicion de estrate-
gia. Algunos estudios, por estar atrapados en
«el romanticismo de los primeros anos» (Calde-
ron, 2004), no advierten el cambio.

- Las decisiones estan en manos de jovenes egre-
sados de marketing con poca experiencia laboral
que a veces no entienden el valor del disefio.

- Los empresarios consideran a los disenadores

como especialistas en tecnologia «que mejo-
ran los impresos y promocionales» (Gropus Di-
sefio, 2001). «No hemos vendido nuestro traba-
jo adecuadamente» (Calderén, 200¢). En cam-
bio, los publicistas s han sabido ubicarse en el
mercado laboral.

Se advierte escasa preparacion de los egresa-
dos y la critica mas severa se refiere a que «los
egresados no saben pensar». No hay reflexion,
fundamentacién ni innovacion en sus propues-
tas. «No pueden participar en trabajo de equipo
y continGan viviendo bajo el sindrome del ar-
tista, en el que sus propuestas graficas son indi-
viduales y no pueden ser cuestionadas; los di-
sefiadores tienen baja resistencia a la frustra-
cion. Se llevan por la moda y los estilos y tienen
poca conciencia de la identidad nacional» (To-
rres Maya, 200¢). Algunos empleadores s6lo
contratan disefadores que hayan estudiado
una maestria porque el nivel de egresados de
licenciatura no es satisfactorio.

Existen pocos estudios de disefio que comprue-
ban la eficiencia de sus propuestas graficas.
En Posicionamiento y Persuasion Consultores,
una oficina de analisis y prueba de producto,
encuentran que solamente el 109 de los pro-
yectos cubren las expectativas «de impacto,
comprension y capacidad de recordacion» (Es-
queda, 2005).

DIAGNGSTICO DE LA SITUACIGN DE LA DISCIPLINA. La dis-
ciplina ha avanzado. Algunos disefiadores gra-
ficos profesionales son docentes que compar-
ten conocimientos y experiencias. Buen ndme-
ro de profesores han realizado estudios de pos-
grado y han profesionalizado la docencia. Se
ha desarrollado un acervo bibliografico impor-
tante comparado con los inicios de la disciplina.
Se han publicado libros de retérica, editorial, ti-
pografia, packaging, etc, auspiciados por uni-
versidades o por esfuerzos particulares como la
editorial Designio. Se realizan concursos como
el premio anual Quorum, organizado por un
consejo de estudios de disefio, o la Bienal del
Cartel, organizada por Trama Visual. Varias uni-
versidades llevan a cabo eventos académicos
anuales. La practica profesional ha ido madu-
rando y varios proyectos han sido reconocidos
internacionalmente.

Sin embargo, existen puntos débiles. El campo
laboral se encuentra saturado (figura 13). A pe-
sar de esto, las universidades y las escuelas pri-
vadas siguen abriendo sus puertas sin limitar
espacios, y las universidades pablicas contindan
aceptando gran nimero de nuevos alumnos
para no perder su presupuesto.

Desde el punto de vista académico, muchas es-
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9. Influencias extranjeras: ejercicios tipograficos del curso de
Wolfgang Weingart.
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10y 11. El estudio Design Center desarrolld en los aios setenta
desde logotipos y packagings de productos de limpieza hasta
informes anuales. Logotipo para Banco de Comercio, sA. (arriba)
y Autobuses de Oriente (abajo).
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CAPACITACION EN OFICIOS ARTESANALES Y MANUALIDADES. El Proyecto de Capacita-

campo audiovisual. Premios: El jurado otorgara 3 (tres) premios de dos mil pesos

21 s SeminARIO: EncuenTro INTERNACIONAL DE LURE. Voyage en classe typo sera un
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EXHIBICION FOTOGRAFICA RETROSPECTIVA EN EL MOMA: LEE FRIEDLANDER. La ma-

cion en nivel Iniciados y Perfeccionamiento esta orientado a preservar, rescatar y promo- ($ 2.000) cada uno y tantas menciones como lo considere necesario. Los resultados po- al 27 simposio internacional que contara con prestigiosas figuras del disefio y la tipografia: yor retrospectiva de una de las carreras mas originales y prolificas de la historia de la
er la calidad del quehacer artesanal de la ciudad de Rosario. A través de un con- dran consultarse en www.ciudadabiertatv.gov.ar, y los premios se entregaran el 21 de Peter Bilak, Peret, Ahn Sang-soo, Paula Scher, Erik Spiekermann, entre otros. fotografia internacional. Nacido en 1934 en Aberdeen, Washington, Lee Friedlander
junto de actividades, que se desarrollaran a lo largo del afo, pretende mejorar la calidad septiembre de 2005. Conracro lure@wanadoo.fr puso de relieve el humanismo de la fotografia de posguerra con sus vivas e irreve-
de las creaciones artesanales y brindar a la comunidad en general un espacio para la InFormes Ciudad Abierta, Sarmiento 1551, 2° piso rentes imagenes callejeras y sus famosos autorretratos de la década del sesenta. Su
formacidn en oficios artesanales. Se organizaran talleres y seminarios en diferentes rubros Conracro pantallaabierta@buenosaires.gov.ar 23 ¢ CanciterescA. UNA CURSIVA DEL 1500. La cursiva inglesa es [a mas elegante de las agudeza en la improvisacion de situaciones y la energia grafica de sus retratos siguen
artesanales, con destacados especialistas a nivel local y nacional. Las actividades es- al 811 escrituras, la mas fina y utilizada en los documentos mds importantes y lujosos desde el vigentes aun hoy, pero fue a comienzos de los anos setenta cuando la maestria del
tan destinadas a artesanos de la ciudad y a toda la comunidad. 16 y 17 p ConFERENCIA cMD ‘5. Este evento es una plataforma de promocion y transferencia 1700. Aunque es una escritura compleja, posee una estructura familiar, que permite a los fotdgrafo se manifestd en una suerte de articulacion entre tradicion, curiosidad y sen-
ConrTAcro culturaviva@rosario.gov.ar en la cual se combinan los contenidos tedricos y proyectuales. Fue creada por el Cen- principiantes estudiarla sin tener conocimientos previos de caligrafia. Se la estudiara sualidad. Friedlander expone en el MomA unas quinientas fotografias, organizadas en
tro Metropolitano de Disefio con el objetivo de promocionar el pensamiento estratégi- como una caligrafia formal y transgrediendo la construccion tradicional para que el movi- grupos distintos, cuyas variaciones sutiles capturan la vitalidad de un arte generoso.
al 49 E L sHow DEL DIsEN0 EUROPEO. Esta muestra abarcara toda la historia del disefio actual, co, tanto a nivel metropolitano como regional. El evento, que se plantea como una vi- miento de las letras y los contrastes generen una caligrafia personal. Duracion: 12 clases. Los proyectos presentados en esta exhibicion atraviesan cuatro décadas, lo que ofrece
desde las tecnologias de alta velocidad, como prototipos McLaren y Mercedes de for- driera para la exposicion de empresas y estudios de disefio que utilizan el marco del TELEFONO 4821 0937 una vision vivida y de gran alcance que el autor norteamericano denomina «un ‘pai-
mula uno, automdviles de méaximo rendimiento, hasta moda, libros, revistas y sitios Web. diseno estratégico para desarrollar nuevos productos y negocios, reunira anualmente a Conrtacro infogroballosnaab.com.ar saje’ social americano». Este tema es central y redine retratos, autorretratos, paisajes,
El Museo de Disefio de Londres presentara este mes su informe bianual sobre las in- destacadas figuras internacionales e importantes profesionales regionales y locales naturalezas muertas, desnudos, estudios fotograficos de personas trabajando, y -por
novaciones mas destacadas en cuanto al disefio europeo actual. Los visitantes podran vo- vinculados a la temética del disefio y la innovacidn. En esta edicidn participaran los arqui- 24 ¢ CANCILLERESCA II. VARIACIONES Y OTRAS VERBAS. Para los interesados en continuar primera vez- una serie actual de paisajes realizados en el oeste americano. El catdlo-
tar por sus disefios favoritos. El evento estara auspiciado por el Centro Checo, el Insti- tectos Giulio Ceppi (Milan, Italia) y Juli Capella (Barcelona, Espaiia). La Conferencia al 14/9  estudiando la ductilidad de la escritura cancilleresca, se ofrece este curso que abordara go incluye ensayos de Peter Galassi y Richard Benson.
tuto Italiano de Cultura, la Fundacion Mondrian, Amsterdam, la embajada de los Paises cMD ‘05 se llevara a cabo en Faena Hotel & Universe, el complejo disefiado por Phillipe en profundidad todas sus variaciones posibles y su posterior aplicacion en una compo- PARA MAS INFORMACION WWW.MOMA.0rg|
Bajos y Pro Helvetia - Arts Council, Suiza. Starck bajo un innovador concepto inmobiliario y cultural, y esta orientada a: profesio- sicion compleja. Duracion: 4 clases.
PARA MAS INFORMACION Www.designmuseum.org| nales independientes, empresas, micro-emprendedores, organismos educativos y de in- TELEFONO 4821 0937 al 29 g ExxiBicion: Rosert MaLLeT-STEVENS. Mallet-Stevens es reconocido no por una obra
vestigacion, y organismos gubernamentales. El contenido de la conferencia sera: Con- ConrAcro info@roballosnaab.com.ar especifica sino por sus diversos talentos (arquitecto, constructor de edificios -como
al 15 cc |VENCE EL PLAZO PARA PARTICIPAR EN CIuDAD ABIERTA|CONCURSO: TRAENOS UN Mi- ceptos: presentaciones de tematicas conceptuales en disefio estratégico. Proyectos: ex- Villa Noailles en Hyéres, diversos hoteles en Paris y Villa Cavrois en Croix-, decorador,
nuTo pE vipEeo. El concurso se propone abrir un espacio dentro del canal pablico para posicion de casos de empresas o productos que hayan utilizado el disefio estratégico 27 p T-convoca. Este grupo de estudio, abocado a difundir los aspectos de a teorfa y la prac- aficionado al séptimo arte, su trabajo con Marcel L'Herbier), asi como por su compro-
difundir producciones de realizadores independientes e incentivar la creacion audiovi- para la construccion del valor agregado. Discusion: mesa redonda de actores, con el tica comunicacionales, organiza su habitual encuentro mensual con el fin de tratar dis- miso con el Movimiento Moderno y su destacada participacion en &l y en la union de
sual. Podran participar realizadores argentinos o extranjeros con dos anos de residencia objetivo de que presenten sus respectivas posiciones y opiniones sobre un tema prede- tintos aspectos de la disciplina tipografica que impulsen al disefio latinoamericano de Artistas Modernos, entre otros emprendimientos. Esta exhibicion permitira a los espec-
en la Argentina, mayores de 18 afos. Los videos deberan tener una extension de 60 se- terminado, para facilitar la comprension de los problemas y situaciones que rodean al fuentes tipograficas y temas vinculados a esta actividad. tadores descubrir su trabajo en profundidad: sus proyectos en Paris y en otras ciudades
gundos, incluyendo los créditos. El tema y el género serdn libres. La comision organi- proceso de disefo estratégico y detectar asi de qué manera se afectan mutuamente. LuAR Microcine del Centro Cultural Recoleta, Junin 1930, Ciudad de Buenos Aires de Francia y sus numerosos proyectos inconclusos.
zadora realizara una preseleccion. El jurado estara integrado por personalidades del ConrActo conferenciapyme@,cmd.org.ar PARA MAS INFORMACION WWW.t-CONVOCa.com.ar PARA MAS INFORMACION WwW.Cnac-gp fr]
SEPTIEMBRE
1 cc CIERRA EL PLAZO PARA PRESENTAR TRABA]OS: DESAFIOS DE LA TECNOLOGIA LASER. La 8 D Secunpo ConGRESO INTERNACIONAL DE DisENO DE INFORMACION, SAN PABLO, 15 p AsociAcioN TIPOGRAFICA INTERNACIONAL (ATYPI): conFERENCIA On THE EpGE (En imagenes existentes entre las culturas indigenas de América en general y de la Argen-
competencia esta interesada en recibir sitios Web multimediaticos centrados en la inven- al 10 Brasiv. El propdsito del congreso es generar un foro de discusion y trabajo en torno al al 18  ELmARGEN). La conferencia organizada por la prestigiosa organizacion, cuya sede este tina en particular, Codigos de imagenes utilizados en la Argentina, Importancia de tra-
cion y el impacto de la innovacion en el contexto de la tecnologia del laser. diseno de informacion. Este congreso se presentara junto a InfoDesign Brasil y conGlg, ano sera la ciudad de Helsinki, promete la presentacion de ponencias y oradores que bajar a partir de reproducciones fieles a los originales, El c6digo mapuche, El c6digo
PARA MAs INFORMACION www.foundationalquestions.net/townes|laser el segundo congreso en iniciacion cientifica en disefio de informacion para estudian- contribuyan a los debates mas polémicos en materia tipografica. Se presentaran Peter wichi, Los cddigos en el Noroeste. Asimismo, el taller propondra la creacion de figuras
tes. Los eventos seran organizados por sBpi (Sociedad Brasilefa de Disefio de Informa- Bilak, Jean Frangois Porchez, Sumner Stone, Andreu Balius Planelles, Thomas Phinney, geométricas a partir de imagenes de la naturaleza, con el fin de desarrollar disefos con-
1 p [CIERRA EL PLAZO PARA LA RECEPCION DE PONENCIAS PARA EL IT SIMPOSIO DE ARTE cion). Los temas propuestos seran Educacién, Historia y Teoria, Tecnologia y Sociedad, Gerry Leonidas, entre otros. tinuos para grandes superficies, y la creacion de un disefio de desarrollo lineal para
al19 |ARGENTINO Y PENSAMIENTO CRITICO: LA PREGUNTA POR EL LIMITE. Sistemas de Informacion y Comunicacion, entre otros. PARA MAS INFORMACIGN WWw.atypi.org contar una historia, basandose en los cddigos vistos.
La Asociacion Argentina de Criticos de Arte (AAcA) invita a los profesionales en teorfa, Conracto shdi@hotlink.com.br ConrtAcTo info@typevents.com LueAR (asa de la Poesia, Sargento Cabral y costa del Parand, Rosario, Santa Fe
investigacion y critica del arte argentino a presentar comunicaciones, ponencias y PARA MAS INFORMACION www.shdi.org br/congresso2005 PARA mMAs INFORMACION www.alejandrofiadone.com.ar
avances de investigacion. Las areas tematicas seran: La pregunta por el limite: Recursos al 18 E ExHiBICION: 15" BIENAL INTERNACIONAL DEL POSTER DE LAHTI 2005. La mejor y mds
del artista, Entre el silencio y el shock, La mismidad y la otredad, El nuevo espectador: 12 p ConFERENCIA MOSTRAR|DECIR: RELACIONES ENTRE TEXTO, NARRATIVA E IMAGEN. completa seleccion de afiches contemporaneos se exhibe en el Museo del Poster de 24 p T-convoca. Este grupo de estudio abocado a difundir los aspectos de la teorfa y la prac-
los nuevos canales de comunicacion, El concepto del limite en el discurso curatorial y La pinturg, las peliculas, los video juegos y otros nuevos ambientes digitales son apenas Lahti, Finlandia. tica comunicacional organiza su encuentro mensual, como es habitual, el Gltimo sa-
critico, Gestion cultural: el marco institucional; en qué medida dinamiza el desarrollo de una parte de los artefactos culturales en los que el texto, la narativa y la imagen se PARA MAs INFORMACION www.[ahti fijmuseotjulistebiennaleos.html bado de cada mes, con el fin de abordar distintos aspectos de la disciplina tipografica
una estética del limite. cruzan de maneras particulares. Los historiadores del arte, del disefio y de otros estu- que impulsen, entre otros, al disefio latinoamericano de fuentes tipograficas y temas
ConTACTO aaca@redynet.comar dios culturales se daran cita en esta conferencia que intentara profundizar en el vinculo 23 b SIGHT Lines: CONFERENCIA DE EsTubIos AMERICANOS SOBRE LA CIENCIA Y 1A CULTU- vinculados a esta actividad.
entre imagenes y objetos, con el idioma y las maneras en las que las personas se co- al 24 ga pe 1A vision. Esta conferencia reiine los crecientes estudios sobre ciencia y nuevos LuGAr Microcine del Centro Cultural Recoleta, Junin 1930, Ciudad de Buenos Aires
2y 3 D 1 JORNADAS DE DISEIO Y COMUNICACION, ACV MARCA 05. La AACA [Asociacion de munican con estos artefactos culturales. trabajos en historia, estudios culturales, estudios de arte y filmes, y estudios literarios PARA MAS INFORMACION WWW {-convoca.com.ar
Profesionales de la Comunicacion Visual del Noroeste Bonaerense) organiza AAcA LuGAR Universidad de Hertfordshire, Reino Unido orientados al tema de a visualidad contemporanea. Su objetivo es partir de estos fend-
marca o5, las primeras jomadas de disefio y comunicacion que se llevaran a cabo en la PARA MAs INFORMACION www.herts.acuk menos culturales para llegar a explorar el campo de la biologia y la neurobiologia y al 28 p ConcRreso ERA o5. Los disenadores del mundo estan invitados a participar del simpo-
ciudad de Junin, provincia de Buenos Aires. profundizar acerca de cdmo vemos, y de los factores culturales para saber cdmo a partir sio de disefio comunicacional Era 05, un congreso conjunto entre Icograda, 1csip y
LuGAR Departamento de Disefio en Comunicacion Visual, Fea, unLp, calle 4 N° 978, 1% piso 14 p 2° CONVOCATORIA: ITI CONGRESO INTERNACIONAL DE TEORIA E HISTORIA DEL ARTE de ellos podemos construir nuestro propio imaginario. IF1. A partir de la consigna Los desafios cambiantes del disefio, el congreso intentara
PARA MAS INFORMACION Www.acvjunin.com.ar al 17 v x1]ornADAS DEL calA. Frente a los permanentes cuestionamientos que desde la LueAR Sociedad Americana de Anticuarios e Instituto Politécnico de Worcester, EEuu explorar cdmo la comunicacion y el valor industrial pueden responder a los desafios so-
practica y la teoria artisticas se han realizado a lo largo del siglo xx, se puede pensar ConrAcro sluria@holycross.edu ciales futuros. El simposio tendra lugar en Dinamarca, Finlandia, Noruega y Suecia.
3 cc UNno, Dos, TRES, PROBANDO. EXPERIMENTACIGN CON INSTRUMENTOS INFORMALES. que la originalidad es un factor relativo y fluctuante. Sin embargo, sigue teniendo peso PARA MAS INFORMACION WWW.€ra05.com
Para hacer caligrafia también la experimentacion con instrumentos poco ortodoxos en- en nuestra cultura como parametro valorativo de las producciones artisticas. La revi- 29 ¢ TALLER DE DISENO INDIGENA DE LA ARGENTINA. A cargo de Alejandro Fiadone, este
riquece nuestros trazos. Este curso intentara explorar en el uso de instrumentos fabri- sion critica del par original-copia o invencion-imitacién puede aportar diferentes y re- y 30 curso se propone definir [a existencia e importancia de cddigos de imagenes utilizados al 30 cc CIERRA EL PLAZO PARA PARTICIPAR DE LA COMPETICION Y EXHIBICION: TAIWAN IN-

REFERENCIAS

cados artesanalmente con medios como la témpera y la tinta, sobre variados soportes.
Duracion: una clase; los materiales estan incluidos.

TELEFONO 4821 0937

Conrtacto info@roballosnaab.com.ar

novados abordajes de su rol en la ensenanza de las artes, en la construccion de relatos
historiograficos y museograficos (autorias y atribuciones), asi como en cuestiones vincu-
ladas a los modos de apropiacion de modelos artisticos, etcétera.

PARA MAS INFORMACION WWW.Caia.org.ar

B BECAS Y BIENALES CC CONCURSOS C CURSOS D DISERTACIONES, CONFERENCIAS Y CONGRESOS E EXPOSICIONES P PUBLICACIONES S SEMINARIOS T TALLERES W WORKSHOPS

como elementos de comunicacion en las culturas indigenas, y experimentar con esos co-
digos para aplicarlos a la difusion de mensajes contemporaneos en proyectos de di-
sefio para piezas de produccion artesanal. Entre otros temas, el curso abordara los si-
guientes: Culturas indigenas de la Argentina, Breve referencia sobre los codigos de

TERNATIONAL PosTER DEsiGN AwARD. El doble certamen chino, competencia y exposi-
cion, invita a todos los interesados a participar de este encuentro internacional de afi-
ches propuesto en el contexto de la cultura oriental.

CONTACTO 2111@/CPCOrgtw

Para mandar informacion, comunicarse por e-mail a info@tipografica.com | Para acceder a la informacion actualizada de la agenda, visitar www.tipografica.com



MARiA EuGenIA RoBALLOS

MaRiA EuGenia RoBALLOS

Disefiadora grafica y caligrafa formada en Italia
Desde 1997 trabaja como docente y caligrafa y
desde 2003 integra el estudio Roballos/Naab.

ALGO DE HISTORIA. Existe cierto misterio
sobre el uso del tiralineas como herra-
mienta caligrafica, ya que los datos son es-
€asos e inciertos. Si bien se cree que su
uso se origind en Alemania, de la mano de
Schneidler, no hay certezas de trabajos
realizados con este instrumento. Aparen-
temente se habrfa utilizado para el lette-
ring pero no para la caligrafia; sin embar-
g0, se le atribuye a Friedrich Poppl su uso
en la caligrafia. Este caligrafo descubric las
posibilidades del curioso instrumento en
una situacion casual. Una noche de 1969,
cuando trabajaba en el dibujo de un alfa-
beto outline, fastidiado, pues se trataba de
un pedido urgente, y temblando de rabia,
tomd el tiralineas, lo sumergid directamen-
te en la tinta y un instante después vefa
con asombro como una linea dura, ruidosa
y ancha explotaba sobre el papel de di-
bujo. Diez anos mas tarde, gracias a las
demostraciones de Schneider, Pott y sus
alumnos en conferencias en Europa y los
Estados Unidos, el tiralineas se fabrico co-
mo una herramienta caligrafica, como se
lo conoce en la actualidad. Si bien distin-
tos caligrafos aprovecharon su plasticidad,
hoy no existen métodos ni instrucciones
precisas para utilizarlo.

TipoLoaias. El tiralineas se conoce como
instrumento para «tirar» [ineas en tinta,
antecesor del estilografo. Consiste en dos
partes metalicas alargadas y apenas curva-
das, unidas en su parte media por un torni-
llo que permite acercarlas o alejarlas,
dando la posibilidad de realizar [ineas de
distintos espesores. En este espacio de se-
paracion se deposita la tinta que baja en
cuanto el tiralineas es apoyado en el papel.
Por lo general se lo podfa encontrar tam-
bién como accesorio para agregar al com-
pas. Existen muchas variedades de tirali-
neas, pero funcionan de la misma manera.
Algunos retienen mas tinta, otros son mas
redondeados en la punta, otros mas finos.
¢Con qué parte del tiralineas se escri-
be?, ¢en qué posicion hay que sostenerlo?,
¢hay que respetar alguna inclinacion?,
¢qué tipo de estilos se pueden escribir con
este instrumento? A simple vista, el tirali-
neas no tiene reglas. Es libre y permite
construir [ letra sin respetar el ductus (or-
den, cantidad y direccion de los trazos).
Se podria decir que la letra se va dibujan-

CALIGRAFICA VERSATILIDAD MAS ALLA DE LAS PLUMAS TRADICIONALES

TIRATRAZOS AL DESNUDO

1. Detalle de un tiralineas tradicional (arriba) y
de un Cola Pen (arriba).

2. Tiralineas caligrafico y folded pen desde to-
dos sus angulos (pagina siguiente).

do porque los trazos se ubican donde sea
mas conveniente para la composicion.
No hay angulos fijos, ni una sola manera
de sostenerlo, ni tampoco un solo estilo
que se pueda reproducir. No existe dema-
siada bibliografia sobre el tema, por lo
cual mas adelante se propone un ejercicio
paso a paso para que el esfuerzo no sdlo
se traduzca en un intento.

Hay varios tipos: los tradicionales (co-
mo los descriptos) y los caligraficos (sur-
gen a partir de su utilizacion en caligrafia).
Estos tienen forma de rombo, que permi-
te contener mas tinta y posibilita un mayor
rango de espesores de trazos. Como es-
tan construidos pensando en el dibujo de
letras, son mas precisos y funcionan bien
en tamanos grandes. También existen otros
llamados folded pen, lo que se podria
traducir como «pluma plegada», ya que se
trata de un metal plegado que imita las
caracteristicas principales del tiralineas.
Esta herramienta simple puede reprodu-
cirse de manera casera con s6lo una por-
cion de lata de gaseosa.

Hay distintas marcas de tiralineas, as
como preferencias por parte de los caligra-
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fos profesionales. La eleccion dependera
del tipo de trazo que se busque y no sim-
plemente de la calidad o de las preferencias
que se tengan por un modelo u otro.

ENTRENAMIENTO. El tiralineas se puede
sostener como cualquier herramienta para
escribir o bien como si fuera una espatula.
Cualquier otra forma que surja de la prac-
tica también sera valida. Se puede utili-
zar con tinta, témpera, acuarela o cualquier
medio lo suficientemente liquido, cargan-
dolo con pincel para un mayor control o
sumergiéndolo directamente en la tinta.
Manipulando el tiralineas se puede pasar
de un trazo fino a uno grueso sin levantar
el instrumento del papel.

Es tan libre que resulta imprescindible
un orden para poder dominarlo. Esta pe-
quena sucesion de ejercicios esta organiza-
da para avanzar lentamente hasta cono-
cer los movimientos necesarios para un
primer intento satisfactorio. Sus posibilida-
des son infinitas, porque los movimientos
que puede generar también lo son, y los dis-
tintos estilos caligraficos resultantes apor-
taran soluciones que enriqueceran la propia
escritura. También se sugiere utilizar el
tiralineas en la posicion que se considere
mas comoda (para ello se deberan probar
todas las maneras posibles de sostenerlo).

Con la pluma andha se utiliza siempre
un mismo angulo, dependiendo del estilo.
Esto genera trazos finos o gruesos; los tra-
z0s gruesos se realizan desplazando la
pluma de arriba hacia abajo, y los finos, de
abajo hacia arriba. En cambio, con el tirali-
neas se pueden utilizar varios angulos en
una misma palabra, desplazarse sin incon-
venientes en todas las direcciones.

La autora desea agradecer a Betina Naab y Ma-
rina Soria por su aporte y traducciones de textos.

SOBRE COMO CONSTRUIR UN CoLA PEn
www.caligrafiar.com.arjwebjfs-taller.htm

!
3. Tiralineas tradicionales y caligraficos.

=

PAso A PAs0. Se sugiere seguir las fotografias
para lograr una optimizacién del ejercicio.
a. Esimportante registrar la postura de la mano an-

b. El trazo desciende ancho, asciende fino, descien-
de ancho, y sucesivamente.

c. El trazo desciende ancho, asciende fino, desciende
ancho, asciende fino hasta lograr altura, y des-
ciende ancho. Repite la secuencia como se ve en

d. El trazo desciende ancho, asciende fino, desciende
ancho y asciende fino hasta lograr una curva am-
plia. Repite la secuencia.

e. El trazo desciende ancho, asciende fino, desciende
ancho hasta que se pierde en una curva. Repite los
tres primeros movimientos y asciende fino (bien
hacia arriba) hasta que el trazo se pierde. Repito
nuevamente la secuencia.

f. El trazo desciende ancho y curvo, asciende fino pa-
ra dibujar una letra /. Repite la secuencia.

g. Reemplazo las letras de una palabra por los tra-
z0s generados antes tratando de no caracterizar
ningin signo. Con el tiralineas el trabajo es diver-
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tido y libre. Se pueden hacer variaciones de di-
reccion, fuerza y movimientos. Slo con apoyarlo,
la primera parte del trazo sera mas gruesa que
el resto, y esto puede resultar un interesante serif
que inclusive se puede retocar si fuera necesa-
rio. En esta etapa se aconseja copiar (no plagiar)
trabajos de otros caligrafos para investigar co-
mo fueron realizados los trazos. En la seccion Ca-
ligrafos de la Cruz del Sur, de esta revista (ipo-
Grdfica 67), encontraran mas informacion para
completar estos ejercicios.

T M=7

e

Tiralineas tradicional trabajado con un minimo
contraste y trazos sueltos.

WeSheaitgelr

Tiralineas caligrafico trabajado con un fuerte
contraste de espesor de trazos y una unidad ge-
neral en una escritura condensada.

\."‘LL\

TS

TR TIMONG LIS DI

El Notario, obra caligrafica con tiralineas. Se logra el dra-
matismo necesario para la semantizacion de un texto.

i fivie)

g eses Towe

Tiralineas caligrafico trabajado a partir del con-
traste entre trazos y formas mas definidas.

e

Cola Pen y tiralineas caligrafico respectivamen-
te. Importante contraste de finos y gruesos y va-
riaciones de espesor dentro del mismo trazo. El
cambio del ductus y |a fuerza de los trazos otor-
gan un aspecto muy expresivo.

g/ P fAf o i
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Tiralineas tradicional trabajado para lograr tra-
z0s sueltos que imiten a escritura cotidiana.
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BIBLIOGRAFICA

DE REVIVALS Y OTRAS HISTORIAS

Es disenadora, historiadora y tipografa abocada a la escritura y a la tipografia para
lenguas indigenas. Asimismo, se desempena como coeditora de la revista #ypo.

€ Hic folet diffiniri ppofitio necefiana, vt
illa fit qua neceftariofignificat,itaed: ficur
eft,velnonitaefle ficut né eft,Vehee.deus
cltomnipotens. Necellaria eft, & Petrus
noncit Paulus. Veraneceifariaefl.

Q[ Hic folet diffiniri ppofitio neceffaria, vt
illa fit que necefTario fignificat, ita eé: ficut
eft, vel non ita effe, ficut nd eft. Vt hec, deus
eft omnipotens. Neceflaria eft, & Petrus
non eft Paulus. Vera neceflaria eft.

Un parrafo de Recognitio Symmularum tal y como
aparecio en 155 (arriba).

El mismo parrafo compuesto con la fuente Espinosa
cuatrocientos cincuenta anos después (abajo)

espinosa

rescate de una tipografia novohispana

Cristobal Henestrosa

Aunque vivié en el México del siglo xvy,
Antonio de Espinosa ain no ha muerto:
gracias a la paciencia de uno de sus leja-
nos «herederos», su obra tipografica esta
vigente y disponible para los disefadores
que actdian en la era informatica. Nacido
en Jaén, llegd a Nueva Espafa hacia 1550
como «fundidor e cortador» de tipos mo-
viles para el taller de Juan Pablos, el primer
impresor del que se tiene certeza de que
trabajo en tierras americanas. Espinosa dio
a luz obras en las que figuran los prime-
ros caracteres tallados en América —fue por
ello quien de este lado del Atlantico inau-
guro el disefo tipografico- y, menos de una
década después de trabajar bajo las orde-
nes del representante de Juan Cromberger,
logré independizarse.

El trabajo que Cristobal Henestrosa
presenta en su libro es no s6lo una evo-
cacion de los principales impresores
mexicanos y de sus andanzas durante el
siglo de la conquista, y una descripcion
del impacto que tuvo la obra en el orbe
novohispano, sino un verdadero homena-
je al primer hacedor de letras en esta zo-
na del mundo, pues ademas del recorrido
histdrico se ofrece en este libro [a crénica
del revival de |a tipografia que Antonio de
Espinosa cred durante sus anos de esplen-
dor. Asi, Espinosa -la fuente disefada por
Cristdbal Henestrosa a partir de los carac-
teres trazados por el segundo impresor
de América, que fue exhibida en la Bienal
Letras Latinas 2004~ figura entre los pri-
meros proyectos tipograficos americanos
tendientes a revivir nuestras antiguas glo-
rias. Otros logrados esfuerzos son Enrico y
Loreto. Enrico esta basada en los caracte-
res de Enrico Martinez, impresor mexicano
del siglo xvi, que cuenta con tres versio-
nes: la primera a cargo de Gonzalo Garcia
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Barcha, mas tarde otra dibujada por David
Berlow y una dltima de José Luis Acosta.
Por su parte, Loreto fue realizada en 2004
por Pablo Cosgaya y Eduardo Rodriguez
Tunni y esta inspirada en los tipos utiliza-
dos en el Manuale ad usum, un libro im-
preso en la mision de Loreto, en 1721, en
guaraniy latin. Sin falsos orgullos localis-
tas, considero que estas fuentes se vinculan
dignamente con las bien documentadas
tipografias que intentan revivir algunos cor-
tes célebres, como los de Garamond, Bo-
doni o Baskerville. En esta inusual aventura
de historia y practica del disefio -que ade-
mas, gracias a una prosa limpia y eficaz,
combate la extendida idea de que los dise-
fladores estan peleados con la palabra es-
crita-, el lector encontrara un recorrido por
los puentes que unen la memoria con el
presente, y la tradicién con la innovacién.
Pero se preguntaran quién es Cristobal
Henestrosa; es un joven comunicador gra-
fico egresado de la Escuela Nacional de Ar-
tes Plasticas de la Universidad Nacional

Autdnoma de México (UnAM) y especialista
en produccion editorial por la Escuela de
Disefio del Instituto Nacional de Bellas Ar-
tes. Actualmente, para profundizar sus co-
nocimientos, estudia la maestria en disefio
tipografico en el Centro de Estudios Gestalt
en Veracruz. Ha obtenido reconocimientos
como cartelista y el primer lugar en a Se-
gunda Bienal Nacional de Disefio en la ca-
tegoria de trabajo de investigacion de
licenciatura (2003). Ha trabajado en la Fa-
cultad de Filosoffa y Letras y en la Direc-
cion General de Bibliotecas de la unam y es
jefe de produccion de Libraria, la casa edi-
tora mexicana que publica la coleccion
Libros sobre libros (www.librossobrelibros.
com) y Hoja por Hoja. Suplemento de Li-
bros (www.hojaporhoja.commx). Paralela-
mente a su interés en la comunicacion
grafica, ha cultivado el area literaria: es au-
tor de La juventud merece el éxtasis (Fon-
tamara, 2002), donde propone otorgar a los
jovenes los conocimientos necesarios para
ejercer una sexualidad activa y responsable.

Espinosa, rescate de una tipografia
novohispana se presento el pasado mayo
en la Casa de la Primera Imprenta de
América, de la Ciudad de México, con la
participacion del reconocido tipdgrafo me-
xicano Gabriel Martinez Meave, quien ade-
mas realizo el prologo de la obra, y
Mauricio Rivera, quien ha sido profesor de
tipografia por mas de 25 anos. Este es el
décimo fitulo de Editorial Designio (www.
editorialdesignio.com), que ya cuenta con
otros libros del area como Ensayos sobre
disenio tipogrdfico en México (2003) y
Ensayos sobre diseito, tipografia y lengua-
Je (2004); ambos contienen diversos
articulos que han abordado el tema tipo-
gréfico desde la historia, el lenguaie, la
practica profesional y el compromiso so-
cial de nuestra disciplina.

ESPINOSA

HENESTROSA, CRISTOBAL
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LA VANGUARDIA COMO FENOMENO POPULAR

Es realizadora de cine y video del Centro de Investigacion y Experimentacion de Video y
Cine (Cievyc). Actualmente, investiva en el campo de los medios audiovisuales.

Quizd no haya manera mas amena de acer-
carse a un periodo historico que a través
de las manifestaciones graficas de su tiem-
po. Si de algo sirve toda la cultura audio-
visual del siglo que nos ha tocado vivir s,
en gran parte, para comprender el con-
texto politico y social en el que se desarro-
16 cada vanguardia, y no es casual que,
justamente, el término vanguardia se haya
tomado del éxico militar para designar a
la primera linea de fuerza o avanzada de
un ejército. Esta definicion nunca fue tan
apropiada como en el caso de la vanguar-
dia espanola de los afos treinta.

La proclamacion de la Segunda Repi-
blica en Espana, el 14 de abril de 1931,
fue la oportunidad para orientar a un pais
social y econdmicamente aletargado ha-
cia la modemizacion definitiva. A la llega-
da de esta victoria social, que terminaba
con la monarquia, Espana contaba con
doce millones de analfabetos, ocho millo-
nes de pobres y dos millones de campesi-
nos sin pan ni tierra contra veinte mil
personas que poseian la mitad del terri-
torio. La Segunda Repdblica traia los
ideales de Libertad, Fraternidad e Igual-
dad que finalmente, y luego de ciento
cincuenta anos, llegaban a la sociedad
para quedarse, y no encontré mejor vehicu-
lo para comunicarse con un corpus social
tan abruptamente polarizado que el len-
guaje grafico.

Este contexto sociopolitico es el mar-
co para Los arios del diserio. La década
republicana, de Enric Satué. Estructurada
en dos partes: «Los afios del disefio:
1931-1939» y «La década republicana saco
las vanguardias a la calle», recorre los
nombres mas representativos del disefio
grafico de la época y las técnicas, mu-
chas veces experimentales, que se utiliza-
ron para dialogar con una sociedad que
transformaba la desigualdad social en una
realidad equitativa para todos. Por ello,
toda manifestacion que tuviera alglin eco
de modemidad tenia la amplia acepta-
cion de la masa popular, lo que volvid a la
vanguardia espafiola un fenémeno coti-

diano; todo servia para dar muestras del
derrotero progresista republicano que
instalaria a Espana en el marco de la Eu-
ropa contemporanea.

El texto recoge el testimonio del dise-
fio grafico espafiol de una década ex-
traordinaria asociado con una sociedad
que anhelaba la democratizacion de la
economia, la educacion y la politica, y que
encontrd su mejor expresion en la jerga
vanguardista (tipografica, fotografica y
compositiva), aplicada al disefio de carte-
les, avisos, logotipos y rdtulos de produc-
tos populares. Estos lenguajes ganaron la
calle eludiendo la estratagema tradicio-
nal de ofrecerse en un primer momento a
circulos cultos. De modo que la fibra de
aquel objetivo colectivo manifestado en-
tre 1931y 1939 se plasmd en un inter-
cambio eficaz que hizo del disefio gréfico
de aquel tiempo, mayoritariamente and-
nimo, una gestion comunicativa nunca
antes vista en aquel pais.

En este periodo, el disefio, que antes
solo se ofrecia a guetos culturales, se re-
veld en insignificantes publicaciones de
informacion comercial 0 anuncios. Las
letras de palo seco y sus versiones libres
captaron las nuevas tendencias y se
arraigaron en revistas de poesia, pero
también en publicaciones obreras, como
boletines de las sociedades culturales,
deportivas, y en la prensa sindical, que en
otro tiempo producia materiales gra-
ficos vulgares y, en cuanto al lenguaje ti-
pografico, un tratamiento insustancial y
convencional.

Un aspecto decisivo del disefo grafico
de esta década, con el advenimiento de
la Guerra Civil, fue, sin lugar a dudas, el
cartelismo. Los cartelistas produjeron una
obra diversa sin precedentes en el mun-
do, después de un ejercicio taxativo reali-
zado en forma autodidactica.

Satué destaca, en esta primera parte,
la vital importancia que tuvo un grupo
de jovenes disenadores que, con mas vo-
luntad que experiencia, pusieron todo
cuanto tuvieron a mano para estar a tono
con las nuevas ideas que la Repdblica
habia instalado en la masa popular, sin
ser un grupo coherente ni un colectivo
que compartiera una infencion programa-
tica y experimental comdn, como lo fue-
ron otras vanguardias del siglo xx.
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Tomando como paradigma a Joseph Sala,
Satué esboza el perfil del disenador gra-
fico de los anos treinta argumentando:
«No estudio para hacer lo que hizo, sino
que aparecio de repente —como la Re-
piblica-, dando unos anos de gloria sin
par al diseo de anuncios, folletos y re-
vistas, practicando como nadie aquel
vanguardismo cotidiano que nacié en la
calle con los desheredados», y califican-
do que «el aprendizaje por revelacion de
sus conocimientos técnicos y artisticos
anima a considerarlo mas bien un profe-
ta, un demiurgo o un alquimista antes
que un profesional raso».

Hacia el final de la primera parte, Sa-
tué propone una conclusién con el ana-
lisis del trabajo de los disefiadores de la
década republicana: «[...] en aquellos
anos el diseno logrd imaginar las ilustra-
ciones mas adecuadas a un texto el re-
publicano- innovador, democratico y
revolucionario, y dibujarlas con lenguajes
vanguardistas y populares, casi incom-
patibles, sobre un papel en blanco que
acabaria manchado de sangre».,

La segunda parte, «La década repu-
blicana sacd las vanguardias a la calle»,
convierte al libro en un diario -en el
sentido mas intimo del término- histdri-
co. Una recopilacion de muestras de di-
sefo de vanguardia ilustra el prodigio que
se dio durante la década republicana.
Cada imagen esta acompanada por un
andlisis critico, un anecdotario técnico y
una noticia publicada en el periadico La
vanguardia.

Los artos del diseito. La década re-
publicana puede leerse como un ejerci-
cio notable de autocritica y recorrido
histdrico y como una invitacion a reflexio-
nar sobre el lugar que le corresponde al
disefio grdfico dentro de la sociedad.

Los ANOS DEL DISENO. LA DECADA REPUBLICANA
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PANORAMA DE LAS PUBLICACIONES SOBRE
HUMOR POLITICO ARGENTINO

Primera edicion de £/ Mosquito.

A mediados de la década del setenta se funda
La Presidencia, «Semanario Joco-Serio con ca-
ricaturas».

Se publica Don Quijote, fundada por E. Sojo, en
cuyas paginas escribe Fray Mocho.

Surge en Uruguay, en 1890, Caras y Caretas,
fundada por Eustaquio Pellicer. Ese mismo afo
se traslada a Buenos Aires. Su primer director
fue Bartolomé Mitre y Vedia, hijo del ex presi-
dente y fundador del diario La Nacion. Al poco
tiempo fue reemplazado por Fray Mocho.

Se funda per, de Eustaquio Pellicer, «Semanario
infantil ilustrado para nifios de 6 a 80 afos», con
un innovador formato de 13 x 23 cm.

Primer nimero de Critica, dirigido por Natalio
Botana. Son famosas las caricaturas del presi-
dente Yrigoyen realizadas por Didgenes «El Mo-
no» Taborda.

Las décadas del treinta y del cuarenta se carac-
terizaron por la censura de los gobiernos mili-
tares y del peronismo. El humor politico dio
paso a revistas de humor gréfico sin demasiada
ideologia y a la utilizacion de recursos menos
evidentes, como las historietas de aventuras y
la ciencia ficcion.

Landrd inaugura la revista de humor politico
Tia Vicenta. En la tapa del nimero posteriora la
llegada al poder del general Ongania, el hu-
morista dibujo al presidente como una morsay
a revista fue clausurada.

Surge la revista cordobesa Hortensia. Participan
Fontanarrosa, Caloi, Broccoli, Amengual, Crist,
Cognini, lan, Peird y Sabat, entre otros. Ese mis-
mo afo aparece la revista Satiricon, dirigida
por 0. Blotta, asociado con Cascioli, C. Blotta y Fe-
rantelli. Participaron Ulanovsky, Mactas, Go-
mez, Galloti, Dolina, Guinzburg, Fontanarrosa,
Crist, Trillo, Abrevaya, entre otros.

Clarin redisefia su contratapa y publica a varios
dibujantes como Caloi, Quino, Sendra, Fontana-
1rosa, lan, Crist, Dobal, Altuna, Guinzburg, Tabaré,
Trillo y Langer.

En plena dictadura aparece Humor, dirigida
por Andrés Cascioli. Algunos de sus dibujantes
fueron Grondona White, Tabaré, Sanz, Nine,
Altuna; entre los periodistas se cuentan Doling,
Guinzburg, Fabregat, 0'Donnell, Feinmann,
Abrevaya, Kovadloff, Gregorich, Frontera, Soriano,

En el siglo xvm la capacidad de imprimir
en grandes tiradas acrecentd el desarrollo
de numerosos periddicos. Sin embargo,
no se puede hablar de la existencia de una
prensa ilustrada hasta el comienzo del si-
glo xox. En este siglo surgiran publicacio-
nes satiricas en varias ciudades de todo el
mundo. Una de las condiciones técnicas
que permitieron este desarrollo fue la im-
plementacion de la litograffa, que combi-
naba la rapidez de ejecucion y la solidez
de la piedra.

Gracias a la litografia, que surge en Pa-
ris en 1831, se publica el periddico mas
incendiario de todos, editado por Charles
Philipon, llamado Le Charivari (cuyo nom-
bre alude al ruido y confusion que resultan
cuando varios hablan a la vez). El éxito fue
inmediato: desde el primer dia de su apari-
cion, Philipon tuvo mil novecientos abona-
dos. No obstante, las tiradas nunca supe-
raron los 3.000 ejemplares. En su origen
comprendia cuatro paginas que inclufan li-
tografias y grabados sobre madera realiza-
dos por grandes artistas, como Honoré
Daumier. Le Charivari se editd durante mas
de cien afos, y su Gltimo ndmero se publi-
0 en 1937.

Otra publicacion emblematica fue la in-
glesa Punch (El punetazo), lanzada en
Londres en 1841 con el subtitulo de «La
Charivari inglesa». Con un formato me-
nor que el tabloide, el utilizado por los pe-
riddicos franceses, recurria a grabados en
madera tanto para sus caricaturas de pagi-
na entera como para las vinietas de menor
escala. Estas caricaturas y dibujos eran de
varios artistas, como ]. Kenny Meadows y
John Leech. Punch se publicé hasta 1992,y
se convirtio en uno de los periddicos de su

Sabato y Vazquez

énero mas longevos e incisivos.

Ambas publicaciones fueron el modelo
seguido por numerosos periodicos de di-
ferentes partes del mundo, entre los que se
encuentra £/ Mosquito, en Buenos Aires.

El criterio de utilizar ilustraciones ya no
como representacion 0 acompanamiento
del texto sino como elementos autonomos
con sentido propio fue una de las herra-
mientas mejor empleadas a o largo de los
anos en la vida politica argentina.

En 1862, delegados de diversas provin-
cias votaron a Mitre como primer presi-
dente del pais que a partir de entonces se
denomind Repiiblica Argentina. En esos
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1. EL Mosauiro. En la portada, la Repiblica y
el clero: «El acontecimiento de mas trascen-
dencia en este fin de siglo». A las personas
que se suscribian se les regalaban cuatro
retratos de argentinos ilustres.

anos se produjo una revolucion institucio-
nal: se crearon un sistema juridico nacional,
una burocracia y un sistema fiscal. Tam-
bién fue el periodo en que se fundaron dos
grandes 6rganos de divulgacion editorial,
La Prensa'y La Nacion, este tiltimo, vehicu-
lo de expresion personal y portavoz de las
ideas de Mitre.* En este contexto nace £/
Mosquito, periddico semanal que se au-
todefinia como «satirico-burlesco con cari-
caturas», cuyo primer niimero data del
domingo 24 de mayo de 1863. En sus ini-
cios tenia cuatro paginas y estaba impre-
so en papel diario, con una tirada de
unos 1.500 ejemplares que se distribuian
por suscripcion. «La aparicion de £/
Mosquito constituyo un momento singu-
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lar de la rica historia de las publicaciones
periddicas argentinas: puede ser conside-
rada, a diferencia de sus antecesoras y del
casi centenar que se editd entre 1863 y
1893, como la primera de caracter profe-
sional e independiente (es decir, que no
constituye una practica militante) que re-
currid a la caricatura como herramienta
principal para expresar sus criticas morda-
ces, y a la que transformé en su principal
atractivo. Al principio, s6lo una de sus cua-
tro paginas estaba ocupada por una cari-
catura, después fueron dos (las centrales)
y, al final, tres, reduciéndose progresiva-
mente el espacio destinado a los textos.»
El primer ndimero fue editado por el
también caricaturista Henri Meyer e im-
preso en los talleres de P. Buffet. A partir
del niimero cinco, esta tarea pasaria a ser
responsabilidad de la imprenta de Pablo
Emilio Coni. Es curioso destacar que en
los nimeros de £/ Mosquito de los dias 12
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y 23 de agosto de 1863 se consigna en el
colofon de la imprenta el domicilio de Can-
gallo 47y Perdi 101, debido a la mudanza
que la imprenta realizd en esa época a un
local mas amplio debido al crecimiento
pausado pero certero de la famosa empre-
sa. Por Gltimo, en el niimero 17, correspon-
diente al 13 de septiembre, aparece un
aviso en la tercera columna de la cuarta
pagina anunciando el cambio de domicilio.?

A partir de abril de 1867, £/ Mosquito
adoptd una nueva linea editorial. En su
epigrafe se lefa: «Diario burlesco noticio-
s0 y comercial»; su tirada fue de 2.000
ejemplares y solo publicaba caricaturas
los domingos. Aparecieron noticias, infor-
maciones comerciales y financieras, avi-
s0s de remates, pero evidentemente su
piiblico ya estaba definido y al poco tiem-
po volvié a su condicion de periddico «sa-
tirico, burlesco»; al principio se publicaba
dos veces por semana (jueves y domin-
gos), para luego volver a ser semanario y
retomar, en septiembre de 1867, su tradi-
cional dia de aparicion: el domingo, con
caricaturas, ahora también de Julio Mon-
niot y Ulises Advinent.

Luego de un cambio de editores, se in-
corpord un personaje que serfa clave para
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la historia de la publicacion, el ilustrador
francés Henri Stein. Su primera colabora-
cion aparecio en el nimero 277, del 10 de
mayo de 1868. Sin embargo, su rol en el
periadico se fue acrecentando; ya en 1872
llegd a ser director gerente, y un par de
anos mas tarde, director propietario.

Su origen francés seguramente contri-
buya al desarrollo de una actitud modera-
da frente a los idedlogos de la llamada
generacion del ochenta, en particular hacia
el controvertido presidente Roca. «Stein
fue, algunas veces, duramente criticado por
su moderacion desde las redacciones de
[as revistas colegas que le disputaban el es-
pacio (y el pablico) con un lenguaje (escri-
to y grafico) mucho mas comprometido
politicamente, y claramente dirigido contra
el oficialismo de la época -el roquismo-
(al que, es cierto, desde las paginas de £/
Mosquito, sin ser una publicacion abierta-
mente oficialista, se lo apoyd).»*

El criterio de destinar importantes espa-
cios a los avisos comerciales fue otra de
las caracteristicas particulares del £/ Mos-
quito desde sus origenes. De esta manera
se ponia en evidencia su perfil comercial e
independiente. La Hesperidina de Bagley,
primera publicidad argentina, fue anuncia-
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da en sus paginas.® En julio de 1890 Henri
Stein vendid el titulo de £/ Mosquito a una
sociedad anonima que nombrd a un nuevo
editor responsable, aunque permanecic a
cargo de la administracion y de los graba-
dos. A principios de 1892, su nombre ya no
figuraba en la portada. El periddico cerra-
ria un aio mas tarde.

Afortunadamente, la Argentina cuen-
ta con un largo historial de publicacio-
nes satiricas, burlescas y de humor politico,
en cuyas paginas habitan ilustraciones,
retratos y caricaturas de altisima calidad.
El uso de un lenguaje humoristico o sar-
castico con frecuencia ha representado en
nuestra historia una formula muy sinto-
matica de resistencia a los sistemas auto-
ritarios. Es necesario valorar y rescatar
de nuestros archivos las publicaciones que
a través de un lenguaje popular conti-
nian abriendo caminos de critica y disen-
s, pese a que, muy lamentablemente,
en ocasiones se las considera «un arte me-
nor» o estan destinadas al analisis de
aquellos que no se dedican a la historia
con maysculas.

Noras

* Rock, David. Argentina 1516-1987. Desde la
colonizacion espanola hasta Radl Alfonsin,
Alianza Singular, Buenos Aires, 1994

* Publicado en: «Historia de £/ Mosquito»,
Exposicion virtual de a Biblioteca del Congreso
de la Nacion (www.bcnbib.gov.arjexpol
mosquito_histhtm).

3 Para mayor informacion sobre la imprenta
Coni: Grondona, lvan. Imprenta Coni. Apuntes
para la historia de una imprenta y una
dinastia, Junta de Estudios histdricos de San
Telmo, Buenos Aires, 1990.

4 Publicado en: «Historia de £/ Mosquito»,
Exposicion virtual de la Biblioteca del Congreso
de la Nacion (www.bcnbib.gov.arjexpo/
mosquito_histhtm).

5 Es curioso que en la obra ya citada de
Grondona se destaca una anécdota acerca de
las sugerencias de P. E. Coni a Mr. M. S. Bagley
sobre la publicidad de su producto
Hesperidina. Cabe conjeturar acerca de su
influencia para la aparicion de esa publicidad
en £l Mosquito, p. 44.
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2. Le GHARIVARI. Tapa de enero de 1847. Para
este diario satirico, realizado por ilustradores
andnimos, el humor grafico era un elemento im-
portante para lograr impacto en los lectores.

3. La PRESIDENCIA. «Semanario Joco-Serio con
caricaturas», nimero 70, 7 de mayo de 1875.

4. Don Quijote. Publicacion de 1884 sin cari-
caturas. En la tapa se reproducia a leyenda: «La
primera policia del mundo (sic) nos ha secues-
trado a piedra, con el dibujo que debia de
haber salido en esta plana (hagan ustedes el
favor de no decirlo a nadie para que no lleguen
a saberlo en (as naciones extranjeras [...] jque
no se desprestigie la primera policia del mun-
do!». Todas las caricaturas que se omitieron
parodiaban a a policia.

5. EL Mosauiro. Periddico del 21 de abril, aio
xxv11, 1890. La tapa, acerca del matrimonio ci-
vil, fue realizada por H. Stein y E. Damblans, so-
bre a frase Consummatum est!

6. EL Mosauiro. Periddico satirico, burlesco,
ano xxi, 188¢,.

7. Punai. Tapa de agosto de 1882. Periddico
satirico inglés con ilustracion de Richard Doyle.
Su estética influyd en otros periddicos america-
nos e ingleses de la época.

LAS IMAGENES 1, 3, 4, 5,6, 8,9 Y 10 PERTENECEN AL ARCHI-
VO GENERAL DE LA NACION, DEPARTAMENTO DE DOCUMEN-
10S FOTOGRAFICOS, REPUBLICA ARGENTINA.

8, 9y 10. Cabezales de £/ Mosquito.
Comparacion entre os nimeros de 1863 (afo 1,
junio) y de 1882 (afo xx, mayo y septiembre)
(de izquierda a derecha). La leyenda del peri6-
dico en 1882 decia: «El Mosquito: fabrica argen-
tina de fama, datos para la historia y conservas
para la posteridad>.
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Como muestra de diversidad temdti-
ca y conceptual, el colectivo T-convo-
ca generd en mayo y junio, en el
Centro Cultural Recoleta, dos charlas
tan opuestas como complementarias.
Elsdbado 28 de mayo, Alejandro
Ros (arriba) desplego su sencillez y
afabilidad para mostrar su variado
portfolio. En un tono distendido, Ros
fue describiendo particularidades
de sus trabajos. Entre ellas, y por su
afinidad con el tema de la convoca-
toria, sorprende especialmente su
casi espartana paleta tipogrdfica,
reducida a Helvetica, Futura, Gara-
mond, Bodoni y—algiin pecado se
le puede perdonar— Century. Del nu-
meroso material expuesto, a este
cronista le gustaria destacar la tapa
del cp de Sabina y Pdez, como un
estupendo ejemplo de sintesis expre-
siva. Alejandro confiesa su obse-
sion por quitar todo lo superfluo en
sus diserios, con lo cual logra atrac-
tivos abordajes conceptuales, aleja-
dos del frecuente «ruido» visual de
estos tiempos, que suele disimulara
menudo la ausencia de ideas. En sus
trabajos, la estrella es la idea, y una
buena idea no requiere cosméticos.
Elultimo sabado de junio fue el
turno de José Scaglione (abajo), con
su charla «Detalles, detalles, deta-
lles. Tres condicionantes del disetio
de tipografia de textos». Scaglione

SAL Y PIMIENTA TIPOGRAFICAS VIiCTOR GARCIA

EDES RECIPROCAS

presento su experiencia en el Master
de Tipografia de la Universidad de
Reading, Inglaterra, centrada princi-
palmente en el diserio de su alfabeto
Athelas, para el que llego a desarro-
llar 99 variaciones sobre el mismo
alfabeto. Su charla estuvo matizada
con comentarios de la vida en la
universidad, con acceso a un vasto
cuerpo de profesores e invitados de

FOTOGRAFIAS: MIUR
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la talla de Unger y Spiekermann, y
equipada con tres bibliotecas provis-
tas de todo tipo de material impreso,
en las que no faltan incunables. Sca-
glione comentd que de cada diez li-
bros que se imprimen en el Reino
Unido, cuatro estan compuestos en
Baskerville. Como lo propone su
enunciado, la charla puso especial
énfasis en sutilezas estéticas y técni-
cas y estuvo complementada con
abundante material visual, mostran-
do diferentes etapas del desarrollo
de Athelas, imaginada por el autor
para sustituir aquella otra venera-
ble tipografia.

Dos visiones, una desde la idea y
la otra desde la técnica, resumen la
vitalidad de la propuesta de T-convo-
ca enpro de la disciplina tipogrdfica,
que por estas pampas estd comenzan-
do a reconocerse a si misma.

PARA MAS INFORMACION
WWW.t-CONVOCA.cCom.ar

La irrupcion de los medios, la nueva
geografia de las ciudades, la politica
y la guerra otra vez en escena, la
convergencia tecnoldgica, los nuevos
lenguajes, disenian el espacio piblico
de las sociedades (pos)modernas.
¢Cudl es la manera de subsistir hoy en
las sociedades de la comunicacion,
cuando la circulacion de la informa-
cion parece ser el eje existencial?
Como suceddneo de la crisis de
2001, la Argentina inauguré medios
inéditos para asegurar la recepcion
masiva de mensajes a un importante
segmento de la poblacion. Afiches del
Gobierno de la Ciudad empapelaron
las calles de Buenos Aires para ha-
cer evidente la desaparicion de Ma-
ria Florencia Pennacchi, una joven de
24 anos, estudiante de Ciencias Eco-
nomicas de la Universidad de Buenos
Aires, de cuyo paradero no se hallan
rastros desde marzo.
A esta biisqueda se sumaron accio-
nes del sector privado, como Metro-
gas, que utiliza su factura bimensual
como soporte fotogrdfico de Maria
Florencia Pennacchi, y que de esta
manera pone al servicio de la pobla-
cion sus propios canales de circula-
cién masiva para garantizar que la
informacion llegue a todos sus usua-
rios. Hoy, en nuestra sociedad de la
comunicacion, irrumpe la necesidad
de trabajar para las personas, una
manera alternativa de subsistencia.

EXHIBICION HISTORICA

Le spectacle dans la rue (El es-
pectaculo en la calle). Cien carte-
les de diez paises disenados
entre 1958 y 1968 es el nuevo libro
publicado por la editorial suiza Ga-
briele Capelli, que contiene una se-
leccion de la célebre exhibicion
curada para Olivetti por Antonio
Bogyeri(1900-1989), el director de
arte mds destacado de Italia, a fines
de los sesenta. De aquella exhibi-
cion historica, preparada en 1968
por Renzo Zorzi y Giorgio Soavi, en
Mildn, Anna Boggeri y Bruno

Monguzzi han escogido cien carte-
les de diez paises (Repuiblica Checa,
Francia, Alemania, Japon, el Reino
Unido, los Paises Bajos, Polonia,

Espapia, los Estados Unidos y Sui-

za), que se exhiben hoy en la Gale-
ria Gottardo, de Lugano.

El catdlogo revine los hitos de la
comunicacion visual disefiados por
el grupo americano de Chicago,
Milton Glaser, ademds de un pano-
rama de los mejores pdsteres ingle-
ses y holandeses, ejemplos de
artistas checos y polacos, afiches sui-
z0s y de los alemanes Edelmann,
Kieser y Hillmann.

PARA MAS INFORMACION
www.directions.ch
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EL BasiLisco

Un innovador programa de residen-
cias revine a artistas del interior de la
Argentina con otros del extranjero pa-
ra participar en un espacio de tra-
bajo intensivo que permite distintas
formas de interaccion con actores de
la escena local, estudiantes y piblico
en general. Durante tres meses, una
vieja casona de Avellaneda funciona
como un espacio multidisciplinario
donde se revinen autores para vivir y
compartir proyectos en un lugar de
trabajo comiin.

El proyecto es coordinado por Es-
teban Alvarez, Cristina Schiaviy Ta-
mara Stuby, que buscan ampliar el
intercambio cultural nacional, regio-
nal e internacional. Asimismo,
cuenta con el auspicio institucional
de la Secretaria de Cultura de la Pre-
sidencia de la Nacion Argentina y
con el apoyo esencial del programa de
International Fellowships del Arts
Council of England, y el Triangle Arts
Trust, de Inglaterra, el Centro Cultu-
ral de la Embajada de Espafia en
Buenos Aires, la Fundacion Proa y la
Embajada de Francia en la Argentina.
Los participantes son selecciona-
dos por un comité mixto, que integran
tres miembros de Avellaneda o Bue-
nos Aires, y dos internacionales o del
interior de nuestro pais. En abril pa-
sado, El Basilisco, la residencia para
artistas visuales, presentd los videos
Wake Up y Travestis, del joven rea-
lizador alemdn Gregor Passens.

PARA MAS INFORMACION
www.elbasilisco.com/residencias.html

DISENO SHAKESPEAR: 45 ANOS

Emblemdticos trabajos que han cir-
culado por la Ciudad Auténoma de
Buenos Aires y que forman parte de
nuestra memoria grafica pudieron
verse en la muestra retrospectiva del
Estudio Shakespear, integrado por
Ronald, Juany Lorenzo Shakespear,
realizada en junio en el Centro
Cultural Borges. Senializacion ur-
bana y para hospitales, paradas de
taxis, el subte, asi como destacadas
marcas para shoppings y bancos, y
por qué no mencionar el escudo que
agrupa a la mitad mds uno de los
argentinos, hacen hoy a la fisonomia
de nuestra ciudad.

«La idea, siempre la idea, que di-
rige al esfuerzo por ordenar el pai-
saje publico sin exagerar la presencia
de la senial, pero que, al mismo tiem-

octor HonoRris CAusA

o, lo enriquece», es la manera en la
que Jorge Frascara introduce al ca-
tdlogo de la muestra, una exhibicion
esperada por quienes creen fuerte-
mente en la tradicion de un disefio
nacional manifestado en una labor
que, por su vitalidad, recién cumple
SUS primeros 45 anos.

Gui Bonsiepe junto al rector Dr. M. Avedaio
Berrios de la utem, Chile.

El 24 de junio Gui Bonsiepe, el desta-
cado tedrico y disenador industrial
alemdn, recibié el titulo de doctor
Honoris Causa de la Universidad
Tecnoldgica Metropolitana (UTEM).
En 2001 obtuvo la misma distincion,
otorgada por la Universidad de Rio
de Janeiro, por sus aportes al disero
en Brasil y en Latinoamérica.

En su visita a la universidad chi-
lena ofrecid conferencias sobre el re-
levante papel del disefio como
recurso de competitividad en los mer-
cados globalizados y expuso la im-
portancia del giro cognitivo en la
ensenianza del diserio y la retorica
audiovisual para el abordaje de los
conocimientos.

NUEVA PUBLICACION DE DiSENO

El Foro Alfa es un espacio virtual
para la reflexion y la polémica so-
bre el diserio, creado y editado por
Norberto Chaves, Raiil Belluccia y
Luciano Cassisi.

Este sitio Web publica articulos
tedricos e ideoldgicos acerca del di-
seno y sus vinculos e incidencia en
la vida social, la cultura, la ense-
fianza y la prdctica profesional. Sus
editores trabajan junto a un equi-
po asesor integrado por figuras reco-
nocidas de distintas dreas del
diseno: Francisco Calles (México
DF), Anna Calvera (Barcelona), Ru-
bén Cherny (Buenos Aires), Rubén
Fontana (Buenos Aires), Jorge Fras-
cara (Alberta), Hugo Kogan (Bue-
nos Aires), André Ricard (Barcelona
y Ginebra) e Yves Zimmermann
(Barcelona,). «Pensamos que hacia

falta un espacio para el debate serio
9y profundo del disefio, espacio que
las escuelas y universidades en las
que se ensefna no ocupan totalmen-
te», afirman los editores. «Preten-
demos que el Foro Alfa sea un
espacio piblico sin intereses ni fron-
teras, abierto a confrontar posicio-
nes, incluso las mds opuestas, y que
sirva de consulta a profesores, es-
tudiantes y profesionales.»

Si bien el Foro Alfa desarrolla ar-
ticulos pedidos especialmente a au-
tores destacados en el campo del
diseno, también invita a sus lectores
a enviar textos, Sugerencias y co-
mentarios que podrdn conformar el
corpus de articulos publicados. Ade-
mds de los articulos, el Foro Alfa
presentard lineas de debate temdti-
cas, establecidas a partir de la con-

FOROALFA

frontacién tedrica de los autores. La
suscripcion gratuita al Foro Alfa
también ofrecerd a sus lectores, a
través del correo electrénico, toda
la informacion actualizada sobre
los nuevos articulos y los debates
publicados.

La primera edicion estd disponi-
ble desde el 1 de julio de 2005, con
articulos de André Ricard, Rubén
Fontana, Yves Zimmermann, Oriol
Pibernat, Anna Calvera y Monica
Pujol, entre otros.

PARA MAS INFORMACION
www.foroalfa.com
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L DISCURSO DE VORTICE ARGENTINA

Lucas LoPEz

DIA DEL ARTE CORREO . MAIL ART DAY
DICIEMBRE . 5 . DECEMBER

REPUBLICA ARGENTINA

1. ARTISTAMP LA VAcA. Estampilla para el Dia
del Arte Correo. En los cortes de la vaca se
mencionan las principales personalidades del
movimiento.

2. PAIDEUMA #.X03|. Obra realizada con hue-
s0, papel y sellos sobre cartdn para Caja de Via-
je # 3, Edicion 2004,

3. Portadas de las publicaciones Vartice.

El Arte Correo o Postal es una via de comu-
nicacion entre artistas del mundo, que
intercambian a través del correo una enor-
me cantidad de obras en diferentes for-
matos, creando circuitos que conforman
una red mundial. En 1975, «La Oltima
Exposicion Internacional de Arte Correo»,
organizada por los pioneros argentinos
Edgardo Antonio Vigo y Horacio Zabala en
a Galeria Arte Nuevo de Alvaro Castag-
nino, fue la primera exposicion en la Ar-
gentina. Seguramente inspirado por este
hecho fundacional, del cual se cumplen
treinta anos, el mailartist argentino Fer-
nando Garcia Delgado comenzd en febre-
ro de 1996 su propio proyecto de caracter
participativo. La idea fue adoptando diver-
sas formas: estampillas, dibujos, posta-
les, publicaciones periddicas, libros, videos,
objetos y obras graficas, bajo el significati-

0 nombre de Vortice Argentina. Segtin
Fernando Garcia Delgado, «el nombre se
inspira en Guia de la Kultura, de Ezra
Pound, un libro que marcd ciertos cambios
durante mi época de estudiante de Be-
|las Artes. Literalmente, vortice significa el
punto muerto de un tornado donde todo
gira en toro a ese eje central. El concepto
personal de la palabra es que todo gira
en torno a uno mismo; uno esta inmavil y
todo se mueve alrededor, arrasando con
todo lo que encuentra en el camino, gene-
rando una fuerza poderosa como un hu-
racan. Y esto es lo que sucede con Vortice
Argentina». Es llamativa la progresion
que experimentd este colectivo, teniendo
en cuenta el caudal de imagenes que
tiene en su haber. Vortice Argentina cuen-
ta hoy con una coleccion de mas de 7
mil obras de mil ochocientos colaborado-
res de cuarenta y seis paises, vinculadas a
esta forma de intercambio.

OTRO MEDIO, LA REVISTA. «La revista /or-
fice nacio en enero de 1996 durante unas
acaciones solitarias en Buenos Aires», re-
cuerda Fernando Garcia Delgado, «don-
de la velocidad cotidiana de la ciudad se
educe y aflora el pensamiento meditati-
0. Asi surgid la idea de enviar a unos ami-
g0s algunos escritos presentados a ma-
nera de cartas, escritos con una maquina de
escribir y en formato de hoja plegada al
medio y a lo largo. Los escritos eran cinco:
uno de Kosuth, otro del pintor uruguayo

G 03/05

UN ACTIVISMO POSTAL

Torres Garcia, una carta de Rainer Rilke,
una critica de Robert Hughes y un escrito
mio llamado Paideuman». El proceso de
armado incluy6 dos grabados y un dibujo,
tipografias anchas, sobres grandes e im-
presion xilografica. Tiempo después de
despachado, el proyecto recibi6 algunas
respuestas alentadoras.

Durante la creacion del segundo niime-
10, el proyecto se fue definiendo y am-
pliando en colaboradores. El formato paso
a ser de tamano postal y la pagina cen-
tral estaba en blanco para que alguien con-
testara con una colaboracion. Posterior-
mente se incorporan a la publicacion obras
originales de artistas en portadas de me-
jor soporte y en la pagina central, y pasa a
tener un caracter de libro de artista que
actualmente es bimestral. Segin el critico
de arte Rafael Cipollini, «muchos tedricos
se vieron tentados a conceptuar a esa tra-
ma interacional conocida como Arte Co-
rreo como la sumatoria de todas sus
emergencias».*

Ademas de Vartice, otras ediciones li-
mitadas son el afiche de Poesia Visual y
Grafica Experimental Vorte, iniciado por
Fernando Garcia Delgado y Juan Carlos
Romero, y A+ (setenta ejemplares), un libro
anual internacional con obras originales.

UNn ESPACIO TRANSVERSAL. Entrar a la Ba-
rraca Vorticista es como hacer un viaje

al pasado dadaista de Zurich y el Cabaret
Voltaire. Las paredes atesoran de mane-
ra abigarrada manifiestos, documentos y
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emblemas de un tiempo y un lugar incier-
tos. Incluso su ubicacion en alguna calle
del Bajo Flores le da un tono alternativo y
atemporal. Inaugurada en 1998, la Barra-
ca es la primera sala en el pais dedicada
exclusivamente a exposiciones y proyectos
vinculados al movimiento postal. Tam-
bién es un lugar de encuentro abierto a la
presentacion de diversos proyectos.

Vartice Argentina establecio el 5 de
diciembre como el «Dia del Arte Correo»
~fecha de la primera muestra realizada en
el pais en 1975-y lleva a cabo anual-
mente una exhibicion internacional de se-
llos postales. Como parte del mismo
proyecto, cada ao invita a treinta y seis ar-
tistas argentinos para que cada uno ela-
bore una imagen, y asi poder editar una
serie de estampillas, con una edicion de
mil ejemplares que son sellados con el dia
de emision a cargo del Correo Argentino.
Ademas de su vasta actividad, Vortice Ar-
gentina impulsa la emision del primer
sello postal en Latinoamérica referido al
Arte Correo, y espera concretarlo el ano pro-
Ximo para su décimo aniversario.

Nortas
* Diario Clarin, Suplemento de Cultura y Nacién,
febrero de 2002.

REFERENCIAS

- Vortice Argentina: www.vorticeargentina.com.
ar (en especial las secciones: el Museo
Vorticista y Vortice Archivo)

- Poesia visual: www.poesiavisual.com.ar

~ Arte correo: www.artecorreo.com.ar

Conrtacro mailart@vorticeargentina.com.ar
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