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L {AFN{€] ENCUENTRO INTERNACIONAL TIPOGRAFICA BUENOSAIRES

Workshops y exposiciones

En el marco del Encuentro Internacional fipo-
Grdfica buenosAires, que se realizara el 14, 15y
16 de noviembre proximo, se llevaran a cabo
tres workshops tematicos cuyo eje sera la practi-
ca tipografica. Estos estaran a cargo de Tomas
Garcia Ferrari, Carolina Short, Hans van Leeu-
wen, Marie-Thérése Koreman y Caligrafos de la
Cruz del Sur. Los temas elegidos para estas jor-
nadas son: los principios de legibilidad y com-
prension de la tipografia en la Web, la digitali-
zacion de fuentes y la introduccion a los estilos
tipograficos a través de la caligrafia.

LEGIBILIDAD Y COMPRENSION EN LA WEB. TOmMas
Garcia Ferrari y Carolina Short conforman el
grupo (bijgital», dedicado a la elaboracion de
proyectos multimediaticos de alcance masivo.
Este workshop estara destinado a los usuarios
de Internet. En la actualidad, la lectura de pagi-
nas en la World Wide Web se ha transformado
en algo habitual, por lo que es inevitable el
paulatino reemplazo del papel por la pantalla
de la computadora. Esta transicion enfatiza el
problema que se presenta en la lectura y la
comprension de los textos en la Web.

Mediante diversos ejercicios de legibilidad y
comprension de textos, se analizaran los pro-
blemas de lectura especificos de este medio a
partir de la comparacion de familias tipografi-
cas de uso frecuente, los distintos cuerpos de
lectura, la diagramacion de la pantalla, la inci-
dencia de la publicidad y la presencia de otros
elementos accesorios. La implementacion de
las conclusiones resultantes posibilitara la pro-
duccion cualitativa de modelos de comunica-
cion para la Web.

PROGRAMA DE DIGITALIZACION DE FUENTES. Este es-
pacio servira como una introduccion a la digi-
talizacion de fuentes tipograficas y contara con
la presencia de Hans van Leeuwen y Marie-
Thérése Koreman, fundadores de Visualogik,
una empresa holandesa dedicada al desarrollo
de fuentes digitales. Entre sus trabajos mas
significativos se encuentra la digitalizacion del
disefio original de la tipografia de Paul Renner,
Futura, y de la Fundicion Tipografica Bauer pa-
ra Neufville Digital. Asimismo, llevaron a cabo
proyectos para los mas importantes tipdgrafos
y empresas editoras del mundo.

INTRODUCCION A LOS ESTILOS TIPOGRAFICOS A TRAVES
DE LA CALIGRAFIA. Contara con la presencia de
Caligrafos de la Cruz del Sur, un grupo fundado
en 1997 e integrado por profesionales de la ca-
ligrafia. En esta oportunidad, el plan de trabajo
se abordara a partir de ejercicios breves y pun-
tuales destinados a comprender el signo de
manera sensible y la comunicacion a través de
la caligrafia experimental. De esta manera, sera
posible determinar la importancia de la caligra-
fia como el fundamento esencial en el disefio
de fuentes.

Se analizaran las similitudes que existen entre
las formas caligraficas vy la tipografia, ya que
comparten objetivos comunes tales como co-
municar, manifestar, anunciar, avisar y transmi-
tir. Se abordara la bisqueda de signos y su de-
sarrollo con el fin de lograr la organizacion for-
mal de un alfabeto.

Para introducirmnos en los estilos tipograficos,
sera preciso el analisis a partir del contexto his-
torico, ya que la base del trabajo caligrafico se
debe al uso de letras historicas provenientes de
una herencia caligrafica y tipografica de mas
de 2000 anos.

Estos tres workshops conjuntos se desarrollaran
durante dos jornadas de trabajo de cuatro ho-
ras de duracion cada una. Las actividades per-
mitiran el acercamiento tedrico, historico y
practico para la comprension de la disciplina ti-
pografica, sus fundamentos y las inquietudes
tecnologicas que plantea.

Para finalizar con el programa de actividades
previsto para tipoGrdfica buenosAires, desde el 5
hasta el 19 de noviembre préximo tendran lugar
en el Pabellon de las Naciones, del Centro Cultu-
ral Borges, diez exposiciones publicas, simulta-
neas, nacionales e internacionales, cuya tematica
estara centrada en la tipografia. El informe deta-
llado del cronograma de las conferencias, work-
shops y exposiciones podra consultarse en la
agenda de este ndmero de fipoGrdfica.

El Encuentro Internacional Tipografia para la Vi-
da Real esta auspiciado por la Secretaria de Cul-
tura y Medios de Comunicacion de la Presidencia
de la Nacion y fue declarado de interés cultural.

OPINION SILVIA FERNANDEZ

Discernir los detalles

En toda pieza de disefio, la calidad proyectual
esta dada por la acertada seleccion tipografica
respecto de la legibilidad, el respeto por su
proporcion, el buen uso de los espacios y sig-
nos, su coherencia con el significado de la in-
formacion y su adecuada distribucion en los
planos de la comunicacion.

La calidad del proyecto no resulta si su disefio
no vincula a los publicos a los que esta destina-
do. Desde la protohistoria del disefio en nuestro
pais, el tema tipografico pasé inadvertido. Nin-
gln plan de estudio introdujo la tipografia co-
mo una materia independiente, como las uni-
versidades de La Plata y Cuyo, la legendaria Es-
cuela Panamericana de Arte o la Universidad
de Buenos Aires en sus inicios, que formaron a
los primeros disefiadores que tuvo el pais.

En la década del 70, la eleccion de «la letra» en
los proyectos era aleatoria o recurria a la infali-
ble Helvetica. La aparicion de letras transferibles
y sistemas de fotocomposicion generd un caos;
tipografias de dudosa procedencia empezaban
a poblar los proyectos. Después lleg6 la compo-
sicion digital, que aumentd el repertorio tipo-
grafico. La escasa formacion para discernir tipo-
grafias que existe en nuestro pais hizo que los
medios de comunicacion se «contaminaran»
con piezas que carecian de criterio tipografico.
Esta es una de las grandes diferencias con los
disefos alemanes, holandeses, ingleses y suizos.

El diseno argentino, por lo general, carece de
analisis y reflexion sobre los recursos tipografi-
cos. Los paises con larga tradicion editorial y de
diseno utilizan la tipografia como la clave del
proyecto, desarrollan fuentes para una funcion
y audiencia determinadas y las seleccionan cui-
dadosamente para cada disefo.

tipoGrdfica buenosAires es una oportunidad para
poner énfasis en la «letra», escuchar y analizar
disenos de proyectistas que son capaces de
desmitificar su especialidad y demostrarnos
que sus trabajos son una blsqueda plena de
criterios que relacionan mejor a los pablicos
con la informacion. Seguramente, esta reunion
sera un aporte fundamental a la percepcion
que tenemos sobre la tipografia e influira en
nuestro espacio de accion.
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AnDREAs GuRsKy, «El valle del Ruhr», 1989,

Las fotografias de gran formato, saturadas de color

y detalle, de este autor aleman muestran una impresio-
nante imagen de un mundo transformado por la
industria de la alta tecnologia y la globalizacion.

I contexto] cuarTa EDICION DEL FESTIVAL INTERNACIONAL DE FOTOGRAFIA

PHoto Espana 2001

Constituido ya como uno de los acontecimien-
mm tos internacionales mas relevantes en el
ambito de la fotografia, PHotoEspana volvid
a ocupar los principales museos, centros
culturales, salas y galerias madrilefas du-
rante junio y julio pasados. «Desde el Sur»
fue el tema en torno al cual giraron las mas
de sesenta exposiciones que este afo su-
maron la Seccion Oficial y el Festival Off.

SILVINA RODRIGUEZ

Como sucedio en oportunidades anteriores, en
el Festival convivieron las obras, estilos y técni-
cas de maestros de todas las épocas con las
nuevas generaciones. Sin duda, una de las
muestras mas destacadas fue la que compilé los
400 trabajos que ilustran los descubrimientos de
W. H. Fox Talbot, que dieron origen a la fotogra-
fia moderna. Otras exhibiciones reunieron las
historias atemporales reflejadas en las imagenes
de Duane Michals, uno de los autores mas influ-
yentes de los dltimos treinta afos, y las obras
del fotografo y cineasta Robert Frank y de Henri
Cartier-Bresson, con sus imagenes decisivas de
los eventos cruciales del siglo xx. También pu-

JosepH KoubELKa, Atenas, Grecia, 1994.
La muestra «Chaos», presentada en Plaza de Espana, abarco la dltima etapa de la obra de Koudelka. En este periodo,
el artista indaga sobre el caos, la destruccion y la degradacion ambiental existente en los paisajes naturales y urba-
nos. Sin embargo, el tema y la composicion de las imagenes sugieren cierto orden y estructuracion.
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dieron apreciarse las fotos de viajes del austra-
liano Max Pam, de George Rodger y su testimo-
nio sobre el pueblo de los nubas en Africa, las
polaroids de William Wegman con el tema de la
Iglesia como trasfondo, de Pierre Verger y su
bisqueda del «mundo silencioso y distante de
los indios de origen inca», en el Pert de 1939-
1942, y las imagenes impregnadas de poesia
que propone el brasilefio Miguel Rio Branco.

Entre las exposiciones grupales, cabe mencionar
las espectaculares instantaneas de la historia del
mundo actual captadas por 130 reporteros de la
agencia Reuters y reunidas en «150 anos de his-
toria en tiempo real», y la muestra «¢ de Bang-
kok», donde dos fotografos tailandeses (Manit
Sriwanichpoom y Somnuek M. Sakul) y dos ins-
talados en Bangkok desde hace mas de diez
anos (Olivier Pin Fat y Philip Blenkinsop) con-
frontan sus puntos de vista sobre el antiguo im-
perio de Siam.

PHEO1 y sus ediciones pasadas pueden alin visitarse
en la pagina de Internet www.phedigital.com.

]. KOUDELKA, MAGNUM PHOTOS



MARTIN ROSENTHAL.

Usando una ingeniosa combinacion de videos y polaroids, Martin Rosenthal (Buenos Aires, 1953),
un experimentado viajero, ha creado sus propios destinos y logrado una interesante reflexion
acerca del concepto de viajar, a través de su muestra «En ruta: planeta solitario».

© WILLIAM EGGLESTON

Witiam EGGLeston, Biloxi, Mississippi, 1974.

Considerado el inventor de la fotografia color, Eggleston transformé en
los 770 el potencial de lo que puede ser expresado. Sus fotos del Sur
profundo de los Estados Unidos, de una aparente intencion documental,
estan sin embargo impregnadas de resonancias cinematograficas.

© MARTIN ROSENTHAL

Juan Manuer Castro Priero, Chincheria de Chinchero, 2000.

Reconciliar la fantasia con la realidad fue la idea que animé el proyecto
«Per, viaje al sol: 1990-2000». Castro Prieto se adentrd en Macchu
Pichu y en el Valle Sagrado de los incas para producir una serie de
imagenes en las que se trasluce una cierta atmdsfera onirica.

RoBerT FRANK, Williams, Nueva York, 1955.

Nacido en Zurich en 192¢4 y mas tarde establecido en Nueva York, Frank
dio origen en los 50 a una estética informal basada en el movimiento
beat, plasmada en sus fotografias y en sus trabajos cinematograficos

de vanguardia. La muestra «Hold still-keep going», en el Museo Reina
Sofia, reunio parte de esa compleja obra fotografica y filmica.

© ANTON CORBIJN

Anton Corein, Clint Eastwood, Cannes, 1994,

«Voy en busca de la persona que se esconde bajo el rostro.» Asi explica el fotégrafo de
celebridades y videasta holandés Anton Corbijn su particular punto de vista tras la camara.
Nacido en Holanda en 1955, se traslada a Londres durante la explosion punk del 79 y es
alli donde descubre su interés por captar en imagenes el palpito del circuito musical.

© ROBERT FRANK
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© CRISTINA GARCIA RODERO

© MINETTE VARI

Minerte VAR, Alien Stills (video).

Las desarticulaciones fisicas y culturales y los cuestiona-
mientos sobre la identidad generados por el apartheid son
las principales tematicas para la mayoria de los artistas
sudafricanos contemporaneos. La muestra «Dislocacion»
fue un punto de convergencia del pasado y del presente.
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CrisTINA GARCIA RoDERO, Haiti, 1997-2001.

Con su incansable empeno por explorar la condicion humana, la fotografa espanola Cristina
Garcia Rodero centra su atencion en la singular coexistencia del rito vudu y el catolicismo
que rige la vida en el pequefio territorio de Haiti.

© ISABELLE ESHRAGHI

ISABELLE ESHRAGH!I

En la exhibicion «Iran, recorridos cruzados», se confrontan las miradas de cuatro foto-
grafas iranies que viven en Francia, Suiza e Iran. Aunque unas moran en la melancolia
del recuerdo y otras en la esperanza del futuro, sus visiones coinciden a la hora de
reflejar una identidad y una cultura que ni el tiempo ni el alejamiento han alterado.

CRisTINA FRAIRE, Las bodas de Olguita, 199¢,.

La Casa de América alojo la exposicion «El sur del Sur. Ocho fotografos argentinos»,
donde se buscé acercar la mirada hacia la compleja realidad argentina. En ella parti-
ciparon Florencia Blanco, Pablo Cabado, Cristina Fraire, Alberto Goldenstein, Marcelo
Grosman, Esteban Pastorino, Marcos Zimmermann y Facundo de Zuviria.

W. H. Fox TawBor, Caballo de balancin, en Lacock Abbey, copia en papel salado h. 1842.

La exhibicion «Huellas de luz. El arte y los experimentos de William Henry Fox Talbot», presentada con motivo
del bicentenario de su nacimiento, fue una oportunidad Gnica para apreciar la obra del descubridor del proceso
positivo-negativo sobre papel y autor del The Pencil of Nature, el primer libro comercial ilustrado con fotografias.



centes de Mike Judge ofrecian la tnica forma
Rl de critica que se permitia mTv.

La grafica que anima

En la década del 30, durante la crisis resultante
m del crack de la bolsa de Nueva York, un
creativo de dibujos animados buscaba dibu-
jantes en los diarios. Su nombre era Walt
Disney y no imaginaba siquiera que éste se-
ria el primer escalon de un largo camino
que lo catapultaria a la fama. La retribucion
econdmica para los dibujantes no era consi-
derable, pero como carecian de oportunida-
des, muchos decidieron aceptar el puesto
que se les ofrecia.

MONICA GRUBER

Perfeccionista, visionario, Walt Disney utilizaba
en su estudio una técnica para que sus colegas
aprendiesen a dibujar copiando del natural.
Personas, objetos y animales, nada faltaba a la
hora de perfeccionar el producto.

Los Estudios Disney continuaron con los para-
metros trazados por su fundador. Desde Bamby
hasta £l Jorobado de Notre Dame, pasando por Po-
cahontas y Aladdin, todos los personajes fueron
dibujados utilizando modelos reales. En el caso
de Aladdin y El Jorobado, renombrados artistas
fueron convocados para inspirar a los creativos:
Tom Cruise, en el caso de las aventuras am-
bientadas en las lejanas tierras de Oriente, y
Demi Moore, para los dibujos de la encantado-
ra y seductora Esmeralda.

Los BUENOS, LOS MALOS Y LOs FEOs. Con el transcur-
so del tiempo, se registraron grandes modifica-
ciones de forma y contenido en los dibujos
animados.

La llegada de Los Simpsons trajo aparejados mu-
chos y sensibles cambios, entre ellos el acerca-
miento del pablico adulto al género.

Nuevos recursos se pusieron en escena con
estos simpaticos personajes. Uno de ellos fue
la fuerte critica al modelo de familia ideal
que los norteamericanos mostraron durante
tantos afios en sus producciones cinemato-
graficas y televisivas. Es evidente que Home-
ro Simpson no es justamente un padre ideal,
pero no por ello es menos querible. La critica
se extendia también a los espacios de poder,
politico y social. Ya no se mostraba ni al ciu-
dadano ni al vecino modelo. Se trataba tal
vez de la pérdida de una inocencia que ha-

bia caracterizado durante décadas a los dibu-
jos animados.

¢Qué era, pues, lo que seducia por igual a ni-
fios y adultos? Probablemente, la diversidad de
tematicas que se presentaban en la serie. La
ironia, la cita y la parodia pasaron a ocupar un
lugar preponderante en los argumentos. El gui-
fo cinéfilo y televisivo busco la complicidad
con el espectador.

A partir de Los Simpsons, uno de los cambios
mas notables se registrd en el nivel estético;
no se trataba ya del viejo clisé que asociaba a
«los buenos» con «lo lindo» y a «los feos»
con «lo malo», dado que no son ni malos ni
buenos. Algo quedaba definitivamente en cla-
ro: la belleza fisica no era el mayor atributo
de esta familia.

Feos v ALGo MAs. La necesidad de decir lo inde-
cible llegd de la mano de Beavis ¢ Buft-head. La
cadena televisiva MTv proyectd dos personajes
para que expresaran aquella critica que no po-
dia poner en boca de personas de carne y hue-
so. Legitimaba de este modo la aprobacion o
desaprobacion de los video-clips que ofrecia.
Las aventuras de estos dos adolescentes dibu-
jados, cuyo limitado vocabulario incluia soni-

Nihilistas, groseros y desenfadados, los adoles-

dos guturales, eructos y gestos revulsivos, plan-
teaban en la pantalla nuevos contenidos, fre-
cuentemente de orden escatolgico. Una inno-
vadora estética que podriamos denominar «del
feismo» surgia en la television moderna.

Otro producto que subvertia la estética de Dis-
ney fue el caso de Duckman, un pato detective,
feo, desagradable y carente de valores.

¢Qué sucedia en los 9o para que existieran este
tipo de creaciones? Ren ¢ Stimpy, Rugrats, La vaca
yel pollito, entre otros, hicieron y hacen disfrutar
a ninos y adultos por igual. Se podria decir que
el formato de estos productos seduce a ambas
franjas de pablico, aunque no hubiesen sido
concebidos, en un principio, para espectadores
infantiles, en una época en la cual la television
adhiere a la l6gica general de asociar el éxito
con la belleza y los productos /light, donde la
vejez parece ser un estigma que hay que disi-
mular con cremas y cirugias, donde ademas se
manifiesta un profuso culto al hedonismo, a la
gimnasia, a cuerpos y caras perfectos.

Cabe reflexionar como a partir de estos pro-
ductos culturales puede criticarse el modelo
social y televisivo imperante en el que estamos
inmersos, inevitablemente.

Feos pero simpaticos, Los Simpsons, Ren & Stimpy y Rugrats, satisfacen
por igual los gustos de los ninos y de los adultos.
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En cinco consignas

Probablemente, el segundo aiio de la carrera es el
m punto de inflexion (incluso de crisis) al cursar
Z Disefio Grafico. Esta situacion se origina en va-
rios factores: la demanda como un factor esen-
cial de la profesion, la atencion al entorno que
rodea la produccion de piezas comunicaciona-
les y el descubrimiento de la distancia que
existe entre la subjetividad de quienes las pro-
ducen y el resultado final. Por lo tanto, existe
una diferencia entre la concepcion de cada tra-
bajo y lo que se desarrolla en el taller de la ca-
tedra. El alumno debe atender el ambito de la
produccion y al de la recepcion al mismo tiem-
po, porque el plano proyectual es tan impor-
tante como el objeto en si.

PABLO SALOMON

El trabajo de taller esta basado en estas consignas.

La demanda es el concepto estructurante de la fu-
tura actividad profesional. Existe una fuerte dina-
mica de ida y vuelta entre el producto que se debe
disenar y el alumno que trabaja a partir del entor-
no que lo condiciona. Nuestros objetivos pedago-
gicos entienden a la demanda en su doble fun-
cion: como un comitente especifico y un receptor
masivo y anonimo que debe ser desentranado, es-
tudiado y comprendido. Trabajamos sobre dos
ejes: la capacitacion y la formacion de cada alum-

Revista policial:
Florencia Borro.
Revista de deportes:
Fernando Matipema.
Enciclopedia de historia:
Natalia Zayat.
Enciclopedia de fauna:
Irigoyen, Larguia

y Lincuez.

Enciclopedia de fauna:
Irigoyen, Larguia

y Lincuez.

Revista para la mujer:
Guadalupe Zavalia.
Retrato de Picasso.
Retrato del subcoman-
dante Marcos:

Mariana Conditi.
Enciclopedia de cine:
Borro, Kapitula, Spina.
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no. La capacitacion es un sine qua non de la activi-
dad, aquello que define y defiende el ambito de
cualquier profesion. El alumno aprende a lo largo
del aiio, técnica y proyectualmente, las condicio-
nes para resolver los problemas que surgen en el
diseiio. No sélo pretendemos buenas ideas, de
profundo planteo conceptual, sino que las posibi-
lidades técnicas no constituyan barreras y resulten
las artifices de la concrecion de cada proyecto.

El aspecto formativo es aquel en el que intenta-
mos marcar la impronta del nivel. Si bien un pro-
fesional del diseno establece la diferencia por su
saber técnico, su proyeccion tanto individual como
corporativa (la figura del disenador en diferentes
ambitos) sélo tiene futuro si esta en condiciones
de debatir con otras areas el concepto general y la

mirada global sobre el producto en el cual trabaja.

Nuestro proceso pedagogico se basa en ensenar a
aprender. Partimos de la hipétesis de que la acti-
vidad de un disenador lo impulsa a trabajar en te-
mas disimiles. Tener un conocimiento general es
una condicion obligada de esta profesion. Saber
como ubicarse en el entorno, organizarlo, disenar-
lo y comunicarlo es el objetivo pedagégico pri-
mordial del segundo nivel. En tanto que el diseiio

grafico es un arma eficaz para lograr el objetivo, la
comunicacion visual es la estrategia final.

La gran cantidad de estudiantes de un taller (180
alumnos) representa un desafio. Esto nos obliga a
adoptar estrategias dinamicas en las que la masi-
vidad del curso resulta ventajosa. Como sostene-
mos el modelo de universidad abierta, el taller
debe reforzar su nombre propio: taller. Para esto,
hemos acordado dividir la actividad en trabajos
practicos y ejercicios. Estos ailtimos se resuelven en
clase, manualmente, algunos en grupo, y se corri-
gen en la clase siguiente. No son calificables pero
permiten la socializacion de las experiencias. A
través de los ejercicios, el alumno supera la pre-
sion examinadora de los practicos y puede investi-
gar diferentes técnicas para resolverlos.

Los practicos son cinco y se califican; dos de ellos
se resuelven en grupo. Se adoptdo ademas el mé-
todo de exposicion permanente de los trabajos. Es
entonces cuando los docentes corrigen de manera
general, y luego los casos particulares. El aprendi-
zaje a través de la experiencia propia sumada a la
del grupo es el objetivo clave para potenciar lo
que de otro modo seria desastroso: el aprovecha-
miento integral de las relaciones de aprendizaje




PROFESOR TITULAR Alfredo Saavedra

Hace siete anos Alfredo Saavedra convocé a Javier Vera Ocampo
como adjunto del sequndo nivel para desarrollar las bases del
actual programa de enseiianza. Después de dos anos, Juan Car-
los Federico enriquecio el método y aport la bibliografia que ac-
tualmente se utiliza. Desde hace tres aios, Pablo Salomone de-
sempena el cargo de adjunto. El actual jefe de Trabajos Prcticos
de la catedra es Pablo Bernasconi y el equipo de docentes esta

compuesto por Nicolds Dubini, Vanesa Maciel, Veronica Colombo
y Sandra Aboussleiman.

Los ayudantes son: Natalia Berdini, Eleonora Veleda, Florencia
Borro, Mariana Sacido, Javier Cemcig y Soledad Rodriguez.
Fueron docentes del sequndo nivel de la catedra: Victoria Xime-
nes, Gustavo Lo Valvo, Pablo Fontana, Alejandra Bliffeld, Maria-
na Scotto, Patricia Fiuzza y Juan Miranda.

de una matricula que supera al nimero ideal de
alumnos propuesto por los manuales.

TRABA]OS PRACTICOS

1. RETRATO. Se asigna un personaje historico y el
alumno debe retratarlo a través de la técnica de
collage. No se puede utilizar tipografia ni foto-
grafia. Esta falta de recursos graficos lo obliga a
recurrir a la metafora y dejar de lado la logica
metonimica (adicion y contigilidad de elemen-
tos graficos).

2. REVISTA SEMANAL. Se trabaja a partir de dos obje-
tivos: un primer acercamiento al mundo editorial
y un estudio y aprendizaje de la loégica de los me-
dios. Elegimos la revista semanal por ser una de
las piezas para resolver de mayor pressing y exi-
gencia mediatica. Los alumnos reciben textos para
una publicacion de géneros diversos, como de-
portes, politica, espectaculos, etc. Para este ejer-

cicio, los grupos docentes adoptan roles diversos.
Por un lado, representan jefes de Redaccion y
por otro, jefes de Arte de su propio grupo de
alumnos. Esta doble instancia de correccion ex-
plica el conflicto nodal del mundo editorial y
contribuye a la capacitacion y formacion de los
alumnos. Asimismo, exige un vinculo profundo
con el producto y el desarrollo de estrategias de
aprehension tematica.

3. EnciciopepiA. El método de trabajo es el mismo
que se emplea para revistas, aunque cambia de
modo sustancial la complejidad de la resolucion.
El practico se realiza en grupos de tres integrantes.
El objetivo pedagagico es el aprendizaje del dise-
no de informacion.

El abordaje de un producto editorial de alta com-
plejidad requiere ademas que cada grupo desa-
rrolle instancias sistémicas, es decir, un avance
conmensurable seguido del /ayout de la publica-
cion, asignacion y fragmentacion de responsabi-
lidades, desarrollo de cronogramas a cumplir,
vinculos con el tema, etc. Por otro lado, tomamos
a la enciclopedia como el producto de mejores
caracteristicas para el aprendizaje de las nocio-
nes de sistema, tanto por sus diferentes niveles

de informacion como por las formas de lectura
que requiere, los vinculos y los cruces tematicos.
Esto exige un tipo de comunicacion que excede
el campo de la grafica para acercarse al del desa-
rrollo profesional.

4. SIGNO DE IDENTIDAD. Si bien este trabajo se aleja
del concepto de marca, retomamos la idea de
imagen desarrollada en el primer practico. Se
repasan los elementos retéricos trabajados en el
retrato para proyectar un signo segiin el lenguaje
espedifico que éste demanda.

5. SISTEMA DE COMUNICACION. Se retoman los con-
ceptos trabajados en la revista y se profundiza en
los utilizados para la enciclopedia. Mientras que
en el ambito editorial, el desarrollo de codigos co-
munes podia verificarse en un Gnico producto, en
este caso debe desarrollarse en un conjunto de
piezas. Para el desarrollo de este trabajo se eva-
ldan tanto la tactica como la estrategia.

Somos conscientes de que el ritmo del curso es
marcado y sostenido a lo largo de todo el aio; lo
hemos elegido porque ésa es la anica posibilidad
de desarrollo para un alumno que cursa una carre-
ra corta para una profesion cada vez mas compleja.
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Historia de un afiche

Creado en 1985 por el Ministerio de Cultura de Francia, el Atelier National de Re-
cherche Typographique (ANRT) es un centro experimental de creacion tipogrdfica.
El taller promueve la formacion de especialistas en disefo de caracteres y diseiio
tipogrdfico. El método pedagagico propone una anticipacion a las demandas del
medio creativo e industrial.

Aquellos que esten interesados deben enviar su solicitud a la secretaria del ANRT
antes del 30 de abril de 2002. Las actividades comenzardn en octubre y finalizaran en
junio del ano siguiente. Cada ano el Centro Nacional de Artes Pldsticas ofrece becas
a estudiantes o profesionales interesados en estas dreas de investigacion.

Cada ano el Atelier produce un nuevo afiche.
m Esto se ha transformado en una tradicion.
Nuestro trabajo se lleva a cabo durante tres
meses; empezamos los afiches, después los
rehacemos y por fin arribamos a la sintesis
de todas las tentativas.

Seguramente, ésta es una ocasion unica
para hacer un afiche en estas condiciones,
sin atender a los tiempos y las presiones
de la realidad. La ausencia de restricciones
es realmente excepcional; podemos utili-
zar hasta siete tonos directos y el tnico lo-
gotipo impuesto es el del ANRT. Este pue-
de ser reinterpretado para lograr una me-
jor integracion en el afiche. En principio, el
uso de la fotografia no se considera acon-
sejable. Este arduo proceso de gestacion
es finalmente derivado a un serigrafista de
gran reputacion. Por altimo, la pieza se
envia a todas las escuelas de arte para la
promocion del Atelier.

PAULE PALACIOS-DALENS

Durante esos tres meses, nuestros tutores (An-
dré Baldinger, Hans-]trg Hunziker, Philippe Mi-
llot y Jean Widmer) nos guian en nuestras bas-
quedas. Su experiencia y puntos de vista son
inestimables. El intercambio con otros estu-
diantes es igualmente determinante. La tipo-
grafia es una practica compleja, y el afiche, un

1 PAuLe PaLacios-DaLens. Actualmente, ha finalizado sus estudios en el AnRT. Su afiche
fue seleccionado para representar al Atelier Nacional de Investigacion Tipografica.

2 Awessanpro Couizzi. En Francia el disefio de alfabetos representa una oposicion
entre dos tradiciones: la francesa (Roger Excoffon, Ladislas Mandel, José Mendoza)
y la orientada al ambito aleman y suizo (Adrian Frutiger).

3 Atgjanpro Lo Cetso. En la superposicion de lineas de texto, las bandas de color
permiten una lectura intercalada de cada idioma.
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ejercicio de estilo dificultoso. Lo superficial no
es bienvenido; hay que seducir, sorprender,
provocar la curiosidad y encontrar el tono jus-
to. Conservar una parte del enigma, sin revelar-
lo todo, forma parte del desafio. Segin Jan
Tschichold, «la tipografia perfecta es verdadera-
mente la mas arida de todas las artes. A partir
de fragmentos rigidos y sin relacion entre si
debe nacer un todo vivo como surgido de una
Unica fuente. S6lo la escultura rivaliza en aridez
[..]». Mi afiche es el fruto de las lecturas que
realicé acerca de Emil Ruder, Josef Muller-
Brockmann, Wolfgang Weingart y Paul Renner.
La voluntad de sistematizacion, a la vez admi-
rable y gélida, me hizo optar por un tono mas
[Gdico. Mi objetivo final fue realizar un estilo
«suizo decorativo».

Contrariamente a los afiches realizados anterior-
mente para el ANRT, decidi destacar una frase:
«La obra que no puede ser leida deviene en un
sinsentido», que extraje del libro Typographie, de
Emil Ruder, una de las figuras mas destacadas
del disefio grafico suizo.

Me interesé por el aspecto dogmatico de esta
afirmacion y su logica ineludible. Si bien puede
parecer trivial, representa una época de la tipo-
grafia. Intenté mostrar que es posible ser ludi-
co y ornamental sin dejar de ser minimalista.
Tomé uno de los tipos emblematicos de aque-
lla época, el Univers de Adrian Frutiger, y me
propuse transformarlo en una variante decora-
tiva de lo suizo. Utilicé un trazo continuo inter-
conectando todo el mensaje, de modo que re-
sultd un tipo irreconocible, la Univers Swash.
Este afiche representa un homenaie a la tipo-
grafia suiza y una burla a la rigidez de su pen-
samiento. El proceso creativo lento y reflexivo
permite alcanzar la sintesis deseada. Es un
ejercicio de equilibrista.

Para mas informacion, véase: anrt@wanadoo.fr
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Rubén Fontana

Pablo Fontana

editorial |
Marta Almeida

Lucas D’Amore
Fabiana Andreatta
Luli Susama

Soledad Fontana «[...] Cuando los saberes de la tipografia sean mds

Zalma Jalluf . . . _
conocidos y universales entre los usuarios, habran
avanzado significativamente el diseio y la calidad

Esteban Ramirez .
del mensaje.»

(bijgital» Saberes conocidos y universales, patrimonios que

en cada contexto, frente a la funcion de cada
Mariano del Aguila = . -
Caligrafos de la Cruz del Sur geografia, habran de reinterpretar el medio, la

Griselda Flesler cultura de cada lugar.
Maria Eugenia Roballos
Silvina Rodriguez

Alejandro Ros

Silvia Fernandez
Ménica Gruber

Paule Palacios-Dalens
Virginia Pujol

Pablo Salomone

Yves Zimermann

Marta Castro

No parece conveniente en este caso convocar a la
tan nombrada y desmejorada criatura «globali-
dad», pues estamos hablando de la preservacion
de los habitos culturales como medio fundamen-
tal para la comprension de los mensajes, para el
entendimiento. Pero si estamos proponiendo
socializar este vasto e historico conocimiento,
acercandonos variantes de aquello que sabemos

y aprendiendo al descubrir lo que ignoramos.
Peggy Jones Betty Schmoller
Es imprescindible avanzar en el conocimiento de
la tipografia porque la optimizacion del uso de la
letra es una herramienta que permite un nivel de
desarrollo pocas veces mensurado, el de la comu-

Nicolas de la Fuente

Celeste Arroquy

Laura Escobar nicacion y la informacién entre la gente. No hay
duda de que existen sintomas e inquietudes en
Silvia Fernandez cuanto a superar nuestra actual meseta cultural.
Pablo Cosgaya
Con aquélla aprendi a leer; ahora puedo aprehender
Hugo Kovadloff bien lo que leo; el buen empleo de la letra es la
Félix Beltran continuidad natural de aquella tarea primera: la

alfabetizacion.

Diego Vainesman

Norberto Chaves Oriol Pibernat o
S R Crecer en el desarrollo de la disciplina solo puede

rendir beneficios comunes. En ese dialogo entre

contenido y forma, la letra es el vehiculo para la

socializacion del mensaje. Nos ayudara a elevar
- la funcion de la palabra.

Juan Carrére

Noemi Herzovich

Conocidos y universales deben ser los recursos
que nos permitan profundizar en el saber, que es
lo que acumulamos como cultura desde el primer
“hombre y la primera mujer.

COMITE ASESOR Ahora, como sociedad en estado critico, es im-

prescindible abrir el campo de nuestro conoci-
México Barcelona Paris miento, es importante aprender mejor.

Floriandpolis Nueva York Edmonton

Chicago Nueva York Nueva York




EnTREVISTA A WOLFGANG WEINGART

Wolfgang Weingart es uno de los pedagogos mas destacados de la miti-
ca Escuela de Diseno de Basilea. Su perspectiva pedagogica se basa

en que el dominio tecnolégico no altere los aspectos creativos e intelec-
tuales de toda practica de diseno. De esta manera, asegura el desarrollo

continuo de la Escuela sin descuidar sus valores primordiales.

Es profesora adjunta del
Departamento de Disefio de
Comunicaciones de la Facultad
s (e Arte de Massachusetts, Bos-
ton. Asimismo, dirige el Estudio
Elizabeth Resnick Design. Ha
publicado entrevistas en las

La computadora y sus consecuencias

ELIZABETH RESNICK

m Desde fines de la Sequnda Guerra Mundial, las es-
cuelas de diseio han estado sujetas a permanentes
cambios en su estructura. La rdpida mecanizacion que
tuvo lugar en el campo de las «artes aplicadas», y que
comprendio todas sus ramas de estudio, se manifiesta
en el uso de nuevos materiales diddcticos, métodos de
ensefianza y cambios en el ambiente laboral. Estas
transformaciones no son las mds significativas. Sin em-
bargo, son relevantes los cambios causados por los
usos permanentes de la tecnologia en la mentalidad de
los estudiantes y profesores.

Apenas hemos comenzado a comprender que los ade-
lantos tecnoldgicos a menudo se logran con el riesgo de
impedir el desarrollo de la imaginacion y la sensibili-
dad. El cuerpo docente de la Escuela de Diserio de Basi-
lea, Suiza, ha tenido que buscar nuevos modelos peda-
gagicos, basados en la conviccion de que el lento re-
nunciamiento al trabajo manual no puede ser compen-
sado mediante la tecnologia y la mecanizacion. Se han
desarrollado nuevas formas de instruccion que contra-
rrestan, sin descuidarla, la perspectiva tecnoldgica, es-



ScHREIBKUNST. Afiche para una exhibicion de caligrafia y artes
folcloricas, 1548-1980, realizado por Wolfgang Weingart, 1981.
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1 DesiGn QUARTERLY. Tapas de la edicion nimero 130.
2 TvpoGRAPHY. Doble pagina del libro de Wolfgang
Weingart, publicado por Lars Mdller Publications, 2000.

«COMENZAR A ENSENAR ENTRANABA UN RIESGO, PERO

YO NO TENIA MIEDO. LOS ALUMNOS SE ENTUSIASMARON

CON ESTA FORMA DIFERENTE DE HACER TIPOGRAFIA,

DISTINTA DEL LLAMADO ‘ESTILO INTERNACIONAL' Y DEL

APRENDIZA]JE QUE HABIAN RECIBIDO EN SUS ESCUELAS.»

pecialmente en el caso de las disciplinas en las que la
automatizacion ha tomado formas extremas, como la ti-
pografia, la fotografia y el diseno grdfico.

Gracias a los esfuerzos realizados por Wolfgang Wein-
qgart, se restablecid la unidad entre el pensamiento y la
produccion, identificandola como un proceso dnico de
interaccion entre los sentidos. En el actual marco tecno-
logico, en constante cambio, Weingart ha desarrollado
un enfoque pedagogico que permite demostrar su domi-
nio de la tecnologia. De esta manera, ha colaborado en
el logro de nuevas perspectivas por parte de la Escuela
de Diseno de Basilea, que desde el siglo xrt1 tiene una
orientacion humanista con respecto a la educacion.
Armin Hofmann

Durante treinta y dos anos, Wolfgang Weingart
desafia los limites de la tipografia suiza tradi-
cional a través de su expresivo trabajo en la
tipografia experimental. Desde 1968, su investi-
gacion visual desarrollada en la Escuela de
Diseno de Basilea ha sentado las bases para

la exploracion e investigacion tipograficas liga-
das a la ensenanza.

En 1968, Armin Hofmann lo contrat6 para
que ensenara tipografia en el curso avanzado
de Disefio Grafico de la Escuela de Basilea,
Suiza. En diferentes oportunidades ha afirma-
do que se considera un disefiador y educa-
dor autodidacta. ¢Como se inicio en la ense-
fanza de la tipografia?

Quisiera aclarar la primera afirmacion, ya que no
considero que me hayan contratado para ense-
nar. Cuando comencé mi aprendizaje en composi-
cion tipografica durante tres aios en Stuttgart,
Alemania, se desperté en mi la fascinacion por la
tipografia y el diseno grafico suizos. En marzo de
1963, con el propésito concreto de conocer a Ar-
min Hofmann, organicé una visita a Basilea. Le
mostré mis trabajos con la esperanza de ser acep-
tado en la Escuela. Tenia veintidés aos, y en el
curso de la entrevista, me sorprendio su pregunta
acerca de la posibilidad de que enseiiara Diseno
Grafico. Ese mismo dia, Hofmann me presenté a
Emil Ruder.

Un ano mas tarde, me mudé a Basilea y me re-
gistré en la Escuela como alumno independiente,
mientras me ganaba la vida trabajando para edi-
toriales y talleres de composicion tipografica. No
era un estudiante de Ruder, pero durante sus
clases de tipografia tenia permiso para utilizar
las instalaciones y las imprentas del taller de
composicion para mis experimentos tipograficos.
Hacia 1968 y durante tres anos, Ruder, que no
gozaba de buena salud, habia sido director de la
Escuela. Por iniciativa de Hofmann, fui invitado
por ambos maestros para que asistiera a Emil
Ruder en sus clases de cuatro horas. Como estaba
previsto, nuestra relacion pedagogica, que co-
menzaria en abril del semestre siguiente, nunca
tuvo lugar. Emil Ruder sufrié reiteradas interna-



ciones en el hospital y desde el comienzo me hi-
ce cargo de sus clases. De esta manera me con-
verti en su sucesor.

Como compositor de tipos, estableci una intensa
relacion con la tipografia y a partir de este apren-
dizaje desarrollé mis principios pedagégicos. Pa-
ra poder enseiar tipografia en Basilea era obli-
gatorio completar un entrenamiento en composi-
cion en tipos de metal. Queria diferenciarme de
la forma en que Ruder enseiaba para alejarme
de su estricta vision tipografica e impulsar la tipo-
grafia hacia el diseiio grafico.

¢Qué pensaba Emil Ruder de la relacion entre
el disefio y la tipografia?

Su actitud era positiva. Ruder y Hofmann eran
personalidades muy sabias, pero acusadas de
cierto dogmatismo. No obstante, resultaban muy
abiertos en muchos aspectos. Intuian el potencial
de sus alumnos y los apoyaban enérgicamente.
Yo tenia una vision clara de lo que queria que
experimentaran mis alumnos, pero carecia de un
plan. Comenzar a enseiar entraiaba un riesgo,
pero yo no tenia miedo. Los alumnos se entu-
siasmaron con esta forma diferente de hacer ti-
pografia, distinta del llamado «estilo internacio-
nal» y del aprendizaje que habian recibido en
sus escuelas. Esta nueva perspectiva de la tipo-
grafia fue adquiriendo importancia. Por esa épo-
ca, mis alumnos y yo teniamos practicamente la
misma edad.

¢Sentia que aprendia durante sus clases?

Yo no era aiin un docente calificado. Con la ayu-
da de algunos alumnos, aprendi a desarrollar
una pedagogia para la ensenanza. A partir de
los métodos que ya estaban dando resultados,
analizamos como podian estructurarse mejor los
contenidos.

¢Desde que comenzo en 1968, ha cambiado su
manera de ensefar la tipografia?

De acuerdo con nuestro sistema de ensenanza y
en relacion con otras escuelas, mi manera de en-
senar parece cambiar cada cinco aios. Mi método
no es académico. Enseiio teniendo como base

la intuicion.

¢De modo que se ha mantenido fiel a sus
principios?

El Design Quarterly publicado en 1985 es un buen
ejemplo de lo que hemos hecho y de lo que ac-
tualmente hacemos en mis clases. Alli se pueden
ver claramente todos los pasos de la ensenanza:
nos alejamos del espaciado de letras, hacemos
montajes fotograficos de peliculas, experimenta-
mos con texto y luego realizamos las primeras in-
vestigaciones con la computadora.

¢Ha observado algin cambio significativo en
las actitudes de sus alumnos?

Son mas holgazanes que locos. Holgazanes por-
que se sientan frente a la computadora y aprietan
botones. No piensan tanto y por ello la creativi-
dad es mucho menor. A menudo arriban dema-
siado rapido a los resultados. Es una tendencia
que va en aumento.

¢Por qué piensa eso?

Por la época en que vivimos. A causa de Internet,
en el futuro nadie mas concurrira a las bibliotecas.
Los alumnos se quedaran en sus casas estudian-
do. Probablemente no tengamos automoviles.
Seria maravilloso. Otro de mis sueiios es trabajar
con un grupo de docentes y estudiantes interna-
cionales. Explicar algo en el taller de tipografia
ante cuatro camaras, con una transmision simulta-
nea por Internet. Anteriormente, teniamos que
hacer el esfuerzo de ir hasta la biblioteca para
buscar informacion sobre Jan Tschichold. Esta la-
bor podia llevarnos medio dia, o hasta uno ente-
ro. Ahora los alumnos pueden escribir en sus
computadoras, acostados en la cama. Sin embar-
go, ciertas facilidades se vuelven peligrosas por-
que en Internet se publica informacion equivoca-
da. Recuerdo una conferencia que di en Amster-
dam hace unos aios. La persona que transcribio
la conferencia no era experta en diseio. El resul-
tado «impreso» que aparecio en Internet hacia
referencia a un tal «A. Pelgram», que pronuncia-
do suena parecido a «April Greiman». En la trans-
cripcion, Ruder se convirtié en «Rudel», y Aicher
paso a ser «Eigher». Nos dirigimos hacia un caos
que no podemos controlar.

Antes de que la influencia de la tipografia con fi-
nes publicitarios se extendiera a Europa, las mis-
mas imprentas eran las que empleaban a los com-
positores tipograficos y correctores. El compositor
calificado componia y en una sala aislada se en-
contraban los correctores, que a su vez eran ex-
pertos en uno o varios idiomas, muchas veces bi-
lingiles o multilingiies, a menudo especialistas en
la terminologia de diferentes conocimientos. En
1984, cuando la computadora personal ingreso al
mercado, las profesiones de compositor tipografi-
co y corrector pasaron a ser prescindibles.

¢Qué opina de su trabajo docente?

No me cuestioné jamas mi labor como docente.
Desde el momento en que naci, quise hacer
lo que hago.

¢Qué es lo mas importante que puede ofrecerle
a un alumno?

Explicarle la tipografia de una manera tan clara
que hasta sus abuelas puedan entenderla. Alien-
to a los alumnos a ir a las bibliotecas para que
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WOLFGANG WEINGART

Wolfgang Weingart ensena a sus alumnos a en-
sefarse a si mismos. Su trabajo tipografico ex-
perimental ha sido una influencia decisiva en la
historia del diserio de las dltimas décadas.

Si bien es conocido por haberse apartado de la
tipografia suiza tradicional y por haber asumido
actitudes radicales, comparte muchos de los va-
lores cldsicos de Emil Ruder y Armin Hofmann.

Como docente, la influencia de Weingart ha
trascendido su propio trabajo. April Greiman y
Dan Friedman, que fueron unos de los primeros
estudiantes de la Escuela de Basilea, definidos
por su ensenanza, regresaron a los Estados Uni-
dos para ensenar y ejercer la profesion. Sus
constantes exploraciones visuales se consolida-
ron por fin en lo que fue el comienzo de la "nue-
va ola" en los Estados Unidos. Estas ideas, que
inicialmente surgieron en el laboratorio de tipo-
grafia de la Escuela, en el que Weingart experi-
mentd en composicion manual y técnicas de
cuarto oscuro, se generalizaron ampliamente en
la década del 8o y se convirtieron en una de las
influencias mds profundas del modernismo
norteamericano.

En 1972 Weingart organizo una gira de confe-
rencias para ilustrar su manifiesto tripartito, en
Suiza, Alemania y los Estados Unidos, destina-
da a ampliar las alternativas tipogrdficas me-
diante relaciones sintdcticas, semanticas y
pragmaticas en la tipografia.




«EN BASILEA ESTAMOS ABOCADOS AL TRABA]O CLARO,

CLASICO Y PRACTICO. TRATAMOS DE SER NEUTRALES

Y EDUCAR A LOS ALUMNOS PARA EL FUTURO, SIN

SABER EXACTAMENTE COMO SERA. ENSENAMOS

L0 BASICO Y DESAFIAMOS A LOS ALUMNOS A QUE

RESUELVAN PROBLEMAS VISUALES TANGIBLES.”

papel CREATOR SILK 135 g/M* | TORRASPAPEL

descubran qué sucedio en los Gltimos 500 aiios en
materia tipografica, o para que se informen sobre
el origen de nuestro alfabeto hace mas de 2000
anos. Es importante que los alumnos vean su tra-
bajo en el contexto de la historia. Enseiiar no es
dificil. Simplemente se trata de no educar a partir
de conceptos indtiles.

¢Orienta a sus alumnos para buscar en las
bibliotecas?

Por supuesto, pero algunos insisten en no ir. Les
doy nombres, temas y titulos de libros. A menudo
les sugiero la compra de un libro publicado en
1998 sobre tipografia, Typo: when, who, how, de
Friedrich Friedl. El libro en tres idiomas esta orga-
nizado como una enciclopedia ilustrada de mas
de quinientas paginas.

¢Cuales fueron sus primeras influencias?

La primera, los dos seres humanos que me dieron
la magnifica oportunidad de formar parte de este
desequilibrado y resquebrajado mundo. La segun-
da, la bicicleta de mi infancia. Y por dltimo, los
educadores suizos Armin Hofmann y Emil Ruder.

¢Como se mantiene inquieto e interesado?

Esa es una pregunta delicada. Un niimero cada
vez mayor de alumnos necesita que se le diga
qué hacer. Espero que dentro de unos aios esto
haya mejorado. Aunque no tenga un grupo espe-
cialmente bueno, ensenar no me resulta penoso,
pero puede tornarse tedioso. En la década de
1970 tuve grupos muy extrainos, alumnos raros
con los que no pude establecer un vinculo. Hay
altibajos. En todos los cursos encuentro un puia-
do de alumnos fantasticos y talentosos. Ellos me
mantienen activo, alientan la esperanza de que
las cosas van a mejorar.

En el articulo «My Typography Instruction at the
Basel School of Design/Switzerland, 1968 to
1985» («Mi instruccion tipografica en la Escuela
de Diseno de Basilea, Suiza, 1968 a 1985»), pu-
blicado en Design Quarterly N° 130, afirma que los
programas de ensenanza deben mantenerse in-
dependientes de las exigencias especificas im-
puestas por las normas profesionales existentes,
pero, ¢cree que en 1998 puede ser posible como
lo era entonces?

Aun mas que entonces. Es la respuesta corta a
una pregunta larga. Durante los diez iiltimos
anos, una serie de adelantos tecnolégicos han
reemplazado las diversas profesiones de nuestro
campo de trabajo: el mecandgrafo, el composi-
tor, el corrector, el raspador, el separador, el re-
tocador, el especialista en color para impresion,
etcétera. Cada uno ha tenido sus propias normas
profesionales especializadas. En Suiza los diseia-
dores graficos deben aprobar, para ejercer, un

examen para que el Estado les otorgue una certi-
ficacion. Con el tiempo, se han establecido condi-
ciones profesionales mensurables. Actualmente,
estas numerosas profesiones tradicionales, por
no mencionar otras demandas teéricas o comer-
ciales, son del dominio de una sola persona: el
disenador digital que esta frente al teclado. Es
una tarea inatil que todas las escuelas procuren
mantenerse al tanto de los adelantos tecnologi-
cos, hasta que no se comprenda que la evidente
direccion que debe seguir toda escuela de diseno
es enseiiar las nociones fundamentales del dise-
o, la base de la profesion.

Otro aspecto vinculado con este tema, y que hoy
en dia adquiere gran relevancia, implica que la
enseianza no debe confundirse con la imitacion
de practicas de moda. En Basilea estamos aboca-
dos al trabajo claro, clasico y practico. Tratamos
de ser neutrales y educar a los alumnos para el
futuro, sin saber exactamente cémo sera. Ensena-
mos lo basico y desafiamos a los alumnos a que
resuelvan problemas visuales tangibles. Nuestro
programa se fundamenta en los cursos basicos
tradicionales, como dibujo, caracteres y color. En
este momento, por ejemplo, estoy trabajando en
la preparacion de un curso avanzado de tipogra-
fia interactiva junto a un profesor de nuestra es-
cuela. Sin embargo, durante el primer aiio resol-
ver problemas tipograficos elementales «a mano»
es un requisito indispensable para pasar al traba-
jo mas complicado. Creemos que este fundamen-
to es una prioridad, ya que les da a los alumnos
algo solido, estimula la percepcion y desarrolla la
creatividad individual. Si la pregunta implica que
la competencia en la utilizacion de programas de
computacion es una condicion profesional co-
riente, no creo que ésta sea la responsabilidad
de una escuela de arte o de diseno. Es una forma
limitada que distorsiona nuestros objetivos en
materia de educacion y seria un error que Basilea
entrenara técnicos.

¢Todavia ensefia composicion en metal?

No. Hace tres aiios que no enseiio a los alumnos a
componer en plomo. Durante algunos aios llevé
a cabo un experimento intermedio: los alumnos
componian tipografia en plomo, aprendian la
distancia correcta entre las palabras y después
componian en la computadora. Cometian los mis-
mos errores. Esta combinacion paralela del plomo
y la pantalla era demasiado teérica y no resulto.
Por altimo, renuncié a esta enseiianza cuando
comprendi que no podian transferir la experien-
cia de aprendizaje.

En un articulo publicado recientemente en Com-
munication Arts [mayofjunio de 1998] se senala
que la Escuela de Disefio de Basilea esta ac-
tualmente reevaluando su programa de estudio
y ensenando nuevos métodos. ¢Qué significa?
La afirmacion es importante para explicar como y
por qué nuestra escuela esta cambiando. La Es-



cuela de Diseiio de Basilea no es la iinica escuela
de arte y disefo en Suiza. La reputacion interna-
cional de que goza se desarrollo a partir de la im-
plementacion de un programa, de grado y profe-
sional, de diseno grafico: el Grafikfachklasse. Al fi-
nalizar la década del 50, en respuesta al interés
cada vez mayor de muchos disenadores califica-
dos que buscaban una forma de profundizar o ex-
tender su conocimiento y habilidades, Armin Hof-
mann y Emil Ruder crearon un programa de pos-
grado inico: el Weiterbildungsklasse fiir Grafik,
inaugurado en 1968. La influencia de este progra-
ma fue fabulosa. Generaciones de estudiantes de
Basilea se han convertido en docentes en todo el
mundo. Curiosamente, este programa internacio-
nal no estuvo limitado por normas estatales ni fe-
derales. Sin embargo, después de treinta y dos
anos de independencia, el programa se enfrenta
con un desafio politico.

A diferencia de otros lugares, las escuelas de arte
y diseno de Suiza nunca han sido integradas al
sistema universitario. En la actualidad, la iniciati-
va propuesta es que determinadas escuelas de
diseno accedan a la condicion académica de uni-

versidad. Durante este dltimo ano, la competen-
cia para obtener el reconocimiento gubernamen-
tal ha llevado a fusiones entre escuelas de dife-
rentes ciudades, la especializacion de las es-
cuelas, la consolidacion de programas y cursos
dentro de ellas. A la Escuela de Diseiio de Basi-
lea, que recientemente pasé por este proceso, se
le ha otorgado el grado mas alto de acreditacion.
Dos de los resultados concretos de la nueva es-
tructura escolar de Basilea son que el programa
de posgrado es parte de un Departamento de Di-
seno General y la posibilidad de ofrecer un diplo-
ma oficial a los alumnos extranjeros. Nuestras
escuelas en Suiza estaran cada vez mas controla-
das por el Estado, lo que significa que se encon-
traran bajo una reglamentacion federal. Con esta
finalidad, el nuevo director entiende que sera ne-
cesario ofrecer mas cursos de teoria de la comuni-
cacion, mas profesores invitados y mas progra-
mas de intercambio. Hace mas de diez aios se
produjo una verdadera revolucion en nuestros
cursos en respuesta a la repercusion de cambios
simultaneos, como la jubilacion de profesores pi-
lares de la escuela y la introduccion de la nueva
tecnologia informatica.

TYPOGRAFISCHE MONATSBLATTER. Ediciones nimeros 1 y 12 de la publicacion que llevé a cabo
Wolfgang Weingart en 1972. Doble pagina realizada por la estudiante Liza Pomeroy. En ella
explora las variaciones tipograficas generadas por la computadora. La tipografia se mantiene
constante, mientras que los otros elementos, como las lineas y los planos, cambian.
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DAs ScHWEIZER PLAKAT 1900-1984. Afiche para
una exposicion de posteres suizos, 198¢.

¢En qué lo afectan los cambios?

Personalmente, en absoluto. Hace treinta aios, la
Escuela me brindé una oportunidad increible.
Desde el principio fui aceptado y apoyado en to-
do lo que hice. La Escuela de Basilea seguira ade-
lante o se hundira en la burocracia. Los presu-
puestos se justifican Gnicamente en funcion del
nivel de complejidad tecnolégica; se brinda apo-
yo sélo a los aspectos culturales «de la boca para
afuera». Indirectamente, el Estado esta obligando
a las personas a seguir la tendencia tecnolégica.
Si no se tiene pleno dominio de la computacion,
no existe la menor posibilidad de sobrevivir co-
mo una escuela de diseno ni como estudiante de
diseno. Lo peligroso es que la gente a quien no le
gusta trabajar con las computadoras se queda
afuera. Su impulso creativo basico, originado en
la infancia, sera destruido gradualmente porque
no es cuantificable en funcion de valor social o de
recompensa. Esto me resulta tragico y me afecta
profundamente.

¢Esta preparado para cambiar?

En cierta forma, lo estoy. Me gustaria abrir un res-
taurante. En 1948 aprendi a cocinar y me sigue
encantando. En un principio tenia algo para ofre-
cerle a la Escuela, ahora tengo otra cosa: mis me-
nies propios y @inicos. Cuando creo firmemente
en algo, generalmente resulta.

¢Qué opina del trabajo artistico a partir de la
tecnologia digital?

La computadora no puede ser considerada una
herramienta estética. La palabra esfética tiene raiz
griega. Como adjetivo, significa sensible; en su
forma verbal significa percibir. La rapidez y flexi-
bilidad de la computadora tienen un potencial
maravilloso, pero precisamente alli reside el en-
gaiio para los disenadores jovenes. Lograr una
calidad estética genuina con la computadora su-
pone un estricto sentido de disciplina por parte
del diseiiador. Intento que los estudiantes se
cuestionen los detalles tipograficos con el objeti-
vo general de aguzar su discernimiento, para que
vean las diferencias y ejerzan una vision critica
frente a la maquina.

¢Cree usted que las computadoras alientan la
creatividad?

La mayoria de mis estudiantes son disenadores
que ejercen la profesion. Habitualmente me di-
cen que se sienten aliviados cuando se alejan de
la pantalla de la computadora, ya que permane-
cer todo el dia frente a la pantalla los embrutece.

Me gusta ver qué son capaces de hacer los estu-
diantes cuando me dicen que no pueden traba-
jar porque se les rompié la computadora, o por-
que los sistemas son incompatibles, o que nece-
sitan una maquina mas veloz para poner en
practica una idea. Lo mas importante es que
ellos mismos vean qué pueden lograr sin ella. La



dependencia de las computadoras, especialmen-
te en la educacién para el diseio, menoscaba el
desarrollo de la creatividad de los alumnos y de-
bilita la imaginacion.

A fines de 1984, incorpor6 una computadora
Apple a su programa de estudios como res-
puesta a los «nuevos mundos de posibilida-
des graficas». Ahora parece sentir menos en-
tusiasmo por la computadora en el medio
educacional.

Cometi uno de los mayores errores de juicio de
mi vida. Fue un calculo totalmente equivocado.
Cuando comencé a experimentar con letras de
metal y de madera, surgian nuevas ideas si
deseaba llegar a los limites del proceso técnico.
Como parte de mi aprendizaje, conocia a fondo
mi equipo y mis herramientas. Tenia conocimien-

Wolfgang Weingart dicta a sus alumnos los workshops en tipografia
del Colegio de Arte de Massachusetts. Wolfgang Weingart autografia
su nuevo libro, Typography.

tos exactos de los materiales, las técnicas y el pro-
ceso. Un artesano debe aprender a tomar decisio-
nes a partir de sus equivocaciones y dificultades.
Hoy el problema es mas abstracto y, por consi-
guiente, mas complejo. Los alumnos no pueden
abrir la computadora con un destornillador para
saber como funciona. No pueden desarmarlay
volver a armarla. Mi madre me relato una historia
interesante. Ella aprendio a conducir un automo-
vil en Alemania durante 1930. En esa época regia
una ley por la cual era preciso saber como desar-
mar y demostrar como funcionaba el automévil
para obtener el registro de conductor.

La mayoria de los diseiiadores jovenes descono-
cen esta relacion primaria e intima con el vehicu-
lo que utilizan. El diseiio digital no es mi medio
de expresion, aunque es evidente que la actual
labor grafica y tipografica profesional es la tragi-
ca obra de los disenadores titeres que muestran
trucos ingeniosos. Aquellos que se han volcado a
los efectos especiales y que han quedado atrapa-
dos en una bisqueda desesperada por descubrir
su originalidad. No quiero entrar en el tema del
contenido que estan comunicando, si es que lo
hay. No han recibido entrenamiento en un oficio
tradicional, ni han tenido la oportunidad de
aprender a pensar como “piensa” la computado-
ra. Atraidos por las escuelas que les prometen un
programa amplio, aunque a menudo indefinido,
generalmente a expensas del contenido, los
miembros de esta generacion han sido engana-
dos por partida doble.

¢Existe algln trabajo interactivo experimental
que le parezca interesante?

Muy pocos diseiadores estan calificados para
programar y explotar los recursos de la computa-
dora. Creo que es una razén por la cual, en la ac-
tualidad, todo se ve tan parecido. Ni siquiera son
especialistas en la ciencia de la computacion que

recibieron formacién tradicional en arte y diseno.
En julio de 1997, John Maeda, profesor adjunto de
Diseiio y Computacion del Laboratorio de Medios
del miT en Cambridge, me mostré en Basilea su
trabajo interactivo experimental en una compu-
tadora nofebook. En esta primera reunion, y sin
conocer su formacion, pensé: «Por fin algo fresco
y auténtico». Desde entonces, los iltimos dos
anos, lo he invitado a dar conferencias y demos-
traciones practicas durante los seminarios en Por-
tland. Maeda ha afirmado: «El trabajo de diseiio
digital avanzado suele ser un paquete elegante-
mente decorado que oculta un interior vacio. La
habilidad en la era digital se confunde con el do-
minio de las herramientas digitales y enmascara
la importancia de comprender los materiales y de
conocer a fondo los elementos de la forma».

Es mucho mas lo que nos queda por anticiparles a
los mas jovenes, los que han nacido alrededor de
1982 y crecido en un mundo rodeado por los me-
dios masivos, en una potente combinacion de
tecnologia electronica y digital. Pronto no habra
necesidad de ensenar programas de computacion
masivamente comercializados; las destrezas basi-
cas para la programacion seran la norma. Bom-
bardeados en todos los niveles, extremadamente
influidos por las tendencias y por el consumo
mundial de estilos de ropa, deportes y comidas,
¢qué aprenderan sobre diseno? ¢Cuales seran sus
expectativas? Si mis colegas de la Escuela de Ba-
silea son abiertos y estan dispuestos a enfrentar
ese desafio fundamental, aiin me quedan unos
anos por delante antes de jubilarme. m

Esta entrevista tuvo lugar en julio de 1998 durante la
residencia de Wolfgang Weingart en la Escuela de Arte
de Maine en Portland, Maine.
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Es profesor en [a Escuela de
Comunicacion Visual, Francia.
Se ha especializado en el disefio
de afiches culturales. Es presi-

dente del Sindicato Nacional
de Artistas Graficos y organiza
exposiciones de afiches para

a promocion del disefio grafico
de autor. Ha obtenido numero-
s0s premios en las bienales de
Varsoviay Bmo.

Grafica y

ontexto

DE JAPON A ZIMBABWE, DE SUIZA A PARAGUAY




m Las costumbres locales, las horas de trabajo
y las condiciones climaticas ejercen influencia
sobre la forma de trabajo de los disenadores, ya
que éstas varian significativamente de un dise-
fiador grafico a otro. En términos generales, ca-
da disenador grafico debe interactuar con la
realidad econdmica, social y politica de su pais
para trabajar con eficiencia. Por tal motivo, es
importante que los disefiadores siempre tenga-
mos en cuenta estos datos si deseamos com-
prender y apreciar la creacion grafica, asi como
las condiciones en las que se desarrolla: la di-
versidad de los equipos de trabajo, la calidad de
los materiales utilizados y, sobre todo, las dife-
rencias econdmicas vinculadas con la riqueza o
la pobreza de las distintas regiones del mundo.

Sin embargo, el 19 de diciembre de 1997 co-
menzo una propuesta para revelar esta diversi-
dad mundial, en el marco de una conversacion
que mantuve con Diego Zaccaria, director de
Asuntos Culturales de la Municipalidad de Echi-
rolles, Francia, fundador y director del «Mois du

graphisme» (Mes de la grafica). Desde 1990,
este acontecimiento ha servido para ilustrar el
disefno grafico en todas sus formas y dar a co-
nocer a los disefadores de cualquier parte del
mundo. El evento tiene cada vez mas éxito y
atrae a miles de visitantes por afio.

Desde el comienzo, Diego Zaccaria no dudé
en expresar su acuerdo con entusiasmo. Para
la propuesta inicial, debimos elegir qué pai-
ses y disefiadores graficos invitar y asegurar-
nos de que asistieran representantes de todo
el mundo y de que todas las tematicas del di-
sefo grafico estuvieran presentes (afiches, pu-
blicaciones, prensa, sefalizacion, tipografia, etc,)
de la manera mas equilibrada posible. Agnés
Pichois y Caroline Pauchant me ayudaron a
organizar el encuentro. Preparamos una lista
de los paises que elegimos, de acuerdo con
su importancia geopolitica, econémica y cultu-
ral, asi como con sus tradiciones en materia de
artes graficas. Algunas elecciones fueron auto-
maticas, ya que muchos disenadores pertenecian
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PAULA SCHER

~= Inicid su carrera en la década del
70 como directora de Arte de la
compania discogrdfica Atlantic

w Records y cBs. En 1984, fue co-fun-
dadora de Koppel ¢- Scher y luego
A forma parte del reconocido estudio
i e diseilo grdfico Pentagram.

W /i conocic a destacados diseia-
¥ dores norteamericanos contempo-
raneos. Trabajo en la elaboracion
de identidades visuales, grdfica
sobre medio ambiente, embalaje
y diversas publicaciones como la
revista del New York Times, e/
Museo Norteamericano de Histo-
ria Natural, Citigroup y el Chil-
drens’ Television Workshap. Se re-
conoce su admirable trabajo para
el Teatro Piblico de Nueva York.
Durante arios enseiid en la Escue-
la de Artes Visuales de Nueva York
y es directora del Departamento
de Posgrado en Diseno Grdfico.
Paula Scher es un referente de la
escena grdfica norteamericana y
una de sus principales tipografas.

Paula Scher y sus colaboradores ante la entrada al edificio de
Pentagram. Reunion de trabajo entre Paula Scher y su equipo.
Lugar de trabaijo, vista interior del Estudio Pentagram.

1. BRING IN ‘DA Noisk, BRING IN ‘DA Funk. Afiche para el Public
Theater. coLABORADORES: Keith Daigle y Anke Stohlmann, 1998.
2. Him. Afiche para el Public Theater. coLABORADORES: Ron Louie,
Lisa Mazur, Jane Mella, 1994,

GERMAN MONTALVO

—— Nacio en la Ciudad de México en

1956. Ingresd en la escuela de
iniciacion artistica del Instituto
Nacional de Bellas Artes. En 1976,
foma cursos en la Scuola del Libro
y Societa Umanitaria de Milan.

Al regresar a la Ciudad de México,
llev a cabo proyectos editoriales
para la Universidad Autonoma
Nacional, el Instituto Nacional

de Bellas Artes y el Centro Nacio-
nal de Arte Contempordneo. Desde
8 1995, ensena en la Universidad
de las Américas de Cholula, Pue-
bla. German Montalvo desarrollo
¥ 1n especial interés por los afiches
k¥ destinados a la cultura y su traba-
3/0 evidencia graficamente las
fradiciones nacionales de su pars,
al tiempo que ofrece una perspec-
tiva decididamente moderna.

Lo ]
e

German Montalvo y sus colaboradores. Vista de la calle desde su
lugar de trabajo. Grafica en la via pablica de la Ciudad de México.

1. Afiche para una exposicion de sus obras en la ciudad de Puebla:
afiches, diseno editorial y ceramica, 1999.

2. Afiche para una exposicion de sus esculturas para la Galeria
Mexicana de Disefo, 1999.
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PERET

Nacio en Barcelona en 1945. Entre
1970 y 1976 trabajo en Paris y

en 1977 regreso a Barcelona para
establecer su estudio de diseito
grdfico. Desde entonces ha traba-
jado como disenador grdfico,
ilustrador, fotografo y escultor.
Entre sus mdiltiples obras se des-
tacan «Tintin en Barcelona», para
la Fundacion Mirg, la identidad
corporativa de B1v (el canal de
television de Barcelona) y los afi-
ches Mercé, para el Festival de
Otono de Barcelona. En 1992 tuvo
una destacada participacion en
las ceremonias inaugurales de la
Exposicion de Sevilla y en el cierre
de los Juegos Olimpicos de Barce-
lona. Es colaborador de diarios
como La Vanguardia y E| Pais.
En 1998 recibio el Gran Premio
Nacional al Disefto. En la actuali-
dad, Peret, junto con el disenador
grdfico Mariscal, es una figura em-
blematica de la grdfica espanola.

Retrato de Peret. Fotografias tomadas por el disefiador
en la ciudad de Barcelona.

1. Afiche para una exposicion en la Galeria bbb de Osaka, 1995.
2. MEeRcE 92. Afiche para el Festival de Otono de Barcelona, 1992.

LECH MA]EWSKI

Nacid en Polonia en 1947. Se gra-
dud en la Escuela de Bellas Artes
de Varsovia, donde en la actuali-
dad es docente. Preside la Bienal
Internacional del Afiche de Varso-
via, un evento histdrico y de pres-
tigio en la materia. Trabaja en

la elaboracion de afiches e ilustra-
ciones, asi como en publicaciones,
tales como su colaboracion para
un trabajo dedicado a la historia
de los judios en Polonia. Perio-
dicamente dirige talleres en los
Paises Bajos, Finlandia, Italia,
Meéxico, Suiza, Alemania y Brasil.
Sus afiches aportan una mirada
nueva y muy original, que mantie-
ne la excelencia de la escuela
polaca de afiches.

Lech Majewski y sus colaboradores. Grafica en la via pablica
de la ciudad de Varsovia. Imagen de la entrada a la ciudad.

1. NOSOTROS, Jubios PoLAcos. Afiche para el Teatro Judio, 1995.
2. BAILE EN LA OPERA. Afiche para el teatro de Rzeszow, 1998.
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.m' i -] Nacio en Israel en 1944, Estudio
DRl =8~ 11 (0 Academia Bezaled de Arte
A y Diseno de Jerusalen y posterior-
mente, en 1968, en el London Co-
5 /Iege of Printing. Desde 1976 ense-
:11a en la Academia Bezaled de
An‘e y Disento de Jerusalén.
Desde 1975 dirige un estudio de

N 7 / # : : e =y disefto grafico en Tel Aviv, relacio-
.' i EEE :

‘ r; el [ -==-“"9“- e ) < —mme i I8 sl nado con las actividades artisticas
! ] lj l ﬂ' "' / AV . - y ‘ 2; para museos y centros culturales.
» ; - \/ RE(T ‘ s~ T ] B 8 Sin embargo, su reconocimiento

|
|

se debe a los afiches politicos que
realiza, porque constituyen un
medio de respuesta inmediata a
d los acontecimientos sociales y
Sl ) R politicos de Isael. Sin obtener be-
U\‘? >’" neficios economicos, su trabajo es-
BTN (J destinado, en un pais definido
PN ‘1 bW e Ji > por el conflicto entre judios y dra-
130 N 1an ﬁv‘” i 2 bes, a consequir que se establezca
n z # ¢/ estado de paz permanente.
B Tartakover cita constantemente al
IR 5 /itor [sraeli Avigdor H'ame'eiri,
By m~5 Zuien considera que «la libertad
- e opmlan no es un derecho sino

La composicion fotografica de David Tartakover muestra su
lugar de trabajo y los alrededores de su barrio en Tel Aviv.

1. UNITED CoLoRs OF NETANYAHU. Afiche en repudio al régi-
men de Benyamin Netanyahu, 1998.

2. MORDEGHAI VAANUNU's PALM. El afiche refiere a Mordechai
Vaanunu, actualmente prisionero por revelar los secretos
atomicos de Israel, 1988.

Nacio en 1964 en Ipatovo, Rusia.
Segradud en la Escuela de Arte de
Mosctl. Fue director artistico de
IMA-Ediciones de Prensa y en 1997
conforma el grupo de diserio Log-
vindesign. Desde 1998 enseina en
la Escuela de Artes Aplicadas de
Mosci. Sus afiches, exhibidos en
las principales bienales intemacio-
nales, se caracterizan por su fuerza
visual, que combina conceptos
potentes con una amplia variedad
de colores y precision técnica.
Actualmente es un prestigioso re-
presentante del diseito grafico ruso.

Andrej Logvin y su fotdgrafo. Cocina y biblioteca de su estudio
en Moscu.

1. DesIGN 95. Afiche para una exposicion sobre diseno ruso, 1995.
2. LA REVOLUCION ESTA EN PELIGRO. Afiche para una
exposicion, 1997.
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a escuelas emblematicas de diseno; otros fueron
seleccionados por su historia cultural.

La eleccion significo tomar ciertas decisiones di-
ficiles, ya que debimos encontrar a los mas re-
presentativos de cada pais. Esto resultd una
tarea ardua, debido a la admiracion que sentia-
mos por diversos disefiadores de muchos de
los paises. A algunos los conociamos por reu-
niones realizadas en sus propios paises o por
eventos internacionales; no obstante, tuvimos
que emprender una intensa blsqueda para
encontrarlos: llamados telefonicos, faxes y el
envio de cartas de un extremo al otro del mun-
do. En 1999, con la ayuda de Agnés Stumidh,
finalmente invitamos a veintidés disenadores
graficos de los cinco continentes para participar
de «Graphistes autour du monde» (Artistas gra-
ficos de todo el mundo). Pese a nuestros es-
fuerzos, nos fue imposible encontrar represen-
tantes de la India y de Egipto.

En la correspondencia enviada a cada invitado
le solicitamos algo que nos parecid «excesivo»:
una biografia, un retrato y una serie de negati-
vos fotograficos que mostraran su lugar de tra-

L FANTASMA DE HERED|A

s

bajo (la calle, la puerta de entrada y la fachada
del edificio en el que trabajaban), sus colegas,
un informe fotografico de las sefales graficas
de su ciudad (carteles indicadores de negocios,
de transito y de calles, patentes de automaviles,
etc.), un fax que reprodujera una pagina de su
agenda de trabajo, una caja de fosforos, un ob-
jeto que simbolizara su pais y unas quince
obras realizadas por ellos. Pero el pedido mas
importante fue que respondieran un cuestiona-
rio en el que debian describir su trabajo. Al po-
co tiempo, la maquina de fax del estudio en
Paris comenzo a recibir respuestas positivas
que llegaban desde los cuatro rincones de la
Tierra. Ninguno habia rechazado nuestra invita-
cion. Estabamos euforicos, aunque este senti-
miento se contradecia con la enorme tarea que
teniamos por delante,

Todos estos disefadores graficos, dispuestos a
cumplir nuestras «excesivas» demandas, abrie-
ron de par en par las puertas de sus estudios.
En el otofio de 1999, Stéphanie Couderc se in-
corpor6 a nuestro grupo como coordinadora
general de la exposicion, para participar en lo
que resultd una experiencia muy gratificante.

Anabella Salem nacid en Buenos
Aires en 1968 y Gabriel Mateu en
1962. Coordinado por ambos,
El Fantasma de Heredia comenzo
a principios de 1992 su actividad
como un grupo de estudio experi-
mental acerca de la comunicacion
visual, para consolidarse en agosto
de 1993 como un grupo de trabajo
" activo. El Fantasma de Heredia se
desarrolla exclusivamente en el
campo cultural, social y politico,
\ \ 7anto en el ambito local como en
\\ el internacional.
N\ Ha participado en importantes bie-
nales y festivales como Varsovia,
Brmno, Chaumont, Toyama y Colora-
do, entre otros, y sus afiches han
sido exhibidos desde 1996.
y/ Anabella Salem estudio en la usa
I/ ;1 riel Mateu se formd en la Es-
cuela Panamericana de Arte. Han
dedicado entre diez y doce anos,
respectivamente, a la ensenanza
del diseno grdfico en la Universi-
< dad de Buenos Aires.

Anabella Salem y Gabriel Mateu. Su casa y su lugar de trabajo se
encuentran situados en San Telmo. Mercado en los alrededores
del barrio.

1. ceist. Centro de Estudios e Investigacion Sobre la Infancia. Tapa
para la revista institucional de su décimo ano de actividad, 1999.
2. Boca A Boca. Guia de organizaciones comunitarias del barrio de
La Boca, 1999.
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Nacio en 1947 y se gradud en el Departamento de Artes Graficas de la Academia
Nacional de Bellas Artes de Estambul. Ejerce la docencia desde 1976 y actualmente
es profesor de la prestigiosa Universidad Mimar Sinan, de Estambul. En 1980 co-
funda la agencia de publicidad Reklamevi, a cargo de la modernizacion del diario
furco Cumhuriet. Ha disenado afiches para instituciones culturales destinadas a
las artes, la arquitectura, el cine, la misica, el teatro y la literatura. En 1995 confor-
ma BEk Diseno y Asesoramiento. Bilent Erkmen es una importante figura del dise-
fo grdfico de Turquia.

vII CONGRESO INTERNACIONAL DE ESTUDIOS
DEL LENGUAJE INFANTIL. Afiche, 1996.

Daniela Haufe y Detlef Fiedler conforman Cyan, un grupo de disenio fundado en
Berlin en 1992. Se han especializado en proyectos culturales como el de la Opera de
Berlin, la Fundacion Bauhaus de Dessau, la Academia de Bellas Artes de Berlin y
la Radio Berlin Libre. Sus obras se difunden mundialmente y constituyen un refe-
rente activo de la cultura periférica de Berlin. Sus publicaciones combinan fuertes
imdgenes con un virtuosismo tipografico excepcional.

ConcierTO DE CAMARA EN LA BAUHAUS.
Afiche, 199394

Fue director artistico de la revista The Face and City Limits y en 1986 formo un
estudio de diseito grafico junto a Fwa Richards. En 199¢ cambid su nombre por Re-
search Studios. Juntamente con sus diez integrantes, frabaja con medios de comuni-
cacion graficos, audiovisuales e Interet. Entre sus clientes cabe destacar algunos
como Nike, Parco, British Airways, Swatch, The Guardian, Reuters y Sony. En el ambi-
fo cinematogrdfico se destacan, entre otros, Paramount Pictures, United Artists y War-
ner Brothers. Neville Brody es reconocido por su originalidad y es uno de los disenado-
res graficos mds famosos. Este disefiador, apasionado por la disciplina, habitualmente
dirige talleres y comparte su tiempo con estudiantes de distintas nacionalidades.

SuPERSTITION. Afiche para Fuse 13, publicado
por FontShop International, 1995.

Nacio en China en 1955. Se gradud en el Departamento de Grdfica de la Facultad
de Bellas Artes de Guangzhou (Canton). Desde 1986 hasta 1995 trabajo como dise-
nador grafico en Hong Kong. En 1995 forma el estudio de diseiio Wang Xu Associa-
fes en Guangzhou, destinado a trabajar para instituciones, empresas piblicas y
privadas. Su labor docente se desarrolla en la Escuela de Bellas Artes Central de
Beijin, en la Escuela de Bellas Artes de Guangzhou y en la Escuela de Diseto de
Shanghai. Ha sido distinguido con numerosos premios internacionales y es el md-
ximo representante del diserio en China.

Afiche y calendario para una fabrica de papel que
conmemora el ano del tigre, 1998.

Nacio en Suiza en 1944, Estudio en la Escuela de Artes Aplicadas de Lucerna. Des-
pués de dedicarse a la composicion tipogrdfica y la ilustracion, junto a dos diseia-
dores industriales formo Ateliers du Nord, en Lausana. Entre sus trabajos mds impor-
tantes se encuentran los realizados para el Museo Elysée, la Biblioteca de Cine de
Suiza y los museos de Arte Decorativo y Art Brut, asi como la sefializacion del subte-
rraneo de Lausana. Es especialista en disefio de afiches, identidades visuales, libros y
catalogos. El particular uso que realiza de la fotografia y su dominio de la tipografia
lo han convertido en uno de los diseriadores graficos mds reconocidos de Suiza.

Afiche para una exposicion de fotografia
de Man Ray, 1988.



Abriamos los paquetes que nos enviaban los
invitados y sabiamos que las obras que recibi-
riamos serian de gran calidad. Lo que no ima-
ginabamos era que los disefadores se toma-
rian tan profesionalmente el trabajo de foto-
grafiar a sus colegas, sus estudios y ciudades.
Por ejemplo, el israeli David Tartakover tomo
fotos de todas las personas que ingresaron a
su estudio durante un periodo de varios me-
ses; el ruso Andrej Logvin recorrié incansable-
mente las calles de Moscd y brindd asi un in-
forme fascinante sobre su ciudad y sus carteles
callejeros; la venezolana Nancy Aquino hizo
que sus amigos fotdgrafos nos aportaran algu-
nos negativos inolvidables de su pais; el suizo
Werner Jeker desplegd imagenes nevadas del
trayecto cotidiano desde su casa en el campo
al centro de Lausana; el turco Bulent Erkmen
colabord enviandonos un magnifico panorama
de Estambul.

«Graphistes autour du monde» fue un proyecto
conjunto realizado gracias al aporte de las vein-
tidos escuelas de arte de Francia, cada una de
las cuales aceptd patrocinar a un disehador gra-
fico. Los afiches de notable calidad producidos
por los estudiantes de estas escuelas fueron un
singular testimonio de hospitalidad. Al finalizar
la inauguracion, preguntamos a los estudiantes
cuales eran sus disenadores graficos preferidos
y la mayoria de ellos respondi6, entre otros: El
Fantasma de Heredia.

Estas respuestas se deben a una serie de facto-
res. Sus imagenes son simples y universales, tes-
timonian la permanente consolidacion democra-
tica, los derechos humanos y el medio ambiente.
A diferencia de los modelos anglosajones que
predominan en las revistas y libros especializa-
dos, El Fantasma de Heredia remite tanto al fon-
do como a la forma y transmite un mensaje cla-
ro sin aspectos decorativos. A pesar de las difi-
cultades econdémicas que acosan a la Argentina
actual, la produccion puede compararse con la
de sus colegas de paises donde la demanda, los
presupuestos y los costos de inversion son muy
distintos. Desde una perspectiva francesa, su tra-
bajo aporta la espontaneidad que los artistas
graficos europeos a menudo olvidan.

«Graphistes autour du monde» permitié descu-
brir, a partir de estos informes fotograficos de
los veintidds disefiadores invitados, el mundo
cotidiano en el que habitan y, al hacerlo, algu-
nas de sus fuentes de inspiracion. No obstante,
no se trata de dilucidar el proceso de la crea-
cion grafica. Una obra es, por definicion, Gnica.
El contexto determina relativamente al disefa-
dor pero la creacion, en Gltima instancia, siem-
pre es producto de quien la disefa. Sera impor-
tante que podamos establecer la relacion res-
ponsable y esencial que debe existir entre el di-
senador grafico y la sociedad. mm

El catalogo de la exposicion «Graphistes autour du monde», de Editorial
Textuel, ario 2000, ofrece una reseiia completa de la muestra.

Para mds informacion, véase: www.ville-echirolles.frimois-graphisme|

Los OBJETOS DE LA VIDA COTIDIANA. Permiten comprender
cierta reciprocidad entre la actividad profesional y social.

ARGENTINA Mgxico

EsPANA EsTADOS UNIDOS
Rusia GiINA

Tureuia PoLonia
ALEMANIA ISRAEL
INGLATERRA Suiza
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encuentro internacional

tipoGrafica
tipografia para (a vida real

buenosAires

tpG

Matthew Carter, André Gurtler, Rosemary Sassoon y Erik Spiekermann
asistiran al Encuentro Internacional tipoGrdfica buenosAires. En estas entrevistas
responden a las preguntas realizadas por Jorge Frascara y sus respuestas
son un referente ineludible para agudizar el conocimiento y los sentidos.

Rosemary Sassoon Erik Spiekermann



Similitudes

y respuestas

tipoGrdfica realizd una serie de entrevistas
que representan una clara muestra del perfil
profesional y humano de los mas destacados
ipografos, representantes de Alemania, In-
glaterra y Suiza.

Las cuatro destacadas figuras que aqui se pre-
sentan tienen en comin mas similitudes que
las que parece haber a simple vista. Todos han
incursionado en la disciplina desde muy tem-
prana edad. Esta generacion de tipégrafos ha
descubierto en su juventud su verdadera voca-
cion. Docentes e investigadores de una practi-
ca que requiere ser ejercitada profesionalmen-
te, tienen un objetivo en comdn: mejorar y en-
riquecer un campo que, en la actualidad, esta
en continuo desarrollo. El pasado no les es

ajeno. La tipografia clasica dejo en todos y ca-
da uno de ellos una marca indeleble.

El disefio de sus fuentes nunca antecede a los
objetivos personales, ni el mercado precede a
su ética. Las practicas que ejercen en el ambito
privado son realizadas siempre y cuando se
sustenten en proyectos sélidos y creativos.

Los nombres que dejaron una fuerte impronta
en la formacion de estos tipografos fueron: Ex-
coffon, Adrian Frutiger, Emil Ruder, GUnter
Gerhard Lange, M. C. Oliver y Michael Wolff,
quienes seguramente debieron identificarse en
sus objetivos comunes. Probablemente, en la
eleccion diaria de comunicar conceptos a tra-
vés del disefio de letras.
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¢(COMO COMENZO A INTERESARSE EN LA TIPOGRAFIA?

McC

AG

RS

ES

Mi padire fue diseniador e historiador tipogrdfico;

creci rodeado de impresores y de libros so-
bre tipografia. Cuando terminé el colegio,
pasé un ano como interno en la fundidora
Ensched, en los Paises Bajos. Alli comencé
a interesarme en la manufactura de tipos
y después en su disefo.

Mi interés en la tipografia comenzé a los dieciséis

anos, en 1952, al iniciar mis cuatro anos
como aprendiz de compositor tipogrdfico
manual en una conocida planta de impre-
sion de Basilea. Al igual que en otras pro-
fesiones, los aprendices de tipagrafos te-
niamos la obligacion de cursar estudios
complementarios en la escuela local de
diseito durante un dia y medio por sema-
na. Alli, un excelente maestro nos introdu-
jo a la caligrafia. Esto sucedio durante mi
seqgundo aito como aprendiz.

Desde los trece aiios he estado interesada en las

letras y sus formas, si bien no en la tjpo-
grafia propiamente dicha.

A los doce anios, mi vecino me regald una peque-

ia prensa de platina y un punado de ti-
pos. Mds tarde, mi padre me compra un li-
bro que me ensend como componer tipo-
grafia, qué era un componedor, efc. Mien-
fras otros nifos jugaban con bloques, yo
componia tipografias. Cuando les enviaba
cartas a mis amigos, los sobres llevaban la
direccion impresa. La prensa cabia sobre
la mesa y sélo era posible colocar dentro
de la rama los tipos que iban en una pos-
tal. No tenia rodillos, de manera que debia
entintar a mano todo lo que imprimia.

¢QUIEN FUE SU PRINCIPAL MAESTRO, MENTOR O INFLUEN-
CIA SOBRE EL DESARROLLO DE SU TRABA]0? (POR QUE?

McC

No tuve un maestro en un sentido formal, porque

no estudié diseno en forma académica.
Hubo personas que fueron amables con-
migo y me alentaron cuando era princi-
piante, en particular, Excoffon y Adrian
Frutiger, aunque creo que la actitud de
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AG

ambos ejercio mds influencia que sus fi-
pografias. Frutiger tiene un buen dominio
de la mecdnica de la composicion tipogrd-
ficay para él el diseio estd estrechamente
relacionado con los aspectos prdcticos de
la produccion. Cuando comencé pensaba
en forma similar, y continiio haciéndolo.
Fue gratificante para mi conocer a un di-
senador para quien los aspectos técnicos y
artisticos de su trabajo estuvieran tan per-
fectamente combinados.

En esa época, durante mi tercer y cuarto ano como

aprendiz, mi principal maestro fue Emil
Ruder. No solo fue un excelente maestro en
los aspectos diddcticos, sino también una
fuente de inspiracion como ser humano,
que supo como ayudarmos, alentarnos y
protegemos a todos y, en lo que a mi con-
cieme, en el disefio de letras y caligrafia.

Mi punto de inflexion en esta esfera se dio
en la Monotype Corporation, en Salfords,
Inglaterra, donde trabajé como un simple
oficial dibujante de tipografias. Tuve allf
la suerte de conocer a Adrian Frutiger en
la época en que fue consultor de Monoty-
pe para la adaptacion de su familia tipo-
grdfica Univers al sistema de composicion
en metal caliente de la empresa. Frutiger
me invitd a viajar a Paris para trabajar
con él en su oficina de diseno en la fundi-
dora tipogrdfica Deberny ¢- Peignot.

Indudablemente, ambos mentores, Ruder
primero y Fiutiger después, ejercieron du-
rante casi seis anos una gran influencia
sobre mi trabajo. Con Frutiger aprendi to-
dos los secretos del disefio de una tipogra-
fia para impresion, una familia tipogrdfica
yel disefio de logotipos. También me
fransmitid los conocimientos esenciales en
materia de caligrafia y, en particular, el
motivo por el cual la caligrafia tiene una
importancia decisiva como medio funda-
mental para el buen diseito tipogrdfico.
Durante mi estadia con Frutiger logré una
comprension profunda de las letras en ge-
neral y del diseito tipogrdfico en particular.
Me identifiqué plenamente con su filosofia
acerca de los caracteres, que era y sigue

siendo el diseiio de caracteres nuevos, ori-
ginales y funcionales, sin abandonar ja-
mds los principios basicos, dejando el dise-
o de las tipografias «divertidas» a otros,
deseosos de producir ruido y basura visual.

En Inglaterra y Paris me aboqué al estu-
dio de la historia de la generacion de le-
fras, caracteres y tipografias, y durante mi
estadia en esas ciudades fotografié la
evolucion completa de los caracteres y las
tipografias de los originales. Este periodo
se extendio desde el cuarto milenio a. C.
hasta la era de la Bauhaus y la de la com-
putadora, en las décadas del 6o y el 0.

Sin duda, mi mentor fue el escriba M. C. Oliver, con

quien estudié la generacion de letras. Oli-
ver nos enseno muchas cosas, entre ellas
el respeto por las herramientas y la ejecu-
cion acabada. Sin saber exactamente qué
estaba haciendo, recuerdo haber tenido
que presentar, a los diecisiete anos, el di-
sefo de una tipografia en un concurso.
Trabajé como disenadora en distintos
campos antes de optar, casi cuarenta anos
mds tarde, por la escritura manuscrita y
los problemas inherentes a ella.

En materia tipogrdfica, fue Glinter Gerhard Lange,

el director artistico de Berthold. También
asistia al Gymnasium (la escuela secun-
daria) en Berlin, iba a sus clases vesperti-
nas, y alli aprendi a recortar catalogos y a
pegar las tipografias para la puesta en
pagina. Recuerdo que se me indico que
pegara una linea de Akzidenz Grotesk
Halbfett de ¢8 puntos a un dngulo de ¢5°,
y me sorprendio enormemente ver que era
posible hacerlo. En mi prensa se podia
componer (inicamente en dngulo recto.
Me hice amigo de Giinter Gerhard Lange y
en 1977 lo persuadi para que me permitie-
ra redisenar antiguos tipos metdlicos para
fotocomposicion. £l corrigic mis dibujos de
LoType y Berliner Grotesk, y asi me inicié
en el oficio de disenador tipogrdfico.

Mi sequnda gran influencia fue Michael
Wolff, el cofundador de WolffOlins en Lon-
dres. Trabajé alli como disenador inde-



pendiente desde 1976 hasta 1981, en VerDANA Matthew Carter
grandes proyectos de disefto corporativo
para los clientes alemanes de WolffOlins.
Michael Wolff fue, y sigue siendo, un gran
pensador y una fuente de inspiracion.
Nunca presentd un logotipo geométrico
para las iniciales de los clientes, sino ideas
originales. Cuando propuso la ilustracion
de un picaflor en pleno vuelo para el logo-
tipo de Bovis, una importante empresa de
construccion, todos los diseniadores tradi-
cionales de la Escuela Internacional se es-
candalizaron. Michael Wolff me enseno
que los grandes sistemas de disefio corpo- LinoLerTer André Giirtler
rativo no deben apuntar a la uniformidad,
sino a captar el espiritu de una empresa y
la imaginacion de sus clientes.

¢DE QUE MANERA SE PARECE, O DIFERENCIA, SU TRABA]O
DEL DE ALGUNO DE LOS GRANDES TIPOGRAFOS DEL PASADO?

Mc  Varias de mis tipografias son, en cierta medida,
recreaciones histdricas. Mis versiones se
asemejan a sus modelos: las tipografias
realizadas por Robert Granjon, William
Caslon o Richard Austin, por ejemplo, 0 SAassoon PRIMARY Rosemary Sassoon
las caligrafias diseniadas por Charles
Snell o George Shelley. Difieren en su in-
terpretacion y en la adaptacion a la tipo-
grafia contempordnea, con su necesidad
de familias enteras de pesos, anchos y
caracteres, que en nuestras fuentes ac-
tuales son comunes pero que eran des-
conocidas en épocas pasadas.

AG  Esta pregunta no es fdcil de responder; mi trabajo
en materia de disenio de caracteres podria
considerarse «cldsico», como por ejemplo,
el de Matthew Carter. FF META Erik Spiekermann

Todo diserio tipogrdfico con su propio
concepto, si es bueno, tarde o temprano
serd un diserio original y, por lo tanto, se
distinguird de cualquier otro diserio exis-
fente. Tomemos como caso mi disefio ti-
pogrdfico Mayathdn, que bien puede con-
siderarse semejante a una tipografia exis-
fente para impresion y, sin embargo, es
diferente porque sus detalles formales y
estilisticos son el resultado de mi propia
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forma de pensar y de sentir, de mi amor
hacia las formas y el conocimiento estéti-
co, basado en una tradicion de 2000 arnos
de creacion de letras latinas y de 500 arnos
de creacion tipogrdfica.
RS
Rs  Naturalmente, mi trabajo se diferencia del de los
grandes tipografos del pasado. Mi tinica
fuente de inspiracion para iniciarme en es-
ta esfera fue mi interés en la investigacion
educacional. Al trabajar con nifos que te-
nian dificultades en la lectura y en la escri-
tura, descubri que nadie habia investiga-
do este campo. Concretamente, en losca-  Es
sos de nifios estudié los rasqos de las tipo-
grafias, el espaciado que resultaba mds
facil para que éstos leyeran. Convoqué a
docentes de todo el pais, porque, ¢quiénes
podiian estar en mejores condiciones de
Juzgar qué resultaba a sus alumnos mds
facil de leer? Me parecid injusto que las
necesidades de los nifos fueran determi-
nadas por resultados de una investigacion
realizada por adultos. Los niftos aportaron
la mayor parte de la informacion que ins-
pird el disefio de la primera de mis tipo-
grafias, la Sassoon Primary.

Es  Trabajo en forma muy analitica, pero cadtica. Ne-
cesito tener un problema real que resolver,
yjamds disenaria una tipografia ni nin-
guna otra cosa a menos que hubiera una
necesidad real de ello. Por eso, no soy de-
masiado bueno disefiando literatura pro-
mocional de objetos que personalmente
no necesito, sino que soy mejor dando
nueva forma a problemas de disefio com-
plejos, como horarios, revistas y sistemas
de senalizacion. No me interesan los pro-
yectos especificos, sino los sistemas que
no parezcan sistematicos.

¢CUAL ES SU CONTRIBUCION PERSONAL AL DISENO

DE FUENTES?

Mc -

AG  Micontribucion al disefio de fuentes es algo mo-

desta, mientras que mi principal aporte es-
tuvo destinado a la profesion y ensenanza
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de la historia y la psicologia de los caracte-
res, la caligrafia, el diseto de caracteres y
tipografias, el diserio de logotipos, asi co-
mo la utilizacion y diseno de tipografias.

Espero que mi contribucion, ademds de servir de

ayuda a los niftos, permita alentar otras
investigaciones y el diseito de fuentes pa-
ra grupos especiales. Aun en el mbito de
la educacion, es preciso realizar este tipo
de investigacion con otros grupos nacio-
nales y culturales.

La tipografia FF Meta, que fue concebida original-

mente como la tipografia corporativa para
el correo aleman en 1984, fue el producto
de una cuidadosa investigacion para
combinar las ventajas de las tipografias
serif con el aspecto de una sanserif. Medi
el peso, el contraste y otras relaciones en
veinte tipografias antes de hacer el primer
esbozo para la Meta. Esta se basa en el
contraste entre los contomos externos y las
contraformas, los espacios interiores, y tie-
ne un seudo serif en la parte superior de
casi todas las letras mindsculas para
quiar el ojo y evitar problemas de entinta-
do. Creo que la Meta dio origen a toda
una nueva categoria de tipografias sanse-
1if con niimeros mindisculos, versalitas y
todos los simbolos de las tipografias tradi-
cionales de libros. Se puede componer un
libro en Meta sin que ello implique una
toma de posicion en materia de disero,
como habria sido el caso si se hubiera ele-
gido la Helvetica. Hay una gran cantidad
de imitadores, por lo que he de expresar
mi agradecimiento a Hans Eduard Meyer
por haber disefiado la Syntax, que fue una
de mis principales influencias tipogrdficas.

Mis libros han llegado a un gran niimero
de jovenes disenadores y semiprofesiona-
les, y les han hecho aportes para compren-
der los alfabetos y la tipografia. A diferen-
cia de la mayoria de los disefiadores, es-
cribo y hablo mas de lo que dibujo.

Y por dltimo, en 1988, junto con mi ex es-
posa Joan, abrimos FontShop. Fuimos la
primera empresa de venta postal y distri-

bucion de fuentes tipogrdficas de tantos
fabricantes como pudimos obtener. Prime-
10 llevamos las tipografias de Adobe y
Emigre a Europa, y después, fuentes de
un gran niimero de fundidoras pequenas
e independientes. FontShop fue concebida
por disenadores para disefiadores, y se ha
convertido en uno de los principales refe-
rentes del mercado. En 1990 publicamos
nuestro primer Fontfonts y tenemos lan-
zamientos de gran éxito, como la Fr Meta,
la FF Blur, la Justleft y la Erik Righthand, la
FF Trixie, la FF Thesis, la £ Din, la v Scala
y muchas otras que fueron las primeras en
su genero. Sigo siendo el editor de Font-
Book, el catdlogo de fuentes mds comple-
fo. Una obra de amor, y no una empresa
con fines de lucro.

¢(QUE FACTORES SON FUNDAMENTALES PARA EL DESA-
RROLLO DE UNA NUEVA FUENTE?

Es dificil generalizar por qué los nuevos disenos ti-

pogrdficos surgen de maneras distintas.
Disenar una tipografia de fantasia para t--
tulo, como la Mantinia, es muy distinto de
disenar tipografia para todos los dias para
su uso en la pantalla, como la Verdana. La
mayor parte de mis trabajos recientes ha
sido realizada por encargo de diarios o re-
vistas, de manera que las cuestiones mds
importantes son funcionales: maxima le-
gibilidad en distintos rangos de cuerpos ti-
pogrdficos (texto, subtitulos, titulos, titula-
res a toda pdgina), necesidades de ajustes
al espacio en la pdgina, etcétera.

Los factores fundamentales en el desarrollo de

una nueva fuente se basan en las siguien-
tes preguntas y reflexiones: ¢Cudl es el
principal objetivo de una nueva fuente?
¢Para qué serd utilizada? ¢El Gmbito de
aplicacion? (Una fuente para uso intemo,
una fuente para libros, una fuente para
publicidad en general, etc) ¢La necesidad
del cliente de tener una nueva fuente?
¢Las condiciones culturales? (El lector, el
idioma, los medios.) ¢Serd tnicamente
una fuente para texto o una fuente para
texto y display? ¢Cudles seran los objeti-



vos secundarios? ¢Qué formas se ajustan
mejor a las necesidades del cliente? ¢Cudl
es la manera mds adecuada de asequrar
la legibilidad? ¢Qué tipo de preguntas de-
ben formularse respecto de los medios im-
presos? {Como lograr que cada letra y
fuente sea lo mds estética y hermosa posi-
ble? (Se parece mi diserio a algtin otro di-
seno existente?

Mi actitud con respecto al diserio de nuevas

fuentes es puramente pragmatica. Me
pregunto: ¢Es realmente necesario?

Todos mis nuevos diseios tipogrdficos han surgi-

do como respuesta a un problema. La FF

Meta fue disefiada para una tipografia de
cuerpo pequeno sobre papel de mala cali-
dad, la rc Officina para las impresoras ld-

PostScript|True Type me resulta muy dtil.
El hecho de combinar el diseito de tipo-
grafias con la produccion de fuentes per-
mite que quienes estan en mi situacion
hayan podido ganarse la vida como fun-
didores independientes durante los (ilti-
mos diez anos, algo prdcticamente incon-
cebible en otras épocas, cuando la tipo-
grafia se disefiaba en estudios y se ma-
nufacturaba en fabricas. No obstante, con
cualquier tecnologia, el problema funda-
mental del estilo tipogrdfico, definido ha-
ce mucho tiempo, precisamente en 1925,
por Stanley Morison, contintia resultdndo-
me absolutamente fascinante: «Lograr
dentro de lo que forzosamente se ha con-
vertido en una estrecha convencion, un
fratamiento individual y personal».

ser de baja resolucion que se imponianen ~ AG  jLos caracteres son la razon de mi vida y la tipo-
1988, cuando presenté el primer concepto grafia es para mi la vida misma! Y me
a 7. La FF Info fue disenada especial- mantengo motivado porque formo parte
mente para sistemas de sefalizacion, con de una tradicion, de una historia y un
peso stificiente para los carteles con ilumi- proceso de evolucion de larga data.
nacion de frente y retroiluminacion, con ti-
pografia positiva o negativa, angulos re- RS Mjrespuesta a la prequnta anterior es proba-
dondeados para acelerar el trazado e im- blemente el motivo por el cual contintio
pedir la dispersion de la luz en los dngulos, desarrollando nuevas fuentes. Si es real-
suficientemente angosta como para que mente necesario, mi colega Adrian Wi-
entraran las largas palabras en aleman, lliams y yo veremos la posibilidad de
pero sin perder apertura ni legibilidad. ampliar nuestra «familia». Por mi parte,
continuaré luchando en pos de un mejor
La tipografia para Glasgow 99 fue dise- diseno tipogrdfico para software educa-
nada para esa ciudad y hubo también cional y tratando de persuadir a los fa-
numerosas tipografias corporativas que bricantes de que comprendan los facto-
respondieron a instrucciones muy preci- res tipogrdficos que pueden mejorar
sas. Muchas tipografias nuevas no son la asimilacion de conocimientos desde
soluciones sino problemas. No es ése mi la pantalla.
modo de trabajar. Adin no he sentido
inspiracion repentina por crear una nue- s Siguen existiendo mds cosas feas que cosas lin-

va tipografia.

das, especialmente en el ambito piblico.
La mayoria de los disenadores no saben
como utilizar la tipografia en forma apro-

DESPUES DE ANOS DE PRACTICA EN EL DISENO TIPOGRA-
FICO, ¢{QUE LO MOTIVA PARA CONTINUAR TRABAJANDO
EN ESE AMBITO?

piada y gran parte de los clientes no com-
prenden que las cosas pueden ser al mis-
mo tiempo funcionales y hermosas.

Y muchas cosas simplemente no tienen
razon de ser. Lucho contra el barullo, la
estupidez y la holgazaneria. Y queda mu-
cho por hacer. ma

Mc  Luego de haber disenado tipografias mediante
una serie de diferentes métodos (metal,
pelicula, digital, autoedicion, pantalla),
como disenador, la actual tecnologia
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Egresada de la carrera de La problematica de la fabricacién y comercializacion de
Disefio en Comunicacidn Visual . . ..
dela unte en 193, Docente en una marca internacional plantea posiciones enfrentadas
m— 3 cdtedra Panorama Histdrico que pu eden rastrearse a través del tiem po.
y Social del Disefio en la untp.
Realiza trabajos de investiga-
(ion acerca de [a historia del
disefio en a Argentina.
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Vistas del edificio de la Bauhaus de Dessau en la actualidad.
El interior de los pasillos, la fachada general, la entrada y la
cantina del edificio. Sefializacion para el acceso a la Escuela.



m Por el edificio de la Bauhaus de Dessau (Alemania)
dircularon algunas figuras miticas del disefio contempo-
raneo, tales como Walter Gropius, Paul Klee, Gunta
Stlzl y Marianne Brandt. Una mirada desde el presente
puede reanudar nuevas y viejas reflexiones.

Desde que Alemania se reunifico, hace sélo diez
anos, los cambios se suceden como producto de
una transformacion aln vigente. La dificil situa-
cion de los nuevos estados motiva a sus diri-
gentes a buscar caminos para la reactivacion. El
estado de Sajonia-Anhalt, donde esta la ciudad
de Dessau, ha buscado posibilidades en su his-
toria, especificamente en el campo del diseno.

Una completa libreria, la cantina original en
funcionamiento, las casas restauradas de los
maestros, exposiciones temporarias, excursiones
por todos los hitos arquitectonicos y reservas

de alojamiento. Un verdadero combo-Bauhaus en
torno a la escuela de diseno mas famosa de la
historia reactivé la actividad turistica a partir de
sus edificaciones, dandoles opciones a los visi-
tantes anuales, que ya llegan a cien mil.

Objetos

Bau

haus

EL DEBATE EN TORNO A UNA ESCUELA HISTORICA
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El Bauhaus-Archiv de Berlin exhibe afiches y libros para
su venta. La completa exposicion de sillas comprende
las variaciones del modelo Breuer.

LA BAUHAUS HOY

WEIMAR. 1919-192¢, la Escuela funcioné en el estado de Turingia.

Esta ciudad eminentemente cultural alberga el Museo Bauhaus, donde se
exponen objetos de la primera etapa de la Escuela. La exposicion, aun-
que pequena, es valiosa. La cantidad y calidad de los tapices que se exhi-
ben fueron producto del trabajo de las muijeres del taller textil. Puede co-
nocerse ademas el edificio donde funcioné la Escuela desde 1919, dise-
nado para la Escuela de Artes y Oficios que dirigia Henry Van de Velde.
Es interesante la casa «/Am Horn», modelo presentado en la exposicion
de 1923 que mostraba la «nueva manera de construir y vivir».

Desde 1995 funciona en Weimar la Universidad Bauhaus, donde pue-
den cursarse las carreras de arquitectura, ingenierfa, comunicacion vi-
sual, disefio industrial y medios.

WEB Www.uni-weimar.de

DEssAu. 1925-1932, la corriente se desarrollo en la Escuela municipal.

En esta ciudad de caracteristicas industriales esta emplazado el edificio di-
senado por Gropius especialmente para la escuela, que puede visitarse
casi en su totalidad. En la actualidad funciona alli una Escuela Superior de
Arquitectura y el Bauhaus College. Este dltimo propone un posgrado inter-
disciplinario especializado en el analisis del urbanismo y la sociologia de
la ciudad. También se realizan alli peridicamente exposiciones tematicas.
A pocos metros de la escuela pueden visitarse las casas de los maes-
tros, recientemente restauradas y amuebladas segtn las caracteristicas
originales, asi como también varias edificaciones disenadas por la Sec-
cion de Arquitectura de la primera Bauhaus.

WEB www.bauhaus-dessau.de

BeRLiN. 1932-1933, la Escuela fue organizada en forma privada.

En la actual capital de Alemania, la ciudad-simbolo de la historia
reciente del pais, funciona el Bauhaus-Archiv, que almacena la mayor
cantidad de objetos, trabajos de alumnos y documentacion de la
escuela. Ubicado en el barrio Tiergarten, en lo que fuera Berlin occi-
dental, en un edificio disefiado por Gropius, el Archiv recibe diariamen-
te profesionales de todo el mundo, ya que es hasta hoy el punto de
referencia para quienes se interesan por la Bauhaus. Se pueden visitar
exposiciones permanentes y temporarias y obtener una serie de obje-
tos de disefio Bauhaus y de disefio actual. La excelente biblioteca es
de libre acceso y puede consultarse por Internet.

weB www.bauhaus.de
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El proyecto comercial, lanzado con la marca
Bauhausdessau, no sélo abarca el aspecto turis-
tico, sino también la fabricacion y comercializa-
cion de aproximadamente ciento cincuenta ob-
jetos inéditos del periodo Dessau de la escuela
(1925-1932). Estos objetos fueron «descubier-
tos» en una investigacion del Designzentrum
(Centro de Disefio) y la Stiftung Bauhaus Des-
sau (Fundacion Bauhaus), realizada en sus pro-
pios archivos y en el Bauhaus-Archiv de Berlin.
Muebles, lamparas, joyas, relojes, disefios texti-
les y otros objetos han sido registrados en la
Bundesdeutsche Patentamt (Oficina Nacional
de Patentes). El estado de Sajonia-Anhalt acre-
dita sus derechos de utilizacion de los disenos
con un documento firmado en 193¢ por el alti-
mo director de la escuela, Mies van der Rohe.

Ya son veinte las empresas interesadas en to-
mar parte de este prometedor proyecto, reto-
mando el camino de las que en las décadas del
20y del 30 confiaron en los productos revolu-
cionarios de la escuela; la marcada diferencia
consiste en que las empresas actuales suman el
éxito a la confianza. Decir Bauhaus es decir di-
sefio con trayectoria, puesto que se trata de
una «marca» con setenta anos de promocion
internacional.

El Designzentrum redisenaria también algunos
productos con el fin de adaptarlos a nuestra
época y solucionar problemas de funciona-
miento, produccion y estética no resueltos origi-
nalmente, con lo que mejoraria su posiciona-
miento en el mercado. Es de suponer que estos
objetos fueron seleccionados en su época, por
lo cual permanecieron como anteproyectos y
no llegaron a fabricarse industrialmente* Los
«nuevos» productos resultantes llevarian la
aclaracion «edicion 2001».

Con la presentacion de este proyecto a la pren-
sa se desencadend un debate entre el Design-
zentrum y el Bauhaus-Archiv. Este @ltimo cues-
tiona con vehemencia la cesion de derechos de
Mies van der Rohe al estado de Sajonia, ale-
gando que lo hizo bajo presion del régimen na-
zi (el mismo que lo obligo a cerrar la Bauhaus
de Berlin en 1933, después de s6lo seis meses
de existencia), lo que le quitaria valor al docu-
mento. El cuestionamiento se basa en que el
arquitecto se desentiende de los objetos «por
carecer éstos de valor». Es de suponer que no
despreciaria de esa manera las creaciones de
los alumnos durante su propia direccion.

El Archiv es beneficiario actualmente de las li-
cencias de algunos de los productos mas famo-
sos de la Bauhaus [como la [ampara Wagenfeld,



la silla Breuer, el juego de ajedrez, etc), los que
son reproducidos por un nimero muy reducido
de empresas, segln los bocetos originales, bajo
la marca «modelo original Bauhaus». Las licen-
cias le fueron cedidas directamente por los fa-
miliares de los autores, ya que el Archiv siempre
tuvo el apoyo de los mas renombrados profe-
sionales, inclusive del mismo Gropius.

Pero el tema es mas complejo que una lucha
por las licencias de fabricacion, ya que hay en
juego intereses de diversa indole. La problema-
tica es: ¢quién tiene derecho a lucrar con los
productos de la Bauhaus hoy?; ¢pueden ser de
comercializacion masiva?; ¢existe el derecho a
actualizarlos?; ¢donde debe administrarse la
«herencia» de la Bauhaus?

En cuanto a la fabricacion y venta, el Archiv
alega que éstas deben ser estrictamente con-
troladas para asegurar la calidad y, sobre todo,
la exclusividad. El mantener los objetos en
manos de pocas empresas ayudaria a ejercer
ese control. Si se lanzaran los productos de
Dessau al mercado masivo, podrian convivir
objetos similares bajo dos marcas distintas y
legales a la vez. Esto sumaria confusion a los
innumerables plagios que pueden encontrarse
en la actualidad, por ejemplo, en las mueble-
rias de todo el mundo.

El punto decisivo del conflicto, que todavia se
mantiene en el ambito de la prensa, es el redi-
sefio o actualizacion de los objetos de la Bau-
haus de Dessau. Una primera mirada al proyec-
to de Dessau lo evidencia como una simple re-

Biblioteca y vitrinas del Bauhaus-Archiv; alli se exponen
lamparas y juguetes para su comercializacion.

produccion de productos industriales, como
nuevas ediciones de un libro. En el caso de un
objeto industrial, en el que un autor, general-
mente andnimo, cede los derechos a la empresa
que lo contratd, es la misma empresa la que si-
gue el curso del producto, adaptandolo al paso
del tiempo seglin sus intereses comerciales. Este
proceso comercial no le quita valor al disefio
original ni a su altima reproduccion. Asi sucede-
ria con los objetos Bauhaus, con la diferencia de
que los autores son muchas veces celebridades
histdricas y los objetos originales, ejemplos de
la actividad creativa de una época turbulenta de
la historia de las artes visuales europeas.

Peter Hahn, actual director del Bauhaus-Archiv,
afirma que el valor de los productos de la Bau-
haus reside no tanto en su disefio como en la
correspondencia que existe entre el objeto y su
periodo historico* Una reproduccion no fiel al
original podria romper ese vinculo. Segin Hahn,
mantener el encanto del mito es prioridad para
los tres Centros Bauhaus (Weimar-Dessau-Ber-
[in) que podrian sufrir en conjunto las conse-
cuencias de la mala reproductibilidad.

El Bauhaus-Archiv explotd casi con exclusivi-
dad la informacion y difusion de la Bauhaus
durante treinta anos, y hoy debe compartir su
know how con los centros Bauhaus que habian
quedado bajo la frontera del régimen comu-
nista, llevando adelante proyectos comunes.
Tal vez el precio de mantener el mito sea coar-
tar un proyecto capaz de mejorar la realidad
econémica de una ciudad y, probablemente,
de una region. m

NOTAS

*Hans Wingler describe que en las actividades extraordina-
rias de la Bauhaus, nada puede probar mejor la riqueza di-
namica inmanente en la Bauhaus que la renuncia a la ex-
plotacion comercial de la gran cantidad de ideas aportadas
por la comunidad académica. Esto supone la seleccion de
las mejores y el abandono de las menos comercializables.

*Mies van der Rohe fue director desde 1930 en Dessau
hasta 1933 en Berlin.

*Wingler, Hans. La Bauhaus. Segtn Hubert Hoffmann,
alumno de la escuela: «Veo el valor de la Bauhaus mas
en la voluntad de crear algo que en lo que realmente
ha creado. En la voluntad de influir, con esa voluntad,
en el mundo que nos rodea».

REFERENCIAS

*Schneider, Jens. «Von Haus zu Haus. Dessau-Berlin und
zurtick: Wem gehort das Bauhaus?» (De casa en casa.
¢A quién pertenece la Bauhaus?) Siiddeutsche Zeitung,
febrero de 2001.

*Clewing, Ulrich. «Unter Bridem. Erbstreit zwischen Bau-
haus-Archiv und Designzentrum Dessau.» (Entre her-
manos. Conflicto por la herencia entre el Bauhaus-Ar-
chiv y el Designzentrum Dessau.) Frankfurter Allgemeine,
febrero de 2001.

?Hahn, Peter. Director actual del Bauhaus Archiv. «Das
Bauhaus als Supermarkt? Stellungnahme zum aktuellen
Konflikt» (¢La Bauhaus como un supermercado? Opinio-
nes sobre el actual conflicto.,) Febrero de 2001.

“Helmig, Martina. «Bauhaus gegen Bauhaus. Dessau
zieht gegen Berlin vor Gericht: Gestritten wird um die
Vermarktung des Designs.» (Bauhaus contra Bauhaus.
Polémica en torno a la comercializacion de los disefios.)
Berliner Morgenpost, abril de 2001.

> Droste, Magdalena. Bauhaus. Taschen, 1998.

6Wingler, Hans. La Bauhaus. Gustavo Gili, 1962.
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Especialista en disefio de
imagen para medios de
comunicacion y aeropuertos.

s Presidente y director general
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de Steinbranding. Es miembro
del Art Directors Club y Type
Directors de Nueva Yorky Boa
International.




m Film & Arts es una senal internacional de Tv
pensada con una politica cultural de caracteris-
ticas globales. Su objetivo es transmitir a través
de la pantalla una programacion basada en

las diversas disciplinas del campo de la cultura,
como las artes plasticas, el cine, la literatura, la
masica, la danza, el teatro y el periodismo
especializado.

Como algo poco comin para la comunidad
del disefio local, el estudio de diseno Stein-
branding, una compafia argentina integrada
por mas de treinta jovenes profesionales, reali-
20 el branding* de Film & Arts. El proceso por

el cual se crearon y desarrollaron la marca y su
identidad tuvo sus bases en la confianza depo-
sitada por el cliente en el proyecto. En un mo-

mento en el que la Argentina no genera cre-
dibilidad en algunos aspectos, el equipo de
trabajo actud sobre las necesidades del cliente
para dar forma a una idea comdan.

Como pauta inicial para el programa de identi-
dad, el objetivo era diferenciar a la senal por
su proyeccion cosmopolita y su alcance inter-
nacional; de esta manera se lograria una ima-
gen globalizada que no respondiera a un pa-
tron cultural Gnico y definido.

Fue necesario un analisis previo para determi-
nar cuales son las funciones socioculturales
de los denominados «centros culturales», y
asi darle a la sefial la impronta para la cual
estaba pensada. A partir de este analisis, el
primer paso fue desarrollar la nueva imagen
de la compania y establecer una analogia
entre lo que representan este tipo de institu-
ciones, su funcionamiento y alcance, y las
caracteristicas que debia tener un centro dise-
fado especificamente para un medio masivo,
como la television.

En una primera etapa del trabajo se identifica-
ron los elementos caracteristicos de promocion
y difusion a través de los cuales el pablico ac-
cede y asiste a los «centros culturales». Estas
distintas piezas de promocion, como fickets,
banners o catalogos, fueron traducidas al len-

Film & Arts es el soporte que se utilizo para disenar la marca e identi-
dad de una senal mediatica. Motivos y recursos graficos con espiritu

televisivo fueron pensados para responder a diferentes tematicas cul-
turales y artisticas.

MIERCOLES

TEATRO
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SERIE DE LA DANZA

papel CREATOR SILK 135 g/M* | TORRASPAPEL

LiTerATURA. Sobre un libro en blanco se proyectaron
imagenes con puestas tipograficas y la filmacion de la
mano de un caligrafo. El resultado final fue la imagen
de un libro que transmite luz con superposiciones de
textos, tipografias, colores y texturas.

MiErcotes. Apertura y cierre de las promociones corres-
pondientes al dia miércoles. Se utiliza un ficket de ingre-
so como soporte de la informacion.

Teatro. |dentificador de pantalla. Un escenario permite
recrear lo que sucede detras de la escena. Se utilizaron
bastidores tapizados con telas de diferentes texturas y
colores. La cdmara podia recorrerlos. Sobre éstos, se
proyectaron escenas de teatro previamente produci-
das. En la etapa final, el material en crudo se edit6 y
posprodujo.

SERIE DE LA DANZA. Secuencia de los identificadores de
pantalla. El movimiento de las cintas representa la me-
tafora de la danza.

Esta NodHE. Se utilizaron banners como soporte de la in-
formacion institucional. Predomina la gama de los azu-
les que se asocian con la noche.

InTERVALO. Pieza utilizada para los intervalos en la pro-
gramacion. Se toma la idea del entretiempo de las fun-
ciones de teatro.

Hov. Pieza soporte de informacion institucional. Tiene
como fin mostrar horarios. La gama del naranja se aso-
cia con el dia.

Cine. La cdmara hace un paneo por objetos de la indus-
tria cinematografica: latas, cintas y proyectores. Dentro
del recorrido hay un fliphook que en cada una de sus pa-
ginas contiene una animacién cuadro a cuadro de la
palabra cine.

ARTEs PLAsTICAs. |dentificador de pantalla. Un movil re-
fuerza la idea del observador que es «observado» por la
obra de arte.

SABADO. Apertura y cierre de las promociones para el dia
sabado. Se utilizd un ficket como soporte.



guaje televisivo. Esta reinterpretacion de los
elementos para la pantalla buscaba generar
una imagen sofisticada y responder a las ex-
pectativas de un pablico exigente en su bas-
queda visual.

El formato de los tickets se destind al anuncio
de las promociones televisivas. Los banners, que
generalmente se ubican en el exterior de los
edificios para ser visualizados, se utilizaron pa-
ra anunciar la programacion correspondiente a
cada franja horaria.

DisefiAr Fitm & Arrts. El proceso de disefio fue
sometido a diversas experimentaciones, en las
que se trato de generar imagenes poco con-
vencionales. No se realizaron asociaciones ob-
vias, y cada disciplina cultural se ligd a simbo-
los originales. De este modo, en el caso de la
danza se usaron tiras de papel para evocar el
movimiento de una bailarina. El tema destina-
do a la literatura se ide6 a partir de un libro
que proyectaba luz, y en el caso del cine, se
emplearon elementos que evocan la expectati-
va caracteristica del espectador durante la pro-
yeccion de una pelicula. Esto se plasmé en la
utilizacion de flipbooks.* El resultado debia ser
un todo integral que mantuviera caracteristicas
de la vanguardia e innovacion con un alto ni-
vel de coherencia interna mediante el empleo
de maltiples técnicas.

PRAMER, la empresa lider en distribucion y pro-
duccion de senales para 1v en el mundo hispa-
nohablante, esta integrada por: Canal 4, Cine-
Planeta, cvn, Plus Satelital, Hallmark, Film &
Arts, pEtE, América Sports, Azul Television, el-
gourmet.com y Telemdsica. Segtn Claudio Be-
vilacqua, ceo® de PRAMER, «el branding realizado
para la senal Film & Arts logro el objetivo que
se estaba buscando: darle un aire sofisticado,
internacional, con disefo, musica y colores que
mostraran caracteristicas de vanguardia».

La continua basqueda necesaria para plasmar
y generar nuevas imagenes fue el aspecto fun-
damental de este proyecto. El trabajo estuvo
integramente signado por la participacion y el
compromiso de cada miembro del equipo. Los
noventa dias dedicados con exclusividad al
proyecto fueron una especie de «torbellino».

ESTA NOGHE

LITERATURA

INTERVALO

Hov

tpG49 39



LITERATURA

Se realizaron también la produccion y pospro-
duccion del material filmico. Una de las tecno-
logias consistio en revelar y transferir a Beta
Digital la filmacidn, originalmente en 35 mm.
También se utilizaron luces y camaras de alta
velocidad con filmaciones de hasta 150 cua-
dros por segundo, ademas de un proyector de
video de 16 mm y ¢4 proyectores de diapositi-
vas. Por Gltimo, se posprodujo en aftereffects®

y jaleo.

El proyecto de branding de Film & Arts puede
considerarse un paradigma en el proceso y re-
sultado que se deberia obtener siempre. Gra-
cias a este trabajo de desarrollo de identidad y
marca, se logro que la senal fuera la mas reco-
nocida en su campo.

El resultado final da cuenta de uno de los lo-
gros de este proyecto, el meritorio aprendiza-
je del proceso creativo, es decir, la pasion de
experimentar; ésta derivé en una identidad
que evoluciona en imagenes que aln perma-
necen vivas. m

CITAS
* Branding: Proceso mediante el cual se desarrollan
la marca y su identidad.
* Flipbooks: Pequefios libros que poseen animaciones
a medida que se pasan las hojas.
*ceo: Gerente ejecutivo de relaciones departamentales
(Chief Executive Officer).
“ Aftereffects: Software generador de efectos.
> Jaleo: Software de edicion.
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OCTUBRE

NOVIEMBRE

DICIEMBRE

Buenos AIREs VIDEO. MUESTRA DE VIDEO, MULTIMEDIOS

Y ARTE DIGITAL EXPERIMENTALES.

LUGAR Ici Centro Cultural de Espana | Florida 943, Buenos Aires
TELEFONO 4312 3214/5850

wEB www.icibaires.org.ar

AcERCA DE L0 suBLIME: MARK RoTHKO, YVES KLEIN, JAMES TURRELL.
Pinturas e instalaciones.

LUGAR Museo Guggenheim Berlin | Berlin, Alemania

weB www.deutsche-guggenheim-berlin.de

]ASPER JoHNs: IMPRESOS DE CUATRO DECADAS. La muestra retine obras desde
1960 hasta 2000, donde se aprecia la variedad de procesos de impresion
que Johns ha explorado.

LUGAR National Gallery of Art | Washington bc, Estados Unidos

WEB WWW.Nga.gov

MiNIMALISMOS, UN SIGNO DE LOS TIEMPOS. Exposicion.
LUGAR Museo Reina Soffa | Madrid, Espana
WEB Www.museoreinasofia.mcu.es

DisPLACED PERSPECTIVES: INSTALACIONES FOTOGRAFICAS DE BAER.
LUGAR California Museum of Photography | Riverside, California,
Estados Unidos

WEB www.cmp.ucr.edu

AnTAGONISMOS. CAsos DE EsTUDIO. Exposicion que analiza los aspectos
politicos y de caracter activista de las practicas artisticas que han surgido
desde la segunda mitad de los afos 50 hasta la actualidad. El repertorio
de esta muestra cuestiona el artefacto estético en favor de una utiliza-
cion del arte como herramienta de observacion social y practica critica.
También puede visitarse en la Web.

LUGAR MACBA, Museo de Arte Contemporaneo de Barcelona |

Barcelona, Espana

E-MAIL macha@macba.es

WEB www.macha.es

SupPeRFIAT. Organizada por Takashi Murakami, la muestra investiga una
tendencia hacia la bidimensionalidad en las artes visuales, la animacion,
el diseno grafico y la moda. Se presentan obras recientes de diecinueve
artistas japoneses.

LuGAR Walker Art Center | Minneapolis, Estados Unidos

weB www.walkerart.org

MARTIN VENEZKY: SELECCIONES DE LA COLECCION PERMANENTE DE

ARQUITECTURA + DISENO. Esta exhibicion presenta quince trabajos recientes
de Venezky, incluyendo Open: The Magazine of the San Francisco Museum of Mo-
demn Art, |a revista Speak y varios proyectos de libros que demuestran su
fascinacion por los patrones, el ritmo y la arquitectura de los tipos.

LUGAR San Francisco Museum of Modern Art (skMoma) | San Francisco,
California, Estados Unidos

WEB WWWw.Sfmoma.org

RoBERT FRANK: RETROSPECTIVA. Fotografias.

LUGAR Museo de Bellas Artes de Houston | Houston, Texas, Estados
Unidos

we www.mfah.org

BiENAL DE VALENCIA.
LUGAR IVAM Instituto Valenciano de Arte Moderno | Valencia, Espaia
WEB WWW.ivam.es

EXPERIMENT EXPERIENCIA: ARTE EN BRASIL 1958-2000.

La exposicion busca capturar el espiritu de experimentacion

y dinamismo del arte brasilefio de la Gltima mitad del siglo pasado.

Se presentan obras de tres generaciones de artistas, entre ellos, Antonio
Dias, Waltercio Caldas, Tunga, Jac Leirner, Ernesto Neto, José Resende,
Lygia Clark y Hélio Oiticica.

LUGAR Museo de Arte Moderno Oxford | Oxford, Inglaterra

WEB www.moma.org.uk

FUTURISMO 1909-1944.
LUGAR Palazzo delle Esposizioni | Roma, Italia
wEB www.palaexpo.com

CALIGRAFIA ZEN JAPONESA. EXposicion.
LUGAR Victoria & Albert Museum | Londres, Inglaterra
wEB www.vam.ac.uk

ExPo TIPOGRAFICA BUENOSAIRES.

1. HomenAJE A ApRIAN FRuTIGER. CURADORA: Griselda Flesler

El trabajo, la obra y la vida de uno de los mas grandes tipografos de to-
dos los tiempos.

2. INTERNACIONAL TIPOGRAFICA. CURADOR: Juan Carrére

Exposicion de trabajos de los conferencistas internacionales participantes
del evento.

3. TIPOGRAFICA RE VisTA. CURADORA: Maria Teresa Bruno

Retrospectiva de quince afios de edicion ininterrumpida de pG. Los hitos
de su cronologia.

4. Expo EsTupiANTE. CURADORA: Marcela Romero

Alumnos de la Argentina y Latinoamérica expondran trabajos realizados
bajo la consigna: El entorno de la tipografia.

5. LA GRAFICA sALVAJE. CURADOR: Pablo Fontana

La tipografia en las pintadas politicas: del 73 al ‘83. Recopilacion publi-
cada en el nimero 2 de 6.

6. DE L0 ESPONTANEO A L0 ERUDITO. CURADORES: Caligrafos de la Cruz del Sur
La manifestacion imprevista de lo escrito, el gesto de la calle. La caligra-
fia como arte y ciencia de la escritura.

7. FotoTiPoGRAFICAs. CURADOR: América Sanchez

Imagenes de lo cotidiano realizadas en Barcelona por el disefiador Amé-
rica Sanchez.

8. La Epap pE MeraL. CuraDOR: Guillermina Noel

Técnicas y tecnologias de produccion en los primeros 500 anos de la ti-
pografia.

9. LETRAS LATINAS. CURADOR: Aldo de Losa. Estado del disefio tipografico en
Latinoamérica. Alfabetos contemporaneos.

10. A CONFIRMAR

LUGAR Centro Cultural Borges, Pabellon de las Naciones | Viamonte es-
quina San Martin, Buenos Aires

TELEFONO 4319 5359

E-MAIL ccborges@tournet.com.ar

wEB www.ccborges.com

Enja-Lusa AuTiia. Esta artista finesa comenzd a ser reconocida a principios
de los go. Sus filmes, que pueden ser vistos tanto en un cine como en
una galeria o en television, tratan principalmente el tema de las relacio-
nes humanas, narrandolo desde la perspectiva de las experiencias y ob-
servaciones propias de la artista. Esta muestra presentara algunos de sus
trabajos clave, incluyendo la trilogia MejWe, Okay y Gray.

LUGAR Tate Modern | Londres, Inglaterra

wEB www.tate.org.uk

SIGNAC 1863-1965: MAESTRO PUNTILLISTA. Esta es la primera gran retrospecti-
va en cuarenta afos dedicada a Paul Signac. Este homenaje al poder de
expresion de este artista mostrara su evolucion desde las luminosas pin-
turas al aire libre que hiciera a principios de 1880 bajo la influencia del
impresionismo de Monet, su asociacion con Georges Seurat, entre 188 y
1891, que se convirtid en el punto de partida para su exploracion de la
armonia del color, los contrastes y la técnica puntillista, hasta los brillan-
tes trabajos de su madurez, en los cuales los rigores del puntillismo dan
paso a superficies de color ricamente decoradas.

LUGAR The Metropolitan Museum of Art | Nueva York, Estados Unidos
WEB WWW.metmuseum.org

Er CircuLo DE PAUL SIGNAC. PUNTILLISTAS Y POSIMPRESIONISTAS. Organizada pa-
ra complementar el tributo a Paul Signac, la muestra reunira casi ochenta
pinturas, acuarelas, dibujos e impresos de la coleccion del Metropolitan.
Se veran aqui obras de Georges Seurat, Maximilien Luce, Henri-Edmond
Cross, Camille Pissarro y Henri Matisse.

LUGAR The Metropolitan Museum of Art | Nueva York, Estados Unidos
WEB WWW.metmuseum.org

EMERGENCE, SEGUNDA CONFERENCIA INTERNACIONAL SOBRE SISTEMAS GENERATIVOS
EN LAS ARTES ELECTRONICAS.

LUGAR Melbourne, Australia

WEB Www.csse.monash.edu.au/-iterate

TIPOGRAFICA BUENOSAIRES: ENCUENTRO INTERNACIONAL TIPOGRAFIA PARA LA VIDA REAL
CONFERENCIAS

ERIK SPIEKERMANN. La tipografia en el espacio publico y privado (la calle,
el transporte y la arquitectura)

Rugin FontanA. El idioma de las letras

AnDRE GURTLER. LOS romanos escribieron, pero no en aleman ni tampoco
en maya

Dieco GiacconE. Funcion de la tipografia en el packaging de grandes marcas
Awgjanpro Lo Cetso. Ritmo, lenguaje y tipografia: todo al servicio de la di-
ferencia

REUNIONES ESPECIALES CON ERIK SPIEKERMANN Y ANDRE GURTLER.

WORKSHOPS

LEGIBILIDAD Y COMPRENSION EN LA WEB. Tomas Garcia Ferrari y Carolina Short
PROGRAMA DE DIGITALIZACION DE FUENTES. Hans van Leeuwen y Marie-Théreé-
se Koreman

INTRODUCCIGN A LOS ESTILOS TIPOGRAFICOS A TRAVES DE LA CALIGRAFIA. Caligrafos
de la Cruz del Sur

LUGAR Sheraton Buenos Aires Hotel & Convention Center | Buenos Aires,
Argentina

TELEFONO 4314 0920

wEB www.tpgbuenosaires.tipografica.com.ar

CanDANCE WHEELER: EL ARTE Y LA INICIATIVA DEL DISENO AMERICANO, 1875-1900.
Candance Wheeler (1827-1924) fue la primera disefiadora textil y de inte-
riores que se destaco en los Estados Unidos. Mediante mas de cien texti-
les, papeles, pinturas, fotografias y objetos, esta muestra repasara los
puntos sobresalientes de su carrera. El foco estara puesto en el periodo
que va desde 1877, cuando fundo la Society of Decorative Art de Nueva
York, hasta 1893, afno en que decor6 los interiores del Woman'’s Building
de la World’s Columbian Exposition en Chicago.

LUGAR The Metropolitan Museum of Art | Nueva York, Estados Unidos
WEB WWW.metmuseum.org

ART BAseL Miami BEAcH: FERIA INTERNACIONAL DE GALERIAS DE ARTE. Primera
edicion en los Estados Unidos de la tradicional feria europea.

LUGAR Miami Beach, Florida, Estados Unidos

E-MAIL usoffice@ArtBasel.com

weB www.ArtBasel.com

MonrtreAL INTERNATIONAL FESTIVAL NEw CiNEMA NEw MEDIA (FCcMm).
LUGAR Montreal, Canada
WEB www.fcmm.com

TIPOGRAFICA BUENOSAIRES: ENCUENTRO INTERNACIONAL TIPOGRAFIA PARA LA VIDA REAL
CONFERENCIAS

MarrHew CaRTeR. El disefo tipografico para diarios y revistas

GuILLERMO STEIN. La otra mirada, diseno experimental

Luc(as) pE Groor. Titulo a confirmar

Zawma JALLUF. La tipografia como identidad, el disefio como informacion
PaBLo CosGAYA. Ensenar tipografia en la Universidad de Buenos Aires
REunioNES ESPECIALES CON MATTHEW CARTER Y Luc(As) DE GRoOT.

WORKSHOPS (idem miércoles 14)

LUGAR Sheraton Buenos Aires Hotel & Convention Center | Buenos Aires,
Argentina

TELEFONO 54 11 4314 0920

wEB www.tpgbuenosaires.tipografica.com.ar

Tapanori Yokoo. Durante los 60, Yokoo gand amplio reconocimiento co-
mo disenador grafico. Desde 1981, empez0 a dedicarse al arte. Sus obras
reflejan una estética Gnica, expresada a través de sofisticados procesos
de serigrafia y otros medios. También podra verse la coleccion privada
de postales de Yokoo, lo que acercara al espectador a las fuentes de ins-
piracion del artista.

LUGAR Hara Museum of Contemporary Art | Tokio, Japon

WEB Www.haramuseum.or.;jp

1x BIENAL DE ARQUITECTURA DE Buenos AIREes. Considerada la segunda en
importancia mundial, después de la de Venecia, debido a su continuidad,
la calidad de sus invitados y el nimero de asistentes a las exposiciones y
conferencias. Como en sus ediciones anteriores, la Bienal convocara a cri-
ticos, arquitectos y tedricos de diferentes paises.

LUGAR Museo Nacional de Bellas Artes | Avenida del Libertador 1473,
Buenos Aires

TELEFONO 4803 0802/8817

REFERENCIAS

GrAnDEsTYPOs. El disenador industrial Ricardo Blanco dialoga acerca
de los objetos.

LUGAR Colegio de arquitectos | Cordoba 954, Rosario

INFORMES Instituto Superior Comunicacion Visual, San Luis 2243,
$2000 ORA, Rosario

TELEFONO 0341 425 298¢

E-MAIL cvisual@arnet.com.ar

WEB Www.icvrosario.com/grandestypos

€ CURSOS|CONCURSOS E EXPOSICION/MUESTRA[INSTALACION/EXHIBICION F FESTIVAL[ENCUENTRO|TALLER R RETROSPECTIVA S SIMPOSIO/CONFERENCIA[SEMINARIO[FORO

TIPOGRAFICA BUENOSAIRES: ENCUENTRO INTERNACIONAL TIPOGRAFIA PARA LA VIDA REAL
CONFERENCIAS

RosemARY Sassoon. Tipografia y educacion: responsabilidad y oportunidades
Ernesto RinALDI. La tipografia on line

MESA REDONDA COORDINADA POR JORGE FRASCARA. Tipografia para la vida real
REUNION ESPECIAL CON ROSEMARY SASSOON.

LUGAR Sheraton Buenos Aires Hotel & Convention Center | Buenos Aires,

Argentina

TELEFONO 54 11 4314 0920

wEB www.tpgbuenosaires.tipografica.com.ar

Vito Acconci. A través de performances, instalaciones y esculturas, la obra
de Acconci involucra al pablico haciéndolo tomar conciencia del mundo
que lo rodea y usando el ambito de la galeria como un microcosmos
cultural. Esta exhibicion presenta obras que el artista agrup6 en catego-
rias tales como Juegos y Eventos Arquitectonicos; Amoblamientos, Apara-
tos e Instrumentos; Edificios, Calles y Plazas; Patios, Plazas y Jardines, y
Vehiculos. Una seleccion de trabajos publicos, algunos concretados y
otros no, estara representada mediante dibujos, fotografias y modelos.
LUGAR Miami Art Museum | 101 West Flager Street, Miami, Florida, Esta-
dos Unidos

WEB WWW. miamiartmuseum.org

Para mandar informacion acerca de cursos, conferencias, etc, comunicarse por e-mail a info@ytipografica.com




Una pequeia guia
bibliografica de caligrafia
que puede encontrarse
en las librerias locales.

sica para la composicion caligrdfica.

La caligrafia

El MEcAD/Media Centre d’Art i Disseny de la Escola Superior
de Disseny (esbi) informa que entre el 28 de enero y el 19
de julio de 2002 se dictara un master internacional de Crea-
cion y Diseno en Sistemas Interactivos.

El master formara disenadores, creadores y realizadores, en
sistemas interactivos digitales, para los ambitos de la cultura, el
arte, la produccion corporativa e institucional, la edicion on-line
y off-line, la educacion y demas campos afines. Proporcionara a
los graduados conocimientos avanzados sobre instrumentos

BuKvVA:RAZ!

Bukva:raz! es un concurso internacional de diseno de tipo-
grafias, organizado por la Asociacion de Disenadores de Ti-
pografias de Moscl y auspiciado por la Association Typo-
graphique Internationale (ATypl). Este concurso representa
una contribucion especial de la ATypl para el Ao del Dialo-
go entre las Civilizaciones declarado por las Naciones Uni-
das. Es el primer evento de este tipo que se realiza desde la
fundacion de la ATypl en 1957.

e

Bukva:raz! esta orientado a promover el pluralismo y la diver-
sidad cultural, la interaccion y la cooperacion en las comuni-

caciones tipograficas. Se espera que participen en el concurso
disenadores de tipografias de distintos paises y regiones, con
diversos antecedentes émnicos, linguisticos y culturales. Un ju-
rado integrado por Matthew Carter, Yuri Gherchuk, Akira

Diseiio Y GEsTION DEL EsPACIO DE TRABA]O

La Escuela Superior de Diseno ELISAVA empezara a dictar el 6
de noviembre de este afo la primera edicion del posgrado en
Diseno y Gestion del Espacio de Trabajo. El curso esta dirigido
a graduados en Diseno de Interiores, Disefo Industrial, arqui-
tectos, ingenieros y licenciados en Economia o Administracion
de Empresas; su objetivo inicial es extender el conocimiento a
un terreno a la vez concreto y universal, para formar profesio-
nales especializados en el disefo en torno a este ambito.

La creciente complejidad de la organizacion del trabajo y la
progresiva tecnificacion que rodea el lugar del trabajador ha-
cen de este espacio un marco para la experimentacion, evolu-
cion y puesta en practica de las nuevas técnicas de diseno. El
potencial de esta area de estudios radica en su intrinseca
complejidad y en la necesidad de enfrentarse a su conoci-

Taller de caligrafia. Un manual sobre el arte de la escritura.
GAYNOR GOFFE & ANNA RAVENSCROFT, EDITORIAL KONEMANN
Describe paso a paso el camino necesario para realizar una pie-
za caligrdfica de calidad. Alfabetos basicos, descripcion de herra-
mientas, preparacion y seleccion del papel junto a una ayuda ba-

CoLEccion LEONARDO, FASCiCULO 39, VINCIANA EDITORA
Para iniciarse en los estilos caligraficos, un completo manual rea-
lizado por la Asociacion Caligrafica Italiana describe los instru-
mentos, materiales y supeificies de trabajo. Ademds, cuenta con

el detalle de diversos alfabetos y trabajos realizados por profe-
sionales actuales.

La enciclopedia de las técnicas caligraficas

DiANA HARDY WiLson, EDITORIAL HEADLINE

Su importancia radica en la interesante recopilacion de profesio-
nales expertos en caligrafia.

The creative stroke 2
RicHARD EMERY, EDITORIAL ROCKPORT

Destinada a la caligrafia comercial, la edicion redne distintas
piezas de diseno clasificadas por autor.

mrollo funcional y estético del diseno, y la aplicacion de interfa-
ses graficas y fisicas. La preinscripcion podra efectuarse hasta
el 10 de diciembre de 2001. El master se realizara en colabora-
cion con el zkm (Center for Art and Media de Karlsruhe) y la
KHM (Media Art Academy de Colonia), instituciones en las que
algunos alumnos podran realizar practicas mediante becas.

Ross, Vladimir Yefimov y Maxim Zhukov seleccionara los
mejores disenos terminados y/o realizados entre el 1 de
enero de 1997 y el 5 de noviembre de 2001 en los alfabe-
tos latino, griego, cirilico, arabigo, armenio, chino, japonés,
coreano, hebreo y otros.

El plazo para enviar trabajos vence el 5 de noviembre de
2001. La eleccion tendra lugar en Moscu el 1 y 2 de diciembre
de 2001. Los trabajos seleccionados por su excelencia se exhi-
biran durante la conferencia anual de ATypl 2002 en Roma y
luego formaran parte de un catalogo de disenos ganadores.

inciden aquellos valores que manifiestan las inquietudes y los
objetivos sociales actuales: productividad, ergonomia, confort
fisico y psicoldgico, ahorro energético, conservacion y mante-
nimiento, seguridad, movilidad, flexibilidad, representatividad.
En este contexto aparece como referente el facility management
o disciplina especifica, cuyo punto de partida esta en la ges-
tion del entorno de trabajo y que llega a alcanzar la gestion
de recursos inmobiliarios en forma global e integra.

El curso finalizara el 21 de junio de 2002 y el diploma sera
expedido por la Universitat Pompeu Fabra.




Plumas con historia

Los pinceles egipcios, el calamo de bamba
B Con sus variaciones y las plumas de ave
son invenciones fundamentales creadas
por el hombre para comunicarse. Las
técnicas utilizadas para la fabricacion y
preparacion de los instrumentos de escri-
tura han sido siempre un punto impor-
tante de su evolucion.

MARIA EUGENIA ROBALLOS

En los inicios de la historia de la escritura,
la punta del calamo de bambd permitia es-
cribir, y esto se lograba por los cortes reali-
zados en uno de sus extremos. Pero fueron
los griegos quienes perfeccionaron acciden-
talmente, por un exceso de presion, este
corte realizando un tajo en la punta que
permitia que la tinta se mantuviera mas
tiempo en el instrumento y bajara en for-
ma paulatina. Este adelanto fue decisivo
para el desarrollo y perfeccionamiento de
los instrumentos empleados para escribir.

No se puede determinar exactamente cuando
se comenz0 a utilizar la pluma de ave; sin
embargo, hizo posible un desarrollo tal en la
es-critura que desde su implementacion se
imitaron sus resultados. Aunque se experimen-
taba con plumas de aves diversas, la que reu-
ni6 todas las virtudes para la escritura fue la
pluma de oca, resistente pero a la vez flexible.
Su referencia historica data del siglo x y exis-
ten documentos que indican que fue utilizada
por los romanos. Es muy posible que también
la emplearan los egipcios, ya que la oca era un
ave muy preciada y los habitantes de las orillas
del Nilo la cazaban como distraccion.

3. Pluma tubular, que retoma la idea formal
utilizada por los romanos.
4. Pluma tubular normal, concepcion actual.

papel CREATOR IVORY 170 g/m* | TORRASPAPEL

En libros y manuales de caligrafia de todas
las épocas puede encontrarse la técnica para
cortar la pluma de oca, ya que ésta requiere
un corte preciso que es imposible si el cali-
grafo carece de practica. La punta es muy
sensible a la presion, al uso constante y al es-
tado del clima. Estos condicionamientos per-
mitieron la aparicion de infinidad de instru-
mentos curiosos para afilar «automaticamen-
te» las puntas de las plumas.

Durante el imperio de Ramsés 11 (siglo Xt
a.C), los egipcios utilizaron plumas de cobre y
los romanos también implementaron sus plu-
mas metalicas. Se trataba de los primeros ins-
trumentos tubulares en los que la fisura cen-
tral se formaba por la union de los bordes
del cilindro. Puede observarse que todos es-
tos ejemplos no son mas que imitaciones en
metal de la pluma de ave.

En el siglo x1x, para solucionar dos proble-
mas, la pluma metalica superd a la del cala-
mo y a la de la oca. En primer lugar, la eterna
aspiracion de muchos caligrafos por distin-
guirse los obligaba a emplear instrumentos
diferentes de los que cominmente se utiliza-
ban. Con el uso del metal, se resolvia otro in-
conveniente, que era el mayor de todos: el
rapido desgaste de las puntas.

El principal problema en la fabricacion de las
plumas metalicas residia en encontrar el es-
pesor de metal indicado para lograr resisten-
cia y flexibilidad. Este instrumento cuya fabri-
cacion es aparentemente sencilla no prosperd
hasta los inicios del siglo xx.

A partir de 1500 se encuentran numerosas
referencias a la fabricacion de la pluma meta-
lica, pero a pesar de los incansables esfuerzos
por sustituir la pluma de oca, este nuevo ins-
trumento metalico no llegaba a tener la flexi-
bilidad de aquélla. La verdadera pluma meta-
lica s6lo podia surgir en condiciones indus-
triales, y no artesanales.

La produccion industrial de plumas comenzd
en Inglaterra con Joseph Gillott, que trabaja-
ba en su fabricacion a partir del aprendizaje
de las técnicas artesanales mas exquisitas.

I caligrafica| DESDE LAS OCAS HASTA LOS METALES

e
Jospy}{GILL

1. Caja de plumas de Joseph Gillott.

2. Afilador de Wilkes. Este instrumento se usaba en
los dedos como un anillo y permitia al profesor afilar
rapidamente las plumas de oca de los alumnos.

Fue él quien logrd perfeccionar los métodos
de fabricacion con las ventajas de la industria.
Fabricaba las plumas y también la maquinaria
para producirlas. En Birmingham, los herma-
nos Mitchell, para fabricar plumas tubulares si-
milares a las empleadas siglos atras por los ro-
manos, incorporaron una maquina de vapor
que permitia una gran produccion, seleccion
de los metales y optimizacion de las técnicas
de corte, los barnices y las terminaciones.

En 1816, también en Birmingham, Josiah Ma-
son comenzd a trabajar junto al artesano Sa-
muel Harrison, quien le revelo los recursos para
la fabricacion de las plumas metalicas artesa-
nales. James Perry, mas empresario que artesa-
no, dedicé todo su dinero y esfuerzo a conse-
guir plumas metalicas de excelente calidad. En
1828 Josiah Mason logré plumas tubulares pa-
ra James Perry, y mas tarde éste obtendria plu-
mas con menor cantidad de metal, mas econo-
micas, con la forma final actual. En el resto de
Europa existieron precursores en la fabricacion
de plumas metalicas, pero Gillott, Mason, Mit-
chell y Perry dieron comienzo a la nueva indus-
tria y ain podemos leer sus nombres grabados
en el cuerpo de las plumas que utilizamos.

REFERENCIAS
*Lacroux, ]. P, Van Cleem, L. // Pennino. Editorial Ulissedi-
zioni, Torino, 1988.



Zen buddhism
D. T. Suzuki

bibliografica |

MARTHA GiLt, EDITORIAL GUSTAVO GILI
México 2000, 192 PAGINAS

En este libro se desarrollan todos los aspectos re-
lacionados con el diseio de revistas digitales.
Actualmente, la industria editorial se encuentra
en un momento de cambio debido a las nuevas
posibilidades que ofrece y plantea la edicion di-

¢9Qué es la metafisica?
MARTIN HEIDEGGER

gital. Su importancia se pone de manifiesto en el
creciente surgimiento de nuevas revistas exclusi-
vamente on-line y en el gran nimero de recono-
cidas revistas que ya tienen su version digital en
la red. Este libro reiine treinta y dos ejemplos de
las revistas ganadoras de los premios Time y For-
tune, junto a revistas menos conocidas en el mer-
cado, como Suck y Urban 75.

e-zines desarrolla una informacion variada sobre
la estructura y el diseio de las revistas digitales:

Las mil noches
y una noche

desde como se originan y promocionan, hasta
la eleccion del formato de las secciones y las co-
lumnas. También se ofrecen consejos practicos
de los mejores disenadores de revistas digitales,
asi como trucos basicos para la navegacion, la
programacion y la estructura de los sitios Web.

Martha Gill es una diseniadora grafica indepen-
diente, publicista y empresaria. Es autora y dise-
nadora de las Modern Lifestyle Guides. Su trabajo
es reconocido y publicado en los Estados Unidos.




OTL AICHER

Los usos del diseno

abcdefghi abcdefghi

abcdefghi abcdefghi

«¢No estaré poniendo demasiado esfueizo intelectual,
cuando entre las reglas primerisimas que hoy se
deben sequir se cuenta la de dejar el intelecto en
el guardarropa?» Otl Aicher,

Otl Aicher es incomodo. Lo es porque cuestiona
m nuestra superflua modernidad. Es incomodo
como la realidad del mundo actual, cuando
nos enfrenta sin disfraces, cuando no se
oculta tras el ornamento. Pareceria que des-
de muy temprano, su labor fue cuestionar el
orden establecido. En su nifiez, cuando se
nego a integrar la juventud hitleriana, se
opuso al mandato familiar. Desde el co-
mienzo fue un extraio en su propio hogar.
El extranamiento sistematico de la Alemania
de Hitler lo define y lo conforma.

GRISELDA FLESLER

La experiencia de la guerra y su trabajo en la
Universidad Popular en Ulm reafirmaron la
construccion de un proyecto con fines demo-
craticos y esencialmente antifascistas. En los
anos 50, junto a la militante por los derechos
humanos Inge Scholl, quien mas tarde seria su
esposa, delined el programa pedagdgico de la
Hochschule flr Gestaltung (Escuela Superior de
Diseno). El disefo grafico debia transformarse
en comunicacion social, y el disefio industrial
tenia que fomentar la humanizacion de la vida
cotidiana. Ciencia y técnica debian servir para
poner en practica este proposito.

Su filosofia del hacer poseia un caracter refle-
xivo en el cual disenar era conforme al valor
de uso, incluyendo los aspectos sociales y eco-
l6gicos, y no al valor de cambio. «Entonces, en
Ulm, tenfamos que retornar a las cosas, a los
asuntos reales, a los productos, a la calle, a lo
cotidiano, a los hombres.»* Probablemente
por esta razon, Otl Aicher fue intransigente a
la hora de separar el arte del disefo: «Tenfa-
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mos que desarrollar una nueva concepcion de
disefio, capaz de pensar desde la técnica para
la técnica, [..] orientado a una configuracion
mas humana de los productos industriales,
una mejor tolerancia social y un incremento del
valor de uso. [..] El arte en este territorio no
tiene ninguna respuesta. El arte esta interesa-
do en el mas alla, no en el mas aca»?

Aboga por la renuncia a los simbolos y por una
vuelta a las cosas. Esta convencido de que el
simbolo es la sintesis de una sociedad que ya
no vive de lo que necesita, sino que hace nece-
sidad de cuanto se produce. Las cosas ya no
tienen ninguna finalidad que cumplir, son pro-
ductos que hemos de consumir. Una silla para
sentarse es demasiado frivial para tener sitio
en la danza del oro.

Todo debe convertirse en simbolo, aun si lo
Unico que nos procura esa silla tan Stjl con
pretension de utilidad, es dolor de espalda.
Pero es un Rietveld, y esta en el museo.

En su programa de disefo para la imagen cor-
porativa de la firma Max Braun, logra una co-
rrespondencia con los mismos principios utili-
zados en el disefio de los objetos.

Al desarrollar su familia tipografica Rotis, consi-
dera el punto de vista de su uso, de la optimi-
zacion de su legibilidad, y no de la cualidad
formal o la satisfaccion estética. Critica las for-
mulas bauhausianas que remiten al circulo, el
triangulo y el cuadrado, y sin ningdn prurito,
afirma que la escuela de la Republica de Wei-
mar se asentd mas en los museos que en la
técnica y la economia actuales.

Otl Aicher descree de las instituciones: «Cuando
el Estado comienza a preocuparse por el bie-

nestar cultural, no hace otra cosa que consolidar
su poder por medio del reparto de golosinas»?

Para Aicher, el disefio como medio para hacer
aun mas atractivas las superficies de las cosas,
para estimular todavia mas el consumo, cola-
bora con el Estado, al que s6lo le interesa una
sociedad satisfecha y tranquilizada: «Cuanto
mas grave es la situacion del mundo, mas be-
llo debe parecer».

Aunque declare que «el mundo se hunde», su
denuncia es irénica. Los planteos de este inu-
sual disenador nos incentivan a pensar acerca
de cudl es la responsabilidad que tienen hoy
los disefiadores en esta cruzada del maquillaje.

El pensamiento moderno nos encerro en la car-
cel de nuestra propia razon. Cuanto mas sabe-
mos, tanto menos podemos hacer. Para él, la li-
bertad se materializa dondequiera que alguien
ejercita la accion. En el curso de su obra peda-
gogica, desarrolla una filosofia del hacer que
parte de la idea primordial de que pensar y ha-
cer dependen de tal manera uno del otro, que
el uno solo puede entenderse a partir del otro.
Evidencia que hasta ahora hemos malentendido
el hacer, por lo que tenemos una idea unilateral
del pensar. Existe demasiada proclividad al ana-
lisis y una progresiva impotencia en el hacer.

Su critica consiste en que desatendemos lo
practico con respecto a lo tedrico. El hacer espi-
ritual y el hacer corporal estan referidos el uno
al otro y son interdependientes. Si desprecia-
mos estas relaciones reciprocas, nos ponemos
en peligro nosotros y a nuestro mundo.

Otl Aicher nos incomoda, y no precisamente
del mismo modo que la silla Rietveld. Perso-
nalmente, se lo agradezco.



Museo
Nacional
Centro
de Arte
Reina
Sofia

Nacio en Ulm, Alemania, en 1922.
En 1946 estudio en la Academia de
Artes Pldsticas de Munich.

En 1957 abrié su estudio en Ulm.
Después de la Sequnda Guerra Mun-
dial, su interés por la pedagogia lo
condujo a participar en la creacion de
la wre (Hochschule fiir Gestaltung) de
Ulm, junto a su esposa Inge Scholl.
Ejercio como co-rector desde 1956 has-
ta 1960 y nuevamente a partir de octu-
bre de 1962; por iltimo fue director,
hasta 1963. En 1954, fue profesor en el
Departamento de Comunicacion Vi-
sual y desde 1957 hasta 1964, dirigio
un equipo de investigacion. Su labor
docente en Ulm concluyo en 1966.

Sus trabajos mas destacados como di-
rector del Departamento de Comunica-
cion Visual fueron los diseitos de iden-
tidad corporativa para la compaiia
aérea lufthansa, para la firma de elec-
trodomeésticos Max Braun y para la
empresa de iluminacion erco.

Entre 1967 y 1972 materializo el siste-
ma de senalética del aeropuerto de
Francfort.

En 1972 disenad el sistema integral pa-
ra los Juegos Olimpicos de Munich.
Desde 197, trabajo en el diseito de
créditos y titulos para la empresa de
television pF.

Junto con Martin Krampen, escribio
en 1977 Sistemas de signos en la
comunicacion visual, un manual
exhaustivo sobre simbolos grdficos pa-
1a la utilizacion prdctica del disenador.
A partir del diseito de las cocinas Bult-
haup, redacto en 1982 el libro La coci-
na para cocinar.

Murio en 1991 en la ciudad de Rotis.
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1. Epicionmascoras. Contiene instrucciones para recortar
y pegar los stickers de las mascotas.

2. EpiciontABORATORIO. Doble pagina de moda con
fotografias de Luciana Val.

3. Epicionaita. Ejemplos de juguetes en desuso fotogra-
fiados por Franco Musso.
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Superlab

En un formato de bolsillo y a todo color, Superlab
mm es una revista de moda, musica y disefio que
se edita cinco veces por ano. Este proyecto se
debe al entusiasmo de Laura Katz, direccion
editorial, Ezequiel Rormoser, disefio e ilustra-
cion, y Luciana Val, edicion fotografica.

ALEJANDRO ROS

Luciana Val digitaliza, retoca y encuadra
sus fotos y realiza la mayor parte de la pro-
duccion fotografica para la revista. Franco
Musso, un conocido modelo profesional,

es otro de los fotografos del staff. En sus
tomas de objetos logra una fotografia que
se aleja de la que resulta de la lente que
habitualmente lo «apunta», en su trabajo
como modelo.

En Superlab todos hacen lo que quieren. Editan
a su gusto y se animan a publicar aquello que
no producen en su trabajo diario. De esta ma-
nera, atraen rapidamente a potenciales anun-
ciantes y clientes. Para las empresas es una
manera econdmica de llegar a ocho mil recep-
tores. A partir de la particular estética que se
emplea en la revista, muchos de sus anuncian-
tes piensan y realizan sus avisos.

En sus paginas se pueden ver las actuales ten-
dencias: producciones de moda con estilo, no-
tas sobre mdsica contemporanea (electronica
y rock], ilustradores y artistas de vanguardia.

Durante los cinco nmeros, los que se suscri-
ban recibiran en sus casas una revista cubierta
de una manera diferente cada vez. La edicion
de Verano 2001 llegaba cubierta por una bolsa
de red como las que contienen naranjas en los
mercados. Otras ediciones, en sobres transpa-
rentes como si la revista fuera un sticker, o en
una bolsita plastica como la del supermercado.
Superlab es gratuita. jSuscribase!

E-MAIL suscripcion@superlab.com.ar



Los estudiantes asumieron un trabajo intenso que tuvo
como resultado una original produccion grafica.

LA PEDAGOGIA PRECISA

Rosario tipografico

El Instituto Superior de Comunicacion Visual de

m Rosario, dedicado a la ensenanza de diseno

S grafico, industrial, de moda, de interiores y
multimediatico, festejo su décimo aniversario
con grandestypos, un evento anual desarrollado
en el mes de junio que, por primera vez, contd
con la presencia de los diseiiadores graficos
neoyorkinos Martin Solomon y Alexa Nosal.

VIRGINIA PU]JO

Los invitados dirigieron durante la semana
de trabajo dos workshops intensivos que re-
sultaron una experiencia tipografica que je-
rarquizo el diseno. Esta labor profesional con-
junta también se extiende al campo de la en-
senanza. Ambos ponen en practica la idea
del concepto como eje esencial y elocuente
de la pieza grafica.

Es dificil encontrar un tinico valor para definirlos,
pero se pueden destacar la humildad, la genero-
sidad y la simplicidad que los caracterizaron du-
rante el encuentro. Con una amplia capacidad,
Martin Solomon y Alexa Nosal sintetizaron su
practica docente y explicaron los complejos as-
pectos de la legibilidad tipografica.

El analisis minucioso de cada pieza grafica tiene
por objetivo potenciar lo mejor de cada propues-
ta, y es inevitable consagrar extrema dedicacion
y tiempo de observacion a cada trabajo. A partir
del fundamento conceptual, se logrd un analisis
completo de los datos acerca del qué, el como, el
quién y el porqué en los planteos de diseio. Un
compendio de recursos tipograficos y anécdotas
recurrentes estuvo destinado a impulsar el pen-
samiento creativo.

Segiin Martin Solomon, «nunca la oscuridad mas
oscura de la claridad es mas clara que la claridad
mas clara de la oscuridad». El orienté los objeti-
vos de su workshop a las soluciones tipograficas
que plasmen la interpretacion personal de la
consigna con un resultado conceptualmente soli-
do en cuanto a la utilizacion de la tipografia con-
siderada como el elemento principal. De esta
manera, se plantearon una serie de ideas y pala-
bras representativas para cada contexto que ac-
tuarian como disparadores para alentar la expe-
rimentacion y la exploracion de toda la paleta ti-
pografica: orden y desorden, arte, color, arqui-
tectura, misica y naturaleza.

\

Alexa Nosal priorizo la comunicacion que esta
implicita en la pieza grafica y su composicion ti-
pografica. Las moralejas de las fabulas de Esopo
elegidas para trabajar fueron el hilo conductor
de su propuesta. Con aguda observacion y con un
exquisito lenguaje de las formas, enfatizo en ca-
da correccion la sutileza del detalle.

La ainica exigencia en ambos workshops era el tra-
bajo intenso. Cada manana los estudiantes debian
presentarse con una infinidad de bocetos realiza-
dos a mano, preferentemente en papel biblia.

El mérito de quienes enseiaron fue comprender
la manera mas efectiva de llegar a sus alumnos
para lograr un fluido proceso de aprendizaje. Du-
rante el altimo dia, se realizo la exhibicion final,
que evidencio la prolifica produccion grafica de
cada participante.

Las conferencias fueron el marco para presentar
sus trabajos y piezas mas representativas, que
dan cuenta de todos los pasos necesarios para lo-
grar un proyecto y continuar luego con el diseio.
Parafraseando a Mies van der Rohe: Dios esta en
los detalles.

«Workshop experimental», que se desarrollara
durante un fin de semana (28, 29 y 30 de

guay, provincia de Entre Rios.

Alojados en una estancia de principios de
siglo, estilo renacentista, los inscriptos tomaran

"~ clases en el antiguo granero que funciona

como museo. En un entorno apropiado, en un
paisaje ideal, los participantes podran concu-
rrir durante dieciséis horas de clases a charlas
ilustradas con diapositivas y videos, talleres
técnicos, consultar bibliografia y asistir a la
exhibicion permanente de trabajos de Caligra-
fos de la Cruz del Sur.

El objetivo del workshop sera explorar, desde

la caligrafia, el trazo en su minima expresion,
hasta conformar un c6digo o sistema visual de
comunicacion. A través de la investigacion del
espaciado, el movimiento y el color, se trabaja-
ra en la creacion de signos nuevos, Gnicos,

de riqueza grafica y estética. Se experimentara
con herramientas tradicionales y no convencio-
nales construidas por los alumnos.

Las vacantes son limitadas y no es necesario
que los inscriptos sepan caligrafia; podran asis-
tir todos aquellos que tengan conocimientos
en diseno grafico, morfologia o plastica.

Para mas informacion, véase:
wEB www.caligrafia.com.ar
E-MAIL caligrafos@bigfoot.com
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SUBSIDIO

Después de quince anos de aparicion
ininterrumpida, tipoGrafica ha sido
distinguida por la Secretaria de Cultura
y Medios de Comunicacion con el otor-
gamiento del Subsidio del Plan de Pro-
mocion a Revistas Culturales, Convoca-
foria 2000, distincion que constituye el
primer reconocimiento por parte de un
organismo oficial desde que comen-
zamos a edijtar la revista.

tpG agradece a los organizadores del
Plan de Promocion, Dario Sztanjnszraj-
ber, Elba Caseta, directora de las biblio-
tecas populares, y al jurado, conforma-
do por Victor Hugo Ghitta, Maria More-
no y Luis Alberto Quevedo.

El reconocimiento a nuestra publicacion
nos alienta para sequir editandola y, a
la vez, organizando conferencias y even-
fos para continuar con la difusion de las
disciplinas de diseito en todo el pars.

para acceder al “Plan de Promocién a la Edicién de
Revistas Culturales”

é

DOCTOR HONORIS CAUSA

El pasado 1 de junio el Consejo Superior
de la Universidad Estatal de Rio de Ja-
neiro (UER]) asigna el titulo de doctor
honoris causa a Gui Bonsiepe. Se trata
del primer doctorado en diserno otorgado
por esa universidad y fue presentado por
la Escola Superior de Desenho Industrial
(EsD1), que forma parte de ella.

La nominacion destaca su trayectoria en
Latinoamérica como impulsor y empren-
dedor de las relaciones diseno-Estado-
empresa-sociedad y sus aportes signifi-
cativos a la ensenanza de la disciplina.
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Gui Bonsiepe se desempena actualmen-
te como profesor de la Universidad de
Ciencias Aplicadas de Colonia, Alema-
nia, y desde 1999 es miembro del Conse-
jo Asesor Académico de la Facultad de
Humanidades de la Universidad de las
Ameéricas, Puebla.

La distincion que la Universidad le otor-
ga es un indice de la categorizacion que
el diseto en Latinoamérica obtuvo en su
fase académica y que lo equipara con
las profesiones tradicionales, valoracion
que, sin lugar a dudas, influye en distin-
fos aspectos sociales.

MUSEO DE LA INSTALACION

El Museo de la Instalacion (mo1) es una
organizacion sin fines de lucro, formada
en Londres en 1990 por un grupo de ar-

tistas, con el propasito de crear un espa-
cio dedicado a investigar, producir y di-

fundir el arte de la instalacion y, al mis-
mo tiempo, alentar el interés del piiblico
por el arte contemporaneo.

Esta idea de llegar a nuevas audiencias
ha llevado a que una parte importante
de las exposiciones que organiza el mu-
seo se realice en espacios piblicos y al-
ternativos: vidrieras de negocios, depdsi-
tos, viejas fabricas, centros de conferen-
cias y museos. En varias oportunidades
se han empleado locaciones en Europa y
en los Estados Unidos y para cada sitio
Se cred und respuesta artistica y curato-
ria especifica.

Desde que inicio sus actividades, el Mol
empezo a compilar el primer archivo
acerca de la instalacion y, si bien todavia
no estd disponible para el piblico, espe-
ran que el anio proximo pueda empezar a
ser consultado por los investigadores. Es-
te archivo estd compuesto esencialmente
por diapositivas, pero también incluye vi-
deos, objetos, textos y otros materiales.

Uno de los proyectos mds interesantes y
exitosos que ha encarado el Mol desde

su creacion es el llamado «The Box Pro-
Ject». Desde 1997, envia una caja blanca
a artistas, curadores, tedricos y escritores
locales y extranjeros y los invita a usarla
para emitir una opinion sobre el tema del
Museo Imaginario. El proyecto retoma
una critica iniciada por André Malraux en
su obra Musée Imaginaire hacia los
museos como instituciones.

Sin embargo, el hecho de considerar una
caja como una «instalacion» lleva consi-
go ofros referentes que cuestionan la
convencion de que una caja sea un me-
1o contenedor de objetos. Asi, la caja ad-
quiere una «incierta» presencia enfren-
tada a una multiplicidad de posibles
metdforas y estrategias de contenido.

«The Box Project» actualiza el debate
con una serie de nuevos trabajos encar-
gados a un amplio rango de artistas e
intelectuales contemporaneos. En el pro-
yecto también hay un componente inte-
ractivo, ya que muchas de las cajas re-
quieren la participacion del observador
para «abrirlas». La exposicion de estas
cajas ha estimulado la discusion y el in-
terés de los visitantes del Mo, quienes
han respondido positivamente a la va-
riedad de propuestas.

Para mds informacion, véase:
www.moi.dircon.co.uk

TEMES DE DISSENY

Es una publicacion con una importante
trayectoria, reconocida por impulsar el
diseno nacional e internacional. La re-
vista Temes de Disseny ha publica-
do dieciocho niimeros y es bianual. La




publicacion se edita en castellano, ca-
taldn e inglés y tiene gran interés en el
ambito profesional. Reflexiona y teori-
za en el campo del diseno acerca de la
interrelacion entre éste y otras discipli-
nas, asi como de su relacion e influen-
cia con las nuevas tecnologias, la nue-
va economia y el mundo de la cultura.

La representacion del conocimiento en
Internet pone de manifiesto la necesi-
dad de la generacion y produccion de
diversas tipologias de discursos digita-
les, y cudles son las mejores maneras
de transmitir la informacion, desde la
perspectiva del diseno, en el marco de
la sociedad de la informacion y del co-
nocimiento.

La revista se divide en dos partes. El pri-
mer bloque, titulado «Arquitecturas de la
informacion en Intemet», expone, entre
otros temas, el proyecto «Xanadu», el
antecedente y la alternativa mds repre-
sentativa de lo que hoy en dia conoce-
mos como Www.

El sequndo bloque, con el titulo de «He-
rramientas y recursos para el diseno de
sitios Web», nos acerca al mundo del di-
sefo interactivo, la composicion de ele-
mentos, la distribucion de las formas y la
conjuncion de textos e imagenes.

Para mds informacion, véase:
edicions@yelisava.iccicedu

SETENTA ANOS DE ENSENANZA

La Escuela de Artes Visuales de Bahia
Blanca es la dnica institucion de nivel
terciario en esta ciudad dedicada a la
ensenanza de pintura, escultura y gra-
bado. En anos recientes, como una logi-
ca ampliacion de sus actividades, agre-
g0 a las ya existentes la carrera de Dise-
o Grdfico.

Instalada en una antigua casa, la es-
cuela no puede albergar a la gran can-
tidad de jovenes inscriptos que intentan
cursar alguna de las especialidades. Por
ello, las autoridades iniciaron una cam-
pana para concretar la construccion y la
ampliacion de las instalaciones, que
conto con el apoyo de muchos de los ex
alumnos que actualmente trabajan en
medios de comunicacion y colaboraron
para difundir masivamente las necesi-
dades del establecimiento.

Por ello, a principios de este ano, cuan-
do después de largas gestiones se reci-
bid la decision favorable de la Legisla-

tura, retornaron los animos al lugar: la

escuela recibird ayuda del gobiemo bo-
naerense.

La Direccion General de Cultura y Edu-
cacion declard de interés provincial el
Proyecto Integral de Infraestructura
aprobado para la Escuela de Artes Vi-
suales Lino Enea Spilimbergo -nombre
que lleva desde 1966 en homenaje al
destacado artista argentino-, que posi-
bilitara el rescate del establecimiento.

Aunque esta contribucion oficial solo
dara una solucion parcial a las dificul-
tades, dado que las necesidades exce-
den la problematica edilicia, es un prin-
cipio que permite alimentar las espe-
ranzas para poder atacar luego los pro-
blemas de falta de docentes y la imple-
mentacion tecnologica.

Los esfuerzos destinados a la remodela-
cion son una buena manera de festejar
Su proximo decimoséptimo aniversario.

LA ISLA

En una de sus recientes ediciones, Colec-
cion Orbital, una propuesta editorial lan-
zada a mediados del afio 2000, combina
la poesia, la fotografia y la ilustracion
para experimentar diversos lenguajes en
un pequeno libro coleccionable pensado
como un objeto.

Un libro de lectura, de textos erdticos,
rescata viejas anotaciones realizadas en
épocas diferentes. En un comienzo, esta-
ba pensado para contener solamente el
fexto, sin la minima intervencion de
otros lenguajes.

De manera espontanea, mientras avanza-
ba su construccion, aparecieron las foto-
grdfias, los dibujos y el disero, la tipogra-
fia y las puestas en pagina. Estos «agre-
gados grdficos» inevitables se transfor-
maron en el vehiculo de sentido y resulta-
ron tan potentes como el texto mismo.
Construido como una sumatoria, es un
collage de imdgenes, lineas y palabras.
Por Paula Mizraji.

Para mds informacion, véase:
www.coleccionorbital.com.ar




GRAFICA URBANA

CAMARA ARGENTINA DE EMPRES,
} DE PUBLICIDAD EN VIA I’UBLIéi

Filosofia dada

Oscar Brahim es taxista y vive en Villa Urquiza.
m Si le hubiera tocado conducir por Nueva
York, Jean Michel Basquiat y Keith Haring
habrian sido sus amigos. Desde hace mas
de tres anos, cada noche sale a buscar pa-
sajeros y una victima: los carteles publicita-
rios que saturan Buenos Aires. Con sete-
cientas intervenciones sobre las marquesi-
nas portenas, Brahim debe ser el afichista
mas prolifico; sin embargo, él prefiere defi-
nir lo que hace como un juego.

Brahim cuestiona el significado implicito de
una publicidad. Botellitas de vino en el se-
pelio de una cucaracha, bolsas de pan que
cobran vida o Dexter, el pequeno genio,
asediado por el ministro de Economia, que
se pregunta: «¢Qué hemos hecho?» El colla-
ge (recorta su archivo de cinco mil afiches)
s su recurso mas fuerte, pero utiliza tam-
bién la brocha para crear fondos nuevos o
delinear a sus personajes imaginarios. «Me
gusta el latex porque tiene mas sustancia.
Cuando fuimos a la plaza con mi hijo Rami-
ro, los graffiteros me explicaron como usan
sus aerosoles. Me parecio muy practico.»

MARIANO DEL AGUILA Y LAURA ESCOBAR

Desde su atelier rodante, Oscar, de 36 anos, ha
realizado un doctorado en grafica callejera:
«Conozco los tiempos de los afiches, la dura-
cion de las campanas. Segln la empresa que
los coloca, sé en qué parte podré encontrar los
mas accesibles», explica. Su tactica tampoco es
azarosa. «Dejo que la gente se empape bien
con la publicidad. ¢Quiénes la ven? Los que
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¢Qué hemos hecho?
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van en bondi por un instante y no perciben el
todo. AhT entro yo para alterarlo.»

Brahim tiene sus [imites: «No me meto con in-
formacion sobre alimentos o enfermedades. En
cambio, cuando se trata de la venta de un pro-
ducto, si puedo lo ataco. Mi intencién es modi-
ficar lo que me parece». Sus intervenciones ur-
banas lo han puesto ante las aulas repletas de
alumnos de Diseno. «Me puso un poco triste
que los pibes sdlo piensen en salir de la facul-
tad y trabajar en algln estudio.»

«Hice morir a Barsoto», recuerda. Oscar se re-
fiere al personaje de una campana de Agulla &
Bacetti para Camel, donde habian inventado a
un politico. El taxista no tardé en ponerle una
lapida gigante, justamente sobre las cajetillas
de la marca rival. «Se armé una guerra de es-
pionaje entre las dos companias tabacaleras
mas conocidas, porque ambas pensaban que
una era saboteada por la otra.»

Lo curioso es la respuesta de la gente. «Cuan-
do los pasajeros ven una intervencion mia sin
saber que yo la hice, a veces me dicen: ‘Sera
alguien que no tiene nada que hacer’, o tam-
bién: ‘Qué copado’. Yo estoy mas cerca de los
dadaistas y no provoco por provocar. Es una
consecuencia, porque me gusta meterme con
las cosas mas arraigadas.» Mientras las mismas
agencias que ataca intentan seducirlo y pasarlo
de bando, él se resiste: «No soy disenador ni
publicitario. Mi lugar de trabajo es mi auto o el
cuarto de mis hijos».

FOTOGRAFIA OSCAR BRAHIM




Otra vez, tenemos

Genius Moves

El arte del disefio grafico se encuentra en una
constante transformacidn, y conocer y reinterpre-
tar el pasado sigue siendo la via regia para la crea-
cién contemporanea.

Esta excepcional coleccién, organizada cronolé-
gicamente, presenta 100 iconos del disefio grifico,
entre las piezas mds influyentes del siglo XX, junto
a trabajos que, guardando una profunda conexién
con ellos, le precedieron o sucedieron.

Los ejemplos incluyen trabajos de famosos y de
artistas graficos anénimos de todo el siglo -desde
Toulouse Lautrec a Milton Glaser y Art Chantry-
a los que se yuxtaponen visualmente disefios que
constituyen su pasado o su renovada formulacion.
Los autores, Steven Heller y Mirko Ilic acompa-
fian su seleccidn con reveladores comentarios
sobre estilos grificos, recursos e influencias, orien-
tados a seialar la emergencia de nuevos niveles de
efectividad y creacion.

210 paginas a todo color.

Documenta
Libreria y editora de arte y disefio.

THE ANNUAL OF THE TYPE DIRECTORS CLUB IEEG—_———

T‘IPOGRAPN\'21

Typography 21
The Annual of the Type Directors Club

Seleccionados entre mds de 3.300 trabajos interna-
cionales participantes en la 46* competicion del
Type Directors Club, los 240 disefios premiados
presentados en esta nueva entrega de su anuario
Typography son modelos de excelencia e innova-
cién en el disefio tipogrifico contemporéneo.

La seleccion de este afio abarca una gran varie-
dad de categorias: libros, revistas, identidad corpo-
rativa, logotipos, papelerfa comercial, informes
anuales, video y grifica de web, y posters.
Suplementariamente, presenta los resultados de la
tercera competicién anual de Type Design,

TDC 2000, con 18 ganadores entre 185 entradas
internacionales.

En ambas categorias, cada trabajo premiado es
presentado en color y acompaniado por una
completa informacién sobre su disefiador, cliente y
tipografia.

Esta edicién también incluye un indice especial
con los principales tipos utilizados y los nombres
de sus disefiadores. La seccién de la opcién de los
jueces presenta los trabajos premiados que han
sido escogidos personalmente como sus favoritos;
estas piezas estin acompafiadas no solo por el
comentario de los jueces, sino también por
textos de sus disefiadores acerca del proceso creati-
vo involucrado en su desarrollo. Estos componen-
tes, junto a las Declaraciones de los Directores, a
cargo de Susan Cotler-Block y Maxim Zhukov,
dan cuenta de la enorme vitalidad de la profesién
tipografica en nuestros dias.

El disefio integral de las 320 paginas a todo color
que componen esta dltima y renovada entrega
del TDC ha estado esta vez a cargo del consagrado
equipo ATTIK.

Avenida Cérdoba 612, entrepiso. C1054AAS Buenos Aires.

Teléfonos 4322 9581 y 4325 8218.
Fax (54 11) 4326 9595.

Stand en la Facultad de Arquitectura, Disefio y Urbanismo,

UBA. Ciudad Universitaria. Teléfono 4787 2724.

mas que aquello que se puede mostrar

One Show Interactive, vol. 111

Nada excepto lo mejor: esa es la consigna de The
One Show. Asi, cuando algunos de los directores
creativos top en el drea interactiva y de new
media coinciden en seleccionar, en un campo tan
excitante y de exponencial desarrollo, a aquellos
pocos dignos de los honores de One Show, se
obtiene este resultado: excelencia creativa en con-
cepto, redaccidn, arte y disefio, y organizacién de
la informacién. De hecho, One Show Interactive
ha sido considerado como el mds importante con-
curso universal de disefios interactivos por
Advertising Age International (junio, 2000).

El volumen incluye un CD-ROM interactivo con
links hacia sitios activos en el momento de su apa-
ricién, ademds de las imdgenes de sitios, banners
y publicidad digital premiados.

Pero el mayor logro de The One Show
Interactive, es el de poner en contacto directo al
lector con el proceso creativo de esta tan talentosa
gente, los disefiadores que proveen los
antecedentes, estrategias y percepciones para
ofrecer una mejor comprension de lo que se nece-
sita para sobresalir en este medio dindmico.

Apunte, clickee y disfrute.

290 péginas a todo color.
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Recién aparecidos:

Graphis Packaging Design 8,

Graphis Design Annual 2001,

The One Show Advertisings Best Print, Radio
and TV,'

Cibertiendas,

y otras quince novedades en disefio grafico,

en castellano.

informes@documenta.com.ar
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