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EMISARIOS PACK =S

ENVIOS PROTEGIDOS PARA GRAFICA Y DISENO ~

Peliculas - e

Cromalines

Impresos

Soportes digitales
Rollos y ploteos

e

2

(% W

J) 4374.3733

EMISARIOS PACK es un servicio especialmente
desarrollado para el drea grdfica por
EMISARIOS mensajeria integral.

Lavalle 1567 Buenos Aires

Comuniquese con nosotros para mds
informacién sobre productos y servicios.




_ NINGON CLIENTE COMPRA SOLOPETICULAS,|
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PLOTEOS O IMPRESIONES.

COMPRAN UN PROCESO Y UN RESULTADO, ‘

[

A TIEMPO, CORRECTO Y EN PRECIO.

EN CENTROGRAFICA LO SABEMOS.

CentroGrafica inaugura su version 2.0.

Una nueva CentroGrafica que rescata aquellos valores que la
hicieron un clasico con el agregado de servicio que impone el
nuevo milenio: la revolucién en la forma de producir resultados

graficos.

Somos su departamento de
produccion, su aliado frente a los
desafios que le presentan

sus piezas graficas.

&
CENTROGRAFICA 2.0

Servicios para el nuevo milenio

Reconquista 629 Piso 22 Oficina 3
1003 Buenos Aires.
Tel./fax 4315 3980

www.centrografica.com.ar

info@centrografica.com.ar
ventas@centrografica.com.ar
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m STOCK FOTOGRAFICO

Miembro de la Red Latin Stock

www.focus.com.ar

Av. Santa Fé 3192 62 A | C1425BGT Buenos Aires | Tel.: [54.11] 4822.5444 | Fax:[54.11] 4821.6009 | focus @focus.com.ar
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Novisima seleccion de aquellos titulos
que -casi con seguridad- estaran
agotados en un futuro muy cercano.

Redesigning Identity

Graphic Design Strategies for
Success

Redesigning Identity
Graphic Design Strategies
for Success

Una minuciosa y detallada
exploracién de veinticinco
proyectos de redisefio grafico
en los que, a través de ejem-
plos de cada una de las etapas
del proceso, se ofrece al lector
un claro acercamiento a exito-
sos programas de reposicio-
namiento, redefinicién y
modernizacién de la identidad
de companias de América

del Sur, Africa, México,
Hong Kong, Inglaterra,
Corea, Italia, China y Estados
Unidos.

Documenta

Graphis Design Annual 2000

Esta nueva entrega del mas
afamado anuario internacional
de disefio grafico presenta las
mejores obras producidas
durante 1999 en todas las
especialidades de la disciplina.
Mis de 600 reproducciones a
todo color festejan la excelen-
cia creativa y la imaginacién
de disenadores de todo el
mundo, organizadas en veinti
siete categorias, entre las que
destacamos: identidad corpo-
rativa, papeleria comercial,
disefio editorial, elementos
promocionales, disefio del
entorno, tipografia, posters y
packaging.

Incluye provocativos y
eclécticos textos de catorce
grandes disefiadores interna-
cionales dedicados al futuro
del diseno, entre ellos Mau,
Apeloig, Carson, Fukuda,
Tanaka, Loesch, Dumbar,
Gottschalk y Garrett.

Libreria y editora de arte y disefio grafico.

Avenida Cérdoba 612, entrepiso. C1054AAS Buenos Aires.
Teléfonos 4322 9581, 4325 8218 y 4393 9125.

Stand en la Facultad de Arquitectura, Disefio y Urbanismo, UBA.
Ciudad Universitaria. Teléfono 4787 2724.

Fax (54 11) 4326 9595.

Visitenos en nuestras librerias, o pidanos que lo visitemos en
su lugar de trabajo. Envios al interior del pais sin cargo.

‘GRAPHIC DESIGN FOR
BROADCAST AND FILM.

Motion Graphics

La explosiva expansién de

las industrias del entreteni-
miento y de los medios de
comunicacién ha abierto, para
los disefiadores grificos, un
nuevo mundo de oportunida-
des de creacién en la pantalla
televisiva, el cine y la red. El
arte de la grifica en movi-
miento requiere soluciones a
problemas del drea de la
comunicacién, el disefio
grafico, la realizacién cinema-
tografica, el sonido, el disefio
de musica y la animacién.
Esta obra explora el proceso
de produccién del disefio
grafico animado a través de la
presentacién y el anilisis de
proyectos realizados por los
mds importantes disenadores
para empresas tales como
Disney, MTV, NBC, ABC, y
ESPN, entre otras.

Soak Wash Rinse Spin -
Tolleson Design

El mejor modo de describir la
aproximacién de Steve
Tolleson al disefio consiste
en caracterizarla como cienti-
fica: involucra una investiga-
ci6n implacable en la cual
cada elemento del proyecto
estd sujeto a un riguroso
estudio en el seno de imper-
ceptibles permutaciones. Los
productos finales de este
proceso resultan disefios meti-
culosamente ejecutados, de
algtin modo cerebrales, pero
nunca desprovistos de emo-
cién e ingenio.

Tolleson Design, desde su
nacimiento en San Francisco,
en 1984, produce disefios de
identidad corporativa y de
producto, annual reports,
websites y proyectos multi-
media, packaging y grifica
ambiental para una amplia
variedad de clientes entre los
que se encuentran Kodak,
Nike, Microsoft, Virgin
Interactive, Urban Outfitters
y el Ballet de San Francisco.

DOCU
M E N T A

www.documenta.com.ar
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Cuando los materiales para materializar tu disefno
son un problema, el poli es la solucion

» Cartones, foamboards, papeles especiales,
adhesivos, y todos los materiales necesarios
. para tus presentaciones de disefio.
‘ » Entre otras novedades, bajadas de laser

blanco & negro, bajadas laser color,

scaneados y montajes de originales sobre

foamboard.
Consultar en cada sucursal por el servicio disponible
Casa Central Sucursal Belgrano Sucursal San Martin Sucursal Nuhez
Sarmiento 820 Cabildo 1577 Mitre 3913 Facultad de Arquitectura,
Capital Federal Capital Federal San Martin Disenio y Urbanismo.
T: 326 8832 781 4166 755 6329

L"'(LLQ CL () ) e i@

luq»zu[cuu
LL_.L.,I_\.

Hasta 1 37 mtis
de ancho

LAVALLE 1777 - Cap. Fed. - Tel. 4374-8800/0800-999-8800 -prisma@fibertel.com.ar




0221482 4016 + info@oben.com.ar

5§3&10 planta atta la plata




Mario Bravo 1131 (1175) Cap. Fed. Tel.(54-011) 4963-8405 e-mail: Speedgraf@netline.com.ar

Contamoson

tecnologia

de avanzada para la

solucion inmediata

de su
pieza grafica.

Impresion de archivos PDF desde PC & MAC - Fotocromos - Cromalines - Impresiones laser color
Copias Xerograficas de planos - Folletos, imanes, tarjetones y tarjetas personales en el dia

e

Atencion especial
a estudiantes

Copias blanco y negro alta calidad
Copias Laser Full Color

Impresiones Full Color en bajas tiradas
Diseno Grafico y publicitario

Finishing / Anillados

Copia de planos

Duplicaciones digitales

laboratorio grafico

Ploteo de planos www. 3x.com.ar info@3x.com.ar

Suipacha 642 - Buenos Aires - 4326-7222
Gigantografias / Carteleria / Grandes formatos Machado 777 - Moron - 4627-7320



alejandro ros - juan zanotto - julio pantoja- susana alonso - patrimonio fotografico

Venta por suscripcion y en librerias especializadas

Suscripciones e Informes:

daniel ferullo/diseno - revista D-SIGNC atamarca 47 - PB. / (4000) San Miguel de Tucuman / Arge

1-8066 / Cel: 155-898128 / E-mail: dferullo@latinmail.com




Casa Central;

3ARALONAA

Guardia Vieja 3660

C1015AAA, Buenos Aires

Centro Cultural Recoleta

Junin 1930

Pasaje Rivarola 169
De lunes a viernes, de 9 a 19 hs
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QPERA,T PRIMA I J.D. Perén
Parand 1259 T (54-11) 4383-6262 lineas rotativas
F:(54-11) 4383-5157 =
@ TOBAGO & pedidos@marca satlink net =
Alvarez Thomas 1368 w: Www.satlink.com.asuntoi
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multimedios grdaficos

co wa

Imprenta Offset
Diseno Grafico
Fotocopias Full Laser Color
Gigantografias

« asesoramiento grafico e servicios especiales para agencias de publicidad
o fotocopias full color y blanco y negro alto contraste e fotocopias de planos e anillados
o plastificados e emblocados e accesorios publicitarios e exhibidores luminosos
o fundas de PVC e estampados en tela, remeras y gorros, sistema laser, flock o film color
e atencion personalizada e

VISITENOS EN LA WEB ! Http.: usuarios.arnet.com.ar/colorjet

Resistencia: José M. Paz 67 - Tel./fax: (03722) 436898
Corrientes: San Juan 707 - Tel./fax: (03783) 425329
E - Mail: colorjet@arnet.com.ar
Distribuidores en Corrientes y Resistencia de tipoGrafica

=
... ‘.f!j‘ﬂJ

URUGUAY 183
- (1015) - BUENOS AIRES -
- ARGENTINA -

4374-0223 / 4375-2396 / 4371-9436

> Fotocromia > Disero.

> Cromalines >Armado de originales.

>Bajadas a CD.

>Scaneados rotativos

-Gigantografias >Asesoramiento.
>Montado y laminado > Periféricos:
de gigantografias Zip /EZ drive / Opticos /
Jaz / Removibles / Vernulli

> Impresién color sublimacién

Tektronix Phaser 480
>Equipos utilizados:

Macintosh/Pc

> Impresién color canon/Fiery



Conéctese
con las
soluciones

y olvidese de los problemas 48 1 5‘66 1 O
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Mail
INTERLINK

corporartwo
NETWORK

Maxima
velocidad alador

gratulto

Av. Cordoba 466 entrepiso Local 28 C1054AAQ Buenos Aires. Tel.: 4315-6510 (rot.) Fax: 4312-2912
http://www.interlink.com.ar  e-mail: info@interlink.com.ar
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Sistema de invitaciones disenado
por Tomds Gonda para una
muestra de escultura argentina
exhibida en dos etapas.

Grafica argentina en los '50

En 1952 un joven compositor de msica con-
temporanea concretaba el proyecto de su gale-
ria de arte. Las paredes, recién pintadas, estaban
todavia hamedas. El camion cargado con las
esculturas que se expondrian en la primera
muestra de Krayd se
aproximaba, cuando ——
elJockey Club, situado | ‘
justo enfrente, fue in- ||

cendiado por un gru-
po peronistay se des-
plomo sobre el frente
de la galeria. La inau-
guracion tuvo que postergarse por seis meses.
Francisco Kropfl también estaba interesado en
las artes plasticas, particularmente en sus mani-
festaciones no figurativas. Este accidentado co-
mienzo anticipo el recorrido de este espacio de
divulgacion del arte de vanguardia.

Los anos previos al hito que el Instituto DiTella re-
presenta en la historia del diseno grafico argenti-
no permanecen sellados por un gran signo de
interrogacion. La galeria Krayd es un exponente
de aquel momento caracterizado por el inter-
cambio entre las artes y las diferentes disciplinas
proyectuales. Kropfl llev adelante la idea junto
a otros dos socios del ambito de la masicay la
poesia. Se genero asi, un espacio de divulgacion
de vanguardia que adheria principalmente al
movimiento de arte concreto, liderado por To-
mas Maldonado. La tradicion racionalista se
expresaba a través de formas geomeétricas, in-
tentando organizar estéticamente el vacio con
sutiles elementos.

El contacto que establece Krépfl con Maldona-
doy el grupo de arquitectos oam integrado

por Baliero, Borthagaray y Bullrich, entre otros,
es el punto de partida para la formacion de

un equipo que entendia la concepcion del es-
pacio, el mobiliario y la comunicacion grafica
como una totalidad homogénea que deberia res-
ponder a un pensamiento y a un lenguaje co-
munes. La actividad de todo el grupo se identi-
ficaba con el antecedente de la Bauhaus y el
pensamiento de Max Bill, uno de sus principales
referentes. La arquitectura racionalista de

Krayd se expresaba en sus formas puras, que
oficiaban como soporte del logotipo desarro-

Tomds Gonda solia recurrir al nombre del artista
como recurso grdfico protagénico, que
interactuaba con elementos representativos del

estilo de cada artista.

pinturas

llado en una tipografia sans serif. La originali-
dad se hizo presente ya desde el nombre, de
particular sonido, que a partir de las iniciales
de los socios propuso Maldonado.

En una primera etapa, se encargo de desarro-
llar las instancias graficas de comunicacion. Ade-
mas de su ejercicio como artista plastico, parale-
lamente se desempenaba como disenador.

El programa de dipticos propuesto por él mani-
festaba la influencia del estilo suizo, con un
predominio de constantes graficas: el espacio
reservado a una imagen alusiva a la muestra
mantenia su ubicacion, asi como las instancias
tipograficas y el logotipo.

Por aquel momento, Krépfl tuvo la oportunidad
de contactarse con Tomas Gonda que, al igual
que Maldonado, ejercia su vocacion como pin-
tor, siendo a la vez un profesional formado en el
ambito del disefio. Su intercambio modifico

el rumbo de la galerfa en cuanto a su identidad
grafica. La diversidad de artistas que exponian
justificaba una mayor diferenciacion entre las
piezas del programa. Se desplazo la excesiva
homogeneidad del sistema en funcion de una
heterogeneidad que se convertiria en el princi-
pal rasgo de identificacion. Asi fue incorporado
por los receptores, quienes manifestaban su
interés por coleccionar los catalogos. La origina-
lidad materializada en esta autonomia entre las
piezas y una inteligente reinterpretacion de la
obra de los artistas ejercio impacto no s6lo a ni-

o £ oo [0 ¢ o 58 el

vel local, sino que fue tema para una importante
publicacion de comunicacion visual alemana,
Gebrauchsgraphik (ndmero 11, 1955). En ella se
describe la serie de invitaciones de la siguiente
manera: «(..) son elegantes, pequerios catalogos
de potente contenido grafico, que proveen al
observador europeo un interesante vistazo de
los aportes artisticos de un pais sudamericano».
Lo fundamental para preservar la unidad del sis-
temay la solidez del programa de comunicacion
de Krayd fue la conviccion de Kropfl de que las
decisiones de disefo no debian quedar en ma-
nos de los artistas. El costo econémico que esto
implicaba los llevo por fin a sacrificar la diversi-
dad como rasgo de identificacion, volviendo a un
sistema de catalogos homogéneo. Alfredo Hlito,
entonces, desarrollo un nuevo programa en el
cual la Ginica variable era el color, que se mantuvo
hasta el cierre definitivo del espacio, en 1955.

A pesar de su corta vida, Krayd fue un referente
de las tendencias del arte de vanguardia. Es un
exponente de una etapa del disefo grafico ar-
gentino que para muchos se presenta borrosa y
describe una situacion de activo intercambio
entre las distintas ramas del arte y las actividades
proyectuales.

Logrd concretar un verdadero programa de
imagen corporativa. Asimismo, da testimonio
de la existencia, ya en los anos 50, de profun-
das convicciones acerca del disefo gréfico co-
mo herramienta eficaz de comunicacion.

CONTEXTO i
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Bliss (Dicha)

Jeremy Tankard (typography.net) es un estudio de disefo situado en Lon-
dres que disena tipografia para una amplia gama de disciplinas, incluyen-
do la publicidad, la identidad corporativa, el disefio grafico, publicaciones,
television, diseno digital, senalizacion y disenio ambiental, produciendo
tipografias para FontShop International, Agfa/Monotype y Adobe Systems.

Ha trabajado para diversas companias como coordinador, como consultor,
como disenador de tipografia y de sistemas de identidad corporativa. Sos-
tiene que el uso claro y constante de la tipografia esta llegando a ser ca-
da vez mas importante en un momento en que el ruido visual enmascara
amenudo el objetivo principal de la comunicacion corporativa o grafica.

Bliss es una tipografia desarrollada por Jeremy Tankard a partir de las ob-
servaciones de los alfabetos diseniados por Edward Johnston. Su inspi-
racion inicial proviene de las «formas esenciales de las letras», es decir, la
estructura o esqueleto subyacente en cada una de ellas. El estudio de
cinco familias tipograficas: Gill, Syntax, Frutiger, Underground (de Edward
Johnston) y Transport (de Jock Kinneir), permitio el desarrollo de la es-
tructura del nuevo tipo. Bliss tuvo que satisfacer una amplia gama de apli-
caciones posibles, para la composicion de textos, la visualizacion en
pantallay la posibilidad de impresiones en baja resolucion. Su estilo fue
pensado con la intencion de generar la primera tipografia comercial con
espiritu inglés desde la aparicion de Gill Sans.

Las mayusculas de Bliss estan de acuerdo con las proporciones clasicas de
las letras de las inscripciones romanas. Los trazos horizontales superiores
de las g, F, Ty z tienen terminaciones con cortes diagonales que se equilibran
con el mismo detalle en los trazos redondeados inferiores de las ¢, J, 2 y s.

Un gran acierto de Bliss se encuentra en las letras mindsculas. Las formas
han sido influidas por el concepto de «estructura dinamica», presente en

la familia Syntax, disefiada por Hans Eduard Mesier. Los trazos tienen termi-
nales rectos y diagonales que acompanan los cortes de las capitales.

La variable italica de Bliss ha sido parcialmente concebida como una «verda-
dera» cursiva. Las mayusculas son romanas inclinadas con correcciones,
mientras que las mindsculas se desarrollan a partir de una forma escrita.
De los cuatro caracteres mindsculos dominantes: a, e, f y g se inclinaron
las versiones de ay e, para no hacer las letras demasiado suaves, mientras
que las formas cursivas de f y de g se modificaron estructuralmente para
que sean mas fluidas. La diferencia principal se encuentra en la estructura,
donde la romana tiene encuentros secantes entre los trazos, mientras que
en las italicas el encuentro es mas suave y tiene correspondencia con su
antepasado cursivo.

Bliss consta de veinticuatro variables que incluyen todos los caracteres
estandares de Iso/Adobe. El rango de los caracteres disponibles depende
del software y el hardware utilizados. Los tipos estan disponibles para
Macy pc.

Se encontrara informacion adicional sobre la familia Bliss, de Jeremy Tan-
kard, en http://www.typography.net

Integran la muestra obras de: Federico Garcia
Lorca, Puta y Luna, Salvador Dalj; Retrato de
Luis Buniuel, y Alberto Giacometti, Sin titulo.

EESEESEECT T Seha/BbonRie
A proposito de Buiuel

La Residencia de Estudiantes de Madrid y la Fundacion ico, conjunta-
mente, inauguraron «Luis Buriuel, El ojo de la Libertad», una exposicion
que dio comienzo a las celebraciones del centenario del nacimiento de
Buriuel en Espana.

Esta muestra, que se realizd
desde el 22 de febrero hasta el
7 de mayo en Madrid, tuvo la
particularidad de exponer diver-
sos objetos ligados al cineasta:
libros de su coleccion privada,
fotos, afiches de sus filmes y
parte de su correspondencia
personal. Entre las muchas car-
tas que aparecen, vemos algu-
nas firmadas por Maria Buriuel,
su madre, o personalidades
como Frangois Truffaut, Carlos
Fuentes 0 Monica Vitti. Pero una de las sorpresas mas agradables es en-
contrarse con unas lineas dedicadas por Julio Cortazar, quien le expresa
al maestro su admiracion y devocion, comentando el honor que seria
para él que adaptase un cuento suyo para el cine. También, en algunos guio-
nes, se aprecia que para ser un genio del cine no hace falta saber escribir
con una ortografia perfecta.

Completan la muestra algunos trabajos de artistas relacionados de una
manera u otra con su figura, como Joan Mir6, Marx Ernst, Salvador Dali o
Federico Garcia Lorca.

Caminar por la Residencia emociona, sobre todo sabiendo que alli se
junto, en la época en que Espana participaba activamente de las vanguar-
dias europeas mas importantes, quiza la dltima generacion «iluminada»
de esparioles, que reunié junto a Bunuel a gente como Rafael Alberti,
Dali, Garcia Lorca y Gomez de la Serna.

Y no es casual el titulo que lleva la muestra, ya que fue un ojo seccionado
en £l perro andaluz, pelicula emblematica del surrealismo, el que comenzo
adar fama y estatura de artista a este singular y querido cineasta.

Miles de interpretaciones se han vertido acerca de las peliculas de don
Luis, y miles mas se conjeturaran, poblando de palabras una obra impo-
sible de clasificar.

Fanatico de las armas pero no de la violencia, Buiuel, hombre contradicto-
rio y con firmes convicciones al mismo tiempo, dijo alguna vez que no
concurria asiduamente al cine, pero que pensaba que las peliculas eran la
manera mas eficaz de comunicarse con la gente.

Para los que tengan oportunidad de recorrerla, esta muestra estara pro-
ximamente en Zaragoza, en Barcelona y luego se trasladara a México,
pais en el que Bunuel hizo gran parte de sus peliculas.




Quinta ienale Diseno Grafico

La Quinta Bienal de Disefo Grafico, el mayor y mas

representativo panorama de la creacion grafica bra-
silena, presento los 259 proyectos seleccionados en-
tre los 1300 inscriptos en esta edicion de la muestra.

Netscape: vw:Y

vw:Y®

© melhor de todas as fébricas numa s6.

Realizada por la Abc—Asociacion de Designers Grafi-
cos-y por el sesc San Pablo, ademas de la muestra
selectiva conto con otros dos modulos: el institucio-
nal y el denominado «Origenes».

Para la muestra selectiva, se eligio lo mas significati-
vo que se produjo en los dos dltimos afios en las ca-
tegorias: afiche, tapas de libros y Cd'’s, Identidad

corporativa, Sefializacion y Ambientes, Videos, Cine, - - i hocch e o i
cp-Rom e Internet, Packaging, Material promocional,
entre otras. De la muestra institucional participaron
182 estudios de diseno de todo el Brasil.

| =

Este modulo de la muestra es un espacio que posibilita a todos los asocia-
dos de la Apg, independientemente del tamano de su empresa, mostrar
los proyectos mas notables de su produccion. Por otro lado, registra la situa-
cion del mercado de diseno, revelando cual fue el segmento mas solicita-
do en los dltimos anos.

«QOrigenes» tuvo como propuesta la iniciacion de una vasta investigacion
sobre la historia del disefio grafico brasilefio. Este fue un trabajo conjunto
entre la ApG y el Instituto Itad.

Paralelamente a las muestras, la Bienal invito a dos personalidades nor-
teamericanas que promovieron charlas y workshops: Elliot Schreiber, de
la empresa Lipson, Alport & Glass, y Martin Solomon, profesor de la Par-
son School of Design.

El tema de la charla de Martin Solomon fue «La nueva dinastia tipografi-
ca: ¢(debemos abandonar el pasado?» y su workshop tuvo como foco «Ex-
periencias tipograficas».

En una extensa materia escrita por Adélia Borges y publicada en el presti-
gioso diario Gazeta Mercantil, |a periodista afirma que el disefio grafico
brasileno alcanzo la madurez, pero que la evolucion cualitativa no ocu-
16 en la misma proporcion. Dice: «Hay una cierta igualdad en la repeti-
cion de formulas de moda y manierismos, como los alfabetos rotos y

las soluciones borradas, resultantes en imagenes que se tornan indistin-
tas, perdiendo la capacidad de comunicar y/o identificar aquello para lo
que fueron generadas».

Prosigue comentando que hay una «gran cantidad de estimulos visuales
que termina por saturar las retinas sin dejar un recuerdo duradero y sig-
nificativo en nuestra memoria». Concluye diciendo que «en un mercado
saturado de colores, letras, |ineas, texturas y grafismos, sobresale lo que
es consistente, innovador y simple».

CONTEXTO

02| 03



El Twingo fue un punto de

de una estética formal que en el mercado

de diseno automotriz.

Funcionalidad, forma y contexto

Lograr la comprension morfologica de los pro-
ductos no parece una tarea sencilla. Sin embar-
g0, desde una simple mirada analitica en el
proceso de disefo se puede llegar a entender
la razon del porqué de aquellas formas que

responden a un partido de diserio determinado.

En cuanto al producto final y sus resultados
formales, existen diferentes etapas en su gene-
racion. Comanmente, la primera es la del ana-
lisis, donde el diserador toma como referencia
el contexto para proyectar una idea. A ello le
seguira una etapa de pensamiento en la que el
problema por resolver se proyecta segtn el
contexto analizado, donde por dltimo se expre-
sara el disenador. Estas etapas siempre estan
cuando se proyecta cualquier producto y por ello
se denominan invariables de diseno. Existen en-
tonces tres invariables de diserio en el proceso. La
primera es la impresion: tomar como referencia
el contexto y responder directamente a las nece-
sidades funcionales que el analisis de éste
manifieste. La segunda es el discernimiento, don-
de el disenador piensa y reflexiona sobre un
problema determinado. La tercera y dltima es
la expresion, en la que se concreta la creacion.
En cada momento historico las invariables de
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diserio fueron diferentes y sus proporcio-
nes en la generacion de cada objeto se
modificaron sucesivamente.

Durante el proceso creativo
el disenador las recorrera
en forma ineludible una a
una, y laimportancia que
poseen estara regulada di-
rectamente por el partido
de diseo que se elija. Es de-
cir que para la solucion a un
mismo problema de disefio hay alternativas
diferentes, que hacen referencia intencionada
aalguna mas que a otra.

Por ejemplo, si se trata de un producto con mu-
chas restricciones técnicas y funcionales, el
analisis del contexto en el que va a ser utilizado
es muy importante. Dificilmente pueda lograr-
se una gran innovacion formal, y el resultado
son objetos inexpresivos, que solo priorizan la
funcion. Si se prefiere lograr un producto mor-
fologicamente innovador, el énfasis del analisis
previo a las necesidades del contexto debe ser
menor, para evitar el condicionamiento a las
formas existentes que solo ofrecen respuesta fun-
cional a estas necesidades. Por dltimo, si la op-
cion es la expresion, es importante la mirada en
la etapa del pensamiento, es decir, analizar el
contexto para luego expresarse sin las ataduras
que el propio analisis imponga. En este caso, es
probable que en el producto se hallen reminis-
cencias directas del contexto analizado o s6lo
se produzca una reestilizacion formal de éste.

Imaginemos por un momento una lente capaz
de decodificar las invariables de diserio que se en-
cuentran al observar cualquier objeto y ponga-
mos a prueba los productos del mercado actual.

En la actualidad, la industria automotriz, en lo
que a transporte de mercaderias se refiere, re-
fleja una dicotomia. Por un lado, los camiones
han evolucionado morfologicamente a la par
de la industria automotriz; sin
embargo, los acoplados y
semirremolques siguen
sujetos a formas que no
se han actualizado, co-
mo hace anos. Si utili-

JULIO GARCIA FERRARI

zamos la lente para analizar las razones que tie-
ne esta respuesta formal, [legamos facilmente
a una explicacion. Para el diserio de un trailer lo
mas importante es la funcion para la cual esta
disenado. Al poner énfasis en la primera de las
invariables de diserio, |a impresion, se manifiesta

el analisis del contexto y la respuesta directa a
sus necesidades. Las dos restantes pierden
importancia. Actualmente, un semirremolque
puede ser poco innovador e inexpresivo.

En el disefio de carrocerias de automoviles la
etapa actual es muy particular. A casi cien anos
del comienzo de la produccion de automoviles
en serie, se han iniciado procesos de replanteo
morfologico fundados en el pensamiento del
hombre con respecto al entorno en el que vive.

Tomemos el ejemplo de uno de los primeros
partidos conceptuales, el Renault Twingo. Sin du-
da, fue uno de los modelos mas polémicos
desde el punto de vista formal para los usuarios.
Larazon de su forma se basa en el partido de di-
seno. Un partido conceptual innovador con
ambiciones de replanteo formal, cuyo obijetivo
era gestar un producto novedoso y, de ser po-
sible, altamente expresivo. El disefiador no pu-
do condicionarse y lograr una respuesta de
diseno funcional y el producto resulto rico for-
malmente pero fuera de un contexto determi-
nado, y tal vez no sea el producto mas com-
prendido, ya que rozo el umbral de lo que era
aceptado formalmente, despertando «amores
y odios» en el mercado existente.

En cuanto se intenta una alternativa formal
desde un partido conceptual hacia un producto
donde la idea es innovar, la propuesta queda
fuera de contexto porque se prioriza esta idea,
un partido de diseno determinado, en lugar de
la mera representacion formal necesaria que
sus usuarios esperan. Probablemente no sea el
producto mas comprendido y de mayor alcan-
ce dentro del consumo masivo.

El buen diseno radica en la posibilidad de lograr
la proporcion justa de cada una de las invaria-
bles de diseno en una propuesta o proyecto. El
buen diserador, en cambio, sera aquel que pue-
da manejar intencionadamente las variables de
acuerdo con las necesidades que se le planteen.



ELENIO PICO

Editor de Lapiz japonés, Colorin Buc y una serie de fanzines. Ha publicado historietas en Lapiz

japonés, El tripero, Barbaria, La Association [francia). Ha realizado ilustraciones y cuentos

para nifos para Editorial Santa Marfa (Esparia) y Editorial Estrada. Colabora con Canvas

World Art [Holanda). Expone en Utrecht y Porto Alegre. Coordiné mds de setenta muestras de

artes grdficas para el Centro Cultural Recoleta. En la actualidad elabora un catdlogo de ilustrado-

res para la red desde Barcelona.

Una especie de editor maniacodependiente,
autodidacta, talentoso y frontal, Elenio Pico es uno
de los ilustradores mds reconocidos por sus propios
colegas. Padre de una criatura que se perfila como
alternativa a la deprimente realidad editorial argen-
tina: la autoedicion.

En Buenos Aires apenas si alcanzan. Los que
sobreviven tienen una mayor capacidad arte-
sanal para adaptarse a maltiples funciones, re-
solver un problema infantil, de comics o artisti-
ca abstracta. Esto tiene un costo muy alto. Te
sentis desmembrado porque no se puede poner
la cabeza en un solo tipo de produccion. Ade-
mas, convengamos... ;cual puede ser en este
pais la Meca para los ilustradores editorialistas?
¢Clarin? Es fundamental encontrar una direc-
cion de arte que tenga criterio positivo, creati-
VO, CUrioso y que sepa que en las cincuenta u
ochenta paginas de su edicion debe haber dos
en las que se arriesgue.

Vivo de la docencia y
como editor del es-
pacio de historieta en
=el Centro Cultural Re-
coleta. En el contexto
actual, el ilustrador
no es el tnico que no
puede sobrevivir.
Existen prioridades,
comer, alquilar un
departamento, vivir y
después ilustrar. Es
ahi donde te sentis
mal, porque es el altimo de los item, ademas la
mayoria de los proyectos que te acercan son
patridos. No s6lo renuncias a tu principal prio-
ridad, ilustrar, sino que también te sometés a
un mercadito que no te brinda ninguna protec-
cion. Por ejemplo: en la ilustracion infantil la

persona que escribe la frase: «el osito se asoma
a la ventana», cobra derechos de autor, y uno,
que dibuja el 0so, la casita del oso, el bosque

y los amigos del oso, no los cobra. Entonces se
establece una forma de «maldad terrible» del
medio con el ilustrador, porque no entiende su
importancia.

Resolverlo significa ser un buen ilustrador. Me-
tés la mano en la trilladora, dejas que te la vaya
triturando poco a poco, luego la sacas y hacés
un proceso de depuracion. Ahi entras en un te-
rreno mas personal, mas intimo y privado, don-
de las imagenes van a otro ritmo. Con suerte,
esas imagenes entran en procesos editoriales
que también terminan en una satisfaccion eco-
nomica y de comunicacion. El proceso perso-
nal se ve enriquecido por la presion del trabajo
por encargo, desarrollando una preparacion
muy positiva donde esta la actitud y la capaci-
dad de desarrollar una estrategia laboral. De
todas formas creo que la autoedicion es el me-
jor camino para evitar la frustracion.

Es aquel que tiene cultura de la imagen y ma-
neja una gran cantidad de informacion que le
permite adaptarse a diferentes productos y cu-
brir las necesidades del que mira, manipular
contenidos y generar diversas lineas estéticas.
Se necesita saber del pasado, conocer el pre-
sente y poder especular sobre los consumos
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Esta seccion fue ilustrada por Fabio Zimbres para TpG.

DANIEL CHASQUIELBERG

del futuro. El editor tiene un lugar de poder, re-
lacionado con el hacer y el elegir.

El movimiento de ilustradores es continuo y no cesa.
Timbres... y otra vez timbres. Elenio en pocos dias
viajard a Barcelona para trabajar en un catdlogo de
ilustradores para la wes. Todos le alcanzan sus traba-
Jos, impresos o digitales. Hay cajas llenas de mate-
rial propio y ajeno. Llega un cliente, Elenio le presen-
ta su trabajo, luego vuelve a la charla.

Para la serie Colorin Buc lo primero que hice fue
un librito con un contenido grafico de veinte
paginas, en blanco y negro. Como la idea gusto,
empecé a invitar a otros ilustradores. Hoy son
cincuenta y nueve titulos con un promedio de
seis mil ejemplares que estan dando vueltas por
ahi. jNo es joda! Los primeros ejemplares los
banqué yo, luego aparecio una libreria que fi-
nancio el proyecto.

El tamario esta en estricta relacion con las evo-
caciones infantiles, las figuritas, el minilibro, el
librito que venia con el chocolatin. El crear no
es solo un problema econémico, es un proble-
ma afectivo que la edicion logra transmitir.

Una cosa es un artesano ilustrador, o un artesa-
no pintor o cualquier otro artesano. Otra cosa
es un pintor artista. La diferencia que tiene el
ilustrador artista es que no necesita del encargo
para producir, siempre esta produciendo y esa
misma produccion autonoma puede generar

un ingreso economico. Estan los otros que espe-
ran de brazos cruzados que venga la sugerencia
«vamos a hacer un libro, que va a tener tal o cual
contenido» y su trabajo finalmente se realiza

en funcion de este pedido. No me parece que
esté mal, pero si tengo que poner las manos en
el fuego por uno u otro, las pongo por el artista...

ILUSTRADOS {
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DISENO GRAFICO EDITORIAL | CATEDRA MANELA

CURSADA ANUAL DEL ULTIMO ANO DE LA CARRERA | MATERIA ELECTIVA

EQUIPO DOCENTE 1999 | 2000
Sergio Manela Profesor titular

Guillermo Soria Profesor adjunto y
Rubén Zerrizuela, Mariano Peralta, Diggo F

]efes’de}raba]os practicos

Cecilia Kropfl, Paula Calvo, Ilvan Villani; Natalia Procino, Ana Gutiérrez,

S{rglyﬁﬂorivq, Lmisﬁan Hell, Docen'@57

La catedra comenzo a trabajar desde el ario 1990 hasta la actualidad, en la materia de Disefio Grdfico
Editorial, en el (iltimo ano de la carrera de Disero Grdfico de la Facultad de Arquitectura, Diseno y

Urbanismo.

e e

Manela

Todo pasa y todo queda

El estar en la carrera desde sus inicios nos ha
permitido tener una mirada mas amplia sobre
los «panoramas» del disefio. Hemos visto admi-
rar y defenestrar a numerosos colegas, repara-
mos en la fragilidad de las modas, desfilaron
sobre nuestros tableros infinidad de herramien-
tas y vimos cOmo éstas, y no un pensamiento
propio, privaron sobre la produccion de disefo.
El mundo se globaliza, el diserio se inmediati-
za, el mercado condiciona y la «zanahoria tecno-
logica» nos hace actualizar para estar mas de-
sactualizados, cada vez.

Esta «torta mundializada», esta hiperinforma-
cion, nos obliga hoy mas que nunca a infor-
marnos sobre lo que pasa dentro de nosotros,
para saber qué hacer con lo que pasa afuera.

¢Qué hay de nuevo, viejo?

Aqui surge el desafio docente, poder acompa-
fiar al alumno en un proceso de aprendizaje
tratando de respetar y fortalecer su universo, sa-
biendo que esta terminando la carrera y que

ya debe estar preparado para entrar en un terre-
No quiza mas incierto, quiza mas
alejado de certezas y teorias
que lo apuntalen.

Asi es como, en cierto modo,
resulta contradictorio hablar de
una metodologia de catedra;
podemos hablar de itinerarios,
podemos decir que nos pare-
ce que el método sirve solo si lo
usa la persona adecuada, pode-
mos aceptar que corregimos
mas desde el oficio que desde
un marco teorico y que, sin du-
da, nos gusta vincular el disefo
con la vida cotidiana.

Somos consecuencia de una
realidad social, politica y econd-
mica que nos rodea. Quizas este
lado se refleje en la seleccion
de los temas que desarrollamos
para esta revista o bien en las
teoricas, donde quedan muy claros nuestro
compromiso y nuestra responsabilidad de co-
municar a través de diversas formas editoriales.

El segundo cajon de la cocina
Volviendo a la vinculacion con lo cotidiano, po-

driamos decir que la catedra es la simple cajonera
de una cocina. Cada uno de nosotros debe tenerla
organizada a su manera, y eso es lo destacable.
Esta quien guarda muchas recetas en los cajo-
nes, esta quien siempre quiere tener a mano

el mend de la comida a domicilio, esta el que
no sabe bien qué hay en esa ferra incognita de
corchos indtiles y escarbadientes pero siempre
encuentra lo que busca, y esta el que nunca
encuentra nada.

Pero podemos establecer acuerdos: por conven-
cion, comodidad o tradicion, el primer cajon

es para los cubiertos y el segundo es el que mar-
ca lasingularidad, es el depdsito de lo personal.
En la catedra existen ejercicios troncales, como
el disefio de colecciones de libros, de un libro
y de revistas, que son el primer cajon; y existen
practicos, algunos hasta sin calificacion, que

podriamos vincular a ese segundo cajon descrip—.

to como aquel donde uno, magicamente, en-
cuentra lo que busca. Este cajon contiene un
cuerpo estable de «colaboradores» que, entrela-
zados, nos permiten trabajar con elementos
disparadores.

SERGIO MANELA

Los largo:s sollezos De los violini
De los violines Del otofiec Hieren |
Hieren mi corazén Con una fanguit
Con una languidez Mondtona.Con
Sefocade Y nalido. cnando Sefocad

ecuerdn Uias 'enic
Dias remotos Y Nure; Y m¥ wiy 7ony
! me 1oy En elviento cruel me ley
flue me fleve Agui, alldjacomo la he

Puesta en pdgina sobre una poesia
de Verlaine y foto de Gabriel Diaz
realizada por Gustavo Reisberg.
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Ellos son: Borges, hablando en 1977 de la ce-
guera, de la cabala, de los suefos; Georges Pe-
re, escribiendo sus agudas y ludicas observa-
ciones; lamirada de Italo Calvino; el inabarcable
Macedonio Fernandez, como pensador origi-
nal y disparatado, @ como autor de una novela
con infinitos prologos; Christopher Jones de
vacaciones; sacando fotos aleatoriamente inspi-
rado en John Cage; Umberto Eco y los jeans, o
en £l nombre de la rosa homenajeando a Borges
con labiblioteca laberintica y el bibliotecario
ciego de la abadia; o quizas elperiodista Ma-
nuel Vicent; con sus breves y mordaces articulos.
Con estos practicos no nos interesa la busque-
da de la originalidad (se es o no original a pesar
de uno); nos importa encontrar motivos para
poder desestructurar lo que el alumno supone
que debe ser, y acompafiarlo enun proceso

de reestructuracion basado en el pensamiento
y las destrezas propias.

Quiza no podamos evaluar totalmente estos
ejercicios; mucho se elabora con el tiempo y el
crecimientono se ve necesariamente en las
piezas entregadas. De todas maneras, intentar-
lo nos causa placer, y si a los alumnos les pasa
lo mismo, algo hemos avanzado.

Algunos practicos

¢QUE PASA CUANDO NO PASA NADA?

Analisis'de un texto de-Georges Perec.

Desde un punto fijo el autor describe morosa-
mente todo lo que pasa en una plaza de Paris.
Consigna: A partir de un texto tan descriptivo
se obliga a revisar la miraday la intencion del
auter en contar algo que aparentemente no tie=
ne interés en si mismo.

El ejercicio consiste enina puesta
exclusivamente tipografica sobre una doble
pagina: Obliga a recurrir a uina mirada profun-
da, ya que aparentemente no pasa mas que lo
que ocurre todos los dias: gente, autobuses. En
fin, nada... ¢O todo?

£ y
BRI

de una «casa tomada en Parque Patricios. Realizadas por Paula Simonetti en

el aiio 1999 para el trabajo prdctico: «Parodia a Christopher Jones, que parodia a John Cage>.

1. Taller

2. Casa tomada de los Salinas
3. Salinas nos cuenta

4. Tinto y cola a la siesta

5. Lavabos y caracolas

6. Macarena Salinas

COMBO 1
Borges habla de la ceguera. El'alumno escucha
dos veces parte de su conferencia «La ceguera»,
luego se le proporciona el texto de la desgra-
bacion de ésta.

Consigna: Reinterpretacion de la sintaxis de la
conferencia. Se intenta que el traslado formal

a la pagina se hagaapartir de lo escuchado. Los
signos convencionales no alcanzan.

Se escucha un tema musical del grupo aleman
Einstiirzende Neubauten, Blume, Se entrega la le-
tra en aleman sin traduccion. Solo se trabaja

el texto por su sonoridad, sin saber su significado.
Por dltimo, se escucha una obra corta de Fran-
cisco Kropfl. Misica electroacistica.

Se trabajan libremente los tres item en un espa-
cio. Separte de un texto que tiene un
contenido y una sonoridad; el
segundo tiene un contenido verbal
que no se comprende; en la tercera
instancia se trabaja a partir de una
musicalidad que resulta inhabitual.
Trabajo de fin de ano.

PARODIA A CHRISTOPHER JONES, QUE PARODIA A
JOHN CAGE i

Cada alumno toma al azar un punto de la ciu-
dad de Buenos Aires.

Consigna: Debe sacar fotos en tres horarios o
tres dias distintas de esa esquina elegida al
azar y una cuadra lateral. El objetivo es que el
alumno explore otras miradas.

A partir de ellas se generara una puesta en pa-
gina de las fotografias, definiendo un titulo
eintegrandolo a la puesta final. También se in-
cluyen los datos de lahora y el dia de la toma
fotografica.

Trabajo de cierre del afio vinculado al ejercicio
inicial a partir del texto de Georges Perec.

POESIA DE VERLAINE SOBRE EL OTONO Y FOTO DE
GABRIEL DIAZ

Consigna: Plantear tres dobles paginas a partir
de diversos elementos. Con la foto daday el tex-
to, solo con el texto y, por dltimo, a partir de una
imagen generada por el alumno y el mismo texto.
Ejercicio de inicio del afo.

CATEDRA

06|o7



e i ] ]

Este sera el website del festival BsAsloo, que podra ser visitado a partir del
mes de julio. Alli se encuentran todas las actividades previstas en el pro-
grama que se desarrollara en el mes de septiembre, asi como también la
informacion ligada a este evento de caracteristicas internacionales. Las
consultas podran hacerse desde este sitio.

El disefio multimediatico ha sido realizado a partir del sistema grafico
creado por Veronica Franco. El desarrollo del website complementa tam-
bién una presentacion multimediatica de BsAsloo.

Para la construccion de la pagina se tuvo como premisa no modificar el
diseno elegido y encontrar en su imagen el movimiento y los sonidos
apropiados para su gréfica. Para eso se adopto
un sistema de bandas de colores pertenecientes
a cada uno de los temas del festival. El uso del
programa Flash permitio generar una interfase
dinamica pero a la vez sencilla, donde el movi-
miento fuera constante y variado. El uso de
grandes loops, es decir, la misma escena repetida constantemente en cada
pagina, esconde la estructura de botones que solo aparecen cuando el
mouse se acerca a las zonas activas, que incluso estan ocultas por las ban-
das. En cada una de las paginas internas se mantuvo el cadigo de colo-
res para facilitar el acceso a cada una de las disciplinas a partir de cualquier
parte de la estructura. El sonido esta basado en una escala de notas.

Cuando el mouse pasa por las zonas activas, se combina con los distintos
sonidos de fondo complementando la dinamica de las bandas horizon-
tales o del movimiento en las tipografias. Para la implementacion en el

sitio oficial se plante6 también una version mas sencilla en formato hrml,

- de facil acceso, como opcion para aquellos navegantes que no posean
Flash, donde se encontraran la informacion del concurso y sus bases.

Una vez mas, la via ptblica misionera se encontro entre el gigantismo y el
diserio editorial, para enfrentar uno de los mayores problemas que tie-
nen los soportes impresos en la actualidad. La estaticidad que manifiestan
los enfrenta a una posible extincion frente a la llegada de los atractivos

y dinamicos medios multimediaticos. Las comunicaciones con sonido e
imagen en movimiento ofrecen algan tipo de interaccion con el receptor
que les permite ser mas accesibles y comercialmente redituables.

Este es uno de los problemas que Paré, la red compuesta por paginas gi-
gantes pegadas en la via pablica, decidio enfrentar desde sus comienzos.
Se genero un itinerario que puede recorrerse segin el criterio del lector,
pegando estas paginas en distintos espacios urbanos. Los «parenautas»
(paré: reviche afista biodegradable, nauta: navegante] decodificaban el
mensaje desde diferentes puntos de vista que dependian de su ubicacion
e interaccion con el espacio fisico de la pagina en la pared. El mensaje |
era renovado constantemente por la accion directa de los «parenautas» y |
los insectos, y por la paulatina biodegradacion producida por el pega- |
mento utilizado. 5‘
‘

Los multimedios proliferantes y avasalladores estan '
enjaulados aun en sus propios |imites tecnologicos, en
la frialdad de la pantalla y la paupérrima interaccion
fisica que ofrece a su usuario. Para el Circuito ¢, realiza-
do por Pare, se intento utilizar elementos multimedia-
ticos que interactuaran con el «parenauta» en un espa-
cio fisico tridimensional y real, como la via pablica.

Basado en la serie de libros lige tu propia aventura, las
decisiones tomadas llevaban a nueve historias distin-
tas interconectadas que desembocaban en cinco po-
sibles finales, generando recorridos y circuitos. Las
paginas no debian mezclarse ni ser vistas para poder
retomar historias diferentes sucesivamente.

Denominamos al circuito Experimento biomedidtico porque cada pagina
pegada en la pared tenia elementos semantizados como actores vestidos
y maquillados en escala de grises que representaban personajes, sensa-
ciones y situaciones que comunicaban cada una de las paginas. Estos ele-
mentos aparecian inicamente ante la presencia de un «parenauta» y
transformaban cada contacto en una experiencia tnica, irrepetible y real.

El trabajo fue hecho en conjunto. Participaron actores, escritores y disefa-
dores en una severa relacion interdisciplinaria. Los actores se evidencia-
ban en una proyeccion no solo fisica, sino también conceptual de la pagi-
na para que no resultara nicamente una escenografia para el actor.

El resultado fue mas que satisfactorio. Se logré una comunicacion alterna-
tiva de las que usualmente se valen las estructuras generales de publica-
cion, perpetuandose en la memoria del receptor de manera contundente.

Mas alla de los avances tecnologicos y las experien-
cias virtuales, los fundamentos de la «ciber-era» si-
guen refiriéndose a las emulaciones de experiencias
reales. Este es, quizas, uno de los mas grandes pro-
blemas que los multimedios proliferantes deberan
enfrentar: no hay nada mas real que lo real.




COMITE ASESOR

Llegar al pensamien-
to a través de la vivencia de los contenidos es
un hecho implicito tanto en el proceso de
aprendizaje como en su practica. Los profesio-
nales interesados por su disciplina necesitan
internalizar modelos a partir de una educacion
integral. La existencia de sujetos voluntarios,
criticos y autonomos, que experimenten la dis-
ciplina a partir de sus actividades cotidianas,
es la condicion natural de una didactica adecua-
day especifica. Defender los propios puntos
de vista, construir visiones del mundo compar-
tidas o alternativas que tengan que ver con
su propio contexto, en una marcha espontanea
que exige la apropiacion de un codigo.

El aprendizaje y su practica son fundamentales
para generar un pensamiento que pueda ser
reflejado en el ejercicio de una disciplina, con
la necesidad tnica de tomar los elementos mas
precisos para definir una didactica adecuada,
que responda a los problemas de la forma y el
contenido. Su ejercicio supone la posibilidad
de respuestas significativas, coherentes, y defi-
ne la apropiada conduccion de los procesos

EDITORIAL

de circulacion y produccion de los conocimien-
tos propios.

Ahora bien, trabajando desde la practica, la
teoria o su simultaneidad, ¢cuales son los cami-
nos para reflexionar mas y mejor acerca de la
forma de aprender una disciplina?

Francia y la aproximacion al hecho de la comu-
nicacion, las investigaciones de un centro de
experimentacion italiano o la dedicacion espe-
cializada de una universidad britanica haran
evidente, entonces, la certeza que alumnos y do-
centes tienen cuando comprenden el infinito
tejido de cuestiones metodologicas que deben
ser aprendidas y que necesariamente toman
como insumo las experiencias concretas a tra-
vés de la ensenanza.

La manera de pensar los métodos mas atracti-
vos, la especificidad o el grado de concrecion
que puede tener una idea son, en si mismos,
realidades posibles que comprenden que el
objeto final determina al sujeto y que esta de-
terminacion es, simplemente, su pensamien-

to... lleno de certezas.
PG .
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FABRICA

CONCEBIDA COMO UN CENTRO DE INVESTIGACION EN COMUNICACION, ES SINONIMO DE PRODUCCION Y RECONOCE QUE LA CREATIVIDAD TOMA FORMA.

A MITAD DE CAMINO ENTRE UNA ESCUELA Y UNA INDUSTRIA, INVIERTE EN CREATIVIDAD
FINES DE LUCRO, PERO CON UN PROPOSITO FIRME: IMPONER UNA ESTETICA DIREC
SOBRE UNA REFERENCIADA GRAFICA SOCIAL
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Fabrica es como una especie de «utopia» hecha
realidad, donde es dificil pensar mucho en el
futuro; las ideas cambian constantemente y es
demasiado lo que habitualmente pasa. Vivir
aqui es abarcar todas las disciplinas relaciona-
das con los aspectos creativos, junto a gente
joven, con mucho potencial, que mide su apren-
dizaje en funcion de la calidad de los produc-
tos acabados y no de las notas que pueda obte-
ner en un simple examen académico.

En las afueras de la ciudad medieval de Treviso,
en Catena de Villorba, una aldea situada a trein-
ta minutos de Venecia en un lugar bastante
apartado, se encuentra el comodo edificio di-
senado para Fabrica por el arquitecto japonés
Tadao Ando, pensado desde sus instalaciones
para que convivan diferentes disciplinas del
diseno y las mas diversas actividades proyec-
tuales. La idea base del lugar es la de conectar
la industria con la investigacion poniendo las
ideas en practica.

Los becarios que formamos parte de esta expe-
riencia multicultural somos seleccionados

en docenas de paises, en las mejores escuelas
o universidades. La combinacion de idiomas,

RI

Egresada de la carrera de Diserio Grafico de la ua en 1998. Comenzo sus estu-

dios en artes plasticas, participando de muestras colectivas como Buenos Aires

Jjoven'y Buenos Aires no duerme, 1998.

Colabor6 con el grupo de grafica politico-social No matards. En 1999 forma parte del departamento de gra-
fica del Centro de Investigacion en Comunicacion, Fabrica, situado en Italia. Alli pudo realizar trabajos para
distintos teatros, diversos proyectos para Benetton y la revista Colors. Sus trabajos fueron publicados en las

revistas italianas Sette y // Venerdi, |a inglesa /D y |a alemana Novum.

experiencias y antecedentes culturales persigue
un anico objetivo: abarcar todas las esferas de

la creatividad. Los estudiantes somos aproxima-
damente treinta «fabricantes» que, de manera
conjunta, compartimos actividades y convivencia.
Para desafiar las convenciones de la comuni-
cacion moderna, Fabrica se vale de diversos de-
partamentos especializados en grafica, foto-
grafia, television, masica, disefio, cine y publi-
caciones.

La mayor certeza de Fabrica como proyecto es-
ta en la figura de Oliverio Toscani, la mente
creadora que, junto a Luciano Benetton, susten-
16 toda la empresa. Su dltimo y discutido trabajo
en torno a la pena capital titulado Nosotros, en el
pasillo de la muerte, provoco la separacion del
grupo, ya que la campana para la marca italiana
Benetton superd toda la osadia tematica que

ha caracterizado al polémico fotografo. En la ac-
tualidad se cierra una etapa en |a historia de

la marca, asociada con el personal y revoluciona-
rio lenguaje, conocido por sus audaces campa-
fias, entre monjas, sacerdotes, preservativos

de colores y la guerra de Bosnia. No hay pautas
tedricas para Oliverio Toscani. Tiene una forma-
cion distinta, ciertamente cercana a la ideologia

FABRICA ' MIRELLA MUSRI
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Frente de la villa del siglo xi en Catena di Villorba,
una aldea situada a doce kilometros de Treviso, a

veinte minutos de Venecia, que se encuentra restaurada y disenada por el arquitecto japonés Tadao Ando. La vista
desde el portico del estanque esta flanqueada por una hilera de columnas que se extienden mas alla de la casa.

Jpry——
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de la calle, en una misma linea. No hay intencion
ideologica determinada en la formacion tedrica
que imparte a sus alumnos en Fabrica, pero al
mismo tiempo es claro el planteo de la imagen.
No puede carecer de contenido.

UNA NUEVA FORMA DE IR A CLASES
Contemplando solo algunos de los aspectos del
producto final en la generacion de contenedores
de productos, después de mi trabajo en una fa-
brica de juguetes argentina, llego a Fabrica, don-
de las tareas que resultan necesarias para gene-
rar un producto acabado no son especificas. Uno
no es solamente ilustrador o disefiador. El con-
cepto es integral, alcanzando otros campos, en
una interdisciplina constante. Oliverio Toscani ve
la comunicacion como una experiencia conjunta.
En estos proyectos personales, individuales y

de grupo, trabajan miembros de los distintos de-
partamentos con una metodologia muy estricta
que, por cierto, evoca a la «escuela suiza» de di-
seno. Las reglas, horarios y fechas de entregas
SON rigurosas.

Cuando mostramos los trabajos, entendemos
que se puede aprender todo absolutamente, que

la idea se puede extender a otros ambitos. Esta
es la manera de interactuar siempre con otras
disciplinas, con una exploracion ilimitada.

Otro proyecto en el que trabajamos todos los es-
tudiantes es el Selfportrait, o Autorretrato. Este
ejercicio inicial implica un canal de basqueda
personal, una manera de presentarse ante los
otros. Es una tarea absolutamente dificil, pero
muy enriquecedora. La creatividad suele ser una
cualidad poco comiin. A veces asusta, se atreve
adudar, se infiltra en las nociones preconcebi-
das, hace tambalear las certezas establecidas.
Son constantes las nuevas formas y los cambios
en los puntos de vista, entendiendo que la creati-
vidad se busca.

Me encontraba ante la necesidad de generar
imagenes potentes y descubria algunas falencias
técnicas heredadas de la escasa formacion espe-
cifica que existe en las carreras de comunica-
cion o diserio en nuestro pais, por ejemplo, en
el manejo de la fotografia. De todas maneras,
el nivel del grupo de disenadores argentinos es
bueno, ya que gran parte del emprendimiento
tiene que ver con la basqueda de ideas claras,
para lo cual la cultura general resulta ser una
herramienta menos técnica pero también posible.




Una caracteristica de Fabrica son las reuniones
o meetings semanales con Oliverio Toscani, en
las cuales participamos todos los estudiantes.
Se discuten las ideas, se seleccionan y critican
duramente los proyectos realizados. Es un mo-
mento muy particular. Estas reuniones semana-
les obligatorias sirven para que cada uno ex-
ponga su proyecto, con su particular manera de
trabajar, que debe soportar fuertes criticas,
entendiendo el compromiso que se ejerce al ge-
nerar tal o cual imagen. Para esto es preciso
desarrollar cierta mentalidad critica y una idea
personal del mundo. Como condicion, debe
cuestionarse el método cientifico mas eficiente,
ya que la duda es el motor que sustenta la
creatividad. Las convenciones artisticas, los cli-
sés, los métodos modernos de produccion,

son tomados por asalto, sacudidos y reelabora-
dos. La imagen final debe resultar el reflejo

de quien la genere, reconociendo el poder de
los canales de comunicacion de masas para

su expresion cultural: la television, las publica-
ciones, laradio y los medios de publicidad son
primordiales para el trabajo.

Los temas deben ser claros, expresados a traves
de una imagen que movilice en algtin sentido.
Imagenes que motiven, con algin tipo de comu-
nicacion. Esto también conforma el estilo y
resultado del trabajo realizado en Fabrica, pero
solo es posible a partir del entendimiento de
aquello que se quiera decir.

Graficamente, su resolucion esta determinada:
fondo blanco, imagen limpia recortada; es im-
posible permanecer ajeno a ese tipo de res-
puesta grafica. No obstante, contemplan otras
maneras formales, siempre y cuando el estilo
sea fuerte para decir verdades que por lo ge-
neral no se dicen de una manera clara y directa.
El proyecto base de Fabrica es el trabajo para
una pagina de opinion semanal que se publica
en la revista // Vendredi, del diario italiano La
Reppublica. Este espacio implica muchas respon-
sabilidades, ya que tiene amplia difusion. Co-
manmente se tratan temas de denuncia social,
como la pobreza, la desocupacion o la guerra.

Las imagenes se generan principalmente a tra-
vés de la fotografia. Oliverio Toscani es fot6-
grafo y comprende que la fotografia es funda-
mental, es la memoria colectiva de este siglo.
Los artistas que llegan con el fin de especializar-
se en esta disciplina gozan de abundantes
oportunidades para desarrollar todas sus capa-
cidades técnicas y expresivas. El trabajo a tra-
vés de la lente es basico. Las diferentes reinter-
pretaciones del contexto social y politico, pa-
ra la generacion de ideas, se desarrollan en un

moderno taller de arte. La camara es el pincel
fundamental, un tipo de recurso que supone
mayor credibilidad.

Tiene que haber un porqué para la generacion
de estas imagenes. La sola realidad permite par-
tir de ideas creativas que toman forma concreta.
Veo el diario y saco material de lo que esta pa-
sando. Una idea instantanea, en el momento. La
mirada aprendida manifiesta una preocupacion
por lo que sucede en el mundo, por un interés
coman relacionado con las cuestiones sociales y
una cierta modalidad de denuncia.

El departamento de Cine y Video acompana el
proceso en la generacion de imagenes alentan-
do a buscar nuevos idiomas expresivos que
puedan marcar un rumbo en el futuro. Con el
apoyo del equipo y las salas de edicion mas
modernas y especializadas, los integrantes de
este departamento transitan sin esfuerzo por
los mundos de la comunicacion y la publicidad.
Sus peliculas cortas y video-clips varian; sus
temas van desde Dios hasta los accidentes auto-
movilisticos, desde el sipa hasta la television,
desde la familia hasta la creatividad en el mundo
en desarrollo; muchos son encargados por MTv
Arte y el Grupo Mediaset de Italia, entre otros.

Las posibilidades estéticas de la red constitu-
yen asimismo la atencion del departamento de
Nuevos Medios. La idea también es plasmar

la metodologia aprendida en el taller, disefan-
do una forma original de navegar, una nocién
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que hace algo mas que suministrar informacion.
En el campo del disefio grafico, la intervencion
creativa no esta relacionada exclusivamente
con el consumo. Con otro argentino, Guillermo
Tragant, formamos parte del departamento de
Grafica. En estos meses se desarrollaron dife-
rentes proyectos. Uno de los mas importantes
fue la grafica de Seventeen Years, una pelicula de
Zhang Yuan incluida en el Festival de Venecia.

LO CON EXPERTOS
Cada dos meses aproximadamente se realizan
diversos workshops con especialistas y persona-
lidades destacadas de la esfera de las comuni-
caciones visuales. Los estudiantes que asisten a
los talleres han adquirido experiencia concreta
del trabajo con disefiadores como David Car-
son, Laurie Haycock Makela y Scott Makela, James
Victore, Ed Fella, el Grupo Tomato, los pioneros
de New Media Antirom, el artista de video Erik
Saks, el renombrado tipografo Wolfgang Wein-
garty el fotografo Lewis Baltz, entre otros tantos.

Por lo general abarcan tres dias muy intensos.
Periodicamente se invita a estas destacadas
figuras a compartir sus pensamientos en el mar-
co de la serie de conferencias Creatividad se bus-
ca. También asisten personas externas a
Fabrica, para participar y hacer una lectura
abierta al pablico durante el altimo dia.
EXPERIMENTACION
Uno de los proyectos realizados fue Prayer (Re-
70s), que se manifestd como una megainstala-
cion en el Vaticano, sobre el tema de los modos
de rezar que tiene la sociedad modema. Para
esto se han recolectado opiniones de gente de
todo el mundo, con una investigacion sobre reli-
giones y creencias que aun estan en vigencia.

La revista Colors pidio que se enviara cualquier
tipo de rezo a través del correo electronico u
objetos particulares de todo el mundo. Con ese
material se edito un libro y Colors publicé un
namero con el tema, que culminaria con la ex-
posicion en el Vaticano. Es una especie de convi-
vencia de diferentes propuestas que comienzan
por la imagen, fuerte, generada desde Fabrica.
La mayoria de los proyectos tienen que ver con
temas culturales o sociales, como por ejemplo
la campana Pro-Casco, para la independencia
de Bologna, afiches y videos para las Naciones

N PARA UNA SOCIEDAD MEJOR

Unidas, o el libro sobre los miedos, Pavura, don-
de también se recolectaron las experiencias
mundiales a través de la convocatoria y el tra-
bajo realizado por Colors. Entre las aproximada-
mente cinco mil respuestas recibidas figuraban
una muestra de sangre infectada con Hiv de un
adolescente italiano, un trozo de carne del Rei-
no Unido infectado con Bse y una grabacion que
reproducia misica original de un paciente de
un pabellon psiquiatrico en Africa. Los «miedos»
de algunas personas fueron montados y exhi-
bidos en la Primera Bienal de Florencia y desple-
gados en forma de carteles a lo largo del Gran
Canal de Venecia, hasta que dos dias después, la
policia italiana los retir6.
CUAL ES LA IDEA DE F \
¢Vanguardia? ¢Intercambio...? ;Qué ganan
quienes llevan adelante este proyecto? Un lugar
donde la cultura tiene prestigio, donde gente
muy joven se ve estimulada para desarrollar la
particular estética que se profesa y que obtiene
a cambio los derechos sobre todas las produc-
ciones de sus alumnos. Un espacio multifacético
y multicultural. En constante reestructuracion
y bisqueda, solo tiene seis anos. Exige bastante
coraje adaptarse a un lugar tan lejano, cuyo
idioma y modalidad de trabajo son diferentes.
Es una oportunidad de conocer y convivir con
gente, de aprender e investigar, verdadera ex-
periencia no solo laboral, sino personal.

Un lugar muy complejo; no es nada en especial
y es todo, es un espacio que esta ahi... JUna
nueva escuela Bauhaus? Es algo por ese estilo,
que cambia con la gente, a partir de la expe-
riencia colectiva y las distintas maneras de tra-
bajar y convivir.

Contacto

ELISABETTA PRANDO

DIRECTORA DE RELACIONES EXTERNAS

FABRICA SPA

Via Ferrarezza

31050 Catena di Villorba (TV) Italia

tel: +39 0422 6161 | fax: +39 0422 616251
e-mail: fabrica@fabrica.it
http://www.fabrica.it
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ANN

Disenador grafico. Basilea, Suiza. En 1957 trabaja en el estudio de Bill Burtin,
Visual Research and Design, y posteriormente en el estudio del arquitecto Ulrich

Franzen, ambos en la ciudad de Nueva York. Llega a Barcelona en 1961 como
director de Arte de Geigy sa. En 1989 forma Zimmermann Asociados, st. En 1995 obtiene el Premio Nacio-
nal de Disefo otorgado por la Fundacion e y el Ministerio de Industria y Energia.

Hassido profesor de las escuelas de diseno Elisava y Eina, de Barcelona, e invitado como conferenciante en
diversas universidades europeas y americanas.

Es director de la coleccion de libros Ge Diseno de la Editorial Gustavo Gili de Barcelona.

En 1998-1999 recibi6 el Premio Aster de Comunicacion, ademas de ser finalista del concurso para la mone-

j da tinica europea —Euro- convocado por el Instituto Monetario Europeo (emi).

Cuando hablamos de diseno —sobre todo en

medios profesionales o estudiantiles- acos-
tumbramos pensar en el disefio grafico, en el di-
seno industrial, en el diseno arquitectonico y
también en el diserio textil. O sea, pensamos en
unas profesiones especificas, con ambitos de
actuacion claramente diferenciados. No obstan-
te, y pese a las diferencias, tienen en coman
entre si el diseno, al que pensamos en general
en sentido limitativo, es decir, restringido a
estas disciplinas que, en cada caso, configuran
realidades distintas: el disefador grafico, sig-
nos e imagenes de todo tipo; el disefiador indus-
trial, objetos de uso cotidiano como lamparas,
electrodomésticos o muebles; el arquitecto,
casas y todo tipo de edificios y el disefiador tex-
til, tejidos. Esta constatacion, relativa a la dife-
rencia entre los objetos que se proyectan y
configuran con el disefo, suscita ya la pregun-
ta: ¢Qué concepto de diseno comparten estas
diversas actividades? ¢Cual es su denomina-
dor coman?
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Con esta pregunta, a un inquisitivo del disefio
se le suscita, de inmediato, otra: ¢Abarca la no-
cion de diseno solo a estas actividades o, aca-
so, también a otras? ¢Hay personas por ahi que
«disefian» cosas, sin por ello denominarse «di-
sefiadores»? Si asi fuera, entonces deberiamos
entender el diseno en un sentido mas amplio
que el meramente limitado a esas actividades.
A partir de semejante suposicion, podrian ser
entonces legitimas preguntas tales como, por
ejemplo: ¢Se puede disenar un pais? ¢Disenar
una constitucion? ¢Se puede uno disenar su
vida? O bien: ¢Disefian los politicos? ¢Los es-
trategas militares?

A este tipo de preguntas, que suenan, quizas,
algo sorprendentes y disparatadas, podemos
encontrar unas primeras respuestas que les
darian legitimidad, sefialando, por un lado, el
hecho de que algunos fisicos, por ejemplo,
cuando en sus textos se refieren a Dios, lo lla-
man: El Gran Disefiador. Dios como Disefiador

CONSIDERACIONES EN TORNO AL DISENO CONCEPTUAL lIVES ZIMMERMANN
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del Mundo. Wilhelm Vossenkuhl, un profesor de
filosofia aleman, escribe en la introduccion de
Analdgico y digital, que para «Aicher no hay na-
da que no pueda ser proyectado, disenado y
desarrollado. Esto vale para el propio yo, la vi-
da con los demas y la naturaleza, los objetos
de la vida cotidiana, el habitar y el pensar». Es-
to evidencia que Aicher tenia una idea del di-
sefio que rebasa ampliamente
el concepto limitado que sole-
mos asociar (nicamente con
las mencionadas disciplinas
clasicas del diseno. Luego, tam-
bién hay que senalar que a
este ensanchamiento del con-
cepto de diseno han contribui-
do notablemente los medios,
aunque por razones harto discutibles. En Espa-
fia (y no s6lo aqui) el diserio se convirtio en pa-
labra de moda y se emple6 a veces correcta-
mente y otras, en cambio, en forma disparata-
da. Veamos unos ejemplos.

En la década del ‘80 un semanario espariol pre-
sentaba como disefiadores a esos caballeros
que embellecen los rostros y los cabellos de las
damas de la alta sociedad, antes llamados ma-
quilladores y peluqueros. Pasé lo mismo con
los modistas: se |lamaron disefadores de moda,
con el agravante de que, en este caso, disefio

y moda se convirtieron en sinonimos. El propio
Estado tuvo al disefio en tanta consideracion
que cre6 un Centro de Promocion de Disefio y
Moda (la confusion entre ambos términos se
institucionalizo). También los empresarios se pu-
sieron a disefiar. (Qué cosa? Estrategias. El
periodico £/ Pais titulaba asi algunos de sus ar-
ticulos: «Las centrales (sindicales) ofrecen que
el plan de competitividad se base en disefar
una politica industrial», o también: «Surgen du-
das en Alemania acerca del disefio de Maas-
tricht». Pero hay mas: hoy en dia, con la ingenie-
ria genética, se puede fertilizar artificialmente
un 6vulo. A los ninos que nacen de semejante
experimento se los llama «hijos de diseno». Y
el bioguimico Alexander Smulgin, investigador
de la droga éxtasis, dijo: «Yo disefio y hago
drogas para abrir la mente y estudiarla». La dé-
cada del '80 nos trajo también la droga de di-
sefio y la masica de disefio (tecno-music). Y lo
altimo: designer food. Y asi sucesivamente, has-
ta el punto de que esta moda ha generado un
cierto desprecio humoristico en la frase: ¢Tra-
bajas o disenas?

Una definicion de lo que entre nosotros —pro-
fesionales y estudiantes- es el disefio, diria
aproximadamente lo siguiente: «El disenio es el
proceso que lleva a la configuracion de los ras-

gos definitorios de un objeto destinado a ser
reproducido industrialmente en serie». Esta de-
finicion explicaria correctamente la esencia

de lo que, en las diferentes actividades ya men-
cionadas, es el disefio. Sin embargo, nos seria
de poca utilidad para explicar lo que hay de
diseno en la droga de diserio, por ejemplo, o
en la musica de disefo.

Entre 1990 y 1994 trabajé en un ensayo en el
cual intenté buscar una respuesta a la pregunta
elemental: ¢Qué es el diseno? Me la formulé

a partir de una percepcion critica del panorama
de disefo que nos lego la década del ‘80 . Si
bien esta reflexion se ciio, sobre todo, a una
definicion del disefio entendido en el sentido
clasico y que abarca las distintas disciplinas

de disefio, contiene, de todos modos, unos ele-
mentos de significacion que quiza permitan
formular un entendimiento mas universal del
concepto «disefno».

Voy a citar la parte central de este ensayo. En él
me propongo preguntarle a la propia palabra
«diseno» lo que es el diserio. Cito:

La palabra es la unidad basica del
habla. Una palabra, cualquier
palabra, se puede pronunciar, se
puede escuchar y se puede escribir.
A nosotros nos interesa una sola:

la palabra «diseno». Escrita tiene es-
te aspecto:

Diseno

Di-seno.

Esta compuesta de dos monemas: Di-sefo.
Ahora bien, pronunciandola y escuchandola:
...Diseno... oimos, de pronto, como su sonido
rebota, como por simpatia, en otra palabra
vecina, que resuena a su encuentro Como un
eco de la primera.

Esta palabra-eco que resuena es:

Designio.

Pronunciamos la palabra disefio y oimos otra:
designio. ¢Qué significa esto? Mirando a es-
tas palabras, se observa que la palabra latina
designio contiene la palabra inglesa design:
Di-seno

De-signio

De-sign.

En inglés no hay dos, sino una sola palabra pa-
ra indicar los significados de las dos palabras
castellanas: Disefo y designio. Design significa
tanto la actividad de disefio como el producto
de dicha actividad. Pero en ciertos contextos,
la misma palabra significa también designio, co-

.



mo cuando se dice God's design, el designio de
Dios, la intencion divina.

Por otra parte, en francés se utiliza con frecuen-
cia esta palabra inglesa para denominar la ac-
tividad de diseno, puesto que la palabra que le
corresponde en franceés es:

Dessin.

No se considera adecuada, pues significa mera-
mente dibujo. Pero es interesante notar que

en este mismo idioma se emplea, para expre-
sar el sentido de designio, una palabra que
suena exactamente igual:

Dessin

Dessein.

La diferencia reside en una sola letra.

En aleman, lo expresado por diserio, design, se
expresa por la palabra

Gestaltung

Gestalt-ung.

Significa configuracion y puede darse por equi-
valente de lo que, en sentido general, se quie-
re decir con la palabra dise-
fio en el sentido de configu-
racion. En Gestaltung preva-
lece a significacion esencial
de Gestalt: la figura, el aspec-
to genérico de algo. La Ges-
talt de un objeto es lo que
una mirada aprecia en primer
lugar, su figura esencial, la que hace que este
objeto sea lo que es y no otra cosa. Gestaltung
es, por consiguiente, configurar, otorgar figura
esencial a una cosa, darle su aspecto.

Por otra parte, la palabra castellana designio
corresponde en aleman a la palabra

Absicht

Ab-sicht.

Sicht significa vision, Vista. Absicht es, entonces,
un tener-en-vista-un-propasito. El designio,
en este idioma, tiene caracter visual: es un con-
vistas-a...

En los idiomas citados, salvo en aleman, las pa-
labras disefio y designio no sélo suenan pare-
cidas o iguales; incluso en un caso es unasola
la que carga con el significado que, en otros
idiomas, hay que expresar con dos palabras. Di-
sefio y designio estan, por tanto, intimamen-
te ligados, no s6lo por su sonido semejante sino
también, y sobre todo, por una significacion
que tiene un origen coman.

Entonces: ¢qué dicen de si estas dos palabras:
disefio y designio?

Tienen en comadn una misma raiz verbal: sefia.
Esta palabra procede del latin signum-signi y
significa sefial, marca, insignia, ensena, bande-
ra. Estas palabras son variantes de una misma
significacion esencial: la «sefa» es el signo de
una cosa, su aspecto propio.
Pero una cosa con «sena», con
aspecto propio, no debe ser
entendida como una cosa con
un anadido (una «sefa» o un
aspecto) sino que se trata de
una «cosa-sefia: la «sefa»

es la cosay la cosa es la «se-
fia». Por eso la mirada pue-
de conocerla y reconocerla en
su esencia.

De «sefa» se deriva la accion de «senar», o sea:
senalar, senalizar. La identidad del objeto resi-
de en su «sena».

Esta «sefia», en tanto que fendomeno visual, se
sefiala a simisma, y al hacerlo, se identificaa
una mirada. Y, en la medida en que la «sefia» es
el signo del objeto, éste, en el senalarse, se
significa para un espectador, se hace inteligible
para él. La «sefia» es lo esencial de una cosa, es
lo que dice la palabra alemana Gestalt: la figura
basica de lo percibido por una mirada, eso
cuyo ser-asi no depende de atributos secunda-
rios (textura, color, etc. ) para ser reconocido
como lo que es.

La particula «di» de la palabra diseno procede
originariamente del griego dia y quiere decir
dividido, dos veces, significado que permane-
ce en la particula italiana di-. Con todo, el prefi-
jo de- significa pertenecer a, poseer, etcétera
(Gomez de Silva, 1988:209 ).

Di-, respectivamente de-, vendria entonces a
sefialar la nocion de «lo perteneciente a la se-
fia», lo que posee signo.

La palabra diseno procede del italiano disegnare
que, a su vez, deriva del latin designare, que sig-
nifica: marcar, dibujar, designar

designare

disegnare.

Aqui asistimos, por asi decirlo, al alumbra-
miento mismo de una palabra: el latin designare
genera el italiano disegnare y, por consiguiente,
el término disegno.

Las palabras marcar y dibujar, que ca-
racterizan el designare, dicen que el

advenir de la cosa a su «sena se reali-

za en el acto de dibujar. En la proyec-

tacion se «sefia», se configura la «sefia». El dibu-
jo marca asi su aspecto, la lleva

anuestra presencia en la representacion.

Ademas de marcar y dibujar, la palabra desig-
nar significa también elegir, singularizar algo
de entre lo variado o lo mucho, asignando a lo
elegido, a lo singularizado, el cumplimiento
de una finalidad, precisamente en virtud de la
designacion. Cuando se dice: «Fulano fue de-
signado candidato a...», se indica que su desig-
nacion le otorga el signo de lo singularizado,
de lo diferenciado, a la vez que la asignacion de
la mision que debe cumplir por el hecho de
ser candidato. La designacion es una asignacion.

En el contexto del diseno, el designar es la elec-
cion de los signos a los que se asigna ser los
elementos constitutivos de la «sefia» del objeto,
de su identidad. Pero el designar es siempre
fruto del designio, de la intencion.

Esto significa que un disenio lleva -deberia lle-
var- en su seno un designio, y que todo obje-
to deberia ser proyectado teniéndolo presente.

Designio significa, entonces, intencion. Se po-
dria decir que el designio es una intencion

de signo, de llevar la cosa, el objeto, a su signo
mediante la accion de disenar. El designio,
convertido a través del proceso de proyectacion
en disefio tangible, en cosa-sefa, sefiala, por
su caracter visual y signico, la finalidad con la
que debe cumplir.

. Estapropuesta de definicion
;. propugna, en lo esencial, la
’ ﬂ mtima vinculacion de los con-
ceptos disefo y designio, y
puede serviros de base explicativa y definito-
ria del diseno en un sentido universal. Enton-
ces, teniendo en cuenta que el rasgo destacado
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resuena a su
Esta palabra
Designio

de todas las disciplinas clasicas del disefo es
su caracter visual, una propuesta de definicion
de este tipo de diseno podria formularse como:
diseno es designio hecho signo (hecho signifi-
cacion). El designio es, al principio, algo mental,
inmaterial, es una intencion que guia el pro-
yecto de disefio y que, en su transcurso, se va
materializando como objeto-diseno. El desig-
nio se hace visible por el dise-
fio, adquiere signo.

Ahora, en cambio, si algo es un
disefio que no tiene caracter
visual, por ejemplo, si disefo el
propio yo, como sugiere Ai-
cher, entonces esta definicion
podria rezar: disefio es desig-
nio hecho manifiesto.

Con esta propuesta de definicion
en mano, habria que ver ahora en qué situacio-
nes se da la necesidad de recurrir a esta nocion
de diseno, entendida en su sentido universal.

El diseno se requiere cuando hay un problema
por resolver. Un problema lo es porque afecta

a los intereses de algo o de alguien. El problema
puede ser de cualquier orden y lo caracteriza

el hecho obvio de que tiene que ser resuelto o
eliminado. Su resolucion requiere un medio
para conseguirla. Y este medio tiene que ser pro-
yectado. Hay que hacer un proyecto. Para rea-
lizarlo, es preciso conocer a fondo la naturaleza
del problema para que luego permita formu-
lar el designio con el que debe cumplir un pro-
yecto. Y el proyecto configura el medio o mo-
do mas adecuado para conseguir el fin buscado.

Dicho de este modo, y sin referencias a lo vi-
sual o a lo estético que caracteriza al diseiio de
las disciplinas clasicas, se puede decir que hay
numerosas situaciones en las que se disena,
sin que la actividad que configura un proyecto
sea necesariamente denominada como dise-
fo. En el caso de un estratega militar, por ejem-
plo, ante una determinada situacion, su desig-
nio puede consistir en aniquilar a un enemigo
o echarlo de una posicion. Para ello hace un
proyecto, disena la estrategia que hara posible
la realizacion del designio. Por ejemplo, la ba-
talla de Maraton entre los persas y los atenien-
ses, en 490 a. C,, es un brillante ejemplo en

el que se percibe que el victorioso general ate-
niense penso y actué como un disefiador.

Por otra parte, para un director de marketing
el designio, la intencion, puede consistir en
posicionar un producto de modo que consiga
mayor participacion en el mercado. Para la
realizacion de este designio elabora un plan, un
proyecto, e instrumenta los medios necesarios
para ello. O, en otro caso, una empresa puede
tener el designio de aliarse con otra, o de com-

prarla, para protegerse de la competencia o
para lograr una participacion dominante en un
determinado mercado. En estos y otros casos
se presenta siempre la misma situacion: que
para la realizacion del designio se necesita de
un proyecto, de un diserio.

Ahora bien, dicho todo esto, hay que preguntar
todavia: ¢qué hay del diserio conceptual? Con-
cepto, conceptual vienen de concebir (significa
también: contener, absorber). Esta palabra de-

riva, a su vez, de capere: tomar, prender, agarrar.
Concepto en griego es yeniky, idea; idea general.

Un concepto es una idea que concibe el entendi-
miento. Concebir se entiende, entonces, como:
«formar una idea (general) de una cosa, com-
prenderla», tomarla-a-si para entenderla. Pero
concebir se entiende también como: «<imagi-
nar o inventar una cosa». Hay, pues, en la pala-
bra concebir una nocion de tomar algo y de
idea. Tomar-idea serfa entonces, en lo funda-
mental, apropiarse uno de lo esencial de algo,
de aquello que hace a ese algo ser lo que es

y no otra cosa; es tomar su idea esencial, y este
apropiarse de ella es un hacérsela suya uno
para comprenderla. Es hacerse con el concepto
de la cosa. Un concepto, en el sentido de idea
esencial, es, por ejemplo, la idea-arbol. Hay
una gran variedad de arboles, pero todos tienen
en comin aquello que los diferencia de las
plantas o las hierbas y que los hace ser lo que
son: tienen en coman su arboreidad.

Por otra parte, concebir, entendido en el senti-
do de imaginar o inventar una cosa, remite a

la nocion de hacer manifiesto (visible, tangible,
segtn el caso) algo que previamente no o era.
Concebir algo es hacer venir a presencia lo que
esta en la no-presencia.

En resumen: tener un concepto de algo es te-
ner la idea esencial de ese algo, sea que esta
idea es imaginada o inventada, sea que es com-
prension de algo como consecuencia de su
contemplacion u observacion. El concepto es, en
principio, algo inmaterial: existe en la mente
como idea esencial, como pensamiento, y no
necesita siempre hacerse manifiesto.

Previamente a la realizacion de un proyecto exis-
te un problema que el diseno esté lamado a
resolver. Alguien tiene, o algo es, un problema.
Un problema estd, por lo general, configurado
por un variado conjunto de aspectos proble-
maticos, de diversa indole y con distintos grados
de complicacion y complejidad. Para iniciar

el camino que, en sumomento, conducira a su
solucion, se procede a la destilacion intelec-
tual de todo el abanico de problematicidad de
un problema, y esta destilacion, como cualquier
otra, produce la esencia de eso que se destila,
da como producto el concepto, la idea esencial,
que se articula en el lenguaje verbal para su
comprension universal. Esta idea puede consis-
tir en una frase, o incluso en una sola palabra:
ella es el concepto. El concepto esta, pues, en



el origen de un proyecto, lo in-
forma, lo pone en movimiento,
lo guia. Es, por tanto, relevante
para cualquier proyecto de di-
seno que producira la solucion
factica a un problema.

En este entendimiento de la pala-
bra «concepto» hay este «tomar»
al que nos referimos antes, si por
«tomar» entendemos el proceso
de destilacion que «toma», «hace
suya», la esencia de algo.

Después de lo dilucidado acerca del término
concepto, se podria entender el titulo «El disefio
conceptual» en el sentido de que todo disefio
es conceptual en cuanto es expresion, manifes-
tacion factica del concepto que le dio origen.

Con todo, este titulo también puede entenderse
en otro sentido, a partir de la significacion aca-
so mas cercana que subyace a su propio enun-
ciado, o sea: el diserio conceptual como disefo
de conceptos. Si lo entendemos asi, este con-
cepto seria entonces el resultado, el «producto»
de un proceso de disefio, del mismo modo que
son «productos» un signo (logotipo) o un obje-
to (lampara). En este caso, el concepto seria
«imaginado o inventado», como reza la segunda
definicion indicada antes, y que, en lo fundamen-
tal, significa lo mismo que «concepto disenado.

Esta dilucidacion nos hace entender el concep-
to en su doble aspecto: un proceso de disefio
no solo tiene como punto de partida un concep-
to que lo orienta y guia, sino que este mismo
concepto puede ser disenado.

En esta exposicion se entrecruzan basicamente
dos temas: por un lado, una propuesta de enten-
der el diseno en su dimension
universal, no solo desde la pers-
pectiva de las disciplinas clasicas
del diserio, y, por el otro, una pro-
puesta acerca de lo que se pue-
de entender por lo conceptual en
el diseno, por el disefo concep-
tual. Con el primer tema apuntaba a lo que po-
dria llamarse «mentalidad de diseno.
Tener una mentalidad de diseno quiere decir que
nosotros, los disefiadores especialmente, debe-
riamos ensanchar nuestra nocion, nuestro con-
cepto del diseno, universalizarlo y asi ser capaces
de abordar la resolucion de problemas no nece-

sariamente visuales o relacio-
nados con el disefio visual, pero
s con nuestra actividad. En es-
te sentido, el primer tema de mi
exposicion engloba el segun-
do. Este seria un aspecto parti-
cular de aquél.

Un ejemplo que ilustra lo que
quiero decir por disefio con-
ceptual es el siguiente. Una de
las tareas frecuentes que se en-
cargan a un disenador grafico es el diseio de
la imagen corporativa de una empresa. Ya sabe-
mos en qué consiste eso: conferir una imagen
unitaria a todos los soportes de comunicacion,
y que esta imagen corresponda al concepto
de comunicacion deseado. La empresa se comu-
nica con sus interlocutores (clientes, proveedo-
res, pablico) de una determinada manera y
procura evocar en ellos, a través de la imagen,
asociaciones positivas para con ella. La em-
presa misma se entiende en cierta manera como
producto: se «vende» a si misma al pablico a
través de esta imagen.

Ahora bien: en un sinfin de casos se da la cir-
cunstancia de que la percepcion de esta imagen
por parte del publico, con todas las asociacio-
nes, no coincide con la imagen no-visual de la
empresa. Esta no emite s6lo una imagen visual:
sus empleados, en especial aquellos que es-
tan en contacto directo con el pablico, también
transmiten una «imagen». Y es aqui donde no
hay coincidencia entre una imagen y otra: la vi-
sual y la no-visual.

El animal humano es un animal sensible. Cuan-
do alguien es amable con nosotros, cuando
nos resuelve un problema o nos presta un buen
servicio, esto produce un efecto en nuestras
emociones. Nos predispone de manera positiva
hacia ese alguien. Cuando éste, ademas, es
empleado de una empresa o la representa, ten-
dremos un sentimiento positivo, y este senti-
miento hace que nos predispongamos favora-
blemente hacia ella, sobre todo si se comprueba
que no se trata de un caso aislado, sino que se
es asi en todos los niveles. Entonces diremos que
esta empresa tiene una buena imagen.

En este ejemplo, para que la imagen corporati-
va de la empresa sea auténtica y verdadera,

no solo hay que disenar la imagen visual, sino
también la actitud, el comportamiento de los
empleados, porque la manera de aparecer (lo
visual) tiene que coincidir con la manera de ser
(lo no visual).
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EL AMBIENTE COSMOPOLITA PERMITE SACAR P.

(&

junto a Emil Ruder y Robert Biichler.

Tipografo y disefador suizo. Sus estudios en tipografia comenzaron en la

Escuela de Diseno Allgemeine Gewerbeschule, y continué su perfeccionamiento

Su trabajo como profesor se inicia en Francia en 1969, en la Ecole Nationale Supérieure des Arts Décoratifs

(ensaD). Entre sus trabajos se encuentran mltiples publicaciones para 18M y unesco. A partir de 1990 se

desempena como director del Atelier National de Recherche Typographique.

E LAS DIFERENTES CULTURA!

Muy cerca del Panthéon, Peter Keller nos dio
cita, una soleada manana de febrero, para
mostrarnos el inquietante vaivén del péndulo
de Foucault, desolada pero indudable prue-
ba del movimiento terrestre. Encontramos una
mesa para comer y charlar en una de esas es-
quinas excitantes que Paris sabe lucir. Habia
mucho sol e intercambio. Peter Keller hablaba
de orden y caos y regalaba caleidoscopios.

Quiza sea mejor no hablar de un disefio-filo-
sofia, o de un concepto de la tipografia, sino
mas bien simplemente de buenas y no tan bue-
nas ideas. Yo creo que tenemos el mismo sen-
timiento ¢no? Estamos esperando una estrella
fugaz, una buena idea.

Cual es (a hi

El Atelier Nationale de Recherche Typographi-
que (algo asi como el Taller Nacional de Inves-
tigacion Tipografica) fue creado en 1985 por

el Ministerio de Cultura, principalmente con la
mision de impulsar la creacion tipografica en
Francia, creacion que —desde mi vision absolu-
tamente personal-no habia podido seguir la
sensibilidad francesa como ha podido desarro-
llarse en otros paises, por ejemplo, germanicos

toria del Atelier

US INTERESES, COMO UN ELEMENTO INDISPENSABLE DE LA IDENTIDAD

o anglosajones. La tipografia franco-francesa
entra en una especie de fosa aproximadamente
después de la Revolucion Francesa, con la de-
saparicion de los grandes fundidores, creadores
e impresores, como la dinastia de los Fournier,
sobre todo Pierre Simon Fournier y los carac-
teres Didot. Pero no me refiero aqui sélo a la
cuestion estilistica, sino mas bien a una profun-
da sensibilidad cultural que no estaba quiza
del todo bien reflejada en este pais como en los
otros paises a los que me referia antes. De mo-
do que es el Ministerio de Cultura, es decir,

el Estado, el que desarrolla esta iniciativa, con
el deseo de formar jovenes sensibles a la co-
municacion tipografica, en el campo de la con-
cepcion de caracteres, y en el dominio de la
cultura, de la educacion y de las ciencias, a par-
tir de lo cual la cuestion de la espectacularidad
y lo estilisticamente efimero de la tipografia
pasa a convertirse en una excusa pedagogica.

¢Cuales suelen ser los intereses de los alumnos?
Los estudiantes del Atelier o bien se interesan
por una cuestion particular del alfabeto (por
supuesto, del alfabeto latino), o bien por la bas-
queda y concepcion de modos de comunica-
cion experimentales, también de la aplicacion
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nensaje Ne pas f er les ceuvres

del alfabeto en el dominio artistico, cientifico,
etc. Es claro que los estudios en el Atelier se
fundan en un conocimiento serio de la historia
de la escritura latina (o sea, después del naci-
miento del alfabeto con la transicion del alfabe-
to griego al latino), asi como de la historia de

la caligrafia (los docentes del Atelier sostienen
vivamente la ensenanza de la caligrafia). La his-
toria es igualmente importante porque es po-
sible apreciar en ella todos los desarrollos téc-
nicos y tecnologicos que han posibilitado la
aplicacion y la creacion de los alfabetos. La inves-
tigacion puede entonces canalizarse sobre la
concepcion de un alfabeto especifico, para una
aplicacion bien precisa, que concierne al so-
porte material (la pantalla, por ejemplo), la er-
gonomia visual y la problematica entre legibili-
dad y percepcion (que son dos factores dife-
rentes), todo ello ligado a sus aplicaciones y en
un contexto dado.

La actitud del Atelier ha sido siempre no hacer
restriccion alguna respecto de los tipos de apli-
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cacion, sino mas bien estimular toda clase de
experimentacion, aun si ésta ha tenido ya una
aplicacion. Todos tienen, naturalmente, sensi-
bilidades culturales diferentes; por ejemplo, si
hablamos del color, hay preferencias que son
quizas inexplicables, que se entienden en el con-
texto de la tradicion cultural y la sensibilidad
de una cultura especifica. Lo mismo podemos de-
cir de las familias tipograficas y de su aplicacion.

¢usted ha estado al frente desde I )

No, en los comienzos yo estuve ensenando alli,
pero abandoné porque no estaba de acuerdo
con otros profesores que, desde mi punto de
vista, tenian una vision jurasica sobre el diseno.
Mas tarde tuve la posibilidad de expresarme
sobre este punto y a partir de alli abrir el Ate-
lier a una situacion diferente sin ningtn tipo de
visiones dogmaticas sobre la comunicacion.
Entonces, desde hace diez arios dirijo el Atelier.
Pero realmente quisiera destacar un aspecto:
por supuesto, soy responsable por el funciona-
miento del Atelier, asi como por toda conexion
nacional e internacional, y responsable admi-
nistrativo y profesional, pero yo no podria reali-
zar este trabajo sin la ayuda y el consejo del
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extremadamente rico y competente equipo in-
tegrado por quienes considero los mejores
profesores de Francia en el campo del diseno
grafico y tipografico. Estos profesores intervie-
nen en forma regular. Paralelamente, y segtin
las disponibilidades financieras, nos gusta invi-
tar a profesores externos u organizar semina-
rios de informacion y workshops

Bueno, creo que es algo absolutamente natural.
Tenemos la masica del lenguaje, tenemos la
posibilidad de dibujar, de explicar, tenemos dic-
cionarios y finalmente podemos hablar, hablar
y hablar... nunca pensé en ello, creo que es al-
go completamente natural.

St

No. Yo no tengo que sacar conclusiones. La (ini-
ca conclusion es que tenemos que continuar
de la misma manera, respetar las alternativas pro-
pias de cada identidad, el conocimiento de

sus diferentes posibilidades de comunicacion.
Puede ser muy interesante, por ejemplo, ver
que todos los estudiantes empiezan a hablar en
inglés, cosa que quiza no hacian en su escuela

secundaria. Y tal vez... si tuviéramos muchos
estudiantes de la Argentina, todos empezaria-
mos a hablar en espanol, ¢por qué no? (risas).

(Silencio.) Mmm... yo no quisiera contradecir-
me. Yo creo que la tipografia no puede ser
nacional. No puede ser italiana, holandesa, in-
glesa, espaiola, francesa, suiza o lo que sea...
puede haber quiza diferentes sensibilidades,
diferentes estilos. Pero si éstos no poseen un
valor universal, no pueden sobrevivir. Es un po-
co como la masica pop en la radio: solo las
muy buenas sobreviven con el tiempo. En lugar
de hablar de si Garamond fue francés o no,
digamos que es una tipografia hermosa... jy lis-
to! Yo nunca pensé acerca de la nacionalidad
de Schubert o Haendel o De Falla... nunca pen-
sé asi. Nacionalidades o patriotismo, ésas son
cosas que quiza deberiamos olvidar para el ser
humano. Lo que se puede ver de nuevo en es-
ta tragedia de Yugoslavia, donde hay sélo patrio-
tismo y crimen, que estan tan ligados... Esto es
algo tipico que no deberia existir.

Claro... tal vez estos tiempos, al menos en Eu-
ropa, No son tiempos para morir; mort pour la
France! es algo muy extrario para la gente joven
de hoy. Como un pais politico, nosotros podria-
mos morir por la libertad, en todo caso; /iberté-
egalite-fraternité, eso es hoy algo mas cultural
que intelectual, por supuesto, pero no el patrio-
tismo o el nacionalismo del que hablabamos...
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Bueno, si, eso puede ser porque a veces, quiza
particularmente en Francia, ha sido la realeza,
el rey, quien ha encomendado tipos. Esta, por
ejemplo, el tipo bien famoso Romain du Roi...
pero esto tiene interés solo desde un punto de
vista historico, sin mas; no es por eso que pue-
da ser bueno o malo. Después de todo, es un
tipo como todos los demas. Si el tipo es bueno,
queda, si es malo, ya no esta. O como el caso
del tipo Schwabacher, que era el preferido del
emperador aleman Maximiliano I, pero Maxi-
miliano ha partido, y en cambio el tipo Schwa-
bacher sigue.

Yo creo que la nueva tecnologia es muy intere-
sante: por un lado es mas confortable, mas ra-
pida, mas facil, mas accesible, y por otro lado,
mas compleja, porque el disefiador debe ahora
preparar los textos, corregirlos, debe ser casi
fotografo, debe manejar el color, la tipografia y
la puesta en pagina, quiza puede ser también
el disenador de la fuente; debe reunir mucho co-
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nocimiento sobre distintas profesiones y ade-
mas, sobre las maquinas mismas. Con frecuencia
veo sobre el trabajo de los alumnos que todo
este conocimiento jes demasiado!, y a veces se
transforman casi en solo asistentes técnicos y
se olvidan de la invencion y de la proyeccion, en
los procedimientos del pensar antes del hacer...

Claro, estan perdidos entre toda la basura de la
Mac, porque los programas son muy ricos y
complejos.

Bueno, entonces habia especialistas, estaban el
tipografo, el impresor, el que preparaba el tra-
bajo, el que lo corregia, el que hacia las pruebas,
y todo eso. Hoy esta todo concentrado en un
espacio muy pequeno.

Por ejemplo, creo que para corregir un trabajo
hay que convertirse en dos o tres personas a la
vez, de manera de tener una vision nueva sobre
el trabajo terminado. Cosas muy, muy basicas
como la ortografia, por ejemplo, se olvidan com-

pletamente porque uno esta sumergido en la
computadora. ¢Es eso correcto?

Si, hoy en dia en una agencia o en un estudio
todo el mundo necesita la mirada de los demas.

Si. También esta la enorme presion del tiempo
y del dinero. Con el nuevo sistema de produc-
cion de hoy trabajamos todo el fin de semana
y durante las noches... Pero, por el otro lado
(esto no es anecdotico para mi, pues trabajé en
la industria), por ejemplo cuando trabajé com-
poniendo e imprimiendo guias telefonicas en sis-
tema Monotype, eso era un infierno.

€ < \ “
Si. Cuando yo empecé a trabajar en tipografia
nos pasabamos por lo menos nueve horas al
dia parados en medio de materiales venenosos. .

ir leche para desintoxic S€
f
Bueno, en Francia la reemplazaban por vino...
(risas).



{
OERN ART A

ABCORGHURLD

- DOPORSTUVWHYZ
 abedefghijkimnopg

AN stovwnyz, (@67 .
s (125056780, ———=

*Portez ce vieu whisky au juge blond qui fume.

Hamburgerfonts -

Saturnismo. Ahora, todo eso desaparecio. Fabri-
cas gigantescas. Ustedes se pueden imaginar las
linotipos de los diarios haciendo todo ese rui-
do, aquel sonido shikishikishikishiki... y el calor
y ese ambiente vaporoso... Todo eso se termino.

Solo en el recuerdo (risas).

No. Como tipografo lo que realmente se extra-
fia hoy es que la profesion perdio una cantidad

de reglas sobre el espaciado y todo eso, es de- Séma phonétique — Séma entrées réhabilitation
cir, los detalles y la sutileza del conocimiento L B
historico de la tipografia. ng EDSRICEq aseon abcdefghijklmnopqrstuvz

mnoporst  1111QA
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No. Nunca deberiamos considerarnos victimas. -
N y ) DEFINITIONS
Estamos aqui para mejorar las cosas, para ima- EXEMPLES
. " CLASSIFICATION
ginar, para considerar el pasado en el presente NOMENCLATURE

ARTICLE

e inventar el futuro. Con el conocimiento, por GITATIONS
r— . SIGNiFiCATION
supuesto... con la curiosidad y la mente abierta, i
el espiritu y los ojos (risas)... es tan banal lo que f;f;"gf”
o . kasj5

estoy diciendo... [risas). h‘fﬂi‘u;‘(’;
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list
(Silencio largo.) ...Soy un profundo pesimista-
realista.

como una microposibilidad, es ensefando una
profesion interesante con una vision de gene-
Por supuesto. Pero no estoy hablando de mi rosidad y tolerancia. Solo esto puedo aportar.
mismo, hablo de la evolucion humana, del po-
bre, del enfermo, del esclavo, estoy hablando

de eso, no de mi propia condicion. Mi propia Si, por supuesto a mi me gustaria cambiar mu-
condicion no es interesante para nada. No,no, ~ chas cosas, pero... yo todavia siento ese pesi-
no... Creo que jamas habra suficiente justicia, mismo-realismo.

y me duele profundamente la pobreza. Cuando
veo la pequenez y la perturbacion me revuel-
ve el estdbmago. Mi Ginica manera de contribuir,

ATELIER NATIONAL DE RECHERCHE TYPOGRAPHIQUE | PETER KELLER
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ATRACTIVA, SENCILLA Y APARENTEMENTE INTERNACIONAL, LA TIPOGRAFIA DE PAUL RENNER,
FUTURA, SE CONVERTIRIA EN UN RASGO CENTRAL DE APOGEO VANGUARDISTA DEL
DISENO GRAFICO A FINES DE LOS VEINTE, Y TODAVIA HOY DISFRUTA DE UN USO MUY EXTENDIDO.



R BURKE

Tipografo inglés, nacido en 1967. Director de Ma (Masters in

Arts), Typeface Design. Entre sus trabajos se encuentra el diseio

de dos familias tipograficas, Celestesrealizada en 1992 para
FONTSHOP INTERNATIONAL, y Pragma, un alfabeto sans serif, desarrollado en 1995. Ensena tipo-
grafia desde 1996 en el departamento de Tipografia y Comunicacion Grafica de la Universi-

dad de Reading, Inglaterra.

TEXTO EXTRAIDO DEL LIBRO “PAUL RENNER, MAESTRO TIPOGRAFO”» PUBLICADO PROXIMAMENTE POR LA EDITORIAL CAMPGRAFIC.

La eleccion de Renner de no ejercer como ar-
tista de bellas artes, sino de dedicar su tiempo
al diseno, podria verse en consonancia con la
estricta educacion protestante que recibio, pues
se sintio atraido por un campo en el que podia
dotar a sus habilidades estéticas de un propo-
sito utilitario. En los dltimos anos de su vida se
lamento de que lo anico que habia querido

ser siempre era pintor y ansiaba poder desha-
cerse de sus responsabilidades en cuanto a la
tipografiay a la docencia para poder volcarse
de nuevo a esta ocupacion. Sin embargo, al
parecer, no intentd con demasiado emperio za-
farse del mundo de la tipografia y de la impre-
sion, pues una vez y otra dejaba que éste lo
sedujera con gran facilidad. El hecho es que se
sentia responsable de las instituciones que
buscaban su colaboracion (escuelas, editoria-
les...) e intento que su trabajo fuese un buen
ejemplo para las generaciones mas jovenes de
tipografos. En consecuencia, adopto el papel
de cabeza visible de la Escuela de Maestros Ar-
tesanos de Munich.

Tenia una nocion muy alemana del liderazgo y
se consideraba un Fihrer, una figura fuerte que
con su ejemplo dirigia a los demas.

En mas de una ocasion declaré que el individuo
debia aceptar las obligaciones de un «ciuda-
dano de la época», para cumplir «las exigencias
del dia». Renner atribuia esta idea tanto a
Goethe como a Schiller, con lo que demostraba
su adhesion a la tradicion clasica alemana.
Educado en las instituciones conservadoras del
siglo xix, Renner se sentia un intelectual prepa-
rado (y obligado por su condicién) para guiar
la cultura alemana. Se consideraba parte de la
tradicion biirgerlich alemana, pero no en el sen-
tido de burgués capitalista, sino en el de ciuda-
dano modelo, civico y responsable, una espe-
cie de aristocrata del intelecto. Hoy dia, entender
este punto de vista resulta complicado por las
interferencias que provoca Biirger debido a con-
notaciones especificas de la cultura alemana.2

A veces esta palabra se traduce por ciudadano y,
al referirse al civismo, los matices que se evocan
con ello son mas positivos que los de burgués.
Sin duda, Renner intentaba reclamar el significa-
do aleman que tenia este vocablo antes del Re-
nacimiento, un sentido sin la macula que le con-
firieron las divisiones de clases de la sociedad
capitalista. Interpretaba el sentimiento tradicio-
nal de «ser un Biirger [Biirgersinn] como sigue:3

PAUL RENNER, MAESTRO TIROGRAFO CHRISTOPHER BURKE
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Paul Renner contribuyd significativamente a la tipografia vanguardista con
sus escritos y la labor educativa que llevo a cabo en Minich, Alemania.
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ie Kunst der Typographie (Tipografia como arte), libro escrito en aleman por Paul
Renner y editado en el afo 1939. Un volumen extenso y de grandes pretensiones que
se asemeja a un manual practico de tipografia.

«Poseer un sentimiento de Birgersinn no siempre
fue equivalente a persistir en ciertos derechos
y privilegios, sino que se referia a un sentimien-
to de estar ligado a un todo, a una colectividad
de ciudadanos [Birgerschaff]. Solo se puede ser
un lider si se siente que se debe cumplir con
mas obligaciones que los demés en relacion con
ese todo, si se tiene un sentimiento de ser res-
ponsable de mas personas y de mas cosas que
el resto».4

Proclamaba asimismo que la Nueva Arquitectura
era la expresion de la cultura bérgerlich auténti-
ca, pues era igualitaria y socialmente responsable.

Renner proponia un modelo de orden social
basado en la tradicion alemana de gremios
artesanos, anterior al desarrollo de la gran indus-
fria, aunque este concepto romantico provenia
de las oscuras profundidades del pasado, idea-
lizado y despojado de las divisiones sociales.

El tipo de socialismo aleman que plante6 en sus
escritos poco después de las revoluciones de
1918y 1919 era una alternativa al marxismo que

se fundamentaba en una nocion de trabajado-
res felices unidos por un objetivo comn. El
punto de vista de Renner compartia con el mar-
xismo el deseo de conseguir una sociedad

mas pura mas alla de los grilletes que imponia
el capitalismo, pero diferia en el método para
alcanzar este ideal, que no debia ser revolucio-
nario o meramente econoémico, sino que, en
relacion con la idea de calidad del Werkbund,
debia lograrse con una regeneracion espiritual
no definida.

Larapidez del desarrollo industrial en Alema-
nia, que se llevo a cabo en las primeras déca-
das del siglo xx, tomo desprevenidos a los inte-
lectuales ligados a la cultura del antiguo régi-
men. Podemos ver en este fragmento el escep-
ticismo que Renner expresaba acerca de la
modernizacion:

«Hemos llegado racionalizando hasta el siglo xx,
sin analizar la razon en todos los casos. El vie-
jo espiritu ciudadano que ponia el trabajo indi-
vidual al servicio de toda la comunidad, de to-
do el pueblo, se ha perdido con el fanatismo
de los especialistas, que no pueden ver mas alla
de sus propias materias. Y, por tanto, creemos
en esta era mecanizada como aprendices de bru-
jo que han olvidado la palabra magica que ha-
ce que las escobas vuelvan a su rincon». 5

Le desagradaban las formas modernas de la cul-
tura que habian adquirido popularidad en Ale-
mania a fines de la década de 1920 y se lamen-
taba del hecho de que tanto los ricos como

los pobres «tan s6lo tienen dinero e interés pa-
ra el deporte, el cine, el baile y la masica jazz».6
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El, en cambio, preferia la cultura literaria de la
tradicion humanista y, mientras que algunos
jovenes modernos de la Europa de los veinte se
entusiasmaban con los Estados Unidos y su cul-
tura comercial, Renner querfa que las personas
ocuparan el tiempo con variedades puras de
pensamiento y con actividades liberadas de las
estructuras capitalistas para enriquecer algin
rinconcito de sus almas que no podian alcanzar
las cuestiones materiales.

El rechazo ascético que Renner oponia a los
pasatiempos modermos y frivolos coincide con
la rama funcionalista del vanguardismo que
intentaba negar lo que Pierre Bourdieu ha lla-
mado el «capital simbalico» de los objetos, es
decir, su valor en cuanto mercancias que mues-
tran el gusto y la condicion social del usuario.”
La maxima «la forma imita a la funcion», que
Renner aceptaba tan s6lo como punto de parti-
da del diserio, limitaba el valor deseado de un
objeto al cumplimiento de su cometido y ex-
cluia toda consideracion consciente de placer
o de estilo. El funcionalismo de Renner no era
poco complejo, pues exigia, ademas, que el
diseno estuviese en sintonia con el «estilo de la
era», a la vez que deseaba una cierta uniformi-
dad y correccion del gusto contemporaneo por
la forma; en su opinion, ésta debia aspirar a

ser una expresion espiritual de la modernidad.
Consideraba imperioso el encontrar un estilo
ordenado que se adecuara a una sociedad que
despertaba a la necesidad de igualdad, pero
nunca sucumbio a una fe romantica vanguardis-
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ta en la maquina como simbolo mitico de todo
lo bueno y racional de la era modema; sin em-
bargo, en la Futura si utilizo formas que evoca-
ban el progreso tecnologico para representar
los tiempos modernos. Aun asi, a diferencia de
los alfabetos sin refinar y construidos geométri-
camente en la Bauhaus, a apariencia imperso-
nal de la Futura se conseguia a través de sutiles
criterios y compromisos visuales.

El idealismo de Renner se mezclaba con una
preocupacion pragmatica por las posibilidades
y las limitaciones materiales y recomendaba
constantemente una actitud sin prejuicios ante
las nuevas tareas; de hecho, esto caracteriza-
ba el enfoque subyacente en su principal libro
sobre tipografia, Die Kunst der Typographie
(1939), cuyo mensaje era adoptar algunos prin-
cipios establecidos, probarlos, ver qué tal
quedaban y avanzar a partir del resultado con
criterios visuales propios.

Renner trabajo con las tecnologias que se con-
vertirian en temas centrales de las teorias van-
guardistas del disefio grafico, como integrar

los tipos con las ilustraciones fotograficas, lo cual
constituia uno de los dogmas principales de

la Nueva Tipografia. En este sentido, algunos di-
sefadores desarrollaron formas innovadoras
de combinar ambos elementos y rompieron asi
con la tiranfa de las limitaciones mecanicas de
la impresion tipografica. En 1911, Renner habia
trabajado en la revista de reportajes ilustrados
Zeit im Bild (El tiempo en imagenes), que integra-
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Segunda muestra del tipo Futura del ano 1928. En la cubierta se
nscribe: Futura, la letra que conquista el mundo
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EINLADUNG zum Vortrag
desHerrnPaulRenneraus Miinchen:
TOTE ODER LEBENDE SCHRIFT?
am Freitag, den 3. Juli abends 8 Uhr
im grofen Saale des Léwenbriiu

Grofie Gallusftrafie 17

Bildungsverband der deutschen
Bug!\dr_ucker Ortsgruppe Frankfurt

Tarjeta de invitacion compuesta con un corte de prt
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Estan presentes todas las formas no convencionales

Retrato de Paul Renner, extraido de Gebrauchsc

del ano 1930

le la Futura del ano 192

(
> las minuscula

ba texto y fotografias, pero preferia una distri-
bucion centrada, tipos goticos y filetes en torno
a las fotografias de medio tono. El estilo van-
guardista de la tipofoto que estuvo en boga en
la década de 1920 y que se deshizo de la sime-
triay de la confusion de los tipos goticos y los
recuadros fue un desarrollo estético que senala-
ba la confianza de los disenadores al modificar
y adaptar la tecnologia insinuando las posibili-
dades visuales de desarrollos futuros (la libertad
que pronto se obtendria con la
litografia en offset, por ejemplo).
Renner también se interesaria
mas tarde por desarrollar un esti-
lo vanguardista en su trabajo con la Futuray en
los folletos publicitarios del Ministerio de Turis-
mo suizo; pero incluso en estos optsculos, impre-
sos en fotograbado, su sentido visual estaba liga-
do ala tradicion. No era un revolucionario del
estilo y su tipografia fue siempre austera y estatica.

¢Acaso lo hace esto menos vanguardista? Tra-
bajaba con medios modernos, como la prensa
ilustrada y los folletos publicitarios, pero quiza
deba distinguirse la modernidad de los medios
y el vanguardismo del estilo grafico.

Los libros serios, pese a que también eran mer-
cancias, se libraron del desprecio de Renner
por ser artefactos culturales. El diserio de libros
continud siendo para él la funcion primera y
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principal de la tipografia, y desde muy pronto
se manifesto en estos términos al declarar que
la tipografia era un «asunto civico» [birgerlich],
con lo que querfa dar a entender que debia ser
moderado, educado y humilde en interés del
sentido de las palabras. El hecho es que, des-
provisto de las alusiones clasistas (si es que es
posible), este principio resulta honroso y qui-
zas ampliamente adaptable. Renner no era uno
de esos artistas del libro que aplicaban a éste
ornamentos originales para que fuese mas ven-
dible, sino que desde los primeros anos en
que trabajo para editoriales desarroll6 un esti-
lo sobrio y casi sin ornamentos para el disefio
tradicional del libro y ayudo desde el anonima-
to a elaborar miles de obras. El enfoque con

el que Renner abordaba el diseno se basaba en
un concepto de servicio concebido en su pro-
pia manera moderna de entender la tipografia,
que cambi6 poco desde sus primeros afos

de practicay en el que privaba la utilidad, tanto
para el escritor como respecto de los posibles
lectores. Para Renner, el colmo de la irrespon-
sabilidad era un tipo de trabajo que en realidad
constituia una autoexpresion artistica sin vincu-
los disfrazada de disefio y, del mismo modo

en que recelaba del arte abstracto y de la pin-
tura no representativa (creia que el trabajo de
Cézanne era la cumbre de lo que podia con-
seguirse), condenaba el disefio que no tenia en
cuenta la utilidad.

En la figura de Renner puede verse un puente
entre el diserio del siglo xix y el del xx, debido
no solo al periodo en que vivio, sino también a
la actitud que mantuvo ante la vida que lo ro-
deaba, pues siempre intento caminar sobre una
cuerda floja entre la tradicion y la innovacion.
Fue casi exactamente coetaneo de Thomas



Mann, a quien conoci6 en Munich entre las dos
guerras, y en los libros y ensayos de éste tam-
bién se aprecian esfuerzos por reconciliar el
mundo moderno con el ideal aleman de espiri-
tualidad del siglo xix. Este mismo tema puede
encontrarse en los trabajos y en los escritos

de Renner, un artista que intenté de un modo
concienzudo y conservador asentar su sentido
de una nueva sensibilidad moderna median-
te un ejemplo historico y firmemente aleman: la
idea del ciudadano (Birger). Observo también
que la sensibilidad colectivista, un aspecto, a su
juicio esencial, de la modernidad, se acercaba
mucho al tradicional afan por el orden de los
prusianos.” Estaba atrapado entre dos mundos,
el antiguo y el moderno; entre lo que él llama-
ba «<humanismo», una nocion elitista de una
cultura elevada, y el «materialismo», un plantea-
miento igualitario de la vida moderna.

Y esta dialéctica es la que informa su trabajo en
diseno, como puede verse, por ejemplo, en el
delicado equilibrio entre las proporciones histo-
ricas y las formas innovadoras de la Futura.

Por otra parte, crefa también en la existencia de
unas soluciones «intemporales» para algunas
tareas del disefio, lo cual no supone una acepta-
cion irreflexiva de ciertas formas tradicionales

0 una negacion del principio de la modernidad
regeneradora, sino que, por el contrario, indi-
ca una fe muy moderna en el potencial de la per-
feccion. En todo caso, admitia que cada gene-
racion tiene opiniones diferentes sobre lo que
es intemporal.
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Das moderme Buch, 1947d, p. 5, y «Die erste Diplomvertei

lung an unserer Meisterschule», 1932a, p

a entrada Bourgeois en Willi 2ywords (Pala

3 Enlc cionarios modernos de aleman-inglés, Birge
tiene varias traducciones, entre las que encontramos

ficados relacionados con el civismo y con la mentali

dad de la clase media, lo que demuestra el tipo de ambi

giiedad que poseia el argumento de Renner

Véase Har

e la S {ernidad ), 8
le la posmodernidad), p. 8

8 Kulturbolschevismus?, 1932t

Cubierta de A. Heubner para el libro de Paul Renner Die Kunst
I

PAUL RENNER, MAESTRO TIPOGRAFO CHRISTOPHER BURKE
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Realizo sus estudios en disefio grafico en la Universidad de Aguas de la Canada,
provincia de Cordoba, y en la uga, cursando la materia Tipografia en la catedra

de Rubén Fontana, donde se desarrollé como docente en el segundo nivel.

Ha sido jefe de arte de diversos medios graficos, como los diarios Clarin y Perfil, y |a revista TresPuntos. En la

actualidad cursa la maestria en Diserio de Tipos, m4 in Typeface Design, en el Departamento de Tipografia de

la Universidad de Reading, Inglaterra.

Intentar describir lo que se siente al estar estu-
diando en una cultura radicalmente diferente
de la propia, como la inglesa, no parece en
principio una tarea sencilla. Sumada a las limi-
taciones caracteristicas a la hora de escribir,
una primera dificultad, creo, es evidente. Para
ser realistas, a la natural complicacion de la
eterna relacion de dependencia de Latinoamé-
rica con respecto a otros paises mas desarro-
llados, anadimos la particular y conflictiva rela-
cion entre la Argentina e Inglaterra, donde el
fatbol se ha convertido en una subliminal valvu-
la de escape. Si nos remitimos a los hechos, el
porcentaje de argentinos que estudian en uni-
versidades inglesas es realmente insignifican-
te en comparacion con aquellos que lo hacen en
otros paises europeos. De hecho, la situacion
no se presenta tan clara. El mitico apego que
existe al origen europeo fue siempre el brasero
de la patria gringa, ha sido y sera una diferencia
fatal en el contexto latinoamericano. Que si, la
arquitectura parisiense de Buenos Aires, que la
italo-espanola cocina criolla y hasta estos tan-

Ggtation=

gos que se hacen escuchar de vez en cuando.
Pero nunca tan ausente el mito a la hora de
encontrar estudiantes argentinos en universida-
des europeas. Sorprende saber que otras pre-
sencias latinoamericanas, como México, Colom-
bia, Brasil, Chile y Bolivia, son realmente mas
contundentes. La situacion critica del sistema
educativo argentino de los dltimos anos bien po-
dria explicar esta ausencia, aunque también

la atencion de las nuevas generaciones centrada
en el /ifestyle norteamericano, la otra cara de

la misma moneda del enamoramiento de los Bor-
ges, Cortazares y Marechales por Paris y Lon-
dres. Probablemente, a la imposibilidad econo-
mica de la decreciente clase media le toca, por
otro lado, explicar la historica inconexion con
el resto del mundo, soportando el resultante
aislamiento, siempre tan surefio y patético. Pe-
ro, romantica o no, se trata en todo caso y co-
mo siempre de nuestra famosa y resignada mira-
da periférica. Que valga la autocritica, entonces.
Hablo desde mi condicion de estudiante argen-
tino en una universidad inglesa, sin ninguna
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ofra pretension que el deseo de un estimulo, des-
de este nimio relato, hacia algan lector inquieto.
Una segunda dificultad personal surge del ma-
reo previsible que afecta a un individuo al radi-
carse en un nuevo entorno humano, increible-
mente diverso y cosmopolita. Aqui, en la Univer-
sidad de Reading, estudiantes y docentes de to-
dos los continentes (no puede no sonar a frase
hecha) se encuentran cada dia para darle forma
a esto que en un principio, y valga como califi-
cacion inicial, asusta bastante. Luego, superadas
la adaptacion basicay la fascinacion por los con-
trastes, puede volverse un estimulante medio
para el intercambio de todo tipo: social, intelec-
tual, deportivo, ladico, musical, sexual y culinario.

Para hablar de tipos hay que empezar por las
vacas. La historia de la Universidad de Reading
es, en comparacion con las tradiciones acadé-
micas inglesas, bastante reciente. Hacia los tem-
pranos anos veinte la célebre Universidad de
Oxford sufrié un inmenso proceso de expansion
que llevo a radicar su prestigiosa Facultad de
Agricultura fuera de la ciudad. Encontrd asi una
residencia universitaria de la época victoriana
en el area vecina de Whiteknights, a unos 55 ki-
[6metros al oeste de Londres, por entonces te-
rritorio sefiorial del ducado de Blandford (aqui
siempre hay un duque detras de cada historia).

La Facultad de Agricultura adquirio con el
tiempo una importancia tal que es hoy una de
las facultades de agricultura mas prestigiosas
del mundo. A ella se sumaron otras disciplinas

y el conjunto gano rapidamente autonomia.

La Universidad se fundo asi, hacia 1954, en las
afueras de la pequena ciudad de Reading. Su
pronunciacion se estila algo asi como wradin,
para diferenciarlo del acto de lectura. Su histo-
ria, no muy célebre en comparacion con otras
ciudades, ha dejado un legado, digamos, hu-
milde. Una abadia rodeada de jardines donde
los secundarios fuman hierbas, los puentecitos
de un riachuelo urbano desembocan en el Ta-
mesis y, si, las ruinas de una prision antiquisima,
donde fue encerrado el mismisimo Oscar Wilde
luego de ser encontrado con un adolescente
en actitud non sancta. Wilde escribié alli, segin
dicen, una de las mas hermosas poesias de su
vida: La balada de la cdrcel de Reading.

El Departamento de Tipografia de la Universi-
dad de Reading se desprendi6 heroicamente
de la Escuela de Bellas Artes, bajo la tutela de
la Facultad de Letras y Ciencias Sociales. Curio-
samente, la facultad mas concurrida y su pro-
ceso de gestacion involucraron la participacion
de personajes muy notables, como el sefior
Robert Gibbings, tipografo, grabador, pintor, au-
tor de cuentos infantiles, docente y construc-
tor de barcos, ademas de colega e intimo ami-
go de Eric Gill. Algunos discipulos lo sucedieron.

Hasta el profesor Michael Twyman, persona ex-
tremadamente aguda que en los arios setenta
literalmente fundo las bases de lo que hoy es la
mirada de todo el Departamento de Tipogra-




fia sobre la comunicacion visual: «La tipografia
es la representacion grafica del lenguaje». ¢Co-
mo estudiar la tipografia, entonces, sin abordar
el problema del lenguaje? Reading se transfor-
mo desde entonces en una referencia acadé-
mica de vanguardia. Personalidades como la
del historiador de tipos James Mosley, uno de
los mas sabios historiografos de la tipografia

y de laimpresion, y la del lacido holandés dise-
fiador de tipos Gerard Unger, fueron modelan-
do también el enfoque del departamento. Hoy
se define como una aproximacion
lingtiistica de la comunicacion visual,
con una fuerte experiencia practica a
partir de una profunda conciencia
historica.

0S RECURSOS

Es claro que las universidades inglesas tienen
recursos. No s6lo por una cuestion de econo-
mia historicamente fuerte, sino también por
una conciencia colectiva respecto de lo que es

no una prestigiosa facultad de Agrit

Jerencia de

epresente

la educacion. Actualmente existe el discutido
problema de la transformacion de las universi-
dades en empresas, con la consecuente des-
valorizacion del estudiante en cliente. Muchos
opinan que esto es favorable, puesto que uno
puede reclamar, como consumidor, sobre el
servicio por el que esta pagando. Pero, de una
manera u otra, los costos de la ensefanza pa-
ra estudiantes exteriores a la comunidad euro-
pea, a pesar de sus tarifas diferenciales, son
objetivamente altos. Inglaterra es uno de los pai-
ses con mayor costo de vida y Reading, en las
cercanias de Londres, es la octava ciudad mas
cara del Reino Unido. De modo que pensar con
anticipacion en una beca, que exige desde ya
tiempo y esfuerzo de biasqueda importante, pa-
rece el camino mas sensato. Lo mismo cuenta
para otras universidades inglesas, sobre todo
las londinenses, donde sorpresivamente las ta-
rifas se duplican o triplican, habida cuenta del
clasico esnobismo que envuelve el prestigio
académico de sus escuelas.

4 -
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En el departamento de Tipografia de la Universidad de

produccion desde

para realizar cualquier tipo de

todas las épocas

Sus inst:

En la actualidad algunas se utilizan como medio de produccion en ¢
como la papeleria para otras facultades

Las instalaciones fisicas del departamento de
Tipografia en Reading estan acotadas por ca-
racteristicas edilicias mas o menos humildes y
por necesidades concretas que ha ido deman-
dando la propia ensefianza. Una imprenta con
maquinas de todas las épocas, algunas de las
cuales se utilizan como unidad de produccion
para clientes internos, en general para la pape-
leria de las otras facultades, una sala de pre-
impresion, una biblio-hemeroteca local, ade-
mas de las colecciones mas importantes de la
biblioteca central y aquellas privadas que fue-
ron donadas a la Universidad. Existen también
dos salas Macintosh con los periféricos usuales,
un salon taller para cada uno de los cuatro aiios
del curso con escritorios asignados a cada es-
tudiante, un archivo de catalogos y especimenes
tipograficos y un par de aulas para clases y se-
minarios. No es menos importante una exhibi-
cion que cambia periodicamente, ademas de
una serie de carteles pablicos, piedras epigrafia-
das y una maravillosa coleccion de tipos de
madera que es ornamentacion de aulas y pasi-
llos, que son el escenario mas apropiado. Pe-
ro, indudablemente, la biblioteca central es su
fortuna. Alli es donde el caracter nordico de-
muestra el disciplinado cuidado con que ejercita
su conciencia historica. La fabulosa coleccion
de libros sobre tipografia, impresion e historia
del disefio supera en calidad y tamano a la del
propio departamento. De hecho, hicieron fal-

ta sucesivas negociaciones entre ambas partes
para determinar que sélo la coleccion de A. F.
Johnson, biblicfilo y tipofilo contemporaneo y
amigo de Stanley Morison, fuese alojada, por
su gran valor y su utilidad, en la oficina de la di-
rectora del departamento, a donde todo alum-
no tiene libre acceso.

LA CARRERA DE TIPOGRAFIA Y COMUNICACION GRAFICA
Los cursos de grado son algo mas o menos equi-
valente, en su programa, a las escuelas nacionales
de diserio grafico de La Plata, Mendoza y Buenos
Aires. Se estructuran en cuatro anos. El primero es
decididamente introductorio. El segundo com-
promete una vision tedrica de la tipografia y una
primera incursion historica desde una serie de
workshops. Estan dirigidos por el didactico Michael
Harvey, excelente caligrafo y disefiador, docente
sensible y figura fundamental en la comprension
de la letra desde la etapa histérica y técnica. El
tercer ano involucra una profundizacion en la his-
toria. Las aclamadas charlas sabatinas de James
Mosley, quien desarrollo el método de diserio de
piezas de informacion de mayor complejidad.

El cuarto ano consiste en un trabajo de tesis pro-
fundamente personal. Se realiza con la guia de

un tutor y se establece mediante un compromiso
casi «laboral» con el departamento. Generalmen-
te los proyectos se realizan en contacto con un
cliente real, exterior a la universidad, y que debe
ser mantenido por el propio estudiante.
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Aquellas cosas que demanda la propia conciencia historica: un archivo de catalogos y especimenes tipograficos
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En toda la carrera priva claramente la idea de
que la tipografia es un elemento central de la
comunicacion, y esto se enfatiza desde las pro-
pias clases tedricas. Los alumnos salen con un
conocimiento profundo de la historiay, por en-
de, con una mayor conciencia de la tipografia
como herramienta de comunicacion.

La oferta de posgrados es igualmente intere-
sante para quienes quieren continuar su cami-
no académico. La Universidad de Reading es
famosa por el intenso intercambio internacional
y por el ambiente particular que resulta de ello
en la vida social. A los posgrados concurren ma-
yoritariamente estudiantes extranjeros; el por-

centaje de alumnos britanicos es bajisimo. En
tipografia existen varias posibilidades, dos cur-
s0s MA (Master in Arts), uno en Teoria e Historia
de la Tipografia con orientacion tedrica y otro
en Diseno de Familias Tipograficas, mitad teori-
co, mitad practico. Ambos son de un afio de
duracion full-time; se puede acceder a un diplo-
ma en Tipografia y Comunicacion Gréafica de
nueve meses full-time'y, por Gltimo, a un certifi-
cado de posgrado en Tipografia y Comunicacion
Grafica de veinte semanas part-time. Natural-
mente, todos los cursos pueden seguirse también
part-time en el doble del tiempo mencionado.
Ademas de seminarios y clases especificas, los
alumnos de posgrado son invitados a workshops
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y clases dirigidos a alumnos de grado, aunque,
dependiendo de la formacion previa, algunos
pueden resultar ligeramente basicos.

Por fin, también pueden realizarse en este de-
partamento estudios de pHD (Philosophy Doc-
tor) o mpHiL (Master in Philosophy). Normalmen-
te, nunca llevan menos de tres anos, aunque

es posible cursarlos de manera part-time en ma-
yor tiempo y estando radicado en otro lugar,

ya que por lo general adquieren la forma de un
trabajo de investigacion supervisado. Conside-
rando que muchos estudiantes provienen de
especialidades muy diversas, los temas de inves-
tigacion cubren todo tipo de areas: la teoria

e historia de la tipografia, el disero de tipos, la
historia de los procesos de impresion o de la
tecnologia de la tipografia, la historia del dise-
fio del libro, el disefio y evaluacion de material
grafico educativo, el disefio de informacion,

la publicacion en formatos electronicos, etcétera.
La evolucion de cada uno de los investigado-
res es presentada y discutida en seminarios re-
gulares, a los que asiste todo el staff del depar-
tamento y los alumnos de los masters. El grado
de profundizacion y especializacion de esas
reuniones es alto y existe la posibilidad de in-
tercambiar con todo el grupo.

EL VALOR DE LA LETRA
Aligual que muchas naciones economica y tec-
nologicamente dependientes, la Argentina es

un pais sin cultura tipografica. Inclusive en Euro-
pa, y ademas de los Estados Unidos, por supues-
to, las generatrices de cambios han provenido

Una exhibicion cambia periodicamente junto a una serie de carteles publicos que adornan las paredes, con
colecciones de tipos de madera y piedras epigrafiadas.
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solo de paises como Alemania, Inglaterra y, so-
bre todo en las dltimas décadas, de Holanda. Por
otro lado, y salvando las diferencias culturales,

lo que se ha logrado hacer en regiones como La-
tinoamérica tratando de acercar a las nuevas
generaciones de disenadores a la tipografia ha
sido posible por el trabajo de gente que ha di-
mensionado la verdadera importancia que ésta
tiene, no solo como herramienta de disefo, si-
no como método de trabajo y materia de pensa-
miento, como uno de los problemas mas com-
plejos de la comunicacion visual. Una disciplina
visual ligada a la historia de la cultura, a la tec-
nologia, al problema psicofisiologico de la per-
cepciony al estudio del lenguaje.

Acceder a este excitante universo de la tipo-

grafia, experiencia de por si deseable desde la
posibilidad académica que brinda una univer-
sidad europea, nos parece un punto de partida

para recomendar vivamente.
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NOVAGRAFICA

«@Guerrilla grafica»

Las formas geométricas contribuyen a la dinamica reali
zacion de tramas y texturas. Los pictogramas se hacen
presentes en tadas sus versiones y son utilizados de la

manera mas versdtil.

ALEJANDRO ROS

Doma es un grupo de agitacion

visual que ha nacido frente a la

necesidad de crear un lugar

para la experimentacion grafica

en nuestro pais. El trabajo se

realiza sobre diversos y variados
soportes y escalas, incursionando en los distin-
tos medios. Su formacion data de fines del afo
1998 en la ciudad de Buenos Aires.

El grupo esta integrado por unos inquietos cul-
tores de las artes visuales que para ganarse la
vida se dedican al diserio grafico, la ilustracion
y la fotografia. Paralelamente sus integrantes
se desemperian como docentes en la Facultad
de Arquitectura, Disefio y Urbanismo de la
Universidad de Buenos Aires.

En la actualidad se encuentran
inmersos en diversos proyectos.
Uno de estos es «Guerrilla gra-
fica». Se plantea una interven-
cion concreta y activa, rela-
cionada con la comunicacion.
Senales, elementos infograficos
d .w y pictogramas, buscan ser el
medio para lograr una mirada
critica al sistema visual plan-
teado usualmente (extrana-
miento de la imagen de origen).

Todos estos elementos se esfuerzan y conjugan
para comunicar de manera clara y directa un
mensaje. La accion propuesta logra generar
una interferencia en el canal usual de informa-
cion. La sorpresa es el factor decisivo, orienta-
da a provocar un procesamiento sensitivo
distinto en el espectador, saturado ya de tanta
informacion comercial. La ironia y la parodia
acompanaran siempre esta accion.

Entender a la sociedad como un ente de estu-
dio permite detectar su relacion frente a distin-
tos estimulos. En la actualidad, la polucion vi-
sual alcanza niveles muy altos y la meta de Doma
se basa en lograr una interferencia en estos
canales. Proponer un paisaje distinto y buscar
una reaccion.

E-MAIL

doma@sinectis.com.ar



BIBLIOGRAFICA

MARINA GARONE

¢Qué tienen que ver una fila interminable de
frascos de mermelada, el Graf Zeppelin, Mozart
y los cambiantes paisajes del desierto con la ti-
pografia? La posible conexion es parte del se-
creto misterio que hay en el trabajo de Wolfgang
Weingart, En su reciente libro vemos un mundo
hecho con letras y traducido al idioma de la ti-
pografia. Una vida dedicada al diseno, a la bis-
queda interminable de nuevas formas expresi-
vas y técnicas, a la docencia. Su entrenamiento
en composicion con tipos méviles, asi como la
mausica y los viajes, modelaron su sensibilidad
tipografica, que se puede comprobar en su re-
pertorio visual: todos los colores posibles entre
el blanco y negro, las lineas
de diferentes grosores y di-
recciones, los tipos en sus
pesos y formas.

Su experiencia docente de
mas de treinta afios en la
Escuela de Disefio de Basi-
lea es coherente con un
espiritu autodidacta y un
temperamento inquisitivo;
ensena a estudiantes de diferentes culturas a
ensenarse a si mismos

«Descubrir, buscar, entender» son el abc de esta
autobiografia, la que, junto a la descripcion de
seis proyectos independientes (la letra M, la
composicion circular, la tipografia como repeti-
cion sin fin, entre otros) y una seleccion de sus
trabajos realizados entre 1961 y 1998, constituye
el corpus de este documental grafico
Cuidadosamente preparado a lo largo de cinco
anos, tiene como elemento distintivo una tipo-
grafia audaz y limpia, una caja generosa que
posibilita la clara organizacion del texto y un
formato que permite albergar muchas historias.
Con la edicion del libro se ha preparado la reim-
presion en gran formato (90,5 x 128 cm) de diez
de sus pasteres mas conocidos

El texto es una idea moral del trabajo de un di-
sefiador que evita las mascaradas de la moda,
que busca innovar como parte del crecimiento
personal y profesional y no por la mera banali-
dad del consumo, sino como una forma de en-
tender el disefio, su importancia como motiva-
dor y resultante social.

TYDA~
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ENRIQUE LONGINOTTI

Arquitecto y disefador grdfico. Desde 1987

ejerce la docencia en la carrera de Disefio

Grdfico de la abu, en la que es profe
tular de las materias Tipografia y Morfologia
Esta abocado a la investigacion de la forma y los lenguajes visua
les, los codigos y significados culturales en el campo del diseno ti-
pogrdfico. Actualmente es director de la carrera de Diseno Grdfico

de la FADU, UBA.

La historia de mis lecturas se parece bastante a
la historia de mi vida interior, la mas invisible
de las vidas. No sé si la lectura es algo privado,
pero seguro que es algo intimo y no podria
nombrar un tnico libro, porque leer trasvasa li-
mites y titulos. Nadie es lector de un solo libro
sino de varios, de muchos en realidad, como
vértices de una figura, dibujando su persona

Uno de esos libros fue Hombrevida, una novela
alegorica de Gilbert K. Chesterton. En inglés

su titulo es Manalive, pero yo lo lei en castellano,
y su mismo titulo Hombrevida me llenaba de in
quietud. Un libro editado por La Espiga de Oro
El ejemplar que tuve en mis manos era de 1946;
su nacimiento se habia producido bastante an-
tes que el mio. llustrado con «citocromias»,

era ya en aquel tiempo un objeto gréfico arcai-
co y encantador.

El libro estaba en la biblioteca de mi casa y for-
maba parte del Estante Chesterton, junto a los
Cuentos del Padre Brown'y El hombre que fue Jueves

El fervor chestertoniano de mi padre fue el que
me incito a la serie de actos lecturales en tomo a
este autor, maestro de paradojas.

Lo lef en plena adolescencia, entre los 15 y los 16.
Su influencia fue efectiva y afectiva. Me puso en
el camino de los optimistas y me regalé una mis-
ticay una mitica: una fabula basica para entender
algo del mundo. Siempre recordaré a /nocencio
Smithy su voluminosa alegria,

a Mary Grey o Brown o Green, y las

insoportables objeciones de B e

laraza mas dificil: las de los inte-
lectuales. Fue como un espejo
en negativo de los peligros a
evadir en las tareas propias de
un viajero mental, Ginica pro-
fesion de la que me atrevo a dar
un testimonio comprometido !

HOMBREVIDA

\g; AMERICA SANCHEZ
Disenador grdfico, fotografo y pedagogo de
.‘g la imagen. De formacion autodidacta, su

aprendizaje estuvo marcado por la llamada

sescuela suiza» y por su actividad pedagogica desde 1967

Se establecio en Barcelona a partir de 1965, especializindose en
la identidad corporativa para empresas e instituciones y en

le

tificacion grdfica para exposiciones y eventos especiales

¢De tipografia...? ¢El libro...? (Risas.) Si pensara
en la pieza gréfica creo que la decision seria
mas facil... jHostia, es que son tantos...! He mi-
rado en especial uno, de «el Fletcher y un ita-
liano» que hicieron un libro de signos e identi-
dad que ayudo a enriquecer mi cultura visual.
Hasta el dia de hoy lo considero un libro peda-
gagico, de consulta literaria y visual.

El libro explica setenta item de la identidad de
nuestro entorno, su ori-
gen, usos, asociaciones
simbalicas, politicas, reli-
giosas y folcloricas en

el recorrido de doscien-
tas ochenta imagenes.
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et bpmidioivs e B

Este libro lo lef creo por
los afios setenta y pico,
cuando tenia treinta y
tres anos. Lo encontré, fue un descubrimiento
extraordinario que abrié mi cabeza. Sobre todo
para entender muchas cosas de la identidad en
nuestro trabajo.

Lo tengo como manual todavia.

CHEL . HE B
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Durante el mes de abril se llevaron a cabo las multitudinarias visitas a la
«Vigésimo sexta Feria Internacional del Libro; El libro del autor al lector»,
este ano desarrollada en su renovada sede de la Rural.

Atravesado el umbral de entrada, y sin encontrar algin indice de recorri-
do sugerido, pasamos unos minutos coordinando el circuito para nuestra
visita. Arbitrariamente, pero sin duda entusiasmados, nos decidimos por
el movimiento en zigzag. Mientras transitabamos, mas de una vez nos
encontramos en el mismo lugar, en algtn pasillo ya visitado.

Existian diferentes instancias que hacian que nuestro recorrido, apacible
pese a la multitud, se viera amenazado. Asi llegamos a otro pabellon en
el cual privaban stands en los que se promovian el mundo de la triple w, la
telefonia celular y hasta una Afjp. Preocupados por no saber como seguir
nuestro recorrido, nos dirigimos a un personaje de uniforme muy prolijo,
por cierto, que nos despejo la duda. El tercer pabellon sin visitar atn, pe-
se al desorden, era el «rojo».

Nos enteramos entonces, que el salon recorrido inicialmente y de mane-
ra improvisada era el también llamado «verde». Claro, después de ma-
rearnos, pabellon tras pabellon, reparamos en un dato curioso: existian
colgadas del techo de la feria, a manera de senalizacion, unas grandes
banderas con indicaciones. Alli estaba la respuesta. Se podia leer sobre
un cartel de fondo pleno azul, lo siguiente: «Vigésimo sexta Feria Inter-
nacional del Libro», pero debajo de ese fondo azul y en letras negras la
sospechosa inscripcion «Pabellon verde». De oficio disenadora grafica,
me pregunté acerca de la arbitrariedad cromatica. Insolito para mi, refle-
xioné durante unos minutos sobre la subjetividad de los disenadores,
entendiendo que nuestras intervenciones en el medio grafico pueden
llegar a ser objetables.

Pero en estos casos, cierta manera
subjetiva de percibir, pertinente a
nuestra disciplina, nos acerca una

gran duda. Paradojicamente, en la
Feria donde todo se lee, y como leemos y decodificamos a través de lo
que vemos, ese color azul y la palabra verde inscripta en negro estaban
sembrando en mi un dilema: «ojos que ven, corazon que no entiende».

El nuevo trazado de la Rural dispone de seis pabellones, sefalizados con
letras y colores. A su vez, las ferias, en calidad de itinerantes, deben
adaptarse y responder a las necesidades del contexto donde transcurren.
Parecia que la falsa economia de recursos graficos y cromaticos justifico
que las letras nombrasen calles y pabellones con colores que no coinci-
dian entre si, donde la decodificacion que cada uno de nosotros com-
prendemos y aprendimos desde chicos parecia imposible.

Por las dudas, y en caso de no haber entendido bien alguna de las sefa-
les, seguimos el camino de salida. ¢Seria seguro dirigirnos al pabellon
«azul» asignado con el color azul, referente y constante en todos los car-
teles de la senalizacion de la Feria? ¢Donde nos encontrariamos ahora,
en «El libro del autor al lector» o en la vecina «Feria del Automotor»?...

- éPor qué hemos nacido?

i
B

Declaracion de intenciones de la Editorial Campgrafic

! Valencia, 1999
|
El siglo xx ha supuesto una gran transformacion en la representacion
|grafica de la palabra impresa, tanto la letra (los tipos) y la pagina (la ma-
‘ quetacion) como los libros (libros de artista), acompanada por un multi-
[tudinario consumo social y por un cambio radical en la tecnologia de
|produccion.

La existencia de pintores en el mundo del disefo de la letra, la propa-
ganda publicitaria con sus necesidades de comunicacion visual, los nue-
vos sistemas de reproduccion y el uso multitudinario de la tipografia di-
|gital con los ordenadores personales son los acontecimientos que en-
'marcan todo un proceso complejo de cambio donde diversas estéticas e
intereses buscan su justificacion con teorfas que configuran una corrien-
te del pensamiento con grandes conexiones en otras materias (lingtiisti-
ca, pintura, sociologia, filosofia, arquitectura, poesia, sistemas de domi-
nacion, semiologia, etcétera).

La Editorial Campgrafic nace por el deseo de no estar por mas tiempo al
margen de este debate teorico donde solo participamos como consumi-
dores de la comunicacion visual que desarrolla.

Pondra al servicio tanto de los
profesionales y estudiantes del
diseno grafico como de los
profesionales del mundo de la
comunicacion visual los textos que son reconocidos como clasicos del
pensamiento tipografico, con las maquetaciones originales si éstas apor-
tan algiin elemento al debate, asi como los estudios y andlisis de los dis-
tintos movimientos, épocas y uso social.

campgrafic

|La Editorial Campgrafic sera un instrumento para aportar a esta corriente
idel pensamiento nuevas visiones y estudios producto de la reflexion rea-
|lizada dentro de nuestra sociedad. Quiere ser la editorial de referencia

\ ; : e :
'para los estudiosos de la escritura y su representacion grafica en el siglo xx

| En estos momentos se prepara la edicion de dos libros que saldran al mer-
|cado dentro de un contenedor como una obra tnica. Se trata de la traduc-
cion al castellano del libro de Christopher Burke, Paul Renner editado en el
|ano 1998 y Die Kunst der Typographie, «el arte de la tipografia» escrito por

' Paul Renner y editado por primera vez en el ano 1939.

|Con estos dos libros se da una vision bastante completa de los trabajos ti-
|pograficos y las realciones con el entorno cultural aleméan que ha tenido
Paul Renner en los afios 1930 y 1950, asi como de su ensefianza y criterios
|para la buena edicion de un libro.

FELIX BELLA, JOSE LUIS MARTIN, XAVIER LLOPIS
Miembros fundadores de Campgrafic
| e-mail: campgrafic @ retemail.es

|
|



MUSEOS

Hiroshi Awatsuji (1929-1995) nacio
en Kyoto, Japon. Luego de graduarse
como disefiador en la Escuela Mu-
nicipal de Arte de Kyoto se dedico
durante toda su vida a la renovacion
del diseno textil. Sus innovadoras con-
tribuciones a esta disciplina elevaron
los estdndares del diserio textil japonés al nivel
mds alto del mundo. Sus inquietudes también
se extendieron a los dmbitos del espacio arqui-
tectonico, la iluminacion, el diseno de vajilla

y de mobiliario. Esta muestra de doscientos tra-
bajos abarca todo el espectro de su obra.

A través de sus cuatrocientas piezas expuestas,
Cosmos se constituye en un homenaje a aquellos
pintores, poetas y filosofos que durante los uilfi-
mos dos siglos buscaron en su obra el infinito y

C b ly aal
con el producto de su creacion. La muestra se

nuestro imagir

estructura en siete dreas formadas por instala-
ciones, fotografias, dibujos, grabados, dleos y
esculturas, alternadas con las primeras ediciones
de los relatos de Julio Verne, el espectacular
catalejo de Galileo Galilei
y testimonios y documen-
tos de astronautas, cedidos
por la NASA.

Alvin Langdon Coburn (Boston 1882, Gales
1966/ nacid en el seno de una sociedad que
inspiraba, promovia y valoraba su talento para
las artes musicales y visuales. Tenia s6lo 22
aios cuando se convirtio en integrante del pres-

Luego de desprenderse de
la fuerte influencia de la
fotografia alemana
durante la década del 70,
el movimiento fotogrdfico
holandes de los ‘90 pro-
dujo obras excepcionales
como las de Rineke Dijkstra o las de Inez van
Lamsweerce, quien utiliza técnicas de manipula-
cion de la imagen por computadora. La exhi-
bicion de 120 obras se focaliza en aquellos artis-
tas visuales que conforman la vanguardia con-
tempordnea de este movimiento.

Se trata de un ciclo de eventos en museos, cen-
tros culturales y galerias de arte, entre los que se
destacan las exposiciones, tanto colectivas

it A

como i les, de fotdgrafos argentinos y

yjeros. La p ion incluye conferen-
cias, debates, proyecciones, revisiones de port-
folios y actividades en espacios piblicos.

Con la direccion de Elda Harrington y Alejandro
Montes de Oca, los Encuentros Abiertos de
Fotografia serdn la version local del «festival de
la Luz», nombre que agrupa a la serie de fes-
tivales de fotografia que se llevardn a cabo este
ano en 23 paises. En Buenos Aires algunas

de las sedes serdn los museos de Bellas Artes y
de Arte Moderno y los centros culturales
Recoleta, Borges, Rojas y General San Martin.

tigioso grupo de vanguardia Photo-Secession,
fundado por Alfred Stieglitz. Los miembros de
esta sociedad fueron famosos por sus paisajes,
estudios de figuras y retratos, Sus fotografias se
circunscriben dentro del conjunto de imdgenes
de vanguardia que, a comienzos del siglo xx,
contribuy6 a elevar definiti
plina a la categoria de arte. Esta exposicion de
150 obras redne una muestra representativa de
sus retratos de personajes famosos, publicados
en los volimenes Los hombres de Mark y Mas
hombres de Mark. 7ambién podrd verse una
seleccion de paisajes, abstracciones y estudios

a esta disci-

Esta es la sequnda de una serie de cuatro exposi-
ciones que repasan la evolucion del diserio
durante el siglo xx. Se presentan aqui mds de cin-
cuenta objetos que ilustran el dindmico ascenso
del modernismo eurapeo y su influencia en la
percepcion que tenia el pablico de los objetos de
uso cotidiano. Mientras la estética lujosa y sen-
sual del Art Deco reinaba en Francia desde fines
de la década del 20 y durante los anos 30, el
diseno aleman de vanguardia presentaba durante
ese mismo periodo una antitesis ética y polémica,
Los disenadores provenientes de la Bauhaus, ta-
les como Marianne Brandt, Walter Gropius, Ludwig
Mies van der Rohe y Wilhelm Wagenfeld, explo-

Esta es la primera gran retrospectiva sobre la
obra del diseniador y arquitecto estadounidense
Alexander Girard [1907-1993).

Con un estilo tnico entre la generacion de dise-
fadores de la posquerra, Girard incursiond en
los dmbitos del disefio textil, grdfico, de interio-
res y de mobiliario. Después de la Sequnda
Guerra Mundial, se unié a las filas de una gene-
racin pionera de arquitectos y disefiadores

que fusionaron la estética de lo <hecho a mdqui-
nav, propia de la época, con la sofisticada sensi-
bilidad del trabajo artesanal. Asi nacié un nuevo
modernismo imbuido del ideal democrdtico

vortogrdficos. Su experimentacion con nuevos
procesos aplicados a mano, goma, platino 0

/
/

auténticos iconos de su tiempo. £n 1912 fue
uno de los primeros fotografos que subieron a un
rascacielos y miraron hacia abajo para crear
abstracciones que el mundo
nunca habia visto hasta
entonces. £so sucedio al

bado, le dio la oportunidad de producir

menos veinte anos antes de
que su método fuera asocia-
do con los fotografos de las
vanquardias rusa y alemana.

raron las posibilidades
del funcionalismo, la pro-
duccion en masa y los
materiales industriales.
Aunque enormemente

influyente, la severidad de
su trabajo fue puesta

a prueba por las suaves lineas y los materiales
naturales del diserio orgdnico escandinavo de

la década del 30, representado por Alvar Aalto
y Bruno Mathsson. Complementariamente,
puede visitarse también en el Met y hasta el 7 de
enero de 2001, la muestra Moderno Americano,
1925-1940: Diselo para una Nueva Era. Los
mds de 150 objetos que la componen permiten
examinar la obra de la primera generacion de
disenadores industriales norteamericanos, entre
los que se incluyen Norman Bel Geddes, Donald
Deskey, Henry Dreyfuss, Paul Frankl, Raymond
Loewy, Eliel Saarinen y Russel Wright, entre otros.

de crear productos acce-
sibles para el gran
pablico. A esta mezcla,
Girard le agregé su

inconfundible y entusias-
ta acercamiento al
diseiio. Su generoso, exu-
berante y original uso de colores, patrones, tex-
turas y ornamentos definio un sentido nuevo y
contempordneo de la opulencia que se convirtio
en un sinénimo de la cultura norteamericana

de los ‘60. Sus locales, salones e interiores lle-
varon el diseno a millones de personas y sus
restaurantes deslumbraron al piblico por su tea-
tralidad. €n la actualidad, su influencia se apre-
cia en los trabajos de Hugh Hardy, Deborah
Sussman y Tom Ford. En esta exhibicion podrdn
verse textiles, muebles, fotografias, anuncios
publicitarios, vajilla y numerosos objetos de su
coleccion de arte folk.

Con la presencia de Ramén Cabrera Salort (Cubaj,
José Korn Bruzzone (Chile) y Cristian Guilmetti
(Argentina), se realizard esta serie de conferen-
cias acompanadas por una exposicion. fn ellas
se tratardn aspectos tedricos y prdcticos rela-
tivos al diseno y la comunicacion visual.
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HECHO A MANO

MARIANO DEL AGUILA | LAURA ESCOBAR

¢Cuantos oficios, de los que trascienden ’ / ms TE]A |V
por décadas de generacion en genera-  _ =& M ) 2 6 s

; 4'2 *
digitalizacion? Pocos. Uno de los que ' ’n”ﬂ IJ OD LA M“‘
estan desapareciendo como dinosau- L *sw

cion, sobrevivieron a la voragine de la

rios es el de los letristas. El plotter, con 7 g 0 2 7 ﬁ' l A

su precision e inmediatez, fue el meteorito que S ,}f f 6+ UEVA lUNA,,
RN 3 ’ :

los borrd de la faz de las vidrieras. Los pocos s
que quedaron se atrincheran en las oscuras "_‘;‘ﬁw' ;

marquesinas de las bailantas. Las enormes fren-
tes de los elefantes de la cumbia refugiaron a
los dltimos tipografos de la calle.

La familia Jorge encarna a esta raza. José Jorge
tiene sesenta y cinco arios, y comenta: «Noso-
tros somos verdaderos letristas; hay muchos pa-
racaidistas». No se puede discutir con este pa-
triarca que lleva cincuenta arios en el rubro. Sus
hijos Mario, treinta y nueve, y Adrian, veintidos,
contindan la tradicion. «Si Dios quiere, mi hijo
Alan, de cinco, va a seguirnos», dice Mario, que
pinta desde los catorce.

Es probable que antes de hacer palotes, Mario
ya hubiese encarado su primer cartel. Pero él
no recuerda haber aprendido tal o cual tipo-
grafia. «Las tengo todas en la cabeza», explica
mientras con orgullo saca cuatro albumes foto-

bra importancia durante las noches de la ruta
del bacalao tropical.

gréficos, de esos que se regalan con el revela-
do. Un muestrario capaz de hacer temblar al
olvidado catalogo de Letraset.

La técnica para las marquesinas bailanteras es
basica: tiza blanca para dibujar sobre el latex
negro, latex blanco para el cuerpo y «fluo para el
coloreado». Pequenia contradiccion: lo que ellos
pintan en las mananas de los lunes y martes co-

El trabajo de los Jorge es el anzuelo para las hues-
tes bailanteras, leales a los grupos. Sin preambu-
los, dibujan los nombres de los artistas. «Hay que
poner grandes a los mas famosos. Lo importante
s no repetirse», cuenta Mario. Los desafios de la
faena son los grupos extranjeros («los mexicanos
piden que les copiemos un poco las tapas de los
discos”) y los cumplearios de las bailantas. «Esos
dias tenés que hacer entrar en el mismo espacio
los nombres de veinte o treinta conjuntos.»

El primer mandamiento: «Que se lea bien y de
lejos». Acaso el desafio mas grande para un di-
senador es |levar a la calle lo que le muestra el
monitor; que la relacion entre el cuerpo del tipo
y la distancia de lectura se corresponda. Los Jor-
ge manejan las escalas con la muieca y con la
precision del ojimetro, como toda herramienta.
Efimero como las mariposas. No importa si llue-
ve o no, el trabajo debe realizarse en dos dias
y cada semana desaparecera debajo de una nue-
va capa de latex negro. De todas maneras,
Adrian aclara: «Una vidriera bien pintada dura
muchos afos». Y tampoco sufre al tener que
tapar lo que hizo siete dias antes: «Mientras haya
bailanta, vamos a tener trabajo».

HECHO A MANO ‘
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INFORMA

rar un plan de transformacion y

se habia duplicado desde 1950y

de mas de dos millones de visi-

las autoridades anunciaron la di-
vision de la galeria con el propo-
sito de exhibir adecuadamente
las colecciones de arte britanico
y moderno.

tradicional Tate Gallery fue rea-
Tate Britain. En su ubicacion ori-
ta ahora la mayor coleccion de

que abarcan el periodo que va
desde el siglo XVI hasta la época
actual. La renovacion permite al
publico conocer en profundidad
las obras de artistas britanicos
claves, entre los que se incluye a
Turner, Hogarth, Gainsborough,
Stubbs, Blake, Constable, los pre-
rafaelinos, Sickert, Hepworth y

to a colegas contemporaneos co-
Asu vez, el 12 de mayo fue inau-
gurada la galeria Tate Modern.

La nueva sede esta ubicada en el

edificio que ocupaba la central

Tamesis y que fuera construido

A principios de los noventa, la Tate
Gallery de Londres decidio enca-

expansion de sus instalaciones. La
coleccion permanente del Museo

en los dltimos anos habia comen-
zado a recibir un promedio anual

tantes. Por estas razones, en 1992,

A finales de marzo de este ano, la
bierta al pablico con el nombre de
ginal de Millbank, la galeria osten-

arte britanico del mundo, con obras

TATE

Moore. Todas ellas se exhiben jun-

mo David Hockney o Tracey Emin.

eléctrica Bankside, a orillas del rio

por sir Giles Gilbert Scott. La re-
modelacion de este ambito que,

sin dudas, se convertira en un sim-

bolo de Londres en el siglo xxi,
estuvo a cargo de los arquitectos
suizos Herzog & de Meuron,
quienes ganaron un concur-
so internacional en el que
participaron 148 empresas.
En lo que marca un corte ra-
dical con la tradicion de ex-
hibir los trabajos en forma
cronologicay por escuelas, en
la Tate Modern se podra ver
arte moderno de todo el

Un libro editado en Madrid y una
exposicion en Nueva York rinden
tributo a la fotografia anénima,
aquella expresion nacida sin pre-
tensiones artisticas y que cuenta
la vida cotidiana de la
gente.

«Una historia (otra) de la
fotografia, es el libro
compilado por el historia-
dor de arte Rafael Doctor,
quien para confeccionarlo
selecciono 8oo imagenes
de su coleccion de mas de
25.000 originales. La obra

mundo, agrupado por lazos : -,'!. 41 ofrece una vision anonima,
tematicos. Estos grupos pro- s .'ﬁ"'{", democratica y familiar de
porcionaran una oportuni- la historia entre 1855

dad anica de explorar e i y 1975. Las fotos fueron
interpretar la coleccion y de crear | agrupadas sin seguir un orden cro-
un nuevo ambiente para el arte i nologico estricto y todas ellas so-

contemporaneo.
El acercamiento tematico permi-

te contrastar movimientos y disci- ‘

plinas y crear sorprendentes yux-
taposiciones entre obras que,
habitualmente, no se mostrarian
juntas, fusionando asi lo historico
con lo contemporaneo, y la pin-
turay la escultura con el cine, el
video y la fotografia.

Sin dudas, la nueva galeria ocupa-
ra un lugar de privilegio entre los
grandes museos de arte moderno.
Su coleccion es ampliamente re-
conocida como una de las cuatro

mas importantes del mundo y pre- ||

senta obras
capitales de los
artistas mas
influyentes des-
de el 1900 hasta
la actualidad,
entre ellos Bourgeois, Picasso, Ma-
tisse, Mondrian, Duchamp, Dali,
Bacon, Giacometti, Pollock, Rothko
y Warhol.

La inauguracion de ambas galerias
completa una red de museos a tra-
ves del pais, que comenzo a gestar-
se en 1988 con la apertura de la
Tate Liverpool y que sigui6 en 1993
con la creacion de la Tate St. Ives.

MODERN

==

bresalen por poseer la misma cali-
dad que las piezas de autor.

La historia comienza con las ima-
genes que compartieron el con-
flicto entre fotografia y pintura en
el siglo XIX, durante el surgimien-
to del nuevo medio, y termina con
la utilizacion del sistema Polaroid.
En la seleccion predomina la te-
matica de los retratos, tanto indi-
viduales como de grupos, aunque
también hay capitulos dedicados

En el Palais de Glace fueron elegi-
dos los cuatro ganadores del con-
curso organizado por Uniseries.
Como corolario del Concurso de
Diseno lanzado en febrero de este
ano, se llevo a cabo la eleccion fi-
nal de los trabajos de diseno de
indumentaria, industrial, textil y
grafico, inspirados en la mitica se-
rie inglesa Los Vengadores.

Luego de una minuciosa seleccion
-sobre mas de 600 bases- se
seleccionaron 53 trabajos finales.

%
a las actividades militares, la foto-
grafia de viajes, la belleza acadé-
mica, las ferias y los animales.
Coincidentemente, en el Museo
Metropolitano de Nueva York se
presenta hasta el 27 de agosto, la
exposicion «Fotografias autocto-
nas de la Coleccion Thomas Walt-
her». Aqui se han seleccionado
casi 60 piezas tomadas por anoni-
mos aficionados entre 1910y
1960, un periodo que vio emerger
la camara como un accesorio casi
omnipresente de la vida moderna.
Las imagenes reflejan el espiritu
estético de su época de una ma-
nera auténtica, fresca e inesperada.
Alejadas de su contexto original,
estas involuntarias expresiones
artisticas recuerdan el trabajo de
maestros de la fotografia como
Henri Cartier-Bresson, Lazlo Mo-
holy-Nagy y Robert Frank.
Esta muestra es la primera en su
tipo que se realiza en el Mety
forma parte de la Coleccion de
Thomas Walther, la cual figura
entre las mas exquisitas coleccio-
nes de fotografias del mundo.
Su realizacion contribuye a irradiar
una nueva luz sobre uno de los ar-
tistas mas prolificos y excéntricos
delsiglo: El Fotografo Desconocido.

Los ganadores fueron: en la cate-
goria diseno de indumentaria:
Guadalupe Pérez Endara; diseno
grafico: Daniel Pinon; diseno tex-
til: Candelaria Isaurralde; diseno
industrial: Silvana Alvarez.

La eleccion de los ganadores en las
cuatro disciplinas se realizo en el
marco de un desfile, en el que ade-
mas se exhibieron las piezas origi-
nales y exclusivas creadas por un
prestigioso grupo de artistas de
nuestro pais que oficiaron de jurado.




Un dibujante de comics inusual,
mezcla, convina y recuerda las ha-
das y elfos de Tolkien con los per-
sonajes de Dickens y los relatos
de Moby Dick, sin olvidar el paso
inevitable por la epopeya de Stars
Wwars. Jeff Smith y su serie Bone,
el personaje que le datitulo a la
obra, marcan la renuncia de un
dibujante estadounidense por los
grandes circuitos del comic co-
mercial. Su marcada influencia eu-
ropea, reconoce una herencia par-
ticular en las historietas de Moe-
bius de los anos setenta. El desa-
rrollo argumental es de estructura
abierta, un elmento fundamental
para su tarbajo. Bone-
- landia, parece ser un
mundo de magia y
- | fantasia, a donde los
Bone, fantasmas an-
tropomorfos llegan
luego de un largoy
turbio recorrido. La
historia ya se ha pu-
blicado en trece len-
guas diferentes. Para el ano 2002,
su formato sera cinematografico,
con guion y direccion del propio
Smith. El proyecto estara en ma-
nos de la productora Nikelodeon
Paramount.

(1-?\“ )

«Fronteras» es el concepto pro-
puesto e ideado para la tercera
edicion de PhotoEspana: el sim-
bolo de la interseccion entre las
culturas y los lenguajes de la ex-
presion artistica, los [imites donde
la creacion se nutre de diferentes
disciplinas.

El festival se celebrara en Madrid
hasta el 16 de julio, con un progra-
ma de setenta y siete exposiciones
en treinta museos e instituciones y
en cuarenta galerias de arte.
Ademas de los programas de la
seccion oficial, los ciclos de cine,
el maraton de fotografia popular
y las muestras de las galerias en

el Festival Off, se desarrolla parale-
lamente el festival virtual Photoks-
pana Digital, que incorpora foros,
chats, juegos y concursos de fotos
digitales.

La programacion incluye muestras
de James Nachtwey, Yasumasa
Morimura, Alvin Langdon Coburn,
Otto Steinert, Leo Matiz, Carlos
Pérez Siquier, Genin Andrada,
Paula Luttringer, Yann Arthus Ber-
trand y Harry Callahan.

Junto con las proyecciones y en-
cuentros con algunos de los auto-

res, se realizan recorridos fotogré— i

ficos guiados por especialistas.

Este libro-objeto es en s multidi-
reccional, dado que se abre en in-
terrogantes. Su proposito es crear
en el lector un habito para la in-
dagacion tedrica y empirica, logran-
do una mayor profundidad en el
dificil mundo de la comprobacion,
tanto de la masa como del espa-
cio que lo rodea.

Desarrolla un sistema de acerca-
miento a las obras plastico-volumé-
tricas, a través de una propuesta
diferente, asociandola por sus ca-

"

«Fundamentos de la Tecnologia
del Packaging, dictado por Walter
Soroka.

m nstitgte of Este curso se es-

profgs';it‘r’é']'s‘g tructura en cua-
tro modulos
independientesy
esta pensado
tanto para los que quieren ampliar
sus conocimientos en el campo del
packaging como para aquellos que
necesitan saber mas en segmentos o
funciones especificas.
Entre los asistentes a otras edicio- |
nes se cuentan gerentes y técnicos
de marketing y packaging, provee- |
dores de materiales y maquina- |
rias, e ingenieros y representantes :
de ventas. El primero de los m6-
dulos se dictara entre el 18 y el 20
de septiembre en Oakbrook, Chi-
cago. Los restantes estan progra-
mados para el 23 al 25 de octubre,
el13al15 denoviembrey el 18 al |
20 de diciembre. ’

i

ORGANIZA
Institute of Packaging
Professionals (loPP)

Tel.: 1 800 432 4085

Fax: 703 814 4961
http://www.iopp.org/events

racteristicas formales, disparado-
ras de su intima expresion.

Aroldo Lewy, su autor, nacido en
Buenos Aires en 1931, considera
que su labor docente es el verda-
dero complemento y contrapeso
de la artistica.

La caja contenedora de esta edi-
cion, disponible en el mercado de
publicaciones de di-
seno, tiene un juego
didactico que desa-
rrolla una serie de

ABCDE&GHIJKLMNOPQRSI’UVWXYZ b
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz&

Una familia de ocho fuentes para |
textos disenadas por Zuzana Licko |
esta disponible en formatos para "
Macintosh o Windows. Solex es la |
exploracion mas profunday con- |
servadora del género sans serif que |
Licko haya realizado hasta ahora. |
Para realizar esta version, se dejo
atraer por temas que han intere- u
sado a numerosos disefadores de |
tipografias, aunque mantuvo sus
propias ideas y utilizo sus propios
métodos para expresarlas.

Su inspiracion provino principal-
mente de las fuentes Alternate
Gothic y Bauer Topic. En Solex,
ademas, retoma algunos topicos
posmodernos vistos en las varian-
tes Meta Sans y Officina Sans de
Erik Spiekermann, ya que en esos
disenos encontramos una medida
derigidez y linealidad.

También se evidencian algunos
tenues signos de seguir la linea de
la tipografia Bell Centennial, de
Matthew Carter, en lo relativo a sus
curvaturas angostas y casi trape-
zoidales, delgados trazos internos
y pronunciados lazos que le con-
fieren un estilo propio en la puesta:
en pagina.

S

ejercicios orientados a los con-

ceptos del conocimiento estético
en el campo de la tridimension

y sus dinamicas, a través del uso y
la comprobacion empirica como
base fundamental para internalizar
los conocimientos.
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Una respuesta, una defensa

En el ndmero de enero de 1999 del boletin de atypi, Michael Harvey ex-
preso su asombro ante la popularidad de Rotis del siguiente modo: «;La
tipografia Rotis simplemente gusta a un pablico sin sentido critico, es

la auténtica expresion de nuestra era o hay algo que no entiendo? jPor
favor, respondan/»

Personalmente, no tengo una respuesta. Aunque tal vez si tenga una... En
realidad, tengo una opinion personal apenas disimulada. Quiero afirmar,
sin excusas, que Rotis es mi tipografia favorita. Y a mi ni siquiera me in-
teresa cuanta gente la usa, ni con cuanta frecuencia, ni cuan mal. El exqui-
sito que llevo dentro hasta podria decir: «Me gusta la tipografia Rotis a
pesar de su popularidad».

No obstante, o que personalmente me interesa mucho mas que la simple
popularidad es, en primer lugar, la naturaleza de la tipografia propia-
mente dicha, independientemente de su uso (en realidad, abuso). Hay ti-
pografias mas bonitas; hay tipografias mas versatiles; y, lo que es mas
significativo aun, hay tipografias mas legibles. Sin embargo, ya hemos
visto todas esas cualidades expresadas muy eficientemente en el pasado,
desde hace siglos.

La Rotis representa algo que en la actualidad es mas importante, algo que
constituye el fundamento de todo oficio. Representa lo que en gran me-
dida nos esta faltando en este momento: la innovacion funcional.

Una tipografia es mucho mas que una mera coleccion de jeroglificos; es
una filosofia, un propésito, un deseo. Lo que admiro de Rotis no es su
forma superficial sino su espiritu, que ha heredado de su creador Otl Ai-
cher. Estaba dotado de esa combinacion inapreciable de inteligencia

y temeridad. Su consagracion al funcionalismo, combinada con su salu-
dable irreverencia hacia lo establecido, le permitié dominar las quimeras
de la convencion, que nos mantienen presos a la mayoria de nosotros,
para sondear en lo mas profundo del atributo central de la tipografia: la
legibilidad. Y lo que extrajo de esas profundidades fue una manifesta-
cion de si mismo: la Rotis, una bienintencionada cachetada en la cara del
aletargado mundo del diserio de tipografias para texto.

El extracto que se reproduce a continuacion, extraido de la obra seminal
de Otl Aicher, Typographie, ilustra claramente su actitud: analiza la tipo-
grafia serif frente a la sans serif, afirmando lo siguiente: «Personalmente,
nunca acepté todos los argumentos de ninguna de las dos partes, ni si-
quiera en conversaciones sostenidas con Paul Renner. Es absolutamente
cierto que una novela compuesta en sans serif es penosa. Pero pueden
formularse argumentos igualmente convincentes a favor de que la tipo-
grafia romana, con sus serifs, es excesivamente trabajada. Mi interés en
esta cuestion ha sido constante. ¢Es posible crear un estilo grafico que com-
bine las ventajas de la tipografia romana con las del sans serif?»

La respuesta final a esta pregunta fue el controvertido —e insuficiente-
mente apreciado- estilo semi serif: el resplandeciente guerrero-sacerdote
del clan de Rotis, de una belleza feroz y, personalmente, mi favorito.

Los locos anos 20 y su euforia culminaron abruptamente en la gran depre-
sion del 29. Cambio el humor del siglo. Autoritarismo, violencia y una de-
gradacion humana sin precedentes se incubaron y se propagaron como el
huevo de la serpiente. Inconcebiblemente, en el contexto de una Europa
convulsionada, las vanguardias artisticas surgieron y convivieron. Una mi-
sion iluminista las guiaba: la nueva grafica se despojaria hasta el limite de
lo racionalmente esencial.

Poblaciones perseguidas y errantes se convirtieron en flujos migratorios
externos e internos que buscaron su supervivencia y su arraigo. Las gran-
des ciudades configuraron ardua y conflictivamente su identidad. Cuando
el espacio urbano se fue volviendo escaso, la tecnologia del hormigon ar-
mado produjo monumentales expansiones en altura; y las flamantes esca-
leras mecanicas, por su parte, facilitaban el desplazamiento del pablico. El
cielo fue quedando progresivamente invisible, cubierto de construccion y
de moderna contaminacion industrial.

Pero la guerra (1939-1945) trastoco los proyectos futuristas de los afios 30
reconvirtiendolos en tecnologia bélica: la aviacion, el transporte automo-
tor, la incipiente industria electrodoméstica y tantos alardes de la moderni-
dad tuvieron que esperar su disfrute hasta que finalizara la guerra. (Los dis-
positivos bélicos, a su vez, originaron paradojicamente muchas de las no-
vedades que luego irrumpieron en el mercado triunfante de la sociedad de
consumo en expansion.) Pero la segunda guerra mundial fue llevada hasta
el fin. Las expectativas de la humanidad se concentraron esperanzadas en
las estrategias y en los sucesivos encuentros de los lideres aliados que cul-
minaron en la Conferencia de Yalta. Fue el inicio de la posguerra. Sin em-
bargo, no resulto previsible que los actores y ejecutores de la reparticion
de los despojos, los aliados, inauguraran una guerra fria que los enfrentaria
en dos bandos que rivalizaron, no tan friamente, casi durante el resto del
siglo, hasta la caida del Muro de Berlin y de la Union Soviética.

Pero las guerras, como se sabe, establecen el fin y el comienzo en mu-
chos aspectos de lavida y... en el aspecto de la gente. Al concluir los
anos 40 asoma una nueva silueta. Las formas del cuerpo esbelto, la linea
estilizada, en fin, la delgadez como tipo ideal, comienzan su hegemonia
creciente. Nunca como hasta entonces se habia perdido tanto peso en

las representaciones femeninas de la belleza. El cuerpo robusto fue hasta
los anos 4o una cualidad deseada, caracteristica de la burguesia y del
buen vivir. Sorpresivamente aparecieron las cinturas «de avispa» despro-
vistas del anacronico corsé y los tacos aguja que, con altibajos, sobrevi-
vieron durante décadas.

Corsi e recorsi, hechos, procesos y figuras del periodo 25 al 50 quedaron por
siempre, entraiablemente, entre nosotros.

:1
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Suscribite niimero a niimero

con tarjeta de crédito

Y si ademas te suscribis a EMIGRE
te REGALAMOS 2 niimeros de esta revista

MARQUE CON UNA CRUZ LO QUE CORRESPONDA Autorizo que el importe correspondiente a cada numero de la revista que se me
envie, sea debitado en la cuenta de la tarjeta cuyo nombre y nimero consigno en el
1 EMIGRE 4 numeros x ano $ 7.95 c/u. presente cupén, como asi también autorizo a recibir informacién y dejo especial
1 EYE 4 numeros x ano $ 30.- c/u.* mente establecido que en cualquier momento podré dejar sin efecto esta suscripcion,
] GRAPHIS* 6 numeros x afo $ 30.- c/u.* mediante notificacion por escrito o telefénicamente, sin adeudar ni pagar suma alguna,
1 NOVUM (en castellano)* 12 numeros x ano $ 15.- c/u.
— PRINT 2 nimeros x afio $ 13.- c/u =
—1 Anuario Print Disefo Joven 1 nimero x ano $ 22.75 * - AEXPRESS - caBAL ) CREDENCIAL ) MASTERCAR
1 Anuario Print Disefio Europeo 1 nimero x afio $ 37.50 * O ARGENCARD U CARTAFRANCA U DINERS Qvisa
—1 Anuario Print Disefio Digital 1 nimero xano $ 30.- *
1 Anuario Print Disefo Regional 1 nimero x afo $ 45.- i ) Vencimiento__/__
_1 STEP BY STEP 5 nimeros x aio $ 13.- c/u umeridals e
—1 Anuario Step by step de mayor precio* 1 nimero x ano
— VISUAL* 6 numeros x afo $ 14.- c/u
No deje espacios libres
* Se debita en 2 pagos consecutivos. Nombre suscriptor
* Promocion especial 1 ejemplar de regalo.
Los precios son indicativos y pueden sufrir modificaciones Direccion
Cad. Postal Localidad
Pedilas por teléfono al:
Provincia Fecha de nac

431 1 '8988 por fax al: 431 4'71 35 fetono baxte

. E-mail
por correo o veni personalmente a:
Nombre titular
LIBRERIA TECNICA CP67 S.A. Doc. ident. titular, tipo y N
Florida 683 - Local 18 - C1005 AAM Bs.As.
11| Tel. 011-4314-6303, Fax: 54 11-4314-7135
J E-mail: telemarketing@cp67.com / www.cp67.com Firma titular
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