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ENVIOS PROTEGIDOS PARA GRAFICA Y DISENO
Peliculas -

Cromalines

Impresos

Soportes digitales

Rollos y ploteos

G
y
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J) 4374.3733

EMISARIOS PACK es Uun servicio especialmente
desarrollado para el drea grdfica por
EMISARIOS mensajeria integral.

Lavalle 1567 Buenos Aires

Comuniquese con nosotros para mds
informacidn sobre productos y servicios.
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Muchas soluciones, un solo lugar

fotocromia ® impresion color ® gigantografia

Hablamos su idioma

* Esto es para ayer.

® Vayan procesando el archivo que después faxeo la correccion de texto.

e Tenemos entrada en maquina a las 6:00 de la manana.

¢ |a foto del producto va montada, laminada y ojo, que le da el sol durante los tres meses.
¢ Por ahora tenemos que producir 15 carpetas de 35 pdaginas 4/4, quizas mas adelante sean 15 mas.
¢ No tuvimos tiempo de revisar los reventados de color, chequealo.

® Son 120 imagenes con recorte.

* Esta listo el material P.O.P. ?

* Te mando los archivos, en una hora tenemos el testeo.

* £s una 35 mm que hay que ampliar a 2 metros.

* Necesito mostrale al cliente los bocetos hoy, y si aprueba, los fotocromos en el dia.

* Del aviso que bajo a pelicula, necesito una lamina montada de 1,40 x 90 ¢cm

* Te mando la imagen en baja, aplica la de alta del trabajo del mes pasado

* No se como hacerlo, me pueden explicar ?

* Command, shift, ¢ que 77?

fotocromia ¢ impresion color ¢ gigantografia

§ o |l W i o n @ 5 soluciones s

Felicitamos y agradecemos a Tipografica X elegirnos.

LAS PELICULAS Y SCANEADOS DE ESTA PUBLICACION FUERON REALIZADOS POR CG

CG - Reconquista 741 - 1003 - Buenos Aires - Argentina. ¢ Teléfono 4315 3980 Fax 4311 3366
Solicite informacion, asesoramiento o promotor.
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Recién llegados

a Documenta

Whereishere
Lewis Blackwell y
Scott Makela

Una imagen tnica del
disenio en los 90: el libro-
website, con una completa
revision del trabajo de
disefadores que han
desafiado a la cultura con-
tempordnea a través de
una infinita variedad
tematica -de la religion a
la pornografia- en la
busqueda de una nueva
identidad.

192 paginas, $ 75.

Typographics three:
Global Vision
Roger Walton y otros

Una exhibicién perma-
nente y portable de
algunos de los mds provo-
cativos trabajos de disenio
grifico producidos en la
actualidad. Tercer

entrega del anuario de
tipografia internacional-
mente consagrado.

204 pdginas, $ 90.

Creative Review

La revista dedicada al
diseno grifico y publicita-
rio inglés, ahora represen-
tada por Documenta en la
Argentina. Aparece
mensualmente, y cada
numero incluye -sélo para
suscriptores- un €D con
los mejores comerciales
del mes, disefio y musica.
Suscripeién anual: $ 200.

3
M E N

Avenida Cordoba 612, entrepiso. 1054 Buenos Aires

T A

Archive Special

Nueva revista de los
legendarios editores de la
revista de campanas inter-
nacionales Archive, ésta
dedicada al disefio grafico.
Es trimestral, y cada
numero, de 210 pﬁginas,
esta dedicado a un tema
especial: acaba de aparecer
Packaging, el primero del
ciclo. Los que vienen:
Advertising Photography,
Digital Imaging,
Commercial Illustration,
Design for Music,
Typography,

Corporate Imaging y
Web Design.

Si, el ciclo se completa en
dos anos. La suscripcion
anual (cuatro nimeros)
cuesta $ 140.

Teléfonos 4322 9581, 4325 8218 y 4393 9125

Stand en la Facultad de Arquitectura, Diseiio y Urbanismo, usa
Ciudad Universitaria. Teléfono 4787 2724. Fax (54-11) 4326 9595
E-mail: informes @documenta.com.ar

web site: www.documenta.com.ar

Visitenos en nuestras librerias, o pidanos que lo visitemos en
su lugar de trabajo. Envios al interior del pais sin cargo.
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TIGHT

— NEGRITA

TTALIC

Miembro de la Red Latin Stock

FOCUS, TENEMOS TODOS LOS ESTILOS

SOLICITA TU CATALOGO AL 822-5444 SanTa FE 3192 6A
(1425) BUENOS AIRES - ARGENTINA




Fotocromos

Imipiresion Digital

®

"”E”J‘ésign.)

Particinantec

Alberto Alessi/ Michael Bryce/ - Bud Greenspan/ Eva Jiricna/ Marcello Minale/ Jhon & Ros
Ken Cato/ Alan Chan/ Jack H. Davis/  Alessandro Mendini/ Hinda Miller/ Moriarty/ Richard Saul Wurman

Cindades

CANBERRA/ MELBOURNE/ GREAT BARRIER REFF/ TASMANIA/ AYERS ROCK/ CAIRNS/ AUCKLAND

Calle 6 N°668. (1900) La Plata. Argentina.
C ONFORT T URISMO Tel. (54-221) 425-204 1. Fax (54-221) 425-2171

S E-mail: confort@netverk.com.ar
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BUREAU GRAFICO [FOTOCROMIA Y PREIMPRESION]
LAVALLE 1625 4° 403 [1371] BUENOS AIRES ARGENTINA INFO@TYPE.COM.AR TF [54 1114 372 0440




Que tu
VOCACION

ses T
PROFESION

il NIVEL TERCIARIO
a _. o
w [itulos Oficiales -~
g DISENO GRAFICO PUBLICITARIO 3 AROS g
PUBLICIDAD 3 ANOS
III ARTICULACION CON LIC. COMUNICACION SOCIAL UNIVERSIDAD CAECE
: LEY ED. SUP. 24521
Bf DISENO DE INTERIORES 3 AROS
s FOTOGRAFIA PROFESIONAL 2 ANOS
BELLAS ARTES 3 ANOS
DISENO GRAFICO INFORMATICO EDITORIAL 2 ANOS

il FORNMACION PROFESIONAL

Q Titulos Privados
ESPECIALIZACIONES 7))
—I-—,-tulos OﬁCl;aleS o ANIMACION 3D Y EDICION DIGITAL 9 MESES

E MULTIMEDIA 9 MESES
REDACCION CREAT'VA1 e = DISENO DE PAGINAS WEB 9 MESES
DISENO DE IMAGEN Y SONIDO & GRAFICA COMPUTADA 9 MESES

1 ANO AUTOCAD Y 3D STUDIO 9 MESES

PARA EGRESADOS DE: 3
PUBLICIDAD, COMUNICACION FOTOGRAFIA 1 ARo
SOCIAL Y DISENO GRAFICO DECORACION DE INTERIORES (taller) 2 anos

FUNDADA EN 1970

NUEVA ESCUELA DE DISENO Y COMUNICACION

INSTITUTO SUPERIOR INCORPORADO A LA ENSENANZA OFICIAL A-1002

AV.CALLAO 67 - (1022) CAPITAL FEDERAL - TEL.:371-4540/6476 — 373-1377
Inscripcion Ciclo 1999 a partir del 1° de agosto hasta el 30 de diciembre de 9 a 20 hs.
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iInscripcion y Software Gratis!

Internet

tiempo ilimitado)

MAS ECONOMIA
Inscripeion e instalacion GRATIS. Acceso a través de 0610 con tarifa telefénica reducida,
Ahorre mis del 50%
HIVA(D MAXIMA VELOCIDAD
Por mes Telintar Directo. Lineas totalmen tales. Acceso con S6K en el primer intento!

SIN COMPLICACIONES
Exclusivo CD instalador para Macintosh y Windows GRATIS. Incluye Microsoft Explorer 4.5,
Microsoft Outlook Express, Netscape Navigator 4.5, plug-ins, etc, Soporte Mac y Windows gratuito

. ; |
‘Llama ya y conectate: INTERNET EN TODO EL MUNDO

Roaming Internacional y Nacional. Acceda con su

cuenta de Internet desde mas de 2500 ciudades en Argentina y en €l mundo. (2)
- OTROS SERVICIOS

Webh Hosting, Interlink BBS y mucho mas... (2)

(1) Precio final IVA incluido $36. Abono anual $299 +|VA (PT: $361,79).
I
VISA aste:
| =

(2) Servicios optativos con cargos adicionales

\demas de Internet, viene muy bien Interlink BBS. La red mas grande de usuarios Macintosh de Latinoameri

INTERLINK BBS

IInscripcion Gratis!

$ +1VA
rmes
Av. Cérdoba 466 entrepiso Local 28 (1054), Buenos Aires.

Tel: 4315-6510 » Fax: 4312-2912 + http://www.interlink.com.ar ¢ e-mail: info@interlink.com.ar

v&“w r-—' ]\J ) E _, nRA N O ESCANEADOS DE OPACOS

. v Y TRANSPARENCIAS
ZIP - JAZZ « EZ DRIVE 135 MB

y como siempre...

PLOTEO DE PLANOS

GRAFICA AUTOADHESIVA
GIGANTOGRAFIAS

IMPRESIONES LASER COLOR A3-A4
CENTRO DE COPIADO

MONTAJES

LAMINADOS

GRAFICA PARA STANDS
BANDERAS - ESTANDARTES
DISENO Y HOSTING PAGINAS WEB

Olazabal 2462 (1428) Belgrano
Tel /Fax: 786-1566 Tel: 783-5125

e-mail: puntografico@arnet.com.ar - http: //www.puntografico.com.ar
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http://bigital.com
info@bigital.com



Cuando los materiales para materializar tu disefio
son un problema, el poli es la solucion

» Cartones, foamboards, papeles especiales,
adhesivos, y todos los materiales necesarios
. para tus presentaciones de diseno.
‘ » Entre otras novedades, bajadas de laser

blanco & negro, bajadas laser color,

scaneados y montajes de originales sobre

foamboard.
Consultar en cada sucursal por el servicio disponible
Casa Central Sucursal Belgrano Sucursal San Martin Sucursal Nunez
Sarmiento 820 Cabildo 1577 Mitre 3913 Facultad de Arquitectura,
Capital Federal Capital Federal San Martin Disento y Urbanismo.
I: 326 8832 781 4166 755 6329

# Grdfica * Imprenta
# Carteleria = Sefalizacion
VIVIANA # Video * Fotografia
&Q—E—OIJ"%D‘ # Stand * Punto de Venta

# Estrategias de Comunicacion

produccién de imagen ( 373-5499 ) urucuaY 280 (1015) BS. AS. * ARGENTINA
y comunicacién E-MAIL: PL280O(@FEEDBACK.NET.AR

...................... TarJetaS e CIreAdito M - o b Mgy b ovimis 50 n an o o o5 miaiaToiolh IR, o L oo winioie

DESIGN FACTORY

. ~ = Disefio Grafico y
Centro de Diseio, Publicitario
AL = = Preimpresién
Carteleria vinilica/fotogrifica, plotteados, = Impresion Offset
imprenta digital, impresion de folders "Ac:t'“":' de Copiado
iculos r,
c/solapa a 4 colores, ideal bajos tirajes, ‘ pnmulénp. y
Fotocopias e impresiones laser color y Punto de Venta
XEROX bifaz, en cartulinas hasta 200 grs. ‘ ':?d“:':'?'

Mitre} 5)
E 829 SALGUERO 1995 ”Ac-Pc ‘3439252/92:’:’/973!
R l0[0lY (csq. Av. Santa. Fe) = Fotocromos - Peliculas | &mai powercimpeat] coma




CARRERAS Y LICENCIATURAS

» Abogacia 5 anos

» Administracion 4 anos

» Arquitectura 5 anos

» Arte 4 anos
» Comercializacion 4 afios
» Contador Publico 4 anos
» Disenio de Imagen y Sonido 4 afios
» Disefio de Interiores 4 afos
» Disefio de Modas 4 aiios
» Diseno Grafico 3 anos
» Finanzas 4 anos
» Informatica 4 anos
» Periodismo y Comunicacion 4 afos
» Psicologia 4 aiios
» Psicologia-Recursos Humanos 4 arios
» Psicologia-Marketing 4 anos
» Psicologia-Sociologia 4 anos
» Publicidad 4 anos
» Recursos Humanos 4 anos
» Relaciones Publicas 4 afios

> Turismo 4 anos

CARRERAS CORTAS
il ——
» Analista en Sistemas 3 afios

» Administraciéon de PyMES 2y 1/2 afos

» Comercializacion y :
Direccion de Empresas 2y 1/2 afos

» Finanzas 2y 1/2 aiios

Todas permiten continuar hasta
alcanzar la licenciatura.

ESTUDIOS INDIVIDUALIZADOS

» Opciones de combinar carreras entre si
seguin los modelos flexibles de las
universidades norteamericanas.

INFORMES e INSCRIPCION:

De 10 a 20 hs. - Mario Bravo 1259 y

Coronel Diaz - (1175) Cap. Fed.

Tel: (54 11) 4963-1397 Fax: (54 11) 4963-1560
E-mail: informes@mail.palermo.edu.ar

Palermo
es un mundo...

te invitamos a conocerlo

Planes de estudios:
innovadores, flexibles y orientados a la
practica profesional; el alumno elige
parte de las materias a cursar

Clases dinamicas:
participativas y con menos de 40
alumnos por curso; trabajos de campo,
método de casos, talleres y modelos de
simulacion

Equipo docente:
excelente formacion académica y
vasta experiencia profesional,
profesores con estudios en Harvard,
Paris, Yale, New York,...

Biblioteca:
agil, completa y una de las mas
actualizadas del pais con 52000
ejemplares, y 3700 publicaciones en
CD-Rom.

Reconocimiento internacional:
investigacion en arquitectura con
Harvard, profesores de Yale en
derecho, seminarios de comunicacion
con Parfs, intercambio académico en
humanidades con New York
University

Servicios al alumno:
Inglés, Francés y computacion sin
cargo, e-mail; activa bolsa de trabajo,
acuerdos con empresas y pasantias,
deportes, planes de financiacién




info@tipografica.com

tpG quiere mejorar
la comunicacion
con sus suscriptores.
Si tenés direccion
de e mail enviala a:

info@tipografica.com.



holger liebs

La Bauhaus en el Este

conTexto

Los hombres estan armados
con hachas, martillos o perfora-
doras neumaticas; por lo de-
mas, apenas si llevan algo sobre
el cuerpo. Muy hondo dentro
de la tierra, perforan una galeria
en laroca. El fotografo Serguei
Protépopov se unié a ellos en
los anos 1927 a 1929 y acompa-
110 con su camara la perforacion
del tanel, tan fatigosa. Las se-
ries de imagenes fotograficas de
Protopopov sobre los mineros
o los sirgadores eslovacos cons-
tituyen los ejemplos mas tem-
pranos del reportaje fotografico
modemo. El fotografo, que
emigré de Rusia, trabajé entonces en Bra-
tislava, la antigua Pressburg. Bratislava:
una mancha blanca en el mapa histori-
co-artistico. Y ello aunque la Escuela de
Artes y Oficios local (sur), fundada en
1928, fue designada tres anos mas tarde
como «Bratislavsky Bauhaus». El Museo
de Schlol Morsbroich, en Leverkusen, ha
dedicado ahora una exposicion comple-
ta a los empeios vanguardistas artisticos
en el entorno de a Escuela de Artes y
Oficios.

Walter Gropius, el fundador de la primi-
genia Bauhaus en Weimar, habia apuntado
ya muy pronto a la internacionalizacion
de la idea de la Bauhaus, mas concreta-
mente, a los «jévenes y vitales grupos en
Checoslovaquia, en Polonia, Espana e Ingla-
ferra». Pero en realidad solo la Bauhaus
misma alcanzé nivel mundial. El nombre
de los talleres moscovitas wjutemas, que
trabajaron también, significativamente,
bajo la designacion de la «Bauhaus rusa»,
es menos conocido por algunos inicia-
dos. Pero hasta ahora no hubo mucho mas
Este. En el palacio, rodeado de un lago
en las inmediaciones de la ciudad de la
aspiring, y que desde el ano 1951 se
utiliza como museo, su directora, Susan-
ne Anna, ha reunido cerca de seiscientas
piezas procedentes de Bratislava, Brinn,
Dessau y Praga, que no habian sido ex-
puestas nunca antes en Europa Occidental.
Las tomas de la fotografa Irena Blihova,
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del norte de Eslovaquia, por ejemplo.
Esta comunista, que proclama abiertamen-
te su conviccion, llamé imespetuosamente
«cajon de estética» al blanco navio materno
de la Bauhaus en Dessau. Sin embargo,
toma parte en las clases de fotografia

de Walter Peterhans. Una escision intima
que sigue sin hallar conciliacion en su
obra: en efecto, ésta encierra tanto ras-
gos vanguardistas como tradicionales, y
abarca relatos con exposicion doble,

de jovenes artistas de Dessau, asi como
fotografias de género con escenas de

la vida campesina en los Carpatos.
Eslovaquia fue siempre un pais pobre y
rural, sin una cultura urbana propia.
Fue necesario aprender la vanguardia en
una especie de arash-course o curso inten-
sivo. Algunos adeptos, que habian pere-
grinado hasta la fabrica de ideas de Tu-
ringia, ensenaron después en Bratislava;
entre ellos se contd también el arquitecto
Zdenek Rossmann, y alguno que otro
miembro de la Bauhaus emprendi6 el ca-
mino hacia el Este para dar conferencias,
como hicieron por ejemplo Hannes Me-
yer o Laszlé Moholy-Nagy. ;Resiste esta
débil pasarela la poderosa tesis de la
«Bauhaus en el Este»? En este punto, la ex-
posicion no esta siempre muy segura

de sus propias pretensiones, De la seccion
de ceramica se habria podido prescin-
dir totalmente, a pesar de (o por] el afe-
framiento a una «tradicion eslovaca de
cultura popular», y una vitrina con una
sombrilla y unos mantelitos de bordado
calado parecen mas bien tomados de
una feria de baratijas. También la pintura
eslovaca roza en ocasiones las alegres
campias del folclore.

De magnifica calidad, junto a las fotogra-
fias, son las obras graficas, asi como los
madelos y planos de los decoradores
escénicos y las obras de arquitectura. El
puente de columnatas de Emil Bellus

en Piestany, del ano 1930, es un sucesor
tardio, aéreo y sobrio del «Ponte Vecchio»
de Florencia. Los arquitectos Bedrich
Weinwurm, Alojz Balan y Juraj Grossmann
proporcionaron a Bratislava una magni-
fica serie de edificaciones publicas en el

estilo de la «Nueva Construccion», Aqui
se acercan mucho el Este y el Oeste.

En Bratislava se pudo lograr la mejor iden-
tificacion con la «Bauhaus» tardia, que
bajo su director Hannes Meyer logro un
cufio arquitectonico mas evidente du-
rante |os afios 1928 a 1930.

En 1939, los nacionalsocialistas cerraron
la Escuela de Artes y Oficios. Artistas
como Irena Blithova o Zdenek Rossmann
pasaron a la clandestinidad. El poeta li-
rico Ladislav Novomesky habia sospecha-
do ya sin duda el derrumbamiento en

el ano 1933. Su poema “Romboide» —en
Leverkusen se expone también una pri-
mera edicion del tomito de poesias

del mismo titulo- se lee hoy como una
profecia en clave: «/ circulo esta despeda-
zado en cuatro dngulos / Mira el cuadro:
cortado, roto / Romboide — Escombros de los
Juegos infantiles».

De la revista Kulturchronik 2, 1998.

conTexto visual




nota de la redaccion

Reportaje a pq

¢Cuando comenzaste a intere-
sarte por el diserio grafico?
Alld por el aiio ‘78, cuando tenia
12 aios, me llamaé la atencion

el impacto que tenia sobre la gente
la campaiia orquestada alrededor
del mundial de fatbol, que luego
reconoci, se asemejaba a la propa-
ganda fascista de la Sequnda
Guerra Mundial. Funcionaba como
una pantalla para ocultar la fra-
gedia que estaba gestando el go-
bierno militar y con bastante éxito logro en-
ferverizar, unir y distraer a la gran mayoria de
los argentinos.

Luego, entre 1981 y 1982, mientras cursaba
el secundario, asisti a la Escuela Panamericana
de Arte. Esto me permitid conocer los concep-
tos tradicionales del diseno porque todavia

no habia un desarrollo tecnolégico digital co-
mo el que se expandiria pocos anos después.
Mds tarde, en la UBA comencé cursando
paralelamente Arquitectura y Disefio porque
pensaba que la Arquitectura podria darme
otras herramientas para enfrentarme al mer-
cado laboral. Quizds estaba en lo cierto, pero
el diseo me cautivo y el pertenecer a una
generacién bombardeada por los medios de
comunicacién me indujo a profundizar en la
cultura audiovisual y multimedidtica

¢Donde trabajas actualmente?
Actualmente trabajo en el estudio de fotogra-
[fia Rocca-Cherniavsky, que tiene una fuerte
presencia en el mundo de la moda, la mdsica,
el teatro y la television. Mi funcion es la de
atender las necesidades grdficas que requiere
la produccion fotogrdfica. Concuerdo con el
estilo del estudio en que las imdgenes que se
producen tengan lo justo y necesario para
enfatizar el punto buscado. Desde la ilumina-
cion, el vestuario, el maquillaje y el diseno,
todo va en una misma direccion para que el
producto final tenga un impacto, no por la
saturacion de elementos sino por su reduccion
dirigida hacia un objetivo de comunicacion.

¢Cudl es tu metodologia de trabajo?

Primero hago un reconocimiento del cliente y
estudio la competencia en el mercado, anali-
20 su plan de necesidades, veo una estrategia
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de prioridades y brindo soluciones viables
para una primera aproximacion al probfema.
A partir de aqui, y con ambas partes de
acuerdo sobre el sistema de piezas a realizar,
se comienza el proyecto. El sequndo paso es
la presentacion de las ideas al cliente.

Luego se da la situacion mds compleja, que
es [a realizacion de fa produccion grdfica

del trabajo. Esto es asi porque ahise ve la con-
crecion real de una idea.

Hay un aspecto que me gusta estudiar cuando
estoy casi al final del proyecto, y es el proce-
so de trabajo. Fs una mefodologia provenien-
te del campo de la diddctica y consiste en
quardar los distintos pasos del proceso de di-
sero. Me gusta juntar en una caipeta el ma-
terial intermedio aunque luego, terminado, no
sea iqual. Uno puede analizar o rescatar qué
se transformé, qué puede revalorizar, qué era
imposible prgducir.

£Queé trabajos o disefiadores consideras
como tus mayores influencias?

Un diseriador grdfico argentino que guarda
un estilo propio y personal es Alejandro Ros.
Al ver un trabajo de él suelo reconocerfo.

A nivel internacional, el trabajo de Mariscaf
me atrae y sorprende por las dreas que abar-
ca. Podria haber sido sélo un ilustrador,
pera trascendid los limites de la pintura, el
dibujo y el disero. Uniéndolos, los convirtio
en un solo producto multimedidtico.

¢Como ves el disenio grafico en la Argen-
tina? ¢C6mo lo imaginas en el siglo que
viene?

Comprometido, no ideoldgica o politicamen-
te, sino en riesqo de disgregacion.

Me imagino un futuro proximo, casi un presen-
te con una ciudad llena de distracciones,

sin respeta por el espacio pablico y el indivi-
duo que lo transita. El impacto visual no estd
dado por el buen diserio sino por el abuso y

papel CONQUEROR DAPPLE RECYCLED WHITE 120 Y_:’Jm' DISTRIBUIDOR DIMAGRAF S.A.C.L.F.
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la saturacion del campo visual. Se es capaz
de poner al lado de un semdforo a una chica
despampanante, semidesnuda, ofreciendo

un yogur light.

Los disefadores estamos tan desconectados
que no hemos podido organizar una asocia-
cion que funcione estratégica y coordinada-
mente. No hay organismos que se acupen de
la integracion del diseno en la actividad
empresarial y de garantizar una comunicacion
fructifera entre las empresas y los profesionales.
Salvo contadas excepciones, hay carencias
enla promocion y en la multiplicacion de aque-
llas actividades que contribuyen a la valori-
zacion economica y social del disefio.

Veo una contradiccion entre la crisis economi-
ca, una baja produccion de diserio a nivel
nacional y la saturacicn de imdgenes en el es-
pacio urbano. No hay legislacion que requle
la contaminacion visual de la ciudad.

Una tipografia que suelas elegir.

Debo citar a Massimo Vignelli: un disenador
deberia usar solo estas cinco tipografias: Bo-
doni, Helvetica, Times Roman, Century, Futura.

Un consejo para un estudiante.

No perder de vista los abjetivos del irabajo
imponiendo aspiraciones artisticas y afectivas
por encima del problema. Es decir, la solu-
cion estd en el problema.

Diego Luis Heras (pq) nacio en Buenos Aires

el 27 de agosto de 1966, Se recibio de diseria-
dor grdfico en la UBA en 1993. Actualmente
frabaja para el estudio de fotografia Rocca /
Cherniavsky. Fn 1998 le fue otorgado el Witcel
Award en la cateqoria Diserio Comercial.
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marcelo garcia sellart

La obra fotografica

legalMente

Parte de la materia prima utilizada
por disenadores y publicitarios pa-
ra desarollar sus proyectos son las
fotografias. Y aungue sur uso estd
muy difundido, no stempre se reali
2q tomando los recaudos legales
pertinertes

Siempre es tentador «levantars una
buena foto y reciclarla para ilustrar
un folleto, o rabajar sobre ella
para generar und nueva imagen a
partir de la obra original.

Los que creen «hacer las cosas blen»
se limitan a adquirir los negativos,
pensando que con la cancelacion

de la respectiva factura cuentan con amplios
derechos de disposicion sobre la obra foto
grdfica en cuestion. Pera el tema na es tan
sencillo

En principio, la ley 11723 [Ley de Propiedad
Intelectual] reconoce a la obra fotogrdfica
como una de aquellas aleanzadas por el dm-
bita de proteccion que dicha nerima confiere.
Desde lueqo, debe tenerse presente quie no
cualquier fotografia puede considerarse «obra®:
para tal calificacion es necesario evaluar

su originalidad y novedad, para lo cual suefen
fenerse en cuenta parametros tafes como la
eleccion del objeto o del sujeto, (a composi-
cion, los efectos de luz o revelado. £n definiti-
va, se evalgan todos aquellos aspecios que
pongan de relleve [a presencia de la inspira
cion del autor. Concretamente, en un fallo

la justicia civil dijo: <Se encuentran ampara-
das por la ley las fotografias que manifies-
tan habilidad, arte o técnica del autor,

por la nitidez de los detalles, efectos de uz
ysombray la claridad de impresion»

Del caracter de «obra» que una fotografia
puede llegar a asumir -y su consecuente pro-
feccion dentro de los términos de la Ley de
Propiedad Intelectual - se derivan ciertas con
secuencias juridicas gue se deben teneren
cuenta. La principal se refiere a la cuestion de
la cesion de los derechos

En términos generales, en maeria de propie-
dad intelectual, los actos de cesion de dere
chos deben ser inteipretados en forma restri
tiva. £ decir, debe entenderse que toda dere
cha que no haya sido expresamente cedido
por el autor fen este caso, el fotografol perma
nece reservado en su ambito de facuftades

Con gran frecuencla se confunde la adquisicion
del soporte de una abra con la adquisicion
de tades los derechos inherentes a ella; sin
embargo, no es asl; y no se debe creer que la
oblencion de un negativo equivale a una ce
sion plena de los derechos de autor de la obra
a favor de quien reclbe ese negativo.
te tipo de sitaaciones pueden gesolverse de
manera sencilla: instrumentando adecuada
mente el detalle de los derechos que el autor
cede aquien va a hacer uso de la obra
Asi se pueden evitar ulteriores situaciones /iti
giosas, tan desagradables como costosas
Un caso que ilustra claramente la cuestion es
el de las fotos del hundimiento del crucero
General Belgrano, ocurrido durante la Guerra
de las Malvinas. Fueron temadas por un afi-
cial argentino pero adquiridas en forma ifegal
por representantes de una agencia de noti
cias internacional. El caso se resolvia recono-
ciendo a favor del autor una indemnizacian
calculada sabre las regalias que fo agencia
cobraria por las reproducciones de esas foto-
grafias.
La obra fotogrdfica posee ciertas caracteristi
cas propias que se deben tener en cuenta: go-
Za de un periodo de proteccion de veinte anos
contados desde la fecha de la primera publi
cacion—; desde el punte de vista del fotografo
{autor de la obra), es necesaria cumplir con
determinados requisitos: si se desea obtener
la proteccion de-derechos en sede penal, es
necesario consignar la fecha y el lugar de pu-
blicacion y el nombre del autor.
Come conclusion, podria dectse que la crea
tividad necesita libertad para expresarse pe-
1o, d la hora de proteger los derechos del
areador, es necesario haber cumplido con al-
qunas normas y formalidades elementales
que han sido establecidas para que en el mo-
mento de perseguir una infraccion o cuando
se planteen problemas sobre el alcance de los
derechos cedidos, no quede ninguna duda
sobre la titularidad de los derechos a favor del
creador, o sobre la legitimidad del uso que
de la obra esta haciendo el cesionario

conTexto visual
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anne bush y sharon poggenpohl

Introduccion

El tema del xvn Congreso Interna-
cional de \coGRADA fue el inter-
cambio. [...]

Sin embargo, lo inferesanie para los
participantes de habla inglesa en

la sesion de trabajo sobre «Globa-
lizacion y regionalizacion en la en-
senanza def diseno grdfico» fue que
el intercambio pudo extenderse pa-
ra abarcar no solo la relacion entre
lo académico y lo profesional sino
también las asociaciones moneta-
rias de intercambio —las formas en
que el capitalismo global influye
sobre las naciones de innovacion,
pertinencia y efectividad en la co-
municacion visual. [...]

izacion

IZacion y regiona

Contexto

[..] Lo global es algo que debe
despertar entusiasmo o temor? ¢Se
refiere a las interacciones positivas
entre culturas a fravés de sus avan-
ces tecnologicos o es una continuacion de la
conquista occidental fenmascaradaj? ¢Pro-
mueve la heterogeneidad al conectar a las per-
sonas distantes geogrdficamente y a sus ideas
o acaso promueve la homogeneidad, al poner
en primer plano los valores normativos de la
clase ecanomicamente dominante? Estas fue-
ron algunas de las preguntas que distinguieron
las diversas perspectivas dentro del taller y
que merecen una elaboracion mas amplfa. [...]

Global

Discusion del marco de frabajo

[...] Las ideas particulares sobre las condiciones
globales fueron articuladas y luego enumera-
das para hacer posibles sugerencias a las res-
puestas locales. [...]

1A. GLOBALIZACION. Los poderes industriales
dominardn a las naciones en desarrollo, a

la economia global y de mercado, a la comu-
nicacion global, a las corporaciones multi-
nacionales y a la disponibilidad del capital
de riesgo.

1B. LOCALIZACIGN. Desarrollar la identidad
local, reconocer la cultura local. Desarrollar la
iniciativa y una nueva prdctica del disefio.
Desarrollar la conciencia pablica del disero
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local entre clientes, usuarios, instituciones, go-
bierro, etcétera,

2A. GLOBALIZACION, La fendencia entre las
naciones en desarrollo es copiar el modelo oc-
cidental, centrado en el mercado y no en el
usuario, capitalista, individualista, ligado al sis-
fema de clases y a la tecnologia intensiva,
eurocéntrico, abusador de recursos, comanmen-
te relacionado con necesidades ilusorias.

28B. LOCALIZACION. £s necesario imaginar y de-
[inir los modelos contextuales regionales pa-
ra las escuelas, los negocios y las refaciones
institucionales. Criticar el modelo occidental,
tomar solo lo que sirve en cada sitvacion.
Crear un diseno local come prdctica social.
Identificar el propio criterio para el éxito.

3A. GLOBALIZACION. £l modelo occidental del
diseiio lo penefra todo y se centra en una
historia orientada en el objeto, los grandes hom-
bres y las grandes obras; ademds, es muy in-
dividualista.

3B. LOCALIZACION. £5 necesario desarrollar his-
torias regionales del diserio, considerar las
dircunstancias contextuales [sociales, cultura-
les, econdmicas); considerar los problemas

Yy propositos centrados en la historia; tomar en
cuenta la historia comunal [oral, genealdgi-
ca, etcétera); documentar el trabajo; publicar
estudios.

4A. GLOBALIZACION. Norteamérica y Europa
dominan en los titulos avanzados del diserio.
4B. LOCALIZACION. Desarrollar planes insti-
tucionales a largo plazo que incluyan la cons-
fruccion de un cuerpo de conocimiento

local que provea legitimidad para la profe-
sién del diseio local, gue considere las opor-
tunidades de renovacidn y redefinicion,

que brinde posibilidades para la especializa-
cion y prepare profesores mediante una edu-
cacion permanente.

Dialogo

Debido a las diversas experiencias que los par-
ticipantes aportaron a la discusion en el marco
de trabajo provisto, hubo una tendencia a
centrarse en aspectos particulares del temario
propuesto, es decir, en los temas de globaliza-
cion y dominio industrial y en el modo como
se perciben tales modelos de dominacidn en
la prdctica del disero. [...]
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Globalizaciony dominacion industrial
[..] En los comentarios se serialo una diferen-
cia de opinion fundamental sobre qué significa
ser global, lo cual fue muy interesante. Para
algunos, significa compartir particularidades
de cultura y lugar con aquellos que viven en
ambientes diferentes. La gente interactuaria,
pero en dltima instancia retendria identida-
des sinqulares. Muchos de aquellos que creye-
ron en esta dindmica vieron al disero como

el vehiculo para el intercambio entre las cul-
turas y la distincion entre las identidades
individuales, En este sentido, el diseno grdfico
global fue considerado como el vehiculo
para expandir la libre eleccion entre los con-
sumidores. [...]

Otros entienden lo global y la relacion del di-
serio con la globalizacion como directamente
ligados al intercambio econémico. Con cor-
poraciones multinacionales y transnacionales
en diaria expansion, varios estuvieron de
acuerdo en que estas nociones de cambio de
capital determinardn las maneras en las que
nos comunicaremos visualmente. Esto podria
hacer que la idea de diferencia y participa-
cion entre las culturas fuera mucho mds com-
Ppleja, lo cual es irdnico. Si el capital trans-
nacional es separado de cualquier alianza con
una cultura o un pais, actaa en forma inde-
pendiente y, mientras lo hace, tiene el poder
para influir sobre los valores del consumi-

dor (dondequiera que éste residaj, basados
sdlo en el reconacimiento de la marca. Al final,
esto refuerza las ideologias dominantes y
trabaja a traveés, pero termina por suprimir

la diversidad en nombre de la ganancia corpo-
rativa. En la era de las companias transna-
clonales, la cultura dominante iguala a la cul-
tura corporativa, En tal situacion, la libre
eleccion no estd dada sino que debe buscarse
activamente. f...]

Globalizacion del modelo occidental
para la practica del diseiio

La implicancia de que las naciones en desa-
rrollo tienden a imitar el modelo de diserio del
Occidente industrializado proveca reaccion y
debate. [...]

El modelo occidental para fa practica del di-
seria no es una entidad estdtica o predetermi-
nada. La prdctica del diseiio, como ya se ha




Documento de trabajo desarrollado por
eltaller de habla inglesa en tomo al
tema~Globalizacién y regionalizacion
en la ensefianza del diseiio grdfico».

dicho, estd integramente relacionada con la
situacion econémica en la cual se ejerce. [...]
Por supuesto, el disefio no es un acto abstrac-
10, aislado del fendmeno social concreto. Todo
disefio estd cargado de intenciones y signifi-
cados y precisamente por esto los disefiadores
en la actualidad estdn involucrados en esta
tendencia hacia la uniformidad de nuestra for-
ma de vida. Es fdcil para nosofros difundir la
idea de diserio inteligente con eficiencia me-
cdnica en los actos fumanos. [...]

La prdctica del diserio y la educacion, que en
el pasado pudo caracterizarse como reacti-
va frente al cambio social, tiene ahora la po-
sibilidad de ser activa, mientras anticipa el
cambio fy la innovacion] en una escala global
sin precedentes. [...]

Conclusion

Al final, pareceria que hay un consensa sobre
el entendimiento del disefo como una forma
de prdctica social. Esto provoca necesariamente
el andlisis de los contextos globales y locales
en los cuales se teoriza sobre él y se lo practi-
ca. [...]. En un mundo cada vez mds captado
por el capitalismo global y la innovacion tec-
nologica, la atencion al usuario humano po-
dria asequrar el intercambio (cultural, social,
economico, tecnoldgico) dentro de contextos
especificos. [...] «Para enfrentar este desafio
necesitamos trabajar con la comunidad
en que vivimos y para ella, con el fin de
hacer del diserio un ingrediente ordinario
en la vida. Por ejemplo, la realizacion de
acciones en beneficio de la sociedad a
través del disefio, en comunidades loca-
les, tendra un resultado multifacético:

1. Proveerd ganancias a la comunidad in-
volucrada en el proyecto.

2. Hara que el gobierno, el piiblico y las
instituciones privadas puedan capitalizar
el beneficio del disefio en sus programas.
3. Ayudara a la gente a reconocer los pa-
trones culturales mas relevantes de toda
sociedad y a trabajar con ellos.»

Susana Gallo, Argentina.

Un tema que surgid de manera recurrente du-
rante la discusion fue el de la identidad. Desde
una perspectiva dominante indusirializada, 0
desde una periférica, los participantes estaban
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inseguros acerca de como situarse eflos mis-
mos, su cultura y su prdctica del diserio en
lasituacion global. Esta desorientacion esfa-
ba vinculada a la desconfianza en las genera-
lizaciones y estereotipos, al reconocimienio
de la dindmica compleja dentro de la cual
debe establecerse la identidad. [...] Si bien la
paradoja del acceso a la tecnologia y el de-
sarrollo econdmico no equitativo no puede ser
ignorada, la necesidad real consiste en de-
sarrollar la elocuencia social, para ser capaces
de contar una historia coherente [identidad)
y coordinar el entendimiento [comunicacion).
Un tedrico en comunicacion propone especi-
ficamente el desarrollo de una comunicacion
«cosmopolitay, la cual estd sertalada por la
atencidn a la coordinacion y negoctacion de
los significados. Las condiciones que facilita-
rian este acercamiento a la cornunicacion

son la democracia, la revolucion de la comu-
nicacion tecnologica y un total distancia-
miento de los esquemas totalizadores de la
modernidad. Gran parte del mundo estd de-
sarrollando las dos primeras condiciones (co-
mo lo pone de manifiesto el éxito global de
la colaboracion via e-mail y fax. [...]

Asi concluimos con un enigma que no es inu-
sual en diseno: la relacion entre feoria y prac-
tica faccion] que, curiosamente, refleja la
oposicion global-local. La aceleracion del
cambio, que algunos llaman comprension es-
pacio-tiempo, requiere flexibilidad y una
bisqueda de nuevos patrones de comprension
[teoria), al tiempo que nos involucramos en

la accion (prdctica). Un orden nitido no es po-
sible, dado que rebotamos entre lo local y

lo global, entre la prdctica y la teoria. Las in-
teracciones son mds complejas de lo que es-
perdbamos, y a veces, sutiles y simultdneas.
Reconocemos las limitaciones de la discusion
filosdfica y la necesidad de ir mds alld del
marco propuesto para imaginar oportunidades
de accion. Estas no derivardn, por cierto, de
los modelos abstractos existentes; serdn el re-
sultado de pensar a fravés de esos modelos

y compartir observaciones para describir posi-
bilidades concretas para la prdctica y la ense-
fanza del diserio.

nota de la redaccion

° Jovenes disenads res, ingenieros y estudian-
,: tes de cuarentay cinco paises diferentes
Q estan trabajando en los praductos que parti
.2 ciparan del Premio Braun 1999

‘ Desde afeitadoras hasta cafeteras, los pro
> ductos de Braun han sido sindnimo de exce

‘l\‘fh‘]?“\[ eno 'y

\E ta anos y se han hecho m

o cantidad de premios

3 la creacion del concurso en 1968, la
° f«xl‘l!i.:;""l”n‘,:-
s ¢ion un buen disefio industrial basado en las
g Bajo el lema «Cooperacion: tecnolc

seno, la decimosegunda entrega del Premio

Braun tiene por objetivo mostrar como el
proceso creativo de un producto puede beneficiarse
con los efectos sinérgicos que se dan entre el diseno
y latecnologia

La competencia esta abierta a estudiantes de diseno

v de ingenieria en tecnologia de todo el mundo, asi
como también a todos aquellos profesionales que

yduado en estas areas en los tres tltimos

se hayan ¢
anos

sr Schneider [direc
Albrecht Jestadt

El jurado estara integrado por Pe

tor de diseno corporativo de Brat

[director de inve iony desamollo de Braun), Haru

hiko Harry Asada [profesor del Massachusetts [nstitute
de Boston] y Mai Felip [miembro de

la Comision Ejecutiva del Centro del Diseno de Barce-

of Technol

lona), y premiar la calidad del diserio [en especial las
cualidades estéticas y funcionales, y los factores huma
nos), la tecnologia utilizada (particularmente, la forma
en que ésta complementa la funcion del producto] y

la practicidad en el uso del objeto

Braun GMBH
www.braun.com

Braun Prize 1999
Technique and Design
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lucas l6pez

La escena del rock y sus diseiadores

conTexto

Mark Farrow

Algunos disefadores alcanzan
status de cultos, y no sélo entre
sus seguidores y colegas sino
también entre los ejecutivos de
las companias discograficas.
Uno de ellos es el disenador in-
glés Mark Farrow. Desde co-
mienzos de los ‘8o, ha disefiado
innumerables tapas de discos
para artistas tan disimiles, que
van desde Lightning Seeds hasta
Kylie Minogue.

«Cuando tenia diecisiete anos fui
festigo de la explosion punk. Co-
mencé a trabajar en Virgin Records,
donde solia cruzarme con Peter Sa-
ville y Malcolm Garret, que en ese
momento eran estudiantes en Man-
chester. Peter usaba sweaters de
mohair constructivistas; era el punk
mefor vestido del momento. Luego
pasé a Underground Records, don-
de las paredes estaban cubiertas
de tapas autogestionadas. Todos
hacian sus propias tapas fotocopia-
das en blanco y negro.»

Mientras Peter Saville disefiaba para oy
Division y Garret para Buzzcocks, Mark
Farrow lo hacia para Factory Records.
«La primera vez que vi Unknown Pleasures,
de Joy Division, realmente comprendy el
potencial que esconde una tapa de disco.»
Mark deja Manchester, la ciudad donde
nacio, y se muda a Londres, donde rapi-
damente consigue poner en practica toda
su experiencia en Factory. El cuidado y la
atencion que habia puesto en cada deta-
lle de sus disenos ~desde su método de
impresion hasta la forma de construc-
cion- hicieron que el «producto» Factory
se convirtiera en un objeto de coleccion.
«Deberia decir que el disenio de una portada
tendria que ilustrar la miisica del artista, pero
henestamente, la mayoiia de las veces solo
representa lo que yo pienso, se sincera Mark.
Como director de arte del grupo Pet
Shop Boys, con el que trabaja desde sus
comienzos, Mark orient6 su disefo hacia
objetos con otro estilo de desarrollo. Pa-
ra el disco Very ideg, junto al disenador
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industrial Daniel Well, una caja plastica
de color naranja con relieves, «porgue los
Pet Shop Boys querian escapar desesperada-
mente de la caja estdndar de los CD tanto co-
mo yo». Segtn Mark, «£n el ambiente existe
una cierta expectativa cuando este grupo
saca un nuevo disco. Es como una especie de
eventoy,

Farrow es un poco reticente al hablar de
sus influencias. «Soy bastante intuitivo,

no hay un gran proceso intelectual en lo que
hago. [..]»

En la actualidad solo quiere trabajar con
el duo electrénico y con Deconstruction,
un sello independiente con base en la
musica de discotheque. «En Deconstruction
proyecté desde el logo hasta su identidad
visual, y en cuanto a los discos en si, fodo lo
que hay que vender es la musica, porque no
existen las estrellas de rock.»

Una estética limpia, con texturas y colo-
res naturales, pero constantemente
srompiendo el molde, para no terminar siem-
pre disenando las mismas cajitas pldsticas».

Mike Mills

Como artista grafico, ha trabajado con
muchos de los Gltimos grupos surgidos
en la escena discografica norteamerica-
na, desde Beastie Boys hasta Jon Spen-
cer Blues Explotion, pasando por Ween,
Boss Hog y Deee-lite.

Mike eligi6 el disefio porque «no es ar-
te», y no tenia pretensiones de pertenecer
a él. En la academia conocié mucho
acerca de teorias, pero cuando salio de
alli sentia «un alto grado de antipatia por el
arte». A pesar de que ama los libros y la
lectura, cree que «los discursos» no tie-
nen mucho impacto fuera de los pasillos
de las universidades; «siempre hay maneras
de hacer las cosas mds entretenidas», dice.
Si vemos las portadas de Deee- lite, nota-

pape! CONQUEROR DAPPLE RECYCLED WHITE 120 yl'l'l‘ DISTRIBUIDOR DIMAGRAF S.A.C.ILF

Spiritualized®

Lo i e o a8 Rrxron 1 mint

1 et 70 s

T A PR NPT

Sty
ONE HALF OF A WHOLE DECADE"
o ey ke




remos que el disenador juega permanen-
temente con un lenguaje de culto neta-
mente pop, mezclando estereotipos visua-
les como Los Vengadores o filmes de James
Bond. En el caso de Beastie Boys, revive
la estética Blue Note, conocido sello de
jazz de la década del 's0. «Me han insistido
mucho en que continuara con esta linea, pe-
1o siempre me nequé. Seria muy predecible.»
Segun Mike, «Mi diserio es muy modular,
eamesiano». Y si revisamos sus trabajos
nos daremos cuenta de que es la mejor
descripcion. Charles Eames y su moder-
na estética aparecen frecuentemente en
el trabajo de Mills, tanto como el punk
rock, Herbert Bayer, la cultura pop, la teo-
ria académica y el skateboarding. Como
un continuum en su mente. Diseno serio

y comida rapida.

Su llegada al piblico masivo a través de
la cadena MTV se la debe al grupo Air, la
altima sensacion del pop francés, donde
Mills, a través de imagenes acuareladas
y de tonos infantiles, experimenta con el
formato video.
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quy schockaert

* Disenos de los co Blues
explosion y Moon Safari

Disenador Mike Mills

Los numerosos desafios a los
cuales tienen que enfrentarse las
asociaciones nacionales e in-
ternacionales de disefo requie
ren una revision de sus roles,
estructuras y actividades. Cam
bios fundamentales en el status
de las profesiones, la naturale-
za de las experiencias profesio
nales de los disenadores, los
nuevos enternos regionales y
econdmicos y los desamollos
tecnolbgicos han alterado la re-
lacion entre los individuos y las
asociaciones locales y entre

las asociaciones nacionales e
internacionales

Generalmente, los disefiadores
de los paises desarrollados han
logrado imponer con éxito el
rol del disenador en la sociedad
Y mucho de este trabajo se ha
logrado a través de las asocia
clones profesionales

Es Ilnpﬂﬂa[ﬂe noftar que una vez
que estas asociaciones concre-
taron los logros para los cuales
fueron creadas, comenzaron a tener difi-
cultades para mantener o atraer nuevos
miembros: Paradajicamente, si bien han
contribuido al desarrollo de las comuni
dades de disenio, ahora los disenadores
(()!]Sldf’fdll innecesario convertirse en
miembros. En especial los jovenes profe-
sionales, quienes no valoran como de
bieran la importancia de estas institucio-
nes, y cuya actitud ha debilitado severa-
mente su imagen e Influendia. En efecto
luego de haber cumplido su misian, son
victimas de su éxito.

Al mismo tiempo, mientras que en unado
cena de paises las comunidades de dise-
fio estan atravesando una transformacion
economica, en los paises en desarrollo o

iseno

El futuro de la comunidad de d

en Europa del Este deben enfrentarse con
numerosos obstaculos. En estos paises,
las pequenas asociaciones deben atender
a los problemas profesionales basicos de
una generacion atras, y esto requiere
apoyo. A cambio de esta ayuda les ofre-
cen asus colegas de los paises desarro-

llados ingresar en el vasto mercado global
que dominara el proximo siglo

La situacion en |L] que se encuentran I.'I\
asociaciones nacionales, sean de los pai-
ses desarrallados o en desamollo, afecta
directamente a practica de las organiza-
ciones imernacionales, que se ven obliga-
das a cambiar en funcion de las nuevas
necesidades y demandas

Dentro de este contexto, los miembros de
icoarADA han estado estudiando los al-
cances de este cambio y han aceptado de
comun acuerdo la necesidad de una
reestructuracion y un cambio de direccion
en su gestion

Para ello se organizaron tres asambleas
generales en las cuales se reafirmo la ne-
cesidad de intensificar la colaboracion
entre ICOGRADA, ICSID e IF1 y se establecio
un comité especial que se encargue de la
colaboracion institucional

Ademas, se llevo a cabo una reunion es-
pecial con todos los representantes de
las instituciones locales, centros de dise-
fioy todas aquellas personas interesadas,
los cuales presentaron un informe sobre
la situacion de sus organizaciones: pro-
blemas, necesidades y expectativas

Las conclusiones obtenidas en este en-
cuentro posibilitaran el desamollo de una
nueva agenda para la comunidad del
disefio que, para el proximo Congreso
Internacional de Icograda, Sidney ‘g,
habra comenzado a implementarse

conTexto visual




conTexto
-

nota de la redaccion

Reflexiones personales

Del Disefio
Yves
Zimmermann

Recientemente publicado por

la Editorial Gustavo Gili de Bar-
celona, Del Diseno, de Yves Zim-
mermann, redne un conjunto

de escritos bastante heterogéneos
cuyo denominador comin es

la preocupacion por el disefio
como tal.

Al respecto, en su introduccion,
el autor explica: «Los textos aqui
reunidos, frutos de distintas estacio-
nes, fueron motivados por circuns-
tancias dispares. Algunos, a modo
de ejercicios de catarsis, dieron res-
puesta a cierfos aconfecimienios
acaecidos en el dmbito del diseno
que senti confrarios al buen pensar
y buen hacer profesional. Escribir
acerca de tales acontecimientos fue una ma-
nera de dar cauce a mi desacuerdo, una espe-
cie de higiene mental. Oiros textos, en cambio,
nacieron por la necesidad de reorientacién
personal respecto al diserio que, en época re-
ciente, ha vivido tan importantes cambios y
cuyo nombre ha sido vtilizado y tergiversado
hasta extremos sorprendentes. Queden, pues,
como un intento de entender la naturaleza
esencial del diseno y los distintos aspectos que
lo caracterizan>.

Los escritos que integran esta edicion, al-
gunos de ellos publicados en fipoGrdfica,
son «Representacion-Reproduccion»,
«Diseno y lenguaje», «Acerca de la peda-
gogia del disefio grafico», «El boom del
disenio», «Una rara avis: un disenador que
piensa», «Miss Marca: otro concurso de
belleza», «Del estilo», «;Qué es el dise-
fo?», «Reflexiones en torno a un premio
de disefio» y «Diserio y estrategia.

Editorial Gustavo Gili SA
Rossellé 87-89

08029, Barcelona
Tel.933228161

Fax 933229205
ggili@seker.es
http:f/www.ggili.com

tpG 29 pagina 8

hugo kovadloff

g Frimet premio del concursa
de pdsteres
Disenador: Auresnede Pires
Stephan

2
Primer prermio én fa categona
de protatipos: Bicolé Brsilia
Disenudora: Fatima Bueno de

Oljverra

3 primer premio en la calegoria
de ilumindcidn: Luminaria Circa.

Disenadar: Renate Sartomauia.

En 1986, en Brasil, en un clima
de crecimiento, la Secretaria de
Ciencias y Tecnologia del estado
de San Pablo, que buscaba esta-
blecer una politica de estimulo
al desarrollo de la tecnologia
brasilea, y la Secretaria de Cul-
tura del estado, que intentaba
revalorizar el diserio en este pais,
crearon la Comision de Diseno
Gréfico e Industrial. Desde en-
tonces, esta entidad ha tenido
la funcion de seleccionar los pro-
ductos que lleven el sello del
«boom en diseno».
Para ello, se penso en crear un concurso
a nivel nacional que hiciera posible
analizar, seleccionar y premiar la produc-
cion brasilena mas actual.
Como la concrecion de esta propuesta
debia estar oficialmente a cargo de una
institucion cuyo perfil fuera compatible
con un emprendimiento de esta natura-
leza, se le adjudicé la tarea al Museo da
Casa Brasileira, cuya actividad consiste
-en investigar y divulgar la evolucién de
los equipos domésticos brasilefios.
El premio «Design Museu da Casa Brasi-
leira» tiene por objetivo promover el
trabajo de los profesionales del disefio in-
dustrial, estimular la adopcion de nuevas
soluciones creativas y técnicas y promo-
ver la revelacién de nuevos talentos, con-
tribuyendo al reconocimiento del diseno
nacional.

iseno

Premio de d

papel CONQUEROR DAPPLE RECYCLED WHITE 120 g/m‘ DISTRIBUIDOR DIMAGRAF S.A.C.L.F.

Dentro de este contexto, el concurso ana-
liza la capacidad creativa, los aspectos
formales, funcionales y técnicos de las pro-
puestas y, sobre todo, la viabilidad de

su produccion.

En su decimosegunda entrega se presen-
taron doscientos cincuenta trabajos en
las categorias de: mobiliario residencial,
utensilios domésticos, iluminacion, texti-

les, equipos electrénicos, equipos de

construccion, ensayos criticos y prototipos.
Paralelamente a este evento, se organizan
Un CONCUrso y una muestra de afiches crea-
dos con el fin de promover este premio.
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LA SCIENCE AU FOYER

FROM THE LABORATORY TO THE HOME

* It will snow
this evening.”
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Feedback response

a command activated, following a
disturbance, to maintain the state of a
systern within given fimits.
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visual

EN EL MEDIO INTERACTIVO LAS REGLAS CONCEPTUALES Y VISUALES SE REESCRIBEN

«Fl orden es una condicion necesaria para todo
lo que la mente humana ha de comprender
Las disposiciones como el trazado de una ciu-
dad o un edificio, un juego de herramientas,
un display de mercaderia, la expresion verbal
de datos o ideas, o una pintura o una pieza
musical, se consideran ordenadas cuande el ob
servador o el oyente logra comprender con
algin detalle su estructura global y las ramifi

cacrones (ii’ esa estructura.»

Rudolf Arnheim

Del laboratorio al hogar
es el nombre del quiosco
interactivo desarrollado por
Dynamic Diagrams, en co-
laboracion con Phaestos
yelLaboratoire d'Infor-
matique, de Robotique
et de Micro-électronic
de Montpellier, para expo-
nerde un modo diddctico
los instrumentos cientificos
delMusée des arts et

métiers de Paris

El objetivo de la aplicacion,

que aparece en la pdgina
anterior, es mostrar el de-
sarrollo cienfifica implicito
en seis objetos de uso
cotidiano compardndolos
con objetos cientificos
historicos que pertenecen

ala coleccidn del Museo.
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CONSTANTEMENTE, DYNAMIC DIAGRAMS ES UN ESTUDIO PIONERO EN ESTAS

NUEVAS FORMAS DE VISUALIZACION DE LA INFORMACION. DENTRO DE ESTE CONTEXTO APORTAN

SU TALENTO CREATIVO A TRAVES DE UNA METODOLOGIA ESPECIALIZADA Y PLANIFICADA

EN POS DE GENERAR ORDEN Y COMPRENSION EN LA COMUNICACION.

interactivo

10

to y transformacion hacen al med

movimien

El medio interactivo ofrece oportunida-
des tinicas para la comunicacion y el
diseno de informacion. Utilizado eficaz-
mente, es capaz de emitir mensajes con
rapidez, trascender las barreras idioma-
ficas y permanecer en la memoria,
estimulando al observador.

El disefio de lainformacion es el arte
de crear un orden funcional y esté-
tico en el medio ambiente humano.

La informacion, la «diferencia que marca una
diferencia», en palabras de Gregory Bate-
son, nos llega a través de infinitos
canales y medios, pero cada vez con ma-
yor frecuencia proviene del monitor de
una computadora.

El espacio hipermediatico plantea un de-
safio al disenador en cuanto a la forma
de integrar las dimensiones de sonido y
movimiento con textos e imagenes fijas.
En materia del tratamiento del espacio
en medios intrinsecamente bidimensio-
nales, como el monitor de la computa-
dora y la pagina impresa, es necesario
presentar la informacion con mayor
efectividad.

El arte de mostrar esta informacion

a lamente humana tiene muchas
facetas: la comprension de los ele-
mentos estructurales del display
visual, el conocimiento de los prin-
cipios cognitivos de la percepcion
humana, y la capacidad para co-
rresponder y reflejar las preferen-
cias estéticas de los usuarios clave.

La correcta exposicion del concepto, la ati-
nada eleccion tipografica, la codificacion y
aplicacion de los colores, las proporcio-
nes adecuadas, la utilizacion de simbolos
entendibles, el contraste efectivo, la je-
rarquia clara, una ejecucion técnica y es-
tética justificable y el control de patrones
estructurales, contribuyen al resultado
satisfactorio del disefo de websites y de
publicaciones multimediaticas.

La estructura de navegacion de un
site debe ser clara, para permitir un

facil acceso a lainformacion,yala

vez flexible, para adaptarse a las

LOGICA VISUAL. NOTA DE LA REDACCION
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necesidades especificas de los dife-
rentes usuarios. De esta manera, el
diseno de la interfase informatica

y las herramientas graficas desempe-
nan un rol importante si se quiere
proyectar un sife atractivo, efectivo

y sustentable.

El movimiento y transformacion de los
diferentes elementos dentro de la panta-
lla —los elementos que se desvanecen o
funden, van rotando o se disuelven, apa-
recen y desaparecen repentinamente—
crean una nueva sensacion espacial que
caracteriza al medio interactivo.

Los iconos graficos utilizados en la confi-
guracion de la interfase son simbolos es-
peciales que forman una parte impor-
tante del terreno visual y cuyo diserio
debe contribuir a guiar al usuario como-
day facilmente a través de un programa
complejo, como si fueran carteles en la
via pablica que marcan un camino en un
paraje desconocido. Claros y concisos,
deben transmitir su mensaje de manera
rapida, marcando el tono de la interfase
en su conjunto mediante un buen equili-
brio entre simbolo, representacion y
color. La ubicacion de los iconos utiliza-
dos en los links de los sistemas de docu-
mentacion hipermediaticos debe ser clara
y su color —relacion entre los pixels blan-
cos y negros-, balanceado

Cuando es necesario utilizar un mismo
icono tanto en blanco y negro como en
color, el disenador debera adaptarlo
formalmente para que funcione en am-
bas situaciones cromaticas.

papel CREATOR SILK 115 g/in’ TORRASPAPEL S.A. DISTRIBUIDOR DIMAGRAF




-Feedback critico

-Cambios en la estructura corporativa
-Nuevas tendencias en multimedios

ypublicidad
9. Mantenimiento del site @

-Nuevos productos para vender

-Cambios en las estrategias corporativas

-Revision del presupuesto
-Nuevas metas de marketing
-Nuevos gerentes

8. Produccion del libro
de especificaciones

-Cambios en el hardware

7. Comecciones del diseio e

-Nueva generacion del software
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1. Andlisis de los objetivos

del site del cliente

6. Evaluacion y testeo

del diseno

aficos
desconocido

iconos gra

como carteles en la via publica, los

marcan un camino en un paraje

informacion»

2. Creacidn del informe
de la «arquitectura de

3. Desarrollo de la estra-

tegia de implementacion

ydiseiio

@ 4. Preparacion de los

contenidos

e 5. Diselo de un prototipo
inicial

Ademas de objetos e ideas, los iconos
pueden representar acciones, para lo cual
suele utilizarse la transformacion de

un anico simbolo neutral. La explicacion
de un proceso continuo a través de ins-
trucciones visuales requiere la correcta
identificacion de los pasos de dicha
accion y del espacio conceptual que de-
be existir entre ellos.

Los cuadros y los diagramas —la presen-
tacion de datos en forma grafica- son
una parte importante del disefio de la in-
formacion y han dejado de ser meros
complementos de los textos. Con un solo
cuadro se puede graficar un largo y abs-
tracto proceso.

La 6ptima legibilidad y estructura del
texto se obtiene a partir del balance entre
fondo y figura, manejado por el uso del
espaciado entre caracteres, palabras y
Iineas de texto.

Ademés de complementar y profundizar
la informacion presentada, las imagenes y
fotografias tienen la funcion de aportar
color y pregnancia al disefio de la pantalla.

El color constituye una importante herra-
mienta grafica que ayuda a separar los
diferentes elementos dentro de la panta-
lla y a establecer jerarquias visuales, fun-
cionando como un consistente soporte
de navegacion.

El manejo inteligente de estos
codigos conceptuales y visuales
propios determina la calidad grafica,
funcional e informativa del medio.

En ese sentido la consultora Dynamic
Diagrams se encuentra a la vanguardia
en el desarrollo de proyectos para indus-
trias de hardware y software, editoriales y
financieras, asi como también para insti-
tuciones artisticas y educativas.

Respaldada por aiios de experiencia en
el disefio explicativo y diagramatico, y
en la creacion de sistemas de publicacion
electronica, se especializa en la organi-
zacion y la visualizacion de informacion
compleja en pantalla.

LOGICA VISUAL. NOTA DE LA REDACCION




La tipografia, el programa visual,

el sistema de navegacion y el agrupa-
miento de la informacion son parte
del programa estructural a partir del
cual se construye un site.

La visualizacion de esta estructura infor-
mativa es provista a los clientes a través
de diagramas impresos, mapas interacti-

vos y soluciones de software completas.
El disefio de un sife comienza estable-
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Pormedio de estosmapas  A. En la versién anterior del

ciendo las necesidades y requerimientos
del trabajo a partir de un exhaustivo
dialogo con el cliente.

En segunda instancia se presenta el in-
forme del plan estructural, donde se
definen los contenidos y se explica la
experiencia del usuario, especificando
como se articularan y vincularan los
diferentes elementos.

Una vez desarrollada la estrategia de di-
sefio e implementacion, se procede a
la creacion de un prototipo operacional
formado por varias paginas de trabajo
con suficiente contenido como para

papel CREATOR SILK 115 ¢/m* TORRASPAPEL $.A. DISTRIBUIDOR DIMAGRAF
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puede verse la estructura site resultaba dificll com-
delweb site de Britannica prender la diferencia entre
online antes y después el acceso limitado a la encl-
del redisefio realizado por clopediay la amplitud de
Dynamic Diagrams. la informacion disponible
para los socios.
B. Elnuevo diseiio usa un solo
color para delimitar las
dreas libres y exclusivas.

El verde 0 amarillo del enca-
bezado apunta a orientar
la navegacion del usuario.

poder testear el disefio. Esta evaluacion
del proyecto permite producir los dltimos
ajustes y refinamientos necesarios.

Durante todo el proceso de trabajo, el
equipo esta alerta a situaciones externas
particulares que pueden sucederse en
torno al hardware'y al software del medio,
que se maneja con una tecnologia en
constante cambio.

El Gltimo paso de produccion consiste en
la edicion de un libro de especificacio-
nes normativas del site que informa a los
diferentes sectores de produccion de la




empresa. De esta manera, el diseno pue-
de ser efectivamente modificado y man-
tenido en materia de costos.

La Web ha probado ser un canal de comu-
nicacion de inigualable flexibilidad y
alcance, por el cual navegan diariamente
millones de personas en busca de infor-
macién y soluciones que satisfagan sus
necesidades.
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articulos del dicclonario.

Eltrabajo posterior consis-  Lapdgina de bisqueda es lamisma estructura se es-
tié en rever las estructuras la puerta principal para la tablece en el drea llbre del
que interconectaban las informacién y los servicios site con versiones limita-
distintas dreas delsite. La ofrecidos a los socios. Des-  das de algunos item. Las
pdgina inicial enfatiza la de ella se puede acceder a pdginas muestran al visi-
divisidn del site en dos los distintos links agrupa-  fante las ventajas disponi-
dreas dlferencladas: elsec-  dos en tres categorias. bles para los suscriptores.
torde libre acceso y el ex- Un esquema de un solo co-
dlusivo para suscriptores. lory unsistema de navega-

cidn unificado caracterizan

esta drea delsite tanto en

la enciclopedia como en los

Los disefiadores desempenan un rol
fundamental en la comprometida

y compleja tarea de hacer que lain-
formacién seainteligible y la comu-

nicacion, efectiva.

yynamic Diagrams estd Infegrado por:
David Durand, analista senior,

Elaine Froehlich, disefiadora senior,

Chihiro Hosoe, disefiador,

Paul Kahn, presidente,

Magdalena Kasman, gerente de negocios y analista,
Krzisztof Lenk, director de disefio,

Timothy Roy, analista de disefio senior.
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1 Thomas Ingmire, Let us En 1964 Stan Knight fue Actualmente es profesor jos figuran disenos e

Tear Life 3, detalle, 1989. elegido miembro de la del Colegio Universitario de  ilustraciones, asi como obras
Bellas Artes de Comualles, de caligrafia e iluminacion.

de Seattle. Entre sus traba-

stan knight

definicion

EN ESTE ARTICULO SE REVISA EL DESARROLLO DE LAS VERSALES
EN EL CURSO DE LA HISTORIA Y SE DEMUESTRA COMO EN EL SIGLO XX ]
UN NUEVO CRITERIO RESPECTO DE ESTAS MAYUSCULAS ABRIO I
UNA COMPLETA GAMA DE NUEVAS Y ESTIMULANTES POSIBILIDADES.

Sociedad de Escribas e

lluminaderes de Londres.

Fl empleo de las versales en fos manuscritos
medieyvales era muy restringido. Ef uso de
estas maytsculas frazadas a pluma se limita-
ba a los titulos, encabezamientos de capitifos
litulares descriptivos, iniciales ubicadas en
los mdrgenes y colofones. Hasta sus colores
eran escasos; solo el rojo, el azul, el verde, el
dorado, el plateado, o fen raras ocastones]

el negro. Actualmente, los modernos escribas
han redefinido las versales: su forma y cons
truccion han side modificadas y su aplicacion
se ha extendido de manera inconmensurable,
mas alld de los limites tradicionales
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¢Por qué «versales»?

El término «versal» es comanmente utili-
zado en la actialidad por los caligrafos,
con un notable grado de coincidencia en
cuanto a su significado. Curiosamente,
los palecgrafos [los estudiosos del desa-
rrollo de los libros en la antigiiedad) ra-
ramente, o nunca, utilizan este término.
Se refieren a esas letras sencillamente
como «mayusculas manuscritas».

Aparentemente, E. . Strange, en su libro
Alphabets [publicado en 1895), fue el
primero en aplicar el término a las ma-
ylsculas de mayor tamano trazadas a
pluma utilizadas en los manuscritos me-
dievales. Su explicacion se relaciona
con la palabra latina verso, dar vuelta.

Seguin Strange, una letra versal «es un ca-
rdcter que se encuentra al comienzo de un
capitulo o seccién de un Libro de Oraciones,
una guia a la que el sacerdote oficiante

debe volverse». No obstante, parece estar
describiendo tinicamente las mayuscu-
las mas decorativas trazadas a pluma,
pues las agrupa con las «iniciales» como
«totalmente inadecuadas para la formacion
de palabras completas», posiblemente por

cuanto su naturaleza excesivamente or-
namentada las torna ilegibles cuando se
encuentran combinadas.
Edward Johnston, al tiempo que reco-
nocio el sentido habitual de las versales
como letras que marcan el comienzo
de parrafos o versiculos (es decir, letras
capitales en los margenes) considerd
apropiado aplicar el término a otras ma-
yasculas manuscritas parecidas, como

8
las empleadas para titulos y colofones.
Desde el punto de vista del caligra-
fo, la caracteristica distintiva
de las versales es su construccion.
A diferencia de las maytsculas
manuscritas «simples», cuyos trazos
verticales se construyen a partir

de un solo trazo, en las versales

son miltiples.

LAS VERSALES. UNA NUEVA DEFINICION, STAN KNIGHT
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3 Detalle. Manuscrito Add.
49598, [ 0r. Londres,
British Library.

te, la letra mayiscula posee un lugar de privilegio

oricamen

hi

4 petalle. Manuscrito Add.
10546, £216. Londres,
Brifish Library.

Catedral de Winchester.

Estos caracteres son «construidos» me-
diante numerosas partes. En su manual,
Graily Hewitt prefiere describirlas como
«capitales compuestas»,©

Las versales en el curso de la historia
Sus comienzos

Es bien sabido que las maydsculas roma-
nas (las imitaciones manuscritas de las
capitales clasicas «cuadratas» talladas)

se han utilizado desde tiempos muy leja-
nos. Dos manuscritos antiguos que
sobrevivieron hasta nuestros dias y que
empleaban mayusculas manuscritas
cuadratas en su texto, se remontan a los
siglos vy v.” Ya desde el siglo v pueden
observarse en ciertos manuscritos ver-
siones de mayor tamano (2). En tanto es-
tas letras son algo burdas, confirman el
hecho de que el trazado compuesto de
maytsculas es una idea que data de
épocas remotas. El escriba, en su afén de
crear letras mas grandes y pesadas, utili-
zaba [por comodidad) la misma pluma
que empleaba para escribir el texto, y
simplemente realizaba un «doble trazo».

Carolingias

Las reformas de Carlomagno alentaron
un retorno a los ideales romanos clasi-
cos. Los manuscritos carolingios del siglo
1x incorporaron maydsculas de trazo fino,
cuyas formas coincidian con las propor-
ciones y el caracter de inscripcion de las
romanas (inclusive las versiones a pluma
de las serifas que se unen al trazo Princl—
pal a partir de una curva continua).” Son,
en esencia, mayusculas romanas de
mayor tamaio. En la jerarquia de la
escritura estas maytsculas romanas ocu-
paban un lugar de honor. Se las utilizaba
para paginas de titulos, encabezamien-
tos de libros e iniciales de comienzo de
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5 iblia Latina en cuatro

volimenes. Comienzo del

profeta Ezequiel, detalle,

parrafos. Curiosamente, su peso variaba
en proporcion directa a su altura. Las mas
pesadas eran las que tenian una altura
de dos lineas de texto; las de tres 0 mas
lineas de altura eran relativamente mu-
cho mas livianas.

Pueden encontrarse hermosos ejemplos
de estas versales carolingias francesas
en la Biblia de Grandval (aproximadamen-
te, ano 835 od), en los Evangelios de
Metz (alrededor del ano 850 pd) y en las
extraordinariamente bien logradas ma-
yusculas de la Segunda Biblia de Carlos
el Calvo (circa ano 875 pc). En algunas
de las paginas de este Gltimo manuscrito
as letras tienen una altura de dos pulga-
das, estan trazadas en oro y delineadas
en bermellon.

Winchester

A medida que la influencia carolingia se
fue extendiendo a otros paises europeos,
la escritura minuscula carolingia fue adop-
tada extensamente. La escritura del Ma-
nuscrito Harley 2904, en la que Edward
Johnston basé su Foundational Hand, era
una version idiosincratica (y poderosa)
de un escriba inglés del siglo x del docu-
mento original carolingio del siglo 1x.

El empleo de mayusculas para display era
también copiado, pero los escribas in-
gleses modificaron las mayusculas caro-
lingias para sus propios fines.

En el uso inglés, ejemplificado en

el Benedictional of Aethelwold

(anos 963-984 pc aproximadamente),
las versales tenian serifas simplifi-
cadas, deun grosor minimo, mas na-
tural para la pluma que las serifas
curvas de las capitales anteriores,

y fueron asumiendo la proporcion




8 Detalle. Manuscrito Kings
24, [ 17+, Londres, British
Library.

7 Detalle. Manuscrito 6,
f.18r. Oxford, Biblioteca
de All Souls College.

de letras que [segin el capricho del
escriba, o el espacio disponible
sobre la linea de escritura) frecuen-
temente se apartaban de los
estrictos anchos clasicos romanos. (3)

Al referirse a la construccion de estas ver-
sales, se ha partido del supuesto de que
fueron trazadas con una pluma y no
dibujadas con un pincel. Ciertos criticos
han puesto en tela de juicio esta idea, en
particular Nicolete Gray, quien en rela-
cion con las mayasculas del Benedictional
of Aethelwold, sugiere que muchas de

las letras fueron <hechas a mano alzadan."
No obstante, en una pagina de la Biblia
de Grandval, al comienzo del Libro de
Jonas, descubri algunas mayusculas en las
cuales el pigmento se esta descamando

y aparecen claramente los trazos manus-
aritos de la pluma (4).

Variantes unciales

Hasta fines del siglo x las maytsculas ma-
nuscritas solian seguir las formas de

las inscripciones romanas (por ejemplo,
la e de eje vertical recto y laH con for-
ma de arco de flj'rbol]'5 aunque, como
puede verse en el Benedictional, las pro-
porciones estrictamente romanas no
siempre eran respetadas.

Hacia mediados del siglo xi [el co-
mienzo del periodo gético), se
pone de manifiesto la inclusién de
formas redondeadas [principal-

mente derivadas de las letras uncia-

les, por ejemplo € y h).
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A menudo son utilizadas por el escriba,
de manera intercambiable con las formas
romanas, para realzar el contraste visual
dentro del diserio (5).

Lombardas

A medida que avanzaba el periodo goti-
co, la caligrafia de los textos se volvio
mas angular y mucho mas pesada. El gro-
sor del trazo del texto estaba acompa-
fiado del mayor peso de las versales ma-
yasculas, lo cual producia, en ejemplos
extremos, letras bastante «obesas» y a me-
nudo crudamente distorsionadas.
(Edward Johnston'" y otros se refieren a
estas letras como «lombardas», si bien
nunca se ha establecido una verdadera
conexion con la region de Lombardia,
en ltalia)’

Algunos ejemplos, empero, son encanta-
dores. En el Psalter of Amesbury (1250
pc aproximadamente), las versales son

i

LAS VERSALES. UNA NUEVA DEFINICIQ

IN. STAN KNIGHT




8 rdward, Johnstan, Writing
&llluminating, & Lettering,

9 psalter. Textos eilumina-

cién por Graily Hewitt.

Decoracion y disefio por
Ida Henstock. Biblioteca de
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vigorosas y fuertes, y el grosor de su pe-
so se compensa mediante la delicadeza
y la creatividad de la filigrana en el trazo
de sus lineas (7). Este manuscrito ilustra
el tipico uso medieval de las versales co-
mo iniciales al margen, que marcan el
comienzo de los versiculos. Las maytiscu-
las son producidas alternadamente en
rojo y azul, y la linea de texto es trazada
en el color opuesto, produciendo un
contraste.

El Renacimiento

Los escribas humanistas rechazaron estas
letras «lombardas» y dieron una vuelta
completa hasta retornar a las formas cla-
sicas romanas, a veces empleando ca-
racteres tallados como elemento decora-
fivo. En un manuscrito de Bartolomeo
San Vito hay una Q tallada con una curio-
sa ilusion optica, una cola deliberada-
mente quebrada y separada (6).

Los comienzos del siglo xx

Renace la caligrafia

La contribucion hecha por Edward John-
ston a la caligrafia moderna es inestimable.
Tal vez lo que nos resulte tan importante
no sean sus obras en si, sino su com-
prension de lo que se trata de conseguir.
Su caligrafia, si bien poderosamente
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2,

ejecutada, podria no ser tan extraordina-
ria si se la compara con los logros de
algunos de sus herederos modernos; y
sus disefios, en tanto maravillosamente
equilibrados y caracterizados por su
buen gusto, no parecen guardar mayor
relacion con los deslumbrantes coflages
caligraficos de la actualidad. Sin embar-
g0, SU Comprension sigue sin tener pa-
rangon. fue un pensador de penetrante
originalidad y un maestro consumado.
Tenemos la gran fortuna de que se haya
conservado gran parte de su sabiduria
en los libros y conferencias que nos dejo,
asi como en la influencia que persiste

a traves de sus alumnos, y los alumnos
de éstos. Todo esto adquiere aun mayor
importancia si recordamos que Edward
Johnston no tuvo a nadie que le ensefa-
ra. Cuando comenzo a estudiar escritura
a fines de siglo, la practica profesional
de la caligrafia ya habia dejado de existir
hacia mucho tiempo. El desarrollo y el
crecimiento de la impresion de tipos
moviles en los siglos xv y xvi habia de-
jado efectivamente sin trabajo a los escri-
bas profesionales. Estos se vieron obliga-
dos a dedicarse a la ensefianza, o bien a
recurrir a lo que podria describirse
delicadamente como «ornamentacion
de plumar.

»

A fines del siglo xix unas pocas personas
habian experimentado con la escritura
de manuscritos (entre ellos, William Morris
y un arquitecto londinense llamado Harry
Cowlinshaw), pero antes de Johnston na-
die habia intentado un andlisis detallado
de todas las facetas de la produccion y el
diseno caligraficos.

La gran genialidad de Edward
Johnston residi6 en reinventar, o en
redescubrir [fundamentalmente

mediante la observacion), métodos

artesanales que practicamente
habian estado perdidos durante mas
de trescientos afos. Estudié muy
cuidadosamente ejemplos origina-
les de manuscritos medievales y,
merced a este analisis, concibi6 for-

mas para lograr resultados parecidos.
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225100 Knight, The Voyage 33 David Jones, PWR YW.RGWR, 4 Oskar Beyer, A y W de:
Aberystwyth, Biblioteca Friih Christliche

Nacional de Gales. 1956. Sinnbilder und Inschriften
Reproducido conelpermiso  [Simbolos e inscripciones
cristianos primitivos). 1954

9 rene Wellington,
Accession Addresstothe  of Paul the Apostle
Queen, detalle. 1952. to Rome, detalle. 1958.

22 Joan Pilsbury, The Royal
Park of Bushy, deralle.

de los fideicomisarios del
patrimonio de David Jones.
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Las versales de Johnston

La calidad de su trabajo caligrafico de-
fectivesco se pone notablemente de
relieve en su comprension de la construc-
cion de las versales mayusculas medie-
vales. Sus ilustraciones 8oy 81 en Wrifing
& llluminating, & leﬂen'ng] (8] son clasicas.
Creo que pueden considerarse las me-
jores paginas de todo el libro, jlo cual es
mucho decir!

Johnston muestra ejemplos de letras vi-
vaces y fuertes, como &l mismo dice,
«copiadas libremente de manuscritos de los
siglos x, xu y xn, y formula un andlisis
amplio e incisivo de su construccion.
«Fundamentalmente hechas con pluma y com-
puestas, es decir, construidas mediante el
doble razo y rellenadas.»" Incluso revela
detalles como la necesidad de utilizar
una pluma mas angosta, mas flexible [ca-
lamos con ranuras mas largas) para

que pasara una mayor cantidad de color,
como lo requerian estas letras; la nece-
sidad de poner la pluma de costado para
hacer los trazos horizontales; la ventaja
de hacer el trazo interno de las curvas
primero, para mantener la continuidad
de la contraforma; y diversos métodos
para crear los finos trazos curvos de las
selrifas.l ¢Quién le enseno todo esto?
Nadie. «Partiendo de cero» [como lo ex-
presa Noel Rook), lo elabor totalmente
solo, mediante sus propias observaciones,
simples pero penetrantes. Luego, l6gica
y claramente organizo el material para
ensenarselo a otros. Esta fue su genialidad.

Los discipulos de Johnston

Durante la primera parte del siglo xx,
sus estudiantes asignaron a las versales
un lugar destacado en su trabajo. Johns-
ton recomendo las primeras formas

inglesas de las versales (como las del Be-
nedictional of Aethelwold) como los mejo-
res modelos para ser seguidos por el es-
criba moderno. Consideraba que las
maysculas «lombardas» eran vulgares y
sobrecargadas de excesivos adornos.
Graily Hewitt, quien, junto a Eric Gill, fue
uno de los estudiantes de Johnston en

su primer curso de 1899, desarrollo y en-
sefd una forma estilizada y precisa de las
versales (9), con un mayor peso en la
parte superior del trazo principal.®

Las versales mayusculas también consti-
tuyen un rasgo importante del trabajo de
alumnos posteriores de Johnston. Aque-
llos que estudiaron con él en el Royal
College of Arts de Londres, como Irene
Wellington, Dorothy Mahoney y (mi pro-
pio maestro) Thomas Swindlehurst, las
utilizaban con frecuencia (10).

Sus mayusculas son elegantes y esti-
lizadas y empleadas con un gusto
impecable. Lo fascinante, empero,
es que éstos siguieron las recomen-
daciones de Johnston sobre las
formas y el uso tradicionales de Win-
chester [s6lo para titulos, iniciales

y parrafos), sin cambios significativos.
De hecho, tan recientemente como en
1981, Dorothy Mahoney reiter6 la infor-

macion degohnston de 1906 [casi) tex-
tualmente.




El enfoque de Winchester fue seguido
por los alumnos de los alumnos de
Johnston hasta bien entrada la década de
1960. Una de mis propias obras, hecha
en 1958, cuando estaba estudiando con
Thomas Swindlehurst, revela claramente
esa influencia (11).

Probablemente, uno de los ejemplos mas
bellos del uso de las versales maytscu-
las de la manera tradicional sea el de los
encabezamientos de Joan Pilsbury en su
maravilloso mapa decorativo: The Royal
Park of Bushy (E| Parque Real de Bushy),
terminado en 1968 (12).

Indudablemente, como lo demuestran
estos ejemplos, las versales tradicionales
pueden ser magnificas, incluso emplea-
das en obras modernas. No obstante, en
1954 sucedio algo que a la larga cambia-
ria todo. Soplaban vientos de cambio.

Vientos de cambio

Las pinturas de un poeta galés

En 1954 se presento una importante ex-
posicion en la Tate Gallery (llevada luego
tanto a Gales como a Escocia). Puso ante
el publico las «inscripciones» melancoli-
cas y enigmaticas de un poeta galés, Da-
vid Jones. Este siempre afirmo no ser un
«artista del fettering» —de hecho, muchas
de sus inscripciones eran muy pequenas
y estaban hechas simplemente para ser
regaladas a sus amigos. Pero lo que hizo
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con las letras realmente ejercio influencia
sobre lo que los llamados escribas profe-
sionales hacian con ellas, especialmente
con las versales mayusculas.

¢Qué lo llevo a producir pinturas de citas?
¢Y en qué se diferenciaban de cualquier
otra cosa? David Jones fue formado
como pintor, pero también fue un poeta
que publico sus obras. Por un lado, tra-
baj6 en un medio visual, por el otro, sen-
tia pasion por las palabras y el lenguaje
(en muchas de sus inscripciones ufiliza el
latin o el galés, idiomas que amaba, aun-
que afirmaba no entender ninguno de
los dos). De modo, pues, que las inscrip-
ciones establecen el vinculo entre su
pintura y su escritura.

Dos relaciones personales le proporcio-
naron el mayor estimulo para estas obras.
Conocia muy bien a Eric Gill (de hecho,
en una época vivié con la familia Gill) y
de él aprendio a sentir respeto por el tra-
zado de letras como una artesania vivien-
te. (En la escuela de bellas artes se habia
sentido impresionado por las inscripcio-
nes romanas, pero las habia descartado
como una de las artes perdidas.)

También fue amigo durante toda su vida
de Nicolete Gray (la misma que cono-
cemos de Lettering as Drawing). De tanto
en tanto ésta le daba a David Jones co-
pias de sus monografias y libros. Uno en
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15 Ralph Beyer. Piedra del
altar, detalle. Capilla
de St. Katherine, Londres,

16 Ralph Beyer. Tables of the
Word, detalle. Catedrai de
Covenfry. 1961

195416 x6,25.

particular, The Palaeography of Latin Ins-
criptions of the 8, gt and 10" Centuries in
taly,” que ilustra caracteres latinos algo
primitivos, lo fascing.

Desde un principio, el trazado de sus le-
tras tuvo por objeto crear un aire mas
informal que el de las majestuosas inscrip-
ciones imperiales, como el de la base

de la Columna Trajana. Pese a conocer a
Eric Gill, afirmaba no tener la menor idea
de como construir una letra romana. In-
sistia también en que nunca inventaba nin-
guna de las formas de las letras de sus
inscripciones, sino que simplemente las
tomaba prestadas de sus fuentes histéri-
cas, como los libros de Nicolete Gray.

Asi pues, sus inscripciones reflejan
su preferencia por las letras cristia-
nas primitivas, mas que por las letras
paganas imperiales [era un catélico
devoto); y por lainformalidad celta,
mas que por larigidez romana [era
irrefrenablemente galés).

“PWR.YW.R.GWR» es la inscripcion de ma-
yor tamano y probablemente mas im-
portante de David Jones (13). En latin y
galés, los caracteres primitivos crean una
composicion compleja, al tiempo que re-
finada. Desde nuestro punto de vista, el
efecto es totalmente anti-johnstoniano.
Nicolete Gray ha documentado® con gran
detalle su método: nada muy cuidado-
samente planificado; las letras ligeramen-
te delineadas antes para asegurarse de
que «entren»; blanco chino trabajado so-
bre la totalidad para proveer una base
para las letras pintadas que luego son bos-
quejadas y «reajustadas interminable-
mente, Los caracteres, el espaciado, hasta
el texto, modificados o refinados direc-
tamente sobre el papel para lograr esa
«precision» final.
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en la actualidad, las versales son utilizadas dentro del texto principal

7 Ann Hechle, Chaucer, In
Hevene and Helle. 1974
Coleccion del Crafts Study
Centre, Bath.

detalle. 1984,

Virginia Le Roux.

Una nueva catedral

Cuando en 1955 el arquitecto Sir Basil
Spence le propuso a un joven grabador
de letras aleman trabajar en el nuevo
proyecto de Coventry para reemplazar

la catedral bombardeada, no podria ha-
ber hecho mejor eleccion. El concepto
de Spence sobre Coventry era la realiza-
cion de una catedral muy moderna, pe-
ro que al mismo tiempo reafirmara el es-
piritu del cristianismo primitivo. Su idea
respecto de las inscripciones era muy
distinta de la habitual en los monumentos
eclesiasticos formales. Al elegir a Ralph
Beyer encontro a alguien que estaba en
una posicion dnica para traducir ese
concepto en magnificas inscripciones de
catedral. Beyer habia vivido en Inglaterra
desde los diecisiete arios, pero habra
traido consigo de Alemania una historia
muy especial. Para empezar, su padre,
Oskar Beyer, era amigo y biografo de
Rudolph Koch, el influyente caligrafo y
tipografo. Al responder al desafio de Ba-
sil Spence, Ralph mostro al arquitecto dos
libros escritos por su padre en los que ilus-
traba los primeros simbolos e inscriEcio—
nes primitivos del cristianismo (14).

Ralph Beyer ya habia experimentado
con inscripciones de composicion mas
libre —su piedra del altar para la Royal
Foundation de St. Katherine en Londres,
en la que utilizaba esas formas, fue ter-
minada en 1954 (15). El ano anterior se
habia sentido conmovido por una ilustra-
cion de una inscripcion pintada por Da-
vid Jones que habia visto en un articulo
escrito por Nicolete Gray.” Estas letras te-
nian el aspecto «primitivo» que habia
aprendido a conocer por medio de los
libros de su padre. (Dicho sea de paso,
cuando Beyer llego a Inglaterra, en 1937,
estudio nada menos que con Eric Gill.
Esta historia tiene conexiones fascinantes.)

La nueva Catedral de Coventry fue con-
sagrada en 1962. Las majestuosas 7ables
of the Word (16) de Ralph Beyer captan
perfectamente el concepto de Basil
Spence: totalmente «modernas» con un

Coleccion Markings de

18 4 Hechle, The Magnificat, *2 Alison Urwick. De: The

Anathémata, por David

Jones, 1981

eco de la tradicion cristiana primitiva.
Constituyen uno de los rasgos mas so-
bresalientes de un notable edificio.

Las versales: una nueva definicion
¢9ué tiene que ver todo esto con las ver-
sales mayusculas? Sencillamente lo si-
guiente: que como resultado de las ini-
ciativas de David Jones y de Ralph Beyer
se redefinio el uso de las versales.

Ann Hechle fue una de las primeras en
experimentar con composiciones cali-
gréficas mas libres empleando una forma
mas «suelta» de versales (17). ¢/Qué la
llevé a hacerlo? «fra algo que estaba en el
aire», afirma. En la década de 1960 los
escribas tomaron conciencia de un nuevo
enfoque (o, mejor dicho, del renacimien-
to de un antiguo enfoque) y se pusieron a
tono. Consciente o inconscientemente,
las innovaciones de David Jones comen-
zaron a ejercer influencia.

No se trato de una imitacion de las letras
pintadas de David Jones, sino de una
percepcion por parte de los escribas de
la idea, el sentimiento y su interpretacién
en forma caligrafica. Las versales, por
ejemplo, ya no tenian que ser precisas y
rigidas, podian ser informales, incluso
incongruentes.

Esto entrafiaba un cambio en la cons-
truccién: amenudo se omitian las
serifas; los trazos verticales a veces
terminaban en angulo; las propor-
ciones de las mayusculas yano eran
estrictamente romanas; las alturas

de las versales sobre lamisma linea

variaban; y la posicion de las letras

podia oscilar ligeramente.
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También se produjo un cambio en la mez-
cla de formas: David Jones habia bus-
cado alternativas a las formas romanas
clasicas entre las letras latinas y anglo-
sajonas primitivas, especialmente aqué-
llas con conexiones celtas o galesas, y
reuni6 muchas formas diferentes de le-
tras en la misma pieza. Muy a menudo

el significado o el origen de las palabras
que utilizaba guiaba su eleccion de for-
mas [por ejemplo, letras celtas redondea-
das para las palabras galesas). Natural-
mente, los manuscritos medievales tardios
de Winchester contenian una combina-
cion armoniosa de versales «unciales» y
«romanas», a veces en el mismo renglon,
de manera que hasta existe un prece-
dente histarico respecto de este enfoque.
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2 Thomas Ingmire, Saucy

Jacks 2, detalle. 1983.

22 5tan Knight, Summer,
detalle de: The Four

Seasons. 1985,

nSlanI(mghr, Kyrie Eleison,

1980. Coleccion de

Caligrafia Moderna. Museo

Victoria er Alben.

Asimismo, un cambio en su aplica-
cion: histéricamente las versales
se habian empleado exclusivamente

en situaciones destacadas [titulos,

iniciales en los margenes, entre otras|;
ahora, las versales mayasculas

se utilizaban como la letra del texto,
un uso totalmente distinto.

El exquisito manuscrito de Ann Hechle,
The Magnificat (18), demuestra claramente
como se han liberado las versales mo-
dernas de las restricciones tradicionales.
Nos encontramos ante caracteres brio-
sos, agradablemente dispuestos, en una
interpretacion sumamente evocativa del
texto. Irene Wellington, tal vez la mas
innovadora de los discipulos de Johnston,
también se mostré dispuesta a alejarse
de las versales de Winchester una vez que
hubo visto a sus propios alumnos (como
Ann Hechle y Donald Jackson] experimen-
tar con formas mas libres. El titulo de su
panel, The Bailiffs of Lydd, en el que incor-
poraba mayusculas mas sueltas, mas pri-
mitivas, no estuvo terminado hasta 1973.

Un nuevo enfoque

La delicada composicion de Alison Ur-
wick (que contenia, dicho sea de paso, un
renglon de letras talladas sobre vidrio)
reviste especial importancia [19). El texto
esta extraido de un poema épico, The
Anathémata, de nuestro poeta y pintor ga-
|és, David Jones." Visualmente la pieza
nos remite al sentimiento primitivo / mo-
derno de las propias inscripciones pin-
tadas de David Jones, pero no se trata de
una imitacion directa. Es dificil establecer
una categoria para los estilos de letras de
Alison Urwick, manifestados en diferen-
tes grados de lapiz sobre (o debajo de)
capas de papel de seda japonés.
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Al tiempo que suelen tener el aspecto de
versales «modernizadas», se utiliza una
desconcertante variedad de letras (basta
con contar las diferentes formas de las le-
tras A, £y ). Pese a toda esta variedad, la
composicion es totalmente coherente y
posee un delicado equilibrio. El tono de
las palabras es bellamente captado.

Es sorprendente observar que las versa-
les han sido incorporadas hasta en obras
modernas «abstractas / expresivas». Tho-
mas Ingmire explica que hay una razon
practica, asi como estética, para utilizar
letras de mayor tamario en disefios que
requieren una superposicion de capas.
Las letras mas grandes son mas faciles de
controlar en esas situaciones si estan es-
critas con una pluma fina y utilizando la
técnica del doble trazo. En los primeros
experimentos de Ingmire con la escritura
de un texto sobre otvo, éste utilizo exclu-
sivamente versales tradicionales (20), tan
tradicionales que podrian haber sido ex-
traidas directamente del Benedictional of
Aethelwold. El empleo de formas tradicio-
nales contintia hasta en sus composiciones
recientes, mas complejas, y es deliberado:
tiene por objeto lograr una legibilidad
optima en situaciones que de lo contra-
rio no la tendrian (1). Ingmire también
senala que lo opuesto es cierto. Cuando
se emplean letras distorsionadas, mas
abstractas, lo mejor es utilizar disposicio-
nes simples, formales, de modo que no
se pierda totalmente la legibilidad.

La inspiracion fundamental de mi Kyrie
Fleison (21) surgio al escuchar la Misa en
B Menor de Bach por primera vez. Inme-
diatamente me llamé la atencion la super-
posicion de voces, el fluir de las notas, la
intensificacion hasta alcanzar el crescendo
y la declinacion hasta llegar a un silencio
casi total. Fue una de esas raras ocasio-
nes en que se presentd el disefio completo
de una vez. El esbozo inicial practica-
mente no requirio refinamiento alguno
al realizar la pieza terminada. Evité el uso
de mindsculas porque no son tan flexi-
bles como las mayusculas, y podrian haber




resultado una fuente de distraccion por
ser excesivamente minuciosas. Clara-
mente, las versales informales constitu-
yeron el mejor medio para proyectar mi
impresion musical.

La incorporacion de texto a paisajes en
acuarelas dio lugar a las limitaciones
que llevaron, una vez mas, a la eleccion
de versales mayusculas para el texto
escrito (22). Escribir sobre superficies de
color pintadas es sumamente imprede-
cible, y el método mas seguro es ufilizar
una pluma pequefa e ir construyendo
as letras. En esta situacion, las maydscu-
las informales llaman mucho menos la
atencion que, por ejemplo, las mintsculas
en bastardilla con trazos ascendentes
ornamentados. Son también mucho mas
flexibles [y permisivas) que las minascu-
las cuando es necesario distorsionarlas
para que se ajusten a una forma determi-
nada, o para que sigan una linea en
particular.

Una nueva vida

La historia de las versales es una idea
que se remonta a los Gltimos 1500 anos,
y que no solo ha sobrevivido, sino que
ahora, con las innovaciones de un poeta
galés y un inmigrante aleman, ha adqui-
rido nueva vida. Las versales tienen una
nueva definicion.
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5 Strange, EdwardF., Alphabets [G. Bell e/ Sons, edi-
cion de 1921/, pagina 258,

ﬂ}ohnsmn, Edward, Writing & llluminating, & Let-

tering flohn Hogg, primera edician, 1906). Las
referencias que aparecen en este articulo corres-
ponden a la compaginacidn de la edicion Pitman
de 1948 que coincide con la reimpresion de tapa
blanda de 1983 [A. e C. Black/Taplinger|. Véase
pagina 79 [nota de pie de paginal.

€ Hewitt, Graily, Lettering [Seeley, Service e Co., edi-
cion de 1954/, pdgina 113

PCodex Sangallensis (St. Gallen, Stifsbibliothek,
Manuscrito Cod. 1394, paginas 7 a 49/ y Codex
Augusteus [4 folios, Manuscrito Vaticano Lat.
3256, y 3 folios, Berlin, Deutsche Staatsbibliothek,
Manuscrito Lat. f416).

L Gray, Nicolete, en Lettering as Drawing [Nueva
York, Taplinger, 1982, sefiala en la pagina 97 un
manuscrito carolingio del aiio 837 e aproximada-
mente, que contiene un alfabeto aparentemente
copiado de lefras de inscripcion talladas [Bemna,
Burgerbibliothek, Manuscrito 250, f11v).

¥ Gray, Nicolete, Lettering as Drawing [Nueva York,
Taplinger, 1982/, pdginas 95 y 96.

GAIgunas manuscritos de Corbie del siglo vin [por
ejemplo, Amiens, Bibliothéque Municipale, Manus-
arito 8, f.9vy Manuscrito 12, f.68v] incluyen varia-
bles de mayisculas.

Hwriting & Illuminating, & Lettering, pdgina 176
Johnston siempre pone la palabra ~lombarda» en-
tre comillas, desestimando su origen italiano.

! stanley Morrison describe estas mayisculas con
el peculiar término ~uncialescas». Véase Politics
and Script [Oxford University Press, 1972/, pagi-

nas 158)/ sucesivas.

) writing &lluminating, & Lettering, pdginas
82)y83.

N\.ollrh‘ing & llluminating, & Lettering, pdgina 81
Véase el capitulo vi, paginas 78 a 92, para su and-
lisis detallado. También el capitulo vw, pdginas
93 a 111, donde ilustra numerosos ejemplos del
uso de versales.

lWriring & |lluminating, & Leftering, pdgina 8o.

Mwriting & Illuminating, & Lettering, pdgina 8.

NNewm, Graily, Lettering, pdginas 119 y 120. £n
realidad, Edward Johnston ya habia sugerido esto
[riting & llluminating, & Lettering, pdgina 8s/.
En los capitulos x1al xv de Hewitt se analizan deta-
[ladamente las «mayisculas compuestas».

OMahoney, Dorothy, The Craft of calligraphy [Lon-
dres, Pelham Books, 1981/, pdginas 92 y 93.

PEmy, Nicolete, Papers of the British School at
Rome, vol. xvi [New Series, vol. i), 1948.

2Gray, Nicolete, The Painted Inscriptions of David
Jones [Gordon Fraser, 1981/, paginas 103 a 106,

NBeyw, Oskar, Die Katakombenwelt £l mundo de
las catacumbas), 1927; y Friih Christliche Sinn-
bilder und Inschriften [Simbolos e inscripciones
cristianos primitivos). Barenreiter Verlag, 1954

S Gray, Nicolete, articulo sobre lo “Romano» publicado
enThe Architectural Review, noviembre de 1953.

T,lcmr.'s, David, The Anathémata [Winchester, Mas-

sachusetts, Faber e/ Faber, 1952/.

De la revista Letier Arts Review, nimero 1,

volumen12.
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MAS ALLA DE LOS DISENADORES, EXISTE EL DISENO. AMBAS PALABRAS TRASLUCEN UN CARACTER UNIVERSAL

EN SU SIGNIFICADO: TODO PUEDE SER DISENADO, CONSIDERANDO EL CONCEPTO DESDE UNA OPTICA

DE PREFIGURACION ESTRATEGICA DE POSICIONAMIENTO, COMO ACTITUD Y METODOLOGIA
PROFESIONAL FRENTE A CUALQUIER EMPRENDIMIENTO. AHORA BIEN, ¢CUANTO DE ESE
TODO PUEDE SER DISENADO FUERA DE LAS IMPERIOSAS Y SOBORNADORAS LEYES DEL MERCADO?

»¢Como definirias tu profesion?
Es una forma de vida. Por suerte hago una
cosa que me gusta. Me siento totalmente
feliz por hacerla y lo mas importante es
que no genera ningdn tipo de roce con mi
familia. Para decirlo en ofros términos,
tengo mi familia y en el contexto de ella
puedo ejercer mi profesion.

» Y desde tu profesion, ;como definirias el
diseno?
En mi profesion, o en el ambito en el que
yo me muevo, la palabra disefio tiene
un sinénimo que es planificacion, estra-
tegia o produccion. Es decir, yo sé que
manana va a aparecer determinada noti-
cia. Entonces disefio el programa de ra-
dio o larevista, hago la produccion y el
planteo estratégico para que salgan bien,
para que sean entretenidos, para dar la
mejor informacion, para dejar alguna
idea sembrada. A partir de mi disefio y
de como veo la realidad trato de combi-
nar cosas que quiza no puedan unirse
entre si. Desde una logica personal, trato
de que esto funcione.

» :Los medios reflejan o construyen la opinion
pablica?
Depende del tema. Yo creo que si s0s un
periodista que esta atento a lo que la gen-
te espera, sin que esto implique pan y
circo, vos reflejas la opinion piblica. En
el caso de los cortes de luz, si no le das
a la gente informacion sobre eso sos un
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¢ necio, porque la opinion pablica te lo es-
'©  tareclamando. Respondés porque te das

O cuentade que lanoticia es la vida coti-
W diana. Hay veces que se tiene informacién
.g confidencial y segin como la dejes en-
O frever estas formando la opinion pablica.
—
=5 »:Como hacés la seleccion del contenido de tu
=) programa de radio y de la revista que dirigis?
8 Meparoenlaposicion del oyente o del
© lector; 0 sea, a quién me gustaria leer a
2 mi, a quién me gustaria escuchar, cémo
E recortaria yo la realidad.
E »sHay una estrategia de los medios para la se
- leccion del contenido? Esa estrategia, ¢a qué
= responde?
‘g Sin ninguna duda. En el periodismo tenés

dos coordenadas: una es la libertad de
\J  prensay ofraes la empresa. Todos los pe-
J=. riodistas son empleados; esto implica
‘e unarelacion de poder. Poder tiene el que
G tepagaelsueldo, que es el dueno de la
L. empresa. Entonces, si en ningan mo-
vy  mento tocds un interés de tu patron, del
@  dueiio de la empresa, tenés libertad de
@  prensasiempre. A medida que tu infor-
macion roce, lesione, toque o complique
su interés, ese andarivel de la libertad de
prensa se empieza a achicar. Entonces,
los medios construyen su informacion
atendiendo a estas dos secuencias. Tenés
anclados dos conceptos que se expan-
deny se cieman de acuerdo con la relacion
de poder entre el periodista y el patrén

y qué informacion el periodista conside-
raimportante y el patron no, y viceversa.

»(0mo se combina la estrategia con la res
ponsabilidad ética?
Primero la responsabilidad ética. Lo que
pasa es que no la tenés como un valor
explicito, la tenés incorporada incons-
cientemente.
Uno no se dice, ¢y ahora éticamente qué
hago? Que para vos ser homosexual no
sea un delito, ya es una posicion ética.
Una forma de plantarte ante la vida.

» Histdricamente ha sido necesaria la construc-
cion de imagenes simbolicas para comunicar
ideas politicas o sociales; ¢por qué te parece
que ha sido asi?

Porque desde el comienzo de la demo-
cracia, o mejor dicho, desde la masifica-
cion de la politica donde la gente pesa

y donde para hacer cambios sociales o
tener poder se necesita a la gente, ya no
hace falta tener a diez tipos en un terri-
torio determinado, o condes, o duques,
o caballeros, sine que se necesita una
tropa para ejercer el poder y, lamentable-
mente, esa fropa no puede interpretar,
analizar o entender un discurso posicio-
nado en palabras sino que necesita sim-
bolos: un puno cerrado, una mano le-
vantada, un saludo de Alfonsin, la V pero-
nista, cosas que terminen de anclar una
idea. Imagina qué hubiera pasado si
Peron en lugar de salir y hacer su gesto
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ria siempre

cuando el Che Guevara decia Hasta la victo

se acababan las palabras

caracteristico hubiera explicado que él
queria distribuir el ingreso y hablaba del
aguinaldo. Cuando el Che Guevara decia
«Hasta la victoria siempre», se acababan
las palabras.

» /Te parece que la imagen es mds fdcil de asi

milar que la palabra
Al principio, si. Lo que pasa es que la ima-
gen siempre tiene que tener un contex-
to generado por palabras, si no se puede
malinterpretar. A un chico de diez afos
le mostras una esvastica y puede ser cual-
quier cosa. Cuando le explicas que los
pibes de su edad se murieron en los cam-
pos de concentracion, adquiere otro
sentido.

» En lo personal, ¢alguna vez te sedujo algin
simbolo politico?
Si, porque lo ataba a una idea. Lo que
pasa es que al final me desilusioné.

» :En qué medida los simbolos historicos pue
den convertirse en una carga para los politi
cos actuales?

En [a medida en que los politicos actua-
les hubieran jurado defender ese simbo-
lo y luego lo traicionaran. Si no, no les
pesan, porque no son de su generacion,
o no les interesan, o no tienen a nadie a
quien rendirle cuentas. Por ejemplo, Yelt-
sin era de la kGB y jurd defender a la
Union Soviética. Ahora esta en guerra per-
manente con los comunistas que queda-
ron. Y a él la hoz y el martillo le pesan,
porque por mas que ahora funcione co-
MO un CoNverso, jamas se va a poder
olvidar de toda la carga ideologica que
profesd durante cuarenta anos.

» /Las tendencias politicas actuales generan
simbolos perdurables o meros slogans?
Puros slogans, porque lo Gnico que hace
la base de las ideas politicas actuales es
tratar de renegar o de buscar una alter-
nativa entre ideas que son justamente
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contradictorias. Por ejemplo, ahora se ha- »¢Los politicos se dan cuenta de eso?

bla de la tercera via. No hay una tercera Si, pero no pueden salir del circulo.
via, siempre la puja entre capital y trabajo

va a existir y hay que buscar una forma e parece que se emplean estrategias dife-
de articular las dos posiciones, pero no rentes en el manejo de la imagen politica

buscar la conciliacion, porque no existe. de acuerdo con los distintos sectores sociales
, porq

Si, absolutamente. Por ejemplo, el acto

» ;Como se construye una personalidad pablica?  de la uco en la cancha de River. Todos de
¢Qué aspectos fe parece que intervienen? celeste, ese dia que llovia a cantaros, y
Mucha sonrisa, frases cortas, leer lasola-  Menem chapaleando en el barro de la Vi-
pa de los libros, aparecer mucho en tele- lla 21 tratando de conseguir votos. Por
vision, ser simpatico, hablar biende las ~ mas que después unos y otros hicieran la
mujeres porque eso es politicamente co-  politica hacia el mismo sector, son estra-
rrecto y tener un buen agente de prensa.  tegias diferentes.

» éCudl es la imagen de la politica argentina? Si- »¢Una imagen puede ser elaborada por la sola
tuvieras la oportunidad, ;qué cambiarias? personalidad de un politico?

¢Por que?

La personalidad del politico es el 7o u

Ahi me parece que hay una especie de 80 % de la imagen.

contraste entre la total adhesion de la

mayoria de los argentinos al sistema de-  »¢Sobre qué base se disena la imagen de quie-
mocratico y una absoluta desilusion por  /1¢s o acreditan méxitos personales?
aquellos que lo estan poniendo en prac-  Ahi se da una situacion por el absurdo.
tica, que son los politicos. Por ejemplo, La imagen se construye de manera tal que
si preguntas si la democraciasirve ono,  aquellas cosas que son malas se tapan,

el 98 % de la gente te va a decir que si; 0 sea, se trata de buscarle a lo negativo
si preguntas sobre el valor del Congreso, el lado positivo. Si el tipo no sabe inglés,
s6lo el 10 % te va a decir que funciona se le sacan fotos leyendo el New York

bien. Entonces, me parece que mezclar Times. Entonces nadie le va a hablar en
a los politicos con el sistema democrati-  inglés y nadie le va a preguntar nada

co es complicado y peligroso, porque sobre su inglés. Va a tener asesores que
se empieza a tefiir la imagen del sistema  lean ese diario todos los dias. Si se esta
con aquellos que en esta coyuntura lo es-  sacando la foto se entiende que lo lee.

tan representando. Terminas atando el

sistema a una generacion de politicos que  »¢/¢ parece que las leyes del mercado son ac-

no te representa. Corrés el riesgo de fualmente la inica referencia para la cons
que venga otro y diga que los politicos truccion de un discurso politico con posibili-
son la democracia, entonces debemos dades de éxito?

cambiar el sistema. Creo que hay que po-  Hoy si, lamentablemente. No hay que ol-
tenciar las instituciones, explicar que vidarse de que hace diez afios [y eso es
quienes las representan estan de paso, casi una generacion) que estamos sujetos
que vendran mejores y que la mejor de-  a las leyes del mercado. No se puede
fensa es aprender y cuestionar qué es colocar un discurso alternativo a esas le-

lo que esta pasando todos los diasen la  yes porque quienes son oposicion hablan

Argentina.

de que lo mejor es la estabilidad. No po-
dés romper esa secuencia. La generacion
que podria venir con el cambio vivio diez

a—
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anos bajo las leyes del mercado y nadie le
presenta una alternativa viable o por lo
menos explicable. Es terrible, pero es asi.

» En definitiva, slos politicos son o se hacen?
Son.

»Sequn tu criterio, ¢cud
politicas mds significativas de la Argentina?
La del '46 que significo el triunfo de Pe-
ron, pese a que no habia ni management
ni marketing ni nada. La del '83 de Al-
fonsin, donde el equipo de campana se
dio cuenta rapidamente de que si bien
el eje eran los derechos humanos, habia
que hacer privar la conciliacion y [a uni-
dad del partido, en contraposicién a lo
que pasaba en el peronismo, que era una
bolsa de gatos. La campana del "95 de
Menem fue brillante. Instalo el temor a
que el voto cuota te ahogara tu respira-
cion de pequenoburgués en alza. Fue
mejor que la del ‘89, porque ese ano ha-
bia una posicion absolutamente debili-
tada del gobierno y sélo era cuestion de
ponerse en el medio. En el ‘g5, cuando
habia una convocatoria politica muy fuer-
te, aun donde aparecia el fenémeno
Bordon-Chacho Alvarez y con el radica-
lismo en baja, el hecho de instalar el te-
ma del temor («Ojo, que si me voy yo, se
viene la noche») fue muy astuto,

»Situvieras gue sintetizar el actual momento
politico argentino y representarlo a fravés de
in Simbolo; ¢ il seria y por qué?
El signo de pregunta. Porque todavia no
sabemos a donde vamos. Un periodista
puede tener el valor agregado de cono-
cer a los personajes, pero en la campana

electoral donde se juega todo el poder

(porque estamos hablando de la presiden-

cia), los personajes no fienen autor to-
davia, tienen guién. Depende de lo que
olfatean en la ebullicion, y como todavia
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ron las campanas

mezclar a los politicos con el sistema democratico

es complicado y peligroso

no termind de estar todo en ebullicion, ya
que el oficialismo no tiene un candidato,
es todo un interrogante

Cudles te parece que son las alternativas
idealégicas que propone esta época?

Hay una idea que es “salvese quien pue-
da”. Ahora, si me preguntas si desde la
realidad hay ofras alternativas, yo creo que
si. No tenemos quien todavia las pueda
poner en marcha, solo hay esfuerzos ais-
lados. Siempre creo que se puede mejo-
rar y que puede haber una alternativa a
lo que se plantean aquellos que tienen

el poder, pero hoy por hoy no hay quien
las pueda aglutinar.

f

O 3 1ore: 7 * 1) P 3 (i
uién considerds que fue o es el Gltimo |

ideoloqgico que aio la histona

Sin ninguna duda un lider de este siglo
en la Argentina es Menem, porque trans-
formo al pais, para bien o para mal. Pe-
ron fue un lider historico de la Argentina.
Yo no comparto nada de las ideas de
Menem y muy poco de las de Peron, pe-
ro hay que reconocerles el liderazgo. Pu-
sieron una bisagra en la historia y en el
combate de las ideas en el pais. Peron,
por ejemplo, logra incorporar a la clase
obrera a la politica y a los sectores de po-
der, y Menem nos hace pasar de un Esta-
do con la idea de distribucién, pese a

que funcionaba mal, a un Estado que ha
desertado porque practicamente no se
mete en nada. Construye una politica de
alianza entre las distintas capas sociales
inédita en la Argentina y que funciond,
en donde el que es pobre y peronista lo
vota, el de clase media lo vota porque

le permitio cambiar el auto y el de clase
alta también, porque se beneficié con
las privatizaciones. En ese sentido, ellos
son lideres, te guste o no lo que hicieron.
En el ambito internacional rescataria a
los republicanos en la Guerra Civil espa-
nola o las Brigadas Internacionales.
También a los movimientos revoluciona-
rios en América latina en la década del
‘60, 0 el peso que tuvo el PSOE en Espaiia
durante los primeros cuatro anos des-
pués de Franco. Obviamente, uno puede
rescatar, por lo menos desde mi pers-
pectiva ideolégica, los primeros cuatro
anos de larevolucion rusa, porque eso fue
un cambio para la humanidad. Después
hubo internas, llegé Stalin y se acabo.
Son hechos importantisimos que supe-
ran a los lideres. Yo creo mas en los mo-
vimientos que en los lideres.

HOMBRE AL HABLA. ROMAN LEJTMAN
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EN EL PROCESO DE BUSQUEDA DE UNA IDENTIDAD Y DE UN MARCO TEORICO QUE LO ENCUADRE,

of Graphic

EL ANALISIS CRITICO DESEMPENA UN PAPEL FUNDAMENTAL EN LA CONSOLIDACION

«En una cultura en la cual ya el dilema cldsico
es la hipertrofia del intelecto a costa de la
energia y el potencial sensorial, la interpreta-
cion es la venganza del intelecio sobre
el arte.» Susan Sontag, Against Interpretation
(En contra de la interpretacion)
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DEL DISENO GRAFICO COMO DISCIPLINA SOCIAL Y CULTURAL.

Quienquiera que haya dicho: «La critica
es fdcil, lo dificil es el arte» se hizo eco del
lamento de muchos artistas heridos por
criticos sentenciosos. Sin embargo, la
critica auténtica —el analisis profundo y la
interpretacion incisiva- es inherente a
cualquier esfuerzo pablico respecto del
cual la cualidad de las ideas y la ejecu-
cion requieren analisis. «La aritica es la ven-
tana y la arana de luces del arte», escribio

el critico George Jean Nachan. «/lumina la
oscuridad circundante en la cual estaria su-
mergido el arte, para ser apenas distinguido
y tal vez totalmente inadvertido.»

De hecho, el disefio grafico es ape-
nas discemible, visto pero no
comprendido, consumido pero no
apreciado, como parte de un
contexto sacial, comercial y cultural
mas amplio.

Al menos en esto reside la queja de los
que lo practican y que se consideran

asi mismos y a su trabajo como mas sig-
nificativos culturalmente que lo que
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el mundo (o sus clientes) parecen recono-
cerles. Claman por un cuerpo de critica
que les permita legitimar la profesion del
diseno grafico como la critica lo hizo con
la arquitectura y el disefo industrial. A su
vez, algunos editores y escritores han re-
chazado el «periodismo» convencional
celebratorio de la prensa comercial a favor
de los rigores del analisis critico, que ve
las cosas a través del cristal cultural y so-
cial, ademas del estético y comercial.

Sin embargo, la respuesta critica a la cri-
tica ha sido contradictoria. Algunos di-
senadores experimentados, quienes des-
de hace anos han estado protegidos

de la critica, se han referido a ella como
un ataque verbal. Los disenadores mas
jovenes insisten en que quieren un ojo
frio, pero en realidad prefieren una mano
calida. Celebrar el éxito y pasar por alto
el fracaso ha sido la politica editorial im-
perante desde hace muchos anos.

Reemplazar esto por un analisis critico ri-
Quroso, no importa cuan positivo sea,

no compensa la pérdida de los perfiles ha-
lagadores que pueden ser usados para
autopromocionarse. Fundamentalmente,
esta ambivalencia ha limitado los posi-
bles foros de discurso critico. La mayoria




la critica

de las revistas de disefio contindian expo-
niendo los buenos trabajos como su
contenido primario, y dado que se dis-
pone de relativamente pocos canales

de publicacion, la critica inteligente se es-
ta desarrollando lentamente.

Si bien en términos generales la calidad
de los articulos sobre diseno ha ido
mejorando a medida que el periodismo ha
reemplazado la cronica, el nivel actual de
critica oscila entre lo astuto y lo superficial.

Tanto los escritores experimentados co-
mo los nedfitos deben enfrentarse con el
problema de como desarrollar un voca-
bulario critico singular o adaptar metodo-
logias existentes, como la semidticay la
teoria ling(iistica francesa.

Esto nos lleva a la curiosa conclusién
de que actualmente hay muy poca,

y a la vez excesiva, critica sobre di-
seno: demasiada retorica indiscipli-
naday demasiado poco analisis
riguroso.

Sin embargo, para una profesion que has-
ta hace poco sufria de una escasez de
discurso critico, con excepcion de la de-
saprobacion tacita que surge del recha-
zo de las competencias anuales, también

podria decirse que cualquier semblanza
de critica del disefio grafico es mejor que
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ninguna. Tenemos ahora la base para una
disciplina mas viable; editores y escritores
sobre diserio grafico estan comenzando

a comprender que el analisis, la argumen-
tacion y el debate son piedras angulares
necesarias en la consolidacion de una
profesion basada en este campo orientado
hacia los servicios. Sin embargo, la verda-
dera naturaleza de la critica del disefio
grafico ain no ha sido definida cabalmen-
te. ¢Se trata de una disciplina académica o
periodistica? ¢Quién esta calificado para
practicarla? ;Cuales son las reglas del jue-
g0? ¢Y qué y quiénes estan en verdaderas
condiciones de ser objeto de la investiga-
cion critica? Sin estos parametros basicos,
que atin no han sido establecidos, la criti-
ca del disefio grafico es un mero deporte
de aficionados.

La mayoria de los criticos de diseno gra-
fico son personas calificadas, algunos

de ellos son expertos en su esfera de com-
petencia, pero pocos estan capacitados
en analisis historico o critico.

Lo cierto es que pocas instituciones
de disefio —o ninguna- preparan
seriamente a sus alumnos para este
tipo de analisis.

Muchos de los escritores de critica son
autodidactas y practican esta actividad de
manera secundaria a su practica de dise-

fio o de docencia. En tanto los criticos que
practican el disefio son indispensables

para el discurso, no inspiran la misma
autoridad que los periodistas profesiona-
les, quienes reciben una remuneracion
por escribir sobre arquitectura, disefio gra-
fico y diseno industrial, y a quienes en
virtud de su condicion «profesional» se
otorgan las credenciales necesarias. Po-
dria argumentarse que, al igual que en

el atletismo de aficionados respecto del
profesional, lo que distingue al critico afi-
cionado del profesional es el sueldo y

no la habilidad. Sin embargo, los medios
para ganar dinero son decisivos para el
desarrollo de una critica saludable. Una
profesion que no puede mantener criti-
cos profesionales corre el peligro de mi-
rarse perpetuamente el ombligo.

¢Donde comenzar, pues? El discurso cri-
fico en la literatura y el arte se desarrolla
inicialmente en el terreno académico,
amenudo como un complemento de la
educacion de posgrado, con periodicos
y simposios como los medios principa-
les. Actualmente, Cal Arts, Cranbrook y
Yale estimulan la critica del disefio grafi-
co mediante tesis que alientan a los es-
tudiantes no sélo a producir sino a analizar
sus trabajos de disefio grafico rigurosa-
mente. Este proceso los prepara para la
aceptacion de la critica también fuera
del medio académico.

Sin embargo, en términos generales,
la critica académica, con su hinca-

pié en el formalismo y el trabajo

CRITICANDO LA CRITICA. STEVEN HELLER




el aporte de cada individuo a la evolucién
de la cultura en un momento determinado se define

vidades e intereses

porsusa
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experimental, puede ser tan enigma-
tica e intrincada que deja de ser

un medio viable para evaluar lamayor
parte del disefio grafico comercial.

A diferencia de las bellas artes, que fun-
damentalmente tratan del formalismo,
el disefio grafico trata de la forma, la in-
tencion, la funcion y el contexto, y por
consiguiente, debe analizarse mediante
una lente con gran angular.

Karrie Jacobs, critica de Metropolis, dice:

«Cuando se habla de Cranbrook o de Cal Arts
debe hablarse de la cualidad formal, pero cuan-
do lo que se enseria sale al mundo y se con-
vierte en la corriente principal, entonces se
debe comenzar a mirar mds afld de ella». Ja-
cobs argumenta que la critica del disefio
es demasiado introspectiva y afirma que
la inica forma de escribir sobre disefio
inteligentemente, «a/ menos de manera sa-
tisfactoria para mi, es mirarlo desde la pers-
pectiva inversa, desde dentro hacia fuera. Ya
ne siento que sea posible hacer un andlisis
formal y afirmar algo a ciencia cierta. Siempre
existe una refacion con el cliente. De manera
que no creo que se pueda decir con complacen-
cia: ‘Esta es la serifa mds bellamente disena-
da sobre [a faz de la fierra’. Mejor dicho, pue-
de decirse, pero no tiene mayor senfido”.

Los criticos de disefio grafico convienen
en que las cuestiones formales son sélo
una parte de la ecuacion. El historiador
Philip Meggs dice: «No estoy demasiado in-
teresado en hablar sobre lo bello que pue-
de ser un nuevo afiche de Chermayeff. En este
momento la critica del disenio grdfico debe
ocuparse del problema de los vaores. ;Qué
significa el diseno grdfico en funcion de la
evolucion de la cultura y de nuestra capaci-
dad para enfrentarnos con nuestros dilemas
ambientales y sociologicos?»

Sin embargo, la critica del disefio centra-
da en valores morales y éticos o en cues-
tiones «politicamente correctas» también

puede tornarse excesivamente enrare-
cida e ignorar a veces el disefio propia-
mente dicho.

Si bien el contenido es importante,
el acto de disenar sigue regido

por una légica inherente arraigada
en laforma.

«Creo que puede crificarse a algunos criticos
por desviarse del verdadero acto de diserio”,
afirma por su parte Michael Rock, quien
escribe una columna para b y es profe-
sor de diseno en Yale. «Sin embargo, no lo
considero un problema por cuanto estas cues-
tiones inspiran la idea de que ademds de ser
un factor de mediacion, el disefo es importan-
te en la cultura popular.»

En comparacion con la critica de la ar-
quitectura, que se ocupa naturalmente
de la funcion de un edificio dentro de su
medio y su relacion con la gente, no ha
habido una necesidad imperiosa, espe-
cialmente habida cuenta de los criterios
utilizados en los concursos de belleza,
de analizar el disefo grafico con criterios
distintos de los estéticos o tactiles.

No hay nada mas alla de lo que se
ve, y lo que se ve no es sino la
manipulacién de las formas con el
objetivo de resolver problemas.

De modo que antes de internarmos mas
en la naturaleza de la critica del disefio
grdfico debemos decidir si es funda-
mentalmente necesario sacar las conven-
ciones a la luz. Kathy McCoy, directora del
programa de posgrado de la Academia
Cranbrook, estimula a sus alumnos

a explorar el proceso y el resultado de

su trabajo, y afirma: «Lo que estd en juego
en disefio grdfico es igualmente importante
que lo que se juega en la arquitectura.
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La informacion y la comunicacion son el fun-
damento de nuestra economia y cultura, y
estamos inmersos en ellas. De modo, pues, que
tenemos el imperativo cultural de tomarnos
seriamente de cualguier forma posible. Es im-
portante que los profesionales también
asumamos periodicamente la autocritica y el
didlogo».

Segun Karrie Jacobs, uno de los princi-
pales obstaculos en el desarrollo de

la aceptacion de la critica de diseno es
que «los disenadores no ven mds alld de

su brief de diserio y dan por sentado que la
critica deberia centrarse, y de hecho mera-
mente informar, sobre su funcion en lo que
atane a la resolucion de problemas».

«£l critico no comprende lo que he puesto en
mi trabajo», es una queja habitual de los
disefiadores que se consideran perse-
guidos por el critico mal informado, por
lo general definido como alguien que,

o bien fallé en comprender la intencion
de un proyecto o no la analizo directa-
mente con su disefador. Si bien compren-
der el objetivo del brief y la intencion

del diseio resulta atil, e incluso necesa-
rio en algunos casos, ello no es indispen-
sable para el desarrollo de un analisis
informado. Segtin Michael Rock, «Histdri-
camente la critica no ha necesitado ningin
fipo de confirmacion de la persona que realizo
el trabajo», No obstante, si bien un critico
de cine o de teatro no entrevista al autor
antes de hacer la critica de una actuacion,
este tipo de encuentro podria resultar be-
neficioso aunque solo fuera para lograr
una cobertura mas profunda. Por ejemplo,
para un articulo de i Rock descubrig,
después de entrevistar al director de arte
Fabien Baron, que la forma en que éste
describia su trabajo y la manera en que
€l lo interpretaba no coincidian. «fso no
significa que él tenga razén y que yo esté equi-
vocado, o viceversa, sino que el trabajo tiene
vida propia mds alld de la persona que lo
hizo [...] esto no necesariamente fiene que es-
tar hecho a propoasito. £l trabajo del critico

no consiste en informar sobre fo que piensa la
persona que hizo la obra sino en explicar la
funcién de ésta.»
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el problema es que nos hablamos a nosotros mismos

El critico es un intérprete, a veces un
aliado del creador, como lo fue Clement
Greenberg en el caso del expresionismo
abstracto; o un enemigo, como lo es
Milton Kramer de cualquier cosa ligera-
mente nueva. Philip Meggs ve un para-
digma de la critica del disefo grafico en
la obra de Guillaume Apollinaire, «quien
en los primeros anos del modernismo ayudo
a los cubistas a definir que era lo que se pro-
ponian. Creo que necesitamos ese nivel de
critica en el diseio grdfico, y lo cierto es que
aun estd sucediendo>. Ellen Lupton, la en-
cargada de la exposicion «Novias meca-
nicas» (un analisis critico de la semantica
de la publicidad y los productos), que se
llevo a cabo en el Museo Cooper Hewitt,
cree que la critica del diseio grafico se
esta desarrollando satisfactoriamente en
sus primeras etapas y afirma que opera en
distintos niveles de interpretacion. «£n un
nivel determinado el critico podria intentar
estar dentro de la mente del creador. En el
otro, podria procurar ponerse en el lugar del
receptor, o del pablico, y estar menos intere-
sado en lo que el disenador se propuso y mds
en lo que deben ser los usos culturales y el
significado. La critica oscila entre estos dos ni-
veles. Cuando se habla inicamente del signi-
ficado o de la funcidn cultural, se pierde de
vista el diseno. Por el contrario, nuestra prdctica
puede convertirse en puro estilo y gesta si no
se habla de la cultura.»

El cliente es ofro factor de mitigacién en
la critica del disefio grafico. ¢Deberian

los criticos centrarse en la naturaleza
orientada hacia la resolucion de problemas
del diseno grafico y restarle importancia
a los detalles culturales? ;O deberian tras-
cender o comercial para centrarse en

los aspectos genuinamente artisticos? En
el ambito de la publicidad los criticos
apuntan casi exclusivamente a la funcion,
a expensas de la forma y la estética. La ti-
pografia, las imagenes y los conceptos de
un aviso publicitario revisten menos im-
portancia que la forma en que se resolvio
el problema y su éxito o fracaso, particu-
larmente en funcion de las ventas.

El aspecto «creativo» de la publicidad
se considera en relacion con la for-
ma en que afecta la comercializacion.

Puesto que la publicidad guarda relacion
directa con la vida de todos, este enfo-
que respecto de la critica puede encon-
trarse en la principal corriente del perio-
dismo grafico y resulta de interés algo
mas que marginal para el lego. El disefio
grafico, empero, es dificil de cuantificar
en el mercado y mas invisible al consu-
midor. Un afiche o un folleto puede des-
pertar una mayor conciencia respecto
de algo, pero no llevara directamente a
estimular las ventas y, por lo tanto, es
mas dificil de analizar en la misma forma
que la publicidad.

Sin embargo, el cliente tiene necesi-
dadesy demandas querigen la
forma en que evoluciona un trabajo.

Aun asi, los criticos de diseno todavia
no han encontrado la forma de incorpo-
rar cuestiones comerciales a la critica.

La dicotomia entre el disenio como nego-
cio y como arte (o cultura) nunca podria
resolverse satisfactoriamente. Segin Rick
Poynor, director de la publicacion £ye,
la dnica revista de critica del disefio gra-
fico de Inglaterra, «La critica se ha visto
inhibida por el hecho de que los disenadores se
han mantenido en el nivel de prestadores de
un servicio, y el debate gira meramente en tor-
no a como ser un profesional.

«los disenadores desean controlar la presenta-
cidn del trabajo. No pueden alejarse de
éste y dejar que el mundo reaccione y actiie
frente a él. Y eso es, a mi juicio, un verda-
dero problema.»

Poynor conviene con la mayoria de

los criticos en que |a critica del

CRITICANDO LA CRITICA, STEVEN HELLER




diseno grafico deberia versar mas
sobre las preocupaciones culturales
y menos sobre las comerciales con
el fin de que pese mas en la concien-
cia del publico.

«Fn lo que a mi respecta, realmente me gusta-
ria hacer periodismo critico [...] que es algo
muy distinto de la critica académica, en parte
porque estd dirigido a un pablico mds am-
plio que el tipo de periodismo dirigido al es-
pecialista o al estudiante. Se trata de hacer el
material accesible, y para lograrlo deben
usarse técnicas periodisticas. Se debe aceptar
el hecho de que lo que se escribe debe man-
tener la atencion, y hasta cierto punto resultar
entretenido. Si no se divierte al lector ade-
mds de informarlo a o largo de un articulo de
tres a cuatro mil palabras de extension, en-
tonces se corre el riesgo de perder su atencién.

Sin embargo, y pese a todo este discurso
reverente en torno a la cultura, spode-
mos realmente suponer que la critica del
disefo grafico tiene visibilidad fuera

de los limitados mundos de los negocios
o los académicos que Poynor y Jacobs
creen que estan atrapando a los disefia-
dores y ahogando el desarrollo de la cri-
fica? En esta etapa temprana parece
improbable que aun los mejores criticos
de diserio gréfico escriban para un publi-
co general. Phil Patton, que escribe sobre
disenio industrial y de productos para ip,
Wired, The New York Times y Esquire, pudo
publicar un articulo sobre diserio grafico
en Esquire anicamente porque éste guar-
daba relacion con un tema de interés
decididamente popular. Se publicé un
articulo sobre las fuentes de Emigre y

las tipografias de David Carson sencilla-
mente porque el director de la edicion
supuso que muchos lectores poseian
Macintosh y estarian interesados en es-
tos elementos tipograficos periféricos.
Seguin Patton, la revista recibio muchas
cartas en las que se solicitaba mas infor-
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macion, lo cual no determiné que des-
pués resultara mas facil colocar otros ar-
ticulos acerca de disefo grafico. «Ya es
bastante dificil escribir sobre disero industrial
para un piblico masivo, afirma. «Después
de todo, lo que se presenta como ritica de ar-
te y arquitectura ya ha sido diluide para el
publico en general » En virtud de este mis-
mo criterio, las pocas notas sobre diseno
gréfico que aparecen en la prensa no
especializada suelen tratar de ciertos fe-
némenos estilisticos peculiares y estan
escritas por periodistas con escasos co-
nocimientos en la materia.

Las limitaciones a las oportunidades
de critica del disefio grafico en

los medios de comunicacion masivos
llevan a una escasez aun mayor

de criticos profesionales.

Por el momento, la critica del diseno
grafico continuara orientada hacia un pi-
blico especializado. «La naturaleza de

la aritica adn esta configurandose en virtud
del hecho de que su principal piblico estd
formado per otros disenadores», dice Rick
Poynor. «De moda que lo que se ve, inde-
pendientemente de lo dura o cdustica que
sea la critica, es una profesion hablando con-
sigo misma sobre si misma, y ello, en dltima
instancia, impone una seria limitacion sobre
lo que puede lograr la critica del diseno.»

A menos que la critica del disefio gréfico
se acople a estudios mas amplios de
comunicaciones masivas o a la cultura po-
pular, nuestro grupo potencial de escri-
tores estara formado por disenadores
profesionales y no por criticos capacitados
fuera de la profesion, cuyas perspecti-
vas resultan tan necesarias como las del
especialista. Si bien esto no significa

que la critica del disefio grafico esté en
una situacién estatica -de hecho, la ma-
yoria de los criticos estan de acuerdo en
que publicaciones como £ye, Print, 1Dy

el ai6a Journal estan facilitando las cosas

para aquellos que desean publicar-, lo
cierto es que debe ampliarse la base mas
alla de los limites impuestos por lo que
es el diseno grafico. «Debemos tender puen-
tes con disciplinas ajenas al disefio grdfico,
afirma Poynor. Pero en lo que atane al de-
sarrollo de una critica del disefio grafico
mas viable, Ellen Lupton dice con sen-
cillez: «Tiene que haber mds de ella, mas per-
sonas que participen en ella, que la lean y que
la escriban. Estd comenzando a suceder,

y eso es bueno».

American Institute of Graphic Arts Journal,
Nueva York.
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15, 16 y 17 de marzo

WORKSHOPS P, SCOTT MAKELA: OBSES~
SION + MEANS Y GRAFICA Y EROTISMO.
9.00y 15.00 hs. Salén Usos Malti-
ples de Dimagraf. Diaz Colodrero
3127, Buenos Aires

Contacto: Fuenteovejuna

Arias 1640, Buenos Aires

Telefax 4551-1603 / 4702-5054
www.fuenteove|una.com.ar
info@fuenteovejuna.com.ar

del 16 al 23 de marzo

CICLO DE CONFERENCIAS SOBRE DISENO.
DEFINIENDO LA INVESTIGACION.

16 fo3 Dingeman Kuilman

23/03 Erik van Blokland y Just van
Rossum

Jan van Eyck Academy/Maastricht
Holanda

Contacto: Karin Vlietstra

Tel. 31 43 3503737

Fax 31 43 350 3799
info@janvaneyck.nl

21 de marzo

CIERRE DE LA INSCRIPCION PARA LA |
REUNION CIENTIFICA DE HISTORIADORES
Y ESTUDIOSOS DEL DISENO,

Contacto: Departamento de Diseno
e Imagen de la Universidad

de Barcelona

Fax 93 334 5112
bba-dii@D1.ub.es

del 24 al 27 de marzo

SMAU CADD, EXHIBICION INTERNACIO-
NAL DE TECNOLOGIAS ASISTIDAS POR
COMPUTADORA.

Feria de Milan, Italia

Contacto: Maura Gritti

Tel. 39 02 28313 454

Fax 39 02 28313 213
international. mktg@smau.it

del 25 de marzo al 18 de abril
ZGRAF 8, EXHIBICION INTERNACIONAL
DE DISENO GRAFICO Y COMUNICACION
VISUAL.

Zagreb, Croacia

Contacto: Sanja Rocco
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Telefax 385 1 48 22 896
zgraf@yahoo.com

104

11y 18 de abril

SIMPOSIUM: TACTICAS DE RESISTENCIA,
FORMAS DE INFLUENCIA EN LAS PRAC—
TICAS CULTURALES.

11/04 Franz van Mourik

18/o4 Rick Poynor

Jan van Eyck Academy/Maastricht
Holanda

Contacto: Karin Vlietstra

13 de abril

SIMPOSIUM: TACTICAS DE RESISTENCIA,
FORMAS DE INFLUENCIA EN LAS PRACTI-
CAS CULTURALES.

Michael Rock

Jan van Eyck Academy/Maastricht
Holanda

Contacto: Karin Vlietstra

del 15 al 27 de abril

CONFERENCIA DE DISENO TYPO

BERLIN "9g.

Haus der Kulturen der Welt, Berlin
Alemania
https/fwww.typo-berlin.de

(Mayor informacion en las siguien-
tes paginas de inForma.]

del 19 al 24 de abril

FERIA DE HANNOVER "99, ALEMANIA
TEMA: “DISENO DE AVANZADA: LA EX-
CELENCIA EN EL DISERO AUMENTA
LAS OPORTUNIDADES DEL MERCADO®.
Contacto: Karen Gorg

Tel. 49 511 89 31056

Fax 49 511 89 39695
karen.gorg@messe.de

del 19 al 2 de mayo

X-IBITION DAVID CARSON
FUNDACION PROA.

Av. Pedro de Mendoza 1929, esq.
Caminito, Buenos Aires

21 de abril

MEGACONFERENCIA DAVID CARSON:
SECOND SIGHT PARTY.

20.00 hs. New York City Disco
Av. Alvarez Thomas 1391,
Buenos Aires

Contacto: Fuenteovejuna

22, 23 ¥ 24 de abril

WORKSHOP DAVID CARSON.

13.00 hs. Salén Usos Mdiltiples de
Dimagraf

Diaz Colodrero 3127, Buenos Aires
Contacto: Fuenteovejuna

23 de abril

VENCE EL PLAZO PARA PRESENTAR LAS
SOLICITUDES PARA LAS BECAS DEL
ATELIER NATIONAL DE RECHERCHE TY-
POGRAPHIQUE [ANRT).

Contacto: ANRT

31, rue d’Ulm

75240 Paris Cedex o5

Tel. 33 01 43 25 5727

Fax 33 01 43 25 5896
info.anrt@ensad.fr

23 y 24 de abril

SIMPOSIUM: TACTICAS DE RESISTENCIA,
FORMAS DE INFLUENCIA EN LAS PRACTI-
CAS CULTURALES.

Gillian Crompton Smith

Jan van Eyck Academy/Maastricht
Holanda

Contacto; Karin Vlietstra

del 25 al 27 de abril

CUARTA CONFERENCIA DEL MANAGE-
MENT EN DISERO EN EL ENTORNO DIGI-
TAL: CREANDO Y POSICIONANDO A LAS
EMPRESAS EN EL MEDIO DIGITAL.

Art Center College of Design
Pasadena, California

Estados Unidos

del 26 al 28 de abril

| REUNION CIENTIFICA DE HISTORIADORES
Y ESTUDIOSOS DEL DISERO,
Universidad de Barcelona,

Pau Gargallo, 4

08028 Barcelona, Espaia

del 26 al 27 de abril
FORUM DE DISENO DE BRUSELAS

TEMA: “MIRANDO AL FUTURO?.
Fax3227701402
quy.schockaert@euronet.be

dei 30 de abril al 2 de mayo

CURSO DE CALIGRAFIA “EL ESPIRITU DEL
CALIGRAFO SE RESPETA EN EL TEXTO®.
Asociacion Caligréfica Italiana

Via Giannone 4, CP 20154

Milan, Italia

Tel. 0234 90927

.05

del 4 de mayo al 27 de julio

CURSO DE CALIGRAFIA “FOUNDATIONAL,
Martes de 19 a 20.30 hs

Contacto: Maria Eugenia Roballos
Charcas 3075, 6° piso D

1425, Buenos Aires. Argentina
Telefax 4821 0937
m.eugenia.roballos@usa.net

del 6 de mayo al 22 de julio

CURSO DE CALIGRAFIA “CANCILLERESCA,
Jueves de 19 a 20.30 hs

Contacto: Maria Eugenia Roballos

del 29 al 31 de mayo

CURSO DE CALIGRAFIA “LA ESCRITURA
GOTICA».

Asociacion Caligrafica Italiana

del 31 de mayo al 6 de septiembre
CURSO DE CALIGRAFIA “FOUNDATIONAL?.
Lunes de19a2030hs

Contacto: Marfa Eugenia Roballos

106

del 11 de junio al 3 de agosto

CURSO DE CALIGRAFIA “CANCILLERESCA®,
Lunesde19a20.30hs

Contacto: Maria Eugenia Roballos
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Cubiertas independientes
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En la Argentina existe una pequena escena musical de
cp autoeditados en bajas tiradas, grabados en estudios
caseros y con tapas muchas veces realizadas por los pro-
pios mdsicos, quienes para su impresion se valen de re-
cursos artesanales o tienen la suerte de tener un pariente
imprentero.

Por lo general evitan la cldsica foto del grupo en la tapa
y se dirigen a grdficas tan experimentales como su misica.

Cineplex [6) es Sebastidn Litmanovich, un inquieto dise-
fador decidido a explorar las texturas mds oscuras y me-
lancélicas de la electronica, tanto en lo musical como en
lo grdfico. La tapa del co Posologia es de carton marron
con una fotocapia sticker que contiene la informacion;
viene acompariado por unas postales a dos colores y en-
vuelto en un celofdn rojo.

.

Cubos (2] es el proyecto de Esteban Castell; la cubierta
es obra de Juana Newman, quien ingeniosamente baso su
diseio en un recurso tan simple como una fotocopia para reprodu-
cir una contundente composicion en blanco y negro.

El mismo recurso fue utilizado por Leandro Fresco, uno de los nue-
vos valores de la electronica nacional y abortado estudiante de di-
seio, autor de las formas que ilustran Transformador (3/.

Falso Primer Ministro es un grupo pop de La Plata que lanzo Test
(4), cuya tapa fue diseniada por el baterista Adolfo Anton, quien
sacoé la tirada de su impresora Epson 600.

Sudrez es uno de los grupos independientes mds antiguos de la es-
cena. Tienen tres discos editados y el ltimo, llamado Galope 5/,
salio en Esparia. Vale destacar especialmente la cromdtica —verdes
azulados y rojos- utilizada por los disenadores de Zona de Obras,
autores de la revista del mismo nombre.

Spleen (1) es un grupo de slow rock cuya cubierta, realizada por
Lionel La Mattina, estd impresa sobre papel vegetal, explotando asi
la sutileza generada por las distintas capas superpuestas de fotos

y tipografia. Es una edicion independiente de indice Virgen.

Con estos ejemplos queda demostrado que cuando el impulso
areativo estalla no hay que esperar que una multinacional se dé
cuenta de ello, simplemente: jHazlo td mismo/

SR H'ﬂﬁTm
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La espiral logaritmica

done te parece?

iSandro

y los de Slegol

Siempre pensé que ponerse
adisenar una fuente era

un acto casi de pedanteria.
jHay tantas y tan hermosas,
legibles, funcionales y resis-
tentes a laimpericia de cual-
quier disefiador!

Por otra parte, en los dltimos
anos, con la aparicion de
programas amigables para
digitalizar tipografias, la
proliferacion hasido tan enor-
me que es probable que,

con cualquier abordaje, se
esté cometiendo un plagio,
inconsciente o no.

Pero, bueno, jugando un dia
con la espiral logaritmica, que el
Ilustrator construye con s6lo un sim-
ple arrastre del ratén, surgieron estas
despatarradas grafias.

Me limité a trazar como lo hacia con
las viejas plumas Speedball de pun-
taredonda, recordando un candoroso
manual que las acompaiiaba.

En fin, no tuve el valor de resistirme

a agregar una nueva basurita a las
tantas que irritan la vista de los pocos
que por estos dias se ponen a leer.
La llamé Ghyka en un atrevido home-
naje a Matila Ghyka, un gedmetra
contemporaneo que exploré larecu-
rrente presencia de la espiral logarit-
mica en las formas naturales.

Shrba

ABCOESSNIL
MNOPERIIV
\l):f:)l;%dbcde
Sondélmmo

Istuenaoj59l$£g

& 12345078610

QQ&S

tp6 *?pagina 43

inForma



postaGréficJ

(a1 Con la bronca de quien comete un error en
3 los requisitos de un concurso —y luego se
= percatade la entrega de la propuesta- y

.a la desilusion de no poder ver mi trabajo ex-
@ puestoacausa de este error, llegué al Cen-
E tro Cultural Recoleta a presenciar la entrega

de los premios del concurso «Dale al Foro

8 del Sector Social la imagen que necesita®.

wme All} no sélo me sorprendic ver mi frabajo
[ — expuesto —resuelfo en fres colores en lugar

8  dedos como establecia uno de los requi-

"e= sitos—, sino que ademds comencé a hacer-
dE) me algunas preguntas, entre ellas: ;qué es
— una grilla constructiva?

: Seqtn participantes del concurso:

vy  aUn papel milimetrado que pongo de fon-
ang  doalamarcaquedibuje.

b. Un papel cuadriculado de cinco milime-
tros con la marca encima.

C. Una estructura modular que sostiene a la marca.

d. Medidas acotadas en la marca expresadas en centi-
metros.

e. Unas lineas de color cyan imposibles de hacer coin-
cidir con la marca.

[ No sabe, no contesta.

Tengo entendido que en un concurso se presentan va-
rias propuestas, se exponen las correctas y se premian
las mejores. Sin embargo, no fodos los trabajos ex-
puestos ~incluyendo el mio, algunas menciones y pre-
mios— respondieron a cada uno de los item requeridos
por el concurso, como por ejemplo, el color y fa grilla
constructiva.

De esta manera, se expusieron trabajos correctos al
lado de otros que no lo eran. No quisiera pecar de
soberbia —defecto del cual se nos acusa con frecuen-
cia-, pero sé que a alguien puede incomodarle esta
aitica. Con ella mi intencion es dignificar y exigir
cada vez mds a nuestra profesion desde el dmbito

en el cual desarrollamos nuestro trabajo [alumnos,
docentes, profesionales, concursantes y jurados) para
que cuando llequemos a una empresa a mostrar lo
que hacemos la recepcionista no nos anuncie como
«la chicafel chico de los dibujitos».

23 de diciembre de 1998

Marcela F. Caruso
DNI21.594 479
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La Boca del Riachuelo

El Centro Cultural Recoletay

la Asociacion Amigos presen-
taron el 4 de marzo el libro

La Boca del Riachuelo. Almismo
tiempo se inauguré la exposi-
cion de Foto-Grafica que
acompada al proyecto, con
fotografias de Raiil Shakespear.
Este evento cuenta con el aus-
picio de la Secretaria de Cultura
del Gobiemo de la Ciudad de
Buenos Aires y podra visitarse
hasta el 28 de marzo. También
serealizara desde el 12 de
abril en la Maison Argentine de
la Ciudad Universitaria de Paris.

El libro Una introduccion a la historia de los ti-
pos de imprenta, de Geoffrey Dowding, presenia
la evolucion del diseiio de tipos, desde las primeras
«letras negras» hasta las formas tipogrdficas mas
aciuales. Esta dividido en dos partes, tipos de texto
ytipos de display, cada una de ellas tratadas
cronolégicamente.

Para todos aquellos interesados en el uso correcto
de los cientos de alfabetos disponibles en la actuali-
dad, este libro provee el marco adecuado para en-
tendery apreciar lariqueza de los signos de imprenta.

Recomendado

Gran parte de las ilustraciones publicadas han sido selec-
cionadas de las colecciones de la British Library y de la St.
Bride Foundation Printing Library.

Oak Knoll Books

414 Delaware Street

New Castle DE19720
Estados Unidos

Tel. 18009962556
Fax1302 3287274
oakknoll@oakknoll.com
http:/fwww.oakknoll.com
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™ Acabade presentarse en la Argentina la [inea

(D  Power Macintosh G3, las computadoras persona-
les mas rapidas del mundo. Las Power Mac G3
ofrecen nuevos procesadores Power pc de cobre

que pueden funcionar a 400 MHzy el AT RAGE 128, el

mas reciente y rapido chip acelerador de gréficos 2D y 3D

de |a industria. Los nuevos G3 también incluyen los estan-

dares 10/100 Base-T Ethernet, uss y firewall de 400 Mbps en

la tarjeta madre.

Se identifican por el disefo de una minitorre traslicida
con un revolucionario mecanismo que simplifica el acceso
y la expansion.

G *pagina 45

s Design beyond Design (Disefio mds alld del disefio) es el
nombre del quinto {ibro editado y disefiado por Jan van Toorn
F como parte integrante de las publicaciones de Jan van Eyck

b Akademie.
[—

Esta edicion explora las posibilidades de la democratizacion
‘g del medio dentro de la informacion global y la cultura del
consumidor, y reiine la critica de disefadores y tedricos que
. se refieren al rol de los prodictores visuales como intelec-

>
=
tuales prdcticos.
L

o Los ejemplos discutidos muestran como una critica operacio-

nal en dreas dentro y fuera de lo que se considera el diseiio
oficial puede contribuir a la renovacién de la comunicacion como una
fuente potencial en la creacion de una conciencia piblica.

Cuenta con colaboraciones de Gui Bonsiepe, Alex Jordan, Ne pas Pller,
Gérard Paris Clavel, Lorraine Wild, entre ofros.

Idea Books

Tel. 31 20 6226154
Fax 31 20 6209299
idea@xs4all.nl

A mediados de 1998, Emigre, los editores de Emigre
Magazine y otras publicaciones relacionadas con

el diseio, recibid el Charles Nypels Award, una dis-
tincion que se otorga cada dos anos aun personaje
L] o institucidn que haya conseguido innovar signifi-
cativamente la disciplina tipogréafica.

migre

Con motivo de este evento, una exposicion de los trabajos
de Emigre tuvo lugar en la Jan van Eyck Academy de Maas-
tricht, Holanda. A ella se sumo la presentacion de un catalo-
go alusive impreso y publicado por Drukkesij Rosbeek bv

El catalogo, disefado y compilado por Emigre, destaca en-
sayos de Rick Poynor y Lorraine Wild, una seleccion de no-
tas de ediciones pasadas, asi como también muestras de
bocetos y familias tipograficas de Emigre

Emigre Magazine

Emigre Inc. - 4475 D St.,
Sacramento CA 95819

Tel. 1 800 944 9021

Fax 1916 451 4351
http:/fwww.emigre.com/EOrder. html
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b Ya puede conseguirse File Fisurator n°® 10,
E la revista de diseno que dirigen Santiago
< Felippelli Conway y Andrés Sobrino.
’s En este nimero sobresalen las entrevistas
wn  aGuillermo Stein y Federico Alvarez
i G Castillo.
@ s : R
e De edicion sumamente cuidada, File tiene
h__ 60 paginas impresas a un color donde
L se puede repasar, con la velocidad de un
_ videoclip, la actualidad y el futuro del
g disefio y la fotografia.
File Fisurator
Reconquista 1034,
9° piso, Buenos Aires
Tel. 4312-8899
vy  Elproyecto [URLJbano, desarrollado Fax 4312-9277
©  porBigital, el estudio de disefio inte- felippelli@sion.com
= grado por los argentinos Carolina
.E Short y Tomas Garcia Ferrari, obtuvo
E el primer premio en la subcategoria == En 1985 el ministro francés de cultura pu-
@ diseiiodeun website, dentro de la % so en marcha el Atelier National de Re-
J=  categoria de nuevos medios del Festi- < cherche Typographique para promover el
B valdeCine y Nuevos Medios, wm  desarrollo de caracteresyy la creacion ti-
V¥ Zwolfter, realizado del 14 al 17 del pa- @  pogrifica.
g sado mes de enero en Stuttgart. -
= El objetivo principal del instituto es favo-
E Ademas de haber sido merecedores g recer la investigacion experimental y la
@  detal premio, fueron invitados area- g practica del diseno grafico y de tipogra-
©f lizar el website del evento. fas, tomando en cuenta los aspectos téc-
=]
E nicos y creativos de la profesion.
|[URL)bano
http:J/bigital.com/(URL}bano Cada ario el ANRT ofrece una beca para estudian-

tes o profesionales que deseen continuar la inves-
tigacion en estas areas. El programa ofrece alos
estudiantes la posibilidad de completar su trabajo
en un tema de su eleccion y establecer lazos con
renombrados disefiadores y especialistas.

) |
&% ANRT
URL)hano =
% ‘ 75240 Paris Cedex 05

Tel 33 01 43 25 5727

ftty:/nigitalcom/ (URLano U" espacio virtual para ;c;j;ii ,:é :3523 ;896
reflejar el pulso de la urhe

39 .
tpG °~ pagina 46 papel CONQUEROR LAID GREY 120 g/m’ DISTRIBUIDOR DIMAGRAF S.A.C.LF.

s Ll g s b Baa™ e



ITC Founder's Caslon

En el pasado mes de diciembre [a ITC lanzo al mer-
cado una nueva coleccion de fuentes integrada

por nueve alfabetos. Entre ellos se incluye una nue-
va version de la familia Caslon disefiada en el

siglo xvini por William Caslon.

La ITC Founder’s Caslon fue desarrollada por Colin
Brignall y esta compuesta por sus versiones romana
e italica en los cuerpos 12, 30y 42. Cuenta ademas
con una variante poster en 96 puntos y un alfabeto
de ormamentos.

A diferencia de otras versiones digitales, esta serie
no tiene una variacion en el peso de sus signos,
pero si posee una diferencia de textura que se va suavizando
amedida que aumenta su tamanio.

Novedades ITC

ITC Coventry

«LaITC Coventry es tal como se veria la escritura si se dejara
una fuente gotica en la lluvia.» Asi la define su creador,

Brian Sooy, quien se inspird en diversos volantes producidos
de manera muy rastica por los estudiantes de Coventry en
Cleveland Heights, Ohio.

Esta nueva tipografia luce como si hubiera sido faxeada o fo-
tocopiada varias veces. Segiin Sooy, puede utilizarse tanto
en textos como en titulos o carteleras. “Quise disefiar una fuen-
te que estéticamente luciera desestructurada, pero que a la
vez fuera altamente legible”, concluye.

Fue la noticia de dftimo
momento. Al cierre de
esta edicion llegaba para
escribir su primeray mas
bellapalabrasobre este
mundo: Franco.

Y aunque todavia no pro-
nuncia mds que reclamos
de hambre y suerio, ella
lo entiende; todo el tiem-
po llama a mama Daverio.

hpg b

Francamente, felicidades
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ITC Founder’s Caslon Ornaments
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ITC Coventry”
Thin, Medium, Heavy

abcdefghijkimnopgrstuywxyz
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&1234567890 ¢$£E¥

Icograda y un grupo de investigacion de la Universidad de Midadlesex
del Reino Unido han firmado un acuerdo para disenar y producir el
site de Icograda, incorporando en él un laboratorio de investigacion
virtual.

igacion

Este proyecto, denominado «lcograday/Space», tendrd como objetivo
investigar la interaccion entre individuos (especialmente disefiadores
grdficos] cuando participan de un foro en la Web, el cual permite la
comunicacion mediante textos e imdgenes.

En el diseno de la interfase, el equipo estd considerando la natu-
raleza interactiva y virtual del medio, generando una estructura nave-
gacional que explote la multidimensionalidad.

En el ciberespacio el diseriador desempenia el rol del anfitrion, permi-
tiendo que el usuario controle el contenido dentro de un marco
orgdnico. De esta manera, se convierte en un arquitecto de la infor-
macion y en un facilitador de la comunicacion.

Proyecto de invest

Todos aquellos que deseen
suscribirse a unamailing

list para serinformados sobre
el proyecto, puedenhacerlo
enviando un e-maila
s.campbell@mdx.ac.uk.
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La TYPO Berlin 99 tendra
lugar entre el 15 y el 17
de abril en la Haus der
Kulturen der Welt. Con el
titulo «lmagen + Lengua-
je», la conferencia trata-
ra sobre la alianza entre
palabras e imagenes para
transmi-tir informacion.

TYPO Berlin 99

Entre los invitados al ciclo
figuran Javier Mariscal
(Expo 2000}, Uwe Ldsch [Diisseldorf),
Gerd Fleischmann (Bielefeld),
Hans Baumann, Gerard Unger y Erik
Spiekermann.

fsND/J
¥ DUDHCaGCIor

aos ael mu

femanaez,

Oro, Platay B

el diario cordobés La Voz d

Diseiio de publcaciones

Carson [ Makela

21a, cLyo equipo de
coordinado por Sergio
recibid 47 Awards
of Excellence en las categorias

. También

[Brasil,
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v el Goteborg Posten de Suecia.

Entre el 19 de abrily el 2 de mayo
se realizard en la Fundacion Proa la
X-ibition de David Carson.

Fi 15 de maizo, P. Scott Makela diser-
tard en el Aula Magna de la FADU - UBA
sobre el tema «The Graphic Position».
[Consulfar informacién sobre work-
shops en Agenda.|

Organiza: Fuenteovejuna

Arias 1640, Buenaos Aires

Telefax: 4551-1603 / 4702-5054
www.fuenteovejuna.com.ar
info@fuenteovejuna.com.ar

iseno

Historia del d

Entre el 26 y el 28 ae aoril, enel

Primavera del Diseno
lona la Primera Reunion Cientifica de Historia
dores y Estudiosos del Diseno. El tema serd

“Historiar desde la periferia: historia e histarias

del diseno’

El objetivo de esta reunion es reunir a (os pro-

fesionales del drea y crear una plataforma
para que los colegas den a conocer sus lineas
de investigacion actuales y la situacion en
Ja cual se encuentran sus trabajos. Entre 105 ex
j)/is”(l'r‘\ cabe mencionar @ Anng l‘,‘(}f;f’r a)
a Oriol Pibernat. [Consultar Agenda para mds

informacion.]

Norman Mc Nally recibié en Londres el primer Misha Black Award para
la Innovacion en la Enseiianza del Diseiio. La distincion le fue otorga-
dael 4 de marzo y reconoce su trabajo y su vision para la docencia del
Diseiio en la Glasgow School of Arty la New University of Ulster.

iseno

Segtin sus colegas, Mc Nally ha sido capaz de explicar a los ingenieros
que existe un contenido semdntico y cultural en un producto o servi-
cio,y a los diseiiadores, que el lenguaje de la produccion y la innova-
cion es la tecnologia.

Desde 1986, Norman Mc Nally ha sido una influencia fundamental en
la carrera de Diseiio de la Glasgow School of Art. Bajo su liderazgo,
el curso de Diseiio de Producto es reconocido en toda Furopa como el
mds avanzado programa de diseiio conceptual y profesionaly los
trabajos de sus estudiantes han obtenido numerosos premios a nivel
nacional e internacional.

Ensenanza del d
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Tiempos

Costos

Calidad

Servicio
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Artes Graficas Integradas S.RL

FOTOCROMIA - IMPRESION

- ENCUADERNACION

Santiago del Estero 510 - (1004) - Buenos Aires - Argentina

Tel.: 372-5124 | 384-6290 - Fax:384-6290



No uno parecido.

Con la Nueva Gama Creator tendra la mas completa variedad de
papeles estucados de alta calidad, con diferencia. Torraspapel le
ofrece todas las soluciones con su nueva gama Creator de papeles
estucados brillantes, mates y semimates.

Star tricapa brillante, Silk tricapa semimate, Gloss bicapa brillante
y Matt bicapa mate; todos los papeles estucados que
solo un especialista como Torraspapel le puede

ofrecer. Si creia conocernos, a partir de ahora lo

volveremos a sorprender.

TORRAS PAPEL = DISTRIBUIDOR
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Diaz Colodrero 3127/35 ¢ 14
ompleta en papeles estucados, con diferencia Tel.: 01-545-2225 (li

® Grupo vantomo




