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Soporte Digital »

Porque tus ideas se merecen
un servicio integral.

FOCUS no es un software. Pero te ofrece herramientas tan practicas como las de tu computadora.
Como el Soporte Digital. Porque FOCUS no sélo tiene el archivo fotografico mas completo.
Ademis, te hace ganar tiempo. éCémo? Te envia la toma seleccionada en el soporte digital que preficras.
Elegi la foto. Llamé4. Y, en unas horas, la tenés en el formato (Diskette, Zip, Cd Rom) y
la resolucién que mas te convenga, para bocetar o para fotocromia.

Soporte Digital de FOCUS.

Entre nosotros, icudnto se incrementa el valor de tu idea, con la mejor foto lista para usar?
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Santa Fe 3192 5° Piso (1425) Buenos Aires . Argentina lLﬁT‘H

Tel. (54-1) 822-5444 Fax (54-1) 821-6009 STO(\K
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e-mail: focus@focus.com.ar - http://www.focus.com.ar

Miembro de la Red Latin Stock
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HABLAMOS SU IDIOMA
PRE-IMPRESION E IMPRESION DIGITAL
Reconquista 741

1003 Buenos Aires Argentina

TEL. (541) 315-3980 FAX (541) 311-3366
E-MAIL cg@internet.siscotel.com
INTERLINK Centrografica

weg http://www.cgonline.com
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90 cm.de ancho x 450 cm. de largo
papeles Fotografico e llustracion Mate ® Backlight ® Autoadhesivo ® Transparente ® Obra
Laminados ® Montados ® Adhesivados ¢ Encapsulados

IMPRESIONES

Laser Color A4 y A3 DOBLE FAZ
Laser Blanco & Negro A4 y A3 DOBLE FAZ
Escaneado de opacos

Jaz de 1 Gb + Zip de 100 Mb + Remo de 4488200 + CD Rom + Diskettes
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I.AFABR(iCA DE IDEAS

estudio de produccidn grafica

o 788-4125-
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Blanco Encalada 2166 « [1428] Buenos Aires * Argentina
e*Mail: ldeas@interlink.com.ar



Mac Service

Consulta a los que saben!
Tenemos excelentes precios
y el mejor soporte tecnico
e Ia ciudad.

pixel

teléfono fax 371-8023
http://www.pixel.com.ar/
post@pixel.com.ar

lavalle 1506 118 /(1048) capital

SuperOfertas

MacUsed

Asesoramiento integral en
computadoras, impresoras,
scanners, periféricos y
software.

Venta de Equigos
fuevos y usados.

Abonos de Soporte para
Estudios de Disefio
Agencias/Empresas.

Servicio técnico a domicilio.
Gonexion Mac-PCs.

Internet Solution Providers.
Internet para Mac y PCS.

Distribuidores Autorizados:
Apple Computer Inc.
Silicon Graphics

Adobe  Macromedia



gigantografias 1200 dpi (156 cm. de ancho x miles de largo) - disefio grafico - fotocromia digital - scanner rotativo - mac & pc - cromalin - laminados - zip - jaz - syquest - dptico - gréfica vehicular

servicio integral

atencion personalizada

los mejores precios

nia digital - scanner rotativo - mac & pe - cromalin - grafica autoadhesiva - backlights 1200 dpi - banners publicitarios - diseiio gréfico - animacion - fotocopias laser color - mac & pe - grafica v
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Duo Graph

esmeralda 473 (entre lavalle y corrientes) - telefax: 327.1386 (lineas rotativas) - e-mail: duograph@interlink.com.ar



Housion, we have a problem!

(4

MAGIC

Fotocromia y Preimpresidn

TYPE




conTexto

nota de la vedaccion
Siguiendo La productora de fuentes
una ﬁlosof' ja Emigre Fonts, conocida por su
innovacién en cuanto al di-
sefio tipografico y que ha marcado una tenden-
cia en el uso de determinados alfabetos consi-
derados vanguardistas, ha incorporado a su
vasto stock una nueva version de un clasico, el
alfabeto de Giambattista Bodoni (1740-1813).
Creado al servicio del arte de la imprenta de
aquella época y fruto de muchos afios de asidua
labor, en sus signos, de una belleza inigualada,
Bodoni habfa depositado su ilusion de crear
una fuente mas claray legible, merecedora de
ser transmisora de «/a mds bella, ingeniosa y (il
invencidn del hombre: la escritura».
Hoy podemos decir que si bien su objetivo se
vio cumplido, las nugevas tecnologias, fruto de
un tiempo en el que todo cambia vertiginosa-
mente, requieren |a adaptacién a sus métodos
de produccion.
Y asi, para asegurar su permanencia en el tiempo,
los tipografos tuvieron que adaptar los clasicos
a los requerimientos tecnolégicos de cada época.
Asi surgieron muchas otras variaciones y revivals,
algunos mas fieles que otros, entre los cuales
encontramos el recientemente disefiado por
Zuzana Licko, disenadora de Emigre Fonts, cuyo
nombre es Filosofia y esta basado en el legado
de Bodoni.

«Antes de la era de la computadora personal, cuando
tenia que especular con los alfabetos de los libros de
los fotocomponedores, mi tipografia favorita era la
Bodoni, Me sentia atraida por sus lineas claras y sus
formas geomeétricas, y por la variedad de estilos para
titulares qlfh/recm

De todas maneras, por razones prdcticas, siempre
decidia en su contra a la hora de utilizarla para textos
largos, ya que el marcado contraste de sus trazos
foma dificil la lectura en cuerpos pequenios.

Desde entonces hubo muchos revivals digitales y nuevas
versiones de esta tipografia, muchas de las cuales fra-
Jeron a la luz las numerosas variaciones de los diserios
fipogrdficos de Bodoni que no se habian puesto en evi-
dencia en los anteriores tipos fotogrdficos [..].

De hecho, este tipografo pasé toda su vida constru-
yendo una gran coleccion tipogrdfica de mds de cua-
frocientas fuentes.

Comenzo con los tipos de Fournier como modelo, y
después de un tiempo desarrollé un estilo personal
caracterizado por la simplicidad, la austeridad y un
nmayor coniraste enire los trazos finos y gruesos,

que dio como resultado lo que hoy conocemos como
la tipografia moderna.

Todas sus fuentes inclufan pequenos incrementos en

1. Glambatrista Bodoni

2. Signo B maytsalo comes

pondiente a la frente Filasofia

3. Versiones Fllosofia Regular y
Filosofia dfica

los tamaios, en algunos casos sélo de medio punto.
Como era costumbre en esa época, cada variable

de tamano posera un diseno propio que se adecuaba
a las necesidades del proceso de impresion.

Los caracteres pequerios utilizados en textos eran
ligeramente mds anchos con el fin de acomodar las
curvas para evitar que se empastaran durante

la impresién, y ademds para asegurarse de que los
trazos mds finos tuvieran una buena definicion. Por el
contrario, los tamarios para display se condensaban y
se incrementaba el contraste, produciendo asf gracio-
sas y delicadas formas que la impresion en tipografia
solo podia mantener en los cuerpos grandes.

Esta prdctica desaparecid con la aparicion de la foto-
composicion, ya que era un sistema mds eficiente
que permitia redimensionar un dnico diseno alfabéti-
co a los tamarios requeridos. Desde entonces, los
avances tecnologicos, incluyenda el mejor desarrollo
del proceso de impresion, han hecho que sea menos
necesario tener un diseno diferente para cada tamario.
De todos modos, esta necesidad todavia permanece
si se quiere conservar la dptima legibilidad de cier-
tas tipografias, como-la de Bodoni, que fueron dise-
fadas para diferentes procesos de produccion y de
impresion de la actualidad. De hecho, el problema del
excesivo contraste que padecen muchos de los revivals
de Bodoni se debe a que se ha elegido como mode-

the
" selected WET. the

Imkwwmmmwh&' inish his standing
literary friends, Daniel O'Neil, a writer who publishes visually entertaining pe
picked The Star. the tabloid that first exposed Dick Morris's sexual escapades.

of Nancy's magazine, subtitled * thA

lo-el tamario de display, que hace que los frazos mds
finos desaparezcan en los cuerpos mds pequenos.
Aunque la computadora es capaz de aplicar nume-
rosos patrones de tamarios mds rdpidamente que

la fotocomposicion el programa Multiple Master de
Adobe puede hacerlo), es preciso aplicar un redimen-
sionamiento dptico a las fuentes tradicionales, lo que
probablemente nunca se hard, ya que las tipografias
contempordneas disefiadas para las actuales tec-
nologias no demandan tan criticamente ese artilugio
tecnologico.

Filosafia es mi interpretacion de la Bodon, y muestra
mi preferencia por la de tipo geométrico, aunque le he
incorporado las terminaciones redondeadas de los
serifs, que frecuentemente aparecen en las muestras
impresas del rabajo de Bodoni y que reflejan sus
comienzos en la tecnologia de impresion en tipografia.
La familia Filosofia Regular ha side disefiada para
textos. Es, de alguna manera, vigorosa, con un menor
confraste que permite optimizar su reduccion a
famaios pequenos.

La familia Filosofia Grand ha sido concebida para tama-
fio de display y por lo tanto es mds delicada y refinada.
La Unicase es una variante adicional que utiliza

una sola altura para los caracteres, tanto de caja baja
como de caja alta, y ofrece variantes estillsticas que
proveen mayor diversidad de uso.»zu
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caliGrafica

ivana tubaro
Entrevista REFLEXIONES SOBRE LA PROFESION
a Anna Ronchi  oeL caticraro en iaLiA.

Una vez terminados sus estu-
dios como disenadora grdfica en Mildn, Anna Ronchi
decidio especializarse en caligrafia en el Roehamp-
fon Institute de Londbres. Luego de esta experiencia
fundamental en su preparacion profesional, su regreso
a ltalia —sequramente, uno de los paises mds ricos
en cuanto a recursos caligrdficos pero que, desde hace
yamucho tiempo, se olvido de esta disciplina— en
1989 constituye para ella la ocasion de cambiar
el destino de este oficio. £n 1991, junto a un pequeno
grupo de apasionados (cuando se contaban con los
dedos de una mano) fundd la Asociacion Caligrdfica
Italiana (primera asociacion a nivel nacional), de la
cual todavia hoy representa una parte importante. Fn
estos dltimos afios, gracias a su trabajo como caligrafa
profesional, desempeiio un rol fundamental en Italia

en el resurgimiento de esta disciplina,
que desarrollo no sélo en el dmbito
del diserio grdfico y de la publicidad
sino también como arte auténomo,
desvinculado de toda funcionalidad.

¢Qué es ser caligrafo? ¢Ser un ar-
tista o un disefador grafico?

Un poco de todo. El trabajo del cali-
grafo es sequramente artistico, ya que
prevé la utilizacion de la creatividad
y de la imaginacion. Pero por otro lado
es bastante practico, artesanal. No ol-
videmos que cuando el caligrafo
trabaja depende siempre de un texto,
y entonces debe resolver problemas
prdcticos, formales, de organizacion
del espacio, ademds de expresar

el significado del texto mismo. El cali
grafo tiene tal vez mds desarrollada
la actitud del disenador respecto de la
atencion por las formas, la composicion y el color. Con
sequridad, los trabajos de algunos caligrafos pueden
competir con obras en las que se reconoce la basque-
da del signo o del gesto, de cualquier manera, es muy
dificil para quien ha emprendido esta profesion
acceder a los espacios donde se hace arte. En el mer-
cado del arte, la palabra caligrafia tiene una conno-
tacion despectiva, diminutiva. Tal vez el problema es
que en Italia todavia no hay madurez con respecto

a estos temas, la caligrafia, como la tipografia ligada
a ésta, no son reconocidas ni apreciadas como arte. Al
respecto quisiera contar una situacion paradojica que
se dio en una muestra realizada en Mildn hace poco
tiempo y que tuve la oportunidad de visitar. Fl artista
exponia piezas compuestas por caracteres en madera
en varios estilos y dimensiones pegados en tablas de

EU RJO P A

formas y tamarios diferentes, jpero no pensé en
exponer pdginas impresas con estos caracteres!

Teniendo en cuenta estas consideraciones, squé
espacio piensa que pueden ocupar los caligrafos
profesionales en Italia o hacia qué soluciones se
deberan mover para hacer sentir su voz?

Ya antes expliqué cudn dificil es tratar de que se acepte
un trabajo netamente caligrdfico en el cual es fundamen-
tal el cuidado de los detalles y de la forma de las letras,
mds que de las imdgenes; un frabajo compenetrado con
la cultura antigua. Por este motivo, a veces tenemos que
reinventamos el oficio, incursionar en otros teritorios
incorporando formas de expresion distintas y aceptando
la contaminacion. Fn ese sentido el filme
Escrito en el cuerpo, del director Peter
Greenaway, que conto con la colabo-
racion del caligrafo Brody
Neuenschwander, no solo sirvio para
atraer la atencion del piblico hacia

la caligrafia sino que también demosiro
que con la cultura de las letras y con

el conocimiento de los materiales propios
de cada buen caligrafo es posible incur-
sionar con éxitfo en ofros campos. Diria
que el caligrafo tiene que continuar culti-
vando estos conocimientos que le
pertenecen, ya que éstos son su fuerza y
su riqueza en una época caracterizada por
la velocidad y la «frialdad» de las tec-
nologias informaticas.

Ya hemos hablado acerca de lare-

2 lacion de la caligrafia y el arte;

veamos ahora como la caligrafia es

aceptada en el campo de la grdficay la publicidad.
Existen espacios interesantes para el caligrafo, siempre y
cuando sea también grdfico y llegue a mantener
un buen control sobre el propio trabajo; de lo contrario
los publicitarios lo dominaran: ellos no quieren letras
bellas, nuevas y originales, slo caracteres
con un cierto qusto manual que puedan convencer al
piblico sobre la autenticidad del prodiicto. Pocas veces
encontré directores de arte que supieran aprovechar toda
la capacidad del caligrafo: su disposicion para inventar;
para plasmar cada tjpo de texto desde el punto de vista
formal: para darle cardcter, vivacidad y belleza a una
escritura mds alld de la capacidad de sugerir sentimien-
fos, qustos 0 una atmésfera determinada. Me ha ocurrido
tener que escribir unos titulos en caligrafia para una
agencia y darme cuenta de que no quedaron conformes
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con el trabajo s6lo porque las letras eran demasiado be-
llas. Por este motivo muchas veces soy yo la que desacon-
seja a ciertos clientes que usen la caligrafia cuando

entiendo que no se dan las condiciones apropiadas
aplicarla lo mejor posible. :

¢Qué perspectiva ve en el futuro de esta disci-
plina, por excelencia mariual, en un mundo que
va computarizandose masivamente? Su expe-
riencia docente en diferentes escuelas de disefio
gréfico le da un panorama mas exacto de cémo
las nuevas generaciones se disponen a enfrentar
problemas practicos cuya solucion se busca con
paciencia y en los detalles mas pequefios.

No sé como serd el futuro. Los caligrafos tienen en sus
manos una gran sabiduria {una cultura unida a dotes
artesanales); estdn en una posicion unica, de fuerza,
pero la sociedad busca las cosas fdciles y baratas; la
computadora fagocita todo e intenta reproducir ef
encanto de las escrituras manuales. Tengo miedo de
que la gente no vea la diferencia.

De cualquier manera, en el futuro veo mds ensenanza.
Pienso que los caligrafos pueden encontrar un rol
importante en ella {me refiero al diserio grdfico) para
transmitir su cultura visual y su discipling, funda-
mentales en un proyecto. Diria que el caligrafo que ha
recibido una buena formacion en una escuela o en

papel ECONATURAL LIMESTONE 120 ng DISTRIBUIDOR DIMAGRAF SACIF



diferentes cursos (o aquel que improvisal se inclina
naturalmente a la ensefianza. No sé si es un acto de
generosidad o de autopromocidn, pero en un cierto
punto de su carrera todo caligrafo que tenga cierta
experfencia comienza a ensefiar. Son NUMErosos los
workshops que se realizan en Europa y en los Estados
Unidos en los cuales hay un gran intercambio entre
caligrafos de todo el mundo.

Los caligrafos son maestros naturales de la escritura
caligrdfica y del disefio tipogrdfico, ya que en

la escritura manual encontramos el origen de todos los
caracteres. En cambio yo, que estudié en la Escuela
Politécnica de Diseno del profesor Di Salvatore, tuve
un acercamiento a la escritura caligrdfica entendida
como la creacidn de letras a partir de formas geo-
métricas. Por ello es ogico que se pusiera el énfasis
en los caracteres de palo seco.

Puedo decir que con la caligrafia me enriqueciy agu-
dicé mi percepcidn, ya que hasta que no profundicé
en esta disciplina no tenia idea del motivo por el cual,
porejemplo, el asta vertical de una letra es mds gruesa
que la horizontal, lo que es perfectamente explicable
a través dewso de la pluma chata.

Jneflndt

1,4y 5. Logotipos.

2. Proyecto de etiqueta
para Pinot Nero.

3. «Sogno di una notte di
mezza estate.» Trabajo
caligrdfico sobre un texto
de Shakespeare.

conTexto

hugo kovadloff
No a la violencia.
No al sipA
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1y 3 Trabajos realizados por
Cassio Leitao Camareiro en la
categoria profesiondl.

2. Afiche comespondiente a
Fabio Flores Quadros




conTexto

alejandro \o celso
Sin-razones Resultaria parado-
del disefio jico decir que el
discurso del diseio
siempre estuvo por inventarse y
comprobar a la vez cémo ningtin
escenario ha sido mas concurrido
que aquel en el cual el discurso ha
sido un intenso dialogo entre los
disenadores. Palabras.
Si pensamos que en el centro del
cimulo de objetivos que se plantea
el diseio como oficio, se halla la
preocupacion por erigir un discurso
propio -un conjunto de acuerdos
mas o menos facitos para contener
sus juegos del lenguaje en la sutil
telarana social, un espejito limpio
donde mirarse-, es esa pregunta
latente lo que arroja aun hoy a los
disefiadores a un debate incansable
desde el que se intenta participar,
en funcioén de un dialogo mas o
menos diversificado, quiza limitado
en su perspectiva sacial, unpoco
ciego a la cuestion historica, a veces
ingenuo, pero siempre proyectual y
pretensioso, y ttil o por lo menos
divertido para un grupo numeroso
de gente. Intentaremos entonces
sumar, a la caja negra, alguna letra
provocativa.

Los emprendimientos ~voluntario-
s0s- por impostar en sus metodo-
logias la minuciosidad de las cien-
cias clasicas, su disyuntiva indecisa
y por cierto ya anticuada de buscar
su partida de nacimiento en el arte
o en el anti-arte, su historiografia
vertiginosa como producto de una
adaptacion improvisada a la acele-
racién de los cambios tecnologicos
de este siglo, su participacion ad hoc
en el universo de las semioticas,
todo esto parecerfa haber contribui-
do a la absorcién brutal que ha sufri-
do, en la realidad, su paradigma de

la eficacia comunicativa por la cultura
de consumo a la que asistimos hoy.

De aqui el matrimonio por interés
que hemos promovido entre disefio
y marketing. Nos preguntamos si esa
voluntad de pensar en la gente
como farget, positivo y controlable,

limitado, mensurable y adjetivable
seguin ajustados procedimientos
heredo-sociologicos, si creerse téc-
nicamente capaz de darle existencia
a este grupo de desconocidos
mediante la congelacion de su per-
fil, no es otra cosa que nuestra acti-
tud reactiva a (lo que podria lla-
marse) el sindrome de la prepoten-
cia del emisor, con que los medios
han inventado en el espacio masivo
-que no social- «la gran aldea» (ese
globo de cumplearios gigante como
un planeta, que podés pinchar con
una agujita de suefios).

Pues, en torno a la responsabilidad
social de que nos decimos abande-
rados, traducir la persona a un trazo
de tiza en el pizarrén mental nos re-
sulta -al menos- peligrosa ocasion.
Cotidiana ocasion. ¢Y acaso la
estrategia no era una impertinencia
militar? ¥ siguiendo con la idea,

en eso de prever las reacciones del
enemigo, ¢nos resulta claro de

qué lado de la trinchera quedo el
«receptor*? Desde un discurso po-
sible de la comunicacién visual,
respetar la integridad de los indivi-
duos en un contexto humanamente
inteligente, democratica y pluridi-
reccionalmente posible, serd en
todo caso viable cuando logremos
desasociar el disefio del grupo de
intereses y procedimientos reduc-
tivos sustentados por el marketing.
Palabras volatiles si las hay. (Que si,
que sabemos hacia donde va el
mundo, pero que sélo estamos pre-
guntando bajito hacia donde que-
Temos que vaya.) =
Antes que de «receptor» o de «au-
diencias», yo prefiero hablar de per-
sonas. Quiza sea algo menos preciso
técnicamente, pero me tranquiliza
un poco porque me refresca la
memoria. No me parecerfa desca-
bellado replantear todos nuestros
presupuestos de la comunicacion
en estos términos.

Creemos relevante no olvidar aqui
el conocimiento intuitivo, que es un

tipoGrifica 35

instrumento valorativo Gtil en los
disefiadores. La intuicion nos
acerca -incluso a la hora del ana-
lisis mas racional- la palabra-idea,
el emergente, la sintesis novedosa
de nuestra serie de valoraciones.
La estructura es siempre racional
y puede ser maleable, pero no
facilita la fluidez. (Nuevamente el
rio de Heraclito: el problema fun-
damental del estructuralismo radi-
ca en su incapacidad para descri-
bir los fenémenos de una realidad
cambiante.) Aceptaremos pues
que las estrategias de comunica-
cion puedan ser dtiles a alguien,
en algin momento, en algun lugar
y en alguna circunstancia particu-
lar. Pero no nos enganemos: los
mensajes no pueden ser univoca-
mente eficaces ni pueden recons-
truir todo el proceso de comuni-
cacion por si mismos, y menos
aunrespondiendo a una serie de
objetivos planificados en el marco
de una prevision de los compor-
tamientos humanos, donde no

es considerado, por vasto, rico y
multidireccional, el universo in-
finito de lo humano no-racional.

Otra de las cuestiones emparen-
tadas con el discurso-como-cen-
tro-de-interés reside, a nuestro
juicio, en la pregunta por la iden-
tidad del oficio en un sentido
regional. De la misma manera que
no existen recetas metodologicas
para abordar un problema de co-
municacién, dada la valiosa sub-
jetividad de cada disefador,
asimismo la pregunta por la iden-
tidad es una basqueda sélo en el
instante de la pregunta misma,
pero no se manifiesta como una
presencia concreta a la hora del
ejercicio del oficio. A ese respecto,
el discurso del disefio ha sido
siempre una busqueda. Y es razo-
nable que lo sea, no por su joven
edad ni por admitirse en una
etapa de fransicion historica, sino
porque es mejor que el discurso
sea bisqueda y no pretensioso
encuentro. Es decir, la identidad

del discurso de la identidad no
puede ser sino un interrogarse con-
tinuamente. Es probable que nues-
tra pregunta por la identidad del
disefio en términos regionales tenga
que ver con la pregunta por la iden-
tidad de esta region.

El problema del discurso del diseno
planteado en el marco del oficio no
debe entenderse, a nuestro criterio,
como el problema de la falta de un
discurso, sino como la imposibilidad
de plantear un discurso que cons-
truya un proceso de comicacion
que escape, por un lado, a la cues-
tion meramente productivista y, por
el ofro, a la tendencia mezquina,
univoca y unidireccional del sistema
mass-mediatico, que es completa-
mente ajeno a las vivericias de las
ricas individualidades de las perso-
nas, en tanto se proyecta la pers-
pectiva del «<emisor» como caracter
dominante. Sospechamos también
que la puesta en crisis del fené-
meno masivo es tarea que debe ser
ejercida por los disefiadores de
comunicacion desde el entorno de
su debate social y también en su
instancia de practica cotidiana,

y que ello presupone una relativiza-
cion de los elementos discursivos
aportados por las otras disciplinas
que han apadrinado al disefio tradi-
cionalmente (la teoria de la comu-
nicacion, la semiologia, la herme-
néutica, la estética, la historia del
arte, la arquitectura, la ingenieria...),
y desde ya una revaloracion de la
disposicion singular y subjetiva

de cada disenador como actor de la
comunicacion. Para ello considera-
mos primordial, como administra-
dores de mensajes, la toma de par-
tido frente al problema social y

la conscientizacion ecologica, dadas
las necesidades de la gente de
comprender la informacién en un
entorno cada vez mas cadtico y de
superoferta comunicativa.

La comunicacion visual parece haber-
se despojado de algo que le era cons-
titutivo: la comunicacion humana.
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Naturalmente, el disefio grafico no
hace a la gente mas feliz. No afianza
las relaciones entre las personas ni
enriquece a los «receptores», no
hace que la gente haga amigos o se
enamore. La comunicacion, desde
el estrecho nicho de un emisor
«comitente», no es comunicacion,
es autismo.

Si le es valida al lector la enumera-
cion, y para terminar, he aqui unas
negativas de esas que no es posible
callar y que, no por ser negativas,
dejan de ser afirmaciones:

1. Me niego a depositar exclusiva-
mente en la razén, lamédula direc-
cional de las acciones de la huma-
nidad. Reconozco que no conoce-
mos mejor otra herramienta del
espiritu, pero tampoco hemos dado
en abrimos a las exploraciones en
otros ambitos de la experiencia hu-
mana. Hablo del afecto, de la intui-
cion, de los suefios, de los deseos,
de lo ladico del lenguaje.

2. No creeré jamés en la muerte de
las ideologias, como no confiaria
tampoco en ningun discurso exclu-
yente. No aceptaré una democracia
de titeres sabiendo que la gente
necesita sonar, comer, refr, vivir y
proyectarse hacia adelante. No
sentiré que estoy haciendo algo va-
lioso en colgunicacion hasta que no
contribuya de un modo real a saciar
esas necesidades.

3. Jamas estaré definitivamente
tranquilo ni socialmente satisfecho,
porque la naturaleza del reclamo
social no halla limites generaciona-
les, ni profesionales, ni personales.
Es mas bien una condicion atempo-
ral humana. Bien humana.

4. Respecto de la felicidad de las
personas, me niego a asignarles a los
disenadores mayor responsabilidad
como disenadores que como perso-
nas capaces de ser y hacer felices a
los demas.

La prepotencia del emisor en el
marco mass-mediatico es para
nosotros un motivo de tristeza.
Creemos que el discurso del di-
sefio de comunicacion no puede
autoexcluirse del discurso del
reclamo social, ya que es la dnica
herramienta humana para infle-
xionar la linea de la masividad.
De cualquier manera, querer hal-
lar en la figura del disenador la
célula cancerigena de los mass
media, capaz de revertir la situa-
ci6n en el futuro, puede resultar
una ingenuidad. En la medida en
que su ingerencia no va mas alla
de la solucion grafica de los men-
sajes, en la medida en que no
subyace a su actividad una clara
postura ideolégica, una actitud
sensible respecto del mundo, por
social que pueda ser su discurso,
sequira siendo un engranaje mas
de la compleja maquinaria que
idolatra a un emisor paternalista y
empequerece a un adonmecido
consumidor.

Seguiremos conviviendo con los
disenadores de bombas o de
armas quimicas, con los disefia-
dores de objetos contaminantes,
con los estrategas de guerra, con
los disenadores de muerte. ¢Son
ellos menos disenadores que el
resto? Naturalmente, la ideologia
no es intrinseca al oficio y no
compete al reducido ambito del
discurso del disefio establecer
valoraciones éticas o pautas de
comportamiento personales.

Cabe mejor al ser humano, en sus
instancias formativas y de comu-
nicacion con el conjunto de la
sociedad. Cabe mejor al compro-
miso pedagdgico de las institu-
ciones educativas. Cabe mejor a
la posibilidad de cada individuo,
cualquiera que sea su condicion,
como agente de cambio social.
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Todoun Bajoelauspicio de laUniversidad Auto-
simbolo noma Metropolitana, Unidad Azcapotzal-
co, se realizaron, en el mes de septiembre
del aio pasado y en las instalaciones del Museo Franz
Mayer, ubicado en el distrito federal de la ciudad
de México, la exposicién Simbolos de Félix Beltran y
lamesa redonda titulada Simbolos de México.
Conocida en el mundo por haber formado parte de
centenares de exposiciones y por integrar las colec-
ciones de los museos contemporaneos, la obra grafica
de Félix Beltran es conside-
rada, tanto en México, su
pais de residencia, como en
el resto del mundo, lider
en el disefio grafico interna-
cional. Y aunque se ha
destacado en todas las areas
de la comunicacién visual
y de la educacién, su mayor
aporte ha sido en la creacion
de simbolos. Poreso la
muestra incluyd cien de
ellos, creados por este des-
tacado disefiador cubano
desde 1957 hasta 1997. Sus
simbolos, de caracter se-
veramente racional, poseen
una geometria sutil cuyos
marcados trazos proveen solidez. Un maximo nivel de
sintesis puesto al servicio de una comunicacién fun-
cional y precisa.
Ademas, Félix Beltran fue elegido para actuar como
moderador de la mesa redonda que se llevé a cabo
dentro de este contexto, y de la cual participaron Luis
Almeida, René Azcuy, Manuel Elizondo, Rodrigo
Fernandez, Fernando Garcia, Miguel Hirata y Patricia
Hordéiez.

1 Logotipo para Xpos,
paneles modilares. México,
198s.

2. Logotipo para Uniplas,
Pldsticos. La Habana, 1968.
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La permanencia
de |la Bauhaus

“PERFILES DE LA BAUHAUS” EN LEIPZIG
Con el apoyo de la Caja de Ahorros,

el Museo de Artesania Artistica de
Leipzig ha hecho una adquisicion espectacular: la hasta ahora

desconocida jarra para vino de Christian Dell, hecha de platay

ébano. Este maestro del taller metaldrgico disefio y realizo

esta pieza, de veintitin centimetros de altura, en el afo 1922, a

comienzos de sus cuatro afios de actividad profesional en la

Bauhaus de Weimar.

Esta nueva adquisicion constituyo el punto central de la
exposicion «Bauhaus Profile», que se realizo al aio pasado.

Segun su catalogo, con los
ciento treinta objefos ex-
puestos, procedentes

de museos o de propiedad
particular, se intenta escla-
recer «la riqueza de facetas
que ofrece el trabajo

de la Bauhaus y también dar
ejemplo de trabajos realiza-
dos por maestros y discipulos

hasta ahera poco conocidos».

de estudios a la construccion y la vi

LA OTRA BAUHAUS® EN WEIMAR
La primera institucion continua-
dora de la Bauhaus, que en
1925 fue expulsada de Weimar,
fue la Staatliche Hoschule
[iir Handwerk und Baukunst [Es-
cuela Superior de Artesania
y Arquitectura), Su director, Otfo
Bartning, uno de los mds
destacados arquitectos expre-
sionistas, limitd el programa

vienda.

Miembros de la «Bauhaus* como el disefiador metalirgico Wilhelm
Wagenfeld, el artista de la cerdmica Ofto Londig (foto: Cafetera de
loza fina, de 18 cm de altura, del afio 1929, que estuvo a la venta
hasta el afio 1962) o el urbanista Cornelis van Eesteren, del grupo
wde Stijlv, estuvieron a su lado y lo ayudaron. A esta <otra Bauhaus»,
injustamente olvidada, se la recordd en Weimar con la publicacidn
de una edicién de 232 pdginas de extension, que lleva el mismo titu-
lo y que ha visto la luz en la editorial Kupfergraben de Berfin.

De la revista Kultur Chronik

legalMente

maicelo garcia sellart
P[agio wyMe robaron la idea!
jMe plagiaron®. Asi
comienza una clasica consulta
sobre plagio, que cada dia se
hace mas frecuente conside-
rando, los tiempos que corren
en los cuales las tecnologias
de reproduccién son cada vez
mas veloces y precisas.
En esta consulta-denuncia siem-
pre se plantea laproteccién de la
«idea». Pero las ideas carecen
de toda proteccion juridica, sélo
las «obras» como expresion per-
sonalizada y original de una idea
son el objeto del amparo legal.

Pero, ¢qué es el plagio?

El plagio es la clasica infraccion
a la propiedad intelectual; en
un fallo penal se lo define co-
mo «la accion dolosa del plagiario
decidido a vestir con nuevos ropa-
Jes lo ya existente, para hacer creer
que lo revestido es de cosecha pro-
pia» [Camara Nacional Criminal
y Correccional, Sala vi, 21. 10.
79, £ 88-493).

En la definicion brindada por el
Tribunal estan los elementos
de la figura: la apropiacion de
la obra ajenay la intencionali-
dad de hacerla pasar como de
propia autoria.

La palabra «plagio» no aparece
en laley 11.723 [Ley de Propie-
dad Intelectual| pero el con-
cepto esta desarrollado en los
arficulos 71,72 y72 bisde la
referida ley.

El punto de partida para enten-
der el plagio es determinar qué
tipo de obras pueden ser obje-
to de éste. Larespuesta es sen-
cilla: todas. Una fotografia, una
obra arquitecténica, un grabado,
una obramusical, un dibujo, en
sintesis, cualquiera de las obras
protegidas por la Ley de Pro-
piedad intelectual.

Lo expuesto en el parrafo ante-
rior nos lleva a plantearnos
cudles son las obras protegidas
porlaley 11.923. El articulo
primero de esa norma contiene

una suerte de definicion osten-
siva de aquello que se entiende
como “obra protegida», porque
en €l se hace una larga enume-
racion no taxativa, y para que
no quede ninguna duda del ca-
racter abiertocon que la ley
entiende el concepto de «obra»,
el articulo primero termina
diciendo que queda compren-
dida en sus términos «foda pro-
duccion cientifica, literaria, artisti-
ca o diddctica sea cual fuere el
procedimiento de repraduccion»

A partir de este concept®pmplio
de obra hay que indagar cual es
el nivel de originalidad al que
debe aspirar para gozar de pro-
teccion legal. Conrespectoaes-
to, es dificil establecer una res-
puesta apriori, y es una cuestion
que debe ser analizada encada
caso en particular; de todos
modos, la jurisprudencia frondo-
sa que existe sobre esta cuestion
afirma en forma unanime que la
originalidad no debe sernecesa-
riamente exuberante: basta con
gue |a obrarefleje un minimo de
creatividad y expresion corporal,
y que seareveladora de cierta
elaboracién intelectual,

El plagio tiene dos bordes ries-
gosos. Unode ellos es el tema
del derecho de cita, uno de los
limites que tiene el derecho de
autor sobre su obra'y que con-
siste en la autorizacion legal a
reproducir parte de la obra
ajena con fines didacticas o
cientificos. Un ejemplo clasico
es la cita de un autoren un
apunte universitario.

Para que el derecho de citase
ejerza regularmente deben
darse dos condiciones: la pri-
mera es la cita de [a fuente de
transcripcion y la segunda,

el limite de ésta |en el caso de
citas literarias, el limite es

de mil palabras). Mas alla del
estricto limite en cuanto a la
cantidad de palabras, siuna
obra se basa esencialmente en
otras es posible que se haya
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desbordado el derecho de cita
y su finalidad, y ya se esté tran-
sitando por la ruta del plagio.
Por dltimo, uno de los puntos
mas dificiles es decidir siel pla-
gio se persigue en forma penal o

ciyil. Una venganza ejemplifica

dora siempre es tentadora, pero
no siempre puede ser la opcion
mas funcional frente a una lesion
alos derechos de autor

Un caso breve quiza sirva para
ilustrar el concepto: Un fot6-
grafo vio reproducida su obra
en una publicacién sin su auto-
rizacién; la infraccién era evi-
dente, pero las fotos no eran
originales en absoluto y cual-
quier fotégrafo —aun aficiona-
do- las pedria haber tomado
Conclusion: se negocié un

acuerdo en una sede civil

o de la pu-

n el retir

consistio e

blicacion con las fotos en

infraccion, larealizacion de una
nue firada con el nombre del
fotografo junto a las fotos, una
pequena indemnizacién por la
infraccion y un acuerdo para

tratar los servicios del foto-

grafo en el futuro

curso favorable cuando e

denuncias penales tienen

iste
clara evidencia de lainfraccién y

de la intencjonalidad del plagia-

se de la obra aje-

riod

APT

na; no cbstante, las condenas

o =l | P sl
son leves. Frente al plagio, y tal

) ya lo hemos dicho en otras

tantas oportunidades, lo que

realmente sirve es la preven-
10N, que en &ste caso pasaria

por A\-!-;lt‘-pn yortuno de la

obraenelR de laPro

2gis
piedad Intelectual y la reaccién
rapida frente a cada infraccion
concreta

La obra de todo creadorno sdlo
vale en el aspecto econémico,
sino l]’\lf ('1 reconacimiento (1’\“‘,
el autor merece por su esfuerzo
intelectual

Y este valor debe ser protegido

Aprendan a proteger sus dere-

y hacerlos valer

conlexto

ménica daverio
Premios En 1987, y por la
Nacionales iniciativa conjun-
de Disefio ta del Ministerio
de Industria y
Energia de Espana y la Fundacion
Barcelona Centro de Disefio, se han
creado los Premios Nacionales de
Disefio, un reconocimiento oficial
a lamejor labor en el campo del
diseno.
Esta distincién supone un recono-
cimiento por parte de las mas altas
esferas del estado, ya que es presi-
dido y entregado por los reyes de
Espania, y se adjudica a la trayectoria
empresarial y profesional y no a
una realizacién concreta, valorando
asi la organizacion, los medios y
las actitudes que han permitido al-
canzar tan destacados resultados
alo largo del tiempo.
La creacion de este premio respon-
de al interés que el estado espariol
ha manifestado siempre por el di-
sefio, considerandolo una estrategia
para favorecer la competitividad
de los productos, no sélo mejorando
su dimensi6n estética sino también
funcional y de uso. De esta manera
es posible lograr un mayor grado
de satisfaccion de las necesidades
humanas y crear productos con ma-
yor identidad, que conjuguen tanto
la cultura como el desarrollo tecno-
légico espafiol.
La seleccion de los ganadores esta a
cargo de un comité de preseleccion,
integrado por profesionales y
expertos de toda Espaiia, que en
una primera instancia escoge a
aquellas empresas y profesionales
merecedores de recibir el premio

y un jurado internacional que en
una segunda instancia emite su
veredicto, basandose en el profun-
do andlisis de la trayectaria empre-
sarial y profesional, el éxito de los
productos en los mercados nacio-
nales e intemacionales, la imagen y
elementos culturales
~de los productosy la
empresa, los valores de
uso y cambio, los nive-
les de calidad con-
ceptual y técnica, y la
innovacion en disefo.
Los Premios Naciona-
les de Disefio tienen
caracter honorifico
y consisten en una es-
cultura creada a es-
te efecto por Xavier
Corberd, a la cual se
han hecho acreedores
los diseriadores
industriales Miquel
Mila, André Ricard,
Santiago Miranda,
Josep Llusca, Ramén
Benedito, Jorge Pensi
y Daniel Nebot; los disenadores
graficos Oscar Tusquets, José Maria
Cruz Novillo, Enric Satué, Alber-
to Corazén, Ricard Giralt Miracle,
América Sanchez e Yves Zimmer-
mann y las empresas Mobilplast/
Casas, Punt Mobles, Antonio Puig
Sa, Bd Ediciones, Disform, Escofet
1886 sa y Vincon.
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bob gill
Consejos...  QUERIDOS ESTUDIANTES DEL PRIMER
ANO DE DISERO GRAFICO

He aqui algunos pensamientos que, espero sin-

ceramente, haran sus vidas mas dificiles.

EdNingan trabajo que hagan debera parecerse a
algan otro que ustedes mismos u otros hayan
hecho antes.

Edolviden cualquier cosa que hayan aprendido
acerca de lo que es un buen o un mal disefio. No
piensen en la estética o en lo que esta de moda.
Lo que para ustedes es excitante es lo que todos
los estudiantes de primer afio de disefio creen
que es excitante. Y eso es aburrido.

ElNo crean reconocer un «buen disefio» hasta
que no conozcan su objetivo. Ninguna imagen es
siempre hermosa o siempre fea. No hay cons-
tantes en el mundo de la comunicacion visual. En
algunos casos la Helvética puede ser la tipografia
perfecta. En otros, puede parecer «adormecida.

EAEn casi todos los casos, los trabajos que
puedan conseguir, como estudiantes y como
profesionales, no seran interesantes. Plensen en
cada trabajo como un problema, no como un ti-
tular, un péster o una sobrecubierta de libro.
Deberan comunicar en una forma interesante y
original. Esa es la solucion que hay que buscar.

Edsi el problema es aburrido, la
solucion no podra ser interesante.

[3si desean crear una solucion
interesante y original, primero ten-
dran que lograr que el problema
deje de ser aburrido.

[Asi el problema tiene que ver con
algtn crimen, roben algo. Haganse
arrestar. Vayan a la carcel. Tengan
una experiencia nueva. Si se trata
de la realizacion de un péster para
una liquidacion de tapados, pon-
ganse uno. Salgan a la intemperie:
Experimenten el invierno, los tapa-
dos y las ofertas como si fuera la
primera vez. En cualquier cosa que
hagan, no piensen en disefo, sino
en decir algo interesante acerca
del problema.

ElEscuchen los planteos interesantes. Ellos se
disenaran solos: sugeriran la imagen, la técnica,
el color, la tipografia, la puesta en pagina, todo.
Si la propuesta es verdaderamente original,

y le hacen justicia, la imagen resultara original.

Aqui les dejo un ejemplo de un problema
aburrido: la creacion de la imagen para la
muestra del Art Directors Club de Nueva York.

Redefinicion del problema:

Los directores artisticos de la ciudad de Nueva
York, que son rivales entre s, van a entregarse
premios entre ellos.

Escuché la propuesta que planteaba la pre-
gunta: §Como se ven los hombres que normal-
mente compiten entre si cuando se entregan
mutuamente los premios?

Buena suerte,

Publicado en el American
Institute of Graphics Arts Journal,
volumen 13, nimero 1,

ano 1995, Nueva York.
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Objetos CEPILLOS VIAJEROS

innovadores  «Under 300 disena-
do por Fabidn Zefe

rin, es un revolucionario cepillo de

dientes que lleva incorporado un dosifi
cador de dentifrico y una membrana que
facilita lo limpteza del cepillo.

Este packaging obtuvo un premio espe-
cial en la tercera edicion del Preimio
Internacional Cosmopack, promavide por
la Union Italiana de Industrias Cosmé
ticas y patrocinado por la Asociacion
ftaliana de Diseno Industrial

-

Derector «Dimpo» La enuresis,
emision incontrolada de orina por la
noche en ninos mayores de cinco
anos, s un trastormno que requiere
de la ayuda de un profesional y tam-
bién del compromiso del nifio.

£l kit «Dimpo» es una heamienta
eficaz que aporta una solucion a es-
te problema. Estd compuesto.por

un cuerpo principal adaptable, sen-
sores para la deteccion de orina,

un arnés multitalla, un altavoz movil
con un clip para sujetarlo a la yopa

y un juego-guia que explica l(dica-
mente su funcionamiento

Este abjeto, disefiado por 11em,
garantiza dptimos resultados en diez
o doce semanas sin empleo de
medicamentos,
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Ao del tiempo. Evolucion y cambio.
No hay novedad. La del tiempo es
una vieja y recurrente idea.

Una idea permanente, atemporal, en-
cerrada en la finitud de una palabra.

Desde siempre ha enfrentado lo efimero y lo

pasajero con la memorabilidad de lo etemo;

lo dicho, con lo escrito. Desde siempre, la crea-

cion del presente se ha motivado en la memoria
N y el proyecto; la reflexion acerca de lo recorrido y

la imaginacion para generar el futuro.

Una idea cambiante y ciclica: es la relacion del

hombre con el tiempo Iz que define cada

época, la que decide en cada hombre su partici-

pacion en los hechos de cada época.

Cuatro seiiales han de signar nuestro nuevo lapso
de tiempo, cuatro fragmentos, ocasiones para anclar hechos precisos,
concretos, escritos, imaginados, en la corriente infinita del tiempo.

La letra escrita inaugura l@ historia, la histo-

ria, la idea del tiempo; la memoria activa su

lento y necesario funcionamiento. Una idea

humanista, cualitativa; un tiempo que la contem-

poraneidad redibujo espontaneo, inmediato,

tecnol6gico; que mas alla de dias y calendarios,

mide minutos en fracciones, valta su existir en

infinitas cantidades, segundos de tiempo.

Es el duro comercio en el que la tinica compe-

rencia batalla entre el valor del hom-

bre y el del tiempo.
Es el tiempo senalado por la aceleracion de la palabra
mercado, en nombre de la cual, en ocasiones, se pretende
encubrir los mas viejos y primarios instintos.

Ocupados ya los espacios, proyectemos esos momentos me-
nos voraces, que al descubierto justifiquen una trascendencia

digna, fragmentos de tiempo en los que competir sea la con-
secuencia natural de ser competentes.

Arduos ya de disenar el espacio, disefiemos ese tiempo.

Editorial nueve




ALAN FLETCHER

Alan Fletcher estudié en el Royal College of Arty en la
Escuela de Arquitectura y Disefto de la Universidad de Yale.
Comenzd su carrera en Nueva York trabajondo pare la
revista Fortune, para la Container Corporation y pare i6m.

De regreso en Londres, en 1962, formé el estudio

F

che
Cunard, Penguin Books y Oliverti

En 1972 se constituyd el estudio de disefio Pentagram, del
C [lrzl."/'«'l.rlmrflr/t‘ co-fundador y en el que permanecio hasta

1992, afto en gue decidié establecer su propio estudio

7/Forbes/ Gill, que atendia clientes tales coma Pirelli,

|
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Tarjeta de invitacién para

el cumpleafios niimero cin-
cuenta deun cliente.
Reguiere de una participa-
cion activa del lector, ya que
éste debe girar su cabeza
paraleerla, y de esta manera
la copn adquiere lainclina-
¢ion que debe fener para que

sea posible beber.

Lo gue al principlo puede

de sentido pasa a ser

rotalmente sensible

Rick Poynor conversa con Alan Fletcher

Dar en el blanco una
yotravez es una de
sus virtudes. Con agu-

deza visual, clarida
yelocuencia en sus men-
sajes, libertad creativay un
irresistible sentido de |a
diversion, sus disenos
apuntan a enriquecer
el dialogo grafico

FQUE LO LLEVO A TOMAR LA DECISION DE IRSE DE PENTAGRAM DESPUES DE VEINTE ANOS?
UNA COMBINACIGN DE FACTORES. TUVE ALGUNOS PROYECTOS FANTASTICOS
PERO LUEGO, CASI AL MISMO TIEMPO, UNO TRAS OTRO, LOS ENCARGOS
DEJARON DE PONERSE EN MARCHA, PRINCIPALMENTE PORQUE LOS CLIENTES
ESTABAN PASANDO POR UN MAL MOMENTO ECONOMICO. SENCILLAMENTE
archivaron el trabajo, lo cual me resulté desa-
lentador y frustrante. A partir de alli, comencé a
tomar trabajos que en circunstancias normales
no habria aceptado, s6lo porque los necesitaba
para mantener el equipo a flote. Y no era algo
que me gustara hacer. Ya me habia pasado antes
dos o tres veces y jtres fueron suficientes! Otra
razon es que en realidad me gusta hacer un trabajo
mas personal, en lugar de tener que enfrentarme
con grandes y complicados programas para clientes.
Me resultaba dificil hacer lo que me gustaba en
ese tipo de proyectos. Me las arreglé para hacerlo
un par de veces, pero no es tan facil, De todos
modos, decidi que estaria en mejores condiclones

de elegir libremente por mi cuenta

cEsperaba hacer esto algan dia?
No especialmente. No soy una persona que

planifique, ni siquiera para la semana proxima,

y menos aun para el ano proximo. En realidad
nunca lo habia pensado. Pentagram comenzo
con muy poca gente y ahora tiene muchos em-
pleados y muchos jefes. Mi situacion no perma-
necia estdtica sino gue cambiaba constantemente,
y llegd un momento en que quise un cambio
mayor y pensé: si no lo hago ahora, es probable
que no lo haga nunca.

¢ué clase de trabajo queria hacer?

En realidad se trataba de evitar el tipo de trabajo
que no queria hacer. Proyectos complejos que
requieren reuniones y gestiones interminables,
mucha manipulacién y manejo de personal. Sin
duda, prefiero aquellos trabajos cuyo conteni-
do o tema me resulten interesantes. Por ejemplo,
trabajo con Phaidon, que edita libros de arte.
Eso es mas estimulante que el alimento para
perros. También colaboro con la revista Domus,
que trata principalmente de arquitectura con-
temporanea, diseio y temas clilturales.
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No tengo una postura moral respecto de los trabajos que elijo,
simplemente prefiero participar en proyectos estimulantes
con personas inteligentes.

¢Le produjo miedo esto, despueés de la perma-

nente afluencia de proyectos de diserio que tenia

en Pentagram?

No me llevé clientes, y no consegui nada duran-
te los dos o tres primeros meses. Después de las
primeras semanas pensé que habia cometido
un grave error, ya que tenia que ganarme la vida
y nunca habia ahorrado un centavo. En reali-
dad no me asustan este tipo de cosas, probable-
mente porque soy de los que sobreviven.

En el transcurso de los aros usted ha hecho muchos

trabajos que se reconocen inmediatamente como

suyos. /Como se las ingenia para obtener lo que desea

de un cliente?

jSonrio! Funciono mejor con un determinado

tipo de cliente. Tiene que haber una buena

relacion. No es como tratar con el verdulero,

con quien se lleva a cabo una mera transaccién

de compra y venta. Es mas que eso. Exige un

compromiso emocional de mi parte. Me absorbe.

En cierto modo esto no es tan conveniente

porque se pierde mucho tiempo y el compromi-

so emocional propio respecto del trabajo

probablemente sea mayor que el del cliente.

Necesito un cliente que sienta que puedo pro-

porcionarle algo que quiere.
Si es demasiado rigido, mi mente comienza a dis-
persarse y todo el trabajo se torna tremendamente
dificultoso y se hace cuesta amriba. Fso no me
estimula en absoluto.

Entiendo, pues, que si el cliente simplemente o deja
hacer lo que usted quiere esto no lo satisface:

custed necesita un aporte mas positivo de parte de él?
En efecto. Se necesita perseverancia, cierta
interaccion. Hay que tener la suficiente confian-
za con el cliente como para llamarlo a su casa
un domingo por la manana y decirle: «Mire,

tuve una idea mejor, o «Cambie de opinion, déme
tinos dias mads».

cLos clientes tienen que tener algo de disenadores?
Creo que si, y en la mayoria de los casos es
posible que sean creativos frustrados. Sienten
un interés personal en el proceso. Son capaces
de dejar volar la imaginacién. También, en
cierta medida, tienen que saber asumir riesgos, y
tener suficiente confianza en si mismos como
para no considerarlos como fales. Deben poseer
eseFasgo empresarial dentro de si.

Si se preocupan sobre lo que va a decir su =
jefe, no resultara. Me he hecho muy amigo de /\
muchos de ellos.

Una de las cosas que Pentagram ha destacado siem-
pre es que estd mds alld de la moda y que aspira

a producir trabajos de calidad «atemporal», de modo
que un disec que funciono en 1975 sea aplicable
también en 1995, La identidad de Reuters, por ejem-
plo, ha pasado la prueba del tiempo.

Podria haberse hecho manana, sin duda.

¢Fs la atemporalidad una ambicion?

No creo que la atemporalidad sea una ambi-
cion. Es el subproducto. La solucion debe estar
basada en algiin aspecto del problema, y no

ser algo que se adose a él para faparlo. jNo es
ponerle [apiz labial al gorila! Si de eso se trata,
se vuelve a disenar el gorila, o el lapiz labial,

o lo que sea. Pero debe tenerse una idea firme 4
para poder conversar con el cliente sobre la 'B
solucion y que él pueda comprender por qué las e

cosas se han hecho de un modo determinado.
Esa es una de las ventajas de trabajar en grupo:
se comparten las cosas con personas que piensan
en forma parecida. Si éstos dicen: «No nos pare-
ce que eso sea bueno», no tiene sentido insistir en
que lo es porque se generara un altercado,
Si uno explica las razones por las cuales uno lo
hizo asi, pueden decir: «Bien, en tal caso no lo ltevas-
te hasta las Gftimas consecuencias» o «No es el cami- T
no que debiste tomar». En ese caso se convierte en é <
un intercambio positivo y no en un simple «A m/
me gusta asi. Aunque de hecho tampoco me
oponga a eso. Muy a menudo utilizo esa factica
pero tengo todos los argumentos preparados 2
por si el cliente no esta satisfecho.
Si se sustenta un concepto solido, éste fiene
el potencial de ser atempoyal, por cuanto no esta
sujeto a lo que esta actualmente de moda.

" De manera, pues, que lo importante es dejar de lado
lo que suele describirse como el elemento de estilo.
Estilo es una palabra curiosa porque puede signi-
ficar toda clase de cosas, desde peculiaridad hasta
carisma. Sin embargo, en lo que a mi respecta, lo
que uno ha hecho tiene clase o no la tiene. La clase
no puede disefiarse.

cueé cualidades distinguen un trabajo de primer nivel,
una pieza realizada con clase, de las obras de sequnda
categoria?

El primero tiene una resonancia particular, en contra-
posicion con un golpe amorfiguado. Uno puede sentir
el mayor entusiasmo escuchando una descripcion
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de por qué se hizo una determinada obra, pero
cuando llega el momento de verla es una desi-
lusion. No tiene esa cualidad especial. Tomemos
como ejemplo ese afiche que hay en la pared
(Der Berufsphotograph de Tschichold), que fue
realizado en 1938. Lo que me resulta maravillo-
so de esta pieza es que en realidad posee todos
los recursos graficos que hoy se consideran cli-
sés: la fotografia negativa, los subrayados,

la utilizacion de una tipografia prolija dispues-
ta en los bordes de la pagina, entre otros. Utiliza
todos los recursos posibles, pero sin embargo
fiene su propia resonancia. Teniendo en cuenta la
época en que este afiche fue disenado, es una
maravilla. Tschichold estaba resolviendo sus propios
problemas, no se estaba copiando de otro y dan-
dole toques personales.

cEsta intuicion de la calidad va mds alld de las pala-
bras o puedegspecificarse? Si no puede expresarse
de ninguna manera, ¢/como podemos comunicdrsela
@ ofras personas?

No creo que se pueda. Pongamos por caso que
uno esté en una fiesta y entre alguien, y uno
sencillamente sabe que esa persona tiene algo
especial. Tiene carisma. Ahora bien, cuanto
mas uno trate de determinar qué es, y de expli-
carlo, peor resultard, Lo cierto es que uno lo
sabe instintivamente.

JEsta cualidad trascenderd aunque lo que podriamos
describir camo lenguaje grdfico sea algo poco familiar?
Me estoy refiriendo en este caso a algunas obras recien-
tes realizadas a partir de técnicas digitales, complejas

y con muchos niveles, ;O deberemos primero aprender
amirar en una forma ligeramente distinta?

En dltima instancia, no guarda relacion alguna
con el hecho de que se haya hecho por com-
putadora o que sea una pieza grafica de cuida-

doso disefio impresa en tipografia. Ese es el me-
dio de expresidn, el tono de voz, el modo en

que alguien se comunica. En su época la tipogra-
fia dadaista y la del movimiento de Stijl, o la

de Tschichold, probablemente hayan sido mucho
mas innovadoras respecto de las oniniones
imperantes que lo que lo son hoy los estilos de
computacion grafica. La obra de Franco Grignani
0 Max Huber, en la década del ‘60, sélo es dife-
rente en cuanto al partido tomado en relacién con
la llamada tipografia de la Nueva Ola. Peter
Behrens tenia razon cuando decia que la tipogra-
fia es el refrato mas caracteristico de un periodo.
Estoy de acuerdo en que debiéramos adoptar
unmodo ligeramente distinto de mirar, pero no se
trata de una diferencia generacional sino de una
diferencia de habito. Las cosas que ahora consi-
deramos «clasicas» no necesariamente se conside-
raban asi cuando fueron producidas por primera
vez. Personalmente siento verdadera atraccion
por lo iconoclasta -un objeto kitsch, un edificio
desconstruido, un libro de Dieter Rot...

Tal vez su pregunta confenga su propia respuesta.

Tal vez la calidad sea lo que surge cuando
algo o alguien nos presenta una nueva forma de
mirar algo.

cQué quiere decir cuando afirma que para usted

el diseno es una vocacion? Casi sugiere un sentido

de desvinculacion de la vida cotidiana.

Creo que el diseio es una vocacion. No me refiero
aello en el sentido eclesiastico. Pero la mayoria
de la gente no sabe ver con agudeza. Sus ojos
se deslizan por encima de los objetos, pero

no tienen verdadera conciencia de lo que estan
observando. Tomemos el caso de una persona
tipicay el estilo de muebles que tiene, la ropa
que usa, la comida que come, las cosas que

lee —si es que lee-y los lugares adonde va de

Entrevista a Alan Fletcher rick PoYNOR

2. Fmblema para Black Sun,
productores de ma-

terial corporativo impresa.
Elicono del sol estd
concebido a partir de cinco

elementos separados con
los cuales se pueden conse-
guir diferentes expresiones:
sonrisas, gestos de enojo, de
asombro, de complicidad,
entre ofros, de acuerdo

con el contexto en el cual
aparecen.

3. Este campo de flores
azules demuestra como los
colores pueden tenerunrol
consciente en la solucion de
problemas creativos. Cada
una de estas flores posee
una diferente intensidad de
azul que va del ceriileo al
indigo. La presencia de una
floramarilla hace que los

azules se vean mds azules.




4y5.Isologo creado para el
festivalde cerveza
Oktoberfest, de Munich, y
aplicacion de laidentidad a
fos jarros de cerveza

La particularidad de la
aplicacion de lamarea ha
intraducido un nvevo
concepto en el vacabulario

de la identidad corporativa

6. Sefializacion creada para
Lloyd's, cuyaidea fue ln
creacian de un estencil
demetal a través del cual
sepudiera apreciar la
arquitectura, Un codigo de
colores seriala las

diferentes dreasy niveles

7. Esta coleccion de bocas
animadas fueron creadas
para los transportes de
Londres, y conellas setrato
deincentivaralagente a

viajarmas en autobus.

vacaciones, y entonces nos daremos cuenta de
que probablemente se esté perdiendo el no-
venta por ciento del placer que pueden brindar-
le las cosas porque en realidad no ve nada,

Se nos ensena a hablar, leer y escribir, pero al pare-
cer nadie nos ensena a percibir.

A lo largo de los anos los disenadores han hablado
muchisimo acerca de la educacion del cliente y de
como hay que persuadirlo para que acepte un nivel
mads alto de diserio. ¢Ha sequido usted este camino,
que casi podria describirse como proselitista?

No. Lavida es demasiado corta y no tengo pa-
ciencia para eso. Ni siquiera me gusta ensefar
en una escuela de arte, menos aun tratar de
educar a un cliente que no tiene el menor inte-
rés. Prefiero escabullirme lo mas rapido posible.
Lo tinico que estoy tratando de expresar es co-
mo se puede resolver algo con libertad, en lugar
de usar muletillas como: «Tengo que hacerlo

de este modo porque es lo que mis colegas piensan...
Tengo que hacerlo de este modo porque es lo que

me ensenaron... Realmente tiene que hacerse de este
modo porque es [o que el cliente espera». Si uno
desea usar una computadora, bien; si uno pre-
fiere untarse las suelas de los zapatos con tinta y
hailar sobre el papel, también esta bien

tipoGrafica 35
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Uno deberia tener libertad para hacer o usar lo
que considere apropiado

¢Ha ensenado mucho durante todos
estos anos?

No, pero cierta vez enseié durante
seis semanas en Yale. Me agrado
que me invitaran a hacerlo. Me
habra imaginado cruzando el prado
de New Haven para entrar en la
escuela por la manana, admirando
los arboles y caminando de regreso
a las cuatro de la tarde. No fue asi
en absoluto. Entré en el aulay de
repente me encontré con una fila
de alumnos que me esperaban para hacerme
toda clase de preguntas. Y yo pensé: «Bien, fengo
que ser muy paciente aqui». Después de unos dias
jugaba a que podia adivinar cual seria la siguiente
pregunta, Cuando comencé a acertar ocho de cada
diez me di cuenta de que no tenia la paciencia

ni |a capacidad para enseiar. Era un trabaio
mas dificil que disear, con pocos
resultados visibles. Admito que se trata de
una profunda falla mia.
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[-..) Resolver el problema no es el problema. El
verdadero problema es aplicar soluciones que
posean sorpresa visual y, por sobre todo, ingenio.
Una sonrisa vale por mil imagenes. AF

Usted ha dicho que una de las cosas mds saludables
de escribir el libro Beware Wet Paint fue que le per-
mitio darse cuenta de la frecuencia con que retomaba
ideas anteriores.

Si, pero me he dado cuenta de que aunque lo
haga, lo cual fue en cierto modo una sorpresa,
procuro evitar la simple repeticion de algo, si
bien a veces sucede porque no tengo otra opcion.
Se trata de sobrevivir, ¢no es asi? Pero a menu-
do se puede tomar algo y pensar: «£n realidad

no lo hice bien la primera vez, y por mi propia satisfac-
cion lo volveré a hacer, porque quiero agregarle

lo que no se me ocurrid antes, o tal vez hacerlo de un
modo distinto».

Usted me djjo cierta vez que era un optimista. Real-
mente me soiprendio al ver las pruebas del libro
cudnto optimismo hay en su trabajo. Usted se refiere
unay ofra vez a la buena vida, los restaurantes,

los viajes, los amigos. Estos temas se manifiestan en
el tipo de imdgenes que a usted le atraen y el modo en  Esta postura se refleja en los jarros de cerveza «son-

que las representa. rientes» que usted esta disefiando para el festival de
Eso se debe a que disfruto haciéndolo. Es una cerveza de Munich.
actividad sensual, placentera. jEstaba procurando buscar algo apropiado, co-

Mi trabajo, como el de todo el mundo, esunreflejo  mo un montdn de gente que pasa un rato

de mi personalidad. £ dlificil que el fraba-  divertido bebiendo! Esto no se consigue con

jo de un disenador sea de incognito.  unaforma abstracta y un toque de Helvética.

Creo que el simbolo debe ser algo a lo que |a gente

pueda responder, lo cual significa que el pensa-

miento pudo llegar desde aqui hasta alli. El mejor

ejemplo de esto es cuando yo digo algo y la otra

persona lanza una carcajada o, en cambio, rom-

pe en llanto; es inmediato. Una transferencia

instantanea. Eso es lo que quiero decir. Para

fransmitir un pensamiento, tiene que tener un
formato que ambas partes puedan comprender.

¢Significa esto que el idioma del diserio debe limitarse
a afirmaciones esencialmente simples, que existe

un limite a lo que se puede decir en diseno, que esto
tiene que ser inmediatamente transmisible?

Creo que depende. Algunas «afirmaciones» pue-
den ser tan simples que no atraen la atencion.
Otras son tan complicadas que no estimulan la
atencion. Me gusta tratar de reducir las cosas a su
esencia mas pura. Hay quienes prefieren algo
que se asemeje a un arreglo orquestal. En mi
caso, prefiero una nota sela y clara. Es cuestion de
gusto e inclinacion, no de normas y de ética.
Todo vale siempre que cumpla un propésito. En
materia grafica el proposito es transmitir un
pensamiento, una informacién o una sensacion,
de un cerebro a otro.La carnada debe sei
a gusto del pez, y no del pescador.
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fovtadt of a- quest-

8y 9. Vifetas para lacreacion |
de postales para una cade-
nade hoteles y restaurantes

La agudezanarrativa
demuestra como las palabras

yeldibujosoninseparables

10. “los anticonceptivos
deberian usarse en todas las

ocasiones concebibles.»

9

Fl dibujo ha ocupado un lugar realmente importante
en su obra mds reciente, y algunos disenadores como
Milton Glaser afirman que el dibujo es verdaderamente
fundamental en la educacion del diseno, y uno de los
problemas es la forma en la que el teclado de fa com-
putadora ha reemplazado la mesa de dibujo. ¢Qué opina
del lugar que ocupa el dibufo en el diseiio?

Solia detestar las clases de dibujo con modelos,

o tener que presentar moldes de yeso. Pero eso se
debe a que se me ensenio que los dibujos se
hacian con lapices 6. Esa no es mi idea del dibu-
jo. Para mi guarda mayor relacion con tomar notas
pictoricas. Uno realmente no ve algo a menos que lo
dibuje, o por lo menos que lo haga mentalmente. Esto
hace que uno mire las cosas. No interesa dibujar
mal porque lo que en realidad disfruto es la sen-
sualidad de hacerlo.

¢Por qué se ha convertido la escritura manuscrita en
algo tan importante en su trabajo?

No es importante, es conveniente, Cierta vez pen-
sé: «iPor qué tengo que sacar un cataloge de tipografias
y elegir entre dos mil alfabetos distin-

tos, decidir si quiero utilizar la Baskerville
o la Blindfish, en negrita o aplanada
También me atrajo la idea de gara-
batear imagen y texto como

una unidad.

La combinacion de dibujo

y palabra a menudo suele crear

un significado adicional.

¢En qué estaba pensando cuando
me dijo en una ocasion anterior que
como diseriador fe resulta dificil
«dejarse llevar»?
3 Para poder mirar las cosas de un
modo nuevo o distinto uno tiene que
eliminar todos los Preconceptos de sumente.
Eso no siempre resulta facil dado que a menudo
estan tan firmemente arraigados que no los
reconocemos como tales. Incluso cuando lo
hacemos existe una tendencia a aferrarnos a
ellos por comodidad.

JUn estilo personal definido es una fuerza o una
debilidad?

Si por estilo se entiende una peailiaridad, emtonces supongo que

es uma debilidad. Si usted se refiere a UNA €Xpresion incons-
ciente de la personalidad, entonces es una fuerza.

12

dieciséis

Ahora bien, si la personalidad no es afractiva,
0 no reviste mayor interés, entonces me parece
que es lamentable,

tipoGrafica 35
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Pentagram siempre ha dado la impresién de que
parte de la razon por fa cual existe en la forma

en que lo hace es para brindarles a fodos ustedes
vidas agradables.

Bueno, ¢y usted qué espera? Se puede ser un
ermitanio, lo cual tiene sus ventajas, pero, sin
duda, la vida debe ser disfrutada. Si todos

se esforzaran en pasarla bien no estarian discu-
tiendo, o acuchillandose por la calle, o dispa-
randose, o lo que sea, pues eso es todo lo con-
trario a pasarla bien. ¢Cual es la alternativa?
¢Aburrirse o pasarlamal? El disefio es un
estilo de vida.

Lo extrario es que mientras usted cultivaba esta visidn,
grandes sectores del disero britdnico se tornaron muy
grises en la década de 1980, en un infento de asumir

una actitud mds comercial.

Se convirtio en un frabajo comin y corriente, ¢no

es cierto? La hipotesis seria que uno trabaja como
loco toda la semana para hacer algo distinto

el sabado o el domingo. Y eso me resulta extrano.
Por mi parte prefiero hacer el lunes o el miércoles

lo mismo que hago el sabado o el domingo. No divi-
do mi vida entre el trabajo y el placer.

¢Ese espiritu se perdio en algiin momento entre
mediados de la década de 1950, cuando usted co
menzo, y hoy?

Tal vez la pasion de unos pocos se fue dilu-
yendo en el afan de hacer una carrera para la
mayoria. Habia que estar loco para querer ser un disefia-

dor en la década de 1950. No habia trabajo en
esa area. Era como ser actor, uno sabia que se
iba a pasar la mayor parte de la vida como lava-
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copas. En realidad yo también lo hice, y no qui-
siera repetirlo si puedo evitarlo. Sélo se con-
virtié en un trabajo rentable a mediados de la
década de 1960. Y hacia mediados de la de
1970 ya habia escuadrones de egresados de las
escuelas de arte, y hacia mediados de la de 1980,
batallones. No podian estar todos haciéndolo
ig pOT la misma razon que los que habian empezado
antes de la década de 1960. Habia una moti-
vacion distinta

Recapacitando sobre su carrera, usted hizo elecciones
muy sequras desde los comienzos, como una persona
que sabia exactamente hacia donde se dirigia. Se
procurd una educacian con los mejores especialistas
de Londres, luego fue a los Estados Unidos y una

vez mds se vinculo con la gente adecuada. Luego
regresa y estuvo entre los primeros en profesionalizar
el disero grdfico en la década de 1960.

No cabe duda de que conviene estar en el lugar
justo en el momento justo. Algunos momentos
son mas faciles que otros y uno no lo sabe hasta
mucho después, cuando mira hacia atras.
Cuando regresé a Londres a fines de la década
de 1950, pensé que habia tomado la peor deci-
sion de mi vida. Recuerdo que caminaba por
Bloomsbury. Era invierno, gris y deprimente,

tipoGréfica 35
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con todas esas oficinas tristes iluminadas por
bombitas de cuarenta vatios. Sin embargo, visto
retrospectivamente, fue el momento preciso
para regresar porque de repente todo empezo

a cambiar. Bob Gill solia decir que era tan facil
como quitarle un dulce a un nino. Fuimos forma-
dos en el principio de la supervivencia. Fue

un periodo para los «vivos». Esto podria sugerir
cierto exceso de confianza. No lo sé, no me ana-
lizo. Hacerlo podria bloquear mi intuicion.

El cuestionarme es ofra cosa, precisamente eso es
lo que me impulsa. Si uno no se cuestiona, solo

esta desaprovechando experiencias y dando vueltas
en circulos. Pero no pienso demasiado en estas
cosas. Me concentro en descubrir quién soy, y
hago lo que hago.

Del libro Beware Wet Paint, Phaidon Press Ltd, 1996

Entrevista a Alan Fletcher Rick POYNOR

13

erfio de esta piez

e adaptado de un antiguo

jeto vicioriana que se

para sujetar sobres

wcorpore unsurco en fa base
nadera para mantener ias
yolas ensu lugar, los cuales

fueron fabricadas en metal

eemplazando asila madere.

a paradoja visual hace

fos veces, y porello se

vuelve mds memorable

Mantan Woodyer and Ketley

13. Rejas disefiadas por Alan
Jercher para laentrada
de su casa, realizadas en acero

y cuya forma responde al

alfabeto completa en'tina

ion ultracondensada.

diecisiete




dieciocho

« Espana es el mejor pais de Europa
para vivir.»
(Tomitaka Hayakawa, presidente de
Sony Espana.) Hay una verdad g

Y
1 Y
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Producto de un contexto socio-
economico Yy cultural com

plejo, la
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) [un paisdebe acompanar
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su
mg Para ello es necesario
asgudizar su

poniéndolaala
altura de las exigencias
de cada momento historico

IMAGEN-PAIS: ESPANA COMO PRODUCTO.

LAS RESPUESTAS AL TITULAR DE ESTE ARTICULO PODRIAN SER MULTIPLES

LA MIA, LO ADELANTO, ES PESIMISTA, LA INTENCION NO ES LA DE £PATER, SINO
LA DE AYUDAR A DESENCADENAR UN DEBATE IMPERIOSAMENTE

NECESARIO.

La imagen de Espania es cantradictoria. Contie-
ne aspectos positivos para algunas industrias
(la del turismo, nada menos) y, a la vez, negati-
vos para el posicionamiento internacional de la
capacidad tecnolégico-industrial espariola.

Al abordar la valoracion de una imagen-pais [y
las interpretaciones 0 consecuencias practicas
de ésta), no hay que perder de vista tres carac-
teristicas definitorias

relativa

estereotipo simplificado de una rea-
lidad compleja
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opinion piiblica

Las investigaciones de imagen mutua (un pais
visto por los otros) dan cuenta de estas reali-
dades relativas y estereotipadas. Veamos por
ejemplo los estudios de imagen mutua realiza-
dos por INRA en diecinueve paises del ambito
europeo. A continuacion algunos datos del estu-
dio de 1994 comparados con los de 1990. La
imagen de la simpatia de los esparioles, la ale-
grfa, la belleza de sus mujeres y hombres, la cali-
dad de la comida y la bebida, etcétera, es muy
positiva, mejora incluso valores ya altos en 1990.
Por ejemplo, a calidad de la comida y la bebida
salta de un +5,4 a un +35,6 [no se trata de por-
centajes sino de desviaciones con respecto a la
media). En este rubro Espania ocupa el tercer
puesto entre los diecinueve paises analizados. Y
la opinion de que los habitantes son «amigables y
alegres» pasa de un aceptable +16 (1990) aun
sorprendente +39 [1994), que coloca a Espana

Pais e |dentidad FRANK MEMELSDORFF
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swatchez:

nada menos que en el primer puesto del ranking.
También es el pais mas valorado para radicarse
como jubilado, y el segundo elegido como
mejor para pasar las vacaciones. La cara oculta
de la luna aparece cuando la imagen implica
aspectos econdmicos. La afirmacion de «un pars
con economia fuerte» tenia una cualificacion rela-
tiva de -13 en 1990, la cual descendio

a-48 cuatro anos después. La imagen de «wno de
los Estados de bienestar mds avanzados» bajo de
-25 a -44. “Fabrican equipos de oficina de alta cali-
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Sevilla

dady, paso de -13 a -42. Y la afirmacion de que
«made in Spain es una buena etiqueta» retrocedio
auno de los altimos puestos del ranking. Es posi-
ble que estos valores hayan mejorado, aunque
en un breve plazo no cabe un optimismo excesivo,
dada la inercia propia de las imagenes.

Este como nos ven desde ofros paises europeos se
refleja en el auge del sector turistico, que sigue
creciendo a una media de 4 a 6% ano tras afo.
Pero explica, también, el hecho de que en Nueva
York un zapato italiano pueda costar cincuenta
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dolares mas que un zapato idéntico made in Spain.
0 de que en California no sea extraiio encontrar
—amparado por una marca italiana- un excelente
aceite espanol adquirido a granel por empresas
italianas que lo reenvasan dentro de un buen
packaging de exportacian tipicamente italiano.
Estas imagenes deprimentes coinciden con otras
de signo contrario. En la Argentina o en Peri los
bancos espanoles estan desplazando del bench-
marking a los bancos norteamericanos como mo-
delo a seguir. Telefonica, Endesa y Repsol repre-
sentan a la nueva Espana que va suplantando la
imagen de los gallegos de antano, o al menos
convive con ella.

Una imagen-pais nunca es univoca, se trata de un es-
tereotipo que CAMbia segl'm el observador.
Cuando se habla del espanol como lengua, la
mayoria de los estadounidenses piensa en Lati-
noameérica y no en Espana, lo que es explicable
por razones de cercania y por el peso de las
colectividades mexicanas y portorriquenas en
los Estados Unidos. Cambiando de continentes:
no es lo mismo observar a Espana desde el norte
de Africa que desde el norte de Europa.

El que la imagen de Espana sea diferente seg(in
desde qué continente, region o pais se la mire
es lo mas obvio, pero no lo Gnico para retener.
La imagen-pais de Espaia pasa, en si misma,
por una fase de transicion en la cual conviven los
viejos topicos con nuevos valores emergentes.
Por un lado, la corrida de toros sigue siendo la
particularidad hispana mas nombrada en en-
cuestas en América del Norte, a lo cual se suma
todo lo previsible: sol, siesta, sangria, pandereta,
flamenco y demas lugares comunes. Y por

el otro lado se despliega con fuerza creciente lo
mediterraneo, la Nueva Barcelona o la recep-
tividad de Madrid, y algunas tecnologias inci-
pientes que pueden estar ya muy asentadas en
Espana, pero que no terminan de ingresar a la
imagen-pais. La contradiccion —podria hablarse
de conflicto— entre viejos y nuevos valores hace
que |a imagen de Espaiia sea mas vulnerable que la
de algunos de sus competidores.

Alemania se vincula univacamente con poderio
y valores tecnologicos, el puzzle de la imagen de
creatividad italiana se viene construyendo
desde el Renacimiento, los paises del norte euro-
peo transmiten credibilidad y confianza, etcétera.
Al hilo de estas comparaciones surge una

vez mas la cuestion norte-sur. Si se exceptian las
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grandes capitales receptoras de
turismo, Parfs, Londres, Nueva York
y unas pocas mas, la mayor parte
del turismo mundial se mueve si-
guiendo el eje norte-sur. Por
ejemplo, los escandinavos y cen-
troeuropeos, el grueso de los com-
pradores de turismo a Espana, usan
[en el sentido de consumiy) el sur
para pasar sus vacaciones. Antes
del auge de los fundamentalismos,
Espana, Portugal, Grecia, Turquia,
Israel, Egipto, Tanez y Marruecos
competian entre sf por cupos

de turismo norteno. A su vez, estos
paises competian con los del Ca-
ribe que, si bien supone un
desplazamiento este-oeste para el
europeo, en términos simbélicos
el Caribe «es» sur, lo cual dentro de parametros
siempre relativos significa «menos desarrollado
que...», “menos ordenado que...», «menos gris que...».
¢Qué representa para un escandinavo o un cen-
troeuropeo «el sur» como destino turistico? La
respuesta mayoritaria sigue siendo sol, mu-

cho sol, bellezas naturales, folclore [el verdadero
o el importado, lo mismo da, y, en términos
generales, la experiencia de vivir unas semanas:
a) en un entorne no tecnolégico y b) experimen-
tando como forma de vida la ruptura de un orden
aceptado como natural y correcto durante el ano.
(El desorden como escapada, reafirmador del
orden aceptado y valorado en el pais de origen.)
Si trasladamos estos estereotipos que rigen a
buena parte de las decenas de millones de per-
sonas que mueve el sector turistico a la imagen-
pais, el sur turistico se asociaria nitidamente

Pais e identidad FRANK MEMELSDORFF

3. Pans et Company. Disefo

de Summa para una ca-
dena de franquicia de fast
food especializada en
sandwiches de baguettes,
[Es la exitosa contrapar-
tida espaiiola de

las hamburgueserios,|

veintiuno



4. Muebles de juguete para
la empresa Barriguita.
Diseito de Antoni Flores e/

Associats para Barriguita

5. Tarjeta de inauguracion
de la Elkargi, Saciedad de
Garantia Reciproca. Esun
ejemplo de la necesidad de
comunicacion multilingiiis-
tica, cada vez mas indis-
pensable en el ambito de la
sociedad espaiiola.

Disefio de Frank Memelsdorff
y Gilberta Bueno Hidalgo

[Brasil]

veintidos

con parses de poco o, en todo caso, de menor
desarrollo que el del pafs emisor. La imagen
dominante que el europeo medio tiene de «su»
Espana turistica es positiva en la medida en que
responde a los estereotipos antes sefialados.
Ahora bien, en términos de imagen, ;lo que es
bueno para importar turistas es bueno para exportar
tecnologia?

Si lo que se busca es |a imagen de una Espana in-
dustrialmente avanzada, una imagen de creatividad,
precisién, credibilidad, capacidad y disposicion para
resolver problemas y alta calidad de servicio, una
hipatesis poco halagiiena pero no lejana

a la realidad seria ésta: «Quien elige a Fspana para

eqir a Espana como pro

SuUs vacaciones, auda en

veedor parmer er wductos de tecnologicr. Como lo
dirfa un publicitario: €N productos de
tecnologia la imagen de Espaia

vende poco.
Para un comprador europeo [«del norte») la

oferta tecnolégica emitida por un pais: a) turisti-
coy b) del sur «desordenado, a priori careceria
de la imagen de credibilidad necesaria para res-
paldar su oferta. ¢/Acaso esto no es otra cosa que la
descripcion de un prejuicio? Sin duda. Pero sque
se espera de un comprador especializado, un téc-
nico o un ingeniero, acaso un comportamiento
mds racional y menos prejuicioso? No nos haga-
mos ilusiones. Aun el especialista mas especializa-
do es, ante todo, un ser humano expuesto a lo
gue le cuentan nuestros competidores, a las noti-
cias que recibe de su diario o felevisor, a sus
propias experiencias turisticas.

Estas afirmaciones pueden llevar a la [falsa) de-
duccion de que una mera imagen de pais turistico
solo puede llevar a la devaluacion de una oferta
tecnolégica industrial. De lo que se trata mas

bien es de evitar una imagen monotematica,
cuanto mas topica peor, que a la larga no bene-
ficia al (buen) negocio turistico y dificulta

el posicionamiento de Espana como pais indus-
trialmente avanzado.

¢A quién importan estas reflexiones? No, o al
menos no excesivamente, a los grandes grupos,
Telefonica, Endesa o Repsol, ni a los bancos-
bandera de Esparia, conocidos y valorados inter-
nacionalmente en su sector. Ni a las empre-

sas que tienen una experiencia ya prolongada
en cuanto a posicionamiento internacional,
como seria el caso de los grupos mcc o Abengoa,
las grandes constructoras, Coren, Campofrio,
Televés, Panama Jack, los grandes del Cava,
Chupa Chups, etcétera, Donde deberian anali-
zarse estos conceptos es en las empresas que
recién ahora comienzan a exportar, y que de-
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beran tener muy en cuenta que a la hora de
ofertar, no lucharan Gnicamente contra ofertas
competidoras, sino también contra una serie de
estereotipos y prejuicios de largo arraigo.

Se suele decir que a igualdad de oferta, la
mejor imagen gana.

La inversa, lamentablemente, es también cierta.
En muchos casos la imagen-pais de Espana no
es otra cosa que un coeficiente mayor que uno,
que multiplica el precio ofertado por razones
de riesgo > imagen-pais.
A grandes males, grandes remedios.
Cuantos mas prejuicios existan, mayor sera el efecto sorpresa que
pueden lograr las Pymes espaiiolas de buena tecnologia que
adquieran la costumbre de comunicar en forma actual, consistente
y creible, que apuesten a la calidad de servicios a ultranza,
que mimen (as interfases con sus clientes. En sintesis, que vendan
producto+credibilidad. O sea: la calidad
percibida por el cliente.
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6. Taburete Diiplex, disefio
9 7 de Javier Mariscal.

7. Cervantes, diser

Manuel Estrada.

En el posicionamiento internacional de ofertas no existe tal peso especifico. Si hubiese que

tecnolégicas, conviene mas acostumbrarse a mencionar un aporte desequilibrador de ese sfafu 8. Silla Andrea, disefio de
jugar en el campo [y con las armas) del norte, quo, estariamos hablando de Barcelona, mas que Josep Llusca.

que en el campo propio de ese supuesto «sur» por la labor de uno u otro disenador, porque es una

en el que tiende a encasillarnos el norte ciudad que respira el diseno, cree en €l y lo ha

Afirmada esa cabeza de puente serd mas facil, y  difundido. Excepciones aparte, una cosa es el e

por sobre todo mas creible, exaltar nuestras ombliguismo, admirarmos o envidiarnos los unos

propias ventajas competitivas. a los otros, y otra cosa es ser vistos desde fuera

A la luz de estos comentarios habria que pre-
guntarse si hoy por hoy existe una imagen del
diseno grafico espanol vinculada con la imagen
de Espana, o si ~extendiendo los términos—

esta imagen grafica pudo haber contribuido a
modificar el statu quo de la imagen de Espana en
el mundo. En mi opinién, a nivel internacional
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CARLOS NINE

Carlos Nirre nacio en Buenos
Alres en 1944 y curse

sus estudios en la Escuela
Nacional de Bellas Artes
Sus ilustraciones, comics
pinturas y esculturas han

formado parte de

Sutrabajo ha sido distingui-
do con importantes premios
ypublicado en la Argentina,

Brasil, México, los Estados

, Espania, tafia, Fran-

Reino Unido, Bélgi
ca, Alemania, Taiwan y Hong

Kong.

émics han sido repro
ducidos en las revistas

gentinas Fierra y Humi

o publicacion Comic
Artde talia y en la U-Comix
de Alemania, entre otros
Cabe destacar su partici-
pacion en la seccion infer
nacional de los diarios
Le Monde, de Francia, y
New Yorker, de los Esta
dos Unidos
En la actualidad trabajo
para las revistas Noticias y

Humeor y para el diario

argentino cion
Como autor integral ha publi-
cado los libros Muertes y

casti

»s, Fantagas yKeko

el mago, en la Argenting

veinticuatro

Este es el libro de apuntes
de un pequeno grupo de
alcahuetes que tratan

por todos los me-
dios de ser eficaces
al realizar su farea”

miserable. Literaria-
mente, se los conoce
como detectives privados

COMO LO HA HECHO SIEMPRE, EL HUMOR GRAFICO TRATA DE HURGAR CON

LAS TRADICIONALES HERRAMIENTAS DE LA IMAGEN Y LA PALABRA EN

LOS PROBLEMAS SOCIALES Y CULTURALES OCULTOS TRAS LOS INTERSTICIOS

DE UN MUNDO PLANIFICADAMENTE CRUEL, SIGNADO POR EL CRIMEN,

LA MENTIRA, EL CHANTAJE, LA CORRUPCION, LA SANATA. Y A VECES, COMO
en este caso, también ejerce la autocritica.
Muertes y castigos es una novela de humor negro
que con la apariencia de una historieta
de aspecto dislocado busca desmitificar la vo-
luntariosa pretension chandleriana de que
los no integrados del Norte, si son sarcasticos e
ingeniosos, pueden tratar de igual a igual a
un millonario. Este espejismo tipico del progre-
sismo de los setenta, y que consistia en creer
que entre estos oulsiders imaginarios y nosotros
existia una sutil conexién simpatica, fue tejido
y difundido laboriosamente por, entre otros
profetas, Ricardo Piglia. Yo, sin ir mas lejos, he
visto azorado lagrimear en algan café de
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Buenos Aires a robustos trotskistas por la suerte
de Marilyn Monroe.

La satira, que fue traducida al francés, al italiano
y al aleman, se estructura sobre la base de
pequenios cuentos de dos, cuatro y seis paginas,
y se reproducira en cuatro entregas sucesivas
de fipoGrdfica.

En los seis primeros capitulos, Pirker, Parker y
Babously, profesionales y amigos que com-
parten oficina, protagonizaran alternativamente
un par de historias cada uno. A partir del sépti-
mo episodio, que representaremos en el proxi-
mo namero, el detective Babously asume la total
responsabilidad de chapotear en este sérdido
fangal y solo vuelve a reencontrarse fugazmente
con sus camaradas en el alucinante capitulo
final. Buena suerte, y estén siempre alertas. cn
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CRUEL PRESENTIMIENTO

— o —
| S0Y PIRKER Y £S5 DiFlCiL
QUE ALGUIEN ME ENGANE,
EL SR. GRINSTRIT ME
HABLA CONTRATADO

PARA HALLAR A SU

| JovEN Y BELA ESRBA,

| LaNa

| LA ENCONTRE TOTALMENTE
ALCOHOLIZAPA

ME PROVOCO CoMQ

UNA PERRA EN CELO

NO LE Hice CASO Y

(A VOLVI A SU HOGAR.

GRINSTRIT ERA UN MILLONARIO EXCENTRICO QUE DEAMBULABA
SOLITARIO POR SU MANSION, DECIA ESTAR AGOBIADD POR LA MiNA '
¥ ARRASTRAR. UN CRUEL
PRESENTIMIENTO? 2

PRONTO ADVERTI QUE LA QUE
MANEJABA REALMENTE LOS
HILOS ERA POLA GRINSTRIT,
Su HERMANA MATOR,

UNA ARPIA REFUO NANTE,

- L“'e-\—c..':"./;

CONOCIDOSCOMD 05 REVES DL FERROCARRIL X LA COSTA, PRONTD SUPE QUE £ A
UNa PANTALLA DONDE SE OCULTABAN ACTIVIDADES COMO LA DROGA 3, LA MARAZ, EL CRIMEN CRGAN|ZADD 2,
La PROSTITUCION©_ ¥ €L CONTRABANCO 0 LicoR7 .

LANA ERA PARTE DEL NEGOCIO, SU CUERPO W il
DIABOLICO ERA EL SENUELD PARA INGENUQS 2

MAGNATES RIVALES. (A AMENAZA DE DAR. 4

A PUBLICIDAD COMPROMETEPORAS FOTOGRAFIAS i

PEONTO LS DISUADIC" DE COMPETIR CON f - !

LOS GRINSTRIT EN CIERTAS LICITACIONES. = [
‘ ERA TODO REALMENTE LN ASCO 7 AW
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UNA NOCHE EL AUTO DE POLA QUEDO SIN LA HUELLAS SeNaLABanN AL il ' -
CRENCS, POR LO MENOS EVITARON LOS SR, GRINSTRT :(1) b 7p T&’&”ﬁmgw EMBARGO
GO8T05 DE L CREMACION. x 2

CREO QUE SIEMPRE LO SUPE, SOBRE
TOPO DESPUES DE (ONSULTAR LOS VIELOS
ARCHIVOS DE LA MATERNIDAD DE STAROSTA UITY.
TRES ANOS DESPUES PEL NACIMIENTO DEL
R.GRINSTRIT, SU MADRE ABORIO (N NINOC
DE CINCO MESES. ELLA, UNA ROBUSTA

USIMULADAMENTE
SEGUI A ESA COSA
GQUE GRINSTRIT

DENOMINABA 2
?g:uéf lmEerN- ITALIANA DE CONVICCIONES RELIGIOSAS
TIMIENTO MUY FIRMES, DEVOTA DE SaN GENARO,
LO VI ENTRAR AL JAMAS SE RESIGNO Y EL MILAGRD |

SE PRODUID. EL 1O SE LAMO
ICRUEL PRESENTIMIENTO!
SOBREVINIO PARA VENGARSE DE SUS
HERMANOS. PERO NO ESTABA EN
SUS PLANES EL ENAMORARSE JE LANA.
UNIERON SUS OPIOS Y FUERON
SOCIQS EN EL CRIMEN Y EL AMioR. .

(GAROMPA HOTEL

PARTIERON HACIA
SUDAMERICA
ERA UN BUEN LUGAR.
BRASIL NECESITA CAPITALES
Y EN ARGENTINA HAY UNA
INFIMA BANDA DE
PAJARONES AMANTES
DE LA NOVELA NEGRA,
QUE LO5 OCULTAR(AN.
SENTI LA GARGANTA

SECA.
DUKE ESCUPIR PERO
NO TENIA QUE.

L CUANDO LLEGUE

INTERC — y A A GUDAD (
e S ¢ COMENZABA A :
¢ LLOVER.. *

AEROPUERTO, CLIANDO HUIAN. ME SUPLICARON
(On LA MIRADA. LEY ANOR Enl SUS OJOS.
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BOLA DE SEBO

50 BABOUSLY Y CAS| MAPA SE ME ESCAPA. QUINCE ANOS ATRAS ME
CONTRATARDN PARA HALLAR. A JUDY HARRODS UNA BEBA D2 2 MESES,
¥ RECIEN ARORA LO HABA CONSEGUINO. CLARD QUE YA NO ERA UN
BEBE  SINO (A MUJER GORDA Del CIRCO. LOs (ULPABLES ERAN
JACKD WOLE ¥ Su PADRE PELON UN PAYASO FRACASADO. (A
. DEA FUE DIABOLICA. RAPTAPON A tA NINA Y LA SOMETIERON
i - A UN PRUTAL REGIMEN DE COMIDAS A BASE DE POLLO

y DOBLE PECHUGA. PELON ARREPENTIDD, INTENTO DISUADIR. A
SU HIJO, PERD JACKOD ERA UN MIBERABLE Y SIGUIO EL PLAN

& - HASTA EL Ay, SOLO PENSABA BN EL DINERD QUE GANARIA
é EXPONIENDD LA POBRE GORDA A OS5 CURIOSSS.

JUDY DEBIA ENGULLIR 4 K5 DE POLLO AL DIA®Y gpa AZoTADAD V& )
UL G DE ) ERA AZOTADAD VELADAD),
Y SOMETIDA A CONTINUAS HUMILLACIONES® PELON SURIA EN 5;.«.5»15;‘;%" ‘/i.,—
; by 7 L
['-“‘{fl" /} 54
fe. 4
UNA VEZ LOCALIZADA., (KD ¥ PE
QUISE ASEGULARNE. ESrAA DEUB RS
HMS, WORTHINGTON ‘ _\‘.TLAEOI‘M .
: Su ACAUDALADO PRIMO, \ LOS FEDERALES.
& (QUE ERA Mi CLIENTE) SIN EMBARGO

CONFIRMO QUE SE

TRATABA DEJUDY
S0LO ELA TENK UN LUNARVERDE CON iy
FORMA DE TREBOL en (B NALGA DEREOMA. [

ALGUIEN LOS HAB(A
ALERTARD Y LOGRARON HUIR. .
¢ QUIEN HABRIA SIDO 2
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PROFESRES Y DIETISTAS
REINTEGRARON A JUDY AL
MUNDO REFINADO DEL
CUAL FUE ARRANCADA.
SE TRANSFORMO
BN UNA EGPLENDIDA
MUJER. HM.S. WORTHINGTON
SU ACAUDALADO PRIMO,
b—\ PIPIO EN MATRIMONIO. N
CASARON “

MIENTRAS B-SEROR
WORTHNGTON LEMA UN

ENSAYO DE JAVIER. COMA SOBRE U
VIDA Y OBRA DE SAM SPADE MANOS ANONIMAS LE VOLARON
LA CABEZA . SENTI LA GARGANTA SEA.

UNA MANANA CONTEMPLAN DO EL
TRAJIN VE LAS OLAS EN EL MAR COMPREND|
PELON HABIA INTUIDO QUE CoN EL PASD
DE LOS ANOS UNA AVALGAMA DE AMOK
Y SADSMO HABIA UNIDO LA VIDA DE JACKD Y
JUDY. PELON QUITO ELUNIKD OBS-
- TACULO QUE 5E INTERPONIA. SENTI LAS
MANOS HUMEDAS.
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SIN EMBARGO JUDY NO
ERA FELIZ
ORO. NEGROS PRESAGIOS

EN SU JAULA E

Y UNA FLERTE OPRESION UN
EN EL PECHO (AMBOS) (A Slalloso
ACOSABAN UNA Y OTRA AUTOMOVIL

VEZ

EL ASESING
HUYQ CON PWIDEZ PERO
NO LA SUFICIENTE

tLE

Muertes y castigos CARLOS NINE

GO CARTA PE JUDY. ESTN BV ARGENTINA,
COBIJADOS (oF LA SO ERAD DE PAJAKONES
AMANTES PE LA NOVELA NIRA .

UNA Y OTRA VEZ, ETC. CONDARA LA »uwm WORTHINGTON

r'b*”""’
"

lﬂiaﬁ"' -'

CAYO PESDE EL CUARTD PISO.
PELON YALLA DESHECHO SC0BRE LA CALLE.

PUSIERON UNA TIENDA IMPOR-

TANTE QUE [LEW ELAPELLIDO DE JUDY. DICEN QUE
SOY UN FORRE (LD sUCIO Y QUE MEJCE. ME _

CONSIGA UNA MUJER . JAWVAS LES CONTESTE -

veintinueve




YELLOW ROLL MORTON

SO PARKER. Y HABIA CITADO E£5A NOCHE
EN ELYELLOWASS CLUB’, A MI CLENTE

MR. MELLON), EL MAGNATE DEL MAGNESIO
EN EL LUGAR SE RESPIRABA OPIO Y MUERTE.
RECONCCIO" A SU HiJA DIANA EN LA
PESIMA CANTANTE DE BLUES QUE
ACOMPANABA AL CONJUNTO [E

"YELLOW ROLL MORTON v SUS

YELLOW RIBBONS! EL VIEJO MOSES e
ME CONTD' EL RESTO. ? .,
DIANA HUYENDO DE ‘
SU ASFIXIANTE
PADRE SE HABIA .
CONVERTIDO EN
AMANTE DE MORTON.
| VAYA GUSTO !

MORTON ERA DEPRESIVO, ALCOHOLICO Y DROGADICIO.
ESTABA CONDENADOD FOR SU POBREZA, A TOCAR.
EN UN PIANO DE JUGUETE. DUNA (REIA 8YUOARLD
A JUNTAR DINERO PARA (OMPRAR UN PIANO NORMAL
CANTANDO ALGUNOS BLUES . REDIMIENDOSE AGI
DE SU FRIVOLO PASADO . PERO DESAFI-
NABA COMO UNA YEGUA EN (ELO.

LA ASQUEROSA
MIBADA TRISTE DEL NEGRO ME ~ MANOS REVOLOTEABAN COMO NEGROS PAMROS
ENFERMABA. (EL VIELD SOBRE EL RIDICULO PIANO. EL EMBRUJO DEL

TRUCO DE HARLEM! ALMA AFROAMERICANA NOS ENVOLVIA A TODCS.

TRATE

DE

CONVENKER. v
ADIANA PARA LOs TRISTES Y LLOROEQS
RETORNAR (N _ QUCS DEL NEGRO GRA-
SUPARE. BAN BUSCANDO [DEAS
S€ PUSO HISTERICA ¥ CHILLO  COMO UNA MUSICALES. LO GuE
MOFETA RABIOSA AGEGURANDD Gue AL OCURRIA
MORTON SE MEREC[A EL PIANO NO LE IMPORTABA
MAS BELLO Y GRANDE [EL MUNGO. EN ABSOWTO.
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LA DESNUDPEZ DE DIANA FUE
ZL COLMO PARA SU PADRE.
MR MELLON LE APLICO
UN TROMPIS.

EREOR. ’WTL’ON';OIO
T QUISD RASCARSE LA

AXILA. DIANA Se
INTERPUSO Y CAYD
MUERTA . LA -:AQUE

FURIOSOS RODEARON A
MR. MELLON EN ALGUNAS MANQS
RELUMBRARON NAVAJAS
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ORGESIONADA CON EL PIANO NUEVO, DIANA
AGREGABA UN STRIPTEASE CONMD SHOW EINAL AGUARDANDO
MAGRAS PROPINAS. LOS NEGRCS AULLABAN. YO NO,

-

VEUOW ROLL MORTON
LLEVO SU MANO AL SOBXD

CLIENTE.
‘ Ml WESTON 36
LADRO 2 VECES.

TRES ANCS DESPUES FUI A UN CONCIERTD DE MORION, B B/ FoXY/

=, LA ENTRADA EE—‘\ CARISIMA, PERO VALIO LA PENA . TOCO

Muertes y castigos CARLOS NINE

MISSISSIPPI MUD? COMO LQS DIOSES
N SU MARAVILLOSO PIANO BLANCO
DE CONCIERTD. EL TEATRO FOxY
ERA PROPIEDAD DE MR. MELLON,
MANAGER. Y AMIGO INTIMO DE
YELLOW ROLL MORTON. CUANDD
SALI, COMBENZARA
A LLOVER.
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ANGELITOS

OMO QUE ME LLAMO PIRKER.
ESE DA TUWE GANAS [E vOMITAR
LELA Y COCO . LOS 06 HIUGS
MOGOLICOS DEL PASTDK BIRD,
YAUAN MUERTDS A TIROS
¥ PUNALABAS ENSU SALITA
De . 'Umc’ar.é-—“’du.k, DE D5\
ELLL SCTARA [DESNULIA.
SEGURAMENTE EL ASESING
PRETENDIO" SOMETER A LA
TARADA Y AL (RRUMPIR Su
HERMAND , MATO 4 AMBOS Y
LUEGO HUYO. ME LLAMO (A
ATENCION O BEXAGERANO [E
LA CARNICERIA . SUS PADRES ME
CONTRATARON PARA HALLAR AL
CULPABLE , SRACIAS A LA RECOMEN-
DACKON PEL INSPECTOR. DIVINGSKY,
PLURAL DININSICY.

| NOHABIA HUELLAS,
| NOHABIA DATOS. LOS MESES
PAGABAN Y NO HABIA NADA
EL PASTOR BIRD Y SU MUJER.
[ TAMECCO COLABORABAN.
| UN DIA ME CTC™ A LA
| SALIDA DEL TEMPLD Y
| REPENTINAMENTE ME
|  COMUNKO QUE ESTABA
DESPEDIDO. SE NEGO
A PAGARME.
BUSQUE AYUDA EN
LA MIRADA DE
ELLA | PERD LA
DESVID, COMO SIEMPRE,
EL CIELO AZLIL St (ESPLOMABA
BN GILENCIO CETRAS NUESTRO i
HICE UNA MUECA Y ME ]
ALEJE LENTAMENTE.

_ COCO JUGIRA SIENPRE A FOTXGRAFD
€ ME QUEDARON ANRANDO FERO YO (OMENCE PUBLICITARID CON SU CAMARA LE JUGUETE
A REPASAR LO QUE 3B SOBRE LOS NiNDe Y HACIA CLIC-CLIC" CON 1A BOCA. ELLA

REIA Y DR SER. "MADILYN MONDOE

(08 DOS TARADDS HABIAN
LLEGADD AL ALTO FINAL DE SUJ
JUEGUITO DEGENERADD DE MARILYN 4

- Y EL FOTTGRAFD. PARA IMPEDIL
: . YO SABIA EN EL (UARTO (B EL PASO SGUIBNTE FUELON MASARADCS
= ti#‘ P QUE BSANXHE - JUEGES DONDE HABIA FOR AMAMA Y PAPA BIRD ? O FLE EL
L LA MANSION BIRD OLURRIDD ELCRIMEN, HASTIO 7 ME [MPDETA UN BLEDO.
o ESTABA VACIA, ZONCU- ENCONTRE (A CAMARA SOLO S€ QUE (A6 FOTOS SIRVIERON
= RRIAN AL SEPELIO DEL DE JUSUETE. PARA HER AL MATRIMONIO EN LA
_ PASTOR GOODTANGERINE. TUVE UNS CORAZONADA SILA | EL 22PELIO FUE CoNmMovEQAR .
ME ACERQUE SIEILOSO LOMO INA Y ACERTE. LA JERARQUIA LUTERANA
GUANA EN CELD. COREA Y VIETNAM NO ERA DE JUGUETE, SoTABA DESCONSOLADA.
NO FUERON Enl VANO.
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LA
ULTIMA FOTO
DONDE COINCIDIE -
RON LOS PEDDS 0E LS
B1RD (RADRE € HIUD'), UND JALADD CEL
GANUD DE SU ARMA AL (RRUMPIR. EN LA HABITAC{ON
Y EL OTRO ORTURANDD SU CAVRITA | LA VEND! AL ‘CRIMINAL REVIEUWS
N GO VERDES. CON PIRKER NO HAY JUEEIMS GUE VALGAN
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DINERO FACIL

5

\
AHI ESTABAN LOS DOS. PARKER Y PIRKER NO LO
CREERIAN CUANDD LES CONTARA. LAPOONA LOOP
LA FISICOCULTURISTA EN NUESTRAS ORICINAS! 1Y
UN SEEUNDD DESPUES IRRUMPIO" J. CASTE JEL
LEGENDARIO METEDROLOGO DE LA NUBE VIAJERA |
Y AMBOS ANSIOSOS DE (ONTARME SUS RESPECTI-
VOS CASOS, SIN MIRARSE SIGUIERA. IGNORANDXBE
POR COMPLETD. i ROS CLIENTES EN SOLO DIEZ
MINUTDS ! OLRATEE DINERO FaClL .-

NUNCA VI NADA IGUAL. SE ATROPELLABAN PARA CONTAR SUS

RESPECTIVAS HIGTORIAS. LAPOONA LOOP DIJ0 HABER SI0OVIOLADA =y
FOR UN CONTRAHECHO BN LA NOCHE DEL MARTES. CASTELLS ASEGURO Ela MENCIOND UN LUNAR EN n EL RENCOR Hi20 & LO-
HABER SIDO FOSEIDO POR NA DAMA CORPULENTA . ilA MISMA TESTICULO. EL, UN SENO MAS ZRANDE SION YSE TOWARON A
NOCHE ¥ 4 LA MISMA HORA 2.. .VAYA COINCIDENCIA! QUE OTRO. BASTD' RARA RECONOCERDE GOLPES DE PUND.
. g’
R v W f <d>
<2 : /N
— ,‘ y » N\
) ‘;j,, s & EL OPIO SEHIZO
J { PASION. RODABAN
an 2 3 POR. EL SUELD FORNI~
- il ~ CANDO COMO PERROS !
\ TRATE DE SEPARARLOS
PERD GRUNERON

y ’ SIN EMBARGO
|

DURANTE LA LUCHA ,QUIZAS UN “NA L
QXE CASUAL DE LOS DEDOS, EL BRILLO DE UNA S .'“‘N”Awa’"'
MIRADA ,UN FORCEJED EQUIVECD . . . - S o
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| saLl AL pALcon .
Y ASPIRE ¢ON FUERZA . LA ClUDAD DOMmid
INDIFERENTE. DEJE DE OR SUS GRITOS
vV JADEOS AL CABO DE UNA HORA. MING
TOS DESPUES EXCUCHE PASOS, ELCLIC PE LA
LuZ GUE SE APAGABA v LA PUERTA ALCE-
PRARSE (ON CUIDADO. SOBRE Mi ESCRMCRIO
HABIAN DEUADO UN DOLAR., [O GUARCE EN EL
BOSILLO TRASERO DE MI SULIO ¥ GasTA -
D PANTALON. UNO NUNCA SARE.
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ILEX PARAGUAYENSIS

EL PASTOR SWAGGART Y\

ME 1A LLAMADO DESESPERADO |\ : i
VENGA INM';;IBATAMEMTE,. PARKER ! —AUHO ™ SWAGGART PARECIA ENLOQUECIDO. EXAMINE LA«S NALGAS CE LA
A TRAVES DEL TELEFONO. Y AHI ESTABA YO. || T JURABA QUE LA MUJER PERTENECIA JOVEN Y ENCONTRE PEQua\;g;
ANTE EL CADAVER. CE UNA BELLA MUWER A SU CONGREGACION ¥ QUE HABU SIDO Q&mvs&e&»&; Aun\s/;:v\;gl .
(2 S SEPUCIDA ¥ ASESINADA FOR UN TAL ILEX PARAGUA .
R e L. ’ \% WY wsoe. CONOCIDA COMO YERBA MATE

ELTEST DELPEZON NUNGA FALLA. EN SUDAMERICA.

P

"

NOS INTERNAMOS POR LOS LUGARES Mas

ARMA . ME LE EXFLIQUE A )
irie gggfmmec ( EELm UNA @',‘X%‘Ffu% SWAGGART AGUELA SORDIDOS DE LA CIUDAD SIGUIENDO EL RASTRO 0E SANGRE
Egrc,em s taals, BoeBine 1A ASOUERCOA MAN 1A EC PASTOR RECORDO GUE B TAL MINGO SOLA TOLAR
o . SUDAMERICANA. TANGO CON UNARARATO LLAMADC ‘MANDOLION'

SANGRE DE (A VIETIMA.

2o "...«{_‘

HALLAMOS
NUGAS ViCTIMS. 7
D05 JOVENCITA NACIAN

TOTALMENTE SEGAS Y CHUPADAS, LA BOMBILLA 0E

MINGO HABIA PASADO POR AHL
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K s

Q
MIENTRAS SEGUIAMOS EL RASTRC,
COMENCE A ATAR CABOS., BOMBILA,
YERBA, , MINGO, TANGO ; MANBOLION.. . -
NO SE TRATARIA DE LN ARGENTING ?
SENT( LA GARGONTA SECA. SWAGGART i
ME ConTABA NO SE QUE DE SUMARAVILDSA 3
ESPOSA , PERD YO NO LO BBCUCHABA {

POR. FIN LLEGAMOS A "CULDE AL,
EL ANTRO QUE COBIUABA A LOS
' ARTISTAS RARODS . VAU LAMAS ANTES
| DE ENTRAR . EL PASTOR ESTABA
i EXcmalD yAUULABA QUE PCR FIN
O HABAMOS ATRAPADO. ..

A Su LADO,RASCAN-
POLE EL QUELLO Y CONTO-

NEANDCSE ; ESTABA
SU FUTURA VICTIMA.

Arl ESTABA. ERA MINGO
LEDESMA , LEDESMTTA', SEDU

CEJ\J[DAUN&MP-ENC&A ¥

%MCONQJSMV ERA LORNA...

U /MANDOUONY . 8UAS Lo LA ESPOSA PE
SWAGEART !

ACARICIABAN CON LA
MIRADA

LE( LA DERROITA BN LOS LE DI ENTRE
alos ABOTAGADOS DeL LOS OJOS. S,
CUERPO CAYO

BLANDAMENTE SIN
QUE NAP(E LD ADVIRTIERA,
TAL ERA EL BULLICIO. ME SU-
MERGT SILENCIOSO Y PENSATI-
VO EN EL FRIO OE LA NOCHE.

PASTOR. [E QUE VALIA TODA
UNA VIS, DE PREDICA S

| UN VULGAR ASESIND EXTRAN-
| JERO SE ALZABA (ON SU MU-
| UER? ME SUPLICO CON 106
OJOS Y ACCEDI.

CONTINUARA...
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treinta y ocho

De la misma manera que con

la musica, la esculturay

la arquitectura, la

tambien comparte con la
anatomia _

s _ que tie-

— nen su origen en las

" leyesde la

LAS DISTINTAS PARTES QUE SE COMBINAN PARA FORMAR LA ESTRUCTURA DE  fecto es aqurel en quien las letras y la erudicion estdn
UNA LETRA SE DESCRIBEN CON LAS MISMAS PALABRAS QUE IDENTIFICAN LAS  fan estrecha e infimamente ligadas que todas las

PARTES DEL CUERPO HUMANO. LOS CARACTERES TIENEN BRAZOS, PIEKNAS, partes y los movimientos de su cuerpo estdn impreg-
PIES, OREJAS Y 0]OS. TRADICIONALMENTE LAS PARTES DEL MOLDE METALICO  niados de esa noble cualidad [...] el decoro
EN EL CUAL SE FUNDIAN LAS LETRAS TAMBIEN SE DESIGNABAN CON Esta temprana asociacion entre las letras y la forma

términos anatémicos como cuerpo, cara y hom-
bro. La asociacion entre los caracteres y el
cuerpo humano ha sido una constante a lo largo
de la historia.

Geoffroy Tory, el tipagrafo renacentista, por
ejemplo, llevo esta asociacion a niveles espiri-
tuales y alegoricos. Afirmé que las veintitrés
letras del alfabeto romano* estaban ssecrera-
mente configuradas y creadas para coincidir con el
nomero de canales vitales y de los drganos mds
nobles del cuerpo humano [...]. Asi pues, veremos que
el cuerpo humano y el hombre perfectamente formado
son el modelo para la disposicién del nimero de
nuestras letras [...] pues nuestros dignos antepasados
[fueron tan virtuosos en sus reflexiones que decidieron
en secreto establecer claramente que el hombre per-

humana me resulta curiosamente misteriosa,
¥ aunque mi propia relacion entre ambas es

, ha ejercido
cierta influencia sobre mi pensamiento creativo.
El cuerpo humano, por ser muy agil, es capaz de
asumir muchas posiciones. A lo largo de la histo-
ria los pintores y fotoerafos lo han representado
retorciéndose, desplomandose, saltando, asi como
también en reposo. Eadweard Muybridgs, por
ejemplo, ha publicado un libro, Figure in Mation
(Figura en movimiento), en el cual, por medio de
una serie de fotografias de movimiento
suspendido, captura distintos cuadros de la figura
humana desplegando gran variedad de activida-
des. La grilla de fondo de estas fotografias provee
un punto de referencia para cada actividad.
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Durante muchos anos he utilizado estas foto-
grafias como estudios para el dibujo de figuras,
y mas recientemente han inspirado una serie de
medios mixtos en los cuales relaciono figuras en
movimiento con letras en movimiento.

Retratar letras y niimeros en movimiento los
libera de los confines de la bidimensionalidad
y de una ubicacion concreta en la pagina.

1. En relacion con »Man of
lerters» [Hombre de lefrasf
fe Geoffroy Tory. La letra A
orresponde a la mano
derecha y a lo cualidad de

justicia

2. En su libro Champ Fleury
Jas529/) Iroy combing lefras
con la fiqura humana en una
grifla cuadrada, mostran

do asi la relocion de propor
cones u[!'v existe enfre

ambas

Tradicionalmente la tipografia es una discipli-
na bidimensional. De esta manera, los caracteres,
letras y nameros; los grupos de caracteres; las
palabras y las lineas de tipografia, se ubican de
manera perpendicular a la linea de apoyo en
un plano @mico. Esto enlaza los distintos elementos
en grupos y los fija en una ubicacion concreta
dentro de la pagina. Los observadores no tienen
la nocion de profundidad de campo si no hay
una indicacion de perspectiva. La direccion tradi-
cional de la composicion agiliza la lectura de un
texto y, en este sentido, es MUY funcional_
No obstante, proyecta una cualidad geométricamente
estatica y neutral sobre los caracteres y el disefio
general de la composicion. Como es obvio, mi
prioridad en esta serie de montajes no es la le-
gibilidad, porque no ufilizo los
caracteres para formar palabras.

[De todos modos, en general mi
objetivo como disenador es crear
piezas funcionales que comu-
niquen un mensaje verbal, asi
como visual; en realidad, la mayor
parte de mis piezas graficas de-
penden de la legibilidad del men-
saje.) En este caso, en cambio,
combino las letras y los nameros
tanto con las figuras de Muybridge
como con mis propias fotografias
para crear expresiones abstractas
de anatomia en movimiento.

En mi calidad de diserador me
ayuda visualizar los elementos ba-
sicos con los que trabajo fuera de
su contexto habitual. Por medio de la
experimentacion puedo reevaluar

los elementos que componen mi paleta
tipografica y fortalecer mi sentido

general de la composicion al concen-
1 trarme en los principios del di-
Se10 como la relacin, la transicion,
la repeticion, la oposicion, la prioridad y la posicion,
asi como en 5US alributos: equilibrio, énfasis, con-
traste y ritmo. Trabajar en un sentido no conven-
cional resulta muy atil para estimular la creatividad.
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Anatomia tipografica MARTIN SOLOMON

A7 Ny

Visualizar los elementos fuera de contexto es
una practica que también les recomiendo a los
demas. En ciertas oportunidades, disenadores
jovenes y estudiantes me han dicho: «7engo un
bloqueo creativo. No puedo crear un diserio tipogrdfi-
co de la forma que siento que deberia ser». Enton-
ces los tranquilizo diciéndoles que casi todos los
disenadores han pasado por eso en algtn
momento de su carrera y les sugiero que reo-
rienten su objetivo, y en lugar de visualizar

los elementos graficos por lo que son literalmente,
letras, palabras o bloques de texto, piensen en ellos
simplemente como forma y color tipografice. Luego
deben disponerlos segtin consideraciones
estéticas, dejando de lado por el momento la
ubicacién de estas partes segin las prescrip-
ciones convencionales. A veces el resultado

€s una composicion optima tanto en sus aspec-
tos estéticos como funcionales. Claro que si la
composicion resultante no satisface los criterios
funcionales, es preciso reevaluarla para poder
transmitir el mensaje eficientemente. Sin
embargo, este ejercicio suele tener mucho éxito
en el estimulo de la corriente creativa.

La creacion de esta serie de montajes en movi-
miento me dio la oportunidad de fusionar en un
solo plano pictérico las dos disciplinas que cons-
fituyen una parte muy importante de mi vida: las
bellas artes y |as artes graficas. Estos collages de
dibujos, pinturas, fotocopias y fotografias en
distintos medios sobre distintos papeles fueron
hechos por puro placer. La ventaja adicional es
que también seran utilizados como la parte
artistica del encargo grafico en el cual estoy tra-
bajando ahora.
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Comencé esta serie estableciendo pautas con-
ceptuales y visuales. Al estilo de la técnica de
movimiento suspendido de los temas de
Muybridge, cada cuadro es una composicion en
si mismo, pero también parte de un todo. Cada
montaje es un puente que sugiere la conti-
nuacion de la linea argumental tipografico-
anatomica. Para sostener este flujo a través del tiempo,
mantengo la secuencia de las figuras de
Muybridge dentro de mis piezas. Sin embargo,
mi eleccion de letras y nameros es indepen-
diente de su secuencia y guarda relacion con las
actividades de las imagenes. A diferencia de
Muybridge, quien utilizé la grilla de fondo como
una referencia de posicion, yo la empleo como
diseno, y no como un medio funcional. Los cua-
dros de los estudios de Muybridge no poseen
una profundidad de campo visible, ya que estas
fotografias se tomaron a la misma distanciay
con la misma lente. En mi trabajo manejo la pro-
fundidad de campo aumentando o reduciendo
el tamario de las letras y los nimeros, al tiempo
que mantengo cierta coherencia en el tamario de
la imagen cuando se emplea més de una en
una serie. En los casos en los cuales se incorporan
imagenes de diferentes estudios en la misma
composicion, sus tamanos pueden variar.
Cuando comencé a trabajar en estos montajes,
mi intencion era relacionar las fotografias de
Muybridge con la matematica, la naturalezay la
arquitectura. Una fuente de inspiracion para
esta serie fue una cita del arquitecto renacen-
tista Alberti quien, en su obra Diez libros sobre
arquitectura, afirma:

«[..] Y lo cierto es que cada dia estoy mds convencido
de la verdad contenida en la frase de Pitdgoras, de
que la Naturaleza moldea coherentemente y con una
analogia permanente en fodas sus operaciones: de
ahi, pues, que llego a la conclusion de que el mismo
nimero cuya armonia de palabras produce deleite

en nuestros oidos, es identico al que complace nuestros
ojos y mente>.

4 Esta percepcion se complementa con la de los
nomeros de Fibonacci, que se representan
matematicamente al pie de un dibujo. En mis
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primeros intentos separaba los caracteres y
reordenaba las piezas como energias en busca

de sus propios niveles planograficos. Asi, la
dimension ilusoria se contraponia a la realidad
tridimensional de los tipos de madera. Los carac-

teres estaban disimulados y s6lo se los percibia a8,
cuando se analizaba laimagen. A medida que esta
serie progresaba fui introduciendo letras y

nameros en diferentes poses de accion con el fin

de exagerar los movimientos de correr, saltar,

trepar y otras activida-
des de movimiento. De
esta manera descubri que
la interaccion dentro

de estos montajes con una
coreografia realzada por
un toque de surrealismo,
invitaba al observador a
participar en la activi-
dad representada dentro
de la composicion.
Experimenté tanto con
colores maltiples como
con blanco y negro,
porque senti que en
ciertos casos el color 5
completa la afirmacion

y en otros, una pa-

leta en blanco y negro resulta mas efectiva.

Hasta el momento he desarrollado catorce pie-

zas distintas, pero no siento que mi interés

en esta serie se haya agotado. Me ha marcado

varias nuevas direcciones de pensamiento grafi-

co y experimental que tengo gran interés en

seguir. Por consiguiente, el proceso de crecimiento

que estos montajes han estimulado en mi reside

no sélo en la serie propiamente dicha sino

en las orientaciones conceptuales y visuales que

todavia me quedan por explorar.

m
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Agenda

ABRIL

Inscripcion para el Curso 1998 de
preimpresion digital

ADG

De lunes a viernes de 15 a 19 horas.
Viamonte esquina San Martin,
Centro Cultural Borges, tercer piso.

Telefax 311 0077

Del 3 de abril al 31 de mayo

Trienal del Péster Politico de Mons
Centro Cultural de la Region de Mons
Grand-Place, B-7000

Mons, Bélgica

Tel. 32 6539 59 39

Fax 3265395916

Del 9 de abril al 26 de julio

Exhibicion «El poder del péster»

La naturaleza y la funcién del afiche
desde 1880 hasta la actualidad.
Museo de Londres

Del 13 de abril al 4 de mayo
Feria Internacional del Libro

Av. Cordoba 744, PB depto. 1
1054, Buenos Aires
Argentina

Tel. 325 5681
fundelibro.satlink.net

Del 21 al 23 de abril
Conferencia aGi Ideas

254 Swan Street, Richmond
Victoria 3121, Australia

Tel. 61 3 9429 6577

Fax 61 3 9429 8261

Del 22 de abril al 4 de inayo
Feria Internacional del Libro
Carrera 17A 37-27
Bogota, Colombia

Fax 571 2873320

Del 24 al 26 de abril

Festival Internacional del Libro
Vrosmarty tér 1

1051 Budapest, Hungria
Fax 361 1184581

28 de abril

Ultimo dia para la entrega de trabajos
para el Concurso Internacional de
Disefio de Nagoya po

Secretaria del Concurso Interna-
cional de Disefio de Nagoya po
Design Center Building

18-1 Sakae 3-chome

Naka-ku, Nagoya

460, Japon

Tel: 81 52 265 2105
compe@idcnagoy.co.jp

Del 29 de abril al 3 de mayo

Salon Internacional del Libro y de la
Prensa E

29 rue de Bourg, 1002 Lausanne
Genéve, Suiza

Fax 41 21 3205059
saloniveiprolink.ch

Del 29 de abril al 10 de mayo
Feria Internacional del Libro

Av. Ipiranga 1267 10° andar
01039-907, San Pablo, Brasil
Fax 5511 2297463
cbl@virtual-net.com.br

Hasta fines de abril

Muestra Plakat Polski, afiche cultural
polaco

Centro Cultural Borges, Viamonte
esquina San Martin, primer piso

MAYO

Del 2 al 5 de mayo

Feria Internacional del Libro Infantil
Piazza della Costituzione 6
40128 Bologna, Italia

Fax 3951 282333
dircom@bolognafiere.it

Del 3 al 6 de mayo

Disenando para el siglo xxi, Conferen-
cia Internacional de Diserio Universal
Universidad de Hofstra, Long Island
Nueva York, Estados Unidos

Tel. 1617 695 1225

Fax 1 617 482 8099
eostroff@adaptenv.org

Del 4 al 6 de mayo

Tercera Conferencia Intemacional del Ma-
nagement en Diseno en el Entomo Digital
Instituto de Management en Disefio
California, Estados Unidos

Fax 1617 338 6570
dmistaff@edmi.org
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* Desde el 4 de mayo

Taller de cine y video experimental
Taller de papel hecho a mano
Cromos, Centro de estudios de arte
Zabala 2645, 1426, Buenos Aires
Telefax 784 4156

Del 19 al 21 de mayo

Segundas Jomadas de Publicidad,
«De la publicidad a la comunicacion»
Facultad de Diseno y Comunica-
cion, Universidad de Palermo
Mario Bravo 1042

Buenos Aires, Argentina

Tel. 963 8551/52
fadc@mail.palermo.edu.ar

28 de mayo, 26 de octubre y 26 de
noviembre

Cursos de diseiio para la Web
Contacto: Angela Beevers
Telefax 0171 831 9777

Del 27 al 29 de mayo
Conferencia de tipografia, Fuse '98
San Francisco, California

http:/jwww.type.co.uk/nw/

Del 30 de mayo al 1 de junio
Bookexpo America

383 Main Avenue, Norwalk
106851, Chicago, Illinois,
Estados Unidos

Fax 1203-8409614
inquiry@bookexpo.reedexpo.com

30 de mayo

Ultimo dia para la entrega de trabajos
para la Quinta Bienal del Poster en
Meéxico

Solicitar las bases del concurso a:
Fax 52 5 525 4265
tramavis@mexi.uninet.net.mx

Hasta mayo

Muestra «Future@Work>, mejorando las
condiciones de trabajo

Centro por el Océano de Seattle
Estados Unidos

Tel. 206 484 4004
www.future-at-work.org

inForma

JUNIO

Del 6 de junio al 26 de julio

Noveno Encuentro Internacional de
Artes Grdficas, Festival de Afiches de
Chaumont

7-9 avenue Foch

52000, Chaumont, Francia

Tel 330325038680
Fax330325038698

(Mayor informacion en las siguien-

tes paginas de inForma)

Del 16 al 18 de junio

Primera Jornada de Ensenanza del
Diseno, «La ensenanza del diserio en la
actualidad»

Facultad de Disefio y Comunica-
cién, Universidad de Palermo
Mario Bravo 1042

Buenos Aires, Argentina

Tel. 963 8551/52
fadc@mail.palermo.edu.ar

Del 24 al 26 de Junio

Décima Conferencia Internacional de
Identidad Corporativa

Marriot Chateau Champlain, Montréal
Québec, Canada

Tel. 617 338 6380

Fax 1 617 338 6570
dmistaff@dmi.org

juLio

Décimo Octava Conferencia Anual INTL,
«Discoveries»

Universidad de San Diego

Estados Unidos

Telefax 619 270 1042
sdconfg8@aol.com

Del 16 al 20 de julio

Forum de Diseiio de Bruselas
Contacto: Ad hoc Design
Fax 3227701402
guyschockaert@euronet.be
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alejandro ros
Expresate Hoy todos sabemos cdma se
realiza técnicamente un «buen
disefio»; qué tipografias, interlineados, cuerpos y
encuadres fotograficos usar. Aquellos que mane-
jan bien estos recursos y saben
como subvertirlos sin perder
nobleza, logran mas posibilidades
expresivas en sus piezas. Si ademas
trabajan sobre una idea potente,
tal vez estén cerca de crear un
clasico.
tipoGrdfica dedica esta seccion a la
difusion del trabajo de jovenes
disefiadores con personalidad, que
se juegan por proyectos imposi-

i

1 Diserio de ropa reci-
clada para desfiles, Se
utilizaron materiales tales

bles, que hacen trabajos que no se como fotocopias e impre-

venden o que no tienen comitente, sos en papel.

que trabajan mas alla del mercado Disenador: Guillermo 3
y de las consignas. Tragant.

Bienvenidos todos los que piensan, Foto: Bobby Lightowler.

investigan, juegan y experimentan, 3. Tapa e interior del

quienes tendran la posibilidad de 2. Pdginas correspon- suplemento joven

participar de este espacio. dientes al libro experimen-  de Pagina 12, No.

Todos aquellos interesados debe- tal sobre expresionismo 1997/1998

ran enviar sus trabajos en formato digital para aleman realizado Disenador: Juan Pablo

Macintosh o en material fotografico para la cdtedra Forbes Cambariere.

a la sede de tipoGrdfica. [Recuerden que los tra- de Morfologia.

bajos se publican en duotono.) Disenador: Juan Pablo 4, Street 3 [Colonia,
Cambariere. Alemania). Street es una

revista en formato afiche
que se pega en las calles
Los afiches estan disera-
dos integramente en
blanco y negro y la idea
es peqarlos en diferentes
ciudades, analizando

la reaccion de la gente
en cada caso.

tigem

”H\i\
aQus
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¢rapu 0 aca?  Evidentemente, en la carrera
de Diseiio Grafico de la rapu
|[Facultad de Arquitectura, Disefio y Urba-
nismo) existe un problema crucial.
No se trata de la falta de recursos, ni de la
sangria de profesores, ni de |a apatia de los
estudiantes: se trata de la polisemia.
La polisemia puede ser un gran problema.
Asi como puede ser una poderosa arma en
un chiste, en la literatura en general o in-
cluso en el discurso politico, puede provo-
car también grandes trastornos cuando esta
fuera de control. Y en la rapbu los esta oca-
sionando. A la ya confusa definicion de la
disciplina en si misma se ha agregado, qlti-
mamente, el desconcierto que provoca una
palabra que, a simple vista, aparece como
muy simple: «taller>.
No queda claro a qué se llama «taller> en la
fapu. Hasta hace poco tiempo tenia dos acep-
ciones basicas. Designaba tanto al espacio
fisico, al aula, como al conjunto de personas
que desarrollan sus tareas en ella. Hasta
aqui la confusion no era grave y, a lo sumo,
provocaba desorientaciones menores.
Lo que aparece como algo mas preocupan-
te es una tercera definicion que haido
tomando cada vez mas fuerza en los altimos
anos en este ambito y que transforma esa
polisemia inofensiva en un verdadero
problema. Esta versién asigna a los talleres
de diseiio grafico de la Fapu las caracteris-
ticas de un taller mecanico.
Este tercer significado se desplegaria mas o
menos asi: un taller es un lugar en el cual,
bajofpedido de un cliente, un conjunto de
trabajadores realiza tareas que responden
aesa demanda. En una sociedad capita-
lista esto presenta las caracteristicas de una
transaccion comercial. Porun lado, el
cliente paga. Por otro lado, el duefo extrae
su ganancia y los trabajadores cobran su
salario. En un «capitalismo salvaje» este
proceso contiene ligeros matices. El cliente
suele pagar mas de lo que corresponde. El
dueiio suele tener ganancias mayores
que las habituales. Y los trabajadores sue-
len cobrar poco o nada.
En la rapu hay jefes de catedra o docentes
que, como parte de sus actividades particu-
lares, reciben de sus clientes automéviles
que requieren reparaciones. Llevan el
problema a lafacultad y lo plantean a los
trabajadores-alumnos en estos términos:
«Este Renault 12 requiere un cambio de

bujias. Lo sé porque llevo afios en esto, y
asi les evito la tarea del diagnéstico.
Durante este aio, ustedes deheran reparar-
lo. Yo sé hacerlo [y de hecho lo haré), pero
quiero que aprovechen la experiencia de
un caso real». Dada esta consigna los traba-
jadores-alt |

intentan cumplir con el
pedido de su jefe. Sin embargo, finalizadas
sus tareas, se encuentran con que su situa-
cién se asemeja a la de los inmigrantes
ilegales a los que se explota a cambio de
su no deportacién. No obtienen lo que todo
trabajador deberia recibir, es decir, dinero
|o, por lo menos, otro tipo de bien de uso

o consumo), sino, en este caso, un supuesto
aprendizaje y la posibilidad de proseguir
con la carrera universitaria. Por supuesto, el
jefe recibe los beneficios correspondientes.
Mas alla del valor educativo de estos
«casos reales» [muy discutible, por cierto),
resulta evidente que con esta modalidad la
universidad y los alumnos se ven perjudi-
cados por los negocios de algunos jefes.
No es que uno dude de su honestidad y su
probidad ética. No es que uno sospeche que
algo de lo producido por los trabajadores se
cuela [deliberadamente o noj en latarea
profesional del patrén. Simplemente, es la-
mentable que la polisemia de «taller» les
haya hecho desviar su rumbo. Y uno confia
en que pronto lograran diferenciar un claus-
tro universitario de una gomeria.

Buenos Aires, 14 de noviembre de 1997

Diego Ferraro
DNI 21.142.452
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AMIGOS DE fipaGrdfica  Mi nombre es
Cecilia y soy
disenadora grdfica recibida en la Uni-
versidad de Buenos Aires. El motivo de
mi carta se debe a que quedé total-
mente sorprendida con la apinién emi-
tida por Andrés, publicada en la pdgina
43 del nimera 32 de esta revista, sobre
el logotipo del Gobierno de la Ciudad
Auténoma de Buenos Aires.
Sé que mi carta llega bastante tiempo
despueés, ya que esto sucedid en mayo,
pero igual senti la necesidad de contestar-
le y darle mi opinion a través de ustedes.
Como bien dice Andrés, nadie tiene la
capacidad para juzqar, pero s para ex-
presarse y dejar en manos de los profesio-
nales la eleccion de este logotipo, mds
alld de que los nombres del jurado sean
conocidos o no.
Ademds, tambien tiene razén cuando se-
fiala que es un trabajo que posee una
excelente sintesis —supongo que eso es (o
que se intento lograr-, sin olvidar nuestro
origen. No porque festejemos el 12 de
octubre y lo relacionemos con Coldn y sus
carabelas somos una colonia.
Por ofra parte, para que un trabajo sea
bueno no es necesario que confenga ele-
mentos actuales o de moda, sino que
debe transmitir bien el mensaje que pre-
tende comunicar, y vuelvo a decir que me
parece que lo logra perfectamente.
No sé si esta carta podrd ser publicada
pero senti la necesidad de escribirles y
les confieso que me gustaria que Andrés
la leyera.
Por otro lado, agradezco el material que
recibo y aprovecho la ocasion para trans-
mitirles que me parece muy positivo
el cambio que fueron experimentando a
fravés de los anos, tanto para ustedes
como para nosotros los lectores, del cual
fengo conocimiento ya que estoy sus-
aipta a la revista desde su cuarto ario.
Gracias por permitir expresamos y ser ob-
Jetivos. Que tengan muy buen ano 1998,

Buenos Aires, 1 de diciembre de 1997.

Cedilia

cuarenta y tres
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hans van dijk

La era de |os bits  CONVERGENCIA Y DIVERGEN-
CIA EN LA ERA DE LOS BITS
Cuando comencé a ensefar en 1973 el campo del
diseno grafico en los Estados Unidos y en particu-
lar en la Escuela de Diseno de Rhode Island [risp),
se encontraba en las etapas finales para estable-
cerse como una profesion independiente.

Por esta razon fue necesario cortar clara y defi-
nitivamente las conexiones que existian entre
estadisciplina y las bellas artes, de la cual algu-
nos alegaban que habia surgido el diseno grafico
o donde habia residido durante décadas como
un hijastro. Esto es lo que yo llamo la divergencia.

Parami la divergencia no fue un problema, ya
que me habia entrenado como tipografo en
Holanda y, mas tarde, habia obtenido la Maestria
en Bellas Artes en la Universidad de Ohio, en la
cual el programa de estudios de disefio se habia
basado en el de la Hochschule fiir Gestaltung de
Ulm. El darse cuenta de que el disefio grafico era
y es fundamentalmente diferente de la practi-
ca, los métodos y los objetivos de las bellas artes
condujo a una rapida -y, vista en perspectiva,
poco critica- introduccién del anlisis semictico
de Charles Sanders Pierce (impulsado por Tomas
Maldonado, Gui Bonsiepe y Martin Krampen),
los métodos de disefo (Archer y Christopher
Jones) y la teoria de sistemas y la sinéctica en el
programa de estudios de las teorfas de la comu-
nicacion del riso (sobre todo las de Colin Cherry).
De esta manera, el curriculum fue reconstruido
en una conveniente forma triadica (siguiendo a
Charles Morris) que se adaptaba a los tres anos
de especializacion (en el primer aio de estudio
del risp se dicta un curso basico para todos los
estudiantes) y en el cual la sintaxis fue separada
de la semantica y de la practica. Estos temas

se fusionaron —algunas veces dificilmente- con
otros mas formales de la educacion del diseiio
grafico establecidos por Malcolm Grear, Thomas
Ockerse y Preston McClanahan.

Después de varios afos introspectivos lejos de la
practica y de la ensenanza regresé al riso en
1991. Para mi sorpresa y confusion —parecia que
de alguna manera en mis viajes habia pasado por
un agujero negro—, me topé con un mundo en el
cual la mayoria de los estudiantes tenian -o por
lo menos asi parecia— muy poco conocimiento

o referencia del mundo anterior a la aparicion de
la Macintosh. Y aunque los procedimientos,

los métodos y las apreciadas ideas de la época an-
teriormente mencionada todavia se ensenaban,
parecian tener un sentido muy vago para los alum-
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nos. Todavia hoy, después de tres anos de
ensenar en el universo am (Afio Macintosh)
estoy sorprendido de lo que ocurre a mi alrede-
dor tanto en la practica del disefio grafico como
en su ensefianza. Lo que esta claro es que la
presencia amenazante de la computadora y de
la promesa aparente de ser una herramienta
para lograr la resolucion de problemas ha para-
lizado a los estudiantes y a la facultad misma, y
cada vez se hace mas necesario generar una
discusion coherente sobre la necesidad impe-
rante de la educacion del disefio en una época
signada por cambios rapidos.

Sin embargo, no es mi intencion discutir esta
paralisis en estas pocas lineas sino sugerir un
namero de asuntos urgentes:

EJ Hoy mas que nunca se necesita ejercitar el
pensamiento critico para no atropellarnos unos
a otros tratando de predecir el futuro que nos
depara cada nueva tecnologia que asoma en el
horizonte y que amenaza con cambiar nuestra
profesion y las formas de comunicacion.
Deberian investigarse seriamente los logros du-
ramente ganados en los afios setenta, como por
ejemplo la semidtica, la metodologia, los siste-
mas de pensamiento, las ciencias cognoscitivas,
entre ofras.

EJ Asi como en el pasado los disenadores
hemos sido los guardianes de la calidad en
nuestra area, debemos estar mas atentos en el
futuro, lo cual significara un compromiso since-
ro con la digitalizacion, la computacion y la tec-
nologia en general. De esta manera, demos-
traremos a toda la sociedad y a la industria en
particular que nuestro conocimiento so-bre
tipografia, imagen, estructuracion de la informa-
cion, forma y color es preeminente. Sélo es
posible lograr credibilidad cultural, humanistica y
comercial si nos comprometemos en forma

responsable con'la informacion basada en los bits.

E1 Es preciso revisar los programas de estudios
de las escuelas y universidades en las cuales se
dicta esta carrera en términos de contenidos,
temas y contexto. Por ejemplo, incorporar estu-
dios de movimiento, desarrollo de la narrativa,
sonido, drama y, tal vez, programacion de la
computadora. Ya no es posible manejar la inte-
gracion entre sintaxis, semantica y practica de
una manera informal, como se hacia en el pasa-
do. Es inminente la necesidad de analizar los
problemas dentro de su contexto.

A La introduccion de la computadora, no solo
en la industria sino sobre todo en el proceso
educativo, ha creado inadvertidamente la nece-
sidad de convergencia de los medios de disefio.
Al disefio grafico, la arquitectura, el disefio
industrial, la fotografia, el cine, el video, la pin-
tura, la escultura y la ilustracion se les ofrece la
oportunidad de reanudar el dialogo interrumpi-
do hace alrededor de veinte aios. Dado que
cada vez mas la comunicacion de la informacion
tiene lugar en el espacio virtual, necesita de la
especialidad de todos aquellos profesionales
que una vez fueron los guardianes del espacio
material. La imprecision de los limites yla fusion
de las especialidades permiten la colaboracion
en la creacion de nuevas formas de ambientes
humanos y de expresion.

1 La estructuracion de la informacion basada
en los bits tiene un gran efecto secundario:

el regreso a la artesania, Mientras mas tiempo
pasen los estudiantes frente a la pantalla, mas
ansiosos estaran de ensuciarse las manos en

el proceso de hacer objetos preciosos. El arte de
hacer libros, de fabricar papel hecho a mano y de
imprimir en tipografia son algunos de los ejem-
plos que prosperan en la actualidad. Al lado de un
mundo virtual existe la necesidad de uno material.

Poner en practica lo expuesto en estos cinco
puntos en tan s6lo cuatro o cinco arios de edu-
cacion es algo que acobarda. Como profesor,

mi anhelo es inculcarles a los estudiantes amor
por el aprendizaje y también la capacidad para
incorporarlo, para que puedan adaptarse y estar
alaaltura de lo que la sociedad y la tecnologia
les demanden.

Al mismo tiempo, la refusi6n del disefio grafico
y las bellas artes, la exploracion de la ciencia

y la tecnologia, el énfasis renovado en el pensa-
miento critico y, en el final, la exploracion de
nuevas formas de relacién entre los individuos y
el mundo que nos rodea, son excitantes desa-
fios. No podemos darnos el lujo de dejarlos pa-
sar si queremos seguir involucrados, tanto crea-
tiva como funcionalmente, en nuestro rol de
maestros y disenadores en la evolucion de lo
que consideramos nuestra profesion.

American Institute of Graphic Arts Journal
Volumen 13, nimero 1
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Disenio, tecnologiay el
cerebro global» fue el
nombre que recibié el
Vigésimo Cuarto Seminario de Icograda en

El cerebro global
se despierta

Londres, realizado en el pasado mes de febrero.

En él se presentaron trabajos muy creativos e
innovadores, tanto del
disefio como de la pu-
blicidad, y se trataron
temas tales como:

la transicion del disefio
de su forma bidimen-
sional y tridimensional
a la multidimensiona-
lidad, el impacto de la
ética en los negocios,
como enriquecer con
lealtad y compromiso
la nueva forma de or-
ganizacion, multi-
medios e Internet, y
comunicacion elec-
trénica y tecnologia de la informacion.

Las dos jornadas se desarrollaron en el Cine Odeon
de Londres y Mervyn Kurlansky actué como mo-

derador. Los participantes fueron David
Abraham, de St. Luke’s Advertising; Peter Miles,

Damon Murray y Stephen Sorrell, de Fuel; Rankin

waddell, director creativo de Dazed and

Confused; Larry Keeley, de Dablin Group, y Luke

Pendrell, Sophie Pendrell, Andrew Polaine,

Nicolas Roope, Thomas Roope y Joe Stephenson,

de Antirom.
s
Cambio de Desdeelide
direccion  enero de 1998,
la Academia

de Diseiio de Eindhoven, ante-
riormente llamada Akademie
Industriéle Vormgeving
Eindhoven, tiene una nueva
sede:

The Design Academy
Emmasingel 14

5611 az Eindhoven

po Box 2125

5600 cc Eindhoven
Paises Bajos
info@designacademy.nl
Tel. 31 4023939 39
Fax. 3140239 39 40
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Capacitarse Expo Management 1998, un emprendimiento de las revistas Mercado y

para el futurp ~ Gestion, de wsM seminarios internacionales y del diario La Nacién, con-
tard con el auspicio de Telecom, Mastercard y Mdxima.

Se realizard los dias 9, 10 y 11 de septiembre en el Predio Ferial de Palermo, Buenos Aires, y con-

tard con un congreso y con una exposicion. £n el primero se dictardn diez seminarios que fratardn

temas claves tales como: agenda 2000, management, recursos humanos, tecnologia, organi-

zacidn inteligente, ventas, globalizacicn, marketing, clientes y alianzas estratégicas, y se expon-

drén fres casos prdcticos de las empresas lideres Federal Express, Disney y Xerox.

La exposicion ofrecerd un exhaustivo recorrido por toda la oferta intemacional y local de la capa-

citacibn para ejecutivos: las mejores universidades y centros de conocimiento del mundo pre-

sentardn sus cursos y programas; las Gltimas novedades tecnoldgicas; la proyeccion de videos y

la presentacion de casos particulares a cargo de consultores,

Los seminaristas son: Alvin Toffler, Peter Drucker, Edward Lawler, Amo Penzias, Peter Senge, Heinz

Goldmann, Lester Thurow, Al Ries, Richard Whiteley y Jordan Lewis.

Para mayor informacion comunicarse con Expo Management 1998.

Expo Management 1998
Corrientes 222, 9° piso
1356, Buenos Aires

Tel. 314 8100

Fax 314 8422, 311 6006

El hombre La Biblioteca di viaSenato, situadaen la
comenzé ciudad de Milan, albergd una exposicion
aescibir  de gran importancia cultural: tablasy

conos de arcilla y terracota con inscrip=
ciones de escritura cuneiforme pro-
venientes de |a antigua Mesopotamia.
Pertenecientes a la Galeria Louise Michail,
datan del 2600 al 400 a.C. y algunos de
ellos poseen un importante interés histo-
rico dado que aportan una granriqueza
de informacion acerca de lavida politica,
social, econémicay literaria del pueblo
que habitd el territorio de Irak desde el
ano 2600 hasta el goo0a.C.

Esta biblioteca ofrece, ademas, un
importante medio de consulta: un espa-
cio en Internet que permite estable-

cer conexiones con las bibliotecas mas
importantes de Italiay del extranjero.
Para obtener la direccién digital, comunicarse telefani-
camente o por fax con la sede de este establecimiento.

Biblioteca di via Senato
ia Senato 14

0121 Milan
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Nuevos fipes  En el pasado mes
demarzo la irc
(International Typeface
Corporation) lanzo al mercado una
nueva coleccion de fuentes inte-
grada por nueve alfabetos, todos
- deellos de las mas diversas carac-
teristicas.
e TyFA es un revival de la tipografia
realizada en 1959, en Checoslo-
vaquia, por Josef Tyfa, quien se
inspird en el trabajo del arquitecto
P. L. Nervi para su creacion.
La combinacion de generosas con-
traformas, serifs planos, una marca-
da diferencia entre los trazos finos
¥y gruesos y una estructura primor-
dialmente vertical han dado como
resultado una tipografia contenida
y controlada pero a la vez con
mucha vida.
ITC ROSWELL €s una fuente ultracon-
densada para display que funciona
muy bien en grandes tamanos. Su
disenador Jim Parkinson asegura
que surgié como una variacion de
las formas goticas americanas, como
lo es el alfabeto Railroad Gothic.
mc siMRAN fue creada por el caligra-
fo y disenador grafico londinense
Satwinder Sehmi. Esta tipografia, es-
pecial para display, muestra la
variacion entre trazos finos y gruesos
que surge de la utilizacion de la
pluma ancha a un angulo constante.
ITC SHADOWETTES es el resultado de
un largo proceso de investigacion
sobre la historia de la escrituray la
ilustracion realizado por el disefa-
dor grafico argelino Taouffik
Semmad. Este conjunto de ilustra-
ciones muestra, con mucha sensibi-
lidad, escenas tragicomicas de la
vida cotidiana en diferentes culturas.

ITC
Louise Domenitz

(212) 949 8072
Domenitz@tiac.net

cuarenta y seis

ITC Tyfa~

Book, Book Italic, Medium, Medium Italic, Bold, Bold Italic

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
&1234567890
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

[T Roswell

el SRR
IBLOEARLNPRSTIY
abcdefghijkimnoparstuvwxyz

itc Simran”
abcdefghijklmmopqrstuvirxyz
1234567890
abcdefghiiklmmopqrstuvoxyz

ITC Shadowettes™

£ ARAAP R S LI w2l
AT LA TIAL S

AV AR A AT B NI R AT
XAt B

AR ) & K B P ENA L

RIDT ‘98, Raste-
rizacion y tipo-
grafia digital, es
un espacio de intercambio en el cual

se fratan temas relacionados con la tipo-
grafia y las imdgenes bidimensionales.
Para seguir profundizando laWVesti-
gacidn de estos temas especificos, el
comité abre el debate invitando a todos
los interesados a mandar sus ensayos o
proyectos de talleres en torno a los si-
qguientes temas: modelos para el andli-
sis y lasintesis de los caracteres
tipogrdficos, sintesis de los caracteres no
latinos y creacidn de fuentes multilin-
qliisticas, tipografia de display y para la
Web, la tipografia y la percepcion
humana, calidad tipogrdfica, simulacion
de la escritura a mano, fuentes para per-
sonas discapacitadas, entre ofros,

La fecha limite para la entrega de los
trabajos es el 15 de octubre del co-
[miente ano.

Fomentando (a
investigacion

RIDT "98

http:f/diwww.epfl.ch/w3lsp/cfpa-
pers.html

la'otograﬁa En la ciudad de Chaumont, Francia, se realiza anualmente el <Encue

y el péﬂel’ tro Internacional de Art que alberga el clasico concurso
internacional de afiches y que este stara dedicado a la fotografia

A realizarse del 6 de junio al 26 de ulio, la novena entrega de este eyen-

10 sera marco de importantes exposiciones, entre ellas la muestra de

\os afiches de Ralph Sll\l:ll\[l‘;“i y de Makoto Saite, dos buenos

ejemplos de un estilo gréfico que integra la fotografia de una

nanera crealiva. Fdara mayor }IWTfrirlw.}x ion, contactarse con la sede

lel Festival de Afiches

Festival de Afiches de Chaumont

) dvenue roch

Chaumant, Francia
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fm;:gre' teoria  Zuzana licko [Eslovaquia, 1961) y Rudy Vanderlans [Parses

y oficio

Bajos, 1955/ recibieron el Premio Charles Nypels por sus dise-

fios tipogrdficos innovadores, sus puestas en pagina y los con
tenidos volcados en las pdginas de la revista Emigre, fundada en 1984 en Califoria.
En esta ceremonia, llevada a cabo en la Jan van Eyck Akademie, Lorraine Wild,
disenadora grdfica y aitica de diseno, presentd el frabajo realizado por Emigre;
Rick Poynor, critico de diserio y fundador de la revista Eye, hablo sobre la decision
del jurado, y Jan van Toon, disenador y presidente del jurado, presentd el pre-
mio y abrié la muestra de trabajos que exhibieron los galardonados.

La Secretaria de
Cultura de la Nacion,
el Museo de Arte
Decorativo y la Asociacion de
Amigos del Museo, con el auspicio
de la Embajada de Brasil, presen-
taron, el pasado 3 de marzo, la
muestra homenaje a Jorge Amado,
«La Bahia de Amado», que exhibid
una coleccion fotografica realizada
por Radl Shakespear.

La Bahia
de Amado

Bienal de

La Asociacion de Disenadores Graficos de
Disefio

Brasil promueve periédicamente una bienal
de diserio en la cual se exponen los trabajos
mas destacados en las dreas de diserio editorial, identidad
corporativa, co-Roms, afiches, objetos promocionales,
medios electrénicos y sefalizacion

La cuarta entrega de esta bienal, llevada a

cabo en San Pablo del 3 al 27 del
pasado mes de marzo,
trat6 el tema «Pasado,
presente y futuro» y se
estructuré en dos mues-
tras paralelas: la institu-
cional, de la cual partici-
paron todos los socios
activos de la apg, y la selec-
tiva, una seleccion de la mejor produccion.

De los mil doscientos trabajos participantes, la mayoria
fueron en el area editorial, reflejo del boom que esta viviendo
Brasil con respecto a este rubro, y también los medios elec-
tronicos: co-Roms y sifes.

Paralelamente se organizaron workshaps y un ciclo de debates
con la participacion de disefiadores de otros paises.

£

Concurso Por primera vez la
de tipografia revista Uslc, e/
periddico interna-
ef cional de diserto grdfico y medios digi-
tales, organizé una competencia anual
de disefio tipogrdfico.
Los trabajos de los ganadores en cada

Ya se encuentra a disposicion de los lectores el libro de
la Trienal del Afiche Politico de Mons de 1978 a 1998.
Las imagenes reproducidas en esta edicion cubren un
periodo en el cual los eventos sociales, politicos, economicos y culturales
han marcado irremediablemente nuestro fin de siglo y de milenio.
Ademas, en sus paginas, y como acompanamiento de
las reproducciones, se presenta la historia de estos
altimos veinte afos a través de los comentarios del
historiador Michel Host.

Esta edicion consta de 176 paginas en color y su formato
cerrado es de 21 x 28 centimetros.

Veinte aiios
de historia

Pedidos al:

Centre Culturel de la Région de Mons
Grand Place, 7000 Mons, Bélgica
Tel. 32 6539 59 39

Fax. 32 6539 5935
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categoria: alfabetos para texto, fuentes
para display y tipografia-imagen, se
ran publicados en el ndmero del vigési-
mo quinto aniversario de la publica-
cion U&lc, que serd editado en mayo
del corriente ario. Ademds, serdn se-
leccionados para ser desarrollados y
comercializados por la 11c.

El jurado estard integrado por Roger
Black, Mark van Brenkhorst, Colin
Brignall, Tobias Frere-Jones, Jonathan
Hoefler, George Ryan, Carlos Segura e
Irene Strizver.

Uklc

228 East 45" Street, 12" Floor
New York, NY 10017

USA
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Listos Lairchapuestoa Nueva identidad |
parausar disposicion de regional le Turisma «Patagonia Turisticar, int

todos los usuarios s provincias de Chubut, La Pampa, Neuquén, Ri
de Internet un paquete de con- Negro, Santa ( i t Islas dei Atlant
tenidos digitales para el disefio :
de paginas Web, presentacio- Graficos de Buenos Aires, ¢
nes en pantalla y de multime- : 1
dios y para presentaciones de La implementacion de esta imagen es parte del proyecto global de reaf
video,que puedenserobte— macion de la identidad regional patagénica y consolidacién de la integra
nidos on-line. cion que permita aportar soluciones para el desarrollo en forma manco
irc Photo Web Tiles, irc Design mun. aria
Elements, irc Decorative Inicials :
e i1c ToneTypes pueden adqui- empresas |
rirse através del Web site de la el material
compaiia.

1rc Web Site le|l Seminario
www.itcfonts.com. de Chubut 9

Suscripciones a las mejores revistas
importadas de disefio grafico, al
mejor precio de plaza y con ordenada
secuencia (nimero tras namero)
garantizada por sus distribuidores
exclusivos en Argentina

D@@ U Av. Cordoba 612, entrepiso. 1054 Buenos Aires. Tel. 322 9581 y 325 8218. Fax (54-1) 326 9595.
M E N T A

Stand en la Facultad de Arquitectura, Disefio y Urbanismo, UBA, Ciudad Universitaria. Tel. 787 2724.

e-mail: informes@documenta.com.ar web site: www.documenta.com.ar

Communication Arts, Liirzer’s Archive, Print, Critique, Graphis (ahora en espanol), Emigre,
Step-by-Step Graphics, Electronic Design, Design Graphics, y también Eye y Upper and lower case.
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artes graficas
integradas sri

Soluciones Grdficas
PARA SU EMPRESA

desde el original basta la

Santiago del Estero 510
1004 - Buenos Aires

encuadernacion... Argenting

Tel. 372 5124
384 6290

especializacion en Memorias y Balances Fax. 384 6290
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