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conTexto

En un sector del mercado editorial

se insertan algunas revistas de cardcter
experimental hechas por jévenes di-
senadores, las cuales tienen un c6digo
de comunicacién muy particular. In-
teresados por conocer.esta tendencia
grdficay la opinion de quienes la
concretan en el papel, convocamos a
Santiago Felippelli (27) de File, a
Sebastidn Galbusera'29) de Planet,
aMariana Pariani (24 de Revolver
yaRubén Zerrizuela [24) y Mariano
Peralta (26) de Ozono, quienes parti-
ciparon de una conversacion que re-
producimes a continuacion:

Experimentos editoriales

~Ros: La caracteristica-coman que tienen estas
revistas es su alejamiento.del mercado.

File es una opcin mds personal que D-Mode
para hablar de disero; Planet es como un lujoso
catdlogo de fotografos, disenadores, arqui-

tectos y decoradores; Revolver es unarevista de

culturarock y se vende en los quioscos y

Ozono aparece.en cualquier tiempo y espacio.
¢Cudl es la recepcion de estas ediciones en

el mercado?

Felippelli: File se intenta vender.
Galbusera: Nosotros también intentamos
venderla pero son mas las que se regalan
que las que se venden.

Zerrizuela: De Ozononi hablar...

~R: Pareciera que la mds cercana al mercado
s Revolver.

Pariani: Si, porque si no pudiéramos ven-
derlano la podriamos hacer. Recién ahora
alcanzamos a cubrir los costos.

~R: Si estdn alejadas del mercado, ¢por qué
las hacen?

F:Por amor al diseio mas que nada, creo que
todos opinamos lo mismo ¢no?...

P:Si, creo que de ofra manera no serviria. Lo
importante es hacer algo que te guste a

vos, sin tener que rendir cuentas sobre cada
cosa. La libertad de disponer de todo, de
divertirse. Revolver es todo eso, de otra mane-
rano saldria.

G: El objetivo de hacer estas revistas es el
mismo en todos los casos: desintoxicarse de
los trabajos cotidianos en los cuales a ve-
ceste [legds a preguntar qué estas haciendo.
De entrada nos fue barbaro como diversion
y medio de experimentacion. En el fondo,

el objetivo siempre fue venderla, de lo con-
trario, si fuese para mi la haria en 2 colores

y sobre papel de fotocopia color. ,

P:Hacer una revista también es importante
para que te conozcan, para que sepan qué
estas haciendo,

G: Planet aspira a sér una revista comercial, _
de interés para estudiantes y disefiadores,
con una muy buena calidad de material

y contenido. Intentamos hacer una convoca-
toria para que se publiquen trabajos dentro
de la estética de la revista.

—R: ¢Pierden dinero? i
G: jNo!, todo nos salié muy bien de entrada,

apareci6 un monton de gente dandonos

el papel, las peliculas; los fotografos y las mo-
delos ne nos cobran, imaginate que para

un fotdgrafo los trabajos publicados en Planet
le sirven para su portfolio. Ademas se que-
dan entusiasmados porque pueden trabajar
libremente. La imprenta es lo anico que
fenemos que pagar.

=R: Una de las primeras conclusiones que po-
demos sacar de estas revistas es que ustedes
las utilizan como medio de expresion artistica.
cEsasi?

G: De alguna manera si, la experimentacion
te seduce. ;

—R: Planet puede hacerlo porque tiene un alfo
nivel de produccién pero ¢y Ozono?

Z:Bueno, a eso queria llegar, no creo que uno
haga una revista sélo por amor al disefio,

en Ozono no nos planteamas eso. En la calle
encontramos muchos filtros y smaldibujos» ti-
pogréficos, las revistas han comenzado a
dividirse entre las dedicadas al hiper-disefio
con un contenido nulo, o las dedicadas a
una tematica con contenido frio y aburrido o
disefio totalmente bastardeado. Se pierde
un objetivo clerto e ideolégico; al carecer de
contenido las formas empiezan a funcionar
como meros adomnos, y a esa cultura del dise-
fio hay que empezar a desbancarla. Ozono

se basa en la experimentacion de cierta co-
municacion todavia inmadura, que va mas
alla del disefio.

=R: Bueno, podriamos decir que en el caso de
0zono no es sélo una expresion de disefio sino
tambieén literaria.

Z:Si, tratamos de mantener y profundizar
nuestra filosoffa. Todas las revistas venden
filosoffa.

-R: Santiago, ¢en File vos te encargds de todo?

F:Si, la nota realizada a canal 13 la hice yo, la -

Indice de la revista Planet
ndmero 1.

Doble pagina de larevista File
namero 4.
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de Map también, trato de estar en todo.

En sus comienzos File intenté ser una revista
masiva; junto con otros disefadores la lahza-
mos al mercado pero no funcioné, no habia
comunicacion entre nosotros y ahi me di

cuenta de que no existe comunicacion entre .

los diseriadores argentinos. Entonces decidi
hacer una revista propia, que promocionara
el estudio. Mi idea basica es comunicar el
constante movimiento que experimenta

el diseno.

P:Es dificil trabajar entre disefiadores, ya sea
por celos o porque cada uno quiere hacer lo
que le gusta. e

G: Serd por eso quizd que en nuestro pais
esta clase de emprendimientos no funcio-
nan, siempre esta presente la arrogancia de
no reconocer el trabajo de los otros. :
P:Hay un recelo por el disefio nacional, si
viene de afuera funciona, aca primero tenés
que cumplir muchos requisitos.

S: En las agencias de publicidad no quisie-
ron aceptar a Planet, aunque alli todos com-
pran de todo y seguramente no lo pagan
ellos. Documenta no quiso ofrecerla como
uno de sus productos. Es dificil, yo creo que
esto sucede por la eterna ausencia de medios
con informacién local en el mercado.

~R: Lo que pasa es que como estas ediciones -
son de cardcter experimental dificilmente lle-
guen a las agencias de publicidad, en las cuales
existe poca vinculacion con el disenio, se ma-
nejan con tiempos muy cortos y no dejan espa-
cio para la reflexion.  * :
G: Pero los directores de arte si estan cerca
del disefio.

Z:Lapublicidad se alimenta muche del pe-
queiio disenador, lo absorbe, lo transforma
en un malsano ente publicitarioy luego lo .
escupe. No podemos pretender que un
director de arte argentino consuma Planet.
Hay demasiados prejuicios de conventillo.
=R: ;Todos ustedes comulgan con la estética
que propone la.computadora?

F: Oz0n0 posee una estética intermedia entre

la Macy la mano, pero nosotros dos —senala

a Sebastidn— somos re-Mac.

—R: No pretendo hacer un juicio de valor pero,
¢no creen ustedes que en el futuro pueden
arrepentirse del uso de esta estética?

pdgina 1

P: Nos arrepentiremos si el resultado es feo.
$:Siuno concibe el disefio desde la cabeza y
no desde las herramientas no puede pasar
demoda.

P: En la publicidad estas tendencias decantan
rapido porque las campaiias son efimeras

y tienden a perderse. Todos los recursos estan
mal usados; en cambio, en una revista to-
do esta pensado, la estética de computadora,
como vos decis, se siente.

Z:|a cultura grafica de la computadora gene-
ra apologias estéticas inspiradas en las

secuencias eléctronicas, las texturas sinsen- -~

tido, los filtrds reventados. El concepto

se diluye y se tiende a amontonar, capa por
capa. . .

F:El futuro es hoy, supuestamente lo que
estas disefiando es lo mejor, cada uno tiene
sus fijaciones con lo que le gusta, por
ejemplo yo me saqué las ganas con el anilla-
do. [El aitimo namero de File es anillado.]

P: En el momento tenés ganas de satisfacer
tus caprichos.

Z: Lo que hoy perdura esta mas alejado de la
tentacion temporal. Muchas veces tenés
que trabajar para un producto determinado
y su tiempo y es muy dificil satisfacer las ma-
nias o las aspiraciones temporales cuan-
da los clientes te persiguen a sol y a sombra.
F:lo que esta bien disenado perdura.

Para terminar quisiera reproducir una frase
publicada en una nota de la revista Ozono que
creo muy pertinente para la ocasion:

«Si lo lefste y te gust6, andate a la puta que
te parid».

Interior desplegado de Ozono. -
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conTexto

Unforoparalatipografia
experimental j

La revista Fuse nacio en 1991 como
un proyecto de créacion de formas
tipogrdficas experimentales, como los
+ primeros pasos hacia nuévas formas
de tipagrafia electronica. Desde enton-
ces, sus editores, Neville Brody, John
| Critchley y Jon Wozencroft, convocan,
cada tres meses, a cuatro diseriadores reco-
nocidos internacionalmente péra la realizacion
de una tipografia exclusiva y uri afiche en formato
A2 qué la acomparie, los cuales son publicados
i por la empresa comercializadora de fuentes
FontShop Intemational. Tal fue el interés mundial
que generd este emprendimiento que sus orga-
nizadores decidieron realizarun simposiq anval
para debatir las nuevas tendencias en el drea
del diseno y la fipografia.
El primero de estos encuentros fue realizado en
1994 en la ciudad de Londres, en el dmbito del
Royal College of Art, y tuvo un grah éxito. Los
resultados de aquel encuentro estdn publicados
en la World wide Web, bajo la direccign
hittp.f/www.worldserver.pipex.com/fuseq /.
Para el sequndo encuentro, llevado a cabo en no-
viembre de 1995, e/ lugar elegido fue la civ-
dad de Berlin. En un entomo lleno de grias de
construccion fla ya inexistente Berli oriental esta
siendo reconstruidal y bajo los primeros frios
del otoito europeo, se dieron cita treinta de los
mejores exponentes del diseiio mundial para

presentar sus trabajos y hablar acerca del futuro

de la palabra escrita en la era digital. :
Con la participacion de alrededor de mil perso-
nas, y contando con Erik Spierkerman y Gerard
Unger como imaestros de ceremonia, el viemes 177
de noviembre comenzaron las actividades.

*En el auditorio central, equipado con proyectores
de diapositivas, de video y de monitores de*
Macintosh, se sucedieron una serie de conferen-
cias donde disenadores de la talla de Neville
Brody, Jeffery Keedy, Luc [Lucas] de Groot, David
Carson, entre ofros, hablaron acerca de sus fraba-
Jos y de sus ideas. Las variadas experiencias y
propuestas presentadas hicieron que el nivel de
las charlas fuera excelente.

La atencidn no decayd en ningén momento y fos
oradores nios soiprendieron con las imdgenes,
los conceptos y el alto grado de experimentacion
aplicados en cada uno de sus trabajos diarios.
Ademds de un auditorio principal, el lugar conto
con otros dos salonés de menores dimensio-

| nes donde se desarrollaron actividades paralelas.

En uno de elfos; denominado Fuselecture,

| tuvieron lugar las presentaciones de Apple, Agfa,

Linotype-Hell, Garcia Fonts y Paragraph,

| entre.otros.

En el otro pequeio salon, llamado FuseLab,

se-desarrollaron actividades tipogrdficas expe-

rimentales. Allf estuvieron a disposicion de

| los participantes treinta computadoras Macin-

tosh, un par de impresoras, un scanner y una

| fotocopiadera. La libertad de trabajo fue total:

fodos los que quisieran podian sentarse fren-

te dl ordenador y generar una propuesta, Si bien
al principio los participantes estaban mds inte-
resados en navegar por la red que en crear fuen-
tes, al poco tiempo se comenzaron a producir
unagran variedad de proyectos. Una vez impre-
s0s, [os resultados poblaron las paredes del
salon y fueron acumulados, dia fras dia; por los
organizadores: Todos los proyectos fueron ubi-
cados en la Internet, dentro delsite de las
conferencias, para que fuerdn accesibles desde
cualquier parte del mundo. Al final de las tres
Joinadas se contabilizaron alrededor de 25 fuen-
tes generadas a través de diversos caminos:

el uso de las formas caligrdficas, las mezclas de
estilos, la austeridad de las formas simples,

la complejidad obtenida mediante el filtrade de
las curvas digitales, etcétera.

Ademds de los tres salones mencionados, en el
mismo espacio hubo una exposicion de todo

lo producido por Fuse desde su lanzamiento, una™

serje de stands de los sponsors del evento, un
cyber café desde donde eéra posible acceder a la

Internet y una pequeria libreria con material
relacionado con la tipografia.”

-También hubo lugar para la fiesta. Se llamd

FuseNighty ocurrio el sabado 18, en un club noc-
turno de Berlin. Alli se proyectaron sobre las
paredes y el techo las tipografias generadas en
el encuentro. 5 .

Fi cierre del evento fue a toda orquesta: Desptiés
de la charla de David Carson, hablaron los
‘holandeses Erik van Blokland y Just van Rossum,
conacidos par varios de sus diserios tipogrdfi-
cos, entre ellos, el alfabeto Trixie. Para finalizar,
los organizadores nos invitaron a participar

de Fuse ‘96, que se llevard a cabo en Chicago, y
proyectaron un video que sintetiz lo ocurrido
durante los tres dias:.

Una sintesis de cada una de las charlas, asi como
también las curricula de los participantes,
imagenes tomadas durante las conferencias y las
tipografias generadas en el Fuselab se

hallan disponibles en la Internet, en la direccion
http;/fcontrib.net/fusegs/:

CORDITA FONT

DAZEA ¢@DT
FUTU ROMAN FONT

Tipografias desarrolladas en
el FuseLab.
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El disefio de caracteres, entendido
como una profesion propiamente di
cha, es una auténtica mosca blan-
ca, una absoluta rareza. Actualmente
es posible contar con los dedos de
las manos las personas que se ganan
lavida diseiiando caracteres de im-
prenta. Si consideramos que Aldo
Novarese no s6lo fue uno de estos ele- *
gidos sino probablemente el mds pro-
. lifico de la historia, tomaremos
conclencia de la importancia de este
personafe.
A diferencia de muchos de nosotros,
" Novarese tuvo la suerte de encontrar
Su camino y oficio muy tempruno
en la vida. Fn 1936, cuando solo tenia
dieciséis anos, comenzo a rabajar como disena-
dor en la Fundidora Nebiolp de Torino. El di-
rector artistico de a fundidora era Alessandro
Butti (1893-1959), inventor y disenador, quien
trabajaba junto a Raffaello Bertieri, autor
de la tipografia Paganini, publicada por la Fun-
didord Nebiolo en 1928. Butti es conacido
por haber disenado una decena de alfabetos en-
fre Jos cuales se destacan Quirinus [1939).y
Athenaeum [1945). Sin embargo, es significa-
tivo que el trabajo de Butti que mds ha per-
durado en el tiempo [ain hoy se lo utiliza) fue
el creado con la cooperacion del joven Novarese.
Estamos hablando de una obra maestra del
arte tipogrdfico, la Nova Augustea, alfabeto de
mayisculas y nimeros que en 1951 fue pu-
blicado por la Fundidora Nebiolo. La temdtica
era la cldsica letra lapidaria de la época augus-
tea, aunque con un cierto restyling que le con-
fiere alas letras un aspecto moderno.
Sin embargo, a pesar del punto de vista de varios
destacados personajes del mundo tipogréfi-
o, que creian en la pureza y lasingularidad de
estas mayisculas, en 1964 (irece anos después)
Novarese disend un alfabeto de mindsculas,
que fue rebautizado Nova Augustea. Las termi-
naciones angulosas en forma de cuiia crean un
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1 efecto de elegante dinamismo particuarmente

evidenté en las mindsculas. Encontramos

un buen ejemplo de (a fuerza de estas letras en
la portada-de Alfabeta, un manual sobre la
historia y los diserios tipogrdficos de Novarese
escrito por él mismo [Progresso Grafico, 1964/
La serie del alfabeto Microgramma [Nebiolo,
1952), disenado por Butti y Novarese, se estruc-
tura a partir de una serie de mayusculas
acuadradas sin serifs. £n 1962, cuando la fun-
didora completo la serie con las mindsculas, se
convirtio en el tipo Eurostile.

A diferencia de la modernidad cldsica de la
Nova Augustea, la Eurostile evoca el espititu de
los arios cincuenta y sesenta, quizd por una cier-
ta afinidad con el diserio industrial de la época
fla forma de pantalla de television). Ambos
caracteres gozan de éxito internacional hasta
nuestros dias, en especial la Nova Augustea,
que hasido publicada bajo la licencia de otras

| empresas en forma de letras transferibles.

La necesidad de satisfacer la creciente deman-



da tipogrdfica caracteristica de la posguerra
impulsé a la empresa Nebiolo y a las demds fun-
didoras europeas a competir en la creacion de
nuevos tipos de cada estilo. En 1952 Novarese
se convirtic.en director artistico de la Furidi-
dora Nebiolo y gracias a su versatilidad, su fan-*
tasia y su intensp trabajo junto a sus asistentes,
esta fundidora se asequro el éxito tanto en
Italia como en el exterior.

Durante el-tiempe que duré-la hegemonia de
laimpresion en tipografia, antes de que el offset
tomara la delantera, todos los alfabetas po-
seian algdn rasgo de cursiva inglesa, y ésta era
infaftable a fa hora de disenar participaciones
de casamiento y también una imagen de cali-
dad tradicional. De este modo, cada fundidora.
estaba obligada a tener en su repertorio s
propio modelo de cursiva inglesa, imitacion in-
dustrial de la caligrafia grabada en cobre, téc-
nica que le.cedié el paso a la impresion tipogrd-
fica por ser muy costosa y dificil de reproducir.
Dentro de este contexto Novarese disend

el alfabeto Juliet pdra la fundidora Nebiolo en’
1955. Se frata de una cyrsiva inglesa mucho
menos inclinada que el candnico modelo cldsi-
co, pensada para evitar el pequeno bloque
metdlico, también inclinado, mds dificil de pro-
ducir y, en consecuencia, mds.costoso. Fl resul-
tado de esta adaptacian, que permitio a la
Nebiolo ofrecer un producto mds competitivo,

+ fue un cardcter mas simpdtico y alegre, des-
pojado de la formalidad que caracteriza a la
cursiva inglesd tradicional.

Slogan (1957 es otra cursiva de Novarese,
mucho mds informal e inspirada en el trazo del
pincel. £n las décadas del treinta, cuarenta y
cincuenta se dio un florecimiento de tipos cursi-
vos e informales; imitaciones de escrituras
rdpidas y espontdneas que constituyeron para
las fundidoras uno de los temas domindntes
del siglo. El alfabeto Slogan nos reserva, en cier-
to sentido, pocas sorpresas. Su nombrelo
describe blen: sus "p/nce/adas» son muy €onvin-
centes y se ubica entre los mejores de st gé-
nero. Si bien no ha resistido el paso del tiempo,
raramente se encuentra excluido de los viejos
catdlogos de tipografias.

£n1951 la Fundidora Olive di Marsiglia publico
un affabeto llamado Banco, diseniado porel
famoso Roger Excoffon. Esta potente tipografia
Jue descrita par Sebastidn Carter en el libro
20th Century Type Designers como «un alfa-
beto hecho con laminas de acero plegadas».
Es evidente que Novarese se conmovid con este
trabajo, ya que se inspiré en ella para el dise-
flo de su alfabero Ritmo (1955/: A diferencia de
Excoffon, Novarese hizo un alfabeto de mi-
nasculas.'Si comparamos ambos trabajos, el de

Excoffon resulta mds exitoso gracias a un corte

mds neto y explicito en el disenio. Asimismo,
unreciente revival de/ tipo Banco confirmaria
esta superioridad.

A pesar de la existencia de la maquina Nebitype
para la composicion de titulos, el punto dé-

bil de la competitividad de la Fundidora Nebiolo
era que sus ipos sélo podian ser utilizados

: para la composicion manual. Quizd por este

motivo, esta.empresa encontrd una buena veta
comercial fuera del ambito editorial, utilizan-
do métodos de composicion mecdnica (linotipia).

-Asi, la mayor parte de los tipos de Novarese

yde la Fundidora Nebiolo fireron caracteres «ad
effetto» para titulos y en cuerpos relativamen-
te grandes. Alqunas excepciones son las tipogra-
fies Garaldus (1956-1960), una de las decenas
te interpretaciones modernas de la cursiva

de Claude Garamond del 1500; Magister (1966,
inspirada en los tipos de Baskerville y dos -
series tipogrdficas: Recta (1958-61), un prodi-
gioso trabajo que posee veintiuna versiones

y Forma (1966-1970), otro gran proyecto, pro-
ducto de la colaboracion de un equipo de famo-
sos disenadores bajo la direccion de Novarese.
A mediados:de los anos sesenta el déstino de la
composicion y el aspecto de los tipos metali-
cos comenzaban a tornarse inciertos. Diversas
mdquinas fueron perfeccionadas para lg fo-
tocomposicion, sea de textos o de titulos, repor-
tando grandes beneficios econdmicos.
Novarese advirtio a los directivos de su empresa
dcerca de la necesidad de adecuarse a la nve-
vatecrologia pero no fue escuchado y la empre-"
sa Nebiolo corrid iqual suerte que otras
fundidoras y cerrd en 1978.

Novarese, en cambio, todavia en la plenitud de
Su poder creativo, se independizo en 1972 y,

_ sibienmantuvo su'colaboracién con la Nebiolo,

al mismo tiempo comenzo a trabajar para
atras empresas en el exterfor. *
Por fafta de espacio no podemos referimos a

todos los caracteres desarrollados por Novarese

{ison un centenar?): sin embargo, recordare-
1mos dos proyectos mds de notable interés, crea-
dos mientras trabajaba para la empresa
Nebiolo: Estro (1961) y Stop [1970). £l primero
es un cardcter para ninos, un divertido juego

de letras imequlares con las serifas pesadas al es-
tila egipcio: La tipografia Stop estd compues-

ta por maytsculds reducidas al minimo tamaro
necesario para poder reconocer la forma de

las letras. En la décadla del setenta, este alfabeto
goza de cierta popularidad en la creacién

de logotipos, siglas, etcétera. Unico en su géne-
ro, fue-difundido también por Letraset. Toda-
via se lo puede ver en algin cartel comercial y
Novarese lo escogio para‘la cubierta de

oiro [ibro suyo, 11 Segno Alfabetico [Progresso

-Grafico, 1971).

Laproduccion de Novarese fue tan vastay varia-
da que es dificil encuadrarlo en una catego-
ria determinada. Fue maestro en casi todos los

. estilos. A decir verdad, Novarese no fue un cali-

grafo; los rasgos caracteristicos de la pluma_
chataestdn ausentes en sus letras, en aposicion
amuchos de los trabajos de Hermann Zapf,
por ejemplo. Sin embargo, esto no es un defecto
¥, en este sentido, Novarese se emparienta

con Bodoni, Morison, Van Krimpen, Excoffon,

-entre tantos otros.
* Lasegunda etapa de la vida profesional de
Novarese, ya consolidado en su sociedad con la- -

Fundidora Nebiolo, se manifiesta tan fecunda
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como la primera, Sus clientes (Haas de Basilea,
Berthold de Berlin, etcétera) transformaron

sus diserios en negativos fotogrdficos antes que
en tipos metdlicos. Pocos anos despueés, los
diserios se convirtieron en datos digitales para
la nweva tecnologia bre.

. Nos limitaremos a analizar s6lo los tres carac-

teres mds notables de este periodo.

£l primero se llama Fenice y fue disefado para
la fundidora Berthold en 1977. £s un alfabe-
ta que posee fuertes contrastes, con seifas muy

‘pequerias, es plenamente «bodoniano» pero

de gusto contempordnieo, con ascendentes y des-
cendentes reducidos y sin las gotas caracte-,
risticas de las lefras u, <oropeles que dana los
tipos tradicionales un cierto sabor barrocor,
como decia Novarese.

Es costumbre que muchos diseradores le pon-
gan st propio nombre a una obra que consi-
deran particularmente importante. En este caso,
el eponimo [Novarese) fue diserado para la
Fundidera Haas en 1980. Sus serifas son muy-
pequerias y posee poco contraste. La cursiva se
distingue por los rasgos terminales de algu- .-
nos ascendentes que se encuentran plegados
hacia la derecha, a la usanza alding; las mi-
nasculas de la cursiva se combinan con las ma-
yisculas de la redonda, vale decir, que no
existen las maydsculas de la cursiva. £l resulta-
do de esta idea, en oposicion con una tradi-
¢ion que se remonta a la época de Garamond,

* es aplicable cuando se trata de una o dos

Monograma personal de
_ Aldo Novarese.

palabras en cuerpos grandes (titulos publicita-
rios, etcétera); en cambio, resulta contrapro-
ducente cuando se trata de un texto, quizd por-
que nuestros ojos estan ya condicionados

por la convencion establecida por Garamond.
Mixage (Haas, 1980] es un alfabeto que estils-
ticamenteadhiere mds al modelo <humanisti-
co», caracteristico de la famosa tipografia

de Fric Gill, que al modeto geometrico [Futura).
Las terminaciones se éngruesan ligeramente
—casi en forma imperceptible- al modo de la
Optima, lo cual ayuda a crear un efecto més:
suave. Mixage es reconocible por la falta de la
parte izquierda de los trazos transversales

de las fetras ty f

Los derechos de produccion de estos fres carac-
teres: Fenice, Novarese y Mixage, fueron adqui-

. ridos por la Intemational Typeface Corporation

(ivg): Existe una decena de versiones de toda

la familia Fenice y Novarese en formatos digita-
le$ para 18M y Macintosh, que son comercia-
lizados par otras empresas, entre ellas Adobe y
Monalype. De estas tres tipografias, Novarese
es la mds poputar, en tanto que Mixage ha tenido
menor éxito. Cada tno de estos caracteres com-
prende una familia de redondas y cursivas

en cuatro pesos distintos, que van desde el light
al extra bold.

Indudablemente, Novarese ha, ,s/do uno de los
mas grandes disenadores italianos; es probable
que su desaparicion rénueve el interés por

. sus caracteres. Con este articulo rnrenmmas re-

cordar a este hombre y su trabajo.
Hace algunos arios, en el centro de estudios grd-
ficos de Mildn; Atilio Rossi se refirid a Novarese

como «aquel genial diseniador de caracteres»,

opinion que comparto pfer_?amenre,

Traduccion: Lucila Viacava.

ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Alfabeto Athenaeum disenado

porA. Butti (Nebiolo, 1945).

ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUV

XYZW .

abcdefghuklmnopqrstuvxyzw
1234567890

Tipografia Nova Augustea dise-

fada por Novarese y Butti.
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Alexander Alexeieff y Lotte Reiniger

conl’ex)o

En el cine de animacion hay numero-
sas tecnicas a nuestra disposicion
ala hora de disefiar una imagen. No es
menester recurir siempre al dibujo
animado; asf lo comprendieron muchos
de los grandes creadares, por ejem-
plo, Alexander Alexeieff, quien desa-
rmollé una pantalla de alfileres, y
Lotte Reiniger, que trabajaba con fi-
qguras de papel recortadas.

Pantalla de alfileres

Alld por 1944 conoci laimagen de su
filme. Afios y arios viendo la figura

de esa ariatura iluminada desde abajo.
Sabiendo que no era una fotografia...
0 quizd si lo era. Sabiendo que no

era un dibujo... o quizd silo era. ¥ el
viejo o el diablo tratando de invadir a
fa ariatura. Afios y arios viendo un
dibujo realista hecho con alfileres.

Arios y aios viendo aquel grabado, sabiendo
que su autor, Alexander Alexeieff, habia nacido
en Rusia, en Kazdn. Que habia trabajado en
escenografias para Pitoeff, Jouvet,
Kommisarejvsky, para el Ballet Sueco; que en
1920 se dedicd a ilustrar libros de Baudelaire,
Poe, Gogol. Que luego dejé de lado este tra-
bajo porque no le pagaban bien... pero cuando
conoci la figura.de su criatura iluminada des-
de abajo y lef las declaraciones de John Grierson
~inventor de la palabra cine documental-

en las cuales-dijo que las formas de este trabajo
~grabado, puntillismo al maximo-, llamado
Una noche en el monte Calvo, poseiah ina
suave cualidad de sombras que nada tiene que
ver con el rigor de lineas que caracteriza al di-
bujo animado, quedé asombrado,

jPara crear aguella figura empled una pantalla
con quiniéntos mil alfileres!

Perfecciono esta técnica junto a Claire Parker,
nacida en Boston, con la cual se caso en 1941,
y muchos mds datos biogrdficos.

Pocos anos después supe que con la misma pan-
talla habia elaborado unas ilustraciones para
El proceso, de Orson Welles, cuyo prélogo
estuvo a cargo del mismo Alexeieff. Por fin un
dia pude ver la pelicula integra y el milagro se
repitio, se intensifico, colmé mi cabeza de
dudas maravillosas. y

Este hombre excepcional se pasd ocho horas
diarias durante dos anos sentado junto a

esta prodigiosa pantalla para lograr un resulta-
do de dos o tres minutos.

Luego me enteré de que en las propagandas
publicitarias, en las cuales trabajaba hace
anos, empleaba otra técnica llamada Totaliza-
¢ion, a partir de la cual filmaba sélidos ilusorios,
Y entonces se produjo en miun nuevo corto-
circuito. Tenja que ver este nuevo efecto. De la
pantalla ya me iba a encargar.

Y asi fue. Pude viajar a Canadd mediante una
beca y una tarde me encontré sentado, en-

fre faroles y fotos de Mc Laren, junto a Jacques
Drouin, Gnico personaje que en el presente

continia con la tarea de Alexeieff, fallecido en
1982. Y ahi estaba, en Canadd —donde hay
otra pantalla de alfileres—, a dos metros de dis-
tancia de quien resolveria mis cuarenta anos
de dudas e inquietudes...

¢Cudl es la pantalla? ¢Dénde la guardan?

Aqur estd, es ésta.

£Como la iluminan en forma rasante? ;Cémo...>
Asi; con esta luz que usted ve, la que ilumina
nuestros pasos.

¢De qué estdn hechos los alfileres?

De trocitos de cuerdas de piano.

Era un tablero de un metro y medio por un me-
tro veinte, pintado de blanco, atravesado por
un millon de cuerdas de piano.

Y el color negro se obtiene ast.

Y apretando unas cuerdas por debajo del table-
1o obtuve un negro aterciopelado.

También me explicé muchfsimas cosas mds. Yo
o quise quedarme con solo palabras en frances,
entonces di vuelta el tablero y empujé los alfi-
leres con el dedo. jAh, Juan Sebastidn, qué facil
era tocar una fuga con esas teclas, nunca con
la punta filosa de una cuerda de acero!

Atin quedan ofras inquietudes: ver Cuadros de
una exposicion, ver un ejemplo de Totaliza-
cién. Salir de estas horribles dudas. ¢Por qué
Alexeieff decia: «E| futuro pertenece a la ani-
macion. La dorada edad de la animacion
habra de llegar pronto»?

Cuando regresé de Canadd nuestra intencion fue
carear una pantalla de alfileres en la Facultad
de Arquitectura (uBa). Ya tenemos [a reticula pa-
ra agujerear el tablero, ahora tendremos que
consequir cien mil pianos y frabajar intensamen-
te. Entonces podremos traer de visita a

Jacques Drouin,

Ahora habrd que aclarar una nueva infriga:
¢qué es la Totalizacidn?

VICTOR ITURRALDE RUA
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Lotte Reiniger y el arte de las siluetas

Corrian los anos 20. Alemania atravesaba una
situacién econémica dificil: inflacién y cambios
en sus ideas politicas que pondrian el triste
sello a los aiios venideros. Mientras tanto los ar-
tistas de la llamad. wguardia~ reflejab

en sus obras su desazon. Nombres de (a talla de
Hans Richter, Oskar Fischinger y Walter
Ruttmann, entre ofros, daban un giro distinto a
los rumbos del cine experimental.

Orro de los personajes de la época que ocupa
un lugar de preferencia en el drea del cine

de animacion es Lotte Reiniger. Nacida en Ber-
lin en 1899, recibié una solida formacion junto
a Max Reinhardt. Fascinada por las posibili-
dades de la animacion de siluetas para el cine,
colaboré realizando los titulos animados de

El flautista de Hamelin, de Paul Wegener.
Entre 1923 y 1926 realizo el primer filme ani-
mado de larga duracion. £l mérito es doble, no
solo por su {ongitud sino por el hecho de ha-
ber sido realizado por una mujer. La realizacion
conto con la colaboracion de W. Ruttman,
Bertold Bartosch y Alexander Kardan y fue pro-
ducido por el marido de la cineasta, Carl Koch.
La historia fue ambientada en el exético
oriente de Las mil y una noches y as figuras
de cartdn parecian tener vida propia de la ma-
no de su creadora. Misterio y exotismo eran la
clave, rigor y cuidado técnico, el secreto.

El principe; la princesa y el brujo interpretaban
el argumento. A

No solo las figuras son merecedoras de elogios
sino tambieén el trabajo de los fondos y la pelea
entre los brujos, que se metamorfosean en

una frenética lucha en la cual se combinan di-
versos efectos especiales que nada tienen que
envidiarle a los actuales. Y, como todo sirve

a la hora de simular un efecto, se utilizé hasta
espuma de jabdn —efecto a cargo de Bertold

@y

El duelo de los brujos en Las
aventuras del principe Achmed,
de Lotte Reiniger.
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Bartosch, quien venia experimentando con

&l con optimos resultados— para crear una sen-
sacion luminosa especial en ese duelo.
Persequidos por el nacional-socialismo, muchos
de estos geniales areadores debieron abando-
nar Alemania, ya que sus productos artisticos
eran considerados jarte degenerado!
Exiliados, desvinculados de sus afectos, nada
iba a impedir que estos artistas continuasen
creando.

Lotte Reiniger se traslado a Canadd, donde
trabajo para el National Film Board. Allf conti-
nud animando sus fabulas a través de figuras
de papel maravillosamente recortadas y articu-
ladas, Asi; en 1975 areé Aucassinet Nicolette,
basada en una historia medieval. Por aquel en-
tonces Lotte Reiniger tenia sefenta y seis afios y
atin conservaba el don dé poder dar vida
asiluetas inmoviles, el don de la magia.

MonNicA GRUBER

Bibliografia
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Una noche en el monte Calvo
(1933), de Alexeieffy Parker.



En el marco de dos muestras retros-
pectivas de fotografia, una de la
Bauhaus y otra de Grete Stern, las au-
toridades del Instituto Goethe de
Buenos Aires solicitaron la organiza-
cion de una conferencia o mesa re-
donda acerca de la Bauhaus:

Debido a la gran importancia que
habia tenido el trabajo multidiscipli-
nario en esta escuela, nuestro equi-
po de trabajo quedo conformado por
dos disenadores grdficos, dos amstas
y dos arquitectos.

Propusimos realizar una con,‘erencm
sin conferencista, que fue titulada

«Fl futuro estd en el papel pintado de
la Bauhaus», slogan ideado por el vi-
slonario taller de publicidad de la es-
cuela para promocionar los «Bauhaus
Tapeten que producia la empresa
Rasch, y que serealizo en el mes de
septiembre de 1995.

Para la realizacion de este evento con-
tamos con un hall, un auditorio, 150
diapositivas, libros provenientes *

de las bibliotecas del Instituto Goethe,
la ¥aou (Facultad de Arquitectura,
Diseiio y Urbanisma y propios, videos y misica
de la época.

Reemplazamos al conferencista por un fuego
de luces de colores en el espacio y por el uso de
mdquinas automdticas, elementos con los gue
se habia experimentado en la Bauhaus.
Ademds, utilizamos el pape! de empapelar
«Bauhaus Tapeten»para la ambientacion, el pro-
ducto de mayor éxito comercial en la historia
de la escuela, desde entonces fabricado y vendi-
do en todo el mundo por la empresa Rasch.
Para ello, nos contactamos con,la empresa, que
respondic con entusiasmo enviando catdlo-
gos y muestras disefiadas por Walter Gropius y
sellddas en el dorso con uno de los famosos
logos de la escuela.

Utilizamos los so rollos de «Bauhaus Tapeten>,
papel blanco con relieve en formato pIN A5 do-
nados por Rasch, de diferentes maneras:
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| enmarcando el hall, como pantallas de proyec-

cidn, cubriendo el escenario y elevdndose por

| detrds de las pantallas, cubriendo tres enormes

cubos sobre los que se apoyaron esferas de
vidrio con caramelos para la audiencia. Ademds,
sedistribuyeron entre el pablico cortados en
piezas como afiches y volantes.

Lainformacion recopilada fue transmitida a
fravés de textos, imdgenes y sonidos; las diapo-
sitivas, las luces de colores y el audio conta-

| ron la historia.

Elvisitante era recibido por un clima luminoso
ysonoro que lo apartaba de lo cotidiano.
Delasala al hall un optikinetic giraba sin fin
titulando la muestra.

- En el auditorio cuatro amp/las y.comodos sillo-
nes reemplazaron las habituales e individuales
sillas rojas. Dos proyectores automaticos
sincronizados por cinta de audio llevaron a ca-

| bo el relato central mientras que otro, ubicado

/ 1 /.

lo completaba con i

Alfinalizar, un cuarto proyector, muada en la
parte posterior de la sala, tefiia de color todo el
escenario, cerrando el ciclo que volvia a co-
menzar una y otra vez.

En cuanto a la ambientacion musical de la
conferencia, decidimos trabajar con misica con-
tempordnea realizada con mdquinas, ya que en-
tendimos que ésa era la mejor manera de
transmitir la vigencia del espiritu Bauhaus en

" nuestros dias.

Contamos con la colaboracion de traductores,
misicos, disk-jockeys, comectores de textos,
1écnicos de la Fapu y del Goethe, vidrieristas,
bibliotecarios, escendgrafos y fotografos.
El«Bauhaus Tapeten» es el resultado de la cola-
boracion efectiva entre la empresa y la escuela,
«E| futuro estd en el papel pintado de la-
Bauhaus» [Der Bauhaus Tapeten gehért die
Zukunft] significa, entonces, nuestro deseo

de poder vincular la educacion, la produccion y
la cooperacion.

Todos aquellos interesados fendrdn fa posibifi-
dad de ver esta conferencia en su proxima
funcion, que se realizard en este aio en la Fabu-

UBA (fecha a confirmar).

Ceciuia Awvis, arquitecta
RAFAEL BATALLA, arquitecto
Maria Luisa D1 Comd, artista
*. Fup SipE, artista
VALERIA HERMIDA,
disenadora grafica
FLORENCIA YOUNG,
diseniadora grafica

Vista del salon de la exposi-
cion realizada en el Instituto
Goethe.

Tapa del folleto promocional
de los papeles para pare-
des disenado por la Bauhaus.
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Es habitual que, en distintos ambitos,
se hable acerca de la publicidad,

el marketing, las nuevas tecnologias
—disciplinas relacionadas con la in-
dustria de la comunicacion—, asi como
también de 150 9000, globalizacian,
interfase, etcétera. Todos estos con-
ceptos son propios de nuestra realidad
y trazan los paradigmas de hoy.

Estos nuevos paradigmas resignifican
nuestro universo disciplinario, aunque
no podermos afirmar que antes estu-
viera rigurosamente definido. De ser
asi, deberiamos reformulario.

De esta manera partimos de la firma-
cion de que el diserio estd mutando,
que ocupa un espacio crectente tanfo
en la actividad profesional, visible

a través de prodlicciones en los diferentes medios
de comunicacidn, como en distintos dmbitos
educacionales.

Por otro lado, diversos autores exponen sus pen-
samientos acerca del diseno en textos de la.
especialidad y, con frecuencia, aparecen publi-
caciones que tratan el tema desde discipli-

nas afines.

Es innegable que hay una actividad y una litera-
tura, lo cual implica que también hay una refle-
xidn tedrica que sustenta esta disciplina y

que actiia como «lazo* entre la actividad profe-
sional y los nuevos paradigmas.
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| S no asumimos esta realidad, nuestro destino

| natural serd quedar «fuera de». Como dice Gui

Bonsiepe: «[...] estamos frente al surgimiento
y la creacion de toda una nueva cultura
visual en la cual los disenadores tradicionales
[y todos somos disefiadores tradicionales,
pues el nuevo disenador todavia o ha sido
inventado) no participan decisivamente»,
Pero bien, a partir de esta sincera reflexion,

de este franco mondlogo, tendremos que decidir
si permanecemos perplejos e inmaviles frente

a la produccion frivola y snob y al deterioro del
diseno o elegimos la alternativa de participar
activamente en un cambio medular.

En este sentido, como docentes e investigadoras,
intentamos realrzar un aporte para reivindicar
el diseno.

Un camino posible es familiarizamos con el uso
de ciertos térmings especificos para saber

de qué hablamos cuando hablamos de diseio.
Esto requiere una forrnal/zaaon terminoldgica.
Para realizar un aporte en la redefinicion de

la disciplina apuntamos a una profundizacion
enel uso de los términos. . -

Para ello, nos valdremos de dos instrumentos: la
semioticay el andlisis del discurso.

Como expresa Magarifios de Moretin: «Un inves-
tigador en Giencias Sociales necesita tener
claros determinados aspectos relativos a la eta-
painicial de su tarea: la recapilacién de los da-~
fos y de la informacién. En principio podiia
decirse que sus datos no sor los fenémenos sino
fos discursos sociales acerca de los fendmenos.
Puede decirse ~también en principio- que su
informacion no son los datos sino las repre-

pdgina 5

sentaciones/interpretaciones que en ellos fo
sea en el discurso social) pueden identificarse».
Desde la semidtica podemos analizar pro-
ducciones de diseno coricretas, fratando de es-
tablecer su significado tanto en lo tedrico
como en o social para asi poder evaluarlas por
comparacion y ubicarlas en su momento his-
{drico. Partimos de la premisa de que cualquier
reflexian acerca del diseito es ya una interpre-
tacion del diserio. El andlisis de como se
construye este metalenguaje o discurso del di-
sefio puede hacerse desde diversos enfoques.
En esta primera etapa estamos analizando

lo que se escribe acerca del diseno, tratando de
mostrar su estructura tedrica e interviniendo
analiticamente en los textos. Construimos asi
las bases objetivas para la elaboracion de una
teoria del diserio [dentro del marco de los
nuevos pama'/gmasj no en funcion de visiones
subjetivas.

Actualmente nos encontramos realizando

un diccionario de usos, no de conceptos a priori,
ya que estamos extrayerido el significado de

los términos y los usos que les dan los diversos -

autores en la actualidad. En él apareceran

las variadas acepciones que tiene un término y
el andlisis de los enunciados concretos que van
construyendo su significado. Consideramos

que esta publicacion es un aporte para la refor- . *

mulacién del disefio, para no quedar «fuera de.
Finalmente, podemos concluir diciendo que
este emprendimiento prefende superar el texto
en este nuevo escenario del Disefio de
Mutacion.

papel QUEST PUTTY 118 g/m TEXT & COVER




papel QUEST IVORY 118 g/im" TEXT & COVER

sisIemas

Algunu vez todos fuimos chiguitas Yy
nos llevaron a ver dibujitos animados.

* Al menos desde que los hermanos

- Lumiere fueron grandes e iriventaron
el cine hace mds de 100 anos. Des-
pués Hegd'la television y para casi todo
el mundo ver dibujitos se convirtio
en una de las primeras formas de lidiar
con larepresentacion de los ofros,

NDRO PISCITELLI

“tipos, los personajes adorables con
quienes hacer nuestras primeras iden-
tificaciones amorosas y los delez-
nables con quienes exteriorizar nues-
fraira. +

afos mozos:htyamos visto la peli-
cula Fantasia sequramente retenemos
aquellas imdgenes imbgrrables.
Nao es menos clerto que con el paso del
" tiempo los dibufitos y el goce estético
rara vez coincidieron, salvo para
los adoradores de los comics o u/gun
don Fulgencio.
Este divorcio entre las imdgenes ani-
mades de nuestra infancid y los gustos
«realistas» o hiper-realistas de los
adultos sufri una auténticareconcilia-
cion apenas empezaron a difundir-
se —hace menos de 10 aros— las pri-
Imeras animaciones por computadora, pasando
de las 20 de Bugs-Bunny a la 30 de los tirano-
saurios de Spielberg enJurassic Park:
A partir de ese momento comenzd la carrera de-
senfrenada de reculrir a las maquinas para

=)
e
=
2
E
-
)
E e
T
=
=
<
5
™
=
]
w
"
]
a
o
>
v
L
]
=
=
=
L)
=
=
e
=
wv
=]
—

| satisfacer nuestros deseos, de recrear artificial~

mente la realidad. Esta busqueda ha terido
hace un par de meses su.primeray grandmsa

| coronacion. «
| Asi; enunasequidilla ininterrumpida de éxitos

de taquilla puntuada por El abismo, Termina-
toru, Jurassic Park, Forrest Gump, La mascara

| hasta llegar a Casper y Especies, los grados

de «verismo> aumentaron sin cesar y laindistin-
guibilidad realidad)ficcion se consolida gracias
a los prodigios de la digitalizacion.
Culminando estg alocada posta, el 21 de di- .
ciembre de 1995 se estrend en las carteleras de
Buenos Aires Toy Story, la nueva produccion

de Walt Disney y Pixar, que entre otras idiosincra- -

sias cuenta con 1560 tomas generadas a partir
de computadoras Silicon Graphics y Sun ma-
nejadas por compu-artistas que trabajaron so-
bre 400 fortdos y modelos matemticos.

Las tomas fueron editadas utilizando el sistema

_'Avid y procesadas usando Renderman, e/ soft-

ware de Pixar que insumio 300MB por cuadro
generados por 117 computadoras Sun SPARC 20.
Con apenas 77 minutos de duracion la pelicula
tardo cuatro afios en filmarse y requirio
800.000 horas/mdquina para llegar a su ver-
sion final (Snider, 1995).

Quien estuvo detrds de este maravilloso invento
Jue tuevamente el nifio prodigio Steve Jobs,
productor ejecutivo de la pelicula, que tardd de
2 a 15 horas para arimar cada cuadro en las Sun.

la narracion en imdgenes, los.estereo- *

Cualquiera de nosotros que en nuestros.

Elsecreto y el poderde esta produccion es

que los personajes estdn vivos. £l DN digital

producido por estas mdquinas estd develan-

do el misterio y la personalidad del movimiento.

El.corazon del proyecto fue un programa de
Pixar llamado Menv [Modeling Environment),
que tardé 9 anos en desarrollarse. Se frata

de una herramienta de animacion que crea mo-
delos computacionales tridimensionales de

los personajes con controles de articulacion in-
corporados. jUf!... Basicamente estas controleés
permiten aislar cuadros especificos de un mo-
vimiento deseado [torsion de una piema, movi-
miento de los labios) haciendo que la computa-
dora interpole todos los pasos intermedios.

La pelicula fue dirigida por John Lasseter, res-
ponsable de los efectos especiales de la peli-
cula El joven Sherlock Holmes [1985) de -

Spielberg y de la célebre y siempre recordada

ldmpara Luxo Jr de Pixar (1986}, que hace sy
rentrée en [os titulos finales de Toy Story.

En su primera semana de exhibicion en los
Estados Unidos recauda 4o millones de délares
en boleterias. El sueno de Jobs de convertir-

.seenel rey de los actores digitales estd en ca-

mino de volverse realidad, una realidad tan

tangible como.las emociones que producen sus

animaciones. Pero para quienes habitamos y
estudiamos las comunidades virtuales y la vida
artificial, su llama mdgica llegard mucho

mds lejos que los dolares que ya estdn llenan-
do sus bolsillos.

Recientemente, James Cameron —el mago /m-
cedor de los dos Terminators— comenta
«Estamos en la vispera de un momento tini-
-co en la historia del cine; (u'alqul er cosa

que imaginamos puede haterse. Si se lo pue-
de dibujar o describir, se lo puede hacer
[Parisi, 1995). g

Nadie mejor que él para saber/o, yaqueen
198071 debid archivar sus proyectos durante

5 aios porque fa tecnologia de entonces era
toralmente insuficiente para sus fines.

El problema de desarrallar personajes es tan
evidente como dificil de resolver. Hay que
poner en'las pantallas a criaturas orgdnicas gue
se mueven, que cambian su perspectiva en

el espacio tridimensional y que se funden incon-
stilmente con un fondo tan viviente y dind-
mico como ellas mismas.

El desafio estd a la vista: fabricar personajes
tan imperfectos como los humanos a partir

de maquinas tan peifectas cormo las que los hu-
manos hemos creado, inventar humanos foto-
reallstas. Paradojicamente, cuanto mds sa-

bemos lo diffcil que es entender a los humanos

reales, mds capaces somos de simular no sélo
SUS rostios y movimientos sino tambjén sus
emociones.

Si no vivieramos en la Argentina —donde todo
es posible-, ruestra soipresa no fendia limites.
Estos engendros son tan realistas que nos
refrotraen al estado primigenio de candor [y
terror] que asolé a los primeros espectadores
de La locomotora que llega a la estacion,

de Lumiére. Cien anos de convenciones acerca
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de larepresentacidn de la imagen en movimien-
to se desvanecen frente al verismo de estas’

- ecuaciones matemdticas convertidas en seres,

humanos tan parecidos a nosotros.
Sin depender del dibujo de una sola.celdilla,
asta vision de un muneo suburbano.en donde

. todo esta vivo [de un modo u oiro] y donde

todo es de plastico (fanto come material apa-
rente y como posibilidad de moldeo) nos pre*
senta la dltima version de la verdadera virtuall-
dad. Todo es artificial, desde las superficies
del mundo suburbano hasta las acciones de sus
habitantes (Betsky, 1995).

Quienes hayan visto algunas escenas de
Jumanji /1995, 0 mejor aun de Dragonheart
(1996), de Roben Cohen, concordardn con

el director queante estas imposibles fusiones de
lo natural con lo artificial, de un dragén que

es tan real como las rocas y drboles reales que
le sirven de fondo, no queda sino-clamar:

«No le muestren esto a nadie, nos quemaran
en la hoguera. Es pura brujeria».

Tan shockeantes son estas imdgenes imposibles

—pero realmente existentes— que hasta a

los misrios psicoanalistas de la vieja fy inica)
estirpe que conocemos se les ponen (os pelos -
de punta. Falta muy poco para que nadie
(cexcepto el director?] sepassi lo que vemos fen

la pantalla, en el holograma o eventualmente

anuestro lado) es natural o artificial,

Con su causticidad de antes-de-volverse-farro-
so-y-comercial William Gibson habia presen-
tido este universa de los personajes y las partes

_recambiables en Mana Lisa Overdrive (1989),
- cuando conjeturd un mundo de figurines

célebres armados bajo demanda y comerciali-
zablles a traves de cadenas corporativas.
Mientras actores como Tom Cruise ya en abril
de 199 se animaban a discutir el futuro de
los derechos de pantalla afirmando que no que-
rrian actuar partes de humanoides, pero que
tampoco dejarian que sus roles fueran ocupados
por éstos, hay lecos lindos como Scott Billups
que plantean sin empacho la necesidad y
utilidad del trasvase de lo orgdnico a lo inorgd-
nico. Para él un estudio de cine no es ofra cosa

3 que una representacion sintética de un entor-

no real o imaginario rendereado en materiales

_ orgdnicos.

Por ello se animé a crear a Vmual Marilyn, fe-
niendo como modelos a cinco actrices. Si bien
sus movimientos y hasta sus cabellos son
fodavia tentativos y artificiosos, el minimo de
inteligencia artificial que posee su programa
[¢a la altura quizd de su modelo real?] hizo -
temblar o gozar perversamente) a mds de uno.
Para complicar aun mds la cosa, la digitaliza-
cion [por ahara de caras completas, pero en

un futuro cercano, de cuerpds enteros) permiti-
rd dotar de habilidades {bailar a la perfeccion)
a actores que hoy no son capaces de mover vna
pierna. Se tratard de una auto-bioingenieriza-
cion. Podrdn construirse estrellas a partir de

partes dindmicas del mismo mado que hoy se -

hacen personajes animados a partir de las
trazos de distintos dibujantes.
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En lamisma linea se incluye fa adicion de peque-
nas dosis de inteligencia en fos objetos a través
de lacinematica invertida. Ya existe software
capaz de programar ciertos instintos en los

" objetos de manera tal que cuandoruna mano se

mueve, los misculos del antebrazo se flexio-
[nan automaticamente, o cuando Una pelota re-
“bota sobre una superficie, se comprime. Estos
objetos no solo exhiben cualidades geométricas
y texturales sino que son entes a los que les
ensefiamos a comportarse como objetos.

Sin pretenderio Hollywood se ha convertido en
un laboratorio espectacular y efectivo para

* mejorar nuestra comprension del movimiento y

la génesis de la personalidad. Por ello un genio
como Lasseter se permite afirmar que: «La rea-
lidad es tan s6lo una medida conveniente
de la complejidad». ¥ directores como él ya es-
tdn en condiciones de co-crearla.

Millones de tratados {ya habia pasado can

. Shakespeare y otros buceadores del alma por el

estilo, mucho mds talentosos que ejércitos de
cientificos sociales) no pudieron hincar el diente
ni un centimetro, mientras que las tecnolo-

gias de efectos especiales estdn arebatdndonos
verdad tras verdad de esta cinematica de las
emociores.

Elimpresionante plus de lo digital es su capa-
cidad de brindar a lo inhumano las capaci-
dades propias de lo humano. La computadora
neutraliza las diferencias y disminuye el poder
de la naturaleza. Al aprender a reconstruir

la personalidad del movimiento violentamos los
(imites tan bien defendidos por la filosofia
tradicional acerca de lo viviente y lo inorgdni-
co, lo humano y lo mds que humaro.

Vergiienza suprema para el narcisismo infelec-
tyalista es la leccion que estas peliculas

* sorprendentes nos dejan. Durante arios la acade-

mia y los criticos tedricos se desganitaron
abjurando de Hollywood y de la industria del en-
fretenimiento, acusdndolos de pasatistas, anti-
racionales y alienantes, Tanto tiempo se perdio

- combatiendo molinos de viento que pronto

—para nuestra humana constemacion— el did-
logo'capaz de reconciliarmos con nuestros

* propios fantasmas y angustias serd... probable- .

mente... el que podamos mantener con un

_* personaje digital. Chipense esta mandarina

sintética, herederos de Descartes.
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conTexto

Hoy en dia podemos hablar de varias
dreas de creatividad, entre ofras, la
Vinculada al arte o la relacionada.con
el diserio,
En la primera todavia se habla de
la creatividad basada en la inspiracion
Y. apesar de que hay corrientes
contrarias, el estar inspirado se califi-
ca bien.
Pero al diseno podemos definirlo como
una accion de creatividad condi-
cionada, cuyo fruto estd entre lo que se
desea y lo que se puede o se debe
hacer. Por ello los diseradores se nie-
gan a hablar de inspiracion, aungue
a veces la sugieran.
El diseiio industrial tiene un origerrra-
cionalista, que fia tenico todo
de cierta logica y, dado que se trata de
«aportar respuestas a temas que involucran
amuchagente, no parece una postura seria de-
pender de la inspiracion para solucionarlos.
Noobstante, en.el disero, al iqual que én el ar-
te, existe cierto consenso de que se es mds crea-
tiva si las soluciones provienen de algo que
no es controlado por la mente. De alli que cuan-
do algunos analistas proponen controles ra-
cionales para las définiciones creativas, no son
bien vistos por sus colegas.
Por su condicion de terabilidad y masividad, el
diseno industrial pareciera ser la disciplina
optima para desarrollar estrategias racionales
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| para las diferentes altemativas de solucio-

nes, aun en aquellas dreas en las cuales los va-
lores subjetivos son esenciales en la eleccion

| del producto por parte del usuario.

Debido a los avances tecnologicos de las em-
presas y alas exigencias de confort de-los.

usuarios, todo-objeto de produccion debe fun- .

cionar en forma excelente y también estar
muy bienrealizado; hoy esto es casi obvio y los
disenadores ya no hablan de eflo, no porque
no lo tengan en cuenta sino porque este aspec-
to deberia estar resuelto desde el punto de
partida al proyectar un nuevo p/oduao e
muchas veces no sea asi:

Algunas de estas consideraciones estdn presen-
tes en el trabajo desarrollado por com {Castelli
Désign Milana) como otra de las interesan-

tes consultorias que Clino Castelli realiza para
proveer a las empresas de un smanual®, real y
figurado, de orientacién proyectual:

En este caso se frata del proyecto cmF, Color-
Materia-Finitura[Terminacionj, para el
desarrollo de las series Living y Light de la em-
presa taliana B. Ticino.

Los productos de B. Ticino son.simples elemen-
tos de electricidad: cajas eléctricas, llaves

de luz, tomacorrientes, etcétera, todos ellos obje-
fos interactivos con el usuario. Sin embargo,

o fue ld interaccion el concepto que eligieron
los proyectistas para [a nueva lineg; ellos in-
terpretaron a estos elementos como signos den-
fro del ambiente doméstico, para’lo cual
debian identificar lo que el usuario estima que
es su ambiente.

De esta manera, los patrones a considerar par-
tieron de una correcta lectura de los mitos
actudles y de la bisqueda de pertenencia que

.hace el hombre urbano de los ‘9.

Sinembargo, estas consideraciones no queda-
ron determinadas por la libre interpretacion
de los proyectistas sino por la confeccion de un

. manual operativo para las definicicnes

proyectuales. |

Ya desde elnombre de la exposicidn de presen-

tacion de las nuevas lineas, Los suefios
delpoder o Sueiio del comando, s¢ definian
algunos conceptos y se hablaba del sistema
domdtico. En el rabajo se establecic un dfagra-
ma que se denomind Asterisk, ideado por
Castelli para la identificacion de las caracteris-
ticas estilisticas y de cualidades en la investi-
gacion proyectual cm. ;

Laotra variable que se tuvo en cuenta fue fa
lectura del-ambiente actual, calificdndolo segin
conceptos un tanto snobs: country, tardio

. modemo, ecléctico, funky, fin de siglo, new

age, fell, glamoroso, high tech y high native.
En este punto aparece ofro'tabi: los estilos.

£n los arios '90 no se puede hablar de estilos; tal
vez si de lenguajes y tendencias, pero nunca
deestilos. Sin embargo, como las brujas, los es-
tilos ro existen pero-que los hay, los hay.

De alli que todos estos estilos ambientales»
Jueron anulizados en sus variables y caracteris-
ticas, tomando los tres ultimos para el desa-
rmollo de fas lineas de disenos; para eso se pro-
fundiz en las caracteristicas de cada uno

de ellos, llegando a considerar qué materiales,
texturas o tratamientos conllevan los valores
definidos.

Asi se individualizaron tres caracteristicas esti-.

listicas y los materiales del habitar: el nativo, en
el cual los valores de significado estdn dados
por las caracteristicas del material en su aspecto
natural de materia no elaborada; elglam,

suerfe de nuevo y lujoso «International Styles, en
el que predomina el aspecto rutilante del mate-
rial, y.el New Tech, donde el frio caracteristico
de la materia técnica; con un nuevo tratamien-
to especial, representa los valores deseados.

Placa e interruptor Kristall
de laserie Light, orientados a
ambientes «glamorosos».
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El lenguaje glamoroso - GLAM

. Una vez que el glamour fue definido histdrica-

mente, se establecieron las caractersticas
de los materiales que representan esta modali-
dad, refiriéndose a éstos como escenarios:
Rutilante
Referido a los materiales con reflejos y bn/tas
El disco ldser es un ejemplo.
Atractivo
El «escenario de la materia sofisticada; o na-
tural se encuentra con lo artificial.
. Cautivante
Esta representado por el material bimetdlico,
lo plateado y lo dorado. El cromo, el aluminio
fundido y el bronce.
Fascinante
£s el escenario. de la materia opalescente:
el 6nix, el alabastro, las nuevas microfibras.

Ellenguaje New Tech
£s la referencia a la tecnologia como valor se-
imdntico y se encuentra én los siquientes
escenarios: :

Heavy metal
Es la expresion material del metal sin elabora-
cidn, es el contrapunto entre el material y
las necesidades de exactitud de una pieza..Los
escenarios posibles son: las /undlfmnes yel
estampado.

Aleaciones livianas_
Representa la ligereza del metal y su resistencia;
se crea el mito de la eficiencia que se transfiere
al producto realizado con estos materiales.

* Placa conregistrador de
presencia de la serie Light
orientado en el estilo
New Tech.

Placa especial de la serie
Living, con toma mignon y ca-
racteristicas Nativo.

pginay

Reticulas plasticas

Las redes, mallas o tejidos definen la naturale-

za compositivd del material. Fibras de carbono,
kevlar, textiles.

Elmaterialen crudo .
El metal iregular, sin tratamiento, casi negan-
do la calidad tecnoldgica. Todo urtpoco
“saquvage”

El lenguaje nativo

Estd referido a la iconografia de la cultura'de

la elaboration, a la identidad de los materiales

en su estado natural, Se lo vincula con las

corrientes ecologistas y ambientalistas. Este len-

quaje tambien estd presente en los materiales

plasticos. Sus escenarios son: :
Replastic

Es el leit-motiv de éstos aros, el reciclaje del

* pldsticocon espesores excesivos poniendo de

relieve las cualidades tactiles. - .
FElmaterial puro

" Los materiales biocompatibles en los cuales se

evidencia su vida efimera, con una muerte
limpia. Los materiales traslicidos los represen-
tan adecuadamente.

Oxido

- Es la vibracion cromdtica que representa

unestado contrario a la elaboracion industrial.
frente a la imposibilidad real de solucion, los
films protectores son también esfunades
y de diferente espesor para reforzar la identidad
ecoldgica del producto,
Protoplastic-El material
primitivo
La materia pldstica pobre genera su identidad
recurriendo al recuerdo histérico: la-baquefi-
ta como primer material artificial, el papel Kraft,
o el carton fendlico realizado con materiales
usados. i

Estas cualidades dé los materiales, ubicadas

" enel diagrama Asterisk, fueron las herramientas

que los proyectistas de B. Ticino utilizaron
para el desarrollo de las nuevas lineas. Fl traba-
Jo.de Castelli configura asi.un verdadero
manual proyectual, en el cual se pueden ubicar
racionalmente todos los valores simbolicos

y semdnticos que hoy en dia marcan al disefio y

_que por el momento sélo han sido sugeridos -

instintivamente por el marketing y la publicidad.

Diagrama Asterisk.
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0 las delicias del ser periférico

«I sing to the Body Fleciric.»
WALT WHITMAN

Anatomia einformdtica

En un reciente articulo —enero de
1996~ Keith Thomas, semidlogo del
DeSeT [Design ef Semiotics Team)
menciona algunos neologismos acu-
fiados por el matemdtico Martin
Gardner para definir los efectos que
acarrearia a la ensenanza la utili-
zacion de las tecnologias multimedid-
ticas interactivas.
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Gardner propone Now-ledje = No-ledge como:

una ecuacion que, a fravés.de un juego orto-

 grdfico sobre el vocablo knowledge, sintetiza

la relacion entre la tecnologia actual [now) y «
la-desaparicion del conocimiento fno). Algo asi
como «cuidado con la actualizacion tecnolé-
gica: la sabidurfa corre peligro».

Por ofra parte, John L. Pitchard, en su brillante
articulo «Digital Learning: living with a Cyberboy»
publicado en larevista especializada TechneArt,
analiza lo que Gltimamente se ha dado a -
conocer, sobre todo en los Estados Unidos, como
«bio-periféricos». En la introduccion,

. Pitchard sugiere que «..fue necesario escuchar

la extranisima voz de Stephen Hawking a -
través [throuigh) de su computadora para com-
prender los alcances de la interfase anata-
mico-tecnolégica del futuro cuasi inmediato.
A lo que se refiere Pitchard es preci e

Se puede sospechar que la «conexion> con este
aparato no es sencilla y Pitchard no estd muy
de acuerdo con Darwen sobre su presunta
inocuidad. Munido de un MouTHE, el usuario
puede convertir su habla en texto de pantalla:
Darwen utifiza la palabra speech [habla) y

el neologismo screech, una fusion de speech
yscreen [pantalla). Hay dos versiones: la de
caracteres alfabéticos, en realidad, una aplica-
cién de un soft similar al de las hiperfuentes
Textum [ver tpG nimero 27), y la de caracteres
Piktron. Esta Gltima, que evade la transcrip-
cion alfabética de lo que él <extended-user» ha-
bla, es la que despierta mds polémicas en

el terreno de la pedagogia. Porque si bien el
MOUTHE fue pensado originalmente como una
especie de protesis fisiologica para minus-
vdlidos (handicaped users), Pitchard alude en
su articulo a la utilizacion de estos EaF'en

la ensenianza convencional, Lo que se estd de-
batiendo —y este tema de los eaF es s6lo la
punta del iceberg— es la viabilidad cultural de
un aprendizaje estrictamente visual, desde

el comienzo mismo de la vida escolar.

Una civilizacién pictogrdfica

Desde Plotino a Otl Aicher, pasando por
Athanasius Kircher, la posibilidad de unalengua
de imagenes no ha dejado de fascinar al
Occrdeile alfabetizado, tal vez como un medio
de resolver la tremenda culpa de la escritura. .
Es Plotino el que critica a «las letras que se de-
senvuelven en discursos y proposiciones,

do a la vez sonidos y palabras,

a la aparicion de ciertos periféricos llamados de
«fercera generacion”, por entenderse que se
constituyen como un salto cualitativo conrespec-
tos a los ya habituales. Si bien el concepto
mismo de lo periférico implica la idea de un ob-
Jeto anatomico-sensorial, como el mouse o la
pantalla, las condiciones de «amigabilidad»
siguen conservando una cierta distancia con el
usuario. Para Pitchard, los bioperiféricos destie-
ran la nocion de «usuario» y proponen lo

considerando que el mejor vehiculo para el
conacimiento son las imdgenes, como las de los
ssabios de Egipto... cada una de las cuales
se refiere a una cosa distinta... de modo que
cada uno de los signos constituye una

cienciay una sabiduria, una cosa aprehendi- 3

da de una vez». X

Y es el propio.Platon el que ensaya la ptimera

y definitiva condena de la escritura como

la cormuptora de la memoria y, por lo tanto, del
fero conocimiento.

que él mismo ha b do como ded
anatomical functions» feaf),

Los eAF estdn en pleno desarrollo y es muy pro-
bable que en plazos realmente breves puedan
ofrecerse como una altemativa seductora en el
campo de la interactividad. Ken Donnely, desa-
rrollador del Biotechnics Laboratory, de
Massachusetts, comenta que por ahora se estd
trabajando en dos tipos de «interfases biotroni-
cas». Una es el URA MOUTHE, nombre que
revela un rasqo de humor de su creador Francis
Darwen, antiquo compaiiero de correrias de
Richard Font. Este periférico se conecta a la ca-
vidad bucal del usuario y permite analogizar
fodos los movimientos del aparato fonadory ar-
ticulador para trasponerlos en elementos
visuales de pantalla. Segin Darwen, «...it's like
amouse in mouth>.

Fl ura MOUTHE debe ser conectado a fres zonas
‘estratégicas: la laringe, a través de un sensor
de fonacion o phonoton, la lenguayy los labios.

Ya en el siglo xx, la produccion y consumo de
“pictogramas» como reemplazo de lo alfabéti-
o se asocid con criterios de universalidad y con
la eliminacion de barreras idiomaticas. Sin em-
bargo, estas propuestas nunca incursionaron ]
‘en el sentido mas profundo de lo que Umberto
Fco llama «lengua perfecta de las imagenes.
Es este sentido, el de reemplazar la educa-
cién tradicional-alfabética por una modalidad-
educacional que se articule exclusivamente
sobre todos los conjuntos y subconjuntos posi-
bles de signos visuales no-alfabéticos, e/
que inspird los ensayos de fines de los ‘80, cuan-
do un tedrico tan moderado como William

- Aldiss proponia una vez mds, en 1991, las ven-

tajas de una educacion por las imdgenes,

apictureducation, seqn su propia fermino-

logia. El razonamiento de Aldiss es quesi

mds Mcluhany, la responsabilidad del sistema
educativo es aceptar el desafio, recoger el
qguante», y trabajar intensamente para generar
una altemnativa educacional que integre a

las imdgenes desde el comienzo del aprendiza-
Je. no como un mero apoyo o.énfasis de lo
escrito sino como «iniciadoras de un nuevo
paradigma cultural.

La iniciativa de Aldiss conté con el aporte tecno-
logico de la ImaWrite, una pequenia empresa
con fuertes inversiones en investigaciones de soft
pedagagico. Asi surgieron los caracteres
Piktron, primeros en entrar al ruedo de las «len-
quas iconicas». Un cardcter Piktron es un elemen-
to visual componible en unidades mds com-
plejas que se van estructurando y desestructu-
rando de acuerdo con la totalidad del discurso
del hablante. El punto es que en ningan momen-

. toseroza lo alfabético, habilitando en cambio

un razonamiento (7] «ideografico». Diane
Wallis, lider de proyectos en la Hughes School,
ironiza sobre la posibilidad de moldear el
«cardcter» de sus alumnos, jugando con el doble
sentido del vocablo character. Pero el tema
no fue motivo derisa para uno de los organismos
veedores mds importantes de la costa este,
el \&s (Integral Education Supervisor). En primer
lugar, surgieron agudas criticas en tomo a la
netesidad de ensayar estas técnicas diddcticas
ivas en les del nivel
primario, aunque se aceptaron las objeciones
que los desarrolladores del programa hacen a la
ensefianza tradicional de la escritura. Pero
para el es la incorporacion de una modalidad
de apiendizaje tan drdsticamente diferente
de'cualquiera de las variantes conocidas pone

en evidencia que... el conocimiento, sobre -

todo en su etapa inicial, esta intimamente vin-
culado a los modos de escritura, entendi-
da como representacion grafica de las
relaciones funcionales y semanticas de la len-
qua». £n el caso concreto de los Piktron, si bien
es un sistema incipiente, se constaté que lo
interesante es el «retroefecto» que tienen sobre
el alumno, «... el cual se ve motivado a derivar
su discurso hablado sélo hacia la creacion
de situaciones iconicas mas satisfactorias o
placenteras». Sin embargo, para Diane

Wallis se estd frente a un nuevo gesto de liber-
tad educativa cuyo léma seria «draw your .
speech» (dibuja tu habla).

Aesto se le sumd, a fines del 95, la propuesta
de ImaWrite para interactuar los caracteres
Piktron, ya bastante mds desarrollados y con tres

- versiones piloto, con el URA MOUTHE de

Darwen, La presentacion tuvo algo de especta-
cular y para algunos, de opinable, ya que el
show consistid en que un grupo de cuatro chicos
de cinco aios de edad (analfabetos/ «conec-
tados» a sus respectivos MOUTHE, experimenta-
ran su wscreech» fsu habla de pantalla)

en caracteres Piktron, rivalizando con ofro gru-

Ppo de seis a siete arios con conocimiento de
escituray munrdos de un entorno «tradicional»

es cierto que nos ade
en una«civilizacion de la imagen» funa vez

1pG 28. conTexto visual

[mousey p era el mismo

para ambos grupos: narracmn de cuentos,
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proyeccion de dibujos animados, lecciones de
aritmética, etcétera. Los resultados mostraron
—para ImaWrite y Francis Darwen, por supues-
fo- que la performance creativa y comprensiva
de los conectados a un eaF es claramente
superior a la de los otros. Lo cual no evité que
varios columnistas hablaran con cierta alarma .

" dela posible raza de los Screenmen (los

hombres-pantalla), resucitando pesadillas de
la fiction-science.

Ojos brujos

El otro sistema es el fyeScan (literalmente
«los ojos pueden), que se encuentra atin e su
etapa experimental. Las dificultades surgen,
ano dudarlo, de lo resbaladizas que son las con-
clusiones sobre la esencia de los mecanismos
de la vision. Sin embargo, el prototipo presenta-
do por Visiontech, a fines de 1995, ya cons-
ta de un élemento video-scanner incorporado
aun par de lentes convencionales. Este sensor
recoge las imdgenes reflejadas sobre fa su-
perficie de la lente para luego transmitirlas a un
mini procesador, que funciona como un edi-
tor digital. La idea es que a través de un proce-
samiento estadistico de las imdgenes obtenidas

" por el sensor, que estdn directamente relacio-

nadas con los encuadres que hace el portador del
EyeScan, se puede de/mear una base de da-

tos iconico-relacionales, que seqin Visiontech
podria ser la base de un «sistema de comu-
nicacion visual en el que el ojo actiie no sélo
como receptor e interpretador sino como
emisor de mensajes no-alfabéticos pero ne- -
tamente lingiisticos».

Decididamente, ver para creer.
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1pG 28. Editorial

= = Y dado que, desde entonces,
“ VIale transcurriria la historia del siglo

su irrevocable final, reunié

astrolabios y se rode6 de prodigiosos albaceas para
peregrinar, entre atonita e incierta, su primer tiempo
vital; cuando apenas las altimas trece vueltas al astro
alejaban los primeros dos milenios.
Y a la vista zarpo hacia tierras urbanas y al instante la
mas grande escuela la acogio para acompanarse
en su novisimo oficio de graficar. Treinta veces creye-
ron ver las costas sus velas de papel. Pero su
instinto seguia proyectando rutas en aquella famosa
tinta de metal.
Imposible enunciar los relatos que le trajeron los
vientos, mas dificil enumerar a historia de su empre-
sa ininterrumpida. Por tentacion, aunque por
voluntad de su antigua tradicion, volvio a enredarse
en un mar de nimeros, mascaras de destinos y
disfraz de ciencias: impronunciable fue el estupor
frente al equivoco universal cuando advirtio
que en la dltima década arribaria finalmente a
la primera

utpG

AjJorge Luis Borges, que amaba la
tipografia del siglo xvi y el

color amarillo, porque erael anico
que percibia vividamente

detras del velo plateado de su ce-
guera. Y porque, en reciproca
complicidad, nos animé a jugar ar

bitrariamente con las palabras.
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Confusion
y caos

PAuL RAND

Paul Rand sostiene que los disenadores grdficos

de la actualidad prefieren ir en busca de la novedad

superficial en lugar de hacer

nido y las ideas reales.

/;/'ncap,'é en e/ Verdadefo conte- PaulRandse hadesempenado

como director creativo de revistas
y agencias de publicidad, ha
realizado packaging, ilustracio-

Seg[jn éL /a p fo/’gg[(jn ente- nes de libros, fipografias y

Laseduccion del disefio grafico
contemporaneo

EN LA TORTUOSA HISTORIA DE LA PINTURA Y EL DISENO, DES~
de Cimabue (1240-1302) hasta Cassandre (1901~
1968}, las comunicaciones entre el artista y el espec-
tador —aun si se estuviera en desacuerdo con lo que
se comunicaba- rara vez constituian un problema.

Hoy, cuando se hace hincapié

en laidentidad propia, en el estilo,
en lo que supuestamente es dise-
fio graficoy no en el contenido o la
idea, la comunicacion es, en el me-
jor de los casos, enigmatica. Al
parecer, obtener orden del caos no
forma parte de la tarea cotidiana.

Los innumerables disenos que pueblan nuestras
vidas, nuestros textos impresos y nuestras pantallas
de video son sincronicos con el espiritu de nuestro
tiempo. A la par de las drogas, la contaminacién

y todas las modas pasajeras o «ismos» que han inva-
dido nuestras comunidades, una ola de pintadas

ha desfigurado nuestras ciudades, desde Basilea
hasta Brooklyn. Gran parte del diseno grafico actual
es un sombrio recordatorio de esta presencia
abrumadora.

Las cualidades que evoca esta multitud de image-
nes deprimentes son un montaje de confusion y caos,
que oscila entre la alta tecnologia y el arte inferior,
envuelto en un manto de arrogancia: adornos, mis-
celaneas, colores que pueden encontrarse en un
tocador femenino: turquesa, durazno, verde pastely
lavanda; cursis grabados en boj sobre caprichosos
colores marrones y castanos; imagenes copiadas del
Art Déco, acabados brillantes y texturas baratas;
minasculas fotos en color rodeadas de inmensos es-
pacios en blanco; tipografia estrafalaria e indescifra-
ble compuesta con mucha interlinea; textos en
mayusculas —pese a la irrefutable comprobacion de
que las letras minasculas son mas faciles de leer—;
omnipresentes mayusculas decorativas; revivals de
antiguas mayusculas y versalitas; montajes seudo-

1pG 28. Confusion y caos

leccion de historia.

ejercido la docencia en el arte

ra requiere con urgencia una - »'apinre

Durante toda su vida profesional
ha sido galardonado con pres-
tigiosos premios.

Su trabajo forma parte de
L'()/Pl'(/(?ﬂ@s /J ermanentes dE’ mu-
seos de los Estados Unidos

de Norteameérica, Europa y Japon
Es autor de varios libros,

entre ofros Paul Rand:

A Designer’s Art

dadaistas y futuristas y todos los «efectos especiales»
que permite la computadora. Estos elementos
decorativos e inspiradores son, al parecer, c6-
modos sustitutos de las verdaderas ideas y
las auténticas habilidades.

Todo ello es mas el reflejo del espiritu del graffiti
que de su contenido, de su calidad que de

su estilo.

El repetido uso de estos gastados elementos, inde-
pendientemente de las necesidades, es lo que
define una tendencia en boga. La moda, pasajera y
efimera, «Memphis» también se basa en lugares
comunes y en nociones fantasticas y presuntuosas.
En ciertas ocasiones, empero, se filtraron algunas
ideas posiblemente tiles, lo cual solo demuestra que
se requiere talento para crear algo de la nada.
Laenorme inversion que representaron la fabricacion
y el almacenamiento de los productos Memphis pro-
bablemente haya contribuido a acelerar su desapa-
ricion. Por otro lado, los impresos efimeros, que
requieren una menor inversion de capital, podrian
sobrevivir durante algan tiempo mas.

Algunas caracteristicas que comparten el graffiti y
los disenos «de moda> nos remiten al dadaismo de
la Primera Guerra Mundial, aunque este movimien-
to surgié como una reaccion contra las despro-
porcionadas convenciones de esa época. Algunos
de sus integrantes eran grandes artistas y reforma-
dores: Hans Arp, George Grosz, John Heartfield,
Marcel Duchamp, Max Ernst, Kurt Schwitters, entre
otros, y su trabajo no seguia, de ningtn modo, la
tendencia que estaba en boga; era serio, a menudo
divertido y siempre interesante. El dadaismo ac-
tual —si es que asi puede llamarse- es una reaccion
contra todo aquello que se considera pasado de
moda. Novelero y frivolo, encierra su propio tedio.

«Siento que las ideas que traté de esbo-
zarles... parecerdn a muchos los
melancolicos rezongos de un anciano
malhumorado.»

pdgina 10



Asi expreso Roger Fry, el destacado critico britanico,
su temor de que su mensaje cayera en oidos sordos.
La mayor parte de este «nuevo» estilo de diseno
esta limitada a pequenas boutiques, estudios noveles,
instituciones educativas desorientadas, ansiosas
asociaciones de artes graficas y unos pocos inocen-
tes fabricantes de papel, que producen hermosos
productos pero luego los estropean con sus «dltimos>
disefos, a los cuales sin duda consideran vanguar-
distas, abrigando la ilusion de que esto es progreso.
Lamentablemente, este hecho esta contaminando
algunas de las producciones graficas del mundo em-
presario, como por ejemplo las memorias y balances,
los programas de identidad corporativa, la publi-
cidad por correo, etcétera. Estar alamoda sedu-
ce, sobre todo a los jovenes e inexpertos, por
cuanto no ofrece restricciones, es sumamente
«divertido», permite probar ilimitadas posibi-
lidades de «estilo propio» y no requiere ajus-
tarse a los dictados de larazon o de la estética.

«Fl estilo propio solo es real después
de haberse adquirido los medios para
accederaél?,

observa el autor de Begin Here (Comienza aqui),
un brillante comentario sobre los caprichos de la
educacion.

Lafalta de humildad y originalidad y la obse-
sion por el estilo parecen ser lo que mas
alienta estos excesos. La falta de moderacion,
la equiparacion entre simplicidad y superfi-
cialidad, entre complejidad y profundidad en
lacomprensiény entre oscuridad e innova-
cion, caracterizan la calidad del trabajo de es-
tos tiempos.

El énfasis que se pone en la libertad es simplemente
otrasenal que sugiere el anhelo de rechazar el pa-
sado, «/a infinita grandeza del pasado», segin expresa
Walt Whitman. Naturalmente, el pasado tiene poca
importancia para los criticos, que rechazan los
estilos de sus antecesores y responden con desdén
a larazon.

A esto se suma la obsesion por la teoria que, en lu-
gar de ser un motor para la accion, como eraen
otras épocas —durante el Renacimiento, por ejem-
plo-, es un mero vehiculo para un lenguaje insonda-
ble, comtnmente descripto como «artificios verbales
en boga, extraordinariamente oscuros e ininteligibles».
Los autores son «maestros en lo inescrutable. Si bien
estas apreciaciones estan dirigidas a los arquitectos,
también parecen aplicables a los tearicos del dise-
fo grafico que emplean con asiduidad el termino

«nuevor (una muletillaa menudo utilizada en pu-
blicidad que suele estar precedida de la expresion
«increiblemente»). Tratar de alcanzar lo nuevo es
arremeter contra molinos de viento; el objetivo, segun
lo expresa Mies van der Rohe, es lo bueno y no lo
que es nuevo (original).

Hace veintiocho afos, mi amigo Charles Eames
(1908-1977) hablo en el Museo de Arte de Pasade-
na acerca de la creciente preocupacion respecto

del problema de la creatividad. Al respecto, senalo:

«la creatividad es una preocupacion en
sfmisma y sugiere que estamos frente a un
problema especial, lo cual es realmente asi.

Un somero analisis del diseno grafico en la actualidad
indica que podriamos estar frente a un problema
aun mayor que el de hace 28 anos. Lo cierto es que
hoy el diseno nos recuerda a las tribulaciones de
una era pasada. Edward Gibbon, autor del libro His
toria de la decadencia y carda del Imperio Romano (1776),
describio las manifestaciones artisticas teatrales,
musicales y pictoricas como «rarezas que tratan depa-
sar por originalidad, entusiasmo disfrazado de vitalidad?.
Probablemente Eames se retorceria en su tumba si
supiera lo que esta sucediendo en la actualidad,
inclusive en el ambito universitario. El autor de la
edicion Tenured Radicals afirma:

«“No es ningtin secreto que el estudio acade-
mico de las ciencias sociales en este pars
estaencrisis [...J. Todo interés especial

—los estudios sobre la mujer, sobre fa cul-
tura negra y homosexual y ofros fantos
temas—, asi como también cualquier estra-
tegia interpretafiva de la moda el des-
constructivismo, el posestructuralismo,

el nuevo historicismo [el posmodemismo)—
[...] han encontrado una buena acogida
en el mundo académico —y en muchos es-
tudios de profesionales—, mientras que
los programas de estudios y las modalida-
des de evaluacion intelectual tradicio-
nales son acusados de sexistas, racisias,

o simplemente reaccionarios”.

Otro critico agrega: «Jambien es necesario recordar

los peligros que surgen cuando los hechos son reemplaza-
dos por las metaforas, cvando las palabras pierden su
sentiddo y cuando los significantes y los significados toman
caminos opuestos bendecidos por los desconstruccionistas”.

Actualmente se despreciatodo lo que no se
consideraun cambio, por ejemplo los clasicos,
los programas de estudio, el modernismo y

el funcionalismo. La Bauhaus, en cuya historia
se entreteje la esencia misma del modernis-
mo, es vista como un estilo y no como una
idea o como una manifestacion cultural.
Preocupada por los aspectos sociales, al igual que
el neoplasticismo y el constructivismo, la Bauhaus
tenia un componente ascetico. Afirmar que esta
escuela (1919-1933] y su ideologia estan muertos
es difamar a sus antecesores: John Ruskin, William

Paul Rand
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Logotipo para la empresa de com-
posicion tipogrdfica e impren-

ta Pastore DePamphilis Rampone,
1987. La clave de la pregnan-

cia de esta marca radica en la uti-
lizacion de una buena tipografia
—que no fuera caligrdfica- y ensu
simple y despojada composicion.

Logo desarrollado para la empresa
Mossberg ef Company Inc,, 1987.
Si bien esta marca evoca la imagen
de una maquina impresora, posee
varias lecturas visuales.
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Morris y el movimiento Arts & Crafts; los secesionis-
tas, Josef Hoffmann y Koloman Moser; Hermann
Muthesius y el Werkbund Institut (1907); Peter
Behrens; los precursores de la Bauhaus: Henri van de
Velde, el director de la Academia de Weimar, Walter
Gropius, Paul Klee, Wassily Kandinsky, Laszlo
Moholy-Nagy, Joseff Albers, Mies van der Rohe y
otras personas ajenas al movimiento como Kasimir
Malevich, Piet Mondrian, Theo van Doesburg y

El Lissitzsky. El cubismo y algunos de sus productos:
el suprematismo, el neoplasticismo, el constructivis-
mo y el futurismo, fueron sus bases estéticas.

Los archivos de la Bauhaus en Berlin, el edificio res-
taurado en Dessau y los productos originales que
ahora estan al alcance de todos son una clara mues-
tra de que la Bauhaus mantiene plena vigencia.
Whitehead afirma que:

«Existen dos principios inherentes a la natu-
raleza misma de las cosas: el espiritu de
cambio y el de conservacion. Nada que sea
real puede existir sin ambos. Un cambio
sin conservacion es un cambio de la nada
a la nada. La conservacion sin cambio no
puede conservarse |...]. El mero cambio an-
tes de alcanzar la plenitud del logro, sea
en la calidad o en la produccion, destruye
la grandeza».

Discutir interminablemente acerca de si el disefio
de la escuela Kunstgewerbeschule de Basilea se cen-
tra demasiado en la forma o no, a expensas de

otros objetivos, es negar lo que Mies van der Rohe
proponia:

«La forma no es el objetivo sino el resulta-
do de nuestro trabajo.

Las modas pasajeras se rigen por las mismas leyes in-
mutables de la forma, como lo hacen los demas
fenomenos visuales. No desapareceran simplemen-
te en respuesta a nuestros deseos, ni podremos esca-
par de las exigencias de la forma, asi como no po-
demos huir de nuestra propia sombra. Burlarnos de
la forma o del formalismo es burlarnos de Roger Fry,
Clive Bell, John Dewey y de la filosofia denominada
estética. Ironicamente, también es burlarse de los
disenos de moda, pues los medios que caracterizan
este estilo de decoracion son primordialmente
formales. Mas aun, es negar lo que el gran historiador,
artista y arquitecto del Renacimiento, Vasari, ya ha-
bia afirmado respecto del disefo (forma):

«£s el principio animador de todos los procesos creativos».
La calidad de la ensefanza en la universidad y en
los institutos de bellas artes rara vez es censurada.
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Para ensefiar en una universidad, la experien-
cia practica no parece ser uno de los requisi-
tos basicos (al menos, la experiencia de largo
plazo). La experiencia profesional y el conoci-
miento de la historia de la propia especiali-
zacién son indispensables para impartir infor-
macién y también para el propio bienestar.
Sin embargo, salvo raras excepciones, esta experien-
cia es poco habitual entre los alumnos y también
entre los profesores. La falta de estos conocimien-
tos s6lo contribuye amantener lamediocridad
y aperpetuar resultados de dudosa calidad.
Salvo en lo que atarie al aprendizaje de algunos nom-
bres y hechos historicos claves en la historia de la
pinturay el disefio, la historia no es una materia que
se tome demasiado en serio. Esto no significa que,
por el simple hecho de ser un producto del pasado,
toda obra de arte tenga el privilegio de integrar
las filas de los inmortales. El proceso histérico es
—o deberiaser— un proceso de destilacion
y no de acumulacion. En cierto sentido guarda
relacién con el proceso de seleccion natural,
la supervivencia del mas fuerte. Mas aun, evitar
la historia es reinventar la rueda, con una alta proba-
bilidad de repetir lo que ya se ha hecho.
Johannes Gutenberg, Pablo Picasso, El Lissitzsky,
Jan Tschichold, el cubismo y el futurismo son algunos
de los personajes y movimientos artisticos que
tanto alumnos como profesores seguramente cono-
cen bien. Pero ¢qué sucede con la historia del arte
prerrenacentista, que esta tan bien documentada?
¢Qué sucede con la historia del disefo, en gran me-
dida producto de periodicos y de unos pocos
libros aislados, que no esta tan bien documentada?
Si bien algunos artistas de la década de 1890, como
Henri de Toulouse Lautrec, Bonnard y los herma-
nos Beggarstaff pueden ser familiares para algunas
escuelas, los disefiadores de las décadas de 1920
y 1930 son poco conocidos. Si un artista resulta ser
tanto pintor como disefiador, pierde més tiempo
debatiendo los méritos relativos de las «bellas artes»
en contraposicion con las «artes aplicadas» que los
valores intrinsecos.
Es probable que la mencion de algunos personajes
europeos —no necesariamente vinculados con la
vanguardia- cuya obra aparecio antes de la Segunda
Guerra Mundial en las publicaciones
Gebrauchsgraphik y Arts et Metiers Graphiques sea reci-
bida con desconocimiento. La lista de disefiado-
res graficos, ilustradores y disefadores de moda que
detallo a continuacion no es de ningin modo
exhaustiva: Ehmeke, Parzinger, Klinger, Arpke,
Schulpig, Bernhard, Dexel, Buchartz, Leistikow,
Zietara, Deffke, Mahlau, Goedecker, Ahlers, Hadank,
Fuss, Koerner, Gipkens, Boehm, Corty, Garetto,

Brissaud, Benito, Renner, Depero, Schleger, Koch,
Schwichtenberg, Trump, Colin, Martin, Satomi,
Scheurich, Boute de Monvel, Bereny, Kozma y mu-
chos otros que seria imposible enumerar por falta
de espacio. Entre los norteamericanos de las
décadas de 1930y 1940 cabe mencionar aJensen,
Trafton, Bobri, Sinel, Switzer y a McKnight Kauffer,
quien paso la mayor parte de su vida en Inglaterra;
los disefiadores como Dwiggins o Gill pertenecen

a otra categoria.

El hecho de haber citado estos nombres no debe
considerarse como un simple acto de pedanteria si-
no, por el contrario, como una oportunidad de
aprender mediante el ejemplo, estudiando la obra
de talentos fuera de lo coman.

Tanto en el campo de la ensefianza como en el
mundo de los negocios nadie es un experto
en materia de disefio grafico. Convertir el aula
enun foro perpetuo para debatir cuestiones
politicas y sociales es un error y ver la estética
como sociologia puede ocasionar serios equi-
vocos. Un estudiante cuya mente se encuentra
sobrecargada de cuestiones que no guar-

dan unarelacion directa con el disefio, que
seve lanzado a la lucha de aprender como usar
una computadora al mismo tiempo que esta
aprendiendo los fundamentos teéricos del di-
sefio y que ademas se encuentra permanen-
temente abrumado por problemas sociales y
politicos, siendo su principal objetivo apren-
der haciendo y produciendo, es un estudiante
confundido. Esto no es lo que él (o ella) se propuso.

Paul Rand

La versatilidad es la cualidad mds
importante de este logotipo
realizado para The Limited Stores
Inc. Es aplicable a cualquier pro-
ducto impreso incluyendo
packaging, lo cual posibilita el de-
sarrollo de un programa de diseio
efectivo que garantice una exito-
sa campana de identificacion para

la empresa.
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Motivo de un afiche para el

Art Directors Club de Nueva York,
1988. A partir de un confunfo
de formas abstractas se conforma

una figura concrefa

Estamarca se basa en un énfasis E O I D O I I
geometrico, apropiaclo en
términos de forma y contenido, O O O

Su estructura esta determineda por

cuatro cuadrados que pueden
ser ubicados indistintamente para
. crear quardas y frisos
Larepeticion ayuda a recordar I

la marca y ofrece un juego visual

de innumerables posibilidades l I D D m @

E]

([@)[=]
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«l propdsito de las escuelas no es morali-
zar un mundo malvado», afirma Barzun,

«sino impartir conocimientos y desarroflar
la inteligencia con solo dos objetivos
sociales en la mira: preparar a los alumnos
para participar en las tareas del mundo

y, tal vez, también para ayudar a mejorar la
sociedad una vez que hayan egresado.
Cualquier ofra cosa forma parte del sinsen-
tido en el que hemos estado viviendo.
Todos esos cursos del ‘buen samaritano’ se
limitan a pregonar las creencias convencio-
nales, presentando lecciones de moral
intercaladas con anécdotas, ejemplos del
bien y del mal, debates sobre la tan multi-
facética palabra valores». Por Gltimo,
recomienda: «Haced de la universidad un
lugar de instruccion profesional académica
y no de reforma social”.

Esto no sugiere que las cuestiones sociales

o politicas carezcan de importancia. Por el con-
trario, tienen verdaderasignificacion y mere-
cen un tipo de foro libre de todainjerencia.
Aungque la decencia mismaimplica un perma-
nente interés por las necesidades humanas,
los problemas sociales no son cuestiones es-
téticas, ni pueden constituir labase de los jui-
cios estéticos. ;En qué lugar podrian ubicarse
Caravaggio, Lautrec, e incluso Degas, si la obra se juz-
gara sobre la base de cuestiones que no fueran es-
teticas? ¢Y donde estarian hoy tantas escuelas, estu-
dios y agencias de publicidad si las decisiones
dependieran de prioridades estéticas?

Encarar de una manera eficaz los problemas relacio-
nados con la comprension del diseno en los negocios
depende en gran medida de cuan informado, genui-
namente interesado y experimentado sea el em-
presario. A los ejecutivos responsables del diseno de
una empresano se los elige por sus juicios estéticos
ni por su gusto impecable sino por sus habilidades
administrativas. Pocos, podriamos decir casi
ninguno, comprenden verdaderamente la pro-
blematica del diseiio, ni siquiera el papel
—mas alla del obvio- que desempena un dise-
fiador. Lamayoria de los empresarios ve al di-
sefiador como un «par de manos», unsimple
proveedor, y no como una parte estratégica de
los negocios. Tienen experiencia en las areas
de comercializacién, de compras, de publici-
dad, pero no son expertos en disefo. Con harta
frecuencia sus preferencias, sus prejuicios uniformes
y fuera de foco, sus gustos y aversiones determinan
el aspecto de las cosas. En lamayoria de los casos

ni siquiera tienen criterio suficiente para discernir en-

tre lo bueno y lo malo, entre lo que esta de moda

y lo que es original. Tampoco son capaces de recono-
cer el talento o la capacidad especial. En el campo
del diseno su dicotomia consiste en ser privilegiados
sin estar necesariamente calificados; después de
todo, el diseno no es su negocio.

Los burécratas, responsables de la administra-
cion del diseno, pasan interminables horas

en reuniones supuestamente dedicadas al di-
sefo pero en las que se analizan los proble-
mas de comercializacion, de producciony de
administracion como si se tratara de proble-
mas de diseio. Ante este hecho cabe preguntarse
si los que participan de estas reuniones compren-
den realmente la naturaleza de los problemas de di-
sefio o sus implicancias. Por ejemplo, si la calidad
es el tema en cuestion, se latrata solo como si fuera
una abstraccion. Dado que la percepcion esta
intimamente ligada al gusto y al disefio, es po-
sible que un disenador idoneo pueda sefia-
lar el camino hacia las soluciones significativas,
asi como también satisfacer las necesidades
del administrador.

Aunque los disefiadores experimentados in-
novadores son comparativamente escasos, la-
mentablemente hay todavia menos adminis-
tradores con verdadero poder de decision que
sean de algiin modo receptivos al trabajo
innovador

utpG

En estos momentos Paul Rand esta trabajando
en su tercer libro: Design, Form and Chaos

(Diseno, forma y caos), del que se ha extraido el
presente articulo. Aparecio per primera

vez en el aiga Journaly se reproduce con su auto-
rizacion. Paul Rand: A Designer’s Art (Paul

Rand. £l arte de un diseriador, Yale University Press)
fue publicado en 1985,

Paul Rand

pagina 1%

H cubo negro tridimensional que

contiene el nombre del producio
[posee unapresencia visual facil
de recordar.

Suinclinacién lo torna mas infor-
mal y amigable.

La tipografia elegida es totalmen-
te compatible con el concepto de
simplicidad planteada.
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Language

Language is alive es un co-rom experimental

para Macintosh realizado entre enero y septiembre

de 1995 y publicado sin fines comerciales en

Buenos Aires en ese misme ano. Fue producido con
el programa Macromedia

Adobe Illustrator. £l video

- ™
La experimentacion grdfica en un medjo  Director Adobe Photoshop
I interactivo como es el co-rRom fure grabado en High 8 y editado

en Quick Time. La misica de es

requiere un importante cambio en la con- e rabajo fue compuesta

y realizada con Apple Quadra

cepcion del espacio a disenar y de la estructura de la infor-  8aeav:Sound Tooks y

SampleCell de Digidesign como

macion transmitida. Language is alive es un interesante expe-  har: Studio Vision de Opcode

rimento interactivo que muestra las versdtiles posibilida-

des que ofrece este lenguaje visual.

ATRAIDO POR EL AVISO DE UNA REVISTA, EN OCTUBRE DE
1994 el disenador grafico Guillermo Stein se entero
de que Neville Brody dictaria un curso de diseno
y nuevas tecnologias en México. Admirador confeso
de su obra, lo atrajo la idea de verlo en ese pais y
decidio participar.
Ya en las instalaciones de la Bienal del
Cartel de México, el primer encuen-
tro fue bastante insélito. A pesar de la
promesa de los organizadores de
que todos los participantes contarian
con una Macintosh para trabajar, ni
siquiera el propio Brody tenia una; se
presento con un libro en lamano y
un disco optico en la otra y dijo:

N. DE LA R.

«enia pensado algo para hacer pero parece que tendremos
que hacer otra cosa ya que no disponemos de una
Macintosh.

tpG 28. Language is alive

y SoundDesigner de

Digidesign como soft y mezcla-
do enuna Allan et Heath cMc 24
Su primera edicidn consta de
25 copias.

Acto seguido dijo que no sabia qué hacer y mientras
solicitaba alguna idea a los presentes se puso a fu-
mar muy tranquilamente, justo debajo de un cartel
en el que se leia «Prohibido fumar». Los alumnos

se miraban unos a otros tratando de encontrar algu-
na explicacion mientras Brody repetia—con una
tranquilidad exasperante— que no sabia qué hacer.

«Asi fue como se sucedieron los cinco dias siguientes», —re-

cuerda Stein- «con charlas sin rumbo en las cuales se ha-
blo de diseno en profundidad y de manera poco formal.
Los temas fluian libremente y pareciamos estar sumer-
gidos en un suerio, totalmente atemporal, lejos de las obli-
gaciones diarias, sentados en el césped de una plaza, con
sonidos étnicos, bocinas y estudiantes jugando al fiitbol
como fondo. El calor se hacia sentir y el cielo estaba sucio.
Finalmente, Brody, entendiendo que los participantes
estabamos intranquilos, propuso que trabajdramos sobre
la creacion de un lenguaje nuevo a través del cual cada
participante debia comunicar algo.»

El trabajo presentado por Guillermo Stein, quien ya
habia pasado por una experiencia similar en la
Bezalel Academy of Arts & Design (Jerusalem, 1982-
1987), se inspird en una situacion que vivio en su
hotel de México.

Mientras duermo, sueno con agua.
Golpean a mi puerta, muy fuerte.
Estan forzdndola, ya la abren.
¢Quien es, qué pasa, qué qufere?
Escucho mis grifos.

¢Donde estoy?

Me confundo de lado,

me caigo al piso.

jLa puerta estd abierta/

Hay alguien alli

Me acerco, ya no hay nadie.

Me quedo solo.

Debajo de la puerta crecié algo que
descubren mis pies desnudos
Parece que esto es lenguaje.
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Hacia el final del seminario en México, todos los
participantes —dirigidos atentamente por Brody-
presentaron sus proyectos y tuvieron la oportunidad
de compartir el pensamiento de sus companeros.

«Fl resultado fue asombroso»—dice Stein- «porque frente
anosotros se presentaron lenguajes jamds imaginados.
Las presentaciones comenzaron temprano y se prolongaron
hasta avanzada la noche. El seminario daba sus frutos
ysin darnos cuenta habiamos profundizado en algo ines-
perado. ‘No Rules’ fue el leit motiv del curso y pega fuerte.»

De regreso en Buenos Aires, Guillermo Stein sintio
la necesidad de plasmar todas aquellas vivencias pro-
fundizando en la experimentacion y la genera-

cion de nuevos lenguajes y de avanzar en conceptos
lanzados por Brody, como por ejemplo, «bucear
profundo».

«Volv/ totalmente impresionado, con tanta energia que me
sentia extrano, como una esponja, con un fuerte deseo de
descargar todo lo absorbido y crear un objeto que pudiera
representar foda esa locura vivida:

» el deseo de ir a conocer el mito Brody,
» Mexico, un /ugur [fascinante,

» el seminario mismo,

» Brody en persona,

» los suenos sonados en México,

» los miedos.»

Entonces se plante6 como objetivo realizar
un trabajo interactivo en donde pudiera gene-
rar un ambito de comunicacion previamente
inexistente, creado amedida para lo que que-
ria decir.

Después de los primeros intentos y de una etapa

de investigacion de trabajos realizados en entornos
semejantes (por ejemplo, el X-Plora 1 de Peter
Gabriel y el Nofrontiere Interactiveland de los disenado-
res vieneses Szadeczky y Steinfl), el trabajo fue to-
mando forma.

La primera etapa del proceso consistio, entre otras
cosas, en definir, mediante un diagrama de flujo
(esquema utilizado para la programacion de softwa-
re), como seria el desarrollo del trabajo en el tiem-
po. Asi surgieron los conceptos de «navegacion»,
«performance», «peso de las imagenes», «profundi-
dad de color, «16 bit».

Languageis alive es un trabajo cuya estructura
se organiza a partir de una introduccion,
tresnudos y un desenlace, que relatan expe-
riencias sucesivas, simultaneas o aleatorias,
de interpretaciones multiples, donde el espec-
tador participa activamente.

«A diferencia de otros trabajos realizados, mientras éste iba
tomando forma me iba tranquilizando interiormente, era
como sf una parte de mi se estuviera completando.

Fue casi una enfermedad, ni siquiera sabia por qué lo es
taba haciendo.»

Como dice el impreso que acompana el co-rom:

«Este es un documento que sintetiza una vision personal, un
lenguaje propio [leno de emociones, sensaciones, sueros y
experiencias intensamente vividos. Agradezco infinita
mente a todas las personas que participaron y que enri
quecieron mi vida sin saberlo. Agradezco profundamente
aNeville Brody por el seminario de tecnologia no dado, ya
que nos permitio conocer su pensamiento y percibir su
enorme talento.»

N.de laR.

. Somebody asks %
*  somebody answers
_is this language? ¢S

somebody answers
nobody asks

is this language?
| don't know you
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La programacion y lamisica «Todas estas decisiones fueron dificiles de tomar porque le
estdbamos pidiendo demasiado hardware al usuario, pero

Tomas Garcia Ferrari (programacion) y Daniel la calidad de imagen y de audio no dejaba demasiadas
Goldberg (musica) fueron quienes trabajaron con alternativas. De todos modos, sabiamos que era una edi-
Guillermo Stein en la realizacion del co-rom cion limitada, sin fines comerciales ni llegada a un pablico
Language is alive. masivo; incluso descartamos la posibilidad de trasladarlo

al entorno pc>.
Unavez que decidieron que el trabajo consta-
ria de un mend principal a partir del cual se En cuanto a la masica, Daniel Goldberg dice que
podria acceder a las tres partes centralesinter-  desde un principio se dio cuenta de que no podia
conectadasy alasecuenciafinal, se comenzé  encararla como un trabajo para cine.
adigitalizar y realizar las imagenes [con el pro-

grama Adobe Photoshop), a generar mensa- «No iba a ser suficiente porque no habia un avance

jes tipograficos [en una primera instancia, con  lineal de la historia, ya que cada usuario podria hacer su
Adobe Illustrator y luego rasterizados con propio viaje.»

Adobe Photoshop| y a organizar estos elemen-

tos en lapantalla [con Macromedia Director]. Asi, decidié que lamisicano s6lo debiaam-

bientar escenas sino configurarse como uni-
En algunos casos especificos se utilizo Macromedia ~ dades que podrian ser visitadas y disfrutadas
SoundEdit 16 o ResEdit, tratando siempre de es- unay otravez como los temas de un disco.
tar bien informados acerca de todo lo que se estaba
produciendo a nivel mundial en trabajos similares.  «Fso determind»—explica Goldberg- «que la calidad del
audio no podia ser menor que la de un compact disc
«[a etapa siguiente» —explica Garcia Ferrari- «consistio y también era necesario evitar los loops tipicos de aquellos
en hacer un uso intensivo del Lingo, un lenguaje de pro- CD-ROMS que hacen economia de memoria y almacenaje.»
gramacion propio del Director. Asf fuimos incorporando
pequenos detalles, como los cursores disenados. También ~ Estas premisas generaron grandes problemas -no
se decidio que el trabajo estaria completamente armado todos completamente resueltos—, ya que los temas

en 16 bits, por lo cual hubo que encontrar la forma de en alta resolucion (16 bits/44.1 kHz) y sin loops
manejar todo por la cpu de la manera mas fluida posible  dan como resultado documentos pesados y dificiles
y también determinar cudl seria la configuracion minima de procesar en la cpu.

necesaria para poder verlo.»
«No hay muchos proyectos»—agrega- «donde el audio

Durante el tiempo de realizacion del co-rom se hi- tenga esta importancia. Cuando la suma interminable de
cieron diferentes tipos de testeos: con algunosusua-  problemas nos desmoralizaba, antes de aceptar bajar
rios que desconocian la naturaleza del trabajo, la calidad, intentabamos buscar otro camino, muchas veces
para analizar la reaccion ante la interfase, y también  guiados por el tfrabajo Puppet Motel de Laurie Anderson,
pruebas de entrecasa en un proceso de debugging. el co-rom que mds lejos ha llegado en esta complicada, y

ot o Para grabar el master de Language is alive hubo que nunca completamente resuelta, mezcla de sonidos hi-fi
encarar el problema de la velocidad de acceso de e imdgenes de alta resolucion.

- los lectores de co-roM.
s o sk Disefio y masica

TN Sl o b «Descubrimos que es demasiado lento» —sostiene
Garcia Ferrari- «y hubo que apelar al ingenio paraque ~ «Creo que en un trabajo audiovisual el sonido forma parte
el usuario no pierda la atencion en el trabajo mientras vital de la comunicacion»—asegura Stein-, «por eso

convoque a Daniel Goldberg desde el principio. Le conté
la idea, le relaté con lujo de detalles la experiencia y le

los datos van desde el co ala cpu».

H Finalmente, para lograr que el audio esté siempre transmiti todo lo que senti en los suenos, incluso le hice es-
2 presente, se decidid correr una parte del trabajo cuchar sonidos que grabé en México.

2 desde el co-rom y otra parte desde el hard disk del  Goldberg elaboré una misica deliciosa, impresionante en
z usuario. En total el trabajo ocup6 casi 300 Mb y cuanto a la interpretacion de mi propia experiencia.

5 en el proceso de instalacion se le pide alusuario que  Una mdsica conmovedora, llena de riqueza auditiva, gene
% use 30 mb de su hard disk. Como requerimiento rosa en detalles, capaz de soiprender una y otra vez.»

minimo se sugiere tener 18 mb de ram disponibles.
Al respecto, Stein afirma:

tpG 28. Language is alive

pagina 18



N.delaR.

Disefio y programacion

«A Tomds Garcia Ferrari le propuse realizar la programacion
desde el ambito laboral que nos ligaba. Yo conociasu in-
quietud por ciertos proyecios. Tuvo que aprender de ce-ro
los secretos del Macromedia Director y su lenguaje Lingo.
Vivid tanto como yo la obsesion del co-Rom y con va-
lentia se aventurd a resolver algo desconocido. Yo mismo
compliqué las cosas cuando empecé a ver la forma que fo-
maba. Queria salir del tipico esquema técnico del co-ROM,
aquel en el cual el formato define el contenido, y conseguir
algo mds informal, relacionado con el mundo de fa fanta-
sia y los pensamientos. Para ello Tomads fue una gran
ayuda. Con mucha paciencia supo dejarme satisfecho con
los resultados.»

El nuevo medio del co-roM nos ofrece la posibi-
lidad de transmitir miltiples informaciones y
estimulos apelando amas de un sentido.

Por un lado se encuentra el aspecto visual de lo trans-
mitido y por el otro los sonidos y la masica a los cuales
se accede a partir de una libre navegacion que se
realiza a través de nuestras manos y nuestro poder de
decision. De estamanera la interaccion conel
producto requiere una postura diferenteala
hora de acceder a la informacién; para ello,

el disefiador debe crear una interfase simple,
favoreciendo larelacién usuario-producto.

Teniendo en cuenta estas consideraciones, la labor
realizada en Language is alive es muy destacable, ya
que dio como resultado un producto interactivo
dinamico y entretenido, que aporta desde el comien-
20 hasta el final un viaje fantastico, realizado
con una impecable calidad tanto de imagen como
de sonido.
La interfase es abierta y fluiday, ademas de facilitar
el acceso a las diferentes pantallas, hace que uno se
sienta comodo con el producto.
Pero su cualidad mas importante es que es un pro-
ducto tnico, que posee un codigo particulary por
eso queda excluido de toda comparacion.
Surge como resultado de una experiencia motivado-
ra que genera el deseo de experimentar intensa-
mente, de buscar un nuevo lenguaje, libre de limita-
ciones y reglas, de encontrar un nuevo c6digo de
comunicacion

utpG
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La Universidad de las Américas es una institucion
de educacion superior que forma parte de una
tradicion universitaria de mas de 50 afios, una de
las mas antiguas dentro de la educacion supe

rior privacla en México. Sus origenes
como institucion se remontan Consciente de su funa'o‘n SO-
hasta el ano 1940, cuando se
fundd el México City College Cfa/)/ en fg_gpue_qa alos
Se la reconoce como una de las
instituciones de mayor nivel
dentro del sistema educativo me
xicano por la alta calidad de

nuevos requerimientos educa-

fivos del diseno, la upLA
su personal academico, la orien
tacion institucional hacia la p /an tea un p O grg ma edu cqa-
investigacion basica y aplicada
y el sobresaliente desempero

de sus egresados en el mercado.

de la cual se intenta fomentar en los alumnos la

prdctica de la investigacion.

El programa de estudios propuesto por esta
Maestria esta orientado principalmente
alafundamentacion teérica del disefioy ala
generacion de un discurso que sustente la
disciplina.

GuI BONSIEPE

Todos los programas educativos

ofrecidos por la upLa, licenciaturas y

maestrias, estan acreditados por

la Secretaria de Educacion Publicay la

Southern Association of Colleges

and Schools (SAcs). Por un lado, esto

implica el reconocimiento oficial

de los estudios que ofrece la ubLA por
parte del sistema educativo estadounidense y, por
otro, la garantia de la aplicacion de normas de cali-
dad internacional en sus programas académicos.

LaMaestria en Teoria del Disefio tiene por obje-
tivo consolidar el discurso del diseiio aproxi-
mando ladisciplina proyectual a las disciplinas
cientificas, creando un puente de conocimien-
to y accion para el mutuo enriquecimiento

de ambas areas.

También intenta dar respuesta a la creciente com-
plejidad de las tematicas proyectuales con las cuales
se ve confrontada la profesion de los disenadores,
provocada sobre todo por las innovaciones cienti-
fico-tecnologicas (computacion) y econdmicas
(globalizacion de la economia).

El egresado de esta maestria estara preparado para
desarrollar proyectos de disefio que requieren

una fuerte base de investigacion y proyectos puros
de investigacion en el amplio campo del disefio gra-
fico, ya que habra explorado las distintas areas

del conocimiento y definido procesos de investiga-
ciony analisis para su solucion.

La Maestria esta estructurada a partir de cuatro
semestres —que se desarrollan entre enero de 1996
y enero de 1998- en los cuales el alumno elabora un
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tivo innovador, la Maestria en Teoria del Diserio, a partir

tema de investigacion/proyecto en relacion con
latematica tratada en cada una de las materias que
se detallan a continuacion:

Primer semestre

Fundamentos de semigtica

PrROFESOR HANNO EHSE.

Ciencias visuales |

PROFESOR GUILLERMO ROMERO.

Procesos cognoscitivos.

PROFESOR ALBERTO PEREZ

Info-diseno. PROFESOR MICHAEL RENNER.
Investigacion/proyecto 1. TUTORIA.

Segundo semestre

Semiatica de la imagen dinamica

ProFesor CESAR GONZALEZ OCHOA

Teoria del texto. PROFESOR PEDRO ANGEL PALOU
Interfases. PROFESOR GuI BONSIEPE

Retérica visual

PROFESORA SHARON HELMER POGGENPOHL.
Investigacion/proyedto Ii. TUTORIA

Tercersemestre

Administracion y mercadotecnia del proyecto
de diseno. PROFESOR JOSE Luis RoDAL
Sociologia de la comunicacion. PENDIENTE
Tipografia. PROFESOR RUBEN FONTANA.
Identidad publica. PRoFesor HeINER Jacos

Tesis 1. TUTORIA.

Cuarto semestre

Ciencias visuales 11. PENDIENTE
Comunicacion de masas. PENDIENTE
Historia del diseno grafico. PENpIENTE
Discurso del disero grafico
PROFESOR ANDREW BLAUVELT

Tesis . TutoRia



En la presentacion oficial de la Maestria en Teoria
del Disefio, llevada a cabo en la Universidad de las
Américas, Puebla, México, el lunes 13 de noviembre
de 1995, el coordinador académico de este empren-
dimiento, el profesor Gui Bonsiepe, se refirio

a la inminente necesidad de elaborar unateorfa del
diseno y de fomentar la investigacion como genera-
dora de nuevos conocimientos. También califico

a esta Maestria como el medio capaz de ofrecer un
contexto solido para desarrollar una experiencia pe-
dagogica fructifera. Ademas, desarrollé otros

temas importantes, profundizados en su exposicion
que reproducimos a continuacion.

En esta presentacion piiblica de la nueva Maestria

en Teoria del Diserio de la Escuela de Humanidades de la
Universidad de las Américas se abarcaran los siguien-

fes topicos:

Presentare algunas reflexiones sobre el contexto actual

del diseno y de la ensenanza del diseio. Ademds comentaré
[as relaciones entre el dominio del diseno y otras dreas

del conocimiento humano. Explicaré las razones por las que
se cred esta Maestria y a partir de las cuales surgio su
estructura actual.

También me referiré a la particular diddctica derivada de
las caracteristicas intrinsecas del disefio. Comentaré la
dificil y hasta contraproducente aplicacion de paradigmas
validos de otras disciplinas, tanto de las ciencias exactas
como de las humanas, las ingenerias y las artes.

Ademds informaré sobre las principales lineas de investiga-
cion de esta maesria que reflejan los profundos cam-

bios que hay presenciamos tanto en la tecnologia como en
la economia.

Mediante una serie de temdticas concretas ilustraré las
ramificaciones capilares del diserto dentro del vasto cam-
po de la comunicacion visual.

Enla actualidad participamos de un experimento
socialy cultural de dimensiones gigantescas, similar
enenvergadura alainvencion de los tipos moviles

de Gutenberg: la transformacion deuna sociedad pro-
ductora de bienes materiales enuna sociedad de
generaciony distribucién de informacion.

Como se sabe, este proceso constituye la transicion de una
sociedad industrial a una posindustrial. Obviamente,

tal cambio afecta a la médula del diseio grdfico, concebi-
do como una actividad en la cual se articulan informa-
ciones en el dominio visual o retiniano. Tambien es cierto

que nunca antes las posibilidades del diseno grdfico
fueron tan grandes como ahora, Esta Maestria surge en res-
puesta a esta radical transformacion y como un intento de
contrarrestar el peligro de que el diseio pierda, una vez
mas, el tren de la historia.

Contexto general

Si comparamos las disciplinas del disefio ~me limito al
diseito grdfico y al diserio industrial— con otras de mayor
tradicion, observaremos la fragilidad de este campo

de accion.

Falta lo que se denomina un discurso de diseiio o un
discurso proyectual, que constituye el punto de par-
tida para la nueva maestria.

Mientras no creemos este discurso, el diseno no podrd

salir de s relativo aislamiento y desplegar su potencial en
la sociedad, los diseriadores no podrdn desempenar

otro rof que no sea el de creadores de una cosmeética visual.
Mientras no creemos este discurso, el diseio no podra
perfilarse como dominio fundamental sin el cual cualguier
politica cientifica, tecnologica e industrial queda conde-
nada a la ineficiencia.

Diseno grdfico no es reducible a visualizacidn.

Laforma dejo de ser el criterio dominante; hoy el de-
safio radica en crear estructuras, es decir, no sélo vi-
sualizar lainformacién sino también reestructurarla.

Larazén historica de la falta de un discurso proyectual

es que, durante décadas, la ensenanza del diseno ha estado
orientada hacia la formacién de habilidades, como se en-
sefia un oficio. Queda fuera de toda discusion el hecho

de que las habilidades son necesarias; simplemente, no son
suficientes. Si un disenador desea desarrollar un co-rom,
no solo debe saber manejar el programa digital para
realizarlo sino también aplicar muchos mds conocimientos.
£l diseno es un drea académica que no se conoce pre-
cisamente por la produccion de conocimientos; estd mds
ligado al hacer y menos al conocer.

Hoy las profesiones que no producen conocimientos
no tienen futuro, por eso la investigacion en el cam-
po del diseiio es indispensable.

Cuando relacionamos diseno e investigacion pueden
surgir algunos malentendidos. Primero, lo que podemos lia-
mar las trampas del verbalismo, es decir, la tendencia

a confundir la investigacion con la reproduccion de textos
existentes, tal vez adornados con un comentario propio.
Esto no es investigacion sino una mera reproduccion esco-
lastica, un burocratismo académico esteril, Sequndo, lo
que suele denominarse coleccionismo, en el cual se confun-
de investigacion con coleccion de datos. Por dltimo, y

en tercer lugar, la tendencia a confundir la actividad del
diseio con «tener ideas”, £l término «idea” tiene un

Gui Bonsiepe

valor instrumental limitado y a veces funciona dnicamente
como cortina de humo para camuflar la incompetencia
proyectual. A aquellos alumnos que vienen con el argumen-
to de que tienen ideas fantdsticas en sus cabezas pero
que no pueden cancretarlas hay que mostrarles que son vic-
timas de una ilusion. Un proyecto es un proyecto y no
metafisica malentendida.

Aunque pueda parecer plausible, conviene destacar que
esta Maestria no ha sido concebida como una continua-
cion de la graduacion ni tampoco para cubrir eventuales
puntos débiles de un curso previo. Aquel que no haya
aprendido a proyectar a nivel de graduacion, no aprende-
rd a hacerlo en esta Maestria.

No s6lo estd dirigida a estudiantes con una formacion pro-
yectual ~diseno industrial y grdfico y arquitectura—, sino
también con una formacion cientifica, quienes se conve-
rtirdn en investigadores capaces de comprender la comple-
Ja temdtica del disenio, produciendo aportes para consoli-
dar, en el futuro, sus fundamentos tegricos.

Teoria y practica

Otro factor que impide el desarrollo del diseiio
enuna disciplina universitariamadura es la nefasta
oposicion entreteoria y practica; unasifuacion de
mutuo resentimiento.

Tanto en sus propios estudios como en las empresas,

los profesionales del disero cultivan, en general, una
actitud indiferente y hostil hacia la tearia, descalificando-
la por considerarla muy alejada del quehacer cotidiano de
la profesion. Para ellos, la teoria es irefevante y no sirve
para nada. Por otro lado, los tedricos, es decir, buena parte
del mundo académico del diserto, cultiva una actitud

no menos arrogante y refrograda frente al mundo profesio-
nal, acusdndolo de ciego y obsesionado por el éxito rdpi-
do. Pronto se llegard a la conclusion de que la brecha
existente entre la teoria y la prdctica es sumamente noci-
va, en este sentido, la Maestria intenta dar el paso inicial
para superar estos conflictos.

Imagen y lenguaje

A pesar de la tan lamentable ola de imdgenes que se expan-
de sobre el globo, en la cultura occidental existe una an-
tigua tradicion en la que predomina el dominio discursi-
vo —el lenguaje— sobre el dominio no-discursivo o mundo
visual. Los cambios tecnologicos digitales han tornado
insustentable esta oposicion y han comenzado a erosionar
el muro de separacion que se levanta entre estos dos
dominios.

La ensenanza del diseno grdfico —e industrial- se adapto
a este esquema, limitdndose al dominio visual y trayendo
aparejadas una serie de consecuencias negativas de las
cuales somos testigos hoy.
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Enlaact eltr ito del dominio visual
como dominio independiente del lenguaje ya no
esviable. Mas aun, planteo la hipétesis de que toda
nuestra enseianza es obsoleta en tanto se basa
enestadicotomia.

Seguramente en el futuro se creardn nuevas formas de
ensenanza que garanticen un equilibrio entre la formacion
verbal y la visual

Hoy el diseno necesita una «inyeccion lingiistica». Sin em-
bargo, paradajicamente, las ciencias dependen cada

vez mds del dominio visual como espacio constitutivo para
generar conocimientos. La imagen dejard de serun
apéndice del texto para asumirun papel cognoscitivo.
Esta dependencia y esta interaccion mutua son palpables
en los multimedios interactivos y en las redes digitales,
como por ejemplo la World Wide Web. No es casual que en
las ciencias sociales se hable de una «vuelta visual»
(visual turn).

Surgen nuevos paradigmas culfurales que superan esta vie-
Ja oposicion entre discursividad y visualidad, entre
competencia verbal y visual.

Lo cierto es que no estamos bien preparados para enfrentar
este desafio. El dominio del diseno y del proyecto no cons-
tituye un tema de reflexion para los pensadores. Uno de

los pocos filosofos de este siglo que mas se aproximo al
mundo del proyecto —incluso en su terminologia— fue
Martin Heideqger, quien proporciono algunos conceptos
clave, como por ejemplo el concepto de la disponibilidad
(Zuhandenheit), pero no alcanzé a desarrollar una teoria
del diseno. Posiblemente las limitaciones inherentes

asu filosofia sean las que bloguean el acceso a una teoria
general del proyecto.

Concepcion diddctica

No se trata de una cuestion de métodos aplicables o no
sino, por el contrario, de una cuestion constitutiva. Posible-
mente, en el futuro este enfoque servird como modelo
para otras dreas del conocimiento humano.

Nos hemos despedido definitivamente del modelo
de ensenanza por disciplinas. Las disciplinas en-
tendidas como categorias no sirven para organizar
unprograma de maestria en el campo del diseito
pues sufren de una desventaja grave: la tendencia
asumar materias desconectadas entre si.

El «supermercado» no sirve como modelo para la ensenan-
za del diseno.

Estas propuestas no son nuevas, ya han sido discutidas en
algunas publicaciones sobre la reestructuracion de las
universidades a comienzos de los anos ‘7o, aunque no sé
si alguna de ellas ha sido llevada a la practica.

La Maestria en Teoria del Diseiio estd organizada de
acuerdo con dreas de problemas, es decir, g
temdticas,y también orientada tanto hacia proyectos
dediseno, que requieren una fuerte base de inves-
figacién, como hacia proyectos de investigacion, que
culminan con la elaboracion de un texto que aporta
nuevos conocimientos.

La Maestria no estd dirigida tinicamente a todos aquellos
que tienen formacion de diserio sino también a quienes po-
seen una formacion cientifica y estan interesados en
realizar una investigacion acerca del disero.

Nos dirigimos tanto a la innovacion cognoscitiva en el cam-
po del diseno como a la innovacion proyectual, demos-
trando asi la insustentabilidad de la oposicion entre teoria
y practica, tema fundamental en el desarrollo de la
Maestria.

En la actualidad estamos asistiendo a un <boom?, a una
explosion demogrdfica de maestrias, en México. Seria
importante que en ellas no se aplicasen los viejos modelos
que, aunque son vdlidos en otras dreas, no resultan apli-
cables al dominio del disero, que tiene sus propias leyes.
La tercera caracteristica fundamental de esta Maestria

es la tutoria, es decir, un método de ensefianza en el cual
el docente trabaja mds como entrenador que como
instructor.

Lineas de investigacion

En laseleccion de los cuatro pilares tematicos de la Maes-
tria se han utilizado criterios que tienen relevancia en la
actualidad.

m £l mundo de las ciencias, de la tecnologia
ysu relacion con el dominio actual.

m £l mundo del lenguaje (texto] y su relacion
con el dominio visual.

= £/ mundo de las empresas y su relacion con
el dominio visual.

u La dimension histarica y cultural del disefo
grdfico haciendo énfasis en la realidad
mexicand.

Para ejemplificar algunos posibles proyectos en los
cuales los participantes pueden trabajar, se han prepara-
do las cuatro listas que se detallan a continuacion:

Listade tematicas de lalineaa.

Ciencia, visualizacion y cognicion:
matematica visual (programa para fractuales);
disefio de hologramas;

sistemas graficos en ciencia y tecnologia;
visualizacion de datos cuantitativos

y de procesos;

diagramas, mapas y sintesis visual de informa-
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cion ciemiﬁ(a ylo te(noiégka,
reduccion de la entropia cognoscitiva mediante
el uso de elementos visuales.

Lista de tematicas de la lineas.

gen, lenguaje e hip o:
el uso del color y de la tipografia en medios
digitales;

estructuras narrativas en video-clipsfmrv

en Mexico;

usa de medios visuales en material didactico
(libros);

uso de la gréfica en la tele-educacion;
presentacion grafica de instituciones en redes
digitales (info-diseno en la World Wide Web);
interfases de usuario humano para programas de
computacion (info-diseno);

investigacion sobre reduccion de entropia cog-
noscitiva mediante el uso de elementos
visuales.

Lista de tematicas de la linea c.

Disefio, empresa e identidad piiblica:

uso de medios visuales para organizar eventos
culturales;

sistemas de informacion pablica;

sistemnas de escritura (fipografia);

interaccion entre diseno y calidad de servicios
[bancos, hoteles, hospitales, servicios
publicos).

Lista de tematicas de la lineap.
Historiay cultura contemporaneade la
comunicacion visual en México:

estudios empiricos sobre la lectura de

la grafica;

estudios sobre la efectividad comunicativa en
el uso de la grafica;

estudios sobre el uso de la grafica en la1v;
estudios sobre el disefio grafico en publicidad,
comicsy fotonovelas en México;

elementos de un discurso critico del diseno;
estudios sobre la grafica de productos

Para terminar, quisiera expresar mi agradecimiento a todas
las autoridades de la ubLa por su receptividad a propues-
tas innovadoras y por el esfuerzo realizado, que posibilito
la participacion de docentes tanto mexicanos como ex-
tranjeros. Todas las condiciones estdn dadas para que esta
experiencia en el campo de la ensenanza del diseno sea
fructifera.

Somos conscientes de que este programa puede parecer
un tanto ambicioso y hasta puede dudarse de su implemen-
facion en el contexto de un pais como México, que atraviesa
una etapa de transicion hacia una economia industria-
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lizada. No comparto esta vision ya que, en la actualidad,
ningan pais puede pretender ejercer el monopolio sobre
experiencias educativas. No hay nada escrito que diga que
no se puede poner en ejecucion en un pars latinoameri-
cano un programa de disefio sin antecedentes en los paises
industrializados. Tampoco estoy de acuerdo con el rol

que generosamente se le ha concedido a aquellos paises
considerados periféricos a los cuales se los acusa de
practicar una repeficion desfasada de realidades aconteci-
das en otros lugares.

Por el contrario, abogo por una postura mds agresi-

va, que estimule nuevas experiencias para salir

del marasmo y delinmediatismo en los que se encuen-

tragran parte de la enseiianza del diserio grdfico
utpG

Gui Bonsiepe nacid en Alemania en 1934 y desde
1960 hasta 1968 desarrollo una intensa acti-
vidad diddctica y de investigacion en el Departa-
mento de Diseno Industrial y de Comunicacion
Visual de la wra {Ulm).

En 1968 se establecio en Latinoamérica y trabajo
en Chile dirigiendo proyectos de investigacion.
Desde 1974 hasta 1980 frabajé en la Argentina.
Es fundador y fire coordinador del Laboratorio
Brasileno de Diseiio Industrial desde 1983 hasta
1987. Reside en Brasil, donde desempena la tarea
de investigador cientifico y tecnologico.

Es docente de Diserio de Inferfases e Hjpermedia en
la Universidad Tecnoldgica de Koeln y tutor

de proyecto en el curso de posgrado de la Jan Van
Eyck Academy en Maastricht (Holanda).

Gui Bonsiepe

Plantel docente

PROFESOR ANDREW BLAUVELT
mra Cranbrook Academy of Art,
Estados Unidos.

Profesor y jefe de departa-
mento, artista en residencia en
Cranbrook Academy of Art.

PROFESOR GUI BONSIEPE
mFA en Disefo en la
Hochschule fiir Gestaltung,
Ulm, Alemania.

Profesor de Diseno en el
Politécnico de Colonia,
Alemania.

Coordinador académico
de la Maestria en Teoria del
Diserio, Universidad de las
Américas, Puebla,

PROFESOR RUBEN FONTANA
Especialista en tipografia.
Director del estudio de disefio
Fontana rvs.

Editor de larevista fipoGrdfica,
comunicacion para
disenadores.

Profesor de lamateria Tipo-
grafia en la Universidad de
Buenos Aires.

PROFESOR CESAR GONZALEZ
OcHoA

Doctor en Arquitectura

de la Universidad Auténoma
de México.

Investigador del Instituto de
Investigaciones Filologicas de
la unam.

PROFESOR HEINER JACOB
mra en Diserio en la
Hochschule fiir Gestaltung,
Ulm, Alemania.

Profesor de Disefio en el
politécnico de Colonia,
Alemania.

PROFESORA SHARON HELMER
POGGENPOHL

Editora de la publicacion aca-
deémica Visible Language.
Profesoradel Illinois Institute of
Design, Estados Unidos.

PROFESOR KRYZTOF LENK

MFA en Cracovia, Polonia,
Profesor de la Rhode Island
School of Design, especialista en
diseno de informacion e
interfases.

PrOFESOR THOMAS OCKERSE
mFA en Disefo en la Universi-
dad de Yale, Estados Unidos.
Profesor de la Rhode Island
School of Design.

Consultor de varias universida-
des de los Estados Unidos.

PROFESOR PEDRO ANGEL PALOU
Maestria en Ciencias del
Lenguaje, Universidad Autono-
ma de Puebla.

Profesor e investigador del de-
partamento de Literatura,
Universidad de las Américas,
Puebla.

PROFESOR ALBERTO PEREZ COTA
Maestria en Psicologia
Experimental en la Universidad
del estado de California,
Estados Unidos.

Director de Planeacion y profe-
sor del departamento

de Psicologia, Universidad de
las Américas, Puebla.

PROFESOR JOSE LUIS RODAL
ARCINIEGA

Doctor en Sociologra, Institute
d’Etudes Politiques de Paris,
Francia.

Profesor e investigador del de-
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partamento de Administracion
de Empresas, Universidad de
las Ameéricas, Puebla.

PROFESOR GUILLERMO

Romero MELENDEZ

Doctor en Matematicas,
Heidelberg, Alemania,

Jefe de departamento, profesor
e investigador del departa-
mento de Fisica y Matematicas,
Universidad de las Ameéricas,
Puebla.
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Type

Directors
Club 41

una fuerte tendencia a producir el mayor impacto

Monica DAVERIO

CATEGORIA:

DISENO:

ORIGEN.
ESTUDIO!
CLIENTE!

TIPOGRAFIA:

MEDIDAS!

El Type Directors Club nos pre-

concurso. La seleccion final,

rio de este ano, evidencia

E Type Directors Club se consolida oficialmente
en 1947, habiendo sido creado algunos anos antes
como un encuentro informal en el que se reu-

nian los tipografos de Nueva York. Algunos de sus
miembros fundadores

fueron Aaron Burns, Bradbury
Thompson y Lou Dorfsman.

senta /05 re_gu/fados de SU huevo Comoorganizacion profesional

su principal objetivo consis-
te en elevar los estdndares del
diserio tipogrdfico.

que ha sido pub//(ada en el anua- Sesitiaen lacivdad de Nueva

York e ininterrumpidamente
desde 1953 organiza
anualmente compelencias
internacionales.

visual posible a partir de una dedicacion

total por el aspecto formal de la pieza grdfica.

CON LA SALIDA A LA VENTA DEL NUEVO LIBRO DEL TYPE
Directors Club se llevé a cabo, aunque algunos
meses después de lo previsto, el TDC 41 que,
como todos los afnos, experimento un significa-
tivo crecimiento en el nimero de piezas en-
viadas y también seleccionadas
abarcando todas las areas del di-
seio grafico, desde elementos
publicitarios y folletos promocio-
nales hasta disefos editoriales,
packaging, logotipos, identidades
corporativas, etcétera.

Mara Kurtz, coordinadora y directora
de este dltimo evento, es disenadora grafica, ilus-
tradora y fotografa; se desempena como vicepresi-
denta del roc, docente de la Parsons School of
Design y dirige su propio estudio. En la introduccion
del nuevo anuario se refirio a los resultados de esta

Packaging

Todd Waterbury

Portland, Oregon

Wieden e Kennedy

The Coca-Cola Company
News Gothic, Courier,
Altemate Gothic y caligrafia
Variadas
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competencia, que permitieron tener una idea mas
acabada de las actuales tendencias graficas en las
cuales la tipografia es la protagonista fundamental.

«Como dicen los politicos, éste ha sido un aro de grandes
cambios, sobre todo en lo que respecta a los desarro-
llos tecnologicos en el drea de multimedia. Muchos profe-
stonales de diserio se quedaron muy asombrados con
los resultados de los nuevos programas interactivos que
combinan fotografia, ilustracion, audio, video y, desde
luego, tipografia... fue un ano en el que se hablo mucho
de diversidad, de fronteras, de estar conectados a la
World Wide Web, aunque no se supiera qué era ni donde
quedaba. También fue un ario en el cual todos experimen
taron con nuevas fuentes, algunas raras, otras hermo-

sas y otras que son casi indescriptibles... }Como se puede

determinar cudl es el mejor trabajo si tanto en el entor-
no estético como en el filoscfico la regla operativa es pre
cisamente que no existen las reglas?;Como se pueden
premiar trabajos de tipografia cuando el criterio de exce-
lencia se encuentra en un proceso de redefinicion? Dentro
de este contexto, lo que se necesitaba para que esta
competencia funcionara era convocar a un grupo de des-
tacados diseradores cuyo juicio critico fuera valora-

do por todos...»

La tarea del jurado no fue nada facil. Las diferentes
disciplinas que operan en el campo del diseno se
vieron representadas en las figuras de:

- GAILANDERsON, directora de arte de la revista
Rolling Stone y docente de la School of Visual Arts
de Nueva York.

- MicHAEL BEIRUT, socio de Pentagram en Nueva York
y director del American Center for Design.

- STEPHEN DoVLE, socio de Drenttel Doyle Partners y
colaborador de la Cooper Union y del programa de
graduados de la Yale University.

- ALex IsLe, director de su propio estudio de diseno
desde 1988 y ex director de arte de la revista Spy.

- GaRy Koepke, director creativo de ). Crew y director
y disenador de numerosas revistas.
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CATEGORIA:
DISENO;
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CLIENTE!
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CATEGORIA:
DISENO!
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ESTUDIO:
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TIPOGRAFIA:
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Afiche

Imin Pao

Portland, Oregon
Wieden et Kennedy
Nike

Adobe Trajan
yAdobe Cochin
63,5X96,5cm

o
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Afiche

Tadashi Morisak,
Masayuki Yamamoto,
Tadanobu Hara, Shun-ichi
Miki y Sari Tanimura
Yokohama, Kanagawa
(japan)

Flying Rodent Design
Universidad de Tsukuda
Heisei-Kaku-Gothic,
Gona ps, ocR-8 y Caslon
81,3x109,20m

CATEGORiA]  Packaging

oiseno:  Neil Powell y Alan Leusink
ORIGEN:  Minneapolis, Minnesota
estubio:  Duffy Design
cueNTE:  The Stroh Brewery Company
TIPOGRAFIA:  20fh Century Gothic
e lonic Bold
MmepIDAS:  Variadas
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- NeviLLE BRoby, co-fundador de FontShop y editor
de larevista The Fuse.

- JENNIFER MORLA, presidenta y directora creativa de
Morla Design.

Ellos estuvieron a cargo de la seleccion de los 239 tra-
bajos premiados de entre 2894 piezas enviadas.
Estas cifras indican un incremento de casi un

20% de piezas seleccionadas con respecto a anos an-
teriores, lo cual pone de manifiesto un nivel de
excelencia general superior.

Ademas de los participantes locales, llegaron 52 pie-
zas del extranjero, un 1,8 % de la cifra total.
Lamayor cantidad de ellas provienen de Alemania
(31), de Brasil (3), de Inglaterra (3) y de Japon (3).

En un gran niimero de trabajos se privilegia

la experimentacion tipografica, las letras
adquieren caracter de imagen, integrandose
con los textos.

La combinacion de diferentes fuentes y varia-
bles tipograficas dentro de unamisma pieza,
asi como también la utilizacién de lineas,
barras y otras miscelaneas, aparece consolidan-
do el surgimiento de un nuevo lenguaje visual
y tipografico dentro del ambito del disefio,

ya presente en concursos anteriores pero no
tan fuertemente arraigado.

Lamoda sigue teniendo prioridad porsobre la
funcién: es muy frecuente ver el uso de los
mismos recursos graficos para proyectos muy
diferentes entre si, jerarquizando un «estilo
de moda» en detrimento de la verdaderaiden-
tidad del comitente.

Mas fuerte y versatil que nunca, la tipografia
sigue desempefiando un papel fundamental y
privilegiado en la composicion de todos
los trabajos

utpG

Material proporcionado por
Diego Vainesman.

CATEGORIA:

DISENO!

ORIGEN!

ESTUDIO:

CLIENTE:

TIPOGRAFIA!
MEDIDAS!

CATEGORIA!
DISENO:

ORIGEN:

ESTUDIO:
CLIENTE:
TIPOGRAFIA!

MEDIDAS:

Afiche

Michael Bierut, Seymour
Chwast, Shigeo Fukuda,
Paula Scher y Pierre Mendell
Nueva York (EuA) y otras
ciudades

Pentagram Design
Ambassador Arts y
Champion International
Corporation

Varias

58 x88,9cm

Sobrecubierta

Chip Kidd

y Barbara de Wilde

Nueva York (Eua)

Chip Kidd Design

Alfred A. Knopf Inc.
Bernhard Modern y Futura
36,9X24,10m
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CATEGORIA:
DISENO!
ORIGEN:
ESTUDIO!
CLIENTE:
TIPOGRAFIA:

MEDIDAS!

Libro

Chris Selwar

Nueva York (eua)
Knoll Graphics

The Knoll Group
Adobe Neuve Helvética
Variadas

THE OLD




STUDENT DESIGN CONFERENCE

aLvY NN

what Is HOTV?

st aat *‘“‘“V'@“ why oh why?

Macintosh (s roally just a tool?
Tt O

|

CATEGORIA:  Revista
DISENO:  Hanis Dieter Reicher, Brian

| ZE0806 9SPEZZ O

Cunningham, Malcolm
Garrett, Stephanie Granger
y Dean Pavitt

ORIGEN:  Fast Mailing, Kent
linglaterra)

estupio:  hdr design

raphic design jobs.

A design degree could be hazardous to your financial health.

ompete for only a handful

c
of g

cuente:  Esselte Letraset

TIPOGRAFIA:  Charlotte Sans
MEDIDAS: 24,5 X 34,7 cm

(AcD-08)

AMERICAN “APRIL 15-17

CHICAGO, ILL.
CENTER FOR DESIGN EMARLED 5, ANBERIONI KEYNOTE

Every year 1000's
of college graduates

*WARNING

07-12-94
£ CATEGORIA:  Afiche
o piseno;  Charles S. Anderson
y Paul Howalt
P ‘ ORIGEN:  Minneapolis, Minnesota

estupio:  Charles S. Anderson

S P'Rl CATEGORIA:  Papeleria Design Company

% X 1 DISENO:  Riidiger Gorz cuente:  American Centre of Design

! — z : . yJohannes Erier TIPOGRAFIA:  News Gorhic

g = ORIGEN:  Hamburgo (Alemania) MEDIDAS: 61 X 86,4 cm

estupio:  Factor Design
CLIENTE:  Factor Design
TIPOGRAFIA:  Sackers Gothic
yAlternate Gothic

mEDIDAS:  Variadas
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CATEGORIA:  Afiche
DISENO:  Uwe Loesch
ORIGEN:  Disseldorf [Alemania)
CLIENTE:  Design Zentrum Nordhein
Westfalen
TIPOGRAFIA:  Univers Bold

MEDIDAS: 84 x119 cm

Mythos a s der Flasche. Coc.:.

Cola Cultir im 20. Jahrhundert
66L NN OL =1q 1By '62  dNIqeusQ 3jjeyisuny

CATEGORIA!  Papeleria 28 az g
pIseNo:  Cheri Dorr y Susanna Ko :QS} %
: vl Vork (e R =
ORIGEN:  Nueva York (Eua) s =
ESTUDIO:  VH1 © s =
- s
CLIENTE.  VH1 -
TIPOGRAFIA:  News Gothic 6:5\ '&@(\\‘
<
MEDIDAS.  22,9X304mM 32 | 3\'&

CATEGORIA:  Disefio de reloj

g/m' TEXT & COVER

DISENO:  Myron Polenberg

ORIGEN:  Nueva York (Eua)

Z

2 ESTUDIO:  Gerard Huerta Design Inc.
z

E: CLIENTE:  Swiss Army Brands

z

TIPOGRAFIA:  Caligrdfica

MEDIDAS:  Variadas

g
&
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CATEGORIA!

DISENO:

ORIGEN!

ESTUDIO!

CLIENTE!
TIPOGRAFIA:

MEDIDAS;

e Playwri

(Fells Bainr Cornes

37

Libro

Charles S. Anderson y Eric
Johnson

Minneapolis, Minnesota
Charles S. Anderson
Design Company

French Paper Company

Franklin Gothic, Gothic 13,

Fotheringham Script y
caligrafia
14X203¢m

Abstract

Tl BeiTiak CARTRACT RPLE. AR
hearre)

1 76.
L D

Ménica Daverio

CATEGORIA:
DISENO:
ORIGEN!
CLIENTE:
TIPOGRAFIA!
MEDIDAS!

R 9BBERFL 4

‘ARUWVE Bolt Yfrevi)
FISH S’rml{ Bue

38 ToecHoPpeR, ANT y

Mick Aot ) 2v/BUG’
Low ¢JACKET CmckeT

YM 2,0GUST Mﬂl’sn'Bus'
Cul+er." G ERET: 8
\PER VW asp Gm{"‘uh&

?E E Vive BORER
YmatcEyer Chcksséﬂe

S A

Afiche

Paul Safre

Baltimore, Maryland

Felfs Point Comer Theatre
Futura y Adobe Garamond
34,3 X508 am

CcATEGORIA:  Doble pagina de revista

DISENO:  Oswaldo Miranda (Miran]
oRIGEN:  Curitiba [Brast)
esTupio:  Casa de [déias
CLIENTE! [d/fOfUAdD
TIPOGRAFIA:  Bodoni
MEDIDAS: 30X 43 (m
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En todo el mundo la propiedad intelectual se

ve constantemente amenazada por la «pirateria”,

sobre todo en el campo del

|
diseno, que no posee el respal- Un a de Irat as
do legal necesario para p

protegerse de esta legendaria

prdctica basada en apo-

Diego Vainesman trabajo
para agencias de publicidad y

derarse de los bienes del otro.  dediseiio de Nveva York

DIEGO VAINESMAN

Actualmente dirige su propio
estudio, dedicandose especialmente al drea
de imagen corporativa. Es el vinculo entre Sudameé-
rica y el Type Directors Club de Nueva York.
También desempena el cargo de director de la
empresa Punto Sur.

LA ACTITUD PROFESIONAL CON LA QUE EL DISENADOR
afronta el trabajo diario -la buena conducta- es un
tena menos tangible que el analisis de una pieza
impresa, pero que vale la pena estudiar en
profundidad.

Para festejar algunos se visten de
etiqueta, para disefiar no todos
usan la ética.

Desde pequeiios se nos hacia un nu-

do en la garganta cuando nuestros

padres miraban el boletin de califica-

ciones y palabras rojas adornaban

el casillero de la conducta.
¢No le robé el lapiz verde a Fernandito porque naci
bueno o por temor al castigo? ¢Habra sido por una
cuestion genética o de aprendizaje?
La escuela freudiana indica que la respuesta esta
relacionada con el polvo del cual hemos venido y al
cual vamos.
La vision del mundo que aprendimos mamadera en
mano continda hoy con el control remoto. El chu-
pete que nos entretenia de pequenos ha sido reem-
plazado por la pantalla, que refleja gran parte de
nuestra realidad. jDime qué programa miras y te di-
T€ quién eres!
El nuevo boom de la television estadounidense son
las series y los programas relacionados con la corte,
los abogados, los juicios, los veredictos, etcétera.
Series como L.A. Law, Murder One, Law and Order, NYPD
Blue, 0 24 horas de programas en vivo como Court
v, que se dedican exclusivamente al tema, acaparan
la atencion de los televidentes, quienes al dia si-
guiente comentan lo visto por television. No es solo
una costumbre a nivel nacional, donde las finales
de basquet fueron interrumpidas para poder ver c6-
mo 0.). se escapaba de la justicia, sino también a ni-
vel internacional donde, en Singapur, un joven ameri-
cano pinté un graffiti sobre un coche y fue senten-
ciado a seis canazos en el trasero.

1pG 28. Una de piratas

La fascinacion por el sistema judicial es admirable.
¢La buena conducta del individuo estara basada en
la buena educacion o en el temor al castigo?

Llevando eltema a las aguas de la grafica,
¢sera la honradez o |a existencia de una auto-
ridad la que hace que el disefiador tenga

que acudir a su propia ética profesional para
diseiiar?

Por una cuestion de moral o de castigo le dedica-
mos los primeros parrafos a los que «se mantienen
en laraya», pero, ¢qué pasa con los «zarpados»,
aquellos que se «machetean» sabiendo que no los
descubriran?

En las aguas calmas del diseno se encuentran ancla-
dos los barcos de la honradez, que sucumben con
elarribo intempestivo de las olas del pirata.

Los libros de historia nos cuentan que la pirateria
existio desde tiempos remotos y que floreci6 cuan-
do las fuerzas maritimas de un pais eran débiles

y no podian defender a sus mercaderes de los ladro-
nes en aguas abiertas. En tiempos de conflicto, algu-
nos paises contrataban a los piratas en forma
privada para interrumpir el comercio maritimo de
SUS enemigos.

El pirata inglés Francis Drake, que navegaba las
aguas espariolas como parte de un viaje de
intercambio, en 1567 sufri6 un ataque sorpresivo y
comenzo a sentir un profundo odio por la corona
espanola. Después de 15 anos de acosar incesante-
mente e infligir terror a las naves espanolas, la reina
Elizabeth le otorgo el cargo honorifico de caballero,
y asi se convirtio en el legendario Sir Francis Drake.
Como castigo por ese hecho la corona espariola
sevio obligada a firmar el tratado de paz de Ryswyck
con Francia, Inglaterra y Holanda en 1697.

En la actualidad el tratado de copyright mun-

dial parece no involucrar a varios de sus
miembros. Alejadas de las aguas del Medite-
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rraneo o del Caribe, las aguas del Rio de la
Plata son parte de una de las redes mas impor-
tantes de pirateria, que no incluye un pirata
con un ojo tapado o conun sable empujando
asu victima por el trampolin, sino un libro de
diseno, un diskette y un abogado.

Hacia finales de los anos ‘60, la Pirateria del Rio de la
Plata traia en sus cofres todos los productos Gucci.
Los dorados logotipos y productos de esta importan-
te marca invadian el mercado al mismo precio que
los plateados logotipos y productos locales. No paso
mucho tiempo hasta que el sefior Gucci se enter6 de
que sus riquezas estaban siendo vendidas en la
Pirateria del Rio de la Plata. Los piratas de esta region
sabian que gracias al sistema legal el senor Gucci
tardaria varios anos en poder recuperar su «propio»
nombre. Ni que hablar de las arcas y cofres del pira-
ta que, desde el dia en que comenzo el juicio hasta
diez anos mas tarde, cuando terming, se multiplica-
TON COMO CONejos.

Otra historia cuenta que a mediados de los afios ‘8o
se llamo a concurso para la realizacion del disefio
del logotipo del apart-hotel Libertador. La seleccion
de trabajos estuvo a cargo de un jurado integrado
por disenadores argentinos. En esta oportunidad el
pirata no tuvo que sacar su pasaporte para navegar
las aguas internacionales, ya que competia con di-
senadores argentinos. El asombroso despliegue de
trabajos presentado por su estudio de disefio hizo
que no solo obtuviera el primer premio sino también
el segundo. La bandera pirata flameaba mas alta
gue nunca. Semanas mas tarde, se hizo publico
que ambos logos fueron copiados de unarevis-
ta de diseno francesa; los dos publicados en

la misma pagina. Gran cantidad de volantas con los
nombres de los piratas inculpados inundaron la pla-
za del pueblo reclamando el retorno del botin.

Por dltimo expondremos otro caso, posiblemente el
mas sofisticado de todos, que tomé conocimiento
publico a fines del ario pasado. Se trata de la famosa
Pirateria a la Carte, un sistema que se utiliza en

el mercado negro desde hace varios aios pero que
siempre hasido resuelto por debajo de lamesa.

Su funcionamiento es simple: después de lar-
gos viajes por el extranjero el pirata del Rio de
la Plata regresa con un listado de nombres,
marcas, logotipos, etcétera, los cuales registra
como propiedad intelectual suya. Algunos anos
mas tarde, arriba el propietario original del nom-
bre y se produce el enfrentamiento. Dejemos volar un
poco nuestra imaginacion y fabulemos que un pira-
taregistro la marca del Hard Rock Cafe bajo su nom-
bre. Un par de anos después, cuando el Hard

Rock Cafe decide abrir un local en las aguas del Rio

de la Plata, se entera de que ya esta anotado en el
registro de la propiedad intelectual. ¢Cuales son las
opciones del Hard Rock Cafe?

mIrajuicio como en el caso de Gucci
y esperar varios afios hasta que
el juez determine quién aparecio con
el nombre primero.

m Pagarle al pirata por adelantado y
evitar el juicio.

m Cambiarse el nombre por Café de la
Roca Dura.

En el Tratado de Paris, uno de cuyos participantes
es la Argentina, todos estos actos de pirateria estan,
logicamente, prohibidos. Debido al rapido cre-
cimiento de las actividades comerciales y de la
tecnologia la justicia no ha podido actualizar-
se para combatir los problemas presentes.

El derecho de autor sigue siendo una palabra
ajena al vocabulario del disenador local. Los
seminarios y charlas a los cuales asisten los disena-
dores les proveen las herramientas necesarias para
competir en la profesion pero no para defenderse
de la pirateria. A muy pocos les podra importar que
Gucci o el Hard Rock Cafe tengan que enfrentarse
con la justicia del Rio de la Plata, pero en la actualidad
el facil acceso a las publicaciones y al software hace
que, tarde o temprano, todos los disefiadores se en-
cuentren expuestos a pasar por un problema similar.

A pocos aios del nuevo milenio, enuna época
en la cual el avance tecnologico es imprevi-
sible, es necesario disponer de un sistema que
respalde alacomunidad. El panorama mun-
dial no miente: con un nimero aproximado de
200.000 profesionales activos en el campo

del disefio, unos 8o.000 estudiantes graduan-
dose en las universidades y un vertiginoso cre-
cimiento tecnolégico, las posibilidades de
plagio se acrecientan en gran escala.

Ya es hora de que el disenador combata la pirateria y
construya la imagen de una profesion solida ante los
ojos del cliente. Quiza la frase: «Por qué no me hacés
un logo, se lo muestro a mi socto y te llamo la semana que
viene» no sea tan molesta con un contrato de

por medio.

En el Lejano Norte, donde la pirateria abunda, hay
ciertas leyes que frenan estas actividades. Por citar un
ejemplo, la asociacion lamada Graphic Artist Guild
le provee al disenador contratos y asistencia médi-
cay legal. También se publican libros con tarifas ac-
tualizadas de toda clase de trabajos y detallados
contratos que ayudan a la hora de navegar por aguas

Diego Vainesman

turbias. Para aquellos juicios en los cuales deben pa-
garse cifras menores de 4.000 dolares existe el
Small Claims Court (Corte de Pequenas Demandas),
donde se evitan los juicios largos y tediosos. En un
mundo que distamucho de ser perfecto se
van actualizando y regenerando las leyes que
protegen al disefiador y le dan validez a su
trabajo. Yaque el disefio comienza a consoli-
darse fuertemente en el mercado, es hora

de que el disefiador se despierte de su letargo
y se autoproteja para evitar que el trabajo

que le demando varias semanas navegue ha-
cia otros horizontes en el lapso de escasos
segundos.

Se han invertido gran cantidad de anos para traducir
parte de las ediciones de diseno de un idiomaa
otro; probablemente requiera mas tiempo aprender
a emplear las ya existentes pero nunca utilizadas
palabras con significado legal.

En la pelicula Blade Runner era dificil determinar

donde larealidad daba paso a la ficcion.

. Quiza laimagen de unaasociacion con respal-

do legal no sea tan futurista como parece y
sea aun mas simple detectar cuando la ficcion
dapasoalarealidad

utpG

Pequeno glosario rioplatense

«Mantenerse en la raya» Mantenerse dentro
de los limites.

«Zarpados»: Aquellos que se extralimitan.
«Machetear»: Copiar descaradamente.
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Martin Solomon nacio en Nueva York. Estudio
arte de la comunicacion en la Universidad Estatal
de Nueva Yorky en el Instituto Pratt. Trabajo
como director de arte en las agencias de publici-

Mi vision

dad mas destacadas

En 1960 funda su propio estudio
de diseno. Su trabajo ha sido
premiado con numerosas distin-
ciones internacionales.

Ha pronunciado conferencias en
todo el mundo y esciito ar-
ticulos para revistas y el libro
The Art of Typography.
Desde 1987 es colaboradlor de

tipoGrafica

Mazo de naipes

Fducar a las nuevas genera-
ciones de disefiadores grdficos
implica mds que tan sélo

instruirlos en los aspectos téc-

nicos bdsicos de la disciplina;

es necesario estimularles el pensamiento creativo,

la capacidad de experimentacion, y aportarles

todos los elementos necesarios para que realicen su

trabajo con la mayor eficiencia posible.

MARTIN SOLOMON

DESDE HACE MUCHO TIEMPO LA ENSENANZA DF LA TIPO-
grafiay del diseno forma parte importante de mi vida.
Este aspecto de mi carrera surgio de manera algo
impensada. Antes de establecer mi propia empresa
de diseno grafico en la década del ‘60, me desempe-
né como director de arte de varias prestigiosas
agencias de publicidad de la ciudad
de Nueva York. Disfrutaba mucho
dictando seminarios educativos para
mis clientes y colegas. Siempre senti
una afinidad especial por la tipografia
y noté que cuanto mejor informada
estaba la gente sobre esta disciplina y
su tecnologia, tanto mas estética,
eficiente y economicamente se podia producir. Des-
cubri también que tenia un don especial para esti-
mular el interés y el entusiasmo en este ambito.
Esta actividad se extendi6 hasta mi lugar de trabajo,
en el cual recibia la visita de estudiantes. En 1967,
un amigo, Ed Benguiat, reconocido disenador tipo-
grafico y caligrafo, me invité a pronunciar una
conferencia ante sus alumnos de la Escuela de Artes
Visuales. Posteriormente, recibi una invitacion del
presidente de la escuela para dictar mi propio curso
de Introduccion a la tipografia, que paso a formar

tpG 28. Mi vision sobre (a ensenanza

sobre
la ensenanza

parte del programa educativo para adultos. El curso
tuvo buena acogida, tan buena que a principios

de la década del 7o recibi una nueva invitacion para
establecer un programa analogo en la Cooper
Union School of Art.

Con el correr de los anos he dictado una gran varie-
dad de cursos en muchas escuelas y distintas
organizaciones.

Contodasinceridad puedo afirmar que esta
experiencia ha sido muy gratificante. Nunca
me consideré un maestro en el sentido estricto de

la palabra. Tal vez ello se deba a que no recibi una
formacion especifica en el ambito pedagogico.
Siempre tuve un espiritu inquisitivo.

Desde mis dias de estudiante de bellas artes y dise-
fio de la comunicacion —en aquel entonces, conoci-
do como arfe comercial- asisti con interés a mu-
seos, exposiciones en galerias y seminarios de dise-
o y tipografia toda vez que me fue posible.

Con el correr de los anos recibi la ensenanza de nu-
merosos profesionales prolificos que dieron mucho
de si mismos para perpetuar y expandir esta
actividad, y me inspiré en su trabajo.

Siento que ahora es mi turno de retribuir a este
sector, delmodo que pueda, lo que me ha
brindado. Mi propasito de compartir mis expe-
riencias y vivencias con otros proviene de mi deseo
de ver un florecimiento en el arte de la tipografia.

Si puedo ayudar a educar e inspirar a la proxi-
ma generacion de disefiadores, mi tiempo y
mi talento habran sido bien empleados.

He observado que ciertos conceptos algo ob-
vios, que trascienden el simple aprendizaje
de los elementos técnicos fundamentales del
disefo, son muy importantes para lograr el
éxito en la carrera de la comunicacién visual.
Estos se han convertido en parte de mi filo-
sofia pedagoégica y en esta nota compartiré con
ustedes algunos de estos aspectos.
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En un periodo de 29 anos las cosas cambian de
manera inevitable. Para que una experiencia edu-
cativa seasignificativa, debe adaptarse pa-

ra satisfacer las actitudes y tecnologias de cada
época.Indudablemente, la introduccion de

la computadora personal en la vida diaria fue
un factor decisivo en el cambio de laspercep-
ciones, actitudes, habilidades y, en altima
instancia, de las técnicas de imagen visual y de
produccion del sector. Estos cambios también

se vieron reflejados en mi programa de estudios de
diseno. Por ejemplo, cuando comenceé a ensenar,

las habilidades manuales formaban una parte muy
importante del repertorio del disenador y, aunque
sigue siendo una ventajasignificativa, la capacidad
de crear sobre papel ha sido reemplazada por el
dominio de los programas de computacion.

Este cambio es un fenomeno muy reciente. La evolu-
cion tecnologica de la composicion en metal a la
fotocomposicion y a la composicion digital, iniciada
en las décadas del 60y el '70, fue revolucionaria

en lo que atane a la produccion de tipografia pero no
modifico radicalmente el proceso desde la perspec-
tiva del disefiador. Los bocetos finales atin se rea-
lizaban en forma manual y la tipografia se especifica-
ba basicamente de la misma manera que en la
composicion metalica. Las computadoras perso-
nales no fueron una parte inherente a la expe-
riencia académica hasta 1990. En un medio

en el que muchos diseriadores experimentados no
conocian esta tecnologia, los estudiantes capaces

de manejar programas de diagramacion de pagina,
de ilustraciones o de imagenes fotograficas tenian
asegurado un empleo sobre la base de estos conoci-
mientos. Esto ya no sucede, por cuanto estas habi-
lidades han dejado de ser indispensables. Aproxima
damente en 1993, los estudiantes comenzaron a
ampliar sus conocimientos acerca de los programas
de animacion digital, para luego ofrecerlos como
una ventaja en el mercado laboral. Pronto esta habi-
lidad tambien revestira caracter obligatorio. Al asu-
mir las responsabilidades del tipografo, los
alumnos ahoradeben dominar unaserie de ha-
bilidades que sus antecesores habian depo-
sitado enmanos de otras personas.

Es indispensable que los disenadores que
decidan componer su propia tipografia estén
plenamente familiarizados con los detalles

y mecanismos que se requieren para transfor-
mar la composicion tipografica generada por
computadora en el arte de latipografia.

Sucede, empero, que la computadora es solo una
herramienta, entre muchas otras, de la que se sirve

el disenador en su proceso de creacion, La creativi-
dad y la calidad estéticanunca deben verse
restringidas por los limites impuestos por los
parametros de un programa o por el nivel

de competencia del operador de una computa-

dora. Analicemos estos conceptos punto por punto:

m Primero: Los diseiiadores deben
estar bien informados tanto en
lo que ataie a la direccion estética
como a las técnicas de produc-
cion, con el fin de ejecutar su traba-
jo con lamayor eficiencia y sin
concesiones.

Con toda estatecnologiaal alcance de la mano,
aveces resulta dificil para los estudiantes
comprender cabalmente que el objetivo funda-
mental e inevitable es aquello que crean, y

no el modo en que lo crean.

La creatividad en si misma es un factor que se ha
mantenido constante con el correr de los anos.

No obstante, la tentacion omnipresente en los dise-
nadores jovenes es adherirse ciegamente a las
modas tipograficas pasajeras. Encauzan asi sus ener-
gias para imitar las tendencias en boga, para relacio-
narse con lo que perciben como la vanguardia

en diseno. Si bien familiarizarse con las corrientes
actuales es valioso, puede convertirse en algo per-
judicial si se desatienden las tradiciones tipograficas
por considerarlas irrelevantes, en aras de la atrac-
cion visual pasajera.

Las tendencias cambian constantemente,
mientras los principios subyacentes permane-
ceninalterables.

La vision limitada, no interesa en qué direccion,

restringe la creatividad al reducir el alcance de las
posibilidades.

Martin Solomon

Calendario tridimensional realiza
do en material transparente.

Pdgina de diario.
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m Segundo: Los diseiadores deben
serreceptivos a la totalidad de
la experiencia, tanto la tradicional
como laradical, para poder
responder a las necesidades de
sus clientes.

LR

SENE

Ensayo forogrdfico: £l affabeto. Otra cosa que no ha cambiado es la dedicacion y de-
terminacion necesarias para convertirse en un
disenador calificado. Con este fin, trato a mis alum-
nos como si fueran parte de mi propia empresa

de diseno; les adjudico el rol de asistentes de disena-
dores o de directores de arte y creativos. Luego se es-
tablecen las expedtativas y responsabilidades.

El programa de estudios abarca las realidades
de los plazos del “mundo real», presupues-

tos y niveles de rendimiento.

Todos los aspectos del desempenio del alumno son
importantes, desde la calidad del trabajo produci-
do hasta la asistencia a clases, las presentaciones ora-
les y el comportamiento en el aula, disciplina que
aprecian especialmente mis alumnos mas avanzados.
Esta orientacion crea un espiritu de profesiona-
lismo y respeto mutuo y permite establecer
unvinculo de transicion entre el mundo acadé-
micoy el profesional.

Por esta razon, es importante que los alumnos se fa-
miliaricen con la labor de las distintas agencias

y estudios, asi como también con clubes y organiza-
ciones profesionales.

:
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u Tercero: Resulta mas facil integrar-
se al mercado laboral si se co-
nocen las exigencias del medio
profesional por anticipado.

En un medio ideal, sea éste profesional o acadé-
mico, todos los miembros del grupo deben brindar
su mayor potencial, inspirandose y motivandose
entre si. Evidentemente, no todos los alumnos tienen
idéntico talento o ambicion. Sin embargo, he obser-
vado que los estudiantes verifican no solo su pro-
pio desempeno, sino también el de los demas miem-
bros del grupo, inclusive el mio. Por consiguiente,
debo ser imparcial y realista al evaluar a cada uno de
ellos. Dado que la mayoria de mis cursos tienen

una frecuencia semanal, es indispensable que cual-
quier duda que pudiera inhibir la tarea de los estu-
diantes se resuelva lo antes posible. Una ventaja

es que el namero de alumnos por clase suele ser in-
ferior a 25. Esto me permite llegar a conocer a cada
integrante del curso en forma individual y tratarlos
«de persona a persona», por asi decirlo.

Estampillas
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Considero que esta interaccion personal es
decisiva para ayudara los alumnos a desarro-
llar una comprension de la tipografiay del
proceso creativo, en lamedida en que se vin-
cula concretamente con la orientacion del
disefio que desean seguir.

También dejo tiempo libre para que puedan formu-
lar consultas fuera de los periodos de clase. Alien-
to a los estudiantes a pedir la opinion de los demas.
A veces una observacion de otra persona puede
abrirnos un nuevo camino -que de lo contrario pa-
saria inadvertido— para resolver un problema de
diserio. Tan importante como la interaccion directa
de las ideas es la inspiracion que nace de los libros,
los museos y las exposiciones en galerias

m Cuarto: Cuanto mas amplia es la
exposicion a distintos estimulos,
tanto mayor sera la base de in-
formacion de los disefiadores pa-
raextraer los elementos que les
permitiran encontrar una mayor
cantidad de posibles soluciones
de diserio.

La estructura de mi curso incluye conferencias,
criticas, presentaciones audiovisuales y, a veces, ora-
dores invitados.

He observado que los alumnos responden me-
joraun medio interactivo y, por lo tanto,
estimulo los debates, las criticas y hasta las po-
lémicas. Las presentaciones orales permiten a los
estudiantes expresar los objetivos de las tareas
asignadas. Por medio de los debates se desarrollan,
en forma colectiva, sus inclinaciones creativas, lo
cual permite que los proyectos maduren conceptual
y visualmente a partir del diseno, la diagramacion

y los refinamientos tipograficos. Hay un notable au-
mento de estudiantes extranjeros y las barreras
lingiisticas y culturales a veces plantean problemas.
Sin embargo, en general, se produce un activo inter-
cambio productivo. A algunas personas les resul-
ta mas facil la participacion grupal que a

otras, pero la confianza para hablar en publico
es una ventaja en cualquier carrera.

Elaula es el medio ideal para desarrollar las habili-
dades verbales y visuales

m Quinto: La capacidad para expre-
sar opiniones coherentes y par-
ticipar en un debate es una habi
dad importante en cualquier
ambito profesional.

Martin Solomon

Larepublica del té, Rie Akashi

La cafa de Pandora, Amaury
Leibig Vanhuffel
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Reflexiones acerca de Nueva York,
Manica Fraile

tpG 28. Mi vision sobre la ensenanza

Todos los programas de mis cursos abarcan una am-
plia variedad de temas y desarrollo de habilidades,
siempre teniendo en cuenta el proposito y el nivel

del curso de que se trate. La historia tipografica, las
categorias y la seleccion tipograficas, los detalles,
las tecnologias, las consideraciones de produccion,
los personajes influyentes, las nuevas tendencias

y las viejas tradiciones, todos estos temas adquieren
relevancia en mis programas. Si bien cada curso
tiene su propio objetivo requerido, los trabajos asig-
nados permiten a los alumnos investigar grafica-
mente los temas que se analizan en clase. Cada pro-
yecto se nutre del anterior y crece en complejidad

y expectativas. Dentro de mis parametros generales
existe gran flexibilidad en lo que atafe a las orien-
taciones de formato y diserio. Los estudiantes pueden
disenar folletos, afiches, packaging, asi como rom-
pecabezas y juegos. El programa de estudios incluye
aplicaciones que van mas alla de la pagina impre-
sa, como por ejemplo los titulos de peliculas de cine
y television y la animacion grafica. Estimulo amis
alumnos para que experimenten con materia-
les y dimensiones diferentes. Mi deseo es

que sigan cualquier perspectiva creativa que
se enmarque en el objetivo del curso.

Comparto con ellos mifilosofiay experiencia
para que las utilicen como un fundamento
general y luego trabajo con ellos en el desa-
rrollo de su propia vision creativa.

También insto a los estudiantes a pensar mas
alla de los limites impuestos por las barre-
ras fisicas y culturales, superando los conven-
cionalismos y las tendencias estilisticas.

Me alienta un permanente deseo de experi-
mentacion, tanto en mi carrera de disenador
grafico como de artista, para trabajar en di-
recciones nuevas y desafiantes, y el programa
de estudios de mis cursos refleja esta actitud.
Afortunadamente, la ensenanza se basa en dary
recibir, en el sentido de que las preguntas y los plan-
teos de los alumnos también me inspiran en la
busqueda de material y en la indagacion de nuevos
caminos, que de lo contrario tal vez no surgirian.

m Sexto: La experimentacion esti-
mulay amplia el alcance del pen-
samiento innovador.

Los avanzados sistemas de comunicacion han pues-
to a cada rincon del mundo en contacto con todos
los demas. El diseno debe ampliar su alcance no
solo mediante las aplicaciones impresas

mas conocidas, sino también empleando me-
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dios digitales. Los alumnos deben aprender
tanto a utilizarlos como a disenar para ellos, si
es que han de competir con éxito en el siglo
que se inicia. Dentro de pocos anos ingresaremos
en el siglo xxi y un gran cambio se precipitara a

un ritmo muy veloz. Solamente con la proliferacion
de la computadora personal y la ampliacion de

las redes de telecomunicaciones, en los altimos diez
anos el curso de los acontecimientos se ha alterado
de tal manera que la gente ya ha reestructurado
hasta la forma misma de conducir su vida cotidiana.

Esto no implica en modo alguno que el pasado
haya perdido vigencia. Lejos de ello, por
cuanto el conocimiento y las tradiciones son la
base misma en la que se sustenta el futuro.

m Séptimo: Un disefiador exitoso
utiliza las tradiciones del
pasado para satisfacer las necesi-
dades del presente y anticipar
las del futuro.

Ademas de la tecnologia de la computacion, los pro-
gresos alcanzados en tecnologias afines, como
impresoras laser y maquinas fotocopiadoras color de
alta definicion, han permitido a los alumnos pro-
ducir piezas que imitan a los verdaderos proyectos
impresos. Esto ha cambiado el aspecto de sus car-
petas de presentacion. Los alumnos procuran imitar
los trabajos impresos y, en gran parte, producen
originales de muy buena calidad

Pero también en este caso es el concepto y no
latecnologia lo que determina una presenta-
cion satisfactoria.

La elegancia superficial tiene, sin duda, un importan-
te atractivo visual y puede impactarnos a primera
vista, pero mucha gente sin conocimientos de dise-
o puede manejar maquinas.

m Octavo: Lo que enrealidad anhe-
lan encontrar los clientes, los
empleadoresy lasociedad misma
es la capacidad del pensamiento
creativo.

Las observaciones que he formulado son apenas al-
gunas de las muchas que, segan creo, habran de
estimular a los estudiantes. Una forma de medir mi
éxito como docente es el éxito que logran mis alum-
nos. La consagracion a la comunicacion visual a lo
largo de toda una carrera puede ser muy gratificante.

Contrariamente a lo que algunas personas
podrian creer, una carrera no comienza con el
primer empleo. Comienzaen laescuela. Las
actitudes y los habitos de trabajo establecidos
en esta orientacion inicial se aplicaran tam-
bién a las actividades futuras.

No obstante, habida cuenta del tiempo relativamen-
te breve que ocupa cualquier programa de estudios,
resulta imposible aprender todo lo necesario para
una carrera exitosa. La escuelanos ensena lo ba-
sico, pero introduce muchas otras cosas

que los alumnos deberan descubrir porsisolos
apartir de su propia iniciativa. Asimismo, pues-
to que las perspectivas y la tecnologia se encuentran
en un permanente estado de evolucion, se requeri-
ran nuevas percepciones y habilidades para dar
cabida a estos cambios. El proceso de aprendiza-
je nunca debe detenerse.

u Noveno: El aprendizaje es la
clave de una carreray unavida
satisfactorias

utpG

La filosofia tipogrdfica de Martin Solomon
ha influido en muchos estudiantes incluso
aaquellos que cursan ofros programas

de diseno. Los proyectos de los estudiantes
que reproducimos en este articulo per
tenecen tanto al nivel introductorio como

al avanzado.

Martin Solomon
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Educational Foundation, dicta seminarios sobre
Tipografia y Disefio a grupos individuales y

de impartantes empresas de los Estados Unidos
En 1992 fue curador de la exposicion instructi
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Interpretacion de las Fabulas de
£sopo, Ji-Sook Shin
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Con motivo del décimo ani-
versario de la creacion

de la carrera de Diseio Gra-
fico en la usa, se llevaron

a cabo las jornadas conme-

morativas conformadas por talleres de discusion

y conferencias a cargo de algunos docentes, entre ellas

la pronunciada por Silvia Ferndndez que reprodu-

cimos a continuacion.

SILVIA FERNANDEZ

Dudo de |laverdad que hoy acepta el discurso
del disefio como absoluta; esta que centra

la funcién del producto grafico en la comunica-
cion, es decir, en el «compartir> —por etimolo-
gia— un mensaje entre unos y otros.

También en el difundir una informa-
cion dada a unos y otros mediante
signos comunes. Dudo al menos que
sea la funcion principal.
Este axioma, que parece o se estima
como justo, fue fundamentando
su credibilidad en las incuestionables
hipatesis y comprobaciones que
alo largo de los altimos veinte anos
fueron confiriéndole estructura.
Su argumentacién mas firme esta sustentada
en las fuertes relaciones que se establecieron
entre lasemiologiay los productos graficos.
En los anos ‘7o mis profesores transmitian un verda-
dero goce intelectual asociando a Saussure,
Morris, Jacobson y Barthes con nuestros proyectos,
cuando todavia no habian llegado a las librerias
Eco, Pierce 0 Moles.
Transferir el concepto de signo al objeto de
diseiio fue un verdadero hallazgo histérico.
Referir a su significado y a sus connotados modifico
completamente el tono de las correcciones.
El concepto de encodificacion abrio la cosmovi-
sion del diseno.

Después de sentar sus bases en lateoriade la
percepcion visual, el disefio descubrio,

por transferencia de la semiologia, su dimen-
sion tedrica y comenzo a producir su nuevo
discurso sobre la base de dicha transferencia.

Tanto mas propio cuanto menos atencion le presta-
ba la semiologia al diseno como objeto de analisis:
sus preferencias por la lingtiistica, por la obra de

arte, por el cine, por la fotografia, por la publicidad,

1pG 28. La comunicacion. Un factor secundario

La comunicacion.
Un factor
secundar

Silvia Fernandez es egresada de la carrera de Dise-
1o en Comunicacion Visual de fa unie

Fue profesora del taller de Diseno cv y Tecnologra
en [a uNLP y direcora de Comunicacicn de lu
Municipalidad de La Plata. Pro
nuncio conferencias en encuen
tros y congresos y escribio en
publicaciones de la especialidad.
Es consultora en el drea de estu
dios de carreras de Diseno
Grdfico en el interior del pais
Actualmente es directora de

la carrera en el isc1 y fitular del
estudio de diseno especia-
lizado en identidad e imagen
corporativa

por la arquitectura, esmeraron aun mas el esfuerzo
del diseno por lograr el plano del interés tedrico, no
siempre alcanzado aunque siempre procurado.
Desde aquellos afios la comunicacion se insta-
16 casi como unsin6nimo de disear. Los esfuer-
z0s sucesivos ayudaron a separar al diseno de

las areas artisticas, asignandole cada vez mas relacio-
nes parentales, sobre todo con la comunicacion.
Esto alivié por anos la definicion del perfil e incum-
bencias del diseno.

El diseno comparte su doble apodo alternativo
(grafico o comunicacion visual) con sus bases tecri-
cas mas genuinas, la percepcion visual-estética

y su extension originada en las escuelas italianas, co-
mo comunicazione visiva, dentro del mix percepcion
visual + semiologia.

Establecido un acuerdo de partes, desde
aquellos anos el diseio encontr6, en la semio-
logia, argumentos para su discurso, y en
lateoria de la percepcion, su justificacion vi-
sual-estética.

Entre revoluciones, dictaduras y democracias;
economias estatistas o liberales; entre concen-
traciones masivas en aeropuertos y olimpia-
das, el diseio fue descubriendo su dimension
social pero también su escala de represen-
tacion monumental accediendo al urbanismo.

Adopt6 el cinetismo en los noventa y lo reconocio
como una nueva variable sin dificultad. Reconvirtio
sustancialmente los métodos procedimentales

de pre-produccion como ninguna otra actividad pro-
yectual en la escala individual. También practica
discursos prestados, de las ciencias sociales y de las
ciencias del mercado.

Mientras va disenando su propio perfil va mutando
anuevas fases evolutivas. El contexto, en estos
casos, actiia muchas veces como acelerador
biologico. Hoy la democratizacion, como
base para la economia liberalizada, desplazo
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su eje discursivo no centrandolo ya ensu
funcion social sino en su capacidad parain-
fluir el intercambio de mercado.

Enrealidad, hoy su funcion social consiste

en darrespuestaa laidentificacion, legitima-
ciony afirmacién de empresas, instituciones,
productos y servicios en el mercado [aun-

que aumente su deuda en areas de educacion,
salud, servicios publicos, calidad de vida,
socializados).

Esta fase, que se estreno en los paises de mercados
emergentes, altero estructuralmente el desempe-
fio profesional e incidio de manera enérgica en los
centros de ensenanza. Este nuevo paradigma es

la oportunidad para reformular su funcién siempre
sobre su base fundacional expuesta: su dimension
discursiva (sustentada en la semiologia) y su dimen-
sion grafica (adquirida de los principios de la per-
cepcion visual-estética), y laadecuacion de todo
nuevo discurso que le convenga.

La linealidad, efectiva y dogmatica, del sistema de
comunicacion planteado por Abraham Moles

en Teoria de la informacion y la percepcion, mas vincu-
lada a los fenémenos fisicos que a los humanos,
donde un emisor ~hoy productor- se comunica con
un receptor ~hoy intérprete- mediante un canal, re-
sulta ingenua no solo por la hipermediatizacion
imperante, sino por la redefinicion que los actores
sociales hicieron de sus roles.

La audiencia exige una segmentacion cada vez mas
individualizada, orientada a uno, a cada cual.
Larevalorizacion reclamadapor el emisor
—intérprete— determina una asistencia a
suidentificaciony ala definicion de sus rasgos
mas sobresalientes. Esta dedicacion coloca
alas empresasy los productos en una posicion
jerarquizada, como tal vez nunca antes se
conocio ennuestro medio.

Este hecho parece ser caracteristico del fin de siglo.
Reformula la cosmovision de disenar. Este reclamo
de protagonismo de las entidades (empresas o pro-
ductos) tal vez sea una cuestion de mercado, pero
también es una oportunidad que pone de manifies-
to lavaloracion de las individualidades. El disefo
debe prestar atencion a esta manifestacion.

A la vista de un fenémeno que parece historico, Ro-
berto Etchepareborda expresa en La revolucion
argentina del '90:

[..] <€l desarrallo argentino, que hasta
entonces se habia financiado con recursos
nacionales, comienza en 1877 a cambiar
de signo, se inicia el traspaso de empresas

nacionales a extranjeras» |...J.

[...] «En el aspecto economico se dan sin
embargo condiciones favorables para pro-
yectar al pais hacia el desarrollo»[..].

[...] «La monomania de la imitacion quiere
despojamos de todo, de nuestra fisonomia
nacional, de nuestras costumbres, de nues-
tra tradicion (L. Mansilla) [...].

[...] «Pese a su afanoso mercantilismo, que
por momentos quebro la moral piblica, me
permito afirmar (R. Etchepareborda que
procuraban el bien de la republica»[...].

Un cronista de la época observo:

«fn Buenos Aires se adopto la formula ‘cada
uno parasi y Dios para todos'».

No digo un individualismo a la ligera, despreocupa-
do y egoista. Entiéndase un individualismo como
escribe Nelly Schnaith, donde:

«la imagen del sujeto sea centro sin que su
centrosea el ego; y paraserle fiel, com-
pleto: «no persigo ecos orientalizantes, me
esfuerzo mas bien>, dice, «en darle con-
tenido acorde con nuestra tradicion inme-
diata de inveterado individualismo y
racionalismo?.

Devolverle el centro al hombre -0 a las entidades
que son su reflejo—, reconocerle sus diferencias,
autoafirmar su existencia. Hacernos cargo de

Las heridas de Narciso, que recupera Nelly Schnaith
del libro Una dificultad del psicoandlists, escrito por
Freud. El primer ofensor del hombre fue Copérnico
cuando le dijo: «No eres el centro del universo, el
segundo, Darwin cuando agrego: «No eres el rey de la
creacion», y el tercero, Freud cuando sentencia:

«No eres duenio de tu propia alma». Estas condenas su-
mergieron al hombre en una frustracion «que merece
ser el comienzo de su triunfo».

Por este motivo, el hombre fue creando frenética-
mente hasta el punto de no permitirse ya mas ex-
periencias directas con el mundo, transitando
siempre por mundos convencionales, paradojica-
mente hechos por él, pero en los cuales es el
eterno ausente.

La medicina atiende sus sintomas fisicos; la justicia
opera sobre su moral; la educacion, sobre su
ignorancia; la burocracia, sobre su relacion con el
Estado; la comunicacion, sobre su aislamiento...
Desintegrado, disperso, frustrado, negado en
suvalor humano, llega al fin de otro siglo sin
identidad.

Silvia Fernandez

Devolvernos el centro es reconocer nuestro
derecho de existencia libre.

«Postular el valor universal de su particula-
ridad al conceder derecho a todas las par-
ticularidades.» Nelly Schnaith también
dice que «£ uno no se explicasin el otro».

Este es el lugar donde desaparece la competencia.
Un sistema donde cada cual encuentra su razén y
sentido; singular y anico.

Esto obliga a la exploracion del inconsciente, a

la pérdida de neutralidad, a reconocer y asumir los
valores propios, al descubrimiento de las propias
capacidades, a la pérdida del miedo, a la reafirma-
cion de objetivos y al reconocimiento de un otro,
otorgandole las mismas dimensiones.

Elser con el otro esboza unaidentidad univer-
sal en la que todas las diferencias convergen
en elreconocimiento de la ajena, desper-
tando desde las conciencias individuales una
nueva conciencia global nunca antes
alcanzada.

Esta sinergia estalla en signos. La afirmacion, el si,
se traslada inmediatamente al nombre, fonético
primero, escrito después, gesticulando las primeras
manifestaciones de singularidad.

Estos signos univocos o participantes casi siempre
de organizaciones mas complejas, sistemas o pro-
gramas, son el sustituto incuestionable de lo
representado, comprometido en su sintesis con los
rasgos de caracter, aires de familia, elocuencia del
representado y también con los destinatarios,

por el hecho de compartir un codigo comin que per-
mita atribuirle el mismo significado.

Umberto Eco afirma que:

«el signo no es solamente un elemento
que entra en el proceso de comunicacion
sino que es una entidad que forma parte
del proceso de significacion>. (£/ signo)

Este es el factor de primer orden para el dise-
no; en este juego de afirmaciones el signo

se eleva a sudimension esencial si comunica,
pero primero si significa.

Elsigno se pone en lugar de otra cosa, en una nue-
va forma de racionalidad, antecedido por el dis-
curso de diferenciacion lingiiistica, todavia ausente
y reclamado por Gui Bonsiepe en La educacion del
diseno en los ‘90, Floriandpolis, abril de 1990 (revista
tipoGrdfica n® 11). Privilegiando este factor se aca-
ban los signos sin sentido. Las metaforas vacias, al
menos las producidas en nombre del diseno.
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El sentido lo otorgan el sujeto [sujeto de
accion, sujeto de representacion) y el signo, y
sus detalles o fragmentos nos recuerdan su
excepcionalidad, su singularidad.

Muchas veces los detalles se hacen cada vez mas
autonomos, se convierten en enteros, confunden

a los otros en el reconocimiento de la primera
identidad.

Lo que se procura es que nombre-marca (firma) y
escritura salgan todas de la misma mano.

La marca, nodo cero del sistema de identificacion
referencial, estampa, con su energia primitiva

y de un golpe afirmativo, su primera representacion.
La escritura, en su doble sentido fisico y estético me-
taforico, discurre, en un hermetismo —hoy muy
generalizado- de mensajes citados, no sélo traduci-
da en letras, palabras y frases sino también toman-
do la forma de medios y recursos sofisticados que la
incluyen en su mix —variados por demas-, de los
cuales se valen no solo la tecnologia mediatica, sino
las relaciones publicas, las comunicaciones insti-
tucionales, el periodismo, la teleinformatica y otros,
insospechados.

El modelo de comunicacion es lineal y, desde el su-
jeto de identificacion, sus relaciones son radiales en
todos los planos. Trasciende desde si su aura de
identificacion, imposible de reducir a un solo senti-
do, a una linea.

Los fenémenos de las comunicaciones atraparon
nuestro discurso confundiendo los extremos y para
el diseno los extremos son el medio, son el dedo
que indica la luna que no es el indicador ni el indi-
cado. El dedo no es el signo, al menos no del sen-
tido. Sison signos el ser que le ordena al dedo indi-
car, la lunay sus significados. Y por orden de jerar-
quia, primero quien indica, por su esfuerzo de
trascendencia, y después la luna, por su sentido de
presencia.

Los esfuerzos de autoafirmacion que hace el diseno
ya le llevan librados varios duelos de separatidad;
de las artes, de la arquitectura, del dibujo, de la
publicidad, de la imprenta, del tablero.

Pero es el concepto de «crisis permanente»,
uno de los planos mas atractivos del dise-
o, lo que le otorga su capacidad de innova-
cion y de existencia.

El factor de primer orden para el disefio hoy
es la determinacion de las significaciones sin-
gulares y excepcionales, las diferencias
y surepresentacion visual atendiendo la inter-
pretacion univoca del sentido

ntpG

1pG 28. La comunicacion. Un factor secundario

Conferencia pronunciada con motivo de las
jornadas «A diez anos de la creacion de la carrera
de Diseno Grafico en la ua»,

Buenos Aires, 19 de octubre de 1995.
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Desde el 21 de julio de 1995, como
lo anticipdramos en la seccidn
inForma del pasado namero de la re-
vista, tipoGrafica posee un forum
en «nterlink», un 8s local.
Con el corer del tiempo y la participa-
¢ion de los usuarios se han ido gene-
rando debates sobre diferentes
temas relacionados con la comunica-
cion visual. .
De este modo se cred un intercambio
profesional de tico contenido so-
bre temas tales como «Carson en How®,
«Polucion visual», «Logo de la Secre-
tarfa de Cultura», «Nueva identidad de Austral»,
“Aviso del Alto Avellaneda Shopping”,
enfre oios.
La caracteristica de estos mensajes es la rapidez
y la espontaneidad propia de la comunica-
cion electronica, sintética y.con juegos de pala-
bras —en general hay pocas imdgenes-,
y la creacion de un lenguaje propio e informal.
Ademds, dentro de ese contexto existe la posi-'
bilidad de hablar con extrarios sin presenta-
clones previas, lo que desinhibe a mds de uno.
£n este medio (a gente se da a conacer por
lo que escribe o lo que piensa, que no siempre
coincide.
Uno de los dialogos, que nos parecid inquietante,
es el relacionado con la polucion visual. n
él se plantea la relacion entre la tipografia y la
pieza de disero; tipografias tradicionales
versus tipografias modernas:”

=
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e
=
—
[
=9
=

— «Massimo Vignelli dijo hace algunos afios
que habria que elegir unas pocas fonts
tradicionales ‘and trash the rest’, para evitar
lo que él llama ‘visual pollution’. Ante
semejante pavada del viejo, en eua se armo
una terrible polémica en toda la comunidad
gréfica. Los resultados estan a la vista, todos
los dias surgen gran cantidad de tipografias.
Mientras tanto, en otra parte del planeta,
los muchachos que deciden siempre optan
por las mismas malditas FuturHelvéFrank-
ExtraBoldCondensed, dando como resultado
‘Banelco’, ‘Austral’, ‘Aerolineas’, etc.

¢Por qué, Dios? ;Qué habremos hecho?»

Asi suelen comenzar los debates, sequidos de
respuestas cargadas de humor, ironia

Y, sobre todo, sinceridad, de diseniadores y
consumidores:

—«LaFuturay la Franklin son flor de tipogra-
fias. El problema del logo de Aeralineas

y Austral no es la tipografia sino que esta he-
cho para el orto, parece un chiste, no

se tomaron ni medio segundo en hacerlo.»
- «Estoy de acuerdo. Flor de tipografias. Pero
mucho dealgo bueno no es necesariamente
mejor. i auna guitarra le ponés un diapa-
s6n de ébano es un lujo, pero si la construis
TopA en ébano pasa a ser una cagada,

No puede ser que estas fonts se estén usan-
do sin parar desde 1927. Son barbaras, pero

creo que necesitan un descanso. El problema
aca es que muchos de los que estan labu-
rando no conocen otras variantes, 0 no saben
c6mo usarlas, 0'no se animan, y cuando

les llega la pelota le pegan de puntina latri-
buna. Los que estamos jugando el partido
tenemos ganas de ver, de vez en cuando, o~
mo alguno hace un gol.» ]

~«El hecho de usar Futura o Senator o
Crackhouse o Times no garantiza que tu pie~
zavaya a ser mala ni buena. Depende de
cdmo estén usadas, en qué contexto, como
serelacionan con otros elementos, etc.
Coincido con vos en que aqui se ven piezas
de disenio de baja calidad muy seguido

(en eua también), pero me parece un error
sostener que el problema pasa por la elec-
cion de una familia tipografica.

Parece que te irrita ver piezas resueltas con
familias «tradicionales». A mi me molesta
cuando veo una nueva font.que me parece
buena pero que es utilizada por alguien

con muy poca capacidad de diserio, que de
lo Gnico que puede agarrarse es del-hecho
de tener una font novedosa en el meni de

. suMac.»

~«No tengo en si ningdn problema con las
tipografias tradicionales. De le que mis.ojos
se cansaron es de ver siempre las mismas.
Me molestan las resoluciones “por default’,
en donde sin usar un criterio determina-
do te plantan una Futura ‘porque se tiene
que leer bien'. ]

Mensaje tras mensaje, se va generando una
cadena, que une a las personas interesadas en
el debate, dando su opinion o contestando

las inquietudes que dejo planteadas el mensa-
Je anterior.

En general el clima es distendido y no se pres-
ta para disquisiciones tedricas demasiado
profundas, pero lo que resulta significativo es la

frescura y espontaneidad de los participan-

tes, en general muy jovenes, que comparten sus
opiniones desprejuiciadamente y, en la mayo-
ria de los casos, con vehemencia.

Desde luego, nunca falta'el humor con'el

que por lo general se rematan los temas
planteados:

~«Estimadisimos sefores disefadores:

Si hay algo que ustedes puedan hacer para
impedir que todo el que quiera darselas de
«moderrrno» use las fonts de ocr (creo

que se |laman ocr-A y OCR-B) en sus creacio-
nes, les agradeceré».

- «jEso! Disefiemos la ocr-cl»

1pG Forum, ess Interlink,
Buenos Aires.
e-Mail: tpG@intlink.com

Vocabulario Intemet

885: Una red electronica que posibi-
lita el acceso a determinados
servicios, entre otros, el intercambio
de archivos, la comunicacion
simultanea entre usuarios, el acceso
a base de datos, a foros de discusion,
etcétera, por medio de la
computadora,

e-mail: Correo electronico, un método
para enviar y recibir mensajes o ar-

chivos entre los usuarios de Internet.

Forum: Un espacio de discusion sobre

pG 28. inForma

femas determinados que funciona *
= dentro de un sBs y del que pue-
¥ den participar todos los usuarios de
Info y Susaripolones Artiouos tp6 dicho ses. :
"
ﬁ @ WML {HyperText Mark-up Language/:
Liirad) R RN Otrostiencales |HH) Lenguaje con el que se desarrollan
= las paginas web.
9 o @ WP [HyperText Transport Protocol):
pih .m."?” = - El pratocolo de comunicacion que
iiage b ‘: antecede las direcciones de las
paginas web.
r 1
® % al g‘: Link: Parte del texto que cliqueada
Librés  ~ Libros diseflo Novedades con el mouse lleva al usuario a otro
@ | Exiia) documento, -
i £
Libros Novedades Novedades /
Mail: Menisaje.
. @
Ref: Carson en SPEAK ~ tp0 27 Site: Una computadora en lared.
Un lugar fisico en el cual se encuen-

5 tran las paginas web.
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cg-on line: nuestro web site argentino

£l desarrollo de las comunicaciones estd evolu-
cionando a una velocidad supersonica,
penetrando en todas las actividades del mundo
actual, diversificandose, tomando formas que
parecen exiraidas de la ciencia ficcion.

Una de esas formas es Intemet. La gran difusion
que estd teniendo no permite vislumbrar donde
terminard fodo esto. Todo concepto que pue-
da ser traducido a datos o a informacion estard
presente en este espacio cibernético donde no
existen las reglas ni las dimensiones.

A pesar de la gran expectativa, en la Argentina
es poco lo que se ha realizado en este terre-
no.y sonmuy pocos los que se animaron a hacer

. punta. Podria decirse que hoy sélo se encuen-

tran los pioneros, los nuevos adelantados», los
conquistadores del ciberespacio, cuyo objeti-
vo es incorporar a la Intemet en sus actividades
cotidianas teniendo un lugar propio para co-
municarse con la gente que comparte su mismo
idioma (a pesar de hablar diferentes lenguas)
ydonde se puede encontrar todo lo que hace a
su desenvolvimiento diario.

«cg-on line es un lugar de encuentro del medio
grdfico argentino que aspira a constituirse
como un referente de fa disciplina en Intemet, un
site en el cual los cibernautas grdficos —y no
tanto~ encuentren un lugar que.los identifique
en el nuevo medio.

H, proyectoya estd en marchay en él se podra
encontrar, bajo uh disefio ameno y original,
nosolo las novedades y caracteristicas del me-
dio grdfico sino también todas las actividades,
informacidn, herramientas, sugerencias y anéc-
dotas del entorno grdfico nacional e internacio-
nal, con columnas de nombres de vanguardia

y recomendaciones sobre otros sites de lared.
Ademds, el site contiene una agenda de
actividades y eventos y ofrece la posibilidad de
enviar opiniones sobre el tema del mes, de hacer
preguntas, de bajar o enviar informacion de
laseccion Comunicacion, remitiéndola a fravés
del e-mail.

Todlos aquellos interesados en pertenecer a este
centro podrdn contar con un espacio propio,
con fotos, logos y curricula, dentro de fa seccion
Portfolio de cg-on line. Este item agrupa por
rubros a todos los profesionales y empresas del
rubro que desean comunicarse o promocionar
su espacialidad a través de Internet.

Por iltimo, los que nunca navegaron en el site
0 los que prefieren visitar ofros lugares de

&/, pueden hacerlo a través de una visita guiada,
una estructura de links que les permitird se-

_ quirunrecorrido y conocer, sin temor a perderse,

todos los topicos del site.

JosE Neustap
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Convergiienza ajena

El jueves 23 de noviembre del ario pasado asistf

‘ala entrega de premios del Concurso de
Logotipos para la 38° Olimpiada de Matemdti-
ca Internacional, que se realiz en la Biblio-
teca Nacional y que fuera difundido en el nime-
10 26 de tipoGrafica

En aquella oportunidad se puso a prueba ~mas
aun, supers sus propias marcas— mi capacidad
de asombro. . 3 o5
Noyoy a expla,vanne acercadel bothoma de
una reunion.mal organizada, con la muestra sin
terminar y la ausencia~tal vez providencial—
del ministro de Educacidn que, posiblemente,
110 merezcamos.

Todo este capiiulo mereceriq una interpretacion
cultural, socioldgica y ética, cuyo andlisis esca-
paalos propositos de esta carta. Pese'a lo
cual me aventuro en el enunciado de-una pavo-
rosa hipatesis personal: nuestros signos de
pauperizacion como pais tienen un-correlato ine-
xorable en el individuo.

Como espectador me tocd asistir a la justifica-
cion—a cargo del arquitecto Yantomo, miembro .
del jurado~ del otorgamiento del primer premio.

" Eldisertante seesforzo en ilystrarmos a los pre-

sentes acerca de [os contenidos semdnticas

del concepto <pregnancia». Caracterfstica desta=
cable que, asu criterio, se encontraba mani-
festada en la'simbologia premiada. Observacion
que no tengo el propésito de cuestionar, estu-
viera o.no en el simbolo.

Establecida esta exigua concordancia, me
parece oportunc puntualizar cierto océano de -
discrepancias.

‘Sise me dijera que: al el evento se realizd en
Brooklyn; b) en la década del 's0; ¢l para la com-

petencia nimero 8, y d].los participantes fueron -

del nivel primario exclusivamente, estaria *
bastante dispuesto a aceptar la pertinencia, re-

presentatividad, solidez conceptual y sintesis . .

expresiva de la simbologra premiada.
De o participar de algunas de estas premisas,
tendria motivos para considerar opinable s efi-

.. cacla y oportunidad. Pero de carecer en absoluto

de estos contenidos —como parece ser

el caso-, confieso mi mds completa estupefac-
cion o —tal vez— mi mds supina ignorancia.
Para los que no lo conocen, el simbolo en cues-
1i6n representa a un nino en una grdfica inge-
nuaque tiene un gorrito con una hélice fel mis-
mo que fodos tuvimos en nuestra infancia,

(o ustedes no atesoran el suyo, junto al bate de
béishol y la Polaroid de Maggie, la primera -
novia?] que parece sugeir el simbolo del infini-
*to o también el ndmero 8 acostado.

Todo lo cual configura una representacion, en -
cierfo modo concerniente a las matemdticas,
merced a la grdfica del infinito y-a un inexplica-
‘ble namero 8 que, acostado o no, tambien
esfd. Pero tan cercano a nosotros como el Empire
State o el edificio Chrysler, mds atractivemente
deco para un gfg]?ca atento a las formas. -
Porque ariesgo de ser etiquetados por los cultores
de la forma en la comunicacion de macartis-

tas a la violeta, estamos hablando de trascuftu-

racion o de aculturacion, su hermana mayor,

sin padre conocida hasta la fecha. Dos valores .

coherentes con esta cultura del shopping y

del simulacro de aldea global que pareciéramos
comprado. Completa y

Donde «cultura» es la del otro, que la sabe gros-

s0. Que ya inventd larueda, la polvora y el

chicle. ¥ a la que nosofros a’ebemos enlregarnos

sin concesiones.

ente. -

falla la comunicacién. Blen sabida es la relacion
que existe entre el diseiio y la comunicacion,

*pero he visto y escuchado a personas hablando

o escriblendo sobre comunicacién como si ésta
[fvera su especialidad, y finalmente en los
hechos acurre que, al tiempo de haber realizado
algan trabajo, ni ellos mismos pueden

explicar queé significa o cul fue la intencion de
sudiseio.

A menudo, mientras hago tramites, me topo.con

Y no estay hablando de que deba ser ob

-poner el gauchito, 0-el mate o a Maladanw

Hablo de ponerse los pantalones de una vez por
fodas. O al menos subirselos de vez en cuando.
Creo que, al tratarse de un evento realizado en
nuestro pais, si fuera menester representar
alguna caracteristica nacional o cultural particu-

. lares —y no digo que necesariamente deberia
- expresarlq-, tendria que ser nuestra.

De suceder en sus respectivos paises, un inglés,
un colombiano o un zaireno lo verian asi. Y me

 parece coherente y razonable.

Otra manera, quiza mds apropiada, seria que la
referencia fuera mds abarcadora, mds genera-

sa y universal, donde nadie quedara excluido, por

etnia o costumbres. Mucha menos que pudiera
sentirse patéticamente caricaturizado.

Entodo caso, de algo estoy sequio: los codigos
de comunicacion menos apropiados, los.

mas nefastos, son los mensajes cruzados. Del ti-
pa «Buenos Aires, cpital de Rio.de Janeiro».

. Me parece oportuno estar alertas,o, al menos,

no hacernos los distraidos.
Gracias y hasta pronto.

Buenos Afres, 30 de noviembre de 1995,
. Victor Garcia
C o )

XXXVII IMO
Olimpiada Matemdtica
nternacional

il Cety

Llamado alasolidaridad

fn, primera instarcia debo aclarar que no soy
disefador, simplemente un usuario y admirador
de todo lo que es bueno, dtil, sencillo y

lindo. La intencidn de esta carta es ha(erles lle-
gar mi.opinon. -

Suelo andar mucho en la calle y estoy en per-

* ‘manente contacto con cosas hechas por

disenadores que, si bien son muy lindas, siento

" que casl siempre se comete el mismo error:

mﬁﬁ.m

algunos repetidos inconvenientes: encontrar al-

* gun cartel con siglas o abreviaturas muy comu-

nes y adaptables a otras palabras, como puede
ser«Com. Ext.», la cual puede entenderse desde
Comercio Exterior hasta Comida Extranjera; y
como ésta muchas otras que generan confusion.:
¢No se podrd hacer el cartel mds grande o la

letramas pequena para que entren las palabras

completgs?

Si hay algo que me-molesta mds que esperar en
una cola es lfegar a la ventanilfa y que me
digan que.es la otra fila. Enese preciso instante
en el que tengo ganas de maldecir a todos,

vea un cartelita muy lindo y soffsticado que con-
firma que realmente estaba equivocado. ¢Por
qué no los hacen pensando en las personas que
tienen que leerlos?

Estos son efemplos muy comunes que pueden
sersolucionados rapidamente, sin olvidar
nuestro tiempo perdido y, por consiguiente, nues-

* tromalhumor. Pero hay ofros que son redlmen-

te complicados, como.el llenado de
algunos formularios, que aunque siempre piden
lo mismo, son tan dificiles de llenar que uro de-

beria tomar un curso especifico para comple tar-
. los totalmente.

Muchas veces he recibido volanies o propagan-
das de colores y disenos realmente llamativos
en los cuales, olviddndose de lo que estdn

* vendiendo, ponen dibujas, fofos y precios tan

grandes que no dejan espacio para detallar
el prodicto.

- Otrotemaces el de los papeles comerciales

(facturas, remitos, etcéteraj, que parece que fe
quieren vender algo que ya compraste pero

en los cuales el inconveniente se produce cuan-
do uno intenta leer la direccion, el teléfono -

oel nimero de cur y simplemente o puede por-
que son muy pequerios. Pasa lo mfsmo con las.
tarjetas personales.

Todo esta no significa que yo esté en conira de
fodo lo que se hace en comunicacion, sino fodo
lo contrario, quiero que mejore. Espero que

el cambio sea pronto; mientras tanto me consuelo
pensando que algin-dia las cosas se hardn para
que las personas puedan comunicarse mejor.

A ver vieja, si nos bajamos
del carro, -
patiamo un cacho la lfeca
ynos ponemos las pilas.»

-BuenosAirés, 4de marzo de 1996. )

Esteban de Anchoriz
DNI 23 887 561
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Mirada desde adentro

«Parecer quiere el denuedo
de vuestro parecer loco
al nino que pone el coco
y luego le tiene miedo.»
SorJuana Inés de la Cruz

Recibo [jpor fin/) la dltima tpG y comienzo

a leerla desde la contratapa, con esa costuribre
tan particular de casi todos los lectores de
revistas; esto me permite enterarme de'lo acon-
fecido en la Bienal de Disefio abe. A ver, che:
me parece que hay palos. Y los comparto, sobre
todo a la hora de denunciar plagios. Pero

me detengo en algunos conceptos que, a pesar
de seracertados, me dejan esa sensacion

de ladfillo negro en el estomago, de la que ha-
blé Cortdzar.

* Palabras como srespeto y ética profesional,

«capacidad autoariticar, wresponsabilidad social
del disefiador>, sfilosofia de la responsabil-
dad avltranza» golpean, y fuerte, en lacabeza
de cualquiera. Sobre todo en fas nuestras,
«seudodisenadores del interior», como dijo cier-
to profesional cuyo nombre es sagrado

~ ysolo pronunciable en prexe/ma de un aboga-

do, porsi acaso.

Y digo esto porgue no fodos conacemos estos
pardmetros, pero justamente nosotros, los

de la tierma adentro, tenemos que laburar i,
laburar~ en permanente confiicto con efios.
Porque esto no es Buenos Aires, ni La Plata, ni
Rosario. Y el trabajo no es algo cotidiano,

ni siquiera periadico. Mds bien esporddico y
condfcionado por demds. Asf que aceptds traba-
Jos que en ciertos estudios se cotizarian
altisimos y los hacés por dos pesos. ¥ realizarlos
implica que no sélo te vas a ocupar del disefo
(que va aser a gusto del cliente, no por comodi-
dad rii «ma’si» sino porque estd convencido

de tener larazdn, la plata y el poder de decision

" de buscar otro disenador que haga exacta-

mente lo que é| quiere), sino también vas a ser
letrista, serigrafo, muralista y un larguisimo
elcétera,

Tras eso, uno suele participar de.concursos, bien
por falta de dinero o por haber participado.
mientras estudiaba, teniéndose que comer algu-

. nas minucias: proyectos que vuelven en cual-

quier estado; rechazos sin una miserable critica
de dos palabras pero que aparecen —oh mila-
{gro— en oiras campanas similares a la
del concurso [;Pero esto no es plagio? Si, claro,
pero«tpG hace- blev) firma-
dos poralgin nombre yrossd o0 una agencia
importante, y andd a cantarle a Stark; trabajos
premiados en Ios cuales «se evidencia una
madurez» y mds bien parecen experiencias grd-
ficas propias de larevista Interview en me-
dio de un viaje de dcido; en ofras palabras, las
vivencias del gato escaldado: /
Después, misceldneas: el enorme y terrible pe-
cado de ser terciario, el correte-pibe-que-.
soy-comunicador-social, y como te explico que
apesar de tutitulo universitario y tu estudio




Por la presente adjunto los dfiches originales, FADU: La espalda de los intereses
una muestra de la importante difusion que

tuvieron los mismos'y una copia de (os trabajos

puesto amil, los frabajos que presentds son te-  ¢Fui o lo sofié?
morificos (zcomo; y la responsabilidad social

«Crisis institucional: al perder el apoyo de

y toda eso?); los arganismos del gobierno que

- prefieren contratar «artistas” generalmente
dfiliados o simpatizantes del partido y que prio-
rizan los delirios del spldstica» —«¢viste qué
original?»~ sabre cualquierdiagramacion ¢o-
herente, o simplemente capian cosas de otros
libros, otras ciudades o de donde puedan
chorear con mas impunidad; los clientes que
meten baza y si no te qusta se lo llevan directa-

- mente al imprentero; las empresas de foto-
capias —con sede en la Capi, mitd que no—, que
cuando piden empleados dicen: <lo,que pa-
sa es que estamos buscando a alguien que se-
pa manejar una fotocopiadora, pero no
tienen reparos en offecer logotipos a cincuenta
pesos cada uno y hacer publicidad en revistas
de diserio [ética profesional, ética profesional,
mesuena...).

Todo esto parece fa lefra de Zamba de mi es-
peranza, pero no. £5 larealidad que vivimos

los que estamos «aqui abajo, abajo> o mds pre-
cisamente, adentro). Asy fodo, leemos tpG,
mandamos nuestros proyectos a concursos, uti-
lizamos recursos inverasimiles cuando no hay
tecniologia, juntamos los manquitos para ver tal
muestra —en Buenos Aires, claro— o comprar
tal libro, buscamos capacitamos como sea para
poder ofrecer lo mejor de nosotros, infentarmos
educar al cliente en la medida en que podemos
y amamos nuestra profesion como-cualguier
egresadode la usa.

Bienvenidas todas las criticas que nos ayuden
acrecer. Bienvenidos los comentarios de ague-
llas muestras que no pudimos ver. Blenveni-
das las opinianes de los que saben mds que no-
sotros. Bienvenidos los desenmascaramientos
de los plagiarios. Pero ctiidado con lo que

se dice, como se dice y, sobre todo, ante quiénes
se lo dice. Porque no basta con una declara-
cidn de principios en cada edicion y poner ef ma-
pa al revés. Y porqtie a veces uno fiene la sen-
sacfon de haber visto al tribunal de faltas
montando el cabialla del comisario y cargando
la taba. :

Bahia Blanca, 3 de octubre de 1995,

Daniel Rivero
DN1 17 673 974

N de la R: las cartas enviadas
 ala editorial que no posean
los datos completos de los
remitentes no seran conside-
radas para su publicacion.

En octubre de 1994 participé de la Bienal del
Cartel de México, enviando dos trabajos realiza-
dos para el diario E| Cronista y participando
personalmente del concurso de diseno y nuevas
tecrologias dictado por Neville Brody.

La informacion aparecida en-el Boletin de ApG

deoctubre de 1995 no es completa, ya que

al referirse al mencionado evento afima la no
participacion de disenadores argentins.
Lamentablemente, la carta que yo enviara a la
apa aclarando el malentendido o fue publi-
cada en el'siguiente boletin.

Ruego a ustedes hiagan conocer esta carta para
nio terminar creyendo que lo vivido en México
fue tan s6lo un sueno. .

Guillermo Stein’
Buenos Aires, 28 de marzo de 1996,
SeiorMarcelollosa .-
Presidente de AbG

Ertestos dras recibi el boletin que habitualmen-
te la apG envia a cada uno de sus s0cios.

Con sorpresa encon 1ré una pequena nota titu- )

lada « 4ta Bienal Intemacional del Cartel

en México '96», en la cual se hace referencia a
un pedido por parte de fos representantes

de Mexico durarite el Congreso de Lisboa, para
promocionar «encarecidamente» este evento
yaque«a participacion de Sudamérica es

muy escasay es una lastima que no se presen- -

ten los disenadores argentinos,

Fs mi intencidn aclarar que no solamente envié
dos afiches a la dlfima Bienal en México sino
que ademds participé de la misma personal-
mente.

Que los trabajos enviados no fuerdn selecciona-,
dos no indica una no participacion por

paite de los disefiadores argentinos, como dice
el boletin. :

SINONIMO DE MUERTE

Trabajo seleccionado.

tpG 28. inForma

seleccionados de la Argentina en la 3ra
Bienal Internacional del Cartel en México '94,

Guillermo Stein -

-Buenos Aires, 24 de noviembre de 1995.

N. de la R.: Por motivos de -

espacio s6lo reproduci-

mos un afiche seleccionado

y dos de los trabajos de
Guillermo Stein.

Trabajos no seleccionados.
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" FranjaMorada a su gestion, la decana

Carmer Cordova se nego a renovar el plaritel
de colaboradores en dicha sede de la usa

y dimitio con el vicedecano». :

En estos terminos los diarios de Buenos Aires
titulaban, a mediados de maizo, la inesperada
y sorpresiva noticia de la FADU.

Sabiamos queé fa lista triunfante en las altimas
elecciones era opuesta a la direccion, pero

no imagindbamos que presionarian hasta que
sus exigencias fueran cumplidas; desencade-
nando lo que describe el parrafo del comienzo
de estanota, 3

De lo ocurrido surgen algunas preguntas:

JEstd bien que la lista ganadora de los comicios,
por desinteligencias (o lo que podria ser

[peor, venganza), genere un cambio de gobiemo :

a mitad de gestion, un cambio que afecta

el normal desemperio académico y que ademds
obliga a posponer el comienzo de las clases?
¢Eranecesario desestabilizar el sistema, a fravés
de una fensicn entre intereses sectoriales, en
medio del enfrentamiento con el poder central
por la educacion pablica y gratuita, y la lucha
por Lin presupuesto menos critico?

¢Las fuerzas academicas tienen el mismo poder
que las fuerzas politicas en la conduccion de
los destinos e intereses de la facultad? o al me-
nos ¢tienen algin poder?

Estas acciones generan descreimiento indiscri-
minado en los que vamios a ensefiar y a apren-
deralafacultad.

Porque mds alld del decano, vicedecano, los se-
cretarios, efcétera, estdn los directores, que
representan a posibilidad de vinculo con todos
los ofros,... nasotros, aquellos que conforma-
mos la masa que, abstraida en la simple tarea
de ser alumnos y docentes, concuire a las

avlas basicamente a construir esa dificil ecua-
cidn ensefianza-aprendizaje, sin que siquie-

ra nos sintamos representados por los votos, ni
por las listas, ni por las presiones politicas.
Parecieraser que el absurdo juego de las confra-
dicciones es la inica historia que registra
nwestra historia; en vano nos muestra su mensa-
Je la larga lista de precedentes que amena-

20 la supervivencia de este-pais y que nunca
aceptamos.

Rubén Fontana
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mﬁseoGrifica

Sequn lo anunciado en el pasado ni-
mero de tipoGrafica, nos ocupare-
mos de los sistemas de identificacion
grdfica de algunos de los museos
mds importantes del mundo, en esta
oportunidad, del Museo del Louvre.

ELO

quarda este museo se debe a las
numerosas obras de arte que a través
de los anos adquirieron los reyes

de Francia. A pesar de la propuesta presentada
bajo el reinado de Luis xw (177 4-92, que decia
que la coleccion real debia ser exhibida al
piiblico, nada se hizo hasta 1793, aro en que el
Museo Central de las Artes fue instituido por
decreto. Con el correr de los anios, el museo con-
tinué expandiéndose hasta que en 1983 ya
ocupaba las tres quintas partes de lo que fuera
el antiguo Palacio Real del Louvre,

En 1983, antes de que leah Ming Pei fuera con-
vocado para construir ofra extension, llama-
dafa Pirdmide, el museo fue luciendo cada vez
mds anticuado y acartonado. El proyecto de
Pei debia cumpllir con tres objetivos: albergar
mayor cantidad de visitantes; ampliar los
espacios para exhibir las colecciones y para los
depasitos y desarrollar los requerimientos tecno-
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Carpetas de publicidad para

la inauguracion del auditorio.

Imagen institucional-del
museo.

La enorme cantidad de «tesoros»que

lagicos necesarios para la administracion y la
seguridad de un museo moderno.

Con supiramide Pei cred un espacio banado en
luz. El Hall Napoledn, que se extiende por de-
bajo de la estructura transparente, estd tratado
de una manera muy grdfica. Entre sus rasqos
mds importantes se destacan los juegos entre li-
neas y planes, blancos y negros, luz y sombra.
Launidn de diferentes materiales —vidrio, ace-
fo, cemento, piedra- es lo que ha generado
lasobriedad de la decoracion, la cual estd des-
provista de colores exceptuando el constan-
temente cambiante cielo parisiense. Los drboles
que crecen en su interior y que bordean los pa-
bellones Richelieu, Denon y Sully, situados
debajo de cada «piramidcn», destacan la rela-
cion entre la naturaleza y la arquitectura,
Laapertura del Salon Napoleén es el primer pa-
s0 del Gran Proyecto del Louvre que fue ter- .
minado en 1993, aro en que el museo cumplia
su bicentenario

£n 1988 £/ Centro Nacional de Artes Pldsticas
~parte del Ministerio de Cultura- convoc a un
concurso para elegir el estudio de diseno gra-
fico que crearia el nuevo sistema de identidad
visual del museo. El jurado internacional pre-
sidido por Pei eligid el proyecto presentado por
Grapus, quienes fueron contratados por el tér-
mino de un ano para proyectar el diserio del lo-
9o, la papeleria y el concepto editorial.

Lo primero que hizo Grapus cuando disefiaba

. el logotipo fue abandonar la expresion «Museo

del Louvre» en favor de algo mds simple y
Jerdrquico, como la palabra «Louvre».

- Grapus resume los conceptos bdsicos de fa iden-

tidad en el manual normativo: <€l logotipo se
estructura a partir de un plano rectangular

en el cual la palabra ‘Louvre’ esta compuesta
en la tipografia Granjon disefiada en el siglo
xvii, todo en maydsculas con la capital inicial
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notoriamente mayor que los demas signos
reflejando asi el espiritu historico del museo y
sus colecciones, La palabra posee un gran in-
terletrado que evoca los grabados de las
fachadas monumentales, y su version negati-
vase ubica sobre la imagen de un cielo con
nubes que recrea la transparencia de la
piramide. El logotipo expresa las tensiones
entre permanencia y movilidad, entre historia
y arte, entre tiempo y espacio y proviene

de contradicciones vitales».

Para la parte editorial el alfabero Granjon se

combina con el Univers, que aporta la necesa- -

ria cuota de modernidad.

Serie de programas anun-
ciando talleres y conferencias.

Implementacién de la marca
en el edificio del museo.
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grafoMania

tipoGrafica dedica esta seccién

ala difusion del trabajo desarroliado
por estudiantes de disefio grdfico y
Jovenes disenadores.

Los interesados deberdn enviar sus
trabajos a tipoGrafica, Viamonte 454,
6°12, 1053, Buenos Aires.
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Academia del Mar

Cliente: Academia del Mar,
Diseiador: Guillermo Messina.

&

J

G%L? Botas

Ejercicio: Creacion de logofiso
para zapateria infantil.
Profesoras: Monica Wittner /
Adriana Taglini.

Escuela de Artes Visuales Martin
A.Malharro (Mar del Plata).
Alumno: Guillermo Escoda Royo.

tvd‘

Cliente: Maria Julia Urchipia,
Disenadora: Maria Julia
Urchipia. Afio 1995,

Cliente: Escuela de buceo
Olavarria.

Disefiador: Cristian Baulan.
ANO 1994.
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El nuevo programa para Windows Font-
Lab 2.5 es fa mds poderosa y sofisticada
herramienta para la creacion de caracte-
res dnicos (logos, firmas, etcéteral y
simbolos morfoldgicos, para editar fuen-
tes y modificar teclado.

Es fdcil de operar, rdpido en el tiempo de
ejecucion, posee keming y racking auto-
mdticos, contiene herramientas de edicion
especiales, partes de caracteres prefabricadas y
una libreria de subrutinas, la cual sustituye

la laboriosa tarea de tener que poner [os signos
amano.

El programa FontLab incluye un utilitario que
permite convertir bitmaps en fuentes.

Para solicitar mds informacion acerca de este .
nuevo producto, dirigirse a:

En desarrollo

_ Pyrusna Ltd.
Box 465
Millersville, Mp 21108
Estades Unidos

Lexicografico es un diccionario de tér-
minos de la produccion grdfica realizado
por Claudio Puig:

El objetivo principal de esta edicion es me-
Jorar la comunicacion entre todos aque-
llos vinculados con la comunicacion opti-
mizando el desemperio préctico de

esta discipling,

En'la produccidn grdfica, lamala utiliza-
cién de un término puede producir

graves perjuicios en los resultados de un
trabajo de diserio.

Flautor ha incorporado tanto definiciones
que tienen fradicion e historia dentro

del medio como aquellas que la informa-
tizacion impone cotidianamente.

Ensus paginas desarrolla, de la A a laZ, gran
cantidad de términos.

lizado ‘

Diccionario especial

LEXICOGRAFICO

Lexicogrdfico, de
Claudio Puig.
Editorial Colihue.

232 paginas

El proyecto Iniciatives for access (Inicia-
tivas para el acceso] estd compuesto por
unaserie de programas de desarrollo
para investigar la digitalizacion de los di-
ferentes tipos de materiales que se en-
cuentran en las bibliotecas y la oportuni-
dad que brindan las redes digitales para
mejorar el acceso a las colecciones.
Deniro de este marco la Biblioteca Britdni-
ca organizo, en enero y febrero del corriente
ano, un seminario de programas de digitaliza-
ciény multimedios en el cual se expusieron

los proyectos llevados a cabo por Iniciatives for
access y se hicieron demostraciones practicas
de los sistemas electronicos a fravés de los cua-
les la Biblioteca Britdnica puede ofrecer acceso
instantdneo a mds de-12.000 fmdgenes
provenientes de su vasta coleccidn de fotogra-
fias, entre ofras cosas no menos sorprendentes.

Cuttura on line

The British Library
National Bibliographic
Service

Boston spa, Wetherby
West Yorkshire 1523 782
Tel 441937 54

Fax 01937 546586

Mientras se producia el cierre de este ni-
mero detipoGrafica se flevaba a

cabo, los dias 16, 17, 18 y 19 de abril, en
Buenos Aires, el Festival Iberoamericano
de Publicidad.

Dentro de este contexto se desarrollo

un coctel de apertura en el cual se le rindio
homenaje a Fernando Silva, publicitario
chileno de destacada trayectoria en las
comunicaciones iberoamericanas:
Ademds se organizo la exhibicion del ma-
terial inscripto por categorias: televi-

sion, radio y grdfica; dos conferencias; la presen-
taciony la entrega de premios a los ganado-

res FIAP '96 en cada uno de los rubros y la cena
de clausura,

Festival publicitario
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La empresa Cecrisa Revestimientos Cerd-
micos dio a conocer los seleccionados de
la primera etapa del «Premio Cecrisa
Pontinari de Diserio», edicion 1995, que
gird en forno al tema «Raices» y del

cual podian participar estudiantes y jove-
nes profesionales de diseno, arquitectu-
ra; artes pldsticas y disciplinas afines de los
paises de Ameérica del Sur.

De los 159 trabajos participantes, fueron
seleccionadps ocho: dos de la Argentina, dos de
Brasil, dos de Chile y dos de Uruguay.

La proxima etapa comenzé el 15 de enero en
Santa Cataling, Brasil, en donde los ocho candi-
datos participaron de un curso tedrico y prac-
tico dirigido por los disefiadores de la Asociacion
para la Promocion del Disero Industrial Cerd-
mico de Espaiia.

£l trabajo ganador obtendrd un premio de 3.000
pesos y laposibilidad de ingresar en el

equipo de desarrollo de productos de la empre-
sa Cecrisa Pontinari.

Segunda etapa

——— "

Brasil fue la sede del Primer Congreso
Panamericano de Diserio “Panamericana
‘96 Graphic Design», realizado en la
Escuela Panamericana de Arte del 4 al 8
«de marzo de este aito, contando con

la participacion de fa Alfiance Graphique
Infernationale.

El tema central fue «Biseno regional 0 di-
sefio global», que mantiene una estrecha
relacion con el Congreso Mundial de
Icograda que se realizard en Buenos Aires
el proximo ario.

'96

Panamericana

Este acontecimiento incluyd dos mega-exposi- -

ciones, una de AGI-EUA y otra de disefiado- *
res brasileros; conferencias; debates y talleres en
los cuales se-trataron los siguientes femas:
programa de identidad visual, diseio editorial,
packaging y otros trabajos.

- Los representantes internacionales /‘ueron David

Carson, Massimo Vignelli, Paula Scher, Fred
Troller, Steff Geissbuler, Paul Davis y Martin
Pederser y los brasilerios Felipe Taborda, Rico
Lins, Hans Donner, Alexandre Wollner, Osvaldo
Miranda; Cauduro/Martino, Fred Jordan,
Giovanni Bianco, Rafic Jerge Farah, Eliane
Stephan y Gringo Cardia.
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La cuarta edicion de la Bienal del Cartel
en México 1996 se realizard desde

el mes de octubre del corriente aro hasta
enero de 1997 en la Ciudad de México.
Podrdn participar disenadores grdficos, ar-
tistas pldsticos, fotografos y productores
grdficos en general, cualquiera que sea su
edad o su nacionalidad, con afiches que
hayan sido impresos entre mayo de 1994
yabril de 1996 dentro de las siguientes
categorias:

aj Cartel cultural.

bj Cartel politico, ideoldgico o social.

¢ Cartel publicitario o comercial.

d) Carte] inédito sobre el tema: «Carteles en ho-

mendje a la mujer.

El jurado internacional estard integrado por:

Antonjo Pérez ‘Niko’, Martha Granados,

Ikko Tanaka, Rosmarie Tissi, Marta Covarrubias,

Martha Ledn y Paula Scher.

Los trabajos deberdn enviarse a la sede del or-

ganizador oficial, Trama Visual, antes del 30 de

mayo de este aiio.

éxico

Bienalde M

Trama Visual Ac

Fuente de la Vida 30,
Fuentes del Pedregal
México 14140 DF.

Tel(5) 652 9143 / 525 4265
Fax (5] 652 4939

s Argenprint ‘96 es la primera muestra in-
= femacional desistemas y servicios de

V8  impresidn, especialmente de tecnologias
E aplicadas a estos servicios.

S e llevard a cabo del 4 al 7 de junio de
&= 1996 en el Centro.Costa Salgueio, Buenos

‘e Aires,y contard con gran cantidad de

\© empresas expositoras.

O AgfaGevaert sa, Xerox Argentina, Toshiba,
8 AppleArgenting, 1m Argenting, Papelera
. Pergamino sa y Bull Argentina sa,

35 entreotras, ofrecerdn sus dltimos productos

y servicios.
Durante'este evento se desarrollardn importan-
tes conferencias a cargo de
expertos de las principales empresas del sector
informatico.

Pro Events Int. sa

Carlos Pellegrini 651, piso 3
1009, Capital Federal

Tel. 326 9002/ 3

Fax 326 0648

papel QUEST PUTTY 118 ¢/m* TEXT & COYER




‘papel QUEST PUTTY 118 o/ TEXT & COVER

inForma

La Intemational Typeface Comporation ha
lanzado al mercado una amplia variedad
de fuentes para display que forma

parte de un proyecto emprendido por esta
empresa a partir del cual se intenta
promover disenos innovadores.

Entre ellas enconframos el alfabeto v
Minska, una fuente con rasgos cirilicos di-
sefiada por Carl Crossgrove, basada

en las letras unciales pero con variaciones
poco convencionales y extremas,

La fuente wic Serengetti es una tipografia sin
serif, condensada, que s6lo posee maydsculas.
Las lineas geométricas que la caracterizan le
aportan un aire universal.

ITC Fontoon se basa en fa propia escritura de
Steve Zafarana, utilizada para dibujos animads.
Esta tipograffa dio origen a los dibujos digita-
les Backyard Beasties, Fontoonies y Gargoonies.

Nuevas tipografias

ITC Fontoon”

567890

ABCDEFGHIJKIMNOPQRSTUVWXYZ
ITC Backyard Beasties™
| NGt TR R SRR
@ 3 o @ e bl Qe Bt v
VR PERIY o AL EE
S 55 oo i B 5 i 4% % oo

TTC IMINSKE™
Light, mepior o selo

RpCLerqrge ey YWIXTS!

NBCOSFGNIKLINMOPQRSTU

TG Sexener™
ARCOTGHURLANOPOISTIVWIYZABGOEFGHIKLMNOPQRSTUVWXY 261234567890

International Typeface
Corporation

866 Second Avenue,
Nueva York

NY 10017

Tel (212) 3710699

Fax [212) 752 4752

La embajada de Francia y la Fundacion
Banco Patricios invitan a participar

a la disciplina Disenio Grafico, cuyo

lema es: Diseiio y Cultura del Siglo xxi.
En esta oportunidad los participantes, ar-
gentinos y nacidos después del 1 de
octubre de 1962, deberdn proponer el di-
seiio de la identidad y/o comunicacién
visual de un centro cultural del siglo xxi.
El Premio Braque consistird en una beca de es-
tudios y perfeccionamiento en Francia, de nueve
meses, que abarcard desde el 1 de octubre

de 1996 hasta el 30 de junio de 1997 y que in-
cluye un subsidio mensual de 4.500 francos

Premio Braque

del Premio Braque 1996, que se otorgard

[franceses y el vigje de ida y vielta. Ademds se
otergaran dos menciones honorificas;

Durante el mes de junio se realizard la exposi-
cion de los trabajos premiados y seleccionados,
los cuales se publicardn en un catdlogo.

El juradlo estard integrado por: Jack Batho, Rubén
Fontana, Guillermo Gonzdlez Ruiz, Ronald
Shakespear, Marcelo Llosa y Alberto Spolski.
Los trabajos deberdn ser entreqados desde el 6
fasta el 10 de mayo del corriente ario.

Servicio Cultural de la
Embajada.de Francia
Basavilbaso 1253 (cp 1006)
Tel 312 6767

Fax 313 3147

El Art Center College of Design de Suiza
celebra este aito su décimo aniversario.
Con tal motivo se desarrollaran diferentes
eventos durante todo el ajio: talleres

y conferencias que culminardn con una
exposicion de fos trabajos de los alumnos
yuna conferencia de profesionales de
diseno en septiembre.

Esta escuela abrio sus puertas por primera vez
“enoctubre de 1986, con 39 alumnos.

En la actualidad posee 2 40 alumnos de mds de
treinta nacionalidades diferentes, que estudian
una de las tres disciplinas de diserio que se
dictan en esta institucign: Comunicacion; Dise-

Una década

. o de producto y Diseio de transportes.

Los eventos conimemorativos tienen como obje-
tivo principal mostrar el desarroflo y creci-
miento que experimenta esta escuela en los tlti-
mos diez anos.

1986.96

Logotipo conmemorativo
realizado por una alumna de
la escuela.

Art Center College of Design
(Europe)
Chateau de Sully
Route de Chailly 144
Case Postale 32
1814 La Tour-de-Peilz
_ Switzerland
Tet 4121944 6464
Fax 4121944 11 44
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Entuentm ded

Laeditorial Gedisa saco ala venta el libro
Loreal y lo virtual, de Tomds Maldenado,
como parte de la coleccion Gedisa
Multimedia dirigida por Simon Feldman.
En esta edicion se define uno de los aspec-
tos mds espectaculares de larevolucion
tecnologica audiovisual: lavirtualidad.

El autor expone un preciso y profundo and-
lisis de las fronteras entre la realidad

y sus representaciones; aportando malti-
ples enfoques que tocan la grdfica
computarizada, la filosofia de la ciencia, la his-
toria del arte y los medios de comunicacicn,

Lo real y lo virtual

Lo real
y lo virtual

Loreal y lo virtual, Tomas
Maldonado.

Editorial Gedisa.

Coleccion GedisaMultimedia.
261 paginas.

La Oficina Nacional de Disero Industrial
de Cuba convoca al Cuarto Encuentro
de Diseno arealizarse los dias 4, 5 y 6 de
Junio del presente ario en el Palacio de las
Convenciones de La Habana.
Estard dedicado a profundizar sobre el lugar
yel deber del diserio en tres temas de
gran importancia: la ecologia, el turismo
yla economia. £l comité organizador tiene
especial interés en conocer experiencias
y estimular debates acerca de: la relacion
diseno-industria, el diseno y la comu-
“nicacion, el disefio y las nuevas tecnologias, la
ensenanza del diseno, entre otros.

isefio

£n estos djas se realizardn ponencias, conferen-'

cias magistrales, mesas redondas, exposiciones
y Cursos.

Pedro Garcia-Espinoza

Carrasco

Cuarto Encuentro de Diseno

Oficina Nacional de Diserio

Industrial 41y 42

Playa, Ciudad de La Habana,
‘ Cuba

Tel 21 5609

Fax 21 9496
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. Durante el presente ario Buenos Aires
serd la sede del encuentro Anybody 1596,
un acontecimiento infernacional de sin-
gular importancia en el campo de la arqui-
fectura, el arfe y la cultura, que tendrd
lugar los dias 6,7 y 8 de junio en el Museo

Nacional de Bellas Artes. Anybody forma par-

te del programa de conferencias anuales organi -

zadas por Anyone Corporation de Nueva York,
que se vienen desarrollando desde 1991 y cuya

finalizacién estd prevista para ef afio 2001

£l objetiva central de esta serie de encuentros es.

dar cuenta, desde un enfoque disciplinario, del

estado de la arquitectura y de las artes en
general frente a los problemas que plantea el
tercer milenio.

Dentro del marco temdtico general que dard

titulo al encuentro, “Anybody: estrategias para

el crerpo y los cuerpos», se han definido

tinco temas troncales que seran constitutivos de

los paneles de discusion sobre la base de los

cuales se estructura el evento

Anybody

Anybody
Montevideo 938
1019 Buenos Aires
Tel 815 4076

Fax 813 6629

Cada fres anos se realiza la exhibicion in-
temacional Ekoplagdt, que exhibe afiches
sobre (a problemdtica del medio am-
biente y la preservacion de la naturaleza
y premia a las mejores piezas grdficas.

El objetivo mds importante de esta frienal
es incentivar en el publico la conciencia
eincrementar la actividad para resolver los
problemas ecologicos que afectan al
mundo de hoy.

En esta oportunidad se realizard en Zifing,
un pueblo. de Fslovaquia, del 1. al 21 de
septiembre de 1996.

Fl jurado otorgard los siguientes premios:
Ekoplagdt ‘96, Gran Prix, Primer premio,
Segundo premio, Tercer premo y Zilina ‘96.
Los rrabajos deberdn ser enfregados antes
del 30 de junio del corriente ano.

e mejor

Por un medio ambient

Sprava Narodného parku
Mala Fatra

013 01, Gbel'any, The Slovak
Republic



Los autores de los trabajos nimero 12, 15
¥ 29 publicados en-el pasado niimero de
tipoGrafica en el articulo «Poder ser
ciudadano?, paginas 40y 43, son Karina
Serrano y Guillermo Escoda; Maria -
Laura Helguera; Maria Tesolini Vicenticy
Daniela Zaihed respectivamente.

Fe de erratas

Garcia Fonts ef Coes el nambre de un
proyecto tipogrdfico de diseno digital de
tipografias abierto a todo aquel que de-
see colaborar y/fo participar.
Se frata de un proyecio experimental,
no comercial y sin fines de lucro que pre-
tende llegar a poder gestionarse por si
mismo con la distribucion de las fuentes
-de su catalogo.
Es, en definitiva, un proyecto'interactivo donde
el intercambio de ideas y procesos deviene
el motor desde el que se puede generar un inte-
resante foio sobre tipografia.
Las fuentes.promocionadas en sus catdlogos
son generalmente de cardcter experimental, fe-
Jos de lo convencional.
Unade sus nuevas fuentes es la Juan Castillo
Script, la tipografia de un jubilado de Albacete
(Espana) al cual le dicen Manelo. Temblorosa,
se la puede consegutr en su version fina *
y mgu/ar
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Garcia Fonts & Co.

p. 0. Box 167

08107 Martorelles, Barcelona
Espana

Tomas Gonda: Su trabaid

A partir del camenle ano el Instituto
Superior de Diseiio Aquas de la Carada
de Cordoba junto a la Universidad de
Bio-Bio (Chile] comenzardn un programa
de intercambio de estudiantes de la carre-
ra de diseno grdfica con el fin de afian-
zar mds las relaciones entre dichas casas
de estudios, buscando de esta manera ex-
periencias enriquecedoras pard los
alumnos. Dentro del mismo maco, tam-
blén se preve la visita de docentes de

la citada universidad chilena con el fin de
dictar con/e/enuas ) seminarios,

inoamericana

|ntegfaaon lati

abrid la carrera de diseno industrial,
“ que se suma a.las ya existentes de disefio
grdfico y disero de inferiores.

« Dentro del marco.de una serie de eventos
pre-Congreso Internacional de Disefto
Grdfico, Icograda ‘97, serealizs, del 20 de
marzo al'y de abiil, una exposicion
intemacional de Tomds Gonda, pionero
del disero argentino.

Auspiciada por la Secretaria.de Cultura de

la Municipalidad de Buerios Aires, el Mu-

seo de Arte Moderno albergo la muestra

«Tomas Gonda A Life in Design», una

resena de la vida [1926-1988) y la obia

de este brillante disenador grdfico

en Budapest, Buenos Aires, Ulm; Mildn,

Columbus, Pittsburgh y Nueva York.

Se expusieron mas de 200 trabajos que
fueron ubicados teniendo en cuenta el momen-
fo histérice, la cludad o pa’s de origen y su im-
partancia internacional en términos de diseno.
Entre los trabajos expuestos se encontraban
afiches, manuales de identidad corporativa, ca-
lendarios; disero editorial y tipografia experi-
mental; ejemplos de sus pinturas, telas y boceros,
[otografias e impresos que ponen de manifies-
to un conocimiento cabal de las técnicas um'/zn—
das a lo largo de sus obiras.

La editorial Gustavo Gili.de Barcelona
acaba de lanzar al mercado dos nuevas
publicaciones: El mundo del envase, de
Maria Dolores Vidales Giovanetfi,

y Adobe lllustrator, una guia visual para
Mac, de Janet Ashford ef Linnea Dayton.
El primer libro mencionado es un manual
para el diseqio y la produccion de enva-
ses y embalajes. De manieramuy diddctica,
su autora presenta (a historia de esta
industria y el estado actual de la tecrolo-
gfa en el envase segan el material de construc-
cion utilizado.

El libro se divide en cuatro capitulos: el primero

Nuevas ediciones
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Ademds, el Instituto Aguas de la Cariada -

de ellos presentaun exhaustivo andlisis del
vidrio, carton y papel, metal, pldsticos y envases.
compuestos; el sequnda habla de la mercado-
tecnia y la metodologia, el tercero describe

los métodos de impresion y etiquetadoy el cuar-
to'y dltiio habla del codigo de bairas, de

las tapas y cierres, del afmacena/e yel transpor-
te, etcétera,

Tiene 196 pdginas con f/usrraaones ydiagra-
mas en blanco y negro.

Illustrator, una guia visual para Mac ensend,
paso a paso, como aprender a manejar este
programa de Adobe para realizar ilustraciones
en software. Ensefavariadas técnicas grdfi-cas,
la creacion de logotipos, identificaciones e ilus-
traciones, el disefio de publicaciones,

efcétera,

Tierie 138 pdginas profusamente ilustiadas con
ejemplos en color y blanco y negro.

Adobe lustrator®
Lina gafa visnal pars Mac

La Olimprada Matemdtica Intemacional
es una competencia que se realiza anual-
mente, donde jovenes de hasta 20 .
arios resuelven problemas de complejidad
matemdtica d nivel internacional.

A nivel nacional, la Olimpiada Matemiati-
ca Argentina se encarga de descubrir y. cuidar
el talento de jovenes estudiantes con aptitudes
matemdticas buscando su insercion en el
desarrollo mundial.

La 38va Olimprada Matemdtica Intemacional
sellevard a cabo en la ciudad de Mar del

Plata del 18 al 31 de jullo de 1997. Con tal mo-
tivo la Olimpiada Matemdtica Argentina

invita a participar del concurso de disefio para
larealizacion del afiche conmemorativo de
dicho evento.

Podrdn participar todos los disenadores argen-
tinos y exiranjeros residentes en nuestro

Concurso
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pafs, tanto individualmente como en equipos.
£l trabajo seleccionado por el jurado serd
premiado cor:lasuma de § 5000 en efectivo y
un diploma de honor. Ademds, el jurado
olorgard fodas las menciones que considere

" necesarias.

Los trabajos deberdn ser enviados a la oficina
central de la Olimpiada Matemdtica Argentina.

Olimpiada Matemética
Argentina

.Santa Fe 1548, ¢° piso
Capital Federal.

Tel 812 6879

Durante su visita a-nuestro pars, jorge
Frascara dard tres conferencias:

Dos deellas las pronunciara en el Museo
Nacional de Bellas Artes los dias 7 y 14
de mayo a las 19 horas.

La tercera conferencia, «Diseno grdfico:
empujando las fronteras de laigno-
‘rancia, se desarrollard en el aula magna
de la Facultad de Arquitectura, Diserio y
Urbanismo (usa) el dia 9 de mayo

Frascara de visita

alas 20 horas,

Ademds se presentard en la ciudad de La Plata
y en la provincia de Tucuman.

Los dias 20 y 21 de novientbre del afio pa-
sado, se llevé a cabo, en el
Communication Research Institute de
Australia, el forum «Replanteo de las requ-
laciones y la practica del enquerado

de productos».

En esta ocasion.se puso especial intérés
en las etiquetas de los productos de
consumo diario, en particular los de comi=
das, medicamentos y productos quimicos
veterinarios y agropecuarios.

Lamayor parte del debate se ceniro en especifi-
car las requlaciones e informacion minima

que cualquier producto de consumo debiera te-
ner en su etiqueta. Asi'se hablp de la forma,

Informacion clara

el diseiio, el color, el tamaiio de latipografiay

suubicacion en.el producto.

A comienzos de este aiia el instituto elaborg
un informe de lo conversado en este evento para
todos aquellos interesados en el tema. .

Communication Reseach
Institute of Australia.

The Old School Hall
Maitland Street, Hacket, ct
2602

.0.Box 8, Hacket, AcT 2602
Tel 06 257 3155

Fax 06 247 5056
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una pica de sal...

Cuando estudiaba con mi amigo
Enrique en su casa, hace ya algin
tiempo, su madre nos preparaba en
s6lo 10 minutas unos exquisitos
«bifecitos», que devordbamos con
Jruicion y cuya factura trataré de
explicar, con lo cual romperé un
secreto de afos.

1. Delaindumentaria:
Deberd ser holgada y anatomica, que
nos permita efectuar distintos

2. De los accesorios:

al Delantal entero, de cuello, para
evitar salpicaduras enojosas..

b) Gorro, en lo posible de tela, princi-
palmente para aquellos que osten-
tamos una cabellera abundante.

¢/ Calzado comodo y liviano para
sentimos bien dispuestos a la accion.
3. De los utensilios:

a) Tabla de madera mediana para
picar came.

b) Martillo 0 maza de madera para
aplastar carne,

¢ Cuchillo bien afilado.

d) Fenedor o tridente.

v
S
=3
=
=
==
@
b
g
=
(]
=
=
@
-
S
v
[
-
=
<
=
L)
(L]
w
(=}
=
W
@
—
@
@
(=]
—_

movimientos sin ningtin impedimento.

¢/ Sartén mediana.

f] Cacerola-enlozada con tapa.

g/ Colador de papas.

hj Prensa papas.

i) Jarro enlozado de 1/ litro.

J| Plato hondo de loza blanca.

k) Plato playo de loza.

4. De los ingredientes:

a) 1/2 kilo de bola de lomo o cuadrada cortada
para milanesas.

b/ 3 huevos de color o blancos,

¢/ Hojas de perejil fresco.

d) 1 kilo de papas lavadas.

€/ 1/4 de taza de té de leche entera.

f15al fina.

g) Sal gruesa.

hj) 100 g de manteca de muy buena calidad.
il Pimienta negra en grano o molida.

J) Pimienta blanca idem anterior.

k) Queso rallado del bueng.

Preparacion:

Disponer sobre la mesada o plano de trabajo
los utensilios e ingredientes enumerados ut
supra. £n este momento es preciso hacer dos o
tres inspiraciones profundas concentrdndonos
en la tarea a afrontar y reflexionando sobre un
primer significado de la palabra «bife, tam-

bién conocido como «bistec», proveniente del
inglés «beefsteak>, que designa a la lonja de
carne de vaca asada en la parrilla o frita,

1. Sobre la tabla de madera, golpear los bifes
tratando de redicir su espesor. Salar a gusto
con lasal fina.

2. Colocar en la cacerola 2 litros de agua y un
punado de sal gruesa.

3. Pelar las papas y cortarlas en dados de 3 x 3
cm. Lavarlas y ponerlas a hervir en la cacerola
afuego lento.

& Tomar el perejil, cortarle los cabos y, a pesar
de todo, dejarlos sueltos, sin atar. Lavar las
hojas y picarlas con el cuchille filoso.

5. Batir tres huevos en el plato hondo agre-
gando sal y pimienta negra a gusto y luego el
perejil picado.

6. Cortar un frozo de manteca y ponerlo a
derretir en (a sartén a fuego medio.

7. Freir los bifes previamente pasados por los
huevos batidos.

8. Retirar los bifes de la sartén tratando de que
estén jugosos y tiernos.

9. Con la mano que no estemos utilizando,
controlar que las papas estén tiemas y retirar la
cacerola del fuego.

Mientras llevamos la cacerola a la pileta
podemos permitirnos reflexionar acerca de una

sequnda acepcion, fiqurada y autonoma, de la
palabra «bife», tal es: bofetada.

10. Abandonar la sartén para colar las papas.
Volverlas a poner en la cacerola vacia a fuego
suave para secarlas un poco mds.

11. Sacar de la sartén los bifecitos que estén
cocidos y colocar otros en su reemplazo.

12. Retirar del fuego la cacerola con las papas
yanadir 50 g de manteca. Con el prensa papas,
hacer un puré.

13. Repetir el procedimiento del punto 11.

14, Hewvir la leche en el jarro enlozado y
agregdrsela a las papas juntamente con dos
cucharaditas de queso rallado y una pizca de
plmienta blanca. Mezclar bien.

15. Retirar del fuego los dltimos bifes cocidos y
también la sarten.

16. Servir los bifes colocando sobre ellos un
poco de jugo de carne y manteca.

17. Colocar una porcion de puré acompanando
los bifes ya servidos.

18. Antes de sentamos a la mesa podemos
reflexionar sobre la tercera y iiltima acepcion
de la palabra bife: Escocedura en las nalgas
coimo consecuencia de haber cabalgado
durante mucho tiempo...

Y ahora si, podemos sentarnos y disfrutar de
esta comida con amigos y un buen vino tinte.

En Documenta habri especiales atenciones para aquellos que,
llegados a esta pagina, todavia estén atentos.

Graphis Type
The Best in Digital Classic Text Fonts
$ 50, contado $ 42

M DE@IVGTUA

Typography 16
The Annual of the Type Directors Club
$ 108, contado $ 90

The End of Print
David Carson
$ 50, contado $ 42

Av. Cérdoba 612, entrepiso. 1054 Buenos Aires. Tel. 322 9581 y 325 8218, Fax (54-1) 326 9595.
Stand en la Facultad de Arquitectura, Disefio y Urbanismo, UBA, Ciudad Universitaria.
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Soluciones
eraficas
para su

empresa.

Desde el original hasta la encuadernacion.

Artes Graficas Integradas s.r.l.
Santiago del Estero 510
(1075) Buenos Aires
372-5124 - 383-0769 - 384-6290
Fax: (54-1) 381-0643
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