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El proyecto Didot

N. delaR
=l

En 1990, la Comunidad Econo-
mica Europea lanzo el progra-
ma europeo comet Ii. Sus abjeti-
vos eran reforzar el entrena-
miento en tecnologias de avan-
zada con el fin de desarrollar
recursos humanos altamente
capacitados y fomentar la com-
petencia industrial europea

El Provecro Dipor fue aceptado
durante tres anos como parte
integrante del programa

COMET i,

El objetivo principal del pro-
yecto es conformar un plan de
estudios europeo para la ense-
nanza de tipografia digitalizada
y para la implementacion del
software adecuado que ponga
a prueba este plan de estudios
enun ambiente educativo.

Entre los talleres experimen-
tales organizados para esta
propuesta hubo 'un seminario
de dos dias llevado a'cabo en
Reading, Reino Unido, en fe-
brero de 1991. Asistieron varios
cientificos en computacion
como asi también disenadores
graficos.

Del 22 al 28 de septiembre
de 1991, la Ecole Polytechnigque
Fédérale (EPFL) de Lausanne,
Suiza, fue la sede del Primer
curso de verano europeo de Ti-
pagrafia Digital, auspiciado por
el Provecto Dipot

Concurrieron alrededor de
50 participantes provenientes
de Europa que aprovecharon
esta oportunidad para debatir e
informarse acerca de las Ulti-
mas tendencias en tipoarafia
digital presentadas por cientifi-
o5 y disenadores

Los disefiadores constituyen
un eslabon fundamental en el
desarrollo de la tipografia digi-
tal y tienen la gran responsabili-
dad de promover el uso correc-
to de estas herramientas con el
fin de lograr la mas alta calidad
en los disenos tipograficos

Los disenadores con expe-
riencia deben ser incentivados
para reconocer las extraordina-
fias posibilidades que ofrecen
estas herramientas para explo-
tarlas al maximo y poder trans-
mitir losbeneficios de esta tec-
nologia a otros.

Esta premisa fue 18 base
para que tanto-cientificos como
disenaderes se reunieran en el
Curso de verano en Lausanne

Los participantes se dividie-
ron en dos grupos de trabajo
—cientificos o disenadores— de
acuerdo a la pertinencia profe-
sional de cada uno de ellos. Se
organizaron debates para in-
centivar la interaccion del grupo.

Durante el seminario
«Visual Aspects of Type» los

b

cientificos y disenadores dibu-
jaron y disenaron tipografias
con las herramientas conven-
cionales: lapices, pinceles, tin-
tas, etc. El objetivo era obtener
un mejor entendimiento y per-
cepcion del signo; a partir del
analisis de la forma del caracter
se consigue obtener el ritmo de
la letra, de la palabra, de la
oracion.y, finalmente, de la pa-
gina. Tijeras, plasticola y algu-
nos ejercicios basicos posibilita-
ron el desarrollo de las teorfas
acerca de las relaciones entre
formas como tambien entre el
espaciado interletra e interlinea,

Los seminanos cientificos
apuntaron a los aspectos técni-
cos —matematicos y fisicos- de
la tipografia digital: representa-
cion, medidas, curvaturas, tra-
zados automdticos, etc.

Se presentaron tres invita
dosespeciales: ). Kevin O'Regan,
deParis, quién dictd una con-
ferencia que se centra en la
tearia del reconocimiento y la
percepcion del material escrito
y describié gl proceso de lectu-
ra desde el punto de vista de la
psicologia expenimental. | se-
gundoinvitado fue T. Pavlidis,
de Estados Unidos, que hablé
acerca del reconocimiento opti-
co de los caracteres mientras
que en la tercera charla, pre-
sentada por H. Meyer, de
Zurich, se abordo la primera
experiencia del disenador que
creo los tipos digitales Syndor
y Barbedor

Un debate final y una eva-
luacidn escrita permitieron re-
unir todas las conclusiones del
evento. Los participantes apre-
ciaron especialmente la diversi-
dad de conferencias, cursos,
seminarios y demostraciones
Cada uno podia confeccionar
su programa de estudio en
funcién de sus inquietudes
personales

En mayo de 1992, se lleva-
ron a cabo dos seminarios Di-
vor: uno de ellos se realizo en
Basilea y su tema principal fue
el de los acercamientos educati-
vos al disefio y la produccion de
tipografias digitales; el otro se
llevé a cabo en Paris, en el que
se informo brevemente sobre el
espiritu del Proyecro Dinot

La sede del primer semina-
rio 1992 fue el gran edificio
de la Escuela de diseno
Allgemeine Gewerbeschule
(AGS, School of Design).

Conté con la asistencia de
30 participantes provenientes
de Suiza, Francia, Inglaterra,
Alemania, Espana, Italia y
Grecia

Michael Twyman, Gerard

Unger, Richard Southhall, Andre
Giirtler y Christian Mengelt,
todos ellos grandes personajes
del disefio, aportaron su ex-
periencia y conocimiento a
este Curso

Michael Twyman hablo
de los principios de la escritura
y la tipografia y mostro un muy
buen material fotografico.

Gerard Unger, con su estilo
fluido, cautivé a los presentes
€on su ponencia acerca del
mundo de la comunicacion es-
crita. Mostr6 buenas imagenes,
hizo comparaciones sutiles y
aporto una buena cuota de iro-
nia, componentes gue fueron
los ingredientes principales de
su atractiva charla

Los aportes de Richard
Southall siempre agregan cierta
frescura a los seminarios. En
esta ocasion, hablo de los cam-
bios tecnologicos en el disenio
de tipos.

André Gurtler describio to-
dos los métodos pedagogicos
que han sido probados desde
el comienzo de la ensefanza
del diseno de tipos. Partiendo
de signos extremadamente
simples, realizd ejercicios pro-
gresivos a traves de los cuales
se DUEdEﬂ Cconseguin una es-
tructura y expresion ritmicas de
la palabra escrita

Christian Mengelt expreso
los diferentes acercamientos
didacticos que se pueden desa-
rrollar en la ensefanza del dise-
fo de tipografias.

Karin Popp Dragemdiller, de
la empresa Linotype, capté la
atencion de los delegados mas

j6venes exponiendo los benefi- -

cios y las ventajas de |os proce-
dimientos técnicos (tkarus)

La sede del sequndo semi-
nario 1992, realizado en Paris,
fue la célebre Ecole Estienne

El seminario se dividia en
dos partes: una, presentada
como introduccion a la digitali-
zacion tipografica y otra, orien-
tada hacia la investigacion de
las ligaduras y de las tipogra-
fias, en relacion a su contexto
histérico

La estructura global abarca-
ba una mezcla de cultura, his-
toria, técnica y estética. La par-
te historica fue tratada en las
conferencias pronunciadas por
René Pono sabre la historia de
las ligaduras y por Gérard Blan-
chard quien hablo sobre el sig-
no & (ampersand)

Con respecto a la parte téc-
nica se hablo del «mouse» de
la computadora y de los pince-
les con pelos de marta. Emma-
nuel Cuny, de [a URW de Ham-
burgo y Francis Freisz, de la

conTexto visual

Ecole Estienne, instruyeron a
los alumnos sobre el proceso
de disefio de formas tipografi-
cas utilizando el sistema Ikarus

Frangois Boltana mostro su
tipografia «Champion», una
fuente digitalizada que sirve
como herramienta para dibujar
letras caligraficas. Su charla es-
tuvo apoyada por ejercicios de
caligrafia utilizando lapiceras y
plumas. Del mismo modo, los
participantes ensayaron con pa-
peles grises las posibilidades de
grisados que ofrece FontStudio
para la tipografia generada en
Macintosh

Como complemento de es-
tos ejercicios practicos se dicto
una conferencia sobre digitali-
zacion tipografica a cargo de
Jean Mauvais, una acerca de la
parametrizacion lipogréfica a
cargo de Jacques André y otra
sobre la rasterizacion a cargo
de Jean Fekete y Claude Betrisey

El éxito de estos seminarios
radicé en la diversidad profe-
sional de los participantes: di-
sefladores graficos, maestros,
cientificos en computacion, etc

Otro logro importante fue
que al comienzo del evento to-
dos los participantes pensaban
que los sistemas de computa-
cién eran malos y al finalizar
los cursos admitian que se ha-
bian equivocado.

Las proximas acciones del
Provecro Dioor incluyen: el
«Seminario.de trabajos de Ti-
pografia-Didots que se llevara
acabo en el URW de Hambur-
go, Alemania, desde el 24 al
28 de agosto; un seminario ti-
tulado «Caratteri da stampa,
elettronica e dintorni», en Mi-
lan, Italia, el 2 y 3 de octubre;
un seminario en Salonica, Gre-
cia, del 9 al 11 de octubrey la
creacion de un diccionario tipo-
grafico poliglota

Se penso en desarrollar este
proyecto debido a que; en Eu-
ropa, el progreso tecnologico
en colaboracion entre diferen-
tes palses se ve obstaculizado
por las diferencias lingtiisticas
Particularmente el campo tipo-
grafice, ubicado entre dos épo-
cas tecnologicas, necesita una
terminelogia homogeénea y uni-
versal para emplear en su prac-
tica cotidiana

Las dificultades que hay
que afrontar son numerosas
existe mas de un término para
definir-un concepto, pero en
otros,idiomas tal vez no existan
dichos sinénimos;
en distintos idiomas una misma
expresion puede significar dos
cosas totalmente distintas;
~ cuando se hace una traduccion

|
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encontramos que, a veces, nNo
existen términos especificos ni
exactos que reemplacen una
palabra por otra;

los caracteres tipograficos pue-
den ser considerados desde di-
ferentes aspectos: caligrafica-
mente, tecnologicamente, etc.

De todos modes, algunos
términos que han sido hereda-
dos por tradicion fueron conso-
lidados como localismos.

Con el fin de crear este dic-
cionario se ha confeccionado
una lista de términos en ingles
que circulara por toda Europa
entre los disefadores graficos,
maestros, fundidores, especia-
listas en software, ete. quienes
proveeran los términos equiva-
lentes en su idioma y sugeri-
ran nuevos conceptos'y pala-
bras que consideren importan-
tes para integrar el dicciona-
rio, que abarcara tanto térmi-
nos tradicionales como los que
han surgido a partir de la'nue-
va tecnologia. Los diagramas e
llustraciones facilitaran el en-
tendimiento de las traducciones.

Jacques André
Coordinador del
Provecro Dioor
Irisa/Inria-Rennes
Campus de Beaulieu
F-35042 Rennes

Fax: +33 99383832

* X %
*
DIDOT
*
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Estudiantes traba-
Jando con tipogra-
fias digitales.
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Il Encuentro de
Disefio Habana 1992

Silvia Fernandez
S

Durante los dias 17, 18y 19 de
noviembre de 1992, en el Pala-
cio de las Convenciones en La
Habana, Cuba, se reunieron
participantes de Venezuela,
Meéxico, Cuba, Brasil, Espana,
Chile y Argentina.

Mas de doscientos disena-
dores industrialesy graficos, pro-
yectistas y docentes mantuvie-
ron una dindmica actividad par-
ticipando de la presentacion de
ponencias, conferencias y me-
sas redondas en las comisiones
de Disefo e Industria; Disefio
de comunicacion visual; com-
putacion como herramienta
para el disefo; ensefianza para
eldiseno, disenoy V Centenario.

Inauguré el encuentro José
KornBruzzone, vicepresidente de
Icograda (Consejo Internacional
de Asociaciones de Diserio Gra-
fico) y director de la Escuela de
Diseno en la Universidad del Pa-
cifico (Chile), con la conferencia
magistral: «Diseno, Empresa y
Educacion: Lineamientos paraun
cambio»

El 18 de noviembre, Gui
Bonsiepe dict6 una conferencia
magistral titulada: Defensa de
la indiferencia.

Los participantes de la Ar-
gentina presentaron ponencias
acerca de los siguientes temas:
Morfologia general y generati-
va, Confirmacion y ruptura de
la forma, Ejes semanticos. Tam-
bién un enfoque sobre ejemplos
de diseno industrial contempo-
raneo a cargo de Adriana Cor-
tese (UBA), y una charla sobre
el tema Tecnologia al servicio del
diserio, por Andrea Carri (UNLP)

En las ponencias, debates y
conferencias magistrales surgio,
como problematica comun
para la practica del disefo y la
ensefianza en Latinoamérica, la
necesidad de transformar los
conceptos tradicionales del di-
sefio a partir de una vision mas
critica, mas fundamentada, in-
cluyendo no sélo el trabajo en
el taller sino un mayor enfoque
tearico e intelectual. Asimismo,
la necesidad de asumir la capa-
cidad que, tanto el disefio in-
dustrial como el disefio de co-
municacion tienen, de modifi-
car conductas y el compromiso
de lograr mayor eficacia en los
resultados para poder desarro-
llar esta capacidad.

Para concretar estos objeti-
vos se coincidio en la necesidad
de modificar las curriculas de
las carreras de diseno; de for-
mar equipos docentes capaces
de incorporar los cambios, de
revisar metodologias y de desa-
rrollar informacion; de trabajar
en proyectos compartidos con
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el Estado y la Industria. Ade-
mas, hubo acuerdo en conse-
quir mejores presupuestos para
el desarrollo y la investigacion
concientizando al Estado y a
los entes privados y producti-
vos sobre la importancia del rol
del disenador y su influencia en
los comportamientos sociales
consiguiendo una participacion
efectiva en areas de toma de
decision.

Paralelamente al Encuentro
se realizaron sesiones del Pro-
yecto Icograda/Educacion, con
vistas a elaborar un documento
global que permita compendiar
la situacion actual de la ense-
nanza del disefio en Latino-
ameérica y el Caribe. Dicho do-
cumento sera presentado en el
proximo congreso internacional
de Icograda que se realizara el
mes de septiembre del corrien-
te ano, en Glasgow, Escocia

De las reuniones realizadas
en La Habana se extrajeron
las siguientes conclusiones y
propuestas:
determinar una sede para la
préxima reunion de trabajo
cuya finalidad sera la evalua-
cion del proyecto y la redaccion
del documento final;
fijar los siguientes temas para
la elaboracion de documentos
regionales: denominacion de
la profesion, definicion de la
filosofia de la carrera, perfil
profesional, definicion de con-
tenidos basicos y minimos de la
curricula (asignaturas troncales,
orden curricular, duracién,
etc ), evaluacion y pedagogia
(optativo);
acordar un calendario para el
cumplimiento de estos objeti-
vos. La reunion de trabajo se
efectuara del 10 al 14 de mayo
del corriente ano, la distribu-
cion del documento en agosto
y su entrega a la asamblea de
lcograda 1993, con sede en
Glasgow, en septiembre.

Con la elaboracion de este
documento se espera difundir
la profesion y, a partir de un
petitorio que se elaborara en la
Asamblea, lograr, a través de la
Unesco, la declaracion de inte-
rés de esta actividad logrando
asi un mayor reconocimiento
que posibilitara obtener mayo-
res recursos para la educacion,
el desarrollo y la investigacion.

= n r

.

José Korn Bruzzone,
en una de las
reuniones del Pro-
yecto lcograda/
Educacion.
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Tomas Maldonado:

la permanencia de las ideas

Jorge Frascara
TS

Lei con alegria en tipoGrafica
17 (p. 8y 9), la nota de Bonsie-
pe en homenaje a Maldonado.
Ahora me parece apropiado
complementar la celebracion
de su septuagésimo cumplea-
nos con un homenaje a la vi-
gencia permanente de sus
ideas y de su trabajo.

Como disenador en accion,
prefiero no distanciar a los lu-
chadores del diseno mediante
su clasificacion historica o cro-
nolégica; prefiero ver a todos
frente a mi, simultaneamente,
mostrandome su sabiduria y
desafiandome con sus actos.

Sufrimos actualmente de un
exceso de interés en lo novedo-
0. Términos tales como: «origi-
nal», «sorprendentey, «diferen-
te» 0 «revolucionario», despier-
tan admiracion automatica,
aunque los trabajos graficos
que lo inspiran sean inutiles
alardes estilisticos carentes de
significado. Esta fiebre por lo
novedoso tiende a reducir todo
a la simple medida de la crono-
logia. Es esta fiebre que define
al Modernismo como pasado y
al Posmodernismo como mejor,
poniendo a Maldonado en una
distancia histérica. Sin embargo,
puede verse en esa misma his-
toria que no se trata de una lu-
cha entre Modernismo y Pos-
modernismo sino entre Moder-
nismo y anti-Modernismo. El
Modernismo, con sus mil caras,
s un intento consciente de en-
tender la realidad tan racional-
mente como sea posible en fun-
cién de actuar sobre ella para
mejorarla. Incluye la nocion de
utopia realizable y se basa en el
intento de trascender lo indivi-
dual Fsa es a esencia del dise-
no y la lucha de Maldonado.

El disefio presupone toma
de decisiones evaluativas para
la construccion de objetos fisi-
cos y comunicacionales que
afecten las acciones, las actitu-
des, las conductas, el conoci-
miento y el pensamiento de la
gente. Como tales, esas deci-
siones requieren respansabili-
dad, no entendiendo el disefio
como un medio de autoexpre-
sion sino como una actividad
publica que afecta el bienestar
comun.

Las posiciones faciles de
quienes esconden la vagancia
intelectual detras de un abuso
del término Posmodernismo, y
que definen al Moedernismo
como un estilo del pasado y no
€omo una posicion ética, igno-
ran tanto la esencia del diseno
como la responsabilidad de los
disenadores frente a la civiliza-
cion y la cultura

conTexto visual

Las cosas no son tan simples:
no necesariamente lo que vie-
ne después es mejor que lo
que hubo antes. La historia del
diseno no es la cronologia de
un progreso lineal. Como dise-
fiador de hoy, toda la historia
esta frente a mi, desafiandome
con su compleja diversidad de
ideologias. Aqui estan todos
quienes hicieron un esfuerzo
excepcional para entender y
realizar, para construir cultura y
enriquecer la experiencia hu-
mana, para ayudar a mejorar la
vida. No importa si vivieron
hace dos mil quinientos afos
como Icinos y Calicrates o aca-
ban de cumplir setenta como
Maldonado. Nuestro verdadero
homenaje es trabajar sin egois-
ta autocomplacencia ni vagan-
cia intelectual y hacer un es-
fuerzo consciente y constante
para el mejoramiento de la
condicion humana.

Felicitaciones, Maldonado,
mucho tenemos que aprender
de usted.

Edmonton,
octubre 1992

Educacion
deteriorada

Raul Belluccia
s

El tema de la Universidad y su
presupuesto econémico no
puede apartarse del presupues-
to educativo general. Es una
problematica que posee multi-
ples facetas y que puede ser
abordada desde diversos angu-
los. Pero, una cosa si es segura:
forma parte de las grandes
decisiones de los gobiernos,
junto con las politicas de vi-
vienda, salud, impuestos, segu-
ridad, etc. que, en su conjunto,
proponen el perfil de una na-
cion. El gobierno maneja los
fondos publicos y decide el lu-
gar y la forma en que se conse-
quiran e invertiran los recursos
€conomicos.

La segunda cuestion indis-
cutible es que, desde hace mu-
chos anos, la educacion publica
argentina y tambien sus univer-
sidades siguen deteriorandose.
Seria ocioso demostrar con ci-
fras concretas que los indices
de alfabetizacion, sueldos do-
centes, inversion edilicia y tec-
nologica, material didactico,
investigacion, etc. son progresi-
vamente mas y mas bajos

Es sabido que las cosas no
pueden deteriorarse indefinida-
mente sin cambiar su esencia
en algin momento. He visto en
el campo como, tras cuarenta
o cincuenta anos de rectifica-
ciones de motor, de cambios
de piezas y de diversos arre-
glos, los viejos autos perdian su
condicion de tales (maquina
capaz de transportar gente a
un costo logico) y se convertian
en utiles gallineros de no de-
seado surrealismo

No queda claro si la educa-
cion argentina se ha transfor-
mado en algo cualitativamente
diferente o si todavia sigue
siendo la misma aunque cuali-
tativamente inferior

La tercera reflexion es que
ningun gobierno prometio co-
laborar con este deterioro, mas
bien todo lo contrario. Inclusive
los militares, que no necesita-
ron de campanas electorales
para tomar el poder, siempre
anunciaron planes para el bien
comdn. Los discursos politicos
nunca auguraron mayor canti-
dad de analfabetos y menor
cantidad de escuelas para su
futura gestion.

Asi, frente a todos noso-
tros, se ha dilapidado buena
parte del capital educativo ar-
gentino, se ha devastado impu-
nemente una de las mayores
conquistas democraticas de
nuestra sociedad: la educacion
publica y gratuita, construida a
partir del trabajo de varias ge-
neraciones de argentinos. La




distorsionada realidad que el
poder politico emite, incesante-
mente, a través de todos los
medios masivos de comunica-
cion, supera la realidad misma,
disminuyendo |a capacidad de
respuesta y de reflexion de la
gente y de la propia comuni-
dad educativa y universitaria.
Todo debate honesto o ten-
tativa de dialogo entre perso-
nas bien intencionadas se ve
opacada por el universo de fic-
cion y mentiras gue gira en tor-
no a los poderes publicos. Un
fenémeno que, aunque no sir-
va de consuelo, es mundial
Finalmente, y ya entrando
en el orden de los deseos, ya
que ha comenzado el debate
sobre la reforma constitucional,
seria interesante que la Asam-
blea Constituyente que se re-
tina para tal fin incorporase
una garantia constitucional
que comprometa al estado a
otorgar et 25% del presupues-
to nacional a la educacion,
tal como lo recomiendan los
estudios efectuados por la
Unesco. Si este porcentaje pare-
ce excesivo se podrian tomar
en cuenta los datos de algunos
paises del primer mundo, que ™
tanto sirven de ejemplo a nues-
tra clase dirigente. Siempre y
cuando para ese entonces que-
den escuelas en las que, por
lo menos, puedan hacerse los
comicios para elegir a los
constituyentes

Tipografias por

ordenador
Andrea Palmaz
EEReas——

Hasta no hace mucho tiempo,
una fuente tipografica era algo
solido; dificil era imaginar algo
tan sélido como un tipo de
plomo.

Pero con el advenimiento
de la tipografia digitalizada, po-
sible gracias a las Mac, a partir
de los lenguajes PostScript de
Adobe, las fuentes adquirieron
una nueva fluidez. Disenado-
res y tipografos pudieron repro-
dugir letras, virtualmente en
cualquier tamario, con fuentes
generadas a partir de un dise-
no unico. La flexibilidad de una
fuente ha consequido un paso
adicional con la nueva tecnolo-
gia tipografica de Adobe: el
Multiple Master, que permite
producir cientos de variaciones
en las caracteristicas de una
fuente, como el peso y el an-
cho, a partir de un set Gnico de
disenos (masters) lineales

Una fuente Multiple Master
utiliza un design space concep-
tual, formado por las fuentes
primarias y,las variaciones que
puedan crearse a partir de ellas
(llamadas instancias en el len-
quaje’MM). Estas instancias se
manifiestan modificando cier-
tos atributos a lo largo de ejes
de disefic que los contemplan.

Por ejemplo, Myriad, la pri-
mera tipografia MM que Adobe
puso en circulacion a comien-
205 de 1991, estd compuesta
por 15 fuentes primarias que
pueden alterarse utilizando dos
ejes: uno modifica el pesoy
otro el ancho del signo. Modifi-
cando los atributos en cada eje,
pueden crearse cientos de
fuentes intermedias, desde una
posibilidad light y condensada a
otra black y expandida

En el caso de necesitar que
una cantidad de letras quepan
en un espacio determinado,
MM ofrece una solucién mu-
cho mas elegante que estrujar
las letras con modificaciones de
peso y ancho extremas. Tam-
bién permite solucionar el pro-
blema del color tipografico
cuando conviven diversas fuen-
tes en una misma edicion.

Ademas de los ejes menciona-
dos, MM tiene una tercera po-
sibilidad: la de redimensionar
opticamente las letras

En los tiempos de la com-
posicion en tipos metalicos, los
Cuerpos pequenos eran corta-
dos sustancialmente distintos a
los mas grandes: |os trazos
eran proporcionalmente més
gruesos, lo que los hacia mas
legibles y evitaba que desapa-
recieran los trazos mas finos

durante la impresion.

Este proceso en el diseno
de tipos fue virtualmente aban-
donado a partir de 1950 con la
aparicion de la fotocomposi-
cion, que se volvid mds econ6-
mica y eficiente dado que po-
dia proveer practicamente cual-
quier cuerpo a partir de una
fuente master. Asimismo, las
fuentes PostScript de mediados
de los ‘80 producen letras de
distintos cuerpos con idénticas
proporciones, ya que fueron
creadas por el mismo conjunto
de puntos y curvas.

Con la tecnologia MM,
Adobe permite dimensionar
opticamente las letras, desde
los tipos metalicos a la Mac au-
mentando la flexibilidad en el
trabajo de los tipografos.

Si bien Myriad ofrecia sélo
dos ejes de diseno (peso y an-
cho), Minion, la segunda fuen-
te con caracteristicas MM que
Adobe lanza al mercado, agre-
ga un tercer eje para redimen-
sionar opticamente. Si observa-
Mos su cuerpo 6, por ejemplo,
se distinguen caracteristicas
como trazos y serifs mas grue-
sos, contraformas mas amplias,
mayor espacio entre signos
y mayor altura de x que mejo-
ran la legibilidad en cuerpos
pequenos. Las caracteristicas
opuestas pueden observarse en
el cuerpo 72.

Tedricamente es posible
un cuarto eje de diseno para
las fuentes MM, pero, hasta
ahora, nadie se ha animado a
afrontar esta tarea. Con ejes
adicionales de diseno se po-
drianincluir variantes de estilo
(de serif a sans serif), tipos de
serif (cuadrado a redondo),
contraste entre trazos (gruesos
y finos) o algun elemento
decorativo

Algunos disefiadores estan
aprovechando las ventajas de
MM para solucionar una varie-
dad de problemas tipograficos.

Cope Cumpston, disefa-
dora y gerente de produccion
de la Stantford University Press,
disefié un catalogo con aproxi-
madamente una docena de
instancias de la Myriad. Ella uti-
liza la tecnologia MM, entre
otras cosas, para engrosar las
letras que se imprimiran cala-
das sobre un fondo de color

Michael John, cartégrafo
de la American Automobile
Association crea, a partir de la
Myriad, fuentes particulares
de diferente jerarquia, para uti-
lizar en los planos de la AAA,
en el marcado de rutas, calles,
parques y referencias

conTexto visual

Asimismo, el tipografo David
Below esta experimentando
con MM para la revista Time y
The Wall Street Journal. Pun-
tualiza que puede utilizarse
para mantener el look de una
publicacién internacional, que
se produce con diferentes siste-
mas de impresion y sobre dis-
tintos papeles, en diversas
localidades.

Robert Scoble, productor y
editor del diario de la Universi-
dad del Estado de San José, se
halla redisenando el periodico
para usar la Minion MM como
tipografia del texto general; su
decision se basa no s6lo en ra-
zones practicas (como crear
cierta variedad de pasos, por
€].) sino mas bien en cuestiones
estéticas. El diario se ha estado
componiendo en Times, que
permite ubicar mucho texto en
espacios pequenos y que, ade-
més, permite obtener buenos
resultados auin con una impre-
sion deficiente, pero que no es
tan bella como la Minion

Cuando fue lanzada la Myriad,
a principios de 1991, algunos
opinaron que su Uso era en-
gorroso. Si-se estaba utilizando
un programa de diseno y era
necesario aplicar una instancia
de la Myriad, habia que quitar
el programa, abrir el Font
Creator y construirla. Y si el do-
cumento se llevaba a imprimir
afuera, era necesario llevarla
para asegurarse su correcta im-
presion. Algunos de estos pro-
blemas fueron solucionados

Aun los que no son tipografos
o disefadores graficos pronto
se encontraran utilizando
fuentes MM. Adobe esta tra-
bajando en un esquema de
Intercambio de documentos,
llamado Carousel, que utiliza la
tecnologia MM para recrear
las fuentes de un documento
cuando no se dispone de las
originales. Si a menudo trans-
fiere documentos de una com-
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putadora a otra y entre ambas
no se dispone de las mismas
fuentes, utiliza la informacion
métrica que incluye el docu-
mento. Dado que Carousel
comprime la informacion, los
archivos no seran significativa-
mente mas pesados que los
originales.

Los documentos que em-
plean el esquema Carousel no
estan «vivos»: no es posible,
por elemplo, quitar o agregar
texto. Pero es posible verlo o
imprimirlo (con una impresora
PostScript o no). Se espera
que Carousel esté disponible a
fin de ano; otras companias,
incluidas Microsoft e Interleaf
estan trabajando en sus propios
métodos de intercambio de
documentos

Por supuesto, las fuentes MM
tienen defectos. Uno de ellos
es |a confusién creada por los
nombres (alfanuméricos) con
que se denominan a las nuevas
instancias. Otro, es la capaci-
dad requerida a la impresora,
de al menos 3MB de Ram, lo
que deja fuera de carrera a mas
de una impresora laser (para la
fuente Myriad basta con 2MB)
Ademas, algunas impresoras
laser resultan incompatibles
con la tecnologia MM

Adobe contempla ampliar la
fuente Minion con una Expert
Collection (que incluye caracte-
res especiales como versalitas,
fracciones y nimeros minuscu-
los u old-style)

También esta trabajando so-
bre otros disefios tipogréficos.

Mientras tanto, Xerox e ITC
estan colaborando con Adobe
en un revival de la Badoni.

La tecnologia MM ha traido
a la tipografia digital el refina-
miento con que contaban los
tipos metalicos tradicionales. El
redimensionamiento optico y el
reajuste de pesos y anchos son
el suefio tipografico hecho
realidad.

27
X

Una tipagrafia, mi-
les de variaciones.
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Diseiiar el disefio ( pare)

Alejandro Lo Celso
—

Probablemente desde que se
institucionalizo la profesion de
disenador en las sociedades eu-
ropeas, desde que el disefo
fue concebido como una activi-
dad de idoneos, surgio la pre-
ocupacién de generar un dis-
curso teérico propio acerca de
cémo disenamos. Desde aquel
entonces hasta la actualidad no
ha habido un minuto de des-
canso que interrumpiera dicha
tarea, ejercida, naturalmente,
por la Razén proyectual, por-
que desde siempre formo parte
del conjunto de problemas a
los que el disefio se propuso
dar solucion. «Disenar el dise-
no» es, hoy y como lo ha sido
siempre, un postulado que pre-
ocupa infatigablemente al star-
system de disenadores del
mundo.

Intentemos conjeturar, en-
tonces, cual es el origen de tan
voluntarista proyecto ya que, si
bien podria enunciarse —-muy
apresuradamente- que el dise-
fio se hace y rehace a si mismo
cotidianamente, atendiendo a
su instrumentacion diaria, no
pademos obviar la existencia
de un discurso tedrico, por de-
mas nutrido, que pretende evi
denciar los objetivos que a me-
diano o largo plazo el diseio se
plantea como una actividad
proyectual de insercion social.
Principalmente porque él se
vale, en su inmediatez practica,
de una secuencia de proyecta-
cién de soluciones, y esta se-
cuencia comporta, indefectible-
mente, la presencia de un
modo, método, sistema o ca-
mino que guiara organizada-
mente la basqueda de esas
soluciones.

frente a la interminable di-
versidad de meétodos para dise-
far que ha ido alimentando el
historial de una metodologia y,
en definitiva, ideologia del di-
5eM0, Nos Proponemos presen-
tar una revision de esas pro-
puestas metodolégicas, pero
no como una mera descripcion
historiografica sino como un
aporte a la mentahidad discursi-
va de los disenadores. Recurra-
mos, entonces, a quienes mas
han aportado en ese sentido.

Durante |a década del ‘60
surgieron nuMerosos pensado-
res, principalmente de origen
anglosajon quienes establecie-
ron tres épocas o periodos ra-
dicalmente diferentes respecto
de la forma en que el hombre
instrumento la produccion de
sus artefactos de uso: la evolu-
cion artesanal, el diseno me-
diante el dibujo y la investiga-
cion en diseno.
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Recorriendo brevemente la
obra de quien fuera el mas
agudo de estos pensadores, el
metodologista John Christo-
pher Jones, obtendremos una
serie de elementos para una
comprensién global del tema.

Durante la evolucion artesa-
nal, la capacidad intuitiva y la
cartilla empirica del artesano
tradicional fueron los Unicos
medios de aprendizaje en el
proceso de creacion de los ar-
tefactos de uso.

«Los artesanos no dibujan
sus trabajos [...] no pueden dar
razones apropiadas sobre las
decisiones que toman -asegu-
ra Jones—|[...]. El artesano que
reproduce y modifica la forma
no conoce las razones por las
que lo hace, unicamente cono-
ce la manera de hacerlo». Go-
bierna su propio proceso evolu-
tivo sin codigo genético algu-
no, mediante un mecanismo
cotidiano e intuitivo que le pro-
vee un sistema de «informa-
cion-transmision» altamente
eficaz. Por ello, «los productos
artesanales tienen cierto aspec-
ta orgénico proveniente de las
plantas, animales y otras for-
mas naturales»,

La fuente de informacion
del artesano proviene de la sa-
biduria popular y su herramien-
ta metodica no es otra que su
permanente reincidencia en el
conocimiento empirico, «La
combinacion de ignorancia y
de sabiduria del artesano —con-
tinda Jones- puede producir
elementos que un cientifico en-
contraria dificil de explicar y en
los que el ojo artistico puede
percibir un alto grado de orga-
nizacién formals.

Pero la ausencia de un sis-
tema de signos simbolicos que
recuerden la configuracion del
producto impide su reelabora-
cidn o modificacion a partir de
otro sistema que no sea la utili-
zacion del propio producto
como medio de experimenta-
cion. Naturalmente, frente a la
diversidad de partes de un ob-
jeto complejo (por ejemplo, un
gran barco) y a una gran esca-
la, se hizo imposible percibir el
objeto en su totalidad y, por lo
tanto, surgio la imperiosa nece-
sidad de crear una realidad
simbdlica previa, un modelo
aprehensible, un pequeno uni-
verso de signos representativos
de las cualidades pertinentes
del producto. Nacio asi el dise-
no mediante el dibujo, que
proporcionaba al disenador un
campo perceptual inmensa-
mente mds amplio para la ma-
nipulacién de los componentes
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del producto. El dibujo hace
posible la «division del trabajo»
(cada persona se encarga de un
aspecto diferente de ese pro-
ducto) y también la proyeccion
de dicho producto antes de su
fabricacion. Todas las partes,
dimensiones e interrelaciones
pueden ser representadas en
un Gnico modelo que permita
una aprehension permanente
de la totalidad (Jones). También
se incrementa la productividad
en la fabricacion: aguello que a
un artesano le hubiera tomado
varios dias puede ser resuelto
en horas 0 minutos mediante
un trabajo manual repetitivo o
automatizado.

«Asi, toda la dificultad inte-
lectual propia de la fabricacion
pasa a manos de las personas
encargadas de elaborar los
dibujos», senala Jones. «Y es
alli, precisamente, donde el di-
sefio comienza a configurarse
como unaprofesion reconocidas.

Lo cierto es que, para los
disenadores en general, el di-
bujo ha sido, tradicionalmente,
el medio mas ductil de repre-
sentacion, al reducir sustancial-
mente el tiempo necesario para
la eleccion de una solucién

Pero existe una limitacion
importante: el dibujo a escala y
todos los parametros que €l
instituye solo pueden ser con-
cebidos por una Unica persona.
La division del trabajo sélo es
posible cuando se han identifi-
cado y resuelto satisfactoria-
mente los subproblemas. La
imposibilidad de emplear varias
mentes en las etapas mas deci-
sivas del proceso de diseno,
originé la busqueda de «nue-
vos métodos». Nace asi la in-
vestigacion en diserio, tema del
cual nos ocuparemos en la se-
gunda parte.

Bibliegrafia:

John Christopher
Jones «Métodos
de diseno»

Ed. Gustavo Gili $/A
Barcelona, 1978.

conTexto visual

El signo ampersand

(Extraido de la revista Font & Function)

Cuando un tipografo se en-
frenta al diseno de un nuevo
alfabeto, encuentra uno de sus
mayores desafios en la resolu-
cion del signo [&]. Para recons-
truir la particular historia de
este caracter postalfabético,
comencemos entonces por su
denominacion. El término am-
persand, de acuerdo a lo des-
cripto por Geoffrey Glaister
en su libro «Glossary of the
Book», surge a partir de una
deformacion y posterior sintesis
entre and [&] y per se and, que
significa literalmente «el carac-
ter [&] por si mismo». Su sim-
bola tipografico deriva de la li-
gadura [ET], luego [et], la pala-
bra latina para la articulacion [y].
En el 45 dC, en uno de los
primeros ejemplos hallados, su
estilo grafico respondia a la ar-
quitectura de las primitivas ca-
pitales romanas cursivas, pero
un graffitti encontrado en
Pompeya en el 79 dC (1), lo re-
presenta compuesto a partir de
la combinacion de las mayUs-
culas [E] y [T]. Finalmente fue-
ron adoptadas las minasculas
romanas cursivas; con ellas re-
sulta directa la evocacion de
nuestros caracteres italicos (2).
La necesidad material de escri-
bir rapidamente fue entonces
la que origing, en un primer
momento, esta union, pero fue
la escritura caligrafica la que
mas tarde se encargo de variar
el aspecto formal de estos dos
caracteres: la parte media de la
[e] se transformé en un semi-
circulo unido a la letra [T] por
una linea horizontal. Cuando,
alrededor del 775 dC, los escri-
bas desarrollaron la mintscula
carolingia, transformaron esta
unién ~ahora un sélo signo
(3)-, en parte importante de su
repertorio (4). El cambio formal
de la ligadura [et] se produjo a
partir del siglo VIIl, en funcién
de |a velocidad de la escritura
del caligrafo y fue adoptado a
comienzos del s XV durante la
invencion de la imprenta (5)
Los rasgos de la [e] (minus-
cula o mayuscula), sintetizados
en dos semicirculos, formaron
la parte izquierda del signo. El
trazo ascendente oblicuo, con
terminaciones en forma de
gota (6), pudo haber sido un
resabio del trazo tranverszl de
la letra [E] mayuscula o de la [e]
minuscula, o bien la linea en-
cargada de ligar ambos signos,
técnica empleada por los cali-
grafos para hacer mas fluida la
escritura. Comparando la ver-
sion italica con la romana,
observamos que en esta Ultima
el trazo horizontal de la [t] no

es tan definido (7)

Actualmente el simbolo [&]
s un caracter que forma parte
de todos los alfabetos, especial-
mente los romanos. Sin
embargo, las versiones italicas
son las que poseen mayor can-
tidad de variaciones del signo
Los alfabetos Garamond,
Minion, Janson, Meridien,
Baskerville y Caslon poseen her-
mosos disenos de ampersand.

Los fundidores de tipos del
s. XIX prefirieron adoptar la
forma del ampersand romano
[&] para la italica (11). Ludovico
degli Arrighi, del Renacimiento
italiano (8) y Robert Grandjean,
tipografo frances del siglo XVI
(9), también crearon versiones
muy interesantes de este signo

La tipografia Poética, dise-
nada por Robert Slimbach (de
Adobe) y basada en la cursiva
Cancelleresca, que recordamos
como la escritura comercial en
auge del Renacimiento, ofrece
una coleccion de 58 signos am-
persand diferentes.

El uso de este caracter va-
rfa segn el idioma en el que
se lo emplee. En textos ingleses
y franceses reemplaza a las
palabras and y et, ambas ver-
siones pueden ser utilizadas
indistintamente:

En cambio, en Alemania,
su uso se restringe solo a cier-
tas dreas de nuestra disciplina,
como en imagenes corporati-
vas para vincular dos nombres
propios, pero de acuerdo con
sus reglas gramaticales no pue-
de ser utilizado en el diserio
de textos

De un modo u otro, pocas
épocas permanecieron indife-
rentes al encanto expresivo de
este signo como un elemento
de diseno que proporciona per-
sonalidad a la pagina impresa
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La ergonomia en
el diseiio

Andrés Rodriguez

Es innegable que la computa-
cion es un aporte muy util al
proceso proyectual. El desarro-
llo alcanzado por los sistemas
CAD/CAM, disponibles para
PC, permite elaborar casi todo
el proceso de diseno -desde
las primeras ideas hasta la pro-
duccion- dentro del entorno
informatico. Digo «casi» por-
que, a pesar de la increible ca-
pacidad de analisis del soft-
ware actual, es dificil realizar
un proceso completo de diseno
industrial sin recurrir a maque-
tas o modelos fisicos.

Para optimizar el proceso
de diseno es necesario apro-
vechar las ventajas del CAD
pero también atender otros
factores importantes como por
ejemplo, la antropometria y
la biomecanica del usuario

En el diseno «tradicional»
(opuesto al «computarizado»)
estos factores participan con-
trastando sucesivos modelos
de producto (bocetos, planos,
magquetas) con modelos de
usuario (plantillas, tablas, mo-
delos cognitivos). En cambio,
en el ambiente informatico se
emplean maquetas electroni-
€as gue poseen los datos refers;
dos al usuario

La modelizacion humana
computarizada, efectuada des-
de fines de los anos 60, incor-
pora al software de diserio la
informacion antropometrica
y/0 biomecanica, que permite
proyectar objetos y lugares
mas funcionales teniendo en
cuenta las necesidades, las cos-
tumbres y las posibilidades fisi-
cas del hombre (posturas del
usuario, campo de visibilidad,
espacio disponible, etc)

Con la intencion de apor-
tar una ayuda valida para el
diseno de los lugares de traba-
jo, hemos emprendido la tarea
de desarrollar, en la Universi-
dad Nacional del Comahue
en Neuguén, provincia de la
Argentina, una herramienta de
este tipo.

dis-ERGO, que se encuentra
en la primera etapa de desa-
rrollo, permite incorporar y ma-
nejar modelos antropomeétri-
cos y biocinematicos en dibujos
realizados con AutoCAD (R)

El modelo se construye a
partir de un conjunto de cade-
nas de segmentos rigidos cu-
yos extremos representan las
principales articulaciones del
cuerpo humano. Este «esque-
leto» soporta la «masa muscu-
lar», constituida por volumenes
que reflejan la forma predomi-
nante de cada musculo. Cada
miembro puede articularse se-

gun tres planos ortogonales

El modelo posee una escala de
jerarquias internas que gobier-
nan cada movimiento

Las funciones disponibles se
dividen en:

1. Antropometria, que per-
mite seleccionar un conjunto
de datos de la base para cons-
truir un modelo en el dibujo en
edicion, modificar las limitacio-
nes asociadas, es decir, simular
vestimentas restrictivas o algu-
na discapacidad y, finalmente,
obtener un listado completo de
todas las posturas posibles en
funcién de sus angulos de
articulacion.

2. Articulacion, gue mane-
ja las jerarquias internas de
un modelo y sugiere «angulos
confortables» para cada tipo
de articulacion.

3. Vision, que después de
elegir lo que se quiere ver y el
cono de visibilidad deseado,
muestra el campo «visto» por
el modelo

dis-ERGO fue pensado para
ser utilizado en la cabina de
un avion p'equer'w Permitié
ajustar la posicion de los con-
troles, verificar alcances, de-
tectar interferencias, «recortar»
el parabrisas, comparar pos-
turas sucesivas, etc

Si bien este trabajo aun
esta en desarrollo, los resulta-
dos obtenidos hasta el momen-
to han facilitado el proceso de
diseno del avion, han reducido
los tiempos de fabricacion y los
costos de produccién. También
permitio retrasar la construc-
cién de prototipos y aumentar
el numero de interacciones po-
sibles incorporando en cada
momento la informacion antro-
pométrica pertinente.

Para mejorar su potenciali-
dad sera necesario alimentar
la base de datos con informa-
cion de la Argentina e incluir
mas conceptos de ergonomia.

Universidad Nacio-
nal de Comahue,
Facultad de [nge-
nieria, Departamen-
to de Mecanica
Aplicada.

Buenos Aires 1400-
8300 Neuquén

tel. (0943) 35544
fax. (0943) 23609.

Pantalla del sistema
durante la articula-
cion de un modelo.

Video cultura

Carlos Trilnik

En 1986, John G. Hanhardt,
curador de film y video del Mu-
seo Withney, de New York, ti-
tula con el nombre «Video Cul-
ture» a una edicion de textos
que redne, en sus tres capitu-
los, escritos de Benjamin, Brecht,
Althusser, Enzensberger, Bau-
drillard, Antin, Ross, Krauss,
Cavel, Paik, Youngblood, Ellis,
Douglas Davis. Los tres grandes
temas tratados en esta edicion
son: Las diferencias y el futuro
de la teoria y la practica, del
video y la television y del film y
el video

Entre la infinidad de textos
referidos, por ejemplo, la histo-
ria del video o los problemas
de produccion y distribucion, el
libro de Hanhardt propone un
diferente acercamiento al vi-
deo-arte y a la posible lectura
de sus codigos narrativos.

En esta publicacion, el tér-
mino Video Cultura —empleado
posteriormente en el libro «Vi-
deo culturas de fin de siglo» de
la editorial Catedra, 1989 y en
el catalogo del Video Fest de
Berlin en 1992- delimita un es-
pacio de interés comun, investi-
gando el fenémeno en si mis-
mo y dejando de lado temas ta-
les como efectos especiales, pre-
supuestos en délares o termino-
logia para nombrar esta discipli-
na. video arte, video de crea-
cion, documental o ficcién, etc.

Como cualquier otra disci-
plina artistica, el video ha crea-
do su propia cultura contem-
poranea, sus codigos, sus for-
mas de escritura, de lenguaje y
sus espacios de investigacion e
informacién.

El libro de Hanhardt no
agota todos los temas concer-
nientes a este nuevo medio. La
lista de colaboradores incluye a
un grupo de teoricos latinoa-
mericanos: los chilenos Néstor
Olahagaray y Eugenia Brito y
los brasileros Arlindo Machado,
autor del libro «A Arte do Vi-
deo», Editora Brasiliense, 1988
y varios textos y ensayos en ca-
talogos, Luis Fernando Santoro
y Regina Festa de la Universi-
dad de San Pablo

La Video Cultura no se ago-
ta en el hemisferio norte como
generalmente se cree, este Cir-
cuito cultural se prolonga hasta
el sur. Un excelente ejemplo
son los Encuentros Latinoame-
ricanos de Video que se rea-
lizan cada dos anos en un pais
distinto y que relinen a repre-
sentantes de la mayoria de
los paises de Centroameérica y
Sudameérica. En el transcurso
de su semana de duracion,
se debaten temas referidos al

conTexto visual

lenguaje, a la relacion entre
cine, TV y video, a las nuevas
for-mas de produccion y co-
produccion y se analizan los vi-
deos mas representativos de
cada videografia nacional

Entre el 20 y el 28 de no-
viembre de 1992 se lievo a
cabo, en Cuzco, Perd, el Ultimo
de estos encuentros. Participa-
ron mas de 200 realizadores,
productores, teoricos y activis-
tas del video latinoamericano
En medio del fabuloso marca
de la Ciudad imperial Inca se
analizaron, principalmente, las
problematicas referidas a las
nuevas politicas culturales den-
tro de los grandes acuerdos
macro-economicos, tema que
fue magnificamente desarrolla-
do por Regina Festa en la con-
ferencia de cierre del Encuen-
tro, en la que analiz6 el nuevo
fenomeno de la desterritoriali-
zacion, la consecuente pérdida
de ciertos valores nacionales y
la creacion de nuevos grupos
de interés cultural (ecologicos,
indigenas, femeninos, homo-
sexuales, regionales, entre
otros). Regina Festa comenzo
su ponencia ubicando al video
latinoamericano en el lugar del
hijo prodigo del Nuevo Cine
Latinoamericano (NCL), movi-
miento de los anos ‘60 que
tuvo trascendencia internacio-
nal y que, lamentablemente, es
pocas veces recordado por los
cultores y criticos de la imagen
audjovisual en nuestro pais.

Esta alusion al NCL y el pos-
terior analisis de sus transfor-
maciones durante los afos ‘70
y ‘80, originaron el severo inte-
rrogante sobre cual es la ima-
gen que los latinoamericanos
tenemos de nosotros mismos y
como se traduce esta imagen
en términos de las nuevas tec-
nologias audiovisuales (cine,
TV, video, fibras opticas y otros
adelantos tecnologicos)

Se piensa, erréneamente, que
la video cultura latinoamerica~
na nacio por generacion es-
pontaneay que se reduce a ver
o exhibir algunos videos, vol-
verse fanatico de un determi-
nado realizador —nacional o in-
ternacional- o comparar, ba-
nalmente, las producciones
europeas con las nuestras, fun-
damentalmente en terminos
de presupuestos. Toda cultura
nace por infinidad de factores'y
evoluciona y se enriguece
cuando se conocen sus orige-
nes. Si desconocemos nuestro
pasado audiovisual y si, unica-
mente, buscamos referentes en
las videografias europeas se
producira una mala copia y un
analisis erronea de las produc-
ciones locales en todos sus so-
portes técnicos.

El video, tan asociado a los
mass media televisivos: video
clips, video juegos, bloopers y
efectos especiales, tiene, aun-
que poco conocida, una histo-
ria local e internacional que se
suma a los factores mass me-
dia. Es necesario conocer pro-
fundamente el entorno histéri-
o para realizar una lectura se-
ria de la produccion actual
Con respecto a esta problema-
tica los aportes de Hanhardt y
de Festa son fundamentales

«intrusos Celestes»
de Martin y Gloria
Dostal, 1991.
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Marketing,

servicios y calidad
Osvaldo Gagliardo

Si tuviéramos que mencionar
la caracteristica personal mas
importante en la actualidad
para desempenarse en marke-
ting coincidiriamos que es el
sentido comn, indispendable
en la mayoria de las actividades
orientadas a la busqueda de
resultados objetivos, pragma-
ticos y mensurables.

Las actividades que operan
en el campo de la realidad so-
cioecondmica necesitan obte-
ner resultados concretos y se
enfrentan, cotidianamente, a
un cambio estructural de las
leyes clasicas que tradicional-
mente regian los procesos y las
transformaciones de dichas
actividades.

Cuando se modifican las
pautas concretas, el sentido co-
mun y la légica son los que
generan una actitud desintere-
sada e innovadora que ira des-
cubriendo las nuevas reglas
del juego que se plasmaran en
la realidad

A partir de ello, se reestruc-
turaré un nuevo esquema de
pautas y normas que represen-
tard a esta realidad a medida
que se vaya definiendo.

Durante este proceso se
descubren cosas realmente no-
vedosas y revolucionarias aun-
que también suele volverse a
las fuentes.

El concepto «servicio» con-
siste en hacer las cosas segun
las necesidades y los requeri-
mientos del destinatario.

El término «calidad» signi-
fica hacer las cosas bien traba-
jando conjuntamente con todos
los demas que participan en la
fabricacion de un producto o
en la prestacion de un servicio.

Ambos conceptos, conside-
rados «de avanzada», compar-
ten una serie de particularidades:
Las organizaciones empresaria-
les deben mejorar la calidad de
los productos y las prestaciones
de servicios;

- si las autoridades de dicha em-
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presa no asumen su necesidad
de aprender, es muy poco lo que
pueden hacer los empleados,
aungue sean quienes una rela-
cion mas directa con el pablico;
las organizaciones empresaria-
les propician el gradual y pau-
latino alejamiento respecto de
sus clientes;
estan profundamente involu-
cradas en la tarea cotidiana del
marketing como vinculo entre
la oferta y la demanda.
También difieren acerca de
cuél es la principal barrera que
impide la implementacion de la
calidad y del buen servicio en
las organizaciones. En ambas
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inciden factores economicos

y socioculturales, pero el orden
de importancia varia en cada
uno de ellos.

En el caso del servicio, la ba-
rrera mas dificil de superar es la
sociocultural, ya que la inversion
econémica requerida es menor.

Sucede que, en los Gltimos
veinte anos, la formacion fami-
liar y escolar y las pautas predo-
minantes de los medios masivos
de comunicacion han ido des-
prestigiando, sistematicamente,
la solidaridad y los aspectos so-
ciales y comunitarios priorizan-
do, a su vez, la posicion indivi-
dualista y socialmente desinte-
resada que sumada a la agresi-
vidad y a la creciente competivi-
dad del mundo laboral propor-
ciona un claro panorama del
motivo por el cual la actitud
frente a la prestacion de un ser-
vicio, sea contradictoria con las
actitudes y conductas necesa-
rias para garantizar la supervi-
vencia de los individuos en el
actual sistema laboral

En la Argentina, por ejem-
plo, no existe el concepto de
servicio post-venta. En la practi-
ca, una vez realizada cualquier
operacion comercial, ya sea la
compra o venta de departamen-
tos y automoviles hasta golosi-
nas, el comprador queda libra-
do al azar, sin respaldo alguno.

El concepto de «satisfac-
cion del cliente» es incipiente
en nuestro pais, la Argentina,
asi como también los movi-
mientos organizados en defen-
sa del consumidor.

Si bien la calidad del pro-
ducto posee trabas en el ambi-
to sociocultural, su mayor obs-
taculo son las grandes inversio-
nes que hay que efectuar en
dos niveles. El primero es direc-
to y tiene que ver con la tecno-
logia, procesos, calidad de ma-
terias primas, etc. El sequndo
es indirecto y esta relacionado
con la inversion econémica en
personal, es decir, salarios y ca-
pacitacion de los empleados,
con el fin de ponerlos a la altu-
ra de las exigencias de un plan
integral de calidad.

En ambos niveles estas inver-
siones requieren de una apues-
ta positiva por parte del empre-
sario, quien asume un riesgo.

El marketing es el nexo en-
tre la oferta y la demanda y su
principal objetivo es la satisfac-
cion del cliente.

El sentido comun nos indica
que con una actitud comercial
al servicio del cliente y una acti-
tud productiva de calidad, el
marketing cumplira mas facil-
mente su objetivo.
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Dinamo

Alejandro Ros
e

Violencia visual

Desde mi lugar de disenador
pero, fundamentalmente de
usuario, me veo en la obliga-
cion de enumerar algunas
situaciones conflictivas de dise-
Ao que enfrentamos, dia a dia,
caminando por las veredas

de la ciudad de Buenos Aires.
Restos fosiles de anteriores
gestiones politicas; maceteros
sin plantas pero con tulipas

de vidrio rotas; una parada de
colectivos abandonada y cu-
bierta por afiches de pegatina
libre conviviendo con las nue-
vas que, debido a su gran ta-
mano, no permiten el transito
de peatones. Los nuevos carte-
les luminosos de medio pano
y las pintorescas carteleras de
Telecom ayudan a disminuir el
poco espacio libre restante.
También hay nuevas paradas
de colectivos con un gran car-
tel de la agencia de publici-
dad Spinazzola.

Gigantografias cubren lo
poco que se ve del Rio de la
Plata, haciendo realidad los alu-
cinados suenos de Terry Gillian.

La antes excelente senaliza-
cion de Buenos Aires ahora nos
obliga a leer un aviso de me-
dicina privada, brindando asi
una soluciéon inmediata al cho-
fer que se distrajo leyéndola

Espantosos pasacalles con
mensajes tan privados como
aburridos.

Subterraneos con tres o
cuatro sistemas de senalizacion
diferentes, todos ellos incon-
clusos. Dentro de este entorno
también hay polucion olfativa
(Patys bajo tierra) y sonora
(pequenos parlantes, monoéto-
nos mensajes).

A esta plaza la cuidan «Us-
ted» y alguien que tiene que
poner el dinero para que veamos
crecer su marca en el césped

Lo anteriormente enumera-
do es tan solo una parte del
diario acoso visual del que so-
mos victimas gracias a la dudo-
sa cultura visual de nuestros
funcionarios de turno.

—— =

Foto Martin Gurfein
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B. A. D. (Buenos Aires Diseno)
Kelo Romero es todo moda. En
1988, sorprendia con «El cora-
zén de Tito», un grupo de tec-
no pop que tocaba con DJ's
invitados.

Por aquella época conoce a
Alejandro Gémez y juntos am-
bientan fiestas y disefan para
discotecas chilenas. Regresan a
Buenos Aires con la idea de
crear un almacén de diseio al
que bautizan con el nombre de
B. A. D. (Buenos Aires Diseno)
Se asocian con fotografos,
videastas y otros disenadores.

Kelo vistio a los personajes
del video dirigido por Sebastian
Orgambide: «Sola en los ba-
res» del grupo Man Ray

Sus filmes preferidos son
«Gilda» y «Metrépolis». Lee
Vogue y escucha Sandro los sa-
bados a la tarde.

Alejandro trabaja con Vale-
ria Hermida en la imagen de
Levi’s. Su film predilecto es
«My own private Idaho», escu-
cha Galliano y lee Interview

La calle los inspira y maltra-
ta, estan forjados por una ciu-
dad «hipdcrita y salvaje» pero,
alavez, la belleza de lo pobre
los seduce. A

Kelo Romero fue seleccio-
nado en la Bienal de Arte Jo-
ven, en donde presento sus es-
tampados rayados y mucho de-
nim. En su ultima coleccion lla-
mada «Low Tech-High Soul»
aseguré que «...las doctrinas
politicas y las fronteras estan
desvaneciéndose por ser cadu-
cas, incomodas y poco practi-
cas», conviccion que se reflejo
en la eleccion de un casting
multiracial y en vestidos acor-
des con cualquier metrépolis
contemporanea.

En el futuro piensan alquilar
un local junto con otros disena-
dores y vender sus colecciones
de azucareras recicladas y vela-
dores fitomorficos.

5=V

las razasy las ra-
yas en la penditima
coleccion de Kelo
Romero. Foto
Valeria Mapelman

Bienal del Cartel
en México

Monica Daverio
eSS

El 29 de octubre de 1992, se
llevd a cabo, en el reciente-
mente inaugurado Museo José
Luis Cuevas, ubicado en el
Centro Histérico de la ciudad
de México, la inauguracién y
entrega de premios de la Se-
gunda Bienal Internacional del
Cartel en México 1992

Con la presencia de repre-
sentantes del Gobierno de la
Ciudad de México, del Consejo
Nacional para la Cultura y las
Artes, de las instituciones con-
vocantes y de la Direccién de
Icograda se realiz6, ante 600
asistentes, el acto inaugural de
esta Bienal, que reunid 300 car-
teles seleccionados provenien-
tes de 33 paises del mundo.

La sequnda edicion de la
Bienal de México, considerada
como el evento internacional
de diserio mas sobresaliente de
1992, consolida un trabajo de
4 anos y la convierte en un
punto de encuentro e inter-
cambio de opiniones.

El jurado internacional
conformado por René Castro
(Chile), Rafael Lopez Castro
(México), Fernando Medina (Es-
pana), Fernando Pimenta (Bra-
sil), Santiago Pol (Venezuela)

y Raymond Vezina (Canada),
otorgd tres premios y una

mencion honorifica en cada
una de las cuatro categorias.

Asimismo, Japdn recibid
la medalla a la excelencia por
su sobresaliente calidad y parti-
cipacion en la Sequnda Bienal
Internacional del Cartel en
Meéxico 1992.

Por otro lado, Icograda
otorgo el premio a la excelen-
cia al disenador mexicano Vi-
cente Rojo por sus 42 anos de
trayectoria como profesional
y maestro

Niklaus Troxler, disenador
suizo, recibié el Gran Premio
Icograda por su cartel sobre me-
dio ambiente y ecologia, consi-
derado por el jurado como
un ejemplo de comunicacion
universal sobre un tema de
fundamental importancia en el
futuro de la humanidad.

Con motivo de este evento
se edit6 el Catdlogo de parti-
cipantes seleccionados, edicion
que consta de 160 paginas a
todo color y que esta a disposi-
cion del publico.

Trama Visual AC
Asociacion de Dise-
nadores Gréficos
Fuente de la Vida 30
Fuentes del Pedre-
gal, México 14140 DF
tel. 652 9143

fax 652 4939
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Silvia Fernandez

tipoGréfica, en
asociacion con
Greenpeace, organizo
el primer concurso anual
de diseno para jovenes
disenadores:
«tipoGrafica en funcién
social», que significa la
participacién de nuestra
revista en temas sociales
de gran importancia en
la actualidad. En este
articulo se reproducen
las cuarenta obras
seleccionadas, entre
ellas las premiadas
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Concurso tipoGrifica-Greenpeace

Todo concurso, inclusive los de di-
seno, son una maraton abierta que guardan la
certeza, comprobable con el tiempo, de que los
mads aptos seran los primeros.

(t(\ﬁ(ll!'\lli concursus; Lit‘ cum, con

ycu l’!'L‘I'C‘ correr-carrera.

El peloton de largada del concurso
tipoGrafica en funcion social contd con 250 parti-
cipantes, un nimero muy respetable para la pri-
mera edicion de un evento que se propone el raro
objetivo, en nuestro pais, de repetirse anualmente.
Todos ellos eran iu\ enes estudiantes de disefio y
concursantes independientes menores de 30 anos.
En la Argentina, la escasa presentacion de estu-
diantes de diseno en concursos nacionales, no
manifiesta poco interés por el premio, sino cier-
ta falta de competitividad; poca intencién de

medir potencialidades, de poner a prueba las vo-

caciones. Algunas veces surgen inconvenientes
para salir de la rutina de las cursadas y trabajos
pricticos demandados por los ambitos de for-
macion, otras, existe cierto desconocimiento,
origin.\dn por una falta de tradicion en el disefo
nacional acerca de la importancia de los concur-
sos, que permiten desarrollar piezas poco fre-
cuentes para comitentes interesantes y, ademads,
reconocer la propia posicion relativa con res-
pecto al diseno dentro de la categoria. Los do-
centes deberfan alentar la participacion en con-
cursos como si se tratara de una actividad extra
curricular, con el fin de activar mecanismos de
proyecto que no siempre estin presentes en los
¢jercicios programados. Este fue uno de los ar-
gumentos determinantes que llevé a los organi-
zadores a la creacion de este concurso.

Partiendo de la totalidad de la colec-
cion y mediante un detallado analisi
miento, el jurado hizo la seleccion, En primera
instancia se pusieron a prueba las opiniones indi-

y ordena-

viduales hasta que, por concenso, se aprobd la de-
cision unica. Se jugé una mutua consulta entre los
jurados representantes de Greenpeace y los dise-
fadores acerca del concepto ideolégico y grifico.
Fueron muy notables las propuestas ingenio-
sas, tanto en los textos como en la imagen, que
intentaron medir fuerzas con piezas mas con-
ceptuales, mas acabadas. Si bien hubo una gran
variedad formal y conceptual en las presenta-
ciones no se evidencié una tendencia marcada
ni nuevas propuestas sino mas bien una prose-
cucion de estilos conocidos que muestran

una cierta desorientacion estética y una dificul-

DISENO ECOLOGICO / SILVIA FERNANDEZ

tad para lograr calidad conceprual.

Los jurados premiaron, especial-
mente, el texto v la imagen inteligente debido al
compromiso inconsciente asumido con el pu
blico al que estd destinada la picza.

Este concurso fue una buena opor-
tunidad para que tanto los concursantes como
los disenadores que fueron jurados tomaran
contacto, razonable y sensiblemente, con temas
importantes para la sobrevivencia del planeta
v, por otro lado, Greenpeace confirmara la im
portancia que tiene el disefio para la comuni

cacion de ideas v objetivos.

Nuestra revista propone la realizacion
de concursos anuales de diseno para
jovenes disenadores con el fin de apo-
yar a distintas instituciones que, a nues-
tro entenéler, desarrollan actividades
para el bien comuin. Asi, surgio la inicia-
tiva de organizar el primer concurso
anual de disefo: «tipoGréfica en fun-
cion social», que consistio en la realiza-
cion de afiches que apoyaran y promo-
vieran las actividades que Greenpeace
desarrolla en favor del medio ambiente

El jurado estuvo integrado por: Silvia
Fernandez, Rubén Fontana, Alejandro
Ros (jurado elegido por los participan-
tes con mayoria de votos), Marcelo
Sapoznik (en ausencia de Guillermo
Gonzélez Ruiz), Ronald Shakespear,

y dos miembros de Greenpeace,

Juan Carlos Romero y Carlos Lopez
Iglesias.

Por decision unanime, el jurado deter-
mind que el trabajo correspondiente a
Ana Maria Delillo, Ana Maria Menéndez
y Daniela Vitali, bajo el seudonimo

«las tres ratas ciegas», resultd ganador
del primer premio. También fueron
otorgadas dos menciones especiales y
siete menciones. De la totalidad de tra-
bajos se han elegido treinta afiches
que, sumados a los diez premiados,
integran la seleccion final.
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1. Primer premio.
Ana Maria Delillo,
Ana Maria Menéndez y
Daniela Vitali.
Seuddnimo: Las tres
ratas ciegas.

2. Primera mencion
especial.
Estudio Rytual/type:
Fernando Carballo,
Fabian Cassan, Diego
Mourelos y Diego Pena
Seudonimo: Spirit

3. Segunda mencion
especial.
Yamila Garab.
Seuddnimo: Mir
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y vos, contra la contaminacon.

Dele bolilla al ozono
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Otras menciones.
4. Claudia Patricia Lamas.

5. Gonzalo Acosta Haab
HOMO RADIOACTIVES , Lheneno fres
97 arolina Vidal
7. Karina Senés
8. Valeria Hasse y Betina
Fidel
9. Mario Gonzalez
10. Patricia Laura Segovia

Completan la seleccion
11. Maria Valeria Russo
12. Luis Augusto Baniniy
Sergio Ramén Vivas
Los dltimos 13. Fernanda Diaz Cérdova y
seremos los primeros .
entener un basurero nuclear Gustavo Cotton
2l mundo? 14. Mario Brunetti
15. Inna Matilde Tonti
16. Julia Taboada y
Helena Mallo
17. Carlos Martin Saravia
18. Juliana Rosato
19. Yamila Garab
20. Alejandro Lo Celso
21. Fernando Manuel
Vilarino y Guillermo A

Maestre
Eviermos que nuesira 292. Silvina Gierier
ik v ! 23. Yamila Garab

24. Maria Carmen Montes
25. Gerardo Zebergs

26. Leonardo Alesandro y
Carlos Valle
27. Sebastian Torena

28. Gustavo Bruno

29. Ignacio Pascual Sanz

30. Julia Taboada y Helena
Mallo

recicle

TORENES - ‘ FOR FEED'“G, 31
3

Ignacio Pascual Sanz

o

Claudia Liliana Coria

y Marcela F. Montenegro
3
FOR DYING. |

w

Tomas E. Aversa

IS

Juan Pablo Tobias, Maria

E. Scattini y

for Muclear Disarming Jeronimo Buitrago

35. Mario Brunetti.

36. Fernando Carballo,
Fabian Cassan, Diego
Mourelos y Diego Pena

37. Alejandro Lo Celso.

38. Augusto Poveda

39. Cristian Baulan

40. Analia Juiz

0
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Abraham Moles

traduccion:

Nelly Schnaith

Este articulo inédito del
recientemente fallecido.
Abraham Moles,
semidlogo frances,
habla del nuevo
estatuto que esta
adquirendo la imagen
con la revoluciéon
informatica y
tecnolégica que se ha
establecido en nuestra
actividad cotidiana.

A modo de homenaje,
Nelly Schnaith y Joan
Costa cierran el articulo
con una semblanza de
este notable personaje.
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¢Una fenomenologia experimental
de lo visible?

Después de la aparicion de nuestro
libro «Art et ordenateur», hace ya 20 anos, la
revolucion informatica se ha instalado en nues-
tra vida coudiana y ha hecho pasar la «imagen
sintética» desde el estatuto de prodigio de la téc-
nica —o maravilloso esfuerzo por conquistar el
mensaje de dos dimensiones, cuyas imdgenes,
sumarias y notables, eran infrecuentes— al de una
XCL'Iu\IA)gh L]Ul' \XPU[IL\ a I() univ CIA).II, \ a L‘l](’
pretende suplantar la casi totalidad de los mo-
dos de comunicacion antiguos para construir los
reflejos visuales de la realidad.

Por doquier se crean en el mundo
multiples centros a fin de asegurar, a la vez, una
aproximacion tecnologica, establecer un reperto-
rio de los logros alcanzados y proponer enseian-
zas: las competiciones de imdgenes por ordenador
de los anios '70 en Tokio, en San Francisco o en
Zagreb —cuyos reglamentos fueron redactados
por nosotros— resultaron asimiladas al tema de los
archjvos de programas de imagenes sintéticas. En
cllas se concentra la funcién de progreso inherente

a la teenologia. En adelante, cada creador, cada in-

geniero, cada disenador o artista partira casi for-
zosamente del estadio en el que se detuvo su pre-
decesor; ya no estd obligado a recorrer las etapas
del aprendizaje del dominio de las formas para
aplicarlo en el acto de repres
tuia la norma térrea de la educacion artistica). En

ntar ('\' que Cl‘nhﬂ‘

nuestra actividad partimos de alli donde se detuvo
el artista que nos ha precedido; asimilamos sus
técnicas, repertoriables y transmisibles, y vamos
‘uclas de imagenes sintéti-

mds alld. Las nuevas e
cas, como el Institut fir Kunstmedien Forschung
que acaba de crearse en Colonia, estan basadas en
el principio de progreso indefinido, heredado del
pensamiento cientifico, que contrasta con la anti-
gua idea de la adquisicién de talento, segtin la cual
el artista reconocido trasmitia a su aprendiz la
emocion de la maestria a través de su presencia.
Quien entra en este campo todavia nuevo siem
PI‘L’ PU{.'L'C fl“.;rU.g,"ﬂl' RI:,:U a |<! L]UC IC hii PI'L’CL’\“&{();
es por la magnitud del paso hacia adelante como
podrd medirse el talento o ¢l genio del creador,
y no mds por la destreza de una ejecucién que

estd de antemano incluida en programas y archi-
vOs, y que constituye permanentemente un esta-
do actual de la técnica.

Revelar el mundo de la imagen in-
formatica a st mismo obliga a despejar las etapas
va cong uistadas, a asegurar el dominio de las
técnicas, a enumerar los problemas, colmando el
foso que todavia separa lo que antes se llamaba
«artista» de lo que en adelante habra que llamar
«visualistar, o sea, el que hace visible v, por lo
tanto, verosimil una realidad imaginable.
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Para quien ha seguido la imagen de
sintesis desde sus inicios se impone, de entrada,
la idea de una bifurcacion: dos ramas funda
mentales de actividad se disputan el progreso de
la imagen informatica.

Hay, por una parte, imdagenes cada
vez mas perfectas, mds exactas, mas realistas,
producidas por ordenadores que seran cada vez
mas grandes, puesto que la «naturaleza de lo vi
sible», definida por el ojo humano, comporta
un gran nimero de pixels y las imdgenes de sin-

[C\;i\., [‘TL'(‘CUIQJL{JS Pl)l' ascgurar su semejanza
con lo real, pretenden ser —~deben ser por su
trama, indiscernibles de la naturaleza misma. En
este caso, se trata de téenicas costosas que, poco
a poco, se van concentrando en laboratorios su-
mamente l‘ik’n L\‘qL“P.l\i\‘\ \{l‘|1dC no ¢ntran ¢n
competencia mds que investigadores muy pro-
fesionalizados, como pueden ser los ingenicros
de la Walt Disney, o los talleres de Boeing, o las
grandes universidades japonesas.

Pero hay, por otra parte, y de una
manera igualmente valida, una conquista de la
imagen rudimentaria (pero quizas igualmente
«creativa») paralela al desarrollo del ordenador
familiar, una elaboracién del grafismo y dela
representacion bidimensional de la pantalla, en
inte, del disenador,

la vida cotidiana del practi
del autor de informes técnicos o del periodista.
Estas «figuras de los media» hardn descansar

mas y mas la expresividad de sus mensajes en la
imagen, el esquema y sus derivados, a fin de

acelerar la transmision v retencion de significa-
Se da con ello

ciones Cdd.\ VEezZ mas numeros

una ('()II(IIIZA[J —quce 1.\ i:[]l:lgk‘ﬂ efectua 1L’H[.Hﬂ€ﬂ-

te—de todo el dominio de la interaccion visual.

Es posible que, dentro de algunos anos, nuestra
época aparezca como la de la victoria definitiva
de la imagen de dos dimensiones en las comuni-
caciones entre los seres y los organismos, con-
dicionada por la existencia de algunos érganos
apropiados: la generalizacion de los sistemas in-
formadticos. En todo caso, es preciso preparar-
nos para eso: ¢l pensamiento se volverd imagi-
naly de alli derivara una légica consecuente.

de esta transforma-

Una de las claves
cion descansa en lo que es preciso llamar una re-
habilitacion filosofica: la idea de fcono, ya esboza-
da por Platén y Demoerito, criticada por los filo-
sofos del signo en su busqueda abusiva de una ex-

presion puramente semiologica de la comunica-
cion. Todo objetivo del mundo material posee su
«representacién mental». Rica o pobre, dicha re-
presentacion es independiente del «punto de vis-
ta» particular desde el cual se contempla ese obje-



t0; no depende mis que del objeto mismo; es una
especie de fantasma tridimensional, un simulacro
(del cual el holograma permite darnos una idea),
fantasma que penetra nuestra mente (Platén) en
virtud del proceso de la percepeion, poco depen-
diente de la sensacion visual bruta como muestran
las experiencias de la psicologia, un fantasma que
es el verdadero elemento de la comprension de las
cosas que nos rodean.

Toda imagen es imagen de alguna
cosa, y nuestra mente tiene un acceso directo a
ese algo que supera la suma de sus representa-
ciones. La visualizacion informatica entonces,
mas alld de las operaciones simples que efectua:
perspectiva, rotacion, cambio de punto de vista,
iluminacion, etc., consistiria en la conquista del
icono o fantasma del objeto, como via de acceso
a la inteligencia del mismo. Es un camino que
difiere en mucho, tanto de la descripcion de los
signos de convencidn arbitraria que se obstinan
en constituir un lenguaje, como de la fijacién
particular de los reflejos del icono sobre una
hoja de papel como sobre una pantalla tal como
lo propusieron, sucesivamente en el tiempo, el
dibujo, la pintura y, mas tarde, la fotografia.

A través del ordenador, el acceso al
icono seria mds importante que el acceso a cada
una de sus representaciones. Cuanto mas nos ol-
viddiramos de este acceso tanto mds nos veriamos
confrontados con el fantasma del objeto como un
elemento de nuestra representacion, en vez de
confrontarnos sélo con las representaciones «pro-
yectivas». Asi la proyeccién es restituida al rango
de artificio y el icono resultaria el soporte impor-
tante del pensamiento: pensamos con los iconos,
no con las representaciones. La representacion de
lo real y la del icono coinciden en general, pero tal
coincidencia no incomoda en absoluto.

Los «universales» de la representa-
cion propuestos por Aristoteles y que él mismo
comenzara a catalogar se refieren al 7cono, no a las
proyecciones representadas y a los «puntos de
vista» que las engendran. La vision en el ordena-
dor a través de la imagen de sintesis implicaria un
archivo de esos iconos —y no un archivo de sus re-
presentaciones—; cada una de estas tltimas no serfa
mas que una «toma de posicién» particular res-
pecto a aquéllos. Comprender seria captar iconos
en su integridad —tal vez imperfecta— y no ajustar
representaciones para imaginarles una causa co-
mun. Es el ordenador, amplificador del pensa-
miento, el que se encargaria de asumir, en cada
instante, el lazo entre icono ¢ imagen, y el domi-
nio de ello, adquirido a través de operaciones que
pertenecen a la 16gica, estara al servicio del pensa-
miento, no de la imagen.

Por ese lado se le plantea una nue-
va situacién al hombre enfrentado al mundo
material, el de los objetos y el de los paisajes, —
objetos que son «utensilios», y paisajes que son
«paisajes de accion». En nuestra concepcion
tradicional, penosamente heredada de Galileo y
de Locke, la imagen resultaba del objeto; el ob-
jeto era previo a su imagen, a sus imagenes: sin
objeto no habia imagen. A la manera de un tra-
ductor, el dibujante, el artista, no hacfan mds
que cristalizar ¢l reflejo del objeto proyectado
en la retina. La fotografia era ciertamente una es-
critura trazada con luz y que refleja el objeto cap-
tado en el objetivo de la cdmara sobre la superfi-
cie de la pelicula sensible. No era pues mds que la
captacion material de algo real, sometida después,
por cierto —como toda pintura o dibujo-a los
consabidos trucos, variaciones y manipulaciones.

La nueva vision del mundo que nos
hace entrever el ordenador es que, en la medida
en que es esclavo décil, la imagen no procede mis
del objeto, existe paralelamente a los objetos del
mundo y con independencia de ellos; estamos ro-
deados tanto por imdgenes como por objetos;
creamos objetos pero también creamos imagenes,
la imagen puede ser previa al objeto, puede ser
causa eficiente. Antes, la fotografia, la forma mas
acabada y, pretendidamente, la mds objetiva del
mundo exterior, resultaba del acto de captar los
objetos de este mundo; ahora, la imagen existe in-
dependiente de éste Gltimo, creamos un mundo
imaginal, que coexiste e interfiere, mds 0 menos
bien, con ¢l mundo real. De este modo, surge una
nueva via para la creacién: en vez de crear objetos
y representarlos, podemos crear, primero, repre-
sentaciones y, luego, podemos intentar concretar-
las eventualmente en un objeto real. El diseno
por ordenador es, precisamente, ¢l cumplimiento
de ese proceso.

Se plantea, asi, un nuevo problema
filoséfico: ya no es el de la realidad de un mundo
tltimo a través de sus apariencias (sobre las cuales
uno siempre hubo de preguntarse si existian para
otra conciencia que no fuera la de uno), ahora es
mucho mis el de la figuratividad -lo que hemos
llamado, con un término que hizo fortuna, la ico-
nictdad—, es el problema de la mayor o menor
coincidencia entre la figura y un elemento cultu-
ralmente fijado del mundo exterior, uno de esos
objetos llamados reales, que estamos acostumbra-
dos a tomar y manipular, cambiar o destruir, por
medio de los cuales —hasta hoy— aprendiamos la
vida; la iconicidad es la propiedad de una imagen
de ser imagen de alguna cosa.

¢En qué consiste entonces la cuali-
dad de una imagen por ordenador? Ante todo
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en su iconicidad, que es el sustento de lo que
también se llama credibilidad. La imagen figura-
tiva, es una imagen de la cual se puede creer que es
remitida por lo real, y que estd en competencia
con un mundo de imigenes tan grande y diverso
como el mundo de lo real. Pero la imagen puede
desprenderse de lo real como referente, puede im-
ponerse a nosotros con la misma pregnancia de
lo real. ;Seria, en verdad, mas realista que lo real?

Antes de construir una estética de lo
inmaterial debemos construir una pragmatica de
las relaciones entre lo material y lo inmaterial. Por
cierto, la misma palabra «inmaterial» es criticable,
dado que para el ingeniero se trata de una agrupa-
cion de pixels o bits inscriptos en algtin lugar en
memorias materializadas. Pero la imagen, «inma-
terial», es siempre la integracion —la percepcion—
de un conjunto provisto de sentido para la mente
y para ¢l ojo humano que lo contempla.

De hecho, no es abusivo decir que
la imagen por ordenador, la imagen informatica,
abre las puertas de una nueva disciplina, la de
una fenomenologia experimental. La manera en
que el observador ingenuo —o que se pretende
tal— contempla una imagen no es ni la del ge6-
metra ni la del filésofo. En su manera hay, ante
todo, una voluntad de reconocimiento, una vo-
luntad de identificacion con algunos de esos
iconos que ya ha categorizado anteriormente en
su cerebro, se trata de un abordaje que parte de
lo desconocido para reducirlo a lo familiar.

En efecto, es asi como procedieron
los constructores de la imagen informatica. Las
etapas de esta nueva tecnologia son esencial-
mente una jerarquizacién por orden de dificul-
tad creciente (y de consumo de kilo-octets) de
los grados de iconicidad:

w los primeros balbuceos en la conquista de la
pantalla como superficie plana, la capacidad de
mover a voluntad y de fijar en el espacio (plano)
un punto luminoso, como lo haria la punta de
un lapiz sobre el papel, las primeras «rutinas»
consistieron en lograr que los elementos traza-
dos fueran independientes de las idas y venidas
y correcciones que realiza la mano del operador
para configurar «universales»: la recta (comple-
tamente recta), el circulo (perfectamente con-
forme a su definicién), el dngulo recto (bien
recto), el cuadrado (absolutamente simétrico),
etc..., es decir, una conquista de los «universa-
les» de la geometria que apuntaba a ser inde-
pendiente de lo aleatorio del gesto del operador
y que se conecta directamente con su cerebro y
su pensamiento poniendo en cortocircuito la
mecdnica del gesto. Sus programas fueron la in-
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terpolacion numérica, la adaptacion por la ley
del cuadrado mas pequefio, la cuantificacion de
los dngulos;

= las rutinas siguientes se encargaron de despla-
zar y agrupar: la capacidad de transportar lo
que aparecia como una figura (un cuadrado, un
circulo, una recta) de un lugar a otro de la pan-
talla, como lo habia permitido al disefador de
maquinas el uso de la regla, de laregla Ty de la
escuadra. La agrupacion es la capacidad de jun-
tar una figura elemental con otra. Para cada una
de estas operaciones fue necesario, a su vez,
establecer programas y asegurar su compatibili-

dad;

w la figura filiforme (en «fil de fer») ha sido una
de las etapas mds importantes en la conquista de
lo real a través de sus contornos. Los contornos
de los objetos aparecian como estructuras de
hilo rigido en que todas las aristas estaban pre-
sentes. La fenomenologia de la percepcion nos
dice que un objeto es, ante todo, un conjunto de
contornos, sean éstos visibles o invisibles;

m cntonces aparecio la idea de linea oculta, es
decir, de linea, de contorno que existe en el ico-
no pero que ¢l 0jo no ve porque lo que esta si-
tuado detras de otro elemento de la linea de vi-
sion queda oculto. Sabemos que la «eliminacion
de las lineas ocultas» fue una especie de puente
de burro de la imagen por ordenador que exi-
16, para un programa sumamente sencillo, una
enorme cantidad de operaciones sencillas del fo-
gical (logiciel) («Si entre mi punto de vista y el
contorno se sitia otro contorno, entonces la su-
perficie material del objeto lo ocula v, por
ende, lo destruye sobre la pantalla-). Exige, por
lo tanto, maquinas de gran capacidad;

= un objeto s, entonces, una suma de contor-
nos que delimitan superficies, la mayoria de las
veces impenctrables para el ojo (opacas) v, por
ende, a la conciencia. En tal sentido, un objeto
es una suma de superficies o facetas. Pero ese
objeto es considerado desde un punto de vista
por el observador. Este lo proyecta sobre su re-
tina y de este modo efectiia una anamorfosis
perspectiva del mismo, invencion tardia del
pensamiento «dibujante». El gedmetra la tradu-
ce por una serie de ecuaciones sencillas, ensena-
das desde Descartes a todo estudiante, y que
por medio del ordenador aplica infatigablemen-
te a todos los puntos del objeto. La perspectiva
¢s, por cierto, uno de los componentes esencia-
les de la iconicidad, provee realismo, pues nues-
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tra aptitud para pensar que la imagen es imagen
de alguna cosa nos resulta infinitamente mas fa-
cil en un objeto representado en perspectiva.
También en este caso, la capacidad del ojo hu-
mano para realizar esta operacion tan sencilla y
evidente, requirié al ordenador un consumo
considerable de lo que podriamos llamar «fuer-
za informdtica», o sea, su capacidad para mani-
pular signos. Esto hizo que la visualizacién in-
formatica pasara a ingresar, poco a poco, al rango
de las técnicas «de lujor, es decir, consumidoras
deun gran nimero de elementos materiales.

= un objeto «real» es, ademds, un objeto que se
encuentra iluminado por una fuente, sobre cl
cual la luz se retleja, se difunde mds o menos, a
fin de proporcionar esos reflejos que penetran
en el ojo del espectador. Para identificar mas la
mirada informatica con la mirada real, debemos
tomar en cuenta la aprehension de ese «real»,
tal como lo percibimos corrientemente. El jui-
c1o que practicamos es de naturaleza estadistica:
nuestra miquina personal para tratar la infor-
macion optica realiza una cierta «encuesta» en
cada uno de los puntos que llamamos «texturar;
ignora, dentro de la faceta, la exactitud rigurosa
para dar de tal textura una forma elemental de
caracter «verosimil» (tramas): una rugosidad,
un grado de irregularidad, que son los dnicos
que penetran en nuestra conciencia.

m por tltimo, al final de este anilisis, cabe la
distincion entre mundo en negro v mundo en
colores. La inyeccion de los colores en las su-
perficies que constituyen la forma, los colores
con sus variaciones, sus tonos, que resultan de
la capacidad de diferenciacion de la retina, de la
cual algunos seres humanos estin desprovistos
aunque cllo no les impida vivir con un grado de
iconicidad mas reducido.

En suma, a la pregunta: «;Qué es un objeto?»,
el fenomenologo experimental equipado con un

taller de sintesis de las imagenes, respondera:

—es un conjunto de superficies unidas las
unas a las otras, delimitadas por contornos

—un conjunto de lineas visibles y lineas
ocultas desde un punto de vista

—una deformacion lineal que fija ese punto
de vista en una perspectiva

—una variedad de texturas de superficies
yuxtapuestas

—valores del objeto en cada punto de las su-
perficies que lo representan, como funcion de
su iluminacion

—colores determinados por los componen-
tes de cromatismo sobre cada superficie ele-
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mental o faceta.
Cada uno de estos caracteres es ma-
terializado en programas parciales que integran ¢l

progresivo hacerse cargo, por parte de la imagen,

de una realidad creible. Constituyen, por asi de
cir, las etapas tundamentales de la oredibilidad.

Tales son las obligaciones del vi
sualista informdtico. Dominar por medio de
subprogramas cada una de esas cualidades,

apreciar sus interferencias o sus interacciones,

sintetizarlas a voluntad, tales son las reglas de la
visualizacion informatica. Curiosamente, son
las mismas que aprendia el artista dibujante o
pintor por medio de su contacto progresivo con
un maestro.

La imagen por ordenador traduce
una nueva mirada sobre ¢l mundo, una mirada en
que la conceptualizacion se separa de la esquema-
tizacion, en que la credibilidad se vincula mds con
la textura del simulacro que con su forma, en que
las cualidades sensibles retoman su ascendiente
sobre las cualidades deductivas, en que lo «real»
ficticio retoma sus ventaj
ril, en que la poesia —considerada como un arte
del hacer— tiene derecho de ciudadania, tanto o
mas que la constriccion logica, a fin de establecer
una nugva relacion entre el hombre y las cosas.

sobre lo racional esté-

Abraham A. Moles

Por Abraham Moles (1920-1992)

En el mundo intelec-
tueal existe —annque rava— una forma
de generosidad que viene del cora-
zon pero se independiza de él para
convertirse en apertura de la mente:
consiste en saber acoger las ideas de
!()5 orros )‘ Ei(f"[(') L'_\'/HILTU, HI(/H)O
crando no comnciden con las nuestras;
saber juzgar sin preconceptos las
nuevas coordenadas que indican los
puntos dlgidos del deventy social; sa-
ber franguear los marcos estrechos
de la propia disaplina en busca de un
sentido mds amplio que cuestione y
proteja, a la vez, nuestras certidum-
bres, son algunas de las formas deri-
vadas de esa liberalidad receptiva.
Abraham Moles nos deja el recuerdo
ejemplar de una mente generosa que
solo admitia como limute el rigor.



La actitud abierta que

mantenta con las personas encuen-
tra su paralelo en la postura inte-
lectual que JL{H‘/‘IFH respecto a su
época: pudo enjuiciarla y valorarla
CON entustasmo sm /’('7’(,['7' /J ‘f[lfJU’
cia critica. De ello da muestra el ti-
I::[n Li(‘ una (ml/t'n'mld a 1/1«1‘17‘ en
Barcelona, en el pasado mayo, que
no llego a realizarse: « La comuni-
cacion: ventana cerrada al mun-
do». Asi se expresa, con la breve-
dad de una férmula, la fuerza y li-
mitacion simultaneas de un concep-
to :\' una /77"1([![41 ’/“(' trazan uno Li(’
los ejes de este )I‘g’/vi.

En la eva de la comu-
nicacion supo detectar ciertas claves
determinantes de lo social en las re-
des apretadas que hoy enlazan a la
cotrdianidad con el conocimiento y
la ciencia. La vision geométrica y
mecanica de la ciencia de lo cierto,
sustituida después por la mirada es-
tadistica de la ciencia de lo proba-
ble, que estudia la dialéctica mate-
ria-energia , demanda, ademds, la
aportacion de una nueva dm‘z/:/z'mz,
la aencia de la comunicacion que
enfoca otra dialéctica, la de «lo ba-
nal-original, lo previsible-imprevi-
sible», cuya medida es el individuo
en tanto que, como z‘c;tiga‘ esel
que dispone de la clave de un «co-
digo de conocimientos». La aspira-
cion de esta nueva ciencia intentaria
responder a una necesidad inminen-
te: la de volver a situar al hombre en

un 7”1(71[1“ (/H(‘, /’xl"ﬂl{("/l‘(‘d,n[‘f}t(’ »"
por obra de la comunicacion, se le
:';JL'[:'(’ Ld({ul vez mas ajeno.

La «revolucion de los
putlgares», como él gustaba deno-
minarla, supone un cambio radical
en la necesidad de conocimiento,
por parte del publico, y de comuni-
cacion del conocinento, por parte
de los profesionales. Uno de los ma-
yores retos para el disenador es ha-
cer que el complicado mundo urba-
no del presente se vuelva legible,
asi como deben volverse compren-
sibles las «<instrucciones de uso» que
ocupan una parte importante de
nuestro trato diario con los multi-
p/m‘ aparatos y objetos a usar.

Abraham Moles no
solo escribio muchos libyos —los ilti-
mos: « Teoria estructural de la co-
municacion» y «Sociedad y las cien-
cias de lo impreciso»— e ilustro a su-
cestvas generaciones de estudiantes;
su vision estratégica también lo lle-
0 a fundar nuevas disciplinas re-
queridas para la comprension de
nuestra sociedad: la psicologia del
espacio, la micropsicologia, la teoria
de los actos, la tearia de los objetos.
Quedan, como testimonio de su
paso por la vida, las variadas hue-
llas de esa obra tan nutrida cuya
rica sugerencia encontrard —espe-
rémoslo— herederos.

Nelly Schnaith
Barcelona, junio 1992

IMAGENES DE LO IMAGINABLE / ABRAHAM MOLES

Podria hablar durante
horas sobre Abrabam Moles, el inte-
lectual, el hombre, el amigo que nos
A(('Al/"l ([(' l/l‘hl?‘. PL’V'H no ;."l»\‘ a L.\/”I
zar aqui un estudio acerca de su pen-
samiento onigmal, de su personalidad
densa o de su obra ingente, sino sim-
plemente de recuerdos personales vi-
vidos en comun. (...)

Moles detestaba las
antopistas; tanto como rebuia sey
un personaje prblico. Eva un inte
lectual bicido, independiente, proli-
fico y a contra corriente de las co-
rrientes de opinion. De hecho era
un solitario, pero un solitario apa-
sionado, vital, enamorado de la
vida e interesado por todo. Decia
que «la comunicacion es un muro»
cuando estaba de moda hablar de
aldea global. Decia que la sociedad
ya estaba cableada cuando las firmas
de radiotelevision imaginaban de
forma quimeérica un vertiginoso ca-
bleado global de todos los hogares
del mundo para distribuir el cine a
domicilio y donde )mdu'peusa[m to-
davia ('.\'[r/u[‘n‘ el cable telefonico que
irriga todos los hogares. (...)

Cuando sobrevino su
rapida enfermedad, Moles estaba
preparando una nueva obra preci-
samente sobre la comunicacion y la
idea de técnicas y redes. De ello ha-
bia hablado en ano pasado en El
Escorial. Venia a Espania con cierta
frecuencia y, si venia con tiempo, se
tomaba tres dias para el viaje desde
Estrasburgo. Buscaba los itinerarios
menos frecuentes —estaba fascina-
do por los laberintos— para dejar le-
jos las autopistas, y cuando empe-
zaba a oscurecer se metia en un
bosque donde dormia en su
Volkswagen y al clarear ya estaba
de nuevo en la ruta. Nunca tenia
prisa, pero nunca /wnillz el tiempo,
que era para él la materia vital de
la observacion y la reflexion. (...)

Su texto cientifico pos-
tumo, «Ventanas cerradas al mundo:
slas comunicaciones?», lo escribio po-
cos dias antes de su muerte para el
Centre d’[nvestigacio de la Genera-
litat de Catalunya, que lo esta edi-
tando acompariado de un perfil que
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escribio su colaboradora Elisabeth
Rohmer. Este verano, Abraham
Moles hubiera sido nombrado doctor
honoris cansa por la Universidad
Complutense de Madnid, honor que

acepto muy ilusionado pero que ya

no ha [Hr({l(/u :'('I'LHW/VI'I({H. (it

Joan Costa

Abraham Moles nacio en
Francia en 1920. Fue inge-
niero electronico, doctor
en fisica, psicologia y filoso-
fia. Participé en numerosos
programas de investigacion
en la Fundacién
Rockefeller, la Universidad
de Columbia, el Centro Na-
cional de Investigaciones
Cientificas de Francia, etc
Ejercio la docencia en la
Hochschule flr Gestaltung
de Ulm, en la Highschool
for Scientific Organisation
de Paris, en la Universidad
de San Diego, en la Carrera
de Letras de la Universidad
de Strasbourg etc.

Publicé numerosos libros y
articulos que, entre otros,
abordaron temas como la
creacion cientifica, la teoria
de la percepcion, la cultu-
ra, la creatividad, los méto-
dos de innovacion del arte
en relacién con la compu-
tacion, la teoria de los ob-
jetos, la teoria de las accio-
nes, la fisica y la acustica, la
fonética y la linguistica, psi-
cologia del espacio, psico-
logia y epistemologia, etc.
Algunos titulos son:
Théorie de I'lnformation et
Perception Esthétique,

La Création Scientifique,
Communications et
Langages, Sociodynamique
de la Culture,

La communication, Art et
Ordinateur.
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Andrids Fiiresz

En este articulo, Andras
Furesz, disenador y
escritor norteamericano
habla de la obra

gréfica de Istvan Orosz,
cuyo trabajo se ca-

racteriza por poseer un

estilo visual muy par-
ticular,como consecuen-
cia de la interaccion
entre su aptitud natural
y la compleja reali-

dad cultural, social y po-
litica de Hungria,

su pais de origen. Las
obras que ilustran

este articulo represen-
tan sélo una parte

de su produccién mas
significativa
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«Déjalos vivir» es la gentil exhor-
tacion que figura en el cartel que Istvin Orosz
presenta en respuesta a la invitacion extendida
por Felipe Taborda para participar en «30 carte-
les sobre el medio ambiente y el desarrollo».
Orosz no precisa utilizar signos de admiracion
para tornar la frase mds dramatica o enérgica.
Posiblemente haya sido uno de los pocos par-
ticipantes que no se sintieron frustrados por la
restriccion impuesta de que el argumento a fa-
vor de la sanidad ecol6gica no fuese estridente.
Su solucion es una respuesta absolutamente di-
recta a la instruccion, sin embargo, su invita-
cién a que el observador le dedique mas que
una simple mirada, es suul.

La reunién de 30 disenadores en
Rio de Janeiro fue una buena oportunidad para
que los participantes pudieran encontrarse con
colegas de todo el mundo, para sentirse estimu-
lados a conversar sobre sus respectivos traba-
jos y para que sus propios disefios pudicran ser
vistos tanto por otros disenadores como por el
publico en general. Por dltimo, pero no menos
importante, la invitacion en si misma confiere
cierta distincion a todos los participantes. Los
organizadores merecen aplausos por la estimu-
lante idea, asi como la satisfactoria ejecucion
de esta convocatoria. Si bien los 25 disenadores
invitados del exterior representan un idénti-
co nimero de paises, éstos fueron seleccionados
por el mérito individual de su propio trabajo y,
en ese sentido, se representan a si mismos. Sin
embargo, aun en el caso de un disenador tan al-
tamente idiosincratico y decididamente indi-
ferente a las modas pasajeras como lo es Istvan
Orosz, conviene considerar los factores exter-
nos a su personalidad individual que ejercieron
influencia sobre su trabajo. Para expresarlo en
palabras del eminente fundador/director de la
Bienal de Brno, Jan Rajlich, es superficial con-
siderar el disefio grafico sin prestar cierta aten-
cién «a su medio ambiente, sus antecedentes,
la base en que se origind; ...». Es mas facil decla-
rar la conveniencia de proporcionar dicha infor-
macion que suministrarla en su justa medida; mds
dificil aun es no caer en la simplificacion exagera-
da. Las compulsiones internas de las personas y
los efectos de su medio ambiente estan entrelaza-
dos y se afectan mutuamente; no es posible sepa-
rarlos claramente. Sin duda, es la obra del disena-
dor lo que queremos examinar, no su retrato psi-
colégico ni la compleja historia de su pais, pero
cierta familiaridad con las circunstancias en que se
cred la obra agregard profundidad a la apreciacién.

El aislamiento de Hungria y de sus
vecinos durante los 45 afios posteriores a la
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1. Estudio de Artis-
tas Jovenes. Exposicion
anual, 1979.

Q. Jules Verne / L'lle mys-
térieuse. 1980. Retrato
de Jules Verne pero, si se
lo mira alrevés, un bo-

te acercadndose a la isla.

3.Columnata OYTIX. 1992.
Un ejemplo simple de ilu-
sion Optica, pero absolu-
tamente vertiginoso




4. Cartel del concierto
para las victimas del co-
munismo. 1990. Si bien
contiene mucha infor-
macién verbal, la imagen
central es impactante

Segunda Guerra Mundial fue impuesto tanto
por el Este como por Occidente. Visto desde
afuera, quedaron reducidos a la abstraccion po-
litica de «Europa Oriental», una designacion
cuestionable tanto cultural como geografica-
mente. Desde adentro resultaron, efectivamen-
te, herméticamente separados del «Occidente
imperialista». No es la ideologia hipdcrita como
tal sino las consiguientes penurias de la vida co-
tidiana lo que resulta pertinente: los regimenes
dictatoriales no sélo son peligrosos para vivir,
son extremadamente tediosos. El espiritu se ve
constrenido no sélo por la falta de libertad de
expresion, sino también por la privacién senso-
rial de estar aislado del mundo en general. As-
pectos mds mundanos y mencionados con me-
nos frecuencia de la vida cotidiana tienen conse-
cuencias tangibles para los disefiadores grafi-
cos y para todos los demds, como tener que ha-
cer frente a una burocracia complicada y ociosa.
i Frustrados por la falta de bienes de consumo y
SN R IR la mala calidad de lo que hay disponible, inclu-

. 4 sive las herramientas y suministros mds necesa-
rios para el disefiador. Limitados por otros
resultados de la economia de planificacién cen-
tralizada, como la falta de talleres tipogriticos,
la escasa capacidad de impresion y su reco-
nocida calidad.

Istvan Orosz es una persona afor-
tunada. Aunque nacié en los anos mds oscuros
del stalinismo agonizante, en 1951, en la época
en que era un estudiante de diseno, veinte afios
mas tarde, la vida se habia vuelto significativa-
mente mis tolerable en Hungria. Pero la buena
fortuna es relativa. Dotado de una mente inqui-
sitiva, Orosz estd interesado en la historia en
general y, a su vez, reflexiona sobre la historia
; que lo marca. «En mi parte del mundo la politi-

S [ (e ca y la cultura siempre han estado estrechamen-
g m T § te relacionadas entre si. La razon de ello es sim-
TR it ple: el problema mds importante del arte es la li-
5 bertad y nunca hemos gozado mucho de ella.
Nuestros escritores y artistas a menudo escribie-
ron proclamas, dirigieron revoluciones, murie-
ron en guerras de independencia, al tiempo que
sonaban con naturalezas muertas, sinfonias y so-
netos ... La mayoria de ellos nunca se habia pro-
puesto participar en politica, pero pocos de ellos
habian renunciado a formar opiniones y a ex-
presar sus pensamientos en sus obras. Esto solia
ser una empresa peligrosa en una u otra forma.
En primer lugar, el peligro palpable de ser arres-
tado si un escritor o artista eva considerado de-
masiado osado por las antoridades aunque tam-
bién es cierto que en los rltimos anos del régi-
men, durante los cuales me inicié en mi carrera,

ALAPITVANY A KOMMUNIZMUS ALROZATAI JAVARA

5. Sevilla '92- Sellos pos-
tales emitidos por el
Correo Hungaro en 1992
con motivo del Quinto
Centenario del Descubri-
miento de América.

6. Moliere: Tratuffe. 1992
Cartel teatral que refieja

claramente la esencia del 3
personaje.

& Soaf

7. Movimiento perpetuo.
1992. Cartel teatral que
anuncia el estreno de la
funcién de un grupo

de danza recientemente
constituido.
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sucedia rara vez. Pero la obra de mi padre, un
historiador literario, fue considerada una forma
de preparacion intelectual de la revolucion de
1956, de modo que fue encarcelado. En segundo
lugar, el peligro de la censura. St el trabajo de
alguna persona era considerado excesivamente
franco, no slo se prohibia dicha obra, sino que
también se le impedia al autor publicar o exhibir
algo durante uno o dos asios. En tercer lugar, la
forma mas traicionera del peligro: la antocensu-
ra. Esto podia ser an mds negativo para el tra-
bajo y su esencia que para su propio creador. Su-
jeto a este mecanismo, el autor se abstenia no
solo de expresar sus convicciones, sino hasta de
formularlas, por creer, desde el comienzo, que
serian censuradas. A la larga, olvidamos la ver-
dad, por cuanto practicamente todos estabamos
afectados por esta maldicion. La solucion, en parti-
cular durante los primeros anos, fue la via pasiva.
Escribir para «el cajon del escritorio» y ganarse la
vida a duras penas haciendo traduccones, por
ejemplo. Finalmente, mds y mds artistas se volca-
ron a utilizar la alusion, el doble sentido, un len-
guaje oculto —si bien no del todo oculto—; y encon-
traron un piblico cada vez mas numeroso capaz
de «leer entre lincas» y «ver detras de la tela».

De esta necesidad politica, Orosz
hizo una virtud gracias a su inclinacion natural,
a su inteligencia vivaz e inquisitiva que, suma-
das a su juvenil determinacién por desarrollar
un estilo visual, distintivamente individual, lo
llevaron a sentir un temprano interés en lo que
podria denominarse decepcion benigna. Se
sinti6 fascinado por el «tromp Ioeil», por la ilu-
sién Gptica, por una amplia variedad de jue-
gos visuales, por el misterioso artificio de la ana-
morfosis y por el llamado efecto Arcimboldo.
Segiin su propia y sincera admision, la necesi-
dad y lainclinacion se combinaron en gran medi-
da con la ingenuidad: « Al terminar mis estudios e
tniciarme en la vida, con V mayiiscula, comprendi
que habia llegado la hora de aprender mi profe-
sion en la practica.... Pensé, si trato de escon-
der algo en mis carteles serdn tan buenos como los
que admiraba, los de Starowieyskz, Barth y
Schmal. Como es de suponer, algunos de ellos
resultaron ser malos y no valia la pena encontrar
no solo el segundo, sino el primer significado.»
Orosz es demasiado duro consigo mismo.

El alcance de su busqueda de modelos, la profun-
didad de su erudicién, evidentemente se inser-
tan en la tradicién absolutamente respetable del
aprendizaje del pasado, de la sintesis, no la
simple derivacion.

Probar una diversidad de técnicas
de ejecucion asi como también de enfoques es
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8. Autoretrato. Collage.
19992.

9. Lapiz destripado.
1980-1990.

10. En Toscana con
Escher. 1987. Dibujo en
pluma y tinta. Home-
naje a Escher cuya obra
es una de las principa-
les fuentes de inspiracion
de Orosz.

11. Arte nuevo. 1991.
Cartel sobre una exposi-
cion realizada en el
Museo de Bellas Artes de
Budapest.

La columna corintia, niti-
damente dibujada,

nos remite al estilo neo-
clésico del museo
mientras que los colori-
dos paneles superpues-
tos a ella pueden
considerarse una reve-
ladora yuxtaposicién.

12. El principe de la

ausencia. 1991.
Cartel cinematografico.
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13. Adriana Lecouvreur.
1999. Cartel para la
dpera de Francesco Cilea.
Probablemente sea la mas
sencilla e, indudable-
mente, la mas hermo-

sa ilustracion de las obras
del autor.

14. Tovarishchi, adieu!
(Camaradas, adiés!).
1989.

15. Tovarishchi, konyec!
(Camaradas, se acabd!).
1989.
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algo natural para cualquier buen disefiador;
practicar distintas variedades de un oficio tam-
poco es demasiado original. Pero la forma y el
volumen de los encargos recibidos podria ser,
en gran medida, independiente de la inclinacién
personal. (Esto podria ser cierto en cualquier
parte, pero por distintas razones). La cantidad
de carteles que ha disefiado Orosz y el gran
nimero de peliculas que ha podido hacer en los
tltimos anos, ha sido determinado en un grado
mucho mayor por el estado econémico del pais,
la politica cultural y otros factores, que por

sus caracteristicas personales, por ejemplo la de
no ser un vendedor agresivo. Sin embargo, el
desarrollo de su estilo visual y de su marco con-
ceptual es mas cohesivo de lo que él mismo pa-
rece percatarse —o que la variedad de tareas y

la ocasional falta de encargos permitirian esperar.

Su fascinacién por el grabado en
acero del siglo XIX comenz6 a una temprana
edad y de una manera muiltiple, le atrajo tanto
visual como filoséficamente. El aspecto nota-
blemente arcaico de las ilustraciones hechas con
pluma y tinta, parecidas a los grabados, contribu-
y6, en gran medida, a hacer que sus trabajos fue-
ran instantineamente reconocibles en las épocas
en que estaban de moda el arte pop y el hiperrea-
lismo. Pero habia mucho mds en esa tendencia
queel mero impulso por distinguirse de sus colegas.

Le interesaban las ciencias natura-
les, la anatomia, la geometria descriptiva, la ar-
quitectura, la estdtica y la filosofia; las ilustracio-
nes que se encuentran en las enciclopedias, en los
libros de referencias de botinica y biologia, en las
descripciones de viajes, que ejercian sobre Orosz
no s6lo una atraccién a primera vista, sino que le
resultaban «objetivos y precisos» y «cuando la
transferencia de fotografia a la imprenta asin no se
habia inventado, estas tlustraciones transmitian
tal informacion y conocimientos que el observador
no tenia razon alguna para dudar». Con esa per-
versidad benévola que le surge tan naturalmente,
Orosz deseaba despertar la misma confianza
en su trabajo —«especialmente cuando la pelicula
se propone ‘vender’ cierto astuto engazno» a su
desventurado publico.

Su predileccion por la ambigiie-
dad, por las cosas que no son exactamente lo
que parecen, por el doble sentido, asi como
también su capacidad de analisis, lo hicieron
permeable a sus otras influencias: el surrealismo
—Salvador Dali, René Magritte, Max Ernst y, en
particular, Maurits Escher—; el excéntrico traba-
jo del pintor manierista Guiseppe Arcimboldo
y su constante interés en la dificil técnica de la
anamorfosis. La gimnasia intelectual y manual
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16. Alfabeto de insectos.
2 hojas. 1974.

| que ejerce le han valido una bien ganada reputa-
cion de ser travieso e ironico. Sin embargo, sus {
tan frecuentemente mencionadas vivacidad y di- !
version artificiosa, corren paralelas a otros rasgos
de idéntica importancia que no deberian pasar
desapercibidos. El sentido de responsabilidad que
subyace su aparente frivolidad, el interés dvido en
cuestiones que van mas alld de los confines inme-
diatos de su labor revelan un intelecto y erudicion
poco comunes y, sobre todo, el humanismo, esa
generosidad de espiritu que de por si es rara y que |
siempre resulta particularmente admirable.
Las revueltas de 1989 que llevaron
al derrumbe de los fosilizados regimenes comu-
nistas en paises de Europa Central y Oriental
despertaron un considerable, si bien tempora-
rio, interés por el mundo exterior. Al menos
politicamente, hubo importantes cambios y este
proceso estuvo acompanado de cierta revalori-
zacion del cartel. Merece sefalarse que, poco
después, comenzaron a organizarse en Europa
Occidental exposiciones de carteles «del este»,
en 1990 y, posteriormente, en los Estados Uni-
dos en 1992. Sin embargo, la principal impor-
tancia de estos carteles surge dentro del propio
pais. Curiosamente, en Hungria, pocos disefia-
dores profesionales parecen haber aceptado el
desafio de la repentina desaparicion de la repre-
sion politica, ademas de Istvan Orosz, podemos
citar a [6szef Arends, Krzysztof Ducki, Péter
Pécs y Kroly Schmal.

Entre los carteles producidos du- 16
rante este periodo, las piezas de Orosz son mo-
destas en cantidad, pero de abrumadora im- 17. El secreto de la Villa
portancia tanto por su repercusion publica co- Lilla. 1988. Cartel para
mo en el contexto de la totalidad de su trabajo. una obra de teatro hun-
El afiche «Tovarischi, adieu!» («Camaradas, gara de Sandor Fekete.
adiés!») fue ampliamente reproducido y co-
mentado, ademas de haber sido presentado en 18. Junge Kiinstler
todas las exposiciones. También fue premia- DDR-UVR. Cartel de expo-
do con una medalla de oro en Brno y en Lahti sicién. 1988.

recibi6 el primer premio. Si bien todos estos
homenajes son bien merecidos, consideremos la
importancia de ésto dentro de su pais y tome-
mos nota, en primer lugar, que el cartel fue di-
sefiado e impreso en Hungria mientras la fuer-
za rusa de ocupacién se hallaba presente en

el lugar desde hacia cuarenta y cuatro anos, mds
anos de los que tenia Orosz. La ilustracion es
de una sencillez cruel. Sus detalles han sido cui-
dadosamente elegidos para asegurar el reco-
nocimiento mas rapido posible: el grueso cuello
del ocioso y bien alimentado conquistador y el
color de su uniforme bastan para una identifica-
ci6n inmediata. La palabra tovarishchi escrita en
caracteres cirilicos aporta un dato mas, en caso

VARV A A AV
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19. Temesvar/Timisoara.

q <
1991. %\ ,KIE}FESZTEE/% (\)RLAs Z-t

20. Cartel de una exposi- e . KIALL.%{?/

~

cion conjunta de las
obras de Istvan Orosz y
Déra Keresztes, su espo-
sa, también ilustradora y
disefadora.

21. Cartel de una exposi-
cién conjunta de las
obras de Istvan Orosz e
Istvan Farago.

29. Afiche para una ex-
posicién anual, 1979.

La obligacién, a menudo
inoportuna, de utilizar
un emblema ya existente,
se convierte en un ele-
mento central.

_vs/%;*.]m

W0l
20

pRmilgy,
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de que el observador lo necesitara, pero, ade-
mids, contiene sugerencias resonantes que van
mas alla de ello, por ejemplo, cualquier htingaro
puede leer ese mensaje en ruso, por cuanto

el idioma ruso era una materia obligatoria en la
escuela, desde la primaria hasta la universidad,
aunque, en realidad, la mayoria de los hingaros
se resistia a aprenderlo. Por dltimo, vemos la fi-
gura de espaldas, partiendo, como deseariamos
verla. En toda la obra de Orosz y hasta la fecha,
este trzlbilj() no tie[]e PIACCCan[CS P()r su C‘lr‘iC[Cr
directo. Es la concrecién pura de la definicion
clasica del cartel ideal como palabra e imagen
combinadas en un mensaje inequivoco, instan-
tineamente comprensible. Este logro vuelve a
repetirse al poco tiempo, e incluso a superarse,
en el igualmente laconico v bellamente dibuja-
do «Temesvr/Timisoara» que conmemora la
matanza a tiros de manifestantes desarmados en
esa ciudad por la policia de seguridad; aconte-
cimiento que resulto ser el comienzo de la re-
vuelta en Rumania.

Existe un contraste evidente entre
los carteles politicos y toda su obra anterior.
Ante la oportunidad de expresar sus conviccio-
nes, Orosz tiene muchas para expresar. Es
como si estas imagenes hubieran estado agaza-
padas en su mente desde hacia algtin tiempo,
listas para surgir de su pluma perfectamente de-
sarrolladas. Toda ambigtiedad, toda travesura,
quedan descartadas, como corresponde. El vi-
gor de estas imagenes es tonificante, su impacto
es absolutamente directo. Sin embargo, man-
tienen una caracteristica realmente admirable
de su creador: su generosidad de espiritu.
Cuando uno de los partidos politicos reciente-
mente constituidos, el Foro Democritico Hin-
garo, comprd los derechos para reproducir
«Tovarishchi» como cartel para su campaiia, no
solo agregaron el nombre del partido en la parte
inferior del cartel, sino que exigieron que se
cambiara la palabra «adieu» por «konyec», que
significa «fin» en ruso, con lo cual el mensaje
se convierte en «Camaradas, se acabd!». Un pe-
queno pero significativo cambio que torna el
mensaje mas agresivo, lo cual no compromete
tanto la primera versién sino que permite ob-
servar que el original era mds sutil, pero no por
ello menos vigoroso. Si se tiene en cuenta el
granresentimiento que durante tanto tiempo pro-
voco la ocupacion entre la mayorfa de los hin-
garos, ese grado de diferencia es significativo.
De manera analoga, «Temesvr/Timisoara» po-
see un espiritu menos prejuicioso que muchos
de los afiches que lo rodeaban: los colores hiin-
£aros y rumanos en Lls dUS armas, asi como
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también el nombre de la ciudad expresado

en los dos idiomas, senala, coherentemente, la
igualdad del sufrimiento por parte de los dos
pueblos, ambos crucificados por el régimen de
Ceasescu. No sélo bajo la dictadura, sino tam-
bién antes y desde entonces, la minorfa hingara
en Rumania ha sufrido, de hecho, una dura per-
secucién. Sin embargo, Orosz se eleva por enci-
ma del triste y feroz patriotismo y considera
s6lo el momento en que el pueblo que su cartel
conmemora hizo lo propio.

Mientras se esti escribiendo este
articulo, Orosz esta viajando rumbo a los Esta-
dos Unidos, pais al que fuera invitado, junto
con Zdenek Ziegler de Praga y Yuri Bokse de
Mosc, para participar de un simposio en la
Universidad Marshall. Alli debatiran sobre el
futuro del disefio en el marco de la transicion
hacia una economia de mercado. En los pocos
afios transcurridos desde los repentinos y radi-
cales cambios politicos se ha puesto en eviden-
cia que a éstos los sucede un desarrollo econo-
mico y social mucho mas lento y dolorosamen-
te incierto. Predecir cudl sera el resultado final
es no solo arriesgado sino practicamente impo-
sible. Sin embargo, puede observarse lo que ya
ha Sucedldo y formular iUPOS|(]0ﬂeS OP[lmlS'
tas o no tanto. Sumamente pertinente a las artes
y al disefio y a mucho de lo que se ha analizado
en este articulo, es que, con la desaparicion de
los regimenes unipartidarios «la actitud de opo-
sicton» como la llamé Orosz, se ha vuelto in-
necesaria. Si se acepta la nocion de que esta acti-
tud ha sido el ingrediente mis importante del
espiritu que distingui6 a los carteles culturales
de Europa Central y Oriental en el pasado, bien
podria preguntarse uno qué sera de él ahora.
¢Es mds, qué sucedera con el cartel cultural
propiamente dicho, ahora que las instituciones
y los organismos que habian sido los clientes
que los encargaban ya no cuentan con financia-
cién gubernamental? ¢ Como se adaptardn los
disenadores y sus clientes a la publicidad dirigi-
da al consumidor? Tienen poca experiencia
de ello en su propia vida. Sin embargo, una de
las primeras cosas que cambié inmediatamente
fue el suministro de bienes de consumo, tan-
to nacionales como importados. Esto estuvo se-
guido, con aparente inevitabilidad, de una co-
rriente de los aspectos mas superficiales de lo
que solia llamarse el mundo libre. En los dlti-
mos tres anos, observa Istvin Orosz, «muchos
diseniadores hiingaros comenzaron a trabajar
con ordenadores y la tecnologia tipografica hin-
gara esta comenzando a alcanzar la calidad
de los paises occidentales, junto con su nivel de
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23. La cabana del Tio
Tom. 1980. Cartel que
anuncia la version filmica
de la novela conocida
en todo el mundo. Tanto
la tipografia como la
ilustracién son sumamen-
te evocativas del con-
texto norteamericano
del siglo XIX.

24. Ciudad de mujeres.
1981. Cartel que anuncia
la pelicula de Fellini.

25. Musas; una revista de
artes y ciencias. 1980.
Propaganda de la publi-
cacion.

26. Avalancha. 1979.
Cartel ilustrativo de una
pelicula. El tratamiento
antropomorfico de

la avalancha, como un
pufio -sencillo pero

" ingenioso— aporta una

gran fuerza a la imagen.
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28

Dan Micu - Horia Lovineze

KARMALOVOK

27. Karamazovs. 1992.
Cartel de una obra tea-
tral basada en «Los
hermanos Karamazov»
de Dostoyevski.

28. Retratos de anima-
cién hungara. 1991.
Cartel gue anuncia una
funcion cinematogra-
fica de una serie de peli-
culas de dibujos ani-
mados realizadas por
distintos directores

de cine.

29. OYTIX/ Istvan Orosz.
1989. Afiche que anun-
cia una exhibicion ex-
clusiva de carteles y de
otras obras graficas

del autor.
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precios». En orden de importancia, los carteles
culturales han quedado desplazados por los
carteles comerciales, «que a menudo utilizan,

o simplemente plagian, las mismas imdagenes que
se emplean en todo el mundo, desde Rio hasta
Moscii ... las agencias de publiadad de los Esta-
dos Unidos y Europa Occidental comenzaron a
trabajar en Hungria y conro conseciencia el dise-
10 hiingaro estd perdiendo su cardcter nacional».

La aceptacion indiscriminada de
todo lo que procede de los llamados paises mas
adelantados es un fendmeno caracteristico en
todo el mundo, pero esa ubicuidad no la hace
menos lamentable. ; Tendri la originalidad del
mejor talento hangaro —checo, polaco, estonio,
ruso, ete.— y la vitalidad que le permita sobre-
vivir a los cambios, asimilar y recrear las in-
fluencias a las que se ve sometido, o sencilla
mente sucumbird ante las tediosas banalidades
de la aldea global? En estos momentos las pers-
pectivas no son demasiado alentadoras.

Sin embargo, a esta desoladora
conclusion podemos contraponer los dltimos
dos anos profesionales de Istvan Orosz, que
han sido sumamente fructiferos. En 1991 y 1992
fue premiado en Lahu y Brno, participé activa-
mente en simposios realizados en Amsterdam, en
Rio de Janeiro y San Pablo, visité Bombay, su
obra fue expuesta en los Paises Bajos y en Francia,
se celebraron dos exposiciones retrospectivas de
sus carteles en Hungria, completd su pelicula
«;Cuidado con los escalones!» y presenté una ex-
posicion exclusiva de sus obras, al mismo tiempo,

disend veinte carteles.

Istvan Orosz nacid en Kecskemét, Hun-
gria, en 1951. Curso sus estudios en el
Instituto de Artes Aplicadas de Buda-
pest, donde se gradud en 1975. Como
ilustrador y disefiador realiza activida-
des gréficas tanto independientemente
como por encargo y, ocasionalmente,
escribe. Sus areas de actividad mas im-
portantes son el disefio de carteles y
los dibujos animados; también ha reali-
zado escenografias, ilustraciones para
libros y films documentales. Participa
asiduamente en las principales exposi-
ciones individuales y grupales en Hun-
gria y otros paises. Varios de sus afiches
y films de dibujos animados han sido
premiados.
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Martin Solomon

Frecuentemente,
consultamos los catélo-
gos tipogréficos con
cierta sistematicidad y,
en ocasiones, de ma-
nera intuitiva. Buscamos
en ellos, datos pre-
Cisos y soluciones rapi-
das para paliar nuestra
urgencia editorial.

En este articulo, el pri-
mero de dos, Martin
Solomon nos propo-
ne una minusiosa revi-
sion del uso que

de ellos puede hacerse,
incorporando a estas
ediciones un contenido
conceptual que
excede, por mucho, lo
meramente técnico
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Todo arte precisa del acabado co-
nocimiento de los materiales y las técnicas a tra-
vés de los cuales el concepto de creatividad se
hace tangible y, por lo tanto, se percibe como
realidad. Antes que los pintores apliquen el pri-
mer trazo de color, deben preparar la superficie
en la cual pintardn, elegir y mezclar los colores
v seleccionar los pinceles adecuados. Luego, a
partir de la aplicacion de las diversas técnicas, se
configura la composicién visual deseada. Del
mismo modo y antes de sentarse a proyectar,
los disenadores deben poseer un profundo co-
nocimiento de su disciplina y de los elementos
que componen su paleta creativa.

La tipografia, es un arte en si mis-
ma y, como tal, requiere de un especial conoci-
miento, porque debe coordinar una forma esté-
tica con una funcién prictica, la de transmitir
informacién y comunicarse con el lector. Por su
funcion, requiere ser construida tanto sobre las
reglas basicas que establece la tradicién, como
sobre la realidad de los procesos de produccién
y reproduccion. La tipografia interviene en la
organizacion de las formas dentro de los arque-
tipos literarios y, mediante ella, los disefiadores
transmiten su propia interpretacion del con-
cepto y la definicién.

Algunas personas se dicen artistas
y no actian mas que dentro de limites predeter-
minados con colores preestablecidos. Es sor-
pendente observar cudntas tipografias parecen
haber sido disenadas a partir de este método.

Para que la palabra impresa expre-
se todo su potencial visual y comunicacional, es
necesario que el disefador tenga en cuenta la ri-
queza de la paleta tipogrifica.

Las pélizas tipograficas o los catd-
logos de tipografias producidos por las fundi-
doras o los disenadores, exponen los diferentes
alfabetos y las variables que se encuentran
disponibles para la impresion, guiando la selec-
ci6n, aplicacion y biasqueda de tipos.

Este articulo tiene como finalidad
advertir a los disefiadores para que sepan inter-
pretar la informacién que estos les proveen. Si
bien su contenido estd orientado principalmen-
te a las polizas tipograficas producidas por dife-
rentes métodos de composicion, también se
centrard en los métodos digitales y en la com-
posicion a partir de tipos de metal. En la actua-
lidad, muy pocos alfabetos se componen en me-
tal, pero es conveniente observar cuidadosa-
mente las polizas tipograficas de este sistema de
impresion. En primer lugar porque representan
una larga y establecida tradicion histérica y, en
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segundo término, porque contienen ciertos ele-
mentos de la caja tipogrifica que no han sido
traducidos al sistema de la computacion. Por
este Gltimo motivo, los disenadores deben co-
nocer las formas primitivas de las fuentes antes
de solicitarlas a los fabricantes de software.

Los catdlogos tipograficos son
como directorios, varian en contenido y com-
plejidad y no siguen ningun patrén formal.

Los que poseen informacion basica s6lo mues-
tran los diferentes tipos, los mis elaborados in-
corporan ejemplos de textos compuestos. Ca-
da productor de tipos prepara su propia mues-
tra tipogrifica con el fin de ofrecer las fuentes

a sus clientes y, a partir de ella, los disenadores
especifican a los componedores los alfabetos
que desean utilizar en un determinado disefio.
En algunas oportunidades, las fundidoras di-
sefian una sola hoja de poliza tipogrifica, mien-
tras que en otras proyectan libros enteros en
los que exhiben todas sus fuentes. Las tipogra-
fias expuestas pueden ordenarse tanto alfabé-
ticamente como en categorias, o dividirse en

alfabetos con o sin serif. Algunas veces se in-
cluye un indice que permite encontrar los
alfabetos con mayor faéilidad.

‘Una de las funciones mds impor-
tantes dg estos catilogos es mostrar el aspecto
formal de los caracteres. En algunos alfabetos se
incluyen las distintas versiones de peso, de in-
clinacion y de condensacion.

Observando detenidamente las p6-
lizas tipograficas encontramos que las que re-
producen los caracteres de manera mas fiel son
las fabricadas por las fundidoras, que poseen un
especial interés en que sus productos luzcan
lo mejor posible.

Para el grabado de los caracteres
en metal, se partia de uno de sus tres dibujos
originales. Cuando era necesario producir dife-
rentes tamanos se variaban ligeramente las pro-
porciones para mantener la estructura estética
del alfabeto y su correcta legibilidad. Estas va-
riaciones eran muy importantes ya que la es-
tructura de la letra es una composicion arméni-
ca que le agrega carga semintica a las palabras y
le confiere movimiento a la pagina impresa.

A pesar de que los cuerpos de los
caracteres pueden ser modificados, por ejemplo,
cuando el disenador regula el espaciado entre
letras, sus formas permanecen intactas. Por lo
tanto, la estructura y tamano de los caracte-
res indicados en los catdlogos tipograficos nos
muestran su funcionamiento dentro de una
composicion.
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6. Pagina de un catalogo
de la Monotype en la que
presenta la tipografia
Caslon.

7. Informacion acerca del

alfabeto Hadriano en una
pagina de catélogo.
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11. Tapa y contratapa de
catalogo que muestra

el alfabeto Keyboard pro-
ducido por Stephenson
Blake, Sheffield & London.
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Hadriano (Goudy), No. 309
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WHEN WE LOOK UTON A
Line Set In Classic Capitals We
are encouraged to regard as a fact
a statement that the glory of the
Roman alphabet is in its capitals.
Lowercase characters were added
b some years after the capitals had
% been designed. No type matches
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THE LOWERCASE CHARACTERS OF
Hadriano Were Supplied Some Time After
the capitals had been designed. This $67890

COTIED BY FREDERIC GOUDY
From A Latin Inscription Cut In A
slab of marble in the Louvre at Paris
BEAUTY OF THE ROMAN
alphabet manifest in this face
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12. Doble pagina que
exhibe la tipografia
Reiner Black producida
por Berthold Type
Faces.

8, 9 y 10. Hojas de
muestras tipograficas
que exhiben tres
cortes diferentes de
una misma tipografia.
Garamond Stempel,
Garamond Simoncini
y Garamond #3.

Si bien la tipografia generada por
computadora se presenta en diferentes tamanos
y cuerpos preestablecidos, puede ser modifica-
da a gusto. Como resultado de esta posibilidad,
un caracter puede sufrir ciertos cambios y la in-
correcta especificacion de dichas modificaciones
pueden generar dificultades a la hora de identi-
ficar o comparar algunos alfabetos con los
ejemplos impresos.

Los catalogos de las fundidoras de
tipos de metal se imprimen con los mismos ti-
pos metilicos que promocionan, por lo cual, la
cuidadosa observacion de estas paginas revela
que la buena impresion es fundamental cuando
se desea ser preciso en los rasgos y sutilezas de
las formas tipograficas, matices que determinan
la eleccion de la tipografia. Muy a menudo, los
disenadores comparan la calidad de sus mues-
tras con las impresiones de los catalogos tipo-
grificos y ante una eventual diferencia el traba-
jo resulta reprobado.

Los catilogos tipogrificos también
son importantes para los productores de fuen-
tes digitales. Debido a la naturaleza de este pro-
ceso de composicion existen otros factores que
deben tenerse en cuenta: tiempo de exposicion
de luz, temperatura y productos quimicos
que pueden modificar el aspecto de los caracte-
res, sumados a la calidad de impresion que tam-
bién puede alterarlas. Las comparnias que se
dedican al disefio y a la produccién de fuentes
para computadoras suelen publicarlas en perié-
dicos y revistas especializadas, por lo tanto el
papel sobre el que se imprimen es de muy di-
versas calidades y en cada soporte se va alteran-
do el aspecto original de las letras.

La pantalla de la computadora
también permite observar v seleccionar tipogra-
fias. Para las companias productoras, seria mu-
cho mds econdmico enviar diskettes con las
nuevas fuentes que sus ejemplos impresos. Al-
gunos disenadores, especialmente los estudian-
tes, no tienen acceso a los catalogos produci-
dos por los fabricantes de tipos, con lo cual es
mas sencillo para ellos imprimir una prucba a
partir de su computadora y luego rastrear el
origen del alfabeto. Uno de los mayores proble-
mas se origina cuando las tipografias se impri-
men en baja resolucion (300 dpi.), distorsionan-
do la caracteristicas formales del alfabeto. A
pesar de que los disenadores estan familiariza-
dos con las tipografias que utilizan diariamen-
te, pueden desconocerlas en profundidad y
no prever la calidad de la reproducion final sino
hasta después que el trabajo ha sido compuesto.

UNA LEYENDA TIPOGRAFICA / MARTIN SOLOMON

Como resultado de estos factores, los disefado-
res ven las tipografias de diferente manera
de como realmente son.

Los buenos catilogos tipograficos
también sirven para verificar si las fuentes de su
ordenador son fieles a las versiones originales.
Este procedimiento es muy util ya que el proce-
so de produccién genera ciertas variaciones
como, por ¢jemplo, el engrosamiento del peso
de los bastones.

En el proceso de elegir tipografias,
también debe considerarse que no solo los alfa-
betos con diferentes nombres son distintos for-
malmente, sino que tipografias con un mismo
nombre no son necesariamente idénticas.

La tipografia Garamond Roman
producida por la Fundidora Stempel posee no-
tables diferencias en cuanto a estructura y pro-
porciones con respecto a la Garamond Roman
de la Fundidora Simoncini. A su vez, ambas son
diferentes a la tipografia Garamond #3 produ-
cida por la Compania Mergenthaler Linotype.
Esto también sucede en las tipografias para-
computadora ya que el proceso de conversion a
formatos digitales varia segtin la fundidora.
Nuevamente se vuelve importante que el dise-
nador observe los catilogos tipograficos de
quien compondra sus textos. Cuando no sc es-
pecifica el nombre del productor es porque los
tipos fueron producidos por alguna otra fun-
didora, arrojando resultados inesperados. Estas
variaciones no solo afectan la apariencia formal
del tipo sino también las especificaciones de ta-
mano, es decir, un cuerpo 10 de Stempel Gara-
mond equivale a 2.67 picas, un cuerpo 10 de
Garamond Simoncini a 2.88 picas y un cuerpo
10 de Garamond #3 a 3.00 picas.

Hemos analizado los aspectos re-
lativos a las formas, ahora bien, los sistemas
de medida y composicion de estas formas tam-
bién nos aportan datos para una observacion y
uso mds inteligente de los catilogos tipografi-
cos. Pero este serd tema para nuestro proximo

desarrollo.
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Vicky Sigwald

Frente al alarmante
deterioro que sufre
nuestro planeta, se esta
consolidando una
nueva cultura ecolégica
que, entre otras cosas,
rescata la antigua
técnica del reciclado
que puede mitigar el
dano que estamos
causando al medio
ambiente. En este
articulo, Vicky Sigwald,
titular de «El molino del
manzano», taller en
donde fabrica papel
hecho a mano y de
trapo reciclado, nos
cuenta la apasionante
historia de la
fabricacion del papel
reciclado
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Reciclado, reciclable, hecho a
mano, marroncito, blanco niveo. « Por favor,
para mi con mas basuritas»; «No puedo presen-
tarle a mi cliente este papel de fiambreria»;
«Necesito algo que se vea mas ecologicor; «El
ImpPresor no qulere poner este papcl en maguina
porque dice que le arruina los cilindros»; «; Este
papel es compatible con la impresora laser?». ..y
asi por el estilo, mas...ad infinitum. ..

Estos son solo algunos comenta-

rios de los clientes que se escuchan a diario.
Clientes que, a veces, creen que la inica manera
de expresar un mensaje ecolégico consiste en
envolver el producto con mucho cartén micro-
corrugado y con hilo de papel o sisal.

Con el fin de clarificar esta situa-
cion ~y sin dnimo de provocar una polémica—
propongo esta reflexion sobre la historia del pa-
pel y la urgente necesidad de volver a reciclar.

El papel reciclado de los chinos (aho 105)

Algunos sostienen que el papel fue
inventado por Ts’ai Lun, un noble de la corte
del emperador Ho Ti, de China (89-105 aC),
otros aseguran que fue un grupo de artesanos
que trabajaban para él. Hasta ese momento, los
chinos escribian sus libros sobre seda, la cual,
ademas de ser muy costosa, se desperdiciaba
por la gran cantidad de retazos resultantes del
cortado de las hojas. Entonces, un habilidoso
artesano concibid la idea de machacar la tela so-
brante y con dichas fibras preparé hojas en las
que podia escribirse con mayor facilidad. Este
soporte era mucho mas barato y mas facil de fa
bricar, lo cual permitié responder eficazmente a
la gran demanda de manuscritos y de libros ori
ginada por el auge de las bibliotecas.

En China, el oficio de papelero flo-
reci6 bajo la proteccion de Ts’ai Lun, cuyo
nombre quedara para siempre asociado a la in-
vencion del papel. Los ninos que iban a la es-
cuela aprendian a leer repitiendo el siguiente
distico: «Ts’ang Chich invent6 las letras/Ts’ai
Lun inventé el papel.» Ts’ai Chieh es el mitico
inventor de los caracteres chinos (2700 aC).

En China, Japén y Corea el papel
se elaboraba con recortes de trapos, retazos de
seda, trapos de cinamo, viejas redes de pesca y
cortezas de arbustos, materiales de recicle que
Pr()dut_‘l’.’ln un PA‘PCI l)ldndﬂ. PLH’USU, .'lbﬁﬂrbcnl&
delicado y transparente, muy apto para la pin-
tura con pincel.

En al ano 770 dC, la emperatriz
Shotoku invento el sistema de impresion de

EL ANTIGUO PAPEL RECICLADO / VICKY SIGWALD

multiples ~la imprenta— adecuandolo a las ca-
racteristicas de este nuevo soporte, el papel.
Consistia en el tallado especular de letras e ilus
traciones sobre bloques de madera que luego
eran entintados. Sobre ellos se colocaba una
hoja de papel que se frotaba a mano obteniendo
asi la impresion. De acuerdo con la tradicion
caligrafica oriental y respetando las posibilida-
des del papel —era delicado v transparente- se
escribia sobre un solo lado. Por tal razoén, los li-
bros orientales estan encuadernados como alas
cerradas de mariposas y cada hoja es un folio
cerrado en el borde qué;para nosotros, corres-
ponde al borde de corte, es decir, el borde
opuesto o paralelo al lomo.

La leyenda refiere que durante la
batalla de Samarkanda, entre los miles de prisio-
neros chinos caidos en poder de los arabes figu-
raban artesanos papeleros a quienes, con apre-
MIOS y promesas, pusieron a practicar y a ense-
nar su oficio. El territorio en el que estos prisio-
neros chinos improvisaron su primer molino
era rico en plantios de canamo y lino y estaba
recorrido por numerosos cursos de agua, lo cual
favorecié la produccion de materia primay,
consecuentemente, la fabricacion de papel. De
tal modo este nuevo soporte de la escritura
irrumpe en el mundo arabe de aquel entonces.

La imprenta europea del siglo XlI sélo podia imprimir
sobre papel reciclado

El oficio de artesano papelero se
extendié de Samarkanda a Bagdad y Damasco,
v, posteriormente, a Egipto y Marruecos. En
virtud de la enemistad existente entre el Este y
Occidente, tardé mas de 500 anos en llegar a Eu-
ropa. Finalmente, con la invasion de los moros el
papel se instala en Espana, Francia e Italia.

Este papel que comienza a fabri-
carse en la regién europea no fue facilmente
aceptado, ya que no sélo era mas costoso y fra-

D




1. Retrato de T'ai Lum,
padre del papel

2. La tarea de clasificar y
desgarrar las trapos

era desempenada por
los ninos.

3. El encolado del papel.
Mientras un hombre pre-
para la cola -hirviendo
pieles de conejo-, otro
sumerje un grupo de ho-
jas dentro de la misma y,
finalmente, se colocan
en la prensa
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4. Trapero medieval del
siglo XVI.

5. Fabricacion del papel
en el siglo XVIl. Mientras
un obrero forma la
hoja, otro la desmolda
sobre un fieltro y otro la
retira de alli, una vez
prensada.

i i Illlll |
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6. En los molinos arabes
dos hombres se encar-
gaban de enjuagar la
pasta de papel antes de
formar la hoja. Este
proceso producia un pa-
pel mas duro y menos
absorbente.

7. Papel hecho a mano
a partir de trapos pro-
venientes de una camisa,
una pollera y toallas.
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gil que el pergamino utilizado por los escribas
de Oriente, sino también por el hecho de que
era fabricado por arabes y judios, muy poco
populares en aquella época.

Para facilitar su venta trataban de
incorporarle las virtudes del pergamino, para lo
cual machacaban los trapos de canamo y de lino
con molinos de mazos hasta transformar los
trapos viejos en fibras dispersas en agua. A con-
tinuacion, se colocaba la pulpa en tinas con ma-
vor cantidad de agua y se recogia la pasta de papel
con un molde. Finalmente, se prensaba la hoja y
se la dejaba secar al aire libre.

Debido a que los caligrafos de Oc-
cidente utilizaban plumas de ave para escribir,
se sumergian las hojas de papel en un baio de
cola que las impermeabilizaba y les otorgaba
una textura y resistencia similares a las del per-
gamino, lo que facilitaba el deslizamiento de la
pluma sobre la superficie.

Gutenberg no fabricé un papel es-
pecial para imprimir sino que tuvo que utilizar el
que estaba disponible en el mercado, papel de su-
perficie dura y muy refractaria a la tinta. Por este
motivo, ¢l taller que implementé contaba con una
prensa dotada de una fuerza de presion conside-
rablemente superior a la que ejercian los artesanos
orientales con la palma de la mano.

Como el papel occidental era mu-
cho mds grueso, esto permitia la impresion en
ambas caras del pliego.

El cardcter distintivo, tanto para
los libros orientales como para los occidentales
reside esencialmente en la calidad del papel y no
en el tipo de impresion.

Del trapero ambulante al boom de la comunicacién
escrita

Como consecuencia de la difusion
del nuevo soporte se hizo necesario reglamentar
el oficio de los traperos, con el fin de abastecer
la creciente demanda de trapos por parte de los
molinos papeleros.

Estos singulares personajes prego-
naban su oficio mientras recorrian las calles de
los pueblos medievales comprando ropa vieja.
L.a moda de la época facilitaba su trabajo, ya
que tanto hombres como mujeres utilizaban va-
rias prendas superpuestas y las usaban hasta que
se deshilachaban.

La demanda de trapos fue crecien-
do vertiginosamente a medida que se entraba en
la era del papel, en la que no sélo se utilizaba
papel para escribir, imprimir o envolver, sino
también para confeccionar cuellos, punos, pe-

cheras, camisolines, sombreros, delantales, pa-
pel de empapelar, cortinas, alfombras, baldes,
cajas y barriles. En su uso mas inusual servia
para la fabricacion de atatides de papel acarto-
nado y barnizado (para personas y para peque-
nos animales domésticos).

Era tan grande la demanda de tra-
pos finos de lino y de caifamo que, durante la
Guerra de Secesion, un empresario norteameri-
cano importo6 de Egipto gran cantidad de ven-
dajes para momias que, durante el proceso de
fabricacion del papel, contagiaron de célera a
los artesanos que lo manipularon. Quiza sea
ésta la vera historia de la maldicion de las
momias.

Del reciclado de trapos al consumo de madera virgen

En 1789, un tal monsieur Robert
inventé una maquina para la fabricacion de pa-
pel. En esta maquina el papel se formaba sobre
una tela sin fin de tejido metdlico sobre la que
se depositaban las fibras y a través de la cual se
drenaba el exceso de agua.

Con ¢l invento de esta maquina y
¢l perfeccionamiento de la imprenta se incre-
ment6, atin mas, el consumo y la produccion de
papel. Hacia el ano 1800 comenz6 la ardua bus-
queda por encontrar una materia prima alterna-
tiva que pudiera reciclarse y reemplazar a la
fibras de trapos. Se ensayo con toda clase de
plantas: pasto, esparto, paja de cereales y gran
variedad de verduras.

El cientifico francés Reamur obser-
vo que las avispas procesaban las cortezas de al-
gunos arboles para hacer sus panales, es decir,
que fabricaban papel. Fue a partir de esta inves-
tigacion que se comenz6 a utilizar madera vir-
gen en lugar de reciclado de algodén.

Los estudios sobre la extraccion de
pulpa celulésica revelaron que la madera es la
que provee mds pulpa en relacién con la canti-
dad de material procesado. El papel obtenido
mecdnicamente a partir de la molienda, coccion
y blanqueo de la madera era barato pero muy
quebradizo, poco resistente y no completa-
mente blanco. En 1854, se patento la pulpa
quimica que se obtenia a partir de la coccion de
trozos o chips de madera en un aleali a alta tem-
peratura y presion.

La madera como materia prima al-
ternativa hizo posible un gran crecimiento de la
industria papelera y permitio reservar los trapos
de lino y algodon para la fabricacién de papeles
finos y especiales.

EL ANTIGUO PAPEL RECICLADO / VICKY SIGWALD

Del trapero medieval al posmoderno

El consumo de papel originé una
gran cantidad de desperdicios, papeles usados,
IMpresos y sucios que se amontonan, dia a dia,
en basurales y en rellenos sanitarios. Una enor-
me cantidad de este papel es recogido, diaria-
mente, por un sector marginal que vive de su
venta. Del mismo modo que los traperos me-
dievales —sus directos antecesores— los «carto-
neros» de hoy recorren las calles pregonando su
l‘fici() y C:lrg:ln sus C;lrritOS con I()S recortes dc
las imprentas, las revistas y los diarios. Pero, en
lugar de llevarlos a los molinos de papel, los
venden en los galpones de las fabricas de carton.

Es tiempo ya de revisar la idea que
reciclar es un término moderno, puesto que la his-
toria nos muestra que el primer papel que se fabri-
¢6 ya era reciclado. Luego se transformd en virgen
y, actualmente, hemos comenzado a reciclar de
nuevo con la esperanza de llegar a mejorar nues-
tra relacion con el medio ambiente.

Este simbolo identifica a
los papeles reciclados.

Este simbolo identifica
papeles que no han sido
reciclados pero que
pueden reciclarse.

v @

El papel hecho mano no
necesita un simbolo, es
un simbolo en si mismo
ya que representa lo
artesanal.

El papel «ecolégico» no
tiene un simbolo y no
existe como categoria
industrial.
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Ricardo Blanco

El disefio étnico se ha
convertido en una reali-
dad que nos acerca

a las raices de nuestra
cultura y posibilita un
contacto con la natura-
leza misma del objeto,
determinada por la
conducta social de su
uso. El disefo étnico
debe cimentarse en el
didlogo entre diferen-
tes culturas tomando la
hibridacioén cultural
como base del

nuevo disefo
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Desde hace tiempo, los profesiona
les del disefio utilizan el término «design concept»
para definir una cierta manera de pensar el pro-
yecto. Esta terminologia se refiere al disefio con-
ceptual —es decir, al disefio a partir de un concep-
to—, en el cual podemos ubicar al «disefio étnico»,
que no implica la interpretacién de este gestado
en las metrépolis, con su carga ideologista que
durante mucho tiempo demoré el posible desa-
rrollo de algunas ideas en Latinoamérica.

En la prictica, el concepto de «dise-
fio étnico» produjo sus frutos, porque no es sélo
una teorizacion, sino una visién realista que ha
dado respuestas satisfactorias en algunas dreas.
Nos interesa ocuparnos de este concepto ya que
puede ayudar a encontrar las «raices» de una cul-
tura, enriqueciendo las propuestas de disefio.
Pero, en vez de buscarlas, es posible arribar a ellas
con mayor honestidad, pues cuando alguien, in-
serto en una sociedad que no es la suya, reflexiona
acerca de los valores de su propia cultura, encuen-
tra, por contraste, datos que enriquecen sus pro-
puestas. Estos datos pueden ser reales o imagina-
rios, ya que el «extranjero» recuerda o imagina
una forma o un uso diferente del objeto, logrando
asi resultados que son producto de la hibridacién
cultural que se ha producido en él.

Algo similar ocurri6 con el pro
yecto «design creole», propuesto por L’Officina
Alessi y coordinado por Laura Polidoro, al
cual fueron invitados numerosos disefiadores
extranjeros residentes en Mildn, quienes propu-
sieron diferentes soluciones para objetos de uso
cotidiano. Como resultado se obtuvieron pro-
ductos pensados a partir de la iconografia carac-
teristica de la empresa y del momento, pero
siempre teniendo en cuenta los usos particula-
res que poseen en cada cultura,

La disefiadora Paula Navone (par-
ticipe de la experiencia Menphis), que tiene un
estudio con sede en Milin y en Hong Kong, re-
conoce que su interés por la cultura «marginal»
—aquella cargada de contaminacién, plagada de
polucién visual y diversidad étnica- la motivé a
proponer el negocio «Mondo» con su marca
«Dal Mondo» y la coleccién «Déja Vu». En este
proyecto no intentd recuperar la forma sino
mas bien la atméfera del pasado, evitando el re-
vival formal y recreando el espacio a partir de
las técnicas de produccién que, por poseer algo
de ironia, de verniculo, de histérico y de étnico
garantizaron el éxito de este emprendimiento.
No buscé antecedentes, intentd recontextuali-
zar ciertos objetos a partir de una cultura étnica
determinada y no a partir del concepto politico
de nacionalidad.”V

EL DISENO ETNICO / RICARDO BLANCO

El disefio étnico latinoamericano no
s6lo se cimenta en el pasado indigena que puede
ser también rastreado en la criollizacién, en la
transculturacién producida por el encuentro entre
los aborigenes y los espanoles, italianos, portu-
gueses y negros.

Después de tantas experiencias de
disefio realizadas por las vanguardias y de tan-
tos juegos de creacién personal, parece necesa-
rio un inminente contacto con la naturaleza del
objeto, que proviene de la conducta social de su
uso y que esta insertada en el imaginario colec-
tivo a través de la memoria étnica.

En disefio, la hibridacion que resulta
del encuentro entre la cultura y el lugar puede
producir caracteristicas de validez universal.

Analizando el pasado encontramos
algunos ejemplos notorios como, por ejemplo, la
influencia de la cultura japonesa en los impresio-
nistas, en Beardsley, en Voysey, en Wright y en
la casa islimica y mediterranea de Le Corbusier.
Pero el dato mas contundente es la influencia
del arte negro en el cubismo, que siendo una
propuesta decididamente analitica e intelectual
no duda en operar con la imagineria de una cul-
tura netamente étnica. -

Pero no se debe adoptar esta pos-
tura como mecanica proyectual para, de esa ma-
nera, encontrar nuevas ideas sino repensar el di-
sefio a partir de los nuevos conceptos de «aldea
mundial>, «globalizacién de los mercados»,
«ciudades interraciales» y «mundo transcultu-
ral». Es necesario generar un didlogo entre dife-
rentes culturas y recuperar el mestizaje y la
criollizacién tomando la hibridacién cultural
como base del nuevo disefio.

Cristina Morozzi observa que los
disefiadores sudamericanos que trabajan en
Europa retornan al origen, cerrando asi el circu-
lo de la disciplina, iniciado por los maestros eu-
ropeos cuando pusieron sus ojos en el sur.

La hibridacion de la cultura sudame-
ricana, extremadamente latina aunque con cierto
rigor nérdico, revela caracteristicas del formalis-
mo y del surrealismo.

Morozzi, al igual que Branzi, detec-
ta un perfil surrealista en la cultura sudamericana,
producido por la exhuberante naturaleza que ge-
nera un lenguaje altamente expresivo y magico.
En este caso, el surrealismo es una suerte de exor-
cismo contra la nostalgia y el subdesarrollo, con-
tra la fascinacion por la etnia y su tradicién. Es un
surrealismo mds conceptual, una especie de juego
mis intrigante, producto de la exhuberancia bra-
silera o de la ironia sutil y penetrante del lenguaje
de doble intencién tipico de los argentinos.



1. Runner scooter
Triadesign 1991. Jorge
Arcuri

2. Minicoche para
tiempo libre. Mod 01
Triadesign. Jorge Arcuri
1991

3. Reloj integral. Edison
Barone. 1992

4. Set de cubiertos para
bar. Silvia Centeleghe
1991

5. Sillas. Modelos Ginger,
Sedia y Company. 1989

6. Lampara Nandu
Ruben Mochi. 1988

7. Telefono Twin Power
2000. Elit SRL. Roberto
Napoli. 1989.

8. Procesadora. Elit SRL
Roberto Napoli. 1987.

9. Objeto no identifica-
do. Lampara Cono.
Fabio Falanghe y Giorgio
Giogi (h). 1990

10. Mesa Prentina.

Alacta. Alejandro Ruiz.
1989
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" ¢Es posible hablar de etnia en una
«nacién» como Yugoslavia? ¢Es factible
crear un diseno étnico diferente para
dos naciones como Uruguay y Argentina?

% Catalogo: «Aller Simple: le design lati-
no-ameéricain a Milan». Maison du livre,
de I'image et du Son, Villerurbanne.
Lyon. Francia. Octubre 1992
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11. Cocina de plastico
para Rex-Novo Bel
Design. Alejandro Ruiz

12. Balanza de bebe
Studio Vinaccia. 1987

13. Cafetera By Bertone
Estudio Zigurath/Cecilia
Fegenheimer-Lucy
Salamanca. 1991
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En el disefo italiano no se manifies
ta una caracteristica formal expresada por el fol
clore, como sucede en la cultura oriental (hin-
dues, malayos, etc.), sino que se ve enriquecido
por la capacidad de «sonar con sinceridad», como
senala Borges que se constituye la literatura.

En la exposicion «Pasaje de ida»,
realizada en Italia y Francia, se expusieron los tra-
bajos de algunos disenadores latinoamericanos
radicados en Milan. De la misma manera que los
jovenes estudiantes milaneses terminan su forma
cion en escuclas inglesas o alemanas, los latinoa-
mericanos lo hacen trabajando en Mildn.

Participaron de esta exposicion los
profesionales argentinos Jorge Arcuri, Silvia
Centeleghe, Rubén Mochi, Roberto Napoli,
Alejandro Ruiz y Cecilia Flegenheimer; la co-
lombiana Lucy Salamanca; Guillio y Valerio
Vinaccia, venezolanos formados en Bogota
los brasileros Fabio Falanghe, Giorgio Giorgi
(h) y Edison Barone.

Arcuri y Napoli se orientan hacia
el «product design», es decir, la resolucion tée-
nico-formal, profundamente enraizada en los li-
neamientos empresariales.

Mochi, Centeleghe v Flegenheimer
operan en una zona de produccion de objetos
mas acotados que se insertan en las dreas de
productos selectivos.

Alejandro Ruiz pertenece a un sec
tor de disenadores que proponen nuevos con-
ceptos téenico-formales en empresas de alta
produccion. ’

"En ninguno de sus productos, sal
vocen 1.\ Ul‘l]\ dc] l‘hl\ll\'!l' HJI'H!]\'. s¢€ .ILI\ 1erte
una concepcion «latinoamerican:

Lo latinoamericano se presenta

como una herramienta liviana, ya que se transtor-
ma en una metafora, no es un molesto equipaje de
estilemas: con él se puede viajar, se integra, se

|nC/L'I.L Ll‘l Vv toma I‘I'L’ﬂ(xl‘ll‘, }‘L'Il‘ no se ”J[l”l[l/.l.

El prologo del catalogo que ilustra
la muestra fue escrito por el maestro italiano
Roberto Sambonet?. En él se cuestiona el or1
sen (ik' su \‘U'(th'.\: N]'l(’ L'\‘JI‘I\'CC a PJI(“' &ik‘\ ori-
gen de sus ancestros, es francés; si toma en
cuenta su lugar de nacimiento, es milanés; si
parte del lugar en donde comenzé su actividad
profesional, es brasilero y si, finalmente, consi
dera los lugares en los que estudid, entonces es
curopeo. A partir de la diversidad de respuestas
ante un MiSMo interrogante se pregunta si se
trata de emigracion o nomadismo.

En ¢l catdlogo cada uno de los par
ticipantes reflexiona acerca de su insercion en
otra sociedad, en su emigracion y en un posible
retorno a su pais de origen.

Con respecto a este tema, Silvia
Centeleghe sintetiza el pensamiento general
cuando dice: «Volver...;a dénde? La emigra
cion es un viaje de ida. Se puede volver al pais

de origen, pero ya no serd lo mismo».




Concurso

La Loteria Nacional Argentina
€ONVOCa 3 un concurso para el
diseno de un isologo en con-
memoracion de su centenario,
dingido a disefadores graficos
y estudiantes de la carrera
Elganador del primer premio
recibird us$ J0 000, el sequn-
do us$ 5.000, el tercero us$
2.500 y el premio de la mencion
especial sera de us$ 1.500
Sorprendentemente y, a pe-
sar de la envergadura de este
evento, no se canoce la confor-
macion del jurado
La recepcion de los trabajos
sera hasta el 30 de abril de 1993
Para mayor informacior
dirigirse a la sede de la Loteria
Nacional, Santiago del Este-
ro 126440, 4° piso, de lunes a
viernes de 13 a 16 hs

Dicho listado esta siendo entre-
gado en forma gratuita a ex-
portadores, productores de en-
vases, como asi también a or-
ganizaciones comerciales de
paises en vias de desarrolloy a
camaras de comercio

Este material puede ser soli-
citado en |a sede del Internatio-
nal Trade Center, Functional
Advisory Services Section, Divi-
sion of Trade Services, UNCTAD/
GATT. Palais de Nations,
cH-1211, Geneva 10, Suiza

Humor y satira
en Bulgaria

La undéama Bienal Internacio-
nal del Humor y Ia Satira en el
Arte Gabrovo "93 tiene carac-
ter de concurso. Es un certamen
en el que se premia la creacion
contemporanea humoristica y
satirica en el campo de las ar-
tes plasticas, fotografia, litera-
tura y ane.

La Bie se lleva a cabo
bajo el lema «El mundo ha vivi
do porque se ha reido». Los or-
ganizadores son el Minister
de la Cultura, el Consejo NV -
cipal de Gabrovo, la Fundacion
Internacional «Humor de los
Pueblos» y «La Casa del Humor
3 Satiran

Para mayor informacion
dirigirse a La Casa del Humc
y la Satira, C.P. 104, 5300

o, Bulgaria

Packaging
Internacional

ol de pu
a ernvase

Premios
Pentagram 1992

Los miembros del estudio Pen:
tagram acaban de anundciar los
ganadores de la Segunda Com-
petencia Anual Internacional
Pentagram en la que los parti
cipantes debian desarrollar un
ensayo acerca de temas rela
clonados con el diseno
El primer premio lo obtuvo

Martin J. Venezky, un estudian-
te graduado en disefio grafico
en la Academia de Arte de
Cranbrook. Su ensayo titulado

Lo que sé acerca de la foto-
ara sera publicado la re-
vista Graphis. Ademas, Pen
tagram premiara a M. Venezky
€On un viaje a He
me: r

tudio Dumbar en La Haya
También fueron premiados Da-

«Tiananmen: la busqueda
constante de la democracian
respectivamente

Por otro lado, Pentagram
anuncié su Tercera Competen-
cia Anual Internacional para es-
tudiantes de disefia. En esta
oportunidad, ademas de ensa-
yos escritos, los participantes
podran disenar un objeto o
una imagen relacionada con la
naturaleza de las «fronteras y
los limites».

La competencia esta abierta
a todos aquellos alumnos que
aun estén cursando la carrera
de Diseno Grafico. El partici-
pante ganador obtendra como
premio: dinero en efectivo y un
training en algumn destacado es-
tudio de diseno del mundo.
Ademas, el trabajo selecciona-
do serd publicado en la revista
Graphis.

La recepcién de los trabajos
sera hasta el 30 de junio de
1993. Las entregas podran ser
fotograficas, ilustradas o im-
presas, pero, en todos lo casos,
deberan incluir una memoria
descriptiva en inglés.

Por mayor informacion di-
rgirse a Communlcauons
Manager, Pentagram Design,
212 Fifth Avenue, New York,
NY 10010, fax(212) 532-0181

XVI Bienal de Brno

En su primera sesion, el Comite
Organizador de la Bienal de
Brno, presidida por Jan Rajlich
Jr., su nuevo presidente, deci-
di6 orgamzar la-XVI Bienal de
Disefio Gratico de Brno 1994

La exposicion se llevara 3
cabo en la Galeria Moravian de
Brno del 15 de junio al 23 de
septiembfe de 1994

La Bienal se centrara en la
grafica promocional, identidad
carporativa y posters

La recepcion de los trabajos
hasta el 30 de noviembre
de 1993

Para mayor informacion
dirigirse-a Bienale Brno ‘94
Moravska galerie. PhDr. Miros-
lava Pluhackova. Husova 14
662 26 Brno, Czech Republic

Festival de afiches

El Festival de Afiches de Chau-
mont es un evento europeo de
diseno grafico que se realiza
anualmente. Fue creado en
1990 por iniciativa de la ciudad
francesa de Chaumont y su
principal objetivo es convertir a
esta ciudad en la capital mun-
dial del afiche. Cada afio se
proponen diversos temas acer-
ca de la proteccion de la natu-
raleza y del medio ambiente. El
festival incluye diversas exhibi-
ciones, una muestra oficial del
concurso y propuestas graficas
de estudios y de disenadores
de otras partes del mundo. Se
otorgaron tres premios oficiales
y el ICOGRADA Excellence Award

El primer premio lo recibio
el disenador suizo Niklaus
Troxler, el segundo y tercer
premio la suiza Balerie Jacque-
met y Shiheru Yamaoka y
Susumo Kawashima de Japon,
respectivamente

Participaron de este festival
disefiadores de 38 paises del
mundo

MR T

Afiche promocional

nutricional del producto li-
mitando asi posibles reclamos
sanitarios

Dicha disposicion entrara
en vigencia en 1994, pero se
espera que las autoridades de
las compariias comiencen a im
plementarlas voluntaniamente a
partir de mediados de 1993

El secretario de agricultura
estadounidense argumento
que, con estos nuUevos requisl-
tos, las etiquetas estaran sobre-
cargadas de informacion y, por
lo tanto, sera dificil leerlas. Sin
embargo, los consumidores
elogiaron ia nueva disposicion

del evento.
Saber qué
comemos
Finalmente, la revolucion

ca producida en las etiqu
de productos alimenticios llega-
ra al alm vecino. Reciente-

jetas

anung

tacion

debers

iInformacs

informa
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Gustavo Gili

«Como combinar y elegir ti-
pografia para el disefio graficor
es un libro editado reciente-
mente por Gustavo Gili de Es-
pana y escrito por lan Pape.

En él se ilustran mas de 166 mi-
llones de combinaciones po-
tenciales de tipos, proporcio-
nando a los disenadores una
oportunidad visual para apre-
ciar instantaneamente una
completa y atrayente gama de
posibilidades tipograficas y
para experimentar opciones
que pueden resultar novedosas
Los tipos estan ordenados
alfabéticamente y poseen, en el
indice, una remision reciproca
a sus respectivas familias tipo-
graficas. La encuadernacion
con espiral y las paginas dividi-
das al medio convierten a este

libro en un practico Instrumen-
to de uso sencillo,

Tapa del libro
«Como combinar
y elegir tipogra-
fia para el disefio
gréfico.»
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Emigre

El nimero 25 de la revista nor
teamericana Emigre esta dedi-
cado integramente al disefio
holandés, En sus 38 paginas,
aborda el tema desde distintos
aspectos: la poesia, la ciencia,
el cine, la sociedad, biografias,
entrevistas, tours, nuevas ex-
periencias y la presentacion de
portfolios de los disenadores
graficos mas destacados de
ese pais. En el editorial de la
publicacion, Vincent van Baar,
Gerard Forde y Armand Mevis
sus editores, manifies
intencion fu strar la grafi

ca holandesa en general y no
una corriente en particular
Cabe destacar que este nume

ro de Emigre
{ estudio Barlock en La Haya

1 producido en

) que su

Afiches franceses

«100 afiches franceses er
P Irgoy i
ogo de |a exposicion llevada
a cabo en San Petesburgo e

1992, en la que

es el titulo

la obra de diseRadores graficos

franceses contemporaneos

Dicho eventc

13$ a la iniciativa

Nacional de Grafi
reproauce todo y aliche

que tueron expuestos tanto er
San Petesburgo como en Var

sovia, Glasgow y Nueva Delhi

Ene n se publica-
a1 rbanista v fi-
ysofo Paul Vir y de Christ

grodski, pre
5 Artes Publ

tuacion actual

y analiza

—

«S0S Injusticesn,
afiche de Claude
Baillargeon.

Yo pecador

Renunciaras a la ca
Evitaras el Cucurucho, la
, como elemen

Sards.

No expandiras

No utilizaras Avant Garde n:
tipografias bastardas

je tipografias peca
del decalogo tipo

Fat as

Diseiio grafico
europeo

El disenoes
fesion internacional? El me
cado de las practicas del diseno
tiene, cada-vez menos, el senti-
rcalismo como barrera

realmente una pro

a el éxito comercial. El mer

Cado unic 3 arribado soia

tpG 19 inForma

mente

muchos de los destacados dise

manera oficial, pero

nadores de los paises europeos
han desarrollado ur
periencia trabaj

tes en toda

conferencia «Ventanas para el
Disefio Grafico Europeo», lleva
da a cabo el 3 y 4 de diciembre
le 1992, fue particularmente

relevante. Particif

Gert Dumbar (Hc

gang Weingart (St (
Satué (Espana), Giovanni Lussu
(Italia), Pierre Bernard (Francia)
y Erik Spiekermann (A

Premio «Mina
de Oro»

= 8

Dise fd

Argentina, ir

anual «Mina de Oro

fin de apoyar toda accion o

wdimie tanto c

Escuela Superior de
o Grafico.
3defe ) 126
2000 Rosario

Las Naciones Uni-
das cumple 50 afios

on este motiva, orgar
zara, en cooperacion con
ICOGRADA, una extensa variedad
je eventos inc fo unacom
dial d 1
articipar le este

50 disenadores internaci
de notable trayectoria interna-
cional y se montara un:

SICion

La Universidad
de Concurso

La imagen que de nosotros
mismos nos devuelve el espejo
es bastante reveladora, pero no
refleja lo que realmente somos.
Lo mismo sucedio con la
magen de la ultad, hasta
que por suerte la verdad rom
pid el espejo, augurando, er
este caso; siete anos de ido
neidad docente, a partir de los

tan esperados concursos

jcadéemicos
En diciembre de 1992
y rzo de 1993 a Un
sidad de Buenos Aires, se lle
varon a cabo los primeros e

historicos concursos de titula

res y adjuntos de diseno grafice
ste hecho puede ser er

tendido de di 3 mo

un acontecimiento puramente
administrativo o como el paso
fundamental hacia la normal

16n de la carrera, sequn el

10deloc

atutouniversitaric
Para los que lo entiender

como esa sequnda posibilidad

permitio conocer el planteo de

los diferentes discursos y pro:

carrera, Los antecedentes y
también las propuestas eran
muy diferentes

cperiencia docer

todolégicas y angulos d

servacion de la problematica
del disefio que, mas alla del

icto enriquecedor de est

Por atro lado, los jura
dos, Gaston Breyer, Norberto
ia Fernandez, de
la pertinencia de su
s acta

haves y

fientes que se elaboraro

Como contrapartida, re-

sulta inexplicable que, des

inco titulares

Belluccia, Guillermo €

Ruiz, Alfredo Saavedra

Alfredo Y

a Blaci, Isi
Felman, Jorge Filippi
Pujol Romero, M

celo Sapoz

y Gustavo Valdes de Ledn

Nueva Coleccion
de Truetypes |

A partir de la ultima confer
3 3 cabo en San Fran-

cia llev
cisco, Cahfornia, Apple
puters Inc. presentd el nuevo
«Apple Font Pack», paquete de
Macintosh que
> T

tipografias pa
i

nuevas entre

las que se encuentran la IT(
Garamond Narrow Book, Book
Italic, Bold y Bold Italic; ITC
Machine e ITC Lubalin Graph

Book Oblique, Bold

Glasgow 1993

Del 5 al 9 de septiembre de
1993, se llevara a cabo, er
50 Int onal D

tercer acontecimiento q

ICOGRADA, ICSID € IFI organizan

njuntamente

cias del mercado en el diseno y
Gan del r

glo XX1. La participacion de

jestaca | dores graf
tale: Fukuds
ma (
referencia internacional
Para mayor informacior
acerca 1 fnscrpcion, escribir
De \ Rer e, (
hartered ty of De 3
iford
WCIB s




U&lc

El Gitimo namero de la revista
U&ic fue disenado por Paul
Dawis, disenador, lustrador y
director de arte de las publica-
ciones Wigwag y Normal

Este numero de U&Ic anali-
za no solo las tecnologias acce-
sibles para los disefadores de
hoy, sino también profundiza
en temas tales como la inciden-
cla de la tecnologia en diversas
disciplinas, en la vida de la gen-
te, en el futuro y en Ja autoria
de un disefo,

El articulo «El dilema digi-
tal: ;Quien es el dueno de
la imagen?» analiza los efectos
de la tecnologia en la lustra-
cion, la fotografia, el diseno
arafico y la tipografia

Davis y otros dos destaca-
dos disefiadores editoriales,
David Carson y D.J. Stout, pro-
pusieron €l diseno general y al
gunas paginas particulares de
una ficticia revista del ano
2000. En el articulo «Magazine
2000» se exponen los tres
proyectos

En el colofén, el editor
describe la realizacion de este
numero y asegura: «£n la Era
Electronica en Ja que vivimos,
€5 Importante comenzar
a compartir con nuestros lec-
tores la tecnologia de edicion
que utilizamos como herra-
rmienta de trabajo. Deséamos
que nuestro colofon se refiera
a los desafios y las soluciones
que la tecnologia nos presenta
adiariamente»

Tapa de la lttma
revista U&le, volu-
men 19, nimero 4
correspondiente al
invierno 1992,

Para cosméticos

Se organizé un concurso de
envases ecologicos biodegra-
dables y reciclables para cos-
méticos, con el fin de reducir la
cantidad de desperdicios
urbanos

Entre los premiados se en-
cuentran tres alumnos del Insti-
tuto Europeo de Diseno, en
Milan. El trabajo ganador fue un
envase elastico reutilizable, sin
una forma pre-establecida, ca-
paz de modificar su volumen
segun la cantidad de producto
almacenado. Esta alternativa
prevee el uso-de un elastomero
hipotético

Su estructura funcona
coma una malla, permitiendo
la dilatacion y eontraccion en
todos los sentidos, mantenien-
do la reversibilidad de la forma
y ocupando el minimo volumen
necesaro

«Un concepto tan simple
como un globox, afirman los
autores del prayecto.

Felipitaciones

Intuitivo (o instruido) conoce-
dor del valor enigmatice de
ciertas numeros, Felipe Venan-
cio decidié ver la luz un 7 de
enero de 1993

Nunca comparable con la
enorme felicidad de sus padres,
la nuestra tuvo que ver, ade-
mas, con otros multipies y céle-
bres acontecimientos, todos
ellos de tan bella causa

Porque en realidad, no se
trataba solo de ver la luz, sino
también de acelerar |a longevi-
dad de su tutor masculino, el
Padre Carlos, integrante del
equipo de nuestra revista y
desde entonces miembro de la
congregacion de los “Estoicos
no Durmientes”, que reune a
los padres de aquellos nifios
que han elegido, para comuni-
carse con sus progenitores y en
el tnico idioma que conocen,
las horas de la noche

Con nuestras felipitaciones
va entonces este canto de cuna

duerme, duerme Felipe
que el Padre Carlos,
despierto

mezcla letras con espacios,
trabajando, trabajando sin
dormir

pero sonando

que Felipe mezcle un dia
letras con espacios

La joven marca

Joven argentino si tienes entre
18 y 30 y pico, y te crees digno
de servir a la joven marca,
envia tu fotolito (ancho 3 cm.)
y tus datos personales (nom-
bre, edad, direccion, teléfona,
cliente y afo del proyecto) a
tpoGrafica «La joven marcas,
Viamonte 454, 6° 12, 1053,
Buenos Aires

e

Cliente: Bruno
(proveedor
gastronomico).
Disenador: Gustavo
Bruno, 1990

A
AMERICANA

Cliente: America TV
(programa de
television Crema
Americana)
Disenador. Gabriela
Rojas y Fabian
Muggeri, 1992.

Centro
Comerciantes
de Belgrano
ST ——

Cliente: Centro
Comerciantes de
Belgrano.
Disenador: Eleonora
Menin y Sandra
Smilchuk, 1991

Gracias a los amiguitos Susana
Prieto, Hugo Gonza, Maria
Elena Magnani, Hernan Ordo-
nez, Daman Santamaria, Mar-
cela Sandra Rodriguez, Ricarda
Cordaba, Cristian Werb y Se-
bastian Rodriguez por haber
enviado sus marcas, que ya for-
man parte de nuestro acer-
vo visual

La joven marca es un es-
pacio coordinada y presentado
por Alejandro Ros

Buenos Aires, 23
de diciembre de 1992
Rewvista tipoGréafica
Senor Director
Como es sabido, durante los
primeros dias del mes de
diciembre, en Buenos Aires, se
conocieron los resultadas de
|| dos concursos nacionales
de disefio

Uno de ellos, organiza

” do por Encotel, consistia en la

proyectacion de una estam

pilla cuyo mensaje debia girar

entorno ala prevencion contra

el Sida, El otro, organizado por

Greenpeace Argentina, con-

vocaba a los disenadores a

realizar un afiche que ilustrara

las diferentes instancias para

la preservacion y el cuidado del
|| medio ambiente

Estas dos eventos no solo
tenian la simultaneidad en
comuin
- desde la implementacion, el
caracter masivo del soporte
| Ttondicionando entonces un
![ lenguaje visual universal de una
| cuidada seleccion.
| —desde lo institucional, nin-
| quno de los dos convocantes

obtendrian lucro inmediato

o incremento en las ventas por
| el mensaje de los disefios

implementados %

~desde la tematica, encontra-
|| mos que tanto el Sida como la
destruccion del medio ambien-
te no reconocen sexo, razas,
clanes ni posicion econdomica
~desde el mensaje a la socie-
dad, lo que los dos organismos
estaban buscando era que el
receptor tomara conciencia y,
por lo tanto, modificara
habitos y conductas, Para ello,
los jurados debian analizar
friamente las consignas pro-
yectadas y cotejarlas con lo que
los especialistas de cada rubro
determinaban como pasos
fundamentales para la solucion
de estos problemas. Asi fue
comao surgieron las diferencias
entre uno y otro evento

A mediados de 1991y,
como respuesta al perseverante
reclamo de la sociedad, los me
dios masivos de comunicacon
H accedieron a dar difusion a los
I

temas en cuestion, encontrans

do un receptor avido de solu-

ciones. La ecologia y el Sida

|| ~pasaron asertemas charios en
casl todos los medios

La buena predisposicion

| de la gente hizo que se désa-
rrollaran politicas de imagen

H basadas en estos temas, alin

|| en empresas y arganismos apa-
rentemente desligados de to-

|| dacompetencia en la materia

Il y sin contar con el apoyo de

inForma tpG 19

especilistas en estas areas

Particularmente discrepo
con la idea voluntarista de que
cualquier gestion para detener
el Sida aporta su grano de
arena y, i e me permite con-
cluir con otro refran coman, el
fin no justifica los medios.

Dado que la unica cura de
esta enfermedad mortal es
la prevencion de situaciones
de riesgo, la clandad expositiva
de las piezas debe ser mucho
mas cuidada que en otros ca-
505, ya que respuestas am-
biguas podrian provocar mas
victimas

Por otra parte, la reafizacion
de un mensaje verbal-visual
mal concebido puede arrastrar
miedos latentes en el emisor
—que también es un ser hu-
mano- y perpetuar prejuicios
en una sociedad indefensa an-
te la polucién visual imperante

Para concluir, se advierte
que el papel de los jurados es
un factor determinante del
optimo resuitado de los con-
cursos. Asi, las estampillas
premiadas en el concurso de
Encotel revelan la incorrecta
conformacion del jurado, pu-
diendo corroberarse que nin-
guna asociacion profesional ha
sido consultada para el cura-
do del evento

Lamentablemente, se ehigie-
ron mensajes ambiguos y, en
varios casos, se advierte cierta
preferencia por imagenes inge-
nuas o de caracter infantil, algo
asi como una forma simpati-
ca de hablar de un fondo trau-
matico, recurso que se torna
previsible y cargado de sensi-
bleria, que denuncia el pudor
de la institucion para abordar
un tema que parece ser tabu

Contrariamente, en el
concurso Greenpeace, los afi-
ches seleccionados son efi-
caces y presentan gran varie-
dad de propuestas visuales y
conceptuales

Las convocatorias de ambos
concursos reflejan buena
voluntad por contribuir al bien
comun, pero con buenas in-
tenciones no alcanza: el jurado
siempre tiene la posibilidad
de declarar desierto el primer
premio si considera que no
alcanza el nivel deseado

De €sta manera, se be-
neficiara nuestra sociedad que,
en definitiva, no es la uni-
ca que tiene que «modificar
conductas»

Juan Pablo
Fernandez Bussy
Diseriador Gréfico,
Fadu UBA
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Marcelo Sanznxk

El arte de las
polizas
tipograficas

Desde el 1 de marzo al 21 de
mayo, se lleva a cabo, en la In-
ternational Typeface Corpora-
tion (ITC) de New York, la ex-
posicion «El Arte de las Polizas
Tipograficas en el siglo XX»

Esta exhibicion reane 130
polizas tipograficas (modelos o
muestras tipograficas) de em-
presas productoras de tipogra-
fias tanto de Europa como de
Nerteamérica, incluidas Adobe,
American Type Founders, The
Caslon Foundry, Deberny &
Peignot, ITC, Klingspor,
Mergenthaler Linotype y The
Village Foundery

Estas polizas han sido
seleccionadas para representar
los ejemplos mas destacados
de este siglo. «Por mds de 500
anos, las polizas tipograficas
han sido utilizadas para pro-
mocionar tipografias», dice Je-
rry Kelly, curador de la mues-
tra. «Con los avances tecnolo-
gicos del siglo XX, se ha ido
incrementando la competencia
entre los fabricantes de tipo-
grafias y, consecuentemente, la
importancia de las polizas
tipograficas.»

La muestra exhibe el mate-
rial con mayor apelacion visual,
aunque se incluyen algunas de
las polizas mas comunes, todas
ellas pertenecientes al siglo XX

Si bien toda seleccion lleva
implicita cierto grado de subje-
tividad, el resultado de esta
muestra proporciona una clara
idea de |a calidad y del arte ti-
pografico de este siglo

Esta exposicion esta docu-
mentada por un libro de edi-
cion limitada que incluye una
introduccion de Jerry Kelly y un
ensayo de David Pankow, cura-
dor de la coleccién Cary, una
extensa biblioteca dedicada a
la impresion y a las artes grafi-
cas del Instituto de Tecnologia
de Rochester

La introduccion de esta edi-
cién cuenta los origenes histo-
ricos de las polizas tipograficas.
Dice asi: «La especie tipografi-
ca mas antigua existente, fue
publicada por Erchar Ratdolt,
en Ausburg en 1486. Por aquel
tiempo, los impresores produ-
cian sus propias fuentes de uso
exclusivo, creando asi una
situacion muy propicia en el
campo de la manufactura de
tipos. En el siglo XV, la situa-
cion habia cambiado radical-
mente y el disefiador/ tallador
desempeno su profesion en
forma independiente. Talento-

sos talladores desarrollaron una

vasta produccién tipografica
que abastecia a la creciente
demanda. En este periodo, va-
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rios de los grandes maestros,
Garamond, Granjon y Kerver,
proveian de tipografias a impre-
sores como Plantin, Estienne y
Elzevir

En el siglo XVI los fundido-
res de tipos publicaban las nue-
vas tipografias con el fin de
ofrecérselas a los clientes. La
impresion de estas polizas tipo-
graficas son el antecedente
mads primitivo de las fuentes ti-
pograficas. La impresion de la
famosa Egenolff Berner (1952)
fue la clave para determinar
que Beatrice Warde era la pro-
pietaria de la Garamond

En el siglo XX, la competen-
cia entre los productores de ti-
pos (los mas conocidos: Mono-
type y Linotype) se incremento
debido al desarrollo de la tec-
nologia de los sistemas de
composicion. Ante la imperiosa
necesidad de competir en el
mercado con nuevos disenos,
las fundidoras desarrollaron di-
ferentes variantes de sus pro-
pias tipografias. Vanas fundi-
doras tales como Stempel,
Bauer, British Monotype y -
Enschedé, establecieron su pro-
pia imprenta. Otras contrata-
rona los me]oms impresores
para imprimir sus modelos,
cuya calidad establecia el es-
tandar de toda la industria de
la impresion

Ademas de la calidad del
trabajo de prensa y de la com-
posicion, el diseno de las poli-
2as tipograficas mas modernas
también es importante

Los mas grandes disenado-
res del siglo, Roger, Gill,
Updike, Morison, Meynell,
Cassandre, Mardesteig,
Tschichold, Goudy y Zapf, han
sido encomendados para dise-
Aar material promocional para
las fundidoras y han creado
bellas pélizas para varios pro-
ductores de fuentes.»

Las imagenes repro-
ducidas en este arti-
culo han sido
cedidas por la ITC
(International
Typeface
Corporation)
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Muestra de la tipo-
grafia Spectrum di-
sefiada por Jan van
Krimpen, Holanda.

Muestra de la tipo-
grafia Cheops para
el libro de modelos
tipograficos de la
fundidora Enschede,
Haarlem, Holanda.

Exhibition of
old &4 modern
| 6
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Muestras de las
tipografias
Michelangelo y
Trajanus, disefiadas
por Hermann Zapf.

Caligrafia
islamica

La dltima publicacion editada
por el Metropolitan Museum of
Art de New York, dedica sus 56
paginas a la caligrafia islamica

La caligrafia escrita sobre
papel, pintada sobre arcilla o
grabada en piedra, son los he-
chos mas valorados de la cultu-
ra islamica

La escritura arabiga fue for-
malizada y embellecida a partir
de la necesidad de transcribir
el Coran. Partiendo de la fideli-
dad de la transcripcidn, los tex-
tos merecedores de los versos
sagrados debian, ademas,
tenirse de elegancia y estética
No es sorprendente que se ha-
ya elegido una mano exper-
1a para llevar a cabo esta tarea,
con belleza, elegancia y armo-
nia, dedicando sus habilidades
~y a veces su vida entera- a
este arte

En la consideracion del arte
musulman, los maestros ca-
ligrafos lograron obtener una
jerarquia mayor a la de los
pintores

La mayoria de las ilustracio-
nes que aparecen en esta pu-
blicacién corresponden a pagi-
nas del Coran, como también a
fascinantes documentos litera-
rios y objetos grabados. Ambos
de origen profano o religioso,
dieron nacimiento a puevos
estilos que influenciaron a las
tipografias Musalsal arcana,
utilizada para mensajes «secre-
tos» y a la elegante y delicada
Nasta'liq generalmente acom-
panada de atractivas minia-
turas en los manuscritos persas
de los siglos XV y XVI

La calidad de la publica-
aon, en la que se repoducen
monedas de oro inscriptas
en Kufic, espejos de Iran del si-
glo X, tapices egipcios del
siglo X, con inscripciones del
nombre del califa e inumera-
bles paginas del Coran, refleja
fielmente la importancia y es-
pecialmente |a belleza de la
escritura en la cultura humana,
como lo establece un antiguo
proverbio arabe «La pureza de
la escritura es la pureza del
alma»

Bowl de Iran Orien-
tal o Transoxiana,
Samarkanda o
Nishapur, siglo X.

Otras exposiciones

= En el museo J. Paul Getty,

de California, se llevo a cabo la
exposicion «Arte y Ciencia.
Joris Hoefnagel y la represen-
tacion de la naturaleza en e/
Renacimiento»

Esta muestra esta dedicada
al trabajo de Hoefnagel, quien
como todos los cientificos de
su época, echa una penetrante
mirada sobre la naturaleza, ex-
plorando detalles nunca antes
registrados. Al mismo tiempo,
retrato la naturaleza desde un
punto de vista estetico. Su tra-
bajo gjercid una fuerte influen-
cia en los pintores de naturale-
za muerta holandeses del
siglo XVII

= Durante enero de este ano se
llevé a cabo en el Gottesman
Hall de la Biblioteca Publica de
Nueva York, la exhibicion
«Nuevos Mundos, Viejos Tex-
tos». La muestra analiza como
las expediciones transformaron
las bases fundamentales de la
cultura europea. Incluye mas
de 200 piezas seleccionadas de
la coleccidon de la biblioteca,
entre ellas: manuscritos rena-
centistas, mapas, atlas, globos

aqueos, libros, pliegos suel-
tos, pinturas y grabados

Para quienes
deseen ampliar

la informacion
contenida en esta
seccion, deberdn
dirigirse a Marcelo
Sapoznik, revis-
ta tipoGréfica,
Viamonte 454

6° 12, 1053,
Buenos Aires

Hoja del Corén, de
las tierras islamicas
centrales, Egipto,
siglo IX
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Profesor Larry N. Schpill
—

cubra nuevos datos acerca de
este tipografo aleman y de sus
disenos tipograficos

Dado que el presente nimero
de tipoGrafica esta dedicado

a Rudolf Koch (1876-1934),

le proponemos que, a partir de
tres experiencias Iudicas, des-

1

DENN EINEJEGLICHE KUNST
ODERWERK>2ZWIEKLEIN
SIE SEIENADAS SIND ALLE 22
SAMT GNADENXILIND WIR
KETSIEALLESAMT DER HEI+
LIGE GEISTX3ZU NUTZ LIND
ZU FRUCHT DER MENSCHEN
+WARE I(H NI(HT EIN PRIE
STERULJLIND WARE UNTER
EINER VERSAMMLUNG+ICH
NAHMEES FLIR EIN GROSSES
DINGXDASS ICH SCHUHEMA
CHEN KONNTE /S LIND ICH
WOLLTE ALICH GERNE MEIN
BROT MIT MEINEN HAN=%
DEN VERDIENENZ2Z2KINDER
*DERFLI$$ NOCH DIE HAND
DIESOLLEN NICHT DAS AUGE
SEIN WOLLENSFZEIN JEGLI
C(HER SOLL SEIN AMT TUIN ¢
DASf IHM GOTT ZUGEFUGT.

DENNEINEJEGLICHE KLINST
ODERWERK>:ZEWIEKLEIN
SIE SEIENXDAS SIND ALLE Y2
SAMT GNADENXZUND WIR
KET SIEALTESAMT DER HEI+
LIGE GEIST>AZLU NUTZ LIND
ZU FRUCHT DER MENSCHEN
XWARE ICH NICHT EIN PRIE
STERULJLIND WARE LINTER
EINER VERSAMMLUNG+IC(H
NAHMEES FLIREIN GROSSES
DINGADASS ICH SCHUHEMA
CHEN KONNTE A LIND ICH

DENVERDIENEN#22KINDER
*DERFLI$$ KOCH DIE HAND
DIE iOlI.EN NICHTDA AUGE

WOLLENSFZEIN JEGLI
(HER SOLL SEIN AMT TUIN $u¢
DAS IHM GOTT ZUGEFLUGT.
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Siete diferencias

Encuentre las siete diferencias

existentes entre las dos repro-

ducciones donde aparece la ti-
pografia Neuland disefada por
Koch en 1922-1923

Sopa a la Koch
En esta «sopa a la Koch» debe-
ré descubrir nueve familias ti-
pograficas disefiadas por él
Los nombres pueden formarse
tanto vertical como horizon-
tal y diagonalmente (pudiendo
leerlos, en los tres casos, de
arriba hacia abajo o al revés, de
izquierda a derecha o viceversa)

A medida que descubra las
palabras transcriba las letras al
grafico 4. A igual numero igual
letra. Esto le ayudara a encon-
trar los nombres de las tipogra-
fias en el grafico 3

Otro dato mas: para facili-
tarle la tarea senalamos, a
modo de ejemplo, la tipografia
Kabel, disenada entre los afos
1926-1927

Dos caminos
El tercer y tltimo entreteni-
miento consiste en unir los
puntos que formaran la
imagen

Puede escoger dos caminos
alternativos: unir los puntos pa-
res o los impares. A través de
uno de ellos quedara dibujado
el contorno de un caracter de
una tipografia de Rudolf Koch,

En caso de seguir el camino
equivocado encontrara la ini-
cial de otra tipografia y de otro
disefiador

Suerte

«La genialidad es algo mas que la percepcion en una
LNS

forma poco habitual»
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Daniel Higa

Applied Typography 2
Editado por Japan Typogra
phy Association. Esta edicior
publica una amplia mue:

de diseno japones. Debido a

la extrema complejidad de
su idioma, la grafica de los
trabajos publicados es una
mezcla de tipografia occi
al, de ideogramas y de
ne

s que, conjunta
producen un efecto
poco frecuente que se refleja
entodalaselecciony catego
rias de las piezas: mapas,
packaging, papeleria, avi
stemas de
stipos, alfabetos, etc n-
qgue no es un libro de com-
prensioninmediata -muchos
trabajos son especificarmnen-
te japoneses— muestra los lo-

uela de dise

gros de una esc

phic-sha, Tokio, Japon, 1992
m 248 paginasmllustraciones
) roy color m For

Graphic Design: New York
D. K. Holland. Este volumen
el trabajo de 39 estu-

entre ello:

Pushpir

an Portugal y
C ente constitl 3
dio Louise Fili, M & Co., que
manifiestan un punto de vis
ta muy ecléctico en

del di
blicados son de gra v
gadura y notable calidad.
telibro, impecablemente im
preso, también senala los as
pectos que hacen ala organi
zacion de estas empresas Y
muestra una pro
on entre dis
cios. m Editado por Rockport
Publishers, Rockport, Massa-
sets, EE.UU, 1992 m 336
m |lustraciones blan
/color m Formato

Designing for the table

Michael Wolk. Una cenaoun
almuerzo pueden convertir-
se en un culto que, en mu-

de

parar inar-
te, en este libro se muestra
como comer con arte. En es-

de coleccion. m Editado por
PBC International, Nueva York,
EE.UU. 1992 m 240 paginas
m llustraciones color m Forma
to31x23,5cm

The Best of British
Product Design

Editado por Edward Booth-
Clibborn. Desde su prologo,
este |ibro muestra que el di-

res del mun

ocido editor,

Clibborn, ri
realiza una cuidada seleccion
de trabajos que manifiestan
io entre los aspec-
es y esteticos y

lo tr
y

esentacior

a, hace de
libro una importante herra-
de consulta. Se expo-

Internos Be
glaterra, 1992. m 224 paginas
m llustraciones color m For-
5cm

Londres, In-

mato 22 x 2&

GREAT

e

LR T

Great design Using

1.2 & 3 colors

Supon Design Group. Cada
vez mas, la prolifica teoria
sobre el diseno grafico se tor
En este li

van ejemplos de

na mas especi
bro
trabajos
partir de 3 3|
cuanto a la cantidad de colo-
res de impresion. Coma lo
demuestra la publicacion, los
resultados no

Iror

1on er

> VIEron con

dicionados

tintas, etc. Buenas ideas, In-
genioy un cabal conocimien-
to de técr y materiales

> permiten

obtener resultados que
ducen la idea de que en dise-
No «menos es mas». m Edi-

tado por Madison Square
Press, Nueva York, EEUU.,
1992 m 186 paginasm llustra-

nes blan

1egro y

Una seleccion dnica, por su variedad y calidad,
en libros y revistas de diseno grafico internacional

T A

Libreria de arte y disenio grafico

editados en todo el mundo.

Av. Cordoba 612, entrepiso
1054 Buenos Aires
Tel. 3229581 y 3258218

Stand en la Facultad de
Arquitectura, Diserio y Urbanismo,
UBA. Ciudad Universitaria.

biblioGrafica
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Lectura de imagen por scanner rotativo
salida de peliculas en formatos de hasta
1130 x 1220 mm, ideal para reproducir
posters con una inmejorable resolucion que

alcanza las 250 lineas por cm

Proceso de autoedicion
para el ingreso de originales por
Macintosh, la posibilidad de utilizar

lo mejor de cada tecnologia

Armado en pantalla

ajuste de imagenes y textos,
retoque pixel por pixel, correccién y

fundido de diapositivas

Pruebas de reproduccion

Matchprint, Agfaproof y Cromalin:
tres alternativas para la standarizacion de sus
impresos, con los controles precisos

y una excelente respuesta

Control de calidad
io tangible y lo intangible,
la experiencia y el conocimiento
dispuestos para, si es necesario,

volver a empezar.

Meéxico 1934 (1222) Buenos Aires
teléfono 942 9628

Cnel Sayos 970 (1824) Lanus Oeste
teléfono 240 3110

tel. y fax (54 1) 241 9317 /249 2293



FOTOGRAFIA

ROBERTO ALVARADO & ASOCIADOS

DISENO FOTOGRAFICO . PUBLICIDAD

PRODUCTOS . INDUSTRIAL . ARQUITECTURA .

BERNARDO DE IRIGOYEN 1568.8° X. TELEFONO 26-8467 . BUENOS AIRES (I 138)

ENTREGAS-DISENO GRAFICO
PUBLICIDAD - AUTOEDICION

impresiones laser color clc 500

impresiones [aser bin Ad y A3
en 600y 1200 dpi de resolucion
variedad de fondos disponibles

COMPUTADORA POR HORA

QUADRA MACTISI CLASSICHI

scanner color- tableta grafica
fotocopias blanco negro y color
omnicolor— espacio para armar
biblioteca de disefio grafico

venta de equipos

Computer Work Center
Cabildo 3081 P.A Capital Federal
= 701-3022







Av. Cérdoba 456 Cap. Fed. = 312- 5929 - Fax 312-6260



Av. Cérdoba 456 Cap. Fed. = 312- 5929 - Fax 312-6260





