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Videoimagen "91

Carlos Trilnick
T —— 1

Durante el mes de noviembre
del afo pasado se desarrolla-
ron en Buenos Aires las Prime-
ras Jornadas Internacionales de
Video, «Videoimagen '91»

Este evento fue organizado
por la Embajada de Francia en
Buenos Aires, el Instituto de
Cooperacion Iberoamericana,
La Universidad del Cine y la
materia Medios Expresivos Il de
la carrera de Disefio Grafico en
la UBA

La coordinacion estuvo a
cargo del videasta Jorge
La Ferla y cont6 con la partici-
pacion de Jean-Francois Neplaz,
cineasta, videoartista y especia-
lista en montaj2 de actualidad
en la cadena de television
francesa FR3, que presenté una
retrospectiva de sus videos, en-
tre los cuales se destacaba
«Ante Inferno», un trabajo rea-
lizado en 1987, de 11 minutos
de duracion. Este video fue
definido por su autor como un
film de guerra que combina
trozos de peliculas del expre-
sionismo aleman de principios
de siglo y fragmentos de
«Salo» de Pier Paolo Passolini
(histéricamente prohibida en la
Argentina) con escenas de
obreros en una fabrica moder-
na y registro documental de la
liberacién de Francia durante la
Guerra mundial. De esta com-
binacién de imagenes resultd
una obra de alto contenido po-
litico, innovadora en cuanto a
formas, montaje y sonido

Neplaz y Jean Paul Fargier
vinieron desde Chile en donde
desde hace 11 anos se realiza
el Festival Franco-Chileno de
Video Arte. Fargier es uno de
los pocos tedricos de la imagen
electrénica, profesor de video
en la Universidad Paris 8, critico
de cine, TV y video, autor de
varios libros y, ademas, exce-
lente realizador. En su visita a
Buenos Aires dictd un curso so-
bre lenguaje en la Universidad
del Cine, presentd una retros-
pectiva de sus videos en el cavc
y en el Espacio Giesso, mird
videos de autores argentinos y
mantuvo innumerables reunio-
nes con videastas locales

Su visita posibilito la pre-
sencia de diez videos argenti-
nos en la edicion ‘92 del
Festival Internacional «Videofor-
mes» de Clermont-Ferrand y la
publicacion de un articulo so-
bre el video arte en Argentina
en el nimero de febrero de la
revista de arte francesa Art
Press y, por supuesto, el placer
de escuchar sus clases «en
vivor. Para quienes quieran
leer la obra tetrica de Fargier,

la Universidad del Cine publico,
el ano pasado, un libro con sus
textos mas significativos.

De sus videos, se exhibie-
ron, entre otros, «Play it again
Nam», un trabajo para televi-
sion de 30 minutos de dura-
cién acerca del pionero del vi-
deo arte, Nam June Paik; un
documental de arte sobre el es-
cultor francés contemporanea
Kirili, en el que se utiliza solo el
recurso técnico de edicion por
corte y «Choses Vues
Voyage», una serie de videos
literarios sobre textos de Victor
Hugo con la actuacion de
Michel Piccoli, que fueron emi-
tidos por la Television francesa
en 1985

La mayoria de los trabajos
exhibidos por Fargier, a dife-
rencia de nuestra realidad tele-
visiva, fueron co-producidos
y emitidos por distintos canales
de television. Esto es un claro
indicio de que la relacion
TV-Video, en algunos paises,
esta cambiando

Las jornadas Videoimagen
‘91 continuaron con un taller
de video a cargo del realizador
brasilero Eder Santos, al que
asistieron 12 personas. Las cla-
ses se dictaron durante diez
dias en el Estudio El Picadero
en donde se realizaron alre-
dedor de 20 trabajos de corta
duracion utilizando tecnolo-
gla profesional

Video de
Gusztav Hamos
duracidn 8'
1966
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Eder Santos realizé una retros-
pectiva completa de su obra
en el ICl y presento, en el
Espacio Giesso, una muestra
de videos brasileros incluyendo
el estreno de «Parabolic
People» de Sandra Kogut, una
obra de 50 minutos dividida en
varios fragmentos de 2 a 3 mi-
nutos, que fue grabada en dis-
tintos lugares del mundo (Paris,
Rio de Janeiro, Tokio, Moscl,
entre otros). Este video es una
continuacion de otro trabajo
de Kogut en el que coloca una
camara de video dentro de una
cabina para que |a gente ex-
prese lo que quiera, fue emitido
por el canal musical MTV de
Rio de Janeiro y producido por
el Centro Internacional de Vi-
deo Creacion de Montbeliard
(Francia). Su director, Pierre
Bongiovani, estuvo presente en
Buenos Aires y ayudo a finan-
ciar |a visita de Eder Santos

Estas jornadas que se reali-
zaron en nuestro paisson un
importante aporte para poner-
se en contacto con la produc-
cién tedrica y practica del video
internacional. Durante las
clases de Fagier se exhibieron
obras, inéditas en Argentina,
que son fundamentales para
cualquier aproximacion teérica
al mundo del video como me-
dio expresivo, posibilitando una
relacion mas fluida con los cen-
tros dedicados a la investiga-
cién, produccion y difusion del
video mundial

conlexto visual
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Oscuras intenciones

Diana Zamorano de Inglesini
e S T —————

¢Hacia dénde nos quieren
llevar? ;ad6nde tendriamos
que ir a parar? y, sobre todo,
¢aquién le importa?

Como docente y egresada
de la Universidad de Buenos
Aires puedo decir que no es
entre mis pares que campean
con mayor fuerza estas pre-
guntas que hablan de un desti-
no. La preocupacion presu-
puestaria, con sus derivaciones
econémicas e ideologicas, y
la preocupacién por la excelen-
cia académica —con la que te-
nemos contraida una deuda de
reflexion muy grande— se en-
cuentran en un primer plano

Esto produce una suerte de
feroz paradoja. ¢Por qué?
Porque tratandose, indiscutible-
mente, de cuestiones funda-
mentales, que son causa y prin-
cipio de la existencia de toda
universidad, los discursos de
quienes dicen estar preocupa-
dos (hoy, en marzo 1992)
constituyen un punto ciego en
relacion a evidentes signos de
oscuras intenciones

¢Quieren que terminemos
convertidos en el resto inser-
vible de una sociedad que tra-
mita sus éxitos con una total
prescindencia de la ética?
¢0 en los melancélicos repre-
sentantes de causas perdidas?
(¢qué son si no a esta altura: la
Reforma Universitaria de 1918,
aquel «jlaica o Libre!» de
1958, la noche de los bastones
largos de 1966 o aquel Mayo
'68 de Paris?) ;0 seremos ro-
manticos anacronicos? ;o la
nostalgica memoria de tiempos
pasados, en los que el hecho
de ser universitarios era garan-
tia de pertenecer al mundo
de los valores, de los principios,
de la idoneidad, de las ideas,
de justicia y libertad, de la ho-
nestidad, de |a palabra, del
compromiso y de la responsa-
bilidad? Terminaremos como
aquellos de los que los alum-
nos dicen: «;Para qué nos va-
mos a plegar al paro docente si
cuando les conceden un pe-
quero aumento conseguido a
través de ridiculas huelgas,
finalmente, sigue todo igual?»
O nos vamos a convertir, tal
vez, en los que, con prisay sin
pausa, les facilitemos el juego
de vaciar la universidad para
que, cbmodamente, esos que
ya saben dénde debemos ir a
parar, también determinen
cuanto, como y qué debemos
pensar, investigar, ensefar,
transmitir y crear

La universidad estatal es un
significante vapuleado y defor-
mado hasta extremos perversos

de modo tal que para que,
parabien de pocos y mal de mu-
chos se torne impensable

una Nacién que se responsabili-
ce de la educacion, la salud,

la justicia y la libertad de sus
habitantes.

Nos empujan a dejar vacio
el lugar, administrando indi-
ferencia y desamparo, para cul-
minar con éxito la destruccién
que ya comenzé,

Solo les resta esperar a que
quedemos vaciados nosotros
mismos, que nos vaciemos de
todo espiritu universitario y que
muera, definitivamente, el ideal
de autonomia

No vaya a suceder que
parezca contrariado —para ellos—
el firme propésito de obtener
pingiies ganancias en buenas
empresas universitarias priva-
das, donde se ensefie qué gran
negocio puede ser un pais
puesto en venta.

(A alguien le importa, aca-
50, que nosotros, los legitimos
duenos de la Universidad, deje-
mos de serlo?
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Juan Pablos y el origen

de la imprenta en América

Pablo Cosgaya y Marcela Romero

Entre 1533 y 1535, el cura
franciscano Juan Zumarraga y
don Antonio de Mendoza, de-
signados respectivamente pri-
mer Obispo y primer Virrey de
Meéxico, realizaron intensas
gestiones en la corte de Carlos
V, a fin de obtener permisos
para la instalacion de una im-
prenta en México

En un Memorial sin fecha,
que se distribuye en 1533,
Zumarraga recomendaba la
instalacién de un malino de pa-
pel y una imprenta en la Nueva
Espana, y ofrecia beneficios
y privilegios a la persona que se
hiciera cargo de |3 tarea

A tal efecto se realizaron
reuniones con Juan Cromber-
ger, un impresor de Sevilla, al
que no escapaba la convenien-
cia del asunto, debido a que su
padre mantenia desde 1526
intereses y relaciones comercia-
les con la Nueva Espana. Asj es
que el citado Juan Cromberger,
a instancias del Virrey de la
Nueva Espana y del Obispo de
México, envié a aquellas tierras
oficiales e imprenta

El cabildo de México, en un
documento del 5 de septiem-
bre de 1539, otorga al empri-
mydor Esteban Martin su titulo
de vecino de la ciudad. Dado
que este titulo se obtenia al
contar con 5 anos de residen-
cia en el lugar (y luego de pa-
gar una considerable suma de
dinero), se supone que este im-
presor llego de Espana en el
ano 1534, enviado por Crom-
berger y probablemente acom-
panando al Obispo y al Virrey,
con el fin de tantear el terreno
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Portada del «Recogni-
tio Summularum» de
fr. Alonso de la Vera
Cruz, México, par
Juan Pablos, 1554

No se descarta, tampoco, que
trajera consigo elementos de
impresion, quiza rudimentarios,
como para satisfacer demandas
y necesidades del momento
Una vez que los primeros mi-
sioneros aprendieron las len-
quas locales, se necesité de
una instalacion completa y de-
finitiva de la imprenta para la
nueva etapa en la conquista es-
piritual y evangelizacion de
Meéxico. Las condiciones de im-
presion, por aquel entonces,
dejaban mucho que desear,
hecho constatado en otro
Memorial de Zumarraga, del 6
de mayo de 1538: «Poco se
puede adelantar en lo de fa im-
prenta por la carestia del papel,
que éste dificulta las muchas
obras que aca estdn aparejadas
y otras que habian de nuevo
darse a la estampa, pues

que se carece de las mas nece-
sarias y de alli son pocas las
que vienen»

En un importante docu-
mento, hallado en el archivo
notarial de Sevilla por José
Gestoso y Lopez en 1901, se
aclara por completo el estable-
cimiento definitivo de la im-
prenta en América. Se trata de
un contrato firmado el 12 de
junio de 1539 en Sevilla, por
Juan Cromberger y un oficial su-
yo llamado Juan Pablos, al
que envié a la Nueva Espana,
acompanado de su esposa, un
esclavoy los aparejos necesa-
rios para desarrollar su oficio

Juan Pablos, nacido en
Brescia, Lombardia, arribé a la
ciudad de México probable-
mente en septiembre u octubre
de 1539, ano en que Imprimio
«Breve y mas compendiosa
Doctrina Cristiana en Lengua
Mexicana y Castellana», primer
libro impreso en México. Se lo
describe como un folleto de 12
paginas con 20 lineas de texto
compuesto con tipos géticos
que miden 98 mm. Su existen-
cia esta confirmada en las cita-
das Cartas de Indias (Madrid,
2da. parte, 1877, pag. 787)

El caracter leonino de las
cldusulas firmadas por Juan
Pablos en el citado contrato de
1539, lo obligaba a indicar
que sus libros se imprimian en
casa de Juan Cromberger, cosa
que hizo hasta 1544, cuando
la imprenta pas6 a ser de su
propiedad. Luego de atravesar
dificultades economicas, solici-
t6 un préstamo con el que
pudo proveerse de los insumos
necesarios e hizo traer de Espa-
fa, entre otros oficiales, al ta-
lentoso grabador y fundidor ti-
pografico Antonio de Espinoza

Juan Pablos siqui6 al frente de
su taller hasta 1560, ano en
que murid

Los tipos de imprenta utili-
zados por Pablos eran caracte-
res goticos denominados de
tortrs, mas sobrios que los goti-
cos alemanes y muy usados en
Espana en el siglo XVI y princi-
pios del XVl

Se clasifican en 280G
(caracteres goticos de 40 pun-
t0s), 136G (caracteres goticos
de 20 puntos). que se subdivi-

Tipos goticos 986 de
14 puntos, utilizados
por Juan Pablos

MM Ba Lonocive Phos Eres Finalméte

den en los utilizados hasta
1550 y los posteriores a esa fe-
cha. También se utilizaba el
98G, de 14 puntos y el 82G de
11 puntos. Para apostillas se
fundio el 7S G de 10 puntos

En 1554 aparecen en
«Recognitio Summularum» los
primeros caracteres romanos
en mayuscula y mindscula de
40 puntos. En estos tipos
aldinos se evidencia la apari-
cion del gusto renacentista en
la Espana del siglo XVil

El uso de caracteres cursi-
vos (también de caracteristicas
aldinas) fue mas moderado y
prudente. Con ellos se impri-
mieron «Speculum Coniugio-
rum, Phisica Speculatio y Arte
de la Lengua de Michuacan»
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Portada del «Vocabu-
lario en lengua

de Mechuacan» de
Fr. Maturina Gilberti,
Meéxico, impreso en
casa de Juan Pablos,
1559.
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Joseph Kosuth

Nota de la Redaccién
e e

En el mes de noviembre de
1991, la Galeria de Arte Ruth
Benzacar, en asociacion con
Leo Castelli Gallery, organizo
una exposicion de la obra de
Joseph Kosuth, uno de los prin-
cipales representantes del arte
conceptual en Estados Unidos

Por I3 caracteristica de su
obra, tipoGrafica realiz6 el si-
guiente reportaje

£De qué manera influyo la acti-
tud artistica de Marcel
Duchamp en el arte conceptual?

La respuesta puede ser encon-
trada en casi todos mis escri-
tos. El aspecto mas importante
de la influencia de Duchamp
fue su rechazo hacia el dibujo y
su sugerencia de que las carac-
teristicas que definen al arte no
son, en definitiva, morfolo-
gicas. Le dio gran importancia
al rol del contexto dentro del
arte. Duchamp, sin proponér-
selo, cred una teoria y nosotros
1a desarrollamos, posteriormen-
te, con mas profundidad. El
sostenia que lo esencial en una
obra de arte era la produccion
de significado y no las ideas co-
rrientes que la definen como
tal: «aura», expresion del trazo
gestual, morfologia, forma, co-
lores, etc. Estas no son las cues-
tiones primordiales del arte

En los inicios del arte con-
ceptual, en Nueva York, no
se polemizaba demasiado acer-
ca de Duchamp, aunque yo te-
nia gran interés en su persona
Se lo conocia a través de Jasper
Jones y Rauschenberg, era,
en la practica, una referencia
de segunda mano

Duchamp demostré que no
hacia falta recurrir a los temas
miticos y primarios que suelen
definir una obra de arte

Me nutri de su filosofia y
también de la percepcion
publica del arte, es decir, de su
significado social

Mi trabajo publico comenzé
s6lo un afo antes de que
escribiera el articulo sobre
Duchamp, el que fue publicado
en una importante revista de
aquella época y, por lo tanto,
leido por gran cantidad de per-
sonas. En ese entonces era to-
davia extremadamente joven y
poco conocido como artista
Creo que en este articulo
hice una correcta evaluacion de
su propuesta. Por supuesto, es
mi vision de Duchamp

¢ Usted comenzd como filéso-
fo o como artista?

La filosofia ha sido siempre mi




segundo interés, era una per-
version privada, es decir, que
nunca la conecté consciente-
mente con mi trabajo.

En 1965, a los 20 afos de
edad, tuve una crisis cuando
comencé a no creer en la pin-
tura pero seguia creyendo en el
arte. Hice una importante

separacion en mi mente entre

arte y pintura. Traté de resolver
este problema olvidandome

de la pintura y dedicandome a

las cosas que me interesaban

El trabajo de las «tres sillas»
fue el comienzo del final de
esta clase de fragmentacion en
mi pensamiento.

Descubri que en la escuela
de arte solo me darian pinceles
y un poco de pintura ya que
sostenian que el arte se reducia
a los colores primarios, formas,
composicion y relacion entre
las formas. Comprendi que no
habia un significado implicito
en los materiales. La estructura
del arte es Ia relacién entre re-
laciones, es decir, que el ma-
terial es el contexto y que el ar-
tista trabaja con el significado.

Comencé a hacer trabajos
utilizando objetos comunes co-
mo muebles y fotografias, que
en aquel entonces no se aso-
ciaban con el arte. Asi, elimina-
ba todas las justificaciones
tradicionales que intervienen
en el planteo del arte

Nunca tomé una fotografia
para un trabajo porque no que-
ria que se dijera que se trataba
del oficio fotogréfico

A semejanza de un director
de cine que dirige su propia
pelicula indicaba a los fotogra-
fos qué era lo que queria para
cada toma

En mis trabajos utilicé foto-
grafias porque forman parte
de la comunicacién masiva y de
un horizonte cultural masivo

Hubo poca fotografia en el
arte, salvo en los casos de la
foto silk-screens de Warhol, o

el uso que le dié Rauschenberg
y, finalmente Man Ray. Estas
fotos no tenian «significado ar-
tistico», estaban «vacias», por
lo tanto, las podia utilizar para
mis propios propositos.

Trato de mostrar que un
texto es equivalente, en
una pieza de arte, a otros ele-
mentos, a una silla o una
fotografia; y también la historia
del arte en la cual la escultura
es lasilla, la pintura es la
fotografia y lo que yo intento
hacer es el texto. Es una intro-
duccion al pasado, presente y
futuro

(A qué edad hizo el trabajo de
las tres sillas?

Tenia 20 anos. Es embarazoso
y particularmente irrelevante
confesar que lo vi en un sueno.
Durante toda mi vida, en
situaciones en las que tuve
conflictos con mis trabajos, se
resolvieron en mis suenos. Esta
es una confesion peligrosa

y de la que posiblemente tenga
que arrepentirme de haber
formulado.

¢Qué clase de relacion estable-
ce entre forma y significado
cuando escoge una tipografia?

Si se trabaja con el contenido
hay que entender que existen
gran cantidad de significados.
Por ejemplo, la arquitectura

es la mas politica de todas las
formas de arte ya que supone
una vida social y organiza la
psicologia, de la misma manera
que la tipografia construye

un acercamiento psicolégico y
organiza la psicologia del de-
seo debido a su uso en publici-
dad durante este siglo.

En mis trabajos busco siem-
pre la neutralidad del signifi-
cado de manera que se le pue-
da adjudicar el significado que
se quiera. Esto es fundamental
en el aspecto estético de un
trabajo pero, especialmente, en
la tipografia.

Nunca me veran usar la ti-
pografia Helvética, que es el
caracter mas usado del mundo
occidental. Si tuviera que hacer
un trabajo, como un cliché, en
el que necesitara un tipo com-
pacto utilizaria Helvética, pero
no creo que vaya a hacer un
trabajo de ese tipo

En los ‘60 utilizabamos,
muy frecuentemente, tipogra-
fias sin serif; pero durante los
70y "80 se hicieron mucho
mas comerciales, por lo tanto,
hace 15 o 18 afios que uso
s6lo tipografias con serif, salvo

en el caso del alfabeto Gill, con
el que hago una excepcion
porque presenta el mismo «co-
lor» que la tipografia con serif
A mediados de los ‘70 dise-
fié una revista llamada «The
Fox». No disponia del presu-
puesto adecuado y utilicé
un material muy barato, el pa-
pel reciclado. Fui a unaim-
prenta que imprimia periédicos
para la comunidad china en
Nueva York e imprimi la revista
usando el sistema de los peri6-
dicos chinos en los cuales cada
pliego funciona como un
cuadernillo. La revista constaba
de cuatro cuadernillos a los
cuales se les habian refilado los
tres lados obteniendo asf las
paginas. Nadie esperaba ver
este tipo de papel ni esta clase
de impresién en una revista,

Fotos de la exposicion
de Joseph Kosuth

en la Galeria Ruth
Benzacar

por lo tanto, era algo novedo-
so. Para este trabajo necesitaba
una tipografia elegante que
contrastara, entonces busqué
en gran cantidad de catalogos
hasta que encontré [a tipo-
grafia Copperplate, que era un
alfabeto poco utilizado.
Posteriormente se hizo muy po-
pular en el medio artistico y se
la us6 con frecuencia. Tiene el
«look» de los arios '60 pero
con pequenos serifs,

Con esta revista gané un
premio de la Asociacion
Americana de Artistas Graficos,
lo cual no deja de ser bastante
gracioso ya que nunca habia
disenado para la industria
grafica.

Una de las cosas que debe-
riamos preservar, antes de
que desaparezca, es la compo-
sicion «en calientex» (en mi pais
hacemos una distincion entre
ésta y la composicion en frio)

tpG 16

Siempre que puedo trato de
utilizar tipos metalicos, aunque
reconozco que la fotocompo-
sicién abre grandes posibili-
dades para los graficos. En los
EE.UU. esta clase de tipografias
«frias» se utilizan con tanta
frecuencia en el campo comer-
cial que finalmente se sobre-
cargan de significado. Cierta-
mente, nuestro trabajo radica
en encontrar nuevos «contex-
tos» para la tipografia «en ca-
liente» ya que esta cayendo

en desuso.

En un gran porcentaje de
mis trabajos utilizo la puesta en
pagina del libro para conservar
la cualidad que deja un rastro
de la fuente.

¢Por qué eligid la tipografia
Bodoni condensada 60% para
el libro que le estan disefando
en Argentina?

Nunca la habia usado antes.
Es una clase de tipo que se uti-
liza, generalmente, para titula-
res; esto significa que la me-
moria reconoce una cierta voz
que capta la atencién y que
ejerce autoridad. Cuando se lo
reduce a un cuerpo pequeno
se genera una tension en el re-
cuerdo de esta experiencia,
persiste aquella voz pero un
poco mas apagada.

Hace algun tiempo disené
un catalogo que contenia
tres idiomas diferentes; utilicé
una tipografia redonda pa-
ra uno de los textos, una itdlica
para otro y disené una nueva
itdlica hacia la izquierda para el
tercero. Era muy gracioso leerlo
y le daba personalidad a la
edicion

Sol Lewit decia: «Los artistas
conceptuales son mas misticos
que racionales. Llegan a con-
clusiones que la lgica no pue-
de comprender». ¢ Cual es su
opinion al respecto?

Detras de esta taxonomia exis-
te un idealismo filoséfico con el
que no simpatizo.

Es una filosofia muy anglo-
americana de la ciencia, un
pensamiento no dialéctico. De
todos modos, siento un gran
respeto por Sol Lewit como ar-
tista y creo que hay que situar
en el tiempo el momento
en que formuld tal aseveracion.
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Mac World Expo
San Francisco '92

Ernesto Rinaldi
—m——e—

Esta exposicion se llevd a cabo
del 12 al 15 de enero de 1992
El Moscone Center y el Brooks
Hall volvieron a cobijar a los mis-
mos expositores del aho pasado.

Entre éstos se destacod
Apple que, como siempre, s-
tuvo en el lugar mas importan-
te del predio, en el cual se ex-
hibian todos los modelos de la
Mac. Las PowerBooks (portati-
les) corrian las bases de datos
junto a las Sy las FX.

Poco se hablé sobre el
System 7.0, los usuarios no se
vieron decepcionados, por lo
contrario, estaban contentos
con la nueva vision del sistema
operativo.

En el stand de Aldus la aten-
cion se centrd en las demostra-
ciones del nuevo PageMaker
4.2, que saldra muy pronto al
mercado y que incluye un siste-
ma de extensiones llamado
Aldus Additions. Esta nueva
version posee mayor precision
en el uso de la tipografia y po-
dra separar colores sin necesi-
dad de tener otro programa

Para competir con el XPress,
la primera Addition al progra-
ma es la posibilidad de crear ca-
pitulares automaticamente.
Una paleta de control permite el
posicionamiento y movimien-
to de objetos dentrode lapagina

El nuevo FreeHand 3.1 es-
tara disponible en corto plazo.
Lo mas importante de este lan-
zamiento es su total compatibi-
lidad con el System 7.0 y su
sensibilidad a la presion ejerci-
da en el elemento de ingreso
(paleta o tabla con lapiz
oOptico). La impresion es mas
rapida y tiene mayores posibili-
dades de importar y exportar
documentos.

Ademads se vieron nuevas
tipografias que se sumana la
gran cantidad de fuentes dis-
ponibles para Macintosh

La gran novedad de la ex-
posicion fue la umién de Para-
comp y MacroMind, lideres en
el campo de la animacion y el
dibujo tridimensional

Entre las dos companias
ampliaron mucho el espectro
de programas para la Mac, in-
clusive estan desarrollando
sistemas para el Windows. Uno
de los puntos mas importantes
que estan teniendo en cuenta
es la compatibilidad entre
programas para facilitar el in-
tercambio de archivos

Entre los nuevos productos
se encuentra el Three D, un
programa que permite rende-
rear imagenes importadas des-
de programas de 3D y luego
animarlas con muchasimplicidad

El Action (un programa
para realizar presentaciones) y
el Magic (una simple manera
de trabajar con multimedios)
son dos productos enteramen-
te desarrollados por esta nueva
empresa que, ademds, es distri-
buidora del MacRecorder y de
un nuevo paquete denominado
SwivelMan que incluye el Swivel
y una version del RenderMan

También se vieron una serie
de nuevos monitores, principal-
mente de 16 pulgadas, una
medida poco utilizada hasta el
momento. Tanto Radius como
SuperMac demostraron interfa-
ses gue se adaptan a los nue-
vos PowerBooks y permiten co-
nectarlos con monitores de
mayor tamano que el interno y
trabajan en color (tanto el
PowerBook 140 como el 170
tienen incluidas las rutinas de
QuickTime color dentro del
hardware)

La gran atraccion del stand
de Microsoft fue el Word 5.0
que posee una interfase pareci-
da a la del Excel 3.0y que in-
cluye una serie de importantes
modificaciones

Pantone afirmo su liderazgo
con el Pantone Color Toolkit
que se instala en la carpeta del
sistema de la Mac y permite
ajustar los colores de un traba-
jo independientemente del
hardware que se esta utilizan-
do y de su calibracion. Trabaja
fundamentalmente con imége-
nes TIFF y PICT

Se podian ver impresiones
de fotocopiadoras Canon laser
color que, poco a poco, estan
reemplazando a las impresoras
color de 300 dpi

La gente que buscaba
calidad en las impresiones color
encontrd la respuesta. Raster-
Ops presentd su nueva impre-
sora color fotorealistica, la
CorrectPrint 300. Esta maqui-
na, de 300 dpi imprnime exce-
lentes copias con calidad foto-
grafica al sublimar puntos

Finalmente, Quark presenté
la version 3.1 del XPress, inclu-
yendo varias operaciones pro-
metidas en pre-releases del pro-
grama. Las extensiones le otor-
garon una gran capacidad de
manejo en trabajos editoriales.

Habra que esperar hasta la
exposicién de Boston para
ver los nuevos avances en com-
putacién. Poco a poco, tanto el
hardware como el software
siguen evolucionando para fa-
cilitar |a tarea del usuario
creando grandes posibilidades
para mejorar la puesta en pagi-
na de nuestras ideas
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Alejandro Ros
e

Bienal
Calor, puerto y cuerpos apreta-
dos; choripan y cola en la
nueva Bienal de Arte Joven
Una vez mas, la moda se recor-
ta como expresion artistica
aglutinando otras: teatro, mu-
sica, plastica, escultura

Destacados: Kelo Romero y
mega-mix racial. Con el mejor
casting y el poder del amor
Las telas: escocesas, pequenas
rayas multicolores, jeans primi-
tivos. La pasada despide aro-
mas de relax urbano, ya sea en
Londres o en Buenos Aires

Mauro Alra muestra exoti-
cas vampiresas con pelo celeste
y unas interminables: desenfa-
do y cuero

Esteban Kerner y su mirada
contemporanea del tango:
compadritos de violeta y amari-
llo; jean y camiseta en la pen-
s16n. Sacos rayados y camisas
transparentes

Mariano Toledo nos divierte
con su mezcla entre lo hiera-
tico espacial, el kitsch de
Rafaella Carrd y los boleros pa-
sados en 45 RPM

Esta vez, lo urbano es vio-
lencia y carreteras con Mariana
Martinez. Goma y cierres a
bordo de ruidosas motacicle-
tas, gafas clipper y cuerpos
esculpidos

Todo esto esta dinamica-
mente registrado en un video
de Oldenburg, Orgambide, He-
ras, Garcia Blayas, cuyas ima-
genes nos muestran la capaci-
dad creativa de nuestra precio-
sa juventud.

Ropa de Kelo Romero
Foto de Gustavo Di
Mario

Corazén Divino

A diez dias de terminar el ‘91,
el estudio Rocca-Cherniavsky
lanzé «Corazon Divino»,

una muestra de fotografia que
exhibe como los modelos pue-
den vestir santos. Alli estaban
fotografiados tanto personajes
ultra tops como desconocidos
de |a pasarela; todos ellos
rodeados por iconografia reli-
giosa: angeles, Eva, Cristo, vir-
genes, y San Sebastian. Colores
fuertes, frutas, plumas y mar-
cos dorados. Cada una de
estas fotos era descubierta e
iluminada al compas de musica
al tono.

Emocion de templo en la
discoteca céntrica «El Angels,
su nombre acompanaba el
concepto de la muestra

Idea y produccién: Carina
Ponieman, Graciela Demattei,
Andres Pastor, Cristian
Banching, Gabriel Rocca y
Andy Cherniavsky

De Souza Family
La familia De Souza esta de
moda y nadie lo puede negar
La historia comenz6 cuando
Nenee tenia 17 anos y estudia-
ba peluqueria en San Pablo
Viaj6 de vuelta a Buenos
Aires y conoci6 a Hugo, un bio-
quimico y farmacéutico con
el que se casd y tuvo a Victor,
Karina y Paola  Hasta aqui todo
Iba normal hasta que, hace
dos anos, exploto al unisono
en la familia una vocacién por
la moda
Volvié la moda de los se-
senta y Nenée desempolvé sus
pelucas y conocimientos para
ayudar en los desfiles que
organiza su hjjo Victor, que
también trabaja para Bordeaux
y Aikea-Guinea. Karina, la del
medio, maquilla a las modelos;
cambi6 la medicina por las pes-
tanas postizas. Paola, la menor,
es peluquera, maquilladora y
modelo; es el comodin de la
familia. Papa Hugo prepara en
su laboratorio las tinturas, cre-
mas y esmaltes que la familia
usa en sus producciones
Trabajan tanto juntos como
separados, para musicos
como The Sacados, Fito Paez y
Soda Stereo y para marcas de
ropa como Via-Vai, Ropint,
Motor-Qil, Soviet, Diesel, etc
Alli donde veas grandes ba-
tidos, caras super maquilladas y
ropa extravagante estd la firma
de la familia De Souza

Junto a Carolina
Peleritti, Nenée en el
backstage de su ulti-
mo desfile de pelucas
en el Dorado.

Karina maquillada por
si misma y pernada
por mama.

Fotos: Gaby Hérbstein
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Suzanoy el
Premio Classic

Traduccion Ménica Daverio

Por cuarto ano consecutivo, la
compania Suzanc de Papel y
Celulosa organizé el concurso
Classic de Artes Graficas que
fue un incentivo para el diseno
grafico brasilero.

El certamen contd con una
gran cantidad de participantes;
hubo un considerable aumento
en el numero de inscripciones
con respecto a 1990. En 1991
se anotaron 318 concursantes,
tanto jévenes disenadores
como profesionales de probada
experiencia.

La seleccion de los trabajos
para el Premio Classic se realizé
a fines de noviembre de 1991 y
en esta eleccion se premio
la creatividad, la calidad pro-
yectual y el grado de comuni-
cacion con el receptor.

Los reguerimientos para po-
der participar eran que los tra-
bajos hayan sido publicados
entre el 30 de noviembre de
1990y el 20 de noviembre de
1991 y que los participantes
utilicen, habitualmente, pape-
les o cartones producidos por
la empresa.

Se destacaron, especialmen-
te, tres profesionales: Felipe
Taborda quien obtuvo dos pre-
mios; Joao Baptista da Costa
Aguiar, premiado por su traba-
jo realizado para la prefectura
de San Pablo (trabajo que fue
reconocido en |a Bienal Brasile-
ra de Diseno de San Pablo en
1991) y Hélio de Almeida que
se destaco en la parte editorial

Por primera vez, la catego-
ria de libros fue subdividida y
las ediciones de arte se evalua-
ron por separado, también se
abrio a categoria de packaging
en la cual ne huboe muchos
inscriptos

La categoria de promocién
logré cinco premios y fue la
que mas participaciones recibio

El primer lugar dentro de
esta categoria fue para el estu-
dio paulista D Designers, inte-
grado por Hugo Kovadloff,
Claudio Novaes y Milton Cipis.
Su portfolio es original y versa-
til, estd compuesto por paginas
sueltas en las cuales estan
expuestos sus trabajos mas im-
portantes. Cada una de estas
fichas contiene una foto
color del trabajo, el nombre
del cliente, |a clase de proyecto
y una breve explicacion del
mismo.

El segundo lugar lo com-
partieron el estudio Oz Design
con su trabajo realizado para el
edificio Terra Brasilis y Felipe
Taborda con el numero espe-
cial de la revista Ideografia, pu-
blicada por la Grafica y Editora

Bandeirante, que trata el tema
de las tapas en los libros brasi-
leros. Este trabajo ademas de
su bella concepcion y realiza-
cion contribuye a las artes gra-
ficas brasileras. La publicacion
tiene fotos de Milton Montene-
gro y Geysa Adnet fue la asis-
tente de disefio

Regina Gargiulli obtuvo el
tercer lugar con el cartel de
Hering World T-Shirt junto con
Jairo de Rocha del estudio
San Pablo Creacion Grafica con
el catalogo del verano '92
de Daslu.

El jurado estuvo integrado
por: Ricardo Ohtake, disefador
grafico; Claudio Ferlauto, dise-
nador y arquitecto; Alberto
Tassinari, critico de arte; Sergio
Rossi, director técnico de Repro
Estudio Grafico; Ari Kuflik
Benclowicz, editor y presidente
de la Camara Brasilera de| Libro,
y Adélia L. Borges, periodista.

Observando los trabajos
presentados, Claudio Ferlanto
di6 su opinion: «La produccion
fue hecha con muy pocos
recursos lo que determind que
la calidad fuera inferior a la
de 1990»

Ricardo Ohtake encontrd
cierta dificultad para premiar
los trabajos en las categorias
de imagen corporativa, packa-
ging y memorias y balances.
Con respecto a los mejores tra-
bajos se expreso asl: «En algu-
nas categorias la eleccion fue
mucho mas facil ya que se pre-
sentaron trabajos muy intere-
santes como los afiches de
Jodo Baptista Aguilar o los li-
bros sobre Brasilia de Felipe
Taborda»

En cuanto a la competencia
en general opind: «A pesar
que los trabajos provenian de
muchas partes, |a participacion
de los disenadores gréficos po-
dria haber sido mucho mejor.»

Este concurso apunto a
promover la difusion del disefo
grafico brasilero y a mostrar la
evolucion de la grafica y
su produccion en ese pais

Primer premio

en la categoria de
promociones

Portfolio del Estudio D
Designers
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Cambio-sociedad

compromisos y disefio

Osvaldo Gagliardo
r————en

El mundo ha entrado, definiti-
vamente, en una etapa en

la que «todo cambia». Para los
socidlogos se trata, sin duda, de
un «cambio en las estructuras»

Existen dos tipos de cam-
bio: un cambio en las estructu-
ras, es decir, una adaptacion
de si mismas y un cambio de
estructuras, cuando cambian
los parametros basicos que de-
finen la vida social.

No podemos asegurar, con
certeza, si las estructuras
scambian» o, en realidad, «se
profundizan» los parametros
rectores de la sociedad capita-
lista, o si es que s6lo se hacen
mas evidentes los efectos eco-
nomicos del sistema en una
etapa identificada como «capi-
talismo salvaje».

Pero no podemos discutir
que al nivel de las relaciones
humanas, de la «esfera social»,
del sistema que determina la
relacién entre las personas, es
decir, las relaciones familiares,
afectivas, laborales, todo o
que involucra la calidad de vi-
da sodial, los «protovinculosy,
los modelos de identificacion,
las pautas socialmente dominan
tes que influyen en la conso-
lidacion de la personalidad, las
identificaciones sociales, las
pautas de accion y reaccion, de
evaluacion y valoracion frente a
si mismos y a los demas, en
todo lo que hace a quiénes so-
mos, quiénes queremas ser y
quiénes podemos ser en nues-
tra real adecuacion al sistema,
las reglas de juego han cambia-
do draméaticamente

Actualmente, todo «es
distinto»: charlar con los pa-
dres, acercarnos a alguien que
nos gusta, contratar emplea-
dos, consequir un empleo, dic-
tar clases, producir, pensar
Ias cosas, tomar decisiones e
implementarlas,

Estos cambios se producen
dentro de un contexto en don-
de el «valor dominante» es,
cada vez mas, «tener éxito»

El éxito o el fracaso, dicotomia
brutal que compromete gran
parte de las decisiones cotidia-
nasy genera angustia, es la
medida inflexible que determi-
na si nos hemos orientado bien
0 mal sequn las nuevas «leyes»
que regulan |a realidad que es-
tructura los nuevos tiempos.

El futuro de mucha gente esta
determinado, directamente,
por el éxito o el fracaso de las
empresas que operan en cada
comunidad

La generacion y distribucion
de riqueza depende, directa-
mente, de los sistemas econé-
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micos empresarios; puede de-
cirse que el «proyecto de
Argentina» es una variable de-
pendiente del proyecto de las
empresas que operan en nues-
tro pais. Esto implica una gran
responsabilidad social tanto
para las empresas como para
aquellos vinculados con la idea-
cién, planificacion, implemen-
tacion y control de gestién de
los proyectos encarados por di-
chas empresas

Existen nuevas formas de
relacionarse, de formar pareja,
de ensenar y aprender, de ha-
cer politica, sindicalismo y ne-
gocios, de sobrevivir y mante-
nerse en el largo plazo para los
empresarios que producen bie-
nes y servicios

Valga esto como prélogo y
a la vez como marco socioeco-
noémico desde dende abordar
la cuestion del cambio, que ha
dejado de ser un valor orienta-
dor para constituirse en la va-
riable rectora de la realidad y el
Pragmatismo que acompana su
consolidacion. (Esperemos que
solo sea parte de la primera
fase de esa consolidacion.)

Esto explica por qué, en
todo el mundo, la competencia
entre las empresas que produ-
cen bienes y servicios pasa,
fundamentalmente, por produ-
cir cosas nuevas.

Los consumidores son per-
manentemente incentivados
para resolver sus necesidades
con nuevas formas y estilos
que, a su vez, motivan nuevas
necesidades.

Las empresas tratan de in-
terpretar el sentido de los cam-
bios y adelantarse a producir
los bienes y servicios que se
ajusten a los nuevos estilos cul-
turales, formales y estéticos.

En Argentina hemos inicia-
do una etapa productiva que
esta signada por nuevos con-
ceptos y disenos de producto,
nuevos envases y etiquetas,
nuevas formas de distribucion
y ventas.

La apertura de la economia,
las rebajas en los aranceles de
importacién, el Mercosur, entre
otras cosas, traen aparejada la
necesidad de producir a nivel
internacional.

No sélo posibilitando el in-
greso de productos importados
sino también penetrando en el
mercado externo para lograr
unaeconomfa de escala que per-
mita a las empresas naciona-
les producir a costos razonables.

Es asi que la posibilidad de
supervivencia de las pequenas
y medianas empresas naciona-
les pasa por la actualizacion

de sus propuestas globales, es
decir, su cartera de productos,
su forma de produccién y co-
mercializacion, su logistica
comercial, su management, etc.

En ese proceso de renova-
cién, sus propuestas de pro-
ductos deberan estar a la altura
del nivel internacional, ya sea
en el mercado externo como
en el mercado interno.

Como dato se puede pun-
tualizar que en la Argentina
existen 109.000 establecimien-
tos fabriles, de los cuales el
98 % (107.000) son Pymes, que
emplean a mas del 60 % del
total de empleados.

Para sobrellevar la compe-
tencia en el mercado interno y
aprovechar las oportunidades
en el drea regional del Mercosur,

las empresas argentinas debe-
ran generar productos, envases
y etiquetas con disefios atrac-
tivos y novedosos que posean
una estructura de comunica-
cion homogénea

En nuestro pais, asistimos al
inicio de una etapa en donde la
inteligencia competitiva, la
creatividad y el disefio definiran
el futuro de las empresas y sus
negocios.

Parece ser el momento pro-
picio para emprender un de-
safio personal, profesional y so-
cial, mas aun en los que esta-
mos relacionados con las disci-
plinas creativas, proyectuales y
de disefo, debido a la gran
cantidad de elementos sociales,
culturales, politicos, ideologi-
COs y economicos que estan
en juego implicitamente, en
estas disciplinas.

0 9

©
-
w
=
[=]
p=
=
L
=
=]
Q

PAPEL CONQUEROR VERGE 130 g/m?




©
(%]
[
O
-
(]
]
-
7]
=]

Para poder participar en esta
seccion, las colaboraciones
se reciben en papel carta es-
crito @ maquina, a doble es-
pacio, y su extension no debe
ser mayor a 60 lineas.

Magia, cabala y tipografia ..

Comentarios y traduccion de Enrique Longinotti

-
La historia del pensamiento y las creencias abunda Sin embargo, esta informacion suscita preguntas & Querida revista asi, se convierta en una pagina
en textos anonimos atribuidos a personajes espe- de dificil respuesta puesto que ignoramos el senti- & Soy una lectora preocupada de sociales, donde solo tiene
cialmente venerados. Tal es el caso de Salomén o do de la Cabala Tipogratica y sus probables rituales 1. M persona es constantemente cabida una élite, que realmente
Shakespear. No hay que pensar, por lo tanto, que y ceremonias. & avasallada por todo tipo dista mucho de necesitar [a di-
Pietr Serif haya sido el autor material del «Liber Finalmente, una pieza grafica inestimable, 1 de medibs de cormunicacion fusion de su obra
Sancti Serif», cuyo descubrimiento mencionamos hallada por G. Hoogewerf (en 1931) en un archivo & Busco solaz y refugio mental Apelando a tu espiritu de
en el articulo anterior (ver tipoGrafica n®15) de Toledo, desaparecio durante la Guerra Cwil L en la publicacion de ustedes, buen samaritano y boy-scout;
Suponemos que se considerd natural identificar Afortunadamente, se conservo un facsimil fo- 1 que me es muy afin, no solo te propongo lo siguiente: ;Y si
con su nombre una obra perteneciente a su esfera tografico aqui publicado. En él volvemos a encon- & por su tematica, sino también hacés aigo distinto?
de influencia trar la iconografia caracteristica, el personaje de &L en Su criterio y postura. Quisiera pensar que existen

¢Cual era el contenido del libro? pie triunfante sobre un demonio en llamas, en este & A pesar de ser timida, y de mds personas que las que apa-
En 1510, el franciscano Thomas Murner fue caso con indumentaria maonacal, vestigio del & mis limitadas habilidades recen por la televison
acusado de perpetrar practicas magicas. La prueba conflicto inicial de P. Szerif con la iglesia. Es quizas L epistolares. me decidi a enviar- (0 es que el jet-set es tan
parecia ser su propia obra, «Logica Memorativa», una «hoja de devocién» o tal vez una pagina del L les estas lineas, con un pedi- apasionante que no se puede
publicada en 1509. Lo interesante del caso es que misterioso «Liber Sancti Serifs. El texto manuscrito L do, que se acerca mds a la su- hablar de otra cosa?
loannes Goglau, miembro del Colegio de la Uni- es, obviamente, una criptografia, desde el punto 4 plica que a la sugerencia: Bueno, haciéndola corta,
versidad de Treviri, afirmaba en las actas del juicio de vista paleografico, corresponde a la escritura de & Suelo echar una ojeada no y como el movimiento se de-

' «...y doy testimonio que el padre Thomas Murner, fines de siglo XV, sobre todo |a de |a peninsula 1 muy profunda, aunque gene- muestra andando,concluyo
aleman, ha escrito esta obra sobre la doctrina ibérica. St admitimos el trasfondo cabalistico de la L1 ralmente bastante completa este canapé epistolar, Invoco a

‘ profesada por fos llamados santzerif, lo que hace hermandad, no es descabellada una conexién con & & todos los articulos, y soy cua- la justicia divina y a la sana
que se despierte en nosotros una fuerte sospecha Espana, patria de la Cabala hebrea & trimestralmente sorprendida diversion y por favor basta de

“ en cuanto a dicho padre, que mas que ensenar los Presenta un monograma capitular con las & al leer la seccion Dinamo, re- Carolina Piliritti, Pelerette,

| preceptos de [a logica, transmite cosas de magia» iniciales Py S (;Pietr Szerif?) No conocemos & dactada por el joven disenador Polorotto, Puluruttu o como

I Demas esta decir que este testimonio fue con- ningun intento serio de desciframiento L Alejandro Ros, y dedicada a se diga
cluyente y el destino del padre Murner se volvio ¢Es un texto cabalistico? ;Una invecacion & la divulgacion del disefio <un- Y, sin mas que decir, se des-

" tragico magica? No lo sabemos. Pero si bien no nos es & derground» que se realiza en pide esta leal lectora, un po-

I Por otra parte, Giulio Camillo, humanista del dado por ahora penetraren las practicas mas €L esta region. €0 mas aburrida que ayer pero

[ siglo XV, afirmaba que Pico della Mirandola habia secretas de los Sanserif, podemos rastrear manifes- & Gracias a esta joya informa- menos que manana

| desarrollado la ars combinatoria, permitiendo la taciones en el ambito cultural o politico. ;A que 4 liva, podemos enterarnos
creacion de procedimientos mnemoteécnicos asorm- nos referimos? Hasta ahora nuestra investigacion & del ultimo desfile de modelos Pupi Simpson
brosos. Sin embargo, Camillo habla de una alpha- se movio en una zona acotada, el mundo de los L gue organizo la pnima de la no- (23 afos)

I betaria revolutio y 1a llama «cabala mistica de las tipografos y las imprentas. De pronto se nos & wia del batero de Soda Stereo; Disenadora gréfica
letras y nombres del universo todon revelan implicaciones mas profundas: creencias, 4 la decoracion de la nueva Martinez, provincia

Desde Raimundo Lulio en el siglo XlIl, la posibi- rituales, secretos. Los hermanos Sanserif aparecen & discoteca que se inaugquro en de Buenos Aires
lidad de un método de conocimiento exacto y como una sociedad oculta, ligada a la Cabala & los sotanos de la ESMA, y otras
universal habia fascinado las mentes europeas, Pero si pudiera verificarse una relaciéon entre & perlas que nos ofrece a diario
que no dudaban en calificar de magia naturalis a esta hermandad y acontecimientos de gran escala & el lumpenaje artistico local
esta actividad. El tema era moda en los siglos XVl y tales como: movimientos estéticos, conflictos & Una y otra vez se rejteran
XVII. En «De sensu rerum et magia». Campanella, politicos o descubrimientos, ciertos nombres los dobles apellidos, las estre-

f uno de los utopistas, afirma: «...Y la divina inven- histaricos (p. ej.. Cristébal Colon o Gilordano llas del mal llamado rock n'roll
cién del gran maestro y los que siguen su ciencra y Bruno) podrian verse vinculados por un hilo invisi- &y las modelos top jugando a
sus secretos, los adoradores del typo, digo los ble de causas y efectos: la fraternidad Sanserif ser subtes, como si no fuera
sanzeriph, aquellos que practican la magia supre- Analizaremos esta posibilidad en la préxima & suficiente con que nos sonrian
ma, la Kabala Typographica...» entrega & desde las tapas de las revistas,

Es sugestivo que la invencion de la tipografia y 4 0 nos harten con su dltimo hit
el diseno de letras estuviesen asociados a especu- L Ya sé que todas las generaliza-
laciones metafisicas. También sabemos que el L ciones son malas, incluso esta,
fervor del que gozd la Cabala en el primer Renaci- L yquela seccion también abriga
miento dié paso después a la desconfianza y L entre sus lineas trabajos de

gente verdaderamente intere-
sante, pero al leerla, una vez
mads, en un acto de autoflage-
lacion, me pregunto.

¢Es necesario escribir todo, 1mi-
tando la prosa de dos figuras
del rock nacional, usando ese
estilo Melero/Cerattico?
Ponlendose un garfio en el
corazon

¢Es ese el diseno alternativo?
¢No hay propuestas mas inte-
resantes?

Y permitiéndome tutearte.
~Alejandro, vos que s0s como
Dios y estas en todas partes, no
podés cambiar el recorrido?

A mi parecér es justo y necesa-
rio que se divulguen las ten-
dencias que pululan en nuestra
querida Buenos Aires, pero
también me parece saludable
pensar que se puede ir mas
alla. Es un contrasentido que
algo que ostenta un nombre

sospecha crecientes, desembocando muchas veces
en cruenta persecucion. Si los sequidores de Pietr
Szerif querfan continuar con sus practicas y medi-
taciones debian proceder con cautela

Por otra parte, hemos localizado un texto
valiosisimo. En el «Thesaurus Artificiosae Memo-
riaey, publicado en 1579, Cosma Rossell hace una
recapitulacion de las doctrinas de la memoria y
transcribe lo que considera «un himno de los
secretos hermanos, los sefiores de los signos y las
letras». Este es el texto

Laudatus sit Sanctus Serif

Quia Typa Mobilia creavit

Laudatus sit Sanctus Serif

Atque Sancta Fraternitas

Quae nomen suum fert

Ex Divino Prelo

Sapientiam Tuam mitte nobis

Typo Adoratio atque ephemeris mors

Este himno es casi una recopilacion de los testimo-
nios considerados hasta ahora y confirma la exis-
tencia de la cofradia (I expresion typo adoratio
coincide con la descripcion de Campanella)
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A 500 anos del descubrimiento de América, nos toca,
ahora a nosotros, desembarcar en el Viejo Mundo.
En 1992, a modo de retorno simbalico, tipoGrafica hace
pie en Espana difundiendo nuestra propia identidad
como revista, o, dicho de otro modo, nuestro dialecto en
el idioma universal de diseno.
A partir de este nimero la Editorial Gustavo Gili, de
Barcelona, se encargara de la distribucion de
tipoGrafica en Espana y en el resto del mundo.
Este acontecimiento amplia el espacio de difusion
y permite insertarnos en un nuevo mercado promo-
viendo y jerarquizando nuestra manera de comunicar y
disenar, participando de una comunicacion internacional.
Podemos decir que esta vinculacion con el diseno inter-
nacional surge de un lento proceso que fue alentado,
desde el comienzo, por nuestra revista. Movidos
por la inquietud de crear un espacio de reflexion y de
informacion actualizada, procuramos ofrecer a nuestros
lectores el pensamiento de destacados profesionales
del ambito internacional que, posteriormente, formaron
parte del comité asesor y de la lista de corresponsales
de tipoGrafica. Recordemos que el ano pasado, gracias al
subsidio concedido por la Fundacion Antorchas,
tipoGrafica fue enviada a bibliotecas, universidades y
entidades de bien publico de todo el mundo.
Este crecimiento no sélo se produjo hacia «afuera»

sino hacia «adentro» de la Argentina. En los ultimos

meses, la lista de distribuidores y corresponsales

del interior crecio6 sin pausa, estableciendo nuevos pun-

tos de contacto que mejoran nuestra comunicacion.
Este especial momento por el que atraviesa nuestra
publicacion es la culminacion de una etapa de
crecimiento y maduracion en donde, permanentemente,
se suman esfuerzos para proporcionar
la mejor y mas variada informacion.
La distribucion de tipoGrafica en todo el mundo
implica un reconocimiento a los valores de

nuestra revista: la calidad grafica, el compromiso y la

libertad con la que abordamos los temas.
Paralelamente, el diseno grafico internacional es
protagonista de un importante acontecimiento,
la segunda conferencia de las Naciones Unidas sobre el
desarrollo del medio ambiente. En este evento,
disenadores de diferentes partes del mundo han sido
invitados a exponer su pensamiento acerca de la
estrecha relacion que existe entre la grafica y el medio
ambiente. Ya no cabe duda alguna de que el disenador
es considerado como un actor comprometido con
su entorno y su trabajo como un factor decisivo en la
modificacion de las conductas sociales.
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Ives Zimmermann

Una rara

un disenador

Este texto, de 51')1gz-{/m‘

interés, responde

al propasito de contribuir
al mejor conocimiento

de la figura de Otl Aicher
(1922-1991), uno de los
disennadores mads
cabalmente significativos
de la grdfica contem-
poranea, y nos invita a
dilucidar cuestiones fun-
damentales para el
ejercicio de esta actividad

p.‘rr)_f.t'st'mm/,

s posible que el nombre del disena
lo N
d encaa
bién es probable que ni suene ni sigr

las generacione

fique gran cosa par

de disenadores mas jévenes. Incluso
los que mas o menos logran situar este

nombre en el who is

ho del diseno

europeo no saben mucho mis de lo

|

poco que es de con

CHTENTO |

a saber, que fue una de las persor
des importantes, junto con Max Bill,

Tomas Maldonado v otros, en ¢l entra
directivo y 1
1 de Dis

1953-1968); otros, tal vez recuerdan

que fue el disenador de la imagen grafi
ca de los Juegos Olimpicos de Miinich

1972), ocasién para la cual concibié
el ahora mundialmente conocido siste
ma de pictogramas.

L.a escasa notoriedad de este emi

nente maestro del diseno en nuestras
latitudes se debe a razones diversas.

Por una parte, se puede afirmar que lo

italiano, o incluso /o britanico, fue

siempre ma a sensibilidad his

panica que /¢ T'al vez por

esto, las ensenanzas de la Escuela

de Ulm no hayan temdo eco alguno en

Espana.) Por otra parte, tampoco se

utor pese a haber pu

o dc
ellos ha sido traducido y editado en
castellano.

Pero la razén fundamental del esca
so conocimiento de esta personalidad
se debe sobre todo a ¢l mismo. Aicher
rehiye cualquier forma de protagonis
mo v rehisa aparecer en los mass-me
dia. No se presta a entrevistas y se
pueden contar con los dedos de una
mano las veces que ha estado presente

en congresos o grandes reuniones

rechazo in

Reciente:

¢ 3
don con que ¢l g¢

ANOS

min honra a destacados ciud:

Cree que los politicos no tienen por

qué valerse asi de otros para s

pios fines

Esta actitud-rectitud contrasta con

peion: anhelo por d

por ¢l nos

duo, olvido de la causa
A pesar de su relativo desconoci
ulos profesionales,

miento en los cir

Otl Aicher es v

nalidades del diseno

mas ha contribuido a su artculacic
teorica v puhg_u;_’u 1. No seria exagera

dod

ir que su notoriedad publica es

nte proporciona

ancia en el diseno del sigle

Ol Aicher tiene hoy 69 anos (N. de

la R.: fallecié en 1991, ver tipoGrifica

n°15, noviembre 1991); trabaja y vive

con su esposa Inge Scholl en Rotis

En un libro de circulacion privada,
Rotis es deserito como un lugar de una
extension de 4 hectareas, una de ellas

bosque, una hectarea de edificios, dos
hectireas de prado; 652-655 m sobre

¢l nivel del mar». Tiene tres habitantes

él, su

asc¢

e 1 indeper
tacado en la vida y obra de este hor
bre que se reclama celta. Estos tres ha

bitantes entienden que su territorio es

una republica auténoma, enclavada en

tre dos estados ¢n el sur de Alemania

Igual que otros paises, esta republica

proclama su programa politico propio,
Promocion de la libertad de la pala
bra, pensamiento y reunién

Eliminacion del ruido aéreo

Desarrollo de contra

litica y a la economia ¢

Ademas de las politicas,
culturales en Rotis no son menos cla

ras y contundentes

El acion de |
cul ¢l
Rehabilitacion de lo concreto

(GBI Una rara avis: un disefiador que piensa JNGCEFAMERUENRT]

—



Su valor se da a partir de su uso y
noa P.lr[\r dl' un \lV"(L‘PlU \up&'fll)r
(Uberbegriff), general o ideal.

Esta proclamacion de autonomia
~del griego: gobierno de la ley propia—
es una proclamacién en toda la regla,
pues los habitantes de Rotis la entien-
den como una proposicién de validez
universal: independencia «territorial»
se corresponde con independencia del
pensamiento; independencia, sobre
todo, con respecto al Estado (en la me-

dida en que esto sea posible).

Otl Aicher incorpora un modo de pen-
sar que esta permanentemente en cami-
no, que no se ha establecido, es decir,
acomodado a lo comin y corriente,
por lo que dificilmente se podri en-

contrar su nombre en el establishment

oficial de su pais.
Aicher no se

El pensamiento d
nutre tanto de la teoria ~en esto no es
un «intelectual»— como de la experien-
cia (Erfabrung) que le depara su rela-
¢ién cotidiana con lo concreto, lo real.
¢Y qué hay de mds concreto y real que
las cosas cotidianas que nos rodean:
los objetos o la parafernalia de signos
que pueblan los horizontes del animal
urbano? Esto concreto y real, eso
que tiene este aspecto y que es util en
tales y cuales circunstancias, todo eso
que desde si viene a interpelarle, es lo

que a Aicher le hace pensar, mejor atin:

le manda pensar. En la relacion del
hombre con lo real y concreto, entre
sujeto y objeto, la vision ¢s —de todos

los sentidos humanos-, el que mis

(nmp]:la y competentemente da cuen-

ta de esto y aquello, de lo concreto

y real. (Por lo demds, sin vision dificil-
mente habria palabra.) Frente a la pos-
tura cartesiana que rechaza la evidencia
sensible («las apariencias enganan») y
que postula que s6lo en el pensamiento
puro se halla la realidad verdadera,
Aicher viene y afirma: ver es pensar y
pensar es ver.

Con esta afirmacion «simple» y
rotunda Aicher nos catapulta de pron-
to desde nuestro cotidiano opinar
sobre esto y aquello a un lugar origina-
rio, aquel lugar que es siempre anterior
a todo discurso: ver es un apriori;
la cultura es producto del hecho que el
ser humano ve.

Algunas de las nociones fundamen-
tales de los griegos antiguos como

theous, Dios; théatro, lugar donde el

d Ot Aicher estudio en
la Academia de Kiinste
en Munich antes de crear
su estudio en 1948

en Ulm. Fue co-funda-
dor de la Hoschule fur
(;L’J[d[[lflfx, Ulm,
profesor de la Universi-
dad de Yale en 1958

y dicto un seminarto en
el Museo de Arte Moder-
no de Rio de Janeiro.

Su trabajo se exhibic en
Munich, Diisseldorf,
Paris, Milan, Amsterdam,
Dublin, New York,
Tn“_w» Y en otras tantas
cindades. Rectbio nume-
Yosos premios entre

los cuales cabe destacar
el « Prix d' Hommenrs,

el premio a los mejores
afiches alemanes y

un primer premio en

tipografia.
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Dios hace su aparicion; theretikos,

el que sabe ver con inteligencia, com-
parten una misma raiz verbal: theo/
thea: ver, vista. Esto indica que la vi-
sion era para ellos algo fundamental en
toda relacién entre hombre y mundo,
v en la medida en que lo pensado, lo
imaginado y lo obrado por ellos cons-
tituye la base de la cultura europea,

la visién sigue siendo lo bdsico, lo que
hace posible esta relacion. La afirma-
cidn que ver es pensar y pensar es ver
es tanto mas significativa si se tiene

presente que para estos mismos griegos

la alytheia, la verdad, es lo que se
desoculta y entra en presencia, y pues-
to que toda presencia es apariencia,
ésta se ofrece a la vision. Desde enton-
ces, la verdad es lo que regula y rige
toda relacién entre el hombre y lo
concreto, lo real. La visién aprehende
la verdad. En el idioma de Otl Aicher,
wver se llama seben, pero también
wahrnehmen, literalmente: tomar-ver-
dad-en-el-ver. La verdad, en este idio-
ma, se denomina Wahrheit. Como
disefador que picnsa, se siente interpe-
lado precisamente por este hecho:
que ver es ver verdad. Por consiguien-
te, podriamos decir que el disenador,
al disenar un ente cualquiera, lo dota
de una apariencia (ver) y en la medida
en que se trata de un ser-a-la-mano
(objeto) o de un ser-a-la-vista (signo),
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ese ente lleva su verdad al encuentro
con su usuario o su espectador. Asi, di-
sefiar seria: configurar la verdad (ser)
de un objeto o signo.

Cuando Aicher afirma que ver es
pensar se refiere, por supuesto, a nues-
tro ver cotidiano y habitual, que ya
no sabe detenerse en las cosas y verlas
en su ser-asi. Se refiere mds bien a un
detenido y reposado murar y ver,
un ver meditativo que lleva a pensar, es
decir, a preguntar: ¢qué es, en su fun-
damento, lo que se revela a la vision?
:Qué es lo que la cosa vista revela
en cuanto a su ser-asi? A Aicher esto le
lleva a preguntarse ademds: entendida
la raz6n de ser de un objeto, su
«funcién», ;cémo se puede hacer mds
eficaz? Estas preguntas le conducen a
un modo «esencialista» de pensar
¢l objeto de diseno, a un despojamien-
to formal que favorece la venida en
presencia (apariencia) de la naturaleza
propia del objeto. Los objetos y los
signos disefiados por Otl Aicher se ca-
racterizan por este rasgo comun y tie-
nen, en este sentido, un parentesco con
los objetos de la tradicion japonesa:
depuracién formal, materia transfor-
mada en servicio.

Otl Aicher es autor de varios libros so-

bre un amplio abanico temitico.

Algunos de cllos son obras profe-

Si"nﬂIUS‘ como ('[ ‘\'.I l“(ilc.\d!‘ SiSlL’l'}nlJ
de signos en la comunicacion visual,

o Die Kiiche zum Kochen (La cocina
para cocinar), entre otros. Una obra re-
ciente es su libro sobre el sistema alfabé-
tico Rotis (tipoGrifica n°7. Art. «Rotis.
Un nuevo programa tipografico».)

El alfabeto Rotis disenado por él
constituye una novedad dentro de la
tipografia, parecida a lo que en su dia
fue el sistema Unmivers de Adrian Fruti-
ger. Hasta ahora los diversos tipos de
alfabetos se agrupaban en familias cla-
ramente diferenciadas: los alfabetos de
palo seco (Futura, Helvética, Univers,
etc.), las romanas (Times, Garamond,
Weiss, etc. con otra subfamilia que
acogeria alfabetos tipo Bodoni, Basilia,
etc.), las goticas y las bastardas. El sis-
tema Rotis, en cambio, abarca dos fa-
milias tipograficas: un alfabeto de palo
seco y uno romano, ambos con iguales
o parecidas caracteristicas visuales,
de modo que la vision las percibe como
armonicas entre si. El sistema contiene,
ademds, dos alfabetos complementa-
rios: uno de semi-romana en el cual se
conjugan los rasgos de palo seco
con los de la romana, y otro, de semi-
palo seco, en el que la diferencia del
negro entre lineas horizontales y verti-
cales esta mucho mas marcado que
en un alfabeto de palo seco normal, es
decir, es un alfabeto «romanizado».

Otras obras literarias de Aicher son
dC Cx'll'-iclf.'r pcrs()na], como Iﬂ”f"’s[’lll’?l
des Krieges (Intimidades de la guerra)
en ].\ qul' s¢ rclata su \'ida h-‘i() CI
nazismo y sus experiencias durante la
segunda guerra mundial. En una de
estas obras, Geben in der Wiiste (An-
dar en el desierto, Ziirich, 1982), relata
ertos del

sus viajes a pie por los de
norte de Africa. Las fotografias que
acompaian sus textos revelan paisajes
de una belleza tal que se intuye que
debieron constituir para él el marco de
una experiencia «absoluta»: en el
desierto el hombre no estd ante, sino

lves Zimmermann



en la belleza. A lo largo de los innume-
rables pasos andados durante dias y
noches en estos paisajes desérticos,
desprovistos de los referentes visuales
habituales, en estas condiciones extre-
mas del entorno, Aicher debio experi-
mentar l() concreto \ IVCJI mF‘AS px‘(l)ximu
a su situacion: los zapatos, la ropa, los
materiales, la protecceion, comer, be-
ber: someter a riguroso examen todo lo
que lleva puesto o en la mochila, pues
de la bondad y eficacia de cada objeto,
utensilio o ropa puede, a veces, depen-

der la vida.

En su trabajo de disefiador, Aicher
procede con el mismo rigor e indepen-
dencia que le caracterizan. No todos
los empresarios que tienen algin pro-

blema de diseno por resolver pueden

aspirar a ser sus clientes. La negativa
de Aicher de prestar sus servicios pro-
fesionales puede ser motivada, por
ejemplo, porque considera inaceptable
el producto de una empresa o contra-
rio al interés pablico. A mas de uno

que se presenté en Rotis para solicitar
sus servicios profesionales, esta actitud
debio impresionarle lo suficiente como
para volver y pedirle que atendiera €l
mismo aquello que habia motivado su
inicial rechazo. Otl Aicher no disena
primeramente objetos y signos, sino
que ante todo «diseia» los contenidos
y las actitudes de las empresas para
las que trabaja, proporcionandoles asf
un nuevo modo de ser y de estar en
el mundo.

Su pensamiento critico ¢ indepen-

diente se corresponde con otro rasgo

caracteristico: la integridad. Este tér-
mino evoca de inmediato una connota-
cién moral; sin embargo, hay que en-
tenderlo ante todo en su sentido origi-
nario: lo entero, lo intacto; lo que res-
tituye a algo su integridad, lo que
vuelve entero. Cuando, en su texto,
Aicher concluye su reflexién con las
palabras: «<Debemos ampliar la cultura
del calculo con la cultura de la visién»,
sefiala, por una parte, el desequilibrio
existente entre dos modos de aprehen-
der lo real y concreto pero, ante

todo, apunta a la necesidad de volver a

reunir lo que estd separado, de restituir

su integridad a la relacion del ser hu-

mano con ¢l mundo, con las cosas, con

I()S OLros seres hUITI.'EﬂOS.

4 Rotis es una vieja
villa en la cual vivia y
disenaba Otl Aicher

A ICR I Una rara avis: un diseiiador que piensa JEVEERAIRINTEIERERE

PAPEL ORE PLUS 152 g/m



PAPEL ORE PLUS 152 o/m*

Martin Solomon
O ——————

Traduccion: Diego Vainesman

Este articulo continua
con la serie de notas en
las cuales el maestro
Martin Solomon

nos invitaba a caminar
por la ciudad

de Nueva York, para
descubrir diversas
situaciones de indole
tipografica que se
manifiestan en

el contexto urbano.
Ahora, «tipografia veloz»
nos aporta nuevos y
originales indicios para
agudizar nuestra
percepcion visual.

(W [

Este articulo es el tercero de una serie de notas
relacionadas con la tipografia en la ciudad

En mi rutina diaria advierto que, en la calle, la
gente ademas de mirar hacia arriba y hacia abajo
(«Mirando hacia arriba», tipoGrafican®14 y
«Mirando hacia abajo», tipoGrafica n® 15) percibe
la tipografia mientras se encuentra en movimiento

La tipografia en movimiento puede ser dividida
en varias categorias. Una de ellas se produce
cuando el objeto en el cual se encuentra el men-
saje esta en movimiento (camiones, colectivos,
taxis, trenes, etc.) y el espectador, fijo. En la
segunda, la imagen tipografica es fija (marcas de
negocios, carteles, senales de transito, numeros
de los edificios, etc.) mientras que el observador
se desplaza. La tercera posibilidad se produce
cuando tanto uno como otro estan en movimiento
(un pasajero que va en un auto y lee un mensaje
que se encuentra en un camion en movimiento)
Otra situacién ocurre cuando los caracteres
se mueven en si mismos (la palabras generadas
electronicamente por un sistema de luces)

La tipografia en movimiento no puede ser
considerada un orden tipografico formal como lo
es una pagina impresa, ya que su posicion,
limites y angulo de observacion se encuentran en
constante cambio. No hay un plano de la imagen,
limites en los bordes y los parametros varian
permanentemente. La tipografia formal mantiene
una estabilidad interna que no se ve afectada
por la accion externa. Los detalles se ajustan
dentro de este contexto. Por ejemplo, un espacia-
do es regulado de acuerdo a una posicion
preconcebida. La tipografia en movimiento se
encuentra en la misma categoria que la arquitec-
tura no coordinada en la cual las estructuras no
se relacionan con el medio ambiente. Esta
energia caética trabaja como un caleidoscopio
con fragmentos de vidrios rotos que forman
imagenes fortuitas

Desde que se desarrolld la tipografia, el
movimiento ha sido un factor determinante para
su exhibicion. Desde los banderines de la
armada, hasta los estandartes que identificaban a
los mercaderes y a los circos, todos los viajantes
ostentaban una identificacion pintada en sus
carretas, trenes y micros. Esta publicidad funcio-
naba como carteles en movimiento y, muy a
menudo, debido a sus elaborados disefos,
servian como decorados escenogréficos frente a
los cuales vendian sus productos. Actualmente
sucede algo similar, aunque los avances tecnolo-
gicos han posibilitado nuevas formas de displays
Las avionetas sobrevuelan las playas llevando
banderas semejantes a colas de barrilete, las
naves aéreas «zeppelin» de Goodyear y de Fidji
vuelan lentamente exhibiendo sus mensajes
luminosos. Las avionetas que escriben en el cielo
atraen la atencion del espectador que se encuen-
tra abajo. Estos mensajes se dibujan en el espa-
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cio a gran velocidad, el viento es el que regula
su duracion hasta que se disipan en la atmosfera
En estos eventos publicitarios encontramos
buenos ejemplos de metamorfosis tipografica

Una de las mas versatiles imagenes de
movimiento tipografico se observa cuando nos
colocamos perpendicularmente a la direccion en
la cual se dirigen los vehiculos en una zona de
mucho transito. Se perciben flashes de imagenes
y colores borrosos originados por los autos que
se desplazan, también se suma un conjunto de
sonidos que le dan una nueva dimensidn al
espectaculo. Esta experiencia se asemeja a la de
hojear, rapidamente, una revista: solo las pagi-
nas que mas atraen nuestra atencion seran perci-
bidas mas claramente. (La imagen visual de la
revista varia segun el estilo con el que esta dise-
nada cada seccion.)

Debido a que los espectadores crean sus
propias condiciones viales cuando observan la
grafica en las calles, es importante disenar
imagenes tipograficas que capten su atencion
rapidamente. Si observamos un tren entrando
en la estacion desde la perspectiva del observa-
dor situado en el andén, es facil leer un mensaje
situado en el tren si éste es lo suficientemente
grande. De todos modos, mayor tamano no
implica mejor legibilidad. Si el mensaje en el tren
se encuentra perpendicular al observador se vera
borroso cualquiera sea la dimension que tenga
Hay tamanos que resultan ideales para mejorar
la lectura a distancia, a semejanza de lo que
sucede con la pagina impresa. Cuando leemos,
utilizamos nuestra vision periférica que nos
permite seguir la lectura sin tener que mover la
cabeza de izquierda a derecha

Las letras en perspectiva, originadas al
observar los objetos desde diferentes angulos,
han sido incorporadas al lenguaje grafico
para crear la ilusion de profundidad y distancia
Muy a menudo, este efecto se exagera con el fin
de distorsionar las letras. En algunos casos, se
esfuman y aclaran las mas lejanas para que
parezca que estan fuera de foco o que se estan
desvaneciendo

La tipografia es un medio que trasmite un
mensaje ya sea literal o no. La creatividad de los
disenadores se revela a través de su habilidad
para transformar estos mensajes.

Cuando tengo que disenar tipografia en
movimiento no solo pongo atencion al mensaje
sino también al entorno en el que sera emplaza-
do. En primera instancia, me dirijo a ese lugar
para obtener toda la informacién necesaria
para crear el disefio mas apropiado para ese
medio ambiente. Este procedimiento es muy
importante ya que los carteles viales requieren un
tratamiento particular segun el contexto. Hay
determinados angulos que favorecen la lectura
Los carteles alineados en la ruta estan ubicados a



D Cartel de Kodak en
Broadway. Esta mar-
quesina esta ubicada
en la entrada principal
de un edificio y contie-
ne una fotografia y
una serie de mensajes
luminosos creados

a traves de pequenas
lamparas de luz

D Elcartel que se ubica
en uno de los costados
del colectivo se ve
movido debido a que
el observador esta
mirando hacia un punto
fijo. Si siguiera al vehi-
culo con la mirada

la imagen estaria fija

4 Si el movimiento

de la cabeza del ob-
servador es mas rapido
que la velocidad del
taxi que lleva un

cartel sobre el techo,
tanto el vehiculo como
el paisaje urbano

se veran distorsionados
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A | 0s mensajes que se
pintan en el pavimento
estan disenados

para ser leidos a dife-
rentes velocidades.

Se utilizan letras
condensadas para que
se vean normales
desde el vehiculo; un
conductor de auto vera
las letras menos
condensadas que un
colectivero

tpG 16

distancias y angulos rigurosamente calculados
para facilitar la lectura de un conductor viajando a
una velocidad de 85 km/h. Los que conduzcan
mas rapido tendran mayor dificultad para percibir
el mensaje.

Los caracteres en los carteles viales deben
tener cierto tamanec y peso, como asi tambien un
determinado espaciado entre letras.

Las empresas que producen los carteles para
la via publica proveen a los disefiadores de
la informacién tipografica basica para mejorar las
condiciones de lectura no ortodoxas. En este
contexto, el poco espaciado entre letras y los
cuerpos pequenos no deben ser utilizados.

Por lo general, la tipografia que el observador
ve en la calle es estética, bidimensional y esta
ubicada sobre un soporte plano. El angulo
de observacion y la velocidad son factores que
inciden en la percepcién de las letras y ndmeros.

La perspectiva se convierte en algo aleatorio
cuando fijamos la vista en un objeto estatico
alejado desde un vehiculo en movimiento.

Los objetos que se encuentran mas cercanos

a nosotros parecen encimados entre si y pasan a
diferentes velocidades mientras que no sucede lo
mismo con los mas lejanos. Cada objeto que
vamos pasando parece encontrarse en un distinto
marco de tiempo. Cuando mas cerca de nosotros
se encuentra el objeto parece que pasara mas
rapido. El efecto de variacion de los tamanos

que produce la perspectiva puede simularse
superponiendo hojas de papel calco dibujadas
con caracteres de diferentes tamanos. Al pasar
las paginas, la ultima se torna mas definida.

Si se imprime en ambos lados, la ilusién de
distancia se ve potencializada por la disminucién
en la intensidad de los caracteres que se encuen-
tran debajo.

Los mensajes que se pintan directamente en el
pavimento como: «Bomberos», «Linea de
Omnibus» 0 «Despacio Escuela», son disefados
con tipografias mas condensadas en la parte
inferior que en la superior. Este recurso sirve para
compensar la perspectiva del conductor creando
la ilusion Optica de que las letras son del mismo
ancho tanto en la parte inferior como superior,
mejorando notablemente la legibilidad

Otro ejemplo de tipografia en movimiento
ocurre cuando tanto el observador como la tipo-
grafia estan fijos pero se desplazan en un
vehiculo. Por ejemplo, un pasajero que lee el
diario en un tren. El movimiento de arrancar y
frenar cambia constantemente la percepcion de la
lectura, aunque no se interrumpe del todo debido
a que el observador y el vehiculo vibran en la
misma frecuencia. Las frenadas repentinas y los
giros interrumpen este equilibrio inestable
imposibilitando la lectura hasta que se vuelve a
restablecer el equilibrio. Cambiar indiscriminada-
mente la direccion de la lectura, la tipografia, los

Martin Solomon

rafia veloz

cuerpos y los pesos dentro de un texto provoca
interrupciones comparables a las que se produ-
cen en un vehiculo en movimiento

En determinadas situaciones es importante
que el observador pueda leer faciimente el
mensaje. Si ambos se encuentran en movimiento,
la lectura se convierte en algo particularmente
dificil. En tales casos, la manera en la que se
disena el mensaje puede ser determinante para
su legibilidad. Por ejemplo, la palabra «ambulan-
cia» en el frente del vehiculo correspondiente se
pinta al revés: «sionsludms», para que el con-
ductor de un vehiculo que se encuentre adelante
pueda leerlo correctamente en el espejo retrovisor
Los mensajes luminosos son un recurso bastante
utilizado en las marguesinas de cines y teatros
en las cuales se anuncian los nombres de los
actores, como asl también los adelantos de las
peliculas a estrenar

Los mensajes computarizados se mueven en
la pantalla como imagenes anunciando productos
y eventos. Estos carteles digitales también se
encuentran en los mostradores de l0s negocios,
en kKioscos de revistas y en taxis. Las letras se
generan por un sistema llamado LED (diodos
luminosos) y son similares a los numeros de las
calculadoras. Esta modalidad de tipografia en
movimiento forma parte del paisaje urbano,
del mismo modo que las situaciones tipograficas
que descubrimos cuando miramos hacia arriba o
hacia abajo de las lineas de edificacion.

Estos mensajes se advierten cuando atraen la
atencion o cuando se necesita la informacion que
proporcionan. Por ejemplo: las sefales peatona-
les «Walk» o «Don't walk» y los que indican la
hora y la temperatura

Vivimos en un mundo que se mueve constante-
mente. La rotacion y traslacion de la tierra
alrededor del sol transforma los dias en meses y
los meses en anos. Nosotros también estamos en
constante cambio, el fenémeno de disenar en dos
dimensiones transforma lo dinédmico en estatico
Los disenadores pueden llevar el movimiento a la
pagina impresa mediante técnicas graficas

La tipografia en movimiento es un show de
imagenes que revela situaciones interesantes
Es un area de las artes tipograficas que explorada
cuidadosamente puede proporcionar a los
disenadores graficos grandes oportunidades
para enriquecer su conocimiento tipografico y su

percepcion visual, ;



P Este cartel combina
una parte de mensaje
estatico, (que le infor-
ma al observador
cuanto dinero ahorro
usando el sistema

de comunicaciones de
la empresa en com-
paracion con su
competidor), y una par-
te de mensaje en movi-
miento (que cambia
stantemente iNdi-

con.

ado de otros carteles

P Algunos mensajes
se mueven bastante
despacio. Este hombre
camina por las

calles llevando un

cartel-sandwich

4 En este camion se
utilizo para la marca de
resa una
tipografia pesada y sin
serif que puede ser
ramente lelda desde
cualquier angulo y a
gran distancia
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Veronica Lopez

Este grupo de disenadores
de destacada trayectoria en
Francia, como asf

también en el dmbito
internacional —que desde
sus inicios apuntd

a la comunicacién social-,
interrumpio, recientemente,
su actividad colectiva.

Sus integrantes formaron
tres estudios independientes
y exponen su experiencia
«antes y despuésy

de Grapus.

Resumen historico

Grapus fue fundado en 1970 por Pierre

Miehe y (

Bernard, Frangois

Pans-Clavel

En mayo y junio de |968 participar
en la produccién de imdgenes graficas
de| Atelier Popular n° 2 perteneciente a
la Esc
Decorativas.

uela Nacional Superior de Artes

Anteriormente, Pierre y Gérard, ha-

ler del afic
Tomadszewski
Los primeros temas tratados por los

jovenes integrantes de Grapus fueron:

ntra la guerra d

identidad v

la lucha cc

sual del

sSINdIC

la CGT y una campana de propaganda
politica del Partido Comunista francés en
1973, bajo la consigna de: «La Unién

del Pueblo de Francia por el cambio
democratico»

En 1975, Jean-Paul Bachollet y, poste
riormente, Alex Jordan —quien viene de
Alemania~ se integran al grupo formando
parte de la direccion del mismo

En 1979, Frangois Miehe se retira
Grapus estaba abierto al mundo y re

cibe a «residentes». Durante varios anos
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contratd, por cortos periodos de tiempo,
a disefadores grdficos provenientes de
8 paises diferentes. De esta manera, entre
50 y 60 disefiadores formaron parte de
la vida del grupo
Grapus se mantuvo al margen del

mercado publicitario, ofreciendo su cola

t ndicatos,

C1oN a asociaciones

municipalidades y, posteriormente, a es
tructuras institucionales.

A menudo les han faltado los medios
matenales para llevar a cabo su tareas.
Quizd p
Grapus fue una utopia realizada

En 1987, Pierre Bemnard y Gérard
Paris-Clavel y, en 1989, Alex |ordan, se

constituyen en miembros de |a «Alianza

Or eso, alguna vez s ) que

Grafica Internacional» (AGI)
En la edicidn de 1989, en la ribnica de

afiches del Pequenio Larousse ilustrado se

publica una imagen realizada por Grapus
Este equipo expuso en mas de

veinte paises (en Europa, EEUU, Asia) y

obtuvo innumerables distinciones en con

cursos intermacionales

Verdnica Lopez

de Chaumont y dos prer

ra Bienal del Afiche de México
La onginalidad de Grapus res|

que el trabajo de elaboracion de

imagenes se hizo siempre en ¢

Esto explica el uso de la palabra Grapus
como firma colectiva

e investigado
integrantes de Grapus se separaron en el
preciso momento en que el mundo

biar

comenzaba a us paradigmas, po

mumpir la actividad colectiva del grupo,

integrantes decidieron formar tre

tudios independientes.
En 1989, Gérard Pans-Cl

Vincent Perrottet fundaron «lLes s graphistes

185,

d. Forke

Draaijer y Dirk Behage (estos ultime
jovenes disenadores holandeses) se cons
tituyo «L'atelier de création graphique»

Alex Jordan reunio un equipo

internacional bajo el nombre

vaillons ensemble

A pesar de esta separacion lo
tudios apuntan hacia los mismos objetivas,
producen piezas grificas de utilidad
publica y se dedican, especialmente. a la

comunicacion social



V' Fiesta del diario
«lLa Humanidad)
érgano del Partido
Comunista francés.
1980

240 x 3.20m

A «Ultima tentativan
Exposicion Grapus en
Holanda, 1985
080 x 1.20m

W Grapus en el Museo del

dfiche, 1982
080 x 0.60m
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«L'atelier de creation graphique»

Usted conocio a Frangois Miehe y
Gérard Paris-Clavel en el Atelier Popular
n°® 2, de la Escuela de Artes Decorativas
en mayo del ‘68
Cudl fue el objetivo de este atelier?
¢En qué medida su grupo fue ideoldgica
mente influido por «Mayo del 68,7
En mayo del ‘68 habia retornado a la
Escuela de Artes Decorativas para hacer
una pelicula de animacion.
A mediados del mes comienza la huelga
general de estudiantes y decidimos im-
primir los afiches en serigrafia. Asi nace
el Atelier Popular n® 2 (el primero habia
sido el de la Escuela de Bellas Artes).
Frangois Miehe formo parte del
Atelier Popular n® 2 trabajando en la
creacion de afiches. Alli fue donde
nos conocimos y dos afos mas tarde

creamos Grapus.

£.dac Ae

AR Grapus: antes y después

/Cudl fue la influencia de Henry
Tomdszewski para Grapus?
A Henry Tomaszewski lo conoci en 1964,
cuando fui a Polonia a estudiar el arte
del afiche con él, por el término de
un afio. Para mi, Henry Tomaszewski fue
un gran profesor, un revolucionario.
El nos hizo comprender que crear un afi-
che es hablar con absoluta sinceridad
a un gran nimero de personas. Esta con-
cepcion fue fundamental para el trabajo
que hicimos en Grapus y continua sién-
dolo para lo que deseo hacer ahora.

Veronica Lopez

Por qué se separa Grapus?

Hay varios factores, hemos trabajade
juntos durante 20 afios en condiciones
dificiles.

Yo diria que la produccion de image-
nes politicas ha ocupado esencialmente
el primer tercio de nuestra produccién
en esos 20 afios de trabajo. Poco a
poco, el Partido Comunista nos fue ha-
ciendo menos pedidos y comenzamos a
trabajar en otro tipo de encargos, reali-
zando trabajos para teatros y sindicatos.

En un comienzo, la politica fue el
verdadero motivo por el que trabajamos
juntos. A medida que el compromiso
politico fue cambiando se originé nues-

tra separacion.

/Como estd compuesto su estudio
actualmente?

Es un poco diferente de lo que fuera
Grapus, la direccién del estudio es co-
lectiva y esta compuesta por Dirk
Behage, Forke Draaijer y yo, quienes
asumimos las responsabilidades eco-
nomicas y artisticas. Hay tres disefado-
res mas, dos de los cuales desempeifian
la parte creativa y con los que discuti-
mos en un pie de igualdad, aunque nos

reservamos la decision final.
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Diré que nuestros PUI’VCOS en comun fue-
ron, desde el comienzo, el compromiso
social, la idea de que todo lo que
hacemos esta relacionado con la socie-
dad y también el hecho de estar persua-
didos de que lo que hacemos es lo
correcto.

En «L'atelier de création graphique»
pensamos que para hacer algo es
muy importante encontrar la mejor so-
lucién en el momento adecuado. No
queremos hacer la mejor forma que per-
dure para siempre, sino encontrar la

«excelencia» de algo

Trabajamos sobre un gran proyecto de
sefalizacion para el «Palais des Congrésy,
esta sera la primera vez que haremos
sefalizacion, Para esto contratamos a un
disenador grafico-arquitecto que tiene
experiencia en el tema. jAlguna vez hay

que empezar!

En este momento tenemos muchisimas
demandas y no podemos responder a

todas. Seleccionamos un poco, aunque

22

nos gustaria aceptar todas ya que son
muy interesantes.

Intentamos hacer una investigacion
previa antes de disefiar, no queremos
repetir cosas que hayan sido realizadas
con anterioridad
Prefiero terminar apropiadamente el
proyecto del «Louvres, todavia incon-
cluso, antes de comenzar un proyecto

nuevo para otro comitente.

Algunas veces, el cliente tenia la sensa-
cion de estar haciendo una verdadera
experiencia con NOsotros, pero otras,
sentia que se lo habia llevado demasiado
lejos, que no era alli donde habia
querido llegar con el proyecto. Esto se
debe a que somos una minoria, un

pequeio grupo de trabajo, y también, a
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que en este pais la gente no conoce mu-

cho acerca del disefo grifico.

Siempre existe una relacion entre
sentido y emocion que varia segun el
producto.

Por ejemplo, en el trabajo de identi-
dad visual del Louvre hubo que recabar
gran cantidad y variedad de informacion
En Francia, el disefio esta poco desarro-
llado y nuestro trabajo para el Louvre
es como tres gotas de agua en el mar.
Hay situaciones que estan determinadas
por la Reunién de Museos Nacionales,
que maneja gran cantidad de cosas, tam-
bién existe la otra senalizacion del
Louvre, disefiada por un equipo norte-
americano, la que no guarda ninguna
relacion con nuestro proyecto.

Detecto este problema en casi todos
los programas de diseio en Francia

Ocurre lo mismo en «La Villetten, en
donde no existe casi nada del sistema
que hemos hecho. Sélo perduran en su

estructura las formas, la estilistica y

Veronica Lopez

algunos elementos. Pero el espiritu

que intentamos darle al sistema
grafico, utilizando los colores rojo,
azul y verde que conforman el sistema
cromatico identificatorio de «la
Villettey», ha desaparecido.

El alfabeto Gill que era utilizado en
todas las instituciones y en todos los or-
g.’ll’\}SmOS. con ciertas variaciones de
interlinea segan el caso, ya no existe
mas. Si la gente que trabaja con las com-
putadoras no tiene la tipografia Gill en
sus programas, utiliza cualquier otra.
Todo se produce con mucha rapidez y
ciertas reglas fundamentales de la tipo-

grafia no son observadas.



1 Intencion comunicativa en el

tboerafio manuscrita
€ ihografia Jschtc

Intervenir de manera individual y perso-

nal en el mensaje creando una relacién

menos mediatizada con el receptor.
Actualmente existe un gran interés

por los problemas tipogrificos, pero

al mismo tiempo, me interesa enorme-

mente que las trazas impresas sean

personalizadas

Théétre
Roger Salengro

Qué opinan del uso de compu

para disenar
Por el momento no opino nada al res-
pecto puesto que no conozco lo sufi-
ciente sobre el tema. Proximamente las
tendremos y trabajaremos con ellas,
pero por el momento...

Observo que todos los trabajos po-
seen una calidad media, no creo que
esté originado por el uso de la computa-
dora sino, mas bien, por la manera de
producir. Se busca, por sobre todo otro
criterio, rapidez y calidad estandar: esto,
a nosotros, No nos interesa en absoluto.

le la letra ¢ ictual er

el grupo Grapu
En general, los disefiadores graficos
actualmente se cuestionan mds con res-
pecto a la tipografia que hace cinco

anos atras.
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Francia
La practica del disefio grafico esta muy
poco desarrollada, aunque las condicio-
nes son relativamente buenas. La cultura
es muy diversa y existen gran cantidad
de emisores con mucha iniciativa
dentro de una sociedad con muchas po-
sibilidades y facetas, lo cual favorece el
desarrollo del disefio grifico.

Por otra parte, existe una gran au-
sencia de cultura tipografica, por lo tan-
to, todavia hay mucho que aprender
para poder desarrollar esta profesion.

Este desarrollo también depende de
las posibilidades de un pais y del conjun-

Verénica Lopez

to de condiciones democriticas que se
desarrollan en su vida social. El disefio
grdfico puede ser un buen soporte para la
democracia, puesto que puede ser

un buen comunicador de ideas diversas
y también permite comparar y evaluar

esas diferencias.

ia formacion de los jo!

;Qué piensa de

nes «graphiste tal como se presenta
La ensefanza académica podria ser
mejor ya que justamente es la conciencia
social del disefador la que esta muy
poco desarrollada.

Se forman profesionales capaces de
producir metaforas pero no de reflexio-
nar profundamente a cerca de deter-
minados temas, no tienen un compromi-
so verdadero y sensible con estos
problemas, se los forma para mentir.

La metafora grafica implica
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(¢Existe conciencia de la importancia del

disefio por parte del Estado en Francia?
El Estado comienza a tomar conciencia
de la importancia del disefio grafico.
Con Grapus hemos trabajado para
«lLa Villette», que pertenece al Estado y
actualmente estamos trabajando para
el Ministerio de Cultura en el proyecto
del «Louvren.

El funcionario responsable de la grafi-
ca en la delegacion de Artes Plasticas del
Ministerio de Cultura ha puesto en
marcha, en estos Ultimos meses, un de-
partamento en el cual se intenta desa-
rrollar una buena politica en la creacion
de una imagen grafica de utilidad publica.

Esta actitud es completamente nueva
y requiere mucho trabajo. Es necesario
que esta incipiente conciencia acerca de
los problemas visuales de la identidad
corporativa surja en el gobierno en su
conjunto, lo cual, por el momento, esta
lejos de ser evidente.

A Implementacion de
marca, la Ciudad de las
Ciencias y de la Industria

que se encuentra al norte

ie Pans, 1§

b Afiche sobre el Sida
1989

Sida un esfuerzo mundial lo
vencerd

A Logotipo para el Centro
Nacional de Artes Plasticas,
1982

«Les graphistes associés»

«Prefiero un buen tema a una buena Nota

de Pedido»

Yo, como disefador grafico, me sor-
prendo por el desfasaje que se produce
entre los encargos que recibo y la reali-
dad social que me rodea.

Tengo ganas de disefnar para una rea-
lidad formada por las personas que veo
«vivir», o por todo lo que |eo en los
diarios, o por aquello que forma parte
de la vida cotidiana, lo préximo, los
modos de intercambio. Alli donde faltan,
muy a menudo, los recursos economi-
cos, los recursos culturales, los requisi-
tos democraticos para que estos temas
se transformen en encargos.

Pero un encargo no funda las relaciones
humanas. Siempre mezclé mi trabajo con
mi historia personal.

Lo considero un compromiso que
me permite tomar la palabra a partir de

Grapus: antes y despues
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. laVillmti®
 laWilimtte
/2 Wil Imtt®

: Wilette

la imagen, por eso se necesita tener
autonomia y una gran complicidad con el
comitente. jQué ilusién!

A partir del momento en el cual es-
tos oficios de la imagen son encarados
como una necesidad personal, y se sien-
te el deseo de transformar nuestro mun-
do, si uno esta animado por la utopia
de una sociedad igualitaria, la relacién
con los temas que hay que tratar adquie-
re un cariz diferente. Nuestro trabajo
consiste en plantear situaciones cultura-
les y politicas y no de tipo comercial o
politiqueras. Hay que encontrar los nue-

Verénica Lopez

c’est ici

Wit

vos medios de relacion y produccion
que se imponen.

Al lado de las denominadas imagenes
de utilidad publica, tema interesante
pero que actualmente ha sido reempla-
zado, en los hechos, por las «imégenes
institucionales» (esto hay que profundi-
zarlo), nosotros proponemos la idea
de urgencia.

Las instituciones publicas: ministe-
rios, intendencias, ciudades, etc., siguien-
do el ejemplo de las empresas privadas
competitivas se cubren de logos y de
identidades visuales (por lo general, unas
mas bodriosas que las otras) hasta la
saturacion. Es paradéjico comprobar que
de lo que mas sufre la mayoria de los se-



res humanos de nuestro pais es, justa-
mente, de la pérdida de su identidad
personal, confiscada por los modelos pu-
blicitarios, pero también por el
aislamiento urbano, la pérdida de traba-
jo, de la palabra, de las culturas disemi-
nadas... Entonces, ;habra que hacer un
logo para cada persona?

Creo que no. Hay que tomar con-
ciencia de esta pérdida de contacto y
trabajar para reanudar las relaciones a

partir de la proximidad con los temas

— Préparez votre visite avec no

cotidianos. Como lo declara el escritor
John Berger: «Nuestro unico deber en

el presente es escuchar la voz de los que no
tienen voz».

Pero, como sabemos muy bien, son
justamente las personas y los organis-
mos mas ricos humanamente los que,
por lo general, estan desprovistos de
medios. A nuestro entender, las grandes
agencias de «graphic-design» no estan
en condiciones de tratar estos temas ya
que son victimas de su pesada estructura
econdmica que las obliga a pensar en
términos de mercado, incompatible con
una légica plblica que no va mas alla
de creaciones del tipo: sefalizacion,
identidad corporativa, etc. Por nuestra
parte, creemos en las unidades minimas,

en las personas, en los individuos compro-

us
L

40 20 51 77
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Grapus: antes y después

metidos con la calidad de su trabajo, que
pueden reunirse y crear sus organizacio-
nes, multiplicar los encuentros, confron-
tar sus diferencias «ahora y siempre».

El estado, a través de sus institucio-
nes publicas, debe ayudarlos a expresar-
se y a crear las formas que apuntan al
cambio, en lugar de tenerlos reducidos a
ilustrar sus discursos con formas
perimidas o tributarias de las pautas en
boga. No hay razén para que tengamos
que depender enteramente de la inefi-
ciencia de tales procedimientos, procu-
remos mas bien elaborar los medios
de nuestra autonomia, de nuestra pasion.

Sobre la base econdmica del estudio
«Les Graphistes Associés-Grapus», no-
sotros, Vincent Perrottet, Marc Pataut y
yo mismo, fundamos una nueva asocia-
cién: «Ne pas plier» («No plegarse»)
cuyo objetivo es la creacion y la difusion
de iméagenes que apuntan a temas huma-
nos prioritarios; el modo de realizacion

es la co-produccion.

TRABUCTION: Jnan piey,

scanoe

#IOUL: ANNE MaARIE Fizay

avee:

Yann CoLy
Eric boy,

D Afiche para teatro,
«Fedran
1.20 x 0.70 m

4 Afiche promocional
Museo del Louvre, |98
060 x 040 m

Veronica Lopez

PHIE &Y CosTumEs: y,
LUMILRE: BomimIouE 5

PHILIpp, raunl
ANNE 52y,
MichHe g CLErzg,
POMINIgy Al

Espero que este modo de asociacion,
vinculado a todas las demas formas ge-
nerosas de expresion, nos permita mani-
festarnos mejor frente al mundo que nos
toca vivir, solidarios con la sociedad
francesa, la cual —conviene recordarlo en
caso de que se haya olvidado— acaba de
salir de una guerra espectacular, donde
el fragor contaminante de los medios de
comunicacion revel6 la insuficiencia de
su pensamiento critico, que es el alimen-
to indispensable para toda evolucién.
Por esto invito a todos ustedes
a tomar ampliamente la palabra, la pala-
bra que les pertenece: sus preguntas son
mas importantes que las respuestas.

Gracias por su atencién, jy adelante!

TPt an 20 werd 1991

VETAEVA

ETre
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Reportaje a Alex Jordan

«Nous travaillons ensemblen

Por qué se separa Grap
El grupo Grapus se separ¢ definitivamen-
te. Su existencia estaba ligada al equipo
integrado por Pierre Bernard, Gérard
Paris-Clavel, Alexander Jordan y Jean-
Paul Bachollet. Fue una separacion lenta
y dolorosa. Se tomé conciencia de que
tanto el mundo como nuestros deseos
individuales habian cambiado. El divorcio
de las parejas creativas hizo inevitable

esta separacion.

/Cudles son sus puntos en comun y

sus divergencias?

El espiritu de Grapus esta vivo y los
grupos que se formaron en torno a
Pierre, Gérard, Jean-Paul y yo crecen
gracias a ello.

w Tapa
Te una re

trata el tema d
trata el tema d

Jivision

econdmica-ideologica.
Este/Oeste y Norte/Sur

)| x 29.7 ¢m

Tenemos en comun la idea dg la inter-
vencién activa y permanente en la
sociedad obrando como ciudadanos que
toman la palabra y actdan por sus
propios medios. Nuestras divergencias
surgen, esencialmente, acerca del
«coémoy: como intervenir eficazmente
en la sociedad, con quién, en qué mo-
mento, en qué terreno y, fundamental-
mente, con qué lenguaje grafico.

1 estudio

Como es

actualmente? /Cudl es la estructura, la
organizacion y el personcil

Nos hemos dado el nombre de «Nous

travaillons ensemble ‘9 |» para significar

que tratamos de ser un equipo solido,

comprometido, apasionado y con talen-

to. Todavia estamos ‘en ablande’ y no es

seguro que el equipo de «Nous

(i« ICR[ Grapus: antes y despues

travaillons ensemble ‘92» sea el mismo
que formamos en el ‘91.

La estructura: disefiadores indepen-
dientes que trabajan en proyectos comu-
nes dentro de un mismo lugar fisico.

El equipo es muy voluntarioso, muy tipo
‘autogestion’ (distribuye sus propias
tareas) con tendencia hacia un funciona-
miento «clasicon.

El «staff» de colaboradores esta inte-
grado por Silvia Goetze, Kati Herzig,
Jean-Michel Laterrade, Anette Lenz,
Emile Lenoir, Ronit Meirovitz y yo mismo.

Verénica Lopez

A |ogotipos para los
Parques Nacionales de

1699 |

trabajo de s

Nuestro estilo es similar al de Grapus.
Cuando abordamos nuestro trabajo
intentamos ante todo aportar creativi-
dad, buscar el sentido proporcionando
la respuesta adecuada en forma y

contenido.



(Cudles fueron los trabajos mds significati-
vos de Grapus y los de «Nous travaillons
ensemblen?

En Grapus realizamos el logotipo de
«Secours populaire», disefiamos los tex-
tos e imagenes de «Merde qui ne
tombe pas du ciels, nos encargamos de
la sefializacién en la ciudad de Dieppe
como asi también de la creacién del con-
sejo artistico permanente de ese servi-

cio de comunicacion, creamos el logo
del complejo cultural de la Villette
conjuntamente con Pierre Bernard y
Gérard Paris-Clavel; también encaramos
emprendimientos complejos como el

de asegurar la realizacion del diario
ICI New York.

L JCRTI Grapus: antes y después

Si se observan las imagenes y los traba-
jos realizados por «Nous travaillons
ensembley, podra constatarse que man-
tenemos una estrecha colaboracién con
una asociacién de fotégrafos y periodis-

tas profesionales llamada «Le bar Floréal»,

del cual soy uno de los fundadores.

Esta colaboracién nos permite parti-
cipar, concretamente, en el dominio
de intervencion social. Esta es la princi-
pal diferencia entre mi estudio y los
de Pierre Bernard y Gérard Paris-Clavel.

W «La tierra estd harta
de guerray. Imagen
intemacional por la Paz.
060 x 0.80, 1.20 x 0.60
y3x4m

1)

i e o)

v

¢Cudl es la situacién del disefio grdfico en

Francia?
El disefio grafico en Francia no tiene
mucha tradicién. Se lo podria explicar de
manera muy simple: un panadero en
Alemania o en los Paises Bajos, cuando
quiere un impreso contrata a un dise-
fiador grafico por teléfono. En Francia,
es distinto, va a ver a un amigo al café, y
éste le recomienda una imprenta o a un
pintor de letras que también disefia
logotipos.

Por suerte, desde 1981 las cosas han
evolucionado, existe un despertar: se
esta tomando conciencia de la utilidad

del disefiador.

LA BRIXY|

4 Money Worldy

La imagen mestraca es
menos insoportable que la
realidad misma. Esta auto
edicion ha sido utilzada
por diferentes entidades de
bien publico.

Un nifio muere victima

de la eleccion mercantilista
de otros seres humanos

Imagen-simbolo de un mun-

do revertido y publicitano que

produce indiferencra reem
plazando el espectdculo de

la vida por la vida misma

Verdnica Lopez
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La caligrafia no fue
solamente un importante
medio de comunicacion,
sino, también, una
tradicion y un menester
tan antiguo como la
escritura misma. El afdn
de transformar la palabra
escrita en una expresion
artistica origind una
constante biisqueda y una
prodiga recreacion de los

signos grificos.

0 28

La caligrafia ha sido, en todos los
tiempos, un medio muy importante
de comunicacion y de expresion

Las caligrafias latina, griega y hebrea
fueron las que transmitieron las ba-
ses de nuestra cultura. Durante si-
glos, todos los documentos oficiales
fueron escritos a mano por los
escribas.

La etimologia de la palabra cali-
grafia nos revela que: Cali=bella,
Grafos=escritura. Naturalmente,
todo lo que esta escrito no responde
obligatoriamente a esta conjuncién.
A través de los siglos hubo buenos
escribas pero también mediocres.

La caligrafia latina comienza con
las «Capitales Romanas»; estas letras
eran inscripciones lapidarias cuya
perfeccion lleg6 a su apogeo con la
Columna Trajana de Roma en el siglo
1d.C. Estos caracteres eran exclusiva-
mente mayusculos y se grababan
sobre piedra con un cincel, después de
haber sido trazados con una brocha cua-
drada, como lo afirma el padre Catich,
sacerdote norteamericano y caligrafo
que pas6 gran parte de su vida estudian-
do la Columna Trajana de la cual tomé
un molde y la reprodujo.

La tradicion de la caligrafia en la
actualidad naci6 de las «Capitales
Romanas». Estas sufrieron algunas
modificaciones, especialmente en el
tratamiento de los serifs, cuando
tuvieron que adaptarse a la escritura
sobre papiro y, posteriormente —en la
era cristiana-, sobre pergamino.
Estas letras se escribian con un cila-
mo, cana tallada a bisel y se las llam6
«Capitales Cuadratas» que tuvieron
vigencia entre el siglo [Ty el V d.C.

Al mismo tiempo, surgieron las
«Capitales Rusticas» que poseen un
estilo muy particular debido a una
modificacion en el angulo del céla-
mo, casi 90 grados desde la linea ho-
rizontal de escritura. Los trazos verti-
cales eran muy angostos y ligeros
mientras que los horizontales grue-
50s y pesados. Era una escritura mas
rapida y menos majestuosa que las
«Capitales Romanas». La época cum-
bre de las «Capitales Rusticas» se
extendio desde el siglo 111 al siglo IX
d.C. En los muros de Pompeya se en-
cuentran ejemplos de ellas

Las «Unciales», contemporaneas
de las Rusticas, le deben su nombre a
la «Uncia», medida romana que

La caligrafia latina JEMEVGERMECRINN

equivalia, aproximadamente, a una
pulgada y que determinaba la altura
de la letras. Provenian, principalmen-
te, de Grecia y Africa del Norte,
estaban escritas con calamo y, practi-
camente, no tenian ascendentes ni
descendentes, salvo algunos timidos
intentos. Segtin cuenta la leyenda,
San Patricio llevé las «Unciales» des-
de Roma a Irlanda durante la evan-
gelizacion de los paises celtas. Alli

se transformaron en «Semi Unciales»,
letras tipicamente irlandesas cuya
época abarca desde el fin del siglo
Vlal siglo IX d.C. Los trazos ascen-
dentes y descendentes se hicieron
mas definidos aunque todavia no ha-
bia diferencia entre maytisculas y
minusculas. Estaban escritas con plu-
mas de ganso o de pavo, las cuales
aparecieron alrededor del ano 500
d.C. El mejor ejemplo de «Semi
Unciales» es el «Book of Kells» que se
encuentra en Dublin.

En el 800 d.C. Carlomagno fue coro-
nado y su consejero el abate Alcuin,
de York (Inglaterra), fue nombrado su-
perior de la Abadia de Tours (Francia).
Este monasterio era un importante
scriptorium. Alcuin se adscribié a
la tarea de unificar un estilo de escri-
tura, que hoy llamamos «Carolingia»
o «Carolina», disenada en Tours con
la participacién de los monjes cali-
grafos que lograron concretar una
simbiosis de las mejores escrituras in-
glesas y francesas de la época.
Carlomagno hegemoniz6 el mundo
cristiano y también f£ij6 su idioma: se
habl6 latin y se us6 la tipografia
Carolingia como escritura oficial.

Comenzaron a aparecer, en los co-
mienzos de parrafos, unas mayuscu-
las derivadas de las «Capitales Ro-
manas» llamadas «Versales»

Hacia fines del siglo XIX, Edward
Johnston les di6 esta denominacion
porque indicaban el comienzo de
un verso.

El mismo Johnston se basé en una
de las ultimas versiones de la escritu-
ra Camlingin, muy cercana a la goti-
ca del «Winchester Psalter» (siglo X
d.C.), para crear su tipografia
«Foundational», considerada como
la escritura basica en el orden de la
caligrafia contemporanea.

La tipografia «Gética Alemana»
(siglos XITI-XIV d.C.), también llama-
da «Textura», naci6 de la necesidad
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4 «Gotica Textura»

A «Gdtica Rotunda»

W Ejemplo de «Miniiscu

las Humanistas»

Imdgenes extraidas del

libro «Historial Scripts»,
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de condensar la Carolingia para re-
ducir los altos costos del pergamino.
En Inglaterra y en EE.UU. esta letra
se llamo «Black Letter».

En 1455 se imprimi6 el primer li-
bro con tipos méviles: la Biblia de 42
lineas, de Gutenberg, donde la tipo-
grafia se inspira en los mejores ejem-
plos de letra «Textura» manuscrita.

En el siglo XIV, en Espana, sur de
Francia e Italia, la «Gotica Angular»
no lleg6 a ser aceptada v se diseno
una version mas redondeada, mas
amable, conforme al caracter medite-
rraneo, llamada «Gotica Rotunda.

Las «Humanistas» italianas fueron
el resultado del redescubrimiento de
las «Carolingias» en el siglo XV y el
regreso de las «Capitales Romanas»
que habitualmente se usaban solo
como maytusculas

Las «Cursivas Cancillerescas» sur-
gieron en el siglo XVl en las cancille-
rias del Vaticano, condensando e in-
clinando las «Humanistas» con el fin
de escribir mas rapido y ahorrar pa-
pel. Niccolo Niccoli, de Florencia, fue
el primero en practicar este tipo de
escritura. Sus mayores exponentes en
Italia fueron Ludovico degli Arrighi
(alias Vicentino), Palatino, Tagliente,
Cresci, Cataneo; en Espana, Juan de
Iciar, Francisco Lucas, Andrés Brun;
y en Holanda, Mercator.

Hubo dos tipos de cursivas, la «Cur-
siva Cancilleresca» v la «Cursiva Forma-
ta», la primera estaba destinada a escri-
bir cartas y la segunda para documentos
formales y libros manuscritos.

Comenzaron a publicarse libros
de instruccién que ensefiaban el arte
de la caligrafia. Las mas popular
de estas ediciones es «La Operina»,
de Arrighi, publicada en 1522,

Cada pagina impresa se grababa
en una tabla de madera, lo cual no
garantizaba una reproduccion fiel de
la escritura original. El grabado en
madera producia en la tipografia un
disefio anguloso que, a menudo, se
apartaba bastante del original.

En esa época se dieron las condi-
ciones para que apareciese un alfabeto
con caracteristicas modernas: el uso de
las Capitales Romanas como mayus-
culas, la reactualizacion de las «Caro-
lingias» bajo el nombre de «Humanis-
tas» como mintsculas y la aparicion
de un estilo inclinado y condensado:
la llamada «Cursiva Cancilleresca»,
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phili». Colaboré con Francisco Griffo,
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La «Cursiva Cancilleresca» entr6
en decadencia. Los libros que ensena-
ban el arte de la escritura comenza-
ron a grabarse sobre placas de cobre,
las que otorgaban mayor libertad for-
mal que la madera. Los grabadores
exageraron los rasgos tipograficos ¢
hicieron demostraciones de técnica
que llegaron hasta el manierismo. En
el siglo XV1I, las letras, profusamente
adornadas, eran, a menudo, ilegibles.
Entre los maestros que mas se des-
tacaron en esta corriente cabe nombrar
a: Maurice Jausserandy y Lucas Matte-
rot, de Avignon; a Louis Barbedor, de
Paris; a Edward Coker y John Seddon,
de Inglaterra.

En el siglo XVIII, en Inglaterra, se =
disenaron las nuevas formas de letras
de mayor uso comercial. Las exagera-

ciones tipograficas que se habian

dado en el siglo anterior desaparecie- \_,,\\\_‘/,. p y et \_j < \_ <
. e —

ron para dar paso a un estilo conoci-
do como «Round Hand».

Los inmigrantes alemanes lleva-
ron la tipografia «Pensylvania

Dutch» a EE.UU. Esta tipografia deri- /\—\ -
vaba de la «Gotica Fraktur» que fue : \ \
\ wc fa .f.) lunu ! \ WL

) \ St
AIEIS N
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usada en Alemania hasta la segunda
Guerra mundial. Las formas de
estas letras imitaban los trazos de las
planchas de cobre con las cuales se
imprimian los libros de instruccion
caligrafica.

En Inglaterra surgio un estilo de
escritura comercial llamado «Copper
Plate» 0 « Engravers Script», nombres
que denotan su origen. En su libro
«The Universal Penman», George
Bickham publicé obras de varios cali-
grafos como Austin, Brooks, Cham-
pion, Clarks, entre otros.

En Austria se publico el libro
«Caligrafia Latina» de Johan Georg
Schwandner, quien demostré poseer
un gran virtuosismo en el arte del
grabado e hizo gala de un gran cono-
cimiento en la variedad de letras
decorativas.

En 1820, en Inglaterra, el invento
de la pluma de metal, flexible y pun-
tiaguda, se impuso sobre la pluma de
ganso o pavo, que popularizoé la es-
critura en escuelas y oficinas. Esta es-
critura revelaba un mayor contraste
entre los trazos finos y gruesos y per-
miti6é desarrollar las tendencias del
siglo anterior.

En los EE.UU. fueron disefiados
una gran cantidad de sistemas tipo-
graficos que influyeron sobre la escri-
tura de América Latina hasta el
siglo XX.

Platt Rogers Spencer, nacido en
1800, creé un sistema de escritura lla-
mado «Spencerian». Era una tipogra-
fia comercial y rapida, tipicamente
norteamericana.

Palmer, nacido en 1860, invento
un nuevo método de ensenanza.
Entre los maestros de escritura co-
mercial de los EE.UU. se destacan
Zaner, Madarasz, Lupfer, Courtney,
Bloser y Baird.

En el siglo XIX, con la invencion
de la maquina de escribir y el teléfo-
no lleg6 a su fin la funcién del cali-
grafo tanto en la oficina como en la
ensenanza. Desde ese momento, la
ensenanza de la escritura en las es-
cuelas bajé de calidad y, poco a poco,
fue desapareciendo. Los documen-
tos comenzaron a escribirse a maqui-
na. En nuestro siglo el uso de la com-
putadora ha agravado atin mas la cri-
sis de la escritura en todo el mundo.

A comienzos del siglo XX,
Edward Johnston, hijo de una familia

tpG 16 Claude Dieterich

inglesa que vivié en Uruguay, viajo a
Inglaterra para estudiar medicina.
Rapidamente abandoné esta discipli-
na para dedicarse al estudio de la
caligrafia. Investigé sobre los méto-
dos y las herramientas de los escribas
medievales y escribi6 un libro titula-
do «Writing and [lluminating and
Lettering», que es «la Biblia» de mu-
chos caligrafos contemporaneos.

Por otro lado, en Offenbach,
Alemania, Rudolf Koch hizo lo mis-
mo, y la caligrafia moderna nacio a
partir de la influencia de estos dos

hombres.
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Franco Baggiani

del diseno

A lo largo de la historia y

en todas las culturas

se encuentran simbolos tan-

gibles y especificos que
objetivan las instituciones,
remiten a ellas y,

por lo tanto, las legitiman.
Esta funcion emblema-
tica es la que, en este arti-
culo, se asigna como

esencial al disenio grdfico.
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El abordaje de la tematica atinente a la funcion social
del Diseno Grafico me ha sido impuesto por las inquie-
tudes de los alumnos de los cursos de Sociologia en la
carrera de Diseno Grifico.

Esta elaboracion encuentra también su origen en la
necesidad de explicitar y ubicar una actividad muy re-
cientemente elevada al reconocimiento académico que,
en la bisqueda de su identidad epistemolégica y profe-
sional dentro de una cultura signada por la accién de los
medios y la publicidad. se ve investida de una infinidad
de atributos, objetivos y funciones que no siempre le
corresponden

Lo primero que se debe destacar es que el intento
no ¢s nuevo: mucho se ha escrito sobre esto, general-
mente desde la 6ptica del disefador quien, en base a su
experiencia, percibe la enorme importancia social de un
quehacer que trasciende las problematicas estéticas y
técnicas que le son propias.

La idea de la cual parte este andlisis es que, entre
las actividades simbélicas que el hombre desarrolla y ha
desarrollado a lo largo de toda su historia, hay determi-
nadas manifestaciones que sirven para significar, para
representar, para traer al plano de lo perceptual esas
configuraciones especiales de organizacion y comporta-
miento social que constituyen la trama bdsica de toda
sociedad: las instituciones

La sociedad y sus instituciones constituyen
fenémenos esenciales al hombre, de produccién huma-
na y a la vez generadores de humanidad, cuya objeti-
vidad «...por mastva que pueda aparecerle al indivi-

duo, es una objetividad de produccion v construccion

humana».' Berger, P.L y Luckmann, Th. «La construccion
Pero el social de la realidad», Buenos Aires, Amorrortu
fenomeno editares, 1972, pg. 82

social se presenta como opaco para el observador, el
cual requiere de la produccion simbélica para hacerlo
objetivo, es decir, para traerlo al plano de lo perceptual

Todos los intentos para describir hechos y fenéme-
nos sociales se reducen, en dltima instancia, a la elabora-
cion de modelos cuya validez es puesta a prueba al ser
contrastados con la experiencia cotidiana.

La institucion se manifiesta, en esa experiencia, a
través de los «roles» desempenados por quienes la inte-
gran, pero. aun asi, la representacion de la institucion en
cuanto tal debe darse, simboélicamente, a través de obje-
tivaciones tangibles, sean naturales o artificiales.

Encontramos diferentes maneras mediante las cua-
les el hombre da substancia a las instituciones: la prin-
cipal de ellas es el lenguaje que objetiva, hace apre-
hensibles relaciones y estructuras sociales. Los térmi-
nos «sociedad» o «estado» definen configuraciones
sistemicas que no perc ibimos con nuestros sentidos;

los nombres de parentesco —padre, tio. primo— remiten

a la institucién familia; palabras como: cajero, diputa-

do, obrero, presidente,

y. gerente, empleado, consti-
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tuyen objetivaciones lingiiisticas de «roles que represen-
tan el orden institucional».*  ‘op. cit:pg 99

Asimismo, se presentan formas lingiisticas,
como el apellido, que constituye un «universo
simbélico»® ‘Bergery Luckmann conciben el «unive

para una ico» como a matriz de todc

institucion dos objetivados social

2nte y subjetivamente

particular reales .. [que| . . integran zonas de signific
una familia diferentes y abarcan el orden institucional er

determina- una totalidad simbolica,. » op. cit.: pg. 124

da— a la que legitima y de la cual cada uno se reconoce

como miembro.

Estas configuraciones semdnticas, implicitas en el
lenguaje. no solo identifican las instituciones sino que
ademds, y fundamentalmente, las legitiman, asi como
legitiman lo adecuado o inadecuado de los comporta-
mientos del hombre en relacion con ellas.

Pero no es el lenguaje verbal la Gnica manifestacion
semdntica utilizada para esto: a lo largo de la historia y
en todas las culturas se encuentran simbolos tangibles y
especificos, constituidos por ritos, musicas, objetos,
banderas, tatuajes, mdscaras, que constituyen objetiva-
ciones de las instituciones, remiten a ellas y. por tanto,
las legitiman. En la cultura escocesa, por ejemplo, esa
objetivacion se concretiza en un disefo, en este caso un
diseno textil, que va describiendo -modelizando- la forma
en la cual se entretejen los vinculos familiares y de clan.

Algunas de estas objetivaciones revisten la caracte-
ristica de universos simbélicos: las banderas, los him-
nos, lo son para las comunidades nacionales, del mismo
modo que un apellido es un universo simbélico para to-
dos los miembros de la familia que lo lleva.

El diseno grafico, tal como lo entendemos, es una
actividad destinada a generar productos grdficos, para
ser reproducidos en escala industrial, con un objetivo
explicito predeterminado, pero cuya funcién simbélica
implicira es la de otorgar identidad y, por lo tanto
«realidad» y legitimidad a las instituciones. Esta fun
cion emblematica es su funcion social.

En esta definicion reunimos el objetivo de la activi
dad: generar productos gréficos para ser reproducidos
en forma seriada con un fin explicito determinado, y su
funcién social: legitimar instituciones

Esto puede parecer de alguna manera limitado fren-

te al cimulo de usos y aplicaciones que tiene el disefio
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grifico en nuestra cultura.

Al abordar esta problematica es necesario senalar
que la funcién social de esta disciplina debe establecer-
se mas alld de los objetivos puntuales con los cuales
se pretende afectar la conducta del pablico —fines expli-
citos— y de los que sus posibilidades de aplicacion pare-
cen sugerir.

Dice Frascara: «El diserio publicitario tiene como
objetivo el hacer que las personas compren producios o
servicios; la propaganda politica y religiosa tiene como
objetivo el incidir en las creencias de las personas; las
senales de regulacion en las carreteras tienen como obje-
tivo el persuadir a las personas a obedecer los reglamen-
tos de transito. los medios de enserianza tienen como
propésito el mejorar el aprendizaje; los sistemas de se-
nalizacion tienen como objetivo el mejorar el flujo de
las personas; los billetes de banco son disenados para
dificultar su falsificacién y facilitar la identificacion de
cada valor».* “frascara, J.- Disefio grafico ¢arte o ciencia so-

Como se ve, cial?, en: revista «tipoGraficas, n® 8, Buenos Ai-

la enume- res, agosto 1989, Las imagenes del «Volante
racion de promacional del Banco Toronto Dominiony y las
objetivos del «Diseio para Tinta Pelikan de Kurt Schwit-
puede ser ters» tambien han sido tomadas de ese articulo.

llevada al infinito y remite a la funcién utilitaria del disefo.

La funcién emblematica que. en cambio, le asigna-
mos, rescata la significacién como funcién tltima de
esta actividad*: crear realidad es una de las caracteristi-
cas de toda actividad humana, pero el disefo grifico tie-
ne la funcion de hacer real y perceptible algo tan intan-
gible como es la institucién.

Otro aspecto que merece ser destacado es que aque-
Ila modalidad de definir el disefio lleva a asignarle
objetivos que en realidad pertenecen a otras disciplinas,
especialmente a la publicidad. A nuestro entender,
al utilizar el diseno en el contexto persuasivo de la pu-
blicidad se produce una identificacién que muchas ve-
ces confunde ambas actividades y sus objetivos.

La persuasion es, a nuestro entender, el objeto espe-
cifico de la publicidad o, en su caso. de la propaganda.
El diseno grafico serd persuasivo en la medida en que
esté inserto en un cimulo de otras operaciones que van
desde el estudio de mercado, hasta un estudio de fre-
cuencia de emision, llegando hasta la determinacion de
los medios —que no son solo graficos— por intermedio
de los cuales se emitird el mensaje.

Pero, atin en ese contexto, lo que siempre esta im-
plicito en el disefio es un tipo de identificacion y tipifi-
cacion del producto —en el caso de una publicidad— o de
un pensamiento, ideologia o doctrina —si se trata de una

Quisiera expresar aqui mi reconocirniento a la
Lic. Mercedes Viegas, por sus observaciones

sobre funcién emblematica y significacion
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propaganda- que estd remitiendo a una virtualidad insti-
tucional que les subyace.

La reproduccion en escala industrial no es, en esta
concepcion del disefo grifico, un atributo secundario,
sino que la serie es esencial a la tipificacion y, por lo
tanto, al proceso de institucionalizacion.

Un producto grdfico que no tenga por destino la re-
produccion seriada no puede ser considerado, actual-
mente, un producto de diseno gréfico.

Los elementos y productos propios del disefio grafi-
co., como por ejemplo la tipografia, los logos e isotipos,
las imdgenes y los colores trabajados mediante tramas y
aplicados a superficies planas, remiten, de por si, a la
potencial reproduccién por medios industriales.

Justamente, la tipificacion que se sustenta en la re-
produccion industrial es lo que remite a la institucion,
que, con Berger y Luckmann definimos como «la tipifi-
cacion reciproca de acciones habitalizadas, por tipos

3 “Berger y Luckmann. op. cit., pg. 20

de actores».

Desde un punto de vista objetivo. toda actividad
—la produccion, la guerra, el deporte, el placer, etc.—
adquicre trascendencia social en la medida en que pue-
de ser atribuida a, o englobada en una institucion.

Desde el punto de vista subjetivo, la pertenencia
institucional es importante para el individuo: provee se-
guridad y estabilidad, le otorga fuerza, poder y prestigio.

Lo mismo se puede decir en relacién con los frutos
de cualquier actividad. La produccién individual no
trasciende, no deja de ser «trucha» en la medida en que,
a quien la origina, no pueda serle reconocido un status
institucional.

La tipografia —la «letra de molde»— de por si conno-
ta institucionalidad. Se produce el fenémeno de que
cuando nos encontramos ante una pieza grifica con las
connotaciones propias dadas por las tecnologias de las
artes graficas le atribuimos, subjetivamente, un origen o
una funcion institucional.

Es notable que, cuando se habla del proceso de co-
municacion en relacion con el disefio gréfico, gene-
ralmente, se da prioridad a la relacién del mensaje con
el receptor. El emisor —que no es el disefiador— aparece
en un segundo plano, definido como «el cliente» o
«el comitente», pero con escaso énfasis, precisamente,
en su cardcter de «emisor».

Lo que interesa destacar es que, justamente, quien
requiere los servicios del disenador, quien recurre al di-
sefio gréfico, estd manifestando una voluntad de ser
identificado como institucion o, al menos, como perte-
neciente a una institucion, en suma, puede decirse que
es movido por una «voluntad de institucionalidad».

La funcién del disefio grifico es, reiteramos, hacer

Franco Baggiani

La funcion social del diseno

tangible, dar realidad a la institucién que existe detrds
de toda actividad humana organizada.

Reformulando desde esta concepcion lo expresado
por Frascara, podemos decir que: la funcion descripta se
manifiesta en el diseiio publicitario porque legitima y
garantiza institucionalmente los productos o servicios,
en el diserio aplicado a la propaganda politica y reli-
giosa otorga autoridad institucional a los enunciados;
en las senales de regulacion de las carreteras remite a
los reglamentos de transito v, en los sistemas de senali-
zacion, puede mejorar el flujo de personas y vehiculos
en la medida en que el usuario confie en la autoridad
del emisor para dar indicaciones. La grafica editorial
husca dar identidad institucional a las publicaciones.
va sean periodicos o libros, v, finalmente, los billetes de
hanco son disenrades para dejar bien sentada la legiti-
midad de quien los emite mas que la autenticidad de
cada pteza en particular.

Cuando hablamos de que la funcién del disefio es la

legitimacion de instituciones no estamos negando todos.
los demds objetivos para los cuales se recurre al disefio:
es un factor de venta inserto en una publicidad o una
propaganda, cumple la funcion indicadora en un cartel
vial, actiia como proteccién en el rétulo que sefiala un
peligro, pero. ain en estos casos, observamos que, al ser
tipificado, el mensaje ya estd remitiendo a una institu-
cién —real o virtual- que se presupone como emisor y
legitima el mensaje.

Por ello consideramos, con Jorge Frascara, que
«el disenador grdfico trabaja en la interpretacion, el or-
denamiento y la presentacion visual de un mensaje».
pero, en virtud de todo lo dicho, acotamos ~ © Frascara, J

el ltimo término de la definicion, tnica- «Disefo grafi-

mente, a los «mensajes institucionales». €0 y comuni-
Asi como en la actualidad existe el di-  caciény, Bue-
seno, histéricamente existieron disciplinas  nos Aires,

Ediciones Infi-
nito, 1989,
pg. 76
dedicada al estudio de la representacion grifica —consti-
tuida por los escudos, blasones, etc.— que remitia a las
instituciones y las legitimaba.

Los elementos gréficos estudiados e interpretados
por la herdldica, ordenados y presentados conforman
codigos sumamente estrictos, simbolizaban las mas
variadas configuraciones institucionales: habfa compo-

abocadas a esta actividad emblematica
de definir instituciones: en Occidente ad-
quiri6 relevancia la heraldica, disciplina

nentes especificos para determinar,ademas de las
familias, érdenes religiosas, ciudades, gremios profesio-
nales, etc.

Por esto, consideramos que la historia del disefio
grifico deberfa ser, mas que la historia de las diferentes
corrientes artisticas (que, en los (iltimos afios, han influfdo
sobre €l), la historia de las diferentes maneras a través
de las cuales los seres humanos hemos representado,

simbélicamente, nuestras instituciones.
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Ricardo Blanco
—————

La cultura

Esta nueva cultura
comienza a abrirse paso
a partir de la redefinicion
del proyecto real,

que no es el que propone
el mercado y la industria,
en el cual el acto crea-
tivo se limita a mejorar la
apariencia formal del
producto. En este contex-
to, el disenador debe
indagar en el uso del ob-
Jjeto, en su realidad
pragmatica y simbolica
para desarrollar un disefio
global del producto.
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En un articulo precedente («Hacia una
nueva objetualidad», tipoGrafica n® 15),
reflexionamos acerca de como se gestan
las nuevas objetualidades y en base a
queé caracteristicas se proyectan y se de-
terminan las nuevas imagenes corporeas
funcionales llamadas objetos de diseno
industrial

Si bien habiamos definido algunos
postulados, no obstante, pareceria perti-
nente que reflexionemos como llegar
a ellos

En principio debemos precisar que el
diseno y la accién de los disenadores,
en especial, son sélo una parte de lo que
podemos llamar la cultura del proyecto,
que es el verdadero universo en el cual
suceden los hechos que nos deben
preocupar y que configuran el ambiente
objetual artificial

En este entorno se encuentran per-
sonajes, redes y relaciones que vinculan
a todo aquello que tiene como objetivo
el mejoramiento futuro de la calidad
de vida del hombre en el planeta a tra-
vés del mundo artificial

Alli se encuentra el disenador con
sus roles, compromisos y acciones y,
tal vez, es su formacion la que puede
ser el embrién de una nueva cultura
proyectual

Nos iremos ocupando de esta forma-
cion mientras clarificamos los roles y so-
licitamos compromisos a los participan-
tes de esa cultura

Actualmente, el disenador es forma-
do con un criterio proyectual disciplinar
y ejecuta sus acciones en una proyec-
tualidad real. Esta realidad es la que de-
nominamos industria y mercado, los
otros dos importantes componentes en
la cultura proyectual

El diseno se encuentra ubicado en
esta realidad, esta donde se lo ha con-
denado a estar, es decir, en el reino de
la visibilidad epidérmica

La industria y el mercado, en tanto
realidad, actuan con una logica que
no acepta transgresiones que No se con-
cilien consigo misma, excluyendo lo ima-
ginario y sugiriendo que ciertas accio-
nes del diseno le pueden hacer perder
identidad

Sin embargo, creemos que, actual-
mente, es imposible que en los proyec-
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tos generados por el disefio industrial
no se encuentre siempre la impron-
ta de la industria y ésta debe apelar a
la imaginacion para participar en

una realidad hibrida y compleja como
la actual

La industria debe decidirse a co-
rrer riesgos. «El envejecimiento es
la tendencia del cuerpo y de la mente
a no correr riesgos» (Timothy Leary)

La industria que siempre se ha
mantenido joven, es aquella que, co-
mo toda entidad, se ha apoyado en
ideas e ideologias globales, no s6-
lo en proyectos especiales -por ejem-
plo: Olivetti, Braun, Apple, Alessi,
Cassina-

El verdadero valor de la imagen
de una empresa no esta basado en la
calidad formal de sus productos, si-
no en su tradicion y en el valor de es-
tima que el mercado tiene de sus
productos, en otros términos, el valor
social del disefio producido por la
empresa es, en definitiva, el valor cul-
tural del proyecto empresario

Si analizamos |a relacion entre in-
dustria, diseno y mercado veremaos
que, en el seno de la industria, el di-
sefio puede tener un rol fundamental
pues constituye un puente entre la
cultura humanistica y la cultura tec-
nologica. El marketing plantea, desde
el rechazo de las propuestas, la exis-
tencia de un exceso de oferta y esca-
sa demanda de proyecto cuando,
en reglidad, todo el planeta deberia
reproyectarse a la luz de las nuevas
relaciones politicas, econémicas, éticas
y ecologicas

Continuamente, la teoria del pro-
yecto se enriquece con la tecnologia,
las ciencias sociales, la economia,
los materiales, |os sistemas, etc., aun-
que no tiene roles ni instrumentos
decisionales pues no participa en los
grupos de decision ni hay en las em-
presas un area de proyecto global

«En los comienzos del movimien-
to moderno, el disenador asumio
el compromiso ético de ordenar el
mundo y opto por simplificar la com-
plejidad a traves de un diseno esen-
cial y riguroso

Actualmente, el diseniador se



4 Hervidor o pava
diseno: Richard Sapper
productor: Alessi

1983

La pava no era una pieza
de la cultura doméstica
italiana. Sin embargo,
Richard Sapper propuso
este nuevo producto

en Milan y Alessi lo im-
puso y lo convirtio en

un paradigma del «bel
design» italiano

La solucion del pico con
sonido diferenciado

es propio de un concepto
de diseno moderno.
aumento y mejoramiento
de la funcion

W Pava

disenador: Michel
Graves

productor: Alessi

1985

El elemento sonoro ini-
cialmente propuesto
por Sapper es reemplaza-
do por un simple paja-
rito, apelando a la ironia
como un argumento
propio del posmodermismo

La cultura del proyec

compromete a trabajar con la mayor
complejidad y con todas las contradic-
ciones operando desde la naturaleza
ética.» (Cristina Morozzi.)

Percibimos que, en los ultimos
anos, el disenador ha operado en dos
niveles: uno abstracto, teérico, concep-
tual, referido a lo proyectual, y otro es-
tilistico, lingtiistico, comunicacional, re-
ferido a la forma, al estilo, flotando en-
tre lo invisible de las teorias macro a
la escala micro de la visibilidad del objeto

En el circuito proyectual del disefio
que va de la necesidad al proyecto y
del producto al mercado y su conce-
cuencia, el diseno ha puesto demasia-
da atencion en la visibilidad del pro-
ducto —su estética- de la que, si bien
el disefador es el mas responsable, hay
otras personas que participan desde di-
versas areas del proceso decisional, Por
lo tanto, no parece adecuado exigirles
a los disenadores que obtengan, en su
formacion, los instrumentos necesarios
para reemplazarlos

Ricardo Blanco

No podemos sumar conocimientos
de linguistica, hacerlos técnicos en
programacion o expertos en estructu-
ras empresariales, si no volveriamos al
modelo del disenador mesianico de
Ulm, que debia saber mucho de todo

La nueva cultura del proyecto debe
desarrollar, en forma prioritaria, una
nuéeva teoria decisional que se ocupe
de la creatividad organizada, que tome
en cuenta la ecologia natural y artifi-
cial, que responda a una ética del pro-
ducto y del mercado. La responsabili-
dad del proyecto coincide con la res-
ponsabilidad de la empresa; el proyec-
to es el valor agregado del producto
Para ello, el disenador debe ampliar,
en su formacién, el conocimiento de
las personas, su lugar y sus ancestros,
indagando en el uso del objeto, en
su realidad pragmética y simbdlica, re-
flexionando sobre su proxémica, eva-
luando como un objeto crea un espa-
cio simbolico, marcando una rela-
cion interdependiente entre el espacio
social y cultural

En su cuento «El cortaplumas per-
dido», Herman Hesse expresa algo
muy sugestivo: «...no era un objeto de
lujo o de ocio, era un arma seria, un
instrumento genuino de diseno anti-
quisimo, garantizado por el uso

Estos disenos provienen de la expe-
riencia ancestral de nuestros padres y,
a menudo, resisten el empuje de la in-
dustria que ambiciona reemplazarlos
por otros no probados, nuevos, futiles,
sin sentido

¢Acaso la industria no basa su exis-
tencia en las veleidades del hombre
moderno, en el cansancio que le impo-
nen los objetos con los cuales trabaja
o se divierte, en su aficion a cambiar-
los sin nostalgia y con frecuencia?...Si
cada hombre, como en los viejos tiem-
pos, comprara una sola vez en su vida
un cuchillo fuerte y noble y lo conser-
vara con esmero, ¢a dénde irfian a pa-
rar las fabricas de cuchillos? La indus-
tria ha conseguido someter a la moda
todas estas cosas y de las formas dise-
nadas para una temporada, no puede
esperarse que posean la belleza, la
vida y la legitimidad de las formas vie-
Jas, auténticas, justificadas por el uso»
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Esta declaracion que puede sonar
un poco dura a los oidos de la moder-
nidad, puede explicarse desde la lectu-
ra de la contextualidad

El sistema moderno, que pretende
ser universal es el industrial y mercantil
que se hizo para vender y que, por
naturaleza propia, es descontextualiza-
do. Pretende ser —para cualquier per-
sona, lugar y tiempo- deseable y neu-
tro hasta el punto de no suscitar intti-
les proyecciones que no estén vincula-
das a cierta utilidad y a un cierto pla-
cer estético. Actualmente, el placer es-
tético que puede causar un objeto de
disefio esta fuertemente ligado a la
decontextualizacion tipica que causa la
produccion industrial; una silla no es
solo una silla, ni una pava es solo una
pava, terminan siendo, ademas, otra
cosa. Asi, el destino del disefio se con-
vierte en una singular representacion
de lo atil como forma estética, pero
el lugar al que aspira no es el uso sino
el museo

El objeto proveniente de la cultura
contextual esta ligado al uso local,
no es obsolescente sino eficiente, su
objetualidad es viva, animada y esta
presente

Alberto Alessi, empresario que me-
rece que se lo defina como un disefia-
dor del diseno, expresa la necesidad
de conocer mejor al consumidor desde
una perspectiva ética. «...Creo que
nuestra sociedad de consumo es sélo
una fase de la sociedad del bienestar
que comenzo a construirse y a definir-
se desde la posquerra... explorando
la posibilidad de composicion armoni-
ca de los dos modelos ideologicos
culturales contrapuestos que gravitan
en cada uno de nosotros: el hombre
productor —orientado a la evolucion, al
emprendimiento, a la laboriosidad, a la
frugalidad, al ahorro-, y el hombre
consumidor —el eterno nino omnipoten-
te y un poco regresivo, ligero, goloso,
prodigo-. Debemos contribuir a que el
consumidor tome conciencia de la po-
tencia de la promesa de felicidad in-
cluida en cada producto, no con false-
dades sino con la apropiacion del len-
guaje del consumo. Debemos empezar
a jugar con nuestros suenos y con nues-

PAPEL ORE PLUS 152 g/m’
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tros fetiches, integrando el consumis-
mo en la prospectiva de la conciencia. »

«El objeto debe estar dotado de ca-
racteristicas funcionales y también emo-
cionales, de manera de conciliar al
hombre con el ambiente y consigo mis-
mo.» (C. Morozzi)

El problema ecolégico va mas alla
del ambientalismo actual, pues cuida
no solo el equilibrio del ambiente na-
tural sino también del artificial

Para generar una nueva cultura
proyectual en la cual el disefo encuen-
tre su lugar, debemos determinar el
proyecto real, que no es precisamente
el que proponen, actualmente, la in-
dustria y el mercado, ya que entienden
que el diseno es un simple acto crea-
tivo que se limita a mejorar la calidad
formal y la apariencia del producto
para mantener la actualidad de imagen
Esta vision conduce a que el diseno
ocupe un rol marginal respecto del pro-
ceso productivo y de su participa-
cién en la configuracion del futuro

tpG 16  |[EXMMERENRIGTERG Ricardo Blanco

A Pava «ll conico»
disenador: Aldo Rossi
productor: Alessi

1986

Forma pura, geometria y
arquitectura consti-
tuyen la version para la
transformacion del
objeto utilitario en un
objeto estético.

W Pava Hot Berta
disenador: Philips Stack
productor: Alessi

1990

La forma escultérica
transforma la posibilidad
del uso en un mero
elemento de contempla-
cion. El objeto que habia
pasado de la cocina a

la vitrina, ahora se dirige
al museo
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Design Museum

El hecho de que en algun lugar
del mundo exista un museo de
disenio, nos esta hablando del
desarrollo cultural y econémico
de la sociedad de |la que es
producto. Tal es el caso del
Design Museum de Londres.

El programa de eventos
para los afortunados que circu-
len por esas tierras en los
proximos cuatro meses incluye
una charla auspiciada por
Pentagram del disenador indus-
trial argentino Emilio Ambasz,
autor de la multipremiada
silla Vertebra; |a exposicién de
la Competencia de Disefio
Moulinex; una'charla acerca de
la decadencia de la industria
briténica de la motocicleta, en-
tre otras

Esta serie de charlas tendran
lugar en los salones permanen-
tes del primer piso, donde se
exponen desde los grandes
disefios historicos hasta las ten-
dencias mas actuales
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The Design Museum
Butlers Wharf
London SE1
(Registered Office)
tel (4471) 403 6933
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Calligraphy
Review
Se acaba de editar el segundo
numero de este ano, corres-
pondiente al invierno 1992 de
la revista «Calligraphy Review»
En esta edicion se publico
un articulo acerca de |a escritu-
ra Celta del siglo VIII, ilustrado
con reproducciones del libro
«Book of Kells»; otro en el cual
se exponen maravillosos ejem-
plos de caligrafia contempora-
nea; una nota del maestro de
caligrafia japonés, Kamijo
Shinzan; también se desarrolla
el tema de la tipografia en
el diseno textil, el arte de la ilu-
sion tndimensional aplicado a
disenos tipograficos y se expo-

ne una muestra de la obra
caligrafica de Anna Wolf

El numero concluye con
una seccion en la cual se anali-
zan y recomiendan libros rela-
cionados con esta disciplina

«Calligraphy Review»
1624 24 TH
Avenue SW
Norman 0K 73072
EE.UU.
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Premio editorial

El Ayuntamiento de Cataluna
ha galardonado a la Editorial
Gustavo Gili SA con el Premi
Internacional Ciutat de Barcelo-
na 1991, por la publicacién de
los siguientes libros;
«La Villa Olimpica». Barcelona
1992
Arquitectura. Parques. Puerto
deportivo
192 paginas
Edicion original bilingiie espariol.
«Barcelona. Arquitectura y
ciudad.» 1980-1992
240 paginas
Edicion castellana, francesa e
inglesa.
«Antoni Gaudi»
168 paginas

Este premio es un incentivo
para todos aquellos que enca-
ran la produccion de sus
ediciones con el cuidado que la
comunicacion de informacion
requiere. La Editorial Gustavo
Gili esta considerada como
la editorial con el catdlogo mas
completo en las especialidades
de arquitectura y diseno dentro
de la lengua hispana
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Revista ADG

En su fiesta de fin de ano, la
Asociacion de Disenadores
Graficos presento larevista ADG
Esta edicion intenta contri-
buir a la difusion del diseno
agrafico en la Argentina, publi-
cando notas tanto de caracter
nacional como internacional
Los articulos de este primer
numero desarrollan temas tales
como:
— el diseno grafico en la UBA
— los 25 anos de Icograda
— el diseno joven en la Argentina
— la Sta exhibicion del Art
Directors Club
- la grafica en la década del '60
— la ética en el diserio
También contiene una sec-
cién de noticias breves, los
resultados de los concursos
promovidos por la ADG y la ac-
tualidad editorial
La publicacién es cuatrimes-
tral, su tamano tabloid y consta
de 15 paginas color y blanco
y negro
Se distribuye gratuitamente
entre los 420 socios de la ADG
y en las instituciones publicas
relacionadas con el diseno.
El sequndo numero fue pre-
sentado en la Exposicion Inter-
nacional del Libro.

==

Primer nimero

de la revista ADG.
Rodriguez Pefia 554,
PB depto 2

tel 40 8085

Plan educativo

Durante los ultimos diez anos,
el desarrollo del diseno grafico
en los paises de sudameérnica y
el Caribe ha sido dispar. El pro-
blema radica en la poca impor-
tancia que se le adjudica al
disefio como. un factor de de-
sarrollo de una sociedad y

la falta de definicion del rol pro-
fesional del disenador grafico

El cambio de esta concep-
cion debe surgir de la sociedad
pero también del disefiador, de
su educacion e informacion

La capacitacion de profesio-
nales carece del plan de estu-
dio adecuado que les propor-
cione un entendimiento con la
sociedad. Es necesario ponerse
de acuerdo en qué, como 'y
cuanto ensenar para reformu-
lar el plan de estudio que ten-
dra en cuenta los cambios
del disefo para el proximo siglo

Con respecto a esta proble-
matica, lcograda propuso un
proyecto educacional que con-
siste en unificar el criterio de
los contenidos de la curricula
basica en la educacion del dise-
Ao tanto en Latinoamerica
como en el Caribe, instituyéndo
la profesion del disefador gra-
fico como un elemento indis-
pensable para el desarrollo de
estos paises.

Para esto se propuso la crea-
cion de centros educacionales
en Latinoameérica y el Caribe en
los cuales se discutiran los
procedimientos y los objetivos
de este proyecto y se designa-
ran corresponsales de Icograda
en los paises que atin no ten-
gan ninguna vinculacion con
esta institucion

Icograda se encuentra a la
espera de cualquier aporte o
sugerencia que contribuya al de-
sarrollo de este plan educativo.

leograda

PO Box 398
London W11 4UG
England

tel (44 71) 603 8494
fax (44 71) 371 6040

Calendario
tipografico

La International Typeface Cor-
poration (ITC) publicé una nue-
va edicion de su calendario: «26
lettersy», correspondiente a 1992

Los meses del calendario
estan disenados con diferentes
tipografias, de las cuales se ex-
pone una referencia histérica
de su desarrollo y de su autor,
acompanada por imagenes
llustrativas

Las hojas de los meses pue-
den removerse con facilidad,
como es lo habitual, mientras

que, las paginas que describen
las diferentes tipografias per-
manecen en el libro pudiendo
utilizarlo como material de
consulta

Los textos estan publicados
en inglés, francés y aleman
Estd impreso a cuatro colores y
tanto el contenido, como el di-
seno y la impresion son de
gran calidad

«26 lettersy fue producido
por los miembros de la Asocia-
cion Tipografica Internacional
con la valiosa colaboracion
de la empresa Banks & Miles,
de Londres que reunio el es-
fuerzo de 20 organizaciones de
Europa y América

Fue compuesto, editado y
publicade por Typostudio
Schumacher-Gebler de Alema-
nia y escrito por el inglés Mike
Daines.

Esta publicacion ha sido dis-
tinguida con una medalla
de plata otorgada por la Exhibi-
cién Internacional del Libro,
Liepzig 1989; con un primer
premio de Typography Germany
90; con un premio a la mejor
impresion sobre papel opaco y
un segundo premio del Premio
Felice Feliciano 1991.

Tapa del Catélogo
«26 letters»

ADG nueva casa

La Asociacion de Disenadores
Graficos cuenta con una nueva
sede. Atendera a los asociados
en su horario habitual de lunes
a viernes de 15 a 18 horas

Rodriguez Pefia 554,
PB depto 2
tel 40 8085
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PAPEL CONQUEROR VERGE 130 gim:

La joven marca

Joven argentino si tienes entre
18y 30 y pico, y te crees digno
de servir a |a joven marca,
envia tu fotolito (ancho 3.cm) y
tus datos personales (nombre,
edad, direccion, teléfono,
cliente y ano del proyecto) a
tipogrdfica «La joven marca»,
Viamonte 454, 6°12, 1053,
Buenos Aires

Clignte: Base
(estudio de diseio
grafico)
Disenador:

Sergio Manela,
1992

(=7

Cliente: Ultra
(discoteca)
Disenador:
Walter D. loli,
1991

&

Cliente: Cursor
(diserio grafico, CAD
y servicio de impre-
sion laser)
Disefadores:
Brao-Aquilanti,

1990

Gracias a los amiguitos: Mario
Gringberg, Carlos Alvarez, Juan
Lo Bianco Diserio y Asociados,
Damidn Reisis y Walter Guardia
por haber enviado sus marcas,
que ya forman parte de nues-
tro acervo visual

La joven marca es un espa-
cio coordinado y presentado
por Alejandro Ros
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Nueva Asociacion
de diseiio

Se ha creado, recientemente, la
Asociacién de Graduados en
Disefio Grafico y Comunicacion
Visual de Universidades Nacio-
nales (DGCV)

Esta entidad tiene como
objetivo.respaldar el titulo uni

versitario de |as disciplinas rela-
cionadas con el diseno y la
comunicacion visual a través de
la difusion del perfil del disena-
dor grafico y de su posibilidad
de desarrollo post-graduacion
Dentro de este contexto,
la actividad de esta asociacion
estara orientada al contacto
con el medio productivo-comer-
clal, creando un ambito de
discusion sobre la practica de la
profesion y actualizando el co-
nocimiento de sus asociados
por medio de cursos, semina-
rios y CONgresos

Deev
Arenales 875, 1" A
1061 Buenos Aires

Aporte a la cultura

El Instituto de Cooperacion
Iberoamericana (ICI) realiza una
importante accion instructiva
promoviendo una interesante
agenda cultural

En los salones de exposicio-
nes y conferencias de su Cen-
tro Cultural se realizan variadas
actividades culturales. presen-
taciones de muestras de arte y
de libros, conferencias a cargo
de profesionales internaciona-
les que expanen temas de inte-
rés general y también de orden
especifico, mesas redondas,
proyecciones de videos, lectu-
ras de poemas, etc

Estos encuentros posibilitan
un verdadero intercambio
pedagogico entre diferentes
paises del mundo, ya que el
Instituto se preocupa por obte-
ner la colaboracién de los servi-
cios culturales de las embaja-
das extranjeras en nuestro pais.
Las actividades se publican en
un folleto que se distribuye
en forma gratuita en el cual se
indica el dia, la hora y el lugar
de cada evento. También se
publican breves biografias de
los que participan e introduc-
ciones acerca de la tematica a
desarrollar

Merece ser especialmente
senalada la atinada y exitosa
gestion de Carlos Alberdi,
actual director del instituto

Instituto de
Cooperacion Ibero-
americana

Florida 943

1005 Buenos Aires
tel 312 5850/3214
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Bastardilla

Tal es el nombre de una nueva
publicacion de comunicacion
visual, encargada de difundir el
diseno grafico en Rosario y
también en la Capital Esta re-
vista intenta crear un espacio
para expeumemar, para expo-
ner, para discutir y reflexionar

La edicion tiene un formato
original (7,4 x 10,6 cm) y cons-
ta de 12 paginas a dos tintas.

Este primer namero corres-
pondiente al mes de diciembre
de 1991, comienza con un
editorial que se refiere al naci-
miento de la revista y al pa
norama grafico rosanno sequido
de dos articulos breves. El pri-
mero presenta a Neville Brody y
muestra algunos de sus traba-
jos, el segundo expone algunos
aspectos relacionados con la
egibilidad

La editan y disefian Pablo
Cosgaya, Carlos Gandolfo y
Héctor Gatti

Primer nimero de la
revista«Bastardilla».
Pellegrini 1137, pb E
tel 824843

Ocampo 1812y
Mendoza 379, d 02-02
2000 Rosario

tel 44898

Carrera de técnico
en ediciones

Este ano comenzo a dictarse en
la Facultad de Filosofia y Letras
la carrera de Técnico en Edicio-
nes Tene la finalidad de for-
mar a los estudiantes en el pro-
ceso completo de produccion
de un libro.
La carrera dura 2 afios y

medio (5 cuatrimestres) y, pos-

teriormente, debe realizarse
una pasantia en una editorial,
una distribuidora o una libreria
Algunas de las materias que fi-
guran en el programa son

- Correccion de estilo

~ £l libro y los medios

- Introduccion a la actividad
editorial

- Ediadn y produccion editorial

~ Métodos de impresion

= Administracion, marketing
y ventas

—Qrganizacion de impresos

Introduccion a los derechos

empresariales y del autor

— Analisis literano

Esta carrera tiene como ob-

jetivo articular y coordinar to-
dos los procesos que encierran
la produccion de un impreso
posibilitando una mayor cali-
dad en las ediciones

|

Facultad de Filosofia
y Letras

Puén 480

tel 432 1883/0606/3597

16 Anuario de
Creacion

El Club Creativo de San Pablo,
asoclacion cultural sin fines
de lucro que nuclea a los pro-
fesionales de creacion publici-
taria, acaba de editar el 16
Anuario de Creacion

Esta asociacion intenta des-
tacar la actividad creativa como
herramienta indispensable en
la publicidad, apoyar la cultura
brasilera y sus manifestaciones
creativas y participar en la reali-
dad del pais a través de la co-
muncacon p(omowendo even-
tos de interés social

El anuario reune los traba-
jos mas creativos de la publici-
dad v del disefo brasilero
que han sido evaluados y selec-
cionados por importantes pro-
fesionales del medio.

El libro se divide en 7 sec-
ciones, en las cuales se agru-
pan los trabajos de: publicidad
televisiva, avisos para diarios,
avisos para revistas, disefo en
general (marcas, packaging,
folletos y fotografias), promo-
ciones de productos, diseno
editorial y avisos para radio.

Constituye un premio al tra-
bajo creativo de todos aquellos
que jerarquizan la comunica-
€ion visual en ese pais y es una
importante fuente de consulta

tanto para estudiantes como
para profesionales

16 Anuario de
Creacion

287 paginas
Brasil, 1991

Disefio de Revistas

La editonial Gustavo Gili ha lan-
zado al mercado en el mes

de diciembre uno de los pocos
libros en idioma espanol dedi-
cado al tema del diseno y la
edicion de revistas. Si bien

13 orientacion de la obra no es
metodologica, permite sacar
conclusiones a partir del anali-
sis tecnoldgico y formal de las
propuestas hechas histérica-
mente por las grandes revistas
La obra nos trae la vision no
solo del disefiador sino también
del periodista, ya que William
QOwen, su autor, es asesor
editorial de las mas grandes
casas editoriales de inglaterra,
periadista y, naturalmente,
disefiador

=
LESLIES

«Disefio de Revistas»
Ed. Gustavo Gil,
240 paginas
Barcelona 1991




Nuevos disenos
de alfabetos

La International Typeface Cor-
poration, fundada en 1970, es
una empresa que se encarga
del desarrollo y el marketing de
diserios tipograficos aplicables
a una gran variedad de necesi-
dades graficas
Para su comercializacion,
ITC le otorga la licencia de
estos alfabetos a los fabrican-
tes de fuentes que los reprodu-
cen y venden. Abastece, asi, a
mas de 120 fabricantes de
impresoras laser, de software
para el desktop, de fuentes
tipogréaficas (tanto para el siste-
ma Macintosh como IBM-PC),
de videos, de equipos de auto-
matizacion para oficinas y de
tipografias transferibles
Por otra parte, publica la
revista U&Ic (Upper and Lower
Case, The International Journal
of Type and Graphic Design),
es sponsor del centro de estu-
dios ITC y de galerias de arte
tipografico situadas en la ciu-
dad de Nueva York
Para promover sus nuevos
disefios, nos hacen llegar
una gacetilla que presenta los
ultimos lanzamientos y que
contiene un texto descriptivo
de cada tipografia y un fotolito
del alfabeto
Los disefios lanzados en los
ultimos meses fueron
ITC Mendoza Roman Book, ITC
Franklin Gothic Demi
X-Compressed Series e [TC
Syndor
ITC
2 Hammarskjold
Plaza
New York 10017
EE.UU.
tel. (212) 371 0699
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TC Mendoza Roman
Book

Disenador: José
Mendoza

ITC Syndor-

ITC Syndor Book
/IC Syndor Book /talic
ITC Syndor Medium
17C Syndor Medium ltalic
1TC Syndor Bold
I7C Syndor Bold Italic

ITC Syndor
Diserador: Hans
Edward Meier

ITC Franklin Gothic® Condensed Series

ITC Franklin Gathic Book Condensed
ITC Franklin Gothic Book Condensed Italic
ITC Franklin Gothic Medium Condensed
ITC Franklin Gothic Medium Condensed Italic
ITC Franklin Gothic Demi Condensed
ITC Franklin Gothic Dem! Condensed Italic
IC Franklin Gothic Book Compressed
ITC Frankiin Gothic Book Compressed Italic
ITC Frankiin Gothic Demi Compressed
ITC Franklin Gothlc Demi Compressed Italic
ITC Frariiin Gathic Book £ Compressed
TC Fraskiie fothic Demi X Compressed

ITC Frankiin Gothic
Condensed
Disenador: David
Berlow

Exposevilla '92

El disefio argentino estara pre-
sente en el gran acontecimiento
de 1992 —Exposiaon Universal
de Sevilla- a través de un video
que reunira la produccion de
disefiadores industriales
de nuestro medio, dedicados,
en su mayoria, al tema del
equipamiento. El video serd ex-
hibido en el stand argentino
de esta exposicion entre abril y
octubre del corriente afno

Los disenadores que forma-
ran parte del mismo son
Diana Cabeza, Ricardo Blanco,
Hugo Kagan, Alberto Arias Van
Lierde, Eduardo Naso, Leon
Churba, Gaspar Glusberg, Victor
Carozza, estudio Arostequi-
Camblong-Falconi, Silvana
Canziani, Juan Doberti, Gustavo
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Coll y Miki Friedenbach

El objetivo del video es el
reconocimiento del disefo y la
calidad como elementos funda-
mentales en la préduccion in-
dustrial de nuestro pais y su
proyeccion y competitividad a
nivel internacional

La organizacion y coordina-
cion del video «Disefno Argenti-
no» estan a cargo de la
disenadora Silvana Canziani y
la realizacion corre por cuenta
de Radamés Marini

Este trabajo ha sido decla-
rado de interés municipal y
serd auspiciado por el CAYC y
por la Asociacién Argentina de
Criticos de Arte

Encuentro de
disefio en Cuba

La Oficina Nacional de Diseno
Industrial de Cuba convocara al
segundo Encuentro de Disefio
en el Palacio de Convenciones
de la ciudad de La Habana, que
se realizara durante el mes de
noviembre de 1992

Este evento se llevara a ca-
bo con el fin de propiciar las
relaciones de colaboracién
e intercambio en Latinoamérica
y en el resto del mundo

Se efectuaran ponencias,
mesas redondas, conferencias
magistrales y cursos de pos-
grado en los cuales se desarro-
llaran temas como: «Diseno
para |la industria», «Evaluacion
de la calidad ¢ {
Jiseno de comunica vi-
aly, «La computacion como
2nta para el disefion

vados con el desarrollo del
disefio en Latinoameérica

La participacion es libre y la
cuota de inscripcidn induye la
participacion en actividades
técnico-cientificas y sociales,
visitas especializadas, acceso a
materiales de trabajo y el coctel
de bienvenida.

Para obtener mas informa-
cion, dirgirse a la sede de
tipoGrafica, Viamonte 454
6712, de 9 a 18 horas
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ADP

La Asociacion de Disenadores
Profesionales de Espana (ADP)
edito el libro «Plural Design»
en el cual se expone la obra
grafica de sus miembros

Esta edicion resume la crea-
tividad en todos los aspectos que
abarca el diseno —tanto grafico
como industrial-, en ese pais

Cada disenador es presen-
tado por un texto de Esperanza
Sabat quien, a través de sus
comentarios, nos ofrece una
acertada perspectiva de la con-
cepcion de diseno propia a
cada disefiador y nos presenta
su obra grafica. Los textos, pu-
blicados en espanal y en cata-
lan, poseen su respectiva tra-
duccion al inglés

Esta oportuna recopilacion
adquiere particular importancia
en nuestro medio ya que con-
tribuye al mejor conocimiento
del disefio espanol

«Plural Design» ADP
Editorial Serbal
190 pdginas
c/Guitard n° 45 I°
08014 Barcelona
tel (93) 490 83 80
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Disefio argentino
en Print

En el nimero correspondiente
al mes de enero-febrero de
1992 de la revista norteameri-
cana Print, se publicé un articu-
lo sobre el disefio y el humor
grafico en la Argentina titulado
«Diserio grafico en la Argenti
na: un nuevo impetu»

La nota consta de 11 pagi-
nas color en las que se repro-
ducen trabajos de los disena-
dores argentinos Guillermo
Gonzalez Ruiz/Ronald
Shakespear, Eduardo Canovas

Horacio Bidegain, Angela
Vasallo, Estudio Avalos
& Bourse, Rubén Chiappini,

Estudio Rubén Fontana, Albisu/

Urrastabaso, Koniszczer/
Sapoznik, Sergio Pérez
Fernandez, Carina Ponieman,
Wolkowicz /Bulaievsky, Sayous/
Gurevich, Jorge Canale, Gru-
po Dignos Signos, Alejandro
Ros y Damian Reissis

En una segunda parte se
publican obras de los humoris-
tas Luis Scafati, Sergio Langer,
Tabaré, Gémez Laborde,
Joaquin Lavado, Carlos Nine,
Cristobal Reynoso, Eduardo
Omar Campilongo, Pablo Paez,
Alfredo Grondona White, Jorge
Sanzol y Andrés Cascioli

También se publico, en la
ultima pagina de este nimero
una ilustracion color realizada
por Carlos Nine

El texto que informa so-
bre el disefio grafico en nues-
tro pais fue escrito por Rubén
Fontana y el referido al humor
grafico por Gloria Guerrero

Museo de
Artes Graficas

Gracias a la iniciativa de la Fun-
dacion Armando Birlain
Schafler para la Cultura y las
Artes, este afio abrird sus puer-
tas al publico el Museo de
Artes Graficas Juan Pablos

Este museo, UNIco en su ti-
po en Latinoameérica, reune en
SU exposicion permanente ple-
zas de enorme valgr histérico.

Posee cinco areas basicas
una de introduccion geografica-
histérica del desarrollo de las
artes graficas en el mundo;
un drea dedicada a las expre-
siones graficas del México pre-
hispano; otra asignada al arte
grafico del Virreinato; otra re-
ferida a la grafica en el México
independiente y, finalmente,
las artes graficas en los albores
del siglo XX

Museo de Artes
Graficas

Juan Pablos

Galilea 101, Colonia
Polanco, México DF,
México

PAPEL CONQUEROR VERGE 130 g/m?
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Muestra de diseno

La Escuela Superior de Disefio
de Buenos Aires, estableci-
miento adherido al régimen de
ensenanza oficial, inaugurd
en |a sala Espacio Diserio del
Centro Cultural Recoleta, |la
muestra: «Escuela Superior de
Diseno: un modelo didactico»

En dicha muestra se expu-
sieron trabajos de alumnos co-
rrespondientes a los tres niveles
de la carrera, junto a trabajos
de profesionales egresados de
esta casa de estudios

A través de los trabajos ex-
puestos se evidencian no sélo
la temética de los ejercicios
que se dictan para cada ano
sino la evolucidn del alumno a
lo largo de la carrera

La muestra se llevd a cabo
desde el 16 al 23 de abril del
corriente ano

Escuela Superior
de Disefio

Santa Fe 1769, 2P
1060 Capital Federal
tel 812 2769/5858
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Exposible

Desde el 29 de abril hasta el 16
de mayo se realiza la muestra
de libros, cajas, objetos y
tarjetas realizados por alumnos
de la materia Morfologia | y Il
del taller Forbes de la carrera
de Disefio Grafico de la Univer-
sidad de Buenos Aires

Estos trabajos son de carac-
ter experimental. Los libros,
por ejemplo, han sido creados
como «0bjetos», exhaltando
sus cualidades tridimensionales
y tactiles, es decir, no s6lo son
para leer sino también para ver
y tocar

Se expondran en la Margi-
nala de lunes a viernes de 13 a
20y sabados de 10 a 15 horas

Marginalia
Pasaje Rivarola 147

(altura Pte. Peron
al 1300)

Concurso de
afiches
La Facultad de Arquitectura

Disefio y Urbanismo junto con
la colaboracion de Malala Di

0 4

Rienzo, organizé el concurso
nacional para el afiche conme-
morativo del V Centenario del
Descubrimiento de América

La Fundacion Di Rienzo
otorgard 3.000 pesos al gana-
dor del primer premio cuyo tra-
bajo se exhibira en Expo Sevilla
‘92. El sequndo premia, auspi-
ciado por la empresa Pizzini,
consta de una mesa de dibujo
y tablero de 0,80 x 1,20 m, un
paralelografo, un taburete y un
set completo de dibujo. Final-
mente, Pelikan otorgara un
juego de lapiceras Rotring al
tercer premio y (inco mencio-
nes honorificas

La recepcion de los trabajos
sera el 26y 27 de mayo y los
premios se entregaran el 2 de
junio del corriente ano

Las bases de este certamen
puede retirarse en el Departa-
mento de Diseno Gréfico de la
FADU/UBA, Ciudad Universita-
rig, Pabellén lll o en el Instituto
de Cooperacién Iberoamerica-
na (ICl), Florida 943
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Disefo y ecologia

El Centro de Promocion de Rio
de Janeiro organizd una exhibi-
cion que forma parte de los
acontecimientos oficiales de la
segunda conferencia de las
Naciones Unidas sobre el desa-
rrollo del medio ambiente

Este evento es la continua-
cion de la primer conferencia
que se sostuvo en Estocolmo
en 1972 y en él se definirdn los
futuros caminos para mejorar
la relacion entre la humanidad
y el mundo, permitiendo el
crecimiento social e industrial,
preservando y respetando la
naturaleza

Con este motivo fueron
convocados 30 disefiadores de
distintas partes del mundo para
realizar afiches ilustrativos del
tema «Desarrollo y Entorno»
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que se exhibirdn en la ceremo-
nia de apertura el 29 de mayo
de 1992 en el Museo de Arte
Moderno en Rio de laneiro,
en otras 10 ciudades brasileras
y en diferentes lugares del
mundo. Aparte del afiche eco-
l6gico, cada uno de estos
diseniadores podra exhibir cinco
de sus trabajos mas importan-
tes que mostraran el panorama
del diseno grafico mundial

En los 5 dias siguientes a la
apertura, los disenadores daran
conferencias acerca del disefio
y el medio ambiente.

Los mejores
posters 1991

La muestra de los posters mas
memorables de 1991 se exhi-
bi6 en |3 galeria del ITC Center,
entre el 11 de febrero al 26 de
marzo de 1992

Estos afiches pertenencen a
la 6° competencia «World's
Maost Memorable Posters» que
tuvo lugar en Paris y que es or-
ganizada, anualmente, por
Design International (Tiburén,
CA) y por la Organizacion
Educacional, Cientifica y Cultu-
ral de las Naciones Unidas
(UNESCO)

Los afiches comunican cau-
sas internacionales, eventos
culturales o intereses comercia-
les, fueron creados y publica-
dos entre 1989 y 1990 y perte-
necen a 12 paises del mundo:
Austria, Checoslovaquia,
Dinamarca, Francia, Hungria,
Iran, Israel, Italia, Polonia, Suiza,
EE.UU, y Yugoslavia

International
Typeface Corporation
2 Hammarskjold
Plaza

New York 10017
EE.UU.

Objetos
innovadores
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«La tijera es la clase de objeto
que presenta todo tipo de pro-
blemas», dice Bretteville. «Sor-
prendentemente, no se han
encontrado grandes soluciones»
Un estudio ergondmico re-

vela que la gente se ve forzada
a usar las tijeras tradicionales
en un angulo operacional
contrario a los movimientos na-
turales de la mano, causandole
inconvenientes al usuario

Ecco Design decidio redi-
sefiar este abjeto litigioso
Propuso un cambio en la em-
punadura tradicional reempla-
zandola por una con mayor
superficie de agarre, mas com-
pacta y de plastico. Asi, la pre-
5160 es ejercida por toda la
mano en lugar de hacerlo s6lo
con dos dedos. Esta novedad
permite desplegar menor es-
fuerzo durante su uso

/

Este abaco con impresora es un
producto hibrido originado

por la unién de dos sistemas de
calculo provenientes de dos
culturas diferentes

Se propuso la combinacion
de un antiguo método de cal-
cular, el oriental (abaco), con el
sistema electronico que permi-
te que se registre en forma
impresa el accionar de un ope-
rador (la impresora)

Con operadores entrena-
dos, este producto permite rea-
lizar calculos mas rapido que
en una computadora

Es muy dificil unir, exitosa-
mente, dos culturas, Esto es
lo que hace que tanto el pro-
blema como la solucién de este
trabajo resulten fascinantes

Esta silla esta hecha de fibra de
carbon moldeada, material
utilizado en aeronautica, en bi-
cicletas de carrera y en embar-
caciones, debido a su gran re-
sistencia, elasticidad y escaso
peso. Su diseno capitaliza las
cualidades de este material

La silla veloz fue premiada

por el uso innovador de una
nuéva tecnologia aan inexplo-
rada en equipamiento ho-
garefio pero que tiene grandes
posibilidades de desarrollo

Concurso Recycle

La competencia internacional
de disefio Herb Lubalin: Recycle!
que se llevo a cabo en 1990-
91, inwitaba a los estudiantes a
crear una campana publica que
apuntara a incentivar la realiza-
cién de actividades de reciclado
en las diferentes comunidades

Las bases del concurso otor-
gaban mayor flexibilidad que
de costumbre, las unicas
pautas establecidas fueron el
formato y el uso obligatorio del
slogan «Recycle!s. Con esta
libertad, los estudiantes pre-
sentaron toda clase de posters,
Jjuegos, libros, folletos, packag-
ing y logotipos

Participaron alrededor de
2000 estudiantes de 35 paises

El jurado estuvo integrado
por: Sheila Levrant de Bretteville
(Yale University, New Heaven,
CT), McRay Magleby (Brigham
Young University, Provo, UT),
Alan Peckolick (Peckolick Inc.,
New York City) y Erik Spiekerman
(MetaDesign, Berlin)

Se otorgaron los siguientes
premios: Primer premio y me-
dalla Herb Lubalin 1991, para
Thomas Machek (College of
Applied Arts, Praga, Checoslo-
vaquia); menciones especiales
para Ginger J. Brown
(Massachusetts College of Art,
Boston, MA), Elaine Kwong
(San José State University, San
Jose, CA), Patricia A. Lorin
(San Jose State University, San
José CA), Ann Wood Price
(George State University
Atlanta, GA); Robert Tombs
(Yale School of Art, New
Heaven, CT) y Shauna Vineberg
School of Visual Arts, New
York, NY)



El libroy la
comunicacion

La Fundacién del libro auspicid
el Encuentro Internacional
«El libro en los Medios de Co-
rion» que se realizo en
s de abril en el Centro
Municipal de Exposiciones
En este evento se llevaron a
cabo una serie de mesas redon
das en las cuales se desarrolla-
ron los siguientes temas
— Nuevas concepciones acerca de

mun

elr

la comunicacion

- Politicas cu ales sobre el
libro y los medios masivos ae
comunicacion

~ El libro en la prensa grafica (re-
vistas, suplementos gréficos y

los medios electroni
10, television, videos y

El libro y su relacién con los
medios de comunicacion y de
educacion

- Las nuevas técnicas de impre

C1ON y Comunicaciorn
) del libro y los medios
de comunicacion ¢Es imagina
ble una cwvilizacion sin libros?
Participaron de este encuen
tro destacados profesionales
argentinos y extrajeros que d

ecker (aleman), Haltdar
W. Freihow (noruego),
Raymond Bellour (francés), Lisa
Block de Behar (uruguaya),
Marco Antonio Campas (mexi-

cano), Hector Schmucler

Stermb Elisec

FUNDACION

Logotipo de Ja
Fundacion delLibro

Diseiio chileno

Acaba de salir a la venta el nu-
mero 12 de la revista chilena
aDisefio» correspondiente a
marzo-abril de 1992

Esta edicion publica articu-
los de arquitectura, disefio gra-
fico, mobiliario, decoracion
de interiores, fotografia, moda,
publicidad y arte

Si bien posee cierta infor-
macién del &mbito internacio-
nal, las notas son casi en su
totalidad de caracter local y es-
tan profusamente ilustradas
con fotografias color, su for-
mato es 32 x 22,5 cm y consta

de 165 paginas

P

«Diseiio»
Almirante Pastene 232
Santiago, Chile
tel 2352121/2518792
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Beca Julio Picco

de Arte Moderno de

El Museo
nos Aires, la Asociacién

B

de Ami 2 0 de Arte

Mo on
de Disenadores Graficos de
Buenos Aires invito a profesio-
nales menores de 35 anos a
concursar por la beca Homena-
je Julio Picco y a los mayores de
35 anos por el premio de la
Fundacién Praxis

El tema del certamen con-
sistia en la creacion de la iden-
tificacion visual (isotipo-logo-
tipo o isologotipo) del Museo
de Arte Moderno y de la
Asociacion de Amigos de dicho
museo. Ambas marcas debian
poder utilizarse tanto interrela-
cionadas como separadamente
segun los requerimientos
de cada situacion particular
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La beca Julio Picco consistia en
un pasaje de ida y vuelta a
Londres, una carta de presen-
tacion para un estudio de dise-
Ao en esa ciudad y la suma de
u$s 1.500

El primer premio de esta
categoria lo recibieron los dise-
nadores graficos Constanza
Elizondo y Agustin Pelaya
Se les otorgaron mensiones ho-
norificas a Claudia Mel y a los
estudios de disefo grafico
integrados por: Damian Teo
Reissis, Pablo Raggio y Paula
Fernandez; Luz Maria
Aramburu y Laura Maria Porta,
Claudia Bulaievsky, Patricia
lanniruberto y Gabriel Monje

La fundacién Praxis le otor-
go los premios a los disenado-
res mayores de 35 afos. El pri-
mer premic lo recibié E
Somoza y, Olkar Alcaide, obtu-
VO una mencion especial

MAM

Museo de Arte Mederne de Buenos Awes

mam

tsnaain Amigw dd Musw de Arie Moderne

Categoria
disenadores
menores de 35 anos
Primer premio:
Constanza Elizondo,
Agustin Pelaya

MAM

Museo de Arte Moderno
de Buenos Aires

Asociacion Amigos
del Museo
de Arte Moderno

Categoria
disefadores
mayores de 35 anos
Primer premio
Emilce Somoza

Una pica de sal...
y un cuadratin de azicar

Esparragos con jamon

Ingredientes (4 personas)
2 1/2 kg de esparragos
1 kg de papas

8 huevos duros

300 g de jamdn cocido
1 cucharada de harina
1 caldo de cubito

125 cc de agua

125 cc de leche

50 g de manteca

jugo de limén

sal y pimienta a gusto

Preparacion
Se hierven los esparragos durante 45 minutos. Se
cortan las papas en daditos y se las hierve durante
20 minutos

Se derrite |a manteca y se le agrega una cucha-
rada de harina. Se revuelve hasta obtener una
salsa espesa y consistente. Se le agrega el caldo de
cubito, el agua, la leche, la pimienta, la sal y dos
gotas de jugo de limon. Cuando la salsa esta lista
se la retira del fuego

Los esparragos se sirven acompanados por un
arrolladito de jaman, 2 mitades de huevo duro y
una porcion de salsa

En un recipiente aparte se sirven las papas
hervidas con la manteca derretida y la salsa
restante

Ton van Bragt

Churros

Ingredientes (25 unidades)

1 taza de harina

1 taza de agua y leche (mezclada)
1 pizca de sal

1 litro de aceite

Preparacion
En una olla hervir el agua con la sal. Una vez que
rompa el hervor, agregar la harina. Revolver con
una cuchara de madera hasta que se forme una
masa y se desprenda de las paredes de la olla
Retirar la preparacion del ﬁ;c}g:,v y cuand

Y na manga de
anga para qu
da deseada
humedecido en agua

Calentar abundante aceite y freir los churros
Retirarlos cuando estén dorados de ambos lados,
escurrirlos y espolvorearlos con azucar

Ideal para acompanarlos con chocolate

cortaria a

Ricardo Rou

PAPEL CONQUEROR VERGE 130 gim’
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A medida que resuelvas las consig
nas del esquema | (con términos
o definiciones de la jerga grifica o
tipogréfica), traslada las letras

al esquema 2, donde quedara con
formada una frase de Douglas

Mc Murtrie. Como ayuda dejamos
algunas letras en su lugar.

Premios de Diseno

esquema 1

La maxima distincion del dise- A2 ® | 2| 7 ] ™ A Componer tipografia por medios fotograficos
on lo ¢ c e B B B Mayuscula
D 5 constr e o P ] IR C Instrumento para medir tipografia, su ur
J quir 5 Z0Nas Mas parquiza C [iz| zia, 77| @] 1| a1 2| 23 punto
L de Buenos Aires d! | _ D Rasgos del sigr je ea
Surgieron a raiz de la inicia La mitad de este estableci 2 LY | L TR TR I R R [ o E Discurso que : é bra
tiva de la Fundacién BCD que miento almacenara 3.500 000 El & 1 %] g & 38 F Unidad de medida equivalente al cuerpo tipogra-
encontrd el apoyo del Ministe- libros y las salas de lectura ) | fico (p
rio de Ir tienen una capacidad superic FliA §i 18] 4] el 0] 2R oI L RS G Texto S tienen una longitud (déntica (en
Turismi a los 220 visitante T I idioma espanol
E suela, se situa la t e H Distorsién electrénica
gar los F que abrira al publico el 4 de H L U R I L B s R R I Lineas de texto una
1992 a América Sanchez, argen mayo. También se preveen un \ J M_J ,ﬁ,f;1v‘ it J Trama
tino radicado en Espana, en el auditorium, un Centro de | K Tipografi daen 1930 por Adolphe M
area de diseno grafico, a la er Informaciones Intern ) [ ol | Mouron (
presa de prefabricados de UNESCO ba ks i - L Tabla oloca la composicion
hormigon HijodeE F. Esc metalica
y @ Ramon Benedito en e e amiento de C 7| | 2 T ] M Inclinacion electronice
de diseno industrial res (sillones, butacas de los sa- M - N Sepa n de las lineas de textc
Los premios suponen el re- lones de estar y equipamiento N Huojas o pliegos que cuadernar
conocimiento a la trayectoria del auditonum y la hemeroteca) N | o] | & e 2 la edicion er
y la creatividad de las empresas fue realizado por el diserador Sk = = O Corte hecho er D
y los profesionales del diseno industrial Ricardo Blanco i : ' P Cantidad minima de tipos por signo
f | = W s 6 Q Simbolos que forman parte de los recurso
o + 4 | — tipoqr
obra de Xavier Corberoy un i (R L 6 Rt g R Tipografia isenada por David Quay
diploma honorifico, ambos en- Q 2| 0| 0| 218 1] | 28| Al o 5D ada a tipoGrafic
tregados por Su Majestad el ‘ i ; rtografico que encierra cidenta
Rey de Espana R . : U Ciertas fig O SIgNC 3 cala
La eleccion de los galardo- tipogr
r realiza median V Capitales r scrita romanas
un 50 3 car { (B - e P W Filigrana
3rtos pro- [ LT T ) A A X Tipografia homonima a un fam
s comunidades | | Y Procedimiento para satinar
Los resultados Fachada de la 1 S ol B R TR D e R pasar ent dillos o calandras
de esta preseleccion son some: Biblioteca Nacional W B B @ @ i & 1358 Z Tipogra' al
tidos al juicio de un jurado vista desde la ‘
de pr osos profesionales Avenida Libertador o = M = L i
del ambito internacional Buenos Aires Y ; t—s] 7 | 26 ] i
|
(71 T
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Durante su estadia enla Argen-

tina, Ricardo Ro

Una larga espera

El 10 de abril, se cumplio la pri
ra etapa de habili on de
Biblioteca Nacional

cuyo proyecto fue demaoradq

la flamant

Ef 100 Da)0 [

jue 26 a construirse

en 1960, fue proyectada por

" 9G 16
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THE PACKAGING DESIGNER'S
Book oF PATTERN

The packaging Designer's
Book of Patterns Laslo
Roth y George L. Wybenga
Asi como los médicos tienen
sus manuales de anatomia,
los disenadores de packa-
ging tienen este manual de
«patrones». Con mas de 450
proyectos de estuches, en-
vases y displays, los autores
muestran las maltiples po-
sibilidades que nos brinda el
carton y el papel. Los planos
describen, claramente, las va-
riables estructurales, de corte,
plegadoy encastre. Si bien la
presentacion no es todo lo
atractiva que uno espera de
un libro de diseno, su utilidad
es realmente inportante; es
mas, una de susvirtudes es la
parquedad de ejemplos que
no interfiere con la explica-
cion técnica e invita a los di-
senadores a buscar solucio-
nes para la grafica de super
ficie sin conceptos previos
m Editado por Van Nostrand
Reinhold, New York, EEUU,
1990 m 488 paginas m llus
traciones blanco y negro
® Formato: 31 x23,5¢cm

Graphis Logo 1  Editado
por B. Martin Pederesen Una
seleccion de logotipos de
varios paises configura el
primervolumen de la Graphis
Press. Es un libro muy bien
realizado, muy sobrio en su
disefio, que forma parte de la
nueva linea de la editorial
suiza. La puesta en paginade
los trabajos y el acertado ta-
mano de la imagenes per-
miten una lectura tranquila
para apreciarlos correcta-
mente. El criterio de selec-
cion de los logotipos es muy
interesante ya que las cate-
gorias en las que se los ha
clasificado muestran que en
las actuales tendencias de di-
seno, no hay relacion univo-
ca entre el estilo graficoy el
rubro. Por otra parte, se de-
tecta una gran influencia de
la moda en los mismos
m Editado por Graphis Press
Corp., Zurich, Suiza, 1991
®m 176 paginas m llustracio-
nes blanco y negro y color
m Formato: 30,5 x 18,5 cm

LRI hiblioGrafica

Si vas a afanar,

Idea One: Award-Winning
Industrial Design  El dise-
noindustrial debe, en muchos
casos, encontrar respuestas
a las necesidades no sélo de
un usuario ideal, sino para
que también un mayor nu-
mero de discapacitados pue-
da integrarse a las activida-
des sociales sin dificultades
La eliminacién de estas ba-
rreras —que, de alguna ma-
nera, nos afectan a todos—
es lo que junto al desarrollo
de nuevas busquedas cons-
tituye uno de los ideales de
estadisciplina. Con estos cri-
terios, y bajo el lema «Disenar
para la humanidad», se con-
vocé a concursopor el Premio
a la Excelencia en el Disefo
Industrial (IDEA-Industrial
Design Excellence Award) y
cuyos ganadores de las me-
dallas de oro, plata y bronce
nos muestran todo lo que
queda por desarrollar en el
disenio de objetos. m Edita-
do por PBC International
Inc., Nueva York, EEUU, 1991,
® 240 paginas ® llustracio-
nes color m Formato: 31 x
23,5 cm

Mix & Match: Designer's
Colors El color, una de las
variables de la percepcion, se
presenta deinfinitas maneras
y con diferentes contrastes,
variantes de fondo y figura,
etc. Todas las cartas de color
ayudan aresolver la eleccién
cromatica de manera parcial,
ya sea por que las combi-
naciones estan limitadas al
criterio del autor o del editor,
porque son pequenas las
muestras de color, etc. Este
catalogosolucionagran parte
de estos problemas ya que
posee mas de 600 tonos que
se presentan en valores
plenos, en medios tonos, con
textos calados en blanco y
sobreimpresos en negro, su
sistema de encuadernacion
permite formar més de 3
millones de combinaciones
Si bien la eleccion depende
del criterio y el gusto del
disenador, este libro es una
de las herramientas que re-
duce la incertidumbre sobre
el resultado del trabajo
® Editado por Rockport Pu-
blishers inc, Rockport, Mas-
sachusetts, EEUU, 1990 m 75
paginas m Formato: 28,5 x
17,5 cm

elegi un buen banco.

se shols mirors
<inaway that..”

AR-100 The Sixth Annual-
Report Annual La memo-
ria y balance es, sin duda,
uno de los documentos mas
importantes de unaempresa
en él deben demostrarse en
terminos concretos los re-
sultados de la politica de la
misma. Esta caracteristica
determina que el disenador
deba tener una clara vision
de qué y a quién deben co-
municarse los resultados y
beneficios de un ejercicio
anual. Sitodoestose conjuga
conlabusquedade atractivos
visuales, esta clase de trabajos
plantea un grado de com-
plejidad realmente impor-
tante. Estos requerimientos
se ponen de manifiesto en
este anuario, gue es un es-
tudio sobre el tema y esta
ilustrado con ejemplos de
gran nivel. Los diferentes
items (ilustracion, fotografia,
uso de la tipografia, impre-
sion, etc.) se juzgan hasta el
minimo detalle. m Editado
por Alexander Communica-
tions, Chicago, lllinois, EEUU,
1991 m 114 paginas m llus-
traciones color m Formato
28,5x22,5cm

DOCU,

Lisreria oe Arve v Diseiio Grarico

Av. Cordoba 912, entrepiso

Bs

As

(1054)

Tel - 322-9581/ 325-8281

45







v B e M

todos los
equipos son
Canon 500,
los més
avanzados
del mundo

@ Superfotocopias color de
hasta 0,60 x 10m

@ Buck Print, fotocopias
color sobre acetato de

también

contamos con hasta 0,60 x 10m para
las BJ A1, ) ,

tinicos iluminar

i\‘ equipos en g
Ameérica @®Film Scanner,
Latina . 5
fotocopias a partir de un
C A slide o negativo color
@ Fotocopias blanco y
negro especiales

@ Los mejores papeles,

con colores y texturas

a eleccion

. Y 4

®Control digital del color

®Fotocopias color sobre
remeras, buzos, gorros y
todo tipo de telas

@ Photo escultura,
imdgenes montadas sobre
acrilico y recortadas

@ Impresion sobre cerdmica
blanca para pisos y

paredes
® Botones: prendedor,

Acérquese a llavero, prensapapeles,
nuestros . 5 .
locales, en iman, espejo, etc.
todos sera )
recibido con 4 Leandro N. Alem 606 esquina Quilmes QMOH f[l]e sobre Board en
la cordialidad Tucuman, Buenos Aires, Rivadavia 404, esquina e
y esmerada tel. 311 7280, fax 311 0342 Sarmiento, tel. 257 3027 distintos colores
atencion que Accesorios: Alsina 345 y
usted merece Lomas de Zamora *Sﬁlldﬂ color Yy scaneo de

Séenz 546, tel. 292 7234, Congreso ,

fax 244 0849 Sarmiento 1876, tel. 46 8268 fOfOS para Macintosh e

Belgrano Once IBM

Luis Maria Campos 1309, Rivadavia 2560, tel. 952 4836

tel. 782 9107
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con su tipoGrafica
y recorte

de su Mac

Visite nuestro stand en la

| Argentina Expo Apple ‘92,
del 27 al 31 de mayo,
Palais de Glace

Avenida Cordoba 456. 1054 Buenos Aires, Argentina. Teléfono 312 5929. Fax 312 6260





