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Negativos.

CPN  Negativo rapido de camara para trabajos
de linea y tramados. |

CPTN Negativo de alta sensibilidad para |
impresiones de tono continuo.

CPRV Material reversible para impresiones
negativas de lectura correcta, de originales
positivos

NPC  Para producir positivos de lado de emulsion
de lectura correcta 6 invertida en material
sensible CPF para serigrafia y offset 0 como
CPN.

CPC  Negativo de contacto para trabajo de linea
del mismo formato.

CPTN Negativo de tono continuo con sensibilidad

pan  pancromatica. Ideal para impresiones
monocromas de copias en color o trans-
parencias.

CPN  Negativo de linea pancromatico. Para

pan  separaciones de linea de originales
en color.

Positivos receptores.

CPP  Un papel receptor semi-mate para cualquier
aplicacion

CPPab Papel receptor con dorso auto-adhesivo que
elimina la necesidad de materiales

adhesivos. Apropiado para montaje de

originales, correcciones y adiciones.

Un papel de acabado de alto brillo para

presentaciones. o para la produccion de

copias de tono continuo de contraste
elevado de fotografias, incluyendo objetos
tridimensionales y trabajos artisticos finaies.

CPPm Un papel mate para aerografia y retoques.

CPF  Pelicula de poliéster transparente, para

010mm montajes de transparencias, retroproyeccion
e impresion. También positivos para
impresion de diazo.

CPFab Pelicula de poliéster transparente auto-
adhesivo para correcciones o montaje de
originales.

CPFm Pelicula de poliéster mate apropiado para su
uso como film de reprodibujo, incluyendo
correcciones y cambios en dibujos técnicos.

COPYCOLO

PROCESO EN UN SOLO PASO.

AGFA
COPYPROOF

cP 380 |

-
v

Cualquiera que sea el tipo de resultado que precise
Vd., el proceso COPYPROOF reduce el tiempo a tres
minutos. Introduzca simplemente el negativo y el
positivo receptor a través de la procesadora
COPYPROOF, separe, enjuague y seque, y el trabajo
esta listo para su uso.

Tiempos que se recomiendan para la separacion.
Después del procesado, deberian observarse los
siguientes tiempos de separacion
CPC/CPN/CPNpan/NPC + papel receptor

minimo 20 segundos.

CPTN/CPTNpan/CPRV + papel receptor

minimo 30 segundos.

Todos los negativos + pelicula receptora

minimo 60 segundos.

Nota: cualquier negativo puede combinarse con cualquier papel o
pelicula receptores

AGFA &

AGFA GEVAERT ARGENTINA SA.
Venezuela 4267 (1211) Capital Federal
TE.981-7070/8081/7160/8080

COPYRAPID
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Todo a punto. . .
calidad, rapidez, precio y servicio

—> Yy punto por punto . ... SRR MARTINEZ FOTOCROMOS *
con generacion electronica de trama
e imagen. Técnica y artesania, siempre unidas

Maxima definicién y mejor precio.

Sumese a los conocedores de las artes Coronel Sayos 970

graficas que nos confian sus originales 1824 Lanus oeste

de fotocromia. Teléfonos 2419317y 2403110
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Etica y estética:
El jardin de senderos que confluyen

En un momento lleno de indecisiones, donde nada es absolutamente
blanco o negro, el disenador-comunicador no puede sustraerse a esta
situacion social vertiginosamente cambiante. La celeridad con que se
modifica el medio, las rupturas y los encuentros que se suceden sin
pausa, nos ponen frecuentemente en crisis: ;esta bien hacer esto?...
¢debo comunicar aquello?
Ante cada trabajo el disenador debe replantear su actitud, su rol social,
modificado constantemente en funcidn de los acontecimientos. Y serd
la observacion de ese entorno lo que determinard la aceptacion o no
de los condicionantes proporcionados por el comitente para la
realizacion de la tarea. Porque la actitud que toma el disenador no es
inocua. Tampoco corresponde deslindar responsabilidades sobre el
contenido del mensaje a emitir, descargandolas unicamente en el
cliente.
Cada vez mas, a medida que nuestro oficio se va posicionando, el rol
del profesional exige mayor responsabilidad y esa toma de posicion
debe ser la primer eleccion del disenador ante el trabajo que le es
encargado.
Porque si bien un diseno -especialmente un diseno grafico- dificilmente
cause muertes o lesiones de cuidado, el contenido del mensaje que
aceptamos comunicar puede ser perjudicial, nocivo, tendencioso o
premeditadamente equivoco. Y puede, en la practica, entorpecer el acceso
a la informacion.
No podemos soslayar el poder que han adquirido las comunicaciones
en la vida cotidiana, ni la implicancia social del diseno, como para
convalidar una participacion profesional meramente instrumental o que
solamente contemple los aspectos formales. Asi, la persona que dejo
caer la bomba sdlo apreto el boton de apertura de las compuertas,
cumpliendo una orden impartida, similar a otras, anteriores o
posteriores, y vive en la actualidad tranquilamente segun lo consignan
articulos periodisticos aparecidos en medios masivos.
Es que aun, hasta nuestras decisiones de caracter meramente formal
pueden, tendenciosamente, permitirnos una lectura que facilite la
interpretacion de un contenido, o la dificulten.
No seria la primera vez que dejamos de lado un libro por no poder
superar una puesta tipografica equivocada. No sera la ultima que,
tardiamente, advirtamos la nocividad de un producto por no haber
leido claramente en su envase las advertencias expresadas en un cuerpo
tipografico mindsculo.
Sitomamos como parametros los dos ejemplos mencionados veremos
que, entre ambos, podrian situarse multiples variables de trabajo,
seguramente algunas de las que diariamente nos solicitan.
Es entonces fundamental que el contenido de ese libro se vea favorecido
por una puesta en pagina que nos permita asimilarlo sin conflictos de
legibilidad y que la advertencia de aquel envase sea evidente, clara y
precisa en sus indicaciones.
La resolucion de los trabajos que encaramos a diario debe ser asumida
con responsable idoneidad y ésta, la idoneidad, es inseparable de la
ética profesional.
Los editores
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Biografia

Nacido el 4 de febrero de 1908, en Ia provincia de Pavia, ltalia. Arquitecto,
disenador grafico autodidacta, artista plstico y fotografo.

Por varios anos, a partir de 1948, fue director de arte de «Belleza
d'ltalia», un periddico de difusion de la industria farmacéutica Dompe.
Desde 1956, director de arte y autor de numerosas sobrecubiertas del
anuario «Pubblicita in ltalia», editado por Ufficio Moderno, en Mildn.

Se ializo en i icitarias para grandes emp

P P

como Agfa, Dompé Farmaceutici, Montecatini, Moto Guzzi, Necchi y la
industria de artes gréficas Alfieri & Lacroix, quien le otorgd carta blanca

para la i ion de nuevos jes graficos.

Suactividad mas significativa ha sido la i i d

dpticos y visuales aplicados ala pintura, al disero gréfico y a la fotogra-

fia, lobjetivo de. tantoelp il ivo, através de

: iy tinua de Iz I formales, como el de consolidar

la n de principios, métodos y influy sus
las corri de la i igacion visual.

Con la ayuda de los progresos en la ciencia y la psicologia en el
campo.perceptivo, aplico su i it de andlisis sobre los

efectos tissurali, /a subpercepcion o flou, el muaré, la distorsion, la
tension, la induccion... creando una nueva morfologia formal que

Iaexigencia dela comunicacion visual en ambiente «critico».

Por su ibucion a la i igacion y sus aplicaci enla

pintura, la grafica y la fotografia, ha recibido numerosos premios y

Sus trabajos p alas jones p
del Museum of Modern Art de Nueva York, del Stedelijk Museum de
Amsterdam, del Museo de Arte Moderno de Varsovia y del Victoriaand
Albert Museum de Londres.
Muestras individuales de su obra se han exhibido en Italia, Gran
Bretania, Suiza, Alemania, USA y Venezuela; participando también en

Fue miembro del jurado internacional de Typomundus XX/2 para
la grdfica rep iva de nuestro siglo. En 1970 formé
parte del jurado de la Bienal del Afiche de Varsovia. Es Miembro de la
ICTA de Nueva York, de la Society of Typographic Arts de Chicago y del
AGI (Alliance Graphique Internationale).

Participd en Estados Unid pri i bre .
cion entre los hombres, VISION 65 de la Universidad de Carbondale,
Jjunto al artista suizo Max Bill, el arquit ésico A.

Fuller y el filosofo y socidlogo Marshall McLuhan.
Actualmente, trabaja y vive en Milan.
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Las nuevas estructuras simbioticas

«Mi investigacion experimental en la estética
lleva ya cincuenta afnos, y siempre ha tendido
hacialaindividualizacion de las leyes visuales
capaces de aumentar el valor comunicacional
en mis trabajos.

Mi obra mas reciente (...) pertenece a las
estructuras simbioticas (literalmente: estructu-
ras que conviven juntas).

En el espacio de la obra llamado campo,
a la vez extenso y homogéneo, ubico dos
estructuras diferentes que tienen distintas
funciones gréaficas. La primera de éstas se
esquematiza en progresiones lineales entre-
cruzadas, generalmente simples, que «po-
seen» una totalidad espacial. La segunda
estructura es lineal y con quiebres. Paralela-
mente, entera e interrumpida en su desarrollo,
se alza sobre si misma, se cae, se alzanueva-
mente, se contrae, se expande, se estira...,
simula unrecorrido erratico, constante en sus
ritmos modulares aunque no en sus proporcio-
nes. En latotalidad de estas estructuras el ojo
percibe los volumenes proyectados, las cargas
espaciales que se evidencian en los trayectos
fraccionados cuando surgen diferencias entre
las lineas paralelas. Se presume que dentro
del campo la fraccion del movimiento, entrante
y saliente, crea una aberracion marginal que
puede considerarse -como en la Rolleiflex- un
«error de paralaje» y es este breve disparo el
que nos permite atrapar la métrica estructural.

En mi espacio no existe la perspectiva
clasica sino unadisonancia proveniente de un
recorrido sobre superficies hipotéticas, las
que, a partir de su movimiento dinamico,
producen una plasticidad que no estaligada a
la realidad fisica sino a la «poética de la
forma»; bandas lineales, no puntuales entre
ellas, con pequenas angulaciones que produ-
cen una «arritmia» que se convierte en la
figuracion de mi espacio.

'

Del linealismo quebrado en oscilaciones
nace una continuidad expresiva en la que el
color, de por si dinamico, exalta en los canales,
realizando una transformacion radical objetiva
de la forma y una transformacion semejante,
de coincidencias y de contrastes.

Para obtener estimulos e implicaciones en
la geometria, he aceptado confrontarme con
la complejidad, debido a que la inmensurable
naturaleza y la multiplicacion de movimientos
opticos oscilantes crean un efecto de «expre-
sividad». Hace afos abandoné el uso de los
ejes cartesianos porque su encasillamiento
produce unaimagen modular donde el 0jo, al
percibir una fraccion, puede leer todo el espa-
cio alrededor, reduciendo al mismo tiempo la
sensibilidad como asi también la tension.

La percepcion ignora el sentido de lo
infinito; tiene, en cambio, necesidad de incons-
tancia, o sea, de variaciones de rumbo. Los
métodos académicos, con el uso de los ejes
cartesianos y las reglas euclidianas, implican
los soportes mas seguros para toda estructura
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racional, pero conducen inexorablemente
hacia modelos repetitivos. El sello del signo
propio, aun cuando adquiere -sin pudor-
caracteristicas de coherencia, sustrae la
sensibilidad creativa; entonces, en el campo
de lacomunicacion inflige una pérdida de valor
a la informacién.

En un mundo que, en gran parte esta
agredido por imagenes veloces y seriadas, y
por comunicados criptograficos, nuestro sis-
tema de pre-alarma intelectual necesita una
autonomia propia que lo faculte para percibir,
en el juego de segmentaciones direccionales,
esa espectacularidad geométrica que juega su
rol como narracion.

¢ Qué busco a través del esquematismo,
del calculo, de la transgresion, sino la rotacion
de laforma? La pintura no sélo debe ser vista
frontalmente. Invito a los visitantes de mi
muestra a observar las obras también en
escorzo, desde ambos lados; se encontraran
con una escala de progresiones signicas o
texturas con lineas densas que cambiaran
todo el juicio formal del cuadro. Y, en este
sentido, la posibilidad de revelarse a si misma
en el curso de la observacién, aumenta la
importancia de las problematicas de la obser-
vacion de la espectacularidad visual; la com-
plejidad se vuelve “expresion”y recarga el ojo
del observador con movimientos oscilantes.
En consecuencia, la percepcion que se obtiene
no es mas la suma mecanica de los signos,
colores o desviaciones.

En este dominio matematico nace un
desorden calculado de apariencia informe,
orden calculado que la mente elabora asig-
nando los recorridos dindmicos en su simulta-
neidad. Ambos, las estructuras y los colores
son dinamicos, elegidos a priorisegun interpre-
taciones volumétricas de los estratos.

El desorden se vuelve importante en
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linea grafica
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funcion de lacompleja variedad de las situacio-
nes. El ojo humano observa, por emociones o
porrequerimientos los valores traumaticos que
encierran lo mirado.

En miinvestigacion he intentado desarro-
llar la tridimensionalidad como cuerpo y vitali-
dad, con el fin de generar ilusiones plasticas.

El color es gradual, calculado sobre la
base de contrastes dinamicos y el ojo, oportu-
namente, vuelve abuscar el fondo en el color
mas claro (campo), pero si se concentra cerca
de otro color puede transformar la estructura
del campo revelando otra forma.

¢ Qué cosa es entonces esta busqueda?
...Es lamultiplicacién simultanea de una nueva
figuracion estética a través de recorridos
lineales de tension, los cuales, en su desenvol-
vimiento y mutacién, producen superficies
volumétricas en el espacio agredido por la
sublimacion de la idea.

Disefno y matematica convencionales,
variables en cada pintura, estan perdonadas
en la dindmica visual real resultante donde
debemos encontrar, consecuentemente, crea-
tividad, ritmo, metamorfosis, misterio...»

«Las nuevas estructuras
simbidticas»

Catalogo n° 42,
Lorenzelli Arte.

Milan, 1988.

Creatividad, ritmo.




pubblicita in ltalia

Al maestro con carifio

Aquel 17 de octubre, o quizas debiera decir 16
de octubre (1), Dolores y yo nos largamos a
la via Bianca di Savoia 7, de Milan.

Al franquear el enorme portén enrejado,
contemplamos la nobleza del antiguo edlificio.

No era poco el nerviosismo, en aquella
apacible tarde de otono.

Transpusimos el portico de entrada e
ingresamos al gran vestibulo de planta baja,
preguntandonos qué pensaria el maestro al
presentarnos, asi, de improviso.

El mismo respondié al llamado y, al abrir
la puerta, nos tranquilizé su amistosa y serena
mirada. Era dificil presentarnos. Uno de los
tantos “alumnos a la distancia” llegado de
Buenos Aires con su mujer, se acercaba para
manifestarle admiracion y agradecimiento por
su tarea en el campo de la comunicacion visual.

Los que promediamos la cuarta década o
mas, sabemos lo que representaban aquellos
grandes maestros a fines de los '50 y comien-
zos delos '60. Sus escritos y, esencialmente,
el andlisis individual que cada uno hacia de
sus piezas, se constituian en la base de
nuestra escasa formacion profesional. Eran
ellos los que afirmaban nuestra presuncion de
ejercitar una actividad con caracteristicas
propias, con areas delimitadas y especificas;
en definitiva, los que certificaban a propios y
ajenos que el diseno gréfico era una actividad
real y concreta en otras latitudes.

Y estaba parado alli, «el maestro y casi
padre de la gréfica italiana» (como lo define
Christian Besemer, en Novum Gebrauchsgrap-
hik 7/87); sonriente y jagradecido! por nuestras
palabras.

Inmediatamente nos invité a recorrer su
estudio, con total sencillez y cordialidad,
reparando en los trabajos existentes (muchos
de ellos piezas conocidas y «veneradas» a
través de libros y revistas). Era la inefable
sencillez de los grandes.

Nos llevé a la sala donde se encontraba
trabajando y nos mostro el boceto que en ese
momento, antes de nuestra interrupcion,
estaba realizando. En un papel calco, una
intrincada grilla de puntos a lapiz gestaria
lineas quebradas a través de una estructura
matematicamente realizada, soporte del tra-
bajo de investigacion que en aquel momento,
hace ya diez anos, comenzaba a formular.

Nos comenté entonces que centraba su
atencion en la investigacion de lo que denomi-
naba el «drea semiconsciente» de la percep-
cion visual. La inestabilidad y, por lo tanto, la
ilusion cinética que esta «cuasi» percepcion
del ojo gestaba en el espectador, experimenta-
dos a través de diferentes formas y estructuras
dentro del campo visual. Como afirmaba Guido
Montana: «para el maestro lo importante de la
obra reside en el auténtico caracter experimen-
tal de su busqueda»

Elmundo de la forma ya no era entonces
un campo de intervencion para complacientes
conquistas, sino una ilimitada ocasion creativa
para la imaginacion y el pensamiento.

Laforma, asi, no era una certeza mas sino
siempre un problema abierto. Esta actitud de
busqueda permanente, esa investigacion
continua por mas de 50 afnos se materializa
en una transcripcion inmediata a la gréfica, a
la fotografia y a la plastica.

Raro ejemplo el de este creador que pasa
de la tela a la copia fotografica y de alli al papel
boceto, sus hallazgos y creaciones logrados
sin temores ni preconceptos; todo motivo co-
municacional es intrinsecamente bueno para
implementar los logros de su investigacion.

Y de ello dan buena prueba, tanto las
recordadas ediciones de Pubblicita in Italia,
como los avisos de Alfieri & Lacroix, los afiches
de Nebiolo, las exposiciones individuales y
colectivas en Milan, Chicago, Londres y otras
importantes ciudades del mundo.

'
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Otto Croy

Nos quedan, de aquel encuentro, algunas
fotografias fuera de foco y movidas por el
nerviosismo de la improvisada fotografa; su
clara comprension del espanol, su empeno y
paciencia para comentarnos el rumbo de su
busqueda continua y, sobre todo, la impronta
personal que despliega en todo aquello que
realizo y realiza; en donde no existen catego-
rias formales, sea una marca, un cuadro al
Oleo de 96 x 134 cm o la portada de una revista
gréfica. Todo expresa esa postura vital que
emana de su obra: no hay trabajos grandes,
hay actitudes grandes.

Portodo lo hecho y por su ultima muestra
anual, realizada hace apenas un par de meses
atras en la galeria Lorenzelli Arte de Milan, por
esa capacidad inagotable para bucear el
ambito de las formas y de la percepcion:
muchas gracias maestro y jfelicidades por sus
jovenes 80 anos, Franco Grignani!

(1) Al obsequiarnos un
enorme catalogo, editado
por lacomuna de Milan de
la exposicion retrospectiva
de su obra, el maestro
modific la fecha de la
dedicatoria (jmeridional al
fin!), evitando el supersti-
cioso 17 por el mas bené-
volo 16.

Eduardo Canovas
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En mis articulos previos «El poder de la puntua-  cierto grado de partida a partir de un ordena-
cion», «La miscelanea tipografica como soporte  miento general. Pueden ser creadas: 1) al utilizar
de la imagen» y «Extranas parejas tipograficas»  un elemento que es inusual en relacion a los
(ver tipoGrafica n® 3, 4 y 5 respectivamente), otros elementos del diseno; 2) a través de la
mencioné los distintos caminos que los disenado-  ubicacion inusual de un elemento dentro del
res pueden seguir para expandir la paleta tipo- mismo disefo. Crear anomalias es un camino
grafica, a través de la experimentacion y de la  que los disenadores pueden tomar, por sobre
creciente preocupacion y comprension de las  los limites obvios, para generar soluciones mas
fuentes que tiene a su disposicion. Si bien cada  creativas.
recurso posee caracteristicas y aplicaciones que Pueden encontrarse anomalias en todas las
diferencian unos de otros, todos pueden, poten-  artes. Un pintor crea una anomalia al introducir
cialmente, ser una «Anomalia tipografica». Este  un simbolo, una forma o un color inusual dentro
articulo describe claramente este aspecto en par-  de lo que parece ser un tema o una forma pre-
ticular, pero también ayudard mucho al lector decible. En musica, las anomalias son creadas al
releer los articulos anteriormente mencionados.  introducir combinaciones inusuales de sonidos,
Una anomalia es la presencia de unairregu-  ya sea a través de notas o de instrumentos. La
laridad en un diseno en el cual la regularidad tipografia, como la pintura, si bien es similar a
sigue prevaleciendo. Las anomalias marcan un la mdsica en cuanto tiene ritmo, tiempo e inten-

Doble pagina de la revista
AD, octubre/ noviembre
1940.

Articulo «Ballet of
ABC’s», escrito por Percy
Steitlin.

Diserio: Herbert Matter
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sidades, esta mas limitada ya que esta confinada
en parametros fisicos, mientras que la abstrac-
cion del sonido no tiene limites tangibles. Una
nota puede desvanecerse en el infinito o exten-
derse en cualquier direccion. Un disenador puede
intentar sugerir estos matices a traves de la expe-
rimentacion tipografica con equitonos (sonidos
visuales), sin embargo toda aplicacion tipografica
estd limitada a una sola familia de tipos. Si se
necesita contraste para enfatizar un motivo, este
es creado dentro de la misma familia, introdu-

ciendo, p. ej., bastardillas, o cambiando el
peso de las letras, variando el tamano o in-
corporando soportes de imagenes, como ser,
el uso de subrayados o paréntesis. La consis-
tencia podra implicar un cierto grado de ar-
monia, pero no garantiza necesariamente
un buen diseno. La tipografia monotonal

puede llegar a ser monotona. Introduciendo
una anomalia se crea movimiento y contras-
te; de este modo, se agrega otra dimension
a la composicion.

Cuando se usan anomalias, éstas no si-
guen una solucion prescripta, pero escapan
de lo predecible. Cambiando la intensidad
visual de un elemento en relacién con los
elementos que lo rodean se transforma al
caracter comun en una anomalia. Las ano-
malias pueden crearse exagerando la forma,
textura, tamano, peso, posicion o direccion
de cualquier elemento. Pueden ser secunda-
rias o predominantes. Puede haber mas de
una anomalia dentro de una composicion y
éstas se repetiran o contrastaran entre si.
Las anomalias no tienen por qué estar limi-
tadas a una misma pagina. En composiciones

Ejemplos del uso de
anomalias

En fotografia: «Alexander
Rodchenko», foto de Osip
Brik, 1924

En diseno editorial: pagina
de Ovid: Gorgonzola,
Milin, 1509.

En publicidad: aviso del
licor «Irish Mist», disesio
de Martin Solomon
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de varias paginas, pueden ser el recurso que
genere interés y sorpresa a través de toda
la pieza. Las anomalias pueden crearse al
introducir elementos tipograficos en la com-
posicion que no sean formas de letras o nu-
meros, sino ornamentos, filetes u otras mis-
celaneas. El color también puede crear o
componer una anomalia tipografica. Los tro-
quelados, cortes o plegados del papel y los
gofrados pueden ser anomalias, como asi
también el papel puede contribuir (con sus
irregularidades) en el diseno. Los japoneses,
por ejemplo, han creado hermosos papeles
que contienen hojas, flores, insectos o fibras
prensados que pueden funcionar como
anomalias.

Las anomalias deben ser utilizadas en la
composicion cuando contribuyen al diseno

THE NATURAL TASTE OF MEAD
REDISCOVERED

and natural spirit fouched
with pleasant overtones o
rbs and spices.
ven before s

1t had marched
with Rom

Hannibal across the Alps.

4 Wi the Viking’s
“Drink of the Gods!"

% And the legendary
cup of Beownilf

1 Then, unaccount-
ably, the legendary taste
became a legend lost”
“Lost for centuries.

and fiery.
’ But the perfect
Tl ors good
taste and boudquet yould
expect from mans first
natural spirit
1 Imported Irish Mist,
4 Rediscover it.

% You'l find it con-
Scence of mead passed  pletely unlike any other
into our hands imported liqueur.
2/ The result is 2 Try it after dinner.
Irish Mis, 2 Or on-the-rocks.
L Truly its "the %1t is neither sweet

v
£"Noris it strong

rwiscovered?

IRISH MIST: THE LEGENDARY SPIRIT OF MAN
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y son parte «significante» del mensaje. No
deben ser usadas solo porque el disenador
estd buscando «algo distinto» o como mu-
leta para sostener un diseno débil. Las ano-
malias dejan de ser funcionales si son muy
poderosas, abstractas o ilogicas. Cuando se
abusa de su uso, pierden valor como ele-
mento de sorpresa. Se convierten en una
presencia esperada y, por lo tanto, dejan de
ser anomalias en el sentido que actuan como
elementos regulares. El sobreuso de simbo-
los transforma a las anomalias en una suerte
de textura, de manera tal que puede anular
su funcion expresiva.

Los disenadores introducen anomalias
dentro de la composicion por varias razones.
Por ejemplo, la formula para disehar una
grilla obedece, de por si, a pautas bastante

Lawno.

precisas. Revistas técnicas, periodicos o me-
morias y balances son algunas de las edicio-
nes que con mayor frecuencia, utilizan la
grilla; creo que el agregado de anomalias
puede producir un impacto favorable, dado
que las anomalias, a pesar de figurar como
elementos inconsistentes, nos permiten in-
cluir un toque personal y aligeran la rigidez
del sistema, que mantiene su regularidad.
Los efectos que surgen de incorporar una
anomalia dentro de una grilla -en la cual los
elementos estan geométricamente organi-
zados- deben ser examinados con sumo cui-
dado. Si el disehador no quiere perturbar la
regularidad de la composicion, la anomalia
puede ser «conservadora» desviandose ape-
nas de las pautas de la grilla, o ser un ele-
mento cuya presencia no constituya unasor-

Paginas de libros del

siglo XVI.

Dante: Sessa, Venice, 1564
Opera de Boethius
Giunta, Venice, 1536.

N ave-
flo canto
decimo-
fetiimo ,
ponelaut

ARGOMENTO.

?1

D Ante deferive la forma di Gerionc, che fignificala fraude.
Difcefi fulariva che divideil fectimo cerchio dall’ottauo,

& grunti da Gerione, Dante ui pin innanzi per conofcerla ter
zamanicra de' uiolenti contra Tarte . Tornato poi a Virgi-
lio, difcende per aria ful doflodi Gerione nellotcauo cerchio.

tore la for
ma di Ge
rione, 12

qualeintende che fiain figu-
sadi fraude , perche haa rac
tare de' fraudolenti , & prima
dimofra quella havere Ja co-
dasiaguzza,che con efla puo
trapaffare i monti , & rompe-
remuri,& armi . Et certamen
tela fraude non dimoftra no-
cumento fenon nella coda,
ciot nel fine; percioche il frau
dolente cela, & alconde1l pen
fiero , & configlio fi0, & fot-
tocoverta d'alcun bene t'in-
ganna, & fempreil fine della
fraude & noceuole , né ti puoi
accorgere dell'inganno, fe ng
nel fine . Onde ¢ nato il pro-
uerbio,che nella coda fla il ue

=1 C c o/la fiera con la coda aguz -

Za>
I Che paffamonti, & rompe mura, &
armi:
pedll Ecco colei , che tutto'l mondo ap-

ESmr) puzza. 5
Sicomincio lomi Ducaa parlarmi,

Et accennolle, che ueniffe a proda,

Vicinalfinde’ paffeggiatimarmi..
Et quella [6z3a tmagine di froda

Sen’ uenne , & arrino la teftae’l buflo :

Ma'nfularidanon traffelacoda.

Jeno,& & tanto potente Ia fraude, che pafTa monti,ciod , uince

presa visual absoluta para el lector. Si el di-
senador estima necesario introducir una
anomalia de tipo «flamigero» o predomi-
nante en importancia, pero quiere mantener
la disciplina de la composicion, puede redu-
cir su intensidad equilibrandola por medio
de otras anomalias. Debemos tener pre-
sente que una anomalia no sélo puede
crearse utilizando un elemento inusual. La
posicion, formay color de los distintos recur-
sos, componen una anomalia en la doble
pagina del «Ballet of the ABC's»; donde el
uso de formas rectangulares y circulares, so-
breimpresas -en amarillo- a la tipografia
crean, asociadas a la ilustracion, irregulari-
dades que resultan compatibles en la com-
posicion total. Muchos de los usos mas her-
mosos y creativos de anomalias en diseno

peringannar i Troiani comin
ciala narration fina dalle co
fe ucre , dimoftrando I'in=
ganno &' Vlifle nella morte di
Palamede, dopo fotto queila
weritd , oceulta la fua bugia
fingendo P'odio ch'egli por-
taua a Vliffe, & molte alre
cofe. Adunque le prime parti
nella fraude, fonoin ful faffo,
ciogin cofa foda, & uera, &
1a coda simane nell’aria, cofa
mobile. L A faccia fua era
facciad*huom giuflo. Havea
quefto moflrola faccia d'huo
mo, il relfo del corpo di fer-
pente, & lacoda di fcorpio-
ne, ilche alcuni dicono figni-
ficare tre fpetie di fraude. Vna
nelle parole, & quefta fi dino
ta per la faccia humana , per-
che folo Phuomo ufa il fermo.
ne. La feconda nelle cofe,ciod
nell'arti , & nelle merci, &
quefladinota pe'l ferpente, il
qualed aftuto ammale, & di

varij colori,come tali fraude fon uarie, & diverfe. La terza ncl

ogni gran potenza. ET rompe mura, & armi . Ilche dinota
che neflun riparo uale contra di quella, né difefa. Ec co ¢o
Jeiyche tutco'] modo appuzza . E'il mond

Jei;chies boea Aol

veriti,e di quetli ice l Salmifta. Innocen

Logotipo para «Qiana
T.M.» de Du Pont. Diseo:
Martin Solonon

*ohe
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oin buono odore,&
Ia fede,& amano la
s manibus,& mido

fatto,si come fon ladroni,& aflalfini,iquali,come'l fcorpione,
dano punte auclenate.Ma giudico efler piu era allegoria
ogni fraude fia cépofta di quelte tre forme,e fe recramée fi c6-
fidera la fraude ha faccla,ciod la prima fua apparéza d’huomo
dimoliah .
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tipografico pueden encontrarse en los ma-
nuscritos antiguos, y los disenadores debe-
rian prestar atencion a tales referencias. Las
paginas de libros del siglo XVI, que ilus-
tran esta nota, son ejemplos muy logra-
dos del uso de diversos elementos como
soporte de imagenes, p. ej., las iniciales
de titulos o marcas de parrafos que ac-
tuan como anomalias, al mismo tiempo
que ponen en contraste dos regularida-
des: el mensaje primario y la copia se-
cundaria, creando también una anoma-
lia. La publicidad para el licor «Irisch
Mist» -de mi autoria- es la interpreta-
cion contemporanea de la pagina de un
manuscrito.

Cuando un elemento singular con-
trastante -como ser la inicial de un ti-

Anuncios de feriados del
Royal Composing Room
Diserios: Martin Solomon

ROYAL
COMPOSING

e»SSPZ 0?53 e
N
GL%4935
G$8PZDXEIC
TJS&

A ONBUFK i2
74%L5NILGD

MARCH 28
1986

GooD
FRIDAY

tulo- es usado como en el «minimalis-
mon», atrae inmediatamente la atencién.
Si se usa mas de un elemento a través
de la pagina, éstos deberan ser ubicados
en posiciones que se complementen en-
tre si; los disefadores deberan prever
qué cambios sutiles de anomalias afec-
taran la imagen del disefo.

El anuncio para el feriado de «Good
Friday», que disefié para el Royal Com-
posing Room, también incorpora el con-
cepto del antiguo manuscrito con un tra-
tamiento contemporaneo.

En mi disefio para el anuncio del «4
de julio» (también para el Royal Compo-
sing Room), un elemento simboliza tres
ideas distintas: la «Y» de JULY, el dia
«4» y la «Estatua de la Libertad».

J U

.

R
COMPONING

f

-
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El anuncio para «Columbus Day»,
utiliza la letra «M» en ambas palabras
COLUMBUS y MONDAY. La anomalia, en
este caso, es creada al modificar la posi-
cion y el color de la letra «Mn».

El contraste extremo en una palabra
o un simbolo corporativo, provocael im-
pacto de una anomalia. La relacion de
pesos comparativos, que utilicé en el di-
sefio del logo «Qiana T.M.», para Du
Pont, fue un factor importante, ya que
un contraste modesto hubiera resultado
inefectivo para este disefio.

En resumen, el buen uso de la ano-
malia tipografica puede ampliar y enri-
quecer la paleta del disefiador p

COLUMBUS
MDAy

ROYAL COMPOSING ROOM
WILL BE CLOSED FOR
COLUMBUS DAY, MONDAY
OCTOBER 10, 1983
$89.6060
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Flecha Veloz

d o

P 1al e io pl.
en este reportaje de Ronald Shakespear,
los siguientes disefadores por orden de
aparicion: El mismo reportero, RS.

Jorge Frascara, JF.
Silvia Fernandez, SF.
Tite Barbuzza, TB.

Grafico de cabecera de los poderosos e ilustrados
de su tiempo, a Flecha Veloz -diria Borges- «le
tocd, como a casi todos los hombres, vivir tiem-
pos dificiles».

Precursor de la democratizacién del diseno,
propicié en su territorio, la reunién del colega,
la difusion de la disciplina y la educacion visual
en la escuela primaria. Como Orson Wells, la
cantidad de amigos y adherentes, fue sélo supe-
rada por la de sus adversarios.

Preanuncié proféticamente la epidemia sena-
lética, emplazando las primeras flechas de guerra
-cual vectores- en los arboles del bosque, estable-
ciendo tacitamente -como Mies van der Rohe-:
«que mejores espacios requieren menos sena-
les». Fue un intuitivo feroz, lo que naturalmente
engendro critica y sarcasmos en los eruditos vy,
se dice, gustaba de narrar a sus discipulos una
tierna historia acerca del ciempiés.

Es conocida la aversion definitiva de Flecha
Veloz por la obra de Giambattista Bodoni, asi
como su profunda devocion por el palo seco, el

swiss punk y la semiotica. Existe naturalmente
la presuncion de que Flecha Veloz fue varios a
un mismo tiempo, el mismo en varios tiempos.
Algun agorero declar6 pomposamente que real-
mente no existid y otro, fantasioso, lo imagind
aun entre nostros, hoy.

Ante el presagio malicioso de su desaparicion
(profético pero prematuro) anunciado en un pe-
riodico de la época, recibi6 al periodista que lo
entrevisto a este proposito: «jMaestro, aqui di-
cen que usted ha muerto!», comentando -al me-
jor modo de Macedonio-: «jQué exagerados!».

El que sigue es un reportaje quizas no tan
atemporal como debiera, aunque, claro esta, su
autenticidad no podréa ser puesta en duda. Dada
la ausencia manifiesta del entrevistado hemos
debido recurrir -al mejor estilo Rashomon- a cua-
tro testigos fieles de su ideario.

De todos modos, esta claro que esta entrevista
surge con la inocente pero expresa intencion, de
echar alguna luz sobre «la compleja representa-
cion de nuestra complejidad».




La flecha, el humo, la huella, el
tambor. Finalmente los instrumentos de
emision de mensajes no se han modificado
sustancialmente con los siglos. Lo que
efectivamente no ha prosperado es el
alfabetismo visual que ha llevado -con sana
tenaz- a nuestras ciudades de hoy a la
ideologia de la fealdad. Nelson asegura que
ésta, la fealdad, no puede ser medida como
la polucion del aire o del agua.
¢Cree usted, como Chermayeff o Munari,
que cada uno «ve lo que sabe»? El llanero
solitario lee las huellas en el desierto y
Sherlock Holmes las cenizas del crimen. Una
sociedad cosmética no parece resolver la
educacion visual. Sabemos, por testimonios,
de sus desvelgs en pos de la modificacion
programatica de la escuela primaria, para
lograr una mayor participacion de la
expresion visual ;Cual es su pensamiento?

RS

Se consume Sarah Kay
o el Topo Gigio
sencillamente porque
alguien produce esas
cosas. La polucion
visual perdura porque
hay complices
eficientes y constantes
»Acasono se pintaron
virgenes en el
Renacimiento? Por
eso la educacion visual
masiva acaba con los
iluminados y propone
un reaseguro de la
ética de la
responsabilidad.

Los nuevos
diseniadores, al
abandonar el claustro,
¥y pisar por primera
vez el asfalto habran
aprendido a sonar un
contexto distinto y
mejor, y el fuego
sagrado cargara esos
suenos con energia
para hacerlos
realidad.

JF
No, no creo que uno sélo
vealo que sabe, porque sé
que uno siempre ve mas
de lo que mira. Sélo una
pequeiia parte de la infor-
macién que constante-
mente procesamos es
consciente. Dela actividad
de intercambio de informa-
cién que tora lugar en los
diez mil millones de neuro-
nas de nuestra corteza ce-
rebral, en la que cada neu-
rona esta conectada con
entre 50 y 20.000 otras,
generando varios billones
de vias de intercambio,
nosotros podemos enfocar
nuestra atencion en cuatro
ocinco cosas. Debajo de la
corteza, Una enorme canti-
dad de servomecanismos
registra temperaturas, pre-
siones, olores, cambios en
el ambiente, equilibrio,
etc., mientras emite orde-
nes, envia mensajes y eje-
cuta reajustes; éste nos
permite liberarmos de las
necesidades de subsisten-
cia y concentramos en lo
que queremos. Esta per-
cepcién del ambiente que
rodea a nuestro foco de
atencion, tiene una
enorme potencia educado-
ra. Labelleza, elorden y la
armonia acustica, influyen
en el estado de animo, tra-
bajando contra la agresivi-
dad y el egocentrismo.
jPor supuesto que la
gente, en general, noveel
diseno! El buen diseno es,
casi siempre, invisible. En
casos excepcionales entra
en el foco de nuestra aten-
cién, como cuando abri-
mos unarevista fantastica
0 entramos en un estu-
pendo interior italiano,
pero es ridiculo esperar
que el disefio, que el mar
co, empaque, vehiculo,
sea admirado por la gente
del comun todo el tiempo
Nuestra misién es, por na-
turaleza, humilde: somos
los creadores de condicio-
nes para que las tareas
humanas, en particular, y
lavida, en general, se de-
sarrollen de manera efi-
ciente, armoénica y pla-
centera. La fealdad es hija
de la fealdad. Mucha
gente hace cosas de cierta
manera porque esa es la
manera en que las cosas
que existen, se han he-
cho. Hace falta imagina-
cion, inteligencia, infor-
macion, esfuerzo
y tenacidad para esca-
parse de la fealdad y del
pasado y para comenzar
la construccién de un am-
biente mejor. Las ganas
ayudan. Una educacion
primaria mas centrada en
la belleza en todas sus
formas (en lugar de estar
enfocada exclusivamente
en el desarrollo légico y
cuantitativo) y en la coo-
peracion y la comunica-
cién (en lugar de |#com-
petencia y la individuali-
dad), seguramente fo-
mentaria esas ganas, y
tendria un enorme efecto
positivo en todos los nive-
les de la vida.

tipoGrafica 6 Flecha veloz

SF

Ampliar el plan de las
escuelas primarias es
ampliar las raices del
pensamiento
occidental, dificil pero
no imposible.

La historia
demuestra que lo que
mas preocupa a
nuestra cultura es la
estructuracion logica,
¢l pensamiento y, en
un orden muy inferior,
la practica de la
«expresion visual».
Esta circunstancia,
confirmada desde
Aristételes impide -
por la cualidad
humana elegida- un
desarrollo de la
expresion equiparable
con los procesos
logicos. La
computacion no es
mas que el producto
de aquel supuesto: «el
hombre es un animal
racional».

El disefio (en el
sentido mas amplio)
puede colaborar en
corregir este curso y
acompanar con
paciencia a la
civilizacion a elevar la
categoria conceptual
de lo visual, dado el
equilibrio que
mantiene entre un
proceso logico y otro
sensible, influyendo
en los afectos.

Carl Sagan hace
notar en «Los
dragones del edén» la
importancia que el
hemisferio izquierdo
del cerebro (controla
el lado derecho de
nuestro cuerpo) tiene
sobre nuestra cultura.
El sentido de los
términos: «derechos
humanos», «lo
siniestro», «¢l
diestro», «los
izquierdistas», lo
confirman.

Lo opuesto a la
razén no es lo
irrazonable, sino lo
intuitivo, lo mistico.
Nuestro cerebro, en
constante proceso
evolutivo, esta
desarrollando lenta
pero seguramente el
hemisferio derecho y
el puente entre ambos
es el cuerpo calloso
que permitira un
equilibrio entre la
razon y la intuicion.
Vamos hacia el
hombre total, el que
«sabe» por el
pensamiento e
«intuye» por la
percepcion.

8

Al encontrarnos frente
a un nino en edad'de
primer aprendizaje,
estamos ante una
persona
extraordinariamente
aprehensiva y dvida de
informacién. Su
universo se asemeja a
las tempranas obras del
cubismo, donde
conviven -en forma
paralela y rebatida-
imégenes de teve, de
diarios, de la
naturaleza, de su
ambito. Increiblemente
se encauza a esta
inquieta mente hacia el
estricto aprendizaje del
alfabeto. |No existe
paramo mas inhdspito!:
A-E-I-O-U: las vocales.
«Ana ama a mama», las
primeras frases... Tanto
mas poético y
productivo seria
inducirla a bucear tras
las analogias ocultas
que existen entre la A/
ala y la A/amiga..., o
entre la M/madre y la
M/maquina.

En vuestros términos
seria «la semantizacion
de la letra». Oigan...
ipero si en nuestras
mentes siempre ha
estado semantizada!
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¢Como fue su relacion cotidiana con
el colega?; Como resolvio la grey grafica de
su época la convivencia civilizada en la
practica del oficio? Se atribuyen a su gestion
oficiosa los primeros garrapatos de
propuestas arancelarias y normas de ética,
en un afan manifiesto por acabar con el
elitismo del diseno. Hoy aqui, el tema es
candente en cuanto involucra a miles de
estudiantes y docenas de graduados en
procura de su insercion profesional.
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RS

Narcisistas,
egocéntricos y
vanidosos,losidoneos
de nuestro oficio
terrestre, raramente
han convivido en
armonia.

Capillas ideologicas,
patologias severas,
recelos feroces,
montescos y
capuletos. Creo que la
educacion masiva de
diseno, que conlleva
naturalmente su
democratizacion, no
habra de repetir el
sindrome del asfalto.
No estoy seguro quela
democracia produzca
buenos disenadores,
pero provee mejores
personas. La
democracia disena.
Todos los dias.

La figura del disennador
estrella -amanuense
calificado- sélo se
sostiene en las
sociedades primitivas.
Ha muerto el
determinismo
biologico; 1o han
matado la
Programacion Visual
vy la Prepotencia del
Trabajo.

Flecha veloz

tipoGréfica 6

JF

Dentro de la sociedad
capitalista, en una
profesién sin
acreditacion (que puede
ser ejercida por cualquier
persona), no es posible
establecer aranceles
iguales por servicios
iguales (las leyes de
algunos paises incluso
prohiben el
establecimiento de
tarifas obligatorias o
recomendadas)

Dentro de la sociedad
socialista, donde se
requiere licencia para
ejercer la profesién, hay
quienes obtienen la
licencia y quienes no

La colocacién del
servicio en el mercado
-en la sociedad
capitalista- o la
obtencién de la licencia
-en la sociedad
socialista- requieren, por
lo comun, habilidades
ajenas al disefio. Las
sociedades que protegen
a sus individuos
fomentan el
estancamiento. Las que
los arrojan a los leones
requieren lucha
constante. En ambos
casos, en cualquier
profesion, incluso en las
acreditadas, el tope dela
pirdmide es para los
luchadores (Por supuesto
que los amigos, la
familia, las conexiones
politicas y el dinero
ayudan, pero estas
respuestas no estan
dirigidas a esos grupos)
El conocimiento del
hacer, la sensibilidad y la
inteligencia son,
ciertamente, armas
excepcionalmente utiles
(Ademas, uno desea que
éstas vayan de la mano
de una ética impecable)

SF

Tampoco fue facil para
Flecha Veloz, convivir
con sus colegas, sus
vecinos.

El contaba: «en lo
cotidiano aparecen las
miserias, en lo
extraordinario se
disimulan. Elamor, el
odio y la indiferencia
son sentimientos que
se suceden casi
simultdaneamente».

Laprimera etapa de
larelacién siempre es
algo desconfiada, pero
curiosay estimulante;
podemos hasta
asociarnos en esta
etapa. Después, si la
relacion se hace
cotidiana, sigue un
periodo de
«obstinacién por las
diferencias»y de hacer
notorio dénde somos
mas distintos; por
ultimo la «distancia
final» y la creacion de
un «entorno» de
adeptos y detractores
que se encargaran de
multiplicar esas
diferencias.

Una vez definidos
los territorios los
animos se serenan y,
gracias a la
indiferencia , las
actitudes beligerantes
son mas sutiles y se
encubren en el poder
que, sobre su
territorio, cada uno
haya logrado.

Todo muy trivial,
pocos amigos quedan
después de semejante
contienda.

Flecha Veloz
esperaba del futuro
relaciones menos
traumaticas y
alentaba a los nuevos
diseniadores a
mantener relaciones
amigables, grupales,
no combativas, en
armonia y con
objetivos comunes.
«Hay que trabajar en
las asociaciones»,
decia.

El autoritarismo
hizo estragos en mi
generacion. Ahora,
con libertad,
tolerancia y respeto,
hay que intentar lo que
convenga al disefo; a
la sociedad y no a la
tribu; menos
especulacién y mas
confianza.

B

¢Alguien ha dicho
alguna vez que fuera
civilizada? La ejecucioén
del oficio grafico
implica competencia
-de la buena-; toda
competencia necesita
de normas que la
regulen; y, finalmente,
siempre hayy ha habido
quienes ganan y
quienes pierden. Con
unaclaray transparente
estrategia de juego se
sabe, a ciencia cierta -y
nosin unaalta dosis de
inteligencia- lo que se
arriesga; todo a rojo o
a negro. En otro plano,
la comunicacion -
gréfica en nuestro caso-
se mueve exactamente
en elmismo terreno en
el que lo hacen los
individuos: entre la
jungla de cemento, por
interminables
autopistas abarrotadas
de carteles, a través de
innumerables
formularios...

Imposible seria «Vivir»
sin reconocer la
primacia de un coédigo
-0 regla- sobre otro.



Al adscribir con tanto rigor la conducta
pictogramdtica en los mensajes -como ha
quedado manifiestamente expresado
en su obra tardia- usted y su generacion
preanuncian el aluvion de alfabetismo
pictorico que nos inunda y naturalmente
nos ahoga.
¢Piensa, finalmente, que el hombre de la
civilizacion del chip acabara definitivamente
con la letra? (McLuhan, que también
anuncio la muerte de la palabra escrita, para
probar esto escribié 15 libros).

RS

No me parece
demasiado
importante. Creo que
la pregunta plantea
una opcion falsa. No
es importante la
opcion letra-simbolo.

Loimportante es tener.

algo para decir, a
«quién» decirlo y
«como» decirlo y
proveer para ello una
infinita constelacion
de respuestas visivas.

JF
No.
Estaba tentado de dejar
mi respuesta asi de bre-
ve: «No»; pero pienso
que conviene elaborar
un poco. «Una imagen
vale mil palabras» dice el
refrén, pero para decir el
refran uso palabras. El
idioma inglés tiene unas
300.000 palabras, de las
cuales un especialista
maneja alrededor de
100.000 /Coémo reempla-
zar ese arsenal de varie-
dad y precisién con pic-
togramas? El alfabeto ha
probado tener una
enorme flexibilidad a tra-
vés de la historia. La le-
tra, la palabra, la frase, el
parrafo, la pagina, el ca-
pitulo, el libro, la colec-
cién, el conjunto de la
obra escrita en una cultu-
ra, son escalones contex-
tuales que determinan
los significados de cada
componente individual,
modificando constante-
mente al lenguaje y ex-
tendiéndolo de acuerdo
con el desarrollo de nue-
vas experiencias. Los ni-
veles de abstraccion al-
canzados en el lenguaje
verbal son, por el mo-
mento, inaccesibles de
otra manera

Es muy posible que
veamos un crecimiento
gradual en el uso de sim-
bolos pictograficos du-
rante los préximos anos.
Varias comisiones de ISO
(International Standards
Organisation) adoptan
constantemente nuevos
simbolos para usos diver-
sos en la industria y en
los espacios publicos. De
todas maneras, pienso
que la dualidad letra-pic-
tograma planteada por la
pregunta, no necesaria-
mente -igual que en el
caso anterior- debe inter-
pretarse como mutua-
mente excluyente, sino
como complementaria

Mientras tanto, la con-
taminacién verbal-visual
delambiente continua, y
vemos estupideces re-
dundantes como: «Obe-
dezca las senales», o
«Lea este anuncio». En
funcién de llamar la aten-
cién, yo prefiero la origi-
nalidad en lugar de la
redundancia, como en el
caso del cartel de «prohi-
bido estacionarn que
aparece en unas pocas
paradas de 6mnibus de
Nueva York y que dice
«Ni siquiera piense que
se puede estacionar
aquin

La palabra posibilita
un enorme espectro de
expresiones, con posibi-
lidades de humor y preci-
sién. Es verdad que es
posible decir «prohibido
estacionar» con un picto-
grama, e incluso decirlo
con humor, pero recién
cuando alguien pueda
escribir con pictogramas
el «Discurso del métodon
oel «Cantar de los canta-
res» podré yo considerar
la muerte de la palabra

t\poGra’fica 6 Flecha veloz

SF

Al comentario «jQué
calor hace hoy!»,
Flecha Veloz
contestaba «Pero
también hara frio».
Por su cultura, mucho
mas natural que la
nuestra, sabia que la
vida es ciclica. La
luna, las mareas, el
dia y la noche, las
estaciones, los
tiempos de tragedias
y bonanzas, los
humores.

Laletrano se escapa
de los ritmos vitales.
A tanta letra, tanta
razon. A tanta imagen,
tanta metdfora, mas
intuicion.

Definitivamente si,
el signo alfabético
volverd a ser
reemplazado por
imégenes (luminosas,
sonoras, sintéticas),
como se esta «viendo».
Pero nada se acabara
definitivamente.

B

Afirmando a La Letra
como miembro
fundador del cédigo
hablado respondo: No
podréa desaparecer
jamas, ya que es la
sustancia medularde la
comunicacion, la
estructura basica..., el
porqué ultimo y
primero. Incluso para la
tribu del chip: el
lenguaje binario surge
de la necesidad de
traducir el lenguaje
hablado a ceros y
unos...
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Kirti Trivedi expreso, en el Congreso
Icograda de Niza, su anhelo de revalorizar
la grafica del pueblo y acabar de una buena
vez con el «diseno de los que saben» y el
«diseno de los que no saben». La educacion
masiva del diseno es, segun Ivan Chermayeff,
«la prueba de la carencia de equilibrio en la
ensenanza primaria, donde la inexistente
expresion visual reclama compensacion,
haciendo que el estudio del diseno sea la
satisfaccion tardia de una necesidad
postergada.»
¢Como fue la transferencia del
conocimiento en su tiempo y cual es su
pensamiento acerca de nuestro presente?

pagina 18

RS

Creo que ustedes han
perdido demasiado
tiempo en disenar un
diseno de receptor
erratico. Un diseno
que vuestro receptor
no lee. Un diseno de
predicadores y
cuaqueros de la
comunicacion.

Para mi modo de ver,
Yves Zimmermann
acierta cuando al
referirse a la asi
llamada Escuela Suiza,
dice -con toda
devocion- que «cuando
ésta debio producir
resultados, fracaso,
porque la educacion
recibida por sus
discipulos no
involucraba
resultados».

He visto que,
generalmente, las
tribunas del diseno
aparecen en vuestros
diarios dentro de las
secciones de cultura o
de arte, 1o que suena
razonable. Sin
embargo, el rubro
«diseno» deberia ser
tratado en la seccion
Politica Economica.
Ese essuterritoriode
actuacion. No hacerlo,
supone el
desconocimiento del
contexto y, a la larga,
su sintomatologia se
trasladara a la
Escuela: Laensenanza
del diseno debe ser
efectivamente masiva,
publicay democratica.
La sociedad accede asi
al conocimiento del
conjunto de
procedimientos que
involucra el acto de
disenar, asumiendo el
comportamiento y la
funcion del diseno en
s1 mismos.
Alhacerlo, se beneficia
como conjunto y
beneficiala gestion de
aqueéllos que
finalmente habran de
operar.

Pero la ensenanza ha
de ser gobernada por
el afan de la
excelencia, el rigor de
los objetivos, la
desmesura del
esfuerzo y la ética del
trabajo.

El ingreso irrestricto
es justo. Elegreso, no.

tipoGrafica 6 Flecha veloz

JF
Lavigencia delaidea de
Trivedi no puede
medirse
independientemente de
una ideologia. Como
enamorado de lo
exquisito en todos los
frentes creo que, si bien
la presencia de una
educacién mas
balanceada en la escuela
primaria equipararia a
todos con mejores
aptitudes para gozar la
vida en general y el
trabajo practico en
particular, la falta de
especialistas en diserio
grafico tenderia a
producir sociedades
estancadas en ese
terreno. La carencia de
especialistas en
cualquier area llevaria al
mismo resultado. Aqui
es donde nos
encontramos con la
ideologia y donde yo veo
al progreso en las
creaciones humanas
como un valor deseable
La existencia de Monet,
Einstein, Tagore y
Muller-Brockmann -
tanto como la de ejércitos
de especialistas de
muchos campos, cuyos
nombres no logran
acceder al dominio
publico-, enriquece mi
existencia. La ciencia
médica ha extendido la
posible longitud de mi
vida, asi como el
conjunto del resto de las
ciencias y las artes ha
expandido su riqueza
Esto ha sido posible
gracias a la
especializacién. Esta
especializacién ha
creado una complejidad
cultural que empuja al
ambiente humano a
continuar proyectando
su maravillosa
estructura. Porque esa
maravilla me apasiona,
porque admiro sin
reservas la expresion del
sabio sensible y el
espectaculo de destreza,
porque mi curiosidad es
mi motor, estoy en favor
de la especializacion y
del empuje de las
fronteras

Las proposiciones que
veo en la pregunta no
son, sin embargo,
necesariamente
excluyentes, sino
complementarias
¢Disenadores
especializados?: Si
¢Disefo al alcance de
todos?: También

SF

La cuestion de «los
que saben» y «los que
no saben» es tan vieja
como la primera pelea
(despuéslas guerras).

La conquista
espafola no hizo mas
que demostrarlo.
Ellos eran los que
sabian, los indigenas
no.
A pesar del tiempo
transcurrido todavia
siguen esas viejas
practicas, los que
«saben» quieren
imponer a «los que no
saben» sus pautas
culturales. Yo,
sutilmente, asi fui
«educada» para el
diserio.

Los conquistadores
son los docentes que
quieren ver
«bautizados» a sus
alumnos en nombre
de «el buen diseno».

Soberbia y pedante
posicion.

Flecha Veloz decia
que «cada cual disena
en su territorio segun
su territorio» y creo
interpretarlo: lo mejor
es ver acompanado el
desarrollo vocacional
sin «sutiles»
imposiciones porque,
inconscientemente a
veces, los docentes
dejamos traslucir
nuestro horror por «lo
feo», por «lo
primitivo», repitiendo
habitos ancestrales
de dominacion.

Ya sabemos
nosotros que cada
cultura «comunicé»
segun las pautas
dictadas por el emisor
y el receptor para su
contexto y su tiempo.

Respetar hoy estos
valores en los
alumnos, permitiria
suponer nuestra
evolucién.

B

La transferencia del
conocimiento gréfico
es y ha sido una tarea,
mas aun, una disciplina
que ronda muy
afiladamente con los
mistico. La chispa de
este aprendizaje es,
justamente, dar la luz
necesaria para permitir
el «Ver».

Existen, desde luego,
metodologias y
tediosos libros, pero
avivar la llama sagrada
para hacer que Tal
tipografia unida a Cual
color produzca Este
efectoynootro,...esun
trabajo semejante al del
ebanista, que modela
un nudo de madera con
un fin determinado y a
lavez unico, ya que no
habra seguramente un
nudo igual a otro en
todo el universo.

Con este
pensamiento sostengo
que el aprendizaje
masivo de casi cualquier
orden es una utopia. Y
especialmente cuando
de comunicacién se
trata T
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Debate de disefio

En 1776 una misién de monjes espaiioles fundaron Yerba
Buena, ciudad que en 1821 se convertiria en territorio mejicano.
Al margen de esto, las 30 familias agrupadas alrededor de la
Casa de Aduanas (custodiada por un regimiento de 9 hombres
a caballo) continuaron con su tradicion siestera. En 1846,
californianos de habla inglesa organizaron la Rebelién de la
Bandera del Oso contra el régimen mejicano; quienes -luego
de vencerlos- instauraron una nueva repiblica que duré apenas
26 dias, hasta que el Big Brother tomé California como parte

de los EE.UU. Un afio después Yerba Buena se llamaria San
Francisco. Lo que erala Casa de Aduanas es hoy Portsmouth
Plaza, en Kearny Street, entre Clay y Washington. El lugar
esta rodeado de restaurantes chinos, de lo espafiol no
quedé6 nada.

Aunque San Francisco tiene un «look» de sofisticacién
cosmopolita, la ciudad de la bahia es pequefia en relacién con
las principales ciudades del mundo. Con una poblacién de,
aproximadamente, 650.000 habitantes, ocupa el cuarto puesto
entre las ciudades de California. Sin embargo, su comunidad
de disefiadores y publicistas han producido un fuerte impacto
en el mundo del disefio, destacindose en la mayoria de los
altimos certimenes o «shows» nacionales.

En 1987, la revista Communication Arts promovié una mesa
redonda para debatir temas de disefio, reuniendo a cuatro de
los mas importantes disefiadores de San Francisco: Primo
Angeli, Kit Hinrichs, Michael Mabry y Michael Vanderbyl;
compilando este material que ahora publicamos, junto a una
seleccién de los trabajos mas recientes, facilitada por los
disefiadores convocados a este «Debate de disefio».
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cLes parece que San

F"dﬂ[l.\'ﬂl es una lilll‘nﬂ

cindad para el «diserio»?

MABRY: Seguro, mientras la industria
continde respaldindonos de la manera
en que lo esta haciendo.

HINRICHS: Pienso que, en cualquier lu-
gar, cuando hay buen disefio, esto se
produce en conjuncién con todo un en-
torno progresista, y no en forma inde-
pendiente. California parece ofrecer, y
ciertamente San Francisco lo hace, una
oportunidad para la gente emprende-
dora que quiere experimentar y probar
cosas nuevas. Pienso que también estan
dispuestos a experimentar en disefio. Al
trabajar con diseniadores jévenes varias
cosas nuevas y «frescas» estan suce-
diendo. Esto-abre nuevos caminos para
el disefo, y el resto del pais nos empieza
a imitar. Mucha gente viene aqui y dice:
«Actualmente San Francisco es el centro
de disefio de los Estados Unidos».
VANDERBYL: Algunos de mis clientes no
son de San Francisco. Este es un lugar
que les gusta; si tienen que ir a algin
lugar por trabajo, y estin en la mitad del
invierno en Nueva York, es lindo y re-
frescante cambiar y venir aqui.

Sus clientes tienen que

venir aqui?

VANDERBYL, Tengo clientes que cons-
truyeron una industria de muebles en
Carolina, y tienen la opcién de ir adonde
quieran. No voy a decir que vienen sola-
mente por el clima, pero tampoco les
molesta la frecuencia de las reuniones.
También les gusta la comunidad de di-
sefadores de aqui, a veces, debido a la
gran cantidad de trabajo que tengo, les
presento a otros disefiadores.

ANGELI: Han habido tantos cambios
desde que estoy aca, todos favorables y
progresivos. Como resultado, toda Ca-
lifornia, no solamente San Francisco,
esta en la caspide de la era dorada del
disefio, la cual superara todo lo que esta
pasando en el este, debido a la retorcida
forma de pensar de los «viejos templos
del gran saber».

VANDERBYL: Momento, nos estis me-
tiendo en un problema! (risas).

ANGELL: Bueno, es un hecho. Casi toda la
vanguardia esta pasando por esta franja
grande llamada California. Tenemos el
contraste, la tolerancia para la gente y
para el cambio. No nos aferramos a la
tradicion, estamos dispuestos a escu-

_ char. Y los clientes responden. Todo

sucede siempre aqui primero, en la loca
California. Estamos en la mitad de ca-
mino, donde el Este se encuentra con el
Oeste, en la franja del Pacifico donde
toda la accién vaa explotar, en comercio
y en arte. Esta mezcla serd algo nunca
visto anteriormente. Pienso que los fu-
turos disefiadores deberian venir aca.

HINRICHS: Todos tienden a pensar de esa
manera. Cuando estas en Nueva York,
todo sucede alli, y no pasa nada mas alla

del Rio Hudson. Creemos estar ha-
ciendo las cosas de mayor envergadura
en el pais, quizds es cierto. Pero cosas
muy importantes estan sucediendo en
Atlanta, Chicago y Nueva York. No
creo que podamos decir: todo lo maravi-
lloso sucede en California.

ANGELL: Quizas no todo, pero creo que el
mundo pronto se daré cuenta de lo que
sucede aqui. Fui una de las personas
invitadas a hablar, en la Conferencia de
Disefio Internacional en Japén. En una
de las sesiones, el panel describié que en
Japén, Tokyo es el unico lugar para un
disenador o un estudiante. Al referirse a
los Estados Unidos, mencionaron a
Nueva York de la misma manera. Se
imaginaran la «paliza» que les di (risas).
Les tuve que hacer ver que en los Estados
Unidos hay dos costas, la del este y la del
oeste. La del este es conocida como la
«ciudadela», gracias a Nueva York.
Pero las ideas y muchos de los trabajos
nuevos de Nueva York, empiezan afuera
de la ciudad. Lo ideal seria trabajar en
Nueva York y vivir en San Francisco.
VANDERBYL: 8i, pero te tenés que levan-
tar tres horas mas temprano para estar
en el trabajo.

Qué piensan de los disernos

quee se producen hoy en dia en

todo el pais?

MABRY: Las grandes metrépolis, como
Nueva York, tienen un elevado nivel de
trabajo, y puede observarse un atraso de
2 afios en otras zonas. Pero todos esta-
mos influidos a través de los medios, la
gente puede ver el trabajo de otras par-
tes, y el pais estd cada vez mas cerca.

¢Entonces, estd muerto el

diseno regional?

VANDERBYL: La imagen de un diseo re-
gional va a existir siempre. Hay una
tendencia a generalizar, a centralizar
algo especifico en un area especifica.
Con Mabry fuimos invitados a integrar
un panel, en Nueva York, junto con
otros dos «Michaels». «Los Michaels
invaden Nueva York» fue el nombre de
la charla. Cred que Michael Beirut, de
Vignelli Asociados, coment6é que cada
uno de los que fueron al encuentro ve-
nian con ideas preconcebidas, pero que
se fueron con algo totalmente distinto.
También a pesar de que todos nos llamé-
bamos Michael, y veniames de San
Francisco, el trabajo de cada uno se dife-
renciaba claramente. Vi en la revista
Print un trabajo que se parecia al de
Mabry, era de Montana o de algin lugar
cercano, y creo que el problema se basa
principalmente en que los disefiadores
no entienden el motivo por el cual una
imagen aparece publicada, entonces to-
man elementos de ese trabajo y los po-
nen en sus disefios. Esta es la percepcion
de lo que es el disefio de la costa oeste;
afortunadamente la revista Print nos
muestra que el buen trabajo puede ser



efectuado en cualquier region. El regio-
nalismo tiende a separarnos, aunque,
estamos muy conectados pese a lo que la
gente piensa.

HINRICHS: Parte de lo que llamamos re-
gionalismo se ha basado en gente que
triunfé en lo suyo, que de «casualidad»
estaban en ese lugar. Pienso, por ejem-
plo, en la influencia de Push Pin en los
’60; sucedi6 que estaban en Nueva York
e influyeron a un grupo numeroso. No
pondria a todos los Michaels juntos,
pero ensenando en la Escuela de Artes y
Oficios, de California, influirian a mu-
chos disefiadores jovenes. Esto tiende a
crear un centro de disefio, que tiene un
«look» personal, como el Art Center en
Los Angeles.

Cuando vemos la gran

cantidad de trabajo que se

entia a los anuarios.

reconocemos en ellos. ciertas

similitudes, siendo que

vienen de todo el pais.

HINRICHS: Vivimos en el mundo de la
comunicacion al instante. Estamos dise-
fiando algo que rapidamente seré repro-
ducido en un anuario, que todo el
mundo ve. Como consecuencia, no po-
demos evitar influir sobre otra gente, y
esto cada vez es mayor, a lo largo de todo
el pais.

Esto, ;corresponde mds al

aspecto final de los trabajos,

o concierne mds a la esencia?

VANDERBYL: Considero que siempre ha-
bra algo de esa esencia en un buen
trabajo. Lo bueno de ser disefiador ac-
tualmente, es que muchos clientes fi-
nalmente entendieron que hay diferen-
cia entre diseno, publicidad y marke-
ting. Existen lugares en donde todo se
mezcla, pero el disefio no es mas un
servicio dado por la publicidad, como
ocurria cuando me inicié en la profe-
sion. Los clientes iban a las numerosas
agencias de publicidad, de la misma
manera que acudian a unos pocos estu-
dios graficos. El factor sera siempre la
esencia, siempre va a haber buenos pro-
fesionales resolviendo problemas con
buenas soluciones.

MABRY: Cuando mucha gente trata de
imitar lo que sucede, copiando modas,
todo toma una direccién incorrecta. Ac-
tualmente nos damos cuenta que lo
mismo ha sucedido en la historia del
arte; una sociedad hace algo, que luego
otra recoge. De todas maneras, a partir
de esa ignorancia, comienza una nueva
forma de definir los problemas.
VANDERBYL: Siempre empieza de la
misma manera. Cuando los filetes o las
grillas fueron usados por primera vez, se
hizo para expresar una idea fuerte y clara
para ese momento. Lamentablemente
hay quienes lo ven en una revista o en un
afiche y piensan: «puedo usar eso en el
trabajo que estoy haciendo». En los ‘60,

cuando la supergrifica estaba de moda,
un buen dia alguien dijo: «Creo que la
supergrifica se acabé porque la vi en
oferta en el supermercado». Se habia
convertido en un estilo de disefo.

HINRICHS: Se convirtié en un «cliché».
Ademis, todos los «clichés» son impor-
tantes piezas de comunicacién. No hu-
bieran sido usados con tanta frecuencia,
si no hubieran sido tan efectivos.

VANDERBYL: Creo que una de las cosas
que ayudan al diseno en San Francisco es
que tiene una clientela de pequefias em-
presas; por lo tanto, es muy dificil espe-

cializarse aqui, en memorias y balances, *

por ejemplo. No tenemos el nivel de
especializacién que hay en ciudades mas
grandes. En San Francisco los estudios
de diseno se ven obligados a moverse
mas, a trabajar en distintas areas.
HINRICHS: ;Hacia dénde va el futuro del
diseno? Lo que vos estés indicando como
una razén econémica, tener que trabajar
en las distintas areas, es lo que actual-
mente deseo para el futuro: grandes cor-
poraciones que entiendan que el disefio
no es sélo una especialidad; no es sim-
plemente un programa de identifica-
cién, un catalogo o una publicidad. Son
todas estas cosas, mezcladas, en un gran
lapso de tiempo, dentro de un entorno
cultural.

VANDERBYL: Cuando disefio para mis
clientes, me abstengo de usar el término
«disefio grafico». Disefio y punto.
Cuando nuestros clientes se estan desa-
rrollando los ayudamos a elegir a los
arquitectos, por ejemplo. Creo que esta-
mos volviendo a una idea antigua, que
es la que estableci6 Paul Rand. Los
clientes necesitan a alguien con una vi-
sion clara de la imagen de la compaiiia;
que no solamente es el logotipo sino
también los vehiculos, la recepcionista o
los edificios donde se trabaja.

HINRICHS: No quiero que surja de esto un
juicio sobre Pentagram, acerca del di-
sefio en Europa, donde los clientes euro-
peos ofrecen un status mayor al disefia-
dor. Aprecian al disefio como parte de la
cultura en la cual estan insertos. Desea-
ria que esto fuera mas real aqui. Penta-
gram, en Londres, tiene un arquitecto,
un disenador industrial y disefadores
graficos, todos juntos bajo el mismo
techo. Entienden al disefio como un
todo. No estdn especializados, como
aqui, en los Estados Unidos. Lamenta-
blemente, parece que Europa tiene més
posibilidades de tomar el camino de
EE.UU., que viceversa. Esto me preo-
cupa y fue una de las razones por las
cuales me uni a Pentagram.
VANDERBYL: Solamente puedo hablar de
este lado del pais, pero junto a mis
colegas pensamos que estamos si-
guiendo «la europea».

HINRICHS: Rezo por que asi sea.
VANDERBYL: Es asi, también en otras dis-
ciplinas. A través de la especializacion,
arquitectura dejo de ser arquitectura,

a

Afiche conmemorando los 50
afios del Golden Gate. Disefio:
Primo Angeli

Portada y pagina interior del
libro «Vegetables». Disefio:
Kit Hinrichs
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Doble pagina del libro
«Vegetables». Disefio: Kit
Hinrichs

SEEDS, PODS, AND SPROUTS

any seeds are a great
source of vitamins and, in
d\e case Of beans, Of pro-

tein. Peas and beans are legumes
whose pods split open along their
seams when the seeds are ripe.
Some legumes, such as kidney
beans and peas, are harvested for
their seeds alone. Others, such as

I‘ DRIED BEANS

Mone Bean erours |
= 1

string beans and snow peas, are
picked immature when the pods
are still tender, and eaten whole.
Some seeds improve their nutri-
tional value when sprouted, be-
cause their starches are converted
to a more easily digestible form.

Corn is the only seed vegetable
that is a grain.

ahora es arquitectura, ingenieria y di-
sefio de interiores. Un proyecto para
crear la imagen de una compaiia ahora
abarca tres disciplinas diferentes, tra-
tando de construir una sola cosa. En
esencia, aunque esto ponga de mal hu-
mor a los arquitectos, un edificio es
como un catalogo; crea una imagen para
la compania, solo que dura mas tiempo.
MABRY: Mis clientes me empujan, cada
vez mas, a considerar todas las discipli-
nas. Me preguntan: «;Qué tal esto?
¢Qué le parece que hagamos?». Necesi-
tan una alfombra y me preguntan:
«¢Por qué no la disena?». Les contesto
que nunca disené una alfombra, y me
responden: «no importa, nos gusta lo
que hace en otras areas, confiamos en
usted, asi que por favor inténtelo».
HINRICHS: Esprit, es un ejemplo perfecto
de cliente que aprecia el disefio, en su
sentido mas puro, y lo usa en todo lo que
fabrica. Realmente no venden ropa,
venden disefio, venden estilo.
VANDERBYL: Imagen. Venden gréfica.
Eso es lo que venden, bajo la forma de
prendas para vestir.

ANGELI: Al disefiador se lo convoca ahora
junto con la gente de marketing,
cuando se esta discutiendo un envase, y
se presenta un plan de marketing. No
estamos vendiendo disefio, estamos
vendiendo un producto y estamos todos
involucrados, en el sentido de compartir
con el cliente el desarrollo de ese pro-
ducto y determinar los objetivos.
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HINRICHS: A menudo recibo llamadas de
empresas, pidiéndome trabajar como
consultor. Quieren que los ayudemos a
desarrollar sus planes, o el enfoque de
sus productos. Tienen una identidad
que quieren mostrar, y entienden que el
disefio es muy importante para ayudar a
proyectar esa imagen. No esta ligado a
ningun proyecto especifico. «Queremos
vuestra opinién e ideas de como pode-
mos guiar a esta compania. Sabemos
que necesitamos a alguien con el pensa-
miento visual para hacerlo». Esto no
sucedia diez afos atras. ;Les sucede a
ustedes también?

MABRY: Cada vez mas, ahora el cliente
llama y empezamos a discutir el plan de
trabajo, sus objetivos, sus metas, y
donde intervenimos nosotros. No es una
consulta, sino una charla. Asi aprendo
mucho miés de la compaiia, e incluso
siento el deseo de trabajar mejor.
ANGELL: Responsabilidad. Porque si fra-
casas, sos gran parte de ese fracaso.
HINRICHS: Igualmente te van a echar la
culpa, asi que es mejor ser parte activa.
VANDERBYL: Probablemente ninguno de
nosotros, tiene como cliente a General
Motors para que venga a pedir ayuda
(risas). Lo que sucede, y que ya nos pasé
con clientes inicialmente pequefios, es
que esos clientes siguen creciendo. Em-
pezamos con ellos cuando recién se ini-
cian y de cero los ayudamos a ser ricos.
ANGELL: Justamente, por eso te emplean.
VANDERBYL: En ocasiones el cliente es
tan pequefio que lo dnico que puede
hacer es crecer. Estos clientes no tenian
lujos, ni disponian de gente de marke-
ting. Todo lo hicieron por sus propios
medios y a grandes pasos, sin necesidad
de utilizar grandes estrategias de mer-
cado. Necesitabamos ir de A a B: ;cual
es el mejor camino, con el menor presu-
puesto? Los aconsejamos y nos sale bas-
tante bien.

HINRICHS: Creo que sucede en todo el
pais, no solamente en California.

cFue vuestra educacion en

diseno adecuada para

brindar este tipo de

asesoramiento?

VANDERBYL: Veamos las manos, tene-
mos un si y tres no.

Changing.
Perspectives

ANGELI: Sali de la escuela con poca téc-
nica o habilidad para conseguir tra-
bajo, pero nos ensefiaron c6mo enten-
der un problema. Nos entrenaron para
tener un blanco y enfocar nuestro mar-
keting hacia él.

VANDERBYL: En aquellos tiempos no
sabiamos lo que se suponia debiamos
conocer.

HINRICHS: Es cierto. Cuando me recibi
pensaba ser director de arte de una agen-
cia. Lo que realmente no aprendi fue
c6mo articular para que el diseno fuera
efectivo en la comunidad de trabajo, en
su propio lenguaje. En varios casos ése
es nuestro rol. Trabajamos con fotégra-
fos, ilustradores o con otros profesiona-
les que son increiblemente creativos,
pero que generalmente no tratan con
gente de negocios. Constantemente me
convierto en traductor entre la comuni-
dad de disefio y la de los comitentes,
interpreto la informacién de ambos la-
dos. Ahi es donde encuentro que mi
educacion fue deficiente, en lo que a
negocios se refiere. Pienso que seria
muy importante incluir, en una carrera
de disefio, un curso para entender el
aspecto comercial, asi podriamos ser di-
sefiadores mas efectivos.

VANDERBYL: Coincido en todo lo que
dice. Me educaron para resolver primero
el problema y preocuparme de la estética
después; pero la gente con la cual tene-
mos que trabajar no tiene la misma edu-
cacion, el lenguaje es distinto. Aprender
a hablar del propio disefio es algo que
deberia ensenarse en la facultad. No me

Tapas de la revista «Pacific
Telesis». Diseno: Michael
Mabry

PACIFIC
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Regalo empresarial de Primo
Angeli Inc. Disefio: Primo
Angeli
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avergonzaria si tuviera que ensefar mar-
keting porque seria una cuestién de for-
mulas, el problema es cuando te enfren-
tas con alguien que tiene un masters en
administracion de empresas. No son to-
dos iguales, pero la mayoria es poco crea-
tiva. Como tienen el masters, estan por
encima de la gente creativa, arquitectos y
disenadores, y tienden a reglamentar
algo que es creativo y ponerlo en orden.
Tengo el presentimiento que en el pa-
sado, el marketing tomé bastante de la
«locura» y energia del disefio con tal de
vender. Quizas, los estudiantes deberian
ser conscientes de como realmente se tra-
baja en la realidad. Causa y efecto. Hacés
esto y sucede esto otro. Los estudiantes
deberian saber algo mas que disefo sola-
mente. Tienen que saber més de arqui-
tectura, literatura y ciencia. Tienen que
ser disefiadores mejor educados.
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MABRY: Tienen que ser educados para ver.
VANDERBYL:Si, para ver y para aprender.
Algunos de mis mejores alumnos tienen
ya otro titulo, pero vuelven a la facultad
porque quieren ser disefiadores. Ya es-
tan educados y saben cémo aprender.
También aprendi la filosofia de la
Bauhaus; donde la forma sigue a la fun-
cién. Lamentablemente eso significa
que la forma sigue al modernismo, lo
cual no nos lo dijeron. Pero sigo cre-
yendo que la forma sigue a la funcién y
que parte de esta forma me permite
hablar con el cliente, entender su pro-

tipoGrafica 6 San Francisco

blema y saber como solucionarlo. Uste-
des lo llamaran marketing, yo sola-
mente lo llamo «investigacién de di-
sefio». Para poder solucionar un pro-
blema, hay que conocerlo a fondo.

HINRICHS: Ensefiando a la gente a ver,
creo que el problema se soluciona.

ANGELI: Tu bisqueda en disefio te con-
vierte en la mejor persona de marketing

* para tu propio trabajo. Es decisién del

disefiador querer trabajar con gente de
marketing o no. Cada cual adopta su
postura. Ahora, si solamente vas a ha-
blar acerca de consideraciones estéticas,
quiere decir que adoptaste la peor pos-
tura y quedaste afuera del proyecto. La
gente de marketing puede ser creativa, a
veces mas creativa que el disefiador. Por
eso0, no quiero referirme a la gente que
pinta y se expresa a si misma como la
creativa, y a la que resuelve los proble-

mas como que no lo’'son. Tenemos que
darnos cuenta que mucha gente de ne-
gocios, incluyendo la de los masters,
son inteligentes, estan abiertos a nuevas
ideas y pueden explorar tanto o mas que
uno mismo. Idealmente, hay equipos
con los cuales se puede trabajar, donde
uno se convierte en el mejor traductor.
VANDERBYL: Siempre siento que si puedo
racionalizar el 90 % de lo que he hecho
para el cliente, el otro 10% me lo ten-
dria que dejar para «locuras».

ANGELI: No estaria mal.

MABRY: Lo importante es que cuando
algo bueno sucede, no importa si tenés
un masters o si sos disefiador, o qué
titulo tengas. Lo importante es que algo
bueno esta sucediendo. Si tenés un
grupo de gente que puede resolver un
problema, donde existe una buena rela-
cién interdisciplinaria, no importa



Doble péagina del libro «Stars &
Stripes». Disefio: Kit Hinrichs
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quien fue el que mas contribuy6.
ANGELI: Hemos sido entrenados para ser
los traductores de los objetivos que han
sido planteados, para estar lo mas cerca
posible del «nudo» del problema. Es-
tamos entrenados para eso, no asi la
gente de marketing. Deberian enten-
der esto y no tratar de dirigirnos. Es
como si un novato nos dijese como
encarar el problema.

cAlguien quiere agregar

algo mds, respecto al tema

educacional?

ANGELI: Deberiamos explorar la idea de
tener algo asi como un «potrero» en las
facultades. Los estudiantes se convier-
ten en profesionales muy rapido. En
lugar de tratar de testear, de intentar
cometer todos los errores posibles, tra-
tan de copiar a todo el mundo. La facul-

tad deberia ser el lugar donde puedan
experimentar y cometer errores.

S tenemos problemas para

definir como se deberia

estructurar una clase de

diseno en la facultad, ;como

hacemos con el que se recibe?,

cqué es un disenador?, ;les

parece que el diploma sirve

de algo?

HINRICHS: Tengo una idea muy personal
con respecto a esto, ya que la mayor
parte de la gente que es buena en disefio
nunca ha ido a la facultad. No depende
de patrones o esquemas, de saber foto-
componer tipografia o hacer cosas técni-
cas; esas destrezas no cuentan para mi.
VANDERBYL: La gran analogia aqui es que
la graduacién de los arquitectos no ha
creado mejor arquitectura, quizés la ar-

‘e
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.quitectura es menos riesgosa, aunque

son los ingenieros los que estan a cargo
de esto. El titulo deberia exigirse
cuando el usuario pueda estar en peli-
gro, pero hasta ahora nadie disei6 algo
tan feo que haya causado muertes.
MABRY: Quizds un ataque al corazén
cuando reciben tus facturas.
VANDERBYL: No nos gusta llamarnos ar-
tistas, pero es como darle un diploma a
un pintor, No va ser mejor por tener un
diploma.

HINRICHS: No sé que tipo de preguntas le
haria a un alumno para que, al pasar un
test, pueda recibirse de disefiador; y si
esto pudiera ser decidido, habremos
perdido el aspecto intuitivo de nuestra
profesién.

San Francisco

Este tema nos preocupa desde

hace bastante tiempo.

VANDERBYL: Hinrichs esta en el comité
del AIGA (American Institute of Grap-
hic Arts). Yo estuve anteriormente, y
me pasé varias tardes de nieve en Nueva
York hablando de esto. Se trata pura y
exclusivamente de alguien que quiere
tener ciertas iniciales después del nom-
bre. ;Les parece que puede mejorar la
profesién? No veo c6mo.

MABRY: A la profesién le gustaria ser
respetada por la comunidad.

HINRICHS: Creo que podemos ganar ese
respeto por lo que hacemos, haciendo
crecer la percepcién de cuan valido es el
disefio en la comunidad de los negocios
y para nuestra cultura en general, no por

pagina 25




Afiche para Esprit. Disefio:

Michael Mabry

pagina 26

EON

.

Afiche anunciando la nueva
terminal del Aeropuerto
internacional de San Francisco.
Disefio: Primo Angeli
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las iniciales o el titulo. Eso seria muy
beneficioso para nosotros y para nuestra
cultura.

Otro factor en nuestra

profesion es el tema de la

ética. ;Existen los clientes

para los cuales ustedes no

trabajarian?

ANGELL: Si. Hay un par a los cuales les
dije que no. Eran grande empresas que
fabrican cigarrillos. Hubiera sido diver-
tido disefiar un envase, pero hay que
tomar una decisién. Es una cuestién
personal de conciencia y circunstancias.
Si necesito alimentar a mi familia, dejo
la puerta abierta y quizas disefie un pa-
quete de cigarrillos. Pero, ;dénde me
detengo? Actualmente existen produc-
tos que son potencialmente peligrosos
para nuestra salud. Pero la conciencia
tiene que prevalecer, sino te la pasas con
dolores de estémago y urticaria.

Ademds de los productos que

consideran que no son

saludables, ;existen otras

razones por las cuales

rechazarian un cliente?

HINRICHS: Quizés un politico que tenga
un punto de vista distinto al de uno.

Y si estdn de acuerdo?

HINRICHS: Si estoy de acuerdo y creo en
todo lo que me dice, no tendria ningiin
problema.

VANDERBYL: Es algo que yo haria por mi
propia cuenta, pero no le pediria a nin-
guno de mis empleados que me ayu-
dara, a menos que quieran. Nunca pon-
dria a trabajar a gente que esta conmigo
en algo que pudiera comprometer su
moral o sus creencias. Esto es lo bueno
de tener un estudio propio, uno deter-
mina su moralidad como individuo y

como hombre de trabajo. Algo que real-
mente no haria es aquello que tenga
relacién con la energia nuclear, afortu-
nadamente no hay nada de eso que me
esté por tocar.

MABRY: Obviamente hay productos
como el tabaco u otros que, acorde a
nuestra conciencia o punto de vista, no
queremos respaldar. Pero hay algo mas
que nos debe concernir, y es cuando una
de las grandes compaiiias viene a pedir-
nos que redisefiemos su logo o identi-
dad. Llamese Coca Cola, 7Up o IBM,
tenemos la obligacién de decir «no».
Seguramente en el momento que les
decimos que no, va a existir otra persona
que tome ese trabajo y se llene de di-
nero. Eso estda mal. Tenemos que empe-
zar a responzabilizarnos para preservar
nuesta historia, proteger nuestros ico-
nos clasicos. Es lo mismo que decir «es
un hermoso edificio, no lo tiremos
abajo». Si no empezamos a hacer esto,
¢qué va a quedar en pie? ;Preservemos
nuestros mejores disefios!

VANDERBYL: Si no esté roto, no lo tire-
mos abajo. Estan los clientes que quie-
ren seguir la moda y cambiar el «look».
Quizis el trabajo que debamos realizar,
después de efectuar los estudios previos,
es recomendar que no lo cambien. Tie-
nen un problema, quizas deba ser anali-
zado y redefinido.

MABRY: Es duro realmente. Si vienen a
vos y no querés el trabajo, mejor que les
des una buena razén.

VANDERBYL: Una consulta gratis expli-
cando por qué no lo deberian cambiar.
Con un poco de suerte logramos que el
cliente no vaya a otro estudio y cambie
de «look».

MABRY: Exacto. Sabés que siempre va a
haber alguien que lo tome, pero si hay
sefiales evidentes de que no se debe ha-
cer, quizas el cliente nos escuche.



VANDERBYL: «Sabia moraleja». Prefiero
trabajar para alguien que quizas no
cuenta con ese dinero. Fundaciones, or-
ganizaciones publicas, ballets, cosas asi.
¢Porqué deben ser las organizaciones
con dinero las Gnicas que tengan buen
disefio?

HINRICHS: Siempre se van a encontrar
varios estudios de disefio que utilizan
parte de su tiempo para causas que con-
sideran importantes para la sociedad.
ANGELL: Hay que devolverle algo a la
comunidad. Actualmente parte de
nuestros mejores disefios son estos
trabajos.

VANDERBYL: Esta es una de las razones
por las cuales estoy orgulloso de nuestra
profesién. La llamo la teoria Robin
Hood del diseno. Tener un cliente que
es bastante grande y proyectos a largo
plazo, nos permite utilizar uno o dos
disenadores en un proyecto interesante
pero que una sociedad o fundacién no
puede pagar.

ANGELL: ;Le robas a tus clientes? Es una
broma.

VANDERBYL: También se los digo en
broma a mis clientes, que en forma no
oficial estan donando tiempo de produc-
cién para una causa en la que estoy tra-
bajando. Ademas aliento a disefiadores
jévenes a donar su tiempo a organizacio-
nes que no recaudan fondos. jEs la mejor
pieza promocional que pueden hacer
para si mismos!, ademas de ayudar a la
comunidad.

El trabajo referido a servicio

piiblico que se ve en los

«shows» o certamenes de

premios es bastante bueno.

Respecto a este tema, ¢ les

parece que los shows cumplen

un propisito positivo?

ANGELL Seguro. Es una fuente de inspi-
racién, que ademas genera un sano espi-
ritu de competitividad. Me gusta ver
qué estan haciendo los otros. Pueden
estimular, por eso, creo que los shows
50N positivos.

HINRICHS: Es como una evaluacion de lo
que estas haciendo, nos permite conocer
c6mo ven el trabajo tus colegas. Es im-
portante ser juzgados por una audiencia
educada. Tenemos clientes que no quie-
ren que sus disefios estén en los shows.
Nosotros tratamos de disefiar algo apro-
piado para nuestros clientes, y no para
intentar entrar en el show. Muchos
clientes llegan a nosotros porque vieron
nuestro trabajo en un certamen. Es in-
creible la cantidad de clientes que leen
Communication Arts, conocen nuestros
disefios, y que les gustaria hablarnos de
algun proyecto en particular. Es gente
de todo el pais, no s6lo de la bahia. Esto
es un fenémeno nuevo, el hecho de que
no solamente la comunidad de disefio
esté al tanto de lo que se esta haciendo,
sino también los clientes.

.u. Dos doble paginas del catalogo

de ropa de cama para Esprit.
Disefio: Michael Vanderbyl.

Las sabanas, frazadas, colchasy

juegos de toallas fueron
también disefiadas por
Vanderbyl
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Afiche de la panaderia Boudin,
incorporando elementos del
packaging. Disefio: Primo
Angeli

BON .

Imagen para los productos
«Pacific Rice». Disefio:

i
|
|
i
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Como profesor. Michael. ;le

parece que estos certdamenes

cumplen un propésito

educativo?

VANDERBYL: En cierta manera; lamenta-
blemente a los estudiantes no se les da
una explicacién mas detallada de cual
fue el problema, o porqué se gan6 un
premio. Entonces, como herramienta
instructiva, no son tan buenos. Como
profesionales, entendemos mejor de qué
manera fue resuelto el problema. A los
clientes les fascina ganar premios. Hay
uno que lo tiene al lado del diploma de
Harvard.

cLos enmarcan antes de

darselos a los clientes?

MABRY: No, se los mandamos con el pa-
pel marrén con que los recibimos.
ANGELL: Los tendriamos que enmarcar.
Este pequefio detalle hace que parezca
una real obra de arte.

VANDERBYL: En cuanto al tema de la
educacién, creo que los anuarios son
buenos, por la falta de documentacion
de trabajos en la ensefianza del disefio
grafico. Lo que desafortunadamente
falta es la critica. Al convertirnos en
profesionales, estamos mas aptos para
criticar.

HINRICHS: Lo que realmente no hacemos
muy bien.

VANDERBYL: Hay poca gente que escribe
criticas de disefo, o que le gusta hacerlo.
HINRICHS: ;Podremos leer mas en Com-
munication Arts?

o Les parece que deberia
haber mds?

VANDERBYL: Uno de los mejores articu-
los que publicé fue el de los Juegos

a
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kanias, Lho and Mot

Dos doble paginas de una
memoria y balance de la
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compania Potlatch. Disefio: Kit

Hinrichs
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Olimpicos, por Larry Klein. A mi en-
tender no fue una critica como en arqui-
tectura 0 como la de las peliculas. Fue
algo justo: «Estos son los hechos. Saque
sus propias conclusiones». Creo que fue
excelente. Una persona que hace critica
de disefio, y muy bien, es Steve Heller.
HINRICHS: Si, el periédico del AIGA es el
mejor ejemplo.

Las criticasenel AIGA o en

el Communication Arts van

dirigidas a los disenadores.

cno les parece que tendria

que existir critica de diseno

en articulos para todo

puiblico?

VANDERBYL: Existen, pero son escasos.
La revista Time edita un anuario, y una
que otra vez incluye articulos especifi-
cos. Creo que la critica en esos articulos
o la publicacién de notas como la de los
Juegos Olimpicos, ayudan a la profe-
sion. Esto le daria al disefio mayor credi-
bilidad. Somos los chicos nuevos de la
cuadra, en lo que respecta al arte. El
problema es que no hay muchos profeso-
res y los estudiantes no tienen muchos
libros para leer.

MABRY: Un libro: «A History of Graphic
Design», de Philip Meggs.

VANDERBYL: Ese es el unico libro que
brinda una perspectiva total de lo que es
el disefio. Y no es suficiente. Me gusta-
ria disefiar libros de texto de disefio,
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salvo los del tipo «How to» (Cémo ha-
cerlo). En cierta manera, este tipo de
publicaciones, son peligrosas para los
estudiantes, les hace creer que disefo es
facil. «Si sigue el primer paso, el se-
gundo y el tercero, ya es disenador».
Trabajan sélo con la técnica que, justa-
mente es lo que se opone a la linea de
pensamiento que define lo que es el
disefo.

MABRY: Me parecié increible que la re-
vista «How» se preocupara por saber
qué tipo de lapices uso. ;Es importante?
;Usar un determinado tipo de lapices
me convierte en un mejor disefiador?
VANDERBYL: No hablan de ideas, sola-
mente del proceso que uno atraviesa
para ejecutar esas ideas. Eso enfatiza una
manera superficial de disedar, ense-
nando la técnica sin contenido, sin con-
cepto. En lugar de resolver el problema
y luego determinar cual es la técnica con
la que se trabajara la solucién, propo-
nen: «Aqui hay una técnica, ahora en-
contremos el problema en la cual
usarla».

MABRY: Creo que deberfamos discutir
sobre los fracasos; cosas que han sido
disenadas muy lindas pero que no han
funcionado, que no han sido efectivas.
Debemos saber los profesionales, y
también los estudiantes, que hay un
fracaso cuando la definicién o la solu-
cion del problema no es la correcta.
Esto nos ayudara para actuar mas sabia-
mente la proxima vez. Una vez me
pidieron que diera una charla sobre
proyectos de identidad visual, sobre las
que habian tenido éxito y las que no lo
habian tenido. Pedi ejemplos y todos
me dieron las que habian andado bien,
entonces tuve que poner mis trabajos
sobre la mesa para balancear (risas). En
ellos puedo ver dénde existieron los
problemas, en qué parte del proceso; el
cliente tomé ciertas decisiones equivo-
cas a esta altura, y nosotros cometimos
errores aqui. Finalmente, lo impor-
tante es que digan: «Este es un logo
bastante lindo, a todos les gusta, y las
ventas subieron un 20%».

i

L/
Simbolos de identificacién para:
California Conservation Corp.,
Kids Lids y Chevlin. Disefo:
Michael Vanderbyl

VANDERBYL: No cometemos €rrofres,
¢cierto?

HINRICHS: Tengo un cajén lleno de esos
ejemplos. Cuando necesites nueva-
mente, te puedo mandar.

MABRY: Bueno, por qué no me mandas
algunos de esos «restos».

HINRICHS: No son «restos», algunos son
trabajos que merecian ganar premios,
pero no lo han hecho.

Podriamos hacer un buen

Libro de texto con esos

«restos». El siltimo tema

que me gustaria desarrollar

es el uso de la computadora

en diseno. ;Le dan la

bienvenida?

ANGELL: Lo tenemos que hacer. Es el
nuevo medio. Van a existir estudios de
disefio  totalmente computarizados.
Creo que todos tendremos que estar
equipados con una computadora en tres
o cuatro afios, y aquellos que decidan
que provoca alienacién van a estar sepul-
tados bajo polvo (risas). La manera en
que hoy en dia disefiamos catdlogos o
envases va a cambiar. Al tener una com-
putadora, descubriremos una nueva
forma de creatividad. Tenemos que ser
objetivos y pensar: aqui esta esto nuevo,
;qué vamos a hacer con él? Va a ser
fascinante.

HINRICHS: Estoy de acuerdo, pero no sé si
va a suceder tan pronto. Algunas cosas
que soliamos hacer, a mano, ahora se
hacen con la computadora, a pesar de
que la mayor parte de las operaciones de
computacion normalmente las hacemos
fuera del estudio con los tipégrafos.
ANGELI: Pero la creatividad también. El
tiempo te va a permitir hacer cosas mas
interesantes, en lugar de estar perdién-
dolo en tareas monétonas y antiguas.
HINRICHS: Creo que va a depender de la
manera en que uno trabaja. Puedo mo-
ver cosas en una pantalla, pero existe el
proceso de mover esas cosas, la experien-
cia tactil de ir a través del proceso, que
es lo que llamo un proceso funcional
para mi creatividad. Si pudiera trasladar




eso y lograr que la computadora haga las
mismas cosas que yo hago ahora, la po-
dria utilizar. Quizés, hasta le pueda ha-
blar. Quiero poder decir: «arriba iz-
quierda zoom» y que lo haga; es més, no
quiero ni tener que pensar en e€so.
Quiero que sea como parte de mi mente,
como lo son mis manos ahora. Cuando
las computadoras puedan hacerlo, no
tendré mas remedio que ponerme de su
lado. Estoy seguro que va a suceder,
actualmente la uso para el procesa-
miento de palabras, no para el aspecto
creativo.

VANDERBYL: Actualmente usamos la
computadora para llevar los libros, y es
increible como simplifica esa operacion
financiera. Me gusta eso, por lo tanto,
no puedo no creer que haga lo mismo en
disefio. Pero no creo que suceda en tres
afios. En los ultimos quince afios, en
todas las conferencias de disefio a las que
asisti, decian: «vas a tener una terminal
€N tu escritorio».

ANGELI: Tres y medio, lo méximo.
VANDERBYL: Eso significa que tendré
que poner terminales en mas de un ta-
blero y eso es mucho dinero.

ANGELL: Bueno, cada vez es mas barato.
MABRY: Es el proceso natural.
VANDERBYL: Pienso, como dijo Hinri-
chs, que perderé la cualidad tactil; la
habilidad de dibujar un bosquejo en una
servilleta. Quizas inventen una compu-
tadora en la que puedas dibujar y que se
parezca a una servilleta. La gente en mi
oficina me incita para que compre una
computadora. Pero quiero sosegarme y
no tener una falsa imagen de esa tecno-
logia, opuesta a lo que realmente se
puede producir. Lo peor que puede pa-
sar es tener la ilusion de algo y que
resulte ser totalmente distinto.

Mabry, ;Tiene

computadora en su oficina’?

MABRY: No, no tenemos. Estamos en un
proceso de bisqueda, pero como apare-
cen sistemas nuevos, alguien siempre
dice «espera, congigamos un precio me-
jor». Estamos viendo, tanto para la
parte de disefio, como para la parte fi-
nanciera. Para la capacidad creativa, es
como intentar jugar con la tecnologia.
Seria ingenuo compararla con lo que
hacemos con una fotocopiadora Xerox,
por ejemplo. Tenemos que darnos
tiempo para aprender a usarla. La nueva
generacién de disenadores estard acos-
tumbrada a sentarse ante una terminal;
pero nosotros nc.

ANGELI: Ese es el peligro, pensar que nos
podemos quedar atrés bastante rapido.
VANDERBYL: No creo que me esté resis-
tiendo, es que todavia no estoy del todo
convencido. La quiero usar, pero hasta
ahora no sucedi6 lo que se dice.

MABRY: ;Alguna vez sucede lo que dicen
que va a suceder?

ANGELL: Uno puede quedar atrapado en
la propia fama. Es facil trabajar con algo
tan perfecto y olvidarse que a lo que

llegaste fue por tus locuras o por experi-
mentar nuevas cosas. Lo mismo esté su-
cediendo ahora.

VANDERBYL: Quiero creerlo. Pero es difi-
cil justificar el hecho de que voy a pagar
mas que lo que todos mis empleados
ganan en la mitad del afio, por lo que
una persona tendra sobre su escritorio.
MABRY: Ademas, no pretenderis dejarla
sobre tu escritorio y que de golpe em-
piece a.funcionar. Tenés que invertir
mucho tiempo para aprender a usarla.
ANGELL: Es cierto, es una nueva disci-
plina, y es bastante dificil.

VANDERBYL: Volviendo al tema de la
educacién, el problema real es que las
facultades que pueden entrenar estu-
diantes en computacioén grifica tienen,
desafortunadamente, como base a inge-
nieria. No son escuelas de arte, ya que
no tienen los fondos para adquirir equi-
pos caros, de alta resolucién. La gente
creativa, que deberia usar estas nuevas
herramientas, es la que esté alejada.

HINRICHS: Tenemos la responsabilidad
como disefiadores de involucrarnos con
las computadoras,porque estan dirigi-
das por ingenieros que no estan visual-
mente entrenados. Por ejemplo, Macin-
tosh incluy6 la tipografia Old English y
otras pocas mas.

ANGELI: ;Querés decir que no la usas?
HINRICHS: No en todos los trabajos. Nos
ofrecen seis tipos de letras distintos, uno
peor que el otro. Me molesta cuando
pienso que podrian haber puesto...
ANGELIL: Alguien va a tener que tomar
esta responsabilidad, tenemos la opcién
de ser nosotros o alguin otro.

Estdn en lo cierto. Si no
toman la responsabilidad,
todo va a suceder sin ustedes,
y lo que pase no nos va a
gustar, seguramente.

Muchas gracias serores. o
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Packaging de la cerveza Zélé.
Disefio: Michael Mabry
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Afiches para Limn, una casa de
muebles de linea progresista.
Disefio: Michael Mabry
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. U . Repre{ehtacién libre de la

bandera de los EEUU, por los
cuatro disenadores invitados al
debate, publicadas en el libro

Primo Angeli lidera el estudio Primo
Angeli Inc. Recibi6 su BA en disefio
grifico de la Southern Illinois University
en 1957. Trabajando con Buckminster
Fuller, Angeli logré su master en 1959.
Luego se trasladé a San Francisco y,
notando que carecia de las estructuras
practicas para conseguir un trabajo,
ingres6 a una litografia para aprender
acerca de la produccion grifica. Trabajo
free-lanced por un tiempo y luego se
asoci6 con Dick Cole formando el
estudio Palo Alto de Cole & Angeli. En
1967 abri6 su propio estudio en San
Francisco.

Kit Hinrichs es uno de los once socios
de Pentagram Design, que tiene oficinas
en Londres, Nueva York y San Francisco.
Se gradu6 en el Art Center College of
Design, Los Angeles, en 1963. Se trasladé
a Nueva York donde trabaj6 para Reba
Sochis, antes de asociarse con Tony
Russell para formar la empresa de disefio
Russell & Hinrichs. En 1973, Hinrichs
se asocié con su mujer, Linda, también
disefiadora, formando Hinrichs Design.
Se trasladaron a San Francisco en 1977
como socios de Jonson Pedersen
Hinrichs. Neil Shakery fue su socio
posteriormente. Los dos, Hinrichs y
Shakery se integraron a Pentagram en
el afio 1986.

Michael Mabry es director del estudio
Michael Mabry Design en San Francisco.
Nacido en Illinois, se gradué en la
University of Utah y luego se asoci6 a
Sidjakov & Berman (ahora Sidjakov
Berman Gomez & Asociados), poco
tiempo después de su graduacion. Su
propio estudio de disefio comenzé a
funcionar hace 6 afios.

Michael Vanderbyl establecié el estudio
Vanderbyl Design en 1973. Alumno del
California College of Arts and Crafts,
ahora es director de la misma escuela.

Luego de su graduacion fue contratado

por un famoso disefiador de San
Francisco, G. Dean Smith, trabajando
para él por tres afios.
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El diseno

de la tipografia
Videtur, una
nueva imagen
para textos en
television

Este articulo resume la participacion en el
congreso Icograda Amsterdam 87 de Axel
Bertram, disenador y profesor de diseno gra-
fico en Berlin, Republica Democratica
Alemana.

Laseriedad de los planteos previos alas de-
cisiones formales enriquecen las informacio-
nes especificas del proyecto de disefio de una
tipografia para el canal GDR de television,
conformando esta valiosa nota para el campo
de la comunicacion.

Axel Bertram

Traduccion:
Cecilia Iuvaro

El material grifico que
ilustra este articulo,
presenta la nueva
tipografia “Videtur”.
Diseno: Axel Bertram.
Fotos: Anneliese Bonitz

Eluso de tipografias especiales con las carac-
teristicas de las manuscritas, tan generalizado
enlaactualidad, estd determinado porla po-
sibilidad de obtener cualquier forma de signos
deseada. La consecuencia de esto es una varie-
dad inteligente de tipografias, fruto de combi-
naciones de signos con diferentes caracteristi-
cas formales mezclados a la manera de un
buen cocktail. Los mas recientes disefios tipo-
graficos se mantienen firmes en la basqueda
dela originalidad imaginativa, jugando libre-
mente sobre el esqueleto bdsico del alfabeto
latino, estructura que es, desafortunadamen-
te, inalterable.

Una rica contraposicién de ideas y singulari-
dades, la originalidad sofisticada, y el vivido
sentimiento de las tltimas tendencias de dise-
no, no s6lo determinan un amplio espectro
de tipografias especiales sino que, cada vez
en mayor medida, influyen en las caracteris-
ticas de diseno de signos tipograficos cuyo fin
esla composicion de largos textos de lectura.
Naturalmente hay excepciones notables, pero
lasobriedad, la claridad y la funcionalidad no
son demasiado frecuentes en el disefio de ti-
pografias. Jugar con los signos y, sobre todo,
conlos textos, puede tener cierta justificacion
y encanto en el quehacer del disenador gra-
fico, pero no se pueden pasar poralto las va-
riables funcionales que posibilitan la buena
lectura, o sea, que no se puede dejar de con-
siderar la legibilidad de un texto. Las reglas
que determinan una buena lectura estan pre-
determinadas, son mas o menos invariables
y el margen de desviacion que podrian tolerar
no es muy amplio, delo contrario, se corre el
riesgo de una seria disminucion en la claridad
del texto.

En el campo del disefio grafico hay ciertos
lineamientos que se siguen tradicionalmente
para tomar algunas decisiones, esto vale atin
para el diseno de tipografias con propésitos
especificos; siempre se pretende asegurar la
legibilidad en ciertas y determinadas circuns-
tancias. La mayoria de las mas recientes dis-
cusiones concernientes a los ajustes funciona-
les de los signos tipograficos se relacionan con
las funciones de la tipografia dentro del en-
torno urbano y tienen sus raices en los co-
mienzos de la década del '60. Las investigacio-
nes en esta direccion se pueden rastrear atin
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mas lejos, alrededor de los anos ‘30. La con-
templacion productiva de sistemas tipografi-
cos funcionales en el drea urbana comienza,
de hecho, con el magnifico diseno de tipogra-
fia desarrollado en 1916 por Edward Johnston
para London Transport; ha permanecido vi-
gente hasta nuestros dias y dificilmente
pueda considerarse fuera de época. Este mo-
delo aparece reflejado en numerosos disefios
delos anos 70 en tipografias que reclamaron
para si prerrogativas de originalidad y moder-
nidad; obviamente, fueron estas aspiraciones
las que las condujeron a una rapida decaden-
cia. En este sentido, me gustaria citar a Stanley
Morison, a quien considero el mas grande
maestro de nuestra disciplina. Morison se re-
fiere a Aristételes, quien ha insistido en el
principio de “un grado sutil y constante de
novedad” porque reconocia en esa cualidad
un desarrollo continuo hacia el logro de algo
mejor, algo que apuntara a lo 6ptimo.

La tipografia que voy a presentarles fue soli-
citada por el canal GDR de la television alema-
na, para el cual yo estaba trabajando. El pro-
yecto estaba compuesto de una serie de reque-
rimientos interrelacionados, tres de los cuales
me gustaria destacar porque:

1. La tipografia disenada para la pantalla de
television deberia combinar en un disefio con-
vincente, logrado, elementos técnicos y esté-
ticos directamente relacionados, teniendo en
cuenta todas las condicionantes en funcién de
la calidad de laimagen en el monitor, la digi-
talizacion, el almacenamiento y el llamado de
latipografia en la computadora; la determina-
cién de lamedida o el cuerpo de la tipografia
enrelacion al sistema de lineas de la pantalla

y elajuste de las letras en funcién de las po-
sibilidades ornamentales basicas de una com-
putadora especial (Chyron), tales como file-
teados y sombreados.

2. Este disefo de tipografia deberia ser clara-
mente legible y rapidamente registrado por el
espectador, teniendo en cuenta que su so-
porte sera siempre una pantalla de television
y no un papel.

3. Deberia contribuir, sobre todo, a la caracte-
rizacién gréfica de toda la programacion. Se
la concibié como el elemento minimo y basico
para la identificacion visual de este canal de
television.
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Aspectos técnicos y estéticos

Basicamente, cualquier pieza de disefo grafi-
co, incluidos los signos tipograficos, pueden
ser expuestos frente a una cimara electrénica
en un medio especifico einmediatamente una
imagen técnicamente estructurada sera vista
en pantalla.

Problemas particulares de laimagen sélo pue-
den ser observados a partir de un cierto grado
de magnitud en relacién con las 625 lineas de
la pantalla completa. Esta cifra, como sabe-
mos, es independiente del diametro de la pan-
talla. Tradicionalmente, el limite critico se
encuentra por encima de las 60 lineas para el
campo operacional digitalizado para unaletra.
Laestructura digital de la letra sigue, natural-
mente, la estructura de laimagen en pantalla.
Las medidas tipograficas usadas mas frecuen-
temente en la transmisién diaria se sitian en
una magnitud superior a las 60 lineas.

Me permitiré senalar brevemente una serie de
hechos conocidos. A diferencia de las expe-
riencias de lectura a las que el hombre esta
acostumbrado desde siempre a través de dia-
rios y libros, la letra en pantalla se forma por
medio de diferentes calidades delaluzen un
medio transparente. El contraste franco del
negro impreso sobre el papel blanco no se
puede obtener en una pantalla; no obstante,
una relativa contraposicion entre claros y os-
curos es registrada gracias a la capacidad de
adaptacion del ojo humano, porlo tanto, esa
diferenciacion es suficiente para la reproduc-
cién de signos gréficos. Hay que tener en
cuenta que los signos se hallan interrumpidos
por las lineas de la pantalla y, particularmen-
te, los mas pequenos (incluso los de magnitu-
des mas usuales) se observan como si tuvieran
los bordes difusos, a punto de disolverse. El
color en television hace desaparecer la linea
raster (1) y la transforma en un punto con los
tres colores basicos yuxtapuestos. La letra
flota en este sistema de barrido o scanning
como un punto con los bordes difusos, algo
totalmente opuesto al grado de precisiéon que
alcanza hoy cualquier clase de signo tipogra-
fico outlineimpreso. Hay que considerar tam-
bién que la reproduccion de tipografias en
pantalla se encuentra, en su esencia, distorsio-
nada por defectos insignificantes de recepcion
0, incluso, por un ajuste incorrecto. El tipo
puede expandirse o retraerse hasta perder su
identidad. No tiene entonces mucho sentido
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hacer calculos en base a condiciones ideales
silarealidad s6lo puede ofrecer garantias ina-
decuadas en este sentido. Por lo tanto, la ca-
lidad de los televisores que se encuentran en
elmercado con sus sistemas de cuatro colores,
asi como los problemas especificos del Secam
deben ser tomados en consideracién. Como
conclusién podria decir que hay dos factores
que ejercen influencia relevante en el diseno
de tipografia para television; por unlado, las
condiciones técnicas que determinan la preci-
sién de la imagen y, por otro, la fluctuante
identidad de la imagen.

1. Lalinea rasteraparece con las nuevas técnicas en tubos
para monitores.

El Refresh vector display y storage tubes tecnologie fue
reemplazado por el Raster display tecnologie, basado en
un sistema completamente diferente al anterior que
dibujaba la figura linea por linea. Con el sistema raster
se utiliza un monitor de television comiin de modo que
el rayo electronico barre toda la superficie de la pantalla

en forma regular y varia el color o la intensidad de cada
punto sobre la pantalla.

i
ro through 9< (1985
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La legibilidad

Puede parecer hasta cierto punto sorpren-
dente que el tema de la legibilidad en televi-
sion deba ser tan enfaticamente subrayado.
Los textos que se leen en pantalla (editados
paralos programas de TV) son, porlo general,
bastante cortos. Si nos acercamos un poco
mas detenidamente al problema veremos que
las cosas son algo mas complejas. La lectura
en pantalla es siempre lectura en las condicio-
nes mas desfavorables. En primer lugar, se
realiza bajo presiones impuestas por el tiem-
po; el tiempo es la primera limitacion. Si el
espectador esta interesado en lo que esta le-
yendo, tiene que hacerlo rdpidamente sopor-
tando la obsesivaidea de que esta obligado a
leer velozmente porque en cualquier mo-
mento el texto desaparece. No tiene realmente
importancia si el tiempo es corto o no; el lector
presiente que el texto va a desaparecer de un
momento a otro, no es libre para decidir de
cuanto tiempo dispondra para recibir la infor-
macién. Hay ademas otro tipo de dificultad
adicional. El uso del color para los signos y
para el fondo reduce la claridad del texto, par-
ticularmente si estd sobreimpreso en el film.
Frecuentemente el signo tipografico se mueve
con el fin de entretener al televidente. En otras
ocasiones se requiere una atencién especial
yaque se estan percibiendo, a un mismo tiem-
po, imagen, sonido y voces en off, que com-
piten con el texto impreso. Finalmente, hay
que senalar un grupo de problemas mas pro-
fundos, relativos a la naturaleza comunicacio-
naly cultural de la television como medio. En
este estado de cosas es necesario, en calidad
de disenadores, asumir el comportamiento de
un espectador promedio, a fin de establecer
algun tipo de adelanto en el conflicto que plan-
tea la teoria en oposicion con el que determina
la practica. Una teoria sobre la legibilidad ad-
quiere importancia decisiva en vistas a la po-
sibilidad de avanzar en la tarea de disefno.
Leer en condiciones dificultosas, creo, supone
requerimientos similares alos de una lectura
rapida para textos largos. Esto no significa
otra cosa que la necesidad de una investiga-
cién exhaustiva acerca de como funcionan los
signos tipograficos en libros y periddicos. Los
pocos estudios confiables en este tema -a nivel
internacional- no contradicen esta necesidad.

Permitanme ilustrar brevemente esto por me-
dio de unos pocos ejemplos. El alfabeto se



ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVW
XYZ

abcdefghijkim
nopqrstuvw
Xyz

1234567890
1 2 3 4

compone de 26 simbolos individuales de un
cierto estilo; me refiero, por supuesto, a los
signos de caja baja, desde el momento en que
éstos son los que determinan la legibilidad de
un texto. Lalegibilidad requiere una diferen-
ciacion decisiva entre los signos a costa de sus
caracteristicas estilisticas. Desde este punto
de vista, la forma de las letras debe evidenciar
tres propiedades: contornos abiertos, asime-
tria y movilidad moderada (cierta inestabili-
dad). Porlo tanto, quedaria excluido el grupo
de familias tipogréficas que tienen como fin
una asimilacién mds o menos evidente de los
signos entre si (formas cerradas, simetria y,
hasta donde es posible, formas muy estables).
Otro punto: se debe prestar mucha atencion
al hecho de que tengan o no rasgos monoto-
nos, esto es, si se modifica el espesor de los
bastones de las letras. Contrastes muy marca-
dos, por ejemplo, olainclusién de elementos
muy delicados, estan, a priori, descartados
por los condicionamientos técnicos; a pesar
de esto, no se tiene que renunciar a una muy
leve alteracion del grosor del bastén porque
es un factor que ha jugado siempre un papel
determinante en el reconocimiento individual
de las letras. El tercer punto concierne al co-
rrecto arreglo ritmico de la secuencia de letras;
en esto se ha avanzado mucho gracias al
aporte de la fotocomposicién. Toda computa-
dora eficiente permite pequenos movimientos
de ajuste entre las letras de acuerdo alas ne-
cesidades expresivas del disenador, por lo
tanto no tienen hoy vigencia las primitivas
reglas normativas para el interletrado. Un
cuarto aspecto tiene como objetivo, logica-
mente, al tema de las figuras y simbolos. Debo
reconocer que lalucha constante por ellogro
de figuras legibles se ha vuelto una obsesién
paramialolargo delosanos. Como sabemos,
nuestras figuras se originan en un mundo de
formas totalmente diferente al de las letras y
nunca pueden integrarse totalmente. Buena
parte de su naturaleza abierta y dinamica sera
siempre preservada en beneficio de un reco-
nocimiento seguro y rapido. El quinto punto
en conexion con el problema de la legibilidad
es de particular significacion en el disefio de
la tipografia para pantalla y se refiere a aque-
llos pequenos detalles que el disenador de
tipografia considera muy seriamente, p. ej.:
el serif. Muchos experimentos efectuados en
base a la aparicion de pequenos simbolos en
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la pantalla preceden a la decisién de verificar
si la tipografia requiere, o no, algun tipo de
serif; si lo requiere, ;cémo deberia ser? Hay
un ejemplo célebre que brinda respuesta a
este interrogante: cuando el disenador Otl
Aicher colabor6 con el segundo canal de la
Televisién Alemana, en la Republica Federal,
para determinar su imagen corporativa, co-
menz6 con una tipografia disenada especifica-
mente para ese medio, una Helvética modifi-
cada. Acorde con la experiencia consideré que
las terminaciones de una «sans serif» en la
pantalla aparecen invariablemente redondea-
das, entonces, transformo esta circunstancia
enun programa de diseno, por el cual, desde
el principio, todos los terminales de los trazos
se redondeaban. Como este programa de tele-
vision era recibido por la competencia, en la
Alemania Democratica, era imprescindible
que fuese francamente reconocido e indivi-
dualizado. Asi fue como surgi6 finalmente,
el nudo esférico que coronaba las astas princi-
pales, el cual, s6lo en un sentido muy restrin-
gido, podria ser considerado como un serif.
No obstante, este nudo cumple la tarea de
concluir resuelta y directamente el trazo prin-
cipal y consolida la linea como guia para la
lectura. Quizas éste se constituye en una ajus-
tada adaptacion de la idea basica que ha regido
a la historia de la tipografia a partir de los
escribas humanistas del siglo XV. Queda de-
mostrado con claridad, sobre todo la manera
en que la solucion funcional para tipos de
cuerpos pequenos se modifica en los cuerpos
mayores y se convierte en una especie de sen-
cillez ornamental. La misma forma que contri-
buye a lograr buenas condiciones de legibili-
dad en cuerpos pequenos, pierde esta funcion
cuando se trata de medidas mas grandes. La
forma del serif se vuelve independiente, se
valoriza como simbolo y asume las funciones
de un signo de amplio arraigo, asi como, por
ejemplo se advierte en el siglo XVI en los mag-
nificos titulares de las ediciones de Robert
Estiénne.
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Identidad visual del programa de television

Sin tomar en cuenta el supuesto ideologico
de un programa de television, laidea periodis-
tica requiere un alto grado de capacidad de
observacién y una visién atractiva adecuada
al medio. Esto se aplica sobre todo en funcién
del programa en si mismo, donde el disenador
grafico no tiene particular incidencia. Tam-
bién se aplica al marco de referencia del pro-
grama, lo cual, en este caso, si ofrece grandes
posibilidades de acceso al disenador. Si el
marco de referencia se basa en una cualidad
grafica altamente desarrollada, el diseno con-
tribuye invitando al televidente a observar.
Larepeticion y labrevedad de ciertos elemen-
tos visuales y actsticos permite el desarrollo
de la posibilidad de identificacion. Sabemos
que la tendencia hacia la identificacién visual
de los canales de television dentro de un area
linguistica es cada dia mayor. El satélite y la
TV por cable expandiran las oportunidades
de una manera tal que, por otrolado, puede
esperarse un caos de diversiones y entreteni-
mientos en pantalla y, por otro, un mejor re-
conocimiento de las necesidades sociales y
comunicativas de los espectadores. Esto dlti-
mo, por cierto, no es sino el enunciado de
una vaga esperanza, pero, en definitiva, todos
los canales de television se preocupan por
lograr una identidad visual inequivoca.

La practica ha demostrado que una tipografia
cuidadosamente disenada puede significar
una contribucién de importancia para laiden-
tidad visual de un canal de television si se la
usa con idoneidad dentro del amplio marco
del programa, sobre todo si regularmente pre-
senta las informaciones mas importantes.
Ciertas recurrencias graficas pueden conducir
gradualmente al hecho de que la tipografia,
-que en un primer momento no es reconocida
como un producto estético- comience a ser
asociada con el canal a través de la experien-
cia. En este sentido, la simple observacion de
los programas de TV de los dos estados alema-
nes revelara que, con una aplicacion organi-
zada de Helvética y Futura, el grupo de las
«sans serif» ha sido agotado; sus variantes no
ayudan mucho en este caso yaque, ciertamen-
te, no son distinguidas por la mayoria de los
espectadores.

En este punto hay una extrafa interseccion
de argumentos. La demanda de legibilidad,

observada en combinacién con los requeri-
mientos técnicos, empuja en una direccién
ubicada en algun lugar entre la Gill Sans Serif
y la Times Roman. La necesidad de un reco-
nocimiento objetivo, en este sentido, desde
el rango preferencial de las sans serif no es
posible. Tipografias de fantasia, libres, imagi-
nativas, originales, son faciles de reconocer
pero ofrecen muchas dificultades paralalec-
tura. Sé6lo algunos disenos tipograficos con
una forma ya tradicional, sobria, pueden re-
sultar objetivos a la vez que legibles. Pero la
sobriedad misma se vuelve un elemento que
llama la atencion cuando aparece desplazada,
por ejemplo, representando algo nuevo en un
lugar inusual, en un medio totalmente diferente.

Como resultado de todas estas consideracio-
nes fue disenada Videtur, una tipografia espe-
cial para pantalla de television. En el curso
del proyecto surgen numerosos propositos
para su aplicacién dentro de un concepto de
diseno integral para la GDR, pero, mas alld,
hay cosas que atin no han podido ser imple-
mentadas hasta el momento. El usuario tenia
laidea de que las innovaciones (quiero decir:
las innovaciones visuales) pueden introdu-
cirse s6lo en pequenas dosis.

Hay razones para ello. Videtur fue aplicada en
los pasados dos anos en transmisiones diarias.

Me gustaria agregar una opinion personal. El
desarrollo de esta tipografia tenia un propo-
sito intrinseco. Ademas de las tareas clara-
mente definidas con anterioridad, la lectura
era el objetivo primordial. Elmedio de la tele-
vision, ademas del panorama de una inunda-
cién de informacion dificilmente digerible,
también supone una nueva relaciéon con el
lenguaje. Ellenguaje hablado asume un lugar
no deseado y una imprevisible significacion
en el marco de la comunicacion social. Esta-
mos completamente desprevenidos para
afrontar esta circunstancia porlo que unlen-
guaje apropiado todavia no es de facil acceso
para nosotros. El hablar en los programas de
television todavia supone hoy una situacion
de lectura: la locucion de textos escritos, el
significado de que es mejor lo que se percibe
poreloidoy porla vista. Ademas debe con-
siderarse que el lenguaje aleman fue un len-
guaje escrito desde un primer momento, care-
ciendo de la natural retérica de los lenguajes
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romanos. A pesar de que podemos reconocer
estos proceso, son irreversibles ;Cudl es la
posicion del disenador frente a los barbaris-
mos visuales y linguisticos de la cultura tele-
visiva con su frenesi divertido y cadtico? ; Qué
puede aportar la tipografia? ;Qué se espera
que aporte?

Me gustaria responder por los opuestos para
avanzar en esta proposicion dialéctica. La tan
cuidadosamente presentada conveniencia de
la lectura podria promover la lectura misma
y generar una cultura potencial que deriva de
ella. Esto, obviamente, resuena como el deseo
ancestral de todos los disenadores de tipogra-
fias; el tipo, por si mismo, puede revelar estu-
pidez y ridiculez o falta de sentido. Sabemos
que no es asi. Lo que es mas importante, a
Videtur le gustaria retomar una cierta actitud
periodistica en la que la responsabilidad edi-
torial elemental de todas las partes de un dia-
rio, 0, en este caso, de una serie de transmi-
siones, esté visualmente demostrada. La ma-
yoria de los programas se presentan como
paquetes individualmente decorados como
enun supermarket, donde la eficiencia edito-
rial permanece oculta al espectador.

Estos conceptos periodisticos no se originan
inicialmente en el planteo tipografico, pero
pueden ser observados en la tipografia.

El nombre Videtur corresponde a un enun-

ciado de la justicia romana y que significa
«Esta es la decision» ¥
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En una conferencia que tuvo lugar
en Buenos Aires en Octubre de
1985 el Dr. André Van Dam did el
siguiente ejemplo para argumen-
tar de que manera los datos no ne-
cesariamente contienen informa-
cion: “Dos hombres viajan en globo
por un lugar donde la niebla re-
sulta cada vez mds intensa. Luego
de varias horas de viaje, de re-
pente, se disipa la niebla y ven,
abajo, en un pequeio pueblo que
un hombre se pasea por la plaza
central. El piloto gritando le
pregunta: ;donde estamos?y el
transelnte les responde: jjj en un
globo!!!La respuestaes correcta,
pero la informacién no nos sirve
para nada.” Como disenador, este
ejemplo siempre me ha demos-
trado que las computadoras no
“salvan” a nadie, y muchisimo
menos cuando la decision de in-
cluir sistemas computados a
nuestro trabajo pasa por la com-
pra del equipo y NO por el com-
promiso, elinterés y hastaaveces,
e/ cambio en la direccion de
nuestros pensamientos para que
la posibilidad de uso, manejo y ex-
ploracion de la informacicn en el
proceso de disefio, redunde en
nuestra capacidad de andlisis y

calidad de propuesta.
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A pesar
de todo, todo
avanzd. ..

solo una opinion mds sobre
. COmpuZaCién Comencemos diciendo sinte-

ticamente que el impacto de la
computadora en la sociedad
provoca, entre otras cosas, la
invasion de la privacidad, la
interdependencia por encima de
policias y fronteras, la alienacion
y el desempleo, por nombrar
algunos de los tantos problemas
que son tema cotidiano entre
especialistas de distintas
disciplinas.

E ste brevisimo repaso de
hechos que hacen de la tecno-
logia una problematica compleja,
lo menciono simplemente para
aclarar que no estoy ajeno a
ellos. Sin embargo, lo que estoy
tratando de puntualizar es que

nuestra demora en materia tecnolégica no depende del
tiempo de reflexion o andlisis que exigen los problemas
ocasionados por el desarrollo, ni de las dificultades
econdmicas que tantas veces han disfrazado o solapado un
obstdculo mental.

Obviamente no voy a discutir
aqui los impuestos, leyes,
tramites burocraticos y caprichos
de funcionarios que ejemplifi-
carfan esta traba mental, ya que
considero mucho mas efectivo
tocar el tema desde el lugar
donde se realiza la tarea del
diseriador para que la reflexion
no se convierta en una eterna
queja sin solucion.

P ara referirnos entonces breve-
mente al &mbito especifico del
disefio, podrfamos comenzar
conviniendo que historicamente
la invasién de computadoras
comienza en el remoto afio 1980
con la aparicién de las “micro”,
de tamario pequerio, bajo costo



y que particularmente para la
gréafica, permitian dibujar la
figura en la pantalla a través del
sistema “raster”. A partir de alll
se comenz6 a pensar, en las
oficinas de arquitectura y disefio,
en la computadora como una
herramienta capaz de imprimir a
través del “plotter” o mas ade-
lante por medio de impresoras
laser, una cantidad de trabajo
que por su calidad, velocidad y
precio resultaban mucho mas
rentables que contratar gente
para esa misma tarea. Esto sirve
en general para los paises con
alto nivel de salario, el problema
surge en medios como el que
nos presenta nuestro pais donde
el bajo costo del salario en rela-
cion a la inversion en maquina-
rias no lo hace tan rentable.

La cuestién es que a pesar de
todos los problemas, es-
cuetamente expuestos; que en
las primeras lineas se refieren a
la informéatica en general y con
todos aquellos que comprenden
a la gréfica en particular, creo
que ya NO podemos tomar la
decision de ignorar, mantener-
nos ajenos o indiferentes ante la
tendencia que marca la tecno-
logia. Desde mi punto de vista, el
uso de las computadoras no es
algo que podamos elegir, nos
estd invadiendo en forma avasa-
llante y nada ni nadie lo va a im-
pedir. Si compartimos este
concepto, deberfamos aban-
donar la energia utilizada para
resistir al cambio, para ignorar la
realidad o para desarrolar
nuestro espiritu de comodidad,
en un intento para que la tecno-
logia colabore con nosotros.

En nuestros esfuerzos por
impedir un colapso impor-
tante, no estamos haciendo
otra cosa que actuar sobre
los fenomenos de la super-
ficie, en vez de dedicar
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nuestra atencion a la
estructura mds profunda,
que es donde, realmente,
estdn ocurriendo los ma-
yores cambios.

Alvin Toffler

Ahora bien, quisiera que no queden dudas acerca del cambio de mentalidad al que
me estoy refiriendo, pues no desearia que se pudiera inferir a través de estas lineas,
que se trata de una carrera que no finaliza hasta conocer como funcionan todos los
botones y programas de una computadora, ni tampoco que como disefiadores necesi-
tamos conocer lenguajes de computacién complejos para aproximarnos a una
maquina, ya que ni lo uno ni lo otro nos darian magicamente las respuestas a los
problemas de disefio. Considero que este asunto de analfabetos y prodigios de la
computacion es el resultado de imaginar a la computadora simplemente como una her-
ramienta sofisticada, tipo “lapiz electrénico”, cuando en realidad estamos frente a un
momento y a un mundo que nos ofrece, casi como en un suefo, la oportunidad o la
ilusién de trabajar con equipos capaces de potenciar hasta ampliar en forma geo-
métrica nuestra exploracioén de alternativas en el proceso de disefio.

Esto quiere decir, que la computadora supera al lapiz y al papel pues casi como una
extensiéon de nuestra mente nos permite almacenar datos y relacionarlos con necesi-
dades, numeros, formas, etc., y luego reconstruirlos, asignarles valor y sentido, volver a
trazarlos, analizarlos, desplazarlos, despedazarlos o volver al punto de partida obser-
vando en la pantalla casi como en una escena de la mente la secuencia de nuestro
personal y unico proceso por el que las formas van adquiriendo orden y significado.

Seguir discutiendo, cudl es el valor que tiene el tiempo que utilizamos midiendo
tipografias, calculando su espaciado, imaginando su dimensién y color en la pagina, o
cuanto nos aporta el tiempo que pasamos materializando una idea, para ver si incorpo-
ramos 0 no una computadora al estudio, me resulta tan absurdo como pensar en el uso
de la maquina como algo parecido a una palanca generadora de efectos especiales,
porque lo que esta en juego es la posibilidad que nos brindan los procesadores de
trabajar sobre ese orden inmaterial donde damos forma al disefio, explorando alternati-
vas que graviten sobre nuestra propuesta. Si ademas aceleramos los tiempos de
ejecucion de originales, o tenemos mas recursos para la realizacion de los mismos, o
podemos llevar la contabilidad del estudio, “bienvenido sea”, pero el hecho de permi-
tirnos potenciar la propuesta de disefio considero que es la base para imaginar cami-
nos que nos asocien amigablemente con la tecnologia y vencer las dificultades
econdmicas, técnicas o mentales que pudieran interponerse.

Tenemos que quitar ese obstaculo que resulta de suponer que las maquinas solo
pueden “salvarnos” o destruirnos, esa especie de sentimiento extremo, entre aventu-
rero y dramatico, que nos impide comprometernos con la computadora como elemento
capaz de abordar ese terreno inmaterial de donde surgen las ideas y colaborar dentro
de él, potenciando la exploracion de variables, obteniendo datos alternativos o combi-
nando informacién que tal vez nunca hubiese sido rescatada de los latentes rincones
de nuestra mente. Porque lo que queda seleccionado, procesado y analizado, fundido
con afinidades e intereses personales y culturales son los suefios y fantasias de
nuestra imaginacion.

Osvaldo P. Amelio-Ortiz

Arquitecto
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La ensenanza
del diseno
industrial

Reinaldo J. Leiro

Nacié en Buenos Aires en
1930. Se recibid. de arqui-
tecto en la Universidad Na-
cional de Buenos Aires. Fue
becado por la UBA para rea-
lizar estudios de prefabrica-
cién en Europa, y por la Ofi-
cina Técnica Internacional
del Gobierno de Holanda, en
1960

Se desempend como do-
cente en las materias Vision
Il 'y Composicion Arquitec-
tonica, entre 1963 y 1966,
e integro la Comision aca-
démica para la creacion de
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de la Facultad de Arquitec-
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seno», CIDI, entre 1965-70
y «Lapiz de Plata», CAYC,
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Participo de exposiciones de
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CCCBA, 1984; «El nuevo di-
seno», CCCBA, 1985y «Bie-
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En la actualidad, el arqui-
tecto Leiro es Profesor titular
de la catedra Diseno Indus-
trial en la Facultad de Arqui-
tectura y Urbanismo de la
Universidad de Buenos Aires
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«No creo que exista una gran diferencia en-
tre el pensamiento normal y el creativo. Si
me preguntan cual me parece mas miste-
rioso tendria que responder el pensamiento
comunn».

Marvin Minsky

1. Objetivos pedagogicos. Esta nota sobre la
ensenanza del diseno industrial me permite or-
denar algunas consideraciones sobre una expe-
riencia pedagogica cuya evaluacion definitiva
serd posible solamente a través de la gestion
profesional de los futuros egresados.
Cuando, en 1986 me hice cargo de la catedra
de Diseno Industrial, en la Facultad de Arquitec-
tura de Buenos Aires, la tarea inicial consistio
en definir los documentos basicos para el tra-
bajo docente, es decir, los objetivos pedagdgi-
cos y la metodologia a emplear. Estas precisio-
nes, ademas de dar a conocer a los alumnos
la orientacion de la catedra, sirvieron como
punto de partida para establecer una accion
coordinada de la tarea pedagogica. Mas aln
con una relacion de veinte alumnos por do-
cente y con un total de diez docentes.

Definir los objetivos de la disciplina proyectual
de la carrera esta muy cerca de definir el perfil
profesional, ya que se determinan las caracte-
risticas fundamentales de formacién, de cono-
cimiento y de responsabilidad social del futuro
disenador.

El tema, pues, tiene implicancias tanto acadé-
micas como politicas.

De los objetivos que a continuacion consigna-
mos, los dos primeros intentan establecer una
posicion con respecto a la antinomia conoci-
miento cientifico/creacion proyectual, mien-
tras que el tercer punto sintetiza el compromiso
entre el disenador y las necesidades de nuestra
comunidad.

Objetivos generales

1. Ensenanza sistematica para el conocimiento
y analisis de todos los factores culturales y téc-
nicos involucrados en el diseno de productos.
Esta ensenanza estara destinada a las evalua-
ciones previas al proyecto y a la verificacion
tanto de las etapas de diseno como del compor-
tamiento del producto final.

2. Desarrollo de la capacidad creadora y de la
sintesis proyectual como factores decisivos del
proceso de disefo.

3. Formacion de una consciencia critica res-
pecto a:
-Desarrollo social y cultural de nuestra sociedad.
-Preservacion del medio ambiente.
-Desarrollo econémico y técnico del pais.

2. Metas reconocibles. Las primeras experien-
cias en el seguimiento del aprendizaje de los
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alumnos y en el andlisis de los resultados obte-
nidos nos fueron indicando que la fijacion de
objetivos es realmente Gtil solo cuando resulta
posible «reconocer que la meta ha sido alcan-
zada». Este reconocimiento permite al alumno
programar sus esfuerzos y comprender las cri-
ticas como evaluaciones mas objetivas. Por otra
parte le posibilita al docente graduar las exigen-
cias pedagogicas y evaluar los niveles de cono-
cimiento, con pautas comparables.

En consecuencia con lo dicho, procedimos a
reconsiderar la metodologia a aplicar inten-
tando convertir los objetivos de cada curso en
términos de «niveles de aprendizaje verifica-
bles». Con el mismo criterio procedimos a rede-
finir cierta terminologia utilizada en el proceso
de diseno tratando de sustituir conceptos fina-
listas o excesivamente globalizantes por preci-
siones mas acotadas y de mejor comprension,
tanto para el alumno como para el docente.
La palabra funcion, por ejemplo, definida tradi-
cionalmente como «capacidad de accién por
parte de un objeto», parece presuponer una
intencionalidad o un propésito instalado en el
producto; es decir, una aptitud tan difusa del
objeto que resulta muy dificil de detectar y de
evaluar. Por lo tanto y siempre con el mismo
propdsito didactico, hemos remplazado el tér-
mino funcién por «requerimientos especificos»
o «resultados operativos» los cuales configuran
efectos mas reducidos y al mismo tiempo mas
verificables. Si tomamos el ejemplo de un ha-
cha, su funcion en términos convencionales es
la de cortar arboles, o sea, separarlos en dos
partes. Pero en realidad, el resultado acotado
y manejado en el diseno es el de producir asti-
llas. Con el mismo criterio podriamos decir que
la funcion de una mesa, en términos de «resul-
tados operativos» es la de mantener objetos
en forma estable a aproximadamente 70 cm
del suelo.

3. Metodologia. Conjuntamente con la recon-
version de términos y metas, tal como lo ana-
lizamos anteriormente, se fueron definiendo
las hipotesis pedagdgicas bésicas que, como
podra apreciarse, constituyen solo un primer
andamiaje para la elaboracién de un sistema
de ensenanza del diseno.

-La ensenanza proyectual consiste, mas que nin-
guna otra, en ensenar a aprender, es decir,
ensenar a aplicar los conocimientos adquiridos
para resolver nuevos problemas o para dar res-



puesta a problemas conocidos a partir de nue-
vas comprensiones.

-Laensenanza proyectual evitara simplificar, en
sus etapas iniciales, el caracter holistico inhe-
rente a todo problema de diseno por mas sim-
ple que aparente ser desde el punto de vista
de su estructura funcional o morfolégica. De
esta manera, el territorio proyectual del alumno
y de la catedra incluird, desde el comienzo del
aprendizaje, la totalidad de los factores cultu-
rales y técnicos ya enunciados, aunque la com-
prension de estos problemas arranque con un
nivel de analisis muy general. Este analisis se
ird profundizando gradualmente y en algunos
aspectos mas que en otros, segun las etapas
de la ensenanza.

Por ejemplo, en Diseno | el alumno tomara un
contacto general con todos los factores con el
fin de comprender el producto como parte in-
tegrante de un sistema cultural.

En el segundo curso seran enfatizados los as-
pectos operativos y técnicos, por ser los mas
apropiados para la comprension del «programa
de diseno» y para su ejercitacion metodolégica.
En Diseno Ill, los factores privilegiados seran
los relacionados al encuadre técnico-industrial,
tema éste que servird de marco referencial a
la tarea pedagdgica de todo el ano.

En el Gltimo curso y a través de la investigacion
critica, se retomara el contacto con el total de
problemas involucrados, con un anélisis porme-
norizado de cada uno de ellos.

-Los contenidos tedricos, en lo posible, deben

formar parte integrante de los ejercicios pro-
yectuales. De esta manera, por ejemplo, el co-
nocimiento de los determinantes culturales de
un sistema de objetos se realizaria a través de
un relevamiento histérico de productos y de su
evolucion iconografica.
La informacion teodrica a cargo de la catedra
tendrd lugar preferentemente con posteriori-
dad al enfrentamiento del alumno con el pro-
blema, con el fin de estimular su capacidad de
analisis.

-Con el finde noinhibir la gestion proyectual del
alumno, al estar simultaneamente enfrentado
con la globalidad de factores de disefio, dicha
gestion arrancara con el relevamiento de pro-
ductos existentes y con el analisis de los pro-
blemas detectados, quedando al mismo
tiempo muy acotadas las exigencias de produ-
cir innovaciones.

En etapas sucesivas, el desarrollo proyectual pa-

sara al rediseno (es decir, diseno con bajo nivel
de innovacion) y recién en el tercer curso se re-
querird al alumno una actividad de proyecto con
una respuesta innovadora mas intensiva.

-En todas las etapas del aprendizaje proyectual
la secuencia metodoldgica a utilizar, en concor-
dancia con lo ya expuesto, sera la siguiente:
- Conocimiento analitico de los productos exis-
tentes similares al estudiado y referido a los
factores culturales y técnicos involucrados.

- Determinacién de los programas a los cuales
responden los productos analizados. Esta tarea
tiene como fin el descubrimiento conceptual
(y no descriptivo) de las condicionantes que
dieron lugar al disefio de un objeto, tanto ope-
rativas como culturales. Los principios concep-
tuales asi elaborados constituirdn una «nueva
descripcion» del problema a resolver, lo cual
esya parte de la transformacion a llevar a cabo.
- Reformulacion del programa, de disefio, en
base a definir los requisitos operativos, técnicos
y culturales a obtener.

- Tarea proyectual -rediseno o diseno- referida
a los objetivos del programa reformulado.

- Busqueda de soluciones alternativas como
disciplina de investigacion proyectual.

- Seleccién de alternativas y desarrollo del proyecto.
De esta manera, la capacitacién proyectual del
alumno se realiza a través de un desarrollo del
conocimiento analégico dentro del cual la ges-
tion creadora se hace mas acotable, como un
proceso de transformacién gradual de los mode-
los existentes y de sus posibilidades de combina-
cion e interaccion. Es decir, tratando de encon-
trar «<nuevas maneras de comprender las cosas».

4. Temas. La determinacion de temas para los
trabajos proyectuales, de acuerdo al nivel de
aprendizaje de cada etapa, constituye una vieja
discusion sobre la que aun no hay acuerdo.
Segun nuestro entender, los temas mas com-
plejos, por su mayor cantidad de variables, no
son mas dificiles de resolver que los temas apa-
rentemente mas sencillos. Un asiento de avién,
por ejemplo, presenta una mayor cantidad de
variables que una silla. Sin embargo, a causa
del monolitismo de sus problemas la silla sigue
siendo una de las tareas de diseno mas dificiles.
En este sentido, porlo tanto, el criterio utilizado
en nuestro taller para asignar los temas es el
de su aplicabilidad a los objetivos didacticos de
cada curso, independientemente de su grado
de complejidad pe
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Disefo Industrial |

Tema: Cafetera

Docente: Guillermo Mateo
Alumna: Virginia Gines
Ano: 1986

Diseno Industrial Il

Tema: Bicicleta
Docentes: Luis Vuoto,
Walter Bianchi

Alumno: Eduardo Milrud
Ano: 1987

Diseno Industrial Ill

Tema: Barrealfombras:

1. Plegado, 2. Desplegado
Docente: Gustavo Fosco
Alumno: José Luis Pozzuto
Ano: 1988
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De urgencias e importancias

Desde hace algin tiempo, nuestra obsesion
cotidiana parece estar en el mercado, el ren-
dimiento economico y el estrechamiento del
campo laboral. Pero no todo apunta al dine-
ro; aun en un pais en donde, como decia
Mafalda, lo urgente no deja tiempo para lo
importante y la subsistencia, aca como alla,
suele ser prioritaria.

Pero ;qué es lo urgente y qué lo importan-
te? En primer lugar, que cada uno se haga
cargo de sus urgencias; en segundo lugar
;qué pasa con lo importante? O mejor aun
;qué es lo importante? Lo importante, como
siempre, es la ideologia.

Somos comunicadores, obvio, aunque no
tanto, porque hay por alli unos cuantos indi-
viduos que convierten al diseno en un simple
bien de intercambio. Dicho de otra forma,
plata por dibujitos.

Y en verdad no se discute la calidad o el
acabado de esos dibujitos, que pueden ser
muy lindos y hasta resueltos con idoneidad.
Se trata entonces de descubrir qué es lo que
nos convierte en comunicadores, qué nos
hace ser profesionales. Pareciera ser que el
pensamiento, el planteo y replanteo, la ideo-
logia que sustenta nuestros actos ¢ No reside
la diferencia entre oficio y profesion, acaso,
en la capacidad de reflexionar sobre la propia
actividad?

Surge entonces potenciada esa reflexion
porgue permite que se vislumbre, lejana pero
luminosa la salida de nuestro subdesarrollo
Hoy esta salida, aunque asi nos la quieran
vender, no pasa por la tecnologia. Peor aun,
si no hubieramos perdido el tren del desarro-
llo, avanzariamos hoy ciega e inercialmente
hacia el vacio, en una carrera de consumo
y competencia loca y despiadada hacia nin-
guna parte.

¢No nos brinda nuestra realidad un en-
torno que, obvio resulta decirlo, es diferente?
¢No seria mas valorable una vision distinta,
generada en un entorno igualmente dife-
rente y mas familar: el nuestro?

Convengamos en que no se trata de feste-
jar alegremente nuestra agobiante realidad,
sino de mirarnos adentro y descubrir que
seguramente hay algo mas que formas y co-
lores

No tener esto claro, no reflexionar sobre
la sustancia y el contenido de nuestro men-
saje, es un salto ciego al vacio similar al del
aceleramiento tecnoldgico, y al de las carre-
ras de consumo y competencia

Intentemos entonces que la voragine de
las urgencias deje tiempo a la reflexion: el
arma mas poderosa que tenemos para con-
vertir en profesion nuestra disciplina, en de-
sarrollo nuestro atraso

La capacidad de reflexion es lo tnico que
puede permitirnos salvar las falencias de la
falta de desarrolloy producir la toma de cons-
ciencia del valor de nuestro mensaje en el
campo social, potenciandolo con una fuerte
carga ideoldgica que lo respalde.

No dejemos, entonces, que ante una pre-
gunta muy simple sobre nuestra actividad,
desgranemos una serie de palabras pero que,
intimamente, sepamos que nos quedamos
sin respuestas.

Carlos Venancio
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Concurso de disefo de sellos postales

La Embajada de Francia y la Empresa Nacional de
Correos y Telégrafos organizan un concurso de diseno
para la emision de dos sellos postales con motivo de
celebrarse, durante 1989, el Bicentenario de la
Revolucion Francesa.

El tema a desarrollar graficamente estara referido a
la Revolucion Francesa en cualquiera de sus aspectos.
Si se requiere mayor informacion sobre el tema, podra
solicitarse ala Embajada de Francia, Basavilbaso 1253,
1006 Capital Federal.

Podran participar en el concurso, argentinos y
extranjeros (con mas de dos anos de residencia)
mayores de 18 anos, quienes podran entregar hasta
tres disenos como maximo. Los disenos pueden
ejecutarse en forma vertical (el original debera medir
145 x 190 mm) o apaisada (original de 197 x 137 mm),
indistir yen cualquierade los casos, se debera
dejar un margen blanco de 2 cm alrededor de la vifeta.
Deberan ser ejecutados sobre carton rigido y podran
utilizarse hasta cuatro colores, teniendo en
consideracion que se empleara el sistema de
impresion offset.

Dentro del diseno deben incluirse los siguientes
textos:

a. A eleccion del concursante: «Bicentenario de

la Revolucion Francesa» o «200° Aniversario

de la Revolucion Francesa» o «1789 -Revolucion
Francesa- 1989».

b. Republica Argentina.

¢. Debe indicarse un lugar dentro del diseno, para
colocar el respectivo valor postal.

Los disenos deberan ser entregados en el Correo
Central, Sarmiento 151, PB Local 54, Division Filatelia;
enelhorariode 10 a 18, a partir del dia 14 de noviembre
y hasta el 30 de noviembre de 1988, de lunes a viernes.

Los premios instituidos son: Primer premio, medalla
recordatoriay un pasaje en avion, ida y vuelta a Paris;
Segundo premio, medalla recordatoria y diez mil
australes; y seis menciones honorificas. Los premios
seran otorgados en la primera quincena del mes de
diciembre de 1988.

Nuevas tendencias 2

La necesidad: Una pieza impresa para comu-
nicar las caracteristicas y la programacion de
Las Nuevas Tendencias 2

La idea: Convocar a un grupo de jovenes
disenadores —encabezados por Sergio Pérez
Fernandez—y encomendarles un sector de la
publicacion a cada uno de ellos

La propuesta: Valorizar el boceto, al punto
de interpretarlo como el producto final a ser
expuesto. En tamano gigante, para que el
publico pueda percibir lo que el grupo consi-
dera que es la esencia del diseno grafico

Los disenadores: Sergio Pérez Fernandez,
Alejandro Chaoul, Horacio Gallo, Sebastian
Orgambide, Fernando Polanco, Carina Ponie-
man, Alejandro Ros, Kike Sanzol, Rubén Vaz-
quez y Nora Zimerman

Bibliografia de la historia del disefio

Aun hay algunos ejemplares disponibles del
libro «Design History Bibliography» editado
por Victor Margolin de la Universidad de
lllinois en Chicago y publicado por Icograda.

La bibliografia incluye mas de 600 titulos
de comunicacion visual y disefo de
productos, también de arquitectura, arte,
disefio de interiores y fotografia.

El costo de esta publicacién es de 5.00
libras cada ejemplar, e incluye gastos de
envio. Pedir informacion a Jorge Frascara.
Department of Art and Design. University of
Alberta. Edmonton. Alberta.

Canada T6G 2C9

Hermann Zapf and his design philosophy

El contenido de este libro es una muy
cuidada seleccion de trabajos de

internacionalmente conocido por sus
disenos de alfabetos. Es bién un
excelso caligrafo, disenador de libros y
profesor. Ha escrito articulos sobre
técnicas y desarrollo de la composicion
e impresion.

Ciento setentay cinco alfabetos desu
autoria son clasificados en este libro,
junto a mas de 200 conmovedoras
paginas tipograficas.

Es éste un magnifico volumen que
rinde asi homenaje en vida a un grande

HERMANN ZAPF
Hermann Zapf. Nacido en 1918, Zapf es AND HIS DESIGN PHILOSOPHY

de la tipografia de todos los ti
Formato 210 x 297 mm.

«Hermann Zapf and his design

Typographic Arts, Chicago, 1987. 254
paginas. e

TYPOGRAPHY

philosophy». Editado por la Society of umum'm
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The art of typography

Este libro intenta, mas alla de los
aspectos técnicos, revelar el potencial y
las infinitas variantes que tiene la
tipografia como medio expresivo, en las
comunicaciones visuales.

Su autor, Martin Solomon, pone
énfasis en el arte de la tipografia, al que
define como «Typo.icon.ography»,
explorando elementos basicos como los
espacios, lineas, uniones, valores,
texturasy planos; estableciendo alavez
relaciones entre éstos, la arquitecturay
el arte. Mas adelante, desarrolla una
guia para el conocimiento y uso de
refinamientos, con el fin de lograr
trabajos tipograficos mas efectivos.

Es este un libro de consulta para
estuduantes y dlsenadores, que quieran
pr izar en el conocimi
expresivo de la tipografia. 240 paginas,
formato 210 x 280 mm. con mas de 200
ilustraciones y alfabetos en blanco y
negro.

Martin Solomon, «The art of
typography. An introduction to
Typo.icon.ography». New York:
Watson-Guptill Publications (1515
Broadway, New York, N.Y. 10036), 1986.
240 paginas.



ADG/Concursos para SADAIC

Una particular situacion se produjo este aino
en lo referente a concursos organizados por
la Asociacion de Disenadores Graficos de
Buenos Aires. La Sociedad Argentina de Au-
tores y Compositores, SADAIC, decidié modi-
ficar su logotipo, a 52 afos de su fundacion.
Para ello, convocé a un concurso de diseno
que origino la participacion de mas de 1.200
personas. Como novedad, los veinte finalis-
tas de este concurso fueron invitados a parti-
cipar de una nueva competencia, esta vez
para el diseno de un afiche conmemorativo
del 36° Congreso de la Confederacion Inter-
nacional de Sociedades de Autores y Compo-
sitores, que se lleva a cabo en Buenos Aires,
del 13 al 19 de noviembre de este afno

El jurado del primer concurso, compuesto
por el musico Raul Parentela y los disenado-
res Juan Carlos Distéfano, Rubén Fontana y
Ronald Shakespear, otorgé el primer premio
a José Luis Neustadt y Gustavo Stecher. El
segundo premio correspondio a Guillermo
Pini, y el tercero a Guillermo Luis Torrellas.
Entre los veinte finalistas, el jurado del se-
gundo concurso, integrado por el musico
Raul Parentela y los disefiadores Néstor Diaz y
Gustavo Koniszczer, otorgé el primer premio
al afiche presentado por Guillermo Luis To-
rrellas. El segundo premio corespondio a Gui-
llermo Carlos Marzoratti, y el tercero a José
Luis Neustadt y Gustavo Stecher.

Alic

Primer premio del concurso de logotipo
José Luis Neustadt y Gustavo Stecher

Sada

Segundo premio del concurso de logotipo
Guillermo Pini

/\.bi
SA@JIC

Tercer premio del concurso de logotipo
Guillermo Luis Torrellas

El diseno grafico

es al libro, lo que

la arquitectura

es al edificio:

estética y funcion.
Osvaldo Anzilotti

«Argentina disena», Design Journal.

El Art Center de Corea, institucion privada que agrupa
alas entidades mas importantes del diseno de ese pais,
publica mensualmente el «<Design Journal», una revista
impresa en colores, de 112 paginas, formato 42 x29 cm,
de circulacion mundial.

En el mes de julio de este afo, la publicacion dedico
gran parte de sunumero al diseno en Argentina, como
parte de un programa para promocionar y conocer las
posibilidades de la profesion en distintos lugares
del mundo.

La organizacion y remision del material estuvo a
cargo del disenador Alberto Arias Van Lierde, egresado
de la Universidad Nacional de Cuyo y radicado en
Mendoza, quien se desempena como corresponsal de
la revista en nuestro pais.

Una entrevista al corresponsal, bajo el titulo «El
toque argentino», una introduccion sobre la historiay
situacion actual del disefio, a cargo de Ricardo Blanco
y una némina de las publicaciones especializadas,
anteceden las presentaciones de las trayectorias y
trabajos de mas de treinta disenadores graficos,
industriales, de interiores y textiles argentinos.

Diseno sin traducciones

Entre las dificultades explicitas que tiene nuestra actividad
figura la ausencia de un lenguaje comun para la
denominacion de un mismo elemento o accion. Parece que
se pudiera sobrevivir en el permanente uso de sinénimos,
originados en las distintas traducciones y con nuestra libre
interpretacion de sus términos.

Algo asi como «al principio era el caos» y nada contaba
con el «verbo» exacto. Asimismo careciamos, hasta hace un
tiempo, de bibliografia que presentara métodos de disefo,
linglistica y culturalmente propios, siempre (salvo
excepciones) eran «traducidos» y libremente interpretados

Conoci aJoan Costa a través de unos articulos publicados
en los Documentos Internacionales de Comunicacion
editados por el CIAC; dos de ellos Empresa imageny Analisis
de la simbologia financiera espanola, presentaban un
adecuado andlisis y una verdadera preocupacion por el uso
estricto de los términos, escritos directamente en castellano.

En 1987 aparecieron a la venta dos volumenes de la«
Enciclopedia de Diseno editados por el CEAC de Barcelona:
Imagen global y Senalética, escritos por Joan Costa. Los
editores presentan la coleccion manifestando su intencion
de constituir un «corpus doctrinal y pragmatico de los temas
previstos».

Ambos titulos comparten un doble mérito: no solo tienen
un severo y estricto uso de los términos y una verdadera
preocupacion por encontrar y «crear» los mas adecuados,
siempre justificando su significado y sin necesidad de
presentar incomodos «glosarios», sino -y tal vez lo mas
importante- presentan un riguroso y sistematico método de
analisis que aproxima al disefo a su verdadera dimension
por el modelo «cientifico».

La lectura de ambos textos pone absoluta claridad en los
temas tratados y permite a los disenadores accionar sobre
proyectos en seguro sentido sistematico y ordenado.

Son dos textos indispensables por ser los primeros en
lengua castellana, de distribucion masiva, que superan la
presentacion de la experiencia en la practica profesional,
para elevarse a la categoria de manuales, los primeros de
diseno en lengua castellana. Sin traducciones.

Seria bueno empezar a adaptar los términos propuestos
para «ponernos en comun» cuando hablamos sobre el
mismo tema. SiE

Joan Costa. «/magen global» y «Senalética», Enciclopedia
de Diseno. Barcelona: Ediciones CEAC, 1987.
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Aquella vieja cancion: la
forma sigue a la funcion -

En el numero anterior de tipoGréfica se co-
menzé a publicar una seccion, con el suges-
tivo titulo de «Die caca Form». Alli, con cierto
humor, el autor realiza algunas criticas de
disefo; una en especial se refiere a un 6mni-
bus que ostenta una forma particular. El co-
mentario y la manera en que se hizo, nos
mueve a la reflexion.

En primer lugar, aunque el nombre, en su
semejanza con «Die gute Form», nos informa
de cierta tendencia o evaluacion de las for-
mas, resulta en si contradictorio, ya que el
planteo germano-suizo (por lo menos el que
siempre se pregono) propone como «buena
forma», a aquella que surge de respetar las
condicionantes técnicas o funcionales. «La
forma sigue a la funcion» o «un objeto que
funciona bien es naturalmente bello» son
slogans de esa corriente; y relacionado con
esto, el 6Gmnibus que aparece en la foto, el
CX40 de Cametal, tiene un perfil emergente
de buscar la economia de combustible en
base a una buena penetracion en el aire

Quizas, lo que generd la critica fue el nivel
de novedad de la forma —novedad por
nuevo, no por moda— ya que establecié un
alejamiento sustancial con el sistema de for-
mas conocidas y reconocibles. Formas que,
en los vehiculos en especial, son totalmente
gratuitas y apelan meramente al significado
subyacente —velocidad, status, espiritu de-
portivo, etc.—; sistema formal tal vez valido
pero nunca explicitado totalmente. Creemos
que el prejuicio basado en la esperanza de
que las formas a las que estamos acostum-
brados no cambien, es lo que motivo la opi-
nion del autor

Como lo importante es sacar conclusiones,
se podria proponer en esta linea, para cam-
biar o al menos enriquecer el mundo obje-
tual, la aplicacion rigurosa del axioma «la
forma sigue a la funcion» y proponer un
hiperfuncionalismo en donde cada parte ad-
quiera la forma adecuada. Tendriamos, en
primer lugar, un sistema de yuxtaposicion de
formas, tal vez contradictorias entre ellas,
aun en un mismo objeto, pero las clasicas
variables de coherencia, equilibrio o simetria
se verian seriamente afectadas. Por ejemplo
en el teléfono, el tubo, ;seguiria siendo simé-
trico, yaque una puntavaalaorejaylaotraa
la boca? y el cuerpo del aparato, con todo lo
que lleva dentro, plaquetas, parlante, reso-
nador, teclas, ;debe terminar en forma
unica, coherente y equilibrada? Tenemos
nuestras dudas... pero, tal vez lleguemos al
deconstructivismo.

El oscuro deseo de que el mundo de las
formas sea tranquilo y deje de oscilar nos ha
orientado, hasta ahora, a situaciones pasatis-
tas, revisionistas o francamente aburridas. El
diseno todavia tiene mucho que decir, ya que
el verdadero disefo es el que existe dentro de
cada disenador y no en la simple resolucion
de un objeto

Volviendo al émnibus y para ampliar infor-
macion debemos decir que el CX40 fue dise-
nado por Miguel Bustillo, egresado de la Uni-
versidad de La Plata, disenador de Cametal
desde hace anos y con varios productos en la
calle. El 6mnibus tuvo un resonante éxito
comercial; la razén: novedad y economia en
su prestacion. Ha causado interés en otros
paises y aqui ya son varias las empresas que lo
tienen.

Lo lamento por «Die caca Form»

Ricardo Blanco
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Fletcher en Buenos Aires

En setiembre, pasd por Buenos Aires Alan
Fletcher, invitado al Cologuio internacional
de arquitectura y comunicacion.

Para los que tenemos relacion con el di-
seno grafico, la imagen de Fletcher —y por
extension la del Estudio Pentagram— esta
necesariamente ligada a los origenes del de-
sarrollo contemporaneo de la profesion. Ha-
blamos inclusive de «soluciones Gill», en re-
ferencia a quien fuera uno de los primeros
socios —e intimo amigo hasta hoy— de Alan
Fletcher.

Continuamente, Fletcher hace hincapié en
que la solucion de un problema debe ser una
idea muy clara, surgida de la mente de una
sola persona, y que se va enriqueciendo con
los aportes de los demas. Esta fe en los con-
ceptos precisos provoca que su estilo sea el
«no estilo». A través de sus presentaciones,
pudimos apreciar una riquisima diversidad de
lenguajes visuales. Una sensacion similar a la
que sentimos durante la visita que nos hiciera
Milton Glaser hace ya mas de un ano, pero
con una diferencia: la versatilidad de Glaser
se basa principalmente en su habilidad como
ilustrador, mientras que Fletcher admitié que
no sabe dibujar

A pesar de que no habia demasiado proto-
colo para romper, Fletcher siempre se mostro
muy informal. En la primera de las dos charlas
que ofrecio en el Auditorio Hebraica, no hizo
ningun planteo teorico; simplemente mostro
y explico un trabajo de senalizacion que rea-
liza actualmente para el nuvo aeropuerto de
Londres, ademas de otros trabajos, entre los
que se encuentra la senalizacion del nuevo
edificio del Lloyds, disenado por el arquitecto
Richard Rodgers. «Los arquitectos odian las
senales porque invaden sus edificios»,
comento

Su segunda charla fue un paseo comen-
tado por el dltimo libro de Pentagram, «Ideas
on design». Con su dosis de humor, Fletcher
clasifico a sus propios disenos en dos catego-
rias: «slot machine» (maquina tragamone-
das) y «helicopteros». En el primer caso, la
respuesta a un problema de diseno es la mas
inmediata y obvia. En el sequndo, el disena-
dor, como un helicéptero, sobrevuela el pro-
blema hasta posarse en la solucion mas
apropiada

En su visita a la Asociacion de Disenadores
Graficos de Buenos Aires, Fletcher hizo una
jugosa resena de su historia de disenador,
ademas de comentar pormenores de la
forma de trabajo de Pentagram. «Nos basa-
mos en un 90 % en nuestra intuicion», acoto,
para sorpresa de muchos.

La visita de Alan Fletcher nos permitié co-
nocer de cerca a uno de los «popes» del
diseno de hoy. La nota optimista podria estar
en el hecho de que Fletcher asegurd que las
condiciones del mercado en su pais cuando él
empezo, eran exactamente las mismas que
tenemos hoy aqui. Veremos qué ocurre den-
tro de treinta anos

Gustavo Koniszczer
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Paisajes y tipos de la provincia de
Buenos Aires

La Facultad de Bellas Artes de la Universidad Nacional de
La Platay el Museo Provincial de Bellas Artes organizan para
noviembre de este ano su Primer Encuentro de la Imagen
Rioplatense, con el tema «Paisajes y tipos de la provincia de
Buenos Aires». Se expondran fotografias, ilustraciones
periodisticas, caricaturas, historietas y otros testimonios
impresos de las visiones de la region generadas en distintas
etapas culturales y politicas

Del 28 de noviembre al 2 de diciembre se realizaran
conferencias y meses redondas, donde se analizaran distintos
momentos artisticos y textos polémicos referidos a la historia
visual del campo y las ciudades de la region

La exposicion y sus actividades conexas se desarrollaran
en espacios de exhibicion de La Plata y Buenos Aires. Los
interesados en participar, como oyentes o expositores,
pueden requerir informacion a la Secretaria del Encuentro
sobre la Imagen Rioplatense, Facultad de Bellas Artes de
la UNLP

Este encuentro cuenta con el auspicio de las Subsecretarias
de Cultura e Informacion de la provincia de Buenos Aires

Los trabajos y las muestras se encuadraran en las siguientes
areas

- Paisajes/paisajes: El paisaje bonaerense en su pluralidad

de naturalezay vida urbana, y en la diversidad de soportes,
géneros y estilos en que ha sido representado.

Tiposy tipas: Hombresy mujeres, pajueranos y cajetillas,
reos y guarangos, cultos y sentidores; la abierta variedad
local de tipos sociales y regionales

Sagrario: Laiconografia local, laimagen regional. Hombres
y mujeres de santidad, propios y forasteros en los cultos
populares de la provincia.

La pintura desde la grafica/la grafica desde la pintura

La imagen periodistica o publicitaria de nuestra plastica, la
pintura con componentes graficos o historietisticos con
temética bonaerense.

El papel... del papel en el arte

Una serie de conferencias sobre fabricacion de papel
hecho amanoy arte sobre papel realizara el grabador
Ricardo Crivelli, la grabadora Matilde Marin y el
maestro papelero Alejandro Geiler en el Hotel Yachty
Golf Club Paraguayo (Asuncion) del 6 al 12 de
noviembre y en la sala de cultura marplatense Villa
Victoria Ocampo el 19y 20 del mismo mes. Se mostraran
distintos tipos de papeles, obra grafica de los artistas,
video y audiovisual sobre la elaboracion del papel en
los molinos Europeos del siglo Xlil de Capellades,
Richard de Bass y Fabriano, como distintas técnicas de
realizar arte sobre papel con pulpas de color.

Nuevas autoridades en el CDP/AG de Chile

En abril/mayo de este ano, los socios del Colegio de
disenadores profesionales de Chile/Asociacion gremial,
eligieron nuevo Consejo Nacional y Directorio
de Especialidades.

La formacion del CDP/AG se obtuvo gracias al anhelo
y trabajo constante de un grupo que ya conformaba
la Asociacion de disenadores, encabezado por José
Korn, cuya gestion durante los dos primeros anos del
Colegio, establecio las bases de su desarrollo y otorgo
institucionalidad a este centro gremial y profesional.

Para el periodo 1988-1989, fue asignada para el cargo
de Presidente del Consejo Nacional, la disenadora
Carmen Montellano; mientras que el Consejo de
Especialidad de Disefio Grafico eligio como Presidente
al disenador Vicente Larrea.
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«lba 1989»

Del 5 de mayo al 11 de junio de 1989, se
realizara en Leipzig, Republica Democratica
Alemana, una exposicion internacional de di-
seno de libros. El programa de eventos in-
cluye los siguientes rubros: Exhibiciones na-
cionales, Exhibiciones especiales, Trabajos de
referencia, Libros de fotografia, Libros para
ninos y una Exposicion de maquetas de libros
en miniatura

El programa de eventos también incluye
un simposio acerca del diseno de libros y de
las técnicas modernas de composicion y una
conferencia titulada «El lector y la lectura en
el pasado y en el futuro»

En las exhibiciones especiales podran par-
ticipar editores, editoriales, estudios de di-
sefo grafico, organizaciones nacionales, ins-
tituciones, disenadores graficos, ilustradores
y fotografos. La participacion es libre, pero
los organizadores se reservan el derecho de
seleccionar las piezas enviadas. La fecha de
cierre para la recepcion es el 28 de febrero
de 1989. Los trabajos deberan enviarse a
Internationale Buchkunstausstellung, Ausste-
llerabteilung,

Deutscher Platz 1, Leipzig, DDR 7010

Un jurado internacional otorgara medallas
y diplomas honorificos considerando como
pardmetros la calidad gréfica (tipografia,
ilustracion, cubiertas y portadas) y la calidad
técnica (composicion, reproduccion, impre-
sidn y encuadernacion).

La fotografia de Cassio Vasconcellos

Cassio Vasconcellos es un fotografo
brasileno muy joven y talentoso, cuya obra
fue exhibida este ano por el FotoEspacio
del Centro Cultural Ciudad de Buenos
Aires, y luego, durante las Jornadas de
FotografiaJulio ‘88, en el Centro Cultural
General San Martin

Su obra tiene una magia inusual:
Vasconcellos admira a los clasicos
norteamericanos (su estilo es, de alguna
manera, también clasico), desde su mirada
fresca y original. Sus fotos son ambiguas,
instantaneas rapidasy directas que retienen
la fugacidad de un momento. No son fotos
trucadas ni armadas, lo que esta en ellas
sucedio realmente delante de sus ojos,
pero la imagen atrapada en cada cuadro,
es una realidad aparte: la suya

Las relaciones que establece Cassio
Vasconcellos en el plano visual
corresponden a conjunciones tan efimeras
como irreales: sombras, reflejos, figuras
movidas, afiches que nos observan... El ve
su propio mundo a través de la lente, y
sabe hacia donde mirar para encontrarlo.

Facundo de Zuviria

Cassio Vasconcellos
Nueva York, 1985



Coca-Cola en las Artes y las Ciencias

El lunes 14 de noviembre a las 19,30 horas en el Hotel
Sheraton se llevara a cabo la ceremonia de entrega
de premios correspondientes a la novena serie de
certamenes culturales «Coca-Cola en las Artes y las
Ciencias». En la oportunidad se entregaran las distin-
ciones correspondientes a las disciplinas: Ciencias
Agropecuarias, Diseno Grafico, Diseno Industrial, Me-
dicina, Musica y Sociologia.

Los jurados de la novena serie estuvieron integrados
por: Disefo Grafico: Juan Carlos Distéfano, Guillermo
Gonzalez Ruiz y Ronald Shakespear; Diseno Industrial:
Ricardo Blanco, Hugo Kogan y Mario Marino.

A su vez, los finalistas de cada disciplina son: Di-
sefno Grafico: Jorge Abecasis, Andrés Pablo Higa, Al-
varo Fernandez Mendy, Alberto Marcelo Neistadt, Er-
nesto Esteban Pombo; Disefio Industrial: Maria del
Rosario Bernatene, Adrian Cohan, Carlos Fabian
Daiez, Fabiana Gadano, Eduardo Grimozzi, Hugo Le-
garia, Andrés Ernesto Quiroga, Juan Santana.

Finalmente, se llevara a cabo, entre el 16 y el 27 de
noviembre del corriente, en el hall central del Teatro
Municipal General San Martin, la exposicion de los
trabajos premiados en las disciplinas Diseno Grafico
y Diseno Industrial.

La recepcion del género

La Facultad de Ciencias Sociales de la
Universidad Nacional de Lomas de Zamora
presenta este trabajo de equipo conducido
por el profesor Oscar Steimberg, una
investigacion sobre los juicios de calidad
acerca de los medios

Se presentan los resultados de una doble
busqueda cientifica

- Sobre el concepto de género.

- Sobre larecepciony el procesamiento
valorativo de un género televisivo por parte
de dos muestras de publico de ubicacion
sociocultural opuesta.

Acompanan las hipdtesis formuladas,
ejemplos de verificacion/valoracion en los
medios elegidos, relevados de material
publicado en periddicos locales

Oscar Steimberg, «La recepcion del
género», Coleccion Investigaciones
Buenos Aires: editado por la Universidad
Nacional de Lomas de Zamora, 1988.
107 paginas.

Codigo de barras

El 12 de diciembre de 1988 se realizara,
en el Buenos Aires Sheraton Hotel, el
«Segundo seminario internacional sobre
codigo de barras», organizado por Coras
SA Argentina.

El programa incluye los siguientes te-
mas: Codigo de barras industriales y co-
merciales, Scanner, Impresion, Color-
/contraste, Organizaciones EAN y AIM,
Control de calidad, Captura de datos, Eti-
quetas y Codificacion. Entre los disertan-
tes se encuentran, de Argentina, Gui-
llermo Erdei, Héctor Gerzenstein, Lo-
renzo Canas Martinez y el periodista Ho-
racio de Dios; de Espana, José Maltas
Carreras y de Brasil, Tamas Vero.

Simulta 1te se realizara una expo-
sicion, sala de demostraciones, analisis de
muestras y participaran otros oradores e
invitados especiales latinoamericanos.

El seminario esta destinado a super-
mercadistas, proveedores, industriales
graficos y de envases, disenadores y to-
das aquellas personas interesadas en los
sistemas automaticos de identificacion.

Inscripcion e informacion en: Coras
SA, Avenida del Tejar 3650, 1430 Buenos
Aires. Teléfonos:541 9176/6656/6554.

Para estudiantes

Two Trees Press publicé un libro con un titulo
bastante largo: «Admission Requirements
for International Students al Colleges and
Universities in the United States» (Requisitos
para la admisién de alumnos extranjeros en
colegios y universidades de Estados Unidos),
por Virginia y William T. Packwood.

El libro fue pensado para ser utilizado en
librerias y oficinas de consulta. Posee
informacién especifica acerca de
instituciones en USA con los datos y
requisitos necesarios para el ingreso.

El precio del libro es de US$ 22,95, mas
gastos de envio. Pedir informacién a: Two
Trees Press. PO Box 8190-743. Fargo. ND
58109. USA

Figura y Fondo

La aparicion de esta «Revista de
estudiantes de diseno grafico de la
Universidad de Buenos Aires» es una
clara muestra del valor, trabajo y
entusiasmo, puesto de manifiesto por
algunos estudiantes de la carrera.

Al margen del riesgo comercial, del
esfuerzo en la elaboracion de las notas
y de la inquietud formal que la
realizacion de esta edicion implica,
resulta saludable que surja a la luz la
opinion de los alumnos sobre la
disciplina y la carrera que estan
cursando; dicho esto, mas alla del
acuerdo o no que naturalmente implican
las opiniones vertidas.

En esta reiteracion que nos
proporciona este nimero 2, saludamos
a Figuray Fondo deseandoles, claro esta,
larga vida.

RF
Correspondencia Fy F
dirigida a Veronica Bidinost
Manzanares 3535
1430 Buenos Aires

Design Issues.

Design Issues

Es ésta una muy cuidada publicacién
bi-anual dirigida por Victor Margolin,
que editaenidiomainglés la Escuela de
Arte y Disefo de la Universidad de
Wlinois.

El contenido de sus articulos se basa
en estudios historicos, tedricos y analisis
de la problematica del disefo, volcado
prolijamente en sus paginas por criticos
y estudiosos de todo el mundo. 96
paginas, formato 180 x 255 mm, en
blanco y negro.

Puede solicitarse por suscripcion a:
Design Issues
The School of Art and Design
The University at lllinois at Chicago
Box 4348, Chicago, lllinois 60680, USA
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Chaves en Buenos Aires

El diseno grafico de nuestro pais debe reco-
nocer la escasez de produccion tedrica. Los
profesionales de nuestro medio se han vol-
cado principalmente a la practica del disefo
y, Ultimamente, también a la ensenanza

;Qué destino le cabe entonces a la refle-
xién sobre la situacion del diseno fuera de las
paredes de nuestros estudios? La visita de
Norberto Chaves a nuestro pais, en agosto de
este ano, puede haber servido en cierta
forma, como un alentador impulso a las ac-
ciones que en este sentido realizan aqui los
medios especializados y entidades como la
Asociacion de disenadores graficos de Bue-
nos Aires

Chaves, nacido en Argentina y actual-
mente ciudadano espanol, es sin duda una
de las figuras mas lucidas del pensamiento
actual del disefo. La especifidad creciente
que va tomando el campo profesional en
algunos lugares, como es el caso de Espana,
lo ha llevado a convertirse en un intermedia-
rio fundamental y necesario entre cliente y
disenador. Su funcion es la de programar
acciones de diseno que intervienen sobre la
identidad de empresas e instituciones.

Los dos polos de su actividad, la practica
tecnica y la reflexion tedrica —a la que deno-
mina «el campo de la libertad»— se comple-
mentan en él perfectamente. Chaves es un
enamorado de su trabajo, y no podria desem-
penar ese papel de asesor si no tuviera una
|ucida vision del mundo que lo rodea

Sus primeras charlas, dentro del ciclo orga-
nizado por ADG, se refirieron a su labor pro-
fesional. Acompanando la presentacion de
su libro, La imagen corporativa, Chaves hizo
una prolija descripcion de su método de pro-
gramacion, fase previa al proceso de disefo
Las necesidades de la empresa son percibidas
e interpretadas, para convertirse en deman-
das precisas, en un mercado en el que las
propiedades intangibles de las instituciones
comienzan a ser su principal capital

En sus conferencias en la Facultad de Ar-
quitectura, Disefio y Urbanismo, Norberto
Chaves conmovié a mas de una conciencia
Ademas de referirse al camino recorrido por
el diseno desde comienzos de este siglo, hizo
una encendida defensa de la experiencia uni-
versitaria. «Siempre he pensado que la uni-
versidad tiene, por esencia, la formacion inte-
gral del individuo, independientemente de
que luego también le provea un servicio de
capacitacion técnica para insertarse en el
aparato productivo»

Su ultima presentacion, en el Centro Cultu-
ral Ciudad de Buenos Aires, nos permitio
apreciar la integracion cultural del diseno en
Barcelona, en todos sus aspectos. Una pu-
jante corriente con ribetes propios se ha de-
sarrollado, al punto que «hasta el duero del
mas pequeno bar que abre sus puertas en
Barcelona solicita el disefo de su imagen»

Durante las cuatro semanas que durd su
visita, Norberto Chaves, ademas de las activi-
dades ya mencionadas, inauguré la exposi-
cion de afiches espanoles «Barcelona '92»,
en la sala Espaciodiseno, concedié entrevis-
tas a los medios, y protagonizé un seminario
en la Universidad de Cuyo. Esta constante
actividad es quizas el reflejo de la situacion
del diseno en Cataluna, que como Chaves
dijera en estas mismas paginas, «comienza
ya a ser un punto de referencia para los dise-
nadores de allende los Pirineos y, por que no,
de los de ultramar».

Gustavo Koniszczer
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Los nuevos, los jovenes y los otros

Hugo Petrich es un disenador industrial
mendocino que ha tomado un rumbo en
diseno, que si bien puede considerarse
como coyuntural, apela también a
situaciones o deseos de los proyectistas,
como es el de convertirse en productory
realizador de los objetos creados.

Asi, sus relojes construidos en forma
artesanal con tecnologia simple y
realizados con madera vista —roble o
pinotea— o laqueada, han traido al
medio una cuota de creatividad y
variedad, abriendo camino a otros
disenadores. Constituyen una
inteligente combinacion de geometria y
técnica constructiva que apunta a lograr
que un simple producto funcional se
convierta en un objeto querible.

Hugo Petrich es, ademas, docente
desde el ano 1979 del Departamento de
Diseno de la Universidad Nacional de
Cuyo, en Mendoza, donde desarrolla
una importante labor profesional. Fue
también el primer presidente de Adioa,
la Asociacion de disenadores
industriales del oeste argentino.

R.B.

30 anos de disefno.

El pasado mes de setiembre el Estudio
Shakespear cumplié 30 afios de labor
profesional en nuestro medio.

La fotografia muestra a sus actuales

g : Lorenzo Shakespear, Oscar

Maino, José Mendioroz, Cecilia Veiga,
Martin Fileni, Raul Shakespear, Ronald
Shakespear, Marina Moro, Adriana
Crisopulli y Cecilia Beloso.

Feliz cumpleanos.

Tres nuevas carreras en la Facultad de Arqui-
tectura, Disenio y Urbanismo de la UBA

Diseno es imagen y sonido

A requerimiento del Decanato de la Facul-
tad, se integré una Comision Organizadora
que ha presentado una propuesta de plan
de estudio para la creacion de dicha carrera.

Nos parece interesante senalar algunos
aspectos que han sido tenidos en cuenta
en una carrera universitaria que incluye,
fundamentalmente, cine y video, ya que
estas materias reinen mdultiples aspectos,
cada uno de los cuales permitiria un enfo-
que diferente: técnico, estético, industrial,
comercial, expresivo, comunicacion de ma-
sas, etcétera.

En este caso, aln considerando la nece-
sidad de un enfoque totalizador, se ha
puesto el acento en una materia troncal
Taller de Diseno y visualizacion, donde se
incorporara en forma gradual el conoci-
miento y la practica de los elementos visua-
les y sonoros del espacio y el tiempo, en la
creaciony en las técnicas del ciney el video.

Asimismo, el proyecto contempla tres
areas:

1. Materias de formacion teodrica, estética
y socioldgica.

2. Materias que permitan la investigacion
y la ejercitacion de las estructuras narrativas
audiovisuales.

3. Materias que permitan el conocimiento
de técnicas y materiales.

La carrera, a desarrollarse en cuatro anos
que incluyen el CBC, contempla la realiza-
cion de ejercitaciones en cine de super 8 y
en video. En el Ultimo cuatrimestre tres ma-
terias electivas permitiran la orientacion del
estudiante hacia tres especialidades de pos-
grado: Realizador-guionista; Docente;
Critico e Investigador. El plan prevée el
otorgamiento de diplomas de grado con el
titulo de: Disenador en imagen y sonido.

Simon Feldman

Disefo y minorias

Actualmente en el mundo del diseno, se estan produciendo
algunos hechos que modifican esta estructura monolitica
que, por anos, sustentd al diseno industrial.

En Nueva York, en el Instituto de Arte y Recursos Urbanos,
se presentd hace poco un objeto proyectado por el disenador
activista, nacido en Polonia, Krzysztof Wodiczko, que pro-
pone atender el problema de los sin hogar —homeless—
(nosotros deberiamos hablar de «cirujas»). Se trata de un
vehiculo-contenedor-resguardo, resuelto para atender las li-
mitaciones y compromisos impuestos por una existencia ur-
bana némada. Este aparato extensible, permite dormir en él,
es decir sirve de resguardo

Es un auténtico producto de interés social, obviamente,
para Nueva York, y pone en evidencia la relatividad de la
importancia del concepto de diserio, relatividad que esta en
funcion de la sociedad y las circunstancias en donde este
diseno se desarrolla. Por ello, los principios tan postulados de
identidad cultural, ya sean nacionales o regionales, pueden
definirse como simples problemas de lenguaje o de escritura
del objeto, en definitiva son solo problemas de forma

En cambio, la verdadera concepcion de innovacion en di-
seno debe estar basada en el replanteo profundo de las
cambiantes necesidades de la sociedad. Ya no se puede ha-
blar de necesidades primarias solamente, porque éstas, sobre
todo en las sociedades opulentas, ya estan resueltas. Asi, en
estos lugares, el diseno no se ocupa de la forma particular,
sino como cotidianeidad, de los problemas de educacion,
vivienda, salud, etc.
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Pero, si tratan de manera particular (y los medios especiali-
zados los registran con fruicion) los temas para los discapaci-
tados, los marginales, o sea, para los pequerios grupos. Lo
que en las metropolis es natural, se transfiere a la periferia, a
nuestros paises y es asi como, en lugar de ocuparnos de las
necesidades basicas y masivas de nuestra sociedad, nos preo-
cupamos por las minorias, asumiendo en realidad una pos-
turay actitud profesional dependiente

En definitiva, el rol del disenador sigue siendo el del analista
y critico de las necesidades de su comunidad, para dar res-
puestas objetuales a las mismas. Por ello, se puede considerar
que este objeto, a pesar de su aparente peculiaridad, es un
buen ejemplo de lo que debe ser el disefio.

R.B.

Informa
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Disefo en indumentaria y Diseno textil

El 11 de octubre se presenté ante el Consejo
Directivo de la FADU, el informe de la Comi-
sion que elaboro la curricula de estas dos
nuevas carreras

En dicha comision actuaron: Manuel La-
marca, como disenador de indumentaria; Vi-
cente Gallego y Simonetta Borghini en di-
seno textil, Felisa Pinto, Mdnica Sasson, Su-
sana Saulquin y Rosa Skific, aportando su
experiencia en ambas disciplinas. Como di-
rector organizador fue nombrado el arqui-
tecto Ricardo Blanco

Las nuevas carreras podrian comenzar en
1989 y constan de un plan de 4 anos, que
incluye el CBC. La estructura del programa
contempla
1. Materias proyectuales: Disefio textil, Di-
sefo de indumentaria, Disefo de accesorios y
Medios expresivos.

2. Materias tecnoldgicas y de comercializa-
cion: Técnicas de produccién, Comercializa-
cion y mercado, y Comunicacion y critica

3. Materias humanisticas: Historia, Psicolo-
gia, Sociologia y Estética

Entre las asignaturas electivas, el alumno
podra optar entre: Disefio de calzado, Disefio
en pieles y cueros, Produccion de moda, Pac-
kaging, Disefio y computacion y Legal.

De este modo, la FADU completa su ofreci-
miento en el campo proyectual, brindando a
los alumnos una gran riqueza de propuestas.
Tal vez, el proximo paso sea el logro de una
mayor integracién e interdependencia entre
las diferentes carreras. Asi, con arquitectura,
diseno grafico, industrial, textil e imagen y
sonido, la facultad podria convertirse en un
verdadero centro de la cultura proyectual

Uno de los objetivos propuestos es la rela-
cion de los estudiantes con las empresas pro-
ductoras, dado que lo importante, para inte-
grar la universidad al medio, es establecer
una articulacion fuerte y cierta, sin olvidar
que ensenanza y produccién, investigacion y
desarrollo, innovacion y realidad, reflexion y
praxis, son términos de una misma ecuacion
Para ello, se han establecido contactos con
diferentes camaras comerciales de indumen-
taria y textiles, asi como con algunas empre-
sas, que manifiestan interés en prestar su
apoyo.

Los titulos que se otorgaran seran los de:
Disenador de indumentaria y Diseriador
textil

Diseno Gréfico, FADU

En el mes de septiembre, el arquitecto
Daniel Wolkowicz fue designado
subdirector del Departamento de Disefo
Grafico de la Facultad de Arquitectura,
Diseno y Urbanismo de la Universidad de
Buenos Aires.

La creacion de este cargo era necesaria
en la situacion actual de la carrera y
beneficiara, seguramente, aspectos
educacionales, académicos y organizativos
de la misma. A su vez, las exigencias de
esta ocupacion son naturalmente
conocidas por Wolkowicz, dado que en la
actualidad, ademas de su tarea como
disenador, es docente de la carrera.
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Pacific Wave

California Graphic Design

¢Hay un estilo californiano
de diseno? Es dificil respon-
der a esta pregunta con cer-
teza, ya que los disenadores
de California no conforman
un movimiento, ni estan
creando una «nueva estéti-
ca». Sin embargo, ciertos
elementos les son caracteris-
ticos: el uso desprejuiciado
de los colores, el sentido de
la experimentacion, el co-
llage tipogréfico, el «revi-
val», etc

En «Pacific Wave» apare-
cen algunos de los mas re-
nombrados disenadores de
California, como April Grei-
man, John Casado y Michael
Vanderbyl, para comprobar
la multiplicidad del disefio de
la costa de los EE.UU

182 péginas color y blan-
co/negro. Editado por Mag-
nus Edizione, Udine, ltalia,
1987.

Cl Graphics in Japan

La identidad corporativa
(Cl) como una estrategia de
marketing es un hecho re-
ciente en el Japdn. Sin em-
bargo, la mayoria de las cor-

poraciones ya la aplican en

funcién de revitalizar su pre-
sencia en el mercado e in-
centivar sus negocios

Este libro explica el porqué
de este fenomeno, con
ejemplos de empresas japo-
nesas lideres -a nivel local y
mundial. El material seleccio-
nado por su excelencia visual
y la claridad de la comunica-
cién conceptual de la ima-
gen corporativa, muestra sus
posibles aplicaciones: logoti-
pos, envases, uniformes, etc

260 paginas color. Edi-
tado por Rikuyo-sha Inc, To-
kio, Japon, 1988.

Menu Design 3

Marketing “the Restaurant
through Graphics
Judi Radice

La atmosfera de un restau-
rant se basa en una variedad
de factores tales como el
personal, su vestimenta, la
decoracion, la iluminacion y
la grafica. Si todos juegan su
parte de la manera apropia-
da, la comida se transfor-
mara en una placentera ex-
periencia y el menu sera en-
tonces una pieza clave

«Menu Design 3» muestra
el diseno de mas de 200 car-
tas y todo lo concerniente a
la comunicacion visual de un
restaurant: desde los logoti-
pos hasta la arquigrafica

256 paginas color. Edi-
tado por PBC International,
New York, EE.UU., 1988.
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ART DIRECTORS' INDEX
TO ILLUSTRATORS

Art Directors’ Index to Il-
lustrators n® 8

De lo realista a lo surrealis-
ta, el campo de la ilustracion
es ilimitado, y posee caracte-
risticas especificas que la ha-
cen irreemplazable en cier-
tos temas como la ciencia y
la educacion

En esta octava edicion, se
presentan obras de profesio-
nales de 24 paises los cuales
fueron seleccionados por su
calidad -y creatividad.

La riqueza de los trabajos
publicados, hace que este li-
bro se convierta en una obra
de referencia sobre el mun-
do de la ilustracion

312 paginas color. Edi-
tado por Rotovision, Gene-
va, Suiza, 1988

22nd Publication Design
Annual
The Society of Publication
Designers

La Asociacion de Disena-
dores de Publicaciones (So-
ciety of Publication Desig-
ners) de los EE.UU. se dedica
a estimular la busqueda de
la excelencia en el campo del
diseno editorial. Anualmen-
te, organiza el Concurso de
Diseno de Publicaciones y
este libro es el resultado de
la dUltima competencia reali-
zada en octubre de 1987

Las publicaciones de este
volumen abarcan temas tan
diversos como las revistas de
modas o las memorias y ba-
lances con soluciones que
son de gran interés para dise-
hadores, fotdgrafos, ilustra-
doresy editores entre otros

250 paginas color y blan-
co/negro. Editado por Madi-
son Square Press, Inc, New
York, EE.UU., 1988.

Atendida por libreros profesionales

Libreria de Arte y Diseno Gréfico Av. Cordoba 612, Entrepiso, Tel.: 322-9581 - Buenos
Stand en la Facultad de Arquitectura y Urbanismo (U.B.A.) Ciudad Universitaria
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«El arte ataco»
—Espana me mato—

Conversacioén con los directores de dos revis-
tas de la movida madrilena: La Luna de Ma-
drid y Sur Expres; Javier Timmermans y Borja
Casani

— ¢ Cual es el proyecto editorial que siguen?
—JT: El proyecto editorial es anejo. El de La
Luna de Madrid seria, reflejar una serie de
historias que estan ocurriendo en Espafa en
diferentes campos; en las artes clasicas, la
moda, incluso en diseno, la literatura, etc. No
sé qué decirte... ;Proyecto? No sé que quie-
res decir con «proyecto editorial».

—Los temas, la imagen, el periodismo.

—JT: Hombre, es una revista interdisciplina-
ria, y nada mas. Su funcion es «estar», refle-
jar mas o menos las ultimas tendencias en
distintos campos

— ¢ Cuél es el publico al que se dirigen?
—JT: Pues... nunca me ha sido muy claro,
pero es un publico que tiene entre 20 y 50
anos, en su mayoria pertenecientes a profe-
siones liberales; digamos, arquitectos, artis-
tas, gente a la que su trabajo le ocupa mucho
tiempo, que les disgusta estar poco infor-
mada, que estd interesada en lo que ocurre
fuera de sumundo, en un ambito profesional
distinto y no mucho mas.

—BC: Creo que el salto se basa en una dife-
rencia formal. Es una especie de division mi-
noritaria. Comparada con Sur Expres, La Luna
es una revista..., digamos, mas ambiciosa,
quiere llegar a un mayor publico. Es una re-
vista mas criptica, con la intenciéon de que
solamente gente que esté interesada en
«eso» en concreto vaya a ella. Supongo que
soy mas vago en esta fase de la historia, se
trata de que hago menos esfuerzo social,
digamos en el aspecto de..

—JT: «Abrir un target», como dicen los pu-
blicistas mas amplios. Digamos que, en al-
guna medida, La Luna seria una revista mas
de difusion

—BC: Mas de cronica, de la cotidianeidad.
—JT: Si, exacto, con un mayor interés por
difundir una serie de historias, que de ir tan
solo exclusivamente a los especialistas de
cada tema

—¢Qué tipo de periodismo utilizés?

—IJT: ¢ Qué tipo de periodismo? Pues mira, yo
trato de que la gente que colabora conmigo
esté muy al dia (no creo que lo logre, de
momento); muy al tanto de todo lo que esta
ocurriendo. Y trato de que todo eso llegue al
publico antes que en los medios de comuni-
cacion clasicos. O sea, que de alguna forma
se haya enterado un poquito antes de que las
historias ocurran. Td no puedes competir con
la prensa diaria. Por otro lado, son dos mun-
dos absolutamente diferentes. En la prensa
diaria, un hecho que sucede ahora mismo,
manana esta en los periddicos. El ritmo de
una revista es muy diferente al de la prensa
tradicional. Tratas en una revista temas mas
atemporales, o sea, que no tienen que ver
con «la actualidad» estrictamente; temas
que lo mismo podrias publicarlos ahora que
dentro de dos meses.

—¢Son periodistas los que colaboran con
vos, 0 especialistas en cada tema?

S Lo

—JT: Son especialistas en cada tema. No son
periodistas. Tu, Borja, tampoco trabajas con
periodistas, ;no? La experiencia que hemos
tenido con los periodistas realmente ha sido
bastante nefasta

—¢Y la imagen que acompana a ese «perio-
dismo», a esa intencion, a ese proyecto?
—JT: Yo creo que, en plan descarado, un
poco a la italiana, me interesa tanto el conte-
nido como el continente. Me interesa tanto el
objeto como el envoltorio, entonces procuro
que el envoltorio sea también bonito, atrac-
tivo; aparte de lo que diga, y muchas veces
puede ocurrir que se quede en el envoltorio
O sea, no es la intencién. La intencion es
comunicar una serie de historias.

—BC: Viendo y volviendo a las revistas te das
cuenta de entrada. Es mas facil ver que expli-
car. El inico problema de este tipo de revistas
es que la secciéon de musica no canta. Si lo
hicieran, jserian perfectas!

—Definime la imagen correcta de Sur Expres.
—BC: En todo este tipo de cosas —al menos
yo—, paso por etapas. Hay veces que me
gustan los objetos atestados de letras y con
muy pocas fotos. Hay tiempos que tengo
horror al vacio, o viceversa, lo lleno todo.
Otras veces me apetece que todo sea blanco
y suave. Realmente es un juego —como cual-
quier otro—, un juego creativo, al igual que
un pintor, que hace una obra en relacién al
momento fisico-psiquico en el que se en-

cuentra; y en el que se encuentran todos los
que colaboran, ya que es un trabajo en
equipo. Yo tampoco —ni Javier— soy el que
decide, ya que puedo dar una opiniény luego
el disenador pone de su parte lo que él crea
conveniente. Ya no es solo el objetivo visual,
también el contenido: el objeto general.
—JT: Es muy importante la forma de presen-
tar las cosas, eso es evidente. La «imagen» es
importante.

—Sus revistas han sido en la Argentina «pre-
cursoras», como reveladoras de una veta por
la cual zafar. Habrén visto la avidez con la que
todos nos abalanzamos. En gran parte —en
el campo del diseno— esto se debe mucho a
«lo visual», a la imagen que poseen La Lunay
Sur Expres, méas que al contenido.

—BC: Pues, lo que no entra por los 0jos...
—JT: Ademas, ten en cuenta que «lo visual»
-es —en gran parte— la caracteristica de
nuestros tiempos. La television, el video, la
imagen; la imagen es fundamental. Lo ideal
seria hacer video-revistas, quiza sean de mas
facil lectura; quiero decir, como no tienes
que leer, realmente hay alguien que te esta
contando su obra. Es distinto estar en tu casa
frente al televisor, que estar leyendo una le-
trita, mas gorda o mas finita.

—BC: De todas formas, no creo que el disefio
sea una finalidad en si mismo. El disefio es un
complemento de un objetivo. El objetivo se
hace primeroy después se le da...

—JT: Una envoltura.

—BC: Es decir, siempre es complementario.
No creo en el disefio por el disefio.

—JT: Bueno, pero los diseriadores si

—BC: También estan esas revistas que solo
se justifican por el diseno, o sea, que lo que
pongan dentro es lo de menos. Son muy
espectaculares y duran bien poco. A pesar de
que las cosas entren por los ojos, continuan
por el corazén

—O sea que la imagen no puede ser «comu-
nicadora»

—BC: Bueno, laimagen es aleatoria. Es decir,
las imagenes son aquellas que somos capa-
ces de conseguir. Hay veces que no puedes
viajar —todos los fines de semana— a Los
Angeles, para hacer una toma. Si no consi-
gues una buena imagen, tendras que disimu-
lar como puedas, con un fotograma de una
pelicula, por ejemplo.

—JT: Y los maquetadores tendran que hacer
maravillas

—BC: Salvar cosas con las precariedades l6-
gicas de este tipo de productos. No es todo
tan fantastico como para decir «bueno, las
imagenes hay que inventarselas»

—¢Como definirian el panorama del diseno
editorial en Argentina?

—BC: Creo que, basicamente, las revistas
argentinas son paradojicas en todo. Es decir,
hay revistas con un espantoso y horroroso
diseno, con un contenido bastante terrible,
como son las revistas, digamos mensuales,
tipo «El Portefo», «Crisis», «Fin de Siglo»;
donde no se privilegia para nada la imagen,
se privilegia el contenido. Entonces, se les
nota mucho mas la carencia de contenido. Y
viceversa: otras revistas que privilegian la
imagen y no tienen absolutamente ningun
contenido, como por ejemplo «First»

—JT: Papel Mojao

—BC: Y otras revistas que hemos visto por
ahi. Todo muy bonito, cinco colores, mucha
historia

—JT: Mucho dinero

—BC: Pero te pones a mirar adentro y no
consigues leer ni una sola pagina. Entonces,
en esos dos polos, hemos visto la situacion
Digamos que la mezcla de las dos seria
perfecta

—JT: Lo ideal seria que uno ponga el dineroy
otro el contenido, otro la imagen, jy seria un
buen equipo! El objeto perfecto es una uni-
dad, un objeto de arte.

—BC: Esta clarisimo.

—¢Qué opinan de tipoGrafica?

—BC, JT: Faltaimagen, quiza. Hay una espe-
cial obsesion por la tipografia. Es un cata-
logo. Por muy enamorado que estés del
asunto, hay que controlar la pasion, el amor.
las cosas se ven cuando son muy sutiles, en
pequenas porciones. Le falta sutileza y mu-
chas cosas mas

—¢Qué mas?

—BC, JT: Es un poco absurdo que digamos
eso en la propia revista. Hagamos uso de la
sutileza

Tite Barbuzza
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\\PINTURERIA
ARTISTICA

Tte. Gral. J. D. Perén 2400 e R D T T e
Tel. 48-9101/9857
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Materiales para dibujo técnico
artistico y publicitario

Editorial Gustavo Gili
incorpor6 dos nuevos titulos:

m Disefo y reproduccién m La imagen corporativa
Notas histéricas e informa- Teoria y metodologia de la . .
cién técnica para el identificacion institucional. casl equIna

impresor y su cliente Norberto Chaves

Giorgio Fioravanti .
Cordoba

que se suman a su

Coleccion GG Diseno Editorial Gustavo Gili SA Te/e'fono

Barcelona = Madrid =
México = Buenos Aires =

Bogota = Santiago 47 86 92

i fotolitos & peliculas ¥
-«— Nueva direccién: Av. Corrientes 4370, 6° A, (1195) Buenos Aires —
B Teléfono 86-5580 -

Todo lo que usted necesita para
concretar su mejor proyecto estaen

el politécnico

CENTRO DEL DIBUJO TECNICO

Sarmiento 820, Buenos Aires.
Teléfonos 45 8832/2958

Mitre 3913, San Martin.

Teléfono 755 6329 y en el Local de
la FAU, Ciudad Universitaria




Algunas de las familias tipograficas a las que
acudimos para realizar sus trabajos.

Frutiguer 45, Frutiguer 55, Frutiguer 65, Frutiguer 75,
Tipografia para posibilitar buenos disefos. S

Sistemas graficos/fotocomposicion

Bernardo de Irigoyen 1568/8° piso X/1¢" cuerpo
teléfono 26 8467 (1138) Buenos Aires
Argentina
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