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Expresion de progreso

Como una natural respuesta a este Ano Internacional del diseno grafico, en
las paredes de la ciudad comienzan a surgir imagenes novedosas. A pesar
de que no posean la calidad y claridad de comunicacion deseadas ¢;quién
puede negar que es otra la fisonomia de los afiches gremiales? o en otro
registro, ¢no hay acaso una nueva e inteligente «<movida» grafica en alguna
de las recientes propuestas para promocionar conjuntos de rock?
Paralelamente, a modo de tacito acuerdo, los medios masivos de
comunicacion van ocupandose, poco a poco, de nuestra disciplina.
Algunos timidamente, otros con gran despliegue, otros mas, incluyen
suplementos donde el diseno grafico alterna con actividades afines, como
el diseno industrial, la arquitectura o la fotografia. El hecho es que, cada vez
mas, como natural modo de equidad que coloca la balanza en un justo
medio, el disefio y la comunicacion visual van ganando el lugar publico, en
reconocimiento a la importancia que cabe a la comunicacion en el mundo
moderno. Como ejemplo, el presidente de la Nacion estuvo a punto de ser
acompanado en su viaje a China por una muestra de diseno, sélo una
imprevision en la parte organizativa frustro lo que hubiera significado un
respaldo mas, de los muchos que, dia a dia, va recibiendo la disciplina.
Pero todo esto no debe atribuirse a la magia o la casualidad. Sequramente,
incide el hecho de que en los paises desarrollados el diseno esta
considerado como una de las expresiones distintivas del progreso. Por otro
lado influye, sin duda, el impulso que adquiere en nuestro medio a través de
la ensenanza en las carreras de las casas de estudio, tanto nacionales como
privadas. Todos esos alumnos y egresados transmiten a diario, persona a
persona, su vocacion de comunicar mejor a través del disefio. También,
debemos considerar el esfuerzo de las asociaciones profesionales que, con
su tarea, colaboran en la difusién y conocimiento del diseno.
Y nuestra publicacion tal vez esté igualmente contribuyendo, como se
infiere de las conmovedoras cartas que llegan a la redaccion desde
diferentes lugares del pais, solicitando numeros de tipoGrafica para la
biblioteca de una escuela, un diario local o, curiosamente, la imprenta de
algun establecimiento carcelario. Seguramente, todos estos factores
reunidos posibilitan el descubrimiento del diseno al que asistimos a diario
los argentinos.

Por esto, entre otros motivos, hay que destacar el interés con que fue

recibida la muestra bianual organizada por la Asociacion de Disenadores

Gréficos de Buenos Aires, que acompano el lanzamiento del libro ADG 3.

Tanto la muestra, como el libro, informan de un hecho singular: la

incorporacion de profesionales nuevos acompanando al grupo de pioneros

que hasta hace sélo unos anos sostenian con su actividad diaria la disciplina.
Resulta claro, entonces, que comienzan a mostrarse los trabajos d= los
egresados de la Carrera de Disenio Grafico, FADU-UBA (ahora, Facultad de
Arquitectura, Diseno y Urbanismo) pero junto a ellos, otros jovenes toman
impulso y comienzan a exponer su obra en un lugar compartido.

Quizas, el mayor mérito de la comision ADG que acaba de concluir su

mandato haya sido el de haber mantenido sin quiebra el periodo

institucional y, de esta forma, asegurado la estabilidad a la asociacion. Tal

vez, la tarea de la comision entrante deberia apuntar, no solo a ampliar la

masa societaria — generando un clima de intercambio continuo, que

interese a los profesionales jovenes — sino también, a abrir nuevos rumbos y

mostrarse mas exigente con la seleccion de los trabajos, como un incentivo

mas, para elevar el nivel profesional de los disefiadores graficos argentinos.

Los editores

i
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LA GRAFICA EN

VIDEOGAME: (del inglés
VIDEO=Video Yy GAME =
juego /pronunciese
videoguéim) artilugio
electronico- mecanico
con fines ludicos, que
consta de pantalla,
comandos y cabina de
formas variables y es
puesto en funcionamiento
porfichas -que jamas
se devuelven.

El video movilizador: si hacemos un
trompo en la pantalla, la cabina
completa la experiencia, girando

i a ié la mas
verosimil.

La evolucién de las especies: el PAC-
MAN de plano pasa a corpéreo con el

uso de la perspectiva. (¢El préoximo
PAC-MAN sera realmente corpéreo?)

pagina 6 tipoGréfica5 La grafica en juego

DA NI EL HI G A

Igunos los aman, otros los recha-

zan. Los primeros se fascinan con
ellos, los segundos los acusan de causar
efectos «nocivos» sobre las mentes y los
bolsillos (de los jovenes, sobre todo). Des-
cendientes de los flippers, productos de
las tecnologias de la TV y la computacion,
los videogames (o videojuegos, como pre-
fieran) pueden ser analizados desde mul-
tiples angulos. Pero vayamos por partes,
primero definamos qué es un juego.

Recordando a Huizinga, podriamos decir
que se trata de una accion libre, ejecutada
«como si» algo fuera a suceder y vivida
fuera de lo cotidiano. Se desarrolla en un
determinado tiempo y en un determinado
espacio, en un orden sometido a reglas
que da origen a asociaciones que propen-
den arodearse de misterio o a disfrazarse
para recortarse del mundo habitual. As,
puede absorber por completo al jugador
sin que haya beneficio o interés material

de por medio. En sintesis, el juego es una

lucha o una representacion de algo.

Los videogames no escapan a esta de
cion, si bien tienen particularidades g

definidas. Por ejemplo, la actividad lugica™

empieza antes de que pongamos la _a
en la maquina: el diseno de la cabina, su
grafica nos comunica qué es lo que su-
cede ahi. Su caracter generalmente kitsch
nos prepara para la simulacion del evento.
Ademas, Bzzzzz nuestros sentidos Booom
se condicionan de manera tal TAT-TAT-
TAT de percibir solo las senales de la méa-
quina PEEP-PEEP cON la que nos vamos a
enfrentar (sus sonidos, sus ruidos, sus
imagenes) BROOOMMM y asi no perdernos
en el caos que generan BOING-BOING €n
su conjunto.

Llegamos frente a la pantalla de video y
vemos la presentacion del juego: las ins-
trucciones estan reemplazadas por esta
especie de «avance de pelicula» y tene-
mos que deducirlas. Se sustituyé la comu-
nicacion verbal por una exclusivamente
visual, mas rapida“y*directa, pero quiza
menos efectiﬁé’




de juegos como, €l
implica el cambio.
gaba con objetos tangibles, solidos; la pe-
lotita que ibay venia recorria un espacio
experimentable

sional, ya no manéjamos esa pelotita, sino
una abstraccion-de ella. Cambian las le-
yes fisicas por las cuales se nos impone
el programa de la maquina - que pueden
estar basadas en las primeras, pero me-
diatizandolas.

La maquina nos repite INSERT COIN, INSERT
COIN, Mejor preparémonos, pongamos la
fichay ... luz... pantalla y... jaccion!

Comienza el juego: el jugador es el corre-
dor de F-1, el guerrero invencible, o el
PAC-MAN devorador (o devorado) (a ve-
ces esta transformacién se produce vio-
lentamente como la del Dr. Jekyll y Mr.
Hyde...). Laimagen se pone en movimien-
to, y aqui esté una de sus caracteristicas
fundamentales: lo cinético, acentuado al
méaximo no sélo en la pantalla (antes el
muneco se desplazaba a lo largo y lo an-
cho de un fondo més o menos estatico -
ahora, el escenario se modifica a cada
instante, como si nosotros nos moviéra-
mos) sino también en la cabina (algunas
giran y se balancean), completando la ex-
periencia del juego. Estos elementos ya
estaban presentes en los simuladores de
vuelo para entrenamiento de pilotos. Pero,
por otra parte, la imagen tiene una luz y
colores muy particulares. Generalmente,
percibimos las formas y sus colores por
la luz que reflejan los objetos; aqui en
cambio el objeto es la luz en si misma,
con colores tan brillantes y fuera de lo
comun que expresan las posibilidades de
la paleta cromatica de los nuevos «mate-
riales», la computadora y el monitor. Esto
le da al videogame un caracter gréfico
netamente contemporaneo.

Respecto de la lectura espacial, a pesar
de cumplir con la construccion geomé-
trica de la perspectiva, sigue siendo pla-
na; no posee la riqueza del relieve ni de
los multiples planos visuales que se modi-
fican entre si, al desplazarse el observa-
dor. Vamos bien... con un poco de suerte
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SITUANDO EJTOS. ARGENTINOS...

La (triste) realidad como un juego:
MALVINAS 82.

Cambiar la historia, alterar la realidad,
creando una nueva a partir de las
imagenes. El acontecimiento se frivoliza
al maximo.

¢Qué deria si p iera el
munequito que esta en la pista? Es muy
posible que nada cambiara, ya que
nosotros “montamos” la moto. El
motociclistade la pantalla, en este caso
actua sélo como un indicador.

-
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La grafica en juego

Ganarle al n®10: laconsigna es ayudar
a Peter Shilton a cambiar el histérico
resultado de México 86.

llegamos al EXTENDED TIME y por ahi le
ganamos a la maquina...

Mucho de lo observado es comun, tam-
bién, a la TV; pero a diferencia de ésta,
la tematica es siempre ilusoria... 0 al me-
nos se transforma en tal. Este mecanismo
encierra un gran riesgo como es el sentir
a toda la realidad como un juego, por
ejemplo, el caso de la violencia de la gue-
rra. Hace unos anos, la pelicula tron suge-
ria la idea de lo que pasarfa si un video-
game se convirtiera enrealidad. Debemos
tener clara la Iinea que separa lo que es
juego de aquello que no lo es... esa posi-
bilidad de transgresion es el principal fac-
tor psicolégico que, junto con la competi-
tividad, genera la emotividad en un lapso
tan breve, que se acaba cuando en la
pantalla se nos aparece la frase GAME
OVER... Y bueno, nuestro tiempo de expo-
sicion ha terminado. (¢,Habremos ganado
o perdido?)

Bibliografia consultada

Huizinga, Johan. «Homo ludens». Madrid.
Alianza Emecé, 1984

AA.VV. «La revolucion de las imdgenes»
en Mundo Cientifico n°27. Barcelona:
Editorial Fontalba, 1983.

Schnaith, Nelly. «Las nuevas tecnologias
de la imagen: esa vieja idea», en tipo-
Grafica n° 1. Buenos Aires: Ediciones
de Diseno, 1987.
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EXTRANAS PARE]

Combinar alfabetos de estilos diferentes representa,
de por si, un desafio. El éxito depende en gran medida
de la sensibilidad y experiencia tipografica del
disenador.

Para abordar el tema, Martin Solomon
considera en esta nota, aquellos aspectos generales
que deben observarse para lograr una convivencia
armonica de EXTRANAS PAREJAS TIPOGRAFICAS .

por Martin Solomon

Version del inglés: Diego Vainesman

T odo alfabeto tipografico tiene una personalidad

que estd determinada por la estructura de su
diseno, el periodo de creacion y la cultura de la épo-
ca. Su estilo se expresa a través del cuerpo, peso,
proporcion, espaciado, medida de la composicion y
la ubicacion en la pagina.

Los alfabetos tipograficos se clasifican en grupos
de acuerdo a las caracteristicas de su diseno. Rasgos
distintivos como el peso del tronco, los serif y la
contraforma determinan cuando un tipo es clasificado
como Antiguo o de palo seco, Egipcio, Romano Elze-
vir o Romano Didot. El estilo de la tipografia debe
respaldar la funcion y personalidad del proyecto si
queremos que esa pieza gréfica sea exitosa. Logica-
mente, también reflejara las preferencias personales
del disenador.

Algunas tipografias son disenadas como unida-
des singulares. Otras, en cambio, ofrecen mayor va-
riedad de pesos, inclinaciones y proporciones. Todas
las variantes de un estilo componen una familia. Un
disenador puede crear contrastes tipogréficos al utili-
zar los distintos valores tonales dentro de una familia.

Como disenador, estoy constantemente a la bds-
queda de las distintas maneras que puedan conducir
a una paleta visual mas lograda. Doy la bienvenida
a los proyectos que se extienden mds alld de las so-
luciones convencionales en disefo, que necesitan de
juicios decisivos en tipografia e imagen. Es este pro-
ceso de crecimiento y cambio que nos motiva para
encarar la experimentacion de las EXTRANAS PAREJAS
TIPOGRAFICAS».

EXTRANAS PAREJAS TIPOGRAFICAS €5 un término que elegi
para designar dos 0 mas alfabetos tipograficos que,
cuando se los considera por separado, parecerian no
ser armoniosos, pero cuando se los junta, provocan
una respuesta visual inesperada. Una union exitosa
de estas extranas parejas va mas alla de la seleccion
de los tipos. Requiere de refinamientos en el espacia-
do, tamanos y pesos, que los hardn trabajar conjun-
tamente como una unidad. Hay que considerar que
estas tipografias no fueron disenadas originalmente
para ser fotocompuestas conjuntamente, es por eso ; JAMES TYRREL
que una eleccion precisa resulta esencial.

Las variedades dentro de una familia de tipos
pueden proveer al disefador suficientes contrastes
como para crear una composicion efectiva. Las tipo-
grafias compuestas de esta manera, son andlogas a

ELTIER
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AS TIPOGRAFICAS

D R A M A T I S

KING EDWARD IV

EDWARD, PRINCE OF WALES, ofterwards King Echard V I R

RICHARD, - |
A YOUNG SON OF CLARENCE (EDWARD)
HENRY, bmond. afterwards King H
CARDINAL BOURCHIER,
THOMAS ROTHERHAM, /:
JOHN MORTON, &

DUKE OF BUCKINGHAM
DUKE OF NORFOLK
EARL OF SURREY,
ANTHONY WOODVILLE, EARL RIVERS, o7cther o/ ()
MARQUIS OF DORSET AND LORD GREY, 507 o/ (..
EARL OF OXFORD

LORD STANLEY, CALLED ALSO EARL OF DERBY
LORD HASTINGS

LORD WOODVILLE

LORD SCALES

LORD LOVELL

SIR ROBERT BRAKENBURY, |
SIR THOMAS VAUGHAN

SIR RICHARD RATCLIFFE
SIR JAMES TYRREL

SIR JAMES BLUNT

SIR WALTER HERBERT

SIR WILLIAM BRANDON
WILLIAM CATESBY

LORD MAYOR OF LONDON
CHRISTOPHER URSWICK,
TRESSEL AND BARKLE’
QUEEN ELIZABETH
QUEEN MARGARE'
DUCHESS OF YORK.

LADY ANNE, widow of Edwar,

A YOUNG DAUGHTER OF CLARENCE (MARGARET)

GHOSTS OF RICHARD’S VICTIMS, LORDS AND OTHER ATTENDANTS, BISHOPS, PRIEST,

SHERIFF, KEEPER, TWO MURDERERS, PURSUIVANT, SCRIVENER, PAGE, CITIZENS,

MESSENGERS, SOLDIERS, &C.

P E R s o N A E

A (o] T scene |.
London. A street.
Enter Richard,

Duke of Gloucester,
solus.

rrcuarn.  Now is the winter of our discontent

Made glorious summer by this sun of York;

And all the clouds that loured upon our house

In the deep bosom of the ocean buried.

Now are our brows bound with victorious wreaths,
Our bruised arms hung up for monuments,

Our stern alarums changed to merry meetings,
Our dreadful marches to delightful measures.
Grim-visaged War hath smoothed his wrinkled front,
And now, instead of mounting barbed steeds

To fright the souls of fearful adversaries,

He capers nimbly in a lady’s chamber:

To the lascivious pleasing of a lute.

But |, that am not shaped for sportive tricks

Nor made to court an amorous looking glass;

|, that am rudely stamped, and want love’s majesty

'

1. Las tipografias Galliard y Gill Sans

fueron seleccionadas para el diseno y
editorial de esta tragedia clasica,

interpretada de manera contemporanea:

“King Richard 11", de William

Shakespeare.

los instrumentos musicales que pertenecen a la misma
familia y que ejecutan una composicion. Un cuarteto
de cuerdas que consta de un violin, una viola, un
violin bajo y cello suenan bastante bien, de la misma
manera que una orquesta de instrumentos de distintas
familias: un violin, una flauta, una trompeta y una
baterfa. Cada tipografia representa un sonido visual
que el disenador debe poner en armonia. La combi-
nacion de alfabetos diferentes es mas compleja que
la que se reduce al empleo de las variantes de una
sola familia de tipos. Las chances de tocar una nota
en falso son mds grandes a través de agrupaciones
que no mantienen una simpatia natural. Sin embargo,
cuando son compatibles, el tiempo, compas y armo-
nia de las EXTRANAS PAREAS TIPOGRAFICAS producen una
gran excitacion visual.

Comienzo la experimentacion de las exTRANAS pA-
REJAS TIPOGRAFICAS estudiando las categorias de los alfa-
betos y sus caracteristicas formales. Reviso catalogos
con distintas clases de tipos y material impreso para
compilar una biblioteca con informacion tipogréfica.
La seleccion de los estilos de tipos es vasta y crece
diariamente pero, a pesar de estar interesado en co-
nocer todo lo disponible, prefiero trabajar con alfabe-
tos que me resultan més afines o comprensibles. Soy
receptivo a todos los estilos, ya que son, en definitiva,
las piezas que determinaran la eleccion tipografica.
Antes de realizar el pedido de fotocomposicion, pre-
paro el «layout», bosquejando el texto en las familias
tipogréficas, peso y medidas que seleccioné, para
poder determinar si existe una relacion compatible
entre los estilos. Siempre realizo mi layout final al
tamano real porque los bosquejos proporcionales
pueden enganar. Este método resulta excelente como
punto de partida; los ajustes o refinamientos posterio-
res pueden realizarse luego de ver el texto definitivo
ya fotocompuesto.

El conocimiento de las capacidades de la tecno-
logia de composicion a utilizar es extremadamente
importante para especificar y refinar la composicion.
Los avances en fotocomposicion han facilitado la
combinacion de los distintos estilos tipograficos.

Para seleccionar adecuadamente tipografias de
relaciones inusuales se requiere entender claramente
la funcion del diseno. En publicidad, es generalmente
adecuada una tipografia que refleja la personalidad
o imagen del producto.

La estructura de la pagina, a partir de una grilla
organizada, representara también una ventaja, al
mantener una relacion unificada entre los distintos
elementos.

Cuando selecciono EXTRANAS PAREIAS TIPOGRAFICAS
para un proyecto editorial, como el del libro «King
Richard Ill», de William Shakespeare (figura 1), con-
sidero importante que el estilo sea compatible con la
pieza teatral. Un disenador puede seleccionar dife-
rentes tipografias para representar a cada uno de los

-
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personajes. Sin embargo, yo preferi elegir tipografias
que reflejaran la emocion general de la obra. Es cierto
que los personajes tienen personalidades distintas,
pero sus acciones y actitudes reflejan un tono global
que, en este caso, es el de una tragedia clasica. A
pesar de haber elegido interpretar la obra de una
manera contemporanea, mantengo el sentimiento
clasico a través de la estructura de la pagina y selec-
CiONO COMO EXTRANAS PAREJAS TIPOGRAFICAS a la Galliard
y la Gill Sans. Estos alfabetos se respaldan el uno al
otro, como asi también al espiritu de la obra. Ambos
ofrecen una gran cantidad de variantes, sin embargo,
elegi utilizar una seleccion limitada. Contrasté la «Ga-
lliard Ultra» con la «Gill Sans Light»» porque consi-
deré que crearian una definicion sobresaliente entre
los nombres de los personajes y el recitado del texto.
Por esta misma razon usé en la pagina de presentacion
de los personajes, Galliard Ultra con Gill Sans Light
Italic, para diferenciar los personajes de las asociacio-
nes o parentescos. Como la Galliard se expresa en
maydsculas, para mantener la igualdad optica de la
linea debi emplear un cuerpo tipogréfico menor (6
puntos, con 7 de interlineado) que el empleado para
la Gill Sans. Las referencias del nimero de escena y
del escenario, en Galliard Bold, contrastan con el
ndmero de acto no solo por el cambio tipografico,
sino también por las diferencias de tamano y espacia-
do. Las indicaciones actorales estin compuestas en
Galliard Ultra Italic. Debido a que estos tres elemen-
tos deben trabajar como unidad, fue necesario, nue-
vamente, fotocomponer la tipografia Galliard en un
cuerpo mds pequeno para mantener una intensidad
tonal similar entre los ojos tipograficos. Elegi estos
pesos y cuerpos para lograr un valor tonal consistente
entre los elementos y que funcionen bien como intro-
duccion a los textos. El formato de pégina de este
libro es casi cuadrado, con grandes margenes que
permiten a la tipografia relacionarse dentro de este
espacio. Luego de disenar las paginas mas importan-
tes, ordené una prueba de fotocomposicion para con-
firmar la seleccion tipografica. La gran variedad de
estilos, pesos y cuerpos hicieron casi imposible la
realizacion de nuevas galeras, entonces, después de
analizar la fotocomposicion redibujé las paginas ha-
ciendo los ajustes. La tipografia para este proyecto
fue compuesta en una Linotron 202/W, con predomi-
nante doble espacio entre letras. El interletrado refi-
nado de los discos preprogramados que seleccioné,
no fue suficiente para corregir las irregularidades 6p-
ticas entre letras. Tuve que rever las galeras, creando
refinamientos en los espacios, de hasta medios o cuar-
tos de punto. Determinar el espaciado es un factor
critico para considerar cudn positivo es el uso en
conjunto de estos tipos.

Otra consideracion importante para lograr una
convivencia feliz es el peso de las tipografias. Cuando
se combinan estilos de diferentes pesos, generalmente

2. Parareflejar el espiritu de la obra, “The
Merry Wives of Windsor” de William
Shakespeare, se utilizaron las variantes
del alfabeto Bernhard Modern. El

contraste esta dado, en este ejemplo, por SelTerre

la utilizacion de la tipografia Futura, en

nameros vy filetes.
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L DRAMATIS PERSONAE

SIR JOHN FALSTAFF
FENTON, 4 YOUNG
SHALLOW, A COUNTRY JUSTICE
SLENDER, »
FORD
PAGE
WILLIAM PAGE, 4 BOY, SON TO PAGE
SIR HUGH EVANS, 4 WELSH PARSON
DOCTOR CAIUS, A FRENCH PHYSICIAN
HOST OF THE GARTER INN
BARDOLPH
PISTOL
NYM
ROBIN, PAGE 10 EALSTAFF

NTLEMAN

VEPHEW TO SHALLOW

TWO CITIZENS OF WINDSOR

FOLLOWERS OF FALSTAFF

SIMPLE, SERVANT TO SLENDER
RUGBY,
MISTRESS FORD

MISTRESS PAGE

ANNE PAGE, HER DAUGHTER
MISTRESS QUICKLY, s
SERVANTS TO PAGE, FORD, ETC. 1

RVANT TO DOCTOR CAIUS

ANT TO DOCTOR CAIUS

Bardolph.

Host.

Bardolph.
Host.

ACT v
SCENE [A room in the Garter Inn.] m

Enter
Host
and

Bardolph.

Sir, the Germans desire to have three of your horses.
The Duke himself will be tomorrow at court, and they
are going to meet him.

What duke should that be comes so secret]y? I hear not
of him in the court. Let me spealz with the gentlcmen.
Tl}ey speale Englis]v?

Ay, sir; I'll call them to you.

Tl’ley shall have my }mrses, but I'll make them pay; Il
sauce them. T}ley have had my house a week at com-
mand. [ have turned away my other guests. They must

Exeunt.

come off. I'll sauce them. Come.

'
-
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es necesario un contraste mayor del 20% entre uno
y otro. Juntar estilos del mismo peso, o similar, es
mas dificil porque es eliminado el contraste, uno de
los méds importantes principios de disefo. Ademds,
debe prestarse mayor atencion a la estructura de di-
seno de las tipografias y sus relaciones. Cuando selec-
ciono estilos de tipos de pesos comparables, busco
un cambio visual en el tono. Un bajo de viola y un
bajo de trombdn pueden tocar la misma nota, pero
el sonido producido es distinto en cada instrumento.
El tono visual estd relacionado con la anatomia de la
letra. El ojo tipografico, por ejemplo, es la imagen
predominante en mindsculas; entonces, al trabajar
con distintos tipos trato de mantener una consistencia
visual en el ojo y retengo las intensidades de pesos
similares de las tipografias. Un ajuste que consideraré
para que las tipografias convivan mejor sera reducir
(0 alargar) el cuerpo de un tipo para que empareje
el ojo del otro. También estableceré ajustes en los
cuerpos (o medidas) al combinar tipos de pesos dis-
tintos, atn cuando sean de la misma familia. Negritas,
de la misma altura de mindsculas, parecen mas gran-
des que las blancas, entonces sera necesario reducir-
las un punto o medio punto en tamano de cuerpo
para mantener una suave corriente optica.

Las combinaciones de EXTRANAS PAREIAS TIPOGRAFICAS
no estan limitadas solamente a la relacion entre letras.
Una relacion puede crearse con letras de un estilo y
nGmeros o puntuaciones de otro. Este es el caso del
proyecto editorial para «The Merry Wives of Wind-
sor», la obra de Shakespeare (figura 2), que disené
en 1986. Seleccioné la tipografia Bernhard Modern
como alfabeto, utilizando como contraste la Bold e
Itédlica de la misma familia. Senti que esta tipografia
era representativa del espiritu de la obra. Sin embar-
go, incorporé Futura Semibold en los nimeros que
identifican las escenas; considerando que este con-
traste crearia una dramatica y abstracta relacion al
juntarla con la tipografia Bernhard. También usé ba-
rras que corresponden en peso a los ndmeros de Fu-
tura en las agrupaciones de los personajes en su pre-
sentacion y cumplieron, como filetes, la funcion de
los paréntesis. Estos elementos, ademds de cumplir
una funcion practica, actuaron como unificadores de
imdagenes repetidas. Las extranas parejas también
pueden darse entre la tipografia y la ilustracion.

Disenar con EXTRANAS PAREIAS TIPOGRAFICAS requiere
gran cantidad de experimentacion, de ensayo y com-
prensién para entender los errores cometidos. No
existen reglas especificas que el disenador pueda se-
guir. Debido a esto, los disenadores deberén guiarse
por los requisitos del proyecto y por su juicio estético,
personal [

El material incluido en este articulo no
puede ser reproducido, ni total ni parcial-
mente, sin la autorizacion expresa del au-
tor.
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En estas paginas iniciamos una serie de
notas sobre la utilizacion de la
computacion en el area del disefio;
Nuestra intencion es ofrecer, en esta
primera entrega, una breve y clara
ntroduccion al tema, para poder
abordar, posteriormente, aspectos de
mayor especificidad

La imagen en pantalla

Read Me

Entrevista a Claudio Prilick

Desde hace unos anos y dia tras dia
todo disenador se sorprende de las
posibilidades que ofrecen las com-
putadoras en la grafica y no sin
cierto celo se piensa en aquellos
privilegiados que disfrutan diaria-
mente de sus beneficios. Para in-
formarnos sobre la aplicacion fun-
cional de este super auxiliar elec-
trénico, tipoGrafica presenta una
entrevista a Claudio Prilick, de
Softlider, junto a una nota del ca-
talan Oriol Pibernat.

habia pensado acerca de los conflictos
del usuario para relacionarse con su
computadora. Las grandes méaquinas
requerian de especialistas para su ma-
nejo y programacion, por lo tanto,
cuando surge el concepto de computa-
dora personal hubo que pensar en mo-
dificar esta circunstancia. El usuario
no podia darse el lujo de contratar un
programador o un analista y, a su vez,
el mercado se orientaba cada vez mas
hacia personas que no tenian la menor

idea de computacion.

Easy Access

Todas las opciones posibles con las
cuales se puede trabajar estan en la
pantalla, de este modo el disefiador no
tiene que memorizar ni tampoco debe
trabajar con un manual de 300 paginas
a su lado. Este fue uno de los motivos
mas importantes por el cual la gente
comenzo a perderle el miedo a las com-

a su vez, éste fue un factor

putadoras
que incidi6 en la determinacion de la
compra de uno u otro producto, ya que

el tiempo de aprendizaje del funciona-

miento es significativamente menor.

maquina de escribir e introduce el texto
en la pantalla). En otras maquinas, el
teclado sirve también para introducir
6rdenes por medio de una serie de con-
signas que hay que aprender. En Apple
esta tarea se realiza por medio del
mouse y de los menties descolgables.
Ahora, a medida que el mercado de
la gréfica ha ido evolucionando, se ob-
serva que han aparecido productos pe-
riféricos de hardware para introducir

informacién (ademas del teclado y el

Ahora bien, cabe aclarar que este

mouse); por ejemplo: camaras de video

~Cudndo una computadora personal
reine las caracteristicas necesarias
para ser una herramienta grdfica?

Para trabajar en diseno grafico se
necesita una computadora que tenga
caracteristicas graficas (redundancia
mediante), esto implica que se pueda
representar una idea en pantalla y vi-
sualizarla tal como se obtendra luego
en el papel.

Toda computadora tiene un elemen-
to que se llama microprocesador y que

es el cerebro de la maquina. Existen

2 Como se resolvio esta relacion hom-
bre-mdquina?

Apple. en su filosofia de desarrollo,
determiné que. siendo la computadora
tan poderosa (hace cosas muy comple-
jas en un tiempo mucho menor al hu-
mano). se podia invertir la relacién y
ensenarle a la maquina cémo funciona
el hombre. en lugar de tratar de ense-
narle al usuario cémo funciona una
computadora. El usuario no tendré en-

tonces que (‘(\mpli(*arse con esos len-

nadas

tipo de maquinas no estan dis
especialmente para disefio grafico. tie-
nen excelentes cualidades para grifica
pero con ellas también se puede llevar
una contabilidad, armar una pagina o
hacer el calculo numérico de un puen-
te. Es decir, dada la flexibilidad de su
cerebro (microprocesador) tiene varias

aplicaciones posibles.
P p

~Cudles son los elementos que con-

| forman una computadora?

dos clases de microprocesadores. Unos
se especializan en el calculo numérico
vy resultan optimos para las computado-
ras que realizan operaciones matemati-
cas y financieras (PC, IBM y compati-
bles). Otros procesadores, en cambio.
permiten la representacion grafica y
pueden incorporar el calculo numéri-

co;

on utilizados en computadoras que
trabajan en aplicaciones netamente
graficas (CAD, CAM, etcétera).

En 1977 Apple lanzé al mercado la

primera computadora personal: hasta

guajes aparentemente inaccesibles
sino. por el contrario, la computadora
aprenderd como funciona basicamente
el ser humano., como entiende las cosas
e incluso cémo se equivoca. La em-

tema

presa desarroll6. entonces. un
de comunicacién hombre-maquina ba-
sado en un cédigo de simbolos. Los
simbolos vencen barreras impuestas
por el idioma ya que facilitan y acele-
ran el proceso comunicacional.
Respondiendo a este criterio se di-

seno la Macintosh, con elementos que

Hay dos componentes invariables:
1. El hardware, que es todo aquello
que puede considerarse como equipo
material, tangible, de la computadora.
En nuestra jerga, el hardware son los
fierros, es decir, el equipamiento que
tiene una CPU de tantos megabytes de
memoria, una pantalla de tal o cual
caracteristica, etc.
2. El software, que es lo que hace fun-
cionar el hardware: en definitiva, son
los programas.

Hardware y software siempre van

inacién:
Maria Teresa Bruno
Cecilia Itvaro

Coord
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el momento, y por razones fundamen-
talmente econémicas, no existian
computadoras que pudieran ser usa-
das exclusivamente por una sola per-
sona. Podria decirse que Apple fue la
precursora del concepto de computa-
dora personal.

En el "81, IBM introduce su compu-
tadora personal. Del "81 al "84 apare-
cen en el mercado nuevas marcas. La
competencia para ganar el mercado dio
como resultado mayor capacidad del
disco. mayor memoria y mayor veloci-

dad: pero hasta el momento nada se

’

va existian en el mercado como, por
ejemplo, el mouse, un cajoncito que se
dt’SliZﬂ S()l)rﬂ un ES(‘Tit"ril) ¥y un cursor

que simultaneamente se mueve en la

|pantalla. El usuario, entonces, selec-

ciona los simbolos que aparecen en el
m()nit()r para realizal' li:ls correspon-
dientes operaciones. Ademas, Macin-
tosh propone un sistema de mentes
descolgables. es decir, que en la parte
superior de la pantalla aparece una
serie de palabras, el usuario posiciona
el cursor, aprieta el botén del mouse y

se descuelgan una serie de opciones.

DA Handler
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unidos. sin uno u otro la computadora
no funciona. El software determina
para un mismo hardware cual es su
aplicacion y en la medida en que am-
bos se acerquen mas a las necesidades
del usuario, la solucién sera mejor,
suponiendo que se cuenta con la mejor
asociacion posible, el mejor software y
el mejor hardware.

~Como se ingresa informacion?
La entrada de informacion se hace a
través de elementos convencionales,

como el teclado (funciona como en una
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1seno y computac

D

MacTools™ 6.3

tinuamente. Las otras no son elemen-
tos mecanicos, sino verdaderas com-
putadoras, tienen un microprocesador.,
tienen memoria. Reciben la informa-
cién toda junta, como en un bloque, la
(lrgﬁnilan en su umOria Y una vez
armada recién se imprime. Las impre-
soras laser o las fotocomponedoras
pueden procesar una informacién con
excelente calidad y, ahora, con precios
mucho mas accesibles.

Otro elemento que posibilita la sa-

lida de informacion es el Plotter; es un

muy sencillas, donde uno toma la ima-
gen, ésta es digitalizada (traducida al
lenguaje que maneja la maquina) y en-
tonces aparece en pantalla.

Hay. también, otras maneras para
introducir imigenes ademas de la ca-
mara, como un scanner, un lector de
imagenes.

Macintosh, por medio del mouse,
tiene una herramienta de dibujo para el
disefio. A medida que el disenador
mueve el mouse en su tablero se mueve

simultdneamente en pantalla un pin-

nos, formas. etc.

cel, una brocha. o un lapiz, por ejem-
ploy asi puede desarrollar su idea gra-
ficamente en el monitor. Si se quisiera
calcar una reproduccion en pantalla,

conviene «scannear» la imagen y en el

aparato mecanico con el cual se es-
cribe por medio de una o varias puntas
entintadas, por lo que tiene una defini-
ci6n perfecta y tamafio como para ma-
nejar grandes superficies (se usa gene-
ralmente para planos de arquitectura o

Ademas, en todo momento. la ima-
gen se observa en el monitor. Aunque
ésta tiene una calidad de reproduccion
menor a la imagen que se obtendra
luego en la impresora, el disenador
puede visualizar el boceto u original
completo en la pantalla.
Claudio Prilick ha realizado cursos en
Estados Unidos sobre la aplicacion de
computadoras personales en las artes
graficas

Hace 5 arios que se dedicaa la

comercializacion de computadoras,
desempeniandose en la actualidad
como gerente de ventas de Softlider,

representante en la Argentina de
Apple Computer Inc

caso en que haya que efectuar alguna
modificacién se puede usar el mouse

para alterar colores, texturas, tama-

Lock-It

+Cudles son los mecanismos para la
salida de la informacion ya procesada?
El output de la informacién se pro-

duce a través de:

BinHex 5.0

1. Impresoras de diferentes tipos, mo-
delos y calidades de reproduccién. La
mas comun es la de matriz de puntos
(72 puntos por pulgada). La resolucién
no es buena ya que se advierte el esca-
lonado de la tipografia.
2. Impresoras laser (300 puntos por
pulgada).
3. Fotocomposicién (1200 a 2400 pun-
tos por pulgada).

La impresora comiin de matriz de
puntos es un elemento mecanico, re-
cibe la informacién y la imprime con-

Ordenador y forma visual
de las ideas
Oriol Pibernat

La grdfica - por - ordenador - «computer
graphics» - como instrumento de genera-
cion y procesamiento de imdgenes estd
directamente relacionada con las discipli-
nas de prefiguracion tales como, por ejem-
plo, el diserio. Estas disciplinas pueden
acceder a tal instrumento con dos talantes
muy distintos: descubriendo en él un ele-
mento de innovacion expresiva o asu-
miendo su cardcter principalmente utili-
tario. La exploracion o propagacion de
las postbilidades del ordenador como len-
guaje iconogrdfico puede crear tantas ex-
pectativas como desilusiones. En su uso
wtilitario, en cambio, la funcion del orde-
nador resulta tan clara y elemental que
no permite mixtificacion alguna. Es, cu-
riosamente, en este «modesto» uso prdc-
tico donde

mas relevantes .

encuentran sus aportaciones

El caso que muestra con mayor clari-
dad el tipo de aplicacion al que nos referi-
mos es el de los sistemas «CAD» o de
«Diserio Asistido por Ordenador» (1). En
el desarrollo de proyectos de urbanismo,
ingenieria, diserio grdfico y diserio indus-
trial, la grdfica por ordenador cumple la
funcion de substituir los instrumentos de
proyectacion cldsicos . Esta tecnologia tan
rudimentaria, como lo es la del ldpiz, el
compds, el papel, la escuadra, etc., habia
permanecido invariable desde hacia si-
glos. La generacion de imdgenes por or-
&?mldor COMmMoO nuevo recurso téﬂﬂl‘l,‘(} (1(’
exploracion de la forma permite acelerar y
optimizar la capacidad de prefiguracion
del diserio. No obstante, esta aportacion
no altera los principios bdsicos de la repre-
sentacion tradicional, que se conocen
desde el Renacimiento, o aun antes -pla-
perspectiva, tampoco
substituye a la labor de diserio -la
prefiguracién- ni genera ninguna forma
nueva que no se pueda obtener por algin

nimetria, etc.-;

otro medio.

Otra aplicacion funcional del ordena-
dor -tal vez menos conocida- permite el
procesamiento y produccién de organi-
gramas, diagramas, cartas, matrices
conceptuales, etc. No existe prdctica-
mente ninguna ciencia o técnica que no
necesite apelar a alguno de estos recursos
grdficos para ilustrar sus ideas visual-

(1) CAD: Técnica de representacion de
Iaimagen mediante programas de
ordenador que sustituyen o
complementan la representacién
manual. Su funcion es acelerar los
procesos de manipulacion de la forma
en funcién de los requerimientos
técnicos y estéticos del disefio.

'
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mente. Una estructura molecular, un mo-
delo lingiiistico, un cuadro estadistico,
son, por citar algunos ejemplos, formas de
«pensamiento visual», representaciones
espactales que hacen inteligibles sistemas
de relaciones abstractas. Para la com-
prension de ciertos conceptos, el propio
lenguaje recurre con frecuencia a analo-
glas espaciales y formales: «planos», «<es-
tratos», «dreas», «ejes», «equidistan-
clas», «dimensiones», etc. constituyen un
léxico habitual en el pensamiento abs-
tracto. El mismo reloj analégico no es
otra cosa que una forma de representacion
espacial de algo tan inasible e incorporeo
como el tiempo. El disenio de grdficos
cumple asi una funcién importante tanto
en la formulacion de «arquitecturas» l6-
gicas de lo abstracto como en la exposi-
cion y difusion diddctica de éstos. Parece
razonable que en esta tarea colaboren los
clentificos y técnicos, que dominan los
conceptos, con los diseriadores grdficos,
que dominan modelos visuales y codigos
de representacion. El ordenador asiste, en
este caso, a la produccion de una icono-
grafia idonea para el concepto.

En cualquier campo del diserio, la re-
presentacion ha estado hasta el momento
subyugada por unas herramientas y por
un modo de produccion rudimentarios
que, para eliminar las «imperfecciones»
-0 sea sus propias huellas- debia apelar a
complejos procesos de «depuracion» pro-
gresiva. La pureza de la figura generada
por ordenador 'y el proceso matemdtico
que implica liberan a la proyectacion de
su ultimo punto de anclaje en la artesa-
nia. Significa, pues, un paso mds en el
milenario intento de la imaginacion -una
criatura del espiritu- de desprenderse de
los lastres de la manualidad y de la mate-
rialidad . Ni que decir tiene que, cuando
lo representado no es un objeto sino una
idea, toda liberacion de las «sucias» hue-
llas del instrumento constituye un deside-
ratum de la representacion, una aproxi-
macion a la representacion ideal de la
idea, tal como querrian los platénicos.
Pocas aplicaciones del «computer» -to-
tem y tabi de la era tecnolégica- tienen
fundamentos tan de fondo como los dia-
gramas por ordenador T
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Hacrendo
1Menoria

Las ediciones especiales
enciervan gran cantidad
de secretos. Descubrir
esas “claves” ocupa
buena parte de las
energias de in
disenador, si tiene que
adentrarse en una
edicion curyos codigos de
[funcionamiento no
domina. Las memorias y
balances anuales, que se
disenan y producen para
empresas e instituciones,
resumen esta
problemdtica. Este
articilo abovda el tema a
través de una entrevista
a Leslie Segal de Estados
Unidos y una nota
relatando las
experiencias acumuladas
en 20 anos por un
Estudio de diseno que
realiza estas ediciones en
niestro pais.

Leslie Segal . especialista en
diseno y planificaciin de

Entrevista a Leslie Segal
Presidente del Corporate Annual
Reports Inc.

Por Diego Vainesman

— ¢ Como esta compuesto un annual report?
—Esta compuesto de dos publicaciones to-
talmente separadas dentro de una misma
tapa y contratapa. La primera parte contiene
el mensaje corporativo, que incluye la carta
del presidente, la actividad de la compania y
la revision de operaciones. Esta seccion esta
preparada usualmente por ejecutivos espe-
cializados en comunicacién y por el jefe eje-
cutivo. La segunda parte esta compuesta por
los estados de cuenta, cuadros demostrativos
y demas material requerido por el Securities
& Exchange Comission (SEC); esta seccion
esta en manos de los abogados y ejecutivos
en finanzas

—;Qué es el SEC?

—La década del '60 fue un periodo magico
para los accionistas, el crecimiento de las em-
presas y los annual reports (que hablaban de
«futuros» y olvidaban realidades). No impor-
taba si el trabajo no estaba bien: Si usted
tenia un concepto genial, y lo podia presen-
tar convincentemente en su annual report,
sus acciones subirian bien alto. Las reglas de
los contadores no eran muy precisas en aque-
llos dias; ademas los disenadores tenian el
hébito, con la aprobacion tacita de la compa-
fia, de reducir el cuerpo de la tipografia en el
balance, para aprovechar ese espacio o usar
mas fotos

Pero en 1969 se derrumbaron las acciones
en el mercado y las companias con los annual
reports mas rimbombantes parecieron ser las
que recibieron el impacto mas duro. Esto hizo
emerger una actitud totalmente nueva: las
companias pasaron a ser mas cautelosas, los
inversores sufrieron una gran desilucion, los
contadores se preocuparon y crecié el SEC
Entonces el SEC requirid, entre otras cosas, el
analisis del directorio de cada comparia en su
annual report (anteriormente se dejaba que
la Bolsa fijara las normas) lo que produjo un
aumento de paginas

—¢Cudl es, respecto a este tema, la realidad
hoy en dia?

—Es interesante notar que este requeri-
miento legal tuvo dos efectos inmediatos.
Segun el primero, el espacio asignado zl ba-
lance es de 16 paginas, que muy poca gente
lee y son nada mas que las finanzas. El se-
gundo, afecto la voluminosidad del annual
report, que va de 32 a 96 paginas y a veces
mas, y que comporta el mensaje editorial
acerca del futuro de la compania. Debido a
que el annual report tiene credibilidad, los
jefes ejecutivos han llegado a depender de él
como el mayor documento de comunicacion
de la empresa. Para la mayoria de las compa-
nias la funcion mas importante del annual
report es la de informar a la gente cémo

consequir el mejor precio posible en el mer-
cado de acciones: no se busca que la gente
compre acciones por mas de lo que valen,
pero si que sepan lo importante que es la
compania

— ¢ Cuadles son los objetivos que debe cumplir
el annual report?

—Podriamos decir que son tres. El primero,
identificar claramente a la comparia en tér-
minos de gente, productos, programas y pro-
yectos; mostrar el poder que tiene y que
incrementara su crecimiento en el futuro. El
segundo, es el de demostrar la estrategia a
seguir. El tercero, y mas dificil, mostrar las
cualidades de la administracion; en otras pa-
labras, en manos de quién estan poniendo
los accionistas su dinero o su futuro

En 1962 cuando empecé a trabajar en los
annual reports éstos enfocaban al pasado,
dando explicaciones de lo actuado.

El annual report se publica en mayo y hay
companias que no informan sobre lo que
sucede después del primero de enero. Una
empresa progresista consigna lo realizado
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annual reports, e co-

de Corporate Annual Reports
Inc, uno de los lugares de mayor
experiencia y producciin de estas
ediciones en los Estados Unidys.
Obtuo varios premios, entre los
que se incluyen el **Financial
World Gold Medal™
§ Award” y la medalla de oro del
“Art Directors Club” en Nueva
York. Ha dictado numerosas
conferencias sobre el tema y es
docente de las Parsons School de
Nueva York. en el drea de
comunicacion corporativa
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Diagrama de paginas del
annual report para Mellon
National Corporation. Esta
primera aproximaciin al
proyecto puede compararse con la
propuesta definitiva, ya
impresa, que figura en la

pdgina siguiente.
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Las fotografias deben ser lo
suficientemente inquietantes
como para que el observador
repare en ellas antes de dar

vielta la pagina.

hasta el 15 de mayo, el dia en que el presi-
dente de la compania firmara la carta. El
annual report es la mejor oportunidad para
decirle a todas las audiencias cuales son sus
planes para el futuro.

Un analista de la industria quimica recibe
entre 50 y 60 annual reports y, légicamente,
lee los de las tres companias mas grandes.
¢ Coémo hacen las que no lo son, para atraer la
atencion del andlista, y como para que se
recuerde algo de su compania? Nuestro tra-
bajo como disenadores es el de sentarnos
con el presidente de la compania y hacerle
preguntas sobre el futuro de la empresa, sus
estrategias, sus puntos mas fuertes, los men-
sajes que quiere comunicar, los desentendi-
mientos que quiera esclarecer. Queremos ha-
cer del annual report una prolongacion de su
voz

Es su unica chance de comunicarse, su me-
jor herramienta porque tiene credibilidad. La
gente sabe que esta escrito por el presidente,
firmado por el jefe ejecutivo y atestiguado
por un contador. No hay mentiras en el an-
nual report, ademas, ha sido registrado y
archivado en el SEC. Una empresa podra gas-
tar ocho millones o mas en publicidad corpo-
rativa, pero nunca tendra la misma credibili-
dad que un annual report, que le costé de
100.000 a 250.000 dolares. Comunmente
una compania industrial gasta un centavo
por accién, los bancos gastan dos centavos
por accién, ya que lo usan como herramienta
de marketing. Una situacion interesante se
cred cuando, en una asamblea anual de ac-
cionistas de una compania, un inversor se
pard y dijo: «El annual report es muy lindo y
tiene fotos bastante atractivas, pero yo hu-
biera preferido que el dinero invertido en su
produccion lo recibiéramos como parte del
dividendo; considero que el annual report es
una forma de malgastar el dinero” Entonces
nuestro cliente respondio: ““Gastamos un
centavo por accion en este annual report;
entonces, si usted tiene 100 acciones, inverti-
mos 1 ddlar. Si las acciones bajan un punto,
usted pierde 100 ddlares, por el contrario, si
las acciones suben usted gana 100 délares. Si
la compania hubiese realizado solo lo reque-
rido por el SEC, sin las fotos, habria costado a
razon de 0,6 centavos por accion en lugar del
centavo realmente invertido, entonces el
ahorro, en 100 acciones hubiese sido de 40
centavos. Ahora yo le pregunto si usted cree
que ese ahorro valia la pena”.

El dinero invertido en la produccién del
annual report estd considerado como una

buena inversion por la corporacién ameri-
cana, ya que puede mostrar a la audiencia la
estatura de la compania.

—¢Cudl es la audiencia del annual report?

—El annual report llega a muchas audiencias
por varias razones, pero la mas importante es
la que forman los accionistas y futuros inver-
sores, ya que los inversores estan mas intere-
sados en el futuro que en el pasado (después
de lo que pas6 durante el llamado “Lunes
negro” en Wall Street en 1987, a nadie le
atraen los numeros del pasado) varias com-
panias incluyen informacion que ayude a pre-
decir su direccién futura. Algunas empresas
van mas lejos, como la United Technologies
Corporation, que muestra en dos paginas

Todos esperan la carta del
presidente de la comparia. La
imagen, que acompana este
mensafe, servird o no para
otorgarle credibilidad al
mismo.

pictograficas las busquedas y desarrollos que
los cientificos e ingenieros estan preparando
para el ano 2000

—Qué funcién cumplen las fotografias?
—Si queremos mostrar las grandes inversio-
nes de capital y que, por ese hecho, la com-
pania se ha fortalecido, se incluiran fotos de
la planta o algo que sea recordable. Es nece-
saria mucha creatividad para imponer el
mensaje; una foto en un annual report es
para que la gente se detenga y lea. Nada
tiene que ser obvio; si aparece la imagen de
un laboratorio gigante con mucha gente tra-
bajando, el observador diré: «es el laborato-
rio» y dara vuelta la hoja. En cambio, ante un
detalle ampliado se preguntara qué es y se
preocupara por leer lo que se dice acerca de
la foto.

—¢Yencuanto a la tapa?

—La tapa es el 90% de un annual report. Si
una foto nos induce a leer, la tapa es la que
nos hace abrir la edicién. Se sorprenderd al
saber cuantos annual reports ni siquiera son
abiertos. Lo usual es que una persona tenga
acciones en mas de una compania. Cuando
un annual report esta llegando, también es-
taran llegando otros 12. Uno quisiera que el
suyo sea uno de los primeros en ser leidos.
Hay estudios que demostraron que los lecto-

res mas sofisticados disponen de pocos mi-
nutos para un annual report, especialmente
los corredores de bolsa, que toman decisio-
nes comprando acciones para grandes insti-
tuciones. No tienen tiempo, sélo buscan la
razon convincente para invertir en una com-
paniaoen otra

—¢Y la carta del presidente?

—Todos la leen, es la parte mas leida. Quie-
ren saber qué dice el lider de la compania,
;qué van a hacer con el dinero, qué pro-
pone? La carta es siempre leida y también
veran qué enfoque tiene su fotografia, si es
estatica o en movimiento, delante de la
planta o entrenando a profesionales jovenes.
Algo que de credibilidad a lo que dice, que
sea recordable.

—Y los graficos comparativos?

—Son importantes si se los sabe usar. El lec-
tor sofisticado quiere que el annual report
sea escrito desde el punto de vista del jefe
ejecutivo; honesto, vendedor. Las companias
no ponen los mejores cuadros o graficos;

'
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ponen ganancias, ventas por accion, no pien-
san creativamente. Una compania astuta
mostrara sus inversiones en investigacion,
area en la cual, generalmente, no se piensa
Las companias deben pensar en graficos que
las diferencien de las otras companias, mos-
trando el futuro del mercado

—¢Latipografia?

—Debido a que la tipografia es controlada
por el SEC, especialmente debe respetarse el
tamano. La tipografia tiene que ser grande y
legible para fotocomponer los cuadros de-
mostrativos y las tablas tienen que presen-
tarse en cuerpos no menores de 8 puntos

—¢Color?

—Con el annual-report todos tratan de so-
bresalir, es por ello que se usan entre 6 u 8
colores. Pero si todos utilizan el mismo re-
curso, ninguno va a destacarse. Es aqui
donde ponemos nuestro talento como dise-
nadores. No solamente en averiguar cual es
el mensaje sino, también, en como transmi-
tirlo; esto convierte a la tarea del annual
report en algo divertido y apasionante. Ac-
tualmente, gracias al avance tecnoldgico,
mas del 95% se imprime en color.

—;Como resumimos este articulo sobre el
annual report?

—Diciendo que el annual report naci6 como
un requisito obligatorio para las empresas,
reportando el pasado, pero hoy su proposito
es hablar del futuro
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La tapa debe hablar por si
misma, dar un mensaje
inequivoco sobre el tipo de
empresa ¢ inquietar al lector
para que abra la menoria.

Las caracteristicas formales de
los graficos dependen del tipo de
empresay, también del criterio
general de la ediciin. Deben
permitiv una lectuva rapida y
Jacil de informaciones
generalmente complejas.
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Un ejercicio de 20 anos
por Rubén Fontana

Este ano, cuando comiencen a cerrar los ejer-
cicios economicos de las empresas, entrare-
mos en el vigésimo periodo disenando me-
morias y balances. Aunque el origen de esta
especialidad fue bastante casual, hoy la pro-
duccion anual de los ejercicios es un clasico
de nuestro Estudio.

En estos 20 anos abordamos el problema
118 veces, lo que representa un promedio de
6 memorias y balances cada 12 meses, reali-
zadas para Siderca, Techint, Propulsora Side-
rurgica, Santa Maria, Cometarsa, Tenco, Siat
Comatter, Banco de Crédito Argentino,
Banco Denario, Banco Comercial del Norte,
Banco Espanol, Banco Supervielle, Abapra,
Permanente e Hidronor.

Naturalmente, la experiencia nos otorga
una seguridad profesional que originaria-
mente No poseiamos, es por eso que nos
parece oportuno puntualizar en este articulo
algunos aspectos que, disenador y cliente,
deben considerar en la produccién de una
memoria y balance.

Es necesario reconocer que este tipo de
ediciones presenta cierta complejidad debido
alos diversos elementos que lo componeny a
los cédigos del material en si. El conoci-
miento del mercado es de utilidad, general-
mente, en la Argentina somos mas bien «so-
lemnes» y dificilmente sean aceptadas ciertas
licencias conceptuales adoptadas en otros
mercados.

Lo més inteligente, entonces, es encarar el
problema generando una interrelacion de las
partes, donde disenador y cliente actuén en
la organizacion de la informacion. Luego, el
disenador debe plantear su propuesta apo-
yado por el fotégrafo y/o el ilustrador.

Mas adelante, se seleccionara el equipo de
produccion compuesto por el fotocompone-
dor, el fotocromista y el impresor, quienes
deben ser elegidos con el mismo cuidado que
los anteriores colaboradores basandose en la
disponibilidad econémica del cliente y en las
posibilidades tecnoldgicas de los proveedo-
res. Un ejercicio anual (o0 memoria y balance)
se compone, a los efectos del diseno, de tres
partes fundamentales: la tapa, la memoria y
el balance

Los riesgos de la tapa

El diseno de la tapa induce al observador a
tomar la decision de abrir 0 no la memoria y
balance. Sila empresa es de primer nivel, esto
determinaria, en principio, que la memoria
sera de todas maneras vista; de no ser asi la
tapa debera resultar doblemente atractiva y
hablar por si misma. Debe proyectar informa-
cion a simple vista, dejando explicito que se
trata de un informe anual de determinada
empresa.

Las pautas creativas para la tapa pueden
surgir del mensaje del presidente de la com-
pania o del andlisis de la memoria. A veces, el
cliente sugiere el tema a abordar; otras, en
cambio, surge del exhaustivo analisis de las
partes, donde se entremezclan aspectos eco-
noémicos y politicos, o de la relacion de la
empresa con el pais.



Es conveniente que las pautas de disefio
elegidas para la tapa contemplen la posibili-
dad de continuar una misma linea grafica en
anos sucesivos. De este modo, el disenador
no solamente vera facilitado su trabajo en el
futuro, sino que estara contribuyendo a con-
figurar la «identidad» de la compafiia.

¢Qué es la memoria?

La memoria es la parte «politica» de la edi-
cion, donde se comunica el analisis del presi-
dente, quien expone los resultados obteni-
dos en el ejercicio finalizado y argumenta qué
se propone hacer hacia el futuro para promo-
ver el crecimiento de la empresa. Este es el
capitulo que estudia el eventual inversor para
deducir si le interesa comprar acciones de esa
compania. Por ello, el disefio de la memoria
debe resultar persuasivo y convincente.

Las imagenes que aqui aparezcan deben
ser lo suficientemente fuertes como para que
el receptor no las olvide.

Los graficos comparativos tienen que po-
der interpretarse facilmente y, de ser posible,
estar relacionados con cuadros numéricos.

La informacion del balance

En este sector se brinda la informacion espe-
cifica que observan los especialistas de la cc-
munidad economica. En nuestro pais, se
compone de una larga sucesion de tablas y
cuadros numéricos de dificil puesta en pa-
gina, donde hay que respetar reglas estipula-
das por las autoridades fiscales.

Generalmente el balance no es acompa-
nado por imagenes; el disefiador no dispone
en este area comunicacional de otros argu-
mentos que una buena disposicion de los
textos, con sus «colores» tipograficos, espa-
cios blancos y rayas.

La complejidad de la tarea grafica esta de-
terminada por la necesidad de no cortar los
cuadros (o hacerlo donde sélo es posible) y de
armonizar paginas muy densas con otras casi
vacias.

En la disposicion grafica del balance, que-
dara en evidencia la mayor o menor habilidad
del disenador, en la medida en que logre
ordenar y facilitar la legibilidad de la informa-
cién economica.

Los componentes

Hay fundamentalmente cuatro factores que
inciden sobre el disefio de una memoria y
balance:

La tipografia

La composicion de los textos merece conside-
raciones especiales. Tanto la tipografia ele-
gida como las caracteristicas generales de
composicién determinan, en gran parte, el
estilo del impreso. La familia tipografica debe
ser elegida en funcion del tipo de empresa

El ejercicio anual se compone de tres par-

Las imdgenes fotograficas
pueden connotar aspectos cuya
descripciin verbal resultaria
muy dificil. El fotégrafo es una
pieza clave en la producciin de
una memoria y balance.

tes en las que la tipografia debe actuar de
manera distintiva:

1. El mensaje del presidente, con un trata-
miento mas permisivo en cuanto a cuerpos
tipogréaficos y medidas de columna.

2. La memoria, que debe permitir un relato
pormenorizado de las situaciones durante el
ejercicio; basicamente se compone de textos
con algunos cuadros comparativos.

3. El balance, donde el disenador pone en
juego todas sus argucias tipograficas para
que la lectura de las tablas y cuadros resulte
técnicamente comprensible

Las fotografias

Por lo general los clientes se confunden sobre
el rol que le cabe a las imagenes fotograficas
en la memoria y balance, y suelen creer que
las imagenes técnicas son las mas apropiadas
para ilustrar el tema.

Silas fotografias son meramente descripti-
vas, el resultado visual sera probablemente
aburrido. Las fotografias deben ser atracti-
vas, a veces un «close-up» habla mucho mas
de una industria que la vista general de la
nave de produccion de la empresa.

El cliente debe atender especialmente a la
calidad y politica de imagen que lo va a repre-
sentar, dada la fuerte pregnancia visual que
naturalmente tiene la fotografia.

Si el retrato del presidente de la compania,
destinado a ilustrar el mensaje anual a los
accionistas no es bueno, es inutil intentar
resolver el problema reduciendo su formato
A veces por sus ocupaciones, 0 porque les
molesta posar para los fotografos, el retrato
suele poner en crisis la edicion. De hecho,
dificilmente, haya argumentos verbales mas
adecuados que una buena foto del presi-
dente: permite identificar el rostro de la em-
presa frente a los accionistas.

El fotografo es una pieza clave de la pro-
duccion de la memoria y balance. Debe tener
un guioén de trabajo, pero también libertad
creativa. El programa de produccion debe
reservar al fotégrafo algo mas que el simple
rol de documentar situaciones visuales mas o
menos conocidas.

llustraciones, graficos y diagramas

El disenador debe permanecer atento para
decidir cuando conviene el empleo de una
ilustracion en lugar de una foto: hay multi-
ples factores que inciden en esta determina-
cion. A veces, una vista aérea puede resultar
desprolija a causa del entorno que enmarca
el tema central, o la relacién de la planta con
los accesos puede aparecer en forma poco
evidente en funcion de la importancia que
ello tenga para la industria.

En situaciones de este tipo, una ilustracion
puede resultar mucho mas conveniente, y
luego la planta podra ser mostrada por el
fotografo desde sus angulos favorables.

Los graficos comparativos, junto con los
diagramas (de produccion, comercializacion,
etc.) y los mapas, son un incentivo para la
imaginacion del disenador. Basicamente per-
miten representar situaciones que, de otra

Muchas veces. una forografia no
es util para explicitar un proceso
de producciin o, en ocasiones, es
impensable una toma aérea por
el entorno de la planta .

Production flow sheet
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forma resultarian abstractas. Si estos graficos
se disenan con estilo pueden contribuir a
darle identidad a la memoria y balance.

La puesta en pagina

El disenador determina en la puesta en pa-
gina no solo el estilo general de la edicion,
sino el ritmo visuai acorde al tipo de empresa.
Dados los codigos visuales relativos que se
van configurando en el receptor a través de la
historia, no es lo mismo el estilo de la pagina
para el ejercicio de un banco que el que hay
que desarrollar para una fabrica de embuti-
dos. En la puesta en pagina debe quedar en
claro si la memoria es de una empresa tradi-
cional o si ésta es de avanzaday se proyecta al
siglo XXI.

El estilo de la puesta en pagina surge natu-
ralmente de la conjugacién de los elementos
en juego: la tipografia elegida y su combina-
cion con lasimagenes, éstas relacionadas con
los graficos comparativos y luego la diversa
serie de pequerios detalles que configuran la
personalidad del trabajo.

La programacion de la puesta debe ser
exhaustiva, en ese sentido es conveniente
visualizar en version reducida todas las pagi-
nas en un mismo plano, una alladodelaotra,
para controlar la secuencia general. Es en
esta instancia donde se ajustan las proporcio-
nes y se determinan las incidencias que tie-
nen las partes sobre el conjunto; alli se descu-
bre si la relacion del texto e imagen es la
conveniente para ese ejercicio anual. Luego,
y sobre el formato definitivo, se procedera a
los ajustes de detalles.

Los factores decisivos

En cualquier rubro que nos toque intervenir
como disenadores, la capacidad de progra-
macion que tenga el profesional suele incidir
en la calidad del resultado. Este aspecto tiene
particular incidencia en la edicion de la me-
moria y balance, donde entran en juego un
coctel de intereses y donde el «tiempo» es
uno mas de los elementos a tener en cuenta.

Es importante preparar un buen equipo de
trabajo que permita abarcar los distintos as-
pectos del tema pero, seguramente, lo que
tendra mayor influencia sera la relacion con
el cliente. De resultar armonica ésta puede
ser el factor clave para arribar a un buen
resultado.

Como corolario, una recomendacion: no
enviar a producir un ejercicio anual si los
originales de impresion no fueron previa-
mente aprobados por el auditor T

El secreto encanto de la inteligencia

Una buena relacion con el cliente, es de por si, interesante. Mantenerla
durante 20 anos, encomiable. Si, ademas, desde el punto de vista profesional,
la misma es enriquecedora, se convierte en inteligente. Especialmente por
esta razon, es de senalar la tarea realizada durante todo este tiempo por el
ingeniero Jorge Lattes, de Techint.

Elvinculo con la empresa comenzo hace 20 anos, y se fue profundizando en
el intento diario de generar una identidad a través del diserio de su gréfica
impresa, tarea que se inicio con la realizacion de la clasica memoria y balance
anual. Nuestro interlocutor fue aceptando las sugerencias de orden formal.

Se intereso por los medios de produccion, atento al desarrollo de
posibilidades tecnoldgicas de los proveedores. Prudentemente, sugirié una

modificacion cuando hizo falta.

Poco a poco, el trabajo asi realizado se convirtio en parametro dentro y
fuera de la Empresa. En la empresa, porque jovenes ejecutivos supieron
aceptar inteligentemente un modo de actuar que se manifestaba en
resultados concretos. Afuera, porque esos disenos se imitaban con ligereza,
sin reparar que no eran producto de una receta superficial.

Por todo esto, 20 anos después, aunque ya no se ocupe de la memoria y
balance, es importante reconocer en la persona del ingeniero Lattes al artifice
de una relacion cliente-disenador enriquecida por el secreto encanto de la

inteligencia. RF.
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DIi1SSENYAR EN EsPANA

Introduccion al diseno barcelonés.

Una vanguardia con causas. En Espaiia, desde
mediados del siglo XIX, los movimientos de in-
novacion técnica y cultural tienen en Barcelona
un centro protagonico indiscutido. Los primeros
impulsos a las artes aplicadas, caracteristicos de
la revolucion industrial, los revulsivos técnicos
y simbolicos del Modernismo (“art nouveau”),
las vanguardias historicas de las primeras décadas
de nuestro siglo, fueron movimientos internacio-
nales que tuvieron su correspondiente version
catalana, simultinea a las respectivas manifesta:
ciones en Paris, Londres, Viena o Berlin. Casas,
Gaudi, Domenech i Montaner, el GATCPAC, Sert,
Mird, Dali, Tapies son los nombres catalanes y
universales que atestiguan la solida insercion del
pais en un itinerario compartido por las metro-
polis culturales europeas.

Entre los lugares comunes de la tertulia espanola
sobre las peculiaridades de Catalufia el mas co-
mun de ellos es precisamente la referencia a su
cardcter europeo. Como suele ocurrir con toda
frase hecha, tal reconocimiento —que opera fre-
cuentemente CoOmo agravio comparativo— rara
vez se apoya en la conciencia de sus causas. La
explicacion de la actual vanguardia de Cataluna
en el campo del disefio corre —por lo tanto— el
peligro de incurrir en tales maniqueismos si no
se hace referencia a la materialidad de su prota-
gonismo. Y tal materialidad no es sino el desarro-
llo socio-econémico catalan: un capitalismo in-
dustrial, econémica, socioldgica y culturalmente
inserto en los modelos dominantes en la socie-
dad europea; formacion cualitativamente distinta
a la andaluza, la castellana o la gallega, cuyas
riquezas econémica y cultural se asientan en mol-
des en los que dominan, hasta bien avanzado el
siglo, el capitalismo comercial y la produccion
agraria.

Si se superan las lecturas tardiamente idealistas
del Diseno, que lo sitian en el clima enrarecido
de un parnaso cultural disociado de la historia
econdmica, podra reconocerse que esta disci-
plina no es sino el tejido técnico que entrelaza
la produccion industrial con el universo simbo-
lico. El Diseno es, por lo tanto, justamente defi-
nible como “la cultura de la industria”, crece
como practica necesaria solo alli donde se desa-
rrolle una formacién industrial, y siguiendo los
destinos de tal formacion, evoluciona hacia for-
mas postindustriales con la expansion del diseno
de la comunicacion. Este proceso, aun con el
bloqueo representado por la autarquia franquis-
ta, se ha observado etapa por etapa en la realidad
catalana.

DISSENYAR, Para pronunciarlo en correcto catalin
digase «disenar» pero reforzando la «s» y elimi-

nando la «r»
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Barcelona

La Barcelona moderna. La relacion de Barce-
lona con el Disefo tiene, por lo tanto, la misma
edad que esta disciplina. Con el pabellén aleman
de Mies Van der Rohe —recientemente recons-
truido— y la presentacion de su silla “Barcelona”
en la exposicion de 1929, la ciudad tuvo ocasion
de participar de aquéllo que se anunciaba desde
centro Europa como una revolucion en el modo
de concebir el hibitat, el entorno de las relacio-
nes humanas. Este contacto inicial pareciera
anunciar el futuro rol de Barcelona.

Pocos afos después, en tiempos de la Republica,
y de la mano del GATCPAC (Grup d‘Artistes i
Tecnics Catalans per al Progrés de l'Arquitectura
Contemporania) Catalufia se integraba en el mo-
vimiento de renovacién cultural iniciado por la
Bauhaus en Alemania. Sus canales de expresion
—la revista “AC” y el local del Paseo de Gracia
“MIDVA” (Mobles i Decoracié per a la Vivenda
Actual)- mostrarian una nueva concepcion del
equipamiento basada en el racionalismo funcio-
nalista que caracterizara al primer disefio indus-
trial y arquitectonico. El advenimiento de Franco
echaria por tierra lo construido por un movi-
miento cultural y técnico investido, por aquellas
épocas, de un combativo contenido social y, por
lo tanto, visto con recelo por la dictadura. Josep
LLuis Sert emigra a los Estados Unidos sustitu-
yendo a Gropius en la direcciéon de la Bauhaus
americana. Antoni Bonet se instala en la Argentina
ocupando un lugar importante en el raciona-
lismo portefo.
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Las aceiteras de Rafael Marqui-
na. Premio Delta al «Buen di-
seno industrial», en 1961
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Resurgimiento moderno “en la clandestini-
dad”. El contexto politico-cultural y el autar-
quismo econémico de la posguerra no fueron
un marco apropiado para todo aquéllo que,
como el Disefio, tuviera impreso el sello de la
modernidad. No obstante, los sectores mas sen-
sibilizados del campo arquitectonico y artistico
local se empenaron en que Barcelona no se que-
dara al margen de los procesos internacionales
y, desde finales de los 50, se inici6 un dificil pero
fructifero despertar. Hombres como el arqui-
tecto Antoni de Moragas y el polifacético Alexan-
dre Cirici, “convencidos de la trascendencia del
diseno industrial”, como rezaba el “Manifest” del
57, protagonizaron distintas iniciativas que con-
tribuyeron decisivamente a introducir la idea de
Disefio y a organizar el campo pedagdgico y pro-
fesional. Para finales de los 60 Barcelona contaba

S

La «marca» de Esparnia mds di.
vulgada, realizada por Miré.

Motocicleta «Cota 247», diserio
de Leopoldo Mila producido por
Permanyer S.A. Premio de la Cri-
tica ADI en 1968

~e

ya con tres escuelas donde estudiar las tres cl-
sicas especialidades del Disefio (Industrial, de
Interiores y Grifico): Massana, Elisava y Eina; y
dos asociaciones de diseio -ADI y ADG- am-
refugiadas en el seno del histérico FAD (Foment
de les Arts Decoratives), dada la imposibilidad
de ser reconocidas legalmente. A la difusion del
Disefio contribuyeron también, notablemente,
algunos textos. A la ya citada labor del prolifico
A. Cirici se sumaron Santiago Pey, con su libro
“Introducci6 al Disseny Industrial”, Oriol Bohi-
gas con su “Proceso y Erdtica del Disefio”, y la
revista C.A.U. (Cuadernos de Arquitectura y Urba-
nismo).

En este contexto se plasmo la obra de los pione-
ros que, si bien por aquel entonces fuera minima,
sento las bases para todos los desarrollos poste-
riores. Por s6lo citar algunos ejemplos que adqui-
rirfan un‘valor emblematico, en aquellos prime-
ros anos destacan piezas de A. de Moragas —.como
su conocido picaporte—, las aceiteras de Rafael
Marquina o la lampara de pie de Miquel Mila
(estos ultimos galardonados en la primera convo-
catoria de los premios Delta). H

A estos nombres deben agregarse otros que si-
multineamente o de modo inmediato se integra-
ron a las fuerzas del disefo local: graficos como
Ricard Giralt-Miracle, Yves Zimmermann, Enric
Satué, Juan Carlos Pérez Sanchez (hoy América
Sanchez), Carlos Rolando, Ricardo Rousselot; y
disenadores industriales como André Ricard, Fe-
rran Amat, Joan Antoni Blanch, Ferran Freixa,
Santiago Pey, Federico Correa.

A finales de los 70 esa herencia de mas de dos
décadas de desarrollo institucional y pedagogico
del Diseno barcelonés configura un panorama
rico en organismos. Barcelona cuenta, ya enton-
ces, con cinco escuelas de Disefio que imparten
la ensenanza de sus distintas especialidades so-
bre un conjunto de casi un millar de alumnos.
La Escola d‘Arts i Oficis (Llotja), unica escuela
publica y dltima en sumarse a la ensefianza del
Disefo poco antes de,ser traspasada a la Genera-
litat; Massana, que goza de un curioso estatuto
de escuela privada administrada y financiada por
la municipalidad; Eina y Elisava, escuelas privadas
que no imparten titulos oficiales pero gozan de
reconocimiento y prestigio en el medio; y Escola
de Disseny Textil, vinculada con organismos y
empresas interesadas en renovar, en los aspectos
creativos, a la industria textil. Asi pues, el marco
pedagdgico da opcion, segtin los gustos y recur-
s0s econdmicos, a elecciones variadas pues cubre
desde las tendencias mds tecnicistas a las mas
culturalistas en practicamente todos los campos
del Diseno.
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En cuanto a las instituciones, el panorama resulta
muy similar. ADI, ADG, INFAD son las tres agru-
paciones —disefio industrial, grifico e interior,
respectivamente— integradas en el FAD. Su labor
se centra en acciones de tipo cultural y promocio- : :

= T 5 ¥ Vingon, la vanguardia en tien-
nal relacionadas con el diseno: premios, exposi- ek e Foorn e A
ciones, etc. En una inscripcién mas profesiona- rica Sanchez, ilustraciones de
lista se encuentran ADP (Associacio de Dissenya- Mariscal
dors Professionals) y el CODIG (Associaci6 per
ala creacio del Col. legi de Dissenyadors Grafics).
Finalmente, el BCD (Barcelona Centre de Disse-
ny) actia basicamente como un organismo de
promocion del Disefio en el medio industrial.
Este abigarrado panorama de siglas responde al
crecimiento espontdneo al que se vio obligado
el Diseo, pero también a una cierta desorienta-
cion respecto a los objetivos perseguidos.
A mediados de los 80, a la escena profesional se
suma una segunda generacién de disenadores,
numerosa y heterogénea en recursos estilisticos
y especialidades temiticas. Como botones de
muestra bastaria citar a los disefiadores graficos
J(?sep Mana}er,Joaqunm Nolla, Josep Maria Trias, = T
Ricard Badia, Salvador Saura, Ramén Torrente, PR
Arcadi Moradell, Mario Eskenazi, Xavier Olivé, «Barcelona mds que nunca.
Claret Serrahima. En el disefio industrial suenan Aggneis A
nombres como los de Oscar Tusquets, Alberto
Liévore, Jorge Pensi, Gemma Bernal, Ramo6n
Isern, Carles Riart, Lluis Clottet, Josep Llusca, Ra-
moén Benedito, Enric Franch, Santi Gird, Gabriel
Teixid6, Pep Bonet, Ramén Bigas, Pep Sants. Para
completar la lista con los “interioristas” sera ne-
cesario citar a Cristian Cirici, Gabi Mora, Antoni
de Moragas (hijo), Eduard Sams6, Gabriel Or-
deig, Lluis Pau, Pep Alemany, Pepe Cortés, Fer-
nando Salas. “Al cierre” se incorporan los nom-
bres de una tercera generacion: los graficos Pati
Nuiez, Guillem Vidal, Alfons Sostres, Josep Baga,
Rafael Celda, Anna de Tord; y los disenadores
industriales Toni Arola, Ferran Morgui, Pete Sans.

DEL DIS
DEL DISS

I ( k

La celebracion de los 25 anos de El rigor de un «enfant terribles:
ADG en las cuatro lenguas de Peret «reescribe»a Tin-Tin. 1986.
Espana.
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Hoy, guste o no el rumbo tomado por los acon-
tecimientos a nivel mundial, una cosa es cierta:
el disefio barcelonés comparte ese rumbo, lo
disfruta y lo padece. Estrictamente hablando, no
hay “provincianismo”, y hasta en las formas mas
crudas de imitacién o dependencia de las metro-
polis extranjeras cabe reconocerle a Barcelona
una capacidad de interpretacién mayor que la
observable en mas de una capital europea. Asi,
la gama de alternativas estilisticas que aporta el
diseno barcelonés permite satisfacer desde la te-
matica institucional, con su demanda de una so-
bria actualidad clasica, hasta las aspiraciones mas
epatantes de la noche barcelonesa, pasando por
los mas variopintos gustos del mercado de con-
sumo; todos obtienen sus correspondientes pro-
veedores de imagineria. Equipamiento, gréfica,
interiores, escenifican la vida cultural de la Ciu-
dad sin mas limitaciones que las de la cultura
misma.

Ha de reconocerse que pocas aspiraciones de
imagen —o sea de disefio— pueden superar la
capacidad de oferta profesional local. Cada gusto
encuentra, si se sabe buscar, su correspondiente
“boutique”. En Barcelona, en sintonia con el pro-
ceso evolutivo general del Diseno, éste ha en-
trado en su recta final, pues va mostrando su
faceta mds estructural: la de una integracion del
todo cultural a través de una practica de raciona-
lizacion productiva y control del gusto en tod<ns1:XMLFault xmlns:ns1="http://cxf.apache.org/bindings/xformat"><ns1:faultstring xmlns:ns1="http://cxf.apache.org/bindings/xformat">java.lang.OutOfMemoryError: Java heap space</ns1:faultstring></ns1:XMLFault>