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Nosotros impresionamos!!

Entra al nuevo mundo
de la e- mprenta

» sin peliculas

» sin cromalines

» sin chapas

» sin secado

» variedad de sustratos
» impresiones en el dia

* plotter- plotter de corte ¢ offset digital ® impresion por demanda ¢ disefio grafico ¢ folleteria
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Un vigje de mil leguas comienza por un solo paso.
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Buscador Acelerado de Focus. Para que encuentres las fotos antes y no te encuentres con otra cosa.

ATiIN En www.focus.com.ar encontras las fotos mucho mas rapido. ¢Por qué? Porque no las buscés vos, las busca tu

Sm computadora. Asi que agradeceéle a tu méaquina y a Focus. Desde ahora vas a poder hacer todo lo que hace tu redactor.
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EMISARIOS PACK &

ENVIOS PROTEGIDOS PARA GRAFICA Y DISENO
Peliculas

Cromalines

Impresos

Soportes digitales

Rollos y ploteos
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¥ 4374.3733

EMISARIOS PACK es un servicio especialmente
desarrollado para el drea grdfica por
EMISARIOS mensajeria integral.

Lavalle 1567 Buenos Aires

Comuniquese con nosotros para mds
informacién sobre productos y servicios.
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] ‘ DIVISION PREPRENSA

group impresores s.r.l.

Atencion integral
para disenadores
y estudiantes
Fotocromos desde Mac y Pc,
en todas las medidas.
Escaneos en rotativo y plano,
retoques y fotomontajes.
Prueba color Cromalin.
Recepcién y entrega
de trabajos en el dia
con nuestro exclusivo sistema
amXpress®
Tecnologia AGFA &>

Ademas informacién
y asesoramiento On Line
en nuestra pagina web

www.amgroup.com.ar

Caseros 235 Vicente Lopez TEL: 4791-6333 rotativas e-mail: info@amgroup.com.ar



Cuando los materiales para materializar tu disefio
son un problema, el poli es la solucion

» Cartones, foamboards, papeles especiales,
adhesivos, y todos los materiales necesarios
‘ para tus presentaciones de disefio.
‘ » Entre otras novedades, bajadas de laser

blanco & negro, bajadas laser color,

scaneados y montajes de originales sobre

foamboard.
Consultar en cada sucursal por el servicio disponible
Casa Central Sucursal Belgrano Sucursal San Martin Sucursal Nuiez
Sarmiento 820 Cabildo 1577 Mitre 3913 Facultad de Arquitectura,
Capital Federal Capital Federal San Martin Diseno y Urbanismo.
T: 326 8832 781 4166 755 6329

Hasta 1.37 mts
de ancho

LAVALLE 1777 - Cap. Fed. - Tel. 4374-8800,/0800-999-8800 -prisma@fibertel.com.ar
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Preimpresién y fotocromia

Peliculas 65 x A4 v 35,5 x 200

Imposicién de péginas

Pruebas color Cromalin® (analégica y digital)

Escaneados rotativos

Retoque y fotomontaje

Fotomecdnica

Servicios de: armado, disefo

y produccién grafica
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Impresion de archivos PDF desde PC & MAC - Fotocromos - Cromalines - Impresiones laser color
Copias Xerograficas de planos - Folletos, imanes, tarjetones y tarjetas personales en el dia
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Atencion especial
a estudiantes

Copias blanco y negro alta calidad
Copias Laser Full Color

Impresiones Full Color en bajas tiradas
Diseio Grafico y publicitario

Finishing / Anillados

Copia de planos

Duplicaciones digitales

laboratorio grafico
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CONTEXTO

La revolucion lingiiistica en Turquia

Por los anos veinte, Turquia inicié un amplio
proceso de transformacion que fue apoyado
por una reforma lingiiistica radical. La «revolu-
cion lingdistica» (Dil devrimi) |levada a cabo

en esta tierra que, situada entre Europa y Asia,
fue una vez un poderoso imperio y también,
asu turno, objeto de disputa de varias potencias
coloniales, es interesante tanto en los aspectos
practicos de su aplicacion como en la dimen-
sion simbolica que reviste la intervencion de un
Estado sobre una lengua.

En 1923, después de las luchas por la indepen-
dencia, Mustafa Kemal (1881-1938) fundo la
Republica Turca, puso fin a los seis siglos

de la dinastia otomana y fue durante quince anos
su primer presidente. Su gobierno llevo ade-
lante cambios drasticos tendientes a la «moder-
nizacion» politica, social, legal, economicay
cultural de la nacion. Y una de esas transforma-
ciones, no la menos sorprendente, incluyo el
cambio de su propio nombre, Mustafa Kemal,
por Atatiirk, «padre de los turcos». Al abando-
nar las resonancias de cuento maravilloso de
Las mil y una noches de su nombre, Atatiirk no sa-
tisfacia un capricho, estaba dando el primer
ejemplo en la aplicacion sistematica de una po-
[itica lingiiistica. «La base de la educacion es

un sistema de lectura y escritura sencillo. Y la
clave para esto es el nuevo alfabeto turco basa-
do en la escritura latina.»

En 1928 se cred una «comision lingiistica» para
reemplazar a escritura arabe por el alfabeto
latino. Atattirk pregunto a los expertos: «;Cuan-
to tiempo demorara?»; «Por lo menos cinco
anos», le contestaron. «Debemos hacerlo en cin-
co meses», recuerdan los hagiografos que dijo
el padre de los turcos. La nueva escritura comen-
6 a ensenarse en las escuelas y se impuso a

la administracion, donde los viejos formularios
fueron reemplazados por nuevos en caracte-
res latinos. La ensefianza del arabe y del persa
se suprimio en las escuelas, y se cred una «So-
ciedad de la Lengua Turca» para impulsar una
purificacion que reemplazara los préstamos por
otras palabras de origen turco. Si en los afos
veinte mas del 80 % de las palabras de la lengua
escrita eran arabes, persas o francesas, a co-
mienzos de los ochenta la proporcion se redujo
aun 10 %.

La repercusion internacional de las reformas
turcas llevé a su lider a la tapa de la revista Time

en1923.

Dicen los lingtistas que una lengua es un dia-
lecto con ejército y bandera. Esta idea suele
citarse para expresar que, mas alla de las tipo-
logias, son generalmente factores de natura-
leza politica los que delimitan la frontera entre
una variedad lingistica y otra, los que le otor-
gan a una variedad el status de idioma. A co-
mienzos de la década del 30, la nueva escritura
habia sido adoptada, con sus 29 letras (8 voca-
les y 21 consonantes), sin las complejidades
que el alfabeto arabe, en el que se escriben s6-
lo las consonantes, presen-
taba al sistema vocalico del
turco. El aspecto técnico de
la reforma (grafia, neologia,
depuracion y normalizacion
de la lengua) no era, sin em-
bargo, lo Gnico en juego en
aquel contexto historico. La
nueva nacion turca borraba
las marcas del antiguo Im-
perio Otomano. Caia el cali-
fato y, mientras se efectuaba
la separacion del poder poli-
tico y el poder religioso, la nueva escritura era
una afirmacion de principios del Estado

laico en la medida en que el proceso de secu-
larizacion encontraba resistencias en el Islam.

MARTIN LOPEZ

La sustitucion del alfabeto drabe por el latino fue
acompanada por una fuerte politica de alfabetizacion.

Del mismo modo en
que podrian interpre-
tarse como simbolos
de un proceso histo-
rico la sustitucion so-
bre la cabeza de los
turcos del turbante por
el fez, y de éste por
el casquete, o la figu-
ra misma del joven
Mustafa Kemal comparada con la imagen de su
predecesor, en el cambio del alfabeto arabe
por el latino se expresa vivamente una voluntad
de Estado. Esta historia de la tierra de los lu-
chadores aceitados y las alfombras voladoras
ejemplifica la intervencion sobre una lengua y
su escritura en el disefio de una identidad
nacional. Un proyecto que puede reconocerse
también entre nosotros, ya desde la primera
gramatica de nuestra lengua, en tiempos de
Cristobal Colan.

En comparacion con la de uno de sus predecesores, la imagen mis-

ma del presidente Atatiirk (de occidentales ojos claros y con la
elegancia de un Valentino) parece haber sido alcanzada por las
reformas del Estado turco.

CONTEXTO
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VIRGINIA PUJOL

Es caligrafa pablica y profesora de Caligrafia. En septiembre de este
ano fue invitada a participar de la agrupacion «Caligrafos de la Cruz

del Sur». Desde 1992 es profesora de Tipografia de la carrera de Disefio Grafico/llustrador,

en el Instituto Superior Comunicacion Visual de Rosario.

Siete dias caligraficos

Protagonista: dicese de la bella escritura.
Co-protagonistas: los maestros de la caligrafia.
Elenco: los participantes aprendices.

Escenario: la Universidad Estatal de Sonoma, Estados
Unidos.

Duracion: desde el ltimo sdbado de julio hasta el
primer sabado de agosto de 2000.

Alrededor de dos horas y media tarda el viaje
desde la ciudad de San Francisco hasta la Uni-
versidad de Sonoma, en California, Estados
Unidos. La Universidad esta al pie del cerro Pe-
taluma, muy lejos de la ciudad pero cerca de

la naturaleza, con toda la paleta de verdes, los
colores de la tierra y azules inimaginables.
Ciertamente, un lugar hermoso. Con gente aun
mas bella para compartir un tiempo de caligrafia.

Experiment Concepts in Calligraphy (Experimentar
conceptos de la caligrafia) fue la vigésima Con-
ferencia Internacional de Caligrafia, que pro-
ponia aventurarse en un nuevo territorio visual
y el desafio de uno mismo en cualquiera de
los niveles donde se involucrara la caligrafia. Alli
se reunieron los «honorables maestros caligra-
ficos» para tirar al ruedo todo su haber y
saber, amén de su generosidad incondicional
para darnos todo. Sin duda, una comunidad
apasionada por la expresion y el lenguaje de
la caligrafia.

De los veintisiete workshops, solo se podia asis-
tir a uno, y todas las opciones eran absoluta-
mente tentadoras. Jovica Veljovic propuso ex-
perimentar la simplicidad de la caligrafia a
través de la xilografia, presentando una instan-
cia que tenia formas limpias y puras, sobre to-
do en la version en blanco y negro. Peter
Thornton invitaba a la practica sonora desde la
musicaligrafia. Gottfried Pott elegia una aplica-
cion tridimensional de la letra plasmada desde

lalinea y el plano a una forma espacial. Katha-
rina Pieper y Kaz Tanahashi, a ddo, preferian
experimentar la creatividad emergente del pin-
cel. Ewan Clayton también adheria a la linea
simple como recurso generador de un alfabeto.
Asi, Karen Charatan y Teri Martin se dedicaban
a las etiquetas para celebrar el vino (Sonoma

es tierra de vifas). John Burns y Jane Dill impul-

saban la caligrafia para el diseno de marcas.
Alan Blackman proponia exponer la estructura
de la letra al [imite de la propia forma. Kristof-
fel Boudens iba directamente a cincelarlas en
piedra, porque para €l tallar letras en piedra es
lo mismo que dibujarlas, para
que a través de diferentes
materiales se pueda llegar a un
mismo proposito: obtener un
buen diserio sobre la superfi-
cie. Brody Neuenschwander
develo el significado caligrafico
COMO UnN sugestivo proceso

de final abierto entre el artista
y el espectador, a lo que se unieron los concep-
tos desarrollados por Thomas Ingmire, cuyo
trabajo se titulaba «La escritura esta muerta ¢y
ahora qué? o ¢Escribiendo (cabalgando) en

una cultura de imagenes?»

-
1S

)

»

Los workshops comenzaban a las ocho y media
de la manana y duraban hasta las once y media.
Después del almuerzo, se volvia religiosamente
a la clase hasta las cuatro y media de la tarde,

y luego se disponia de tiempo para la cena. A
las siete y media tenian lugar las conferencias
en el teatro, donde se exponian los mas diver-
sos temas relativos a la caligrafia. Hubo fechas
imperdibles, como la del ilustrador Barry Moser
o la de Susie Taylor, que es la curadora de la
Coleccion Richard Harrison de Caligrafia en la
Biblioteca Publica de San Francisco, en la que

Ejercicio donde se articulan fondo y figura.

se pueden tener en mano, y con todo asombro,
piezas caligraficas originales del siglo xx. Asis-
timos también a la tan esperada, desde hace
diez aios, presentacion de los Ocho Escribas y
estuvimos en contacto con trabajos originales
de distintos distritos que exploraron el espiritu
y la practica caligrafica.

¢Como explicar la magnifica presentacion de
Brody Neuenschwander (caligrafo de las peli-
culas de Peter Greenaway Escrito en el cuerpo

y Prospero’s Books), en la que mostro y explico

detalladamente los contenidos, las técnicas

y los procesos acerca de su experiencia en la

pantalla grande?

Algunas clases superaban el espacio fisico y
tomaban los alrededores del lugar. Es el caso de
las de Thomas Ingmire, cuya propuesta se ini-
ciaba con la basqueda de nuevos signos, abso-
lutamente liberados de caracteres alfabéticos,
en si mismos pertinentes a una cultura de ima-
genes como la actual. Con una ejercitacion
previa en papel boceto, los primeros trabajos
emergentes se apli-
caron al nombre de
cada uno y debian ser
plasmados inmedia-
tamente en las pare-
des de diversas carte-
leras exteriores. Del
mismo modo, se ex-
perimento con un pe-
queio texto que fue perfilandose en funcién
de la articulacion entre figura, fondo y contras-
te, y armonia visual, que para entonces eran
los conceptos fundamentales del encuentro, sus
protagonistas.

El fin de la fiesta se plasmo en una tira de pa-
pel de gran tamario desplegada en el piso

de uno de los patios del lugar. El soporte debia
ser estampado con elementos de tamarnos
considerables para manipular: una brocha chi-
na, un escobillon o una forma gruesa de telgo-
por prensado.

Fue una vivencia para experimentar a lo gran-
de, en el sentido visual de la palabra. La alti-
ma tarde basto para ver el trabajo de todos: sie-
te dias memorables con amigos muy queridos.
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El ancho de via en los ferrocarriles de los
Estados Unidos es de 4 piesy 8,5 pulga-
das. Un nimero bastante extrario. ¢Por
qué se usa precisamente ese ancho?
Porque es similar al utilizado en Gran
Bretana, y las vias norteamericanas fue-
ron construidas por ingleses expatria-
dos. ¢Por qué los ingleses usaban ese an-
cho? Los primeros ferrocarriles fueron
construidos por las mismas personas
que habian realizado los antiguos tran-
vias y éste es el ancho que utilizaban.
¢Por qué ellos usaban tal cifra? Utiliza-
ban las mismas plantillas y herramientas
que para construir carruajes y tenian
ese espacio entre ruedas. Bien. Y, ¢por qué los carruajes contaban con esa
extrana cifra de espacio? Si se hubiese empleado otra medida, los ca-
rruajes se habrian roto en algiin viejo camino inglés, ya que ésa era la dis-
tancia entre las roderas. Entonces, (quién construy6 esos viejos caminos
con roderas? Las primeras carreteras de larga distancia en Europa e In-
glaterra fueron construidas por el Imperio Romano para sus legiones y
han sido usadas desde esos tiempos. ¢Y las roderas en esos caminos?
Los carros de guerra de las legiones romanas formaron las roderas inicia-
les. Otros tenian que imitar esas distancias por temor a destruir las ruedas
de sus carruajes, ya que los carros fueron hechos para (o por) el Imperio
Romano y eran todos iguales en cuanto a espacio entre ruedas.

El ancho de via estandar en los Estados Unidos es de 4 pies y 8,5 pulga-
das y deriva de las especificaciones originales para un carro de guerra
romano. Especificaciones y burocracias que viven para siempre. Una inte-
resante coda a la historia acerca de los anchos de las vias. Asi pues, los
carros de guerra romanos se hi-
cieron a partir del ancho justo
para acomodar los traseros de
dos caballos.

Cuando vemos una aeronave
lanzada al espacio, en su rampa
de lanzamiento, notamos dos
grandes cohetes unidos a los la-
dos del principal tanque de
combustible. Son los llamados
SRB (Solid Rocket Boosters) y estan construidos por Thiokol en su factoria
de Utah. Los ingenieros que los disenaron habrian preferido hacerlos al-
go mas anchos, pero los srs han de ser enviados por tren desde la fabrica
hasta el lugar de lanzamiento. La linea férrea pasa por un tinel en las
montanas y los srB deben caber en ese tinel, que es ligeramente

mas ancho que el propio ancho de la via, la que es aproximadamente del
ancho de dos traseros de caballo. Asi pues, el disefio de los cohetes im-
pulsores del mas avanzado sistema de transporte del mundo fue determi-
nado hace dos mil afios, por el ancho del culo de un caballo.

GUILLERMO INDA

Es disenador industrial egresado de unpL en 1980. Docente en Muebles
. y Equipamiento, Tecnologia del Disefio Industrial y Taller de Disefio In-
dustrial en la Escuela de Diserio en el Habitat, Neuquén. Es disefiador y productor de literatu-

ra, editor de Arfeletra desde 1998.

Interiores atractivos

Las publicaciones de Arteletra son «una embar-
cacion agil y economica en que el autor puede
viajar desde el Puerto de los Textos, a través del
Océano de la Impresion, hasta la Costa de los
Lectores». Una sintesis entre escritura y disefio.
Es materia e idea en si y por si, indivisiblemente.
Desde hace dos afios empecé a editar textos
mios y de escritores amigos exponiendo comer-
cialmente una tesis que podria titular: «Como
soportar la escritura», o bien «¢El libro ha muer-
to? jViva el lector/». Se afirma la fugacidad de

la materia y la perennidad de las ideas, se inten-
ta que en el encuentro —el modo en que un pla-
no es «impresionado»-, el contenido atrape y engulla el continente hasta
mutarlo en idea. Este corrimiento del objeto hacia el concepto desde
luego no es nuevo, viene del conceptual art, de mediados de los cincuenta.

Con la escritora Enriqueta de Morillas coincidimos en el deseo por el dise-
1o, lo fantastico y lo racional. Bioy, Cortazar, Borges, son autores para los
que el espacio, los objetos y la observacion son herramientas y materiales
para construir. El diseno tiene que alinearse pedagogicamente a favor de la
escritura erudita. De los quince ensayos de Morillas acerca del género fan-
tastico, la mitad gira en torno a la obra de Borges.

Borges es un universo, un megapensamiento que juega con su propia pro-
fundidad. El pensamiento es principio y fin de la escritura -de la existen-
cia-. Pienso, asi existo. El lector debe desear ver. El verdadero lector perci-
be que el autor lo mira desde el texto, y cuando se siente observado se
produce una comunicacion. Se necesita leer en formas variadas, hay que
diversificar las maneras, los modos culturales de leer.

El original se desarrolla con un criterio que incluye la suciedad, el recorte, el
pegoteo, la rotura. En un papel con una letra impresa hay dos infinitos: el
del interior de la letray el del espacio donde vibra. Una hoja escrita es mu-
chas cosas. Este trabajo de edicion podria defi-
nirse como fipodindmica. La semantizacion es una
flecha lanzada desde lo profundo del autor, que
tiene que atravesar al lector con exactitud. A la
tipografia la trato —bientrato y maltrato— hiper-
expandiéndola, hiperocultandola. También, co-
mo una opcion, la presento «normalmente», lo
que a veces es muy contundente.

¢No son imagenes las letras, los signos, las pala-
bras, los parrafos? La proxima edicion se llamara
«Mujeres provocadoras de palabras». Cada poesia
es un simbolo, una imagen de una mujer evoca-
da. También el modo de agrupar, plegar y abro-
char las hojas genera un objeto evocativo de la feminidad. «El material me
parece fisicamente estimulante, cuasi salvaje», Rubén Fontana dixit. Bueno,
me propuse, justamente, unir o intelectual y o sensual —¢no es lo mismo?—.

CONTEXTO

02 | 03
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Tecnologia y diseiiadores

Algunos profesionales piensan que el disefo
no esta acompanado por la tecnologia. La cre-
ciente demanda de disefio en Internet demues-
tra que todo el trabajo para la Web requiere
disenadores mas capacitados y actualizados.
Debemos decir que el disefio en Internet esta
condicionado por su lenguaje. A la hora de
profundizar nuestro conocimiento en el nuevo
medio, encontramos un primer escollo: cam-
bia el soporte, cambia la forma de comunicar.

Las herramientas que se utilizan
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actualmente para diseiar en Inter-
net le permiten al disefiador foca-
lizarse en la pieza. No es necesario
conocer ciertas especificaciones
técnicas o manejar el codigo exac- |
to del nuevo lenguaje. Los progra-
mas se encargan del trabajo arduo,
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lo que antes era un campo impo-
sible para el disefiador debido a su
complejidad. Hoy los programas para la Web
cuentan con un posicionamiento absoluto

de los elementos y su utilizacion es similar a los
programas de ilustracion o retoque fotografico.

Lenguajes

El discurso que se desarrolla para la Web no es
lineal. Comprende la sucesiva relacion de con-
ceptos. El HtmL, el lenguaje en el que estan es-
critas las paginas desde su origen, permitio

el enlace de palabras con otras paginas, o bien
con imagenes. Gracias a esta manera de ligar
la informacion, uno puede profundizar sobre
un tema rapidamente o consultar sobre el mis-
mo material en alguna otra parte del mundo,
también enlazado en la pagina que estemos
consultando.

Como complemento del HrmL existe otro len-
guaje de programacion conocido como Javas-
cript. Asi, los cambios de informacion en las
paginas son inmediatos. Un ejemplo claro se
observa en las imagenes (o roll overs) que se
modifican a medida que el cursor se posiciona
sobre ellas.

Otro lenguaje que se utilizara es el ActionScript,

basado en el Javascript. Permitira a los disena-

dores de Flash alcanzar sitios animados que in-
teractien con el usuario posibilitando expe-

Inspirado en el concepto de los video games y las peliculas de
ciencia ficcion, el site de mtv.co.uk crea un espacio tridimensional
para un piblico que busca literalmente «explorar» el espacio

riencias nuevas segn la interaccion que se
efectae. El ActionScript es una implementacion
directa sobre Flash.

La tecnologia auxiliadora

Los cambios son cada vez mas vertiginosos. Los
sites que requieren una actualizacion constan-
te nunca llegan a mostrar su informacion de la
manera tradicional, es decir, s6lo a través del
lenguaje HTML. Necesitan que los contenidos
sean generados en el momento. Una de las tec-
nologias que permiten el acceso a la informa-
cion de manera inmediata es la Asp, Active Ser-
ver Pages (paginas de servidor activas).

Estos sites son actualizados de inmediato, gra-
cias a la conexion que existe sobre una base
de datos capaz de realizar basquedas con ope-
radores booleanos entre palabras. Estos son
operaciones logicas que se activan al utilizar pa-
labras como y u 0. Por ejemplo, cuando se in-
gresa en una base de datos sobre libros y se re-
quiere una bisqueda que incluya dos palabras
como: Cervantes y Quijote. El Asp tiene una
corta historia que comienza con su primera ver-
sion, anunciada en julio de 1996.

virtual, Se encuentra desarrollado en Flash, Freehand y Generator.
Su actualizacion es automdtica gracias al sev y al Generator.

Otra tecnologia que esta adquiriendo impor-
tancia creciente es el xmL, junto al xs, que se
utiliza para trasladar datos de una base a dis-
tintas paginas para visualizar de manera parti-
cular la informacion que es especifica para
palms, celulares o pc. Complementan ademas al
lenguaje HTML y logran separar los contenidos
de la estructura de las paginas. Es decir, se ob-
tiene el mismo contenido en los tres casos,
pero las paginas se realizan sobre plataformas
de destino diferentes. La ventaja radica en
una aplicacion que podra ser publicada y luego
distribuida en Internet pensando en un mer-
cado amplio, como el de las computadoras per-
sonales, celulares o palms. Algunas de estas
aplicaciones son las ya conocidas: Macromedia
Flash 5 y Filemaker.

Pronto saldran aplicaciones que apoyan este
estandar. Un estandar es una aplicacion acep-
tada o implementada mundialmente por los
desarrolladores de Web. Algunas tecnologias es-
tan avaladas por el w3c, como el HTmL, el xmt,
el css, el sva y otros lenguajes. El consorcio de
World Wide Web fue creado en octubre de 1994
con el fin de realizar el desarrollo comin de
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PABLO RAMOS
) 3 Curso estudios en la Universidad de Buenos Aires, en la carrera de Di-

s seno Grafico. Es docente de Disefo de Paginas Web del Centro de Entre-
namiento autorizado por Macromedia, Maxim Software s.A., dealer autorizado Apple. Actual-

mente se encuentra abocado a la investigacion en diseo para la Web.

Este site educativo, disenado por www.flyingrhinoceros.com, con-

protocolos para promover y asegurar la inter-
operatividad de estas aplicaciones. Tiene mas
de 400 organizaciones en todo el mundo (entre
ellas Adobe, 1BM y Macromedia) y ha ganado

el reconocimiento mundial por sus contribucio-
nes al crecimiento de la Web.

Como generar informacion

Darle importancia a la tecnologia nos ayudara a
transitar un mercado muy competitivo, donde
el diseno solo no cuenta. Es fundamental el apo-
yo en los nuevos medios para realizar sites mas
dinamicos, que tengan una renovada forma

de acceder a la informacion dia a dia. La pregun-
ta serd, entonces: ¢Como producimos esa in-
formacion y como la disefiamos?

Este abanico de tecnologias tan diversas no de-
be ser visto como un problema sino como un
conjunto de oportunidades.

Pensemos en un ejemplo sencillo para clarifi-
car este concepto. Comparemos un sife A don-
de se venden libros y cada visitante puede bus-
car informacion en forma muy rudimentaria.
Tampoco presta un servicio puntual, ni desarro-
lla una idea atractiva. El acceso a la informacion
no es ladico ni esta relacionado con las habi-
tuales animaciones que se despliegan en la Web.
Los lugares donde la informacion

se presenta de manera veloz y di-

namica eliminan la lentitud y la

poca practicidad que dificultan la

bisqueda del visitante.

El site 8 posee y desarrolla una
idea que ha traducido la informa-
cion a respuestas tecnologicas
aplicadas al lenguaje de los nue-
vos medios para el diseio de una

i,

tiene animaciones de en Flash y Di
Fraboom.com tiene la intencion de atraer a los estudjantes jove-

nes, mediante lecciones interactivas,

pagina. Por ejemplo, desarrolla el siguiente
concepto: si se ha visitado anteriormente la pa-
gina, primero reconoce al visitante, evitando
que pierda tiempo completando sus datos en
caso de compra; ademas ha tomado datos,

por ejemplo, de sus gustos, y brinda un servicio
sugiriendo libros a partir de su perfil.

Personalizacion, planificacion y estrategia son
las herramientas a la hora de planear sitios.
En este caso se parte de una idea ligada a los
habitos de los lectores que consumen activa-
mente libros. En la vida real, entrar en el site B

seria como ir a una libreria y encontrar en los
estantes, apenas entramos, todos los libros que
nos interesan. Seguramente, el site B tendra
mejores resultados, por o menos se asegurara
de captar al potencial cliente.

Hay que adoptar una clara mentalidad respecto
de los cambios y obtener un mayor beneficio
de la tecnologia, ya que ella sera la que nos au-
xilie. Para lograr el desarrollo de disefios en

la Web, es evidente la necesidad de una actua-
lizacion constante acerca de programas, tecno-
logias, capacitacion, equipos y, mas aun, ideas.

e e e

L E

Disenado por www.blueberry.net, el site tedbaker.co.uk desarrolla-
do en Flash se caracteriza por su sistema de ventas on line.

Les posibilita a los disefiadores tener control sobre todo lo que
puede ser impreso. Garantiza asi una mejor compra y capitaliza
las posibilidades de imp

jon que tiene el prog

HTTPG
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Pujol

Ya nadie es ajeno al impacto que las nuevas tec-
nologias informaticas han producido en la so-
ciedad. Se han modificado los modos de produc-
cion, distribucion, comercializacion, comuni-
cacion, y hasta las relaciones interpersonales. La
discontinuidad presente en la materialidad, el
tiempo y la espacialidad, sumada al caracter de
globalizacion en las comunicaciones, ha decan-
tado dentro del diserio grafico discusiones pen-
dientes sobre el campo disciplinar, su objeto y,
por ende, la formacion de los disenadores.

Este corrimiento del objeto disciplinar aparece
claramente tratado en los textos mas actuales,
donde el objeto de analisis ya no son solo las
piezas graficas ni los contenidos a que supues-
tamente aluden, sino las acciones que promue-
ven; de este modo se privilegia el campo de
interaccion con el usuario o receptor por sobre
las caracteristicas formales de lo producido.

Esta concepcion incorpora de manera central
el contexto de la practica social en la cual se
inscriben y adquieren sentido las piezas grafi-
cas. En esta interaccion confluyen distintos
condicionantes de sentido que van mas alla de
las intenciones asignadas a la pieza y del vir-
tuosismo del disenador. Es necesario conside-
rar el objeto de diseio como participe de un
proceso comunicacional complejo, realizando
un abordaje interdisciplinario.

Los talleres de Disefio (asignatura troncal) son
quiza los que se han modificado menos en
estos Gltimos afos en relacion con los cambios
producidos en la disciplina.

El taller de Diserio concebido
tradicionalmente como el
espacio para el aprendizaje del
«hacer-produciendo» arrastra
consiga algunos supuestos dis-
ciplinares:

Primer supuesto: La concepcion
de taller se basa sobre el mo-
delo del antiguo taller medieval,
en el cual se aprendia hacien-
do, 0 sea que los «discipulos»
aprendian imitando el arte u ofi-
cio del «maestro», En este caso,

DISENO GRAFICO | CATEDRA PUJOL | NIVELES I-11-111
Ménica Pujol Profesora titular

Esteban Javier Rico Prdfesor aajﬁnm NIVELI
German Diaz Colodrero Profesor adjunto NIVEL i1
Luciana Anarella Profesora adjunta NIVEL 1l

Pia Caracotche Zolezzi, R thom Asesoras pedagogicas
Monica Farkas Jefa de Trat;i& practicos B Y
Marcos Azulay; Mariano Barreiro; Silvina Bernachia; Luciano Chiappini; Karina Chiummien-
to; Juan Pablo Danna; Fernanda Dubois; Carolina Fernandez; Vanesa Gambirazio; Gastén
Larcade; Claudio Leon; Claudio Molina; Lucas Obelar; Marfa Paula Paganini; Silvina Paz; Flo-
rencia Picco; Matias Prieto; M. Agustina Sauré; Veronica Soler; M. Salinas Somoza; Mauro
Zinni Docentes

MONICA PUJOL

el maestro o profesor «valida» un modelo del
«buen disefio».

Segundo supuesto: Que el recorri-
do exitoso en la realizacion de

un nimero (acotado) de piezas trae
consigo la suficiente reflexion
acerca de los factores que intervie-
nen en su disefio, sumada al riesgo
de formar a partir de una repro-
duccion de los modelos que portan
las distintas tipologias de piezas
gréficas sin que esto forme parte
de las decisiones proyectuales.

Puesto de Atencion al Ciclista, workshop con-
Junto con la cdtedra Blanco de Disero Industrial.

Tercer supuesto: La validacion de una propues-
ta para un problema comunicacional pasa

por la evidencia formal de su «calidad», simpli-
ficando un proceso que es amplio y complejo.

Nuestra propuesta
De estas consideraciones se desprenden los si-

guientes ejes para el taller de Disefo:

- Reformulacion de los ejes conceptuales de tra-
bajo: En primer afio se recorren las variables

Sistema Grdfico para ExpoCiencia ‘96 de la usa.

Alumna: Silvia Nakashima.

Proyecto elegido por el Gcaa para implementar.
En produccian.
Alumnos: Lucas Dileo Lira y Natalia Roda.




La cdtedra se creo en 1996. Su equipo docente tiene una formacion interdisciplinaria y cuenta con
profesionales de las dreas del Diseiio, la Comunicacion, las Artes Combinadas y las Ciencias de la Edu-
cacion. Su equipo participa en proyectos de investigacion en el marco de los uBAC y T/uBa. Realiza
actividades conjuntas con la ctedra de la licenciada Maria Ledesma, de Comunicacion | y 11, y con el
taller del arquitecto Ricardo Blanco, de la carrera de Diseno Industrial.

Fue elegida por el grado de innovacion que lleva a cabo en los campos epistemoldgicos y pedagagicos

Desde la cdtedra se realizaron los siquientes trabajos de extension: Imagen Institucional para Expo-
Ciencia'96/usa, Imagen Institucional para la Biblioteca del Maestro; Imagen Institucional para la onG
Aves Argentinas; Imagen Institucional para el Centro de Asistencia a la Mujer de la Municipalidad de
Vicente Ldpez; Sistema de Identidad Visual para el Programa de Alfabetizacion jQue vivan los chicos!;
Senalizacion del Campo de Deportes de la Ciudad Universitaria/ua; Sistema de Comunicacion Grdfi-
ca para la Secretaria de Posgrado de la Facultad de Filosofia y Letras/usa, Seralizacion para las Pistas
de Salud Aerobica de la Bicisenda Interparques/GcBa; Puesto de Atencion al Ciclista en la Bicisen-

en Expocdtedra usa dentro de las Jornadas de Desarrollos en Docencia Universitaria.

intervinientes en construccion del signo visual
y las variables intertextuales. En segundo ano,
los condicionantes de sentido de la propia dis-
ciplina, incluyendo estilos, recursos discursi-
vos, tematicas y variables tipologicas vigentes.
En tercer ano, los condicionantes contextua-
les de sentido: el analisis de los contextos dis-
cursivos previos, las construcciones ideologicas
que porta el lenguaje, la estrategia como con-
tenido propio de la disciplina.

- Trabajo interdisciplinario: La conformacion de
un equipo docente interdisciplinario posibilita
aportes a los procesos y producciones de dise-
fio desde diversas lecturas. También se realizan
actividades o workshops compartidos con do-
centes y alumnos de otras asignaturas de la ca-
rrera o de otras carreras proyectuales.

- Reformulacion de las producciones del taller:
Se propone el abordaje de los contenidos a
través de diversos recorridos de produccion
que atraviesen distintas dimensiones concep-
tuales, rompiendo la linealidad de un proyec-
to-producto como Gnico resultado en un pro-
blema de comunicacion y como tnico eje de
trabajo del taller.

- Se realizan dos tipos de ejercitacion en cada mo-
dulo: los transversales y los modulares. Los
ejercicios transversales buscan, a través de la
experimentacion en el taller, recorrer las varia-
bles que en cada decision de disefio se en-
cuentran como posibilidad en la construccion
del lenguaje visual. El resultado de esta ejer-
citacion sera un portfolio que dé cuenta de un
proceso con mayor diversidad; se busca asi
ampliar el repertorio de paradigmas que trae

da/acea; Imagen Institucional para la onG Acu [Asociacion de Ciclistas Urbanos).

& Pista de Salud
’ 2% Campo de deportes UBA

ik

el alumno. En los ejercicios modulares se desa-
rrolla un proyecto paralelamente a la experi-
mentacion realizada en clase con los transver-
sales, y su objetivo es hacer hincapié en las de-
cisiones que se ponen en juego en él.

-Redefinicion de las actividades desarrolladas
por docentes y alumnos: Se propone generar si-
tuaciones que privilegien los procesos de apren-
dizaje de los estudiantes en el espacio del ta-
ller, revirtiendo el acento puesto en la espera de
una correccion que valide la continuacion del
proyecto. El rol del docente se define como
coordinador-asesor que asiste el proceso del
alumno en su produccion dentro del taller.

-Redefinicion de las modalidades de evaluacion:
La propuesta actual exige nuevas modalidades
de seguimiento y retroalimentacion de los tra-
bajos elaborados por los estudiantes. De este
modo se produce un corrimiento del modelo

Senalizacion para la Pista de Salud Aerdbica.
Lugares: Ciudad Universitaria, Parque Centenario
y Parque Saavedra.

Alumnos: Mauro Zinni, Ximena Sudrez.

Senalizacion del Campo de Deportes de la
Ciudad Universitaria usa.
Alumnos: Leandro Dopacio y Natacha Vila.

de calificacion que evalta el grado de realiza-
cion general de las piezas y se incorpora la
evaluacion de contenidos concretos con obje-
tivos diferenciados.

-Incorporacion de trabajos de extension que
permiten incursionar en condicionantes ma-
teriales, de lenguaje e ideologicos que acttian
como supuestos disciplinares: Esto posibilita
la transferencia de conocimientos de la univer-
sidad pablica a la comunidad interviniendo
en aquellas areas en las cuales el mercado no
darespuestay devolviendo asi a la sociedad
lo recibido.

Nuestro desafio es llegar a desarrollar una pro-
puesta pedagogica en relacion con la discipli-
na que podamos compartir y sostener con la ma-
yor honestidad, sin caer en la comodidad de
reproducir modelos vigentes ni en el riesgo de
creernos portadores de una Gnica verdad.

CATEDRA
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Disparen icontra el fot

A mitad de camino entre el fotoperiodismo y el ensa-
Yo, Mariano Herrera se esfuerza por desdramatizar

la fotografia, con la consigna de no invadir, pero sin
la pretension de pasar inadvertido. El resultado es
una mirada abarcadora, informativa, que conserva
un alto volumen de calidez. Ese halo magnético esta
presente en el registro que hizo, en una sola noche,
en el salon de baile La Paloma: «Fs un lugar enorme,
con una pista de baile donde van muchas parejas
clandestinas, edad promedio, cuarenta arios. Antes
tuve que firmar un papel donde consta que no puedo
publicarlas sin autorizacion. £l lugar esta iluminado
como hace treinta anos. Las luces te retrotraen mu-
cho a una situacion. Usé un flash muy tenue, sélo pa-
ra recrear ese clima,

¢Te enganchds con algo en especial de la gente?

Los busco s6lo desde lo visual. No les doy
tiempo a pensar, pero siempre necesito tener
el aval de la gente para sacarle. Te hacés un po-
co caradura...

Me imagino un fotografo de Clarin que tiene
que hacerlo todos los dias, debe ser mas facil.

Muchas personas aparecen mirando a la camara.
Son mas naturales. Lo otro es medio falso. No
tenés por qué mentir con eso de que captu-
raste el momento y nadie se dio cuenta. Siem-
pre hay una complicidad, la naturalidad de la
expresion de la gente viene de esa complici-
dad. Pienso que tenemos muy incorporado el
instante de la foto. Es algo cotidiano, superna-
tural. Me gusta mas eso de que la persona sea
complice.

¢Qué planos preferis?

El angular es mi favorito, accedés a un juego
compositivo mas amplio. El tele es mas estructu-
rado. No te permite mucho, es el altimo recurso.

MARIANO HERRERA

N~
- e

Es fotografo. Curso sus estudios en la Escuela Argentina de Fotografia y en el Instituto de Estudios

Fotograficos de Cataluia. Como asistente de diversos fotografos alemanes, trabajo con Gabo y Giinter

Beer en fotografia de modas durante dos aiios. Ha realizado varias publicaciones para la editorial Ksnemann. Su especia-

lidad es el reportaje fotografico.

¢Hay un costado artistico en tus fotos?

No quiero hacer arte. No tengo nada que expre-
sar a través de la foto. Siempre existio, desde lo
tedrico, eso de que la fotografia, como es nueva,
debe ser encasillada. Atin hay mucho de experi-
mentacion, pero de desarrollo, muy poco tiempo.

En una idea mas amplia —mitad trabajo proyectual,
mitad mision personal-, Herrera recorrio Espana
para retratar las fiestas de cada region. Parte de ese
trabajo se publico en la revista Viva, en septiem-
bre. El autor explica la cocina de su trabajo en todo
terreno: frente a los toros de San Fermin, empapado
en la fiesta del vino («todo empezd cuando alguien
se me acerco y me dio vuelta un balde de vino en

la cabeza. Trabajé todo el tiempo con la camara en
una cdpsula) o cubierto de puré de tomates, en

la Tomatina [«vi gente lastimada después de recibir
un tomatazo?).

EL TIEMPO
«Para trabajar, me gusta acotar el tiempo. Tiene
que ‘envolver’ una noche o un lapso de una can-
tidad especifica de horas. El tiempo pasa a ser
informacion. Y te cambia mucho porque es difi-
cil que, si fuiste dos veces a un lugar para hacer
las fotos, no se note. Tenés que respetar toda la
informacion que hay ahi.»

LAS HERRAMIENTAS
«Disparo mucho, quiza tiro
diez rollos en una noche;
treinta en un dia. Soy un po-
o consumista... No creo
que haga falta tanto. Uso
diapositiva de cincuenta
asas. Me gusta la diapo por-
que es muy precisa, es muy
real. Es lo mas cercano al
momento de la toma. Si vos
lo querés podés tomarla
como un objeto tnico: po-
dés pensar ‘de esta diapo
hay una sola’»

«El flash siempre se us6 pa-

ra situaciones extremas. Es un elemento muy
raro, porque esta creado para la fotografia. No
Se usa en cine, no se usa en masica.”»

«Trabajo con una reflex. Cuando disparas, un
espejo se levanta y tapa el visor, o sea que no
ves lo que fotografias, es muy intuitivo.»

Por si no fue claro, Herrera basa su trabajo en un leit
motiv: «Nunca tengo la intencion de que mi trabajo
sea arte. La fotografia, en si, no es arte. Un veinte
por ciento de los artistas la usa como una herramien-
ta, como quiza la animacion lo sea dentro de frein-
ta anos. Soy fotografo, es una profesion mds. Puede
ser creativa sin ser artistica. Cuando lo planteo asi,
me libera mucho. Creo que ser artista es una tortura”,
admite. Como un obrero del flash.
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LA PRACTICA DE LAS IDEAS

En el escenario grafico las ideas
se activan, viven, se ponen en
marcha. El movimiento inevitable
descubre la intuicion, como un impulso que
nunca concluye y que es genuino, como algo
primario y espontaneo, para formalizar lo
que pensamos. Lo que creemos. Una reflexion
que comienza en la mirada auténtica.

Esta marcha surge de las ideas puestas en prac-
tica, obliga a definir el escenario grafico para
actuar: la critica, la historia, los usos pertinentes,
el entorno, los espacios de trabajo, y una vez
mas... la didactica grafica, entendida como un
complejo sistema educativo. Son buenos prin-
cipios para entender nuestro propio lenguaje.

A través de este niimero nos permitimos pensar
y ampliar més aun este escenario. La legibili-
dad entendida como un elemento cualitativo pa-
ra la comunicacion. La vuelta al pasado expre-
sada formalmente. El debate acerca del uso de
nuestro propio idioma. Poder comprender al
disefo como todo lo que nos rodea, para hacer
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asi mas explicito nuestro entorno. Los necesa-
rios espacios de critica, los lugares para apren-
der de manera contundente una forma de di-
sefar la vida.

Estas escenas se afirman sobre lugares especi-
ficos: el certero horizonte de trabajo que su-
pone tomar un partido. Una ideologia. Una in-
vencion en si misma, que transcurre en un
tiempo determinado. Un primer momento de
practica. Un ano que paso para poner en mar-
cha estas ideas y seguir haciéndonos preguntas.
Para elegir las mejores articulaciones llenas
de variables y matices, como una provocacion
grafica que redunda en la basqueda de nue-
vas preguntas acerca de como se deben hacer
las cosas.

La escena grafica nos volvera a situar en el
punto de partida. Y otra vez nos obligara a rea-
lizar un movimiento... Nuevamente las ideas

se pondran en marcha: para cerrar un ciclo, co-
mo una figura interminable, que se completa

a si misma.
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S| ALTERAMOS LAS LETRAS HASTA CONVERTIRLAS EN PIEZAS DECORATIVAS, EL CEREBRO
LAS ANALIZARA COMO UNA PINTURA. EN CAMBIO, SI LOS SIGNOS COMPONEN UN
MENSAJE LEGIBLE, SERAN OTRAS LAS FUNCIONES CEREBRALES. EN CONSECUENCIA, ES

MUCHO MAS FACIL DISENAR MENSAJES ILEGIBLES, PUESTO QUE PODEMOS CONCENTRAR
TODA NUESTRA MENTE EN LO ESTETICO.



DE BUEN UNNA

Naci6 en la ciudad de México en 1956. Estudié la carrera de Diseiio de la Comu-

nicacion Grafica en la Universidad Autonoma Metropolitana. Tiene una amplia

experiencia laboral en television, publicidad y disefio grafico. Desde 1994 resi-
de en la ciudad de Tijuana, donde trabaja en el area de marketing para Grupo Caliente, una corporacion
internacional dedicada a las apuestas. Esto le permite hacer investigaciones sobre sus temas predilectos: el
diseno editorial, la ortotipografia y la comunicacion escrita en general. Es autor del Manual de diseno edito-

rial (Ediciones Santillana, México, 2000).

En el Congreso de Diseno Grafico desarrollado
recientemente en Ensenada (Baja California),

el plato fuerte fue David Carson, y su presenta-
cion me ha dado mucho que pensar. No deja
de tener sus aristas que el sefior presuma de ser
uno de los ocho mejores profesionales de la
tabla hawaiana en el mundo. Habia oido hablar
de esta extravagancia de Carson, asi que se

me ha ocurrido la idea de que el tipo hace lo mis-
mo en cada presentacion. Y me pregunto si
estas excentricidades de molde (esmeradamen-
te fraguadas, programadas y repetidas en cada
oportunidad) son verdaderas excentricidades.

Todo el trabajo de Carson, en mi percepcion,
quedo expuesto en una doble pagina de revista
que, en el estridente y turbio estilo del autor,
decia (cito de memoria):

MIS-DON'T

LEGI-TAKE

COMMUN-BILITY

WITH-ICATION

Quiza no he ordenado las palabras exactamen-
te como lo hizo él, pero para el caso, da igual.
Paseé varios segundos tratando de descifrar

el enigma y, cuando estaba convencido de que
me quedaria sin enterarme, el autor leyo:
«Don’t mistake legibility with communication».

Aqui debo decir, antes de empezar a arrojarnos
juicios y descalificaciones contundentes por las
cabezas, que el tipo me parece genial.
Es un gran artista y, al menos para

mi, resulta un verdadero gozo
admirar su trabajo. Ahora, hecha

esta aclaracion pertinentisima,
vayamos deshilando:

¢Qué quiso decir Carson con «Don’t mistake legi-
bility with communication?» La respuesta es obvia
para todo el que ha visto los trabajos de Car-
son con cierto cuidado. El animo rebelde lleva
a este autor, como a otros creadores, a desa-
fiar por principio toda convencion y, en conse-

takex ;
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cuencia, a explorar nuevos derroteros. Este es
un germen fundamental de lo que lamamos
creatividad; una sustancia dificil de encontrar
en la selva humana, pero que, al mismo tiempo,
una vez que se tiene, es un ingrediente de apli-
cacion mas o menos facil. ¢Cuantas veces nos
hemos descubierto a punto de definir la crea-
tividad como «el modo de hacer lo que la masa
no haria»? ¢Y no es, hasta cierto punto, facil
encontrar un modo desusado de hacer las cosas,
si se busca con método, intensi-
dad y conviccion? Esto es lo que
hace Carson, aunque en él hay
que reconocer un impetu dramati-
camente distintivo; y he aqui lo
que diferencia al genio: la capaci-
dad de distinguirse y brillar entre
los que son distintos. Pero, ¢por qué
tuvo que recurrir a convertir sus
ideas en una sentencia, en un pronunciamien-
to, en un aforismo? ¢No es esto lo contrario de
lo que predica? ¢Acaso no es convertir su aloca-
da discrepancia en un esquema o cartabon? Lo
que veo ahi es que Carson, con un pensamien-
to convencional, pretende adiestrarnos para
que desechemos los pensamientos convencio-
nales. Pero haciendo a un lado esta discordan-
cia «que probablemente ni siquiera sea peca-
minosa», analicemos la frase con mas cuidado.

Tal vez habria que recordar que la voz inglesa
legibility no significa precisamente «legibilidad>,
sino, mas bien, «la cualidad que tiene un men-
saje de ser descifrable». En este sentido, legibi-
lity puede aplicarse tanto a lo que tiene texto
como a lo que no lo tiene. Para establecer un
contraste esclarecedor, diremos que la palabra
correspondiente a nuestra voz legibilidad es
readability; porque con readability si nos referi-

mos a la comprension de los mensajes escritos.
De modo que la traduccion de la frase de Car-
son podria ser algo asi como: «No confundas la
claridad con la comunicacion». Y, a menos que
en inglés fo communicate tenga algtn significado
hermético (que no), debemos aceptar que co-
municar significa «hacer saber a alguien cierta
cosa». jAh!, pero esta definicion, claro, es un
saco abiertisimo donde cabe casi cualquier ma-
teria; asi que, para entender cabalmente lo
que es la comunicacion, quiza resulte mas dtil
ver lo que la comunicacion no es; o sea, esto:
«no hacer saber nada». Entiéndase, pues, que si
no hay transferencia de informacion de un
emisor a un receptor, la comunicacion simple-
mente no ocurre; y que, para que haya esa
transferencia de informacion, el emisor y el re-
ceptor deben compartir ciertas aptitudes y
condiciones que los hagan capaces de compren-
derse: una emocion, el lenguaje, la coinciden-
cia en el tiempo y el espacio, un programa, el
compartimiento de ciertas bandas del espectro
optico y auditivo o lo que sea. Y resulta obvio
que, mientras mas puntos en coman haya entre
los lenguajes del emisor y del receptor, mas
efectiva sera la comunicacion. He aqui un ejem-
plo muy simple: un peruano que no habla in-
glés tiene dificultades para comunicarse con un
inglés que no habla espanol; pero puede arre-
glarselas para hablar con un brasilefio que no
habla espariol; aunque se comunica notable-
mente mejor con un argentino o un chileno; sin
embargo, la comunicacion entre dos peruanos
0, aun mejor, entre dos limenos, dos de Mira-
flores, puede alcanzar grados muy elevados de
exactitud. La diferencia entre cada uno de es-
tos pares es el grado de afinidad y la cantidad
de conocimientos que comparten.

Si estos postulados son ciertos, y no dudo de que
lo son, la frase de Carson se desmorona: aunque
la claridad y la comunicacion no son precisamen-
te la misma cosa, la calidad de la comunicacion
es directamente proporcional a la claridad; o sea,
mientras mas claridad, mejor comunicacion.

Los defensores de Carson podran alegar que mi
interpretacion de la frase es erronea. Puede ser,
porque yo me he quedado en lo
literal, en el significado estricto de
las palabras (¢hay otra cosa?),
cuando, por lo visto, eso a Car-
son lo tiene sin cuidado. Creo
que, en el fondo, él quiso de-



cir que un mensaje, para comunicar algo, no
necesita estar estructurado de manera ordina-
ria y convencional (jsin duda!). De hecho, in-
tenta expresar esta insubordinacion alterando
sistematicamente el orden de las letras y rom-
piendo los canones de la composicion. Logra lo
primero, pero no lo segundo: sus composicio-
nes, de hecho, son muy estéticas y estan impe-
cablemente balanceadas en formay color.
¢Qué pasa entonces con el texto?

En la pantalla de la sala de conferencias apare-
ce la doble pagina de una revista: unos arbo-
les en primer plano y al fondo, el resto del bos-
que. El encuadre, el desenfoque y los colores
pastel producen un efecto bello y sedante. En
el pie, el texto del articulo corre de corte a
corte (de extremo a extremo de la revista abier-
ta), formando una extensa columna que, a
medio camino, obliga al lector a sumergirse y
luego emerger por los dobleces del lomo, y

a concentrarse en exceso para no perder la se-
cuencia lineal o el renglon continuador. La
pagina es bella, pero alguien como yo no leeria
el articulo a menos que fuera el dltimo en la
atiborrada sala de espera de un dentista. Desde
el estrado, Carson explica: «El texto es dificil

de seguir, pero quien esté verdaderamente in-
teresado en el articulo se tomara la molestia
de leerlo». Y yo, oculto entre el pablico, protes-
to en silencio: «A quien de verdad le interesa

el escrito, a la hora de leer, muy poco le impor-
ta que se trate de un bello diseno de Carson;

lo que quiere es entender las palabras. Si antes
o después se solaza con la belleza de la com-
posicion, eso es otra historia. Por favor, que no
me toque la desgracia de que Carson disene
mis articulos». Porque, al fin de cuentas, lo que
sucede ahi es una suplantacion, un escamoteo
del protagonismo.

De modo que las piezas de Carson funcionan
«que ni qué» entre quienes estan interesados
en ellas; pero quienes no estan interesados, que
se abstengan. Esto es un razonamiento de muy
dudosa eficacia cuando se trata de publicidad,
porque significa renunciar al enganche de nue-
vos consumidores. Carson demuestra con su
trabajo publicitario que esta bregando en cier-
ta corriente que hoy en dia arrastra a legiones
de colegas: su disenio es efectista, estridente, y
esta enfocado, de manera principalisima, en

la promocion del disefiador y no en la del pro-
ducto. Sus mensajes publicitarios son de los
que dan origen a dialogos como el siguiente:

«jQué maravilla de anuncio acabo de ver; algo
extraordinario!».

«;Si? ¢A qué anuncio te refieres?»

«Alde... Mmm... No recuerdo la marca, pero es
fabuloso.»

Estos casos son cada vez mas comunes en todos
los medios. Hay una tendencia a sobreponer
ideas disparatadas, ingeniosas o divertidas so-
bre las cualidades de los productos. Se llama
genio al publicista que concibe una idea asom-
brosa (algo que, sin duda, es genial), pero se
pondera poco al que verdadera-
mente produce revoluciones en las
ventas cuando lo hace de manera
ordinaria e incolora.

Me he cuidado de decir que Carson
es un disenador.

Hay una especie de iman, uno de cuyos polos
es el disefio y el otro, el arte. En un polo hay
una organizacion de masas; hay métodos y pro-
cedimientos para comprender a las masas y
darles a entender cosas con cierta efectividad;
hay reglas, convenciones, 6rdenes y precep-
tos que dictan el mensaje y lo modelan. En el
otro polo hay individuos. Tedricamente, todo el
diseno y el arte deben estar en algtn punto
entre los polos del iman, entre las masas y los
individuos. Asi, hay algo que puede ser dise-
fio puro o disefio artistico o arte disenado o
arte puro; para masas, grandes grupos, peque-
fios grupos, individuos. Sin embargo, la verdad
es que alrededor de este iman, como las lima-
duras de hierro que se alinean entre los polos,
hay un amplisimo limbo donde suceden cosas
sorprendentes: ahi esta, por ejemplo, el dise-
fo puro que se vale de formas esencialmente

artisticas, al igual que el arte puro, que se va-
le de cosas que pertenecen intrinsecamente al
diseno. Por clasificar lo inclasificable, en este
altimo recinto yo pondria a Carson.

En conclusion, Carson tiene su es y su no es. Es
un gran artista, digno de estar presente en im-
portantes galerias, merecedor de compararse
—aunque solo el tiempo dira cuan cerca-, con
los Warhol, los Lichtenstein, los Segal, los Wes-
selmann. En este sentido, no es extraio que
las grandes corporaciones, como Coca-Cola, se
valgan de él para tonificar sus imagenes. Pero,
sin duda, Carson no es un disefiador grafico ni
un publicista.

il
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LESLER

Aires, desde 1998.

Docente en Historia del Diseno Grafico en la Carrera de Diseno Grafico de
la Facultad de Arquitectura, Disefio y Urbanismo de la Universidad de Buenos

En 1997 realiza seminarios especializados en arte y arquitectura rusa y arte europeo del Renacimiento en

la Universidad de Tulane, en New Orleans, Estados Unidos.

Trabaja en permanentes investigaciones dentro del area de historia del arte y el diseno contemporaneos.

Realiza sus estudios en la carrera de Diseno Grafico de la Facultad de Arquitectura, Diseno y Urbanismo de

la Universidad de Buenos Aires. Actualmente se desempena en el diseno editorial.

«No hay tiempo ni poder que despedace la forma
que crece, viva.” ]. W. Goethe

Podriamos afirmar que la historia de Jan Tschi-
chold es la historia de los avatares ideologicos
del siglo xx. Si hay algo de lo que este siglo

no ha quedado exento es de la polémica entre
la tradicion y lo que se denomina moderno.

En este sentido, el tipografo aleman representa
uno de los mayores paradigmas dentro de la
historia de la comunicacion grafica.

Jan Tschichold es un hombre de la primera pos-
guerra. Al igual que muchos de sus colegas,

su obra es inseparable de la crisis de los gran-
des ideales que caracteriza a la cultura alema-
na. Tschichold asiste al hundimiento de los
valores e instituciones de la sociedad liberal,
cuyo progreso habia sido ingenuamente dado
por sentado.

Esos valores implicaban el rechazo de la dicta-
dura del gobierno autoritario, el respeto del
sistema constitucional con gobiernos libremen-
te elegidos y un conjunto aceptado de dere-
chos y libertades de los ciudadanos, como las
de expresion, de opinion y de reunion. Los
valores que debian imperar en el Estado y en la
sociedad eran la razon, el debate piblico, la
educacion, la ciencia y el perfeccionamiento de

la condicion humana. Parecia evidente que
esos valores habian progresado a lo largo del
siglo y que debian hacerlo aun mas. Pero

el sueno del eterno progreso termin6 abrupta-
mente con la llegada del nazismo al poder.

Fueron los anos de mayores esperanzas, y
también de la destruccion de todas las ilusio-
nes e ideales. Pasados los horrores del nazis-
mo, de una manera u otra era inevitable para
cualquier aleman de entreguerras sentirse cul-
pable de lo sucedido.

En una conferencia dictada en el Type Direc-
tor’s Club, en 1959, Tschichold declara: «Con el
tiempo, los asuntos tipogrdficos adoptaron para mi
un aspecto muy diferente y, para mi mayor asombro,
detecté sorprendentes paralelismos entre las ense-
nanzas de Die Neue Typographie con el nacional-
socialismo y el fascismo. Las similitudes obvias con-
sisten en la despiadada restriccion de los tipos, que
tiene un paralelismo con el Gleichschaltung fali-
neamiento politico) de Goebbels y el ordenamiento
casi militarista de las lineas. Y dado que no queria
sentirme culpable de propagar las mismas ideas de
los que me habian obligado a abandonar Alemania,
me replanteé qué debe hacer un tipografo. ¢ Qué ti-
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pos son buenos y cudles son los mas practicables?
Mi labor de guia de los compositores de las oficinas
de una gran imprenta de Basilea me ensenc mucho
sobre ‘lo practicable’. La buena tipografia tiene que
ser perfectamente legible y, como tal, resultado de
un proyecto inteligente. Los tipos cldsicos, como Ga-
ramond, Janson, Baskerville y Bell, son sin duda los
mds legibles. Los tipos sans serif son adecuados pa-
ra ciertos casos de énfasis, pero se estan utilizando
hasta el abuso».

Cuando en 1928 el joven tipografo aleman de
apasionadas convicciones y espiritu arrogan-
te, dogmatico y propagandista, escribio como
debia ser la tipografia del siglo xx, nada hacia
suponer que anos mas tarde se miraria a si
mismo y se equipararia con el nazismo.

En agosto de 1923, la Bauhaus realiza su prime-
ra exposicion en Weimar, a la que Tschichold
asiste. Es un verdadero punto de inflexion en su
vida, y no podia ser de otra manera. A los 21
anos, Jan Tschichold se familiariza con el Movi-
miento Moderno en su maxima expresion.
Descubre la obra de Herbert Bayer, Josef Albers,
Marcel Breuer, Lyonel Feininger, Walter Gro-
pius, Hans Itten, Wassily Kandinsky, Paul Klee,
Laszlo Moholy-Nagy, Oskar Schlemmer, Joost

Schmidt. Asimismo, conoce al constructivista ru-
so El Lissitzky, a Theo van Doesburg, fundador
de De Stijl y de gran influencia en la Bauhaus;
al dadaista Kurt Schwitters, a Piet Zwart, al pin-
tor y fotografo Man Ray y a John Heartfield,
pionero en las técnicas de fotomontaje y acer-
bo critico de la burguesia alemana.

Dos anos mas tarde, bajo la profunda influencia
de las obras de Moholy-Nagy y El Lissitzky,
Tschichold publica su manifiesto titulado «Ele-
mentare Typographie» (Los principios de la
tipografia). Alli sentara las bases de su primer
y fundamental libro Die neue Typographie (La
nueva tipografia), publicado en Berlin en el ve-
rano de 1928.

Todas las experiencias y estudios del Movi-
miento Moderno en el area de la comunicacion
visual encontraron su mejor cronista en Jan
Tschichold. Fue el primero que formulé una
teorfa sistematicamente y mostro como el
Movimiento Moderno podia vincularse con la
tipografia y los impresos comunes.

Con diversos contenidos, el término «moderno» ex-
presa la conciencia de una época que se mira a si
misma en relacion con el pasado, considerdndose re-
sultado de una transicion desde lo viejo hacia lo
nuevo. La conciencia de la modernidad nace precisa-
mente del sentido de ruptura con el pasado. Desde
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entonces, la marca distintiva de lo moderno es lo
nuevo, con lo cual se plantea una oposicion entre la
tradicion y el presente.:

Lo «nuevo tiene sobre todo el prestigio de lo
apenas abierto, lo recién nacido, lo puro. La
nueva tipografia, entonces, venia a hablarnos
de una actitud radical y novedosa frente al di-
sefio de tipos. Esta actitud tenia que ver con el
desprecio a lo tradicional, a lo decorativo; la
tipografia tenia que ser estrictamente funcional,
una expresion de la nueva era de la maquina.
Era simple y pura, era universal.

En 1933, la nueva filosofia planteada por Tschi-
chold acerca del diseno tipografico se convir-
ti6 en un asunto politico. Los nazis consideraban
a la Nueva Tipografia, como a todo el arte mo-
derno, «decadente» y bolchevique.

Tschichold se vio obligado a emigrar, y su des-
tino fue Basilea, Suiza. La experiencia trauma-
tica del exilio causaria una profunda influencia
en su vision de la profesion.

Los efectos de la caida de Wall Street en
1929 dejaron sumida a Europa en la
Gran Depresion. El desempleo llego a
porcentajes nunca antes imaginados.

Suiza no era la excepcion.

La actividad de Tschichold en Basilea se centr
fundamentalmente en el diseno de libros para
varias editoriales.

Hacia 1935, Tschichold habia terminado su li-
bro Typographische Gestaltung (Diseno tipogra-
fico). En esta obra, su filosofia sobre el buen
uso del tipo se habia modificado de modo evi-
dente respecto del aire de protesta y propa-
ganda de su libro anterior.

Ese mismo ano fue invitado a Londres. Alli se
vinculo con Edward McKnight Kauffer y Ashley
Haunden, por entonces los mayores exponen-
tes del diseno moderno inglés. Fue en ese viaje
donde conocio, en su oficina de la Monotype
Corporation, a Stanley Morison,
cuya influencia seria decisiva. Ya
en la d¢cada del 30, en pleno auge
del Movimiento Moderno, Mori-
son defendia el uso de los tipos clasicos. Afir-
maba que en el disefio de libros, la composi-
cion de texto corrido dependia absolutamente
de la inexorable ley ocular. Si el objetivo era
conseguir la maxima comprension del lector, los
tipos sans serif no eran los adecuados. Sin em-
bargo, admitia que podian ser muy efectivos
en la tipografia propagandistica, tanto comer-
cial como politica o religiosa.

En una nota a la nueva edicion de 1967 de su
ensayo First Principles of Typography, escribia su
réplica a la presion del estilo internacional: «[...]
algunos reclaman que el estilo apropiado para
la época exige no sélo la eleccién de tipos sans
serif, sino que ademas deben componerse en
forma asimétrica, sin recurrir a las cursivas. Que
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los parrafos deberan tener una composicion
maciza, sin sangrias, y que el aspecto global de
la pagina debe alejarse al maximo de las anti-
guas practicas [...]. En algunos ambitos de hoy
en dia no se termina de comprender muy bien
el significado de la tradicion. La tradicion es
algo mas que el embalsamamiento ceremonial
de formas que se han dejado a un lado tiem-
po atras. La suma de experiencias acumuladas
en un periodo de duracion mayor que la vida
de un hombre y unificadas por las sucesivas ge-
neraciones no debe descartarse asi como

asi. Por lo tanto, decir tradicion es otra forma
de decir unanimidad sobre principios basicos
contrastados por el juicio, los errores y las co-
rrecciones de muchos siglos».2

En un articulo publicado ese mismo ano, Tschi-

.. chold admite por primera vez que ciertas ca-

racteristicas de la tipografa tradicional son re-
comendables. Varios de sus seguidores se sien-
ten defraudados por este cambio de posicion.
Miembros del Movimiento Moderno como Max
Bill o Kurt Schwitters encuentran en su actitud
razones suficientes para denigrarlo publica-
mente. En realidad, lo que se pone en juego en
la oposicion antiguo/moderno es la actitud de
los individuos, de las sociedades, respecto del
pasado, de su pasado. Y el Tschichold de 1935
poco tenia que ver con el fervoroso jovencito
de la década del 20.

Durante los anos de la guerra, disena una se-
rie de portadas para la editorial Birkhatiser,
donde aplica sus nuevas concepciones acerca
del disefo. Estas son el preludio de toda su
obra posterior.

ANDRE GIDE

En el afo 1945 culmind la Segunda Guerra Mun-
dial. El mundo empez6 a reacomodarse, asi
como las empresas europeas. Ya por esos anos,
la prestigiosa editorial inglesa Penguin Books
habia publicado alrededor de 500 titulos. Su
director, Allen Lane, entendio la necesidad de
nuevos proyectos. Para ello se requeria alguien
que pudiera hacerse cargo de la nueva cara

de la editorial. Fue Oliver Simon quien le sugi-
ri6 el nombre de Jan Tschichold. En septiem-
bre de 1946, Allen Lane y Oliver Simon viajaron
a Basilea para invitarlo a unirse a la Penguin
Books. Antes de viajar a Londres, Tschichold *
habia requerido una copia de cada una de las
piezas impresas por Penguin. En ellas escribio
todas las criticas y los comentarios para que

el equipo de diagramacion ya estuviera al tanto
de los cambios que se avecinaban.

La tarea de Tschichold fue formidable.3 Era la
primera vez que un tipografo encaraba un tra-
bajo de tal magnitud. Sin embargo, el disefo
para la produccion masiva fue una problemati-
ca en la que habia estado pensando y escri-
biendo a lo largo de toda su vida. Inmediata-
mente después de haber sido nombrado ti-
pografo de la Penguin Books, Tschichold tomo
control absoluto de cada detalle del negocio
de la impresion.

Uno de los primeros puntos que ataco fue la
composicion, para la que formulé las Penguin
Composition Rules. Estas abarcaban, entre otras
cosas, la composicion de textos, la margina-
cion de los parrafos, las notas a pie de pagina,
la foliacion, etcétera.
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Este manual de normas fue el resultado del ar-
duo trabajo de Tschichold para garantizar que
los diversos impresores y compositores que
colaboraban con Penguin comprendieran los re-
querimientos y trabajaran en funcion de ellos.

También diseno las grillas para todas las edi-
ciones, marcando claramente sus conocimien-
tos del inminente Estilo Internacional.

Es interesante analizar como Tschichold, aun
en sus esfuerzos por generar una normativa en
el disefio de la Penguin, nunca estandarizo las
piezas. Concibio cada libro como una proble-
matica Gnica, sin temor a las variables.

En diciembre de 1949 Tschichold decide volver
a Suiza. De todos modos, su labor en la recons-

Fiinf
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seing arbaiten

truccion de la Penguin Books ya habia dado sus
frutos. Alli continuo ejerciendo su actividad
como tipografo y asesorando a varias empresas
editoras suizas y alemanas.

Uno de sus altimos y mas importantes trabajos
fue el diseno de la familia tipografica Sabon.
Un grupo de impresores alemanes tuvo la idea
de desarrollar un tipo que tuviera el mismo
aspecto si era producido a partir de tipos fundi-
dos para la composicion manual, con matri-
ces de monotipia o con linotipia. Los requeri-
mientos técnicos fueron sorteados sin mayores
dificultades. Tschichold desarrollé un tipo que,
al igual que sus trabajos en la Penguin Books,
retine y sintetiza las dos lineas planteadas a lo
largo de su prolifica carrera.

De alguna manera, Tschichold, al retractarse de
su fervoroso dogmatismo, admite que definir
lo general desde lo particular es no admitir,
segtin Todorov,4 que lo que cada uno cree co-
mo cordura no es mas que la locura que le es

propia.

CITAS
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La polémica sobre el uso actual del espanol en
los medios electronicos es como una anciana
maquillada para el cumpleanos de su bisnieta.
Si para apreciarla solo tomaramos en cuenta

el veloz desarrollo de la informatica en las alti-
mas décadas, el maquillaje telematico de la
polémica podria confundirnos en
nuestro intento por conocer su
origen. Pero a poco de hablar con
esta anciana discutidora, aunque
las luces de los monitores de la fies-
ta nos encandilaran, prestariamos
atencion a dos conceptos clave pa-
ra develar su verdadera edad: las
nociones de «espanol» y «<medios». De hecho, si
se consideran las implicancias politicas, socia-
les y semiologicas de esta polémica, podriamos
fechar su inicio en 1714, cuando Felipe V apro-
bo la fundacion de la Real Academia Espanola
de la Lengua, cuya finalidad fue definida enton-
ces como «cultivar y fijar las voces y vocablos
de la lengua castellana en su mayor propiedad,
elegancia y pureza», bajo el lema «limpia, fija

y da esplendor». En tales maximas, mas alla de
sus encomiables aspiraciones de aseo y pul-
critud, la ciencia lingtiistica moderna definida

como glotopolitica lee estos objetivos desde
tres problematicas:

a) la voluntad de limpiar el lenguaje de todo lo
que no sea espariol (un avance nacionalista
frente al idioma francés, que por entonces era
la representacion del imperialismo cultural);

b) la necesidad de fijar el idioma castellano co-
mo espaniol frente a las mutaciones dialectales
dentro y fuera de Espana (una postura conser-
vadora de la supremacia y derecho de posesion
del lenguaje, frente a las influencias de las co-
munidades idiomaticamente auténomas, como
los vascos o los catalanes, o las muy cambian-
tes de las colonias americanas), y ¢ el propési-
to de sostener el esplendor real de la corona
espanola (como defensa ante las ideas moder-
nas provenientes de los filésofos de la llustracion,
que pocas décadas mas tarde estallarian con

la Revolucion Francesa). Pero todas estas pre-
venciones tuvieron un detonante: la imprenta.
Un nuevo medio capaz de convertir el lengua-
je en un vagabundo trashumante y peligroso, ya
que los libros con nuevas ideas habian comen-
zado a circular y. perdurar a través de su escri-
tura mecanica, y a reproducirse como flores in-
dustriales en todos los jardines del reino. Y la
prueba de ello es que la actividad de la Acade-
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mia se concentré en la revision de los primeros
incunables de Espana y de América (donde

fueron surgiendo las academias correspondien-

tes), de modo que los objetivos de estas insti-
tuciones podrian haberse reformulado como
«fijar con propiedad, elegancia y pureza (dere-
cho, arte y raza reales, respectivamente) el len-
guaje que cultivaban otros (la
gran muchedumbre anénima
de hablantes castellanos)». Con
sinuosas evoluciones, las pre-
rrogativas sobre el lenguaje de
la Academia Espariola se fue-
ron transmitiendo de siglo en
siglo, hasta alcanzar los esfuer-
zos de sus herederos actuales:

- el Manual del espariol urgente,
de la Agencia ere, y los de estilo
de los diarios Clarin 'y La Nacion.
Porque es evidente que, aun en la actualidad,
todas las posiciones sostenidas en las polémi-
cas sobre el uso de la lengua espanola no pue-
den escapar del mandato de la «bendicion real»,
es decir, de la necesidad de una aprobacion
-aunque mas no sea decorativa- de ciertas ins-
tituciones que pretenden detentar con la len-
gua el gobierno del lenguaje y el habla, ejes di-
namicos de la cultura.

B

| —

En el fondo, la polémica siempre promueve un
topico de caracter metafisico y moral: lo bue-
no y lo malo, lo correcto y lo incorrecto, el len-
guaje como logos. Sera necesario eludirla para
formular los mismos fenomenos en nuevos y
mas productivos términos. Pensar el uso del
lenguaje como una tension entre las tendencias
a uniformar y dinamizar, como la lucha entre

la normalizacion y la justificacion, o bien como
un mecanismo de articulacion frente a proce-
sos de significacion. En definitiva, materializar
el lenguaje para reflexionar sobre sus soportes.
Entonces, no deberemos ocuparnos de la an-
ciana, sino de sus recursos cosméticos, de ese
maquillaje capaz de conservarla como a una
momia (los diferentes soportes de la escritura
que hacen perdurar el lenguaje).

El uso del lenguaje en los medios electronicos
no se diferencia del que se presenta en otros
soportes, salvo por un pequefio detalle: la evi-

dencia permanente de estar trabajando con un
hipercadigo. Se trata de la conciencia indolente
de que cualquier cosa que escribamos se trans-
formara en electrones, nimeros y, finalmente,
codigo binario, creando la ilusion de que el len-
guaje esta —ahora mas que nunca- libre de sus
soportes materiales. Asi, la nocion de «discur-
so» ha caido en desgracia con el regreso de la
categoria de «contenido», cuya caracteristica es
la alienacion entre lo que se escribe y como

o por cual medio se escribe. El resultado es un
uso del lenguaje de tipo instrumental; un len-
guaje con una utilidad que lo trasciende, lo co-
sificay, por altimo, lo convierte en la herra-
mienta mas despersonalizada y aburrida desde
la aparicion del hacha. El fragmentarismo del
lenguaje en los medios electronicos (cientos de
miles de «textitos») no obedece a propuestas
vanguardistas frente a la hegemonia discursiva,
sino a la exigencia de un mensaje con «ele-
mentos modulares» capaces de sostener su fun-
cionalidad en la [inea de produccion de «con-
tenidos» durante el mayor tiempo posible. Es el



dadaismo aplicado por el fordismo. Informatica
y religion se hermanan asi como bastardas que
se reconocen en el velorio materno (el de su
lengua madre); a ambas las une una misma bas-
queda: la verdad o el dato, y por eso, cuanto
mas se alejen las arteras opacidades del len-
guaje, mejor.

En este planteo, el uso del castellano es un pun-
to irritante. La necesidad de categorizar el uso
de la lengua es politica, no comunicacional.

La Real Academia, pero también el Manual del
espariol urgente de la Agencia EFE y sus corres-
pondientes vernaculos de los diarios Clariny La
Nacion, cubren esta necesidad de aprobacion

y legitimacion de lo escrito en un medio donde
la tendencia en la formacion y utilizacion de
nuevas palabras esta liderada por el idioma in-
glés. Sin embargo, el uso de la lengua implica
una convencion arbitraria para el entendimien-

to, es decir que mediante un
contrato tacito los hablantes
y escribas regulan sus relacio-
nes de comunicacion y el
margen de incomprension. El
problema se plantea ahora
porque la escritura en medios electronicos se
multiplico exponencialmente, desbordando

las posibilidades de control «académico», y a los -

ya odiados galicismos o lunfardismos se agre-
garon nuevos anglicismos técnico-informati-
cos. Como digresion, valga la mencion de que
a los sistemas juridicos fundados en el derecho
romano se los cataloga como «codificados»,

lo cual implica que los codigos penales, civiles
y comerciales siempre prevalecen sobre los
contratos particulares, porque son considera-
dos como el Orden Pablico. El problema con el
lenguaje, en tanto codigo, es que no se deja
ordenar, y se parece mas a una transaccion en-
tre ex amantes que a un matrimonio. De mo-
do que, en dltima instancia, el problema de los
términos informaticos es casi un problema de
Estado, y como tal es también del maximo inte-
rés para los medios masivos.

«Word is an image.» La cita es del escritor William
Burroughs, y connota que la evolucion de la
palabra esta en estrecha vinculacion con la mo-
dificacion de sus soportes. Desde esta concep-
cion del lenguaje como pariente del fuego, la
significacion de la escritura estaria de alguna
manera ligada al fetichismo de sus representa-
ciones materiales y, por lo tanto, signada por
los relativismos de la cultura, la sociedad y la
época. Es una obviedad enorme y dificil de
asimilar, justamente por esa razon. De modo
que en principio no habria por qué rasgarse las
vestiduras ante frases como «escanea la foto

a 300 dpi y mandamela zipeada en un mail»,
porque, ¢en qué se diferencia esto de la siguien-
te cita de la novela La naranja mecanica: «Pero
los brachnos de camisa blanca vinieron scorro
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a limpiarme las lagrimas con unos tastucos, di-
ciendo: Bueno, bueno, vean qué chiquilin mas
lloron [...]» (Anthony Burgess)?

Es absurdo que el lector se remita

al glosario para cada término

que aparece, porque existe una

comprension discursiva que ex-

cede el léxico particular de cada

palabra por separado. De la mis-

ma manera que a nadie en Buenos Aires se le
ocurriria decir cajuela por bal, también es
absurda la utilizacion de una norma hispanica
en una comunicacion local. Un «ordenador es
un tipo que da 6rdenes. Un «fichero» es un
mueble. Un «rat6n» es una rata pequena o un in-
dividuo de escasos recursos, pero nunca un
mouse. A Dios gracias, si de bendiciones se tra-
ta, la pretension de universalidad sigue siendo
patrimonio de las lenguas muertas como el la-
tin (Urbi et Orbi). El lenguaije «informatico» no
hace mas que poner en evidencia las diferencias
que ya existian en el castellano hablado en las
diferentes partes del planeta. Globalizacion

no es sinonimo de internacionalizacion; su fuer-
za progresiva radica en el valor local irradia-
do. Dinamiza el lenguaje en vez de uniformar-
lo. Modem, server, backup, clic, call back, cash flow,
stand by, routear, font, macro, tracking, bold, market-
ing, commodity, loguear... son lexemas que se
incorporaron al uso antes de estar «castellani-
zados». Adquirieron género, nimero y orde-
namiento sintactico antes de que los académi-
cos o correctores editoriales decidieran su
traduccion mas correcta o la manera de adicio-
narles un sufijo para que se normalizaran con
las demas palabras del diccionario. Y de la mis-
ma manerg, algunas palabras castellanas sub-
sistieron en el uso con distinto significado, an-

tes de que el cambio fuera registrado en las
gramaticas. El argumento no es normativo por-
que de ninguna manera se pretende que esta
mal escribir «servidor» en lugar de «server» o «ne-
grita» en lugar de «bold>. Lo que se busca es
justificar el uso de tales palabras en virtud de
una comprension verificable. El principio de
economia del lenguaje hara el resto.

Si acordamos con MacLuhan en que los medios
son como prolongaciones de nuestro sistema
nervioso, también podemos inferir que estas pro-
longaciones (los medios de comunicacion)

son mas parecidas a aparatos ortopédicos que
a los ojos y los oidos. Lo importante en ellos

es el disefio, una especie de interfase que co-
necta sus acciones con nuestra percepcion.

El diseno es una interfase ISar ¢
comunicativa. A partir de

la masificacion de los pro-

cesos de impresion, el dise-

fio grafico aporto las bases para la articulacion
de la mayoria de los procedimientos de com-
prension textual que hoy utilizamos casi de ma-
nera natural, desde los alfabetos y la ortogra-




fia hasta la citacion, notas al pie, paratextos,
subtitulados y hasta marginalia, que en los ma-
nuscritos guardaban una forma anarquica,
acorde con las restricciones de acceso al cono-
cimiento imperantes en el mundo medieval.
Este aporte del diseno a la textualidad no ha si-
do valorado en términos de significacion tex-
tual hasta la aparicion de los trabajos de Landow
et al. en torno al hipertexto, donde el sistema
de vinculaciones entre lexias seria impensable
sin el sistema de jerarquias textuales previa-
mente mencionado.

Asi, de alguna manera, volvemos al problema
del soporte y la «cosmética», porque los me-
dios electronicos proponen nuevas formas de
comprender el lenguaje en tanto ponen en
crisis la nocion de codigo. Como deciamos an-
teriormente, escribir en un medio electronico
implica la conciencia de trabajar con un hiper-
c6digo, o sea: una amalgama nivelada de dis-
tintos codigos entre los que se encuentra el al-
fabeto «tradicional», pero también los siste-
mas numéricos decimales o binarios, y malti-
ples signos que hasta ahora no se incluian en
esa matriz primaria de signos llamada alfabeto
latino. La hipatesis es arriesgada pero intere-
sante: propone que el hipercodigo de todo tex-
to electronico esta conformado por un nuevo
alfabeto no identificable con ningan lenguaje

natural en particular, sino con un idioma in-
formatico. De modo que todas las normativas

y reglamentaciones lingliisticas aceptadas
hasta el presente serian inadecuadas. Este al-
fabeto informatico es el Ascii (American Stan-
dard Code for Information Interchange), un es-
tandar mundial que especifica 255 caracteres
validos (letras, nimeros y simbolos) que se pue-
den utilizar para generar e intercambiar tex-
tos (hipertextos, ya que aunque no se lo vea
como tal, todo texto electronico lo es). La vitali-
dad de este lenguaje se observa no s6lo en

los formatos electronicos mas utilizados, sino
en los procesos de escritura del chat, donde

los emoticones (conjuntos de signos que expre-
san diferentes emociones) cumplen un papel
fundamental en el intercambio lingtiistico elec-
tronico. Frente a estos fenomenos del uso del
lenguaje, la problematica del Espariol urgente tie-
ne poco que aportar.

Una escritura electronica, entonces, se confor-
maria por una mezcla indisoluble de texto (tra-
dicionalmente entendido) y programa (6rdenes
informaticas ocultas o no que lo tornan percep-
tible), donde legibilidad y percepcion se unen
para dar lugar a un nuevo modo de interpreta-
cion, y donde escritor y programador son el mis-
mo autor. La escritura como texto cede enton-
ces ante el problema de la escritura como diseno.

-
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Entre 1997 y 1999 se desempeno como docente en la materia Diseno Editorial,

en la carrera de Diseno Grafico de la Facultad de Arquitectura, Diseno y Urba-

nismo de la Universidad de Buenos Aires
Especializada en el disenio de packaging, trabajo durante dos anos en el estudio Seragini Design

Hace tres afos que tiene a su cargo las areas de imagen corporativa y packaging en el estudio Fontanadisefio

ES NECESARIO EL ENTRENAMIENTO DEL O)O Y LA MENTE EN EL ACTO DE REINVENTAR EL MUNDO PARA CONVERTIRLO EN FUENTE DE INSPIRACION

La idea de un diseno perdurable es una posibilidad
dificil de sostener. Las tendencias visuales propues
tas desde los medios masivos invaden todos los
espacios, estableciendo codigos que necesariamen-
te debe incorporar. El discurso del diseno se im
pregna asf de formas que, al renovarse constante-
mente, resultan labiles, efimeras, inevitablemente
temporarias

Educados para alimentarnos de aquello que se cons
truye dentro de los limites de nuestra disciplina,

la mirada de los disenadores suele estar tefiida por
la experiencia de formalizacion particular del dise-
fio grdfico. Incluso cuando intentamos traspasar las
dos dimensiones del material que consultamos y
salimos al espacio, el registro de nuestra percepcion
puede resultar previsible. Nuestras elecciones sue-
len situarse entre cldsicos |eitmotivs tales como car-
teles, texturas y formas tipogrdficas, y aquellos obje
tos consensuados que propone el discurso del diseio
en un momento determinado. El resultado es un di
sefio que se autorreferencia en su lenguaje y queda
elaborando un discurso muchas veces cerrado en

si mismo. Sin embargo, otros ambitos, desde su len
qguaje y dindmica internas, nos proveen un material
que podriamos incorporar para nutrir y ampliar
nuestro discurso.

D es médica. Instalada en las leyes de un saber
cientifico, en su trabajo cotidiano circula por
las salas de un hospital, atendiendo el funciona-
miento del cuerpo humano. Como es curiosa
por naturaleza y disfruta intensamente del feno-
meno estético, el resto del tiempo se dedica
amerodear por cines, librerias, salas de expo-
siciones, teatros. La eleccion del término mero-
dear no es arbitraria: D entra y sale de un uni-
verso al otro con el desprejuicio propio de
quien viene de otro territorio. Es, en cierto mo-
do, la actitud del turista que se apodera de un
lugar con las licencias que le otorga el hablar
otro idioma, para observar el entorno de otra
manera, deteniéndose en aquello a lo que sus
habitantes se muestran indiferentes porque
esta inscripto en su cotidianidad. Tal vez por-
que D es naturalmente sensible a las formas

y duena de una frondosa imaginacion, y otro
poco porque su ejercicio de la medicina la
mantiene en contacto con la vida de las perso-
nas, traslada su espontanea experiencia a los
diferentes discursos artisticos de lo que ve en
su transito por la ciudad.

Habitualmente descubre escenas cinematogra-
ficas e instalaciones en los bares, en la calle,
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en el subte. Compartiendo un viaje con ella, des-
cubri que era duena de esta capacidad y me
sorprendio el hecho de que, sin otro entrena-
miento que el que le proporcionan su propia
inquietud y sensibilidad, se detuviera en colo-
res y formas en las que yo no habia reparado
en absoluto, y sobre todo, que tomara esos ele-
mentos del contexto. De alguna manera nos
complementamos a partir de nuestras diferen-
tes experiencias. En nuestro acercamiento, no
solo del arte sino de los sucesos del entorno, y
en nuestro vagabundear nos fue dominando
una avidez de apropiarnos lo que encontraba-
mos a nuestro paso y desmenuzarlo. Una avi-
dez casi infantil, un estado de juego. Supongo
que el estar continuamente en contacto con es-
timulos visuales y auditivos nos volvia mas per-
meables a lo que ocurria mas alla de las paredes
de los museos.

Una tarde, en Montmartre, escapando de la llu-
via, nos refugiamos en un café modesto y sin
pretensiones, indiferente a la presencia de even-
tuales turistas. Nos mezclamos con las pocas
personas que ocupaban las mesas, cuyos movi-
mientos desprejuiciados eran los de quienes
concurren habitualmente a un lugar. D'y yo nos
sorprendimos en la actitud del voyeur, deteni-

das enlas pequenas imagenes que alli se cons-
truian. La luz invernal, un vaso de vino a medio
tomar junto a la ventana, un brazo apoyado des-
preocupadamente en el respaldo de unasilla,
el vaivén de la vista en la lectura de un diario.
El hombre de la barra puso masica: afrobeat, nos
dijo mas tarde. Repentinamente, su ritmo ar-
ticulo una coreografia para todos estos gestos: el
recorrido veloz de una moza entre las mesas,

la escritura enérgica del mend en una pizarra,
gente entrando y saliendo. Todo esto, asaltado
por nuestra mirada a través de una camara fo-
tografica y recreandose en una nueva escena.
Las miradas de otros nos llevaban a reformular
la nuestra. Las formas en las que se expresaban
nos incitaban a encontrar otras distintas, en el
lenguaje de lo cotidiano.

Recordamos entonces aquella pelicula que re-
construia la vida de Francis Bacon, la que pro-
ponia un bar donde el artista iba a beber dia-
riamente como el espacio que le proporciona-
ba, a través del contacto con sus grotescos per-
sonajes, material para su creacion. El director
eligio no mostrar la obra: en su reemplazo, la
deformacion de los rostros al ser captados a
través del vidrio de botellas y vasos lograba re-
producir los rasgos propios de su pintura.

Nos quedamos rondando sobre una idea que,
desde ya, no es nada nueva: Bacon arroja des-
de la violencia de su pincelada sus visiones
acerca del ser humano. El director, a su vez,
construye en una nueva instancia de formaliza-
cion su mirada acerca de la mirada de Bacon.
Con Bacon o sin él, este café apartado de Paris
se tensionaba en un movimiento particular

de sonidos y formas de las cuales nos habiamos
apropiado. Pensé entonces que a través de
estas fotos habia logrado capturar por fin la no-
cion de aquello que vibray se gesta detras de
las cosas de todos los dias. Simplemente esta
ahi y podemos tomarlo, reconstruirlo a través
de nuestra percepcion particular para decir
nuevas cosas acerca de las cosas. Después de to-
do, eso es lo que intentamos hacer cuando di-
sefamos. Y esto no es algo acerca de lo cual no
hubiera leido o reflexionado; simplemente, no lo
habia vivenciado.

La idea de que D sea médica me obsesiono du-
rante un tiempo, ya que no podia dejar de
pensar en alguien que se desempena en un am-
bito tan ajeno al de las formas, con esta capaci-
dad de observacion y de vinculacion de lo es-
tético con aquello que se teje en el entorno. Un
desarrollo al que muchos de los que nos dedi-



camos a la comunicacion visual no podemos
acceder. Entre los argumentos que esgrimi, me
quedé con el siguiente: D esta en contacto con
la vida de las personas, como quienes disena-
mos. Pensé que de alguna manera esto le per-
mite tener un vinculo mas profundo con la rea-
lidad y una percepcion mas abarcadora y gene-
ral, a partir de la cual se puede acceder al en-
cuentro entre esa realidad y aquello construido
por quienes crean desde las formas propias, sus
discursos. A partir de esta experiencia, trazar la
propia formulacion del mundo.

Pensaba que esta percepcion abarcadora no
debe resultarnos ajena, ya que el discurso del
diseno se constituye a partir de una constante
absorcion de informacion y su procesamiento
sera una reflexion que contemple aquello que
se quiera decir acerca de algo. La manera de
decirlo en funcion de quien lo recibe. Observar
aaquellos a quienes nos dirigimos. Intentar que
esa observacion no quede limitada a la vision
de las seriadas investigaciones de mercado. El
diseno esta en la gente, en los colectivos, en

la cola del supermercado, en el bar de la esqui-
na, en el banco de una plaza. Compartimos
universos similares, constituidos por todas es-
tas cosas, las de todos los dias.

Supongo —conclui- que, de algin modo, mu-
chas veces quedamos condenados a pensar y
a actuar de manera fragmentada, tratando de
ver mas alla de nuestros monitores. ¢A causa de
qué, en nombre de quién? ¢De recetas magis-
trales que hacen vendibles nuestros proyectos
y arrojan una o dos maneras posibles, «certe-
ras» de construir ideas (y que no dejan lugar a
los encantos de la duda, una duda que inevita-
blemente habita en todos estos espacios)? ¢De
la urgencia de este tiempo que amenaza con
liquidar las posibilidades del vagabundeo por
las ideas y las formas?

Enredada y confundida entre todas estas pre-
guntas, me atrevi a pensar que tal vez la res-
puesta que buscaba no estaba escrita con ma-
yasculas. Recordé entonces a un docente de
filosofia del cac que un dia, harto de tanta pasi-
vidad, declaro: «Nunca vi alumnos menos cu-
riosos que los estudiantes de diseno». Sea por
lo que fuere, nos piden ideas y no podemos en-
tregarnos a soluciones comunes y sencillas.

Mientras tanto, en Corrientes y Medrano, un
hombre vende salamines y miel, exhibidos ins6-
litamente en el clasico formato del quiosco de
revistas. A la vuelta, un verdulero hace convivir
su mercancia multicolor con los motivos psico-
délicos de un cortinado muy arios 70. Mas alla,
una médica llamada D sorprende a un sulqui
junto a una Pathfinder esperando la luz verde
del semaforo. Ellos, como tantos otros que estan
camuflados por ahi, se atreven a aproximar for-
mas de maneras inesperadas.

La experiencia de aquel viaje quedo entorpe-
ciendo felizmente mi ejercicio del disefio, por-
que ya no pude dejar de ir como una extranje-
ra con el efecto Bacon a todas partes, viendo

las cosas deformadas como a través de un vidrio
grueso y ondulante. Y porque me amigué con
las dudas instaladas en la calle y en la mirada de
otros y me resisto a abandonarlas.

-k
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LOS INICIOS DE LA ESTRECHA RELACION ENTRE EL HUMOR Y LA POLITICA ARGENTINA

LA APARICION DE LA REVISTA TIA VICENTA INSTALO UN ESPACIO DE CRITICA QUE LA
CENSURA NO HABIA PERMITIDO HASTA ENTONCES: EL HUMOR ENTENDIDO COMO
UNA EFICAZ HERRAMIENTA DE PODER Y COMO VIA DE ACCESO PARA CANALIZAR LA
MAS AGUDA OBSERVACION DE LA SOCIEDAD.



COLOMBRES

Es humorista grafico, conacido por su seudonimo, Landra. Publica su

primer chiste en noviembre de 1945 en la revista Don fulgencio, dirigida

por Lino Palacio. En 1946 firma su primer chiste politico en la revista
Cascabel, publicado durante la campana electoral de Juan Domingo Peran. Colaborador de las revis-
tas Vea y Lea, Avivato y Rico Tipo. En 1957 edita la revista Tia Vicenta, suplemento semanal del diario

El Mundo. Escribi6 guiones televisivos para Tato Bores. Actualmente trabaja en el diario Clarin y la re-
vista Gente. Ha publicado los siguientes libros: La razon de mi tia, en 1988; El humor privatizado, en

1990, y Landri por Landri, en 1993.
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ENTREVISTA: DANIEL CHASKIELBERG

Cuando comencé a dibujar, en el ano 45, lefa
revistas alemanas y una italiana que se llama-
ba Bertoldo. Salia cuando Mussolini gobernaba
Italia. Los dibujos eran naif y los textos, surrea-
listas. De esta manera parodiaban con humor al
régimen fascista, que no encontraba pruebas
evidentes para censurarlos. Siempre pensé que
este tipo de dibujos se pondria de moda. Cum-
pli cincuenta y cinco afos con el humorismo
en los medios periodisticos. Mi forma de dibu-
jar permanece vigente y no he cambiado. De-
sarrollo el mismo tipo de dibujo y siempre he
tendido al disparate. En un primer momento,

la gente no lo entendia, los avisadores de las re-
vistas donde trabajaba pedian a los editores
que sus avisos se ubicaran lejos de mis chistes,
porque decian que eran «piantalectores», no

se comprendian adn...

Después de la caida de Perdn, en el 55, se im-
puso el primer destape en los medios. Sin em-
bargo, no se animaban todavia a hacer humor
politico. Habia llegado el momento de hacer
una revista: 7ia Vicenta. Renuncié a todas las re-

vistas donde trabajaba: £/ Grdfico, Rico Tipo, Avi-
vato. El concepto era unarevista de redaccion
abierta, sin secciones fijas, hacer «politica de
ideas»: cachar a los que mandan, pero no hacer
burla de los caidos. En el segundo nimero de
Tia Vicenta, hice un chiste, un teorema matema-
tico que decia: «El cuadrado de un general es
igual a la suma de los cuadrados de dos corone-
les». Luego recibi un llamado donde me de-
cian que el general Aramburu queria verme; en
esa oportunidad, dijo: «Hoy vinieron varios
coroneles de la Side para pedirme que cierre la
revista, pero la lei y me gusta... Pueden hacer
todos los chistes que quieran sobre mi». Llega-
ron a colaborar en la revista Garaicochea, Qui-
no, Liotta, Oski, Sabat, Caloi, Maria Elena Walsh,
Dalmiro Saenz y el mismo Frondizi.

En el ano 1943, cuando Peron era secretario de
Trabajo y Prevision. En la revista Cascabel, por
el afo 1946, hice mi primer chiste politico, don-
de firmé como Landrg, ya que antes firmaba
como Colombres, sin seuddnimo. Esa revista fue
cerrada por el gobierno de Peron con la excu-
sa de que existia en las instalaciones un bafio en
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mal estado. En Vea y Lea, otra revista de actuali-
dad, hice un chiste que parecia muy tonto pe-
ro que tuvo muchas repercusiones: la mujer le
dice a sumarido que tienen que ahorrar elec-
tricidad, él responde entonces que a partir de
maiiana van a escuchar la radio con un solo
oido... El dia que aparece el chiste, Peron inicia
una campana para ahorrar electricidad y casi
cierran la revista.

El gobierno de Peron era una tirania. Iba en
contra de la cultura, el eslogan era «alpargatas
si, libros no». Cuando Campora estaba en el
poder, yo trabajaba para el diario
Clarin. Su jefe de prensa mandd
una carta a todas las revistas para
advertirles que no le gustaba co-
mo hacia la caricatura de Campora,
porque tenia «demasiadas arru-
guitas en la mandibula». Entonces
en todos los diarios me levantaron los dibujos.
En Clarin me llamo el director y me mostro la
carta; le pregunté: «;Qué hago ahora?...», y con-
testo que lo dibujara con una arruguita menos.

Cuando tomo un diario, tal vez sea un defecto
o vicio del oficio, leo solamente el titulo y el
copete, en ese mismo instante ya se me ocurrio
la idea. Esta forma inmediata de trabajar la
aprendi en los Estados Unidos, en el afio 59, don-
de visité a los dibujantes de todos los diarios.
Ellos presentaban tres dibujos y el director ele-
gia uno. El chiste generalmente era el dibujo
mas simple, casi mudo, con una leyenda muy
corta. Ah le decian al dibujante editorialista,
aca le dicen el chistoso...

Al principio dibujaba con mucho blanco, pero
luego lo fui rellenando de negro porque los
papeles que se usaban para imprimir el diario
no eran de buena calidad. Si habia un aviso
detras, se traslucia y te arruinaba el dibujo. En-
tonces comencé a agregar negro y a llenarlo

de «bichos», un gato, un pajarito, un pero. El ga-
to es el que permanecio como personaje de
tira. El dia que me olvidaba de ponerlo, la gen-
te llamaba al diario preguntando: «;Por qué
no esta el gato?» Hasta llegd a ser un personaje
de historieta en la revista Gente, que se llama-
ba «Un gato clase a».

T ——r

Es un disparate mas. Cuando empecé a firmar
Landrd, que fue un asesino serial guillotinado
en 1923, evoqueé su vestimenta con este tipo
de trajes antiguos, de muchos botones. Los bi-
gotes y atuendos intentaban seguir con esa
imagen de La Belle Epoque. Es una continuacion
de ese personaje. Lo curioso es que castella-
nicé su nombre, porque el apellido real era Lan-
dru, sin acento. Un nombre relacionado con

lo siniestro paso a ser simpatico. Pasan las ge-
neraciones y mucha gente cree que mi apellido
es Landrd, y yo entonces les digo que mi seu-
doénimo es Colombres.

Siempre fui al colegio del Estado, pero tenia
amigos que iban a colegios privados. Observa-
ba mucho las diferencias al hablar. Ellos decian:
piel, no cutis; impermeable, no piloto; colora-
do, y no rojo. A partir de ese recuerdo, empecé
a exagerarlo y pensé en una pareja de herma-
nas que se llamaban Maria Belén y Alejandra.
Eran del barrio Norte y tenian una prima que se-
gun ellas era «mersa» (palabra que proviene
del lunfardo). Una vez me quisieron acusar por
ser un dibujante clasista. Hice muchisimos chis-
tes y otros tantos «campeonatos de gente po-
bre». Pero siempre la primera ganadora en apare-
cer era Amalita Fortabat... al principio no se da-
ban cuenta del sentido hasta que lo lefan mejor.

Era habitual en la politica argentina ponerles
nombres de animales a los politicos. Entonces
bauticé a Arturo Illia como tortuga, a Alsogaray
como chanchito, a Rojas como hormiga negra,
a Videla como pantera rosa. Luego los mismos
radicales usaban como distintivo una tortuga
de plata. Un dia antes del golpe de Ongania
me enteré de que le decian «la morsa»; entonces,
después del golpe, en la revista 7ia Vicenta, di-
bujé dos morsas con la cara de Ongania, y una
le decia a la otra: «Al fin tenemos un buen go-
bierno». Al dia siguiente me llaman y me dicen
que el ministro del Interior de Ongania que-
ria verme; me dijo: «Hay un problema grave con
Tia Vicenta, a Ongania no le gusta». Le contesté
que «crefa que era un problema grave... si no le
gusta, que no la lea». Asi fue la primera vez que
se prohibi6 la aparicion y circulacion de un su-
plemento humoristico dentro de un matutino.
Al mismo diario £/ Mundo se le quitaron los
préstamos de los bancos hasta quebrarlo. Dur6



un ano; mientras tanto, saqué un suplemento
que no era de politica, pero indirectamente
hacia politica. Se llamaba «Maria Belén». La in-
tencion era hablar de Ongania sin nombrarlo.

Después me llamaron para hacer un suplemen-
to en Primera Plana, que se llamaba «Tio Lan-
dri». Fue un afo de muchas persecuciones.
Luego me encontré sin trabajo y Carlos Fonta-
narrosa, un periodista que habia creado la re-
vista Gente en Editorial Atlantida, me invito a
trabajar. Surgio una seccion que se llamaba
«Clase a», que era escrita e ilustrada. Ya en Tia
Vicenta habia historias escritas
como: El senor Porcel, Rogelio,
Marfa Belén y Alejandra, El detec-
tive Cucului, Felicitas, etc. Roge-
lio, el hombre que razonaba dema-
siado, surgi6 de una adivinanza
que hacia de chico: ¢En qué se pa-
rece una vaca a un triangulo rectangulo? En que
la vaca es una res, res en catalan quiere decir
nada, el que nada no se ahoga, el que no se aho-
gaflota, la flota es una escuadra y la escuadra
es un triangulo rectangulo. Recuerdo otro chis-
te de Rogelio: Un tipo chocaba con otro auto,
se bajabay le decia: usted atropell6 mi coche,

coche al revés es checo, checo eslovaco, lo va-
co es el marido de la vaca, la vaca tiene cuer-
nos, usted me ha dicho cornudo, y paafff... le
pegaba demasiado. Me inspiré en Rogelio, un
companero de la época cuando trabajaba en
Tribunales. Para el sefior Porcel me inspiré en
mi padre, que era un discutidor. Era un sofis-
ta, discutia de mala fe: por ejemplo, llegaba ala
boleteria del cine y preguntaba: «;Qué entra-
das tenemos?», y el boletero le decia: «Esas». Mi
padre contestaba: «jAsi que ésas tenemos...!»,
y se ponia a discutir por placer.

Me la imagino parecida a 7ia Vicenta, sin malas
palabras, porque ya no existen ni hacen gra-
cia. Sin meterse con los parientes del presiden-
te, siempre y cuando la mujer del presidente
no se meta en politica, sin chismes. Hacer de la
noticia un chiste y nunca al revés. Cuando Fron-
dizi era presidente, su hija Elenita se quiso me-
ter en politicay yo le hice un chiste, ella fue a
pedirle que cerrara el diario, y &l le contesto: «Si
querés hacer politica, tenés que soportar los
chistes politicos».

Tal vez no exista una revista de
humor politico debido a la mala
situacion economica que atravie-
sa el pais. Hay mucho humor en
la vy también los medios estan
saturados de politica.

Antes convivian seis o siete revistas que esta-
ban de moda (Rico Tipo, Avivato, Patoruzd, Tia
Vicenta, Hortensia, etc.), y se vendian todas. En
esas revistas se fogueaban los dibujantes y

los escritores, y recién después surgia la posibi-
lidad de dibujar en un diario. Hoy en dia no
hay revistas. Las nuevas generaciones entran
directamente en un diario donde todos los dias
se les tiene que ocurrir un chiste. Ese si que

s un gran mérito. Aparecieron Langer, Sendra,
Nick, Rudi y Paz. Podrian surgir muchos mas,
pero no hay revistas.

Con el humor me divierto y contindo haciéndo-
lo como amateur. Sigo con ese espiritu. Por la
manana lo primero que hago es fijarme como
salio el dibujo en el diario y cual es el que eli-
gieron para publicar... lo miro, como si fuese el
primer dia.
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» LAS DISCIPLINAS PROYECTUALES NECESITAN DE UNA ENSENANZA Y UNA COMPRENSION ES-
PECIFICAS DE SU APRENDIZA]JE. EN LA ENSCI, LOS PROCESOS EDUCATIVOS DESARROLLAN
UNA INTENSA FORMACION PROFESIONAL, PERO LA RESPONSABILIDAD FRENTE A LOS OBJE-
TOS CREADOS POR LOS ESTUDIANTES ES SU PRINCIPAL PREOCUPACION.



La existencia del disefio como necesidad dentro
de la sociedad es un problema que comienza

a plantearse en los paises del norte, Escandinavia,
Alemania, y también en lugares como Japon.
No se limita s6lo a una manifestacion estética
ni responde a las modas. La educacion es el
problema esencial del disefio en si mismo, su
interés formativo se traduce en el fin dltimo

del diseno: su funcion y sus destinatarios, un di-
sefo para la gente.

Una ciudad es interesante cuando su gente es
mas importante que el entorno. Las ciudades
latinas tienen una problematica particular que
no responde al orden establecido en paises
donde comienzan a plantearse las disciplinas
proyectuales. Para los latinos el disefio esta

en las calles: «Valparaiso es la calle de Baude-
laire. Valparaiso es exactamente como uno

de sus libros, porque sus calles respiran gente...»,

Les Ateliers (Los Talleres) es una institucion pa-
blica francesa fundada y coordinada por los
Ministerios de Culturay de Industria de manera
conjunta. Fundada en 1982, se dedica entera-
mente a la ensenanza del diseno. Situada en el
barrio de la Bastilla, centro historico parisien-

Texto extraido de la conversacion entre Rubén Fontana, Alejandro Lo Celso, Thierry Defert y Alex Chinon. Paris, febrero de 2000.

se del comercio de muebles y de artesania, se
encuentra ubicada en una fabrica construida
en 1922 por Jansen, decorador y artesano ho-
landés. Hasta 1979, solia acoger a un total de
500 artesanos.

De alguna manera, para continuar con esta tra-
dicion surge una idea, concretada gracias a la
oportunidad politica de la llegada de la izquier-
da con el gobierno de Mitterand. Asi se define
la ensci, Ecole Nationale Supérieure de Création In-
dustrielle, uno de los centros de formacion, parte
de la estructura total de Les Ateliers. Una alter-
nativa socialista en educacion y la primera vez
en la historia de la Republica que dos minis-
terios trabajan juntos. Existen muchas escuelas
en Francia, ya que se destinan enormes presu-
puestos para la educacion, pero Les Ateliers

fue una oportunidad de cambiar la organiza-
cion en la educacion francesa, una idea utopi-
cay dificil. Una forma de ensenar de un altisi-
mo idealismo.

Thierry Defert es profesor en la ensci y su labor
como docente es fundamental. A los profeso-
res solo se les permite ejercer en la formacion
de alumnos durante cinco anos. Aunque Thierry
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Defert ya lleva catorce en su profesion como
docente, modela dia a dia sus personalidades:
«Cuando un alumno quiere una respuesta, nos
pregunta y obtiene diferentes opiniones. Eso
es exactamente la personalidad de esta escuela».

Cinco anos bastaran para organizar el pensa-
miento del alumno. Los profesores proponen
juegos, como excusa para estar a disposicion de
las ideas. Los alumnos llegan con diversas ini-
ciativas y proyectos por resolver, con esta pregun-
ta: «¢Como lo hago?» Los profesores organizan
ese juego y los acompanan: «No te vamos a
decir qué es lo que tienes que hacer por el sim-
ple hecho de ser tus maestros; te vamos a ayu-
dar, pero también te vamos a volver loco con
el proyecto...». Desorganizan totalmente el pen-
samiento, la manera de ver las cosas, a partir
de la propia personalidad y experiencia. Las
propuestas, la diversidad de gente y las posibi-
lidades resultan un privilegio en el modo de
estudiar. Para establecer medios de expresion
diferentes y frente a tantas propuestas, la per-
sonalidad se desorganiza totalmente. Se estable-
ce una manera de pensar transitando por to-
dos los caminos posibles y al mismo tiempo
se convierte en una metafora propia de la vida
en la ciudad.

El objetivo pedagogico es fuerte y el equipo
esta alrededor de los alumnos para reorganizar
su personalidad. Este arduo e intenso proceso
de formacion se llama camino individualizado.

No existe comparacion po-
sible entre dos alumnos, ya que no existen dos
iguales. Tampoco cuentan las calificaciones:
«Unicamente se puede juzgar uno frente a uno
mismo, en constante evaluacion». Hay todo
un mecanismo que esta hecho para desorgani-
zar el pensamiento al principio y reorganizarlo
después. A través de experimentar y probar
diferentes alternativas, la mentalidad se extien-
de. Muchos ingresan con la intencion de hacer
disefio industrial, especializarse en automovi-
les o viviendas. Durante el paso por la escuela,
comienzan a pensar sobre aquello que Thierry
Defert propone basicamente: «La gente ante
todo; las personas estan antes que los objetos».
La mirada se complementa con incentivos so-
ciales, culturales, industriales, ecologicos y co-
municativos. El alumno capaz de absorber lo
que pueda a partir de sus saberes y experien-
cias construira una personalidad creativa.

El Consejo de Administracion y laJunta Acadé-
mica estan integrados por representantes de

la cultura y la industria, asi como por persona-
lidades del mundo del diseno. Les Ateliers es-
ta compuesto por tres centros de formacion y
un departamento de informacion y promocion.
Estas tres estructuras desarrollan los distintos
campos de la actividad proyectual: ensci, dedi-
cada exclusivamente al disefio industrial, ANAT,
taller nacional de arte textil, y mmi, interesa-
da en el desarrollo de masters multimediaticos
interactivos.



La ensci recibe a todos aquellos estudiantes
con diferentes formaciones en un marco suma-
mente innovador. Una carta expresando una
motivacion puntual y un pequeno portfolio bas-
tan como presentacion. Armar algo y esbozar
ideas fuertes servira para demostrar con con-
viccion la personalidad y los deseos de perte-
necer a la escuela.

No hay limite de edad para ingresar. Entran
personas con caminos muy diferentes: gente de
circo, algunos que trabajaban para la industria,
obreros, odontologos, de todos los medios y
paises posibles. Alrededor de 600 personas de
todo el mundo y edades diversas (desde los
18 hasta los 40 anos) envian sus solicitudes y
solo 100 son aceptadas por el
equipo de pedagogia. Cualquier
persona puede aspirar a pertene-
cer; sin embargo, es muy duro
entrar. Los profesores evaltian una
a una las propuestas y analizan
cuales son las mas interesantes.

Después de atravesar diversos tests, solo 40
podran comenzar la formacion. A menudo res-
ponden a juegos grupales que evaldan el de-
senvolvimiento personal. Generalmente duran
entre 6 u 8 horas. Una de las pruebas mas im-
portantes es con Legos (sistema de ladrillos api-
lables). A partir de la situacion de reconstruc-
cion, cada uno notara que su tiempo no es sufi-
ciente. Serd fundamental entender como sera
utilizado, cuanto le tomara la reconstruccion y
como se manejara en grupo. Es fundamental co-
mo les comunica a los otros lo que ve, o bien
como lo expresa para poder ser comprendido.
Otro de los tests grupales consiste en ordenar
un equipaje lleno de objetos. Sin embargo, no

ALEXANDRE CHINON

DISENO Y RESPONSABILIDAD

Ingresé en la ensc, Les Ateliers, cuando tenia 22 anos.
Desde que era alumno; el trabajo tenia como motivo
central la conciencia ética. Estar al servicio de un proyec-
to. Con un ritmo de trabajo intenso, se desarrollan las
necesidades internas de los estudiantes. El objetivo es
permitir su crecimiento a partir de la vivencia de sus
experiencias, dentro de la escuela o en algan lugar del
mundo; aqui se cruzan los caminos de diversas perso-
nas que comparten esta misma conciencia, para lograr
una ética de trabajo y la responsabilidad que tiene to-
do disefiador. ¢Como guardar esta «conciencia ética»
trabajando para y con las industrias, es decir, para una
mayoria que solo piensa en términos comerciales? ¢Co-
mo preservar la integridad cuando se trabaja y se tienen
interlocutores sometidos a las leyes del mercado, que
ademas se mundializa? Cuando generamos comunicacio-
nes sufrimos la imposibilidad de incluir esta «conciencia
ética», despojada de un fin utilitario y comercial. El tra-
bajo del disefador es muchas veces anonimo. Debemos
adaptaros a un'medio, a un cliente, escucharlo, enten-
derlo, aprender su idioma, sus codigos y herramientas.
Como trabajo para la escuela, generé en Bolivia un mu-
seo de la coca. Se logro definir un lugar para exponer el
tema teniendo en cuenta la censura local existente. Es
decir, poder comprender a través del museo que la coca
es el eje de la cultura andina, indigena, a la que se intenta
destrozar y que debe ser reivindicada.

También formamos un grupo llamado Lucerre, para lle-
var adelante el acto creativo y ofrecer un momento de
reflexion a las cuestiones de disefio, a partir de noso-
tros primero, y luego trasladarlo a los demas. Cuando

lo logramos, «a veces puedo quedarme satisfecho con
mi propia conciencia».

chinonalex@hotmail.com
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resultara tan sencillo, ya que el orden debe es-
tar en funcion de una idea. Saber dirigir una
idea de ordenamiento. Asi se determina el tra-
bajo de manera conjuntay la comunicacion
con los otros.

La escuela cuenta con dinero para desarrollar
su particular sistema educativo. Es la mas cara
de Francia. El acceso a los estudios es perma-
nente, se encuentra abierta las 24 horas del dia
durante todo el ario, sin interrupcion.

El pensamiento desprejuiciado para abordar
absolutamente todas las variables en los temas
de diserio se origina a partir del trabajo con

los otros. Las clases no son por aios y niveles,
los alumnos iniciados se mezclan con los mas
avanzados y los grupos se organizan por pro-
yectos. Cada taller, orientado a la ciencia social,
la técnica, la filosofia, la historia del arte, el di-
seno de materiales, esta dirigido por disenado-
res locales o profesionales del exterior. Hay

cuatro talleres diferentes que proponen pro-
yectos diversos y los alumnos deciden donde
quieren trabajar.

«Uno elige y arma su propio camino escolar.»
Cada seis meses hay reuniones con asesores
pedagogicos que arriban a conclusiones sobre
el arduo trabajo de meses. Luego de una in-
tensa charla, los profesores y pedagogos miran
y preguntan: «¢Qué es lo que hiciste? ;Qué
significa? ¢Crees haber aprendido? ;Qué evo-
lucion piensas tomar?»

El diserio esta destinado a responder frente a las
estructuras de un pais, sus condiciones sociales,
circunstancias e historia, que seran fundamenta-
les para la comprension de la cultura. En el pe-
riodo de ensenanza, después de dos anos de
estudio en la escuela sera obligatorio hacer una
practica en el exterior. Las colocaciones profe-
sionales, tanto en Francia como en el extranjero,
garantizan a cada estudiante la adquisicion de




una buena educacion profesional y cultural. Ge-
neralmente, los estudiantes eligen paises muy
diferentes que aseguren problematicas distintas.

La problematica del lugar es el inicio para ela-
borar trabajos de disefio con un objetivo de-
terminado: las personas. La existencia de posi-
bilidades que provienen de contextos diferen-
tes es muy importante y pone de manifiesto la
cuestion ética y moral, que es la responsabili-
dad que el disefiador tiene sobre la creacion de
los objetos que produce frente a una sociedad
determinada. Una responsabilidad que excede
el campo de la estética. Se trata de no imponer
una ética subjetiva e individual: «En la ensci no
nos interesa la forma, el problema de diseno
no es un problema material; en el ideal educa-
tivo de la escuela, es la dltima cuestion que

se aborda».

Alex Chinon, alumno de la ensci, nunca antes
se habia dedicado a la museografia. Su viaje
a Bolivia lo obligo a pensar a partir de la esce-
nografia del lugar y trabajar junto a los artesa-

THIERRY DEFERT

CRONICAS DISENADAS

Desde 1985 es responsable del estudio en comunica-
cion grafica y audiovisual de la Escuela Superior de
Creacion Industrial, Ensci.

No es un artista plastico, pero trabaja a partir de las
imagenes urbanas como «relator de las cosas que ve» a
partir de los incentivos que le proporciona la ciudad.
Nacido en Paris, desde los cuatro arios hasta los diecisie-
te vivio en Dakar, Africa. Su formacion se inicio en la

ex Academia Jullian, actualmente la Escuela Superior de
Artes Graficas, saG, de Paris. A partir del estudio de
estas disciplinas ingreso a la Escuela Superior de Artes
Decorativas. «No fui adepto a su ensenanza y me dedi-
qué a generar un espacio de exposiciones para ilustra-
dores y fotografos»; desarrollo su trabajo para la
Galerie de la Baume y la Galerie Gramont.

Fue presentador de libros ilustrados, historietas y foto-
grafias para la emision Abran comillas, para la television
francesa.

Su trabajo en el Centro Georges Pompidou le permitio
el montaje de numerosas exposiciones para la apertura
del cai, Centro de Creacion Industrial, y la Biblioteca
Piblica de Informacion.

Durante los anos 8o realiz6 trabajos periodisticos para
la revista francesa Zoom magazine y \a suiza Graphis. Entre
sus escritos se encuentra el libro sobre Georges Lepape,
célebre ilustrador del creador de moda de principios de
siglo Paul Poiret.

El intento por registrar la experiencia de las ciudades lo
llevo mas tarde a Tierra del Fuego y luego a Valparaiso,
donde se dedico a las «cronicas disefiadas». De este tra-
bajo resultaron los murales grabados sobre las paredes
en la ciudad de Valparaiso, iniciados «cuando miraba

al lustrabotas de una plaza, un dia durante la espera de
un carguero que se dirigia hacia Europa...»
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nos de manera conjunta con
proyectos en funcion de la
gente. En Chile también se
desarrollo un proyecto pa-
ra la asociacion «El Hogar de Cristo», armando
casas prefabricadas y sus muebles para vender
amuy bajos precios y dar ayuda a personas
que la necesitan. La ensci tiene conexiones con
diferentes empresas y museos de todo el mun-
do. En Chile, por ejemplo, Alberto Dittborn,
director del Museo Interactivo Mirador (ver nota
en tipoGrdfica nimero 43, pagina 28), invita a
Trabajar, en un permanente intercambio, a los
alumnos de la escuela.

Existe una dualidad en cada alumno entre la cul-
turay la industria, entre lo moral y el comercio.
La cultura permite una preocupacion moral y &ti-
ca. La industria significa marketing, comercio,
negocios y el problema de vender. A partir de
esto se genera la contradiccion que esta siem-
pre dentro de cada alumno y en cada proyecto.

Existe la posibilidad del contacto con cada for-
ma de la técnica, y muchas veces los alumnos
que no cuentan con esta posibilidad tienen la
ilusion de que la técnica es lo mas importante.
En la ensci el problema se establece cuando
podemos pensar mas alla. La técnica puede ser
tipografia, animaciones en tres dimensiones,
impresos en papel. Cualquier medio de expre-
sion. Lo importante es ver el problema basico:
«Internet es muy interesante, pero es tnica-
mente un medio de expresion; si no hay conte-
nido no significa nada, es solo una saturacion,
una polucion de elementos».

El staff de Philipe Stark asiste a clases. El equipo
esta formado por profesionales de la escuela.
También asisten disenadores de moda de revis-
tas, o disefiadores integrados que trabajan pa-

ra empresas. Por ejemplo, el Renault Cangoo es
un proyecto desarrollado a partir de un trabajo
realizado en la escuela. Disefadores que tra-
bajan por su propia cuenta, que no se conocen
0 no estan mediatizados, que van al extranje-
ro continuando con su preocupacion por el di-
seno social y humanitario, o disenadores que
viven tan fuerte la contradiccion industria-cul-
tura que cambian de opinion y hacen otras co-
sas totalmente diferentes.

Una vez terminada la formacion, hay alumnos
que deciden no trabajar como disenadores.

La gente que egresa no responde a reglas estric-
tas en educacion, no hay perfiles definidos pa-
ra ellos, pero si algo en coman: «Las personas
son independientes cuando salen y no estan su-
jetas a las empresas para trabajar; en la mayo-
ria de los casos, trabajan por cuenta propia».

El desafio sera inventar un camino propio, in-
ventar su profesion: «Uno sale y quiere seguir
inventandolo todo; dependera de cada perso-
nalidad que luego muchos no quieran acceder
a este objetivo ideal: la vida es una sorpresa

y es importante saber que es un camino indivi-
dualizado».

Para Thierry Defert es fundamental una cualidad en
los alumnos, la adaptacion frente a las situaciones
nuevas: «Hay un filosofo en Francia que se llama
Montaigne, un filosofo que diria: mejor tener una ca-
beza bien hecha que una bien llena».

CONTACTO
Liz Davis 33 1 49 23 12 30

Caroline Stupienko 33 1 49 23 12 27
http:///www.ensci.com



AGENDA

MUSEOS

Mark Wallinger

Pop Art: Pasado y Futuro

TATE GALLERY LIVERPOOL

CENTRO CULTURAL BORGES

Albert Dock, Liverpool, Inglaterra

Viamonte esq. San Martin, Buenos Aires

Fecha: hasta el 23 de diciembre

Teléfono: 4319 5459/5450

website: www.tate.org.uk

Fecha: hasta fin de febrero de 2001

En esta retrospectiva de la carrera de Mark
Wallinger se aprecia una seleccion de sus
trabajos mds destacados de los dltimos
quince arios. Las técnicas empleadas por el
artista incluyen la pintura, hacia mediados
de los 80, la fotografia, el video, la escultu-
ra y las instalaciones en los 9o. Un fuerte
elemento de sdtira politica y comentario
moral subraya su prdctica y remite a una
tradicion del siglo xvi, ejemplificada por
la obra de Hogarth, Gillray y Rowlandson.
Wallinger comenzo a destacarse en Gran
Bretana durante los 8o y desde entonces
ha ganado reputacion intemacional, £n 1995
fue seleccionado para el premio Turner.

Zush

MUSEO DE ARTE CONTEMPORANEO (MACBA)

Plaga dels Angels 1, Barcelona, Espana

Fecha: desde el 15 de diciembre hasta el 4
de marzo de 2001

website: www.macba.es

Esta retrospectiva busca reconstruir, sin al-
terarlas, las altimas cuatro décadas de la
trayectoria del artista espaiiol. Albert Por-
ta, «Zush», nacié en Barcelona hace cin-
cuenta y cuatro anos y desarrollo una acti-
vidad compleja y multifacética. Para esta

MoMA2000: Open Ends

THE MUSEUM OF MODERN ART (MOMA)

11 West 53 Street, Nueva York

Teléfono: 1 212 708 9400

Fecha: hasta el 30 de enero

website: www.moma.org

Open Ends es un recorrido temdtico por
los principales movimientos y obras de
los ailtimos cuarenta anios del siglo xx. Fue
pensado como el ciclo final de momaA
2000, una muestra multidisciplinaria que

website: www.ccborges.com.ar

Las obras de Andy Warhol, Roy Lichtenstein,
Keith Haring y Romero Britto serdn las
protagonistas de esta imperdible muestra
que retne a los principales referentes del
pop art. £l movimiento conocido como
popular (pop) art nacié durante
los aios 60 en Nueva York y Los
Angeles a partir de ciertos temas
abordados en la década ante-
rior por artistas ingleses como Ri-
chard Hamilton. Sus ramas se
extendieron al cine, el medio am-
biente, el happening, el cartel,

la publicidad y el diserio.

oportunidad se reuniran trescientos de sus
trabajos entre dibujos, libros, fotografias,
collages, esculturas sonoras, obras digita-
les interactivas, una extension en Internet y
material relacionado con Evrugo, el pais
que creara en 1968.

Cuestionando la logica convencional esta-
blecida por el Museo en el siglo xx, Zush
ha utilizado frecuentemente el espacio pa-
blico como estudio privado, cambiando la
tradicional relacion entre arte, artista y es-
pectador, tal y como ocurrird también en el
MACBA. Zush tiene la intencion de vivir y
trabajar en el mismo marco de la exposi-
cion, invitando asimismo a personalidades
relevantes de diferentes disciplinas socia-
les para participar activamente en el pro-
yecto y ofrecer a los visitantes la posibili-
dad de realizar sus propios proyectos artis-
ticos en este laboratorio cultural.

se inaugurd en octubre de 1999 con el
propasito de explorar la variedad y riqueza
del arte moderno.

El periodo que va desde 1960 hasta la ac-
tualidad se destaca por la caida de las
fronteras entre las categorias de la expre-
sion artistica y por la interrelacion de

los nuevos medios con los tradicionales. En
esta exposicion se encuentra una variada
‘gama de objetos, imdgenes e instalacio-
nes, entre las que se incluyen obras maes-

Compaginadores y escendgrafos de la natu-
raleza modema y de la realidad urbana, los
artistas pop dieron, por su perfecta integra-
cion en lo real, el primer paso hacia la esté-
tica colectiva y la socializacion del arte,
predmbulo necesario de un humanismo mo-
derno. Warhol revolucioné la forma en que
el pablico percibia el arte mediante su obra
inspirada en la cultura popular y las estre-
llas de Hollywood. Se podran ver pinturas y
obras grdficas de la serie Myths, Shoes,
Famous Dollars, Aid
Series. Ademds, obras
grdficas de Roy Lichtens-
tein, la serie Flower
Suite, Pop Series, Si-
lence-Death y Aid
Series, de Keith Haring,
y telas, dibujos y escul-
turas de Romero Britto.

Sebastiao Salgado: Exodos

FUNDACION PROA

Av. Pedro de Mendoza 1929 y Caminito
Teléfono / Fax: 4303 0909

Fecha: desde noviembre de 2000 hasta
fines de enero de 2001

website: www,proa.org

La marginacion y la
miseria en la mirada
de uno de los fotogra-
fos mas representati-
vos del siglo xx. Esta
muestra de 400 foto-
grafias intenta mani-
festar la relacion entre
el arte y el compromi-
so comunitario. Exodos es un proyecto
iniciado en 1993 por el fotografo brasileio
Sebastido Salgado, que intenta continuar
su anterior trabajo, Trabajadores: «Cada

tras de algunos de los mds influyentes ar-
tistas de la época, tales como Andy Warhol,
Lee Friedlander y Jean-Luc Godard, en
convivencia con los trabajos de jovenes ar-
tistas emergentes.

Tal como el nombre lo indica, Open Ends
es una apertura y un final: la clausura de
MOMA2000 y el inicio de una nueva etapa
en la historia del Museo. Bajo la direccion
del arquitecto japonés Yoshio Taniguchi,
encara por estos dias la renovacion mas

Pierre & Gilles

THE NEW MUSEUM OF CONTEMPORARY ART
583 Broadway, Nueva York

Fax: 1212 431 5328

E-mail: newmu@newmuseum.org

Fecha: hasta el 7 de enero

Esta es la primera exposicion que se hard en
los Estados Unidos de las fotografias pinta-
das a mano por Pierre et Gilles. Desde que
comenzo a trabajar en 1976, el diio francés
ha logrado redefinir los limites de la foto-
grafia y producir imdgenes rebosantes de
belleza, placer y expresividad. De esa épo-
ca datan sus retratos de celebridades, con
los que empezo a crear un mundo visual
donde el artificio y la realidad se entrelazan
con la cultura popular.

Entre el 10 de febrero y el 6 de mayo, la
muestra estard en el Yerba Buena Center
for the Arts de San Francisco, California.

uno de mis reportajes trata sobre la inter-
nacionalizacion, son una muestra de la
condicion humana teniendo en cuenta a la
gente desplazada en todo el mundo [...J>.
Expresa la realidad de millones de seres
humanos que viven en la actualidad en
condiciones de absoluta marginacion y
miseria mediante un hecho artistico. La ex-
hibicion plantea una realidad opuesta

e incomprensible, donde los avances cien-
tificos, la investigacion de la medicina,

no son suficientes para evitar la indiferen-
cia frente al cuestionado destino de nues-
tra civilizacion.

importante de su sede desde su inaugura-
cion en 1929.
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Después de siete afios de intensa acti-

te financiero a cambio de un ejemplar
En 1964, un golpe militar derroco al

que se tornaron miembros de la socie
dad. Muchos de ellos brindaron sopor-

artistas e intelectuales de todo el pais,

y acabado. Debido a su compromiso y
calidad lograron generar el interés de

intelectuales vinculados al r
gobierno. En seguida se ini
ceso de neutralizacion de
con opiniones politicas o,

entre otros, los artistas,
todo: textos, diagramac

de Holanda, Orlando
res», famosos a
actividad era colectiva,
de cada edicion

vidad y treinta ejempla

En Recife,

= Ejemplares realizados por «O Grdfico Amador». Diseno de José Laurenio de Melo, Gastao de Holanda

y Orlando da Costa Ferreira, entre 1954 y 1961
1954 1 1964
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A teceld, libro de poesia de Mauro Mota.
Recife, 1956.

«Kelmscott Press do Brasil»

1954 | 1964

«Los seres humanos que suenan en pleno dia llegan a conocer cosas que se les escapan necesa-
riamente a quienes suenan tan sélo por las noches.» Dante Rafael Rossetti

Como una suerte de conjuro contra el paso del tiempo, se-
senta anos después de que William Morris fundara su propia
imprenta bajo el ideal de recuperar la calidad en los impre-
sos, surge «O Grafico Amador».

«Era necesario destruir la nocion de que el libro como obje-
to estaba excluido de ser considerado una obra de arte. Era
necesario destruir la perniciosa asociacion de belleza grafi-
ca con las ediciones de lujo, asociacion alimentada en Brasil
por la conveniencia de algunas editoriales.»* Asi describe el
poetaJosé Laurenio de Melo las intenciones del grupo.

En 1922 Brasil conmemora el primer centenario de su inde-
pendencia. Este ano también senala la eclosion del Movi-
miento Moderno. Se vislumbra una renovacion en la concep-
cion del arte, mas especificamente en las esferas de la lite-
ratura, las artes plasticas y la arquitectura. Es en este momento
cuando podemos hablar del surgimiento de una conciencia
creadora nacional. Con una gran influencia de las vanguar-
dias de principios de siglo, el movimiento de poesia concreta
concibe al poeta como disenador del lenguaje, dejando de
lado el uso tradicional de la sintaxis practicada por sus ante-
cesores. Esto sera decisivo para los «<amadores» que, con una
coherencia absoluta, fusionaran la creacion poética con el
diseno y armado del libro.

«'0 Grafico Amador’ redne a un grupo de personas interesa-
das en el arte del libro. Fundado en mayo de 1954, tiene la
finalidad de editar, bajo una cuidadosa forma grafica, textos
literarios cuya extension no sobrepase las limitaciones de
una oficina amateur. Los trabajos son proyectados y realiza-
dos por Aloisio Magalhaes, Gastao de Holanda, Orlando da
Costa Ferreira y José Laurenio de Melo.»?

Con excepcion de Orlando da Costa Ferreira, todos los otros
miembros del grupo habian participado del Tep (Teatro do
Estudante de Pernambuco), una asociacion creada por estu-
diantes que lidero la vida cultural de Recife después de la
Segunda Guerra Mundial. Dentro del Tep, José Laurenio de
Melo inici6 su carrera como traductor. Una de las principales
actividades culturales del Tep fue la edicion de libros cuya
autoria era de los integrantes del grupo.

Una vez fundado «O Grafico Amador», dado el interés de
Orlando da Costa Ferreira por las artes graficas, fue invita-
do a participar en la travesia. Era el tnico del grupo que te-
nia conocimientos tedricos sobre el tema. Ailos mas tarde
se graduaria como bibliotecario, especializado en la histo-
ria del libro. En un principio, el grupo se reunia en el garaje
de la casa de Gastao de Holanda, donde trabajaban con
una prensa manual. Alli se imprimieron los primeros libros.
Luego se instalaron en una casa conocida como Atelier 415.
Aunque en teoria era un lugar de trabajo, debido a la gran
informalidad de sus miembros, el atelier funcionaba mas
como un club. Las reuniones se realizaban dos veces por se-
mana, comenzaban después de cenar y culminaban a la

manana siguiente, después de memorables discusjones filo-
soficas y estéticas. Los miembros de «O Grafico Amador»
pueden ser divididos en tres categorias: aquellos que daban
soporte financiero, recibiendo a cambio un ejemplar de
cada edicion, los que eran escritores o poetas y los que se in-
volucraban directamente en el proceso editorial, entre los
que se incluyen los ilustradores.

El primer libro publicado fue As conversagdes noturnas, de Jo-
sé Laurenio de Melo, un trabajo colectivo desde el punto
de vista tipografico. El diseio, armado e impresion estaban
a cargo de Gastao, Orlando y José Laurenio. Durante casi
ocho afios, se editaron apenas cuatro tipos de publicacio-
nes: veintisiete libros, tres volantes, dos boletines y un pro-
grama de teatro. Estos libros fueron impresos en peque-
fias tiradas, de pequeno formato. Los textos se imprimieron
en tipografia.

Al principio, la disponibilidad de tipos estaba restringida a
la fuente Medieval, de la fundidora Manig, o a la Bodoni,

de la fundidora Funtimod, ambas brasilefas y localizadas en
el estado de San Pablo. En diciembre de 1954, Gastao de
Holanda descubre en la fundidora Funtimod la familia Gara-
mond y la adquiere inmediatamente; a partir de ese mo-
mento se convierte en la fuente principal utilizada en las pu-
blicaciones siguientes. Para las ilustraciones empleaban
diversas técnicas de impresion: litografia, clisé de metal y
xilograbado. Las composiciones eran basicamente manua-
les, aunque algunas se realizaron mecanicamente.

A partir de noviembre de 1961, «O Grafico Amador» no impri-
mio ningdn ejemplar. La fecha coincide con la renuncia del
presidente Janio Quadros, hecho que sumergié al pais en una
terrible crisis institucional, que culming en 1964 con un gol-
pe militar. Varios miembros de «O Grafico Amador» fueron
perseguidos y encarcelados.

El grupo que fundé «O Grafico Amador» quebro conscien-
te e impetuosamente la corriente de mediocridad que pre-
sentaban los productos editoriales de la época, dando vida
a una editorial en la que lo novedoso y lo ortodoxo inter-
actuaban de manera tal, que nos enseno las bases de lo que
hoy concebimos como moderno.

Este articulo esta basado en el libro «O Grdfico Amador:
as origens da moderna tipografia brasileira, de Guilherme Cunha

Lima.
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1. José Laurenio de Melo, 1961. Cita extraida de «O Grdfico Amador»: as ori-
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TIMO ROINE

Técnico finlandes especialista en la fabricacion de papel, sus propiedades y usos especificos. Su expe-
riencia dentro de la industria del papel abarca todos los procesos de impresion. Fue profesor de diversas
universidades en Mosci y Finlandia. Actualmente es administrador y técnico en compra y venta de

papeles para la papelera Storaknso.

Las delgadas hojas que conforman los impresos son algo mas que los finos
componentes de toda publicacion. Representan una parte fundamental

en la cadena de disefio. Comprender sus propiedades resulta una manera
interesante de mejorar la calidad de los productos que disefiamos. La
demanda de papel crece dia a dia. En Europa casi no existen las grandes re-
vistas. El mercado esta ocupado por muchas y diversas publicaciones de
tiradas cortas de muy alta circulacion. Debido a esta gran variedad existente,
las tiradas son menores. Dentro del mercado actual, se prefieren mejores
y mas variados papeles de calidad superior.

El consumo de papeles varia de acuerdo con cada pais. Por ejemplo, los
paises escandinavos son los que consumen mas papel por persona. Ocurre
que en Finlandia hay solo 5 millones de habitantes, que reciben cantida-
des mensuales considerables de revistas por persona. El consumo de papel
per capita es mayor que en Alemania o Inglaterra, con aproximadamente
60 millones de habitantes mas. Si bien los voldmenes de consumo son to-
talmente distintos, Alemania e Inglaterra son los paises que mas deman-
da de papeles generan.

Las delgadas superficies de papel tienen una base de pasta de madera que
esta compuesta por fibras muy pequenias de diversas direcciones. Estas
determinan el «sentido de la fibra». Para la impresion de revistas debe ser
vertical; si se utiliza de manera horizontal, es decir, si la direccion no es
correcta en el momento de imprimir, el producto final resultara defectuoso
y la publicacion no sera de buena calidad. Estas caracteristicas influyen
sobre la lectura y el paso de las paginas, que no se siente natural e incluso
es dificil de maniobrar. Este es un problema que puede solucionar el dise-
fiador: un disenador informado, que lo detecte y exija el uso correcto.

Existen dos tipos de papel: los brillantes o glossy y los que llamamos mate o
silk, de menor brillo. Muchas veces las especulaciones en torno al papel
pueden resaltar el sentido fotografico de la impresion. Generalmente, para
destacar figuras o fotografias se utilizan papeles brillantes; para los textos,
en cambio, seran los papeles mate los que permitan una mejor implemen-
tacion y una lectura «mas suave». La idea actual es que los usuarios obten-
gan una materia prima con suficientes recursos para evitar el uso de valores
agregados, como los barnices, para levantar artificialmente las imagenes.

Un 80 % del papel que se usa en Europa es mate, mientras que en nues-
tro pais es s6lo el 30 %. La blancuray el brillo son cualidades que ya no
tienen tanta importancia. Los papeles resultan mas populares por el con-
traste entre las tintas del impreso y el papel mismo. En la Argentina este
concepto todavia no se comprende. Los clientes piden papeles brillantes
y blancos suponiendo que la calidad de sus impresos sera mayor.

Los disefiadores se concentran s6lo en los temas de diseno, sin tener en
cuenta los problemas que pueden generarse a partir del tema de la im-
presion y el mal uso del papel. «Los disefiadores se focalizan sobre las
maneras formales, saben mucho de computacion, pero no estan abiertos
al conocimiento sobre impresion y papeles, parte fundamental del pro-
blema final de diseno...»
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RAUL BELLUCCIA
Gritica al libro de Jorge Frascara

El poder de la imagen,

En este nuevo libro, Frascara vuelve sobre su
tema preferido: las comunicaciones para promo-
ver el bien coman y las causas nobles, con el
acostumbrado rigor de investigador y el temple
pedagogico que lo caracterizan.

Ya en la introduccion, el autor plantea dos gra-
ves condiciones de la comunicacion comercial
masiva: la promocién del consumo simbélico

y la incapacidad de los publicos para elaborar
un pensamiento independiente.

Ejemplifica los extremos de la promocion de
valores antisociales (los bordes mismos de la
permisividad en los argumentos para vender
productos) a través del comentario de publici-
dades que exaltan comportamientos degradan-
tes y/o peligrosos, fundamentalmente las de

un tema que Frascara maneja con seguridad: la
relacion entre las estrategias de venta de auto-

PATRICIO POZZO
Disenador grdfico chileno. Director de arte

s

de Diserio Universidad Diego Portales, Santiago de Chile.

del diario The Clinic. Profesor titular de

Tipografia y Taller de 2° ario de la Escuela

El poeta francés Jean Cocteau escribio este
hermoso texto en diecisiete dias durante una
cura de desintoxicacion en una clinica de
Saint-Cloud. Generalmente se resena a Opio
como un «libro de drogas». Es un error. Opio es
un libro acerca de la ausencia de éstas.

La obra cay6 en mis manos a los 13 0 14 anos;
debe de haber sido en 1984. En ese tiempo

yo vivia con mi familia en Lisboa. No fue preci-
samente un hallazgo, sino que llegué a él in-
tentando imitar a mis comparieros de colegio
mas «artistas y sofisticados». Por alguna razon,
Jean Cocteau era una figura obligada en las
conversaciones de los «<modernos» de la noche
lisbonesa. Yo me moria de ganas de pertene-
cer a esa movida cultural. Tenia en contra el he-

moviles con los comportamientos peligrosos de
los conductores reales.
La critica contundente a los extremos mas re-
pudiables del arsenal de argumentos publicita-
rios no deja espacio en el libro para que el au-
tor fije su posicion sobre una cuestion a la que
se acerca y rodea, pero no embiste: ¢Es posible
promover el consumo y no ser al mismo tiem-
po antisocial, independientemente de las reto-
ricas usadas?
Frente a este punto, Frascara oscila. Hay mo-
mentos en los que enfoca su critica s6lo en los
recursos retoricos, en
los argumentos para
promover el consumo
‘,"5 y no en el consumo en
A ] si como sistema social
integral: «El panorama
general, sin embargo,
no es dramatico, dado
que la mayoria de las
imagenes publicadas en

El poder
de la imagen

Reflexiones sobre
comunicacion visual
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cho de ser extranjero, el menor del grupo y el
mas ignorante, pero generosamente me deja-
ron participar y me introdujeron en el «<mundi-
llo» de entonces. Una mezcla fantastica de mi-
sica, gente, artes plasticas y diseno.

Opio me abrio dos puertas, una hacia el futuro
y otra hacia el pasado. Por un lado, fue mi pa-
saporte para conocer nuevos amigos y enrique-
cer mis pobres referencias culturales: del diario
Blitz aJoy Division, de las peliculas de Jim Jar-
musch a las pinturas de Miquel Barcelo. Por
otro lado, Cocteau hace referencia en su libro a
una galeria de personajes que constituyen el
mundo espiritual de buena parte de principios
del siglo xx: Proust, Radiguet, Picasso, De Chi-
rico, Bunuel, Gide, Eisenstein, Stravinsky.

Uno de los aspectos que mas me gustan de este
libro es su disefo, y no me refiero al disefio
grafico de la edicion, sino a la unidad entre los
dibujos y los textos. Deben leerse juntos, se
complementan y se enriquecen, y entregan las
pausas necesarias para asimilar mejor las ideas.

los medios masivos tiende a ubicarse dentro de
los marcos aceptables de la cultura».

Y en otros momentos parece orientar.gu mirada
contra el sistema de consumo en su totalidad:
«No es posible detener la maquina del mercado
capitalista. [...] Sin embargo, ademas de po-
seer conocimientos que ayuden a la actividad
comercial, los disefiadores deben contribuir
también a la bisqueda y la invencion de mane-
ras de intervenir que contribuyan al bienestar
de la gente y a la sostenibilidad de la vida hu-
mana»; en este parrafo, mercado capitalisra y
bienestar de la gente aparecen como antitéti-
cos, al margen de las retoricas: una cosa es
ayudar a la actividad comercial, es decir, al con-
sumo, y otra muy distinta, contribuir a que la
gente viva mejor.

La no resolucion del dilema en las paginas del
libro es, a la vez, un acicate para que el lector
preocupado reflexione y tome posicion frente
a este siempre recurrente tema del disefo y la
ética social.

También adoro la sensacion de ensofiacion de
los textos. Un pequeno ejemplo:

El Hombre Normal: Fumador con médula de satico,
¢por qué vivir esta existencia? Mds le valdria arrojar-
se por el balcon.

Fumador: Imposible; floto.

El Hombre Normal: Su cuerpo llegard abajo rdpida-
mente.

El Fumador: Llegaré lentamente después de él.

INFORMA  BIBLIOGRAFICA
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Diseiio en accion

Diferentes manifestaciones de di-
seno local e internacional se die-
ron cita durante el mes de septiembre en la primera edicion del Festival
Internacional de Disefo y Comunicacion de Buenos Aires, una de las pri-
meras experiencias de este tipo que se desarrollan en el hemisferio sur.

Disenadores y comunicadores visuales propusieron un debate para refle-
xionar acerca del papel que desempena el disefio grafico en la actuali-
dad y para entender la comunicacion como una nueva forma en relacion
con los demas lenguajes dentro de la cultura. La cultura urbana es desti-
nataria de piezas graficas de diseno, un resultado donde el disefio multi-
facético es un canal para abastecer las diversas necesidades simultaneas
dentro de la ciudad que deben ser expresadas como piezas de comuni-
cacion atractivas y efectivas. De esta manera se manifesto el papel deci-
sivo del «grafista», el disefiador activo, dentro de la sociedad.

El Festival Internacional de Disefio
y Comunicacion de Buenos Aires,
BsAsloo, se desarrollé en las salas
del Centro Cultural Recoleta y del
Centro Cultural Borges. El comité
organizador fue presidido por el
arquitecto Roberto Garcia Balza, la curaduria internacional estuvo a car-
go del tedrico y critico de disenio francés Pierre Ponant y la direccion ge-
neral fue ejercida por la disenadora grafica Marcela Gonzalez.

En su programacion se desarrollaron una exposicion retrospectiva de la
grafica del Instituto Di Tella, una seleccion de afiches del Festival de
Chaumont, una muestra de identidades visuales de museos e institucio-
nes europeas, una exposicion de dispositivos graficos realizados por di-
senadores franceses, la revista-afiche Paré, de Posadas, y un trabajo de
ambientacion grafica sobre la tematica Sin fecho ni ley, hecho por alumnos
de la Universidad de Buenos Aires.

Acompanio al Festival un concurso
que premio la produccion grafica
dividida en cuatro categorias: pro-
ducciones editoriales, multime-
dios, programas de identidad vi-
sual para instituciones culturales y
cubiertas de cp. El primer premio fue otorgado al disenador Alejandro
Ros, por su trabajo para la coleccion del sello Fragil. En las demas cate-
gorias solo se obtuvieron menciones especiales.

> bl supeficie de s civdod

El evento constituy6 una manera de entender el disefio grafico como he-
rramienta dentro de los saberes contemporaneos, desarrollada actual-
mente en un campo poco limitado, por encontrarse en contacto con di-
versas disciplinas creativas que emergen de los estimulos permanen-
tes de nuestra cultura. La comunicacion actual puede ser planteada con
un limite incierto y difuso, producto de la constante experimentacion a
la que el disefo como lenguaje debe responder.

1. Gustavo Sala.

2. Chicas de Ranzoni.

3. Aqustina Vedia.

4. Romina.

5. llustraciones para una animacion

en el marco de la muestra.

ol ¥

DANIEL ROLDAN

ENCUENTRO DE ILUSTRACION, MAR DEL PLATA. SEPTIEMBRE DE 2000

Valorando el costado inmaterial de buena parte del aprendizaje, el en-
cuentro fue la resultante del trabajo e imaginacion de los alumnos de

la Escuela de Artes Visuales Martin Malharro; nacio de la necesidad de
cubrir todo aquello que no esta en el programa de la carrera de ilustrador
y que excede lo estrictamente técnico, eso que se hace fundamental a

la hora de constituirse como un profesional. Este encuentro fue esencial-
mente un gran intercambio de creencias.

Participaron con charlas y exposiciones en distintos puntos de la ciudad
Carlos Nine, mago y padrino de la escuela, que dio ademas talleres de
acuarela y pastel. Oscar Rojas, cuyos trabajos tienen una sencillez que
conmueve, Helena Homs, inteligente y rigurosa, Sergio Kern, Istvan, Aldo
Chiappe, Claudio Spésito, Juan Pablo Zaramela, que mostré su ingenio en
una animacion realizada en plastilina, Santos Pereyra, Cintia Vietto, Cris-
tian Turdera y quien escribe, entre otros. En las charlas se esbozaron dife-
rentes formas de pensamiento, lo que origino debates acerca de cual es

el lugar que le corresponde al ilustrador dentro de un producto editorial.
De alguna manera, poder detectar el eje del proyecto para después definir
el grado de presencia en esa delicada convivencia que existe con el dise-
fio y el texto; algo lleno de sobreentendidos sustentados en el ensimisma-
miento y no en un vinculo pleno con las otras disciplinas.

Los trabajos de los alumnos y egresados, expuestos en el primer piso de
la escuela, revelaban una basqueda que algunas veces se hacia algo es-
quematica, pero que no obstante daba permanentemente saltos hacia lu-
gares muy Ticos; empecé a sorprenderme y tuve la sensacion de estar

en un lugar donde aquello que era importante aprender estaba disponible
y era posible concebir las herramientas necesarias para llegar adonde

se deseara, todo esto en un contexto fisico propio de la educacion piblica.

Durante el encuentro vi una organizacion de «hormigas atomicas» que
armaban y desarmaban, invitaban, preguntaban, se movian con inteli-
gencia, mostraban sus carpetas de trabajos a los invitados con oidos per-
meables; senti que estos chicos llevaban consigo algo que tiene que

ver con el creer. Eso fue un alimento para nosotros. El sabado, con fiesta
y murga de por medio, nos fuimos con la sensacion de haber sembrado
sobre tierra muy fértil.




HECHO A MANO
Carteles para siempre

Conozcan a Benito y a Antonio. Quizas, estos
hermanos esparioles sean los tinicos comer-
ciantes que les han sacado el jugo a las muta-
ciones que el peso argentino tuvo en las alti-
mas cuatro décadas. A merced de la inflacion,
la devaluacion y las masacres de ceros, los
Muiiiz han reciclado los rojos cartelitos de los
precios, que adn hacen equilibrio sobre los

picos de las botellas en su infinita bodega de
Billinghurst, casi Avenida Santa Fe. «He hecho
tantos, de tantos tipos de moneda, que me
vienen sirviendo desde hace 40 anos...», dice
Antonio, reflexionando en voz alta.

Recuerda tiempos en los que los precios cam-
biaban varias veces en una jornada.
«Aprovechaba por la tarde, cuando habia me-
nos gente, y hacia muchos, todos los dias. jLa
cantidad de ceros que fui sacando después!
Cuando eran pesos ley 18.188, tenia cosas im-
portadas que valian... por ejemplo,
$1.300.000...», explica.

«El cartel tiene que leerse

bien, pero al mismo i b
tiempo debe ser mode- i l //
rado, condensado para i} {
que no tape la etiqueta |
del producto, detalla ,
Antonio mientras, de una % »

de sus vitrinas, saca unos h
tacos de cartones ama- |
rillos, como miniguias te- A
lefonicas: «Ahorame sir-

ven éstos que quedaron, pero si tuviese que
hacerlos, supongo que los haria iguales».
Abundan los ceros que, como el resto de sus
nameros, imitan la familia tipografica de los
sellos de goma. «El disefio lo aprendi a los ca-
torce anos cuando trabajaba con un tio, en
Espana. Habia otro paisano que los hacia muy
bien y yo me fui copiando», admite. «Yo usa-
ba témpera y un palito para delinear. Hasta ha-
ce poco lo tenia por aca», se lamenta mientras
lo busca.

Si habia que transformar 1.000 en 10.000, An-
tonio apelaba a este truco: «Con una gilette
raspaba la témpera del punto, y lo hacia del otro
lado. Ahi va otro secreto: lo esencial es que lo
dilufa con un chorrito de soda».

La misteriosa estabilidad es tal. Nada cambia.
Mucho menos los precios, amurados a las bo-
tellas como ciertas enredaderas. «Cuando esta-
ban nuevitos, llamaban mas la atencion, re-
cuerda, pero esta idea ilumina el orgullo: «Hoy
dia, somos el dnico boliche que tiene este ti-
po de carteles». Casi como un eslogan, la frase
es una invitacion para conocer a los hermanos
Muniz... En busca de lo mas adecuado para
brindar por el oo1. jSalud!

)
R |
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INTERCAMBIO EN CHILE
POR VALERIA MARTINEZ

En la ciudad de Valparaiso, entre el
27y el 29 de septiembre, se reali-
26 el Primer Intercambio Estudian-
til y Académico organizado por las
carreras de Diseno de la Facultad
de Artes y Diserio de la Universidad
Nacional de Cuyo, Mendoza, la
Facultad de Arquitectura de la Uni-
versidad de Valparaiso y la Facul-
tad de Arquitectura y Urbanismo

IMPRESION INK JET

[J] () LA VIAJERA HOLANDESA

La gran suerte de la [j] estriba en
que en espanol fue apareciendo
un sonido consonantico peculiar,
inexistente en latin pero produci-
do en el pasaje de la lengua ma-
dre a la lengua hija por maltiples
procedimientos: la propia [i] (io-
cum: juego); una [l] seguida de [e]
o [i] (palea: paja); un grupo conso-
nantico [cl] (auric-u-la: oreja); un
grupo [sc] (fascia: faja); e incluso
por adaptacion de sonidos arabes
(sheik: jeque). Para ese sonido
también servia la [i], pero en los
albores del siglo xvi se advirtio

Creator Jet
photo paper

a——

de la Universidad de Chile. El en-

cuentro comenz6 con la exposicion
de trabajos seleccionados de grafi-
ca, productos y textil, pertenecien-
tes a alumnos de cada una de las

tres universidades. Los docentes de-
batieron sobre las diferentes formas

La empresa espariola Torraspapel,
con una experiencia de mas de
150 anos en el sector papelero, ha
lanzado recientemen-
te en el mercado es-
panol su nueva

gama de papeles es-
peciales para impre-
sion Ink Jet.

Esa gama, surgida co-
mo resultado de va-
rios afios de estudio

y después de haber
superado las mas exi-
gentes pruebas de

que como la [i corta] ya hacia las
funciones de vocal se podia reser-
var para la consonante la [j larga] y
evitar equivocos en lo escrito.

Fragmento extraido de Historia de
las letras, de Gregorio Salvador Caja y
Juan Ramén Lodares Marrodan.

de trabajo de las catedras proyec-
tuales de disefio. Ademas, se desa-
roll6 un proyecto en coman con

la participacion de todos los alum-
nos sobre la propuesta «Comunica-
cion y equipamiento de los ascen-
sores de Valparaiso», con el fin de
intercambiar ideas, conocimien-
tos y metodologias de trabajo con
estudiantes chilenos. El primer
intercambio de diseno con colegas
del pafs vecino permitio conocer

impresion en laboratorio, tiene
como objetivos principales cubrir
la incipiente demanda de papeles
estucados compatibles con todas
las impresoras Ink Jet del mercado
y ser comercializada a un precio
muy competitivo.

«Creator Jet Matt» es un papel es-
tucado mate de alta calidad, con
una de las superficies de impre-
sion mas homogéneas del merca-
do. Esto, junto con su excelente
blancura y total compatibilidad, lo
convierte en el soporte mas ido-
neo para todo tipo de impresiones

MAN RAY

Emmanuel Radnitsky comenzo a
[lamarse Man Ray en los anos vein-
te. Como estudiante, recibio la in-
fluencia de Alfred Stieglitz. Su pri-
mer contacto con el cubismo fue en
1913, y pronto incorporo a su tra-
bajo diversos elementos estilisticos.
Marcel Duchamp fue una figura re-
levante en su vida. En ese momento
compro su primera camara fotogra-
fica. Juntos participaron del movi-
miento New York Dada. La estrecha
amistad influyo en el trabajo de
ambos, fundado en una creativa
colaboracion. En 1921 se traslado a

otros modos y estilos de vida, dife-
rentes identidades urbanas y otras
maneras de abordar y elaborar pro-
yectos de diseno, conceptos funda-
mentales para el desarrollo y el
aprendizaje personal de nuestra
profesion. Agradecemos al decano
de la Facultad de Artes y Diseno de
la ung, Gustavo Kent, y a la direc-
tora del grupo de carreras Proyec-
tos de Diseno, Laura Braconi, que
hicieron posible este intercambio.

Ink Jet en color. Con una resolu-
cion de 720 dpi, esta disponible
en formatos A3 y A4, €n 100y 130
gramos.

Por otro lado, el «Creator Jet Photo
Paper» es el papel fotografico

por excelencia. Blancura'y com-
patibilidad se unen a un secado
inmediato y una revolucionaria
caracteristica, la impermeabilidad
(una vez impreso, el papel puede
mojarse sin riesgo de que se corra
la tinta). Tiene una resolucion de
1440 dpi y se presenta en formato
A4, €N 150 gramos.

Paris, donde se
unio al movi-
miento daday
luego a los su-
rrealistas. Como
pionero de las
vanguardias, ex-
perimento con
todos los medios posibles: pintura,
escultura, fotografia y peliculas.
Man Ray fallecio en Francia en el
ano 1976.

Hasta el mes de diciembre, una ex-
tensa muestra en el Centro Cultural
Borges incluye parte de su obra
grafica y fotografica, ademas de la
exposicion de diversos objetos.




¢DISENO GRAFICO?

Disefio g
en libertad

AGUSTIN NADER SEGURA
POR EDUARDO CANOVAS

Su necesidad y capacidad de ex-
presarse a través del dibujo y la le-
tra nacieron con él. Agustin Nader
Segura era un fanatico de la ima-
gen. Su primer contacto con este
lenguaje fue a los ocho anos, al re-
cibir una coleccion de marquillas
de cigarrillos franceses. Esa misma
tarde, su madre lo llevaria a ver
una muestra del ilustrador Carlos
Nine en la Escuela Panamericana
de Arte. Este trabajo lo marcaria
de manera decisiva y anticiparia

MORPHIA

Una revista-libro de 112 paginas
intenta abordar la problematica de
las formas visuales en nuestra cul-
tura. Morphia es una publicacion
bianual que considera que «pensar

Disefo grdfico en libertad, editado

por La Antorcha, es un libro de cri-
tica al diserio grafico, politico y pu-
blicitario. La reflexion de Santiago
Conde invita a pensar en la posibi-
lidad de una conducta ética en la
ensenanza a partir del conocimien-
to certero de la sociedad en la que
estamos inmersos.

El interesante apéndice final inclu-
ye una antologia de manifiestos y
escritos que amplian la publicacion.

una vida expresada solo a través
del dibujo.

Su propio talento lo llevaria luego
a los Estados Unidos para incorpo-
rarse a una agencia de publicidad.
En Nueva York recorrio las calles
plagadas de graffiti, donde se apro-

la forma no se agota en un mero
formalismo». La publicacion de la
revista se inscribe en el
marco de un proyecto edi-
torial mas amplio, que se
inaugura con este namero.
La critica y la reflexion
acerca del extenso campo
de la forma como ejercicio
permiten la creencia de
que existen niveles de
profundidad irreductibles
que nutren nuestra sensi-
bilidad y determinan la calidad de
nuestra experiencia del mundo,

el imprescindible enriquecimiento
de la perspectiva, posibilitado por

Rechazar el debate de ideas no s6-
lo es negar el aprendizaje de la so-
lidaridad (que no es un don), sino
empobrecer el conocimiento por la
ausencia de expresiones y opinio-
nes, cediendo la palabra a los «es-
pecialistas» y al poder de turno:
¢acaso puede haber un disero que
no esté al servicio de los grupos
economicos o de los pocos parti-
dos politicos que deciden sobre
nuestras vidas?

pio de la fuerza de esta
grafica que luego conoceria
de memoria. Asi, desplegd
su talento e inquietud de-
senfrenada por el dibujoy
la ilustracion. Sus trabajos
para Bridger Conway le
auguraban, ya a los 21 afios,
una carrera precoz y talentosa.
«Una emocion mayor que la de
aquella vez cuando vio la muestra
de Nine, y que le habia permitido
expresar sus ideas con una inten-
sidad particular, se lo llevo.

Desde entonces esta incomodan-

M

la integracion de las maltiples dis-
ciplinas para abarcar el amplio
espectro de las formas visuales.

En este nimero se desarrollan te-
mas ligados a la cultura virtual y
material en la arquitectura con-
temporanea, ademas de ofrecer
una presentacion inédita del emi-
nente critico estadounidense Nor-
man Bryson sobre el concepto de

Ensenar y aprender disefio grafico
son los conceptos iniciales del de-
bate. Actividades que se consolidan
a partir de la subjetividad como he-
rramienta de construccion de un
lenguaje: «Algunas personas entien-
den el diserio como el esfuerzo de-
dicado a embellecer la apariencia
exterior de las cosas. El disefio no es
s6lo un adorno, sirve para algo mas:
es un proceso de creacion visual
con un proposito y una funcién».

do en el cielo, completando el es-
pacio divino con todos sus aero-
soles a cuestas. Amén. Como él fir-
maba sus altimos trabajos...»

«mirada» en Sartre y Lacan, articu-
lado con la tradicion filosofica ja-
ponesa.

Con un dossier en cada nimero,
éste estara dedicado a Oskar Sch-
lemmer, figura central de la Bau-
haus. Cartas, extractos de sus dia-
rios, articulos inéditos, fotografias
y dibujos reunidos en un analisis
de su labor como creador y peda-
gogo. Completa el nimero un ex-
tenso dialogo con el maestro Gas-
ton Breyer, realizado en varias jor-
nadas por Silvia Pescio y Horacio
Wainhaus.

morphia@interlink.com.ar
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ASSOCIATION TYPOGRAPHIQUE INTERNATIONALE (ATYPI)
Informe de Nico Macdonald sobre los principales hitos de la conferencia realizada el o pasado
en Boston.

Letras claras

En Alphabet Reform (Reforma alfabética), Hrant Papazian plante6 la posi-
bilidad de reconsiderar el alfabeto en un macroplano, y no en un micro-
plano. Segtin Papazian, consideramos que las formas de los caracteres
que usamos son fijas, y rara vez las cuestionamos al analizar temas como
la legibilidad, aunque en realidad, «la tipografia es una herramienta, y to-
das las herramientas pueden mejorarse». La reforma tipografica puede
lograrse en distintos planos: mediante la normalizacion de la ortografia,
agregando simbolos especiales o reelaborando los caracteres.

Papazian destaca que esta dlti-
ma reforma «ortografica» es

un proceso relacionado con la
sociedad y solamente ha sido
lograda en el pasado en sociedades de gobierno muy centralizado, como
el Imperio Romano bajo Carlomagno y Corea bajo el rey Sejon durante
la Dinastia Yi. Hubo otros intentos de reforma alfabética, como la tipogra-
fia Peignot, de Cassandre. A Cassandre le desagradaban las letras minds-
culas (puesto que eran el resultado de la mano del escritor en su intento
de escribir rapidamente), en tanto que admiraba las formas clasicas ma-
yusculas, de manera que cre6 un alfabeto nuevo de dos cajas pero com-
puesto en su mayor parte por letras maydsculas.

leguel je préférais, du Télémague, du Racine, ou du Boil
Vai avoué Que Tous me semblaient éGalement beaux.
Monsieur, vous Ne voyez pas le titre du Boileau! Vai

El tipografo de la Bauhaus,

;3;::;%:' Herbert Bayer, disefiador

sTUVWIXYZ de la tipografia Universal,

——-=_. === consideraba que dos ca-
: sturm blond  jas (alta y baja) eran inne-

cesarias. Esto reflejaba
en parte la estética minimalista de la Bauhaus (si bien también reflejaba
su opinion de que las letras de caja alta eran «aristocraticas» (puesto
que venian directamente de Roma), en tanto que las letras bajas eran «po-
pulares». Papazian considera que los resultados de la labor de Cassan-
dre son estéticamente agradables en tanto que observa, sobre su propio
trabajo y el de Bayer, que «en lo que atarie a la funcion, ésta no es forma
de reformar un alfabeto».

Papazian propone reformas mas limitadas, que pueden lograrse sin un cam-
bio social generalizado. Cree que la reforma, para ser valida, debe lograr
de un 10aun 15 % de mejora en legibilidad; en este nivel, el sacrificio que
se le exige al lector debe ser minimo (<no deberia requerirse un esfuerzo
activo, simplemente una mente abierta»). Contrariamente a la afirmacion de
Emigré, Papazian no cree que la gente lee mejor lo que mas lee. Argu-
menta que el cerebro es «rapido y sucio», que lee formas de palabras y no
letras individuales, y reconoce contornos mas que espacios internos. Sus
intentos de reforma se han centrado en crear formas de letras mas claras que
se lean con facilidad al combinarse. A modo de ejemplo cita las palabras
«tomato» (tomate) y «Toronto», que se confunden facilmente por tener for-
mas semejantes, y la mente presta menos atencion a la parte media de una
palabra en la cual, en este caso, reside la diferencia. Las soluciones de Pa-
pazian son llamativas, pero si el lector tiene la suerte de leer un texto en el
que se utiliza su tipografia, vera que ésta tiene un éxito limitado.

ZALMA JALLUF

No es posible medir el tiempo en aios o siglos. El paso entre un momen-
toy el otro, entre una época y la siguiente, implica acontecimientos,
cambios, procesos, revoluciones, involuciones; sefales del movimiento de
las ideas, de la transformacion de la cultura. El resto es solo el derrotero
previsible de los astros en su sistema. En ese sentido, pareciera ser que
estos dltimos veinticinco arios del milenio ocurren por inercia, cuesta
anclarlos a sus propias ideas, asociarlos con hitos propios. Hilachas, o es-
quirlas, de luces y sombras ajenas; nuestra época se desvela en revivals

y homenajes, reciclajes histéricos de lo destruido.

Como los anos y las épocas, el paso de un sistema a otro debe poder ma-
nifestarse en sus proyectos. En la Argentina, la democracia nos llego an-
siada, anunciando la celebracion de la libertad de una expresion que atin
no se expresa: ser libres no nos exime de la obligacion del pensar y el
decir, de la justicia, la esperanza y el futuro. Se consolida el poder de la pren-
sa como la nueva manifestacion callejera, la opcion altoparlante, sobre-
viviente, de la revuelta. La impronta de la imagen avanza sobre el texto, la
fotografia asume su dogma de denuncia, agudiza su enfoque, compren-
de y utiliza su poder de comunicacion directa.

Son los ochenta, Europa asiste a la estética punk de la protesta; el fenome-
no es visual, musical, cultural, y despliega una rebeldia iconica: la forma
del mensaje obnubila la propuesta. Desafiando al marketing y al diagnos-
tico de las encuestas, se lanza al mercado el walkman; el pequerio portatil
impacta directamente en la calle. Es una respuesta sensible al aplomo de
la urbe: la distraccion del ruido ajeno con el propio, el aislamiento en la
masa, la eterna necesidad de ocupar el tiempo de las distancias.

Son los noventy, las disciplinas proyectuales y comunicacionales se rela-
jan sobre el estrellato de una compleja transformacion tecnologica. Es
evidente que la aceleracion del tiempo de produccion y acceso va reem-
plazando al necesario tiempo de analisis de los problemas. Se proyecta,
si, pero para la brevedad. La arquitectura social francesa y ciertos empren-
dimientos regionales dan muestras de ser excepciones. Se necesitan
muchas otras para quebrar la tendencia de una arquitectura viciada en
su propio estilo de plastico, de city’s fowers; un estilo sin tendencias, to-
talizador, que hace de todas las ciudades una sola, la misma.

Es el final del siglo, es el tiempo de las comunicaciones y su disefio, de los
medios en red. La posibilidad del acceso a diferentes culturas es inme-
diata, asombrosa, maravillosa. Conocer lo alternativo es siempre esperan-
za de cultura, esto es, de tolerancia. Pero todavia se trata de un cimulo
incontenible de informacion que habra de devenir en conocimiento. Las
empresas han descubierto el capital de programar su identidad. El dise-
fio sigue explorando nuevos medios, sin descubrir nuevas aptitudes y so-
luciones en la comunicacion masiva y en la otra. Falta, atin, comprome-
terse con el mejoramiento de la calidad de vida a través del disefo de la
informacion, no ya para consumidores, sino simplemente para la gen-
te. Admitir al ciudadano comtn como destinatario de nuestra actividad.



Plus de valor:
pueden usarse también como abanicos

Fresh Dialogue I:
New Voices in Graphic Design

La sede neoyorkina del AIGA convoca, cada
aiio, a tres valores emergentes del disefio
grifico para que debatan sobre aquello que en
el futuro puede esperarse de su profesion.
Desde sus comienzos en 1984, las conferencias
del Fresh Dialogue han presentado a la comuni-
dad de disenadores a artistas notables, de la talla
de Jonathan Hoeffler, Tibor Kalman, Jennifer
Morla, Chip Kidd y Stefan Sagmeister.

En 1999 Nicholas Blechman, Christoph
Niemann y Paul Sahre fueron los artistas invi-
tados a participar. Este libro documenta las
conferencias y las muestras paralelas que ofre-
cieron, presentando en conjunto imagenes de
sus obras y de las obras a las que sus didlogos
refieren, y comentarios sobre el proceso de pro-
duccién artistica, las relaciones con los clientes,
sus fuentes de inspiracién, politicas de disefo,

y mucho mds, para finalmente dar respuesta

a la pregunta: ;cuiles son las claves de nuestro
singular oficio?

Con versién en espaiiol, este nuevo anuario, de
cubierta blanda y muy médico precio, resulta
indispensable para el conocimiento de la escena

del mds reciente disefio grafico norteamericano.

Documenta

Libreria y editora de arte y disefio grifico.

TE MANDO ESTE R0JO CADMIO

Cartas entre John Berger y John Christie

Te Mando este Rojo Cadmio . ..
John Berger - John Christie

Un libro de cartas entre dos amigos, John
Berger, afamado novelista, pintor y ensayista, y
John Christie, cineasta y artista. La correspon-
dencia se inicia en febrero de 1997, cuando res-
pondiendo a la pregunta de Christie s Cual
podria ser nuestro proximo proyecto?, Berger
responde: Enviame un color..., y una mancha de
color rojo cadmio cruzé el canal.

A través de este intercambio epistolar, la histo-
ria de las artes pierde su lejana y fria objetividad
para encarnarse en una historia particular de

la visién, por la que desfilan Matisse y
Caravaggio, Velizquez e Yves Klein, Michaux

y Artaud, Klee, Beuys, Kandinsky, Auerbach.
Y Kelly, Kitaj, Pound, Burroughs, integrando
el repertorio de aquellos maestros a los que
debemos las mayores experiencias referidas al
color.

John Maeda

M&EDA C MEDIA

Thames & Hudson

Maeda @ Media

Las implicancias practicas de la obra de Maeda
(véase articulo de Lucas Lopez, en Tipogrifica
45, pag. 8), graduado en Ciencias de la compu-
tacion en el MIT y calificado por la revista
ESquil'C como una dL‘ IHS 21 PCI'SOHJS l“jS
importantes del siglo XX1 por su aporte a la
cultura visual, son revolucionarias. Maeda ha
logrado identificar la infinidad de formas en
que los impulsos humanos mds creativos pue-
den ser captados por las tecnologias de avanza-
da. El resultado es un lenguaje grifico exquisito
que se sittia, en estado de gracia, entre la abs-
“'aCCi(’)n ’\ lﬂ al'tCS.llﬁd. ES[C V()]Un‘cn PI'C,\'CH[J C’I
cuerpo completo de su obra experimental y de
descubrimiento en los dltimos diez afios, e ilu-
mina la filosofia y las practicas que en ella sub-
yacen, incluyendo un acontecimiento decisivo
en su biografia, su encuentro con el disefiador
grafico Paul Rand, que lo ayudé a reencontrar,
en el terreno de la formacién artistica, sus raices
japonesas.

Este libro, a la vez un manifiesto, un cuidado
manual de arte, y una inspiradora fuente de
recursos, con sus mas de mil reproducciones,
estd destinado a convertirse en piedra angular
de la cultura visual del siglo xx1.
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® Cortes especiales
para un maximo aprovechamiento

® Entregas en 12 horas

® Recepcionde pedidos por fax las 24 horas
0800444 4484

i

_® Atencion en mostrador

® Estacionamiento para clientes

Centro de atencion al cliente
4201 7656 (int.: 248/249/296)

En la planta de papiro
nace el papel.

Y en Stenfar
nacen todas las ventajas
que usted merece y necesita.

Estos son los productos
que Stenfar tiene para ofrecerle:

e Cartulinas Duplex, Triplex y Supremo de Suzano
@ Papel obra Symetrique de Suzano

e llustracion MultiArt de StoraEnso

e |lustracion Reflex de Suzano

Tte. Coronel Giiifra 761
(B1868DQC) Avellaneda
Provincia de Buenos Aires

Tel.: (54) (011) 4201 7656
Fax: 0800 444 4484
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