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ENVIOS PROTEGIDOS PARA GRAFICA Y DISENO
Peliculas -

Cromalines

Impresos

Soportes digitales

Rollos y ploteos
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J) 4374.3733

EMISARIOS PACK es Uun servicio especialmente
desarrollado para el drea grdfica por
EMISARIOS mensajeria integral.

Lavalle 1567 Buenos Aires

Comuniquese con nosotros para mds
informacidn sobre productos y servicios.

|
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Alquila

Si esto es todo lo que encuentra en nuestra vieja direccién no desespere...

nos mudamos, pero no demasiado.

Visitenos en nuestra nueva oficina en Viamonte 629 Piso 22 Oficina 3 Buenos Aires
ENTRe

'l La misma calidad, estilo y servicigs que hacen de CG un clasico.
ORAFI(

Los esperamos.
Teléfono 4315 3980 y rotativas,

Fotocromia, impresion digital, Gigantografias,



Recién llegados

a Documenta

Graphis Logo Design 4
The International Collection

of Logo Design

Mis de 500 de los mejores
ll)f_{U\‘ \l’”}l‘()]”g C()rp(”'ﬂ[l’\ os
y marcas pertenecientes a una
n]U_\' J]]]PIL] \'Jl‘ict].ld dL‘
empresas de todo el mundo.
Todos los disenios estdn
expuestos en un indice para su
facil referencia, y reproduci-
dos en la alta calidad por la
que Graphis, el editor de este
nuevo lil‘l'(‘, es ]'L'Cl)nl)cik‘]().
Incluye un editorial de Rick
Eiber

los creativos. 256 paginas.

s una exhaustiva lista de

You Are Here

You Are Here
Graphics that Direct, Explain
& Entertain

Todas las piezas de gratica
ambiental, mds alld de las dis-
pares soluciones creadas para

oficinas corporativas, hospita-
les, instalaciones deportivas

negocios, restaurantes, exhibi-
Cil)nL‘\, muscos \ P]'(\’\.’L‘L‘[l‘ﬁ L’L‘
obras publicas, tienen en
comiin la exigencia de respon-
der a las necesidades del
publico: el facilitar su orienta-
cién, y ayudarle a comprender
y disfrutar cada ambiente par-
ticular.

You Are Here presenta a los
ganadores de las competencias
de la sociedad para el Disefo
Grifico Ambiental (SEGD), y
constituye el mis completo y
actualizado repertorio de pro-
yectos de esta especialidad.

200 pdginas.

Creatividad Electrénica
Proyectos reales de disefio
grifico: del informe a la
solucién final

A través del anilisis de quince
casos, se presentan aqui los
trabajos de algunos de los
estudios de disefio grafico mas
renovadores del presente
(como Tomato, Pentagram,
The Attik Design y Aboud
Sodano, entre otros), que ilus-
tran el proceso creativo visto
desde dentro y enmarcado en
una época caracterizada por la
utilizacién inteligente y sensi-
ble de los recursos provistos
por el ordenador. Cada uno
de estos proyectos reales de
disefio grafico, en variedad
que incluye desde creaciones
para la impresién hasta traba-
jos para multimedia, da lugar
a estudios detallados que
cubren todas las etapas de su
realizacion. Y se examinan
esas decisiones cruciales que
convierten a un disefador
competente en uno realmente
creativo. Documenta acaba de
editar esta obra en castellana,

160 paginas.
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All Together Now

An Update on

Minale Tattersfield Design
Strategy

Una prodigiosa coleccién de
trabajos de diseno realizados
por Minale y Tattersfield, pre-
sentados en reproducciones a
todo color, acompaiiados por
breves comentarios y organi-
zados en los siguientes capitu-
los: identidad corporativa,
disefio de packaging, disenos
para entidades financieras,
disefios para transportes y
estaciones de servicio, y dise-

fio interactivo. 298 pdginas.

T A

Avenida Cérdoba 612, entrepiso. 1054 Buenos Aires

Teléfonos 4322 9581, 4325 8218 y 4393 9125

Stand en la Facultad de Arquitectura, Disefio y Urbanismo, UBA
Ciudad Universitaria. Teléfono 4787 2724.

Fax (54 11) 4326 9595

E-mail: informes@documenta.com.ar

web site: www.documenta.com.ar

Visitenos en nuestras librerias, o pidanos que lo visitemos en

su lugar de trabajo. Envios al interior del pais sin cargo.
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http://bigital.com
info@bigital.com
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Im presion Digital

"S"&'I’ésign.)

Particinantec

Alberto Alessi/ Michael Bryce/ Bud Greenspan/ Eva Jiricna/ Marcello Minale/ Jhon & Ros
Ken Cato/ Alan Chan/ Jack H. Davis/  Alessandro Mendini/ Hinda Miller/ Moriarty/ Richard Saul Wurman

Cindadec

CANBERRA/ MELBOURNE/ GREAT BARRIER REFF/ TASMANIA/ AYERS ROCK/ CAIRNS/ AUCKLAND

Calle 6 N°668. (1900) La Plata. Argentina.
“ C ONFORT T URISMO Tel. (54-221) 425-204 1. Fax (54-221) 425-2171

R E-mail: confort@netverk.com.ar
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~ FOCUS, TENEMOS TODROS LOS ESTILOS.
SOLICITA TU CATALOGO AL 822-5444

Miembro de la Red Latin Stock

SanTA FE 3102 6°A

(1425) BUENOS AIRES + ARGENTINA
TeL.: (54-1) B22-5444

Fax.: (54-1) 82 | -6009

eMAL: Focus@Focus. coM.ar
HTTP:[WWW.FOCUS.COM AR
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TIMETROS
E FORMATO

yAhoraTamblen - S

;156 eﬁaaeras'

Fotocromia Digital

Peliculas con formato
55x 75 cmy 35.5 x 200 cm

Scanner rotativo 8000 dpi yZ \
y plano 1200 dpi '

Pruebas de color \

Dupont Cromalin \_/@

Sistemas MAC & PC

Removibles Syquest, e
lomega Zip, Jaz y cadadetal,
Opticos de 230 Mb

Grabado de CD @ = =
@GOG POSETY

\Se)viciodecadeterfa sErvicioOs acilEo s

blanco encalada 2387 13 e (1428) capital federal

telefax: 4788.1994 (rot.)  redpoetry@dynamo.com.ar



CARRERAS Y LICENCIATURAS

» Abogacia

» Administracion

» Arquitectura

> Arte

» Comercializacion

» Contador Publico

» Diserio de Imagen y Sonido
» Diseno de Interiores

» Diserio de Modas

» Diserio Gréfico

» Finanzas

» Informatica

» Periodismo y Comunicacion
» Psicologia

» Psicologia-Recursos Humanos
» Psicologia-Marketing

» Psicologia-Sociologia
» Publicidad
» Recursos Humanos

» Relaciones Publicas
» Turismo

CARRERAS CORTAS

» Analista en Sistemas 3 afios
» Administracion de PyMES 2y 1/2 arios

» Comercializacion y

Direccion de Empresas 2y 1/2 anos

» Finanzas 2y 1/2 anos

Todas permiten continuar hasta
alcanzar la licenciatura.

ESTUDIOS INDIVIDUALIZADOS

» Opciones de combinar carreras entre si
seglin los modelos flexibles de las
universidades norteamericanas.

INFORMES e INSCRIPCION:
De 10 a 20 hs. - Mario Bravo 1259 y
Coronel Diaz - (1175) Cap. Fed.
: (54 11) 4963-1397 Fax: (54 11) 4963-1560
informes@mail.palermo.edu.ar

Palermo
es un mundo...

te invitamos a conocerlo

" % % ®m % ® ¥ m % ™ N o™ N G E EE E MW EE EEEEEEE e EEEw

Planes de estudios:
innovadores, flexibles y orientados a la
practica profesional; el alumno elige
parte de las materias a cursar

Clases dinamicas:
participativas y con menos de 40
alumnos por curso; trabajos de campo,
meétodo de casos, talleres y modelos de
simulacion.

Equipo docente:
excelente formacion académica y
vasta experiencia profesional;
profesores con estudios en Harvard,
Paris, Yale, New York,.

Biblioteca:
agil, completa y una de las mas
actualizadas del pais con 52000
ejemplares, y 3700 publicaciones en
CD-Rom

Reconocimiento internacional:
investigacion en arquitectura con
Harvard, profesores de Yale en
derecho, seminarios de comunicacion
con Parfs, intercambio académico en -
humanidades con New York
University

Servicios al alumno:
Inglés, Francés y computacion sin
cargo, e-mail; activa bolsa de trabajo,
acuerdos con empresas y pasantias;
deportes, planes de financiacion.

Universidad
de Palermo
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Cuando los materiales para materializar tu diseno
son un problema, el poli es la solucion

» Cartones, foamboards, papeles especiales,
adhesivos, y todos los materiales necesarios
. para tus presentaciones de diseno.
‘ » Entre otras novedades, bajadas de laser

blanco & negro, bajadas laser color,

scaneados y montajes de originales sobre

foamboard.
Consultar en cada sucursal por el servicio disponible
Casa Central Sucursal Belgrano Sucursal San Martin Sucursal Nuiez
Sarmiento 820 Cabildo 1577 Mitre 3913 Facultad de Arquitectura,
Capital Federal Capital Federal San Martin Diseno y Urbanismo.
I: 326 8832 781 4166 755 6329

CO! wa

multimedios graficos

Imprenta Offset
Diseno Grafico
Fotocopias Full Laser Color
Gigantografias

 asesoramiento grafico « servicios especiales para agencias de publicidad
« fotocopias full color y blanco y negro alto contraste e fotocopias de planos e anillados
« plastificados « emblocados « accesorios publicitarios e exhibidores luminosos
o fundas de PVC « estampados en tela, remeras y gorros, sistema laser, flock o film color
» atencion personalizada

VISITENOS EN LA WEB ! Http.: usuarios.arnet.com.ar/colorjet

Resistencia: José M. Paz 67 - Tel./fax: (03722) 436898
Corrientes: San Juan 707 - Tel./fax: (03783) 425329
E - Mail: colorjet@arnet.com.ar

Distribuidores en Corrientes y Resistencia de tipoGrafica

eno
o dio
2 ¥

URUGUAY 183
- (1015) - BUENOS AIRES -
- ARGENTINA -

43]4-0223 / 43]5-2396 / 43]1-9436

Fotocromia = > Diseno.

> Cromalines - >Armado de originales.
> Scaneados rotativos ~Bajadas a CD.
> Gigantografias »Asesoramiento.

Montado y laminado v Periféricos:
de gigantografias Zip /EZ drive / Opticos /
Jaz / Removibles / Vernulli
> Impresién color sublimacién

Tektronix Phaser 480
> Equipos utilizados:
Impresién color canon/fiery Macintosh/Pc




nuevo sjglo.'
nueva imagen.
seamos

responsable

servicios graficos integrales_Av53/esq10_La Plata_(0221) 482 4016_oben@netverk.com.ar

GIGANTOGRAFIAS
MONTADOS
LAMINADOS
ENCAPSULADOS
FOTOCOPIAS
IMPRESIONES
ESCANEADOS
COMPOSICION
PLATAFORMAS MAC Y PC
PLASTIFICADOS
ANILLADOS

INSUMOS
ENCUADERNACION
LIBROS DE CONSULTA
BANCO DE IMAGENES
TALLER CON TABLEROS

NAVEGACION POR INTERNET
ENVIO Y RECEPCION DE E_MAIL

ASESORAMIENTO




ilnscripcion y Software Gratis!

Internet=

tiempo iIimitado —

MAS [C()NOM[‘\
Inscripcion e instalacion GRATIS. Acceso a traves de 0610 con ta
N el 50
+IVA( '\l\X]M\ \El()( IDQD N
Por nlf.f Telintar D gitales. Acceso con 56K

SIN C O“PII( ACIONES
Exclusivo CD ir
osoft Outle

; £ | alor 45,
iLlama ya '’y caneciate: INTERNET EN TODO EL MUNDO

Roaming Internacional v Nacional, Acceda con su

cuenta de Internct desde més de 2500 ciudades en Argentina v en el mundo. (2)
- OTROS SERVICIOS

Weh Hosting, Interlink BBS y mucho mas,.. (2)

(1) Precio final IVA incluido $36. Abono anual $299 +IVA (PT: $361.79)
(2) Servicios optativos con cargos adicionales

para Macinto! \ y Windows GRATIS. Incluye Microsoft Exploger 4.3,
ess, Netscape ator 4.5, plug-ins, etc. Soporte Macy Windows grat

«y bien Interlink BBS

!I\ITEIILII\II( BBS

iInscripcion Gratis!

$ +IVA
Por mes
Av. Cérdoba 466 entrepiso Local 28 (1054), Buenos Aires.

Tel: 4315-6510 » Fax: 4312-2912 « http://www.interlink.com.ar * e-mail: info@interlink.com.ar

I:LLL Lj. LL) U ‘-E (g

ULL 'é_u o LL»

Hasta 1.37 mts
de ancho

-~

primir

OFErS:
LAVALLE 1777 - Cap. Fed. - Tel. 4374-8800/0800-999-8800 -prisma@fibertel.com.ar
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cecilia kropfl

Marca y dencininacio

ducto, marca aval, var

y efecto describen ol argue

lipo del packaging exitoso para

productos masivos.

En un mercado cada vez mas
saturado y con mayor pre-
sion competitiva, el packa-
ging funciona como una
pieza fundamental en la
identidad de las empresas.
Al equipararse las formas de
produccion, |a calidad se
hace homogéneay, como re-
sultado, los productos tien-
den a asemejarse entre si.
Es alli donde el packaging,
como parte vital de una es-
trategia, comienza a actuar
en la configuracién de una
imagen, creando un valor
agregado al otorgarles par-
ticularidad a los productos,
generando exclusividad alli
donde no la hay.
Ademas de protegery per-
mitir la conservacion, alma-
cenamiento y transporte
de productos, un envase
debe cumplir los siguientes objeti-
vos para desempeiarse como una
herramienta de venta eficaz:
-Captar la atencién del consumidor
en la gondola.
-Permitir una rapida identificacion del
producto y de la marca.
-Diferenciarlo de la competencia.
-Informar en forma clara e instantanea
sobre sus atributos, caracteristicas
particulares y formas de uso.
-Reflejar su precio.
-Motivar la compra en forma reiterada.
-Concretar la venta en un tiempo mi-
nimo.

0 e innovacion

t

ICionamien

Cond

Los disefiadores hemos tenido que
familiarizarnos con los habitos de
compra, y estar al tanto de los cambios
en los gustos y formas de percep-
cién de los consumidores. La inves-
tigacién demuestra que la gente no
necesariamente lleva lo que necesi-
ta y que un alto porcentaje de las
compras corresponde a decisiones
tomadas en el punto de venta, don-
de existe un tinico contacto con el

tpG “°pagina 1

producto: su manifestacion visual.
De alli el alto grado de responsabili-
dad que le corresponde al packa-
ging en el hecho de que el producto
salga de la gondola. Mas aun cuan-
do no existe apoyo en comunicacion
publicitaria o acciones puntuales de
promocion.

¢Qué dilemas enfrentamos al abor-
dar un proyecto de disefio en este
ambito?
Entre otras cosas, el de aceptar que
el éxito de nuestro trabajo se mi-
da pura y exclusivamente en térmi-
nos de la ganancia para la empresa.
Sobre todo, en productos de carac-
ter masivo, adaptarse al codigo de los
consumidores [segiin investigacio-
nes de marketing y percepciones
particulares del cliente| implica mu-
chas veces tener que echarmano a
un universo de recursos puramente
efectistas.
Otro punto de conflicto se daen la
discusion de estrategias de aborda-
je con los clientes. Muchas veces la
intencién manifiesta de querer dife-
renciarse de la competencia viene
acompanada por un gran temor de
asumir el riesgo de lanzarse con una
propuesta innovadora, que, natural-
mente, cumpla estos objetivos.
Necesariamente, el tiempo y dinero
invertidos por las empresas en in-
vestigacion y desarrollo de produc-
tos deben justificarse en un retorno
de esa inversién cuando el producto
salga al mercado. Pero en general,
para asegurarse este fin, se pretende
replicar los recursos que, supuesta-
mente, han garantizado el éxito en
la competencia. A esto se suma la

Y trifive
"afurg)

creencia de que la sobreabundancia
de formas y mensajes que exacer-
ben los atributos y beneficios de la
marca es sinonimo de impacto y,
por ende, de efectividad. Y aun mas:
que el packaging sea el principal
frente de exposicion del producto ha-
ce que muchas veces se lo quiera
utilizar como medio de emision de
mensajes sin criterio de pertinencia.

¢Queda espacio para lainnovacion
en un contexto condicionado por
tantas variables y donde el temor al
fracaso supera la necesidad se dife-
renciarse?
En efecto, todos buscan parecerse
al lider, hasta que surge aquel que
ha encontrado una forma novedo-
say efectiva de imponer su diferencia,
inaugurando asi un ciclo normativo
para alcanzar el éxito. Es aqui donde
aparece el aspecto luminoso de la
profesion.

conTexto visual
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Desde fines de octubre del "g8 circula en
Rosario el diario £/ Ciudadano e la Region. El
proyecto es responsabilidad de un grupo
empresario de esa ciudad que para realizar-
lo contrat6 los servicios de una consultora
periodistica integrada por profesionales de
destacada trayectoria en medios locales,

La consultora intervino en tres ejes: comer-
cial, periodistico y tecnolégico. Para el dise-
fio editorial contrato a Cosgaya Disefio y

fijo cuatro meses para el desarrollo de la pro-
puesta.

El directorio de la empresa, la consultora y
los encargados operativos de cada drea
decidieron las principales caracteristicas de
produccion, distribucion y comercializacion,
la infraestructura tecnologica, los requeri-
mientos de sistemas informaticos y la orga-
nizacion de los recursos humanos. Se es-
tructurd la redaccion y se establecieron las secciones
que tendria el diario.

Luego de haber decidido por unanimidad la adopcion
del formato tabloidle, el siguiente paso del proyecto
de disenio fue seleccionar un juego de familias tipogra-
ficas. Para los titulos se eligieron la Helvetica Com-
pressed y la Helvetica Condensed y para los textos se
decidio usar la Utopia. Los recursos periodisticos se
estructuraron de manera tal que favorecieran la lectu-
ra agil y directa, y se busco en todo momento un de-
licado equilibrio entre la identidad especifica de las
secciones y la identidad general del diario.

El grupo empresario y la consultora periodistica su-
pieron tomar las decisiones acertadas, conformando
un equipo pequeno y austero con los mejores profe-
sionales de la ciudad. El proyecto demandé soluciones
inmediatas y precisas para problemas especificos.

La propuesta periodistica de £/ Ciudadano fue acepta-
da por el publico y el diario ha comenzado a ganarse
un espacio en la ciudad.

- -

El Ciudadano & la Region

tpG 4“pagina 2
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Caligrafia para zurdos

maria eugeni

1
Plumas con corte oblicuo hacia
la izquierda para zurdos y

plumas con cortes para diestros

caliGrafica

El mundo estd pensado para dies-
fros. Esto presenta diversas dificul-
tades para quienes utilizan la ma-
no fzquierda.

Lamentablemente, la caligrafia no
es la excepcion, aunque no se
debe maximizar esta diferencia, ya
que muchas dificultades que se
pueden presentar al comenzar con
la caligrafia afectan a diestros y
zurdos por iqual.

Obtener el control de la pluma, de
la forma y las proporciones de las
letras, el espaciado, llegar a un
buen ritmo de escritura, tiene su
complejidad, y esto no depende de
la mano con la que se escribe.
Antes de disponerse a escribir es necesario te-
ner todos los materiales limpios, contar con
una mesa libre y comoda para trabajar, agua
limpia y un trapo o papel abserbente. £l pa-
pel elegido debe ser de calidad media/buena,
ya que ésta influye directamente en el resul-
tado del trabajo caligrdfico. Debe estar lo
mds limpio posible, ya que cualquier resto de
grasitud hard que la pluma resbale y no ab-
sorba la tinta. Una vez que todos los elemen-
fos estdn dispuestos en la mesa, lo que sigue
en importancia es la posicion en que se estd
sentado. La columna debe estar derecha y los
pies, apoyados en el suelo o en un banquito
apenas elevado. Las piemas no deben cruzar-
se. £s importante controlar la relacion de altura
entre la silla y la mesa. Edward Johnston
aconseja inclinar la mesa unos 45 grados. El
antebrazo y el codo deben apoyar correcta-
mente, sin esfuerzo, y los hombros deben estar
relajados. Si la mesa es alta, los brazos ten-
drdn que levantarse para llegar al papel, y si
es muy baja, se quebrard el cuello por querer
acercarse al renglon de escritura.

La hoja debe ubicarse paralela al borde de la
mesa. Hay que evitar torcerla, como se acos-
tumbra cuando se escribe normalmente. Pue-
de estar deslizada hacia la derecha, para los
diestros, 0 hacia la izquierda, para los zurdos.
Si lo que se estd escribiendo estd ubicado ha-
cia la izquierda de la persona fen el caso de
ser diestro), el codo chocard con el estémago,
no sélo provocando una gran incomodidad
sino también interrumpiendo la construccion
de la letra. Es itil cubrir el papel sobre el que

se estd trabajando por debajo de la linea de
escritura; esto impedird que la grasitud de la
mano pase al papel.

Es muy importante tener los instrumentos de
trabajo limpios y en buenas condiciones. La
tinta y, en mayor grado, la témpera, se secan
en la pluma, obstruyendo el paso del liquido.
Es conveniente enjuagar en agua limpia la
pluma para mantener cierta calidad en el tra-
2. La pluma se carga con un pincel sea cual
fuere el medio (tinta, témpera, acuarela). En el
caso de que se trabaje con témpera, es nece-
sario agregar agua a la mezcla con un gotero
a medida que se avanza en el trabajo. Para
evifar que una vez seca la témpera, se quiebre,
se pueden agregar dos o tres gotas de goma
ardbiga en la preparacion del color; esto le da-
rd también mas elasticidad en el momento
de la escritura.

Muchas veces, las personas que habitualmen-
te escriben con la mano izquierda, cuando se
inician en la caligrafia encuentran problemas
con esa posicion que usan hace arios y con

la que siempre esaibieron sin dificultad. £n la
escritura de todos los dias el trazo se limita a
una linea que no cambia de espesor a lo largo
de la escritura, y su direccion la determina ca-
da escribiente. En la caligrafia existen reglas
que imponen la direccion de los trazos y un or-
den determinado, y el mayor problema es mu-
chas veces el espesor del trazo que, en la cali-
grafia construida con pluma ancha, es variable.
Para las personas que encuentran considerables
dificultades para iniciarse en la caligrafia con
la mano izquierda, se describirdn algunas posi-
ciones propuestas por Gaynor Goffe en un ar-
ticulo escrito para la revista The Scribe.

La posicion que adquieren los zurdos tendrd
mucho que ver con la posicion que estdn habi-
tuados a tomar para escribir normalmente. Si
esta posicion no es comoda, se proponen algu-
nos cambios que pueden favorecer la escritura.
Una de las posiciones posibles es la mano
ubicada por encima de la linea de escritura.
Esta es la que adoptan generalmente los zur-
dos en la escritura diaria, pero parece fener
mds desventajas que ventajas. Si bien puede
parecer mds natural, la caligrafia no se ve
muy favorecida. £l gran problema de esta po-
sician es que obliga a cambiar la direccion de
los trazos; esto provoca un cambio en el duc-
tus originario con el que fueron desarrolladas

Papel LINAJE CREAM 120 g/m’ DISTRIBUIDOR DIMAGRAF S.A.C.LF.



“Doble ldpiz para diestros
y dable lapiz con inclinacion

para zurdos.

histéricamente las escrituras y le quita natura-
lidad. Otra desventaja muy familiar es que se
arrastra la tinta con la mano, ensuciando el
trabajo. Sin embargo, permite mantener correc-
tamente el dngulo de la pluma y la murieca
puede moverse libremente. Con el tiempo, esta
ventaja puede lograrse con otras posiciones.
Una segunda opcion es escribir con la hoja de
papel girada 9o grados. Asi la linea de escri-
tura queda perpendicular al borde de la me-
sa. La desventaja es que se tiene una vision no
comin del trabajo caligrdfico, que requerird
seguramente una fuerte adaptacion visual
para poder controlar la verticalidad y la incli-
nacion de las letras.

La gran ventaja es que la mano puede mover-
se libremente y los trazos mantienen el mis-
mo ductus que aquellos escritos por caligra-
fos diestros, y el texto no queda tapado por
la mano. Para los que recién comienzan, que
deben todavia asimilar el orden de los trazos,
las direcciones, la verticalidad, efc., esta posi-
¢ién no es recomendable .

La tercera opcién no parece ser muy comoda
pera es la que mejores resultados dard luego
de bastante prdctica y paciencia, y es la reco-
mendada y utilizada por Gaynor Goffe. La
mano se ubica por debajo de la linea de es-
aitura, posicion muy parecida a la que utili-
zan los diestros, aunque para los zurdos es
menos natural,

Bien sentados delante de la mesa, levemente
girados hacia la izquierda con la hoja de
papel paralela al borde de la mesa: ésta es la
posicion correcta de trabajo. La manera de
tomar la pluma es exactamente la misma que
utilizan los diestros; la diferencia estard en

la pluma que se utilize. Esta posicion tiene
una desventaja bastante evidente, y es que la
mufteca adquiere una posicion no natural, lo
que hace que sea dificil obtener la inclinacion
deseada. Para facilitar esto se encuentran en
el mercado plumas con un corte en la punta
hacia la izquierda. Ann Camp, en su libro

Pen Lettering, aconseja para los zurdos in-
clinar la hoja algunos grados con respecto a
la linea de la mesa hacia la izquierda; tam-
bien recomienda usar la pluma con el corte
oblicuo, y si éste no fuera suficiente, pronun-
ciar la inclinacion del corte a unos 45 grados
para evitar tener que girar mucho mds la hoja.
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En algunas letras la visibilidad se ve reducida
porque la mano se antepone a ciertos trazos.
La mano tiene que quedar bien girada hacia
la izquierda; cuanto mds girada esté, mds fa-
cilmente se llegard al dngulo correcto. Al
principio, la murieca no parecerd muy flexible
y es probable que quede dolorida, pero des-
pués de mucha prdctica y tiempo, todo ma-
lestar desaparecerd.

Existen porfaplumas con una prolongacion
para colocar la pluma con una inclinacién de
45 grados aproximadamente [no se consiguen
en el pais, pero podrian construirse en forma
caseraj; esto permite reducir el esfuerzo por
llegar al dngulo correcto; la desventaja es que
la mano queda muy lejos del papel y se pier-
de el control de la pluma.

Hay algunos instrumentos para zurdos fdciles
de consequir o fabricar. Los marcadores de
punta ancha vienen con un corte oblicuo ha-
cia la izquierda y se encuentran en varios co-
lores y tamarios. Pueden utilizar para estudiar
la construccion de la letra el doble lapiz, pre-
pardndolo con la inclinacion que se desee.
También las canias de bambi pueden cortarse
con la forma mds conveniente.

Bibliografia:

Pen Lettering, Ann Camp. A et Black. London.
La caligrafia para zurdos, Gaynor Goffe.
Revista The Scribe (1989), n° 47.

writing & Illuminating, & Lettering Edward
Johnston, A e Black. London.

The art and science of handwriting
Rosemary Sasson. Intellect Books.

Scrivere meglio, francesco Ascoli ¢ Giovanni
De Faccio. Stampa Alternativa e/ Graffiti.

The Calligrapher’s Handbook, autores varios,
A et Black. London.

3 Inclinacién y pasicion de la

mano en la mesa inclinada

“ Posician de la mano sobre
ke mesa de trabajo, Papel

protector.

? Posicion de la mano derecha
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econoGrafias

claudio cooper mendoza

1999 ya se consumio por la mi-
tad y la economia sigue avan-
zando. La crisis de Brasil, la mas
anunciada de todos los tiempos,
se desata en enero, generando
un cambio de los precjos relati-
vos [devaluacion, es decir, sala-
rios mas bajos, precios mas ba-
jos, costos mas bajos, ideal para
ir de compras o para importar] y
solucionando poco de los pro-
blemas mayaores: los absurdos
montos por intereses gue en-
gruesan su deuda pablica mes a
mes, la altisima tasa de interés
que mantiene paralizada la eco-
nomia, el desempleo con un s6-
lido 18 % y en crecimiento, etc. Solo
cambiaron en forma leve las expectati-
vas: Brasil va a estar mejor, pero ¢hasta
cuando? ;Hasta que alguien opine y el
resto (la manada) crea: «Brasil no va
mas»? Es posible que todavia no hayamos
visto lo peor.

Ultimamente tampoco escuchamos mu-
chos ruidos desde Oriente; pareciera
que esas economias se estuvieran reaco-
modando, incluido Japén, pero adn es
muy temprano para decir que esa parte
del planeta vuelve a crecer. Los que no
han dejado de hacerlo son los Estados
Unidos: todos los indices marcan un cre-
cimiento sostenido y sélido, sin tarmen-
tas a la vista.

Por estas playas la invasion tan temida
de productos brasileiios no se dio. Para
desacomodar los reclamos industriales,
cayeron s, cayeron) las importaciones
desde ese pais e incluso subieron nues-
tras exportaciones. De todos modos, el
test final lo diran las cuentas nacionales
del segundo semestre, y alli es posible
que se muestre una corriente comprado-
ra desde nuestro pais. Se vera,

Lo que si se ha visto en nuestra econo-
mia es una escalada de la recesion que
empezo a fines del afo pasado. ;Qué es
una recesion? En términos muy sencillos,
es aquel momento de la economia en
que alguien -inducido por los malos mo-
mentos que se avecinan- decide poster-

Criterio de adaptacion
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gar una inversion o gasto y contagia sus
expectativas negativas a su vecino, que
también posterga y que a su vez, conta-
gia... y asi hasta el infinito. De una rece-
sion se sale cuando alguien se pregunta:
¢No sera hora, siendo que todos poster-
gan, de adelantar una inversién porque
se vienen buenos momentos?, lo que re-
vierte aquel circulo vicioso en un circulo
virtuoso.

Todo parece indicar que, absorbida la
arisis brasilena, lo peor esta pasando, y
el dltimo semestre del afo empezaremos
a crecer nuevamente, tendencia que se
acentuara el ano que viene. Lo notable
es qué le pasa a la economia de cara a
las elecciones: una reciente encuesta de
la Universidad Di Tella concluyd que mas
del 6o % de la poblacion no condiciona
sus decisiones economicas al resultado
de las elecciones. Esto pareciera indicar
que no se espera que el nuevo gobiermno
resuelva la situacion econdmica, o sea,
que ésta tiene un comportamiento auto-
nomo; quedarian «desocupados» ilumi-
nados economistas que propongan ma-
cro intervenciones salvadoras (jbienveni-
da esa desocupacion sectorial!)

También ayuda la sobreactuacion del go-
bierno y la oposicion en relacion con los
fundamentals de |a economia: mantener la
convertibilidad, reducir el déficit, ser im-
placables con la evasion impositiva, re-
caudar como corresponde. En casi todas
las areas han obtenido un buen resulta-
do: la tasa de interés, después de un pri-
mer rebote hacia arriba, bajo rapidamen-
te, sostenida en una baja del «riesgo pais,
la recaudacion es el frente mas preocu-
pante y hasta se ha logrado que en un ano
electoral el oficialismo y la oposicion
acuerden acelerar la convertibilidad fis-
cal, instrumento que inhabilitaria a cual-
quier gobierno a gastar mas de lo que
recauda.

Otro tema preocupante en la agenda
econdmica son las relaciones endeuda-
miento/PBI [capacidad de pago de la
deuda) o exportacionesfendeudamiento
(generacion de divisas para el pago de
esa deuda), que se estan deteriorando;

dos acciones son necesarias: reducir la
necesidad de endeudamiento y/o expor-
tar mas.

En el marco de esta debilidad, las pala-
bras de Soros —el gran «manager» de los
fondos de inversién- en el sentido de
que «el peso esta sobrevaluado» provo-
caron, por un lado, desconfianza entre
los inversores, que vendieron e hicieron
bajar precios en el mercado bursatil; por
ofro, todo el espectro politico e institu-
cional, tanto dentro del pais como fuera
de él, se encolumna detras de la conver-
tibilidad. De todas maneras, ante una
aagresion» especulativa, se operaria una
dolarizacion de facto: todos los que ofre-
cen productos en el mercado argentino
transformarian sus precios en pesos a
dolares, y todos los que tienen pesos -en
efectivo o depositados- los cambiarian
adélares, sobre la base de las reservas 1=1
del Banco Central. Mientras tanto, el go-
bierno avanza en una dolarizacion de jure.
/Y como es la Argentina economica

que asoma? Por un lado, siguen llegando
inversiones directas —€sas que ponen
ladrillos, maquinas y servicios a funcionar-,
entusiasmadas por un horizonte de es-
tabilidad que no es afectado por crisis
financieras o cambios politicos; por atro,
las Pymes que hayan sobrevivido, segu-
ramente habréan incorporado el concepto
de que la competencia -local o interna-
cional, gue en la «globalizacion» no se dis-
tinguen en nada- esta aqui para quedarse.
Por ello deberan absorber, para conti-
nuar, criterios de diferenciacion —en el
producto, en la imagen, en la comerciali-
zacion, en el marketing—: he ahi una
oportunidad para los disefiadores. Esta
condicion inicial debera complementar-
se con un buen «gerenciamiento» de la
accion del marketing propio del disefio,
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conTexto

ndelar

Volantes

Recientemente se presento
en el Centre de Cultura Con-
temporania de Barcelona la
muestra «jRindete! Octavi-
llas y guerra psicolégica en
el siglo xx».

El material, procedente en
sumayoria de Espaia, Esta-
dos Unidos, Japon, Inglaterra, Rusia,
Francia y Canada, fue expuesto en
formato audiovisual para contex-
tualizar cada una de las piezas y
ofrecer una vision conjunta de las
diferentes campaiias militares.
Convencer, persuadir, informar o
amenazar son los objetivos de las
octavillas o volantes, es decir, aquel
documento grafico o escrito lanzado
sobre el enemigo o el aliado que
constituye una de las estrategias
mas utilizadas a lo largo del siglo xx
para la guerra psicolégica.
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silvia ferndndez

Del objeto a la interfase

Del objeto a la interfase. Muta-
ciones del disefio
Gui Bonsiepe

Ediciones Infinito de Buenos Aires
acaba de editar una recopilacion
fundamental de conferencias y ar-
ticulos publicados y escritos por
Gui Bonsiepe desde 1993 hasta
1996.

Este estilo editorial tiene dos méri-
fos: permite contar con un material
abundante y politematico del au-
tor, si bien de menor escala que el
ensayo. Ademds, desafia al lector
a una prdctica de «arqueologia dis-
cursiva» para la reconstruccion de
una vision que se encuentra frag-
mentada, y sobre todo en el caso
de Del objeto a la interfase. Mutaciones
del disefio, de Gui Bonsiepe, plagado de
descubrimientos tedricos entre la recurrencia
de trabajos inteligentes, activos y vigentes.
Fin de siglo: a un moderno manifiesto, como
Bonsiepe, €l lector debe rescatarlo de la des-

construccion (circunstancial] para que recupe-

re su discurso univoco.

Estos textos reflejan el contexto de los noven-
fay su impacio de diseno proyectual: la in-
formatica en el diserio; la influencia de los
cambios estructurales en el campo econémico
en la gestion de diseio; la polarizacion cen-
tro-periferia a pesar de la globalizacion; la
crisis ambiental y las responsabilidades del
proyecto de diseno estdn en crisis.

Estas circunstancias contextuales son la excu-
sa para que Bonsiepe continte produciendo
teoria bdsica para el andlisis y comprension
de la evolucion del diserio, tanto en su pers-
pectiva educativa-profesional como en su di-
mensién politico-social.

Con su conocida claridad conceptual, redefi-
ne los ejes del diserio y funda las nuevas
bases, tanta en los temas constantes como en
los nuevos compromisos proyectuales.

Si, como él afirma, Tomds Maldonado «es el
inventor del discurso proyectual», Bonsiepe
participa del mismo compromiso teérico,

no sélo con referencia al centro proyecto-mo-
dernidad sino, sobre todo, en la dimension
politica del binomio.

Agudo conocedor de los ejes universidad-di-
sefio-empresa-sociedad y protagonista opor-
tuno, no solo por sus experiencias en los Es-
tados Unidos y Alemania, sino por su relacion
docente y profesional con Latinoamérica aho-
ra, pero sobre todo en la década del setenta,
propone en estos escritos, con un discurso
aracional critico» contempordneo (a la mane-
ra de Ulm y, entonces, de nuestras universi-
dades con carreras proyectuales), ademds de
los temas fundamentales del diseio fla en-
sefianza del diseno, el rol social del diserio, la
caracterizacion del proyecto como elemento
constitutivo de la sociedad, la innovacion y la
proyectacion), los nuevos ejes: «hipermedia,
el diserio en la gestion de empresas, ciencia

y tecnologia, diserio y cognicion, la Red y

la reinterpretacion del disefio como diserio de
interfases»

Estd alerta y recomienda sobre la necesidad
de que los diseiiadores asuman un nuevo rol,
reconozcan las nuevas categorias y sean pro-
ductores también de teoria.

La lectura de estos trabajos es imprescindible.
Ediciones Infinito se estd ocupando cuida-
dosamente de la seleccion y el rescate de au-
tores y obras fundamentales para el disero
proyectual. £l diserio grdfico de este volumen
deberia haber acompanado mas este peifil.
Fs una obra paradigmatica que cierra-abre el
siglo [de diserio)-milenio (de la humanidad)

a traves de un autor que es conciencia viva del
diseno proyectual.

Del objeto
a la interfase

conTexto visual
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ménica gruber

Buster Keaton

1/‘\[/{!19, El colegial.

C Afiche, El maquinista de

“La Generalv

El hombre de la cara de piedra
y el corazon de oro

«Una de las primeras cosas que
hice fue desmontar una camara
de cine y hacerla literalmente
pedazos para averiguar como
funcionaba.» g.k.

Joseph Francis Keaton nacio en
Pickway, Kansas, en 1895. Hijo
de un matrimonio de comicos
ambulantes, ingreso temprana-
mente en el mundo de espectaculo.

El nifo se convirtié en la «mascota» del
acto, puesto que era sometido a todo
tipo de golpes como consecuencia de ser
lanzado por los aires. Tempranamente
comprendio donde debia radicar su co-
micidad: su rostro permanecia imper-
turbable, cualquiera que fuese la situa-
cion por la que atravesara. ¢El resultado?
La sonrisa asegurada de su pablico... A
los tres anos y medio, el pequefiin com-
partia el cartel con sus padres: «Los tres
Keaton». El tema del nifio actor explota-
do por sus padres no es nuevo; ya en
aquella época las autoridades seguian de
cerca la anormal situacion del menor,
sin tomar ninguna medida que pusiese
fin a los maltratos del acto. Houdini, al
presenciar el espectaculo, asombrado de
los golpes que era capaz de soportar,
exclamo: «What buster, indeed.../» ({Qué es-
palda, realmente...!). De alli provendria
el «Buster» que se incorporaria a su
nombre artistico. Keaton solia narrar una
version diferente: a los seis meses de
edad se habria caido del primer piso de
un edificio a la planta baja y después
del golpe no habia llorado, razén por la
cual Harry Houdini habria afirmado:
«What Buster/», cuya traduccion seria mas
o menos: «jQué chico intrépido!» Una

u ofra version nos sirven para ilustrar las
situaciones a que nos hemos referido.

El show de «Los tres Keaton» termind por
disolverse como resultado del incipiente
alcoholismo del padre.
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En busca de nuevos rumbos

A los veintitin afios se vincul6 con Ros-
coe Fatty Arbuckle, un comico del cine
mudo yanqui. Terminada la primera
filmacion, Buster acompano a Fatty a la
sala de montaje y; fascinado por la cama-
ra, la desarmé para conocer su funcio-
namiento. Se sellaba asf su matrimonio
con la industria cinematografica.
Keaton y Roscoe se divertian actuando
juntas, y protagonizaron un par de peli-
culas. Rapidamente Buster pasé a ser
asistente de direccion, co-director y lue-

go, el tinico guionista de gags de su estudio.

El camino de la comicidad de Keaton di-
feriria rapidamente del de su amigo,
quien menospreciaba al pablico consi-
derandolo como poseedor de una men-
talidad de «doce afios». Afios después
se hizo cargo de un estudio propio. ¢En
qué condiciones? Debia producir ocho
filmes por afo para una nueva empresa:
la «Metro».

En 1921, Roscoe se vio envuelto en un
escandalo. Absuelto por la justicia y con-
denado por la industria del cine, Keaton
fue el anico amigo que nunca le volvio
la espalda, dandole trabajo como direc-
tor y escritor. Ese mismo afo se produjo
la boda de Buster con Natalie Talmadge,
hermana de las renombradas actrices
Norma y Constance. El divorcio sobrevino
en 1932, después de varios anos de de-
terioro del matrimonio, que se exacerbo
por su mala situacion financiera.

Un genio de la comicidad

En 1920, el publico aclama Una semana;
un matrimonio de recién casados recibe
como obsequio un lote de terreno y una
casa para armar. Aqui comienzan sus
problemas: alguien cambia intencional-
mente los ndmeros de las cajas y el re-
sultado es un espantajo que ademas ha
sido construido en el lote equivocado.
Paredes que suben y bajan, o se desplo-
man sobre el protagonista, que se salva
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providencialmente porque el lugar don-
de esta parado coincide con el hueco

de la ventana, son apenas algunos de sus
recursos comicos. Ese mismo afio rueda
Vecinos, donde nuevamente usa todo tipo
de cuerdas deslizantes, paredes que
ascienden y descienden, empalizadas, etc.
De todos sus filmes conservaba cicatri-
ces, y no creo que éste fuese la excepcion;
no tenemos mas que observar el momen-
to en que termina con |a cabeza «ente-
rada» como consecuencia de ser soste-
nido por los pies mientras martillan el
suelo con su cabeza.

Hubo que esperar hasta 1923 para su pri-
mer largometraje, Las fres edades, parodia
de Intolerancia, filme de D. Griffith de si-
milar estructura narrativa.

En Sherlock Junior [1924), un proyeccio-
nista de cine se queda dormido y su otro
yo entra y sale de la pantalla plateada,
convirtiéendose en el protagonista del fil-
me proyectado. Para ello se construyo
un escenario teatral iluminado de modo
que simulara una pantalla cinematogra-
fica. En Go West nos lleva al oeste para
vivir desopilantes situaciones: el joven
habitante de la ciudad no sabe ordefiar
una vaca, por lo que coloca un balde
debajo de ella y se sienta a esperar a que
dé leche. Como la espera se torna infruc-
tuosa, acciona la cola del rumiante como
si se tratase de la manija de una bomba
de agua; el gag maestro es aquel en el
que debe arrear a una manada de vacas,
por lo que decide vestirse de rojo (con-
sigue un disfraz de diablo) y corre delan-
te de los animales, que lo persiguen. Es
curiosa la importancia que cobra el color
en esta pelicula en blanco y negro.

Rodajes y cicatrices

Dijimos que Keaton conservaba cicatri-
ces de sus trabajos, debido a que no
utilizaba dobles en las tomas de riesgo.
Tanto es asi que en una ocasion fue a
consultar a un médico y éste le pregunto
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cuando se habia fracturado el cuello; él
afirmo que nunca, pero después, me-
ditando, recorda un accidente que habia
tenido jtrece anos antes! Se habia gol-
peado contra el suelo al caer de un tanque
de agua durante un rodaje.

En £l maguinista de <La General», ambien-
tada durante la Guerra de Secesién, el
protagonista, maquinista de una locomo-
tora lamada «La General», se convierte
en héroe al rescatar a su novia y averiguar
los planes de sus enemigos. Desopilan-
tes y peligrosas situaciones sirven de
marco a esta graciosa epopeya, que no
pretende burlarse de los hechos histori-
cos. Pese a ser uno de sus mejores filmes,
no fue bien recibido por el pablico.
Curiosa contradiccion: a medida que sus
peliculas mejoraban y se hacian mas
complejas, la acogida era cada vez mas
desfavorable.

Keaton termind sus anos victima del alco-
hol, haciendo pequerios frabajos para
television y disfrutando de algunos mo-
mentos en los cuales se revalorizo su abra.
Genio del cine mudo, Keaton cred un
estilo comico propio en el que la seriedad
de su rostro era su arma expresiva mas
poderosa. Esto dio pabulo a numerosas
historias sobre clausulas de contratos
que le prohibian sonreir. A pesar de su ros-
tro inmutable, Buster era capaz de trans-
mitir todo tipo de sensaciones, creando
de este modo un ingenuo y refrescante
cine que fascina por igual a nifos y adul-
tos, trascendiendo las fronteras de su
tiempo. A él, mi mas rendido homenaje.
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victor garcia

El amigo ya no esta, al menos
desde el punto de vista fisico,
conclusion inevitable que me
llevara a emprender la parado-
jica empresa de ilustrar la sem-
blanza de un ilustrador. llus-
trandola o, mejor dicho, dise-
fiandola con la ausencia, que
es la forma mas compleja para
un disefador.

La infausta novedad de la recien-
te y sorpresiva desaparicion
fisica de un procer del lapiz, Ro-
que Pronesti, alias El Maestro,
movilizo en mi interior una se-
rie de sentimientos diversos
que tuve el impulso de compar-
tir. No porque el querido Roque nece-
sitara de mi deficiente prosa para ser
quien fue, ya que su fama entre los publi-
citarios de mi generacion es merecida-
mente 6ptima y extensa, sino con el
propésito de dejar un testimonio personal
sobre su calidad humana y profesional
entre las jovenes generaciones de estu-
diantes y disenadores que frecuentan
esta publicacion.

Quizas algunos han podido entrever algo
de la calidad de su pincel en uno de

sus Gltimos trabajos, las tapas del recien-
te co del poeta Alejandro Dolina Lo que
me costo el amor de Laura.

Roque era un amigo afectuoso, de mal di-
simulada timidez y fina sensibilidad,
acorazadas detras de sus ingeniosas iro-
nias y sus inesperados exabruptos, Era
una persona generosa, de amplios intere-
ses intelectuales y ecléctica curiosidad li-
teraria, y que sabia acercarse a los jovenes.
Profesionalmente, puede decirse que
Roque era un ilustrador clasico, de esos
cuyos trabajos figurarian en la seccion
Masters' Works de la Step by Step si tan
sdlo hubiera tenido la sensatez de ha-
ber nacido al norte del Rio Bravo o en la
Europa de sus ancestros.

Artista plastico de formacion académica,
tenfa la habilidad para entenderse con
estilos y técnicas diversos con extraordi-
naria solvencia profesional. Siempre
supo adaptarse a la frivola dinamica de

- -~

Al Maestro con cariio

la publicidad, en cuyos fugaces altares
sacrifico océanos de tinta inmolados en
ilustraciones para bocetos y parvas de
story boards, esa especie de ars ephemeros
para desarollar ideas ajenas. Todo esto,
ocioso es aclararlo, sin la participacion
de las técnicas digitales y a puro grafito,
pastel, marcador, pincel, rétring, anilina,
témpera, acrilico y talento.

Quienes tuvimos el privilegio de cono-
cerlo y de tenerlo como amigo, sentimos
que el olvido o la indiferencia no son el
destino merecido por una persona de
una vitalidad tan intensa y un ilustrador
tan inmensamente valioso.

conTexto visual




paulo mesutti /carlos laumann

Los conceptos que el dise-
fiador industrial utiliza como
herramienta para controlar
los objetos que genera en el
espacio de tres dimensio-
nes exceden los aspectos for-
males, teniendo en cuenta
otros de igual importancia,
como por ejemplo concep-
tos innovadores, culturales y
sistematicos.

Varios de los cuestiona-
mientos que el disefiador se
plantea en su objetivo ini-
cial se reflejan directamente
en el objeto y, en algunos
casos, son facilmente detec-
tables por el observador.
Puntos tales como el atractivo
y las nuevas tendencias en
cuanto al disefio son aspec-
tos a los que lamayoria de
los consumidores asigna
gran importancia. Igualmente, el di-
sefiador debe atender puntos no

tan visibles, como la aplicacién de la
tecnologia disponible por el cliente,
lainsercion del objeto dentro de un
segmento determinado, el costo de
produccién, etcétera.

El proceso que permite obtener un
resultado 6ptimo no es un camino
casual, y en él se ponen en juego no
s6lo cualidades personales sino
también la formacion profesional del
disefador industrial, que involucra
el manejo de procesos complejos
similares a los de otras ramas del di-
seio [relevamiento de la competen-
cia, tecnologias disponibles y estilos;
enumeracion de objetivos; elabora-
cion de posibles soluciones).

Los ejemplos presentados en este
espacio fueron realizados en el
ambito de la Universidad de Buenos
Aires, en la carrera de Disefio Indus-
trial, en la catedra del arquitecto

ivel academico

iones a nive

Soluc
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Reinaldo Leiro, y constituyen buenos
ejemplos de estos procesos, los cua-
les en su totalidad han arribado a so-
luciones que:

- Resuelven su insercion en el contex-
to de uso.

—Explicitan su operatividad.

—Poseen factibilidad de produccion
en serie por medio de procesos in-
dustriales.

- Verifican relaciones antropomeétricas.

- Controlan variables de ciclo de
producto [vida dtil, mantenimiento,
reemplazo de partes y reciclado).
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Manuscrito de Leonardo
Da Vinci. Codice B.

Alejandro Tumas se recibio Desde entonces se desem-

de disenador grafico en la pefia como jefe de seccion
FADU, UBA,
Desde 1991 hasta 1995 tra- Infografias del diario Clarin.

bajo para el Grupo América.

Alejandro Lo Celso es dise-

fiador grafico. Cursé sus

Cérdoba y Buenos Aires.

ejercio el cargo de jefe ar-

te en el area de suplementos

dentro del Departamentode  estudios en la provincias de  del diario Clarin, en el dia-

rio Perfily en la revista Tres

Trabajé para Cablevision y Puntos.

alejandro tumas y alejandro lo celso

infografo

Escaleras, ascensores, griias, guantes para

la natacién, bombas de agua, bici-helicapte-
ros, molinos multifuncion, aparatos de gim-
nasia, todo tipo de herramientas, mecanismos
moviles, armas, sistemas de construccion, de
riego o de transporte, todo, absolutamente todo
lo imagind Leonardo Da Vinci. Sus maquina-
rias inverosimiles descansan en el Codice B,
atestiguadas por unos brevisimos textos que
traz6 de derecha a izquierda y con la ayuda
de un espejito, pues ello lo protegeria de quie-
nes quisieran plagiar sus inventos.

pG Ao]»‘\gum 11

Con textos de: Xavier Diaz de
Cerio Pique, Jaime Serra,
Alejandro Tumas, Cristian Werb.

ESTA NOTA SE PROPONE CONTAR QUE EXISTE ESTE OFICIO, EL DE INFOGRAFO,

QUE POSEE UN CLARO MARCO PROFESIONAL, UN CIERTO

CODIGO DE TRABAJO Y UNA SERIE DE CONOCIMIENTOS ADQUIRIDOS POR LA PRACTICA,

AUNQUE INDUDABLEMENTE, LAS POSIBILIDADES DE EJERCERLO SON INFINITAS.

La historia de la infografia es en realidad
muy breve. Hacia el ano 1786 el esco-
cés William Playfair comienza a utilizar
los graficos de barras, fiebres y tortas
como una forma de facilitar la compren-
sion de los datos estadisticos. Teniendo en
cuenta la estrecha relacion entre tecno-
logia y recursos graficos, que se verifica
en la histaria de los medios impresos, la
infografia irrumpe también bastante tar-
de en las ediciones periodisticas. Sor-
prende muchisimo que las tablitas, los
mapas trazados con rétring y los cuadros
de doble entrada tardaran tanto tiempo
en ser desplazados por la amrolladora
cultura visual que impusieron en la se-
gunda mitad del siglo el cine, la T, el vi-
deo y la publicidad.

El periodismo norteamericano es el pri-
mero en actuar. Sus grandes sabanas co-
mienzan a reclamar graficos de mayor
despliegue que faciliten la comprension
de un problema. Sin embargo, la explo-
sion infografica en nuestro pais tendria
otro origen. A comienzos de los 'go, ante
los juegos olimpicos de Barcelona, y
contrariando la tradicion iconoclasta de
la mayoria de los diarios europeos, los ta-
bloides espanoles, que escribieron con
impetu moderno el capitulo del posfran-

quismo, daran rienda suelta a las imagenes
y lograran hacerse ver en otros contex-
tos. Las areas deportivas y de lectura dis-
tendida -suplementos de fin de semana,
revistas dominicales- son el escenario

de este nuevo lenguaje que se impone
como modelo de lectura moderna:

la posibilidad de entender en un
instante una cuestion que demanda-
ria algunos minutos de lectura.

La impronta del icono reconocible
inmediatamente.

Naturalmente, son los diarios los que ca-
pitalizaran un potencial fundamental
del disefio de informacion: poder narrar
un acontecimiento que no ha sido posi-
ble fotografiar pero del cual se poseen
datos suficientes para reconstruirlo (un
hecho bélico, un accidente de transito,

el asalto a un banco). Pero éste no es el
nico género aceptado. La necesidad

de los medios graficos de obtener un ma-
yor impacto visual, destinado a golpear
el desinterés creciente de un lector apa-
bullado de informacion, se transformaria

DE OFICIO, INFOGRAFO. ALEJANDROQ TUMAS Y ALEJANDRO LO CELSQ




Narrativa visual. Cuando
la imagen lo dice todo.
Anatomia de una “parada
enlas boxes ».

Larry Mask.

en una verdadera punta de lanza de las
publicaciones.

Cuando la infografia aterrizo en el diario
Clarin hace unos seis afios de la mano de
un grupo de disefadores catalanes, mu-
chos periodistas vieron el comienzo de la
fatalidad. La comprensién de un hecho
se desplazaba del registro textual al regis-
tro visual, Esta nueva narrativa, la de los
«dibujitos», ordenados de acuerdo con sus
propios principios, le conferia a la pagina
un aspecto totalmente nuevo, utilitario pa-
ra algunos, frivolo para otros, pero induda-
blemente atractivo para la mayoria. Sin
embargo, hasta que pudiera lograr un lu-
gar estable en la orquesta de la redaccion,
la infografia tuvo que pasar un largo exa-
men, e inclusive hubo que otorgarle mu-
chos premios internacionales. Comienza
entonces la carrera de la audacia. Todos
los temas son infografiables.

Con el tiempo, las revistas dominicales de
los grandes diarios lucirian graficos «atem-
porales» de cierto vuelo plastico, clasifica-
dos en los concursos internacionales
como infografias ilustrativas: no cumplen
una funcion informativa sino mas bien
distractiva, e inclusive mucha gente las co-
lecciona con cierto espiritu fetichista.
Las revistas se van transformando enton-
ces mas que nunca en productos de con-
sumo (valor agregado] desde la triviali-
zacion de la lectura: no importa tanto el
leer como el mirar. La necesidad corpo-
rativa de sostener la venta de un diario
gigantesco en cantidad de informaciony
en nimero de anunciantes encontro en

el redisefo y en la infografia dos pilares
fuertes para aligerar el producto y hacer-
lo atractivo visualmente. Esto no dejo
ninguna duda sobre la conciencia empre-
sarial respecto de |os cambios en los ha-
bitos de lectura de la gente. Un diario tan
voluminoso no se puede leer con el ac-
tual ritmo de vida de las ciudades, pero
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no es imposible hojearlo rapidamente,
deteniéndose tan sélo en los titulos,
los destacados, los epigrafes y, natural-
mente, en las imagenes. La ecuacion
funciono desde el primer momento. Ar-
gumentos de marketing de por medio,
se arribo a la transformacion perfecta:
hacer un diario que no fuera necesaria-
mente para leer.

De cualquier modo, nada esta dicho.

El futuro de la infografia es inmensamen-
te rico en posibilidades, y no debe limi-
tarse a los medios graficos. En algunas
universidades extranjeras ya es toda una
especialidad dentro del diseno y en al-
gunos casos es posible seguir un curso de
posgrado. En la Argentina tiene ya un
camino recorrido en los medios. Es bue-
no darlo a conocer.

El veloz crecimiento de la infografia en
los dltimos afios sélo puede explicarse
en funcion de la necesidad de los medios
de presentar de un modo mas atractivo
y dinamico la informacion. En algunos ca-
sos, el resultado es atin ingenuo o sim-
plemente frivolo, pero en otros ha sido
verdaderamente valioso. De cualquier
modo, los infografos han sabido ganarse
un lugar importante en las redacciones de
los principales medios gréficos. Las es-
cuelas y universidades de disefio no de-
berian pasar por alto este hecho, pues
es claro que estamos ante la gestacion de
un nuevo oficio. El marco de este oficio
solo puede redefinirse a si mismo conti-
nuamente, desde la practica profesional.
Pero la infografia no ha despegado atin de
los medios masivos. El universo del dise-
fio grafico es todavia infinitamente mayor.

De naturaleza extremadamente variada,
esta nueva especialidad esta necesitando
de una plataforma: para la teorfa, para la
practica y para la discusion.

Alejandro Lo Celso

un infografo debe conocer todos los codigos visuales

Xabier Diaz de Cerio Pique
Jefe de Infografia
Diario El Comercio, Lima

iNo hacemos dibujitos!

Gracias a Dios esta expresion estd sien-
do erradicada de las redacciones. Los
infografos, a la hora de hacer un grafico,
salimos a la calle como los demas
periodistas, sacamos las fotos que nece-
sitamos para trabajar, hacemos entrevis-
tas, recopilamos los datos que nos faltan
por teléfono y hasta disponemos de
fuentes de informacion especializadas

Trabajamos en cada momento con y para
la informacion, y eso requiere bastante
mas que disenar un espacio de la pagina.
Un espacio que, historicamente, ha si-
do el sobrante una vez diagramadas las
fotografias y los textos. Pasito a pasito
se ha ido conquistando el lugar a base de
un trabajo riguroso, tratando de hacer
graficables los datos y aportando ideas |G-
cidas que no sélo han sorprendido al
lector sino también al companero perio-
dista, quien ya ve con otros ojos nues-
tra tarea

En un gréfico ~como en una nota- es igual
de malo dar excesiva informacion que
dar poca, por eso el buen criterio a a ho-
ra de pensar la infograffa es fundamen-
tal. Existen informaciones francamente
complicadas, temas dificiles de abordar,
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Hace unos s aios se hallé
en Arequipa un cuerpo
congelado y después de un
periodo de estudio la mo-
mia seria traida a Lima por
primera vez.

Fuimos al museo con el pe-
riodista que cubriria la
nota y con el fotégrafo. En-

cion de la momia a un ilus-

trador profesional. Queria-

vista con la arquedloga res-
ponsablede la exposicion

mos que recogiera todos analizamos la informacion
los detalles ivos,ya  que Se hicieron
que el cuerpo es importante  entonces los primeros bo-
porsu buen estade de con- cetos y se dibujaron a mano

servacion, lo cual permite
un estudio exhaustivo de la
época en que fue sacrifica-

los distintos apartados del
grdfico flas muiecas que se

hallaron junto al cuerpo, el

«6mo murié y cémo estd con-
servadal. Intentamos dife-
renciar lo que ocurrié hace
soo aiios de lo que es lasi-
tuacion actual pormedio
del tratamiento grdfico.

Por iltimo, una linea de tiem-
po posibilitaba un vinculo

entre el principio y el final

pero todas las infografias, per definicion,
tienen que ser sencillas. Como periodis-
tas, vamos a triturar la informacién, ma-
chacarla y darle la vuelta para encontrar
el lado mas sorprendente y sugerente
desde el punto de vista del lector. Para ello
no hay que olvidar el aspecto estético,
porque estas piezas estan consideradas de
alto impacto visual, jvamos, que son en
las que primero se fija el ojo cuando pa-
sa la pagina/

Es preciso cuidar la parte «estética» por-
que una buena infografia es la que man-
tiene una justa tension entre disefio y
periodismo. Es importante que le guste
al lector para atraparlo con la informa-
cién, porque las infos funcionan como una
puerta de la pagina, y su fin dltimo no

es solo que se lea, sino que el lector que-
de tan entusiasmado que pase direcia-
mente a descubrir qué nueva cosa le cuen-
ta lanota.

De todos modos esta claro que la
infografia debe seguir luchando
por su espacio desde el dato, desde
lanoticia, porque esto es lo que
ladiferencia de lasilustraciones, los
dibujos o los fotomontajes.

Si disﬂnguumos esto, ahorraremos mu-

chas discusiones y disgustos en nuestras
redacciones.
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La tragedia de Dallas

22 de noviembre de 1963.

El presidente John Fitzgerald Kennedy.
acompaiado por su esposa, Jackie,
recorre las calles de la cludad lejana en
una limusina descapotable. Al llegar a la
plaza Dealey se desencadena el drama.

John Fitzgerald
Keanedy

aeropuerto.

Downtown

Lea Harvey
Oswald

El camino hacia la muerte

‘secuancias g8}
asesinalg.

El arma
\. Wes! End Rifle Manniicher Carcano,
H 39 (ltalia, 1339-1340)
\ L
;Dallas
)
= Salon de
= » expasiciones
= 3. @_donde debian
P almorzar
: Trayecto hacia La Comisidn Warren establecio que entre ef
_ elhospital de 8.4 segundos. Sin embargo, segun &l FBI. un experto
; 4 haber igualado [z performance de Oswald
'
». Recorrido de Los

i Segundo tiro
3,5 sequndos.
o

LS disparos

Primer tiro
segundo.

o

Cristian Werb
Subeditor de Infografia
Diario La Nacion

El perfil de un infografo

Creo que esta columna estuvo «escrita»
en mi mente varios meses antes de que
me la encargaran, Una manana, estaba
en mi seccion en la redaccion del diario
La Nacion cuando sond el teléfono. Una
persona de Recursos Humanos me pidi6
que redactara el texto de un aviso para
buscar un infografo con el fin de cubrir
una vacante.

Parecia facil. Y comencé a enumerar los
requisitos: que sepa dibujar, diseriar y
que tenga nociones de periodismo, pero...
¢eso solo es suficiente? De repente, em-
pezo a fluir en mi cabeza una serie inter-
minable de cualidades que, para mi, un
buen infografo necesita.

Tiene que tener mentalidad periodisti-

ca, tener ojo critico para observar la rea-
lidad, ser curioso y saber redactar.
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) y el itimo no hubo mas
con similar arma no podtia

Almacenes
embargo, ‘
ato. las duda: ierminan de disiparse. -
|
Depsita Oswald | LN » Archive
de libros  piso ..‘ Ny . ¥ : : 1| el condade
1
- NN e
 JHERTZ S NN 2EE
‘ PGS S 122
h S u ' L] . 29 1
Otra hipotesis asegura n 1] N N ] |
que un segundo hambre = ™ W, ¢ " ’.‘ » N ]
aparentemente vestido de TP T
policia, habria etectuado anm e : L :
un cuarto disparo desde - = = T B
este sector levemente UL
ok
Rarogisans Primer tiro
Hi u it
Love Field Desde este ugar as dosvarse ﬁ,
un aficioniado de al rozar un drbol il
apellido Zapruder [
flma fas fampsas

La supuesta
bala asesin.

Tercer tiro
dos.

Keanedy  Connally Kennedy

Debe ilustrar y, para esto, dominar diver-
sas técnicas de dibujo.

Es importante que esté al tanto de las
distintas variables que involucran el dise-
fio y la diagramacion, el conocimiento
de las artes graficas, el manejo de la tipo-
grafiay del color; dominar una computa-
dora y sus programas.

Aunque hay algunos profesionales que
estan volviendo a las fuentes, el dibujo
-y lo hacen muy bien-, la computadora
esta siempre presente en alguno de los
procesos.

La infografia es, basicamente, un
resumen, por lo que debe poseer

un gran poder de sintesis. Saber qué

es imprescindible y qué es abvio.

Corte criminal
del condado
2 .
i us?
Sy (]
w i
Mgy g8 i 0 .
ny 'Y B,
[
Rk «
. .

* Trayecto de
la caravana

presidencial

Como iban en la limusina
Jnckie Nellin
Kenedy Connally
“Tenp ||
: (3 3 3

LF Kemnody by Gonnaily
Presidenie "~ upernator

Aoy Kelorman
Agenie espical

La bala
magica

Kennedy ~ Connally

Hay que facilitarle al lector el trabajo de
informarse. Hay que entretenerlo.

Un buen infografo necesita una amplia
cultura general. Ser «ingeniero», «arqui-
tecto» y «artista», «cientifico», «investiga-
dor» y «astronauta», «explorador» y mu-
chas cosas mas. No hay una facultad que
ensenie todo esto en una sola carrera,
por eso debe ser, ante todo, un gran au-
todidacta.

El trabajo en un medio grafico es un de-
safio que se renueva cada dia, donde
hay que llenar con buenas ideas un mon-
ton de hojas en blanco. Y esto es lo

mas interesante.
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La espalda

Eje de soporte del cuemo,
debajo se encontraban
6rganos vitales protegidos
por el trax.

Cuanda se trata de ilustrar
algo inexistente o que ha de-
Jjado de existir, como en este
caso, es indispensable una

interpretacion personal del
dibujante. Desde el color

de las plumas hasta la forma
de las garras, la fisonomia,

Para realizar esta infografia
contamos con la colabora-
cién del equipo del doctor
Fernando Novas, director del

rigurosa documentacion. No  los hwesos, efcétera,

puede quedar librado a la

Museo de Ciencias Naturales,

Alejandro Tumas
Jefe de Infografia
Diario Clarin

Tipologia

Si usamos como parametro el tiempo
de realizacion de una infografia, pode-
mos diferenciar dos clases.

La primera categoria de infografia es atem-
poral, o bien menos ligada al hecho noti-
cioso, y no es exclusiva de los diarios.

En este caso disponemos de mas tiempo
para profundizar la investigacion y de-
sarrollar una mayor calidad grafica en la
realizacion.

La otra se realiza en un dia de trabajo y
es exclusiva de los diarios. Esta referida
a noticias inmediatas que seran publi-
cadas al dia siguiente. Pueden ser desde
un simple grafico de barras hasta la re-
construccion de un accidente. El grado
de complejidad va a depender de la
informacion que hayamos obtenido y
del tiempo que nos quede disponible.
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El dinosaurio

que queria —

volar

La aparicién
e plumas

Es el eslabén perdido entre los tendria como
dinosaurios y las aves. Los 22 e

huesos encontrados permiten
conjeturar camo vivia y mataba el
Unenlagia Comahuensis hace 90
millones de afios.

emperties
comaral

Lo ysabi paes mantensr af caspo en
sauibria. Como antecesor del Archaeptens,
ol pajaro conocido mds antiguo, la evidencia

SuPere la posivikdac Oe que & Unesagsa dedia
tener pequefias Dhumas en L2 cola

£1 Arehaeptoryx pose(a una cola
desamlana, Lrga y smplumads
que Bctusba coma un Hmen
Aurante of yuela

Caminaban apeyanda
500 los dedos de (s patas,

LN B THENA

LAS PLUMAS

PROTO ALAS
Ayudaban a manieer su
equilibrio ¢ incromentar su
valocidad. Para rocanocimiento
© intimidacsn,

. aungue 1o 52 han encontTado restos o dhentes.

DE BRAZOS A ALAS
Antiguas depredadores

210 millanes de afios.
Loa bros e pomtan i
captura y manipulacidn dg
a3 presas.

Luis Yong con Alejandro Tumas. Ilustraciones de Aldo Chiappe

La bisqueda de la informacion es muy
importante; si, por ejemplo, asaltan un
banco, no debemos depender exclusiva-
mente del periodista y del fotagrafo que
fueron a hacer la nota. El periodista fue a
hacer su nota, y el fotografo a sacar su foto.

Lo ideal es que el infografo vaya al
lugar, investigue, saque fotos y

realice un relevamiento de las calles,

Créaneo T

Todos 10 huesos  Puntes ™.

de fa cabezase  méviles .
adaptaban para i
tragar. Esto era

tipica de los

depredadores.

negocios, semaforos, es decir, todo
tipo de material grafico que

haga faltay que sélo obtendremos
si vamos nosotros.

Para ambos tipos de infografias la esen-
cia es puramente descriptiva. Si logra-
mos aportar un valor conceptual, sin que
ello altere la informacion, habremos
realizado un trabajo mucho mds potente

Cu

La boca se acomodaba a ‘V-Q (:
Ia silueta de la presa, como
en algunas aves y reptiles
actuales.

N
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Un accidente paso a paso
Cuando se produce un he-
cho noticioso inmediato:
accidente, choque, asalto
aun banco, etc, por lo gene-
ral no hay fotos que ilustren
e informen sabre el casa.

En este ejemplo las fotogra-
[ias fueron apareciendo
durante la edicion del dia-
rioy las incluimos en la

infografia.

16.00 /Qué paso?

Nos enteramos del miiltiple
chogue, nos reunimos

con la periodista que hizo
lainvestigacién y

nos detalla el accidente.

17.00 sSabemos..

...el lugar, la hora, las victi-
mas, la cantidad de caches,
como se inicié? Si conoce-
mos las respuestas, segui-

mos adelante.

17.30 Elplanteo.
Realizamos un boceto a
mano alzada del grdfica
enuna hojapautada para

dar la medida.

18.00 Distribucian del
trabajo.
Contamos con cinco horas

para entregar el trabajo.

23.00
Una vez terminado el
grdfico, se envia al sistema
de paginacion del diario.
Hay que tener en cuenta
que la infografia no es una
pieza autonoma. Convive
coneltitulo y el texta de la
nota, las fotografias, los

avisos, eicétera.
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LUGAR DEL
ACCIDENTE

nUn camién con

situacion, frena y
pone fas ballzas

B Ura camioneta
F-100 con 7
personas no lo ve
¥ choca confra el
acoplado. Dos
murieron.

Un micro choca a la
camioneta de costado
y se queda en la

banquina,
Hora del
; accidente
u Un micro de La Un camién de carga

Intemacional esquiva al micro y
embiste al camidn ¥ queda atravesado
queda con el enlanita
parabrisas destruido. 7.20

Un micro de £l
Tucumano choca
contra el acopiado
de otro camidn: Y
éste a su vey;
embiste a una casa
fodante que estaba
aminorando su
marcha,

LLLLLLLLL
2 muertos 23 heridos. o de gravedad

Iosmstgusoes ALSA PIOTID  Iogrete: LUCAS VANELA / ANHAL CES / ALEIANDRO TUNAS / Clasn

Infografia realizada por Lucas Varela, Anibal Ces y Alejandro Tumas.

papel Lumi SiLK 115 /M’ DISTRIBUIDOR DIMAGRAF S.A.C.LF.

acoplado, al ver la

imién cargado con

aflias de hierro al
entrar en |a neblina
disminuye la velocidad.




Eltrabajo es elaborado
ydesarrollado porun

grupo de tres personas.

Realiza el mapa de ubica-
ciény dibuja algunos autos.

Sebasaen la foto y dibuja
el resto de los vehiculos.

El tercero
Se encarga de juntar las
piezas y de la edicién

general.

tpG4° pagina 17

los graficos complejos deben complementar

por eso exigen

el texto, no reiterarlo

una impeca

ble estrategia de comunicacion

Jaime Serra
Director de Infografia
Diario Clarin

Ritmo diario

Deberia ser simple y potente como los
esquemas anatomicos de Jean Michel
Basquiat, ¢todo ese dano puede causar
un solo helicoptero Apache en Kosovo?,
me gustaria que alguien explicase como
hemos llegado a esto, a las 7.20 tienes

el vuelo, dentro de los huevos estan los
fetos fosilizados de dinosaurio, no pue-
do comer después de lo que nos mostro
el forense, ¢a cuantos grados dijo que

se funden los dientes?, tomémosle las me-
didas a esta mufieca Barbie, llevémoslas
aescala humana y tendremos un cuello
de 40 cm, seria genial que Lachapelle hi-
ciese la foto, volo Rio Tercero, tienes

un lugar en el primer avian, este pedazo
de mortero estaba a 3000 metros del
epicentro de la explosion, ¢qué ocurrira
aqui si devalta Tailandia?, démosle un
10% mas de cian, la zona estaba acordo-
nada pero conseguimos un buen plano
del lugar, tres semanas en Francia y no vi
un solo partido, pero una pelota para
ser reglamentaria debe haber sido lanza-
da con esta maquina 6oo veces contra
una pared de hormigon a 120 kmyh, com-
pré un libro de fotografia contempora-
nea alemana y otro de Tomato Projet, fue
en Maipu y Santa Fe, hay un muerto y

un coche esperandote, ¢eso fue una ba-
llena?, la sangre estaba por todas partes,
estaba hiimeda en un 50%: habia muer-
to tres horas antes, /c6mo van a separar
a las ninas siamesas sin causarles danios
ireversibles?, deberia tener una narracion
cinematografica, voy a usar 6leo, voy a
usar Extreme 3p, ¢quién?, scomo?, ¢don-
de?, ¢cuando?, y sobre todo ¢por qué?
Es estimulante.

tpG
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LettError es un estudio vir-
tual de disefic que involu-
cra a dos personas.

Just van Rossum y Erik van
Blockland quienes trabajan
juntos, pero cada uno des-

de sus hogares en La Haya,

Helanda. En su estudio,

LettError, no s6lo hacen tipo-

grafias con las que buscan
Ir mas alla de las fuentes

usuales, sino que también
trabajan en diserio grafico

y de paginas web

lucas lopez

caracter

EL MOVIMIENTO APLICADO A LA LETRA GENERA UNA SERIE INFINITA DE POSIBILIDADES

QUE NO HACEN SINO PLASMAR EL ESPIRITU QUE SOBREVUELA LA EPOCA.

EL CAMBIO PERMANENTE, EL ECLECTICISMO, LAS NUEVAS TECNOLOGIAS, HAN DADO LUGAR

£l hecho de usar aplicaciones convencionales
logra disefio convencional. En estos dltimos
arios hay una solucion que va creciendo en po-
pularidad: crear programas propios.

«Ser diseriador y programador a la vez. La con-
Juncion ideal. Consideramos que es mds fa-
cil que un disenador aprenda a programar, que
un programador aprenda a disenar.»
LeftError
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Las altimas tipografias del milenio

El fin de una década, el comienzo de una
nueva era. El medio ambiente esta devas-
tado, el planeta, superpoblado. El aluvion
informativo parece imparable. Nadie, ni
siquiera los expertos, sabe si todo lo
que se imprime llega a leerse. Incluso las
tipografias en si mismas parecen estar
cambiando.

Este nuevo espiritu de los tiempos ha es-
tado dando vueltas desde los '60: comen-
20 con el rock, siguio con la vestimenta y
luego con el diserio de revistas y otros
impresos dirigidos al publico joven. Estas
revistas mezclan los tipos clasicos sin
ningln respeto por la tradicion tipografi-
ca. El eclecticismo esta a la orden del dia.

Las letras que aparecen en las pantallas
de vy de las computadoras también
tuvieron un impacto clave en el desarro-
llo de las nuevas tipografias. Hace diez
anos el primer texto electronico mediati-
co llegd a los televidentes. Usaba los
espacios vacios entre las imagenes de v
paraunir la informacion del texto. Las
tipografias para este nuevo medio -Pres-
tel en el Reino Unido y Bx en Alemania—
fueron disenadas sobre la base de la
minima resolucion. La pregunta era como

A UNA CORRIENTE TIPOGRAFICA QUE VIENE A SUBVERTIR LAS ESTRUCTURAS TRADICIONALES.

desarrollar caracteres legibles con el mi-
nimo namero de pixels. Ahora, en la
altima década del segundo milenio, nos
hemos familiarizado con esas letras que
nos gritan los titulares desde las panta-
llas del televisor. Mientras tanto, las pc y
las work stations han puesto la tipografia
profesional a la cabeza. Postscript tiene
ahora mas fuentes en su biblioteca que
cualquier otro sistema tipografico espe-
cializado.

En 1984 Macintosh comenzé con primi-
tivas fuentes pixel como Chicago o Mo-
naco, que usaban pequerios cuadrados
para simular curvas o inclinaciones.

Pronto las siguieron las primeras fuentes
Postscript -Helvética, Times y Courier-,
pero el panorama no presento demasiadas
variantes hasta 1990, cuando Macintosh
se convirtio en el mas exitoso de los sis-
temas de terminales de la industria.

Asi como el color, la letra siempre
hasido un reflejo de lamoda o, si

se quiere expresarlo mas filoséfica-

mente, del espiritu de los tiempos.

CARACTER. LUCAS LOPEZ




La familia tipogrdfica Beo- Ensu primera fase fue
wolfestd basada enun

diseio de Erik van Blockland.

-~ -
digitalizada usando el pro-
grama lkarus M. Los reto- l‘

ques fueron realizados direc-
tamente sobre la pantaila.

- : @ Entoncesno sorprende que, comoenlos  una tipografia que se viera muy suave y
w ¥ ocm Dada, De Stijl o la Bauhaus, estos  redondeada, pero resulté todo lo contra-
ZW v ’ g g tiempos inquietos hayanvisto alagente rio, con pequenos bits punteados pega-
- =—  probando nuevas ideas, nuevas tipogra-  dos a los bordes de cada letra de manera
@ 2 fias y nuevas familias tipograficas. muy impredecible. Lo mas gracioso
. ’ E S
E H l c wv g Otras propuestas tipograficas acerca de Beowolf es que cada vez
© @  JustvanRossumy Erik van Blockland ha-
- ? 2 2 o
. q>, "O  cen llamar a sus travesuras LettError, que laimprimiamos, esos puntos
= @  Ambos buscan nuevas soluciones en el
c 'g diseno de tipografias digitales creando tomaban diferentes formas, lo cual
Vi @  Suspropios programas, que automatica-
=) =g  Mmente generan fuentes. nos termino de convencer».
—
s W
o ©  Basansus experimentos en un Beowolf fue lanzada con éxito por Font-
o v Shop en mayo de 1990. Aplicando el
] reciso conocimiento de las tradi- mismo sentido experimental, surgieron
o P p g
o 91- otras propuestas tipograficas que ba-
‘6_ @ ciones tipograficas. san sus formas en elementos cotidianos
o W como sellos de goma (Stamp Gothid),

«El Gimico motivo por el cual nos hemos © E Just van Rossum y Erik van Blocklandson  stencils (Karton) y cintas de cassettes. «For-
acostumbrado a las tipografias sin varian- 0 4=  egresados de la Royal Academy of Fine mas tipograficas que les resultan fami-
tes es debido a la forma en que la gente o O .and Applied Arts en Holanda, una institu-  liares a todos, pero que nadie considera
ha estado disenando las tipografias; to- wv E cion educacional para disenadores tipo- como tales.» Estas fuentes tomaron el
man un modelo y lo copian una y otra vez. g "E graficos. Ambos, con vasta experiencia nombre de Instant Type y también fueron
Era facil hacer letras asi. Pero para leer, . @ Pprofesional, trabajaron en sus comienzos  lanzadas por Fontshop.
esta uniformidad no es necesaria. De he- ¢ =3 paraMetaDesign en Berliny luego pa-
cho, podemos leer textos manuscritos A g saron a ser parte del equipo de Font Bu-  Segin la opinion de Erik van Rossum,

o tipos sobreimpresos en las fluctuantes o @ rea Inc., en Boston, a cargo de David «definitivamente, la tipografia esta aqui
imagenes del televisor. La igualdad tipo- WU g Berlow. Aunque nosiempre trabajan jun-  para quedarse. Los textos no desapa-
grafica parece ser algo arbitrario, pero % J=. 1os,siempre estan en permanente con-
en algunos casos puede ser prescindible.» = E tacto desarrollando codigos, creando pro-  receran, de hecho los veremos
@ pn gramasy filiros, brindando conferencias

© v, porsupuesto, disefiando fuentes. mas y mas en todos lados. Las ima-

o

4= justvan Rossum y Erik van Blockland genes por sisolas no son tan

j crearon Beowolf, la primera fuente af azar,

tpG “®pagina 26

reemplazando los comandos lineto y
curveto en codigo Postscript por sus pro-
pios cadigos, llamandolos freakto. El nue-
vo comando llama a un generador al
azar, que torna sus lineas irregulares, De
esta manera una letra se dibuja siempre
en forma diferente.

En una entrevista realizada por Erik Spie-
kermann para la revista especializada
wired, van Blockland se sincera: «[...] era
un poco en broma. Ambos programaba-
mos ~aunque en realidad, deberia decir
que hackeabamos-, y queriamos hacer

poderosas para expresar lo que uno
quiere decir».

Otra familia tipografica bien conocida
por todos los publicistas y disefiadores
es Trixie, aquella que recuerda a las le-
tras de una maquina de escribir:
«Cuando volviamos de una conferencia de
tipografia en 1990, nos surgieron
dos ideas: digitalizar escritura a mano y
crear una tipografia sucia. No mucho
tiempo después, resolvimos Justlefthand
y Erikrighthand, que son simplemente

papel LUMI SILK 115 g/m' DISTRIBUIDOR DIMAGRAF S.A.C.L.F.




2l aparecer en la pantalla
se ve claramente que
Beowolf estd muy lejos de
las curvas decorativas.

Su objetivo no es la consis-
tencia sino romper todas

las reglas.

«Tradicionalmente, la tipografia no tuvo
que lidiar con las imagenes en movi-
miento porque durante siglos todo se hi-
zo sobre el papel. Ahora, que cada vez
con mayor frecuencia las letras aparecen
en un medio dinamico como lo son las
pantallas, el movimiento se ha converti-
do en una poderosa extension del voca-
bulario tipografico.»

escaneados de nuestras respectivas cali-
grafias. En cambio, el desarrollo de la
otra idea nos llevé mas tiempo. Encontra-
mos una vieja maquina de escribir lla-
mada Trixie, tipiamos todaes sus caracteres
y luego los escaneamos, dejando toda
lasuciedad y las irregularidades que pro-
vocaba la tinta, Pero esa decision nos
trajo problemas de produccion; tenia mu-
chos puntos en las curvas, haciendo los
archivos muy grandes y casi imposibles
de imprimir. [...] ahora, Trixie es popular
y masiva, tanto que ya no la soportamos
mas. La hemos visto dando vueltas casi
por tres anos. En Europa, casi todas las
revistas culturales hip la usan cuando quie-
ren expresar algo urgente o transgresor.
En Estados Unidos ha sido usada por
Rolling Stone y montones de publicacio-
nes baratas. Cuando disenas tipografia y
la encontras aplicada por primera vez, es
maravilloso. Es un poco como ser estre-
lla de rock, escuchando tu cancion por
primera vez en la radio. Pero es un placer
momentaneo. Estoy seguro de que ni si-
quiera Sting sabe que mi letraa mano esta
en la tapa de uno de sus altimos discos».

Durante una conferencia brindada por
FontShop en Berlin en marzo de 1998,
bajo el sugestivo titulo de ‘Type is money’,
van Rossum respondic: «[...] Cuando
uno disea tipografia debe atener-

se a las consecuencias acerca

del uso y abuso que puedan darle.

erikrighthand
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J wtlefthand

Somos conscientes de que no podemos
controlarlo. Asi que si alguien teme acer-
ca del destino de su fuente, tal vez no
deberfa publicarla».

En la misma conferencia presentaron
Robofog, una experiencia digital basada
en la construccion de codigos v filtros.
Por supuesto, muy lejos de aquello que
conocemos por legibilidad.

El duo LettError cuenta en su estudio con
treinta empleados; consideran que se-
rian ricos si todos los que usan sus tipo-
grafias pagaran por ellas, y afirman que
teniendo toda la tecnologia al alcance

de lamano, no hay excusas de ningan ti-
po para aplicar mal una fuente.

LettError
www.letterror.com

Bibliografia

Type and typographers
Manfred Klein, Yvonne Schwemer-
Scheddin, Erik Spiekermann.
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lared

Tomas Garcia Ferrari y Ca-
rolina Short son disenado-
res graficos egresados de la
FADU, uBA. Trabajan juntos
en su estudio (bijgital», y
estan exclusivamente dedi-
cados a la elaboracion de

proyectos de multimedios

de alcance masivo, distri-
buidos a través de Internet
o en ¢ Roms. Desde media-
dos de 1996 han realizado
trabajos de disefio digital
para importantes clientes
dentro del ambito nacional.

Desde mediados de 1998

«La Web integra muchas tecnologias y fipos de
contenido en una sola interfase, desafiando
en gran medida a los disefadores de websites.»
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se encuentran becados en la
Akademie Schloss Solitude,
Stuttgart, Alemania, desarro-

llando un proyecto en Inter-

net para esa institucion.

DESARROLLAR LA PRESENCIA DE UNA EMPRESA O INSTITUCION EN INTERNET

ES ALGO MUCHO MAS COMPLEJO QUE DISENAR ALGUNAS PANTALLAS Y ABARCA DIFERENTES

TIPOS DE DECISIONES DE COMUNICACION, TECNOLOGIA Y DISENO.

LAS AREAS INVOLUCRADAS EN LA REALIZACION DE UN WEBSITE DEBIERAN
SER MARKETING, SISTEMAS Y DISENO, YA QUE PARA CUBRIR LAS NECESIDADES DE ESTE TIPO

DE PROYECTOS HACE FALTA UN EQUIPO INTERDISCIPLINARIO DINAMICO.

iseno

la Red requiere nuevas maneras de pensarel d

Objetivos

Es conveniente tener bien en claro cua-
les son los objetivos del website antes de
comenzar a trabajar en el proyecto. Este
plantea es similar en cualquier proceso
de diserio.

Hasta hace unos aiios la mayoria de los
emprendimientos —salvo algunas honro-
sas excepciones que hicieron historia-
tenian que ver con intereses poco claros.
Sin embargo, al ver a sus competidores
lanzarse a este nuevo medio, la mayoria
de las empresas querian también ser
parte.

Estar o no en la Web se transformé
en algo lindante con lo snob. Todos
querian estar y nadie tenia muy
claro para qué. La frase era —y lo si-
gue siendo para algunos- «hay que
estar en Internet».

Hoy en dia, si bien adn siguen existiendo

casos de este tipo, la mayoria de las em-
presas se han ido dando cuenta de que

Internet [y no solamente la World Wide
Web) es un medio poderosisimo de comu-
nicacion, que permite establecer un con-
tacto fluido y en ambas direcciones no
solamente con sus clientes sino también
con el resto del mundo. Un medio que,
como tal, cuenta con c6digos propios
que deben tenerse en cuenta desde el
principio para poder definir objetivos
genuinos.

Para determinar los objetivos de un hi-
potético proyecto de Internet (en esta
instancia nos negamos explicitamente a
hablar de «website», «web», «site» o cual-
quier término similar, por no abarcador
ni concluyente), lo mejor es comenzar
con una serie de preguntas.

cCudl es la mision o el propdsito de la empresa?
Los objetivos de una empresa u organiza-
cion pueden ser variados. Entre los mas
comunes podemos citar la generacion de
recursos economicos (en el caso de una
empresa comercial), la difusion de ciertas
ideas (un partido politico), la promocion
de cierta rama de la cultura (una funda-
cion de bien pablico), etc. Es muy impor-
tante tener esto en claro antes de dar el
primer paso en la direccion equivocada.
Por eso se hace de vital importancia un

DISENANDO LA RED. CAROLINA SHORT Y TOMAS GARCIA FERRARI




‘Home
S0 hits

16 hits

Estas son las § fotos mis solicitadas

Sveses 5 veoes 4 veces

Cantidad de hits desde ¢l 1 hasta el 14 de mayode 1999 a las 18:42:59 horas.

Un «analizador de hits»

permite obtener un grdfico dias y cudles son las imd-
estadistico de la cantidad genes mds vistas del pro-
de veces que han sido visi- yecio [URL)bano.

tadas las paginas del site

de [bilgital» en los dltimos

contacto con quien esté realmente a car-
go de definir la posicion de la empresa.
Es comun el caso en que los proyectos de
Internet se establecen desde el departa-
mento de sistemas de una organizacion,
y quienes se encuentran a cargo de ellos
no estan familiarizados con los objetivos
principales de la empresa.

¢Cudles son los objetivos del proyecto a corto
yalargo plazo?

El proyecto debe tener en cuenta distintos
plazos de accion ya que, a diferencia de,
por ejemplo, los proyectos impresos, una
vez que se publica algo en Internet, su
objetivo es perdurable. Algunos ejemplos
podrian ser:

_Establecer un contacto con los usuarios.

_Acercarles informacion a los clientes ac-
tuales y potenciales.

_Dinamizar sistemas de informacion de la
compaiia (reserva de pasajes, compra
de ciertos productos, informacion sobre
horarios o tarifas...).

_Brindar nuevos servicios a los clientes
que antes no resultaban muy accesibles
por el costo o la distancia: gacefillas,
creacion de foros de discusion, publica-
cion de estadisticas, etcétera.

¢Cudl es la posible audiencia?

Dentro de la clientela tradicional, segu-
ramente estaran aquellos que, ya fami-
liarizados con el uso de Internet y los
productos o servicios de la compania,
consideran atil este medio para operar
con ella. Por otro lado, tendremos la
clientela potencial que puede ser captada
através de una estrategia inteligente y
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con una correcta difusion del website, ge-
nerando nuevos intereses y futuros
clientes. La creacion de nuevos nichos es
una perspectiva interesante que nace a
partir de las posibilidades de este medio.

La perspectiva del consumidor —por
lo general- es obtener informacion
de manera rapiday facil.

Esta comprobado que es negativo cuan-
do la informacion esta mal dispuesta y el
usuario se pierde, ya que se frustra, se
confunde, y eso lo enoja. Hay diferentes
clases de usuarios: quienes saben exac-
tamente lo que buscan, conocen el nom-
bre de las secciones del sife, entran y
salen rapidamente: quienes tienen una
vaga idea de lo que buscan, y no cono-
cen las secciones; quienes, al recorrerlo
casualmente, se enteran de la existencia
de productos o servicios que no habian
considerado.

¢cPor qué la gente visitard el website (la cara
mds visible del proyecto)?

Para que alguien visite un hipotético
websife se tienen que sumar una serie de
factores. A saber:

1. Que se ofrezca algo que esta buscando.
2. Que se brinde un servicio que no es
accesible de otra manera.

3. Que el nombre de la empresa sea co-
nocido en el mercado.

4. Que sepa la direccion.

Para que una propuesta en Internet sea
accesible al publico es necesario apo-
yarlay promoverla usando tanto los me-
dios de comunicacién tradicionales
como los nuevos. Es importante que las
direcciones sean impresas en toda la
papeleria de la empresa de manera com-
pleta (e-mail, web, news, etc.) y, de ser po-
sible, en todas las piezas de comunica-
cion impresa (publicidad, folleterfa, co-
municados de prensa, etc.). También es
importante publicar nuestras direcciones
en los buscadores (Yahoo!, Lycos, Alta-
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vista, etc.) y, si se cuenta con el presu-
puesto necesario, hacer publicidad en
Internet en los websites que sabemos fre-
cuentan nuestros usuarios objetivos.

cPor qué la gente volverd a visitar el website?
Una vez que alguno de los usuarios en-
contro la direccion y la visito, ¢qué puede
hacerlo volver? Que se le ofrezca algo.

En la Internet de hoy, con tanta ofer-
taanuestro alrededor, los proyectos
que escatiman informacion o que

no se actualizan constantemente es-
tan destinados al fracaso.

Hay casos reconocidos de diarios y revis-
tas famosos en el mundo entero que
quisieron intentar vender su contenido
en la Web mediante suscripciones y no
pudieron hacerlo (o no tuvieron el éxito
que esperaban). ¢Por qué mativo alguien
va a pagar para leer larevista de The New
York Times si puede leer Salon Magazine en
forma gratuita...? En sintesis, para que al-
guna vez la audiencia vuelva hay que ofre-
cer, por ejemplo:

1. Contenidos actualizados.

2. Servicios.

3. Actividades de caracter comunitario.
4. Premios por operar mediante Internet,
ofertas especiales para compradores, re-
galos, descuentos,

Definir a la audiencia

Una vez que se tienen en claro los moti-
vos fundacionales de este proyecto, es
de vital importancia comenzar a definir a
nuestros posibles visitantes.

Hay quienes piensan -equivocadamente-
que la audiencia esta definida por (a tec-
nologia que utiliza para acceder a la red.
Que los usuarios accedan a tal o cual
velocidad o con tal o cual browser es sola-
mente una parte de la definicion de la au-
diencia. Definir un usuario implica conocer



«Mapa del site.»

Esta pantalla corresponde
almapa del website de
Gilberto Gil. Tiene por fun-
cion propoicienaruna
visionglobal sobre sus

contenidos.

de qué manera consume o se procura

los productos o servicios que la empresa
comercializa. Asi, a quienes disenen la
arquitectura del website para desarollar
un proyecto que venda articulos para

el hogar les sera ttil ver como los clientes
compran esos articulos en un local real.

Muchas veces un departamento interno
de una empresa toma la iniciativa para
desarrollar un website [y aqui si usamos
este término, ya que la mayoria de las
veces se olvidan de planear una estrate-
gia de correo electronico, servicios via
FTP, etcétera) y esto termina siendo un
proyecto focalizado en las necesidades y
visiones de este departamento y que
ignora las visiones de las demas areas de
la empresa. Un website es una pieza co-
municacional particular, cuya formay con-
tenidos debieran ser revisados por todos
los departamentos de la empresa, o al
menos por los involucrados en la comu-
nicacion con el cliente.

Un ejercicio propuesto para definir al
usuario podria incluir la realizacion de
un brainstorming acerca de la posible au-
diencia preguntando:

- ¢Hay algin sector de la audiencia al que
estamos dandole demasiada importancia
(competidores, empleados, etc.)?

-¢Hay alguna diferencia entre la audiencia
de mayor importancia y aquella que va a
utilizar el website con mayor frecuencia?

-¢Qué va amotivar a la gente a visitar el
site? ¢Y avolver?

~Hacer un ranking de audiencia en orden
de importancia.

Identificar las tres necesidades de infor-
macion con respecto al website para cada
audiencia.

Se aconseja también generar una tabla
con estos datos y distribuirla entre los
miembros del equipo. Esto también sirve
para documentar el proceso.

Contenidos

Una vez definidos los objetivos y la au-
diencia, es momento de establecer la
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estructura y la organizacion de los conte-
nidos. Es fundamental definir qué ele-
mentos de contenido requiere el website
y qué tipo de funcionalidad se necesita.

Para organizar todas las ideas acerca de
como deberia funcionar el website es atil
crear un listado del contenido y otro de
los requerimientos téenicos de funciona-
miento. Los tipos de contenidos se pue-
den dividir en:

-contenidos estaticos: textos explicativos
sobre la empresa, reglamentos, notas de
derechos de autor, etcétera;

-contenidos dinamicos: los que se articu-
lan tomando variables y datos que se
actualizan regularmente, como tablas cli-
maticas, catalogos de producto, etcétera;

-contenidos funcionales: formularios pa-
ra actualizacion de informacion, basqueda
de datos, etcétera;

-contenidos transaccionales: aquellos que
tienen que ver con operaciones que
los usuarios realizaran on-fine {formula-
rios de compra, pedidos de suscripcion,
registro de productos, etcétera).

Es ideal hacer circular estas listas entre el
personal de la empresa involucrado en
el desarrollo del website, con el objeto de
formar un inventario de contenidos que
servira para definir los requerimientos,

y confrontarlos con las posibilidades tec-
nologicas y econémicas.

Estructura del site

El valor de un site bien organizado en el
cual un consumidor no se frustre en lo
que busca es una gran ventaja para la em-

el equilibrio entre formay funcion es

el punto de partidaparaeld

10

te nuevo med

iseno en es
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presa; y en el caso de una red interna
intrane), son los empleados los que van
asentirse comodos para trabajar y no

perderan tiempo tratando de entender
como funciona. Comparar un website con
otro objeto tangible nos ayuda a entender
de qué manera determinar los objetivos
de cada proyecto: si lo comparamos con
una casa, la cantidad de habitaciones, la
distribucion, los materiales para cons-
truirla... Todas las decisiones del diseno
de la casa estan ligadas al uso que se le va
adar. Muchas casas y edificios son malos
porque quienes los disefian no viven en
ellos y no comprenden su objetivo, o por-
que éste responde a intereses que nada
tienen que ver con quienes los habitaran.

La estructuracion de la informacion
es una parte muy importante en el
desarrollo de proyectos para la Web.

Puede resumirse en fres aspectos principa-
les: clasificacion, etiquetado y navegacion.
Un buen esquema ayudara a cumplir con
los objetivos planteados anteriormente, ya
que estan intimamente relacionados con
el usuario. Esto hasido asi desde siempre,
en cualquier proyecto que maneja datos.
Hemos mencionado lo frustrante que
puede resultar perderse en la Web sin en-
contrar lo que se estaba buscando. Ca-
da proyecto debe contar con su propio
meétodo, contemplando la manera en que
puede ser consultada la informacion:
si sabemos el apellido de una persona, la
guia telefonica resulta atil, ya que esta
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atil un listado ordenado por rubros. Una
clasificacion tentativa podria ser: alfabé-
tica, cronologica, geografica, ambigua,
por rubros, por tareas, por tipo de audien-
cia, metaférica.

El etiquetado de las secciones y partes es
un asunto de suma importancia. Es una
forma de representar un concepto o idea,
o un grupo de datos; constituye una ac-
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cion del pensamiento del ser humano.
Por ejemplo, una seccion llamada «con-
tacto» aglutina un nombre, una direccion,

teléfonos, fax, e-mail, etc. La etiqueta

«contacto» es lo suficientemente confiable
como para representar el contenido de

la seccion de manera eficiente, ademas
de ser compacta como para no ocupar
mucho espacio en el mena de navegacion.

Este etiquetado se podria dividir en dos
tipos de categorias: textual e icénico.
Para el primer caso, existen ya titulos con-
vencionales que se han popularizado
y resultan familiares a muchos usuarios:
- homepage, home, pagina principal;
- buscar, encontrar, navegar, mapa del sife;
- contenidos, tabla de contenidos, indice;
- contacto, contactenos, escribanos, e-mail,
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quiénes somos.

Muchas de estas etiquetas tienen partes
o-estan completamente escritas en in-
glés, y esto se debe a que es el idioma
dominante en Internet, pero con el adve-
nimiento de sites en espariol han ido
surgiendo términos castizos que ya estan
formando parte de este lenguaje ciber-
nético.

Los iconos pueden representar informa-
cion tan bien o mejor que los textos,

dados, alimentacion.

Las etiquetas crean una gran influencia
en los usuarios, y deben reflejar el espiri-
tu del website. El lenguaje utilizado para
nombrar las secciones debe ser acorde
al tono de la comunicacion, y tiene que
ver con la audiencia que definimos ante-
riormente. La utilizacion de metaforas
también suele ser un sistema interesante
de etiquetar secciones, y funciona bien
principalmente en websites de entreteni-
mientos, musica, infantiles.

La navegacion determina los reco-
rridos que es posible realizar para

consultar lainformacion. Se define
por si misma una vez que la estruc-
tura esta determinada.

Se supone que ya definimos como los
usuarios utilizaran el site y contamos, ade-
mas, con un listado de contenidos que
determina cuales son las secciones prin-
cipales, como se van desglosando en
diferentes subsecciones y como estas
altimas se relacionan entre si.

No podemos dejar de incluir la alternati-
va de un meni de navegacion en todas
las paginas del site. Asi como el pie de
pagina nos orienta a la hora de leer una
revista, el meni de navegacion nos da la
libertad de movernos por el website sin
miedo a no poder volver a visitar aquella
pagina que vimos hace cinco minutos.
(Los browsers cuentan con su sistema de
navegacion propio para poder avanzar

papel LUMI SILK 11§ g/m’ DISTRIBUIDOR DIMAGRAF S.A.C.L.F.



Navegacion iconicay frames, en este caso tres,
frames. uno arriba que conserva la
Esta pagina muestra los fi- barra de navegacion fija,
pos de navegacion citados. uno medio que muestra el

Porun lado utiliza iconos
Jacompaiiados de textofy

porotro estd armada con cidad.

contenido de cada seccién
y una inferior, con la publi-

Netscape: The Icanfactory: Quality freeware Icons For Your Mac Bl

o retroceder, o volver a paginas visitadas
anteriormente, pero no sélo no cumplen
la misma misién que un buen ment de
navegacion, sino que tampoco conviene
confiar en que todos los usuarios utilicen
el software de la misma manera.) Ademas
del menu de navegacion, existe la posi-
bilidad de agregar vinculos en diferentes
partes del texto que apunten a paginas
que contengan informacion relacionada.
En ese caso es Gtil hacer explicito a qué
lugar llegara el usuario si cliquea el vincu-
lo, de modo que si esto no es obvio por
si mismo, no estan de mas aclaraciones del
tipo: «ver programacion», «cliquee aqui
para otras opciones», «formulario de ins-
cripcione, etcétera.

Las barras de navegacion se hicieron muy
populares en los websites, ya que resumen
las secciones permaneciendo en todas
las paginas como un referente constante.
Ademas remiten a otras interfases cono-
cidas, como los mendes de los sistemas
operativos de las computadoras perso-
nales (Macintosh o Windows). Otros sis-
temas a utilizar pueden ser los frames,
que dividen la pagina en sectores que
cargan la informacion independiente-
mente. Permiten crear un frame fijo con
el menu (también puede cambiar si fuera
necesario), que activa otro frame dinami-
co, que es el sector de contenidos. Los
mentes pull down, muy Gtiles cuando las
opciones para elegir son muchas, como
por ejemplo, en el website de una aeroli-
nea, elegir un destino al que se quiere
volar. Los «sistemas remotos» son otra
opcién que consiste en una ventana mas
pequena que acompana a la ventana del
contenido principal. Son una metafora
que remite al control remoto de los tele-
visores o equipos electronicos. Por tlti-
mo, podemos mencionar los «fours guia-
dos» o «mapas del site» que contienen
graficos con la estructura de todo el web-
site y permiten al usuario apuntar desde
alli hacia donde quiera y tener una idea
global de los contenidos totales.
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Los sistemas de navegacion pueden com-
binarse y ufilizarse alternativamente en
todas las secciones.

Detras de toda la estructura «visible» has-
ta aqui descripta esta la estructura «no vi-
sible» del website, y que tiene que ver con
una correcta organizacion de archivos,
nombres y clasificacion de éstos, utiliza-
cion de bases de datos, preparacion de
imagenes y conocimiento de recursos téc-
nicos que optimizan el funcionamiento

y facilitan el trabajo del disefiador, quien
no se ve obligado a realizar tareas que
resultan tediosas, y que una computadora
ejecutaria en forma mucho mas econé-
micay eficiente. Toda esta organizacion
por lo general no es notada por el usuario,
excepto cuando [as cosas no funcionan.

Disefio visual

Una vez decididos los objetivos, los usua-
rios, la estructura y los contenidos, nos
abocamos a la tarea de desarrollar la in-
terfase grafica de nuestro proyecto. Esta
es el area en donde el diseno grafico de-
be aplicar su criterio para darle categoria
visual y comunicativa al proyecto. Mu-
chos proyectos son criticados reduciendo
la Internet a un medio comin en el que
se agrupa todo dentro de la misma bolsa.
Error grave, si los hay. Internet no es

mas que un medio de comunicacion. La
World Wide Web no es nada mas que una
de sus facetas. La manera en que se usa
este medio de comunicacion depende del
discurso planteado, de los objetivos
estipulados. De quién hablay a quién le
habla. Otra vez, como para cualquier
proyecto de diseno.

La WWW no es solamente un lugar
para «fuegos artificiales».

Se deberia medir qué tecnologia hay que
usar, entre toda la disponible. No cree-
mos que ~solamente por el hecho de que
es posible- una revista tenga que desa-
rrollar animaciones en flash, ni que una
empresa cuyo objetivo es difundir y pro-
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JUST A CLICK AWAY

entender la esencia de latecnologia detras de Internet

mocionar productos o servicios tenga que
adornar su homepage con animaciones y
cartelitos con tipografia movil. Usar toda
la tecnologia disponible (o, lo que es
peor, toda la que aprendio a usar quien
produce el website] para impresionar

es contraproducente. Es «sobrediseniar».

Conclusiones

Todo lo que acabamos de describir sera
eliminado de la realidad en los proximos
segundos. Internet es un medio en cons-
tante cambio, por lo que la Gnica manera
de estar actualizado es usarla todos los
dias. No hay mejor manera de aprender
a desarrollar proyectos en este medio
que ver de qué manera lo estan haciendo
nuestros colegas en el resto del mundo.
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Estela Barnes de Carlotto
nacié en Buenos Alres el 22
de octubre de 1930. Traba
|6 como maestra y directora
Tiene cuatro hijos. En 1978
Ingresé en la Asociacion

Abuelas de Plaza de Mayo
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para buscar a su hija Laura
Estela, desaparecida el 26
de noviembre de 1977,y a
su niefu, nﬂL‘dD en cautive-
rio el 22 de junio de 1978
En la actualidad preside esa

organizacion y la ha repre-

sentado en diversas conferen
cias, foros y seminarios na-

cionales e internacionales

estela

de carlotto

Entrevista: Rubén Fontana

IDENTIDAD DE PAIS, MEMORIA DE SU PROPIA HISTORIA, IDENTIDAD ES SER

Y TENER DERECHO A SABER. EN LA EPOCA DEL ETERNO PARECER DEL MONOPOLIO

Y LA APROPIACION CORPORATIVA, IDENTIDAD ES TAMBIEN SER Y VOLVER A SER PERSONA.

» ¢Cémo definiria su actividad?
Es una actividad producto del dolor y del
amor. Una actividad impensada, provo-
cada, no querida, pero que se asume en
razon de ese amor y ese COMpromiso
que hay para que no exista mas que la ver-
dad, la justicia, y no permitir el olvido
En lo personal, he luchado siempre por
los derechos humanos. Antes en forma

T mas burguesa, quizas o con un concepto

derecho alaidentidad es derecho asaber

propio de mi generacion. Hoy sigo lu-
chando por lo mismo. En principio desde
el egoismo de encontrar a mi propio nie-
toy de la justicia por la hija asesinada,
pero después esto se expande y no se hace
s6lo por lo individual, sino por lo grupal
y luego por lo universal, porque ahora es-
tamos en una lucha universal por el cum-
plimiento de los derechos de los ninos.

»:6mo se cred y como trabaja la Asociacion?
La Asociacion se crea espontaneamente
como consecuencia del encuentro de
un grupo de mujeres que habiamos salido
en una busqueda desconocida, aterrori-
zadas, doloridas, a golpear puertas, cuar-
teles, regimientos, comisarias, juzgados
de menores, casas cuna. Algunas recibi-
mos el buen consejo de otras: «Mira, ani-
mate, que hay un grupo de abuelas que
esta buscando lo mismo que vos y ellas
ya saben qué hacer», Y éste fue el encuen-
tro, el reconocerse en esos lugares y de-
cidir juntamos para no estar solas, para
apoyarnos y para poder dar lo que cada
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una podia y sabia. Es casi milagroso que
es0 se haya producido en un momento
tan duro y que esa misma unién persista
22 anos después. Mujeres de diferentes
condiciones sociales, religiosas, cultura-
les. Todas seguimos juntas, cada una ha-
ciendo lo que puede y en un camino de
aprendizaje.

».Cudl es el balance, a 22 anos de haber sido
creada, de esta organizacion que usted dirige?
El balance es duro, porque si estamos
existiendo 22 arfios después es que no ha
habido una respuesta desde quien debe-
ria haberla dado, que es el Estado. Si el
Estado terrorista secuestro e hizo todo
este genocidio, el Estado de derecho de-
bié haberlo recompuesto en su totalidad,
de ser posible. No hubo voluntad politi-
ca, no hubo decisién, por eso existimos,
lo cual es un balance doloroso, pero a
la vez positivo. ¢Por qué? Seguimos juntas,
seguimos con fuerzas, hemos encontra-
do chicos, seguimos recibiendo denuncias
y ademas nos hemos constituido, sin
quererlo (porque no queriamos ser una
organizacion, queriamos encontrar a los
que buscabamos), en un referente ético,
moral.

»:Qué sentido tiene para las Abuelas la figura
del nieto?
Todos sabemos que la abuela no es la
mamg; es la que consiente, la que apana,
la que tiene el amor mas viejo, y al ser

mas Vviejo es un amor con experiencia,
con mas sentimiento. Yo tengo diez
nietos mas, pero aunque parezca menti-
ra, me dedico mas a éste porque es el
que mas me necesita, el mas desvalido,
porque no sé donde esta ni como.

Los otros tienen a sus padres, los veo. Si
se enferman, sufro, pero sé que ellos es-
tan cuidandolos. Este chiquito, este hom-
bre hoy (pronto va a cumplir 21 anos), es
el que mas me necesita. A veces nos
preguntan: justedes saben si viviran? Nun-
ca pensamos que no estan vivos. Noso-
tros buscamos a la tercera generacion. El
hijo que una hija o un hijo no pudo acunar.

»:Sus ofros nietos la acompanan?
Si, si. Mis nietos me acompanan. Respe-
tuosamente, No es que se instale el tema
como una cosa lacerante y permanente.
Tratamos de ser una familia lo mas opti-
mista posible, Los chicos tienen una carga
familiar muy dura porque tienen otros
parientes desaparecidos. Entonces, esta
abuela que ven por television mas que
personalmente, es una abuela medio sim-
bélica, pero yo trato de cumplir.

» sExisten otros antecedentes de desaparicion
de nifios por motivos politicos en ofros paises?
No, no existen. Por lo menos como se
ha «inaugurado» lamentablemente en la
Argentina. Nosotros hemos tratado de
encontrar, sobre todo en Latinoamérica
con el tema de las dictaduras y todo lo
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que han conllevado, si habia existido tam-
bién en esos paises el propasito del se-
cuestro de nifos por motivos politicos,
pero no lo hubo con este grado de sofis-
ficacion. No era que iban a una casa y

se encontraban con un nifio y se lo lleva-
ban (que lo hicieron), sino que a una chica
embarazada la dejaban vivir hasta tener
su bebé para luego quedarselo, robarse-
lo, anotarlo como hijo propio y eliminar
ala madre. Muchas chicas no querian
tener su hijo porque sabfan que después
de eso venia la muerte. Esto no existio en
el mundo. Ni los nazis lo hicieron.

K
o AR

» Como surge la idea de usar ese simbolo que
es el panuelo blanco para identificarse?
Usar el paruelo blanco fue idea de las fun-
dadoras, tanto de Madres como de
Abuelas, para reconocernos cuando iba-
mos a un lugar y no sabiamos si alguien
estaba haciendo el papel de espia o era
una persona que venia a buscar infor-
macion para denunciarnos y hacernos de-
saparecer. Simbalicamente, representa
el panal del hijo. Ese pariuelo blanco es el
panal y muchos de los pafuelos primiti-
vos eran panales.

» ¢Cudl es el objetivo de la estrategia del «es-
crache» que hacen junto con H.1.).0.5.?
El «escrache » es una actitud novedosa
propia de los jovenes. En alguna oportu-
nidad nosotros pensamos hacerlo, pe-
ro nunca pudimos por razones de trabajo
y de estrategia. Los jovenes tuvieron esta
idea de decir «vamos a buscar los domi-
cilios y a manifestar pablicamente que ahi
vive un asesino y quiza los que rodean
esa casa desconozcan su convivencia con
él». Es una forma de hacer justicia moral,
justicia popular, ya que la justicia de los
tribunales no existe para esta gente. Noso-
tros los apoyamos y cuidamos de que no
se extralimiten. Creemos que lo practican
muy bien y vamos cuando podemos.

» ¢Existe un tiempo limite para restituir la ver-
dadera identidad a una persona?
No. No hay limite. Siempre un ser huma-
no necesita saber quién es si duda o se
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entera de que no ha sido criado por sus

padres biologicos. No hay edad que im-
pida satisfacer la necesidad de conocer

la propia identidad.

» Fn relacion con esto, desde su actividad y su
historia, ;como definiria usted el disenio?
El diserio de la identidad yo creo que es
el preguntarse quién soy y saberlo. El
mirarse al espejo y encontrarse, Encontrar-
se en la familia, en los padres. El seguir
una carrera y saber que esa vocacion tam-
bién puede ser heredada. El compartir
gustos ancestrales, que sélo vienen de la
familia propia. El disefio de la identidad
es, sobre todo, el reconocimiento de uno
mismo: «Soy yo».

» iUsted cree que el diseno grdfico puede servir
como herramienta politica?
Si, totalmente. El disefio grafico es una de
las expresiones mas licidas que puede
tener este tema para que la gente lo ubi-
que, lo comprenda, lo signifique también
en su interior y, ademas, se solidarice,
colabore. O sea, borrar la insolidaridad, la
indiferencia a través del disefio grafico.
Y de hecho, tenemos experiencia en eso.

» ¢Han hecho trabajos a nivel de imagen?
Claro. Hemos hecho trabajos excelentes
que estan en plena difusion en una ex-

posicion que va a ser itinerante y una serie

de concursos. Los jovenes de la Univer-
sidad han colaborado con sus profesores
en todo esto.

» /Qué simboliza el lema de la Asociacion:
Identidad, Familia y Libertad?
Son tres palabras que resultaron ser casi
magicas porque cuando las elegimos no
nos imaginabamos que la palabra «iden-
tidad» iba a tomar la fuerza que tiene
actualmente, Hoy todo tiene identidad.
Cuando ocurria esto, el robo de la identi-
dad era lo que nos preocupaba. Era el
chico, no la palabra. En el caso de nues-
tro logo, las tres palabras estan unidas y
las acompana un monigote que hizo un
nino de una favela de Brasil. Lo que les

falta a nuestros nietos son esas tres cosas.

...derecho a que no se nos aparte de nuestra familia,

a que nadie nos robe nuestro nombre y con él nuestra historia

» ¢La sociedad argentina las ha acompanado a
fravés de este fiempo?
Si, muchisimo. Es decir, al principio con
ciertas reservas y no todo el especro
social. Gracias a esa solidaridad o com-
prension y a la informacion que nos traia
la gente logramos el encuentro de mu-
chos chicos. Hoy, la prensa publica habi-
tualmente lo que hacemos, el encuentro
de chicos o las tareas institucionales y
eso ha hecho que mucha gente fuera com-
prendiendo nuestra labor y quiénes so-
mos. Entonces la simpatia y el apoyo van
en crecimiento permanente. Obviamen-
te, hay un sector, minoritario, que jamas
nos va a comprender.

» Qué valores de la sociedad considera que
ustedes representan?
Yo creo que si hay una palabra que surge
es |a ética, porque hay muchas otras que
van ahi adentro. Insisto, el amor. Nosotros
representamos |o que no se vende, lo que
no se compra, lo inclaudicable, lo perse-
verante, lo tenaz, lo porfiado. Y todo en-
globado dentro del amor.

» Desde el retorno de la democracia han locali-
zado a 62 chicos; ¢cudl s la estrategia para
esclarecer los 400 casos faltantes?

En principio, la dinamica institucional es
en este momento el orientar el discurso
hacia los adolescentes. Es decir, que
aquellos chicos que duden sobre su filia-
cion pueden acercarse y buscar su iden-
tidad y, a la vez, tratar de estar todo lo
posible en los ambitos donde hay reclamos
sobre los derechos humanos porque
también ellos nos pueden acercar infor-
macion sobre algiin caso no denunciado.
Nosotros tenemos 230 casos; eso quiere
decir que hay mucha gente que no de-
nuncio. A través de nuestra tarea didacti-
ca podemos incorporar €asos nuevos y
puede ser que ya haya chicos esperando
que los busque su familia.

» ¢l os apropiadores fienen una estrategia para
que no Se pueda encontrar a estos jovenes?
Si, claro que la tienen. Primero, gozan de
la cobertura de sus pares, del dinero que
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En general la estrategia es la de la fuga,
la huida. Cuando se sienten observados,
los perdemos. Otra es negar permanen-
temente la apropiacion y negarle al chico,
sobre todo, que ellos lo han robado, que
no son sus padres. Sostienen la paterni-
dad aun cuando la sangre determina ge-
néticamente la pertenencia de ese chico
a un matrimonio desaparecido. Es tan
perversa esta apropiacion que yo creo que
ni aun en el lecho de muerte le van a
confesar la verdad, porque es una decision
de una politica siniestra. El ser duefos
de lavida, de la muerte y del hijo de las
victimas.

ados por elios

» ¢«No tendrdn miedo también?
Yo no he escuchado nunca que esta gen-
te tuviera miedo.

» Miedo a la realidad, a enfrentar a ese hijo
que no es.
No, no. Porque todavia no se ha escrito
por qué se quedan y crian y dicen querer
al hijo del enemigo. Hay posiciones dis-
tintas, como ésta, ideologica, de criar a
los chicos con ideas diferentes de las de
los padres. Segunda: la maté y me que-
dé con el hijo. Miren quién soy, casi Dios.

...derecho a conocer a los padres y a ser cui
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han robado y que les permite movilizarse.

0, si no, decir: bueno, no tengo hijos
propios, me quedo con alguno que me
va a dar garantia de inteligencia. Es una
mezcla de todo eso. No hay ni miedo (por
lo menos, no lo conocemos), ni arrepen-
timiento, ni confesion. Ellos estan con-
vencidos de que lo que han hecho era lo
que debran hacer.

»:Como se trabaja para recuperar la identidad
en el contexto de un pais que siempre ha re
negado de su propia identidad?

Y, es muy dificil. Por eso la institucién en
los primeros tiempos fue muy cuestiona-
da. Era mas facil para el coman de la
gente dejarle el chico ajeno al apropia-
dor. Cuando uno transferia el problema,
y preguntaba: ¢y si a usted le hubiesen
robado su nieto y lo encontrara, se lo de-
jaria al ladrén? jAh, no! Ah, el suyo no,
pero el mio si. Existe un consentimiento
de apropiar el chico del indefenso, de

la nina violada por el patron, de la que no
tiene cultura, de la que lo vende por muy
poco dinero porque necesita comer, de
la que lo regala porque no puede tenerlo.
Esa apropiacion de cierto sector, ese
despojo, se transfiere a nosotros aunque
no por la clase social sino por la situa-
cion de indefension que vivimos. Nos tu-
vimos que ir defendiendo para provocar
en la sociedad la conciencia de que no
es posible robar ninos.

»[a actwal posicion de la onu en su relacion
con la otan, ¢safecta el vinculo de esta institu-
cion con las Abuelas?

Yo no diria que lo afecta, pero si que lo
resiente un poco, porque, confiando

en que son organizaciones que tendrian
que apoyar la paz, la no violencia, la no
injerencia, lano invasion y la vida, por
ahi la transgreden. Tampoco nosotros po-

demos decir que esos lugares, tanto las
Naciones Unidas como la OEA, son la
expresion de la maxima justicia. Siempre
sabemos que ahf existen los gobiernos
y la burocracia que las conforman y man-
tienen. Son ambitos donde uno puede
concurrir porque sabe que son espacios
de discusion de algo mas, pero no son la
solucion.

»¢Cudles cree que son las alternativas ideold
gicas que propone esta época’
Primero hay un espiritu de consumismo
terrible, una manifestacion de violen-
cia por todos los medios espantosa y una
deformacion de lo que pueden ser los
valores, sobre todo para la imagen de la
juventud. A nosotros esto nos preocupa
muchisimo, por eso queremos dejar un
mensaje sano, un mensaje de lo posible
y de lo que significan la honestidad, la
lucha, la ética. Yo creo que en la mayoria
de los paises esto se esta desvirtuando
por causa de la delincuencia y el consumo
de drogas, sobre todo en paises como
el nuestro, donde hay pocas posibilida-
des econémicas, laborales y educativas.

»sQuién considera que fue o es el dltimo lider
ideologico que dio la historia?
Como mujer, diria que en nuestro pais
fueron Eva Perdn, Alicia Moreau de Justo
y tantas otras que también acompanaron
o hicieron la historia.
En el mundo hay cantidades enormes. Fe-
lizmente. Hay gente que uno puede
nombrar como referentes, por ejemplo
Dalai Lama o Mahatma Gandhi, por no
entrar en el terreno politico.
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Martin Selomon nacio en
Nueva York. Estudio Arte

de la Comunicacion en la
Universidad Estatal de
Nueva York y en el Instituto
Pratt. Trabajé como director

de arte en las agencias de

levas,
engranajes,
poleas y

publicidad mas destacadas.
En 1960 fundé su propio
estudio de diserio. Su trabajo
ha sido premiado con
numerosas distinciones in-
ternacionales. Ha pronun-

ciado conferencias en todo
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CAMS, GEARS, PULLEYS AND TY
Pt [Levas, engranajes,
poleas y tipografia repre-
sentan la construccion de
letras y palabras. Son pura-
mente mecdnicas y contie-
nen las formas entrelazadas
que representan las mellas

de los engranajes.

Una traduccién al inglés de
una cita latina: “He pulls
down, he builds up, he
changes squares into cir-
cles» [Empuja hacia abajo,
construye hacia arriba,

transforma cuadrados en

Las palabrasyee y cams
interacnian entresi al iempo
que las poleasyy los engrana-
Jjes aportan sus energias para
completar el proceso de fra-
bajo. Se incluyeron miltiples
cuadrados y una curva para
identificar la intensidad de

las fuerzas.

circulos), Esta ilustracion in-
dica la transformacion

del latin al inglés mediante
el empleo de formas positi-
vas y negativas semejantes a

engranajes.
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elmundo y escrito articulos
pararevistas y el libro The Art
of Typography. Desde 1987
es colaborador de tipoGrafica.

martin solomon

£

SN

TR~
AL NT7 ™

ipografia

LA EVOCACION DE LOS SONIDOS E IMAGENES DE LA INDUSTRIA TIPOGRAFICA

DE PRINCIPIOS DE SIGLO FUE EL PUNTO DE PARTIDA PARA CREAR UNA COLECCION

DE PIEZAS GRAFICAS. ESTAS REFLEJAN UN TRIBUTO A LAS INFLUENCIAS QUE AUN

MARCAN LA TAREA DEL DISENADOR Y SON FUENTE DE INSPIRACION PARA LA CREACION.

Desde fines del siglo xix hasta principios
_8 del siglo xx, los simbolos del desarrollo
"'%' industrial y la maquinaria utilizada para
e su creacion se expresaron vividamente
gﬂ en la arquitectura, la pintura, la fotografia,
A elcineylaescultura, asi como en los
¥=  medios publicitarios. La influencia de
%  estarevolucion industrial y las cambian-
'E tes orientaciones politicas estimularon el
desarrollo de movimientos artisticos co-
.g mo el futurismo y el constructivismo. Los
¢ artfistasy los disenadores innovadores
"=  propagaron la creacion de poderosas
.E imagenes visuales que reflejaron el espi-
'WQ  rituvibrante de la época. Observarlas era
£ también escuchar los sonidos que las

la industrializacion dom

acomparniaban. Al imaginar las topadoras,
las gruas, las palas mecanicas y los trac-
tores penetrando el granito para conver-
tirlo en una base estructural, la mente

se llena de una amplia gama de sonidos
industriales. Los pernos al rojo vivo que
se introducen en enormes vigas de hie-
rro para formar los esqueletos de un ras-
cacielos evocan otros ritmos.

Desde la época de Gutenberg, la fundicion
de tipos fue el principal método de com-
posicion. Sin embargo, hacia fines del siglo
xIx, la composicion manual que utiliza ti-
pos fundidos fue reemplazada por la intro-

duccion de maquinas de composicion ti-
pografica que permitian grabar los carac-
teres directamente en el taller tipografico.

Una de las maquinas que constitu-
yeron una maravilla de innovacién
en materia de composicion tipo-
graficafue la Linotype.

La tecnologia de Linotype fue inventada
por Oftmar Mergenthaler en 1886 y per-
mitio la composicion y el grabado de ti-
pografias en lineas metalicas. Otras ma-
quinas competitivas como la Monotype,
inventada y luego perfeccionada en
1897 por Tolbert Lanston, y el fipografo
Ludlow, inventado por Washington L. Lud-
low en 1909, fueron disenadas para gra-
bar lineas individuales en tamanos tanto
de texto como de titulos. Estos inven-
tos, junto con mejoras de las tecnologias
afines que fueron introducidas en esta
época, revolucionaron la industria de la
tipografia y la impresion al aumentar la
velocidad de produccion. La tecnologia
del metal caliente (a la que se alude como
tal, ya que el metal fundido, sobre todo

el plomo, fue necesario para el grabado
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de caracteres) continu6 siendo un medio
de composicion viable hasta fines de la
década de 1960. Este periodo de ochen-
ta anos es, a mi juicio, el mas dinamico
de la historia de la tipografia. Entrar en
un taller de composicion en ese momento
constituia una experiencia Ginica.

Las imagenes, los sonidos y los olores
de la composicion en metal dotaban
de unavida dinamica a esta actividad.

La composicion de tipografia en una ma-
quina Linotype, por ejemplo, requeria
una orquestacion completa. Al tiempo que
el operador pasaba el texto a maquina,
las levas, los engranajes y las poleas res-
pondian dejando caer las matrices y
bandas de espacio en sus correspondien-
tes lugares. Todos estos mecanismos
aportaban sus propios movimientos y so-
nidos para formar el estruendo de dife-
rentes compases y configuraciones ritmicas.
En el escenario de un taller de composi-
cion se tenia la impresion de que la tipo-
grafia no surgia del aire, sino que real-
mente estaba naciendo alli. La velocidad
y eficiencia que aportaron la composicion
tipogréfica, y luego la composicion digi-
tal, podran ser una ventaja indiscutible en
latecnologia de la composicion, pero
para lograrlas se sacrifico algo del alma
de la tipografia.

Una de las entidades que caracteriza-
ron a latipografia de esta época
fue la gran capacidad que se exigia

del tipografo calificado.
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Los conocimientos, en relacion con la
tecnologia y el aspecto estético, la aten-
cion sintactica y ortografica de los textos,
fueron extremadamente elevados, y la
importancia que se asignaba a esto tam-
bién contribuyo a la mistica del oficio.

Si bien hoy en dia tengo escasas oporfu-
nidades de trabajar en forma directa

con tipos metdlicos, no he podido olvidar
las imagenes que me quedaron tan fir-
memente grabadas durante mi introduc-
cion a la tipografia. La rica experiencia
de la fipografia metalica, combinada con
mi fascinacion por la grafica de los afi-
ches producidos durante la primera par-
te del siglo xx, ejercio su influencia sobre
muchos aspectos de mi tarea creativa.

Asi como el poetay el miisico piensan
en funcion de las palabras y los soni-
dos, un disefiador que emplea latipo-
grafia como medio de expresion
debe imaginar las letras, los signos y
los simbolos como una estructura
dotada de dimensiones.

Después de todo, los lectores ven las
palabras y luego las oyen. Hasta una com-
posicion tipografica compuesta por pa-
labras ininteligibles transmite un sonido
visual. Por consiguiente, relaciono la
linea, el plano, la forma, el espacio y el
color para crear tension entre las letras
y las lineas, el blanco y el negro, y asi
sucesivamente. Estos «pensamientos» for-
man el todo, que es el «concepto» sub-
yacente. Hay imagenes y sonidos que

tia

un sonido distinto al funcionar

Icas emi

cada una de las tecnologias metal

4 Laspalabras afirman: «Fo-
llow the straight line, thou
shalt see, the curved line
everfollow thee» [Sigue la
linea recta y verds, la linea
curva siempre fe sequird atjj.
Elmavimiento y los engrana-

Jes en la forma de tipografia

5 Este estudio del perfil de
uria cabeza representa la
mayor de todas las maqui-
nas: la mente humana.
Laimaginacion posee todas
las levas, poleas y engrana-
Jjes necesarios para lograr

que cualquier cosa se mueva.

simbolizan la accion.

alguna vez fueron comunes a una indus-
tria pero que no quedan registrados en
el tiempo. La industria tipografica ha de-
jado de ser un proceso estruendoso para
convertirse en uno que apenas produce
un suave rumor.

El proposito de preparar mi ensayo vi-
sual es recordar algunas de esas image-
nes y evocar sonidos que se perdieron
con el correr del tiempo. Asi como esas
imagenes ejercen su influencia sobre

mi diseno grafico, también son una im-
portante fuente de inspiracion para mis
dibujos y pinturas. Me parecié natural
conmemorar el periodo tipografico que
me resulté mas estimulante por medio
de una serie de piezas con medios com-
binados centrada en torno a imagenes

y sonidos que ahora no son sino recuer-
dos. Esta serie artistica, que he deno-
minado Levas, engranajes, poleas y tipogra-
fia, ha sido volcada en forma de ima-
genes en una coleccion de afiches pro-
mocionales.
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‘06

del 3 al 29 de junio

ELS LAUS: MUESTRA DE LAS OBRAS SE-
LECCIONADAS Y GALARDONADAS CON
LOS PREMIOS LAUS DE DISSENY GRAFIC
OTORGADOS POR ADG FAD

Sala 1 Palau de la Virreina, Barcelo-
na, Espana

desde el 7 de junio al 23 de agosto

CURSO DE CALIGRAFIA FUNDACIONAL
Contacto: Maria Eugenia Roballos
Teléfono: 4821 0937

desde el 8 de junio

MUESTRA DE FOTOGRAFIAS INEDITAS DE
FACUNDO DE ZUVIRIA. “WELCOME TO
CIVILIZATION®

Fondo Nacional de las Artes

Alsina 673, Buenos Aires

(de lunes a viernes, desde las 10.00
horas)

del 15 al 17 de junio

CUARTAS JORNADAS UNIVERSITARIAS DE
DISENO: INTERIORES. “EL DESARROLLO
DEL DISENO DE INTERIORES COMO DIS-
CIPLINA®

Universidad de Palermo, Oficina de
Extension de la Facultad de Disefio
y Comunicacién

Contacto: Victoria Sciola y Nurit
Shalom

Mario Bravo 1042, Buenos Aires
Tel.: 4963 8551/2

Fax: 4963 5735

e-mail: fadc@mail.palermo.edu.ar

del 16 al 19 de junio
CUADRAGESIMONOVENA CONFERENCIA
INTERNACIONAL DE DISENO DE ASPEN,
COLORADO, ESTADOS UNIDOS

Fax: 1970925 8495

e-mail: info@idca.org
http:/fwww.idca.org

del 20 al 22 de junio

ONCEAVA CONFERENCIA INTERNACIONAL
DE IDENTIDAD CORPORATIVA. DESAFIOS
CRITICOS PARA MARCAS E IDENTIDAD
CORPORATIVA

The Montreal Marriot Chateau
Champlain, Montreal, Canada
http:/fwww.dmi.org
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26 y 27 de junio

CURSO TEORICO-PRACTICO. “CONSE)OS

Y SUGERENCIAS PARA ENSENAR LA CA-
LIGRAFiA»

Contacto: Anna Ronchi
Assaciazione Calligrafica Italiana
Via Giannone 4 (20154)

Milan, Italia

Tel. y fax: 02 34 90 927

e-mail: calligrafia@spm.it

del 28 de junio al 3 de julio

[XD) TALLER INTERNACIONAL DE 1CO-
GRADA PARA DISENADORES JOVENES.
SEQL, COREA

Contacto: Ahn Sang Soo

e-mail: ssahn@wow.hongik.ac.kr

http:/pwww.sidi.hongik.acki/-xd1999/

Tel.: 82 2 3201928
Fax: 82 2 325 2843

1 de julio
CIERRA EL PLAZO PARA PRESENTAR
IDEAS, CONCEPTOS, PROCESOS O PRO-

DUCTOS PARA EL PROYECTO IN-BETWEEN.

Contactos:

Sociedad Central de Arquitectos
Montevideo 938 (1019),
Buenos Aires

Tel.: 011 4812 3644/5856

Fax: 4813 6629

6 de julio

CURSO DE CALIGRAFIA EXPRESIVA, LE-
GIBILIDAD VS, EXPRESION

Contacto: Silvia Cordero Vega
Carlos Calvo 370 (1102), Buenos
Aires

Tel.: 43615942

e-mail: maldini@ciudad.com.ar

8 de julio

CURSO DE CALIGRAFIA, BACKGROUNDS,
COLORES Y TEXTURAS

Contacto: Silvia Cordero Vega

del 8 al 10 de julio

VISION PLUS 6, DIBUJO DEL PROCESO/
PLANIFICACION Y EXPLICACION VISUAL
EN VIENA, AUSTRIA

Contacto: Peter Simlinger
Instituto Internacional de Disefio
de la Informacién (iip)
Joergerstrasse 22/2, A-1170
Viena, Austria

Tel.: 43 1 403 6662

Fax: 43 1 408 8347

e-mail: ps.id@magnet.at

14 de julio

CURSO DE CALIGRAFIA, ALFABETO FUN-
DACIONAL-MAYUSCULAS

Contacto: Silvia Cordero Vega

31 de julio

Projectburo Koln Institut de Alemania  VENCE EL PLAZO PARA PRESENTAR

Fax: 49 221 97 31 99 44
e-mail: info@inbetween.de
http://www.inbetween.de

1y 2 de julio

WORLD MARKETING FORUM. EL NUEVO
MARKETING EN LA NUEVA EMPRESA.
CONFERENCISTAS! PHILIP KOTLER, AL
RIES, JOHN STANTON Y CHUCK MARTIN
Sheraton Buenos Aires Hotel &
Convention Center

Organiza: usm Seminarios Interna-
cionales

Corrientes 222, piso 9 (1356) Bue-
nos Aires

Tel.: 4590 6002/4314 2002

Fax: 4590 6003/4314 1177

SOLICITUDES PARA LAS BECAS PARA AR-
TISTAS DE LA AKADEMIE SHLOSS SOLI-
TUDE DE STUTTGART, ALEMANIA.
Akademie Schloss Solitude

D 70197 Stuttgart, Alemania

Fax: 49711 99 61 950
http:/jwww.akademie-solitude.de

‘08

del 10 al 12 de agosto

TERCERA JORNADA UNIVERSITARIA DE
RELACIONES PUBLICAS. “LA COMUNICA-
CIGN EMPRESARIA EN CONTEXTOS DE
CAMBIO»

Universidad de Palermo, Oficina de
Extension de la Facultad de Disefio
y Comunicacion

Contacto: Victoria Sciola y Nurit
Shalom

Mario Bravo 1042, Buenos Aires
Tel.: 4963 8551/2

Fax: 4963 5735

e-mail: fadc@mail.palermo.edu.ar

del 23 al 27 de agosto

QUINTO CONGRESO INTERNACIONAL DE
TERMINOLOGIA E INGENIERIA DEL CO~
NOCIMIENTO [TKE "99)

INNSBRUCK, AUSTRIA

Contacto: Peter Sandrini

e-mail: peter.sandrini@uibk.ac.at
http://gtw-org.uibk.ac.at/tke.html

‘09
del 7 al g de septiembre
QUINTA JORNADA UNIVERSITARIA DE
DISENO. EL DISENO DE MODAS EN EL
PROXIMO MILENIO
Conferencistas: Christina Lindholm
y Karen Guthrie
Universidad de Palermo, Oficina de
Extension de la Facultad de Disefo
y Comunicacion
Contacto: Victoria Sciola y Nurit
Shalom
Mario Bravo 1042, Buenos Aires
Tel.: 4963 8551/2
Fax: 4963 5735
e-mail: fadc@mail palermo.edu.ar

26 y 27 de septiembre

SYDNEY DESIGN 'G9. EL ENCUENTRO DE
LOS PROFESIONALES DEL DISENO EN
SYDNEY, AUSTRALIA

Contacto; Ron Newman, Instituto de
Disefio de Australia

e-mail: rnewman@unsw.edu.au
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6 cuerpos y 1 cartel

novaGrafica

Las imagenes que reproducimos
en la nueva entrega de esta sec-
cién fueron tomadas por un grupo
de alumnos pertenecientes a

la Escuela de Fotografia Creativa
de Andy Goldstein.

1. Verénica Lopez Miiller, 24 arios,
tesis de graduacion (1999/.

2. Maria Blanco, 33 aios,
tesis de graduacion [1999/.

3. Federico Nader, 31 aiios,
alumno de tercer aio.

4. Maria Laura Abigador, 22 afios,
alumna de tercer aro.

5. Martin Lopez, 25 afios,
tesis de graduacion [1999).

6. Victoria Diaz Azcoaga, 23 aiios,
alumna de tercer aiio.
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JANTO gentile ¢ ranro onesta pare
La donna mia quand’ clla alrrui salura,
Ch' ogni lingua divien rremando mura,
E gli occhi non ardiscon di quardarc
Ella sen va, scnrendost laudare,
Benignamenre d' umilra vestura,
E par che sia una cosa verura
Di ciclo in rerra a miracol mosrrare
Mosrrasi si placenic a chi la mira,

Che da per gli occhi una dolcczza al core,

Che inrender non la pub chi non la prova
E par che della sua labbia si muova

Uno spirro soave ¢ pien d' amore,

Che va dicendo all” anima - sospira

(1265-1321)

Danre Al lg/u’m’
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claudior. varela

Laurentius Medicis

Si bien dibujar letras es usual, s la primera vez que
realizo un alfabeto desde la caligrafia. Esta familia sur-
gid a partir de que en nuestro grupo —Kreis—, confor-
mado por Rodrigo Lugones, Lucas Giono y yo mismo,
analizamos la posibilidad (ain en panales) de una edi-
clon limitada bilingie de la poesia de Dante. Generar
una tipografia especial para una edicion especial
parecid lo mds ajustado dentro de fo que buscdbamos.

Hay algunas buenas itdlicas en plaza, pero siempre, in-
cluida la de Herman Zapf, con un grado de estilizacion
tan grande que no solo se pierde el rasgo de la mano
sino incluso las imperfecciones de los primeros tipos en
plomo. Con el antecedente de que Aldo Manucio ha-
bria creado la itdlica para poesia y tomado camo mo-
delo la escritura de Peirarca, busqué distintos modelos de esta
letra, tratando de crear un conjunto armanico en el que los carac-
teres quedaran dentro del modelo y la época, pero sometido a los
dos principies fundamentales que trato de lograr en lo que hago
y aplicar a todo alfabeto susceptible de ser texto: el principio de
legibilidad y el principio de economia de formas. Siempre pensé
que la tipografia es un recurso del texto y no al reves.

Los caracteres alfabéticos de esta familia fueron escritos, amplia-
dos y luego dibujados, tratando de uniformarios lo suficiente pa-
ra lograr un tono parejo y manteniendo impeifecciones, distintas
cajas de equis, y luego diferencias imperceptibles en las vocales
acentuadas. Se cred para idiomas latinos. £l resto de los caracte-
res se construyé digitalmente, tomando de los anteriores los ras-
gos susceptibles de ser utilizados o redisenados. Las mayisculas
plantearon el problema de la construccion correcta de las pala-
bras, dado que aqui probablemente éstas surjan de las versales
omamentadas, por lo que fue necesario un compromiso entre la
linearidad y la ornamentacion. El espaciado puede ser mas airea-
do, pero al margen de que como lector prefiero un interlefrado
estrecho que compacte la formaypalabra, parece un buen criterio
presentar un tipo con el espaciado proporcional que luego am-
plie el diseriador a su gusto.
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Y ahora, General, en los dltimos
aios de su vida, la cdrcel. No impor-
ta que sean s6lo unos dias ni que
la institucionalidad democrdtica
chilena, en pleno acceso de sindro-
me de Estocolmo, clame por la li-
beracidn de su verdugo. Lo que im-
porta, general Augusto Pinochet
Ugarte, es que su impunidad uni-
formada pierda, por una vez y para
siempre, esa condicién de absolu-
10, que su arrogancia no abandone
este mundo invicta, que la Constitucion dic-
tada por usted, dictador, para protegerse las
espaldas, no le sirva de nada en este trance.

Nada personal

No es nada personal. Tomo prestado el titulo
de esa telenovela, general Pinochet, para ex-
presarle que estas letras no las dicta el odio,
sino un mero sentimiento de alivio porque fi-
nalmente se ha impartido en usted una mini-
ma dosis de justicia.

Por crueles que hayan sido en su pasado, los
ancianos merecen, si no respeto, cuanto me-
nos compasion. Cuenta usted con la mia, y
me hago cargo de lo duras que han de ser pa-
ra usted, General, estas horas de arresto lon-
dinense, la estancia en esa trampa que usted
mismo se puso. Pero seria muy bueno para

la humanidad que usted, que va a morir en
unos pocos anos, lo haga dentro de una pri-
sion. Compréndame, no es nada personal,

no es afdn de venganza sino deseo de que la
impunidad absoluta en este continente fallez-
€a junto con usted, es decir, pronfo.

La humanidad, General, necesita la derrota
definitiva de usted. La requiere con uigencia
para que nunca mds vuelva a ocurir un 11

de septiembre, para que el exterminio politico
na vuelva a pasear por las calles, a dirigir

el trdnsito, a congelar los corazones y los ce-
rebros y los sexos. Si Franco hubiese ido a
tiempo a la cdrcel habrian sido menores las
posibilidades de usted de atropellar a su pais
como lo hizo. Si esta detencion bajo la que
ahora se encuentra hubiese ocurrido hace una
década o un lustro, habria menos margen
para las atrocidades de guerra que hoy se co-
meten en los Balcanes.
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Tal vez el gobierno britdnico o el espariol se
dejen llevar por el pragmatismo de las rela-
ciones interacionales y dejen sin efecto el
arresto y la solicitud de extradicion. Pero tam-
bién es posible que los procesos de Madrid
prosigan, tengan éxito y usted termine ence-
mado en una celda por el escaso tiempo que
le queda de vida. Ast sea. £n ese caso, Gene-
ral, le deseo sinceramente un juicio justo,
apeqgado a derecho y, en la medida de lo po-
sible, un calabozo limpio, cémodo y digno.

Ojald que nadie lo golpee, General, que nadie
lo humille. Que no le confisquen su casa y

su auto ni le destruyan su biblioteca. Que no
le venden los ojos ni lo tiren al suelo para
darle patadas y culatazos. Que no lo cuelguen
de los pulgares, ni le administren descargas
elécrricas en los testiculos, que no le aranquen
la lengua, que o le hundan la cara en una
pila de agua con vomito ni lo asfixien metién-
dole la cabeza en una bolsa de pldstico,

que na le revienten los globos oculares, que
no le quiebren los huesos de las manos,

que no le introduzcan ratas hambrientas en

el ano, que no lo violen, ni lo mutilen, ni lo
hagan volar en pedazos con una carga explo-
siva; que no disuelvan su entierro a macana-
205, que no secuestren a sus hermanos ni les
arranquen los pezones a sus hijas.

Es decir, General, ojald que no le hagan nada
de lo que sus subordinados hicieron, bajo

las drdenes y la responsabilidad de usted, a
miles de chilenos y chilenas y a muchos otros
ciudadanos de Argentina, de Espana, de
Francia, de Alemania, de Suecia. No. Que le
organicen un juicio justo y que le preparen
una celda limpia y comoda en la que pueda
pasar sus ltimos afios sin padecer frio ni
hambre. No es nada personal. Es que si eso se
consigue, general Augusto Pinochet Ugarte,
la humanidad habra dado un gran paso hacia
el reencuentro consigo misma.

Pedro Miguel

«..Sabe que la lucha es cruel y
es mucha, pero lucha y se desan-
gra por la fe que lo empecina..»

La primera mitad de esta, por
ahora, inconexa enunciacion
conlleva en si la idea de un ca-
mino rudo, de una vida no tan
rosa, llena de inevitables pedre-
gales, por no decir, repleta de
funcionarios a-funcionales.
¢Pues, para qué se esmera des-
caradamente un representante
sino para adolecer de una me-
todologia de representatividad?

Desmenucemos esto

En esto... pienso para mi: O no caemos
en conciencia de saber fehacientemente
que este momento, para la educacion,

es una situacion de lucha muy cruel; o bien,
cruelmente..., no sabemos cual es el ver-
dadero caudal de connotaciones que al-
berga el vocablo “lucha».

Digo esto porque pareciera (jperdon! es
demasiado notorio) que los estudiantes
(al menos los que peregrinan por los
claustros de la facultad donde ¢por aho-
ra? estudio) carecen de poder de signi-
ficacion respecto de lo que sucede frente
a sus 0jos.

No queda bien claro si esta carencia
es deliberada (sin mas falta que la indivi-
dual) o si los politicos nos han hecho
acostumbrar a permeabilizar los sucesos
sociales que nos deberian concernir.

A mi (inofensivo) entender, la universi-
dad publica esta atravesando por la peor
y mas nefasta coyuntura socioeconomi-
ca desde que nos representan gobiernos
democraticos; y ni modo de que el futuro
de la educacion de esta republica esté
claramente descifrado.

Ante semejantes pinceladas, nosotros, los
alumnos, y nosotros, los docentes, no
logramos conciliar un mancomunado plan
de accién que refresque a la «gran masa
del pueblo» que los derechos los debe-
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mos instituir, necesitamos corporizarlos
y legitimar una mas que adeudada justicia.

Sigamos evaluando:
«..pero lucha y se desangra por la fe que
lo empecina».

Jamas lograremos desangrarnos si prime-
ro no declaramos abiertamente que es-
te esquema nos asfixia, si previamente no
nos empapamos de nuestro potencial
poder, si antes no asentamos rotundamen-
te nuestra posicion. Por tanto, intuyo que
no debe haber tal «fe que nos empeci-
ne», puesto que no co-actuamos en defen-
sade los que siguen detras de nosotros.
Quien se considera con holgada suerte
por haber podido facultarse, se angustia
por aquellos que recién comienzan su
educacion profesional, pues «supone»
que para ellos, en las instituciones depen-
dientes del Estado, el camino esta oscu-
ramente delineado.

Mientras que stodos» deberiamos bus-
car, llenos de esperanzas, el camino
que los ampare.

Aldo De losa
DN122.653.837

Agradecemos especialmente to-
dos los e-mails enviados a nuestra
redaccion.
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luciana leveratto

.. Oentodo caso nos podemos pre-
©  guntarsqué es lo cierto? Al fin y al
t cabo las certezas las construye fo no)
Q) el hombre sobre su experiencia en

'  stemundo. Las imdgenes fotogrdfi-

1 cas que podamos captar directa-
E mente sobre la pelicula con una cd-
mara no siempre expresan fodo lo

s que el fotografo ve en esa realidad.

- —

b —y Los fotomontajes digitales de An-
gﬂ drea Nacach nos proponen una com-

smms  pOSicion de la realidad cargada de
VA contenidos presentes pero no con-

YQ)  geramente visibles. Las sensaciones

captadas por su experiencia durante
un viaje de La Paz a Cuzco son mu-
cho mds complejas que las reprodu-
cidas por la retina [y la pelicula fo-
togrdfica). La técnica se pone al servicio de la
ilusion, y Nacach asume el compromiso de
develar significados donde en apariencia no
los hubo.

Qu

¢

Las situaciones concretas percibidas separa-
damente se componen en un universo propio,
dandole sentido a la experiencia y develdn-
donos un nuevo contenido. Y como ya lo dijo
George Simmel, también diré que «lo que im-
porta es que estos ejemplos [obras) sean
posibles, y no que sean reales», porque en su
posibilidad radica su sentido y su cardcter
representativo.

El contraste es permanente y nos transporta
con una sensibilidad profunda en un mundo
donde los limites enfre lo mdgico y lo real, la
religion y la desesperanza, se desdibujan. £l
contexto de la realidad latinoamericana y su
encuentro con lo extrangero, el mundo globa-
lizado y la realidad de esos individuos se
mezclan con la injusticia y fa esperanza, la ni-
fiez y los suenos, la vida y los cuentos, Cristo

y el Che Guevara. Nacach nos permite entrar
en el mundo de su experiencia, atrapdndonos
con su vision de algunas de las paradojas de

este mundo, de la angustia, la soledad y la

espera.

Breve comentario sobre [a presentacion
del ensayo fotografico In-cierto, de An-
drea Nacach, en la FotoGaleria del Teatro
General San Martin durante el mes de
abril.

Andrea Nacach naci6 en 1975. En 1995
comenz6 sus estudios de diseno grafico
y fotografia. En 1998 recibi6 una invita-
cion para desarrollar un ensayo sobre fo-
tografia digital en el Centro Multimedia
del Centro Nacional de Artes de México,
en donde reelabor6 esta serie de foto-
grafias que ya habia publicado en 1997
en forma de calendario. Actualmente es-
ta desarrollando una nueva serie de fo-
tomontajes mediante un subsidio del
Fondo Nacional de las Artes. Esta fue su
primera muestra individual.
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Euro Fonts

£l euro es la moneda implementada por la Unién Europea
apartir del 1 de enero de 1999. Su simbolo grdfico se
asemeja a una «e» minuscula atravesada por dos lineas pa-
ralelas horizontales, Estd inspirada en la letra griega
épsilon, en referencia a la cuna de la civilizacion europea
y alaprimera letra de la palabra «Eurapa». Las lineas pa-
ralelas representan la estabilidad del euro.

Para permitir que diseiadores y editores incluyan el sim-
bolo del euro en sus trabajos, wrc ha puesto a su dispo-
sicion en forma gratuita dieciséis nuevas Euro Fonts dise-
fiadas para ser usadas con una amplia variedad de fami-
lias tipogrdficas ya existentes. Las fuentes cubren un especiro de
cuatra variables ~book, medium, bold y black- y se proveen en los
estilos romdnico e itdlico. También hay variaciones serif y sans serif
para cada uno de os estilos.

Las fuentes pueden solicitarse en el website itcfonts.com y contie-
nen el simbolo del euro en todos los formatos posibles para cada una.

Novedades ITC

ic Werkstatt

La v Werkstatt es el resultado de los talentos combinados de Paul
Crome y Satwinder Sehmi (Alphabet Soup) y de Ilene Strizver y Colin
Brignall firc). Esta nueva tipografia estd inspirada en la obra de
Rudolph Koch, el renombrado calfgrafo y tipégrafo alemdn, pero no
se basa directamente en alguno de sus trabajos.

La Werkstatt se asemeja a la popular Neuland de Koch no sélo por
st apariencia pesada y como si hubiese sido grabada en madera,
sino porque también posee sus mds delicadas facetas.

Brignall y Sehmi llevaron a cabo un exhaustivo estudio sobre la ca-
ligrafia y las familias tipogrdficas creadas por Koch. Brignall empe-
20 dibujando tipos cldsicos que Sehmi reinterpretd usando una
pluma de punta ancha . «No fue un proceso fdcif» afirma Brignall,
«como que uno de los rasgos caracteristicos del estilo de Koch es
que la mayoria de las veces las contraformas internas no podfan
compararse con las formas externas, como sucede en la caligrafia
normal. Esto significo que Sehmi no pudo completar un cardcter com-
pleto de una sola vez sino que tuvo que crear las formas internas

y externas separadamente.» El mismo proceso fue repetido para con-
feccionar la version Engraved, aunque en este caso no se rellenaron
por completo los confornos.
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Regular, Engraved
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Entre el 5 y el g de octubre se realizara en el Centro
de Exposiciones de la Ciudad de Buenos Aires y

el Museo Nacional de Bellas Artes el primer capitu-
lo latinoamericano de siceraPH, la muestra de arte
digital, animacion, Cad, dibujo, paisajismo y demas
artes y técnicas conexas. Dicha muestra se ha
constituido en el maximo referente mundial en ex-
posiciones y congresos sobre computacion grafica.
SIGGRAPH Buenos Aires ‘99 convoca a profesiona-
les, académicos y estudiantes avanzados a presentar
material original e inédito en las dreas de: animacion
computada, multimedios, Internet, educacion, entretenimien-
to, hogar, negocios, industria, pre-prensa, gréfica, cine, video
y television. Los cinco mejores trabajos de cada especiali-
dad seran publicados y presentados por sus autores durarnite
el transcurso del evento.

Paralelamente se realizara el Primer Congreso Internacional
de Computacion Gréfica y Técnicas Interactivas, donde podran
apreciarse los Gltimos adelantos e investigaciones en los
distintos campos tematicos de estas dreas.

SIGGRAPH

Contacto
Leonardo Zrycki
leonardoz@cdromshow.com.ar
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El pasado 30 de marzo se presenté en el ici de
Buenos Aires el libro Laminares, del fotégrafo
argentino Pablo Cabado. La obra constituye un
ensayo fotografico sobre Cuba en los aiios g0
y refleja una particular mirada sobre una déca-
da critica y controvertida de la Revolucion.
Con enorme fuerza expresiva y poética, Cabado
logra captar imagenes de un pais que parece
detenido en el tiempo, inexplicable y contra-
dictorio a la vez.

Este trabajo le valio a su autor la prestigiosa beca Mother
Jonesy el Premio al Joven Fotégrafo del Afio en el In-
ternational Center of Photography de Nueva York.
Laminares forma parte de la coleccion «La vista gorda»,
editada en el pais por La Marca y distribuida por Asun-
to Impreso.

aiminares

L

N de Disefio

venida a este nuevo emprendimiento.

N de Disefio
Belgrano 607, puerta 5, Mendoza
e-mail: puertas @arnet.com.ar

La anunciada visita de David Carson a la Ar-
gentina, inicialmente pautada para abril y
luego, a pedido del diseniador, reprograma
da para mayo, fue finalmente cancelada

Los organizadores anunciaron que Carson de-
bié permanecer en Los Angeles sujeto a
una serie inesperada de obligaciones contractuales
surgidas durante los primeros dias de mayo

Carson
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En marzo comenzo a circular en la provincia de
Mendoza la revista N de Disefio. En su primer
niimero presenta notas sobre diseiio de navios,
educacion, creatividad y un dossier sobre el
diseiio aplicado a la industria del vino. De apa-
ricion trimestral, su objetivo principal es el de
convertirse en un espacio de discusion, analisis
y reflexion. Desde tipoGrafica damos la bien-

AReA
!
i

v e g

El estudio Area, diseno estratégico, se presentd en el marco de
la megaexposicion «Argentina & Italia, paises en movimien-

to», realizada en mayo pasado en el Predio Ferial de Palermo.

Fundado y liderado por Antonio Romano, Area comenzo

Area

su actividad en 1980 y se especializa en sistemas de identidad
Con oficinas en Roma, Milan, Parfs, Frankfurt y Toronto, su clientela
retine a los mas prestigiosos nombres del campo econémico, social y
cultural.
Area manifiesta en uno de sus catalogos el haberse especializado en un
«método de proyectacion, un lenguaje visual y un amor casi maniaco por
la sintesis y el rigor formal, sin renunciar a la ironia y a |a transgresion»
Los trabajos, impecablemente expuestos, se enrolan en el concepto
de multiplicidad e integracion en la diversidad que Romano cita como
caracteristicas de su obra.

Launién fue en el Sur, arriba la
auz, los festejos en el Oeste.

Hay acaso fortuitos azares, desti-
nos vocacionales seiialando el
casamiento de Luliy Esteban: que
el matrimonio debe derribar las
fronteras de lo pasajero, que inte-
gra en un tinico acontecimiento
todas las realidades. Cabe destacar
que las distancias no impidieron
lasintesis perfecta:jique vivan los
novios, esposos y padres!!

Sur, autopista y Leloir...

inForma




inForma

A fines de abril de este aio se presenté en el ici

el libro querecopila las obras de Martin Kovensky
entre 1982 y 1998.

Editado porLa Marca para la coleccion «La Vista
Gorda», Kovensky 4.0 retine gran parte de su varia-
da produccién enmarcada por una serie de textos
que guian agradablemente al observador a través
de los pormenores de la creacion artistica.

La labor de Kovensky se caracteriza por interrelacio-
nar la pintura, la fotografia, la gréfica y las com-
putadoras haciendo honor a su trayectoria como
multiple artista de la imagen.

Lamayoria de los trabajos presentados fueron publicados
originalmente en el diario La Nacién, donde el autor tra-
baja como ilustrador.

Kovensky 4.0

Por un involuntario descuido, en el
niimero 39 de tipoGrafica no dejamos
constancia de nuestro agradecimien-
to a Félix Beltran, quien nos hizo llegar
el articulo «Criticando la critica», de
Steven Heller.

Fe de erratas

La revista de comunicacion
visual [akidt], producida
en la ciudad de Cordoba,
ya tiene su tercer nimero
en circulacion.
Mensualmente, a lo largo
de sus veintiocho paginas,
se desarrollan notas que
tocan diferentes temas re-
lacionados con la practica
profesional en el disero,
la publicidad y los medios
masivos de comunicacion.

[akiut]

[akiiit]

[akiat]

C. ¢. 147, Correo Central
(5000)

Cordoba

e-mail: akiut@hotmail.com
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El pasado 10 de marzo se presentd en Buenos Aires In-Between
Proyecto Internacional de Diserio. Soluciones a largo plazo
para la relacion del hombre con su habitat. Auspiciado por la
Sociedad Central de Arquitectos, el Consejo Profesional de Arquitec-
tura y Urbanismo de la Fapu, usa y la Federacion Argentina de Enti
dades de Arquitectos, el lanzamiento se realizo en forma simultanea
con Japon, Cuba y Alemania.

En su primera etapa In-Between consiste en un concurso de ideas,

conceptos y productos referidos al mejoramiento de las relaciones

entre el habitat y las personas. Posteriormente serdn seleccionados

los diez trabajos que continuardn su desarrollo a traves de talleres y

[oras de discusion.

La temdtica de In-Between puede sintetizarse en la biisqueda de

soluciones a largo plazo para la relacion del hombre con su hdbitat:

¢Como puede orientarse el hombre en su habitat?

/Como puede simplificarse el manejo de ese contexto?

¢Como se puede organizar mejor el espacio vital y vivencial sequn
las necesidades individuales y colectivas?

La presentacion de este proyecto se ha fijado los objetivos de:

— Denunciar el excesivo protagonismo del producto aislado
Denunciar la existencia ya suficiente de productos, muchos de eflos initiles y
superfluos.

— Instalar la preocupacicn por una revision de las maneras de pensar el diseio
con el objetivo de posibilitar una interfase humanizada entre el hombre y el
habitat.

— Instalar la bisqueda de soluciones especificas para necesidades concretas,
localizadas y de diferentes culturas.

Ratificar y reafirmar la cendicion de sustentabilidad del disero.

La convocatoria de In-Between es inferdisciplinaria, ya que incluye a dise-
riadores, arquitectos, sociologos, economistas, ecologos y otros dmbitos del
pensamiento relacionados con la temdtica del proyecto. El proyecto permiti-
1d que se hagan realidad las buenas ideas. Se dardn impulsos efectivos y

se creard un marco adecvado para desarrollos futuros. Los galardonados con-
tardn con la atencion mundial sobre sus frabajos y una intensa reflexion
acerca de sus planteos y procedimientos

Concurso In-Between

Informacian:

Sociedad Central de Arquitectos
Montevideo 938 (10:19] Buenos Alres
Teléfonos: 0 11 ¢ 812 3644/5856/3986
Fax: 011 4 813 6629

e-mail: info@socearq.org

Projectburo Koln Institut de Alemania

Fax: + 49 22197 31 99 44
e-mail: info@inbetween.de
Home page: www.inbetween.de
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Tiempos
Costos

Calidad

Imagine

Artes Graficas Integradas S.R.L.

FOTOCROMIA - IMPRESION - ENCUADERNACION

Santiago del Estero 510 - (1075) - Buenos Aires - Argentina
Tel.: 372-5124 |/ 384-6290 - Fax:384-6290



No uno parecido.

Con la Nueva Gama Creator tendra la mas completa variedad de

papeles estucados de alta calidad, con diferencia. Torraspapel le

‘ Grupo Yantorno

ofrece todas las soluciones con su nueva gama Creator de papeles
estucados brillantes, mates y semimates.

Star tricapa brillante, Silk tricapa semimate, Gloss bicapa brillante
y Matt bicapa mate; todos los papeles estucados que
s6lo un especialista como Torraspapel le puede
ofrecer. Si creia conocernos, a partir de ahora lo

volveremos a sorprender.

TORRAS PAPEL = DISTRIBUIDOR OFICIAL

=

Diaz Colodrero 3127/35 ® 1431 B
La mas completa en pape E: S, C renci / Tel.: 01-545-2225 (lineas rotativas) ® Fax: 01-541-
D
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