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Ha pasado un ano

Después de la pausa del verano, retomamos nuevamente este didlogo
sobre diseno. Didglogo, porque no es unilateral, porque coincidencia o no,
después de nuestro editorial del numero 3 recibimos una importante
cantidad de opiniones que han tenido no solo la virtud de templarnos, sino
que colaboraron, como veremos, para redefinir esta publicacion en un
intento de acercarnos cada vez mas a las necesidades reclamadas por la
actual evolucion de la disciplina.
Desde que emprendimos esta publicacion, ha pasado un ano. No como e/
de aquel gag de Les Luthiers cuando, al abrirse el telén, Marcos Mundstock
situaba al espectador de esta forma: «La escena en Cremona, cerca del rio
Po... ha pasado un ano». Ese ano, sin que mediara accion previa, era solo un
recurso fino de humor. En nuestro primer ano, en cambio, materializamos
esta idea de comunicarnos y aprendimos haciendo experiencia.
Sobre esta practica planificamos el sequndo periodo, en el que estaremos
tres veces con nuestros lectores, lanzando los proximos numeros en julio y
noviembre de 1988. Para estas tres entregas, se han previsto cambios
estructurales y formales que, junto al aporte de nuevos colaboradores y
columnistas, le daran mayor agilidad a los temas tratados.
También hemos encarado una distribucion eficaz de la revista en kioscos, lo
que nos permitira llegar con mayor facilidad a los interesados, ademaés de
seguir, como hasta ahora, en librerias especializadas.
Aligual que en el periodo anterior, tipoGréfica sigue contando con el apoyo
de tres empresas amigas que colaboran para hacer factible la aparicion de
nuestra revista.: Imprenta Anzilotti, Martinez Fotocromos y
Fotocomposicion Scorpios. Vaya para ellos nuestro reconocido
agradecimiento.

Ampliando la mirada, en el plano internacional, dos hechos son motivo
obligado de reflexion.
Por un lado, se cumplen 20 anos del cierre de la Hochschule fir
Gestaltung de Ulm, una de las experiencias didacticas y proyectuales mas
trascendentes de este siglo. Inevitablemente, este aniversario reabre la
polémica sobre las causas de su clausura y la influencia de esta escuela en el
diseno actual.
Los motivos de orden politico que provocaron su cierre —donde se
entremezclan fuertes presiones externas con los conflictos derivados de la
crisis ideologica dentro de la institucion— no han sido abordados atin por
los especialistas, salvo breves aportes de los miembros de la escuela.
Respecto de su influencia, para algunos, Ulm representa el final de una -
época de racionalismo extremo que se intenta superar; en una postura
francamente contraria, otros consideran que en la colina de Ulm se
sentaron las bases del desarrollo actual.
Sin duda, transcurrido este tiempo, es el momento de revisar la experiencia
de la Escuela de Ulm y analizar su incidencia sobre las nuevas generaciones.

Por otra parte, en este 1988 se celebra el Ano Internacional del Diseno
Grafico, declarado por los profesionales representantes de los paises
miembros en la Asamblea General de Niza, en 1985 y en coincidencia con la
conmemoracion del 25° Aniversario de Icograda.
Resulta entonces oportuno, promover y apoyar durante este ano, aquellas
actividades tendientes a la difusion de la disciplina y su posicionamiento a
nivel nacional e internacional
Los editores

tipoGrafica4  Editorial pagina 5



La Miscelanea
Tipografica
Como Soporte

De La Imagen

MARTIN SOLOMON

Traduccion Diego Vainesman

Habitualmente acudimos a la caja tipografica para

encontrarnos con nuestros viejos conocidos: las letras,

los nimeros y los signos de puntuacion. Martin Solo-

mon propone redescubrir aquellos otros elementos de

cajas o fuentes especiales que usados creativamente

se convierten en valiosos auxiliares de nuestro oficio

e
el

=l

Fl material incluido en este articulo no puede ser reprodu-

cido, mi total ni parcial sin la autorizacion expresa

del autor.

La paleta tipografica se extiende mas alla de las
letras y los mimeros. En mi articulo previo, «El
poder de la puntuacién» (ver tipoGrafica n® 3,
diciembre de 1987, paginas 38 y 39), mencioné
como los signos de puntuacién y sus distintas
aplicaciones pueden ser utilizados para realzar
la efectividad de una pieza grafica. Otros carac-
teres tipograficos, que estdn fuera de la caja o
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fuente basica, pueden ser también elementos
efectivos de diseno y, por lo tanto, deberian
considerarse como una suerte de «extras» im-
portantes. Incluidos en esta categoria estan los
filetes o lineas, bordes, ornamentos, cortes es-
peciales y otras miscelaneas. A estos elementos
me refiero cuando hablo de la miscelanea tipo-
grafica como soporte de la imagen. La intencién
es utilizarlas para enfatizar la composicion ba-
sica, aunque sin dominarla. Hay momentos his-
toricos donde estas formas tipogréficas fueron
tomadas como foco central de la composicion,

tipoGrafica4 La miscelanea tipografica . ..
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sin embargo, en este articulo se discutird su
potencialidad como elementos accesorios.
Existen dos razones para recurrir a este tipo
de soporte grafico. La primera es funcional, por
ejemplo, cuando se usa un filete para dividir el
espacio o para enfatizar un texto; la segunda es
decorativa, cuando se insertan bordes alrededor
de un diseno central. Estos dos aspectos no son
incompatibles. Una miscelanea puede usarse
funcional y decorativamente, al mismo tiempo.
Estos soportes de la imagen deben estar directa-
mente relacionados al concepto que respalda al



speet

1. Afiche «Spectra». Diseno: M. Solomon.
2. Tarjeta de navidad para «Royal Compo-
sing Rooms. Diseno: Martin Solomon.

3ay 3b. Los dos primeros anuncios de fe-
riados, de una serie de ocho, para el <Royal
Composing Room»,

a. Los nimeros y las letras son aqui los
elementos mas importantes de esta pieza,
que anuncia los feriados conmemorativos
de cumpleanos de los p Lincoln y
Washington. Estos elementos estin respal-
dados por puntos cuadrados vy filetes que,
ademas de ser decorativos, funcionan
como separadores de las fechas. También
se utilizan para conectar entre si las distin-
tas piezas individuales de la serie.

b. Obsérvese como los tres pequeinios pun-

tos cuadrados, del anuncio «Good Friday~-,
relacionan esta pieza con la anterior de la
serie. Esta composicion es un ejemplo del
uso de miscelineas como soporte de la
imagen.

Il

3a 3b

disefio. Su inclusién deberd ser considerada en
la etapa inicial del proyecto y no al final, como
un recurso para «salvar» un disefio no logrado.

Las misceldaneas también deben ser emplea-
das con discrecion ya que. por la naturaleza de
su forma, son generalmente mas dramaticas que
las letras y niimeros usados en un contexto nor-
mal; el emplearlas en demasia puede convertirse
en factor de distraccion, demasiado peso dismi-
nuira el impacto visual de la composicion.

Es importante entender cémo se relacionan
estos elementos con su contexto histérico. Origi-

nalmente, fueron presentados por escribas y
pintores, quienes decoraban manuscritos con
elaboradas iniciales y bordes en los titulos. Di-
chos elementos fueron retenidos por los prime-
ros impresores y se transformaron en una parte
importante de su inventario tipografico. Las mis-
celdneas cambiaron su estilo para ir adecuan-
dose a los avances sucesivos de la imprenta y de
la moda popular. Las tendencias actuales influ-
yeron fuertemente el diseno de caracteres tipo-
graficos y, eventualmente, artistas y arquitectos
se convirtieron en agentes que influenciaron en

tipoGrafica 4

La miscelanea tipografica

el diseno de estos accesorios. En el siglo XIX las
miscelaneas eran elementos muy elaborados,

pero en el siglo XX, comenzaron a evidenciar la
influencia de las nuevas filosofias de diseno:
Constructivismo, De Stijl, Dada y el Bauhaus.
Estos innovadores consideraron excesivos los
estilos anteriores e inapropiados para su acceso
al disenio, desarrollando misceldneas geométri-
camente simples.

Cada periodo histérico esta caracterizado por
un estilo que es exclusivo de su propio tiempo.
Cuando se disenia una pieza grafica buscando

pagina 7
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reflejar un tiempo o periodo especifico, se deben
mantener todos sus elementos dentro del espiritu
de esa época. Seria inapropiado incorporar mis-
celaneas del Art Deco en una pieza que ha sido
intencionalmente disenada para remitir al pe-
riodo victoriano, ya que estos elementos estarian
fuera de contexto y no apoyarian el concepto de
diseno. Su empleo no solo disociaria el mensaje
sino que también reflejaria una falta de bus-
queda y sensibilidad para el proyecto. Por el
contrario, es perfectamente aceptable combinar
elementos de diferentes periodos para crear una
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nueva solucion aun problema actual de disefio.

Los filetes rectos son tipograficamente popu-
lares y posibilitan gran variedad de aplicaciones
funcionales. Pueden ser usados para subrayar,
respaldar o llamar la atencién sobre una palabra
o frase: pueden también separar ideas, estable-
cer fronteras o enlazar elementos; pueden indi-
car direccion y energia.

Cuando selecciono filetes, generalmente
elijo el peso que corresponde al tamario y color
del tipo con el que estoy trabajando para asegu-
rar compatibilidad entre elementos. Cuando tra-

tipoGraficad  La miscelanea tipografica

bajo con tipes romanos, que tienen razgos finos y
gruesos, generalmente armonizo el peso del fi-
lete con el trazo mas fino del asta. Los filetes
«scotch» (combinacion de dos o mas filetes de
diferentes grosores) se determinan por sus pesos
extremos, el mas fino o el mds grueso. Para
establecer qué filetes corresponden a las letras
que poseen un peso uniforme, me baso en la
sensibilidad de la «regla del pulgars, es decir,
hago lo que me parece mis conveniente. Las
letras de poco peso seran armonizadas con file-
tes del mismo tipo.
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4. Bordes y ornamentos del American Ty-
Coondei €

5. Un borde decorativo empleado usual-
mente por William Morris para cubiertas de
libros de regalo. El texto esti fotocom-

‘ - . wore Y0 THE STUDIO YEAR BOOK

puesto en Benedectine 8 puntos, con 2 de
interlineado.

6. Ornamentos presentados a Fredric W.
Goudy en su cumpleafios nimero 70, ano
1935. !

7. Tapa para el segundo y ultimo mimero
del diario constructivista polaco «Prae-
sens». Diseno: Henryk Stazewski (nacido
en Polonia, en 1894).

8. Filetes y bordes del manual de Linotype
Typography, ano 1923.

9. Una pagina de la revista «P M», donde
se utilizan filetes, paréntesis y otras misce-
laneas como soporte de la imagen.

10. Ornamentos decorativos del Arco de
Washington Square en Nueva York.

Los bordes constituyen, también, recursos
popularmente aceptados, cuya seleccién debe-
ria basarse en el periodo reflejado y/o, en la
energia de los elementos centrales. Las pinturas
estan casi siempre rodeadas por marcos que las
encuadran y distinguen, creando un conflicto de
autoridad visual entre el marco y la imagen. Un
dilema similar puede ocurrir en una composi-
cion grafica. El disenador debe determinar la
compatibilidad, con el fin de que sus energias
actien en concierto, creando una composicion
armoniosa.

El estilo y peso del tipo, como asi también su
posicion con respecto del borde, influye en la
eleccion del borde. El disenador debe también
considerar el tamaro fisico de la pieza final y su
aplicacién. Un pequeno espacio publicitario en
revistas, por ejemplo, puede o no estar ya deli-
mitado por filetes. Si lo estd, la incorporacién de
otro borde seguramente resultara recargada y
conflictiva; si no, un borde puede ser un recurso
perfecto para aislar dicha publicidad del resto.

Los bordes que decoran los interiores y exte-
riores de las estructuras arquitecténicas son, de

tipoGrafica 4
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hecho, aplicaciones interesantes. Otros tipos de

ornamentacion, como ser la estatuaria, gargolas
y coronas de laureles, pueden ser ’comparados
con las miscelaneas tipograficas, las que, como
hemos intentado expresar, enriquecen la paleta
tipografica y por lo tanto, ningin disefador
puede dejar de reconocer su potencial T

pagina 9
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TITE BARBUZZA

el roc
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Mediados de 12 década del 50.
Adolescente _falda plato, zoquetes ¥ chati-

tas, mono en su rubia cabellera- comiendo P {
palomitas de maiz y sorbiendo Coca-Cola- Yrupu que all —_—
gy cara, fluminada por a pantala de TV, A nrdida e il
sus 0jos, muy abienosy absortos en tacon- iGentidad, mane jando

e AW

templacion del manitor, todo su cuerpo mo-
vigndose ritmicamente Y sacudido de vez
en cuando por un gspasmo. ES Elvis. n
Desde que EWiS Presley aparecio en l0s €8
cenarios y enfas pamaltasde TV, moviendo
provocaﬁvamen&e lapelvisy causando des-
mayos entie as sefioritas, €l rock no ha de-
jado de desarroliarse ¥ perteccionarse. Se
ha dividido en infinitas corrientes, S& hare-
aovado y fagocitado, ha criticado al sistema
y seha unido a &1, ha convocada d cientos
de miles de personas jovenes, ha dictado
modas, cambios sociales, formas de com-
ponamiemo. Ha producido COMUNICACION
Miles de chicos &n todo &l mundo dejaron
tapar sus 0jo% por un flequilio como de el
paul Mg Cartney © consiguieron de-donde-
fuese unos anteojos «@ 10 John Lennon>.
Hoy, ya nadie duda en amar clasicos aLos
Beatles. Aln asi, para ciertd sector intelec-
tal, el tendmeno del rock sigue siendo un
extraiio cuyd idioma no sabe decodiicar,

Existe en la cultura actual una tendencia "

mas rechaze-

vanguardisia en la que el Tock 58 anota.
Siempre han estado ligados a10s grupos de
rack jovenes artistas de vanguardia intefe-
sados enla fransgresion, rupturay genera-

~
J{_l,

J

cionde codigos Que produce este aovimien-

The Beatles.
to, ya que el rock opera en reglones donde with The Beatles. 1963.
as sefales —c0OUIGoS— noestan codificados, Disefio: Robert Freeman:

donde los signas nacen y s€ reciclan segun R —
a ambivalencia det deseo, 1 repugnancia won jos

; beaties
o la indiferencid

Medios consultados:
«Punk, ia muerte iovén--
Juan Carlos Kreimer '
12"{8, Bruguera. ’
« 'sonidc. laima
furia», Roberto Ja‘ii:';a
N_ola publicadaenfa re;
vista Crisis, en 1986

s BE —] The Beatles.
A Hard Day'’s Night, 1964.
Diseno: Robert Freeman.

En la edicion argentina,
deestel.P-, fa deficiencia
del totograbado hize
desaparecer |os tonos
grises, logvando por
error, una imagen mas
potente.

Gracias a: Q

: Oscar Sayave-
dra, Aliredo Lois, Alfredo
Rosso.
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Prueba de vestuario de Mick Jagger.

The Damned. Music for Pleasure, 1977.
Diseno: Barney Bubbles

Velvet Underground &

Undergroun
Andy warhol.

Nico. Velvet

d & Nico, 1971. Diseno:

En la década del 50170 Andy Warhol pro-
duce a Velvet Undergrounid, grupo mitol-
gico y referencia constante de los mejores
exponentes del rock actuales, (recordar la
portada de la gran banana).

A partir de 1976 el movimiento punk brita-
nico reivindica las teorias de Warhol; tam-
bién toma referencias de artistas plasticos
de la misma época: Jasper Johns, Jackson
Pollock y demas nombres asociados a la
escuela de Action-Painting; es action-mu-
sic. El punk también recrea al Dada y al
Expresionismo Aleman, es teatralizacion ex-
trema, es exageracion visual en laque estan
inmersos no s6lo los musicos (?), sino tam-
bién sus fans, quienes —al igual que el pu-
blico dadaista— participan del acto activa-
mente.

La New Wave no hizo otra cosa que retomar
cddigos del Pop. Asi vimos resurgir cadi-
llacs, anteojos de nuestras bisabuelas, pro-
liferar ferias americanas de ropas usadas;
en fin, un reciclaje de elementos simbélicos
solamente con una funcion estética y la apa-
ricion de un interrogante: ;cual ES la ima-
gen?, ;cual la identidad?.

Existe ademés una tendencia a la union de
las distintas disciplinas artisticas, un acerca-
miento al espectaculo total, una COMUNICA-
CION que precisa de-todos los sentidos, la
fusion del arte en una fiesta colectiva, un
happening ultrasofisticado y masivo.

El rock hace uso de un gran aparato produc-
tivo (;,es una forma capitalista de arte?). Los
técnicos y especialistas ligados a cualquier
produccion de rock (ingenieros en sonido,
luminotécnicos, maquilladores, fotografos,
vestuaristas, escendgrafos, disenadores,
especialistas en video, etc.) aumentan en
cantidad y calidad, lo que hace pensar seria-
mente en la importancia cada vez mayor
que tiene la imagen, LO VISUAL en el rock.

esta tapa

i | de
El tratamiento formal -

denota la fuerte ir_muencia de
trabajos de Kandinsky-

tipoGrafica 4

Andy warhol Y

preparacibn de mate

Imagen, rock.

Rolling Stones-
sticky Fingers.
Disefo: Andy

1971.
warhol.

Andy Warhol, en sus disefios de sobres
para discos, incorporé la participacion
activa del receptor. Por ejemplo, en la
tapa de «la gran banana» mediante un
troquelado se podia desprender la
cascara. En la cubierta de los Rolling
Stones utilizé un cierre real, que
permitia abrirse y cerrarse.

Mick Jagger, durante 1a

rial fotografico-

.
‘SK COMES FROM. THE
hets.
e Weather Prop )
;:e Comes From the Rx:m,
pintura: Shaun Belcher.

Influencia de la Escuela de
Action-Painting.
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LA IDEA DE INVENTARSE ES ACERCARSE A LA
IMAGEN IDEAL QUE UNO SE IMAGINA.

caciones arriesgan

Los expertos en comuni
fenomeno: es una

teorias para explicar este
misica, sostienen, qué se dirige directa-
mente a los sentidos Y llega a |a mente sin
interferencias de 12 razon. Como medio ma-
sivo es el anico -0 al menos el primero-
que utiliza ¢l lenguaje propio de sU genera-
ci6n: es el vehiculo ademas que hace publi-
cos pensamientos, preocupaciones, desa-
cuerdos O simplemente hechos comunes
entre el sector donde opera. Las aspiracio-
nes de los chicos encuentran en el rock sus
fitos sociales, Mas agn, al tratarse de una

dia va al frente Y propone pautas

vanguar
para futuros itos. Basta observar la progré-

sivadecontraocién del sistema, 1as modifica-
ciones producidas en ¢l lenguaje —€l habla-
do, el de la moda, ol del cine-, la profifera-
cion de peinados pseudo-punk entre los ofi-
cinistas 0 las amas de casa. Cada dia s&
aceptan mas licencias en las costumbres
provenientes de la primera linea.
Marshall Mc Luhan opina que el rock es pre-
cursor de la llamada «sociedad esférica»,
porque sus principios no s€ fimitan a la mu-
sica, sino que s extienden al modo/moda

de vivir.
4 manera, la imagen ya esta

De una u ofr
indisolublemente ligada a este ipo de mu-
s condicion sin

sica, y elcutoala imagen e
a que el rock no puede Vivir.
La musica ya no s6lo se escucha, se VE, Y
hay que hacer que sé vea.
Este ligamento musica-imagen no es ni fri-
volo ni azaroso. El rock trata de TRANSMITIR
UN MENSAJE, Y para hacerlo aplica el con-
cepto de comunicacion en su sentido mas
amplio, 0 sea «producif modificaciones en
la conducta», marcando tendencias, insi-
nuando modas, mostrando hilachas.

The Elektrics. State of
Shock. Diseno: Roy
Kohara; llustracion:
Mamoru Shimokochi.
La ilustracion de la tapa
ut_iliza laimagen del
afiche L'Intrasigeant, de
A.M. Cassandre.

Sting.
Bring on the Night, 1985.

U‘FO.VMecharlil. 1982.
Diseno: John Pasche;
llustracion: David Jun‘iper

El titulo del disco motivé

el uso de esta variacion

sobre el afiche

EPnladuction». de Jean
arlu, en la cubi

este L.P. h

rioy plano de luces
el Madison

Diagrama delescenal
del Rolling Stones Tour, en

Square Garden.
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La grafica siempre ha acompafiado al fend-
meno del rock y, bien o mal, lo ha documen-
1ado. En nuestro pais, hasta hace relativa-
mente poco tiempo, la grafica del rock se
resolvia como algo secundario, més bien
accesario. Poco a poco, la imagen ha ido
tomando méas y més importancia. El material
impreso utilizado para promocionar cual-
Quier evento de un grupo se caracterizaba
por su incoherencia, no s6io por el bajisimo
presupuesto destinado a este fin, ni por la
falta de especialistas en el tema, sino tam-
bién por desconacimiento de los codigos -
¢existian?- ligados a tal o cual tipo de mi-
sica.

En la Argentina, SODA STEREQ, grupo de
rock actuaimente escuchado y visto en toda
Latinoamérica y primer grupo argentino edi-
tado en compact-disc, es consciente del po-
der comunicacional a nivel masivo no sola-
mente de la mdsica como emisora de men-
sajes, sino también de la imagen (visual en
general y grafica en particular). Declaracio-
nes de Gustavo Cerati ~guitarrista y voz li-
der del grupo- muestran claramente fa im-
portancia que para ellos tiene el acto comy-
nicativo:

«. LA INTENCION DEL GRUPO ES
EMITIR UN MENSAJE DIRECTO Y
ESPONTANEO..», «..MAS QUE
MUSICOS SOMOS COMUNICADO-
RES, ES RIDICULO QUE UN CO-
MUNICADORLEDIGAALAGENTE
COSAS QUE LA GENTE NO EN-
TIENDE. TRABAJAMOS CON CO-
DIGOS QUE SON LS DE UNA GE-
NERACION

U2. 7he Unforgetapye
Fire, 1984, Diseio;
Steve Averilf;
Foto Anton Corbijn.

Es por esta preocupacion que desde los co-
mienzos acompana a los Soda un especia-
lista en imagen, un hacedor de imagen, un
responsable del look, 0 como quiera llamér-
sele: Alfredo Lois, 28 anos, quien estudid
publicidad junto con Gustavo Cerati y Zeta
(bajista def grupo), e hizo estudios de cine.
En un principio, Lois se encarga de todo;
ropa, pelos, maquillaje, puesta de luces, es-
cenogratia y gréfica. Actualmente se dedica
al asesoramienta de imagen en general, a
la puesta en escena (diseno de Juces y de
escenario) y a la realizacion de fos videos;
uno de los cuales, «Cuando pase el tem-
bior», recibié recientemente uno de fos pri-
meros premios de 1a XIl Resefia mundial de
cine, TV y video, Acapuico/1987, junto con
videos de Duran-Duran, Genesis y Paul Si-
mon.

Preguntandole a Affredo Lois acerca del ma-
nejo de la imagen, éf asegura que en un
principio fue inconsciente:

«SODA AL COMIENZO HACIA SKA
YREGGAE-DOSESTILOS DEMU-
SICA- POR LO QUE USAMOS UNA
TRAMA A CUADROS BLANCOS Y
NEGRQS ENEL BOMBO DE LA BA-
TERIA Y EN LA REMERA DE
CHARLY -ALBERT!-, ELBATERIS-
TA. AL SIGUIENTE SHOW APARE-
CIERON CHICOS CON LAS REME-
RA! AS A MANQ. CON LA
ICULA ¥ EL LOGQ DE
SODA. RECIEN A PARTIR DE ESA
RESPUESTA TOMAMCS CON-
CIENCIA DE LO QUE PASABA:

CUAD!

1er signo: se produjo el feed-back, se logrd
la comunicacion. (Y lo que podia pasar?
Aun no se grababa el primer LP

Imagen, rock




Afiche promocional del primer L.P.

Cubierta del programa para el recital de
presentacion del primer L.P., Teatro
Astros 1984. Diseno: Fabian di Matteo.

S RIS s S 77 T, B B A St b

Afiche promocional , 1985.
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En 1984 sale a la calle Soda Stereo con su
primera placa en vinilo. En todo e! material
impreso que lo apoyo, seintuye laidea (aun-
que inconsciente) de campana de lanza-
miento y se palpa coherencia imagen-men-
saje.

La tapa del LP esta resuelta basicamente
con fotos de los tres Soda, con eliminacion
de tonos y retoques a pluma; un gran logo
amarilfo en la parte superior del campo y
pequefios elementos de color cruzando as-
cendentemente la composicion

La lamina del cassette es una aplicacion de
la tapa en un formato distinto; en el espacio
sobrante aparece un enorme Soda Stereo
rojo, aplicado sequramente por la compania
discografica...

El afiche promocional es basicamente igual
alaportada del disco, con algunas modifica-
ciones en la diagramacion: hay un mayor
uso de la trama como elemento oramental
y la inclinacion de zonas con respecto al
campo total ha sidotambién mas explotada.
El mensaje es claro y directo: tres caras con
peinados nuevos empiezan a miramos
desde algunas vidrieras... e intuyen para
donde marcha la grafica.

Con la presentacion del primer LP en diciem-
bre del ‘84, en el Teatro Astros, y al entrar
los Soda en una nueva productora, el men-
saje se carga y engrosa: el afiche y el pro-
grama muestran a una madelo llevando un
carro de supermercado repleto ce televiso-
res con caras de los SS en las pantallas,
aludiendo a un hit del primer disco —«Sobre-
dosis de TV»-.

2do signo: se usan metaforas.

«EN ESTA EPOCA -CUENTA
LOIS- RECIBIAMOS EL ATAQUE
DE LOS MEDIOS, LOS MISMOS
QUE HOY ALABAN A SODA LOS
TILDABAN DE PLASTICOS, ARTI-
FICIALES, GAYS: DANDONOS
UNA PAUTA PARA LA IMAGEN DE
LA SEGUNDA ETAPA~

Imagen, rock

®0aLs vagg

Soda Stereo,

S
Alfredo Lois, 0da Stereo, 1984. Diseno:

Spda Stereo. Nada personal, 1985,
Diseno: Alfredo Lois; Arte: Fabian di
Matteo.

o SODA STERED

S i
i Sﬂi_l‘ﬂ STERED

o arewe caave




i b
Enj9B5aparece el segundo LP, «Nada per-
sonals, yla imagen juega con los limites de
la saturacion. La exageracion es extrema y
vemos a los Soda hasta dentro de la helade-
ra.
La portada del disco utiliza la retorica de la
metafora, resuelta por medio del collage. El
logo esta disefiado mas profesionalmente
que el anterior, tipografia extra condensada
para Soda y expandida para Stereo. Hay un
codigo de color: rosa-lila y neutros.
En el afiche promocional aparecen fotogra-
fias de los Soda (ya no en alto contraste)
sobre una trama animalesca y bajo un gran
logo. Se usa el mismo codigo de color que
en la portada del disco.
Stickers y avisos de revistas hacen uso de
los mismos elementos: logo, trama, carta de
colores.
El material gréfico de la presentacion del
disco en vivo —afiche y programa-, muestra
a los integrantes de Soda hasta el limite de
lo posible, apareciendo en la portada del
programa copias de contacto de los tres al
estilo de modelos publicitarios.
4 Qué quedaba después de esta intencional
saturacion?
«SOLAMENTE LA ABSTRACCION ERA POSIBLE
PARA LA TERCERA ETAPA» —comenta Lois, el
hacedor de imagen.

Afiche y cubierta del programa de
presentacion de Nada personal, 1986.

Cubierta del programa para el recital de
presentacion de Signos, Estadio Obras,
1987. diseno: Caito Lorenzo y Marcela
Barreiro.

o

tipoGrafica 4

Imagen, rock

Soda Stereo. Signos, 1986.
Arte y disefo: Alfredo Lois
y Caito Lorenzo.

En 198§éparece «Signos» —el 3er signo-,
(ittimo LP'de Soda Stereo grabado en estu-
dio, con un tratamiento tan abstracto que
roza con lo ascético.

La tapa del disco parece una macrofotogra-
fia de alglin microbio desconocido, una pro-
yeccion sobre agua o un helado de crema
derretido. Ellogo es unredisefio del anterior,
mas condensada la palabra Soda, més ex-
pandida Stereo; en la totalidad de fa compo-
sicion tiende casi a desaparecer, es apenas
una franja que moviliza el campo. Laimagen
de los Soda figura solamente en una de las
caras internas.

Lalamina del cassette tiene por primera vez
diagramacion especial y es practicamente
una superficie color crema.

Los afiches de la presentacion estuvieron
auspiciados por una conocida bebida ga-
$e0sa que impone su propia diagramacion.
Esta vez el hecho comunicacional se vio
subordinado al hecho comercial.

¢Qué pasara ahora con la imagen?

«TODO VUELVE HACIA ALGO MAS NATURAL»
—concluye Alfredo Lois—.

Esta tendencia ya se insinta en el programa
de la presentacion de «Signos», donde las
poses son naturales y las tomas hechas en
una playa.

Actualmente, y con un cuarto LP en su dis-
cografia registrado en vivo durante la gira
latinoamericana realizada en 1987, Soda
Stereo es el grupo argentino de mayor difu-
sion. Y por primera vez el rock latino es
escuchado en los Estados Unidos de Nor-
teamérica. ;Tendra en esto algo que VER
laimagen? g

pagina 15



e 0 WMW% mpvovecﬁwwws ) TECSO qUE
v MO n i a0 (v o W
M % Csvévacwfo WA Sev W) o ador,
0T aww L YEADEPUMOS WAESTFOS ¥ASA05 perso-
pewwﬂ}é WJ@ o T viz ve—cresmos W (5%% msto-
voﬁow P10, . etﬁc escribir (L mens

fowbre w af%%w eSOVt
paveae, pov %Wm SL0 WIS
owlen

/ﬁﬂBo, n?vw@&v M’ﬁﬂ/a WMW de
Pw oWo, oﬁv@m = CW & cms@cmawm Orienie,

‘\ § C}%WWCM/ Wm/ om0 what 0c (s a—
ﬁ &ow M}{Bogg\r
pae

S Wis pwng ) esTmadns, Susleninon. £y
S“N gé €5 WELESATO sigfos O adicrones filosoficas.

e sweeswns e {? %vajm owmple . ol fimdmmentdl
WS pvww we. (o5 conoummentes pv % ef awle E@QUOW) oviemtades. En of

VWWMWB wid0s sew) deandos dc (Ado, TIs se prohibe 0¥ vesey-

000 ywcbc oiuww t m% {{?"A‘;Q WA, FO’VCOP mmw%apgm/
Repnrewsas, 5o, vy ol wpyendignje de (o sore- 0 0 por o ST, — cons iderada.
e, ~fn Tven, Vi awios y monliene cowo 1wy Jov) diwivo—sy In geomelFia..
m%wmmw wwaviable: 105 rdnlins £ s tsurhms iy 9% occ(dmmfg,

4 MRS ) wg sonstanTEmenie  pesmr Oe Sewer 1, desmriol(lo for
mwm e (nieces10nd "%w o, (e, Pmr T Wi, O mwvwm dw%?—
j@olﬂ wion {n va@mﬁ mbign slidos del W w&wm del twad 5 de—
tield de dhwencion) prmariaL, 1000 pasa.al oCva o yfwww‘r lns {elias gvie-

mqmmas%esmﬁw stew o [ Peroasi como wamiienesn ap éfao o) d

[wﬁmm (et dexit paso i ¢scpt- (a o wﬂw“o {400 wrse
wvm mecAwicas o Ot Cfxmgm/mbejc yable. p Wgt b

Z s s w/auﬂfc ﬂ 5 pcwoaos
o cow 0v100 mwvoxcvv-
W\% mmwwjr T Ww(ﬂﬁe mjcwg oves ij ampwfgvmwzgg de (o

oDMBo v sen por Jos s T¥munes sHsTUhi- % Voww/mg, suno Tanbicn [ns dr
:

Wm 0 th

pagina 16 tipoGraficad4 Labuena letra



ARRIBA: EL PINCEL ES EL PRINCIPAL

INSTRUMENTO DE LA CALIGRAFIA ORIENTAL.
LA POSICION CORRECTA DEL CUER
MANERA DE TOMAR EL PINCEL DETERMINAN LA

POYLA TODA SU HISTORIA. EN

LIBERTAD Y GRACIA DE LA ESCRITURA. TIENE
MUCHA IMPORTANCIA LA FORMA DE ARTICULAR
LA PINCELADA EN LA CONSTRUCCION DE LOS
CARACTERES.

ENCHINA, LAESCRITURA ES RECONOCIDA COMO
UNA FORMA DE AUTOEXPRESION.

(1291), QUE SUGIERE UN BARCO LLENO DE
GENTE.

.f psty plendor

mﬁm

%}; o nﬁ W
. WWD’VW

MEDIO: EN EL ISLAM, EL ARTE ESTA DOMINADO
POR LA ESCRITURA, CULTIVADA A TRAVES DE

LAIMAGEN: CALIGRAFIA
SUFI, DIBUJADA POR MOHAMED, HIJO DE SHAF!
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ABAJO: ENTRE
DE ESCRITURA EDITARON EN EUROPA,

1500 Y 1800, MUCHOS MAESTROS
. LIBROS
CON INSTRUCCIONES Y EJEMPLOS DE COMO
AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA

ESTO POSIBILITO QUE AQUELLOS QUE NO
TENIAN UN MAESTRO PUDIERAN APRENDER A
LEER Y ESCRIBIR.
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ARRIBA: LAS PLUMAS DE CISNE, PAVO O GANSO
DETERMINARON LAS CARACTERISTICAS DE LA
ESCRITURA DE TODA UNA EPOCA. 1. LAS MISMAS
DEBEN CORTARSE CUIDADOSAMENTE A NO MAS
DE 20 CM DE LARGO, 2. SE QUITAN LAS BARBAS
CON UN CORTANTE HASTA DEJAR UN CANUTO,
3.SELIMPIA EL INTERIOR, 4. LUEGO SE
PRODUCEN LOS CORTES QUE POSIBILITARAN LA
ESCRITURA, 5. CORTE AMPLIADO, 6. A. POSICION
Y CURVATURA CORRECTA DE LA LAMINA
METALICA FLEXIBLE, B. y C. CURVATURAS
INCORRECTAS,

MEDIO: MUCHOS CALIGRAFOS PREFIEREN USAR
PLUMAS DE MATERIALES NATURALES, COMO
CANA O AVE, EN LUGAR DE LAS METALICAS. LAS
PLUMAS DE CANA PERMITEN ESCRITURAS MAS
GRANDES QUE LAS DE AVE. SE PUEDEN CORTAR
VARIAS PUNTAS DE UNA MISMA CANA QUE,
AFILADAS, PROPORCIONAN DIFERENTES
ANCHOS PARA MULTIPLES PROPOSITOS.

1. CORTES PROGRESIVOS, 2. INCISION
LONGITUDINAL, 3. LOS CORTES DEBEN
POSIBILITAR UNA FLEXIBILIDAD CONSISTENTE
DE LA PUNTA, 4. SE DA EL ANGULO IDEAL DE
CORTE Y SE COLOCA LA LAMINA FLEXIBLE.

A2 XN NP7, Hyerosolomae

tipoGraficad La buena letra

ABAJO: EL UNIR DOS LAPICES, CON UNA BANDITA
ELASTICA, PUEDE SERVIR DE AYUDA PARA

COil LA CONST! DE ALGUNAS
LETRAS. LOS LAPICES DOBLES SE COMPORTAN
COMO UNA PLUMA ANCHA, MARCANDO SOLO
LOS CONTORNOS DE LOS ESPESORES; ESTO
PERMITE ANALIZAR EL DESARROLLO DE LOS
FINOS Y GRUESOS DE UN SIGNO.
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ARRIBA: RITMO Y MOVIMIENTO SON LAS CLAVES MEDIO: EL CONTEXTO DE LA CALIGRAFIA TIENDE

DE UNA CALIGRAFIA DINAMICA, EL CALIGRAFO ACAMBIAR PORQUE SE APOYA EN NECESIDADES
NO ESTA SUJETO A LA UNIFORMIDAD QUE DIFERENTES A LAS QUE LE DIERON ORIGEN. POR
PLANTEAN LOS TIPOS DE IMPRENTA. EN ESTE ELLO ES IMPORTANTE REVISAR LOS METODOS Y

AFICHE DE MILTON GLASER EL MOTIVO ES TECNICAS DE EJECUCION, EN FRANCIA, EL

EXPRESADOQ DE UNA FORMA NO CONVENCIONAL, GRUPO GRAPUS HA RENOVADO CIERTOS

PERO TOTALMENTE EXPLICITA A TRAVES DE LA CODIGOS VISUALES, ESPECIALMENTE EN EL

CALIGRAFIA. AFICHE POLITICO, USANDO CASI| COMO
CONSTANTE LETRA MANUSCRITA EN LUGAR DE
TIPOGRAFIA DE IMPRENTA,

Jusmwwmwmmk‘ o Vif T wancr.
i 1smo TerAd, m souins ST, il
et s complein que oy magpiscudns,
bevo s cwswwﬁm fos VLSCC@CW ?escznﬁ
18 ¢ lovs (etvms wmisculas (o5 e ?Wm
cﬁvﬁwmmwm% de [ pﬂ{abt 0. '
3’30 M’wdqm staboqne ) liempo swficienfe.
v Mfabelicns, encontrarn
E}g M%Bc esenbyir swmmoms WOTM-
T eoligrnfin provocn wn. pavlicnlnr
wv%\ras Mw forma g (ns palnbys,
wieres por {a calufrafia wa supera-
30 WSTAnCIas [sTorechs 1 Ronologyons.
§ SYmnentt wna, o lns yroes b quc pie-
uﬁ&w apremion, pov 100 nawel muesepn os-
/P (W’w{’, esepn. &5
oribir, No suponc comocer 1y wewo oﬁmw SiHo,
Itéﬂgﬁfvﬂima Wifm ; W hvbilo,
0 0¢ TFkimto del es st aamplio
U %MJ m;j: mlﬁ?m&pb
WHOW e 1S, potsias, 5 gucs, =
fabe 5, wﬁjvw)os wesiTcones, mapmsomw—
towes , mlm@mw%, Vwéo% enealenicos,
e, (ogolipos, cwbwvfﬁfs?eﬁﬁrosﬁ? hstos.

ZURAGFS 4.

T = o L twhwsé z.flzm'tm:ég;ron

escritos con 1;mm "

‘i
oSt
——— coriﬁtmu de cana.,

ABAJO: LOS PINCELES NO HAN SIDO CALIGRAFIA A PINCEL QUE DESARROLLA
EXPLOTADOS COMO INSTRUMENTO EN LA ARTHUR BAKER, NO TIENE TANTA INCIDENCIA LA
CALIGRAFIA OCCIDENTAL. LOS MAESTROS DE PRESION, COMO LA TORSION QUE EJERCE

ASIA SUELEN USAR PINCELES DE PUNTA SOBRE LA PUNTA FLEXIBLE DEL PINCEL.
REDONDA Y FINA, DETERMINANDO EL ESPESOR

0 DELGADEZ DE LA LINEA POR LA PRESION

EJERCIDA SOBRE EL INSTRUMENTO. EN LA
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El renacimiento de la caligrafia
Entrevista a Hermann Zapf
por Feélix Beltran

<QUE NOS INDUCE A CONSIDERAR A LA
CALIGRAFIA COMO ARTE?

Antes de clasificarla como actividad
artistica, es necesario reconocer que
la caligrafia requiere destreza,
pacienciay autodisciplina.

En lacaligrafia se vuelca laexpresion
personal, los sentimientos intimos.
Quiza solo enlamusica se encuentra
un medio de valor comparable

4QUE SENTIDO TIENE LA CALIGRAFIA EN
UN MUNDO DE CONSTANTE VELOCIDAD?
Creo que la caligrafia puede
estimular alas personas a haceralgo
con sus propias manos. Es posible
que en una sociedad que propicie
mas tiempo ocioso, este arte tuviera
mayores influencias positivas para
las personas, comparado con la
television o los deportes. No se
necesitaun equipo caro, solointeres,
paciencia y un corazon involucrado
en las practicas, y no solo una pluma
para ejecutar las letras

(CUAL ES LA PRINCIPAL CONTRIBUCION
DE LA CALIGRAFIA COMQ MEDIO?

En nuestra sociedad, durante estos
dias de computadoras y métodos
para ahorrar el tiempo, hacer
caligrafia podria ser lo mismo que
tocar un instrumento musical en lugar
de escuchar laradio o una cinta
magnetofonica. No me atrevo a
encontrar en la caligrafia una
herramienta importante para ayudar
ala humanidad, pero si usted puede
hacer feliz a una persona con un
pequeno trabajo de caligrafia
elaborado especialmente para ella,
jqué puede haber mejor!

2QUE VENTAJAS TIENE g CALIGRAFIA
COMO MEDIO PARA EXPRESAR IDEAS?
Todos captan la diferencia entre una
linea de caligrafia y un texto de letras
impresas, solo al verlos.
Posiblemente no sepan porqué les
gustan mas las letras manuscritas,
puesto que éste es uno de los
secretos de la caligrafia; no es
definitivamente una cuestion de
inteligencia, sino unatipica reaccion
humana provocada por labellezayla
armonia.

¢ COMO HACER COMPATIBLES LOS
EXCESOS ORNAMENTALES DE LA
CALIGRAFIA Y LA NECESIDAD DE UNA
LECTURA FACIL?

En nuestros dias se aceptarian los
excesos ornamentales en un trabajo
s6lo si deleitaran al lector sin reducir

HERMANN ZAPF ES UNO DE LOS
CALIGRAFOS-TIPOGRAFOS MODERNOS QUE
SUPO INCORPORAR AL DISENO DE TIPOS SU
EXPERIENCIA Y SENSIBILIDAD DE CALIGRAFO.
ENTRE SUS DISENOS MAS DESTACADOS SE
ENCUENTRAN LA TIPOGRAFIA MELIOR,
PALATINO, OPTIMA Y MICHELANGELO.
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las posibilidades de lectura, quiza
como un intento para capturar su
atencion y motivar su curiosidad por
leer el mensaje. Pero los ornamentos
deben ser usados cuidadosamente y
con gusto. Unas cuantas letras
ornamentales pueden ofrecer una
expresion fresca al texto manuscrito.
Aunqgue todo aquello que es
exagerado nunca lucira
correctamente.

£ QUE MEDIO COMUNICATIVO CONSIDERA
MAS ADECUADO PARA APLICAR LA
CALIGRAFIA?

Nunca tuve entrenamiento en una
escuela de arte en mi vida. Aprendi a
hacer caligrafia por mi mismo,
después de conocer dos libros: uno
de Rudolf Koch, el famoso maestro
aleman y otro, que rapidamente se
convirtio en esencial, fue "Writing
and illuminating & lettering” de
Edward Johnston. Pero en el
presente se puede aprender
caligrafia de una manera mejor, enla
television o por medio de
videocassettes. Pueden darse
instrucciones y mostrar cada detalle
en el video: como empezar, como
preparar la tinta, o el manejo de la
pluma en sus variables de direccion
mientras se trazan las letras. El
aspecto educativo del mercado del
video se esta descubriendo
lentamente.

Si el publico pudiera disponer de
mas tiempo para simismo en el
futuro, porqué no emplear un poco
de ese tiempo en un trabajo de
caligrafia, como un presente, una
invitacién o una tarjeta. Usando las
manos de esta manera se evita

tipoGraficad Labuena letra

aquello que se buscaria camino a
casa, en un supermercado

EN SU PRODUCCION DE CALIGRAFIA,
¢CUAL ES LA TENDENCIA
PREDOMINANTE?

Mi estilo, dentro de la caligrafia,
aspira a comunicar a través de una
interpretacion expresiva. Prefiero
estructurar las lineas libremente. A
veces norepito las mismas clases de
letras, porque quiero ofrecer
variedad a las lineas por medio de
determinadas formas para mostrar
mi imaginacion y de esta manera,
alejarme de la monotonia de una
linea compuesta por un cajista.

¢PODRIA DESAPARECER LA CALIGRAFIA
EN EL FUTURO?

La caligrafia tiene futuro. Creo en el
poder de las artes manuales. En la
actualidad, al lado de los automoviles
aun se encuentran caballos, junto a
las maquinas de escribir eléctricas
existe la escrituraamano; en este sen-
tido la composicion computarizada
nunca eliminaria a la caligrafia. Si
existe un incremento en el uso de la
electronica, por otro lado se desarro-
llara, comoreaccion, lanecesidady el
amor por la expresion personal. Esto
puede ser un llamado a la caligrafia.
La caligrafia es una artesania ideal
para ayudar a incrementar la con-
fianza en uno mismo, la concentra-
ciony el control absoluto de la mano.
La practica constante es necesaria,
pero ésta facilita, a cambio, placery
tranquilidad. La caligrafia sera el
soporte de la individualidad en la
sociedad de masas de nuestro
mundo moderno.
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Se pueden reconocer por lo
menos dos formas de sdtira
grdfica; una es directaq, franca,
casi burdamente realista; mien-
tras que la otra es mas sutil,
intelectual, indirecta en su enfo-
que, ya que deja al observador
contemplativo, pensando.
Aunque ambas son validas en si
mismas, difieren notablemente
en la manera de representar la
realidad. El trabajo de David
Suter se inserta en la segunda
forma de ilustracion, creando
imdagenes ambiguas y encon-
trando siempre una variante
para expresar su opinion a tra-
vés del dibujo.

POR ADRIANLEVIN

Hijo de un analista de la CIA, abandond sus
estudios en la década del 60 (solamente
curso un mes en una escuela de arte) y des-
pués de servir en el ejército trabajé como
artista free-lance para el periédico
«Washington Post». En 1977 se mudé a
Nueva York donde hizo ilustraciones para
las revistas «Times», «Harper’s», «The
Atlantic» y el periédico «New York Times»
entre otras publicaciones.

Su trabajo se puede categorizar dentro de
ilustracién editorial. Sus comentarios visua-
les acompanan por lo general la narrativa
de articulos sobre temas sociales, politicos o
econdémicos. Sutalento artistico vaacompa-
fado de una capacidad aguda para obser-
var lo que ocurre alrededor, agregando
siempre una opinion grdfica a la cruda in-
formacion. «<Hay una cierta necesidad en la
mayoria de las publicaciones —explica
Suter— de amplificar la palabra escrita (el
manuscrito) con imagenes. Supongo que las
generaciones que han crecido con la televi-
siény las revistas de historietas se han sensi-
bilizado mas visualmente que la generacion
de sus padres. Considero que mi funcion es
la de entretener al lector con una imagen».
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The Terrible Infant (1983)

| Attend a White House Dinner (1981)

LA PALABRA

Ese es el espacio que Suter intenta llenar.
Cuando ilustra un articulo trata de brindar
una tangente, un punto de vista distinto, en
vez de dibujar la representacion exacta de
lo que el articulo explica verbalmente. Dice
Suter: «Eso seria redundante y patético. En
el veloz y a veces inmediato mundo edito-
rial, con noticias instantdneas, no siempre
hay tiempo para hacer una investigacién so-
bre los temas ailustrar o para leer el articulo
previamente. En realidad, al leer el articulo
antes de ilustrarlo, uno queda influenciado
por su contenido. Prefiero tener mi propia
libertad y punto de vista para resumirlo e
interpretar el tema con una imagen».

Gran admirador de Escher, utiliza un estilo
ilustrativo que prevalecia cien afios atras. El
grabado conserva una buena presencia
dentro de publicaciones modernas y ade-
mas, admite Suter, «lo diferencia de otros
artistas y estilos contempordneos». La téc-
nica que utiliza no es la tradicional. Emplea
marcadores o boligrafos para crear image-
nes muy apropiadas para impresion en dia-
rios, evita lineas que se intersepten y que
generen acumulacion de tinta y envia sus
imagenes por via FAX (cable telefénico)
desde su casa, en las afueras de Nueva
York, alas grandes editoriales de la ciudad,
quienes las reciben al instante. «El uso de
estos materiales de dibujo es mds una deci-
sién técnica que estética. Nunca me gusto el
trabajo de Escher hasta que comencé a en-
tender los problemas de trabajar en blanco
y negro», explica Suter. «El utilizaba el di-
bujo para expresar algin tipo de idea. A
veces sus dibujos eran mas expresivos
cuando eran feos. Creo que una bella ilus-
tracion a menudo va en detrimento de la
idean.

tipoGrafica4 David Suter: Ampliando

Trickle Down (1984)
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The Shah (1978)

Al igual que Magritte, quien no se conside-
raba un pintor nato, David Suter se ve como
un pensador que se expresa a través del
dibujo; la idea siempre prevalece al estiloy
el contenido a la forma.

La técnica retratista que muestra a personas
como combinacién de objetos no es nueva ni
particularmente sofisticada. Por muchos
anos, la marca de Suter fue lade un Archim-
boldo contemporaneo, que emplea objetos
inanimados para recrear caras reconoci-
bles. Suter comenta: «Cualquier cerebro hu-
mano estd capacitado para efectuar tal
composicion. Una criatura recién nacida re-
conoce una cara antes que otras cosas y ya
Da Vinci sugirio que algunos artistas fijaban
la mirada en paredes con manchas hasta
que aparecia alguna forma o cara
reconociblex».

Hay dos clases de retratos editoriales en el
trabajo de Suter. La primera es una doble
imagen, como en el caso de Sir Winston
Churchill, con sus facciones de bulldog uni-
das conlaVde lavictoria. La segundaclase
de retrato generalmente ubicaal sujeto den-
tro del contexto de su propia existencia, ro-
deado de los objetos que la definen. Se ma-
nifiestan en esta unién de imdgenes disimi-
les, el vigor y la visién personal del artista.
Suter es capaz de crear, através de un len-
guaje simbdlico, imagenes compuestas, am-
biguas, que hacen retroceder al observador
a su propio campo de prejuicios para ha-
cerle mirar otra vez, mas alla de las
apariencias.

«La idea que esta detras del retrato de Fidel
Castro es que, cuando los soldados cubanos
estaban en Africa, también estaba alli la
imagen de Castro. Esto podia expresarse
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The Lifting Body (1984)

tomando su simbolo, la barba y convirtién-
dolo en un mono, que representaal
tropico».

En su trabajo, Suter invita a descubrir lo que
muchos escritores o editores tratan de cu-
brir, especialmente cuando se refieren a te-
mas controvertidos. Utiliza la metaforay la
alusién para desterrar formas escondidas y
verdades subyacentes de la superficialidad
de algunos comentaristas editoriales. Su
preocupacion por la verdad va mas alla de
lo enigmatico o filosofico. Le interesa decir
lo que piensay lo hace a través de un léxico
simbdlico. Sus imagenes no intentan impac-
tar al observador, sino motivar el pensa-
miento y la manera de mirar la informacién
cotidiana y los hechos diarios. El trabajo de
Suter no termina en el plano de la hoja, alli
recién empieza. Enfoca sus dibujos como
ecuaciones graficas, creando problemas
para después resolverlos. Dice el artista:
«Para que un dibujo sea satisfactorio, debe
poder resolver problemas en tres dimensio-
nes usando solamente dos»».

Mas alla de trucos visuales utilizados como
«carnada», las ilustraciones de Suter mues-
tran su capacidad para transformar ideas
en imagenes. Esta transformacion no es so-
lamente producto del mondlogo visual del
artista, sino mas bien consecuencia del dia-
logo que comienza a establecerse entre el
observador y lo que observa, cuando quien
mirase da cuenta que laimagen es distintaa
lo que creia estar viendo. Pero laimagen, en
verdad, nunca fue distinta. Lo Unico que
cambié es la manera de observarla s

The Operator (1984)
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Este ensayo
—ponencia de
Nelly Schnaith
al primer
congreso de
Diseno Grafico
y Comunicacion
Visual
Barcelona/
Menorca—
permite
comprender el
porgue de las
diferentes
maneras de ver
que tuvo el
hombre en la
historia y abre
una inquietante
perspectiva
sobre la
percepcion vy la
representacion
visual.
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La experiencia me aconseja co-
menzar por la delimitacion con-
ceptual de los términos incluidos
en mi titulo.

1 = Usaré el concepto de cédigo en un
sentido laxo y general, a saber, en tanto
cuerpo de reglas que rigen, en cada caso,
diferentes comportamientos o funciones
culturales, sea el trabajo o el ocio, el duelo
o la fiesta. En el mismo sentido se puede
hablar de los cédigos de la percepcion y de
los de su representacion visual en las di-
versas culturas, de los codigos del saber
en la vida cotidiana segun el contexto his-
térico, etc. En cada época los diversos c6-
digos culturales mantienen complejas inte-
rrelaciones.

2 = No voy a hablar de los cédigos en
tanto «actuantes» sino en cuanto «condi-
cionantes». O sea: no se trata de describir
y explicar el funcionamiento de un cuerpo
de reglas en accion sino de justificar la
necesidad de esas reglas dentro del marco
institucionalizado por cada cultura y tam-
bién su papel en la configuracion simulta-
nea, en cada caso, del sujeto y del objeto
social.

3 » Latesis general que trataré de argu-
mentar es la siguiente: los tres planos de
codificacion relevantes en una cultura vi-
sual (perceptivo, representativo y cogniti-
vo) estan intimamente vinculados entre si.
Los une una dialéctica que subordina o da
primacia, en el proceso social, a uno u otro
plano de la experiencia visual. Si los tres
niveles se abordan separadamente es por
una exigencia del analisis. En el dinamismo
de lo social las oscilaciones o conmocio-
nes que afectan a cualquiera de esos orde-
nes repercuten en los otros.

Baste senalar algunos fenémenos casi
recientes a modo de ejemplo:

a. Cambio de los codigos de representa-
cion que repercutieron en los perceptivos:
laaparicion del impresionismo o del
surrealismo en la esfera del arte; la préc-
tica masiva de la fotografia, el consumo
de cine y publicidad y su difusion multitu-
dinaria por obra de la técnica. A partir de
todo ello no solo «representamos» sino
que «vemos» de manera diferente.

b. Cambio de los cddigos cognitivos que
repercutieron en el plano de la representa-
cion: la interpretacion de los suerios, por
parte de Freud, influyo de manera directa
en laimagineria surrealista y éstaa su
vez, incidio de lleno en la retdrica visual
de nuestro tiempo, sea la de la fotografia,
ladel cine, la de la publicidad u otras.

c. Cambio en los codigos sensitivos que
repercutieron en los codigos del saber: la
revaloracion del cuerpo y de los sentidos
en la experiencia cotidiana ha favorecido
otra concepcion del saber, sea el espon-
taneo o el reflexivo y tedrico. Desde los
dos puntos de vista se descubre que
existe un «saber» anterior a la reflexion,
ya dado en la percepcion misma y en el
acervo cognitivo del cuerpo. Merleau-
Ponty lo expresa asi:

tipoGraficad  Los codigos de la percepcion

«Hay, pues, otro sujeto por de-

bajo mio, para quien existe un

mundo antes de que yo (en tanto

sujeto pensante, agregado N.S.)

esté alli donde él senalaba mi

lugar. Este pensamiento cautivo

o natural es mi cuerpo...»
(PHENOMENOLOGIE DE LA
PERCEPTION; NRF, PARIS, 1945, P
294)

4- El desarrollo de esta tesis desemboca
en conclusiones que exceden sus primiti-
vos limites. La movilidad de los cédigos
internos a nuestra cultura y sus diferencias
respecto a los de otras culturas mostrara
que la validez de una representacién no
remite a un concepto estatico de verdad,
de belleza o de ratio analégica sino auna
dialéctica operativa entre laimagenyy las
grandes convenciones que presiden cada
cultura.

«Convencion», aqui, no significaun
acuerdo voluntario y consciente entre los
hombres. Designa, mas bien, a la tradicion
cultural como marco de referencia implici-
to, no consciente, dentro del cual se estruc-
turan y se transforman estos cédigos y sus
mutuas relaciones.

La cultura, entendida como una conven-
cidn ultima e irreductible que atiende ala
transformacion de sus propios cédigos y
al reconocimiento de la especificidad de
aquellos que valen dentro de otros marcos
culturales, implica la postulaciéon de un
intento: el de desabsolutizar cualquier
modo o método de representacion que
pretenda erigirse como unico «verdadero».
En todo caso se lo podra justificar como
menos o mas valido segtn su contexto de
vigencia. Ese contexto se define por la rela-
cion entre los conceptos y valores que or-
ganizan una sociedad en un momento dado
de su historia y los modelos iconicos, tanto
tematicos como opticos, que en ella se
privilegian.

La formacion de los codigos
visuales: un trabajo de las
culturas

Una cultura engendra una iconografia
cuando descubre la posibilidad de sistema-
tizar la percepcion empirica del mundo a
fin de transponerla a un espacio de dos
dimensiones. La superficie pictéricaes el
punto de contacto donde se encuentran la
Optica espontanea, empirica y la dptica
codificada.

La pinturay la grafica oponen a lo visible
«natural» —las comillas se explican mas ade-
lante—los visibles significantes, cultural-
mente validos.

En este encuentro se crea el espacio
simbdlico o metaforico, el espacio repre-
sentado en el cual se expresa el aspecto
visual de una cultura.

Ese espacio simbdlico es un espacio
re-construido. La creacion de un espacio
representativo, o sea, la reconstruccion
pictdrica segun una ¢ptica codificada su-
pone una operacion previa: la descomposi-
cion de un universo continuo en elementos
opticos, diferenciados e identificables. Se
trata de una operacién de abstraccién, con-




Los codigos
de la percepcion
del saber y de

la representacion

en una cultura

visual

ceptual y cultural. Esta desconstruccion
permitira la representacién de un espacio
simbolico o metaférico de formas delimita-
das por lalinea o el color. Dice Gombrich
respecto a la mimesis, matriz de los codi-
gos occidentales:

«Nos enganamos sobre el carac-

ter de la técnica de la mimesis si

hablamos de imitacion de la natu-

raleza. A la naturaleza no sela

puede imitar o <transcribir> sin

primero despedazarla y luego

recomponerla. Y esto es resul-

tado no solo de la observacion

sino también de la experimenta-

cion incesante.»
(EH GOMBRICH, ARTEE ILU-
SION; GUSTAVO GILI; BARCELO.
NA,1979.P. 133)

O sea que este espacio simbdlico, metafori-
co, visualmente representado es también
un espacio conceptualizado.

La organizacion de una 6ptica codificada
implica, al mismo tiempo, a la percepcion,
al conocimiento y a la interpretacion. Cada
cultura organiza su propia codificacién a
través de su propia manera de percibir y
concebir el mundo. La imagen producida
es la actualizacion de esa labor gigantesca
de interpretacion y codificacion de la per-
cepcion empirica.

Toda aproximacion al problema de la
representacién debe partir del supuesto de
que ningun artista puede representar «lo
que ve» repudiando todas las convencio-
nes, ni tampoco adherirse a lo que oscura-
mente sabe, la convencioén, hasta el punto
de ignorar por completo lo que aparece
ante sus ojos.

El espacio metaférico de la representa-
cién debe considerarse como una transac-
cién entre espacio vivido, espacio conce-
bido y espacio representado. La «mirada»
de los individuos es, en realidad, la mirada
de una cultura, de una tradicion, de una
época.

Los codigos de la percepcion

De lo dicho se deduce que NO HAY EXPERIEN-
CIA SENSIBLE «NATURAL». Determinada forma
de representar supone determinada forma
de percibir. La percepcion es el pre-su-
puesto de la representacién. Para com-
prender el aspecto visual de una cultura
hay que tratar de comprender su caracter
perceptual como condicion previa. Hoy se
esta cada vez mas convencido de que los
hombres que pertenecen a culturas dife-
rentes no sélo hablan diferentes lenguas
sino que también habitan mundos senso-
riales diferentes. La experiencia sera cap-
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tada segun la diferente estructura de la
rejilla perceptiva entre una culturay otra.

Sin embargo, en nuestra tradicion inme-
diata, el empirismo positivista encarno, en
su version ingénua, lo que el hombre co-
rriente pensaba respecto a la percepcion:
la creencia de que la percepcion es un acto
«natural», 0 sea, todavia no codificado
culturalmente.

En las ultimas décadas, tanto las teorias
como las practicas de laimagen han
puesto de relieve, por vias diferentes, lo
que en aquella creencia se omitia, a saber,
que hay multiples factores determinantes
de la visién que remiten a su dimensién
cultural y no a un ejercicio natural. La expe-
riencia, en su sentido psicofisico, no puede
considerarse como un punto de referencia
estable puesto que se inserta en un marco
ya configurado por la cultura a la cual per-
tenece cada individuo que la vive.

El OBJETO DE LA PERCEPCION Nunca es un
objeto en abstracto sino un objeto cultural-
mente coordenado, por lo tanto se percibe
dentro de un campo de significaciones
(fondo, diria la Gestalt) en el cual se des-
taca como figura. No se trata de un proceso
especular: el objeto se percibe NO PORQUE
ESTA PRESENTE sino porque es seleccio-
nado dentro de un vasto horizonte y segun
determinadas relaciones. Incluso sus cuali-
dades no provocan efectos constantes
porque suelen estar integradas en contex-
tos diferentes. Lo que percibimos son me-
nos objetos que significaciones y relacio-
nes simbolicas. Baste preguntarse silo
percibido en una moneda es un circulo de
metal.

EL SUJETO DE LA PERCEPCION Nunca es una
TABULA RASA. La percepcién no es un pro-
ceso pasivo sino activo. La actividad del
sujeto desplegada sobre el objeto rige la
perspectiva de la percepcion. El acto per-
ceptivo supone, por ende, la intervencion
de multiples aprioris, llamense pulsiones y
representaciones inconscientes, supues-
tos culturales, ideologias histdricas, este-
reotipos cognoscitivos, modas temporales,
formaciones o deformaciones profesiona-
les, experiencia personal acumulada. To-
dos ellos se superponen, se concilian, se
contradicen o se interfieren en la hipotética
simplicidad de un acto instantaneo e incan-
sablemente repetido: mirar.

La presencia fisica del objeto pierde asi
protagonismo ante el peso determinante,
en laimagen percibida, de factores visual-
mente «ausentes» o sea, los esquemas
referenciales previos, los aprioris concep-
tuales estipulados o las motivaciones in-
conscientes inconfesadas.

La percepcion resulta, en suma, tanto
anticipacion como recuerdo.

Los codigos de larepresenta-
cion

Es mas facil de comprender el caracter
codificado de la representacion, enmar-
cada en Occidente por las coordenadas del
realismo. Pero antes de abordar los proble-
mas del realismo, cédigo de cédigos en el
espacio representativo occidental, con-
viene preguntarse por la dinamica que,
dentro de una cultura, impulsa cambios y
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transformaciones en el modo de represen-
tar, o sea, la movilidad de sus cédigos in-
ternos.

El movimiento general de una cultura se
produce en torno a un equilibrio estable o
inestable segun las épocas, entre tradicion
y transgresion.

Incluso cuando se las relega a un pasado
ya sin vigencia, las producciones de la cul-
tura continian valiendo después de su
aparicion en tanto abren un campo de bus-
quedas en las cuales siempre pueden revi-
vir.

De lo que se trata, aqui, es de mostrar
coémo actua, sobre la inercia siempre soste-
nida de la tradicidn, el trabajo rebelde de la
transgresion en el caso de la representa-
cién de imagenes. En ninguin orden pueden
producirse cambios, sean graduales o re-
volucionarios, sin valores establecidos a
transformar o atacar.

En el orden de la reproduccién iconica,
la férmula que resume esa transaccion
permanente entre lo repetido y lo innovado
es, segun Gombrich, la del esquemay co-
rrecion.

La informacién visual debe entrar en un
esquema (estereotipo) para ser represen-
tada y modificada. Es lo que Gobrich llama
el principio del estereotipo adaptado: se
parte de lo transmitido, el estereotipo, cuya
adaptacion implica la solucién de nuevos
problemas que siempre demandan una
cuota de transgresion.

Esta formula resume el procedimiento
de toda la historia de la ilustracién gréfica.
Los motivos no proveen su informacion si
no se sabe apresarlos dentro de una forma
esquematica. La «voluntad de forma» es
mas una «voluntad de hacer conforme»,
dice Gombrich, o sea: cualquier forma
nueva debe asimilarse a los disefios y es-
quemas que un artista ha aprendido a ma-
nejar. Parece que el rinoceronte de Durero,
grabado en 1515, y que poco reproduce del
rinoceronte real, fue el esquema modélico
de todos los rinocerontes copiados «del
natural» hasta casi tres siglos después, en
1789. Lo familiar es el mas probable punto
de partida de lo no familiar: una representa-
cion ya resuelta y socialmente aceptada
siempre influira sobre una sacada «del
natural» hasta que los sucesivos ajustes
impongan un nuevo estereotipo.

Hubo época, como el Medioevo, en las
cuales el estereotipo, el puro esquema,
representaba la imagen misma de lo visi-
ble, de alli la perduracién de su modo de
representar. Pero el lento ajuste de esque-
mas y correcciones suele alimentar cam-
bios cuantitativos que culminan en cambios
cualitativos . Después del Renacimiento,
es el espiritu mismo de la actividad repre-
sentativa lo que cambia: segin Gombrich
el esquema se vuelve un punto de partida
para ensayar multiples correcciones, es el
medio para hurgar en la realidad y para
luchar con lo particular.

Pero cabe agregar, por nuestra cuenta,
que la funcién del esquema o del estereo-
tipo de cada representacion particular esta
sostenida, desde el Renacimiento, por una
invencion revolucionaria, dada la generali-
dad de sus alcances: el descubrimiento o
invencion de la perspectiva.

La perspectiva no es un esquema sino
un cédigo de representacioén de lo visible
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que atiende al «efecto de realidad». Con la
perspectiva se reinstaura la aspiracion del
naturalismo griego: dar valor expresivo, en
la representacion, a las apariencias. Pero
ahora se las representa en un espacio me-
taférico construido, «proyectado», segun
reglas matematicas, universales y abstrac-
tas. La perspectiva se impone, desde en-
tonces, como una especie de sintaxis de lo
representable. Asi lo sugiere Valéry:

La sintaxis es, entre otras cosas,
el arte de la perspectiva en el
pensamiento. Lo principal, lo
accidental, lo circunstancial, las
relaciones, son ordenadas por
ella y se vuelven posibles por
ella».
(CAHIERS, |, P 414, CEUVRES,
GALLIMARD, PARIS; 1973)

La perspectiva, meta-cédigo de los diferen-
tes realismos, instauré la forma canénica
de la semejanza entre la representacion y
su objeto.

Y el criterio de semejanza, desde la lejana
invencion de la mimesis por los griegos, es
la piedra de toque que rige toda representa-
cion realista.

El realismo: codigo de codi-
gos en occidente

Hasta tal punto ha pesado en Occidente el
realismo sobre los codigos de representa-
cion que todavia cuesta comprenderio no
como verdad exclusiva de laimagen repre-
sentada sino como una actitud mental y
cultural que condiciona un modo de rela-
cion visual con las cosas y un modo de
representarlas visualmente; un modo de
relacién con lo visible y un modo de hacer
visible.
¢ A qué apunta la codificacion de la mi-
rada «realista»? A la busqueda de signos,
pictéricos o graficos, que den la ILUSION de
lo real, o sea, laiLusioN de la profundidad o
del volumen, lade la luz y el brillo o la opa-
cidad, la del movimiento, la de las diferen-
tes texturas de la materia, la ilusion de la
proximidad o la distancia respecto al ojo,
etc.
Dice Merleau-Ponty:
«La pintura quiere ser tan convin-
cente como las cosas y pretende
alcanzarnos como ellas: impo-
niendo a nuestros sentidos un
espectaculo irrecusable. En prin-
cipio ella se remite al aparato de
la percepcion, considerado como
un medio natural y dado de comu-
nicacion entre los hombres.
¢Acaso no tenemos todos ojos
que funcionan mas o menos to-
dos de lamisma manera? Y si el
pintor supo descubrir signos
suficientes de la profundidad'y
del terciopelo ¢no tendremos
todos, mirando el cuadro, el
mismo espectaculo que rivaliza
con la naturaleza?»
(ELLENGUAJE INDIRECTO Y LAS
VOCES DEL SILENCIO; LAPROSA
DEL MUNDO; TAURUS, MADRID,
1971, P 87).
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Resumiendo: el problema del realismo es
ofrecer una imagen no tanto clara como
CONVINCENTE. Para eso debe atender mas a
lo que las cosas PARECEN que a lo que SON
La representacion naturalista sacrifica la
funcion intemporal de la imagen, el es-
quema inmutable de las cosas a que aspi-
raba el arte arcaico, para codificar su apa-
riencia en el tiempo, en tal momento de luz
y sombra. Con otros términos: no se preo-
cupa por el QUE de las cosas sino por su
como. Laimagen realista no codifica una
idea de lo real, supuesta esencia, sino su
apariencia; debe crear una ilusion que se
parezca al maximo a su objeto, una ILUSION
que, en el limite, se le asemeje hasta el
punto de valer como sustituto.

Pero, por paradoja de su propio efecto
persuasivo, laimagen realista, lailusion
mas perfecta de la semejanza, termina por
negarse como artificio ilusionista y se im-
pone como modo de representacion de la
verdad de las cosas.

En vez de comprenderse a si mismo
como un cédigo culturalmente privilegia-
do, el realismo se convierte en el modo
«natural» de representar, o sea el Gnico
que nos entrega lo visible en su verdad,
mas alla de la arbitrariedad de las conven-
ciones.

Por tanto, cabe hacer una doble conside-
racion a su respecto: criticarlo como modo
«natural» de representacion y justificarlo
como cddigo privilegiado por nuestra cul-
tura.

Para ello es preciso detectar como se
produce esa ilusion por la cual la represen-
tacion sustituye la realidad, a saber, co6mo
se produce la semejanza.

El criterio de semejanza

¢Qué significa que el signo iconico es se-
mejante a su objeto?

En su Tratado de Semiética, H. Eco sos-
tiene que el signo icénico, mediante una
TRANSFORMACION de los estimulos visuales
producidos por el fendmeno fisico, desen-
cadena un efecto perceptivo semejante.

¢En qué consiste una TRANSFORMACION?
En un proceso por el cual una convencion
GRAFICA permite transformar sobre el papel
una convencion PERCEPTIVA O CONCEPTUAL.
Por ende, también para Eco intervienen los
tres niveles de codificacién que, segun
hemos seialado, se entrelazan en la repre-
sentacion: el perceptual, el gréfico y el con-
ceptual.

Aquello que se reproduce son elementos
existentes en el modelo pero en tanto acep-
tados de antemano por la convencion y
como tal codificados.

O sea que el criterio de semejanza esta
basado, en cada caso de reproduccién
icénica, sobre reglas precisas que selec-
cionan ciertos aspectos y eliminan otros.
Pero entonces ¢a qué remite la conven-
cién?

Lo que cuenta, responde Eco, no es la
relacion entre imagen y objeto sino entre
imagen y CONTENIDO CULTURAL ATRIBUIDO AL
OBJETO. Las transformaciones son reglas
que establecen la correspondencia entre
ese contenido culturalmente determinado
y la convencién grafica que, en cada caso,



traduce ese contenido.

El sentido ultimo de la convencién es
pautado por la cultura, de alli que la seme-
janza sea un resultado cultural y no un
efecto natural. La semejanza debe ser
aprendida.

Desde una postura nominalista, Nelson
Goodman

(LANGUAGES OF ART, HACKETT
PUBLISHING COMPANY . INDIANA.
POLIS; 1976)
dira lo mismo: la semejanza no es criterio
de las practicas representacionales sino
producto de las mismas.

Y lo explica asi: en todos los casos, la
lectura de unaimagen, sea realista o no,
necesita el conocimiento de su clave. Para
leer imagenes no habituales se requiere
una clave explicita. Ante la imagen realista,
en cambio, manejamos una clave implicita:
el habito y la practica han vuelto los simbo-
los tan transparentes que no captamos
ningun esfuerzo en nuestro trabajo de in-
terpretacion.

La piedra de toque del realismo no es la
cantidad o la calidad de la informacion ofre-
cida por la imagen sino la facilidad con que
es provista y recibida. Dicho con otros ter-
minos: el realismo de una imagen depende
del grado de estereotipia que haya alcan-
zado el sistema de representacion institu-
cionalizado por la cultura y por el periodo
histérico-social.

Los cédigos del saber: no
hay ojo inocente

«No hay ojo inocente», con esta breve sen-
tencia consuma Gombrich la critica de
cualquier cédigo de representacion «natu-
ral», o sea, que pretenda reproducir una
supuesta experiencia no culturalizada de
la naturaleza y de las cosas.

Por su parte, Merleau-Ponty afirma que
«la percepcion misma estiliza» en el sen-
tido de que no hay apertura a la realidad
sin interpretacion de la realidad.

En cuanto a Nelson Goodman, apostilla
la célebre frase de Gombrich con estos
términos:

«El ojo llega siempre ya viefo a su
obra, obsesionado por su propio
pasado y por viejas y nuevas
sugerencias del oido, de la nariz,
de lalengua, de los dedos, del
corazony del cerebro... El ojo
selecciona, excluye, organiza,
discrimina, asocia, clasifica, ana-
liza, construye... Nada se ve des-
nudamente o desnudo. »

(IBID.P 7-9)

Sean cuales fueren las discrepancias de
filosofia entre estos pensadores todos
coinciden respecto al punto de partida de
la vision: el ojo llega a su ejercicioy asu
obra cargado de un «saber» —designable,
en parte, como acervo ideacional y en par-
te, como configuracion cultural de la sensi-
bilidad— que él mismo ignora en sus com-
plejas facetas.

Dicho de otro modo: en la mirada inme-
diata ya se cuelan, desde siempre, podero-
s0s pre-juicios —en su sentido etimolégico

mas que moral—de orden personal, histé-
ricoy cultural.

A ese saber de la conciencia corriente
contribuyen, aluvional y no sistematica-
mente, los procesos histéricos, los cam-
bios sociales, las revoluciones teéricas
(hay un antes y un después de Galileo o de
Freud) o técnicas (hay un antes y un des-
pués del descenso en la Luna), los grandes
descubrimientos (hay un antes y un des-
pués del desembarco en América) o las
conmociones estéticas que replantean el
estatuto de la sensibilidad (hay un antes y
un después de las vanguardias de princi-
pios de siglo).

Asi se constituye, para cada sujeto his-
térico, un depdsito cognitivo aluvional
que, en las diferentes épocas, prefigura la
experiencia cotidiana, su percepcion y su
representacion. Se trata de un saber que
anticipa o suple respecto a lo que efectiva-
mente se percibe o se representa.

Bajo este aspecto, toda practica repre-
sentativa es CONCEPTUAL, 0 sea, hace inter-
venir ciertos esquemas categoriales pre-
vios sin los cuales no sabriamos discernir,
en el flujo de la experiencia, nuestras im-
presiones. Ya decia Kant, con memorable
concision, que las intuiciones sin catego-
rias son ciegas y las categorias sin intui-
ciones, vacias.

Conclusiones

La dialéctica que subtiende las relaciones
entre los cédigos permite afirmar, dado su
mutuo condicionamiento, que NO SE REPRE-
SENTA LO QUE SE VE SINO QUE SE VE LO QUE SE
REPRESENTA.

Esto sugiere una consideracion critica
del viejo truismo realista: «la realidad visi-
ble es lo que vemos». Hoy cabe preguntar-
se: ;es visible todo lo que vemos? o ala
inversa ;vemos todo lo que es visible?

Las antiguas certezas respecto a la natu-
raleza de la percepcion y de la representa-
cion visual se han convertido en interro-
gantes. Admitimos con escepticismo esa
semejanza de la imagen con lo real que
antes se daba por sentado.

Pero el cuestionamiento de las creencias
tradicionales respecto a la percepciény a
la representacion va mas alla de su marco
estricto.

Al cuestionar la representacion y sus
relaciones con lo real y «verdadero» somos
nosotros mismos los cuestionados como
asi también la «realidad» con la que cree-
mos tratar. La evidencia (de videre: ver) ya
no salta a la vista. Ahora lo evidente noes
lo que mejor se ve sino lo que se esta mejor
dispuesto a ver: a mayor condicionamien-
to, mayor «evidencia».

Tales condicionamientos (convenciones
culturales, historia social y personal, con-
texto geografico o ecoldgico, inconsciente
pulsional, sistema lingiiistico, etc.) no sélo
afectan la supuesta verdad de la represen-
tacion del objeto sino la misma realidad del
objeto y por ende, del sujeto mismo.

En suma: toda lectura critica que con-
mueve nuestro concepto tradicional, ver,
conocer o representar, afecta de rebote
nuestro concepto de realidad. El examen
del discurso humano, sea el de las ideas, el
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de las imagenes o el de las palabras, es
también un examen de los parametros que
enmarcan lo real en tanto referente.

Y, mas aun, preguntarnos por lo «real»
supone hacerlo por lo «irreal», a saber, lo
imaginario y sus relaciones con la realidad.

La dimensién imaginaria (LO QUE NO ES)
entronca con el deseo y con la utopia pero,
después de Freud, ya sabemos que habita
en medio de LO QUE ES, se infiltra subversi-
vamente en las cosas adhiriendo a su reali-
dad.

Lo imaginario no es s6lo una secrecion
del arte, del suefo o de la locura sino tam-
bién del principio o criterio de realidad so-
cialmente instituido en tanto define, en
cada caso, lo real.

Por eso, dice Mikel Duffrenne

(ESTHETIQUE ET PHILOSOPHIE, Il
KLINCKSIECK, PARIS, 1976, P
105)

que lo imaginario también actua

«en el rechazo y en la represion

de lo imaginario, en el cura que

quemaa la bruja, en el reacciona-

rio que denuncia al izquierdista,

aunque no se trata del mismo

imaginario, sino de un imaginario

que bloquea en vez de abrir...»

Y concluye que, en suma, imaginar es una
funcién, un poder alimentado: a) por el
deseo mismo, en tanto produce fantasmas;
b) por el mundo, en tanto capta laimagen
en lo percibido y la independiza de lo perci-
bido; c) por el lenguaje, en tanto capta la
imagen en los signos que la suscitan o la
fijan.

Toda imagen, sea percibida o representa-
da, supone en mayor o menor grado, el
aparecer del objeto que se manifiestaen
ella, pero también lo que una conciencia
ESTRUCTURALMENTE delirante produce, pro-
yecta o desplaza en el objeto.

¢ Debemos abandonar entonces cual-
quier esfuerzo por alcanzar una percepcion
y una representacion fiables, léase «objeti-
vas»? ; Acaso solo queda la salida del rela-
tivismo y del escepticismo?

La antigua utopia de lograr una objetivi-
dad en la percepcion y representacion que
borrara al sujeto, quizas deba sustituirse
por otra mas acorde con nuestra época,
una utopia que otorgue espacio a los dos
al tiempo que los desabsolutiza. Se trataria,
en este caso, de una finalidad que aspiraa
instaurar un nuevo modo de percibiry de
representar. Un modo que postulano la
unificacioén sino la multiplicacién de los
marcos de referencia —subjetivos, sociales,
culturales, histéricos— a fin de evitar el
empobrecimiento tanto del objeto como
del sujeto, a fin de preservar su apertura
potencial contra el dominio de esquemas
demasiado restringidos por el prejuicio,
por la costumbre o por la represion.

Porque para ver o representar mejor tan
necesario es someterse a esquemas como
liberarse de ellos, aceptar los cédigos
como cuestionarlos g

Nelly Schnaith
Barcelona,
setiembre 1987
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Aprehender
la imagen

Facundo de Zuviria
fotografo

«La fotografia fabricada o artificial no me con-
cierne, y si hago un juicio de valor, solo puede
seranivel psicologico o sociologico. Hay quie-
nes toman fotografias previamente preparadas
y quienes parten al descubrimiento de la ima-
geny laaprehenden. La maguina fotograficaes
para mi un cuaderno de dibujo. el instrumento
de la intuicion y de la espontaneidad, dueno del
momento que —en términos visuales— cues-
tiona y decide a la vez. Para dar un significado
al mundo. es necesario sentirse involucrado en
aquello que se encuadra a traves del visor. Esta
actitud exige concentracion, mente discipli-
nada. sensibilidad y sentido de la geometria. Se
llega a la simplicidad de expresion a través de
una gran economia de medios. Siempre se ha
de fotografiar con el mayor respeto por el tema
¥ POr uno mismo.

«Fotografiar es retener el aliento cuando todas
nuestras facultades convergen hacia la realidad
huidiza; entonces la captura de la imagen se
convierte en una gran alegria fisica e intelec-
tual. Fotografiar es —en un mismo instante y
en una fraccion de segundo— reconocer un
hecho y la organizacion rigurosa de las formas
percibidas visualmente, que lo expresan y le
dan significado. Es poner en una misma linea
de mira el cerebro, el ojo y el corazon.

«En lo que a mi respecta, fotografiar es un
medio de comprension, que no puede separarse
de otros medios de expresion visual. Es una
manera de gritar, de liberarse. y no de probar ni
de afirmar la propia originalidad. Es una ma-
nera de vivirs.

Henri Cartier-Bresson

(El texto, escogido por Facundo de Zuvina,
corresponde a una declaracion de Henri Cartier-
Bresson que figura en el catalogo de la muestra
homonima organizada por el International
Center of Photography y realizada con el apoyo
de la American Express Foundation, y que
fuera exhibida en Buenos Aires en 1985, enel
Museo Nacional de Bellas Artes).
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Facundo de Zuviria na-
cioel 16 de abril de 1954 en
Buenos Aires, Argentina

De formacion huma-
nista, se recibio de abo-
gado en la Universidad de
Buenos Aires, y desde
1975 se dedica exclusiva-
mente a la fotografia en
forma profesional

Fue fotografo de los su-
plementos dominicales de
los diarios La Nacion y La
Prensa, y

tintas publicaciones nacio-
nales y del exterior. Como

laboro con dis-

docente dictd durante tres
anos cursos especiales so-
bre fotografia de moda, asi
COMO cursos sobre vision
fotografica

Actualmente se en-
cuentra organizando el Mu
seo de Fotografia de la Ciu-
dad de Buenos Aires, por
encargo de su Secretario
de Cultura, y creé el Ar-
chivo Fotograficodela Ciu-
dad de Buenos Aires, tam-
bién en el ambito de la Se-
cretaria de Cultura de la
ciudad, para el cual realizé

una extensa documenta-
cion durante 1985 de los
barrios portenos.

En 1985 obtuvo el Pri-
mer Premio del Concurso
Fotografico Buenos Aires
Ayer y Hoy, organizado por
el Plaza Hotel

Expuso en forma indivi-
dual en Galeria Ficciones
Museo de Bellas Artes de
Rosario Juan B. Castag-
nino, Casa de la Cultura de
Misiones, Museo de Arte
Moderno de Resistencia,
Centro de Arte y Comuni-
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cacion (CAYC) en Buenos
Aires; también participd en
varias muestrascolectivas
En 1986 expuso en la

galeria Agathe Galillard, en
Paris, sus trabajos mas re-
cientes sabre la ciudad de
Buenos Aires
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Desde Nueva York

Diego Vainesman
Agradecimiento especial
a Carol Wahler

Directora Ejecutiva

del Type 1987
Tlustraciéon Sam Gunn
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uerido Cristébal:

Recibo la Print del mes de junio y
nuevamente me la devoro. Toda la
informacién de diseno gréafico,
desde computacion, artistas, has-
ta... pard, para un poco. El aviso
anuncia «el» seminario tipografico
internacional de la década, dado
por el Type Directors Club (TDC)
en el Grand Hyatt, el fin de semana
largo del 9 al 12 de octubre. Intere-
sante, hasta que leo que la entrada
cuesta 750 ddlares.
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A mediados de agosto me decido y
les mando una carta mencionando
mi interés en cubrir el evento (con
estampilla de 22 centavos) y espero
a que el cartero llame una vez. En-
tre ilusiones e ilusiones el tiempo
pasarapidamente y el fin de se-
mana largo esta por comenzar, es
jueves y los mapas de Vermont em-
piezan a florecer en mi mesa de
dibujo.

Ring, ring (traduccién al espanol
del sonido telefénico cuando hace
ring en inglés): «Logré conseguirte
entrar al seminario», me dice Mar-
tin Solomon. El viernes 9 retire la
entrada y a las 20 horas le entrega-
ron la medalla del TDC a Adrian
Frutiger. Entre los typefaces que
diseno figuran: Meridien, Cente-
nial, Frutiger y Univers. !

|univers univers
L

7] 5 b6 B e

univers | (univers | |univers | |umivers

univers

W

univers

1 e )

univers | |univers | (univers | |univers

™ u 7

univers | |univers| |univers

Adrian Frutiger cre6 la paleta, en la cual
univers uso un sistema légico de numeracion de
las 21 variaciones de la familia Univers

Sabado, 8,30 de la mafana, graba-
dor, camara de fotos, anotador; es
mi primer seminario tipografico y
no sé siir de serif o sin serif. Alas 9
horas John Dreyfus, Director de la
Tipografia Inglesa, decia una de
las frases mas importantes del se-
minario: «El diseno se basa en el
conocimiento del pasado, sola-
mente estando al tanto de la tradi-
cién un disenador puede innovar.
Alas 10,30 horas Steve Byers cri-
tica los nuevos types: «Si hay tanto
para gué queremos mash.

Y a comer. Camino por la Grand




Carl Segal
Homenaje a «La Danza» de
Henry Matisse

Central, cruzo la 42st, donde hay
una manifestacion de 43 personas,
18 son policias y b van a caballo.

En Blimpie, hamburguesa y large
Coke to go, me siento en la galeria
especial del Whitney Museum y
admiro primero la obra de los artis-
tas, después la de Blimpie.

Alas 14 horas Ed Benguiat, desde
su primer slide hasta el ultimo, no
para de hacer bromas: que le pidie-
ron que disenara el punto final para
el New York Times, «lo cual hizo
aumentar las ventas», que «decidi-
mos ser artistas porque no enten-
demos de matematicas» o «ya que
las inscripciones en las tumbas

son todas aburridas, nosotros como
disenadores podriamos disefar las
nuestras y comercializarlas a tra-
vés de Letrasets.
Alas 15,30 ho-
ras, Tadasu
Fukano nos E@
habla de la tipo- E...
grafia en Japon

y alas 16,15 horas Erik Spieker-

man, director tipografico de Meta
Design (diseno la identidad corpo-
rativa del German Post Office), ha-
bla de la imagen corporativa: «No
podemos no comunicar.

Luego de un debate matutino entre
los diseniadores gréaficos (Ron Cam-
pisi, Paula Scher) y los disenadores
de types (Adrian Frutiger, Summer
Stone), la tarde del domingo nos
traeria lo mejor del seminario. A

las 14 horas James Mosley, presi-
dente del St. Bride Printing Library
en Londres, nos habla del co-
mienzo del sin serif: «Silas prime-
ras letras no tenian los serifs pe-
quenos, ¢por qué el sin serif no
aparecio hasta 1815?». La pantalla
nos muestra el desfile de la Futura
mayuscula, hasta que Mosley nos
ensena un sin serif que data de
2400 anos antes del Bauhaus!!! Y a
las 16 horas la discusion que se
comio al seminario. Les comento:
el problema que tienen los manu-
facturadores de typeses el de
adaptar las viejas matrices a los
sistemas nuevos ya que la habili-
dad de desarrollar types originales
esta desapareciendo. Este vacio lo
cubrio el International Typeface
Corporation (ITC) desde 1971, que
através de la revista U&lc crea
cuatro types cada ano. Por copiar
los viejos types y no representarlos
tal cual son, el ITC no es muy queri-
do. Para no hacerla mas larga, aqui
va la sintesis del debate entre Ro-
ger Black (ex director de arte del
New York Times, Newsweek y Ro-
lling Stone), a favor del ITC y el
challenger Paula Scher, conside-
rada por varios como responsable
del renacimiento tipografico cons-
tructivista:

Black: «ITC es unarespuesta a una
necesidad, llegd en el momento
preciso. Nadie tuvolos h...uevos
para llenar ese vacio, es importante
que la altura de las mintsculas sea
mas alta, para qué nos vamos a
enganar, en este mundo capitalis-
ta, arte y comercio van de la mano.
Scher: «El type clasico esta desa-
pareciendo, hay que preservar la
historia. Si disenan Garamond en
ITC y no es igual al original, que lo
llamen Garamush!!!

Alas 17 horas del domingo, los tu-
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Una vista del Grand Hyatt,
donde se celebré el

seminario; mas atras

el Chrysler

ristas recorren la ciudad de arriba
a abajo, los neoyorquinos devoran
la' TV viendo las finales del beisbol
y en este salén, 500 diseniadores en
espectacular trenzada. En mi tar-
jeta le doy casi todos los rounds a
Paula, pero la pelea sigue: que si el
monotype reemplaz6 al linotype,
que la fotocomposicién que reem-

plaza al monotype sera reempla-
zada por digital; que Lubalin di-
seno Avant Garde para el logo de la
revista, pero que en texto es horri-

ble... Era domingo, domingo de
clasico, el clasico existio. =

Ellunes, Colin Banks nos habla de
las influencias en el disefno de las
distintas tipografias. A las 11 horas
Hermann Zapf, quien recibié la
medalla del TDC en 1967, rios habla
de los typefaces de hoy y manana.
Entre sus types encontramos Pala-
tino, Melior y Optima de la que co-
menta que desde los primeros bos-
quejos hasta el disefio final empled
7 anos: «El type tiene que ser la
interpretacion del mensajen. |
Yes, with ketchup!!! Calculo que
el vendedor de hot-dogs no se da
cuenta que en el cartel, el espacio
de la «o» entre la «d» y la «g» no es
el correcto. Perdoname Cristdbal,
me olvidé que estoy de vuelta en la
calle. Chau. 12 de octubre de 1987.
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Silvia Fernandez

EL MADRID
DE
«LA MOVI

i Gl TSN A
mf:,@wﬁ@& o

«Madrid, los madriles, de la Acebeda a

Zarzalejo, metropoli-provincia-region,

pieza tardia del puzzle autonémico, arti-

ficio mesetario, tierra fronteriza entre

culturas y formas de vida, escaparate,

pim-pam-pum de iras periféricas, pa-

raiso de funcionarios, aposento del doce

por ciento de los espanolitos vivos y de

buena parte de los muertos, catalogo de

contrastes y carencias. . . Madrid rehu- MADR%’P,"
ye la definicion escueta, el rasgo identifi- o
cador. Las ‘senas de identidad’, tan al
uso, se resuelven en un batiburrillo de
elementos heterogéneos y acaso contra- = 5
dictorios. Madrid de nadie y de todos. Ayuntamlento de Madrid
Madrid»

Asi anunciaba su revista una editorial

madrilena (Alfoz).

AN

ﬁpw i

e

llustracion: Arranz

pagina 34 tipoGraficad  El Madrid de




U ndia, Enrique Tierno Galvan se levanto
de la cama y penso: «jLo tengo! MADRID
CAPITAL DE LA MOVIDA». Respiro,
profundamente aliviado porque acababa de
ponerle titulo a su gestion como alcalde.
De alli en mas, solo tenia que persuadir a
los madrilenos que seria asi y no le costo
mucho. porque por algo habia llegado a

merecer el apodo de «viejo protesor». Per-
suadio a través de sus bandos y sus proyec-
tos de recuperacion; hasta con su muerte,
persuadio y como de convicciones se tra-
taba, los madrilenos detras de Tierno Gal-
van se pusieron a seguirle «la marcha» y
convirtieron a Madrid en la mas «mar-
chosa» ciudad de toda Espana en lo que va
de la década.

Asl, «claro que si». como dice el slogan del
Ayuntamiento. Madrid renacio con una
fuerza joven, cultural y creativa, entre rela-
ciones humanas estrechas. calidas, since-
ras y amigables. Esencia de los madrile-
nos. Nada mas excepcional que la propia
conviccion.

La «era de Tierno» no se acabo con su
muerte y Juan Barranco Gallardo. actual
alcalde. a su estilo. continua «la movida-.

MADRIZ MADRID

ﬁ__,m” 32 ¥

T

Para los jovenes los codigos son propios y los medios tam-
bién. La musicay la television, sus barrios y los comics les
atraen particularmente. Oukelele, Javier de Juan, Alfredo,
Miguel y Juan Gomara. MADRIZ, fue larevista que desde el
Ayuntamiento se edit6 para ellos. Los barrios: zona de Huer-
tas, Malasana, alrededores de la Plaza de Santa Anay para
otros Arguelles y Moncloa, alli Madrid se acuesta tardisimo
aunque sea miércoles.

Wi s
llustracion: Miguel y Juan Gomara
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Diseno: J. M. Cruz Novillo
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Iguales a si mismos

M adrid es una ciudad que «dice» maravi-
llosamente. Habitada habla, deshabitada
también. Los medios de comunicacion.
formales y no formales, estan completa-
mente de acuerdo con las intenciones.
Desde la prensa, la radio, la television, las
noticias nacionales e internacionales flu-
yen concisas. Los cronistas que, a su turno,

desde El Pais (el diario de mayor tirada en
la ciudad) re-cuentan sensaciones, son des-
cuidadamente admirados por la ciudad: Ma-
ruja Torres, Manuel Vicent, Antonio Gala,
Fernando Savater, Josep-Vicent Marques.
La moda. El cine. La literatura. La musica.
Las artes visuales. Pedro Almodovar. Joa-
quin Savina. Luis Eduardo Aute. Eusebio
Poncela. Maria Belén. Angela Molina.
Marisa Paredes. Carmen Maura. Imanol
Arias. Otros signos.

La transformacion interior modifica nece-
sartamente la imagen.

Fuerza a imagenes nuevas. Vertiginosa-
mente, Madrid movido por «la movida»
vivio perplejo el cambio de identidad de

El Rastro de Madrid

Las soluciones, en tu distrito.

] BocasqL “Lomor

\“)‘t 1 ”i(’/ E:mosas Je! Pingajo

qum.k‘(uzﬁ y a Facdarga 4,
Zomlla-dv—sn-& Joué M.* Rodégyez Meader

e o Jouk Tals et
"’ Nm sl b
‘rw/vsh

Disefio: Alberto Corazén

El mercado de todo, abre los domingos. Hay antigiiedades,
cosas viejas y cosas incomprables y mucha gente. La calle

Rivera de curtidores es la arteria principal. Seguramente para
enfatizar su identidad, si le faltaba, el Ayuntamiento dispuso

pintar las medianeras de la Plaza. .

. una para cada disenador

o pintor merecedor. Cualquier dia, si no es domingo, esas
paredes son un «rastro», de ese zoco de Madrid.
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syermann Hesse
Pequeias alegrias

Aliaunge Editorial

Disefo: Daniel Gil

empresas privadas, bancos, companias
energéticas, partidos politicos y del propio
estado que transformo, en lo que va de la
década, el «paisaje» grafico visual de la
ciudad. Aumento notablemente la de-
manda de trabajo en los estudios de diseno,
el auge es evidente. Un modo mas del dia-
logo de Madrid.

V ; e g

En el proceso llaman la atencion dos cir-
cunstancias: la sensacion que las modifica-
ciones de imagen no se sustentan sobre
estudios de marketing sino sobre la «<moda
del cambio» y por otra parte, que este di-
seno nuevo, muy bien pago e idéntico solo
a si mismo, no tiene escuela. En Madrid no
se dictan siquiera cursos en escuelas priva-
das, al menos ninguna relevante. Por gene-
racion espontanea, por exigencias del me-
dio, por competencia, Madrid tiene diseno.
Alberto Corazon, José Cruz Novillo, Ro-
berto Turégano, otros y Daniel Gil.

Madrid es un modelo posible para ciudades
latinas en vias de recuperar identidad, li-
bertad y espontaneidad, pero no desde sus
logros, sino desde su conviccion ps

tipoGrafica 4
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Diseno: J. M, Cruz Novillo
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atareadel disenador no solo se
remite a plantear soluciones a
problemas nuevos.
Constantemente, desde el
discursotedrico o através delas
obras mismas, se cuestionanlos
conceptos y valores
establecidos. El diseno, como
producto de la cultura, manifiesta
entonces diferentes tendencias.
Esta inquietud por el cambio se
evidencia en la obra de los
disenadores graficos jovenes
que presentamos en estas
paginas.
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Cliente:

Casa Pons
Disenador:
Ricardo Colombano
Estudio:

A&R disenos
Descripcion:
logotipo boutique de
indumentaria

Concurso:
Simbolo para la
Secretaria de la
Juventud
Disenador:
Gustavo Albisu
Estudio:

AU Diseno
Descripcion:
proyecto para el
simbolo de la
Secretaria de la

TENDENCIAS

Juventud. Mencion

ey

IZi




WIARZD ‘88 | Concurso:
MUSEO NACIONAL Afiche BA '87,
R BRLLAS ANTES organizado por El

Cronista Comercial
Disenadores:
Olcar Alcaide y Miguel

WDEPODINCA Muro
- Estudio:

Cliente: Escena diseno BIENAL 87 DE ARQUITECTURA Y DISENO

Museo Nacional de ¢ Descripcion: DE BUENOS AIRES,

Bellas Artes proyecto para el
Disenador: | afiche de la Bienal ‘87
Daniel Galligani |~ i 88 de Arquitectura y
Estudio: " ok K [ E y g g | Diseno
Daniel Galligani st L Ano: 1987

Diseno Grafico
Descripcién:

boletin informativo de
las actividades del
mes en el Museo
Nacional de Bellas
Artes.

Afo: 1988
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Ricardo Blanco

Es llamativo lo que sucede este ano en el
mundo del disefio industrial. Asi como en
1987 se organizaron gran cantidad de ex-
posiciones en relacion a los 100 afios de Le
Corbusier (obviamente, la importancia de su
obra posibilita que existan constantes relec-
turas que, en funcion del post... actual, re-
sultan optimas), los que hacemos disefo
industrial nos encontramos actualmente
con una serie de exposiciones y articulos
referentes a la Escuela de Ulm, que cerrd
hace 20 anos

En 1987 se inauguro en el Bauhaus Archir
de Berlin, la exposicion de «Die Moral der
Gegenstande», una resena de la actividad
de la Escuela de Ulm desde 1955 a 1968,
ano de su cierre. Esta exposicion fue organi-
zada por Olivetti, Bauhaus Archir y por el
International Design Zentrum, con el aporte
del Centro Pompidou

Ya nadie niega la influencia (tal vez dema-
siado extrema) que tuvo Ulm para los dise-
nadores del mundo. Reflexionar sobre esto
es factible hoy, porque su modelo —si bien
es la moneda corriente de los disenadores
de empresas que producen bienes de

consumo— ya ha perdido el peso dogma-
tico que tuvo en sumomento.

Renzo Zorzi, manager de diseno de la Oli-
vetti, escribe respecto a esta exposicion

«UIm fue, ciertamente, un momento ideolo-
gico, intransigente en la historia del
diseno...

«Por mi formacion, estoy frecuentemente con
dicionado pero retengo una idea muy fuerte
del disefio, o mejor del disefo industrial,
sera por eso que conservo como valida la
idea de la funcion como método proyectado
propio de la edad industrial, en la cual el
valor de la mecanizacién del proceso pro-
ductivo, el niumero, la relacion de cada pro-
ducto con su serie, el standard, la ergono-
mia, el costo, la calidad no sélo formal, son
valores fundamentales, no transigibles, que
constituyen la moral de la disciplina y del
oficio

«Me parece que la experiencia de Ulm con-
tiene la conciencia de la modernidad en la
disciplina, de un imprintindividual que debe
animar al disefo y también de su sentido
social

Manifestacion de los
estudiantes ante el cierre
de la HfG

Después de trece anos de
intensivo trabajo como
profesor y director, Tomas
Maldonado se separa de la
Escuela de Ulm el 30 de
junio de 1967

Afiche con el cual
profesores y estudiantes
denunciaron publicamente
la grave situacion de

la Escuela.
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Asamblea general del 19 de
febrero de 1968. Cuatro
dias después, los miembros
de la HfG decidieron cerrar
su institucion a partir

del 30 de setiembre del
misma ano

tipoGrafica4 Ulm, la moral

la moral del objeto

«Ulm... es una de las experiencias de nuestra
cultura y nuestro accionar como producto-
res de bienes»

Por otra parte la revista Modo, de ltalia,
publico en su n® 102 un excelente analisis
de Andrea Branzi, con motivo de la exposi-
cién, donde expresa:

«A esa estrategia de orden, tendiente a crear
una invisible interdependencia entre el
hombre y la tecnologia, Tomas Maldonado
ha aportado la fuerza de su gran naturaleza
de argentino, como indagador de la perfec-
cién perdida, de patrias ideales, maestro en
Europa de una idea totalmente argentina de
la propia Europa, gran metafisico del pensa-
miento racionalista. La sutil vena melanco-
lica de los objetos de Ulm deriva también de
esta componente latina, inquieta y lucida,
siempre a la busqueda de alguna cosa que
no se encuentra (y que, naturalmente, no
existe)

«...Ja muestra de la Hochschule fur Gestal-
tung de Ulm demostrd que hoy esta verda-
deramente muerta la idea que exista una
base cientifica del diseno, que sus métodos

Edificio de la Hochschule
fir Gestaltung de Uim,
Alemania. Max Bill se
desempend como director
de esta escuela, hasta el
ano 1957

Bauhaus Weimar
Exodus1

Hochschule
fiir Gestaltung Uim
Exodus2

Cubiertas de la dos ultimas
revistas de la Escuela de
Diseno de Ulm, publicadas
enagosto de 1967 y abril de
1968 respectivamente

y su lenguaje responden al Principio de Iden-
tidad y Necesidad, que la Tecnologia es un
sistema de certeza objetiva y que se necesita
un cuadro unitario y objetivo, definido pre-
viamente para cualquier desarrollo. Todo
esto esta verdaderamente caduco con el
paso de la Historia. ;Qué cosa queda sin
embargo de esta extraordinaria escuela?
Queda su capacidad de elaborar un sistema
artificial de simbolos, de juegos perfectos
de lenguajes purisimos, que en si mismo
constituyen una extraordinaria metafora
cultural, el testimonio de una busqueda
ética, casi herdica. Esta es la manera co-
rrecta de comprender la Modernidad, como
diseno cultural y social basado en un sis-
tema de convenciones y mitos, y que séloen
ese sentido sobrevive en el tiempo...»

Dado que, parte de la trascendencia de Ulm
se debe a la participacion del argentino To-
mas Maldonado, no estaria mal que noso-
tros (que también fuimos influidos, jy mu-
cho!, por esta Escuela) reflexionemos sobre
su contribucion al desarrollo del diserio in-
dustrial en nuestro pais T
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Antes

el dinero,
ahora

la pareja

«Las utopias son el origen de cada progreso

en la buqueda de un futuro mejor»
(France)

La [talia’s Cup es una competencia interna-
cional entre escuelas universitarias de diseno
industrial, organizada por la Asociacion Ita-
lia's Cup, de Reggio Emilia, Italia y apoyada
por laTrienal de Milan

Este evento tiene componentes intere-
santes en su estructura. Por ejemplo, no hay
ninguna guia para el desarrollo del tema, no
se indica qué deba ser: un objeto, un sistema
o un happening. Esta falta de pautas preesta-
blecidas y la posiblidad de abordar los pro-
yectos sin que los participantes deban ajus-
tarse a condiciones pragmaticas de la reali-
dad (como imponen la ergonomia, la tecno-
logia o el marketing) permite resultados de
alta calidad e inteligencia, que afirman la
importancia didactica de competencias de
este género.

El tema de la version 1986 fue «El di-
nero», entendido como sistema de interam-
bio econémico y cultural. En la busqueda del
significado del dinero, por jévenes de distin-
tos paises europeos, aparecieron modelos o
ideas alucinantes que, en lugar de plantear
un rediseno de los billetes actuales por ejem-
plo, proponen nuevos sistemas monetarios
en contextos socioeconomicos y culturales
del futuro,

Cinco escuelas fueron seleccionadas, en-
tre muchas candidatas, para participar de
este evento: la Hochscule fir Angewandte
Kunst, de Viena, Austria; la University of In-
dustrial Arts, de Helsinki, Finlandia; la Univer-
sitit Gesamthochschule, de Essen, Alema-
nia; la Escola Massana, de Barcelona, Espana

Propuestas de la Fscola Massana,
de Barcelona

Proyectos de alta tecnologia

La hipétesis de este trabajo se apoya en el
concepto de que en el futuro, el dinero sera
sustituido por soportes electronicos basados
en microcomputadoras de quinta genera-
cién, definidas como inteligentes, que susti-
tuiran el sistema de transaccion. Incluye las
propuestas

a. Tarjeta inteligente: tiene la capacidad de
identificar al propietario, comunicarse con él,
trabajar con distintas monedas e integrar sis-
temas privados, como las tarjetas de credito.
Su forma trata de romper con la connotacion
colonialista norteamericana, buscando una
imagen europea.

b. Moneda electronica: se basa en una mo
neda de valor variable que suministra infor-
macion, segun el saldo disponible

¢ Dinero de sequridad: se trata de un billete
de banco dotado de memoria electronica
que permite la insercion de un codigo perso
nal que impide su cobrec en caso de extravio

y la Isia de Firenze, ltalia, como desafiante y
poseedora del trofeo

Un jurado internacional determino ven-
cedora a la Escola Massana, de Barcelona
Este grupo propuso varias alternativas con-
cretas, triunfando por la solidez y unidad de
los proyectos, basados en una reflexion radi-
cal y dramatica sobre el dinero y sus valores

Este evento, capaz de dar estimulos nue-
vos al disefio, propone para la versién 1989,
como tema: «La pareja»; y fueron invitadas
29 escuelas de 11 paises, entre los que figura
Argentina, representada por un grupo de do-
centes y disenadores de la Universidad Nacio-
nal de La Plata. La presentacion del trabajo se
realizara en video cassette, donde debera
mostrarse toda la informacion sobre cinco
propuestas, como minimo, por escuela

Pero, mas alla del analisis de las propues-
tas, el saldo de esta interesante competencia
es el de poder verificar los infinitos caminos
que en la actualidad ofrece el disefo indus-
trial. Este mismo disefio que nacid con la
revolucion industrial, se fortalecio con len-
guaje propio con la Bauhaus, Ulmy el Styling
mismo y que recién en la década pasada, con
la gran presion que ejercieron los italianos, se
liber6 generando alternativas cada vez mas
abiertas, como parte de un pensamiento pos
moderno que rompe con el criterio de unici
dad de lenguaje y acepta nuevas propuestas;
que no pretenden, como antes, cambiar lo
existente, sino que vienen a enriquecer la
nueva cultura material. RB

Todo lo que usted necesita para
concretar sumejor proyecto estaen

el politécnico

- Proyectos a largo plazo
En un contexto socioecondmico ideal, de una
sociedad utopica (ecologicamente sana, con
tecnologia delicada y condiciones sociales
iqualitarias), no hay acumulacion de rique
zas, por ende, resulta absurdo el contral con-
tinuo sobre el trabajo individual, ya que en el
tabajo cada persona encuentra su realiza
cion. El dinero, en esta propuesta, serviria
entonces para revelar insatisfacctones o alte-
raciones fisiologicas que puedan repercutir
sobre el trabajo. Comprende
d Dinero externo. compuesto de una uni
dad de monitoreo que brinda un analisis per-
sonal, del tipo examen medico
e. Dinero interno. vehiculo de exploracion
interna que penetra en el individuo que
transmite otros datos fisilogicos del usuario

Proyecto de supervivencia

El planteo de este grupo se apoya en que,
oara crear un nNuevo sistema monetario s
obligatorio pensar en el futuro, y si se habla
de futuro partiendo de la realidad def pre-
sente aparece el temor de la posible destruc
cion del mundo. Por ello, las alternativas se
basan en la supervivencia, incluyendo

f. Series de monedas: contienen informa-
cion sobre tres sistemas de medicion y
pueden brindar asistencia a necesidades pri-
marias o biologicas. Por efemplo, usados
como utensilios, como brujula o como porta
dora de medicarmentos.

g. Moneda de sobreviventia 1 ECU: esta
moneda, como la anterior, es para «el dia
después», cuando se abrira por efecto del
calor y hara materialmente mas facil la sobre-
vivencia. El proyecto grafico comprende
valores culturales y una escala logaritmica
Su diametro permite reproducir el sistema
meétrico.

CENTRO DEL DIBUJO TECNICO

tipoGrafica 4

Sarmiento 820, Buenos Aires.
Teléfonos 45 8832/2958

Mitre 3913, San Martin.

Teléfono 755 6329 y en el Local de
la FAU, Ciudad Universitaria

Antes el dinero
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Nicolas Jiménez: .
obra gréfica reciente

Bengt Oldenburg

Muestra expuesta durante marzo/abril en
Espaciodiseno, Centro Cultural Ciudad de
Buenos Aires,Junin 1930.

Es poco probable que, a esta altura, el
marplatense Nicolas Jiménez necesite de
una introduccion. A los 54 anos, ha reco-
rrido un largo camino y constituye un valor
establecido entre los disefadores graficos
argentinos. Sus comienzos como artista
plastico con Juan Carlos Castagnino, sus es-
tudios en la Facultad de Arquitecturay Ur-
banismo de la Universidad de Buenos Aires,
su labor como director de Arte de Agens
Publicidad, los premios recibidos y la difu-
sion que ha merecido su obra en los medios
nacionales y extranjeros son hitos elocuen-
tes de una carrera exitosa.

Actualmente, liménez se encarga de la
creacion de la carrera de Diseno Grafico en
la Facultad de Arquitectura de la Universi-
dad Nacional de Mar del Plata. Y, justa-
mente, la muestra del Centro Cultural —
dedicada a marcas y afiches del periodo
1980/1987 — resume su trabajo desde que
volvio a su ciudad natal. Es interesante notar
como un cambio tgpografico puede refle-
jarse en la obra de un artista disenador:
prevalecen otras técnicas reproductivas, por
ejemplo y ese hecho altera, si no la calidad
del trabajo, seguramente su aspecto
material

Hablando de calidad, para poder opinar
sobre el desarrollo de Jiménez, habria que
buscar los valores intrinsecos de su produc-
cion. Es notorio que a este disenador siem-
pre le interesaron los planteos tedricos,
desde sus estudios con el arquitecto César
Janello, hace ya veinte afos. Este afan se
manifiesta, por ejemplo, en una autodefini-
cién de su propia actividad, incluida en el
catalogo de la muestra: «pretendo desarro-
llar una practica como conjunto de opera-
ciones que privilegie |as relaciones, proximi-
dades e intercambios entre las cosas, en
detrimento de la puntualidad y la cristaliza-
cion genérica»

Algo opuesto a la cristalizacién, o la es-
pecificidad, genérica, podria ser un trata-
miento que privilegiase la heterogeneidad
del discurso (algo que, precisamente, Jime-
nez preconiza). Situacion no dificil de detec-
tar en el diseno post-surreal que vive jun-
tando biblias y calefones. Como ejemplo de
este tipo de procedimiento sirve admirable-
mente un afiche de Jiménez sobre Mar del
Plata, montaje de cuatro (o cinco) distintos
qcontextos comunicativos» —segun el
autor— que deberian integrar, mas no inte-
gran, un discurso de conjunto

Punto débil que surge porque, detras de
esa «necesidad de descontextualizacion»
reclamada por Jiménez, existe siempre otra
necesidad: aquella, mucho mas apre-
miante, de una logica semantica. AQui no

basta ser legible y aplicado —y Jiménez lo

es, en muchas de sus obras—, ni «apostar al
riesgo», como recomienda, sino que es pre-
ciso tener acceso a estructuras culturales
complejas, cuyo manejo excluye el candor,
so pena de que la autonomia del artista se
transforme en una heteronomia. Aparte de
su interes especifico, si la muestra de Jimé-
nez pudo contribuir a estos planteos, habra
sido doblemente valiosa
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1926 Tomas Gonda 1988

El sabado 5 de marzo de 1988, fallecio en Nueva York,
victima de un tumor maligno, el disenador grafico
hungaro/argentino Tomas Gonda.

Habia nacido en Budapest, en el ano 1926, emigrando
con su familia a Buenos Aires en 1948,

Su trabajo en la Argentina marca un periodo pionero
constituyéndose en uno de los iniciadores del disefo grafico
en nuestro pais. A partir de fines de la década del 40y hasta
suidaaAlemaniaen 1958, Gonda se vinculo con los grupos
que lideraban un nuevo enfoque en las artes visuales, la
arquitecturay el diseno. El catalogo de |a Primera Exposicion
de Arte Publicitario Japonés (1956), El catalogo del Pabellon
Argentino en la Exposicion de Bruselas (1958), sus trabajos
para Aerolineas Argentinas (1956), las tapas de la revista
Bunka (1957) son claros ejemplos de una madurez grafica
dificil de encontrar en esos anos. Su trabajo publicitario lo
desarrolld en la Agencia De Luca junto a Hugo Casares. En el
ano 1958 viaja a Alemania donde se incorpora a la HfG de
Ulm y complementa su labor docente con trabajos
profesionales, Lufthansa (1962), grafica para la ciudad de
Ulm (1959 / 1960), para Herman Miller (1962), para la
Wilkhahn, entre otros tantos. Esos son los anos de
reencuentro con Tomas Maldonado y la gente de Ulm. A
partir de Ulm n® 6 (octubre de 1962), se hace cargo de la
grafica de la revista. Durante 1965/1966 viaja a la Carnegie
Mellon University de Pittsburgh y desarrolla junto a William

o N

S. Huff la serie de publicaciones «Symmetry». Es invitado
porla Ohio University a dictar un curso anual que lo aleja de
Ulm. El cierre en 1968 de la HfG, hace que emigre a Milan,
donde desarrolla trabajos para el Grupo Rinascente-Upim,
actuando ademas como Director del Departamento de
Diserio de Industrias Pirelli. En 1977, viaja y se instala en
Nueva York asociandose al Plumb Design Group, fundando
luego su propio estudio: Gonda Design, Inc. En esta etapa
desarrolla trabajos para la IBM, Champion Papers,
Booz-Allen and Hamilton Inc., entre otros. Ademas
continda pintando, dentro de la linea iniciada en su
exposicion en el Studio f de la ciudad de Ulm en 1975.

La muerte de Tom Gonda, enluta a todos los graficos del
pais y del mundo. No dudo que su obra perdurara y servira
de guia a las nuevas generaciones de disefiadores graficos

Carlos Alberto Méndez Mosquera
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Brazil-Brasil

«La presencia del diseno grafico en Brasil, solo se remonta
a aprommadameﬁte 30 anos. Antes, apenas existia (. . .) el
desarrollo industrial jugo el rol determinante en el
crecimiento de las artes graficas.Un equipamiento moderno
y los avances tecnolégicos impulsaron el surgimiento de una
nueva generacion de artistas que contribuyeron a la
evolucion de la profesion, llevandola por nuevos caminos
creativos. Hacia el final de los ‘60, las grandes universidades
comenzaron a incluir cursos de diseno en sus programas,
siguiendo el ejemplo de la Escuela Superior de Diseno
Industrial (ESDI), fundada en Rio de Janeiro en 1964. Las

tipoGraficad4 Informa

revistas ganaron en sofisticacion y la television afirmo su
indiscutible poder. Finalmente, la necesidad fue vista por
una corriente continua de profesionales graficos
competentes. Bajo estas circunstancias, el disefio brasileno
se desarrollo y cred sus propias practicas. Hoy, hemos
alcanzado un nivel de madurez que debiera llevar a una
re-evaluacién en paises extranjeros de lo que se esta
haciendo aqui».

De estamanera, Felipe Taborda dibuja un panorama del
diseno en Brasil, en la introduccién del numero especial de
la revista Print. Esta recopilacion de proyectos de diversas
areas, de disenadores reconocidos junto a los mas noveles,
viene a reafirmar la presencia internacional del disefio en
Brasil; resultante de un constante y vertiginoso crecimiento,
que no deja de sorprendernos si pensamos que ese
despegue es aun reciente

Una prueba mas de este indiscutible reconocimiento, es
la edicion del portfolio SAO, una publicacion que redne los
trabajos de la Division de disefo, de la agencia DPZ,
realizados entre 1979y 1987. SAO, una empresa de diseno
grafico e industrial, presenta aqui una seleccion de
proyectos que manifiestan una mentalidad moderna de
diseno, sintesis de un estilo propio, vital y tradicionalmente
brasilefio, con tendencias de aceptacion internacional,
como corresponde a un pais exportador que necesita
generar productos competitivos para los mercados mas
exigentes. Algunos de los trabajos del actual equipo de
SAO, dirigido por el disedador Hugo Kovadloff, fueronya
presentados en el Suplemento Sao Paulo, de tipoGrafican®3



El simbolo de la juventud

La Direccion de la Juventud
de |la Municipalidad de La
Plata, con el asesoramiento
de la ADCV, llama a
concurso para el diseno de
su simbolo de identificacién
visual. El concurso, del que
solo podran participar
jovenes entre 15y 30 anos,
se cerrard el 25 de abril y las
bases pueden retirarse en
Pasaje Dardo Rocha, calle
50(6y7)LaPlata, de8.30a
12.30hs.

Brno

Desde el 15 de junio y hasta
el 25 de setiembre, tiene
lugar en Brno,
Checoslovaquia, la XIll
Bienal de Artes Graficas,
una exposicion
internacional de la
ilustracién y la grafica de
libros, revistas y diarios, y
del diserio de nuevos
caracteres tipograficos. La
realizacion de la muestra
esta a cargode la Galeria de
Moravia (Moravska galerie.

Pequeno formato

Heidelberg ha lanzado al
mercado, una maquina que
por sus caracteristicas
resulta una novedad. Es la
T-Offset, capacitada para
aceptar formatos de papel
desde 74 x 105 hasta 280 x
390mm. La velocidad de
ajuste y produccion de esta
maquina, con comando
programado automatico,
permite incorporar y hacer
rentables los pequefos
impresos.

Arte final

Arte final es una publicacion
bimestral, con 100
ilustraciones, creadas y
editadas en Argentina, que
pueden utilizarse para el
armado de originales de
una pieza grafica. Se
adguiere por suscripcion
anual (comercializa:
Graficorp SAIC) y las
ilustraciones, que abarcan
una tematica muy variada,
pueden reproducirse
directamente o ser

Husova 14. CS-662 26 Brno
2/ CSSR) e Icograda actua
como consultor y aval de
este importante evento.

El diseno es asi

A partir de este ano, el diseno grafico e industrial participan
como disciplinas en la novena edicion de los concursos
«Coca-Cola en las Artes y las Ciencias», organizados por
Coca-Cola de Argentina y la Asociacion de Fabricantes
Argentinos de Coca-Cola, con el objetivo de ofrecer un
canal de estimulo a la creatividad de los jovenes artistas e
investigadores argentinos

Las condiciones para la presentacion a dicho certamen,
promueven la participacion de jovenes, menores de 40
anos, argentinos nativos o por opcion y extranjeros con no
menos de 5 anos de residencia

Aquellos que participen en el concurso de diseno grafico
deberan presentar una serie de tres afiches para el Teatro
Municipal General San Martin, procurando ofrecer una
vision optimizadora de esta casa de cultura y de su labor
productiva, enfatizando su amplio espectro y/o rescatando
hitos significativos desde su fundacion

Si bien se establecen normativas de presentacion,
respecto al montaje (sobre soporte rigido), formato de los
afiches (55 x 74cm) e inclusion del logotipo e isotipo del
teatro, no se imponen limitaciones en cuanto a las técnicas
de ejecucion, pudiendo utilizarse hasta cuatro tintas
transparentes. Los premiados deberan realizar el original
grafico para imprimir.

Un tema libre es, en cambio, la propuesta para disefio
industrial. El objetivo de este llamado es incentivar la
actividad profesional y los aspectos a considerar, en la
evaluacion de los proyectos, incluyen: nivel de innovacion y
mejoramiento funcional, condiciones estéticas y factibilidad
productiva. En resumen, interesa de la propuesta a

ADG

La Asociacion Pro-Naciones Unidas de Ar-
gentina (ANUA) y la Asociacion de Disena-
dores Graficos de Buenos Aires (ADG) die-
ron a conocer el resultado del concurso de
afiches sobre el tema: «Las Naciones Unidas
y el desarme»: ler. premio: Néstor Diaz y
Osvaldo Plaza; 1ra. mencion: Luis Alberto
Méndez y 2da. mencion: Segundo José
Freire. El afiche premiado pasara a compe-
tir, representando a la Argentina, en un
concurso internacional del mismo nombre,
que tendra lugar en el mes de abril, en la se-
de de las Naciones Unidas, de Nueva York.

transformadas o adaptadas

presentar, la optima adecuacion al medio productivo, social
y cultural. Podran participar disefiadores industriales y
alumnos de las respectivas carreras universitarias. En este
sentido, las condiciones de participacion resultan mas
restrictivas que en el concurso para diseno grafico. Los
trabajos deben ser presentados como proyectos, en un
maximo de 3 paneles (semirigidos, de 50 x 70cm) en los
cuales habra graficos, dibujos o fotografias; acompanados
de una carpeta medida A4 con los planos técnicos y la
descripcion de materiales y procesos.

Los jurados designados para estos certamenes estan
compuestos por: Juan Carlos Distefano, Guillermo
Gonzalez Ruiz y Ronald Shakespear, en diseno graficoy
Ricardo Blanco, Hugo Kogan y Mario Marifio, en disefio
industrial. En ambos casos, la trayectoria de los integrantes
representa un aval para la sequridad de los concursantes
Los mismos instituiran un primer premio, que consistira en
una retribucion de A 5000, actualizados al dia de la entrega,
y cuatro menciones para cada disciplina. También podran
declarar desiertos los premios

Las bases y condiciones para la presentacion a estos
concursos, donde se completan los datos antes referidos,
pueden retirarse en: Teatro Municipal General San Martin
(Av. Corrientes 1530), Asociacion de Fabricantes de
Coca-Cola (Av. Presidente Quintana 585, 1°)y en Viamonte

1145, 7° piso, todos en Capital; y en las oficinas de los
Fabricantes Argentinos de Coca-Cola de todo el pais

El cierre para la recepcion de las obras es el 27 de mayo
de 1988, a las 18hs, las que deberan ser entregadas en
Viamonte 1145, 79 piso (1053) Buenos Aires. La entrega de
premios se efectuara en el mes de noviembre de este ano.

Direccion de comunicacion

El gobierno municipal de
la Ciudad de LaPlata, que
asumio el pasado mes de
diciembre, creoc la
Direccion de
Comunicacion, acargo de
la disenadora Silvia

grafico); Departamento

de produccion; Taller de
grafica urbana y Division
medios.

Esta prevista la
contratacion de
profesionales para la
realizacion de proyectos
puntuales como

i M d

Fernandez, con la
de crear, supervisar y

10, a
concurso mediante el

producir los j
que la comuna emite.

A pesar de los escasos
medios con los que
cuenta, esta Direccion
tiene como objetivo,
implementar una
creativa, racional y
sistematica estrategia de
comunicacion.

El organigrama de
esta dependencia
incluye: Division de
investigacion
motivacional;
administrativa;
Departamento creativo
(Division redaccion
creativay Division diseno

asesorami de
asociaciones
profesionales; la
participacion de la
Universidad de La Plata
para intercambio entre
los requerimientos
municipalesy la
posibilidad de practica de
los talleres universitarios.
La concrecion de esta
Direccion de
Comunicacion, fortalece la
relacion entre el disenador
y el Estado, promoviendo
desde su organizacion, la
participacion de todos en
proyectos de
envergadura.
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Acerca de las cercanias entre
diseno industrial y disefo
grafico

Ricardo Blanco

Considero que el tema no es relevante, pero
sirve para reflexionar un poco sobre donde
empieza o termina cada disciplina, disefio
grafico y diseno industrial; no para hacer
valer las incumbencias profesionales, sino
para entender un poco mas la esencia de
cada una de ellas, . . .aunque tal vez solo
sirva para discutir un poco

Alguna vez alguien dijo que el disefio
grafico es también disefo industrial porque
usa las Heidelberg o enormes rotativas. Este
concepto es como decir que un hombre es
una mujer porque tiene piernas, brazos,
cuelloy pelo

El idioma ha generado nombres para
definir y clasificar qué es cada cosa y creo
que, ademas, el tiempo le va confiriendo
identidad a las entidades. Que el diserio gra-
fico esta inserto —o puede estarlo— en el
campo de la produccién industrial, es algo
incuestionable, pero no por eso es diseno
industrial; de la misma manera que éste
utiliza elementos graficos para represen-
tarse y no por eso es diseno grafico. Hoy
ambas disciplinas tienen bastante recortado
Su propio universo, aunque haya lugares de
superposicion.

Por eso el disefo industrial reivindica
para si dos elementos caros al disefo gra-
fico, como son: los tipos moviles de Guten-
berg y las tipografias transferibles.

Obviamente, ambos son desarrolios in-
dustriales basados en proyectos que mate-
rializaron una excelente idea.

Por ejemplo, el tipo mavil, su forma, los
materiales usados en cada momento y los
problemas operativos, asi como los criterios
sistémicos del conjunto, o sea, el diseno del
burro, convierten a la tipografia en un ob-
Jeto del universo del diseno industrial. Ade-
mas se racionalizo el concepto de sistema,
se respetaron |os condicionantes tecnologi-
cos, se resolvieron aspectos funcionales (ar-
mado, guardado, etc.) y, como hecho parti-
cular, se logro que cada elemento sea dis-
tinto, sin caer en el dogmatismo de la reite-
racion industrial, Este diseno industrial le
permite a los disenadores graficos ejercitar
su talento y completar el diseno total, al
poner sobre cada tipo una letra distinta

Las letras transferibles son otro buen
ejemplo. Desde el punto de vista historico,
el diseno industrial siempre se ha preocu-
pado por eliminar el motivo de sus desvelos:
el objeto (ya la Bauhaus intentd eliminar la
silla, jmiren qué resultado!); por eso es fac-
tible pensar en las tipografias transferibles
como un paso para eliminar los tipos, esto
visto en terminos conceptuales, ya que en la
practica solo pueden utilizarse para origina-
les. No obstante, el proceso seguido, siste-
matizacion de soportes y operatividad del
mismo, hablan de determinaciones funcio-
nales adecuadas; la resolucion del pega-
mento y la proteccion definen una clara si-
tuacion tecnologica y en el aspecto formal,
la transparencia es una metafora de la elimi-
nacion del soporte. Todo esto presupone un
pensamiento proyectual caracteristico del
diseno industrial. Luego, al igual que en la
superficie de los tipos, lo que se haga grafi-
camente es rol del disefo grafico

Algo similar sucede con los envases, ;0 no?
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Se vende diseno

Carlos Mariano Venancio

¢No estamos sonando todavia con el afiche
que nos lleve a la fama? Y si, todos lo hace-
mos constantemente. .. y np estd mal,
pero: ;existe el cliente dispuesto a pagar
nuestra genialidad?, ;la considera él una
genialidad? y mejor aun, ;somos realmente
genios?

Hasta donde llega mi experiencia, pa-
rece que estas preguntas pasan a un se-
gundo plano o son reformuladas al salir de
la facultad. Uno se encuentra con un titulo,
al que muy pocos dan caracter profesional,
un mercado deprimido, proyectos industria-
les congelados y una apremiante necesidad
de subsistir. A partir de aqui, cada uno debe
encontrar su camino. Y eso solo puede ocu-
rrir si se tienen las armas para buscarlo. La
formacién académica da (en el mejor de los
casos) las herramientas proyectuales y/o
creativas, pero: ;qué pasa en la calle?

Es ahi donde la cosa cambia. En primer
lugar, lo que mas nos sirve no son ya las
experiencias de disefo sino las comerciales.
Dicho de otro modo, en un primer contacto
con el cliente nos es mas util haber vendido
medias en las mercerias que ser un gran
disefiador, metaféricamente, por supuesto.

Un vendedor con treinta anos de expe-
riencia en distintos rubros y con un impor-
tante conocimiento comercial, me dice que
cada gremio es distinto, que no se puede
vender de la misma manera amortiguadores
que corpinos y que ademas el comprador
debe reconocer su necesidad de comprar,
aungue No Nos compre a NOsotros

Entonces se nos abren dos caminos. Uno
parece senalar que hay una manera de ven-
der diseno y estoy seguro que el vendedor
indicado debe ser un disenador; el segundo
es mas problematico, pues nuestro cliente
no siempre reconoce su necesidad de com-
pra. Y este problema se hace mucho mas
evidente en las pequenas empresas que, No
nos enganemos, son nuestras primeras ex-
periencias profesionales

Asi, todo parece indicar que en las em-
presas, como en el individuo, con el creci-
miento se va generando una mejor concep-
tualizacion en temas, por ejemplo, como el
marketing. Con este tipo de empresario, al
menos en un aspecto, el tema resulta mas
facil porque sabemos de qué hablamos

En el caso del pequeno empresario (se
alegraria de escuchar que lo llamamos asi);
como Don Camilo que fabrica su producto
en el fondo de la casa de su madre en Avella-
neda, envasa su cuhada y él mismo lo
vende,; no tenemos ni siquiera un lenguaje
comun pero, gracias a nuestra formacion,
podemos, sabemos y debemos reconocer
sus necesidades comunicativas. A partir de
una respuesta correcta a sus problemas, se
gana la famosa confianza del cliente

Aqui deberia comenzar lo que yo llamo
funcién social del disenador. Hay que edu-
car al empresario, ensenarle qué esel diserfio

y, a partir de esa ensenanza, comprender |

también nosotros que no todo es blanco o
negro y corroborar que o que aprendimos
como verdadero, era una aproximacion, o
mas traumatico aun, que era mentira

Creo que si nuestra preocupacion actual
es el reconocimiento profesional, la manera
de lograrlo es dedicandonos a educar a cada
cliente, educando al mercado

De a poco, se manifiestan en algunos
sectores que aun no son mayoria, indicios
de que se esta logrando algo de lo gque se
habla desde hace mucho: sacar el disefic a
la calle, convertirlo en producto de con-
sumo masivo. Hoy lo estamos haciendo con
gran esfuerzo, aun en forma no muy evi-
dente ni conciente. Tengamos entonces es-
pecial cuidado en que nuestro consumidor
entienda el mensaje, porque a nuestro pais
le quedan agotadas fuerzas productivas
COMO para superar un error en ese campo
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La disolucicn del CIDI

El 14 de enero de este ano, el Consejo Directivo del Instituto
Nacional de Tecnologia Industrial —INTI— formalizé la

disolucion del Centro de Invi
y Grafico —CIDI—
Este centro fue constituid

promotores privados, en el mes de diciembre de 1962, con
el objetivo inicial de impulsar la practica del diseno
industrial. Su primer director técnico fue el ingeniero Basilio
Uribe, al que sucedio, desde 1981, el ingeniero Julio

Colmenero. El programa de
al Centro posteriormente.

@ XMW N

Centro en plenoy las posteriores dimisiones de buena parte
de sus promotores. La falta de actividades conducentes a su

estigacion del Disefio Industrial

reactivacion desencadenaron, finalmente la decision de su
cierre definitivo.
De todos modos, no conviene ceder ante el pesimismo. El

Consejo Directivo del INTI, comunicé también a los

o entre el INTl y diversos

diseno grafico fue incorporado
sentido».

El cese de las actividades del CIDI tiene su inicio con la

renuncia, en agosto de 1986, del Consejo Directivo del

Muestra ADG ‘88 -
Ano Internacional del
diseno grafico

El 6 de mayo, en la capilla
del Centro Cultural
Ciudad de Buenos Aires,
sera inaugurada la
muestra ADG '88. Esta
exposicion cubrira todo
el espectro del

diseno grafico, mediante
la exhibicion de trabajos
de los socios de ADG. El
programa de la
inauguracion incluye la
presentacion del libro
ADG 3, una publicacion
impresa a4 colores, y la
proyeccion de un
audiovisual; el cual sera
exhibido los dias
subsiguientes en una
sala a designar, hasta el
29 de mayo, fecha de
cierre de la exposicion.

tipoGraficad Informa

promotores y adherentes del CIDI su proposito de
«...profundizar las gestiones tendientes a reformular un
programa de diseno gréfico e industrial de nivel nacional,
actualizado y util para las partes involucradas y la economia
general del pais, razon por la cual el Instituto queda a la
espera de vuestras observaciones e inquietudes en tal

Registrese, comuniquese y archivese.
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«Fotografia Argentina 1»

La Secretaria de Cultura de la Nacion, a tra-
vés de la Direccion Nacional de Artes Visua-
les, ha editado el libro «Fotografia Argen-
tina 1».

El hecho de que el organismo oficial a
nivel nacional que se ocupa del mundo de la
creacion visual haya resuelto emprender un
proyecto de este tipo, es una muestra de la
importancia y madurez que ha logrado la
fotografia local en los ultimos anos

La labor de la Direccion Nacional de Ar-
tes Visuales en lo referente a la fotografia
tiene antecedentes en las exposiciones que
se realizan en el Centro Cultural Las Malvi-
nas y en la organizacion y realizacion anual
del Salén de Fotografia.

Si bien la iniciativa de editar este libro es
una novedad bienvenida, llama la atencion
la calidad del material resultante. Lo que no
se comprende, es como la Direccién Nacio-
nal de Artes Visuales no ha prestado aten-
cion a aspectos fundamentales de disefio
como la calidad de reproduccion de las foto-
grafias, tipo de papel para tapas e interior y
criterio grafico de la obra

Julio para la fotografia

Durante el mes de julio tendra lugar,en las
ciudades de Buenos Aires y La Plata, una
serie de actividades que conformaran las
jornadas de fotografia; un ambicioso pro-
yecto que incluye exposiciones,conferen-
cias y otros actos tendientes al intercambio
profesional. El comité coordinador esta
compuesto por: Horacio Espésito, Eduardo
Gil, Diego Goldberg, Eduardo Grossman,
Ataulfo Pérez Aznar y Facundo de Zuviria
Las dos muestras centrales: «100 anos

de fotografia argentina» y «Fotografia ar-
gentina contemporanea, 1960-1988»,
ofreceran una vision del desarrollo y madu-
rez de la fotografia nacional

La presencia latinoamericana se concre-
tara en las siguientes exposiciones: «Brasil
escenarios y personajes» y «José Medeiros»
(Funarte/Infoto, Brasil), «Fotégrafos lati-
noamericanos contemporaneos»  (Aper-
ture, de EE.UU.) y «Fotografia Cubana»

Durante 6 dias, fotografos de las princi-
pales agencias de Estados Unidos y Europa
participaran en La Plata, de un «Taller de
fotografia periodistica», evento que sera
subvencionado por el gran padre amarillo
de Rochester.

El calendario se completa con mesas re-
dondas, conferencias, seminarios, muestras
de portfolios y un ciclo dedicado a la foto-
grafia en el cine, organizado conjunta-
mente con la Cinemateca Argentina

Las actividades de este evento, decla-
rado de interés municipal y nacional, ten-
dran lugar en el Centro Cultural General San
Martin, Salas Nacionales de Exposicion,
Centro Cultural Las Malvinas, Centro Cultu-
ral Ciudad de Buenos Aires y Cinemateca
Argentina, todos en Capital y en la Fotoga-
leria Omega y el Teatro Argentino de La
Plata, en la ciudad de La Plata

Jornadas de
Fotografia
Julio'88
Bs. As.

La Plata




Centro de Artes Visuales

El Centro de Artes Visuales, que desde hace seis anos
dirige la pintora Mariza Terza, crec recientemente el
Departamento de Investigaciones en Didactica del
Diseno, en el que desde el mes de marzo se dicta la
Carrera de Diseno Grafico, programada con una
duracion de tres anos.

El plan de trabajo de este centro privado de estudios
privilegia la practica de Taller, através de la
implementacion de un Laboratorio Experimental que
articula, en funcion didactica, medios expresivos
como el video, la computacion, la fotografiay la
musica electromecanica, entre otros; donde el alumno
participa en tareas de investigacion y desarrollo de
proyectos concretos.

Al frente del grupo de docentes, figura el disenador
César Bandin Ron, director del Departamento.

Esta prevista, a partir del mes de mayo, la realizacion
de seminarios de especializacion. Para mayor
informacion dirigirse a la sede central: Arenales 1149,
Capital Federal.

Los discursos de la utopia

Una muestra que ilustra

Esta pequena nota es un desafio, ; cdomo comunicar lo que
sentimos con palabras, siendo que estamos acostumbrados
a hacerlo con trazos y colores?.

Enla XIMuestra de llustradores Argentinos, descubriran
como los desafios que plantea la hoja en blanco son
ganados por el ilustrador uniendo técnica y sentimiento,
inventando colores, formas y brillos que tanto ayudan al
tipo de comunicacion que la publicida nos impone
Compitiendo con los mas grandes en el mundo en este
tema, obteniendo asi el lugar que hoy en dia ha ganado
muestra ilustracion

Encontraran también muchas imagenes que tal vez
hallan visto en diarios, libros, revistas; un arte cotidiano que
acentua la fuerza de los mensajes que se transmiten,
complementan su idea y su apelacion pero que en si mismo,
por sus propiedades artisticas, son mensaje.

Esta muestra estara expuesta en la Galeria Islas Malvinas
(ex Pacifico) entre el 13 y el 24 de abril de este ano.

llustradores Argentinos

Imagenes de lo
rioplatense

La Facultad de Bellas

El discurso politico, la
comunicacion en el area
de la salud, la
arquitectura, el diseno, la
educacion en general, la
publicidad; y también la
difusion religiosa, los
proyectos artisticos y
literarios o el discurso
cientifico en su conjunto,
son algunos de los
espacios en los que se
juega una dimension
utopica que impulsa la
practica, a lavez que
entra en colision con ella.
También aparece, a cada
tanto, un discurso
antiutopico, apoyado en
un realismo o un
racionalismo a los que
finalmente resulta dificil
no adjudicar, también,
un componente de
utopia.

La Asociacion

Argentina de Semictica
ha organizado para el
mes de octubre del
corriente ano su Tercer
Congreso Nacional de
Semioctica en torno de
este tema y su discutida
actualidad. El encuentro
se realizara con el apoyo
yenlasededelaFacultad
de Ciencias Sociales de la
Universidad Nacional de
Lomas de Zamora. Los
interesados en participar
—docentes, estudiantes
de todas las casas de
estudio, investigadores
independientes,
profesionales de las
distintas practicas
involucradas— pueden
requerir informacion a la
referida Facultado a la
AAS, Cabrera 3086, 1er.
piso, departamento 4, a
partir del 15 de abril.

Los nuevos, los jovenes y los otros

El diseno industrial en nuestro pais, esta pasando por un
momento que no es de los mejores, no obstante, o tal vez
por eso, es importante presentar a los nuevos disenadores.
Pero también a esta seccion la [lamamos «. . .los jovenes y
los otros»; mostrar solo a los nuevos, seria injusto con los
del medio, que no tuvieron muchas oportunidades y olvi-
darse de los otros es perder contacto con eso llamado

experiencia,

En Argentina ya hicimos mas retrospectivas sobre disefo
de productos, que presentaciones; es horaque tejamos una
trama en donde cada uno sea parte de la comunidad del
diseno. No es facil saber quiénes estan haciendo cosas y qué
estan haciendo, por eso queremos que se acerquen a tipo-
Grafica con sus obras y hablemos

Artes de la Universidad
Nacional de La Plata
organiza para noviembre
de este ano sus Primeras
Jornadas sobre Arte
Impreso, con el tema
«Imagenes de lo
rioplatense». Se
expondran, ilustraciones
periodisticas,
caricaturas, historietas y
otros testimonios de las
visiones de la region,
generadas en distintas
etapas culturales y
politicas.

La muestra sera
acompanada por
conferencias y mesas
redondas sobre aspectos
historicos y estilisticos
del material. A través de
aproximaciones de
caracter semiotico,
historico y sociologico, se

intentara recuperar y
analizar los distintos
momentos y corrientes
que definen la historia
visual del campo y las
ciudades del Rio de la
Plata.

La exposicion se
desarrollara en espacios
de exhibicion de La Plata
y Baenos Aires. 0.5.

Hoy presentamos a la joven Mariela Villar, disenadora
industrial egresada de la Universidad de La Plata; de la cual
también fue docente, al igual que en la Universidad de
Buenos Aires. No sélo hizo buenas cosas en la Facultad, sino
que gan¢ el premio de Alpargatas, en el concurso de Jove-
nes disenadores en 1987, donde trabajara por el término de
un ano

Es interesante observar que |la metodologia, o mejor
dicho, la manera de pensar el disefio es independiente,
conceptualmente, del mero producto. En su época de for-
macion, Mariela Villar nunca disef6 ropa o moda, sin em-
bargo, al aplicar los conceptos aprendidos obtuvo solucio-
nes de interés que le valieron el premio. Su proxima partici-
pacion en el desfile de Puerto Rico puede abrirle nuevos
caminos.

Recién empieza, promete mucho y tenemos fe R.B.

tipoGrafica4 Informa

Otro tema de diseno
lamentablemente
desaprovechado

Silvia Yannelli

Al iniciarse febrero, el afiche que promo-
ciona la Fiesta Nacional de la Vendimia to-
davia no empapelada Mendoza, como es
costumbre en otros anos por esta época. La
primera vez que lo vimos fue en la Direccion
Provincial de Turismo, donde nos obsequia-
ron un ejemplar, y basto para comprender el
silencio de vidrieras y paredes. Luego, uno
aqui, otro alla, fue brotando hacia los dias 4,
5y 6 de marzo, cuando se realizaron los
actos centrales. La desilucion ante esta pro-
puesta «ingenua» genero la logica inquie-
tud: ;qué paso con el afiche de la Vendi-
mia? Las opiniones son variadas, adversas.

Cristina Arredondo de Blanc»disefadora
designada como miembro del jurado parael
concurso de diseno del afiche, aclara que,
en general, entre mas de 150 propuestas no
se habian presentado soluciones al tema
concreto del concurso: promocionar la ven-
dimia, vender la Fiesta Nacional, atender
primordialmente a su caracter popular
Ademas la mayoria de los proyectos estaban
incompletos en las leyendas y definicion de
colores, o tendian al empleo de imagenes
abstractas que dificultaban la comunica-
cion, en relacion al caracter masivo de la
difusién. En definitiva, concluye, el nivel era
bajo, no se obtuvieron soluciones originales
o ineditas que resultaran definitivamente
aptas para una promocion turistica provin-
cial, nacional o internacional

De esto se infiere que no habia, por parte
del jurado, otra posibilidad mas positiva de
eleccion. Pero entonces deberiamos remitir-
nos, para ahondar en los «porqué», a las
bases del llamado a concurso. El éxito de un
concurso depende de que las normas y con-
diciones impuestas satisfagan a los intere-
ses de las dos partes implicadas, organiza-
dores y disenadores concursantes

Por un lado, las bases deben precisar la
categoria de disefiadores a los que va diri-
gido, definiry explicar con claridad el tema,
los propositos de éste, los requerimientos
del problema y otras especificaciones que
debe tener en cuenta el concursante. Esta
«completa» informacion debe publicarse,
en funcion de la complejidad del tema, en-
tre 3 y 6 meses antes del cierre de la admi-
sion de participantes. De esta manera sera
factible que los trabajos presentados cum-
plan las clausulas fijadas y solo cabria pre-
guntarse si los disenadores sabemas «leers
y «respetar» las normas y econdiciones de los
llamados a concurso

Por otra parte, los premios ofrecidos de-
ben ser acordes a la complejidad e impor-
tancia del tema del concurso, y ser sustan-
cialmente superiores a los honorarios que se
pagarian normalmente por el proyecto en
cuestion si éste se realiza por encargo profe-
sional directo. Somos concientes de la reali-
dad socioeconamica de la produccion vitivi-
nicola, pero ;cémo encontrar incentivos de
participacion con magros premios?

Finalmente, cuando se deba reproducir
un disefo grafico ganador y se considere
oportuno realizar ajustes o correcciones, s-
tas podrian ser promovidas y asesoradas por
el jurado, para encomendarlas a los concur-
santes responsables de las mismas. Sin em-
bargo, los disenadores ;aceptamos las su-
gerencias de correcciones que hace el ju-
rado? o ¢nuestra obra es «perfecta»?
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Graphic Design USA: 8
The Annual of the American
Institute of Graphic Arts

Este anuario del AIGA pre-
senta las obras premiadas
por el Instituto, junto a una
seleccion de los trabajos ex-
puestos en el periodo 1986-
1987, donde se incluye la
comunicacion visual de la
coleccion Esprit, trabajo
premiado con el Design Lea-
dership Award (premio a la
vanguardia del diserio)

El AIGA es una organiza-
cion civil, fundada en 1914
en EE.UU., dedicada al de-
sarrollo del disefio gréfico,
que realiza concursos, expo-
siciones, pubh(ao()nes‘ 8-
minarios, conferencias, y
otras actividades educativas
y proyectos de interés para
los profesionales asociados

375 paginas color y blan-
co/negro. Editado por Wat-
son-Guptill  Publications,
Nueva York, 1987

Ideas on Design
Pentagram

«El éxito de este equipo de
disenadores que mantienen
solidamente altos niveles en
el pensamiento analitico y
creativo, como en los valo-
res formales, revela talentos
organizativos poco frecuen-
tes. ;No es Pentagram en si
mismo una brillante solu-
cion de disefo?»

Asi define Herbert Spen-
cer la obra de Pentagram, la
cual abarca libros, afiches,
calendarios, envases, gra
fica ambiental, etc., resuel-
tos imaginativamente por
este grupo internacional

«ldeas on Design» (Ideas
sobre diseno) es el comple-
mento del libro anterior,
«Living by Design» (Vivir a
través del diseno) y resume
las ideas y trabajos de este
estudio de diseno

160 paginas color. Edi-
tado por Faber and Faber
London, Boston, 1986

S OF GRAPHISCOVERS

42 YEAR:

42 Years of Graphis Covers

Este libro representa un
documento unico y «om
pleto de las tapas de la re-
vista Graphis que incluye
trabajos de famosos artistas
como Picasso, Munch y Bra-
que, junto a los nombres
mas importantes del disefo
grafico y la ilustracion entre
1944y 1986

Walter Herdeg cre¢ vy
edito la revista Graphisy los
anuarios Graphis Annual,
Photographis y Graphis Pos-
ters. Toda la coleccion de
cubiertas de la revista y los
anuarios se muestran en
este volumen, juntoa un in
dice completo de los articu-
los de estos 42 anos. Biogra-
fias breves dan la informa
cion de los artistas, disena-
dores e ilustradores que co-
laboraron con la revista

235 paginas color y blan
co/negro. Editado por B,
Martin Pedersen, Graphis
Press Corp., Zurich, 1987

T Lt Hrn bl D esgzer

S st

The Left-Handed Designer
Seymour Chwast

El particular estilo grafico
de Seymour Chwast ha te-
nido una amplia influencia
en el desarrollo de la comu
nicacion visual actual.

Este libro, disenado por el
propio Chwast, describe e
ilustra la extraordinaria he-
terogeneidad de los proble-
mas de diseno que ha abor-
dado: tapas de discos, logo-
tipos, tipografias, tarjetas
de celebracion, libros infan-
tiles, afiches o envases
Cada trabajo esta acompa-
nado de un comentario de
este disenador e ilustrador

La obra de Chwast y del
Push Pin Studios —fundado
con Milton Glaser en 1954—
ha sido exhibida en impor
tantes galerias y museos, in-
cluyendo el Louvre de Paris

143 paginas, blanco/negra
y color. Editado por Steven
Heller, Nueva York, 1985

Corporate Design.
Graphic Identity Systems
Joseph W. Bereswill

La creacion y el desarrollo
de los sistemas de identidad
corporativa son conceptos
fundamentales del diseno
grafico

Este recopilacion analiza
los programas de identidad
corporativa de importantes
empresas e instituciones de
Estados Unidos y Europa
Comentarios, textos infor-
mativos e imagenes de ocho
sistemas de identidad, ex-
plicitando las estrategias de
diseno utilizadas, la filoso-
fia y la forma en que los pro-
gramas fueron puestos en
practica

Un capitulo introductorio
plantea la crisis de identidad
de varias companias, las posi-
bles razones y como el disefio
corporativo puede contribuir
al desarrollo comercial

153 paginas, color, Edi-
tado por PBC International,
Inc., Nueva York, 1987

LOS CALIFICADOS DE DOCUMENTA

DISENO GRAFICO

Graphic Design USA 8

Anuario del Instituto Norteameri-
cano de Artes grificas, dedicado a
las obras premiadas del periodo
1986/87. con casi 400 pdginas a todo
color.

Graphic Design in Japan 7

Las mejores piezas del mads reciente
diseno grafico japones. que concita
la admiracion internacional.

Print - Regional Design Annual 1987
Elnuevo -y muy economico-clisico
del diseno grafico y publicitario nor-
teamericano. Mas de 300 paginas a
todo color. y con toneladas de crea-
tividad!

Communication Art - Graphic De-
sign Annual 1987

Diseno grifico de excelente nivel.
producido en la Costa Oeste de los
EE.UU

A todo color y
World |I‘:l(|Lmﬂl‘|\N and Logotypes 2
Takenobu Igarashi. uno de los ma-
yores disenadores grificos contem-
porinceos, es ¢l antologo de esta se-
leccion internacional de marcas. lo-

y precio reducido.

gos ¢ isos que incluye 4 algunos de
nuestros afamados clientes. Impres-
cindible

Pacific Wave
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Retrospectiva de las mis excelentes
piezas del diseno gréfico california-
no.

Typography 8

Anuario del New York Type Direc-
tors' Club. dedicado a las artes tipo-
graficas premiados en el dltimo ano
en USA.

Annual Report 2

En 360 paginas. una cuidada selec-
cion de las mejores piezas en Ima-
gen Corporativa y Reportes Anua-
les.

Shopping Bag Design

Diseno de bolsas de compra. El en-
voltorio de productos considerado
como obra de arte

Y hay muchas novedades mas, re-
cién recibidas, sobre la reproduc-
cion del color en fotografia, impre-
sion y television, diseno de interio-
res, diseno del entorno, de espacios
comerciales, de ilustracion en pan-
tone, packaging, escenografia, vi-
deo. modas, holografia. .. e inclasifi-
cables, por agotamiento y recato
Sepa mas sobre cada uno de ellos,
visitandonos o solicitando telefoni-
camente visita de nuestros corredo-
res. sin compromiso de compra.
Amplios planes de financiacion -
Aceptamos todas las tarjetas de
compras — Créditos a sola firma

tipoGraficad BiblioGrafica

CAMPANAS
PUBLICITARIAS
Art Directors’ Annual 66

Todo un ano de las més brillantes
campanas norteamericanas, desple-
gadas en las 848 paginas de este cla-
sico de los directores de arte.

The Art Directors Club of Toronto
Show Annual

Las campanas premiadas durante
1987 ¢n la publicidad canadiense.
Communication Arts - Advertising
Annual 1987

Un anuario a todo color, con espe-
cial énfasis en las exquisitas campa-
fias de la costa oeste. Y el mérito de
ser la publicacion mas econdémicaen
su tipo!

FOTOGRAFIA

E ILUSTRACION

Corporate Showcase 6

Fotografia e ilustracion publicitaria
de las corporaciones nortcamerica-
nas. 256 paginas memorables

New York Gold

Nueva publicacion anual que recoge
la obra de talentosos foto-
grafos, ilustradores y cineas-
tas publicitarios
neoyorquinos. A
todo color y po-
o precio.

Adweek Portfolio 1

M

D

3
LIBRERIA DE ARTE Y DISENO GRAFICO

Av. Cordoba 612, Entrepiso, Tel.: 322-2958]1

Nueva publicacion de RotoVision,

dedicada a la ilustracion, la fotogra-
fiay el diseno nortcamericano. mag-
nificamente impreso en Japon. Sin
embargo, tambié¢n aqui la encuader-
nacion y el precio son rusticos.
Workbook 10 - California Edition
El multicategorial de la Costa Oes-
te: fotografia. ilustracion. y diseno
de uno de los decisivos pnlm creati-
vos de USA.

Sourcebook 8 - Chicago Talent
Cineastas, fotografos e ilustradores
del Medio Oeste norteamericano, a
través de 540 paginas a todo color
ASMP Book 6 - The Silver Book
Este es el anuario de los fotografos
profesionales en USA. dotado aho-
ra de 500 paginas color, editado en
Japon con el auspicio de la Sociedad
Norteamericana de Fotografos de
Revistas.

American Photography three

La mds reciente fotografia nortea-
mericana en los siguientes rubros:
Editorial. Advertising v Posters.
Autopromocionales. Libros v Tra-
bajos no publicados. Excelente ni-
\L'.

OCU.

- Buenos Aires (1054)




VENTA: ADG ASOCIACION DE DISENADORES GRAFICOS DE BUENOS AIRES CORDOBA 475 3° PISO CAP. FED.

DEPARTAMENTO DE
INVESTIGACIONES EN
DIDACTICA DEL DISENO

DIRIGIDO POR CESAR BANDIN RON
.FL‘
ol Y
CARRERA DE

DURACION: 3 ANOS

NUEVA INSCRIPCION
NUEVOS HORARIOS
CURSOS INTENSIVOS LOS DIAS SABADOS

CENTRO DE ARTES VISUALES
ARENALES 1149 Tel.: 44-6759 y 42-4359

DIRECCION GENERAL: MARIZU TERZA

Un gran diseno
para sus
mejores disenos

Trevi Gas es unamesa profesional de
nuevo disefo, con una amplia gama
de posibilidades de inclinacion y
elevacion, balanceada sin
contrapeso, por compensacion a
doble paralelogramo deformable, La
absoluta confiabilidad y precision,
unidas al 6ptimo disefo, la hacen un
perfecto instrumento de trabajo para
el profesional

Lamesa Trevi Gas permite la
colocacion de tableros laminados, de
70x 100 cms, hasta 100 x 150 cms.
Posibilita movimientos de inclinacion,
equilibrados mediante resortes a gas
en unidades selladas, altamente
confiables y nivelacion con cuatro
patines regulables antideslizantes.
Posee, ademas, un sistema de
bloqueo a pedal, con freno multidisco
a friccion. El blogueo se efectua
pisando un pedal. cromado. que a
parte de ser un solido apoyapi¢, es el
elemento accionador del freno.

Estd construida en tubos de
acero de 1,6 mm de espesor.
Todas las piezas poseen
tratamiento superficial
antioxidante y esta terminada
con pintura en polvo poliester
hormeada, de gran dureza y
adherencia. Ademds, dos

perfiles de refuerzo evitan el

arqueo del tablero,

Color: negro. Embalaje: en Mes_a .
solida caja de carton de dibujo
corrugado. Peso neto: 25 kgs. H

Peso bruto: 29 kgs Trevi Gas
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