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Creemos que ninguno.

Porque sabemos que quienes necesitan servicios de
fotocromia y preimpresion,
quieren un final feliz.
Es logico, no les gusta ser,
siempre, las victimas de
la misma historia
con todos los golpes bajos
que se puedan imaginar:
tiempos que no se cumplen,
problemas de archivo,
atencion despersonalizada,
y siempre desde la ultima fila,

Nuestros clientes pagan para que les demos
lo que exactamente quieren ver
y por eso recibimos
el mejor de los reconocimientos.

No llegan a ser aplausos, pero
siempre nos
recomiendan.

TYPE

bureau grafico
fotocromfa y preimpresién

lavalle 1625 - 450 of. 403/404 [1371] capital federal - buenos aires - argentina
tel./fax: [54-1] 372-0440 » e-mail: t&magic@interlink.com.ar
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DISPOSITIVOS DE SALIDA PARA
l PRE IMPRESION COLOR Y PLUMA
FOTOCROMIA, SEPARACION DE
' PELICULAS, DIGITALIZACIONES
& IMPRESION DIGITAL
IMPRESION LASER COLOR
“‘ GIGANTOGRAFIA CON CALIDAD

- ‘-' .“ v FOTOGRAFICA

‘ SISTEMA
- W
sistema de administracién

de flujos de trabajo para
entornos de produccién digital

.0 Q]

/%
8 Propress
Association

i

HABLAMOS SU IDIOMA

PRE-IMPRESION E IMPRESION DIGITAL

Reconquista 741

1003 Buenos Aires Argentina

TEL. (541) 315-3980 FAX (541) 311-3366
m“ ° E-MAIL cg@internet.siscotel.com

INTERLINK Centrogréafica
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90 cm.de ancho x 450 cm. de largo
papeles Fotografico ¢ llustracién Mate ¢ Backlight ¢ Autoadhesivo ¢ Transparente ¢ Obra
Laminados ® Montados ® Adhesivados ® Encapsulados

disefo*hacete la idea*7884125/7889884

IMPRESIONES

Laser Color A4 y A3 DOBLE FAZ
Laser Blanco & Negro A4 y A3 DOBLE FAZ
Escaneado de opacos

Jaz de 1 Gb + Zip de 100 Mb + Remo de 4488200 + CD Rom + Diskettes
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estudio de produccién grafica

« TEELLIPST

Blanco Encalada 2166 « [1428] Buenos Aires * Argentina
e*Mail: Ideas@interlink.com.ar




Pruebas de color Dupont

Scanner rotativo.

Gigantografias (90 cm. de ancho)

Diseno Grafico.

- Buenos Aires - Telefax: 788.1994 - eMail:




Internet

(full access) (BBS Argentina)

%  Conéctese al mundo %
mediante |a linea mas
completa de servicios
Internet de la Argentina.

M Poderosa "Internet

. precio final va incluido: $59.-
- Slmple “Interlink
M Sin complicaciones precio final A incluido: $29.-

M Correo Electronico
B World Wide Web

e 3156510

B News San Martin 79348 A
Capital Federal,

ke Buenos Aires, Argentina
Tiempo ilimitado

por mes + IVA *Tiempo ilimitado

Inscripcion sin cargo por mes + IVA S 2 E

Color\es espec:.ales Pantone ruebas color Cromalln 110 J;?'O"cgln
v n | ta 12000 dpi
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Scanner txrans
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Aarmado de orlglnales.
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ayudamos a que tu eleccion sea mas simpl

fotoeromia digital

Lavalle 1747, 2° "D", Capital Federal e 3755566 /5336 digital@premium.com.ai




Los mejores libros y revistas
de disefo gratico estin en Documenta

www.documenta.com.ar

M DE®N®TUA

Av. Cérdoba 612, entrepiso. 1054 Buenos Aires.
Tel. 322 9581 y 325 8218. Fax 54 1 326 9595.

Stand en la Facultad de Arquitectura, Disefio y Urbanismo, UBA.
Ciudad Universitaria. Tel. 787 2724.

E-mail: informes @ documenta.com.ar

Envios a todo el pais sin cargo.




' Super Ofertas

Mac Service

MacUsed
Consulta a los que Sahen! RS
Tenemos excelentes precios e, e
y el mejor Soporte tecnico ScAmners, erlirico
e Ia ciudad. softwar
K Vienta de Equip
Muevos y usade
I x ‘ : : Ahonos te soporte pa
Estudios de Dise
INFOGRAFICA Agencias/Empre
Servicio técnico a domici
Sinote qwe ug S Ojor u Conesion Mac-P
RS SREAED HE ﬁ" 6 oferias mensiuales Internet Solution Provid
Internet para Mac y P
TR Distribuitores Autori
teleitono 1ax -
http://www.pixel.com.ar/ AIIIIII! [:“mllml
post@pixel.com.ar Silicon EI‘W
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Peliculas
Cromalines
Impresos

Rollos y ploteos

Soportes digitales:

ZIP, CD, DISKETTE, ETC

W 374 3733
J) 5600322

EMISARIOS PACK €s un servicio especialmente
desarrollado para el drea grdfica por
EMISARIOS mensajerfa integral.

Lavalle 1567 Capital Federal.

Para informarse sobre nuestros servicios,
comuniquese a estos nimeros.




soporte digital.focus
File  Edit Layer Select View Help

toEmbx

MEGASTOCK

Porque tus |dme merecen
un servicio integral.

FOCUS no es un software. Pero te ofrece herramientas tan practicas como las de tu computadora
Como el Soporte Digital. Porque FOCUS no slo tiene el archivo fotogrifico més completo.
Ademis, te hace ganar tiempo. {Cémo? Te envia la toma seleccionag w, a el soporte cgglml ¢ prefieras:
1 ;%m Lla@‘#ﬂf en unaﬁ horgst la tm@ el formate 5 i m) y

o la rem]uﬂén que mas t;gnenga,ﬁra bocetar gipara f:

Soporte Digital de FOCUS.

Entre nosotros, {cudnto se incrementa el valor de tu idea, con la mejor foto lista para usar?

Santa Fe 3192 5° Piso (1425) Buenos Aires . Argentina
Tel. (54-1) 822-5444 Fax (54-1) 821-6009

Miambro da Is Red Latiin Stock e-mail: focus@focus.com.ar - http://www.focus.com.ar
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Cuando los materiales para materializar tu disefio
son un problema, el poli es la solucion

Al

Consultar en cada sucursal por el servicio disponible -

» Cartones, foamboards, papeles especiales,
adhesivos, y todos los materiales necesarios

para tus presentaciones de diseno.

P Entre otras novedades, bajadas de laser

blanco & negro, bajadas laser color,

scaneados y montajes de originales sobre

foamboard.

Casa Central

Sucursal Belgrano Sucursal San Martin Sucursal Nunez

Sarmiento 820 Cabildo 1577 Mitre 3913 Facultad de Arquitectura,
Capital Federal Capital Federal San Martin Disenio y Urbanismo.
T: 326 8832 781 4166 755 6329

ESCANEADOS DE OPACOS
Y TRANSPARENCIAS
ZIP « JAZZ « EZ DRIVE 135 MB

oo

K~
' PELICULA

grCOLOR

TOCOPIAS LASE
| MIPRESIONES LASER COLOR A3
CIGANTOGRAHAS

— Plor AU OA
£ £o DHes
Pu Ok, va
8 G Nos

Olazébal 2462 - (1428) Belgrano - Tel/Fax: 783-5125 / e-mail:puntografico@arnet.com.ar

DESIGN FACTORY

= Disefio Grafico y

Centro de Diseno,

Carteleria vinilica/fotografica, plotteados,
imprenta digital, impresion de folders
c/solapa a 4 colores, ideal bajos tirajes,
Fotocopias e impresiones laser color
XEROKX bifaz, en cartulinas hasta 200 grs.

SALGUERO 1995
(esq. Av. Santa. Fe)

Publicitario
= Preimpresion
= Impresion Offset
= Centro de Copiado
= Articulos para
promocion
y Punto de Venta
= Produccién 1 i
y Fotografia Fres 716 i
MAC-PC)....
3439252/ 92551 9731
418 /5238 /5186
- lomos Peliculas emai ;xwvm(mlmpsatl .com.ar
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Aita Resolucion / Formatos Grandes
; Escaneados | Cromalines

- : : .4 colores hasta 200 grms
Tarjetas / Folletos

Atencién deL.a V. 7452 zl.;o hs / Sab. 9 a‘ 15 hs.

Mario Bravo li31 - Palermo - {1175';‘) d Capi'tz;i Federal - Email: Speedgraf@usa.net

" RAFIAS

AFICHES Y PANELES

GRAFICA PARA STANDS
PLATAFORMAS MAC Y PC
IMPRESIONES LASER

COLOR Y B/N DE 600 DPI
ESCANEADOS DE PAGINA

4 CENTRO DE COPIADO
PLOTEO Y COPIAS DE PLANOS

calle 53 #751 esquina 10 La Plata_telefax (021) 82.4016-e-mail oben@netverk.com.ar

LUNES A SABADOS DE 9 A 20 HS._DOMINGOS DE 16 A 20 HS.
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hugo kovadioff
El Instituto FL DISERO EN UNA IMPORTANTE
Cultural Kali  mvsTiucion cutTural

El Instituto Cultural Itad fue
creado en 1989 para actuar como brazo
estratégico de la politica cultural del Grupe Itad,
formado por ochenta y cuatro empresas de
diferentes areas, y af cual se destina parte
vas fiscales a través de la Loy de
Incentivo del Ministerio de Cultura de Brasil
La institucién tiene como objetivo reflejar y
divulgar la cultura brasilena, abarcando lasmas
diversas areas; artes visuales, literatura, cine
y video, mdsica y artes escénicas, Realiza activi-
dades de investigacion en forma permanente,
acclones dirigidas a la educacién y a los produc-
tos culturales, todas ellas puestas a disposicién
del piiblico en forma gratuita.
En su proceso evolutivo, el Instituto Culturalitad,
que inicio sus actividades con el primer Centro
de Informatica y Cultura, tuvo hasta ahora varias
etapas fundamentales cuyo objetivo inicial fue
vineular la cultura con la tecnologfa de vanguar-
diay, luego, construir espacios apropiados para
sus actividades.
En esta primera etapa, el cargo de director
superintendente fue asumido por el disenador
grafico y artista plastico Ricardo Ribenboim,
cuya trayectoria en el area del disefio y las insti-
tuciones relacionadas con la cultura siempre
fue destacada; se desempend como director de
la Asociacion de Disenadores Graficos.
Este periodo tuvo como principal objetivo la
consolidacion de la imagen de la institucion,
implementando una nueva identidad visual y la
busqueda de un lenguaje grafico que transmi-
tiera los concepf#de modernidad y tecnologia
que orientan al Grupo Itat
En los dltimos tiempos la institucién actiia como
realizadora activa, tejlendo acciones que tienen
por objetivo final dar una vision caleidoscopica de
la cultura brasilena. Utiliza recursos fecnol6gicos
modernos para el desarrollo de la investigacian, el
andlisis, la produccién y la divulgacion, con el
fin de transformarlos en instrumentos de reflexion
para un publico cada vez mas amplio
En su politica cultural, establece
un profundo acercamiento alos con-
tenidos de los diferentes temas
plasmades y potenciados por diver-
s0s lenguajes artisticos en los cuales
actian mas de cien profesionales
El sector de «Proyectos y accion
educativar desarrolla los conteni-
dos y enunciados del proyecto
propuesto y organiza los servicios de

de las incen

monitoreo y materiales del aprendizaje; el de
«Produccién de productos culturales» tiene a
su-cargo las publicaciones y la identidad visual de
las actividades. El sector de «Difusion cultural» se
ocupa de la imagen corporativa y su relacion con
los diferentes piblicos, y de |a programacion; el de
«Nuevos medios» esta vinculado con la informati-
zacion del banco de datos, y el de «Espacios»

se ocupa del mantenimiento de las instalaciones
y también del desarrollo de los proyectos museo-
graficos y escenograficos de las exposiciones

y los espectaculos

Durante la elaboracién de cada nuevo proyecto,
el equipo trabaja en forma conjunta para crear
referencias de conceptos e imdgenes que ofor-
guen identidad a los eventos multidisciplinarios
que componen la tematica propuesta por el
Instituto Cultural Had

El equipo de disefiadores, coordinado por su
director, Ricardo Ribenboim, realiza una relec-
tura del contenido para establecer el proceso de
creacidn visual de los eventos que componen

la nueva tematica, elaborando el material grafico
correspondiente. Ademads, es el responsable de
la senalizacion tanto de las exposiciones como
de los espacios internos y externos del Instituto.
Las publicaciones especiales, como libros,
cuadernos, cajas de co-roms, videos y peliculas,
asi como también la gréfica del Centro de
Documentacion y Referencia y del sife, se desa
rrollan internamente.

Las acciones que el Instituto ha llevado a cabo
hasta el momento han merecido el reconoci
miento de numerosos sectores de (a sociedad y
han obtenido impor-
tantes premios. Los
afiches fueron premia-
dos en la Bienal de
Disefiode laapcy la
edicion del libro
Tridimensionalidad fue
galardonada por la
Asociacion Paulista de
Criticos de Arte

conTexto visual
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nota de la redaccion

Vues Del 13 de agosto al 13

de Presse  deseptiembre, el Mu-
seo Nacional de Bellas

Artes de Buenos Aires albergd la muestra
itinerante Vues de Presse, un recorrido
visual por la prensa grdfica contempo-
rénea, organizado por la Asoclacién de
Disenodores GIoficos e Buenvs Anes,
Su curador, Pierre Ponant, selecciond
ejemplos de medios grdficos y periodis-
ticos que han marcado hitos en el
desarrollo y la evolucién, tanto formal
como de contenido, en las ditimas tres
décadas de la prensa grdfica europea y
norteamericana.

Algunos de los proyectos editoriales
expuestos que cabe mencionar son;

las revistas Portfolio, Avant-Garde,
Vogue, Eros, Actuel, Interview, Colors;
y los peridicos Le Monde, El Pais,
L‘Autre Journal, Paris Match y

The Guardian.

Dentro de este marco se lleva a cabo un
ciclo de charlas de cuatro dias de
duracion. En la primera jornada Pierre
Ponant pronuncid el discurso de aper-
tura de la muestra; en el sequndo dia se
hablé del impacto de la imagen, con
las intervenciones de Don Rypka [direc-
tor de fotografia del diario La Nacién/
y de Maria Pissolo [del departamento
de arte de la revista Elle). La tercera
Jornada contd con las presentaciones
de Inaky Palacios [del departamento
de diseno del diario Clarin) y de Walter
Napoli y Ana Garat {La Nacién Line).
El cuarto y dltimo dia se realizé una
mesa redonda integrada por Fernando
Diez (secretario de redaccion de la
revista SummaJ, Roberto Garcia Balza
(presidente de la AbG), Jorge Glusberg
(director del Museo Nacional de Bellas
Artes), Juan Lo Bianco (director de arte
de la revista del Teatro Coldn) y Sergio
Manela (titular de cdtedra de la materia
Diserio Editorial en la Universidad de
Buenos Aires).




caliGréfica

maria eugenia roballos
Discoveries Difundir la caligrafia es el objetivo
que persiguen todos los eventos,

agrupaciones y asociaciones caligrdficas del mundo.
En esta ocasion muchos de sus adeptos y amantes
aunaron sus intereses y curiosidades y trabajaron
intensamente en una semana caligrdfica.

Desde el 26 de julio hasta el 2 de agosto se llevo a
cabo, en la Universidad de San Diego, California,

la Decimooctava Conferencia Internacional Anval de
Caligrafia y Lettering, /lamada «Discoveries».

En esta oportunidad, caligrafos de reconocida trayec-
foria generaron Interesantes y creativas propuestas en
las clases de sus workshops.

Entre los talleres propuestos el alumno podia elegir
dos alternativas, mds una clase con un caligrafo tutor,
quien analizaria un trabajo caligrdfico reciente del
alumno.

Se respiraba caligrafia en todo momento y en todo
lugar: ubicados en el edificio central de la universidad
funcionaban un puesto de venta de libros y otro de
materiales; se podia asistir a «mini talleres», espacios
donde profesores y también alumnos explicaban
algunos secretos o curiosidades, por ejemplo, como
encuadernar un libro, cémo cortar una pluma de ave,
cémo elegir un buen papel, etcétera.

£n el auditorio de la universidad se dictaron las con-
ferencias de apertura y cierre del evento, asi como
también las clases especiales de los distintos docentes.
Lamayoria de los workshops fueron prdcticos, orga-
nizados en distintos niveles: para principiantes, para
estudiantes intermedios y avanzados. En todos los
casos los profesores brindaron sus conocimientos con
gran generosidad, lo que proporciond a los alumnos
una experiencia enriguecedora y de crecimiento.

Los falleres abarcaban desde el estudio formal de los
estilos caligrdficos —uncial, cursiva italiana, maydscu-
las lapidarias, etcétera— hasta como generar una

escala cromdtica, pasando por la concepcion de un

alfabeto, el armado de un libro, la combinacion entre

fexto e imagen, la letra en supetficies curvas y el
dorado a la hoja.

£l nimero de alumnos por clase —en total, dieciséis—

permitia una relacion muy estrecha con el docente,

quien hacia una correccion personalizada de cada

trabajo y respondia a todas las dudas que surgian a

lo largo del curso.

Denis Brown, Ewan Clayton, Ward Dunham, Thomas
Ingmire, Stan Knight, Peter Thornton,
Sheila Waters y Mary White, entre ofros
profesores de destacada trayectoria,
[ueron quienes jerarquizaron estas

_fornadas con un trabajo pedagdgico
impecable.

Sheila Waters, considerada una de las
mejores caligrafas de este siglo, mostro,
con bocetos y obras de su propia
auforia, todos los pasos a sequir para
llegar a concretar una obra caligrdfica,
puntualizando todas las dificultades

y los errores que se cometen en la rea-
lizacion de esta tarea. Ademds recorrio
muchos siglos en la historia de la
escritura explicando como se produ-
Jeron las modificaciones en las letras,
el porqué de cada trazo y las varia-

FRASMUS
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8. Pleza final de un workshop
sobre hemamlentas y técnicas

expresivas.

6. Colgada de comeccidn en
el taller de trabajo de Thomas
Ingmire.

ciones de una misma caligrafia a lo largo de la historia.
Thomas Ingmire, un explorador de la relacién entre las
palabras y las imdgenes, rescato de la lefra ese trazo
espontdneo y cargado de expresividad, para generar
composiciones con un alto grado de sensibilidad y
contenido.

£n todo momento fos docentes se pusieron en el lugar
del alumno, tratartisde entender cudl era su propuesta y
qguidndolo a partir de su propio proyecto.

La formacion profesional de los alumnos que partici-
paron en este encuentro era muy variada: algunos eran
disefiadores grdficos, otros caligrafos, otros artistas
pldsticos y otros simplemente sentian curiosidad por
saber de qué se trata el mundo de la caligrafia.

Esta clase de experiencia, en la que se conjuga el estu-
dio de la caligrafia en diferentes workshops; el inter-
cambio de informacion con asociaciones o grupos de
diferentes paises; la investigacion acerca de la historia
de la escritura, de sus transiciones y de los instrumen-
tos utilizados para materializarla, enriquece el conoci-
miento y la prdctica del calfgrafo.

Material proporcionado por las diseiiadoras graficas
Silvia Cordero Vega y Marina Soria, quienes partici-
paron en este evento.

marcelo garcia seliari
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Reportaje ¢ Qué espacio ocupa el humor grdfico

a Crist dentro de los medios actuales? ; Queé
recepcion tiene en la.gente?

Sin duda el humor grafico ocupa un lugar de

privitegio en los medios graficos actuales; lo que

otrora era la pagina de historietas, o las tiras co-

micas, o sencillamente los chistes, muchas veces

cumplen la funcién de verdaderos editoriales,

ya que en un espacio reducido y con un lenguaje

coloquial suelen sintetizar ideas que en el mis

mo diario ocupan mayor espacio. Muchas veces

el desparpajo le gana al estudio sesudo y solemne

de los editorialistas

La gente premia el ingenio haciendo famosos

a los autores de esos simpaticos personajes que

hablan de la actualidad con sana ironia

¢9OUé tipo de presiones 0. ndicionantes impone en
st (ibertad creativa el medio para el cual produce una
Imagen determinadla?

El fenomeno de la globalizacion, la globalizacion
econdmica, no podia pasar por alto al género. Su
peso influye en las empresas editoriales que hoy
son multimedios o grupos de gran poder econo
mico que tienen diversidad de medios para
tratar las noticias, Hoy la censura [que existe] no
es ideol6gica como podria haber sido en épo-
cas pasadas, en las cuales con ingenio y cierto
malaharismo se criticaba al régimen dominante.
Pareceria una contradiccion, pero el humor
grafico es mas brillante en condiciones criticas
y, através de la complicidad con el lector, busca
una posicion mas combativa. Hoy no se ha-

cen chistes contra los milicos o los dictadores.
Al igual que el yogur, las vifietas son /ight y
comentan la corrupcion o los chismes de alcoba
de los presidentes calentones

¢Qué es lo que se censura? Las criticas o la des-
calificacion graciosa a alguna empresa de multi
medios. «No aitigues a tal canal porque también es
nuestro» Los espanoles dicen: «Contra franco
estdbamos mejor» Tal vez el humor grafico nece-
site estar en contra para ser mas efectivo

<Coma se ha Ido.modificando con el correr del tiempo
el cadigo visual del humor grdfico?

La estética de los comics, historietas o vinetas
ha ido cambiando. Desde su nacimiento a prin-
cipios de siglo, el «Yellow Kid» (primera tira
comica publicada) ha sufrido muchas modifica-
ciones y mucha tinta ha carrido bajo el puente
Hoy se podria decir que lo que corre es fonner
de fotocopiadora. La incorporacion de tecnolo-
gfa a la mesa de dibujo ha agilizado los envios

y el estilo es compatible con el fax y otros
artilugios que permiten una mayor libertad de
movimientos para que nuestro frabajo esté en la
mesa de redaccion.

<Cudles son las nuevas tendencias graficas del
humer grdfico?

Los nuevos humoristas, o mejor dicho la Gltima
camada, aquellos que publican en medios de gran
tirada, dan mayor importancia a la parte literaria
de la vifieta que al dibujo. Esta tendencia es
relevante en los casos de Rudy y Daniel, Pal, de
Pdginafaz, y Nik, de Noticias. Un caso aparte es
Rep, de Pdgina/12, que con un lenguaje poético
pinta el entorno. Sendra también es notable por el
ingenio de sustextos. Y la culminacién del estilo
setia Fontanammosa, que ademas de hacer las vifie-
tas, escribe y se ha revelado como un gran cuen
tista y guionista. Personalmente pertenezco a esa
especie en vias de extincion que cuando le
preguntan cual es su oficio contesta: «Dibufanter
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JCudl es sumetodologia de frabajo?

El primer paso es obtener informacién, para lo
cual leo o saco los temas del diario mismo. No
trabajo con primicias sino con las noticias que en
parte ya han sido digeridas. Como cualquier hijo
de vecino, miro la television. Hago zapping por
todos los noticieros a los que puedo acceder por
el cable. Otras veces escucho la radio o converso
con el kiosquero de la esquina o con la gente

de la agencia de Cfarm de Cardoba. Casi siempre
el comentario directo sobre los temas del
momento es mas rico que el delos medios. Toda
la chispa y gracia de los cordobeses suele apa-
recer en el disparate inesperado que guarda un
acontecimiento en apariencia muy serio
Después recurro al oficio de dibujante ejercitado
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conTexto

por anos en los bares. Pulo un poco el texto del
tema que haya elegido. Por altimo, junto la idea
con el dibujo, hago una fotocopia y la envio

por fax desde el lugar donde me encuentre a la
redaccion de Clarin. Al otro dia veo mi dibu-

jo colgado en los kioscos. A veces los comentan
por radio y por otros medios, y a la noche hago un
bollo con la hoja de las historietas y limpio la pa-
mrilla del asado. Al dia siguiente, €l ciclo se repite.

Cristabal Reinoso (Crist] nacio en [a provincia

de Santa Fe en 1946, y en 1966 se radicé en la
provincia de Cordeba.

En 1965 comenzo a publicar en la Opinion
Deportiva, a la que siguieren Rico Tipa'y Patoruzdl.
También colabord en revistas de Editorial
Atlantida y formé parte del grupo fundador de la
revista Horfensia. En 1973 aparecio su primera
vineta para Clarin, y paralelamente colaboré en
Satiricén, Mengano, Sancho, El raton de occidente,
Chaupinela y Humor.

Ha publicado varios libros y recibido premios en
salones internacionales de humor grafico.
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madnica pujol

El monologo de  «El disefioes

la interactividad  diseno de
interfases.»
Gui Bonsiepe

La exaltacion que me produce esta afir-
macién me ubica, sin duda, como dise-
fAadora en los *go. En adhesion a ella
siento placer de participar en la fibera-
cion de la pasividad impuesta al pobre
receptor. Ahora, gracias a la interactivi-
dad de los nuevos soportes informticos,
ha ascendido a la categoria de intér-
prete o coautor. El paradigma esta
puesto a su disposicion. jHa terminado
el monopolio de los autores!

Pero, formando parte de esta casi épica
actividad que propone a mi mente pos-
moderna la tranquilidad de un objetivo
cuasi universal, el devaneo sobre las
caracteristicas de edicion de un libro
que habia leido oscurecié algunas de
mis necesitadas confianzas.

£l libro en cuestion emulaba, por decirlo
de alguna manera, en su puesta en pd-
gina el diseio de las pantallas interac-
tivas. La inoportuna pregunta era s
existian, mds alld del reconacimiento de
algunos fconos de pantalla, ofras carac-
terfsticas que produjeran esta semejanza.
Me parecid que parte de este recono-
cimiento se basaba en que el fexto se
articulaba evidenciando las categoriza-
ciones y relaciones que el autor hacia
al resaltar distintos conceptos como
llaves de entrada. Entonces aparecid la
primera nube en mi horizonte: la redun-
dancia del disefio dada en la rese-
mantizacion de lo evidente. De repente
percibi lo incémodo que me habia
resultado destacar, dentro de esta par-
ticular diagramacion a la que sin duda
adhiero, aquellos pdrrafos que el autor
no habia elegido para ser destacados.
Pensé que sin duda el problema era
mio. No era lo suficientemente activa
para una propuesta interactiva.
Desaprovechaba mi no ganado lugar de
intérprete por no saber hacer uso de él.
Podria haber hecho fichas con los
distintos niveles planteados por el autor
organizando ofras posibles secuencias
Yy puertas de entrada, pero esto me
obligaba a realizar una nueva edicion

conTexto visual

del texto. Por un momento tuve [a sos-
pecha de que esto era absurdo.
Entonces descubri al culpable: el libro.
£l soporte de esta comunicacion seguia
preso de su materialidad; en el ciber
espacio yo podria darle a este fexto to-
das las cualidades que mi voluntad
planteara. Claro que nunca lo he hecho.
Puede ser que a mis dltimos programas
todavia les falten las dltimas actualiza-
ciones para merecer ser participes de la
Aldea Global y acceder a la prometida
interactividad.

Inconfesablemente, empezaba a extra-
fiar el antiguo y cldsico formato del
libro que me permitia, junto con el aun
mds antiguo ldpiz, participar escribien-
do algunas de mis observaciones. Por
supuesto, sin tener la pretension de
compararlo con la interactividad del
modernisimo hipertexto.

Entonces me pregunté por qué este libro
presentaba esa clase de edicion. Casi
automdticamente me escuché contestar:
«Para comprometer al receptor en
un rol activo a partir de las diferentes
opciones de participacion plantea-
das para su interpretacion® Pero

ya era tarde; a pesar de su celeridad, la
respuesta no habia logrado tranqui-
lizarme, ya desconfiaba.

¢No seria quizd que estos esfuerzos
respondian a que el receptor, que siem-
pre nos habia pertenecido, ahora se
habia retirado? Y entonces... el salfo,

la herejia.

(Y si las propuestas interactivas no eran
ofra cosa que decir lo mismo de diferen-
tes maneras para ver si algun receptor se
encontraba atrapado en sus redes?

(JEra éste el dltimo Intento exagerado
de ejercer el contral sobre el mensaje,
camuflado de participacion?

Esto explicaria por qué, a pesar de los
efectos especiales, la revolucion infor-
madtica sigue teniendo caracteristicas
de futurologia y aun sus adeptos mds
[andticos no logran releer un co-Rom.
Creo que el devaneo llego al extremo.
Si contindo, quizd lleque a creer que en
la red nadie escucha. Sin duda, me
hacen falta mas horas de navegacion.




conTexto

nota de la vedaccion
Campana The New York Festivals, uno de los
de marketing festivales de publicidad mas presti-
premiada giosos del mundo, ha distinguido,
dentro de la categoria marketing
directo, al Estudio Boldrini & Ficcardi de Mendoza por
la campaiia de lanzamiento del nuevo champagne
Tete de Cuvée, de la casa vinicola Nieto & Senetiner.
La campaia fue elegida entre cinco mil setecientas
presentadas por diferentes paises del mundo y su
objetivo fue lograr que periodistas especializados y
grandes clientes en Buenos Aires pudieran vivir el
proceso de elaboracion de un champagne de exclusi-
vas caracteristicas.
Se dividio en varias etapas: la primera consistio en
enviar en un envase de vidrio la auténtica tierra del
valle donde se habia concebido el producto y donde
se ubica la bodega; el segundo paso sorprendid
con la llegada de una pequeiia cepa [planta bebé] con
un texto informativo y una carta firmada por el inge-
niero agronomo de la bodega en la cual se indicaba
cémo trasplantarla y lograr su crecimiento. Hasta
ahi muchos destinatarios intuian, con gran expectati-
va, la llegada de algiin producto vinicola. Pero todo
champagne que se precie de bueno requiere de
una paciente espera. La etapa siguiente consistié en
el envio de una copa de la afamada casa Riedel de
Austria en un packaging especial y con textos que pre-
anunciaban la llegada de un gran producto. A conti-
nuacién se invité al publico a la fiesta de presentacién
y degustacion. Algunos dias después de lafiesta
se envid ofra copa de |a casa Riedel para combatir al
peor enemigo del champagne: la soledad.

Lanzamiento del champagne Tete de Cuvée,

noviembre-diciembre de 1697.

Campana de marketing directo basada en cuatro
envios con generacion de expectativa efectuados
cada quince dias.
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diseriadores graficos de canadd
Codigo de ética £l concepio de
y conducta profesionalis-
profesional mo suporie la

al juicio profesional idéneo y sin

consagracion

concesiones por sobre cualquier
otfra motivacion. El disefio grafico es
atin una profesion muy joven, y
cabe esperar que este documento
aliente a sus miembros a actuar
con cohesion para fortalecer su
condicion profesional

Elaborado por la Asociacién de
Disenadores Gréficos de Canada,
intenta convertirse en una decla-
racion de lo que el pablico puede
esperar de los disenadores, de lo
que éstos pueden esperar los unos
de los otros, y de la afirmacion de
la intencién de la Asociacion de
mantener los niveles mas elevados

de responsabilidad profesional
ProposiTo

El propaosito de este Codigo es apor-
tar una serie de normas de ética y
conducta profesional reconocida y
aceptada a nivel nacional. Contiene
pautas de conducta voluntaria para
les'miembros en el desempefio

de sus obligaciones profesionales
Para los fines de este Cadigo, la
palabra «disefador» remite a toda
persona que practica el disefio

en calidad de disenador grafico en
forma independiente o en rela-
cion de dependencia, o bien a un
grupo de disenadores que trabajan
en saciedad o en el marco de
alguna ofra forma de asociacion

RESPONSABILIDAD PROFESIONAL
DEL DISENADOR

meta su condicion de consultor
profesional

EEE RESPONSABILIDAD DEL DISENADOR

ANTE SUS CLIENTES

m.1 El disenador debera estar al
servicio de los mejores intereses de
sus clientes, en el marco de los limi-
tes de su responsabilidad profesional
m2 Eldisenador no debera traba
jar simultaneamente en tareas que
generen un conflicto de intereses,
sin el acuerdo previo de los clientes
o empleadores de quesg frate,

won ox(_s-}p(l(')n (,ltf €asos concretos
en los cuales la convencion de

una actividad determinada permita
al disefiador trabajar al mismo
tiempo para varios competidores
m3 Eldisefiador tratara con ca-
racter confidencial todo trabajo que
estuviere realizando, con anteriori-
dad a la terminacién de un proyecto,
as/ como todo conocimiento de

las intenciones de sus clientes, los
métodos de produccion y la organi-
zacion del negocio, y no divulgara
en modo alguno dicha informacion
sin el consentimiento del cliente.

El disenador sera responsable de
que todos los miembros de su gru-
po de trabajo actien de acuerdo
con esta consigna.

m .4 Eldisenador no dara a conoces
para st difusion por la prensa,

o por cualquier ofro medio, infor-
on alguna acerca de la labor
que esta llevando a cabo o que ha

ma

terminado, sin el consentimiento
previo de su cliente o empleador.
Dicho consentimiento no podra ser
negado caprichosamente por

el cliente

m1 Eldisenador debera actuar en g RESPONSABILIDAD DEL DISERADOR

todo momento de manera coheren-
te con los objetivos de la Sociedad
de Disenadores Graficos de Canada
y de sus miembros, y alentar los
niveles mas elevados del disefio y el
profesionalismo

m2 Eldisefador no emprenderd, en
el contexto de su practica profesional,
ninguna actividad que compro-

ANTE OTROS DISENADORES

m.1 Losdisefadores en bisque-
da de oportunidades comerciales
deberan apoyar la competencia
justa y abierta basada en el mérito
profesional

m.2 Eldisefiador no aceptard a sa-
biendas ninguna tarea profesional
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en la que haya trabajado; o esté
trabajando, otro disefiador sin no-
tificarselo debidamente, o hasta
tanto esté seguro de que cualquier
compromiso anterior ha concluido,
y de que todos los materiales
pertinentes a la continuacion del
proyecto son de inequivoca pro-
piedad del cliente.

m.3 Eldisefiador no debera procu-
rar, directa o indirectamente; ocupar
el lugar de otro disefiador, ni de-
bera competir con otro disenador
mediante incentivos poco éticos.
m. Eldisenador debera ser justo
€N sus criticas y no denigrar sin
razon la labor o la reputacion de
otro diseniador.

m.5 El disenador no debera acep-
far instrucciones de un cliente que
entraiien la violacion de los dere-
chos de propiedad de otra persona
sin el permiso de ésta, ni actuar

a sabiendas en forma alguna que
signifique la violacion de dichos
derechos.

m.6 Eldisenador que frabaje en
un pais distinto del propio debera
observar el Codigo de Conducta
pertinente de la sociedad nacional -
de que se trate.

I HONORARIOS

m1 Eldisefador no emprendera
tarea alguna pm un cliente sin
una compensacion adecuada, con
excepcion de tareas que realice
para organizaciones de caridad o
sin fines de lucro.

m> Eldiserador no emprendera
ningan proyecto especulativo, sea
por su propia cuenta o en compe-
tencia con otros disenadores, por
el cual se obtenga una compen-
sacion Gnicamente si el diseno es
aceptado o utilizado. Esto se aplica
no s6lo a proyectos completos
sino también a cualesquiera de las
propuestas preliminares.

m.3 El disenador trabajara Gnica-
mente a cambio de honorarios,
regalias, un sueldo o cualquier otra
forma de compensacion convenida.
El disenador no retendra dadivas

confidenciales, descuentos ocultos,
comisiones, prestaciones o

pagos en especie de los contratistas
o proveedores,

m.; Podréincluirse en los honora-
rios-un cargo razonable por tareas
de operacion y administracion, con
el conocimiento y entendimiento
del cliente, como un porcentaje de
todos los elementos reembolsables,
imputables al cliente, que pasen
por la cuenta del disenador.

w5 Eldisenador que tenga
conexiones financieras con algiin
proveedor que podria resultar be-
neficiado por las recomendaciones
efectuadas en el curso de un
proyecto, obtendra la aprobacion
previa del cliente o el empleador
respecto de este hecho.

m6 El disefador consultado sobre
la seleccion de otros disefiadores o
consultores no aceptara pago
alguno de parte de los disenadores
o consulfores recomendados.

e CoNCURsOs

m.1 Eldisenador podra tomar
parte en cualquier concurso abierto
o limitado en relacion con una farea
cuyas condiciones hayan sido apro-
badas por la Sociedad de Disefiado-
res Gréaficos de Canada (eoc).

m.2 Los concursos abiertos con
fines comerciales no cuentan

con la aprobacion de la oc en ra-
zon de su caracter especulativo

y de explotacion,

m3 Eldisenador podrd tomar parte
en cualquier concurso de disefio
para proyectos especiales de interés
general, comunitario o piblico, si
dicho concurso es sin fines de lucro
y si las normas que lo rigen han sido
aprobadas por la Sociedad.

m.; Eldisenador podra tomar par-
te en concursos limitados si todos
los participantes reciben honorarios
idénticos conforme a la tarea que
realizan. Los nombres de todos los
participantes serdn dados a conocer
a cada uno de ellos, a su pedido.

EE  PUBLICIDAD

m.1 Ninguna auto-promocion o
publicidad podra contener asercio-

" nes equivocas deliberadas acerca de
la habilidad, la experiencia o la
capacidad profesional. Debera ser
justa, tanto para los clientes como
para los demas disenadores. =
m.2 Eldisenador podra permitira
un cliente emplear su nombre para
la promocién de un trabajo disena-
do, o de servicios suministrados
por aquél, pero solamente de mane-
ra que sea compatible con la condi-
cion de la profesion.

I AUTORIA

m.1 Eldisefiador no reclamara el
mérito exclusivo de un disefio

en el que hayan cooperado otros
disenadores.

m.2 Cuando el disefiador no sea el
autor exclusivo de un disefio,
corresponde que éste, o el estudio
de diseno, identifiquen claramente
las responsabilidades concretas

o la participacion que tuvieran en
dicho diseno. Los ejemplos de

ese frabajo no podran ser utilizados
con fines de auto-promocian,

de exhibicion, o como ilustraciones
del trabajo de un disenador, sin
una clara identificacion de las areas
precisas de autoria.

I DERECHOS DE AUTOR

m.1 Eldisenador ejercera dere-
chos de propiedad sobre sus origi-
nales, a menos que sean adquiridos
especialmente, en forma separada
de los derechos de reproduccion.

Nortas soBRE L CADIGO

CLAUSULA 2.2

El disefador tendra la responsa-
bilidad de senalar y resolver todo
problema que surja de trabajar
simultaneamente para distintos
clientes que estan en competencia
comercial directa. Desde luego,

un disenador podria verse obligado

conTexto visual

a rechazar tareas en caso de que no
pueda resolverse un conflicto de
esta naturaleza. Algunos ejemplos
de trabajos excluidos en razén de
las convenciones profesionales

son los relativos a libros, cubiertas
de libros y fundas de discos.

CLAUSULAS 4.1 Y 4.2

El propésito de estas dos clausulas
es alentar un nivel de compensa-
cion conducente al desempeno
competente, fortalecer la voluntad
de los miembros de insistir en una
retribucion financiera adecuada por
los servicios prestados y desalentar
la manipulacion desleal de los
miembros para que presten servi-
clos gratuitamente con la esperanza
de obtener un trabajo. El curso

de accion correcto para un cliente
que desee evaluar los conceptos
cancretos de los disenadores que
compiten entre sf es evaluar a

los distintos estudios posibles por
medio de entrevistas, seleccionar a
los diseriadores en los que estan
interesados y abonar a cada uno de
ellos los correspondientes honora-
rios por su presentacion preliminar
antes de designar al competidor
elegido para desempenar la tarea.
En caso de que se solicite a algin
miembro del grupo de trabajo
realizar una tarea especulativa, éste
debera rechazar la propuesta

y sugerir el procedimiento que se
describe mas arriba.

Material proporcionado
por Jorge Frascara.
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nota de la vedaccion
Fuse '98 El Auditorio Masonic de
la ciudad de San Fran-
cisco albergo la conferencia Fuse ‘98,
titulada Mas alla de la tipografia
y producida por MetaDesign, Neville
Brody y Fontshop International.
El encuentro, que durd tres jornadas,
aport6 una nueva vision acerca de
larelacion entre las comunicaciones
actuales y el revolucionario con-
texto tecnoldgico que caracteriza a
nuestra época,
Dentro de este marco hicieron sus
presentaciones los profesionales
lideres del diserio, la arquitectura, el
video, el cine, la musica y las insta-
laciones contemporaneas.
Rebeca Méndez, disenadora y do-
cente en Los Angeles, se refirio a la
necesidad de comprometerse con
la funcion y los contenidos en su ex-
posicion Sentido y sensibilidad;
Matthew Carter present6 su Fuse
Font Deface y destaco ejemplos ti-
pograficos particulares, como
las inscripciones en las lapidas, las
senales y los graffiti.
Karrie Jacobs, escritora y critica
neoyorquina, hablé acerca de la tec-
nologia y el futuro; algunos de sus
consejos sobre el uso de la media
y alta tecnologfa fueron: no preccu-
parse por la velocidad con la que se
producen los cambios; darles mayor
importancia a los con-
tenidos; tener en cuenta
que un cambio tec-
nelogico no implica un
cambio social, y mirar
mas alla de la tecniolo-
gia para poder apre-
ciarla realmente.
«Los cambios tecralogicos
son como los viajes, cam-
bios de escenario, dijo.
Tobias Frere-Jones, tipografo de Font
Bureau y musico, presenté un trabajo
experimental basado en su experien-
cia sensorial, en el cual utilizo sonidos
para representar y transmitir situa-
ciones de la vida cotidiana.
Jeffery Keedy, disenador, escritor y
docente de la Cal Arts de Los
Angeles, habla del posmodernismo
en el diserio grafico y de como el
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grunge se ha convertido en un clisé
y se ha transformado en algo vacio
y estilistico. Keedy pidi6 mas critica
en el disefio, menos libros de
imagenes, y cuestiond el disefio en
la Wweb.

David Carson mostrd imagenes de
sus viajes alrededor del mundo y
puntualizé como tanto la naturaleza
como el hombre son capaces

de crear imagenes fantasticas sin un
esfuerzo intencional.

Malcolm Garrett, dise-

riador y cofundador

de amx, una empresa

inglesa de diseno

digital y publicaciones, y

también reconocido

por su ensayo £ libro ha

mueito, se refirio al rol activo que
tienen la informacién y la tecnolo-
gia en el desarrollo de las comuni-
caciones y auguro que con el paso
del tiempo la Internet creard un
codigo propio independiente del
de latelevision y las revistas.

Los demés disertantes también
compartieron su experiencia profe-
sional con la audiencia y cues-
tionaron e intentaron reformular los
paradigmas existentes.

En los intervalos entre cada una de
las diferentes exposiciones se pro-
yectaron videos, filmes y algunos
de los titulos de peliculas disenados
por Paul Rand (Vertigo, Casino y
Psicosis),

En el hall de la conferencia se pre-
sent6 la muestra Anti-Room, basa-
da fundamentalmente en ejemplos
musicales de multimedios. En ella
todos tos visitantes tuvieron la
posibilidad de escuchar y de crear
musica con la computadora.

Material proporcionado por
Chris MacGregor.

jens hartmann
Anton Philipp  Arhur Schnitzler tomd conocimiento de ellos
Reclam cuando era un nifio de nueve aiios; sacrificaba
todo su dinero semanal para comprar los
cuadernitos de color rojo palido. Y los deveraba uno tras otro, mien-
tras sus pensamientos volaban con ellos lejos de la Viena del siglo
Xix. Se encontrd con los hermanos Moor y acompand a Fausto en su
paseo de Pascua Florida. Al iqual que el dramaturgo vienés, millones
de escolares y estudiantes tomaron conocimiento de la literatura
universal a través de los tomitos de Reclam. La genial idea de envol-
ver grandes obras de manera manejable y venderlas a bajo precio
constituyd el punto de partida de un éxito comercial que no tiene
parangon en la historia de las editoriales alemanas. Anton Philipp
Reclam, que murié hace cien arios, es padre de este éxito y al mismo
tiempo, inventor del libro de bolsillo.
Reclam, descendiente de una familia originaria de l®&gboya france-
sa, nacid en Leipzig en 1807. Ya a los veintidn arios este hijo de un
librero fundo su propia casa editorial. Durante varias décadas gané
dinero con Biblias y cldsicos latinos. £l 10 de noviembre de 1867
saco a la luz una coleccion de autores cldsicos: la llamada Universal-
Bibliothek. La serie fue inaugurada por el Fausto de Goethe. Reclam
vendid los pequenos cuademos por el precio de dos Silbergroschen,
un precio ridfculo, gue no causé precisamente entusiasmo entre los
libreros pero que pudo mantenerse hasta el aiio 1917. Con esta serie el
Senor de los Cuademos vinculd también un propdsito social. Queria
poner al alcance de todos los estratos
sociales «la totalidad de las obras
clasicas de nuestra literatura»
Un aro después del lanzamiento figu-
raban en el mercado cien ndmeros de
la serie Reclam, y diez afios mds tarde
se pudo presentar el cldsico nimero
mil. Cuando murié Anton Reclam, en
1896, habian visto la luz tres mil
quinientos cuademillos. La coleccion
dedicd también su atencion a la litera-
tura contempordnea. Hasta el dia de
hoy se han vendido quinientos dos millones de libros de Reclam, £/
programa editorial abarca hoy dos mil quinientos titulos.
La coleccitn sobrevivid a todos los avatares y tragedias: a la inflacion,
que elevi el precio del cuadernillo a trescientos treinta mil millones de
marcos-papel, pero también al Tercer Reich y a la division de Alemania,
cvando la familia Reclam sequia manteniendo la empresa en Stuttgart
pero, paralelamente, sequia rabajando en Leipzig una editorial
Reclam estatizada, En el verano de 1992, y después de la reprivati-
zacion de la casa de Lejpzig, la editorial se unic de nuevo en Stuttgart.
La Editorial Reclam todavia mantiene la idea fundamental de su
Jfundador. «Un setenta por ciento de nuestras ventas corren a
cargo de la Universal-Bibliothek, dice Dietrich Bode, director
gerente de la Philipp Reclam jun. Verlag GmbH. Si hace dos
arios Natan el sabio, de Lessing, fue el libro mejor vendido,
el Guillermo Tell, de Schiller, sigue siendo el «eterno» namero uno,
con un total de 9,8 millones de efemplares vendidos.

Extraido de la revista Kultur Chronik niimero 3, 1996.

papel CONQUEROR LAID GREY 120 @/m’ DISTRIBUIDOR DIMAGRAF S.A.C.I.F




tipoGrafica

comunicacion para disenadores
revista de diseno

ano xi1, nimero 37, 1998

En memoria de Roberto Alvarado
y Manuel Mario Iglesias

g Contradicciones y aciertos

=

8 Desde hace ya algunos afos transitamos el tiem-

£ = po en estados de eterno deslumbramiento, la

E g novedad es su ideay su producto, novedad que,
= contrariando su propia genética, transcurre inédi-

- ta, inexplorada y superficial, sin tiempo de ser

= asimilada pero con el mecanismo fuertemente

,§ € incorporado. El resultado es contradictorio, manifiesta la certeza de que

e 5 ante tanta rutinaria y cambiante novedad lo que se pierde es la capacidad

s £ de asombro, generando el campo propicio para que las contradicciones se

conviertan en inesperadas certezas.

E. Pura cuestion de ritmo sin contenido, puro alarde

& de formas sin argumento. Lo importante

g es ejercitar frenéticamente el saturado mecanis-

- ;T's mo de percepcion, estar en estado de absorberlo

- todo. Como comunicadores desde /pG nos pro-

- nunciamos una y otra vez por la idea: no perder

g ese viejo instinto de analizar y seleccionar lo que

E i nos estan diciendo.

2 - Eldiario informa y ve lo que sabe; cierto es que uno sabe lo que esta acos-

tumbrado a ver,lo que una y otra vez le han mostrado. Pero la superoferta
de informacion no deja tiempo a la indagacion necesaria para tener con-
ciencia de lo que se ignora.

Alexa Nosal
Nueva York

Terrorismo y represalias, inmigrantes e ilegales,
ataques y estrategias de defensa; lo mismo esa
veces aimen y ofras castigo. Vacios de un con-
tenido comprensiblemente diverso, aciertos y
contradicciones vienen a ser casi una misma pala-
bra. Palabras. Palabras que ya no tienen la
indiscutida entidad de aquello que pregonaba
que lo escrito permanece. palabras como
globalidad, con buenas intenciones etimolagicas
caidas en desuso, reiteran laamenaza de haber
nacido como expresion de herramientas univer-
sales para transformarse en instrumentos de aboli-
cion de las pluralidades.

Norberto Chaves

Barcelona

Victor Margolin

Chicago

Desde tpG queremos volver a creer en las palabras, pronunciar-
nos por la calidad de sus contenidos, (a entidad de su logica y

la creencia en su certeza, palabras que sirvan para expresar ideas
y no para manipularlas. Palabras con contenidos que puedan
remover esa sensacion bulliciosa y llana de continuo aletarga-
miento, que permitan recuperar nuestro asombro perdido.

Gui Bonsiepe
Florianapolis

Félix Beltran

México

Comité asesor
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DIEGO VAINESMAN

Diego Vainesman trabajé para agencias de publicidad y de
diseiio de Nueva York.

Actualmente dirige su propio estudio, dedicdndose
especialmente al area de imagen corporativa. Es el vinculo
entre Sudameérica y el Type Directors Club de Nueva York.
También desempenia el cargo de director de la empresa

Punto Sur.

Descender

Link
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cateqorfa; Prayecto estudiantil
diseno:  Daniel P. Conlan
origen:  Fullerton, California
escuela:  Universidad Fstatal
de California,
Fullerton
cliente:  Revista Print
tipografia: Adobe Garamond,
Helvética y Fragile
medidas: 22,9x27,6 an,

El concurso anual del
Type Directors Club
reconocey alienta la

_ excelenciaen la
tipografiay en el diseno, y se
ha convertido en un indica-
dor de las nuevas tendencias

en estas areas.

TIC-TAC, TIC-TAC, TIC-TAC

LA CUENTA REGRESIVA PARA EL COMIENZO DEL NUEVO MILENIO
HA COMENZADO.

sLA TIPOGRAFIA AHORA ES PARTE DE NUESTRAS VIDAS; DESDE [0S DISENADORES MAS

SOFISTICADOS HASTA LAS MADRES QUE HACEN EL PROGRAMA DE FUTBOL DFE SUS
hijos utilizan una pc.
£l término ‘director tipogrdfico’ ha sido muy vapulea-
do ultimamente, y lo cierto es que las decisiones sobre
tipografia son tomadas virtualmente por todos.
Muchos disefiadores experimentados e instruidos han
sido desplazados por ofros inexpertos pero que iane-
fan el software y, nos guste o no, muchos disenadores
han quedado en la calle.
Lo que diferencia a la dltima edicion del Toc respecto
de las anteriores es que se evidencia que la transi-
cién de los métodos tradicionales de diserio a la
realizacion en la computadora ha sido completada, y
ademds ha habido una maduracion por parte de los
disenadores. Se vieron menos trucos digitales, mds
confianza en el concepto y la ejecucion en una varie-
dad de materiales interesantes. Se observaron mayor
cantidad de soluciones tipogrdficas cldsicas. ¥ mds
alld de que la tipografia puede y debe ser expresiva,
se ha prestado especial atencién a la legibilidadb,
dijo el chairman del altimo Type Directors Club,
Gerard Huerta (Gerard Huerta Design Inc).

El resto de los miembros del jurado fueron Dave
Farey [Panache Typography, creador de
tipografias para Agfa, FontHaus e ir¢), Janice
Fudyma [Bernhardt Fudyma Design Group),

Nigel Holmes (disefador de informacién), Peter
Rauch (director creativo de la empresa Ammirati
& Puris), Margaret Richardson (editora de la
revista Uerlc), Tommy Steele (vicepresidente de
arte y disefio de Capital Records) y Donald
Young [especialista en disenio de logotipos y
alfabetos corporativos).

TIC-TAC, TIC-TAC, TIC-TAC

A la competencia del Toc 43 se enviaron 3627
trabajos provenientes de veintiocho paises. Se
eligieron 232 piezas, treinta y seis de ellas de
once paises diferentes ([doce de Alemania, cinco
de Australia, dos de Canada, una de Espafia, dos
de Hong Kong, dos de Inglaterra, tres de Italia,
tres de Japon, dos de Nueva Zelanda, una de
Sudafrica y tres de Suiza), que representaron un
15% de las piezas ganadoras.

Dentro de una furiosa competencia interna para
ver quién lograba un mayor nimero de admi-
siones en sus trabajos presentados, una vez mas
la revista Rolling Stone, bajo la direccion de arte
de Fred Woodward y con el talento de las dise-
fadoras Gail Anderson y Geraldine Hessler, ha
logrado el primer lugar con un total de diecisiete
piezas aceptadas. Pisandole los talones y
cubriendo una gran variedad de areas de trabajo,
Pentagram logro el segundo lugar con dieciséis
trabajos admitidos.

La empresa Cahan & Associates superd a Frankfurt
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Gips Balkind, que cinco anos atras fue merece-
dora de varios honores en el area del diseno de
memorias y balances. Destacandose por el uso
de la tipografia y la ilustracion Cahan & Associates
ubico ocho de sus presentaciones, mientras que
Duffy Design, que en eventos anteriores logro
una gran cantidad de admisiones, en esta opor-
tunidad solo consiguia cinco.

Es interesante observar que, a pesar de la diver-
sidad de trabajos que realizan estas empresas
-exceptuando a la revista Rolling Stone, que es un
trabajo puramente editorial-, no hayan presen-
tado una pagina Web o un video.

TIC-TAC, TIC-TAC, TIC-TAC

En los ultimos aios el trabajo del disefiador se ha hecho
mas abarcador, y no sélo ha tenido que aprender a escribir
a maquina sino también a utilizar tipografias mas
legibles en terrenos desconocidos, como las paginas Web y
los videos.

El renacimiento de las tipografias sans serif en

los Gltimos anos ha sido increible; adoptadas por

muchos para sus paginas Web, se han convertido

en el look de los 'go. Lo interesante es que en

su mayoria las imagenes que vemos en la Web pa-

recen haber sido extraidas de las paginas impre-

sas. Las paginas y los textos estaticos que debe-

rian tener mayores posibilidades de navegacion

se encuentran limitados por la tecnologia

que los cred, Pese a la variedad de programas

doce fipoGrafica 37

4.cateqorio: Logotipo
4 dise Webb Blevin
Beaverton,
Oregon
Nike Design
Nike Inc

orii: Aviso publicitario s, caregoria: Legotipo
D. Mark Kingsley

Hal Walverton y
Alicia Johnsan lige Nueva York

Portland, Oreqon Greenberg Kingsley

Johnson e/ liente:  Guggenheim
Wolverton Museum

lignte:  Wieden er Kennedy  lipografia: Wright
yNikelnc.

f: Franklin Gothic No
Two Condensed,
Century Old Style e
Impact

27,9X%19,5cm

ria: Folleto

Louise Fili y Mary
Jane Callister
Nueva York
Louvise FiliLtd.
Louise Fili Ltd.

ffu: Centaur

medidas; 10,8 x16,2 cm

GUGGENHEIM MUSEUM
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disponibles, los disenadores siguen utilizando el
Adobe Illustrator, el Photoshop y el Quark, los
cuales, por su parte, tienen que ampliar sus po-
sibilidades para satisfacer a sus usuarios.
Afortunadamente, estan fructificando las tecnologias
mas definidas: style sheets que ofrecen un control
mas real de la puesta en pagina y la tipografia, un
html dindmico y un browser con correcciones mas
unificadas, que le daran al diseiiador mayor libertad
para no quedar anclado.

En el area del video, el trabajo tipografico sélo
consiste en superponer la tipografia en image-
nes de inesperados colores y movimientos.
Como en el cuento «Hansel y Gretel», la tipografia
con serif se pierde y en el camino deja pedacitos
tipograficos que haran que el disefador tenga
que optar por: a) utilizar una tipografia de moda
que parezca “rota»; b) utilizar tipos sin serif.
Légicamente, ahi no termina el problema; a esta
tipografia habra que ubicarla en un margen de
seguridad asfixiante, ponerle una sombra por de-
tras para conseguir una mayor legibilidad, con-
vertirla en canal alfa y otras cosas que finalmente
condicionaran al disenador en su eleccion
tipografica. Quizas éste sea uno de los problemas
por los cuales los estudios de diseiio mencionados
anteriormente no han podido igualar la exquisitez
de sus paginas impresas en este rubro.

TIC-TAC, TIC-TAC, TIC-TAC

No es casual que dltimamente la mayoria de los
bancos tuvieran que utilizar los alfabetos Frutiger,
Gill Sans y Helvética para mejorar sus imagenes
corporativas, Finalmente, la fuente Officina se
ubico codo a cdde con las sans serif mas desta-
cadas; desde las publicidades de autos hasta la
imagen de lomega, esta fuente es seleccionada
automaticamente por los disenadores que
quieren adoptar el look de los 'go. También seria
injusto dejar de mencionar a las fuentes Matrix
Script y Lynoscript en actuaciones de reparto.

El nuevo milenio se acerca y las pantallas son las
que cada vez nos acercan mas la informacian. E|
papel de diario sigue oliendo a tinta pero el libro
digital parece ser mas benévolo con los arboles.
Y hablando de pantallas...

En las pantallas cinematograficas, la ciudad de
Nueva York ha sido destruida varias veces en
los altimos meses. Empezando por £ dia de la
Independencia, cuando un ovni estacioné ilegal-
mente en |os cielos neoyorquinos; pasando por
Impacto profundo, donde la cabeza de |a Estatua
de la Libertad se fue flotando como un corcho

6. cateqgoria: Revista
Adrian An ! i

diserio
rigen:  Sidney, Australia
Foote, Cone & = d
Belding Pty Limited - °

cliente:  RevistaSponge L AP
iu: Gill Sans, Bodoni, s “ & -
Franklin Gothicy " :

Perpetua

5, 29,7 X 42 Cm

ric: Puesta en pagina
de revista
Fred Woodward
y Gail Anderson
Nueva York 6

Revista Rolling

diseno.

origen
cliente:

Stone
tipografia: Pasta

fidas: 30,5 x 50,8 cm

1 Puesta en pagina
derevista
D.]. stout
origen.  Austin, Texas
enfe;. Texas Monthly
Magazine
tipografio: Caligrdfica

medidas. 30,5 X 50,8 cm

y

Alies "‘C}mlﬂin s°
“ other 1O €O ‘SGmCK STAS) he;
Moyethend e  stranEn
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9. Comercial para
television
Bill Dawson

Los Angeles

California por Broadway, o en varias otras peliculas en las
Two Headed cuales ni con la ayuda de las pastillas Viagra
Monster se podrian levantar ni el edificio Chrysler ni el
DirecTV Empire State. Millones de espectadores
Bell Gothic han visto estas imagenes que en ciertos casos
hasta podrian tener un tono real, siempre y
10. cat Puesta en pagina cuando Godzilla no hable. Pero se esta rodando
derevista la pelicula mas real y poca gente se da cuenta
Geraldine Hessler de que forma parte de ella
Nueva York
RevistaRolling TIC-TAC, TIC-TAC, TIC-TAC
Stone
tipografia: Gill Sans El 31 de diciembre de 1999, como todos los
30,5.x 50,8 cm fines de ano, turistas de varios paises acudiran,
dentro de la misma ciudad, a la cita en Times
11 Libro Square. Todos con el mismo objetivo: celebrar
D.]. Stouty Nancy el ano entrante. Pero esta vez sera distinto
McMiller pues festejaran la llegada de un nuevo milenio
Austin, Texas El 1 de enero del aino 2000 el mundo se desper-
ente. Rice University tara con un gran dolor de cabeza por lo bebido
9 Press la noche anterior, pero este dolor no sera nada
pografia: Centaur Roman y comparado con el que tendran las computado-
Kuenstler Script ras, jque no se despertaran el sabado 1 del 2000
Two Bold sino el lunes 1 del 1900! Y esto debido a que la
29,7 X 29,7 cm mayoria de las computadoras (hardware )

software) han ubicado a los afos en la forma de
dos digitos (98 y no 1998) y sus relojes internos
cometeran un error desastroso cuando lleguen al
00, |nlc'rpr9|(uull) al ano 2000 como 1900
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TIC-TAC, TIC-TAC, TIC-TAC

La pelicula se llamara v2k, y es el virus del nuevo
milenio. Un problema que le costara al negocio
norteamericano cincuenta mil millones de dola-
res arreglar. De no ser asi, el caos
afectara a los bancos, a los merca-
dos financieros, al transporte aéreo
y terrestre, hasta a los relojes de
tiempo que abren los negocios.
Como resultado, la fiebre del y2x va
subiendo. La Web nos atosiga con
analisis y soluciones propuestas.
Las consultoras y empresas de Y2k
se estan llenando de dinero. La
temperatura aumenta. Y esto
sucede debido a que cuando
comenzo la era de las computado-
ras, los costos para instalar la
memoria eran altos, y entonces fue
mas eficiente usar dos digitos en lugar de cuatro.
¢Ahora se acuerdan?

v2K muy pronto en su pantalla...
s ‘ si es que funciona.

-0
TIC-TAC, TIC-TAC, TIC-TAC
13
G|
Memoria y balance
MattEller y Joseph
D.R. O'leary
Minneapolis
Minnesota
Departamento de
Diserio dgjgentro
de Arte Walkery  14.car Puesta en pdgina
Veto Design de revista
Centro de Arte Fred Woodward y
Walker Gail Anderson
1 affa: Base 12 Sans y riger Nueva York
Walker ente.  RevistaRolling
24x31,1¢m Stone
) 1 Triple
Packaging Condensed Roman
Laurent Seroussi y > 30,5 X 50,8 cm

Chika Azuma
Paris y Nueva York
Verve Records

waqgrafia. Franklin Gothic,

Garamond y Letter
Gothic 14

12,7 X12,7cm
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dieciseis

Un

7 suponeun _ _
«m (e lasituaciony la inte-
ligente utilizacion
de los medios disponibles que

posibilitaran la implementa-

cion de
la

INTRODUCCION

LA CULTURA EUROPEA -, POR EXTENSION, LA CIVILIZACION OCCIDENTAL-

TIENE SU FUNDAMENTO PRIMERO EN GRECIA, CONCRETAMENTE EN LA ATENAS

DELSIGLO V A. C HOY, VEINTICINCO SIGLOS DESPUES, EN LOS ALBORES YA DEL

TERCER MILENIO, LA INFLUENCIA DE ESTE FUNDAMENTO SIGUE PERMEANDO

INNUMERABLES ASPECTOS DE NUESTRA VIDA COTIDIANA: LA ARQUITECTURA,
el pensamiento, la religion y, en general, nuestra
concepcion del mundo, son deudores de la cul-
tura griega, cuya herencia aflora también en el
habla cotidiana. Muchas palabras de las lenguas
europeas proceden del griego; sin ir mas lejos,
la palabra estrategia, que encabeza este ensayo,
procede de sfrategos, que significa general, con-
ductor del ejército.

Destacar aqui la preeminencia de Atenas como
matriz de la cultura europea no supone desco-
nocer ni menospreciar el legado de los poetas,
pensadores y fisicos de las colonias griegas de
la costa jonica o del sur de Italia (la Magna
Grecia), ni tampoco el aporte de otros pueblos
de la Antigiiedad a nuestra civilizacion. Lo que
singulariza a Atenas entre el resto de las ciuda-
des-estados es que fue en ella donde se ensayo y
florecio, por primera vez en la historia, el kratos
del demos, la democracia, el ejercicio del poder
porel pueblo. Y este ensayo del «gobierno

de los muchos» se hizo en una época en que lo
habitual era el ejercicio del poder por un solo
hombre, rey o tirano, o por unos pocos, oligarcas
o aristocratas. En Atenas, el acceso de nuevas
clases sociales al poder, su participacion en la

tipoGrafica 37

para

configuracion de la realidad y del destino de la
ciudad, desencadend, en el transcurso de relati-
vamente pocos afios, una creatividad colectiva
fuera de lo coman. Todo ello favorecio el asom-
broso despliegue del espiritu atico-ateniense,
inmortalizado por hombres como Solon, Pericles,
Platon, Aristoteles, Esquile, Séfocles, Fidias y
muchos otros, que pensaron las cuestiones fun-
damentales todavia vigentes en el pensamiento
y la reflexion contemporaneos. El despliegue de
este espiritu hizo de Atenas una ciudad abierta

al mundo, a las ideas, y |a convirtié en un melting
pot donde confluy® lo propie y lo ajeno, el meollo
de la gran sintesis entre Oriente y Occidente.

El florecimiento de este espirity, y lo que supuso para el pos-
terior desarrollo de lo que hoy es Europa, fue posible porque
los griegos lograron vencer, a principios de este siglo v, el
peligro mortal que se cernia sobre ellos. Entre el 490 y el 479
a.C. tuvieron lugar las Guerras Médicas, durante las cuales el
invasor oriental intentd repetidamente someter a los griegos
para incorporarlos a su vasto imperio. Herodoto relata

los pormenores de estos acontecimientos en sus Historias.

En esta gran guerra entre persas y helenos, que
fue la primera gran conflagracion entre Qriente
y Occidente en suelo europeo, se libraron
muchas batallas, algunas fundamentales ~como
las de Salamina, Platea y Maraton-, otras menores
—como la de las Termépilas, donde Lednidas,

rey de Esparta, mantuvo en jaque, con un pufia-
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do de hombres, a un contingente de decenas 2. DESCRIPCION DE LA BATALLA DE MARATON

de miles de persas-, pero todas ellas decisivas (12 DE SEPTIEMBRE DE 490 A. C)
no solo para el destino de Atenas y de la Hélade,
sino también para el devenir de lo que mas Maraton es una llanura situada a cuarenta y dos
tarde seria Europa. kilometros de Atenas en la costa noreste del Atica.
Se extiende como una media luna a lo largo de

Cuando el interesado en estas batallas es un nueve kilémetros sobre un eje direccional
disenador cuyo intelecto viene configurado por el noreste-suroeste y su anchura oscila entre dos
ejercicio de su profesion, la de Maraton atrae kilometros y medio y cuatro. Por el este, la de-
singularmente su interés, pues el planteamiento de limita el mar; por el oeste, un macizo montanoso
esta batalla pone de manifiesto el obrar de un de unos trescientos metros de altitud. Cierran la
pensamiento analogo al aplicado cuando se abor- llanura el monte Agriliki, en la punta suroeste, y la Drakonera,
dan problemas de disefio: en ninguna oftra batalla montana de escasa elevacion, en el extremo noreste. De esta
—Con excepcion, quiza, de la de Salamina- puede montana nace una lengua de tierra, la peninsula Cynosura, que
observarse con tanta claridad como opero este se hunde mar adentro. Justo enfrente, al pie de la Drakonera,
pensamiento esfratégico. La analogia entre diseno habia, en la época en que tuvo lugar la batalla, un gran pantano.
y estrategia que parece entreverse, plantea en- Otro, de menor dimension, estaba situado junto al mar, cerca
tonces preguntas como: ¢acaso disefa un del Agriliki. El rio Charadros, que fluye por uno de los valles
estratega? O, inversamente: ¢spuede un disena- del macizo occidental, corre hacia el mar por la llanura y la
dor ser considerado un estratega? Si es asi, divide en dos partes aproximadamente iguales.
¢Qué supone esto para el diseno como tal?

Intentemos dilucidar esta cuestion tomando como pretexto A principios de septiembre del 490 a.C. los per-

la batalla de Maratén. sas |legaron a Maraton. Habian venido navegan-

Para entender como fue planeada, es decir, como obro do desde la costa jonica y, a su paso por el mar

el pensamiento estratégico que la disend, sera preciso Egeo, habian exigido agua y tierra a diversas ciu-

recordar como se desarrollo y qué circunstancias concurrie- dades islenas como simbolo de sometimiento

ron en ella. asu poder. El designio dltimo de esta expedicion

era castigar y someter a Atenas por la ayuda

que ésta habia brindado, una década antes, a las
ciudades jonicas rebeladas contra el yugo persa.
En razén de su coman origen ancestral, los ate-
nienses atendieron la peticion de auxilio de los
jonios, lo cual supuso toda una afrenta para

el rey de los persas, pues era intolerable que una
pequena ciudad como Atenas tuviera la osadia
de inmiscuirse en los asuntos internos de su
imperio. Y, como hasta entonces nadie se habia
atrevido a enfrentarse a su inmenso poder,
mando una expedicion punitiva pensando que
acabar con los atenienses seria cosa facil.
Maraton era el lugar idoneo para anclar la flota
cerca de Atenas y desembarcar el ejército. Las
naves fondearon en la parte noreste de la bahia,
junto a la peninsula de Cynosura en su lado
sur y frente al gran pantano. Esta ubicacion res-
guardaba la flota de las posibles inclemencias
del tiempo. Entre el pantano y la orilla, donde
estaban anclados los barcos, habia un margen de
tierra amplio que permitia el desembarco

del ejército persa, compuesto, segun las fuentes,
por veinte mil a treinta mil hombres. Una vez

en tierra, los persas vadearon la marisma para

La llanura de Maratén.
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acampar, algo mas al sur, en la llanura. Desde
ahi, mirando hacia el suroeste, los persas veian
el monte Agriliki, donde iban a acampar los ate-
nienses, y tenian, por lo tanto, las naves y el gran
pantano a sus espaldas.

El ejército persa estaba constituido mayormente
por arqueros y contaba con una caballeria de
unos cinco mil hombres. Aunque los guerreros
de a pie llevaban, ademds del arco y las flechas,
una espada corta, no estaban acostumbrados a
la lucha cuerpo a cuerpo sino que se batian a
distancia de tiro. Eran muy diestros en el manejo
del arco: podian alcanzar un objetivo a quinien-
tos metros de distancia, aunque los tiros mas
certeros se hacian hasta los doscientos metros.
En muy poco tiempo podian disparar miles de
flechas contra el enemigo que, una vez diez-
mado por los arqueros, tenia que hacer frente a
la caballeria, encargada de rematar la faena.

Los persas no conocian otro modo de guerrear y,
de hecho, fue combatiendo asi como formaron
un imperio.

Pero, a pesar de que los precedia una fama de imbatibles, no
tenian la misma motivacion para la lucha que los atenienses.
Hacia 20 anos que florecia la democracia en Atenas y la deci-
sion de enfrentarse al invasor «bérbaro» la habian tomado

de comun acuerdo los ciudadanos en la Asamblea, de modo
que los que acudieron a Maraton se jugaban el ser o no ser

de Atenas y estaban dispuestos a dar la vida por su libertad. El
ejército invasor, en cambio, estaba integrado por hombres
procedentes de lugares muy diversos del vasto imperio persa,
muchos de los cuales habran sido forzados a tomar las armas:
es significativo que los jefes militares se apostaran, latigo

en mano, en la retaguardia, azuzando a los guerreros para que
avanzaran contra el enemigo y no cayeran en la tentacion

de desertar. Ambos ejércitos acudian, pues, al enfrentamiento con
actitudes, temores y esperanzas completamente distintos.

Cuando los atenienses recibieron la noticia de
que los persas habian desembarcado en Maratén,
decidieron enfrentarse a ellos ahi mismo en vez
de esperar a que llegaran ante las puertas de su
ciudad. Al mismo tiempo, acordaron despachar
un corredor de fondo a Esparta para pedir ayuda
en esa hora aciaga. Pero los espartanos tarda-
ron varios dias en salir de su ciudad, entregados
como estaban a la celebracion de sus fiestas
religiosas, de modo que los atenienses tuvieron
que habérselas solos con el enemigo.

Atenas envio un ejército de unos diez mil hom-
bres al campo de batalla, conducidos por diez
stratigoi, generales. Entre ellos estaban
Temistocles —que diez anos mas tarde seria el
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hombre providencial en la batalla de Salamina-
y el genio militar Milciades, con Calimaco como
comandante supremo. No tenian caballerfa.
Mas tarde se les uni6 un contingente de unos
mil hombres de la ciudad amiga de Platea.

El guerrero griego de entonces, el hoplita, iba
armado con una lanza larga y una espada.
Llevaba casco, escudo y unas piezas de armadu-
ra de bronce que le protegian el pecho y las
piernas. A diferencia del guerrero persa, habia
sido entrenado para la lucha cuerpo a cuerpo.

Al llegar a Maratén, el ejército ateniense acampa en la lade-

ra del monte Agriliki, ya que alli, al abrigo del bosque, estaba
fuera del alcance de la caballeria persa, motivo principal %,
por el que los atenienses no presentaron batalla durante va-
rios dias, pues, sin caballeria y en inferioridad numeérica,

no podian aventurarse a un enfrentamiento. Por el momento,
las condiciones eran adversas; en consecuencia, los gene-

rales griegos decidieron esperar.

Habian llegado a Maratén el 3 de septiembre,
pero pasaron casi diez dias antes de que libraran
la batalla contra los persas. Los generales no se
ponian de acuerdo entre ellos: la mitad opinaba
que habia que esperar la llegada de los espar-
tanos, mientras que la otra mitad, capitaneada
por Milciades, crefa lo contrario, es decir, que
habia que atacar cuando se presentara la mejor
ocasion, sin esperar refuerzos. De todos los
generales, Milciades era el que parecia tener las
ideas mas claras sobre la estrategia a seguir.
Convencié a Calimaco -la voz y el voto decisi-
vos- sobre la conveniencia de enfrentarse
cuanto antes al enemigo y, por ello, fue designa-
do comandante supremo. Cuando defendia

la idea de no postergar la batalla, pesaban sin
duda otros factores en [a mente de Milciades:
lamoral de sus hombres, acampados en el monte
sin hacer nada, el problema de los suministros
para mantener al ejército y el riesgo de una posi-
ble traicion del partido pro-persa en Atenas.

La oportunidad tan esperada por Milciades se
presento el 12 de septiembre. Los persas, hartos
de que los atenienses no presentaran batalla,
enviaron el grueso de su caballeria hacia Atenas,
pensando que podian tomar la ciudad, ahora
que se hallaba desprovista de defensa.

Entonces Milciades prepard a sus hombres para
entrar en combate. Los distribuyo de modo que
la linea de frente de su ejército fuera de la misma
amplitud que la del ejército adversario y con

los flancos reforzados para que éste no pudiera
rodearlo.
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Herodoto cuenta que cuando los persas vieron a los atenienses
abalanzarse sobre ellos, creyeron que se habian vuelto

locos pues, desprovistos de arqueros y caballeria y en inferio-
ridad numeérica, parecian estar corriendo hacia la muerte.
Pero muy pronto iban a cambiar de opinion: los dos ejércitos
lucharon, segiin Herodoto, «durante un largo tiempo»,

hasta que el débil centro ateniense fue obligado a replegarse
ante el fuerte avance del enemigo. En cambio, los dos flancos
griegos no solo resistieron, sino que hicieron retroceder

a los flancos persas, que finalmente huyeron en desbandada,
buscando despavoridos el amparo de sus barcos.

En lugar de perseguirlos para aniquilarlos, los
dos flancos atenienses retrocedieron, se coordi-
naron y cayeron por la espalda sobre el cuerpo
central del ejército persa que habia obligado al
débil centro ateniense a retirarse, Este nicleo
detuvo entonces su retirada y resistio el empuje
del enemigo. Los persas, viendo la pinza cerrarse
sobre ellos, huyeran como pudieron hacia sus
barcos... y el gran pantano que les cerraba el
paso. Parece ser que muchos se ahogaron en él,
seguramente incapaces de alcanzar sus barcos
porque los atenienses les habian cortado el paso,
guedando asi los persas a merced de sus enemi-
gos y del lodo.

Hubo un encarnizado combate junto a las naves,
siete de las cuales fueron capturadas por los ate-
nienses, El poeta Esquilolucho en Maraton y su
hermano murio en esta altima fase de la batalla.
De todos modos, lo que quedd del ejército persa
pudo embarcar y poner rumbo hacia el cabo
Sunion, y de alli a Atenas. Milciades, temiendo
esto, ordend a sus hombres que se dirigieran
afteiudad «tan rapido como lo permitieran sus
piernas» para defenderla. Cuando finalmente

los persas llegaron a Faleron, el puerto de Atenas,
vieron al ejército ateniense ante las puertas de la
ciudad, listo para darles otra paliza. Y les parecio
mas oportuno desistir y marcharse.

En Maraton murieron seis mil cuatrocientos persas y ciento
noventa y dos atenienses. Que el pequerio ejército ateniense
hubiera derrotado al persa, al imbatible, se tuvo por una ha-
zana tan prodigiosa que los atenienses caidos fueron enterra-
dos en el mismo campo de batalla, como supremo homenaje
asu valor y sacrificio. El timulo que cubre sus restos todavia
existe.

3. ANALISIS DE LA BATALLA
Varios autores, que se han prodigado sobre la

batalla de Maratén, coinciden en atribuirle una
extraordinaria importancia. Esta parece residir
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tanto en sus caracteristicas militares como en
sus consecuencias historicas: es un ejemplo
clasico de estrategia militar en la historia bélica y,
ademas, se considera que si os atenienses no
hubiesen derrotado a los persas, la historia de
Europa habria seguido derroteros muy distintos.

Algan historiador asegura que la suerte de
Occidente se sello aquel dra de septiembre del
490 a. C. en la llanura de Maratén, afirmacion
nada inverosimil cuando se piensa lo que habria
sucedido si los persas hubieran ganado esta ba-
talla: no habria quedado ninguna fuerza militar
capaz de oponerse a su poder. Estaba Esparta,
pero hubiera sido vencida por tierra y por mar. Y
dado que las ambiciones de los reyes persas
eran ilimitadas, de salir victoriosos en Maraton,
habrian sometido enteramente a Grecia, luego a
Italia y, probablemente, al resto de Europa. Vista
pues la importancia de esta batalla y lo que su-
puso para la posteridad, su estudio y compren-
sion, incluso fuera del contexto militar, tienen
para nosotros un gran interes.
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Los distintos relatos e interpretaciones de la batalla dejan la
impresion inequivoca de que por la parte ateniense obraba una
inteligencia, un pensamiento agil y eficaz para planificar a bata-
lla y luego librarla en las condiciones mas favorables. Las actua-
ciones de los atenienses en las distintas fases de la batalla dejan
entrever que estaban guiadas por un plan, por un proyecto

Lo que estaba en juego aquel dia de septiembre

del 490 era la supervivencia misma de Atenas

y la Hélade: su existencia y su libertad, o su des-

truccion y el yugo de la esclavitud, iban a
decidirse en Maraton. Su vida dependia, por lo
tanto, de la excelencia del proyecto estratégico
que iba a regir la batalla, y este proyecto, para

ser eficaz, debia ser pensado, es decir, disefiado

para conseguir la derrota del invasor.

Como en todo proyecto de diseiio, Milciades tuvo que integrar en
@l las circunstancias que condicionaban su realizacion. Estas
eran basicamente dos: las caracteristicas geograficas del lugar y

la naturaleza y superioridad numérica del enemigo.

En cuanto a los condicionantes geograficos, lo
primero que debid considerar Milciades era
que la llanura resultaba un espacio ideal para el

despliegue de la caballeria persa. Y como cons-

tituia una circunstancia geografica favorable

al enemigo y no convenia darle esa ventaja, de-

cidi6 no presentar batalla y esperar.
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Emplazamiento de
los dos ejércitos segiin

la primera teoria.

veinte

La significacion y la importancia estratégica del segundo
condicionante geogréfico debid revelarse de inmediato a la
mente de Milciades: era la presencia del gran pantano en

la parte noreste de la llanura. El hecho de que la flota enemi-
ga estuviera anclada a la misma altura y a su derecha debio
sugerirle de inmediato al general ateniense la idea funda-
mental de su designio tltimo: si lograba expulsar a los persas
de la llanura de Maraton, su salvacion aparente estaria en

los barcos, pero alli estaria también su eventual perdicion en
el pantano, dada la cercania de ambos,

Ahora bien, para que este pantano favoreciera la
estrategia ateniense, antes era necesario derro-
tar al ejército persa para poder expulsarlo
precisamente por alli. Esta cuestion concierne al
segundo punto condicionante del proyecto
estratégico de Milciades: la naturaleza y la supe-
rioridad numérica del ejército persa.

De todos modos, antes de dilucidar este aspecto
de su estrategia conviene considerar otra
cuestion que puede ayudar a entender el pen-
samiento del general ateniense: el emplaza-
miento de los ejércitos el dia de la batalla. Hay
dos teorias al respecto, pero ninguna certeza,
Para establecer una hipétesis sobre cual pudo
haber sido la eleccion de Milciades entre las dos
posibilidades cabria preguntarse lo siguiente:
suponiendo que pudo elegir entre ambos
emplazamientos, scual era, desde un punto de
vista estratégico, el idoneo para que sus hom-
bres pudieran llevar a cabo su proyecto?

Las dos teorias relativas a este hipotético
emplazamiento se diferencian en que sostienen
que la batalla se libré sobre ejes direccionales
diferentes.
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La primera feoria sostiene que los persas se situa-
ron de espaldas al mar, mas o menos paralelos a
la costa, mientras que los atenienses lo hicieron
frente a ellos, de espaldas a las montanas, en el
lado oeste de la llanura, de modo que el enfren-
tamiento tuvo lugar sobre un eje este-oeste.
Pero si esta teoria fuera cierta, no daria una
razon tan satisfactoria como la segunda al hecho
de que muchos persas acabaran ahogados en el
pantano en el extremo noreste de la llanura. ¢Por
qué, teniendo su campamento junto al rio
Charadros, lo habrian cruzado los persas en direc-
cion sureste para luego situarse de espaldas al
mar? Tan extrafio movimiento solo se explicaria
si el ejército ateniense los hubiese obligado a
ello, cosa altamente improbable. Los que defien-
den esta hipatesis aducen que una parte de la
flota persa no estaba anclada junto a la peninsu-
la de Cynosura, sino mas al sur, alkigonde

se alza el tamulo de los muertos atenienses. La
ubicacion de dicho tamulo se debe, segtin ellos,
aque la flota persa estaba anclada cerca de ese
lugar y que fue precisamente alli donde cayeron
muchos de los ciento noventa y dos muertos
atenienses, victimas de la encarnizada defensa
de los persas. Pero el timulo funerario esta lejos
del pantano, de modo que esta explicacion no
aclara por qué muchos guerreros persas murie-
ron en él, Esta teoria solo se sostendria si hubiera
habido dos frentes de batalla, uno donde esta

el tamulo y otro donde esta el pantano, pero ni
Herodoto ni Pausanias mencionan nada al res-
pecto. Asi pues, la hipétesis de un enfrentamiento
sobre un eje este-oeste no da realmente una
explicacion satisfactoria del pensamiento estra-
tégico de Milciades.

La segunda teoria, suscripta por la mayoria de
los estudiosos, parece ser mas verosimil: la
batalla se desarrollé con los dos ejércitos situa-
dos en angulo recto respecto a la costa, o sea,
sobre un eje direccional suroeste-noreste,
teniendo los persas la gran marismay la flota a
sus espaldas, y los atenienses |a ladera del
monte Agriliki a las suyas.

Milciades tenia razones estratégicas poderosas para acampar en
la ladera boscosa de este monte: desde esa altura podia observar
facilmente los movimientos del ejército persa; el bosque protegia
a sus hombres del embate de la caballeria enemiga y habia un rio
cercano donde abastecerse de agua; ademas, situados alli, (a ruta
que conducia a Atenas quedaba interceptada.

Por lo tanto, lo mas probable es que acamparan

en ese |ugar, emplazamiento que daria la

razon a la segunda teoria, pues en cierto modo

obligaba a que la batalla se librara tal como

le convenia a Milciades, sobre un eje direccional

suroeste-noreste. Solo asi podia el pantano

hallarse a espaldas de los persas y convertirse
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en un aliado natural de los atenienses, siempre

que Milciades lograra expulsarlos por alli.

Si es cierto que la batalla tuvo lugar por la ma-

nana, hay otro factor que, desde el punto de

vista estratégico, habla en contra de un hipotéti-

co alineamiento de ambos ejércitos sobre un eje

este-oeste: los atenienses, de espaldas a los

montes occidentales, hubieran tenido que luchar

mirando hacia el este, con el sol de frente, cosa

atodas luces nada favorable.

Herodoto no precisa en qué momento del dia se libré la
batalla, sélo dice que «duré mucho tiempo». Sin embargo,
hay un detalle del que podria derivarse que tuvo lugar por la
manana: parece ser que al finalizar la batalla se observaron
unas senales luminosas en lo alto de uno de los montes en el
lado occidental de la llanura. Los atenienses supusieron

que se trataba de un mensaje enviado a la flota enemiga por
alguien del partido pro-persa en Atenas, con un escudo de
bronce brunido que reflejaba la luz del sol. Para poder emitir
dichas senales hacia el este, donde se hallaba la

flota, el sol no podia estar muy alto, de lo con-

trario sus rayos no se hubieran reflejado en el

«espejo» de bronce. Esto reforzaria la hipotesis

de que la batalla tuvo lugar antes del mediodia.

Herodoto relata que, después de la derrota, lo

que quedo del ejército persa embarco hacia

Atenas, circunnavegando el cabo Sunion, con la

intencion de apoderarse de la ciudad indefensa.

Solo que Milciades, intuyendo esto, ordeno a

sus hombres que regresaran a toda prisa a Atenas

para defenderla.

Si se tiene en cuenta que hoy, en una competi-
cion olimpica, un corredor de maraton tarda
algo mas de dos horas en recorrer cuarenta y
dos kilémetros, aquel ejército de diez mil hom-
bres fuertemente armados debio invertir,
caminando al paso, entre ocho y diez horas en
cubrir esa distancia. Y si, como dice Herodoto,
el ejército lle&a Atenas antes que la flota persa
y ésta, una vez fondeada, estuvo un tiempo

sin hacer nada «antes de partir rumbo a Asia», la
marcha de Maraton a Atenas y la consiguiente
espera del ejército se prolongo al menos
durante toda la tarde del 12 de septiembre, se
puede avanzar como hipotesis razonable que

la batalla se libr durante la manana del mismo
dia. Si todo este razonamiento es correcto,
queda claro que a los atenienses no les conve-
nia luchar sobre un eje oeste-este, sino sobre
un eje suroeste-noreste,

Aclarado este aspecto, hay que recordar la
cuestion relativa a la superioridad numérica del
ejército persa y atender a las decisiones que
tomé Milciades al respecto.

No cabe duda de que el espiritu valeroso y
heroico de los atenienses, el amor por su ciudad
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y su libertad, su disposicion a dejarse matar ejércitos segtin la segunda

antes que someterse, fueron factores decisivos

para que la batalla se saldara a su favor. Pero

ésta no dependia solo de la excelente disposi-

cion del ejército, sino, sobre todo, de un

buen estratega y de un plan, de un diseio que

hiciera posible la victoria.

Dada la superioridad numérica del enemigo, Milciades no

debio pensar en aniquilarlo sino en disefiar una estrategia

para expulsarlo de la llanura de Maraton por la misma

via por la que habia llegado a ella: por el mar. Lograr esto ya

era en sj una gran victoria.
Frente a esa poderosa maquina destructora que
era el ejército persa, Milciades tuvo que dar
respuesta a los dos mayores problemas con que
iban a toparse los atenienses: la superioridad
numeérica del enemigo y el alcance de sus flechas.

Con el fin de minimizar su mortifera eficacia, el

estratega tenia que procurar que su ejercito

quedara el menor tiempo posible expuesto a

ellas. Por ello, ordend a sus hombres que, cuan-

do estuvieran a distancia de tiro de las flechas,

corrieran hacia el enemigo y dieran batalla.

Habia en esta orden una segunda intencion:

parece ser que, en aquel entonces, la mera

mencién del nombre del invasor -los llamaran

medos o persas- o la percepcion de su vesti-

menta provocaba terror entre los helenos. Ast

pues, al hacer correr a sus hombres trataba,

alavez, de no dejar tiempo a que cundiera el

panico y paralizara su ardor guerrero.

teoria.

Para resolver el problema de la superioridad nu-
mérica del enemigo, Milciades rediseid la estruc-
fura de combate habitual de su ejército, hecho de
capital importancia si se tiene en cuenta que en-
tonces las batallas se libraban entre ejércitos forma-
dos por filas de guerreros alineadas unas tras ofras.

La longitud de las filas era la misma en toda la
formacion, de modo que el ejército era un rec-
tangulo compacto y macizo. En Maratan, el
ejército persa estaba compuesto por unas veinte
filas de hombres que presentaban un frente de
unos mil seiscientos metros de longitud.
Milciades, con un ejército dos o tres veces menor,
tenia que distribuir a sus hombres sobre un frente
de idéntica longitud para evitar que el enemigo

lo rodeara por los flancos. Sobre este punto dice
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Disposicion habitual de
dos ejércitos enfrentados en
el campo de baralla.

veintidos

Herodoto que la |inea de frente de los atenien-
ses era de la misma longitud que la de los medos
y que, por ello, el centro quedao constituido
por muy pocas filas de guerreros, debido a
lo cual era muy vulnerable, mientras que, por el
contrario, los dos flancos quedaron reforzados
por numerosas filas de guerreros. Del relato de
Herodoto parece desprenderse que la debilidad
del centro ateniense fue consecuencia de la
creacion de un frente de la misma longitud que
el del ejército persa, cosa que no debié en abso-
luto ser el caso pues este reordenamiento de la
estructura habitual de combate del ejército ate-
niense obedecia, sin duda, a una intencién
cuidadosamente sopesada, tal como lo demues-
tra el posterior desarrollo de la batalla. Este reor-
denamiento de (a estructura de combate en los términos descrip-
tos era un disefio, guiado por un designio, cuya forma se adecud
a la situacion concreta que se planted en el campo de batalla. Era
|a idea central del proyecto.
En efecto, Milciades distribuyo a sus hombres
para constituir dos flancos fuertes de aproxima-
damente ocho filas, y un centro débil de, posi-
blemente, cuatro filas. Por lo tanto, en cada flan-
co debia haber unos cuatro mil hombres y en
el centro, unos dos mil. El temor a ser rodeado
por el enemigo fue seguramente uno de los
motivos por el que reforzo sus flancos, pero la
idea de un centro débil debia obedecer a una
intencion clara. Milciades supuso que este cen-
tro no resistiria el empuje de los persas y se
veria obligado a ceder, retirandose. En cambio,
debi6 apostar fuertemente por sus dos flancos:
éstos no solo debian resistir sino rechazar a
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cualquier precio al enemigo, obligandolo a reti-
rarse. ¢Cual pudo haber sido el pensamiento del
general ateniense cuando introdujo esta debili-
dad en su ejército? Dada la superioridad numeéri-
cade los persas, era evidente que el ejército
ateniense no podia combatir de igual a igual.
El redisefio de su estructura combativa solo podia significar una
cosa: se «invitaba», por asi decirlo, al cenfro enemigo a penetrar
en el ejército ateniense por su parte mas débil, logrando de este
modo dividir en tres partes el monolitico ejército enemigo,
desbaratando asi su coherencia interna. La debilidad ateniense se
convertia, pues, en una trampa mortal para |a fuerza del
ejército persa.
La idea de introducir una debilidad en el ejército
propio es de una audacia pasmosa¥orque pro-
pone la inversion de supuestos fundamentales:
viene a sugerir que Milciades se propuso vencer
a la fuerza con la debilidad. O sea: la vulnerabili-
dad introducida en forma intencionada en su
ejército se tradujo en la fuerza con que mind la
potencia del enemigo, la cual se revelo, en este
caso, precisamente como su debilidad. La auda-
cia de semejante planteamiento es fruto de
un espiritu pensador radicalmente distinto al del
adversario oriental. Un historiador ha escrito
que: «[...] los griegos no siquieron caminos trillados y no recono-
cieron reglas limitativas. Ellos pensaron de manera vigorosa y atrevi-
da los asuntos que les concernian, y la novedad de una especulacion
constituia para sus mentes una fuente de interés intelectual». Esto es
indicativo de la creatividad, la apertura de espi-
ritu y la nueva «vision del mundo» con que
abordaban ellos sus asuntos, fueran del ambito
que fuesen.
En este caso se trataba de un problema de indo-
le militar: el nuevo diseno de la estructura
combativa del ejército ateniense, su forma con-
creta, revela cual era su designio, su intencion:
dejarse penetrar para desmembrar asf lo
fuerte y compacto con lo débil. Lo mas significa-
tivo del pensamiento de Milciades es que penso el
ejército en forma distinta que su adversario: no
como un bloque monolitico apisonador sino como un
arma de estructura variable segun los condicionantes
de una situacion concreta. Pensé creativamente.

Si de todo lo relatado hasta ahora hubiera que
relevar lo que inclind la balanza a favor de

los atenienses, habria que sefalar precisamente
este rediseno de la estructura combativa del
ejército. Pues fue gracias a esta idea central, a
este diseno, que el ejército enemigo se rompio
en tres partes, cosa que tuvo, sin duda, efectos
devastadores en la moral de los guerreros per-
sas, que ya combatian muy faltos de motivacion.
Durante |a segunda fase de la batalla, el ejército
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ateniense también luché fraccionado para cubrir
tres partes distintas de la llanura de Maratan,
solo que esta division habia sido disefada como
un arma, estando las tres partes del ejército
unidas por un comiin designio, una idea superior
que ligaba y coordinaba el conjunto de sus
actuaciones hacia ese mismo y tnico fin, que era
la expulsion del invasor: esto es estrategia.
Milciades, como lo seria Temistocles diez afos mas tarde en
Salamina, fue el hombre providencial, el gran estratega-
disefiador en aquella hora de peligro supremo. Representaba,
en grado sumo, el espiritu atico-ateniense: hombre fuerte,
atrevido, sagaz y dotado de gran discernimiento, cuestionaba
y repensaba todo lo que, hasta entonces, habia sido norma.

4. DESIGNIO-DISENO-ESTRATEGIA

Los datos aportados hasta aqui sobre los distintos
aspectos de la batalla presentan un cuadro que, en
lo esencial, revela cuales fueron las consideracio-
nes de Milciades ante la situacion que se le planted
en Maraton, consideraciones que permiten entender
la naturaleza intrinseca del pensamiento estratégi-
€0, es decir, cual es el proceso que conduce de

Ia formulacion de un problema a la configuracion de
su solucion

La nueva estructura de com-
bate del ejército ateniense y
la disposicion convencional

del ejército persa.
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Lo expuesto hasta ahora sugiere que el general
ateniense debio tomar en cuenta las siguientes
cuestiones basicas para poder disenar su
proyecto militar:

I. Conocimiento general de la situacion

_a Conocimiento del enemigo
Herodoto y Pausanias dan abundante informacion biografica
sobre Milciades. Cuentan que, afios antes de la batalla de
Maraton, habia luchado como mercenario en una de las cam-
panas del rey persa Dario contra el pueblo escita. Por lo tanto,
estaba familiarizado con el adversario: conocia su ejército,
su armamento, su estrategia de combate, su composicion y su
grado de eficacia. Y conocia también su forma de pensar.
Asi pues, al llegar a Maraton, Milciades pudo calibrar, con
conocimiento de causa, la relacion de fuerzas entre su ejército
y el persa, su emplazamiento, el de la flota y la presencia de la
caballeria. Tuvo un conocimiento completo de su adversario.

8. Conocimiento de los condicionantes geogrdficos

A la llanura solo se podia acceder por mar o por la carretera
de Atenas —situada entre el mar y el monte Agriliki-, que
estaba bajo control ateniense. El objetivo de los persas, la
toma de Atenas, s6lo podia lograrse pasando por ella. En el
lado opuesto, al pie del monte Drakonera, estaba la gran
marisma. Los montes y el mar delimitaban la llanura por el
oeste y el este. Se configuraba asi un espacio cerrado con dos
tnicas entradas/salidas, el mar y la carretera, En semejante
contexto geografico, la situacion concreta de la flota y el
ejército persa constituia, en cierto modo, otro «condicionante
geografico», que determinaba como iba a librarse la batalla.
En efecto, la confrontacion habria sido otra si se hubiera
planteado sobre un eje oeste-este o si la flota hubiese estado
anclada en un lugar distinto del indicado por Pausanias.

El emplazamiento del ejército persa y su flota establecian
relaciones de cercania-distancia con el entorno geografico
que adquirieron, sin duda, una significacion determinante

en las decisiones tomadas por Milciades cuando elabord

su proyecto militar y definieron la eleccion del lugar mas fa-
vorable donde establecer el campamento ateniense.

c. £l tiempo

El mal/buen tiempo también debio ser un factor condicio-
nante. En septiembre, las temperaturas son todavia relativa-
mente altas en esas latitudes, asi que pudo considerarse

que el relativo frescor de la manana favoreceria la resistencia
de los guerreros.

0. El estado animico de los dos ejércitos

El ejército invasor habia hecho un largo viaje, estaba cansado
y se encontraba en tierra desconocida. Sin embargo, aunque
muchos guerreros persas luchaban forzados a ello, debian dar
por segura su victoria porque hasta entonces habian ganado
todas las batallas. Pero los atenienses, que acudian
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a la contienda con motivaciones de peso —la defensa de su tierra,
su ciudad y su vida—, estaban sin duda, desde el punto de vista
animico, en mejores condiciones de lucha que sus adversarios.
Estas consideraciones, sumadas a las relativas a las distintas
formas de combate —los persas desde lejos con sus flechas,
los atenienses adiestrados en la lucha cuerpo a cuerpo-,
debieron también configurarse como aspectos decisivos en
el diseno del proyecto militar.

i1. Evaluacion del conocimiento

De la evaluacion de todos los factores que
tenian a favor y en contra uno y otro bando,
merecieron especial atencion aquellos que mas
podian perjudicar al adversario invasor.

El anlisis y la valoracion de los datos condujeron
necesariamente a la formulacion del objetivo
primero y fundamental del proyecto militar, es
decir, a la formulacion de su designio: la
aniquilacionfexpulsion del enemigo. Esta debia
ser la idea rectora alrededor de la cual se fraguo
el proyecto.

El designio es «una mirada que apunta a algo»,
es una voluntad que contempla la consecucion
del fin propuesto. En el caso que nos ocupa,
Milciades sopesa las circunstancias concretas
que confluian en Maraton para lograr la conse-
cucion de su designio,

Ruptura del ejército persa y
desbandada de sus flancos.
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. El proyecto

El proyecto consiste en disenar el medio que
hara factible la consecucion del fin al que apun-
ta el designio. Un proyecto —su forma o su natu-
raleza— esta determinado por las caracteristicas del
problema que debe resolver y por los medios sobre
los que se apoya. A través del proyecto de disefio,
el designio se manifiesta como figura, como signo,
y para un espectador éste significa el fin al que
apunta. En Maratén, el medio para conseguir la
expulsion del enemigo fue el rediseno de la
estructura combativa del ejército ateniense. Uno
de los autores consultados indica que ofro de
los motivos por los que Milciades eMorts asus
hombres a correr contra el adversario fue que,
en el caso de que éste viera y entendiera la
finalidad de la nueva estructura combativa ate-
niense, no tuviera tiempo de adecuar su estrate-
gia a esta situacion insolita. Porque, efectiva-
mente, esta nueva estructura combativa con-
templada como hecho visual dejaba traslucir las
intenciones de Milciades.

Si este disefio funcion tan bien fue porque
estaba 6ptimamente adecuado al uso que se
queria hacer de él y al fin que se persegura.

. El pensamiento estratégico

La estrategia es un concepto que procede del
ambito militar. Significa la sistematica planifi-
cacion y ejecucion de una accion de guerra con
el fin de vencer al adversario, valiéndose para
ello de los medios disponibles. Es la formulacion
de una teoria relativa al desarrollo de una guerra
que se llevara a la practica.

Ahora bien, la estrategia se aplica y se utiliza
también en otros ambitos, tal vez porque todo
proceder que apunta a un determinado fin debe
diserar/desarrollar estrategias para lograrlo.

El ajedrez es una especie de «guerra lidica» en
la que dos adversarios desarrollan estrategias
para dar cada uno jaque mate al rey del otro.
La publicidad, un ejemplo de «guerra pacifica»,
maneja incluso términos del ambito militar
(briefing, campania, target). Los signos, mensajes
y esloganes que emite ;qué son sino la «muni-
cion» para librarla?

Por lo relatado hasta aqur, es posible percibir la
estructura basica y esencial de lo que es la
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estrategia y formularla en su sentido mas uni-
versal. Prescindiendo del origen bélico del con-
cepto, puede enunciarse el conjunto de
acciones que definen la estrategia a partir de
cuatro conceptos rectores:

El fin/designio

El proyecto/diseiio

Los medios

La accion

Esto significa que el proceso de pensamiento que siguen tanto el
estratega como el disefiador se asienta sobre estos cuatro pun-
tales: el conocimiento completo de una situacion dada, en la que
uno u otro es llamado a intervenir, conduce a la formuiacion

del fin/designio que se quiere conseguir. Para que su consecucion
sea factible, se elabora un proyecto/diseiio basado en los medios
disponibles. Las caracteristicas de estos medios y el uso que

se hace de ellos estan esencialmente determinados por el fin

que se persigue, por el concepto rector que guia y mueve (accion)
el proyecto hacia su realizacion.

Formulados los cuatro aspectos sobre los que se
apoya la accion estratégica, puede vislumbrarse
que la analogia entre estrategia y disefio, intuida
al principio de esta indagacion, es real. Los dos
operan de manera analoga. Es comin a ambos el
hecho de que, cuando intervienen para resolver
un problema, se encuentran siempre ante una
situacion dada, de mayor o menor complejidad
o peligro: en el caso del estratega, unasitua-
cion geografica, un ejército propio y un ejército
adversario, unas armas, unas formas de com-
batir; en el caso del disenador, un mercado, un
clientefempresa, un publico, la competencia
(el «adversario»), un repertorio de medios. A
4mbos les concierne la necesidad de disponer de
toda la informacién posible acerca de la na-
turaleza del problema a resolver, que les permita
formular el designio a realizar y configurar
un proyecto. Y es propio del modo de pensar de
ambos el hecho de que interconectan estratégi-
camente los cuatro pasos entre si para lograr la
consecucion de su designio con el minimo
esfuerzo posible.
Esta perspectiva sobre la relacion diseno-estrategia permite
formular que es disenador-estratega todo aquel que, inde-
pendientemente de la clase de designio que desea realizar,
sigue un proceso de pensamiento orientado a configurar un
proyecto que, valiéndose de los medios disponibles y ade-
cuados, hace realizable dicho designio.

Para concluir, conviene considerar todavia lo que
estarelacion disefio-estrategia significa mas especi-
ficamente para el disefio, entendido como la acti-
vidad que configura los objetos de uso cotidiano.
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A esta actividad creativa le es propio, como diria
Heidegger, «hacer presente una cosa desde la no-
presencia». En el acto de disenar el objeto queda
efectivamente concretado, <hecho presente»,
mediante la representacion. En ella toma cuerpo,
se hace visible y se define como figura, quedando
de este modo configurada su identidad.

~En el proceso de proyectacion, el objeto —su
figura- se suele percibir ante todo como aesthe-
sis. Esta palabra, de origen griego, se traduce
habitualmente por estética, que el diccionario
define como: «Ciencia que trata de la belleza y de la
teoria del arte», La estética, entendida asi, como
belleza, suele ser el criterio predominante
en todas las decisiones tomadas a lo largo de la
realizacion de un proyecto.

Sin embargo, etimologicamente, la palabra aesthesis significa
ssusceptible de ser percibido por los sentidos. Percepcicn, conoci-
miento». Esta definicion no dice nada de belleza. En griego,
este concepto se expresa por kalds, bello, noble, bueno. En

cambio, en aleman, un idioma mas cercano al
griego que las lenguas latinas, aesthesis se tra-
duce por Wahmehmung. Esta palabra significa ver,
pero esta compuesta por wahr-, verdadero, y
-nehmen, tomar, con lo que podria decirse que la
estética es conocimiento obtenido por el tomar-
verdad-en-el-ver. Entonces, cuando un objeto
se nos aparece en su aesthesis, no nos revela
su belleza sino su «verdad» a través de su figura,
de su concreto ser asi.
La utilidad del pensamiento estratégico radica en que no esta
vertebrado sobre |a belleza sino sobre la eficacia.
Esto significa que la eleccion y el diseno de las
partes que constituyen el todo de un proyecto
deben ser considerados bajo este parametro. O
sea, el disefiador-estratega no debe preguntarse
si lo que hace es estético, sino: es eficaz el
diseno de esta forma, de este signo, la eleccion
de este material, de este color para el fin que
se pretende conseguir? Objetivo que no puede
ser otro que configurar objetos como seres-
para..., 6ptimamente adecuados en todos sus
aspectos para cumplir con el fin que tienen
asignado, que es su utilidad-para...
Cuando un objeto ha sido disefiado bajo el parametro de la efica-
cia, y en el proceso de su proyectacion se han integrado las distin-
tas partes que lo conforman de manera arménica, sera entonces
un objeto bello.
Tal como dijo Platén: «[...] /o bello serd para
nosotros lo que es atil [...]» (Hipias Mayor, 19.2).

Estrategia y diseno YVES ZIMMERMANN
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Si los

son los nuevos

monjes que nos cuidan
en este Pn de siglo,

es faci

SIN HABERNOS PODIDO REPONER AGN DEL DESASCSIEGO CAUSADO POR LA
LECTURA DE LOS CAPITULOS sHERMANITAS, sMINNIE» Y EL TODAVIA PENDIENTE
“HOT OLIVE» QUE FORMABA PARTE DE LA SEGUNDA ENTREGA DE MUERTES ¥ CAS
FIGOS, NOS TOCA ENFRENTAR AHORA ESTE TERCER MANOJO DE DURISIMAS HIS-
TORIAS QUE PONDRAN A PRUEBA NUESTRO TEMPLE. QUE BELLO DESAFIO,
Recapitulemos. La inquietante historia
«Hermanitas» pone en evidencia que a veces la
competencia entre hermanas puede alcanzar
niveles de crueldad y violencia increibles, sobre
todo si ambas estan enamoradas del padre, y
cuando los tres son criminales. El papel de nues-
tro héroe es tan intrascendente que en el Gltimo
tramo de la historia solo atina a orinarse encima.
El capitulo «Minnie» desnuda cruelmente la
naturaleza cuasi infantil que lleva a individuos
de pocas luces a jugar al detective para dar
algiin sentido a sus vidas.
Esta caracteristica llega al paroxismo en el ca-
pitulo «Hot Olive», que en este nimero llega a
st conclusion, donde es bastante arduo distin-
guir si la aventura con Olivia es real o se trata
de una de las tantas excrecencias de un cerebro
humeante y enfermizo.

deducir que
los detectives
privados son

El nuevo capitulo, «Recuerdos», nos remite al
costado felliniano de Babously, a la escasa
capacidad de cicatrizacion que denota su cora-
zOn en materia de desencuentros amorosos.

Afortunadamente, en la proxima entrega de
tipoGrdfica una discreta racion de plomo pondra
fin a tanto sufrimiento
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MUERTES Y CASTIGOS |

TERCERA PARTE
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UN DISPARS ATRONO
EN (A TARDE

ALA JOVEN DEL CUELLO YME ARROLE
ATIERRA . (A VIEUA ESTABA MUERTA.

.,?&’

—_ie

LA JOVEN ACEITUNA SE RETORCIA COMO WA MOFETA RABIASA PIDENCD

POR SU MADRE. YO TRATABA PE RACER PUNTERI(A.
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AMBAS MUUJERES SE ABRAZARON. APA- ELAUTTTO NO QUERIA FUNCIONAR , LO MONTAMCS A LOMO DE LA SENICRA . ELLA
RENTEMENTE ERMMADRE € HIJA, TOME A PATADAS, YA ESTABA HARTO. PARECIA CONTENTA.
e ‘
b @ :».',, *‘
A "ﬁt— g

JESDE LS o T
pERAscos, RES N~ | .
MISERABIES VOMT- | 7'\

BAN FUEGO Y PLOMO. ¥ <

HU( CoN LA .
CHICA. APROVECHE
LA OCASION PARA ARLASTAR. J
MIS LABICS &l SU BOCA. ‘
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MIENTRAS CORRIA DESESPERADAMENTE,
VANOSEE A DISCRECION A LA ACEITUNA.

LMARING AULABA QUE NOS MATARIA Y GATL -
LABA SIN CESRaAVIELO AGEEURABA QUE
\CETUNA ERA UNA BUTA.

szea BASTANTE BUENA ELLAQE
DIC CUENTA Y COMENZO AGR{TAR..

E’ZJ

JURD QUE AUN AMABA A SU MARIN.
LE METT LA MAND EN 6L TRASERQL

sls GRITOS

ME CRISPABAN. NOS ZAVIBULLIMOS DENTRO (E
LA HICE UN ELEGANTE CHAET, CON EL MARNOQ AeaNO 3EM-
CauAR. PRE DETRAA.

ME OISEONIA A REGRONDER CaN Mi ARMA CLIAN-

PO (A MALDITA ACEITUNA COLPED Mt NUCA .

AFUERA, LOS BASAROOS
SEGUIAN DISPARANDO.
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YA ESmpa HARTD, LE D1 UN RINETA-
ZO A LA KA EN EL PuBls.
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(RA (NGTIL .CON MI WORTHINGTON 38 NO ROOWA RESISTIR. 634

4 AVALANCHA (e FUEEO. PARA GO0 B MALDITO GALLINAZO NEGRO (€5 SUMINISTRA 4
k? DAOS DE [NTELIGENGIA PARA CORREGIR-A PUNTERIA, INTENTE
o ACERTARLE , PERO €RA UN AVE DE GRAN MOVILIDAD. '

£LDESAFORADD
MARINO NOs DIO LSTA
LA MADRLGADA , DE
PLAZO, PARA SALIR.
0E Lo CONTRARO
ME ARRANCARIA (06
TESTICULOS .

(A5 HORAS CORRIERON COM) CONBJOS BIANCOS
S0BRE (A NIELE. L0 MINUTOG EN CAMBIO ERAN fETA-
TVAVA BesTA! 105 0 HIERRD SOBRE LA CALZADA.

MURMURINOOD
AUS TRES AGUN QUE OTRO QEPLQCHC
DE (A MANANA S ALEARON PR LA
ACEITUNA S0 RR L CARRETERA. G- PAIARD GRIZNABA
DUERTA Y SEfUE OON ELLG, ESPERANZARD EN UN MANANA MEJOR .
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(A CASA HABIA QUEDADD EN SILENCIO. M( COCHE VOLVIO A (A NORMALIDAD. ME METT DENTRO
Y ESTA \EZ LOS CAVIBIOS ERAN METALICOS . ME ALEUE DE MRIGA. NO (A SUFICIENTE PARA
OLVIMAR. EL MOMENTD EN QUE ACEITUNA, MIRANDOME. FIUO, HABIA COMENZADO A PESNUDAR-
S CUANDOD TERMINAMOS, SE VISTIO, ABRIO LA PUERTA Y€ FUE. AST, SIN DECIRME NADA.
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EL TELEFONO DE MI
OFICINA HACIA UNA
SEMANA QUE NO SanARA.,
PARA cOMO LA

IMAGEN DE LORNA ME
ATORMENTABA UNA V
OTRA VEZ. P

(oN QUIEN ESTARIA ?

EL RECUERDO PE SU
BRUTAL CARCAJADA,,
ANTE UNA PASAJERA
IMPOTENCIA QUE ME
AQUEJO EN EL

Ble-sTICK. HOTEL ERA

UNA PUNALADA EN EL
CORAZON.

VI UN PEQUENO TEATRUCHO
PE \ARIEDADES, |
APARQUE(&. AlToMo UL

Y ME MET1 DENTED.

UN TAL J. CASTEUS
PRESENTABA SU |
ESPECTACULD. CREL
RECORDAR ALTIPO

DE UN CASC ANTERIOR.
HUMM. ..

B L EL PRIMER NUMERD RJE
A2 ® VEWMA vV SUS PERRITOS CUBANDS .
¥ : UNA VERDADERA MIERDA. [0S ANIMALITGS SIMULABAN 4
. BAILAR UNA ESTRAFALARIA RUMBA PARA, YA TOTALMENTE Y
‘/A FUERA DE SI, TERMINAR. FORNICANDO (oM L0 GUE ERAN O SEACVO FERRS. %)

treinta y dos

CUANDO TERMINO £ ACTO,
VELMA SE RETIRO TRAS RAMBALINAS,
CASTEUS LA ABRAZARA LA SE
RESISTIA, PERO Mi MENTE CoraBA Wie
PUESTA EN LORNA, YOO B0
NO ME MPORTABA EN ARSDLUTD.
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VELMA ROMPIO A EEIE., SENALAN -
PO A BEN CON UNAMANO Y AGA-
RRANDCKE ELPUBS COM LADRA.
CASTEULS (A EMPUJON SE DRIGIO’
AL ESCENARIO, EMPUNANDO UM

REVOLJER-CON GRAN DECISION.

A PESAR DE M| HASTIO Y MI
TRISTEZA PUDE VER (OMO
EL SENOR. CASTELLS,
MIENTRAS HABLARA (ON ] 43
ﬁ%ﬁm ég&?gg e EN ESE MOMENTO IRRUMPIO” EN EL TABLADO,
- ‘ 2EM Y SU ALTD DE “LAS MANZAN ITAS. MILAGROSAS”

[l £
: - \ J
1 %

€L NUMERQ DE BEN ERA FRANCAVIENTE
ESCATOLOGICO, SIMULARA TRAGARSE LAS MAN2AN ITAS M| LAGROSAS
PARA LUEGO EXPULSARLAS POR EL TRASERD, LOS ESPECTADORES AULLABAN.

CASHEUS SE DIRIGIO RESUELTAMENTE HACIA
BEN Y SINDEUR. BALABRA, LE DESCERRAJD DOS EREYENDD QUE IO ERA
BALAZOS, BEN CAYO' ENSANGRENTADC Y EL UNA BROMA NO 228AQUE BEN
R ASTEUS Lo ARRASTRD R4S EL CORTINACO. ERAENADD, jOH LORNA, LORNA!
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LA MEANCOLIA NO MENGUO' M| ZL ULTIMO NUMEROD DE LA NOCHE-, UNA NEGQA- CASTEUS REIA SENALANDO A (AR-

INSTINTO. TRAS LAS (ORTINAS, VEWA SIN PIERVAS QUE HACA PIRUETAS EN SUTABUTA MEN Y AGARRANDOSE EL SEXO.

v CASTEUS SE TOMARAN A GOLZES. DE RODAR, FRA “|A ALEGRE CARMENCITAX.. VELMA SE DIRIGIO AL BSCENARIC.

-

A5

]

Ry EL ACTO DE (ARMENCITA PRETENDIA
SeR UNAALEGORIA SOBRE LO QUE PUEDE A VDLUNTAD
DE VIVIR. LA POBRE NEGRA GiRABA (DMO UN TROMPO SOBRE A
CABLITA ¥ TERMINABA RDDANDO POR EL SUELO, LLENA DE TIERRA. ERA UN ASQ.

GUANDO CARMENCTA AGRADECIA SUDOROSA
Y WENA DE TIERRA  VELMA ALTIEMPO QUE LA

INSULTARA  RODEC SU CUEUD Con UN CORDE(L
Y COMENZQ A ESTRANGUARIA, WEGO LA

ShCo A LA RAGIRA. LA GeNTE FESTEUABA EL
FINAL DEL JUEGO. SOLO Yo Saaia Que
CARMEN ACONIZABA “TRAS ATIENDA. EL

RECUERDO DE LORNA MARTILLEARA MIS SIENES,

treinta y cuatio tipoGrafica 37 papel CREATOR SILK 130 /M’ DISTRIBUIDOR DIMAGRAF S.A.C.L.F.



(A GENTE (DMENZO A BETIRARSE.
NO TAUBIEN.

A UN (DSTADO DELTEATRO
CASTEUS Y VEW [ (ARGABAN
LOS cLeERPOS DE CARMEN VY BEN,
EN LA CAUUELA DE UN Automovie.
EN EIN/NO ERA M| PROBLEVA.

SE ALEJARON RAPIDAMENTE

AJA L.,

b

HUM ! SIN EMBARGO JUSTICA, ESAVIEJA B
PRoSTIUTA!.-. BANG . . .
ME ALEJE eN Ml AuTD
EL RECUERDD DE LORNA
e 1 - - [LEGABA OTRA VEZ, VEUAA

Y CASTELLS SE DESDIBUJA-
BA...LCRUA! DOMOE &5TAS..,
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LA COSTA COMO UN GAD U PATA. (MAGINE
A LENGUA DE LORNA VY OPRIMI CON VIOLENCIA £ ACELERADOR. .

S . =

ATRAVESE LAS CALLES 0E STAROSTA CITY COMO UN DISpARD

BAUO & SO DEL AMEDIODIA. &
e , RECORCE B CALOR.DE LOS MUSLOS

. NECESTA (ERLA, TocARLA !
ALLTVOY LORNA L. TOME (A CURVA
CON CRAN ROPIDEZ., UNA JOVEN~
CiA DISTRAIDA PAGO” CARA
INDECISION . OH LORNA...L

SOLO B NECTAR DELICIOSO PETU

BOCA GENEROSA PUEDE CAL-
MUAR (A SED QUE ME QONSUME

Y AGRIETA MIS LABIOS
HASTA WACERIME DOLER. . ...

FRENE ANTE SU BUNGALO
DESTRUVENDO ParrE oep
VARDIN, YO SABIA Que

RODIA OLER- SU PERFUME,

U RESPIRACION AGITADA Y HASTA

treinta y seis tipoGrafica 37 papel CREATOR SILK 130 g/m’ DISTRIBUIDOR DIMAGRAF S.A.C.L.F.




) .&gf ) T : __TBAJE TAMBALEANDD LOS ESCALONES. HUEN M1 BAOEARD. CON LA MANGA
(] | (A RISOTADA DE LORNA, ALVERME, FUE UNA TR DO VIEI0 PERRAMUS SEQUE UNA UGRI-

; !ﬁ COZ EN PLENO ROSTRO. CASI NO ME

YA, WMPORTO QUE EXE YULGAR TALANG, VENOE-

/ COR DE CEPILLOS, LE SUCURRARA UNA TORFE 1

CANZONETA, MIENTRAS (4 DESNUDABA. —m

Ma 0E M UNICO OJO BUENQ. 1 RECUER-
DO PE LA PEQUENA SANDRA FUE

COBRANDD FORMA HASTA LLENAR coR

COMPLETD M5 PENSAMIENTOS.

CONTINUARA...
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MARTIN SOLOMON

Martin Solomon nacid en
Nueva York. Estudio Arte de la
Comunicacion en la Univer-
sidad Estatal de Nueva York y
en el Instituto Pratt. Trabajé
como director de arte en

las agencias de publicidad
mds destacadas.

En 1960 fundd su propio
estudio de diseio. Su trabajo
ha side premiado con nume-
rosas distinciones inter-
nacionales. Ha pronunciado
conferencias en todo el
mundo y escrito articulos para
revistas y el libro The Art of
Typography. Desde 1987 es
colaborador de tipoGrifica.

treinta y ocho

Los glificos son caracteres

. simbolicos que dotan

~:i alacomposicion tipo-

-4 grafica de un atractivo

" visual singular,
estimulando la per- -

cepcion y la imaginacion.

DeStijl y el dadaismo han tratado este tema.
Utilizando barras, reglas, miscelaneas, asi como
letras y nimeros, tanto positivos como negativos,
crearon una forma de expresion tipogréfica
nueva que combing pictogramas, ideogramas y

LOS SIMBOLOS VISUALES SON UN VALIOSO MEDIO DE COMUNICACION
ORIENTAN LA ACCION, SIRVEN DE ADVERTENCIA Y APORTAN INFORMACION
E IDENTIFICACION.

HABIDA CUENTA DE SU INDEPENDENCIA VERBAL, ESTAS IMAGENES DESEM-
PENAN SUS FUNCIONES EN FORMA UNILATERAL. NATURALMENTE, ESTO

supone el reconocimiento del mensaje propues-
to por parte de los «lectores» de estos glificos.
Como usuarios de estos simbolos apreciamos el
mensaje visual conciso y, por consiguiente,
como disefadores de estos simbolos, sabemos
que, con el fin de establecer una comunicacion
eficaz con un pablico amplio, un glifico bien
concebido debe ser directo para cumplir con
este objetivo. -

Una de las razones por las cuales me atraen los
simbolos es que me fascinan las formas, en
particular las que estan compuestas de muchas
partes. Tal vez por esa raz6n me siento visual-
mente atraido por la totalidad de la paleta tipo-
grafica. Pero también veo una gran cantidad

de posibilidades de animacion dentro de estos
elementos, mas aun si fracciono varios simbo-
los y utilizo las partes para constituir imagenes

caracteres tipograficos. La interaccion de todas
estas imagenes llevo a la creacion de los glificos.
Cada uno de estos movimientos tomo este
concepto en su propia direccion y genero una
enorme diversidad de elementos visuales.

La naturaleza de estos caracteres era distinta de
las abreviaturas simbélicas con las que nos topa-
mos en la vida contemporanea. Por ello, los
limitariamos si pensaramos en los glificos tnica-
mente en funcion de las imagenes transmisoras
de informacion que conocemos mejor:

los signos del dolar y el ampersand, las figuras
estilizadas que indican el género de los usuarios
de banos pablicos, las imagenes contenidas

en circulos cruzados por una linea, las tipografias
de puntuacién populares en el correo electrénico.
En mi tarea grafica, suelo crear imagenes
compuestas que también siguen una senda ex-

perimental. Respecto de mis glificos adopto un enfoque que
los abarca en su definicion mas amplia como figuras o caracteres
simbdlicos.

visuales totalmente nuevas.

Los movimientos artisticos de principios del
siglo xx, como el generado por la escuela
Bauhaus o el futurismo, el constructivismo, el

papel CREATOR SILK 130 @/’ DISTRIBUIDOR DIMAGRAF $.A.C.LF
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Fusiono imagenes de distintas culturas para configurar afirma-
ciones visuales que trascienden las diferencias sociales y la
distancia fisica. E| contraste visual invita al lector a participar en
su diseiio. A veces, el glifico hasta es presentado como un
rompecabezas que el lector debe analizar para interpretarlo. Los
creo por interés visual y para trabajar en conjunto con un men-
saje verbal. Con esta finalidad, |a simplicidad de la forma no
es un factor tan decisivo como en el caso de los simbolos, cuya
funcion primordial es la comunicacion clara.
Comienzo a desarrollar estos glificos forman-
dome una impresion general de los caracteres
que deseo crear utilizando elementos tipogra-
ficos y graficos como referencia. Primero
planifico estas formas mentalmente, luego tomo
partes de los elementos y los armo de manera
tal que visualmente estén separados de sus
formas originales. Me permito la libertad de in-
cluir cualquier elemento dibujado a mano
que, seglin creo, completara el glifico. Para con-
tinuar con este proceso incorporo fotografias,
dibujos y texturas dentro de las formas primarias.
Esta aplicacion crea una segunda capa visual, a
veces muy caracteristica, que dota a los glificos
de un aspecta surrealista. Voy creando asi mis
propias imagenes singulares. Estos glificos
son luego incorporados a mi trabajo grafico en
su doble funcion decorativa y funcional. Pueden
aparecer solos o combinarse con otros elemen-
tos para representar ideas. Por ejemplo, puedo
utilizarlos como letras en titulos dentro de
una unidad de texto o bien enlazar una serie de
glificos para formar un titular o mensaje.
La creacion de glificos abarca una serie de conside-
raciones en materia de disefio. Estos requieren
la comprension de los elementos, principios y afri-

tipoGrafica 37

1.Esta tipografia, «Misica»,
se basa en las notas musi-
cales. Sus caracteres fueron
creados al son de la letra
de la cancian de Bob Dylan
«Blowing in the Wind»
[Soplando en el viento).
Miintencion fue que las
palabras parecieran
realmente estarsoplando
en el viento.
Masahiko Ito

butos del diseiio, por ejemplo, el contraste, las rela-
ciones espaciales, el equilibrio, la repeticion,

la textura, |a oposicidn, la unidad, el espacio negati-
vo y positivo.

Para transmitir estas sutilezas a mis alumnos, he
desarrollado distintas tareas que suponen la
creacion de glificos. Estos trabajos son asignados
a los estudiantes de mis cursos avanzados, tanto
de tipografia como de disefio de marcas y logo-
tipos. Otra razon por la cual estos proyectos de
glificos tienen tanto éxito es que gran parte de la
ensenanza tipografica esta orientada a aplicacio-
nes técnicas y mecanicas. Me resulta estimulante
incorporar un aspecto mas creativo en esta area.

El atractivo visual de los glificos mARTIN soLoMoN

2.Creé el glifico dela letra C
ubicando una letra T blanca
acostada sobre un gran
punto negro. Compuse el
texto de manera tal que
representara una laderay
cologué el glifico enuna
posicion que pareciera
estar disponiéndose a
rodar cuesta abajo. Cerré la
composicion con un punto
contundente.

Satoshi Takashima

treinta y nueve
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Las letras y los ndmeros

n conecebidos me

una serie de lir

1lmente continuas, Aun

mantengan separados
siguen fluyendo camo imd

genes conexas. Nao Tamura

El glifico que disefté es un

compuesto de formas que
crean la letra A. Utilice
formas geométricas y con

I
linea

trapuse valores
mds gruesos y mds finos
para darle profundidad al

cardcter. Sungfun Park

Glifico del poema~Wish

[Desea]. Tomohiko Sugaya

Tipografia «Koushi», que

significa patran en japonés

Estudiar las formas tipograficas existentes
(letras, nimeros, signos de puntuacion, reglas,
ornamentos, miscelaneas y glificos) y luego
sacarlas de su contexto formal, amplia la per-
cepcion y estimula la imaginacion.

Si se inserta un glifico en la composicion de

un texto ordinario, la pagina se convierte en un
medio propicio para la creacion

Ademas de la creacion de glificos individuales,
les asigno a los alumnos |a tarea de desarrollar
alfabetos glificos completos cuya forma es
menos convencional. Algunos son tan abstractos
que desafian la legibilidad. Por eso les exijo
que hasta los alfabetos mas expestgnentales sean
identificables, por cuanto este ejercicio también
sirve de puente para vincular la funcion con la
abstraccion. La relacion funcional/experimental
se analiza también en otro proyecto sobre
glificos. Se provee a los alumnos de un poema o
citay luego se les pide que creen un glifico

que reemplace una letra dentro de la composi-
cion tipogrdfica de ese texto. Al presentar este
proyecto, senalo que la mayoria de las iniciales
de titulos son tan obviamente convencionales

o superficialmente populares que desmerecen
el diseno. El glifico que creen debe apoyar
conceptual y visualmente la composicion del
contenido literario.

Los glificos tienen un atractivo universal por
cuanto no dependen del lenguaje verbal. Por tal
motivo, les doy a mis estudiantes la posibilidad
de crear estos caracteres en cualquier idioma

u orientacion cultural. La mayoria de ellos pre-
fieren trabajar en el idioma inglés; no obstante,
las variaciones culturales sin duda ejercen
influencia sobre la labor de muchos estudiantes
extranjeros, en particular los que se identifican
con caracteres pictograficos, caligraficos o cirili-
cos. Para clarificar el concepto, los estudiantes
presentan una explicacion escrita sobre la inspi-
racion y el desarvollo de sus glificos.

Los glificos amplian los horizontes tipograficos por-
que trascienden la fonética de las letras. Combinan
tipografias para arear ilustraciones. La energia
grafica oculta dentro de los caracteres individuales
ahora se une para formar un nuevo glifico singular
y poderoso. La forma y |a funcion son redefinidas en
estos nuevos elementos y la pagina tipografica se
transforma gracias a ellos.
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Agenda

OCTUBRE

Cursos de Caligrafia

Contacto: Maria Eugenia Roballos
Buenos Aires

Tel. 821 0937

desde octubre hasta enero de 1999
Quinta Bienal Internacional del Cartel

en México
Fax 52 5 525 42 65

desde octubre hasta diciembre
Sequnda Trienal Internacional

del Poster de Teatro, Sofia '98

6 Shipka Street, 1504 Sofia,
Bulgaria

Tel. 359 2 46 33 53

Fax 359 2 4602 12

(Mayor informacion en las
siguientes paginas de inForma)

del 4 al 11 de octubre

Legacy of Letters '98

Tour de siete dias por la ciudad de
Roma enfocado en el conocimiento
del legado histdrico de la tipografia
info@letterspace.com
http:www.letterspace.com

del 5 al 21 de octubre
Muestra del Primer Concurso
Nacional de Carteles apa 98 sobre
bulimia y anorexia
CIBIC SA
Pte. Roca 740, Rosario

A
del 7 al 12 de octubre
Feria del Libro de Frankfurt, Alemania
Tel. 49 69 21020
Fax 49 69 21 02227
http:www.frankfurt-book-fair.com

del 8 al 18 de octubre

Sequnda Muestra de Caligrafia
«Expresiones Caligrdficas: La Ciudad»
Centro Cultural Borges, Espacio
Paper Point de Witcel

Viamonte esquina San Martin
Buenos Aires

[Mayor informaci6n en las
siguientes paginas de inForma)

del 12 de octubre al 30 de noviembre
1DE ‘98, Encuentro [nternacional de
Diseno de Estambul

Ttiyap Istanbul Exhibition Palace
Mestutiyet Cad. Tepebasi, Fstambul,
Turquia

Tel. 90212 252 33 45

Fax 90 212 245 33 45
pr-press@tuyap.com.ir

del 15 al 17 de octubre

Expo Sign ‘98, Exposicion Internacional
de Comunicacion Visual a realizarse en
Santiago de Chile

El Quisco 3098 #501

Santiago de Chile

Tel/Fax (56-2) 232 5681

del 18 al 22 de octubre
Vigesimotercera Conferencia Inter-
nacional de Management, Chatham,
Massachusetts, Estados Unidos
Instituto de Management de Disefio
Tel. 1 617 338 6380

Fax 1617 338 6370
http:www.dmi.org/conferences

del 19 al 23 de octubre

Recepcion de trabajos para el Premio
Unilever al Disero del Envase
Centro Cultural Borges

Viamonte esquina San Martin

Tel. 319 5358/319 5449

[Mayor informacion en las
siguientes paginas de inForma)

del 21 al 24 de octubre

Forum Internacional de Diseno en
Singapur

Contacto: Joseph Tay y Martin M.
Wwong

Tel. 65 297 2822

Fax 65 296 2670

del 22 al 26 de octubre
Trigesimoquinta Exhibicion Interna-
cional de la Tecnologra en la
[nformacion y las Comunicaciones,
SMAU

Milan, Italia

Contacto: Maura Gritti

Fax 39 2 283 13470
internacional. mktg@smau.it

tipoGrafica 37

hasta el 23 de octubre

Ultimo dia para la entrega de trabajos
para el Concurso Witcel, Diserio e
Impresion 98

Corrientes 456, piso 11 of. 113
Buenos Aires

Tel. 394 0195/ 0791

Fax 394 0317
wmarketing@witcel.com.ar
[Mayor informacion en las
siguientes paginas de inForma)

del 23 al 25 de octubre
Conferencia de la ATypl [Asociacion
Tipogrdfica Internacional)

Lyon, Francia

Contacto: Sharon Irving

10 Ridgeway Road

Redhill

Surrey RH1 6PH, Reino Unido
Tel. 44 (o) 1737 780 150

Fax 44 (o) 1737 780 160
atypi@sharonirving.co.uk
http:www.atypi.org

[Mayor informacion en las
siguientes paginas de inForma)

del 26 al 29 de octubre

Sequndo Encuentro Internacional de
Diseno Grdfico

Trama Visual ac, México

Tel. 525 42 65
tramavis@mexi.uninet.net.mx
http:www.bienalcartel.org.mx

del 28 al 31 de octubre

Salon del Diserio '98

Cordoba 1890, piso 13 (1120)
Buenos Aires

telefax 813 6031

[Mayor informacion en las
siguientes paginas de informa)

NOVIEMBRE
del 3 al 6 de noviembre

Pollutec ‘98, Encuentra de innovacion
tecnoldgica al servicio del medio
ambiente

Contacto: Isabelle Van Laethem
Tel. 33 (0] 1 45 66 53 42

Fax33 (0] 1 46 455236

inForma

del 5 al 6 de noviembre
TypoMedia 1998

Frankfurt, Alemania
fonts@hdpp.de

http: //www.linotypelibrary.com

del 8 al 13 de noviembre

Sequnda Bienal Internacional de
Urbanismo «Habitat para el siglo xxi»
Santa Fe 2365 1° (1123)

Buenos Aires

Tel /Fax 825 6316

15 de noviembre

Ultimo dia para la entrega de trabajos
para la Competencia Internacional de
Tipografia, Kyrillitsa ‘99

Asociacion de Tipégrafos

21 Rozhdestvensky Boulevard,
Bldg. 2

Moscii 103045, Rusia

Tel. 7 (095) 332 4001

Fax 7 (095) 129 0911
fonts@paratype.com

(Mayor informacion en las
siguientes paginas de inForma)

del 20 al 21 de noviembre

Forum de Diserio «Mirando hacla el
[uturo»

Bruselas

Fax 3227701402
guy.schockaert@euronet.be




Atipicos

ménica daverio

Nuevos tipos  Conel fin de promover la crea-
cién e innovacion tipogrdfica

y de mantener informada a la comunidad tipogrdfica

internacional acerca de la produccion en esta drea en

nuestro pais, tipoGrafica, como delegada de la ATypl,

Association Typographique Internationale, dedica

esta seccion a todos aquellos que deseen dar a cono-

cer sus disenos tipogrdficos.

Los interesados deberdn enviar sus trabajos acom-

pariados de una descripcion verbal del proyecto, en

formato digital para Macintosh o en material foto-

grdfico a la sede de tipoGrafica

FONTELECOM Cuando en febrero dltimo la empre
sa ax-gr:«mina Telecom dio a conocer el nuevo
diserio de su identidad corporativa, comenza el
proceso de revision y analisis de todos los nive
les de su,comunicacion institucional y comercial
La empresa privilegio el desarrollo de estrate
gias de comunicacion con los clientes sin dejar
de prestar especial atencion a la comunicacion
interna. La informacion institucional definio

su objetivo de actuar como nexo entre la diver-
sidad de la poblacion corporativa.

Con un lenguaje verbal y erafico especialmente
diseriado, la publicacién interna Cambiar se cred
en el marco del cambio de identidad para
explicar a los quince mil empleados los princi-
pales proyectos encarados por la compaiiia. Era
necesario un lenguaje tipografico que sirviera
para representar y diagramar la explicacion de
una estrategia, que pudiera expresar un caracter
mas coloquial dentro de lo institucional y, a

la vez, susceptible de combinarse con las nuevas
tipografias corporativas Frutiger y Stempel
Garamond. Lo que comenzo siendo un lenguaje
grafico para representar cuadros culming en

el desarrollo del alfabeto tipografico de uso
exclusivo para esta publicacion. La Fontelecom,
diseriada por Fontanadiseno, responsable de

la nueva identidad de Telecom, se convirti asi
en un atributo importante de la identidad

de la publicacion Cambiar. Las variables Script y
Dingbats, surgidas de la sistematizacion y
procesamiento de trazos y letras manuales,
contienen los caracteres necesarios para la com-
posicion de textos y cuadros.

FONTELECOM SCRIPT FONTELECOM SCRIPT UNDERLINED

ABCDEFGHIT
KLMNNOPQRST
uvwixyz

ABCDEFGH!J

KLMNANOPQRST
uvwxyz

AEiCUUSRE& Aéidaudé@&
il ja ) " s il e2€) ..

1234567890

+=-X==/%%°
-

1234567890
F+=X==/%%"°

FONTELECOM SCRIPT FONTELECOM DINGBATS

JK ==
QR —
58

CAMBIAR PARA SEGUIR
CRECIENDO €5 UNA PUBLI-

CACION INTERNA

DE TELECOM, DISENADA

CON €L OBJETO DE COMU~
NICAR Y PARTICIPAR DE SuUS
EMPRENDIMIENTOS A

TODOS SUS INTEGRANTES,
PARA AFIANZAR ENTRE Sus
MIEMBROS EL COMPORTA~
MIENTO EMPRESARIO
CONOCIENDO € INFORMANDO
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postaGrafica

Acabo de leer

el editorial del
nimero 36 y me parecié muy
interesante. Comparto total-
mente [a sensacion de falta de
respeto que produce el abuso
de las comunicaciones. En este
ambito, los usuarios de telé-
fonos celulares son ganadores
absolutos. Hay una terrible sen-
sacion, tal vez generada por las
mismas empresas que quieren
que sus empleados estén dis-
ponibles full life, de que es mejor
estar disponible para todo el
mundo en todo momento. Es por
eso que han tenido que desarro-
|lar campaiias especificas para
que la gente no utilice sus telé-
fonos celulares en los cines o
mientras maneja. Sumémosle a
esto el valor agregado de «tener
un celular y jlogramos la com-
binacién perfecta!

Con esto no pretendo estar en
contra de las comunicaciones [ni
de los teléfonos celulares|; poder
llamar en cualquier momento

es afil pero jpoder ser llamado
en cualquier momento, no!
También encontramos ejemplos
similares de mala educacion en
el uso de |a telefonia comiin. Es
frecuente que algunas personas
hagan llamar a sus secretarias
|que dicen “4#» momentito, que
Fulano le va a hablar') y dejen es-
perando a la otra persona que,
en principio, no queria hablar
connadie.

El problema no esta en el medio
sino en las personas que lo uti-
lizan. La educacion, el respeto
por el otro y otros valores que a

TIEMPO CELULAR

veces se dejan de lado en favor
de la economia de mercado

y el valor econémico del tiempo
—como si todo pudiera medirse
econémicamente- son virtudes
que poseen las personas y no la
tecnologia.

La ciudad -sobre todo Buenos
Aires, en la que me toca vivir—
tiene un ritmo acelerado en el
cual todos nos pasamos el dia
corriendo y no estamos dispues-
tos a esperar —o a hacer espe-
rar— un minuto a nadie.

Enmi pueblo, ala entrada del
aeroclub local hay un cartel que
reza: «Pierde un minuto enlavida y
no lavida en un minuto». Sabias
palabras.

Hace unos meses salié publica-
do en la revista Wired, en la
seccion donde presentan obje-
tos innovadores, un reloj que,
ademas de las tradicionales
funciones de medir el tiempo,
incorporaba un receptor de
mensajes [el equivalente aun
beeper]. En la nota decia: «Tu jefe
igualva a poder ubicarte en cual-
quiermomento, pero en vez de un
esclavo vas a parecer James Bond».
Un abrazo.

Buenos Aires, 7 de julio.

Tomas Garcia Ferrari

» Agradecemos a Emiliano, a Pablo
Scaglione, a Pablo Cosgaya, a Luciano
Lopez, a Carla Peri, a Guido Indij

y a Gustavo Wofcy Diez por los calidos y
alentadores mensajes recibidos a través
de nuestro e-mail y site.
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Destinatarios: Mitre / Macri | Shakespear / Sandrini

De como el azar crea anamoifosis para un feliz fonograma; su
lectura debe ser interpretada asi: me avisan y salgo a la carrera. Pago y leo; con
asombro y no menos rencor (a lo Salieri o como el tango) me ilumino, tomo aliento
y como a veces me quiero un poco, dejo la cara de perro amenazante como el
«Jazmin» y me digo: si escribo la carta de lectores en el patricio diario de los Mitre,
me eternizo, al menos en cuerpo 8.

£l aliento y la fatuidad me duran poco. Como el sefor Bartleby —que era escribien-
te— ensequida me arrepiento y me digo «preferiria no hacerlo». Pero como soy
dialéctico, mi paciencia, mi falta de indulgencia y mi memoria me obligan a la
decision de escribir y sin preservativo.

Me pregunto: cescribirle al sefor [ydoctor?) Mitre? No creo que mi eternidad
dependa de él.

Luego al ssignore Macri? El patron del ex empleado, ex intendente Grosso, tam-
poco. Ademds de estar muy ocupado haciendo de «i\ postino», se ve que cuenta
con muy buenos asesores.

Recuerdo entonces, ironias de la realidad menemista y cavallista, los padres del
«modelo» en ese entonces. Fl directorio del Correo Argentino —Encotesa— tenia
reparos en aceptar la nueva identidad visual cromdtica de la «marca» porque,
decian ellos, era muy «obvia» la asociacion de los colores: «Con... la mitad mds
uno de la 12 —o sea, con los bosteros— o sea con Boca Juniors», decian. Asi media
el management «las politicas de imagen corporativa» en nuestro pars.

Bueno, ahora el turno del serior Shakespear.

.. Yo que srechazaba tus consejos, buen amigo, casi fuimos enemigos por decirme
la verdad? (tango Trasnochando, Adamini/Baliotti).

Resulta que ahora, en tiempos de mentada globalidad, se preocupan por preser-
var el «patrimonio cultural» y aparecen custadios de la <memoria de los sujetos
sociales». Ahora se puede dormir en paz. Se ha recuperado la soberania nacional...
(v popular, digamos sin nostalgiaj. Porque los buzones del Correo Argentino tenian
que ser «inexorablemente rojos» {mandato que remite a sancion de ley... o por
decreto). Lo que no se explica es por qué o de donde viene que antes fueran rojos
—como son rojas las cabinas telefonicas de Recoleta- si los teléfonos no son
ingleses y la Recoleta queda en el Barrio Norte de la City... en Buenos Aires.

Y entonces uno, profe de la facu, ;como ensenia el diseno de programas y los sis-
temas de identidad visual —corporativa y globales—, o como se llame ahora?
Anécdota: il signore Macri compra y vende hasta las foyas de la abuela de Menem,
Dromi y Maria Julia Alsogaray. Lo que il signore Macri no quiere pagar es el valor
agregado de diseno cuando se requiere hacer nuevos buzones porque «invita»

a los proveedores a formular propuestas de diserio —prototipo incluido-segin se
acepten sus condiciones de oferta. Esto es, a riesgo de los oferentes.

Homenaje: esto termina con la participacion emblemdtica de un grande de la come-
dia nacional —don Luis Sandrini- que en una de sus cintas (asi se decia antes), en
su rol de hijo pobre, entre el asombro y la alegria y con ldgrimas por brotar de sus
ojos, exclamaba desbordando la pantalla: «jLa vieja ve lo colore!»

Confio como ciudadano que ahora ve «lo colore» normales rojeando la ciudad..
Mientras Buenos Aires exista... que el sewvicio postal del Correo Argentino funcione
mejor e incremente asi sus réditos es legitimo, dicen.

The end —decia otro grande en tiempos epistolares— «no hay misterio que aclarar,
estimado caballero, excepto, quizds, jel misterio de la estupidez humana!» Karl
Marx, 1871

CARTA SIMPLE

Buenos Aires, 10 de septiembre
Alfredo Saavedra
Cl 4722.332
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alejandro ros

Expresate tipoGrdfica dedica
estasecciénala

difusion del trabajo de jovenes

diseiiadores con personalidad,

que se juegan por proyectos

imposibles, que hacen trabajos

que no se venden o que no

tienen comitente, que trabajan

mas alla del mercado y de las

consignas.

Bienvenidos todos los que

piensan, investigan, juegany

experimentan, quienes ten-

dran la posibilidad de participar

de este espacio.

Todos los interesados deberan

enviar sus trabajos en formato

digital para Macintosh o

en material fotografico a lasede

de fipoGrdfica. [Recuerden

que los trabajos se publican

en duotono.)

oN
= AFICA
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cuarenta y cuatro

| 14 de enero
[\ 7| 28 de febrere de 198

Centro Cultur: 1"~ ecolet:

Junin 1930 Buenos Alres

Falle Wair
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tgl

1,2 y 3. Dobles pdginas del
catdlogo de telas de Alpargatas
Afo 1997/1998
Dlserw; Mariano Peralta
y estudio de diseno Dogo.

EESEREZIREIZIN

3 &4 Afiche para el Grupo Rancio.
Tema: Instalacion fotogrdfica

> Q Afo 1998,
> N e Disefador: Diego Bianchi
%)
\ ;
\ Qg | 5. Trabajo experimental de
ilustracion.
Afo 1997.
o Disenador: Diego Bianchi,
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Encuentro (o Universidad Veraauzana, Trama
de Disefio Visual ac e icograda han organizado
del 26 al 29 de octubre el Sequndo
Encuentro Intemacional de Disefio Grdfico, que se [le
vard a cabo en Xalapa, Veracruz.
Dentro de este marco se realiz un programa de confe
rencias con la participacion de Ruth Rahat, de Israel,
Uwe Loesch, de Alemania, Gianni Bortolotti, de Italia,
Raymond Vezina, de Canada, Felipe Taborda, de Brasil,
Takashi Akiyama, de Japan, Wiktor Gorka, de Polonia,
Vittorio Fiorucci, de Canadd, y Pablo Kunst, de
Argentina.

Ademds se realizardn talleres de diseno editorial de revis-

tas, de diseno de vinetas, de imagen publicitaria,

de diserio de catdlogos de arte, de carteles de teatro, de
afiches tipogrdficos, de disefio de carteles por computa-
dora y de diserio del cartel ilustrado.

Paralelamente se llevardn a cabo ofras actividades cul
turales que se daran a conocer el dia de la inauguracion

Trama Visual Ac

framavis@mexi.uninet.,et.mx
http:/jwww.bienalcartel.org.mx

Agn

ATypl La ATypl, Association Typographique Internationale, provee una estructura
de comunicacion, informacion y accion para la comunidad internacional

de tipografos.

Fue fundada por Charles Peignot en 1957 y se encarga de preservar la cultura, la tradi-

ciény la historia de la tipografia; de promover la creacion de fuentes digitales; de elevar

el nivel de excelencia tipografica y también de generar campaiias de proteccion de la

propiedad intelectual en esta drea.

La ATypl tiene alrededor de cuatrocientos miembros procedentes de diferentes paises,

a quienes se alienta a crear subgrupos de interés y comités, a contribuir con las

publicaciones y los programas de las conferencias y a desarrollar otras iniciativas.

Esta asociacion organiza una conferencia anual,

(la proxima se realizara del 23 al 25 de octubre en

Francia), seminarios y workshops.

Publica Type, una edicion bianual producida por '"[‘ e

Sumner Stone y distribuida en forma gratuita a todos

los miembros. Esta publicacion reproduce en sus

paginas investigaciones, comentarios y analisis criticos,

reportajes, nuevas publicaciones y otros temas rela-

cionados con el disefio tipografico, la ensefianzay la

produccion de la tipografia.

a1 he Ao s b bl

ATypl
10 Ridgeway Road, Redhill, Surrey
RH1 6PH, Reino Unido

Tel. 44 [0) 1737 780150

Fax 44 (o) 1737 780160
atypi@sharonirving.co.uk

Disefio En el marco del
en Saladillo  convenio firmado
entre la Facultad
de Bellas Artes de la Universidad
Nacional de La Plata y la Municipa-
lidad de Saladillo, representadas
respectivamente por el vicedecano
Carlos Zanatta y el intendente Car-
los Gorosito, ha comenzado a
dictarse en esta localidad, a partir
del ciclo lectivo 1998, la carrera
Disefio en Comunicacion Visual. A
tales fines, docentes de las diversas
asignaturas del Departamento
de Disefio en Comunicacion Visual
viajan todas las semanas para
dictar los cursos a los alumnos que
se nuclean en el curs (Centro
Universitario Regional Saladillo).

El cupo del primer afio es de ochen-
ta alumnos, y para 1999 se prevé el
desarrollo normal de la carrera -de
segundo a quinto afo-y la apertura
del primer afio nuevamente.

La coordinacion del curs esta a
cargo del doctor Daniel Salomén y
la coordinacion del Departamento
de Disefo en Comunicacion Visual,
a cargo de la disenadora en
comunicacion visual Maria de las
Mercedes Filpe.

e
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Importante A LOS QUE SE HAN SUSCRIPTO CON
para nuestroS  AMERICAN EXPRESS:
suscriptores Les recordamos que debido
a un requerimiento de su
tarjeta de crédito y con el fin de poder mantener
la regularidad de su suscripcion, necesitamos la
actualizacion de los siguientes datos: nombre
y apellido, nimero de tarjeta, codigo de seguri-
dad, fecha de vencimiento y domicilio que figura
en el resumen de su tarjeta.

A LOS QUE SE HAN SUSCRIPTO CON VISA!
Les reiteramos que es indispensable para poder
mantener la regularidad de su suscripcién

nos envien el domicilio exacto que figura en el
resumen de su tarjeta

cuarenta y cinco
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Luz, camara, Red de noticias,
red la senal satelital
de informacion
de Telefé que se emite las veinticua
tro horas del dia, pone en el aire,
desde junio de 1996, el programa
Luz, camara, red.
Auspiciado por la Secretaria de
Cultura de la Nacion y el Fondo
Nacional de las Artes, este progra
ma estd dedicado a la difusion de
trabajos realizados en video, que
hayan sido producidos por estu
diantes de cine, por universidades,
fundaciones, escuelas de periodis-
mo o realizadores independientes
Luz, cdmara, red convoca a quie-
nes deseen difundir sus trabajos,
cuya duracién no deberd exceder
los veinte minutos.
Para mayor informacion, comuni
carse con Omar Fajardo, Guillermo
Nube, Néstor Pifeiro y Emesto
Martinchuk al teléfono 999 1148 0

Caligrafos Caligrafos de la Cruz del Sur es un grupo formado por caligrafos,
de la Cruz  disefiadores graficos y artistas plasticos que tiene como objetivo
del Sur promover el conocimiento y el estudio de la caligrafia.

El grupo se formé en octubre de 1997 a partir de la Primera
Muestra de Caligrafia Creativa y otras escrituras, que se realizo en el espacio
Paper Point de Witcel en el Centro Cultural Borges.
Caligrafos de la Cruz del Sur se capacita a través de workshops realizados en el
pais y en el exterior, y a través de conexiones con asociaciones de caligrafos
del exterior: Association for the Calligraphic
Arts [aca), de los Estados Unidos; Calligraphy &
Lettering Arts Society [aas), de Inglaterra;
Associazione Calligrafica Italiana [ac); y scripsiT,
de Francia.
Para el mes de octubre han organizado la
Segunda Muestra de Caligrafia, que llevael
nombre de Expresiones Caligraficas y tendra
como tema «La ciudad».

CALIGRAFOS
nCRUZ=SUI&

al telefax 304 1233 / 3787.

Red de noticias
Carlos Calvo 1530
1102, Capital Federal

cuarenta y seis

DE COMO [UCIANA LEVE-

En ipG, seguimos
comiendo perdices  ra110 ¥ GERARDO
FUCKSMAN POSTULARON
FESTIVOS Y CASAMENTEROS ENUNCIADOS.

Qué tiene que ver la sociologia con el disefio,
qué tienen en comun el barrio de Congreso con
Nueva York: mas alla de teoremas cientifico-
urbanisticos, ocurre que «dofia LUtiana» y «don
Gerardo» legalizaron su histarico vinculo y
demostraron de esta manera que todo tiene que
ver con todo y ellos con nosotros
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Kyrillitsa '9gg  La Asociacion de
Tipografos de
Rusia, la Asociacion Golden Bee, la
Academia de Disefio Gréficoy la
empresa ParaType Inc. organizaron
la Competencia de Tipografia
Kyrillitsa 'g9.
Podran participar de este evento
aquellos alfabetos cirilicos y pic-
toricos que hayan sido producidos
o publicados en 1997 y 1998 y que
puedan ubicarse dentro de las tres
categorias establecidas:
~ Fuentes para textos.
- Fuentes para displays [titulos y
subtitulos).
- Fuentes pictéricas (simbolos,
iconos y ornamentos).
El jurado estara integrado por
Vladimir Yefimov (director de arte
de ParaType Inc., Mosci), Maxim
Zhukov (coordinador tipografico,
Naciones Unidas, Nueva York), Tagir

Safayev (disenador tipografico de
ParaType Inc., Moscul, Sergei

Serov (presidente de la Asociacion
Golden Bee, Moscu) y Boris
Trofimov (vicepresidente de la Aca-
demia de Disefio Grafico, Mosc).
Los trabajos deberan ser enviados
antes del 15 de noviembre de 1998.

Kyrillitsa ‘99

21 Rozhdestvensky Boulevard,
Bldg. 2

Moscl 103045, Rusia

Tel. 7 (095) 332 4001

Fax 7 (095) 129 0911
fonts@paratype.com

papel CONQUERCR DAPPLE CREAM 120 g/m DISTRIBUIDOR DIMAGRAF S.A.C.I.F.
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Concurso  ElConcurso Disefio e Impre-
sién, organizado por Witcel
sa, convoca a todo disefador grafico o
impresor a enviar piezas de disefio: catalo-
gos, folletos, piezas para marketing directo,
objetos tridimensionales de papel, disefio
de imagen corporativa, papel membrete,
memorias y balances, papeleria comercial,
formularios, etcétera, que hayan sido
creadas o impresas desde el 1 de enero de
1997 hasta la fecha de cierre del concurso y
que hayan sido realizadas hasta en un 20 %
del total de la superficie impresa con alguno
de los seis papeles que integran la linea
Designers Papers de Witcel.
Se otorgara un premio de 5000 pesos por
categoria y menciones a las mejores piezas
anivel regional: centrofnorte y oeste/sur
del pais.
Los trabajos deberan ser enviados hasta el
23 de octubre de este aiio.

Concurso Witcel

Corrientes 456, piso 11, of. 113
1366, Buenos Aires

Argentina

Tel. 394 0195/0791

Fax 394 0317
wmarketing@witcel.com.ar

08 Nise

presion

Alumnos de Como resultado del intercambio cultural
UNLP en Cuba realizado el pasado diciembre en Cuba

entre los alumnos de la carrera de Disefio

en Comunicacion Visual de la Facultad de Bellas Artes de la

Universidad Nacional de La Plata y el Instituto Superior de Arte

de La Habana, los alumnos de La Plata realizaron una semana
de actividades, del 11 al 14 de agosto, titulada «Cuba, una
experiencia visual»

Se organizaron una exposicion de material grafico y fotografi-
co, conferencias, recitales de misica y poesia y la mesa redon-

da «La ensenanza del diseno y su proyeccion hacia el futuro»,
de la cual participaron Mercedes Filpe, Silvia Fernandez,

Juan Teghiachi, Claudio Medin y Gonzalo Alarcén (profesor de

la Universidad Catolica de México).
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Nueva linea Conlaimportante ;Sabjas? - Que hay ciento

de papel asistencia de dise- doce millones y
fiadores e impre-  medio de usuarios de Internet: seten-

sores, Witcel sa lanzo, en su espacio  ta millones en los Estados Unidos

Paper Point situado en el Centro y Canada, veinte en Europa, catorce
Cultural Borges, sunuevagamade  millones en Asia/Pacifico, siete en
papeles Pop'Set. Sudafrica, un millan en Africa y medio
Esta [inea, en tres distintos grama-  millon en Medio Oriente.

jes, posee doce colores diferen- (Fuente:www.nua.net/surveys)

tes logrados mediante latécnicade - Que un sife tipico posee un 20 % de
coloreado en masa. texto, un 8o % de imagen y alrededor
de quince finks a otros sifes
[Fuente: www.alexa.com/community/
internet/stats,html)

Salon de Del 28 al 31 de octubre se llevara a cabo el Salan de Diseno
Diseio ’98 98, lacitaanual de los protagonistas del disefio en todas sus
expresiones: la arquitectura, la ingenieria, las artes graficas,
la publicidad, la decoracion, los eventos especiales, la imagen empresaria, la
didactica, laindustria del vestir, los accesorios para el hogar, el mobiliario,
el transporte, el urbanismo, los espacios comerciales, el espectaculo, la infor-
matica, larealidad virtual y la produccion de multimedios
Las obras expuestas, agrupadas en las siguientes categorias: bidimensio-
nales, tridimensionales, funcionales, multimediaticas e interactivas, han
sido previamente seleccionadas por un jurado especializado, que privi-
legi6 la originalidad, la viabilidad de la produccion y los estudios previos
de marketing

Centro Cultural Borges
Viamonte esquina San Martin, primer piso
Capital Federal, Buenos Aires

Nuevos A partir de este nii-
Emisarios mero, laempresa
Emisarios se encarga
de poner al alcance de todos nuestros
suscriptores la revista fipoGrdfica.
Con seguridad, rapidez y eficiencia
esta mensajeria se especializa en la
entrega de envios de grafica y dise-
fio: peliculas, cromalines, impresos,
EMISARIOS planos, rollos, ploteos, zips, co-
DREEREE|  Roms, diskettes, etcétera, con fodo
BRSO  ©! equipamiento necesario para su
adecuada proteccion.

inForma cuarenta y siete \




inForma

Trienal La Trienal Internacional del Poster de Teatro, Sofia ‘98, tiene
del poster como objetivo presentar los mds destacados e inferesantes logros
de teatro en la promacion grdfica de las distintas artes escénicas. drama,

ballet, opereta, musica, circo, titeres, pantomima, conciertos, fes
tival, variedad teatral [music hall), recitales de masica pop, etcétera.
La sequnda entrega de este evenio se llevard a cabo desde octubre hasta diciembre
de este ano en la Galeria de la Unidn de Artistas Bilgaros, y alli se exhibiran los
afiches que han sido seleccionados previamente por un jurado internacional lidera-
do por Seymour Chwast, que ademds serdn reproducidos en un catdlogo.

Segunda Trienal Internacional
del Poster de Teatro, Sofia '98
6 Shipka Street

1504, Sofia

Bulgaria

Tel 3592 4633 53

fax359 2 94602 12

La decimocuarta edicion de Pollutec ‘98, el Salon Internacional de la
Innavacion Tecnoldgica al Servicio del Medio Ambiente, tendrd lugar en Lyon
EFuroexpo (Francia), del 3 al 6 de noviembre de 1998.

Alli se presentardn mds de mil setecientas empresas de treinta paises diferentes que mostrardn
innovaciones en equipos, tecnologias y servicios del medio ambiente para la industria.

Ya se han programado unas freinta reuniones organizadas por asociaciones y organismos profe-
sionales que tratardn gran diversidad de temas.

Al final de cada salon se editard un manual de las novedades presentadas,

Pollutec '98

Para mayor informacion, consultar el site www.pollutec.com

Libreria Adobe Systems esta
tipografica ofreciendo la pre-
on line miada rrc Fontek

Lineensusitede la -
web, que contiene mas de cuatro-
cientas fuentes para display.

La coleccion Fontek incluye una
importante variedad de innovado-
ras tipografias creadas por disena-
dores contemporaneos que pueden
ser utilizadas en medios impresos,
en packaging, en senalizacion, en
paginas Web, en multimedios,

en presentaciones de pantalla y en
producciones de video.

Los interesados deberan visitar el
site www.adobestudios.com
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La Camara Argentina de Industria
de la Higiene y Tocador, junta-
mente con Unilever de Argentinasay el Centro Cultural
Borges anuncian el lanzamiento del Premio Unilever al
Disefio de Envase, con el objetivo de promocionar la
creatividad en los disefios destinados a la industria de la
higiene, el cuidado personal y la belleza, en particular
en las siguientes categorias de productos: envases para
perfumes, envases para articulos de tocador, envases
para cremas, envases para productos de maquillaje,
envases para productos capilares, envases de productos
parabebés y nifios, envases para productos de higiene
bucal, envases para productos depilatorios y envases
para productos descartables.

El jurado, integrado por Luis Mario Castro [ghesidente de
Unilever de Argentina sa); Ricardo Blanco [Universidad de
Buenos Aires); Roberto Garcia Balza [Asociacion de
Diseiadores Graficos|, Luis Grossman [diario La Nacion,
Leopoldo M. Maler [Beca Guggenheim, exrector de la
Parsons School of Design, Los Angeles) y Enrique
Scheolnik [presidente del Instituto Argentino del Envase),
otorgara cuatro premios a la categoria de profesionales,
cuatro premios a la de estudiantes y un premio y diplo-
ma al envase ecolégico.

Los trabajos seleccionados seran exhibidos en el Centro
Cultural Borges del 3 al 22 de noviembre.

La recepcion de los trabajos se realizara en el Centro
Cultural Borges del 19 al 23 de octubre.

Premio Unilever

Centro Cultural Borges
Viamonte esquina San Martin
Capital Federal, Buenos Aires
Tel. 319 5358/319 5449

Fl diseriador Colin Banks ha sido reco-
nocide con el Premio de Honor de la
Sociedad Danesa del Arte del Libro por
su contribucion a fa edicicn de libros en Dinamarca.

Su trayectoria en este dmbito tiene mds de treinta
anos. Fn 1968 recibio el encargo de disenar el libro
Five Hundred Years of Printing, de S. H. Steinberg,
una de las ediciones mds importantes en la historia
del libro.

Ademds de ejercer la practica del disero, Banks dicta
clases reqularmente en Copenhague y en Odense y es
consultor de diseno def Consejo Danés

Premio
de honor
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Artes Graficas Integradas S.R.L

FOTOCROMIA - IMPRESION - ENCUADERNACION

Santiago del Estero 510 - (1004) - Buenos Aires - Argentina
Tel.: 372-5124 / 384-6290 - Fax:384-6290




No uno parecido.

Con la Nueva Gama Creator tendra la mas completa variedad de

papeles estucados de alta calidad, con diferencia. Torraspapel le

@ Gcrupo vantomo

ofrece todas las soluciones con su nueva gama Creator de papeles
estucados brillantes, mates y semimates.

Star tricapa brillante, Silk tricapa semimate, Gloss bicapa brillante
y Matt bicapa mate; todos los papeles estucados que
solo un especialista como Torraspapel le puede

ofrecer. Si creia conocernos, a partir de ahora lo

volveremos a sorprender.

TORRAS PAPEL =~ DISTRIBUIDOR OFICIAL

V=

Diaz Colodrera 3127/35 » 1431 Bu

La mas completa en papeles estucados, con diferencia Tel.: 01-54¢ 25 (lineas rotativas,
A 2 as

\W—




