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INSTITUTO SUPERIOR DE lemo
AGUAS DE LA CANADA
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Carreras terciarias
con titulos oficiales

Diseno en Comunicacion Visual

Diseno de Interiores

Régimen de pasantias rentadas
en empresas

Planes propios de ensenanza

Avellaneda 240 ' Te-Fax: (051) 245407 H 1A H H H
236046 5000 Cordoba ' Argentina ﬁztéﬁz?cci:;)r:\a:.lmverﬂtarla

Licenciatura de Diseno en Chile

| instituto Superior de Diseno Aguas
de La Canada, ha firmado recientemen-
te un acuerdo de cooperacion educati-
va con la Facultad de Arquitectura,
Construccion y Diseno de la Universidad
del Bio-Bio, Chillan-Chile, mediante el
cual se implementa un Programa Espe-
cial de Licenciatura en Comunicacion
Visual, destinado a egresados de dicha
institucion y de otras instituciones de
educacion superior que contemplen un
plan de estudios equivalente y avalado
por las autoridades del Instituto. Para
mayor informacion remitirse a nuestra
sede institucional.

JE LA CANADA

AST

y asesoria p

| Instituto Superior de Diseno Aguas de
La-Canada es Miembro fundador de la
Asociacion Iberoamericana de Escuelas
de Diseno.
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REVISTA TIPOGRA

X

FICA: POR CONFIA

cen

R EN NOSOTROS, GRACIAS.

The

pAFI

DISPOSITIVOS DE SALIDA PARA
PRE IMPRESION COLOR Y PLUMA
FOTOCROMIA, SEPARACION DE
PELICULAS, DIGITALIZACIONES
IMPRESION DIGITAL

IMPRESION LASER COLOR
GIGANTOGRAFIA CON CALIDAD
FOTOGRAFICA

ol

sistema de administracion
de flujos de trabajo para
entornos de produccion digital

HABLAMOS SU IDIOMA
PRE-IMPRESION E IMPRESION DIGITAL
Reconquista 741

1003 Buenos Aires Argentina

TEL. (541) 315-3980 FAX (541) 311-3366
£-mAIL cg@internet.siscotel.com
INTERLINK Centrografica

wes http://www.cgonline.com
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Primera planta de Impresion
Digital del pais.

Mas de 3.000 mts2 dedicados a la impresion digital de gran formato con la mas avanzada tecnologia; Scotch Print,
Raster Graphics y Vutek 3.200. El mejor equipamiento para digitalizacion de imagenes; Scitex,
Crosfield y Hell, y la mas completa estructura de apoyo para la realizacion de carteleria sobre la

mas amplia gama de sustratos; telas plasticas o autoadhesivos, etc.

Miguel Angel Gallego & Asoc. S.A.

Oficinas Comerciales: Maipi

™ 939, Piso 12 Tel. 312-3222
k (1006)‘ Bs. As, Argentina
RS mag&a@interlink.com.ar

Representante exclusivo de EDITORIAL ANTARTICA S.A. Divisién Impresos Sgo. de Chile/Buenos  “i,

Aires & PHOTOLETTERING S.A. Sgo de Chile/Buenos Aires



Suplemento EIl Cronista Arquitectura.

Un suplemento semanal a todo color con las novedades y las R A
tendencias de la arquitectura y la construccién. Suplemento
1 0 0 % C O

Arquitectura, los miércoles, con su ejemplar de El Cronista. NFIABLE




Hacemos lo imposible
para que la calidad

y el servicio sean una realidad

TYyPE
MAGIC

Fotocromia y Preimpresidn

Lavalle 1625 piso 4° ofic. 403/404 < tel/fax 374 8557 - 372 8295 e

e-mail: t&magic@interlnik.com.ar
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info@bigital.com
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Vocus Stock Frionraticn

SPECINL MR

The Gz}rgm}h

Mega$

STOCK

Focus es el primer y inico MegaStock de imagenes del pais, miembro de la red Latin Stock y
representante exclusivo de 40 bancos de imagenes de todo el mundo. Por eso, Focus Megastock
te brinda 40 veces mejor servicio, 40 veces mas opciones,

40 veces mas fotos™.

* También disponible en soporte digital.

Focus MegaStock. 40 veces mds grande.

Miembro de la Red Latin Stock

El méas completo stock fotografico, filmice y de audio, TVR (Television Register] y SHOTS.

Santa Fe 3192 52 A (1425) Capifal Federal - Tel.: 822-5444 Fax: 821-6009 e-mail: focus@focus.com.ar http://www.focus.com.ar




Presentamos Critique,
la revista que entusiasma a los
disenadores pensantes

CUhiogyry

st

Excepcional! Una revista dedicada a la columna
vertebral del disefio grifico: los conceptos que lo sustentan.

Woody Pirtle

Por fin una revista acerca del verdadero proceso de diseno.

Paula Scher

Aparece cuatro veces al afio, cada nimero tiene 104 paginas,
y vale la pena que vayas pensando que, cuando la conozcas,
te vas a entusiasmar.

También importa v distribuye en Argentina:

M E N ' A Communication Arts: tres niimeros simples, cinco anuarios (ocho nimeros por aiio), $ 148

Print: tres nimeros simples, tres anuarios (seis nimeros por ano), $ 120

Eye: cuatro niimeros por aiio, $ 108

Libreria v editora de arte y diseiic

Emigre: cuatro nimeros por afo,

30

U&le: cuatro nimeros por ano:

Av. Cordoba 612, entrepiso. 1054 Buenos Aires Step-by-Step Graphics: cinco nimeros simples, un anuario (seis nimeros por afio), $ 84.
Tel. 322 9581 y 325 8218, Fax (54-1) 326 9595 Step-by-Step Electronic Design: doce nimeros por afio, $ 78
Design Graphics: once niimeros por afo, $ 110.
Stand en la Facultad de Arquitectura Disenio y Urbanismo, UBA Graphis: seis mimeros por aio, $ 165
Tel. 787 2724 [nternational Liirzers Archive: scis ndmeros por aio, con version en espanol y video 607, $ 142.

US AD Review: cuatro niimeros por afio, $ 300

hitp: //www.documenta.com.ar Form: cuatro revistas, dos libros y un anuario (sicte publicaciones por aiio), $ 120



casa nueva

vida nueva

nuevos precios

omia digital - scanner rotativo - mac & pc - cromalin - grabado de cd - zip - syquest - dptico - armado de originales - disefio gréfico - fotocromia digital - scanner rotativo - mac & pe - cromalin - gr:

quest - ptico - armado de originales - disefio gréfico - fotocromia digital - scanner rotativo - mac & pc - cromalin - grabado de cd - zip - syquest - dptico - armado de originales - disefio grafico - e

en bhe !b rano

©Ceepoetry

sErviciOs grAfiCoS

blanco encalada 2387 13 “e” - telefax: 788.1994 (lineas rotativas) - e-mail: poetry@inea.com.ar




Usted que
es lector de
tipoGrafica
acceda a
las mejores
revistas de
diseno
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NUmero a nimero, por medio del débito automatico,
sin abonar absolutamente nada por anticipado,
reciba su revista por correo privado sin cargo'y
luego le serd debitada de su tarjeta de crédito,

MARQUE CON UNA CRUZ LO QUE CORRESPONDA

ARCHIVE

BASELINE

COMMUNICATION ARTS

Anuarios Diseno y Publicidad
Anuarios llustracion y Fotografia
CREATIVITY NEWS

DECLIC (Fotografia)

EMIGRE

EYE

GRAPHIS

HOW

Anuario How de mayor precio*

LINEA GRAFICA *

NOVUM (en castellano) *

PRINT

Anuarios Print $ 45.- ¢/u.”

STEP BY STEP

Anuario Step by step de mayor precio”
UPPER & LOWER CASE %

VISUAL * "

* Se debita en 2 pagos
** 1 de los 4 nimeros § 17.-
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numeros xano $ 18.- c/u.
nimeros xano $ 22.- c/u.*
numeros xano $ 14.- c/u.**
numeros xano $ 42.- c/u.”
nimeros xafo $ 28.- c/u.*
numerosxano $ 9.- c/u.
numeros xano $ 29.- c/u.”
ntmeros x ano $ 13,50 c/u.
numeros x ano $ 27.- c/u.”
numeros xafo $ 30.- c/u.*
ndimeros x ano $ 13.- c/u.

numeros xano $ 17.- c/u.
numeros xano $ 15.- c¢/u.
numeros xano $ 13.- c/u.
nimeros xafo $ 13.- clu.

4 nimerosxafio $ 7,50 c/u.
nimerosxano $ 14.- c/u.

* Promocion especial 1 EJEMPLAR DE REGALO

Los precios son indicativos y pueden sufrir modificaciones

v si ademas se suscribe a
UPPER & LOWER CASE
le enviamos 2 numeros de esta revista GRATIS!

Autorizo que el importe correspondiente a cada numero de la revista que
se me envie, sea debitado en la cuenta de la tarjeta cuyo nombre y nime-
ro consigno en el presente cupon.

TJA. EXPRESS” O CABAL O DINERS®
1 ARGENCARD® TICARTA FRANCA T MASTERCARD*
T CREDENCIAL JVISA

Vencimiento _/4

Nimero de la tarjeta

No deje espacios libres

* Codigo de seguridad ____

Nombre titular

Nombre suscriptor

Direccion

Localidad
Céd. Postal
Doc. Ident. tipo y N® —

_ Teléfono

Firma titular

No escriba ni corte su revista, fotocopie y envie este cupon ahora mismo a:

CP67 En Argentina

TTBRERIA TECNICK

Tel. 314-6303

LIBRERIA TECNICA CP67 S.A.
Florida 683 Local 18 - 1375 Buenos Aires
- Fax 314-7135
E-mail: info@cp67.com

En Uruguay

LIBRERIA TECNICA CP67
Constituyente 2038 - 11300 Montevideo
Tel. 42 97 12 - Fax 42 97 13




Internet

(full access)

$49

Tiempo ilimitado
por mes + IVA
Inscripcion sin cargo

Conéctese al mundo
mediante la linea mas
completa de servicios

~Internet de la Argentina.

M Poderosa

M Simple
M Sin complicaciones

M Correo Electronico
-l World Wide Web

M Telnet
M FTP
M News

9

g

“Internet

precio final va incluido: $59.-

“Interlink

precio final vA incluido: $29.-

3156510

San Martin 793 3¢ A
Capital Federal,
Buenos Aires, Argentina

me2m

"ENVIE SU CORRESPONDENCIA

EN PRIMERA CLASE

COUR[ER NACIONAL E lNTERNACIONAl

DISTRIBUCION DE CORRESPONDENCIA

MAILINGS CATALOGOS

NEXO SERVICIOS POSTALES
POTOSI 4435 (1199) Buenos Aires
Argentina

o958-5558

FAX: 982:9509

LINEAS ROTATIVAS
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90 cm. de ancho
x miles de cm. de largo

* Impresiones Laser Color
de Tono Continuo A3 (sin trama)
DOBLE FAZ :
¢ Impresiones Laser
Blanco y Negro A3
e Escaneado de opacos
e Zip Disk de 100 Mb +
Remo 44¢88¢200 + CD Rom

¢ Copias Laser Color
DOBLE FAZ
¢ Copias Alto Contraste
en Sepia ¢ Blanco * Negro

Estudio de
Diseno Grafico
Creacién & Desarrollo
de Imagen Grafica

Teléfono + Fax (desde afuera. 54-1)

, (j LAFABRICA e ipens (4 TEEIEAPES

grupo de diseno y publicidad s omGOo s prata

si andas a gamba nos encontras en...
Blanco Encalada 2166

[1428] Buenos Aires * Argentina
y si andas enREDado, en...

e*Mail: Ideas@interlink.com.ar




KIma definicion

LL, o que procesamos

ioharemos lo de las prue color

atchprint, ya que las realizamos en fa
3 de 700 x 1000 mm, mucho menos hablare
: scanner plano de alta definicion, de los rei
fotograficos o de los fotomontajes.

Solo

nos interesa que Ud. sepa que quere

)ejor asesoramiento por personal
F

MARTINEZ EOTOCROMOS

preimpresiéon electrdénica

Nueva direccion: México 1934, ( 1222 ) Buenos Aires teléfonos 308-2078/9 fax ( 54-1) 942-9628




De un total de 176 preguntas efectuadas por los
asistentes, se han seleccionado algunas de las
que no fueron respondidas durante el evento, y
cuyas respuestas publicamos a continuacion,

conlexto
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MIGUEL DE LORENZI
Del suefio Cuando viajamos a Nueva York muchos argentinos tenemos la secreta y
alarealidad cholulaesperanza de toparnos en alguna calle o en alguna libreria

con Woody Allen. Confieso que tenia mi propio fetiche: encontrarme con
Martin Solomon. Digo tenia porque tipoGrdfica me quito el suefio y puso a mi Woody Allen
en plena calle Corrientes. Ahi, sobre el inesperado escenario teatral del Broadway, como
si se tratara de una vuelta de tuerca de La Rosa Piipura del Cairo, estaba, en persona, el di
sefador que me habia fascinado con cada una de sus notas sobre los signos y sefiales de
las calles y edificios de Nueva York. Como salido de una secuencia de Metropolis, que
proyectd como prélogo de su conferencia, me cautivaba con su enorme sabiduria acerca
de nuestro oficio de disefiadores.
Rubén Fontana, amante de las paradojas tipograficas, las quiso trasladar a la celebracion
e invité al ex Grapus Gérard Paris Clavel. El disefiador francés no necesité desmentir el
capcioso aserto de que los jovenes del Mayo Francés se han transformado en présperos
ejecutivos. Su indumentaria y su apropiacion histrionica del escenario del Broadway
bastaban para confirmar que no estabamos ante el director creativo de una agenciade
publicidad globalizada y que sus disefios seguian estando, antes que nada, al servicio
de la gente.
A esta altura del partido quedaba claro que no habiamos sido convocados para tomar el
té. fipoGrdfica apostaba en este ciclo por una actividad a la que, segin algunas criticas no
carentes de justicia, somos renuentes los disefiadores: pensar. La revista renueva la oferta
nimero animero, eludiendo la reverencia religiosa ante laimagen, que practican
muchas publicaciones del tipo.
Por si quedaran dudas de la intencién, el segundo dia se sumaron las licidas exposicio-
nes de Yves Zimmermann, Norberto Chaves y Silvia Fernandez.
Como el pensar casi siempre va acompanado de algunos sobresaltos, Jorge Frascara se
encargd, con sabio humor, de mitigar el panico que a veces se acentiia al no tener una
Mac a mano.
Alegre y multitudinario final: los expositores y el equipo de tipoGrdfica aplaudidos de pie
por el Broadway colmado. Lo alcancé a ver a través del efecto «lagrima» que produce la
computadora que tengo entre las orejas, al decir de Solomon, cuando se activa el filtro
«corazén».

SOLOMON

¢En su actividad como docente
lleva a cabo procesos de investiga
cion y desarrolla el diseio de alfa-
betos con los alumnos?

SI bien no tengo un curso dedlcado
exclusivamente al disefio de alfabetos,
en mis programas de estudios incluyo
el desarrollo de caracteres. Por ejem-
plo, dicto un curso llamado Signo, sim
bolo y marcas registradas, en el cual

las letras, dentro del concepto de diserio,
hacen las veces de iconos. No es nece-
sario considerar el alfabeto completo
cuando se frabaja sélo con algunos ca
racteres, en particular si se utilizan de
manera abstracta, puesto que es proba-
ble que estos caracteres aislados se
usen juntamente con las tipografias exis
tentes. No obstante, el diserio de affa
betos completos es una actividad a

la cual dedico el sequndo semestre de
mi curso de Tipografia. Este curso

es la continuacion de mf programa de
Introduccion a la tipografia y todas

las tareas se basan en el irazado manual
de caracteres, Los estudiantes deben
dibujar distintos tipos de letras en di-
ferentes medios, una habilidad que les
resultard necesaria en la preparacion
de proyectos

La tarea de diserio de tipografias es un
proyecto que abarca todo un cuatri-
mestre. Cada estudiante debe desarro-
llar un alfabeto original de cualquier
estifo o perfodo que deberd ser disenado
ensu fotalidad.

Los estudiantes extranjeros a veces
prefieren disenar alfabetos que repre-
sentan sus idfomas nativos: faponés,
cirilico, hebreo, drabe, coreano, railan
dés, etcétera, y suelo alentarlos a que
lo hagan, pues en la mayoria de los
€asos regresan a sus paises de origen
una vez que obtienen su titulo.
Personalmente, disfruto de la creacion
de alfabetos en idiomas distintos del
inglés, dado que la mayoria de las for-
mas de estos caracteres no tienen un
significado literal para mi y me resulta
mds fdcil visualizar sus cualidades
estéticas

Para evitar la duplicacién se estimula.a
la investigacion, para que fos estudian-
tes conozcan mejor lo que se ha hecho
anteriormente en ef campo del disefio
de caracieres, La etapa introductoria de
esta tarea consiste en la preparacion




de bocetos dibujados libremente, que
conslituyen expresiones caricarurescas
de un estilo tipogrdfico basico. He podi
do comprobar que este enfoque pro
mueve una mayor libertad en relacion
conel pensamiento creativo, razon

por la cual no se permiten las imagenes
generadas por compuladora en esta
etapa del proceso de desarrollo, pues
los alumnos tienden a limitar su pensa
miento conceptual en aras de las fun
ciones del software

Uno de los objetivos de la inclusién del
diseno de alfabetos como parte de

mis programas de estudios tipogrdficos
es ayudar a los estudiantes a desarrollar
el sentido de la percepcion visual que
estdn adquiriendo simultdneamente en

o5 forta

su curso bdsico. Otro ¢

lecer su sentido del diserio demostrin
doles como los elementos, principios y

atributos del diserio forman parte de la

creacion de abstracciones tipogrdficas
Comienzan a ver las formas de las letras

oomo /mwu& que coniienen ene

positiva y negativa j 4//)11'/1{/VH a domi
nar las distintas refacfones tipogrdficas
espaciales, Sin embargo, probable
mente :’{1 C /UJ\I[/"’!(I[ Jon mas mpx rtante
a la que hacen frente es la de los as
pectos arquitectdnicos de los objetos
bidimensionales. Creo que la construc
cion de alfabetos es un medio

para ejercer la disc Ij)/'fm] y el control.

¢La informatica modifica o replantea
algtin concepto del disefio grafico?
¢Las materias relacionadas con la
informatica deben dictarse en

los primeros anos de la carrera o
en los altimos?

En primer lugar, el concepto y el diserio
son dos entidacles distintas que se rela-
cionan entre si. Puede haber un concepto
no apoyado por el disefio asi como

un disefio desprovisto de concepto. Al
responder a esta pregunta mis observa-
ciones se aplican a las imdgenes grd-
ficas y no a la creatividad conceptual
Puedo afirmar de manera categdrica
que la tecnologia informdtica es mucho
mds conducente a la experimentacion
que las tecnologias precedentes. Antes
de la grdfica digital los disefiadores
que preferian la creacion de imdgenes
no convencionales o complejas se
veian obligados a depender de aplica
ciones mds laboriosas y a dedicar
muche mds fiempo y esfuerzo manual
para lograr modificaciones o distorsiones
El hardware y el software elecirdnicos
no sélo han facilitado estos aspectos

sino que han ampliado el abanico de

conTexto

RAUL BELLUCCIA
Pensar: Vistas a cierta distancia, las
un saludable jornadas de los diez ainos de
eiercicio IipoGrdfica siguen guardando
para mi la misma impresién
favarable que me provocaron en su momento
Fue muy estimulante que en un encuentro entre
disefiadores graficos haya sido el
micréfono y no el proyector
de diapositivas el elemento tecno-
l6gico dominante
En el mismo sentido creo que la
asistencia TT]UIT”U(‘ITLH 1a li(_’
|jovenes estudiantes debio haber
sufrido un golpe terapéutico
bastante fuerte, ya que en los tiem-
pos que corren no resulta muy
previsible que se le dé mas impor-
tancia a la palabra que a los ojos
El encuentro nos oligo a los
asistentes al saludable ejercicio de
tomar y comentar posiciones
frente a las tematicas abordadas
por los expositores que, ademas,
no eran precisamente coincidentes. Y esto
también es para la columna del haber de
los organizadores
Para mi el mayor aporte que las jornadas de
tipoGrdfica hicieron en favor del eje convocante
(la formacion de los disenadores) fue esta
reivindicacion de la reflexion y el pensamiento
Uno de los aspectos del debate final que mas
me entusiasmo y que mas discusiones genere
en la concurrencia fue el abordaje de la llamada
«funcién soclal del disefio grafico»

Quisiera compartir una preocupacion que las
jornadas acentuaron

¢por qué los disenadores graficos, en tren

de congresos, tenemos la recurrente costumbre
de atacar este tema y no resolverlo?
Entendiendo por funcion social solamente -y en
ello ya hay un serio problema- a la promocion
de conductas solidarias, preventivas, de cuida-
do del medio ambiente, etcétera

Se me ocurre que esta discusion se reitera en
sus planteos y resultados, entre otras cosas, por
una tendencia bastante comiin a creer que el
diserio grafico tiene una mision en la vida supe-
rior a ofras profesiones y atribuirle a nuestro
servicio mayor incidencia piblica que al de los
electricistas, por ejemplo

Pienso que la posibilidad de mejoria en las
pautas de ¢ omportamiento social no es respon
sabilidad del disefio grafico como disciplina

¥ por eso no forma parte especial de su agenda
tedrica (salvo que nos pensemos como her-
mandad con fines comunes)

Para finalizar quisiera repetir una pregunita que
se hizo Yves Zimmermann planteando un pro-
blema que si es pertinente discutir dentro del
disefio grafico en tanto oficio de repercusion
social y del que hablamos poco. Se interrago en
voz altay dijo: «;Por qué la realidad del disefo
grafico esta tan mal?». La inquietud provocada
entonces todavia me dura

Papel CONQUEROR LAID WEDGEWOOD 120 @fm* WITCEL
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conTexto

LALA MENDEZ MOSQUERA
Sobre un se- éMis impresiones?
minario festejo Primero fue el goce, la
memorable pasién por la belleza,
la armonia y la comu-
nicacion como tema; también por el logro
y sinduda por la lucha que todo logro
implica: todo esto en la cautivante exposi-
cion de Martin Solomon. Personalmente,
le agradezco la estupenda serie de piezas
graficas que mostrd, primero historicas y
luego de su propia produccion las que,
aunque muchas de ellas conocidas para mi
~tal vez aun mas por eso—, me produjeron
un intenso, recapturado placer.

El disefio, el métier, la profesion en su va-
loracion y en su grado mas alto.

De inmediato, otra pasion: la de Gérard
Paris Clavel. La que percibi como sentido
de vida: la accién politica junto a los ex-
plotados, a los que necesitan hacer huel-
gas, a los relegados. La coherencia es total:
la grafica sirve enérgicamente al mensaje.
El poder de sintesis, laimpactante belleza
aun en cierto grotesco y el ingenio evi-
denciados en cada uno de los ejemplos
mostrados son como un homenaje, una
ofrenda a ese sentido. «Que alos signos de la
miseria no se les agreque la miseria de los
signos», dijo en un fragmento de su expo-
sicién, la que en algiin momento recorrié

el camino de cornisa que muchas veces es
lindero entre el idealismo y larebeldia
violenta. Reclamando un cambio en el siste-
ma en que vivimos, Gérard Paris Clavel intro-
dujo ofra tematica —vital—- en el seminario.

El diseio, sin embargo, mantuvo una presen-
cia altamente valorada, algo asi como lade
una amante semisecreta.

Lasegunda jomada comenzo tarde para

mi, por lo que me perdi la ponencia de Yves
Zimmermann y la mitad de la de Silvia Fer-
nandez. También, para mi pesar, el debate
general final que se desarrollé por latarde.

El disefio pareci6 tener un rol mas secun-
dario en la exposicion de Silvia Fenandez
—al menos en su segunda mitad—, casi
ahogado en el torrente de un serio reclamo
por un cambio en la injusticia de la
situacién social y del sistema econémico
imperante, en el abusivo modo en que el

ser humano se relaciona con la natura-
leza, reclamo por un cambio, en fin,

al que dificilmente puede dejar de sus-
cribir toda persona pensante, sensata

y sensible.

Enseguida un inspirado Norberto
Chaves entreg6 al auditorio una joyita
de oratoria en la que utilizé su usual
capacidad de humor, de ritmo, de ex-
presividad, para que se leyera entre sus
lineas otro reclamo —diria que el mas
cargado de angustia aun sin parecerlo
en ningtin momento— por un cambio en
la tremendamente conflictiva situa-
cion actual del disefiador, o del consultor
—lo mismo es—- que ama su profesion y
la ejerce apasionadamente, aprisio-
nado en un sistema econémico y social
competitivo y alienado sobre cuyo
valor se cuestiona a cada instante.

Aqui, disefio y cambio en sendos tronos
apareados.

A esta altura, una mas que interesante
evolucion del seminario, punto en

el cual me pregunto cuan cerca o cuan
lejos estaremos en el reclamo porun
cambio, que ya se evidencia de diversas
formas también desde los mas diversos
sectores de la actividad humana, al es-
tado de «masa critica» que, si entiendo
bien el concepto, es aquel en el que los
cambios en cualquier situacién comien-
zan a producirse naturalmente y en el
que las soluciones que no parecian exis-
tiraparecen de pronto.

«¢Tal vez la evolucion del modelo domi-
nador vigente hacia un modelo solidario?
[Riane Eisler, £l caliz y la espada. Edito-
rial Cuatro Vientos, 1990.)

Me pregunto, ademas, si estas mis im-
presiones pueden modificarse y como
después de que lea la transcripcion
—en la espléndida tipoGrdfica— de lo
que no pude oir. Tendré que esperar a
verla impresa.

posibilidades al permitir a fos disena-
dores la incorporacion de la animacion
y el sonido. Pese a ello, la funcidn del
diseniador no ha camblado durante este
periodo de transicion; sigue siendo res-
ponsable de la creacion de piezas que
l’(,’l”ll!”{]ll(?ﬂ un mensaje de manera
efectiva. Los aspectos estéticos subya-
centes a esta actividad también son los
mismos y, por consiquiente, siguen
siendo sumamente pertinentes los mis-
mos elementos, principios y atributos
que han guiado a esta disciplina desde
hace siglos. Segtin mi modo de ver,

y teniendo presente el gusto popular,
las cualidades que hace cien aios
determinaban la grandeza de un diseno
no han perdida su vigencia. La com-
putadora es solo una herramienta, una
simple maquina. Ha cambiado el proceso
de trabajo pero no los aspectos bas/
cos. Las imdgenes visuales siempre han
respondido al estado de la tecnologia,
y ésta ha surgido como respuesta a las
necesidades del diseiador. El verdade-
1o éxito de un diseno reside en el
concepto en el que se sustenta y, seqin
creo, para ser un disenador concepltual
se deben trascender los aspectos me-
ramente técnicos. Por lo tanto, si bien
la inclusicn de programas de software
debe formar parte indispensable de fo
do curso de disefio, creo que éstos
deberian incorporarse en la sequnda
parte del curso, dnicamente una vez
que se hayan introducido los procesos
de pensamiento y la ensenanza de
técnicas manuales iniciales

{Qué papel desempena el video en
el diseno grafico?

En primer lugar quisiera destacar que la
pantalla de videa se ha convertido en una
Influencia fundamental en la vida coti-
diana: la televisidn, la computadora y los
Juegos electronicos nos rodean por

lodas partes.

Con la intraduccion de productos de
convergencia como la Web 1v, la parti-
cipacién interactiva continuard aumen-
tando y el diserio concebido para

ser visto en pantalla estd adquiriendo
rdpidamente gran popularidad. Sin
embargo, este medio visual no ha reem-
plazado al impreso, ni lo hard

Hace diez arios, la mayoria de los disena-
dores grdficos no hubieran imaginado
que el movimiento y el sonido forma-
rian parte de sus posibilidacles de dise-
fio, pero la abservacion en pantalla,
que reduce el tamaiio de un cartel al de
la palma de una mano, ha ampliado
las posibilidades creativas del disenador,




Al pensar en el «video inevitablemen-
te pienso en imdgenes en movimiento y
ensonidos, pues es la combinacion

de estos dos elementos lo gue hace tan
dindmico este medio. El video es

una orfentacion atractiva y sus posibi-
lidades en innumerables aplicaciones
[co Roms, video-juegos, Webj se en-
cuentran en sus pl'ima)m\ L‘f{i[}(iﬁ

£n la actualidad las escuelas estdn ofre
clendo cursos de video que hacen este
medio mds accesible para los alumnas
Lo que los estudiantes necesitan pa

ra experimentar es una camara de video,
una computadora y los programas

de software adecuados. Creo que el vi-
deo se convertird en una parte indispen
sable de la observacion interactiva.

¢Qué puede decir del disefio
tridimensional?

Puesta que vivimos en un mundo fisico
de espacio y dimensidn, mi instinto
natural me lleva a pensar en el espacio
como una profundidad de campo que
incorpora un universo de dimensiones y
no simplemente una superficie plano
grdfica. Dado que tradicionalmente fa
mayor parte de la tipografia se crea en
un formato bidimensional, la creacion
del disefio tridimensional ilusorio me
resulta una desviacion interesante de la
norma. Cuando creo esta clase de dj-
sefios manejo el tamaiio y el color de la
tipografia dentro del espacio para de
notar intensidad y determinar profun
didad visval. La forma en que se com
binan los elementos también puede dar
una ilusion de perspectiva

Al crear un montaje tipogrdfico tridimen
stonal fos disenacores deben tener pre
sentes ciertos factores. Por ejemplo,

no coniradecir los planos en los cuales se
ubica la tipografia para no desiruir la il
sidn de la perspectiva y no confundir

al observador. Se debe prestar la misma
consideracion a las letras superpuestas
La perspectiva resuffa muy eficaz cuando
la tipografia estd en movimiento, como
sucede a menudo en los titulos de los fil

mes de cine y de television. Todas las for

mas de disefio en pantalla permiten

a los diseniadores crear la ilusion de una

stacionaria, tal comeo en

aimen:
la palabra impresa, pero la posibilidad
de incorporar movimienfo tipogrdfico'me
resulia especfalmente estimulante.

conlexto

OSVALDO GAGLIARDO
Un aporte  Fue uno de los cumplearios mas largos y mas
al espiritu  lindos a los que me invitaron en toda mi vida,
y también de los mas afectivos. Fue realmente
una fiesta. Me hizo acordar a aquellos festejos de otros tiem-
pos, cuando gozabamos mas de la comunidad y de las rela-
ciones sociales mas frescas y transparentes. Cuando compar-
tiamos lo que sentiamos y lo que queriamos, lo que sabiamos
y desconociamos, y no nos guardabamos nada.
Cuando dar y recibir era un ejercicio desinteresado y vital.
Fue mas que una fiesta de disefio, que un encuentro interna-
cional de disenadores, fue un regalo. El regalo de poder com-
partir el espacio, el sentimiento y un clima, eso es, un clima.
Se respiraba el regalo compartido, la apertura, la transparencia,
la naturalidad. Gente linda de todo el pais y de otros paises re-
galandose el afecto, la experiencia, el saber y el querer.
Pudimos compartir la experiencia y el enorme bagaje de co-
nocimiento de destacados profesionales, verdaderos se-
res humanos que transmitian su orgullo de ser diseriadores.
Aunque yo no soy disefiador senti el orgullo de estar cerca,
de haber sido invitado a la fiesta.
Un festejo entre j6venes disenadores. La diferencia entre los
jévenes que ocuparon el escenario y los que «reventaban»
las plateas era simplemente (;simplemente?] la experiencia
vivida. Pero era mucho mas importante lo que compartian:
una ideologia del diseno y del disefiador, una expectativa de
proyecto y de futuro apoyada en el ahora a partir de una
revision critica del ayer.
Me cuesta mucho diferenciar —y quiza no se pueda- el
excepcional aporte de este festejo a la formacion de disena-
dores y al ejercicio profesional del diseno del aporte a la
vena, a la llama, a la garra y al espiritu naturalmente rebelde
y desafiante del disenador.
Gran cosa esa del espiritu y de la mistica. Los anfitriones propu-
sieron un lugar, una excusa, e invitaron.
Y la respuesta fue una quimica explosiva alimentada y compar-
tida por todos. Gran cosa esa del espiritu del disefador.
Como soci6logo tuve una maravillosa sensacion de respeto y
envidia (por ese oficio disefiado por seres sensibles y vitales)
mezclada con la alegria de haber sido convocado a compartir.

SIMON FELDMAN

Mi balance Quisiera comen-
del evento  zarhaciendo
tres observacio-

nes preliminares de caracter
laudatorio:

1. El pluralismo de los exposi-
tores, de objetivos, de ubi-
cacion dentro de la profesiony
hasta de caracteres personales.

2. El pluralismo de las pregun-
tas del publico, que iban desde
lo banal hasta lo penetrante y
que mas de una puso en aprie-
tos a algtin expositor, como
debe ser.

3. Y naturalmente la copiosa,
cuantiosa, nutrida, variada y fer-
vorosa concurrencia llegada
alasala entodos los medios de
transporte imaginables, inclu-
yendo las piemas.

Ver ala entrada cémo los enor-
mes autobuses, algunos venidos
desde muy lejos, deramaban
jovenes, y notan jovenes, en

el vestibulo del teatro fue motivo
de entusiasmo, me atrevo asu-
poner que paratodos.

Ahora, pasando a una breve sin-
tesis de mis propias sensaciones
y conclusiones, comienzo por
sefalar la complicada tarea de
Frascara como moderador,
accion que cumplio con eficacia
y urbanidad en la dificilisima
tarea de conseguir un equilibrio
temporal entre |as diferentes
exposiciones para que cada
una de ellas desarrollara la to-
talidad de su contenido. El
balance general del aconteci-
miento s6lo me merece un cali-
ficativo: admirable.

Admirable por laidea del
equipo de larevistay por su te-
nacidad para llevarla a buen
puerto; admirable por la selec-
cion de los panelistas;
admirable por ponertodo ello,
generosamente, al alcance

de tantos en una experiencia
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enriquecedoray memorable.

Es curioso sefialar ciertas coin-
cidencias entre cada uno de los
expositores y sus origenes
profesionales: |a sofisticacion
neoyorquina de Solomon; la
efervescencia social francesa
de Paris Clavel; Zimmermann,
de la cercana banca suiza, con
su proyecto para los billetes eu-
ropeos; Chaves, con el delicado
equilibrio entre los postulados
de su concienciay las exigen-
cias del mercado, de un cierto
caracter argentino, y Silvia
Fernandez, con su amplia expo-
sicion de contornos sociales,
inédito en una disefiadora pero
perteneciente a otro caracter
argentino.

Finalmente me gustaria rescatar
una de las frases que se dijeron
pararecordar: «La mejor com-
putadora esta entre las dos orejas».

ANIBAL GAU
Una dosis Si, era la otra carpa levantada por fjpoGrdfica
de optimismo  en Buenos Aires, eran también estos maes-

tros diciéndonos de su resistencia como una
manera de reclamar para nuestra existencia y, sobre todo para la
rmayoria de los que estaban ahf, los jovenes alumnos de diseno.
Esta fiesta de la resistencia me hizo pener en crisis cuando, des-
de el escepticismo, decimos que todo esta perdido.
La platea era una fiesta porque con vitalidad estos jovenes reco-
nocian en los maestros su dar a través de la cultura, su no ceder
en rigurosidad y en compromiso y, al mismo tiempo, les estaban
planteando como seguia la marcha y ellos se vefan muy
dispuestos a tomar la posta.
Tal vez, lo que para mi, que no soy un profesional del disefio, es
relevante para los que estan en esto es una perogrullada. Sin
embargo, con su clase de tipografia Solomon me mostré el con-
tenida conceptual de la misma y en qué medida ésta transmi-
te mas alla del texto y la relacion cotidiana del creativo con la
tecnologia, que aportd fuertes puntas para trabajar en todos los
procesos donde la funcion de producir viene por el lado de la
tecnologia, y son pocas las que se excluyen.
Lamentablemente no pude estar cuando hablé Paris Clavel pero
si pude disfrutar de la justeza y precision de Yves Zimmermann,
que si Suiza no hubiera existido habria que haberla creado para
que Yves naciera. Percibi que los jovenes se impactaron cuando
planted que no hay disefio sin un usuario, sin una necesidad
a satisfacer y, en consecuencia y no por ofra cosa, que el diseio
esta lejos de ser arte y los disefadores,
artistas, Cuestion planteada por Chaves de
manera muy divertida cuando dijo: «No soy
artista ni lo quiero ser...».
Esta cuestion trae tras de si la relacion
nada facil del creativo y el mercado. Este
encuadre en el cual no es posible el dise-
fio sin mercado me lleva a otra reflexion:
si tenemos diserio marginal es para el
mercado de la marginalidad y que éstos
no se hagan ilusiones, la revolucion es
ofra cosa.
Estas jornadas me hicieron revivir una
cuestion que me hace pensar constante-
mente y que es si mi generacion esta entendiendo realmente el
proceso en el cual estan inmersas las nuevas generaciones. Pues
los jovenes que estaban en la carpa de tipoGrdfica participaban
activamente en la jornada.
Lo que me daba cuenta era de que yo no participaba de sus
codigos y de que los de mi generacion nos pareciamos masa
nuestros padres que ellos a nosotros. Y no es un mundo que
desconozca, ya que soy padre de tres hijas adolescentes, una de
las cuales participé de todas las jornadas, sino que en ese lu-
gary en esa platea su cultura y su modelo eran los dominantes.
En consecuencia, su actuacion estaba en términos de sus cadi-
gos y modelos, lo cual no quiere decir que sus valores sean dis-
tintos sino que poseen una significacion probable que a mi me
resulta extrafia
No olvidemos que los romanos llamaron barbaros a quienes los
sacaron de la decadencia.

¢Cuales son las diferencias funda-
mentales entre el sistema de ense-
nanza del disefio en Nueva York y
en el Tercer Mundo?

Nueva York es un lugar donde surgen
nuevas ideas y las tendencias prove-
nientes de esta ciudad son imitadas en
todo el mundo. Una razon por la cual
el disefio neayorquino es tan experimen-
tal es que, en general, los disenado-
res norteamericanos gozan de una gran
libertad de creacion, en comparacion
con ofros lugares donde la industria de
las comunicaciones debe ajustarse a
normas politicas o restricciones cultura-
les mds estrictas. £n estos casos, un
disefio puede ser predeterminado antes
de que el disenador comience el proce-
50 de creacion

Este enfoque «neoyorquino» respecto
del diserio eferce influencia, consciente
o inconscientemente, sabre stis instifu-
ciones educativas. Un porcentaje con-
siderable de los estudiantes que asisten
amis clases en Nueva York proceden
de paises extranjeros. Algunos apenas
pueden comprender el inglés, mucho
menos aun el vocabulario técnico rela-
cionade con las artes tipagrdficas. Mu-
chos de ellos pasan horas consultando
diccionarios bilingties en busca de tér-
minos, a veces abstractos. No solo

los alumnos extranjeros tienen dificul-
tades para comprender algunos de los
aspecios técnicos sino que a veces

los prapios estudiantes de habla ingle-
sa experimentan la misma perplejidad.
Por eso he incorporado mds elementos
vistales en mis conferencias y demos-
fraciones, lo cual me permite paliar al
qunos de los problemas inherentes

a la comunicacion verbal, ya que estos
ejemplos grdficos son comprendidos
universalmente. Las diferencias culfy-
rales también entran en juego en el
aula. Algunas culturas estdn expuestas
aun medio educacional en el cual la
participacion no es dindmica. Exijo que
todos mis alumnos apoyen su trabajo
grdfica con una presentacion verbal. Este
medio de comunicacion colectivo estf-
mula la autoestima de los presentadores

¢Como llega al disenio final de un
alfabeto?

Cuando creo un alfabeto sigo bdsica-
mente los mismos procedimientos que
cuando estoy planificando un cuadro.

Si bien tengo una idea sobre la direccion
en la que me estoy encaminando en

lo que respecta a la personalidad de los
caracteres, ésta se va desarrollando a
medida que voy haciendo los bocetos




manuales. Estos me dan toda la in
formacion que necesito para completar
las etapas de desarrollo del alfabeto
Una vez que he determinade las carac
feristicas bdsicas, construyo las lefras
con frazos andlogos y comienzo a re
lacionarlas entre st en la estructura de
los caracteres. Luego ajusto el peso

de los trazos verticales, las alineaciones
apticas, los dngulos, las lineas y las
curvas, y las contraformas. También la
relacion de las mayisculas con los
frazos ascendentes, los trazos descen
dentes y los nimeros y el peso de sus
irazos principales. Me preocupan sobre
todo dos factores: la legilibilidad de las
letras y la coherencia de su color
tipogrdfico. Para los cuerpos grandes, de
14 puntos o mds, la personalidad
adquiere un mayor cardcler y las parti-
cularidades del estilo deben ser cofie-
rentes, Para el disefio de mis lefras em-
plea los distintos elementos, principios
¥ atributos del diseno arquitecionico que
considero necesarios para construirlas.
Una vez que se han determinado las
[formas bdsicas de las letras, hago nu
merosas fotocopias, de unos 100
puntos de tamao, y comienzo a rea
lizar montajes a mano utilizando
mayusculas y minusculas para formar
la frase: «The quick brown fox
jumps over the lazy dog, que con
tiene todas las letras del alfabeto

del idioma inglés. Este procedimiento
me da la oporfunidad de determinar

el ancho del cuerpo de cada letra antes
de que se establezcan las tablas

de tracking (espaciado de las letras de
foda una palabra) y de kerning fes
paciado de dos letras) y ver como se
relacionan los caracteres entre si. Anfes
de la era de la computadora solia
dibujar a mano todo el alfabero (de 7,5
a 10 can de alfura), hacia fotocopias de
todos los signos en acetato y los refina-
ba en forma manual. Luego estas im-
presiones se procesaban digitalmente
para obtener la fuente definitiva

A veces le doy @ mi técnico un exacto
dibujo en linea de cada letra para que
lo incorpore al programa de software
que se utilizard para la creacion defini-
tiva de mi fuente,

¢Qué opina acerca del trabajo de
David Carson?

Hay distintas formas de comunicar un
mensaje visual. La transmision de
informacion por medio de su contexto
literario es, evidentemente, un medio
eficaz, y tal vez aquel que nos resulta
mds afin con nuestra tarea tipogrdfica.

conTexto

JULIO OCHOA
Pluralidad Para ejercer este espacio de opinion que gene-
de conceptos rosamente se me ha ofrecido quiero aclarar que
en primer lugar lo hago como ciudadano y usua-
rio de las voces del disefio, y luego como director
ejecutivo de una escuela que desde 1986 trabaja en forma en-
tusiasta y responsable en esta tarea de iniciar a los alumnos en lo
que ellos han definido como su vocacion.
Asistir al ciclo de conferencias de tipoGrdfica junto a casi cincuenta
alumnos y docentes de esta institucion cordobesa supera aquello
de «positivo», y diria que fue estrictamente necesario parare-
crear, redescubrir y ampliar, merced al discurso de los di-
sertantes, los conceptos sobre la funcion del disefio,
su campo de actuacion, la accion social, la ética de esta
actividad, etcétera.
Estos conceptos vertidos sencillamente con palabras de
uso corriente dieron, a mi entender, un plus de calidad y
utilidad a la audiencia, que en masiva y ordenada presen-
cia, se encargd de agradecer con el aplauso o el silencio.
De todos los rincones del pais se hicieron presentes futu-
ros disenadores avidos de escuchar a los maestros que no
nos defraudaron en ningtin momento y que nos permi-
tieron disfrutar de sus distintos conceptos y sus ideas
divergentes con extrema altura intelectual. Esto también les sirvié
a los estudiantes para comprender que no existe sélo un disefio ni
una tnica forma de ejercitarlo, de criticarlo o de aportar para su
crecimiento. Resumiendo, en mi opinion este encuentro divirtio,
intereso y sumo, y espero no haber sido el anico que lo vivié como
una fiesta, como un partido de fatbol en el cual juegan las grandes
estrellas y del cual uno se retira satisfecho, alegre, pensando que
seguir tiene sentido.
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OSVALDO CHIRICO
Reflexiones ... Los dias jueves 26 y viernes
27 de junio pasado asisti

a uno de los mas importantes eventos sobre el
disefo grafico que se han celebrado en Buenos
Aires en lo que va del afio, por los antecedentes
y nivel de sus conferencistas y por la organiza-
cion del mismo.

Me refiero al realizado por la revista tipoGrdfica al
cumplirse los diez afos de su aparicion.

A pesar de ser dias laborables la capacidad de
la sala del teatro Broadway fue colmada durante
las dos jornadas por un publico entusiasta y
expectante. La mayoria, estudiantes de diversas
escuelas y universidades del pais y del exterior;
también docentes y conocidos profesionales.

Y ello no me asombré: tenemos una gran nece-
sidad de eventos como éste porque estamos
avidos de escuchar a pensadores, a tedricos de
nuestra disciplina, y en el caso de los conferen-
cistas extranjeros, avidos de referenciamos

con el Primer Mundo, como piensan, qué y co-
mo ensenan y qué realizan profesionalmente.

Y esto altimo desencanta a algunos y alegra a
otros, los cuales muchas veces ven reflejado en
el disertante lo mismo que reciben o ensefian
en sus aulas, o lo que realizan en su profesion,
aqui en este pais del Tercer Mundo,

Y es asi como Martin Solomon, con su fuerte

y segura personalidad de profesional-maestro,
nos reafirmé lo que ensefiamos y pensamos,
concordando con él respecto de la utilizacion
indiscriminada de tendencias de moda, de tec-
nologia mal utilizada y de falta de objetivos
claros en el diseno de muchos mensajes.

O Gérard Paris Clavel, que nos sorprendié en la
coincidencia de pensamiento con estos nuestros
sufridos y luchadores pueblos que estan en la
busqueda de una ensenanza comprendida en un
proyecto social, no sometida a un mercantilismo
rabioso pero si inserta en su realidad nacional.
Dudo respecto de la afirmacion de Yves
Zimmermann de criticar a la ensefianza como
principal causa de la mala practica profesional.
Quiza tendriamos que tomar y comparar las
consideraciones que hizo Paris Clavel con res-
pecto a la problematica social y su reflexion en
lamesa redonda en la cual dijo: «.. el didlogo
mas interesante entre el disefiador y la empresa es la
elaboracion de un presupuestor. O las extremas
reflexiones de Norberto Chaves en su conferencia,
en la cual, refiriendose al quehacer profesional,
nos decia que los clientes son los que pagan y
que las causas nobles carecen de presupuestos,
y oponiéndose a la postura de Paris Clavel
rechazd la concepcion de la profesion como

cauzada cultural o social. O Solomon hablandonos
de que la dura realidad es que el disefio es

un negocio. ¢No es esa cruda realidad que vivimos
la que modifica nuestro duro accionar profesio-
nal y nos hace actuar contrariamente a nuestro
pensamiento?

En respuesta a una pregunta Chaves se refirio a
ello y en su charla llego a separar su ser social de
su ser profesional.

Silvia Fernandez hablé del horror econémico,
del sistema perverso que crea desocupacién
para abaratar mano de obray del estado mental
dependiente que adn hoy tenemos.

Actualmente gran parte de los profesionales
argentinos pasamos por esto tratando de lograr
un diseno digno o «morir en la demanda».

Segiin Silvia Fernandez, los disenadores somos de
la «familia» no por el disefio sino por el proceso de
diseno, al que llama un «c6digo de procedimiento».
Si bien estoy de acuerdo respecto de que el di-
sefio surgi6 a través del hacer y el pensamiento
del hombre, de este «corpus identificable» que lo
definio, se comenzo a adquirir, a transferir, a
transmitir y a ensefar y cada profesional asi for-
mado comenz6 a profesar y a ejercer piblica-
mente la disciplina.

Es el diserio y su ejercicio lo que nos identifica y
nos distingue. Y dentro de esta identidad esta

la nuestra, que «transformamos» y «afirmamos»
diariamente no s6lo en el desempefio profesio-
nal sino también en el quehacer cotidiano, en

el pertenecer y participar en nuestra sociedad.

Sin embargoe, la informacion también
puede comunicarse a traves de dibujos
La tipografia, mediante la estructu-

ra y la composicion de los caracteres,
puede cubrir la distancia entre estas
dos direcciones, defeniéndose en
cualquier punto entre sus extremos lite-
rarie y pictorico. Todos los artistas y
disenadores, desde los dadaistas y fu
turistas hasta los afichistas psicodélicos
de fines de la década del ‘6o y princi
pios de la del 7o, han ejercido libertades
creativas con los caracteres. La dltima
corriente de estos experimentos, inspira
da en la tecnologia informdtica, es

un paso evolutivo mdas en este proceso.
Debo admitir que la primera vez que vi
la obra de David Carson en Ray Guni
senticierta ur."fz/\mn .';’wpg’(h} !f(’

sus verdaderas infenciones, Dentra del
contexto de esta publicacian, empero,
los disefios de pagina indudablemente
se relacionan con el espiritu musical

de la revista. Aunqgue no me fascina la
miisica de rock pesada y tengo mis
reservas sobre la funcionalidad de esta
orientacion de las comunicaciones
visuales, reconozco la correlacion entre
la tipografia indefinida y la separacion
imperceptible de las notas musicales
trabajadas en este formato. Mi objecion
reside en el hecho de que muchas veces
esta tendencia visual suele aplicarse
de manera inadecuada, lo cual da lu-
gar a que la forma adquiera mas im-
portancia que la funcion. Al igual gue
con todas las tendencias, esto plan-
tea un problema especifico cuando los
disefiadores imitadores responden

al medio y no al mensaje. Considero a
David Carson un innovador y me
agrada su trabajo experimental con
imdgenes tipogrdficas y caos.

PARIS CLAVEL

¢Qué piensa de estudios de disefio
como Pentagram?

La forma de organizacion de estos es-
tudios de diseno, entre ellos Penta-
gram, los ha obligado a someterse a las
leyes econdmicas, mientras que yo
busco emancipacion. Yo ya no trabajo
en funcian del pedido sino que fo provo-
co. Los trabajos de Pentagram son de
calidad pero no hay que organizarse en
agencias si se quiere tener una cierta
concepcion y una produccion politica
del trabajo.




¢Qué opina sobre el rol de los di-
senadores graficos que como
nosotros, se encuentran inmersos
en el Tercer Mundo?

Es relativo, habria que ver si aqui esta-
mos en el Tercer Mundo.

El disefio grdfico es una heramienta

que permite expresar el pensamiento y la
expresion es el paso abligaco de las
ideas. El diserio grdfico permite expresar-
las en un plano simbélico y también
compartirlas. De esta manera, el disefia-
dor grdfico tiene gran importancia en la
sociedad por los problemas y dificul-
fades que existen en ella, y mds aun el
que trabaja en el Tercer Mundo, ya que
ademds debe manejar herramientas,
impresos y producciones poco costosas
que pueden intercambiarse en dreas de
poblacion bastante pobres,

Ahora bien, si se habla de paises del Ter-
cer Mundo que no tienen las herramientas
para la reproduccion, ya es ofro tema
Primero habria que proparciondrselas.

¢Cree que es posible una campana
para cambiar la opinion pablica en
una sociedad tan individualista
como la de este pais?

Yo creo que no son las camparias basa-
das en un modelo publicitario las que
cambian fa opinién de la gente porque
solo sirven para crear reflejos condi-
cionados. Son las relaciones duraderas
que se dan en el seno de pidcticas de
intercambio las que pueden modificar
las opiniones

¢Como logré tanta proximidad
entre sus afiches y la gente?

Es simple. Mis afiches y yo nos ponemos
del lado de la gente. Asi que el tema
de la proximidad ni siquiera se plantea,

¢Hace cuanto que se dedicaala
militancia? ;Vive de esto?

Se puede decir que yo trabajo en la
militancia. Pero fundamentalmente
trabajo para mi; Y lo que a mi mds me
qusta es trabajar con los demds.
Porgue uno de los grandes beneficios
que se obtienen es el capiral simbdlico,
la mirada de los otros, cosas que per-
miten vivir de una manera mds intere-
sante. £sto sebrepasa en gran medida
el simple intercambio de dinero o de
bellas imdgenes,

conTexto

LUIS SARALE
En favor del Enhomengjealos  Geérard Paris Clavel, que propuso un
discurso diez anos de proyecto politico, pone de manifiesto
del diseiio tipoGraficatuvi-  que el diserio es una herramienta

mos la oportunidad  esiratégica de comunicacion para cual-

de asistir al ciclo de conferencias quier espacio social.

«La formacion del disefiador y la Como profesional Yves Zimmermann
practica profesional». £n realidad, un  manifesté un profundo

homenaje al diseno. respeto por el percep-

Esta disciplina nos exige un compromiso  torfusuario y propuso

de ajuste conceptual por su mision una serie de dudas
ordenadora del entorno, por el manejoy  enrelacion con las formas
la produccion del universo simbdlico. de enseiar diserio.
Resuelve formas y mensajes con estrate-  Martin Solomon desplegd
gias de significacion y de respuesta para  un cuantioso y calificado
cada caso. Se trata nada menos que de  ment de propuestas per-
transmision de sentido.Y en relacion con  sonales de trabajo sin
esto el evento abordd conceptos y que faltara su mejor perfil
metodologias en beneficio de la produc-  de diserador tipogrdfico.
cion de conocimientos bdsicos que le dan  Jorge Frascara garantizo
propledad al discurso del diseno. el desarrollo sistematico
Norberto Chaves, un gran analitico, de-  y ordenado de las activi-
sarrolld una profunda critica a fa dades, de modo que su
sociedad de consumo: «... montada protagonisimo como coordinador y
estructuralmente en la hipocresia».  sintetizador de las ponencias fue funda-
Por otro lado mostrd que el diseno tie-  mental. Finalmente se confirmé la ubi-
ne un discurso propio legitimado sobre la  cuidad del rol social de la profesion
base del uso de heramientas como la co-  instalando la idea de una relacidn ética
municacion y la percepcion. con la sociedad. Creo, ademds, que fue
Silvia Ferndndez desentraid desde una  una sintesis de lo actuado por

vision ética y antropologica la accion  tipoGrafica y por Fontana en estos diez
del diserio en la historia y sus recursos  anios. Le agradezco a Rubén por su con-
diferenciadores: el pensamiento visual y  tagiosa pasion por el disefio que nos

su capacidad codificadora. permite disfrutar de encuentros de estas
El compromiso y la gran entrega de caracteristicas.

JORGE FRASCARA
Continuando  E! evento del teatro Broadway fue un momento de intensidad en
el dialogo el dialogo continuo creado por tipoGrdfica en estos diez afos de
existencia. No empezo el jueves y termind el viernes: como dijo
Fontana, la celebracion de los diez anos de la revista empezo con el primer nimero.
Una de las cosas que mas gocé fue que este evento nos hizo percibir nuestra igno-
rancia, nos empuijo a los limites de lo que conocemos y, consecuentemente, destaco
la necesidad de continuar dialogando. Hizo claro que nuestra actividad grafica es
un acto social, cultural, politico y econdmico. Hizo claro el caracter interdiscipli-
nario del diseno en su mas alto nivel, pero también demostra |a necesidad de com-
petencia disciplinaria.
El torrente de informacion creado por las ponencias, la mesa redonda y los diglogos
es dificil de sintetizar en un resumen pero es claro que el evento nos hizo pensar y
que nuestro trabajo como parte de él es integrar esa informacion recogida para que
afecte nuestra tarea practica, nuestra tarea educacional y nuestra reflexion en este
terreno que tanto queremos.
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causas. Convocatoria. Necesidad de participar en
aconfecimientos que tiendan a escribir las palabras
de la forma, urgencia de ilustrar con el discurso las
figuras de una profesién cegada en el acto, en
ocasiones imeflexive, de su propia practica. Ofertas
de pensamiento correspondientes de las mismas,
bienvenidas, demandas de pensamiento.
TEORIA DE LOS EFECTOS. Consecuencia masiva.
Compromiso y reflexion. Varias voces y un coro
de mas de mil oidos atentos a ese escribir, dis-
puestos a oponer a lo univoco lo alternativo. La
misma cantidad de agradecimientos devueltos.
Ni desarrollos ni subdesarrollos clasificantes:
INDIVIDUOS EN COLECTIVIDAD tipografica.
Disenos de festejos de una vez cada diez anos.
Confrontacion de suefos. IDEAS Y REALIDADES.
Visiones proyectadas en maneras de profesar y
ejercitar el disefio. DESCUBRIMIENTO Y CONVENCIGON.
Una misma esfera terresire; utopias coinciden-
tes, convivientes, con las realidades concebidas
de los otros. Pensamientos que concluyen en
ofros pensamientos: el diseno tiene mucho que
aprender del disefio; la formacion y la practica
profesional, de |a realidad.
Desde una etapa se dibuja el eriLogo, releido en un proLoGO
de letras iniciales de futuros y deseados textos. Para recor-
dar, y olvidar después, para que en la tranquilidad de la me-
moria descanse el archivo escrito del sonido ya dicho.
Persistencia retiniana. Este nimero es un ejercicio sedentario
para hacer permanecer un pensamiento que por convenci-
miento se auspicia némade, se propone cambiante, se augura
observante de cada tiempo, de cada identidad y lugar; de
cada proximo festejo.

1pG




Martin Sefomon nacid en Nueva

York y en los comienzos de su
carrera profesional se desem
pend como director de arte de
las agencias de publicidad
B8BDO y Doyle Dane Bernbach.
£n la actualidad es el director
creativo de su propio estudio
situado en la cludad de Nveva
York, fundado en 1961
Solomon es miembro del Type
Directors Club y del Art
Directors Club de la ciudad de
Nueva York. Actualmente
ensena en la Escuela de Disefio
Parsons y en el Fashion Institute
of Technology. Ha dictado
conferencias en universidades,
agencias de publicidad y orga
nizaciones profesionales,

Sus articulos acerca de tipo
grafia y diseno se leen en todo
el mundo. £s autor del libro
The Art of Typography, publi
cado por la compania

Art Direction Book en 1994

MARTIN SOLOMON
El creciente desarrollo
tecnologico ha planteado
un desafio a los disena-
dores: encontrar el justo
equilibrio entre el pen-
samientoy la tecnica que
les permita controlary op-
timizar su propio diseno.

Amo o esclavo. La enseianza del disefio y
larealidad de la practica profesional

Soy disenador desde hace cuarenta afos y edu-
cador desde hace treinta. Durante este periodo
he sido testigo de numerosos cambios dentro
de la industria de las comunicaciones y he visto
— cdmo éstos, a su vez, han generado otros cam-
bios dentro del sistema educacional. Uno de los
principales causantes de cambio es la inno-
vacion tecnologica.
La tecnologia mas revolucionaria introducida
durante la época que me tocé vivir ha sido la de
la computadora personal. Aunque la computa-
dora Macintosh ingresé al mercado en 1984,
s6lo en 1987 las aplicaciones de software se
volvieron lo bastante refinadas como para que
la computadora se convirtiera en una herra-
mienta viable para la generacion de imagenes y
composicion tipogréfica. SEGON MI MODO DE VER,
LA TECNOLOGIA DE EDICION DIGITAL TIENE APENAS DIEZ
AROS. Y SIN EMBARGO, EN SU CORTA VIDA, HA REVOLU-
CIONADO LA INDUSTRIA TIPOGRAFICA, INSPIRADO NUE-
1 VOS METODOS DE IMPRESION, DESARROLLADO UNA
IMAGEN VISUAL DE FIRMA Y DADO ORIGEN A TODA UNA
NUEVA CATEGORiA PROFESIONAL, LA DEL
“DISENADOR/TECNICO»
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Alrededor de 1990 las escuelas de disefio co-
menzaron a considerar los cursos de computa-
cién como una parte seria de su programa de
estudios. A medida que crecia la demanda

de estos cursos, fueron aumentando los lugares
en los cuales se los impartia. Tengo la sensacion
de que en cierta forma, el laboratorio de com-
putacién es el corazén de la escuela, pues es el
lugar en el que, en dltima instancia, se rednen
todos los proyectos de todos los cursos.

Cuando se presentaron por primera vez las
computadoras a los estudiantes los programas
Adobe Photoshop, lllustrater y PageMaker, o su
equivalente QuarkXPress, fueron el trio de rigor.
El conocimiento de estos programas practica-
mente garantizaba un empleo a los estudiantes
en su dltimo ario. Se convirtieron asi en «dise-
nadores/técnicos», que tenian el conocimiento
del que carecia la mayoria de los profesionales
en actividad. Esto contradecia el orden estable-
cido, segun el cual se necesitaban muchos anos
de experiencia antes de ser considerado un
experto. En esta época muchos disefadores que
pensaban que podian prescindir del aprendiza-
je de esta tecnologia dependian de esta nueva
generacion para que fuera sus «manos electr6-
nicas». Sin embargo, a los pocos anos todos ha-
bian adquirido al menos un dominio basico

de estos programas. Los estudiantes se volcaron
a la animacién para tener una ventaja competi-
fiva, y ahora se han percatado de que el diseno
para los medios interactivos es un drea laboral
importante del futuro, y aunque esta tecnologia
aun no ha repercutido sobre el hogar promedio,
s6lo es cuestion de tiempo que esto suceda.

Los estudiantes estan aprendiendo la tecnologia
hoy con el fin de poder responder a las deman-
das del diseno del manana.

Y esto me leva a una cuestion que se ha trans-
formado en un aspecto especialmente decisivo
de mi filosofia de la ensenanza. Se trata de la rela-
cion entre el concepto y la tecnologia.

La relacion entre estas dos variables ha sido una
cwestion de profundo analisis y preocupacion a lo
largo de los siglos, inclusive el que nos ha tocado
vivir, La siguiente cita de Laszlo Moholy-Nagy, de
su obra £ constructivismo y el proletariado, de 1920,
tiene especial pertinencia en este contexto:

«[...] y esta realidad de nuestro siglo es la tecnologia:
la invencion, la construccion y el mantenimiento de
las maquinas. Ser usuario de mdquinas es pertenecer
al espiritu del siglo. Ha reemplazado el espiritualis-
mo frascendente de las eras pasadas.

Todos son iguales ante la mdquina. Yo la puedo usar,

THE POWER OF

PRINT

—AND MEN

[T
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y td también. Pvede des-
truirme; lo mismo puede
sucederte a fi,

No hay tradicion en la
tecnologia, ni conciencia
de clases. Cualquiera
puede ser el amo de la
maquina, o su esclavo».
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MI RESPUESTA GENERAL A LA INNOVACION TECNOLOGICA
ES POSITIVA, CREO QUE EL DISENO, EN CIERTOS SENTI-
DOS, SURGE DE LA TECNOLOGIA Y QUE ES DIFICIL DISO-
CIARLO UNO DELO OTRO. En lo que atane a su
relacion con la computadora personal, conside-
ro que esta tecnologia ha impulsado las técnicas
de produccion, Creo asimismo que la creativi-
dad se ha visto beneficiada, por cuanto ha per-
mitido a los disenadores tomar conciencia de la
amplitud de sus visiones conceptuales. Esta
innovacion incrementa notablemente el alcance
de sus posibilidades de disero, al tiempo que
reduce sus costos operacionales. LA MALDICION DE
ESTA BENDICION FUE QUE LA TECNOLOGIA ABRIO LAS
COMPUERTAS Y PERMITIO EL ACCESO A LA INDUSTRIA DE
LAS COMUNICACIONES A MUCHAS PERSONAS CON UNA
PREPARACION DEFICIENTE, QUE ESGRIMIAN EL TITULO
GENERICO DE «DISERADOR». Muchos de estos adve-
nedizos eran profesionales recién recibidos y
estudiantes que trabajaban por su cuenta. Estas
personas conocian |a tecnologia pero no el oficio,
y por lo tanto la maquinaria reemplazaba el
concepto como la fuerza impulsora de sus dise-
fios. Este dilema no se circunscribe a los prime-
ros anes de la tecnologia digital, pues a medida
que va apareciendo nueva tecnologia el ciclo
continda. Lo importante es que la tecnologia es
una herramienta que permite a los disefiadores
dar forma fisica a preconceptos abstractos.

ES EL DISENADOR Y NO LA TECNOLOGIA EL QUE
DEBE CONTROLAR EL DISENO.

¢Como se motiva a los estudiantes para que
sean los amos cuando es tan facil convertirse
en esclavo no solo de la tecnologia sino de una
amplia gama de tentaciones, inclusive las ima-
genes autocomplacientes y puestas exclusiva-
mente al servicio del disenador? El primer paso
es despertarles la conciencia de sus responsa-
bilidades como disenadores graficos. En un mun-
do utopico, la creacion de imagenes inspiradas
podria ser suficiente. Pero para la mayoria de los
disenadores |a utopia es algo inalcanzable. Viven
en un mundo en el que palabras antipaticas
como plazos, presupuestos limitados y clientes
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1. Afiche para el simposio de

tipografia: Amo o esclavo,
disenado por Martin Solomon.

2. Libro The Power of Print
and Men, de Thomas Dreier,
1936 . En conmemoracitn
de los cincuenta aitos de con-
tribuciones de Linotype a la
industria editorial.
Mergenthaler Linotype Com
pany, Brooklyn, Nveva York.
Este libro fue disenado e
ilustrado por W. A. Dwiggins.

3. Libro Mise en Page, The
Theory and Practice of
Lay-Out, de A. Tolmer, 1931
The Studio Lo, Londbres.

4. Westvaco Inspirations.
Disero de Bracdbury Thompson,
1958, Estados Unidos.




PREGUNTAS FORMULADAS POR
LOS ASISTENTES

JComo se puede compatibilizar nuestro
trabajo con la demanda del publico
cada vez mds influenciada por el uso de
fantos efectos de mdquina?

Mis expectativas con respecto a un
diseno no pasan por la tecnologia
que la maguina me ofrece, un soft-
ware o un hardware determina-

do, sino por la solucion creativa que
resuelve el problema asignado

En otras palabras, no se trata de pro-
ducir un efecto tecnologicamente,
sino encontrar el concepto adecuado
y recién ahi buscar la parte formal
con la ayuda de la computadora.

El iempo es nuestro peor enemigo para
el pensamiento y la creatividad.

¢Camo podemos crear restringidos por
el tiempo?

Eso es algo que no cambiara jamas,
el iempo siempre ha sido nuestro
enemigo. Por eso tenemos que
aprender a crear dentro del tiempo
impartido, lo cual también

forma parte de lo que llamamos
profesionalismo

En Norteameérica hay un dicho que
dice: «Nunca hay suficiente tiempo
para hacer las cosas bien, pero siempre
suficiente para terminarlas».

cEluso excesivo de imdgenes en las

Prezas grajicas no es a veces un recurso

para llamar fa atencién?

Los dispositivos visuales que se
utilizan hoy para estimular la aten-
cion son muy poderosos.

En las funciones digitales de las
imagenes de hoy todo es cuestion
de prioridades. A mi me parece
que la estimulacion por medio de
imagenes tiene una duracion mas
corta en comparacion con la estimu-

lacién por medio de las ideas
No todos los avisos de publicidad
o las graficas aportan ambas cosas
Hay que saber determinar muy
claramente cuando la imagen debe
ser el factor de apoyo y cuando
debe serlo el concepto

sQué se puede hacer, desde su punto
de vista, para cambiar [a vision errénea
que se nene de las ¢ ul.'r',‘)l/f«ff.-ﬂ ras?
Tenemos un prejuicio mental que
dice que la computadora es algo
negativo. Y no lo es. Cuando hace
diez afos se comenzaron a usar las
computadoras en la industria
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5. Doble pdgina de la revista
Ray Gun.

6. Revista Ray Gun. Disefio:
David Carson. Estados Unidos,

1994

7. Swatchbooks. Disero,
Charles S. Anderson y Paul
Howalt, Minneapolis,
Minnesota, Estados Unidos.
Estudio: Charles S. Anderson
Design Company. Cliente.
French Paper Company.
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8. Disento: Fons M. Hickman,
Disseldorf, Alemania. Estudio
Fons. Cliente: Georg Corman y
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9. Diserto: Craig Clark, San
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Unidos. Director de arte:
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de miras estrechas intimidan hasta a los mas
bravos. La dura realidad es que el disefio es un
negocio, y por mas que parezca de mal gusto
decirlo, los resultados practicos cuentan.

Pero después de todo, el disefo es creatividad.
¢Como equilibramos el negocio con la creativi-
dad de manera que tanto la experimentacion
conceptual como los resultados comerciales
sean positivos?

Mi experiencia como disenador y empresario
me lleva a incluir ambos aspectos en los progra-
mas de mis cursos. Por ejemplo, podria decirles
a los estudiantes que ahora estan trabajando
para mi y enumerar mis expectativas en funcion
de ello. Para reforzar el concepto de plazos
puedo preparar un plan de trabajo en etapas
que iré firmando a medida que avanza el
proyecto. PERO TENGO LA CONVICCION DE QUE LOS
CONCEPTOS SHLIDOS SON EL FUNDAMENTO DE CUAL-
QUIER DISERO Y, CON ESTA FINALIDAD, INVIERTO LA MA-
YOR PARTE DE MI TIEMPO Y ESFUERZO TANTO EN M
PROPIO TRABA]O COMO EN EL DE MIS ESTUDIANTES. ES
MUCHO MAS DIFICIL ENSENAR A ALGUIEN A PENSAR
CREATIVAMENTE QUE ENSENARLE COMO MANEJAR UNA
MAQUINA. Los conceptos creativos
de las artes de la comunicacion,
empero, requieren asimismo que
una solucion responda a los
factores practicos, por ejemplo, co-
mo captar la atencion de los
lectores, transmitir informacion y
luego motivarlos a actuar. El conjun-
to de estos factores determinara, en
dltima instancia, si una pieza grafica
o publicitaria tendra éxito.

EXITO SIGNIFICA TRANSMITIR EL MEN-

SAJE. S| UNA PIEZA NO COMUNICA DE
MANERA EFICIENTE, CARECE DE SENTIDO, INDEPENDIEN-
TEMENTE DE CUAN ATRACTIVA SEA. ESTA ES OTRA LEC-
CION QUE LOS ESTUDIANTES DEBEN APRENDER; QUE LAS
PIEZAS GRAFICAS QUE ELLOS DISENAN TIENEN UN
PROPOSITO CLARO. EXISTEN COMO UN MEDIO PARA LLE-
GARA UNFIN, Y NO COMO UN FIN EN ST MISMAS.

Es facil que los estudiantes pierdan de vista este
objetivo. El entusiasmo, combinado con la idea
de que no existen limites tecnologicos, a me-
nudo produce piezas que expresan el «yo» del
disenador en lugar del objetivo del proyecto.
Una de las fuerzas que sustentan el disefio
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autocomplaciente es la influencia de las modas
pasajeras, en particular, las mas radicales. El
atractivo de lo que se percibe como un disefio
en boga sobre los estudiantes mas influencia-
bles es fuerte.

No quiero decir en modo alguno que las modas
en si mismas sean una influencia negativa, pero
s que aplicar el estilo sin la logica indudable-
mente daréa por resultado una representacion
visual superficial.

La imitacion servil de los aspectos visuales sin
comprender sus verdaderas aplicaciones consti-
tuye una trampa en la que los estudiantes pue-
den caer con facilidad. Por ello, es fundamental
alentarlos a que piensen por si mismos.

LA APLICACION INDISCRIMINADA DE UNA TENDENCIA
IMPLICA EL SACRIFICIO DEL PENSAMIENTO CREATIVO EN
ARAS DE UN EFECTO SUPERFICIAL. LOS efectos per-
tenecen al ambito de la maquinaria. Ofrecen

43 Comsniutive Profitmile Guariers end Moch Mars ie This l1svel JOSRY
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técnicas a los estudiantes pero son incapaces
de disenar. Aqui se pone a prueba la relacion
entre el concepto y la tecnologia. Hay, y siempre
habra, tendencias, pero los educadores tienen
la obligacion de recordar a los estudiantes que
estas imagenes estan orientadas hacia un pablico
limitado y, en tanto pueden ser mas dinamicas
que las versiones tradicionales, no son la norma.
Los estudiantes que se concentran especifica-
mente en este tipo de orientacion visual se cir-
cunscriben a una modalidad que en un momento
determinado habra perdido actualidad. También
son pocos los profesionales que pueden darse
el lujo de elegir exclusivamente los encargos de
diseno que desean realizar. La mayor parte

de las veces las consideraciones financieras o la
estructura jerarquica determinan los proyectos
en los que se trabaja. Los disenadores deben ser
lo bastante flexibles como para dar cabida a un
mercado mas amplio. El mercado en general es
bastante conservador, pero no aburrido.

Dentro de lo convencional hay una amplia gama
de posibilidades imaginativas.

En lo que atafie a la tipografia, la introduccién
de la computadora personal ha hecho que sea
posible, asi como practico, utilizar tipografias
con absoluta libertad. Nunca antes, en sus 550
anos de historia, ha sido mas expresiva o fluida,
ni ha formado parte tan inherente del diserio.
LA COMPUTADORA HA PLANTEADO UN DESAFIO AL FUN-
DAMENTO TRADICIONAL DE TODA UNA INDUSTRIA

Y, SUPERADO EL PANICO INICIAL, ESTAS TRADICIONES SE
HAN MANTENIDO, FORTALECIDAS POR LAS EXPECTATI-
VAS DE LAS NUEVAS ORIENTACIONES EMERGENTES.

Uno de los dones mas valiosos que podemos
brindar a los estudiantes es el aprecio y la
comprension de esta tradicion. La tradicion nos
muestra donde hemos estado y como nos
hemos convertido en lo que somos. Nos per-
mite comprender las motivaciones contem-
poraneas y orienta nuestra vision del futuro.

tpG:
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Sin embargo, también he dise-
fado muchas que han dado buenos
resultados, por ejemplo la de la
empresa norteamericana de jugue-
tes Fisher Price, disefiada en 1968
También una empresa de cosmeéti-
cos me pidio que a partir de los ca
racteres que conformaban su
marca disefara el resto del alfabeto
Para mi una familia tipografica es
una representacion de la personali-
dad del producto con el que uno
esta trabajando. En otra oportuni
dad creé la familia ipografica para
el automavil Volvo, la cual todavia
se sigue utilizando dada la natura-
leza de su diseno y la formali-

dad del producto que representa
Las familias tipograficas mas re-
cientes que he desarrollado son
white Trash y Red Neck, basadas en
dos manifestaciones sociales de la
cultura norteamericana

¢ Qué entiende usted por creatividad?

¢ Qué es ser creativo?

Si tuviera un diccionario a mano
seria mas facil, porque es una de las
nuevas palabras que ha sido con-
siderada en forma na muy precisa.
El titulo que yo me asigné en mi
empresa es el de director creativo
porque creia que representaba un
nivel mas alto que el director
artistico, pero en realidad es una
cuestion de semantica, Hay muy
poca creatividad, hay mucho traba-
jo que dice ser creativo, pero yo
creo que eso es algo que viene
agregado o que hay que ganarselo
Para mi, creativo quiere decir
imaginativo, conceptual, intuitivo
e idealista

Serie de afiches que anuncian
el calendario de feriados,
disenada por Martin Solomon
para el Royal Compasing
Room

10, Afiche anunciando el
feriado del dia Viernes Santo.

11. Afiche que anuncia el
feriado del Dia de la Raza.

12. Afiche de anuncio
del feriado del Dia de la
Independencia.

Las tradiciones son guias valiosas tanto para la
practica como para la inspiracion. Por ejemplo,
los estudiantes podrian pensar que la historia de
los tipos metalicos es una antigiiedad en su uni-
verso computarizado. Pero la realidad es que las
terminologias y las medidas establecidas en
metal han sido transferidas a la tecnologia con-
temporanea. La realidad es que los mismos ele-
mentos, principios y atributos que orientaron la
tipografia como arte contintian manteniendo

la misma vigencia. Y la realidad es que la geniali-
dad de los disenadores anteriores no disminuye
con el tiempo, sino que sigue siendo tan
poderosa como cuando surgié por primera vez.

LA COMPOSICION TIPOGRAFICA NO SOLO
TIENE FUNCION Y ESTETICA SINO TAMBIEN
TRADICIONES. LAS TRADICIONES TIPOGRAFI-
CAS HAN PASADO LA PRUEBA DEL TIEMPO Y
HAN DEMOSTRADO SU VALIDEZ CON CADA
GENERACION SUCESIVA.

No son algo que exista exclusivamente como un
elemento de informacion en las paginas de

un libro de texto o en el ambito de una clase de
historia. Son una fuerza viva y pulsante, y la
contribucion de los futuros disenadores formara
parte de este legado. Por ello, creo firmemente
que los estudiantes deberian ser alentados en la
basqueda del patrimenio tipografico y conti-
nuar haciéndolo durante toda su vida profesio-
nal. Deberian concentrarse en el presente asi
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como en el pasado. El conocimiento de nuestros
contemporaneos es un requisito de la comuni-
dad profesional. Saber qué esta haciendo la
competencia constituye una ventaja indudable,
en particular cuando se trata de salvaguardar

la reputacion y las ganancias.

Tengo la suerte de haber experimentado con

la composicion en tipos metalicos, con la foto-
composicion y con la digital, pues todas estas
tecnologias me han enriquecido en forma colecti-
va. Trabajar con estas técnicas me ha aportado
una base de comparacion y puedo reconocer las
ventajas, asi como las desventajas, de cada una
de ellas. Al mirar retrospectivamente en mi carrera
observo que antes habia una mayor interaccion
entre profesionales que la que existe hoy. Se
requerian distintos conocimientos técnicos en
diferentes disciplinas para llegar a la pieza
definitiva. LA COMPUTADORA PERSONAL CONDENSA
MUCHAS DE ESTAS HABILIDADES EN UNA HERRAMIEN-
TA ONICA A LA QUE TODOS TIENEN ACCESO. LOS MEDIOS
SE VUELVEN INTERCAMBIABLES. COMO CONTRAPARTIDA
DE ELLO, LOS DISENADORES FUERON ASUMIENDO UNA
GRAN DIVERSIDAD DE TAREAS, Y ESO LOS AISLO.

Parte de la energia que tornd tan dinamica la
industria de las comunicaciones fue el intercam-
bio cotidiano de ideas e informacion, la inter-
dependencia entre unos y otros. La tecnologia
se ha vuelto cada vez mas compleja en razon
del hecho de que se estan introduciendo inno-
vaciones a un ritmo tan rapido que, una vez
mas, resulta imposible para los disefadores ser
competentes en todos los aspectos tecnol6gicos.
Por ejemplo, la preparacion y el manteni-
miento de un site eficaz en la World Wide Web
requiere tanta informacién y conocimientos

que no resulta practico ni eficiente que una sola

papel CONQUEROR WOVE BRILLIANT WHITE 120 gfm’ wiTCEL

vy
-~



1pG 33. Amo o esclave MARTIN SOLOMON

-
w

13

persona se ocupe de ello en su totalidad. Se trata
de proyectos grupales en los que cada miembro
es un experto en una esfera determinada: una
persona disena el site, una la animacion, otra la
codificacion, otra lo administrara, y asi sucesiva-
mente. ¢HABRA EN UN MOMENTO DETERMINADO TANTA
INFORMACION PARA ABSORBER QUE EL DISENADOR TER-
MINARA POR MANEJAR SUPERFICIALMENTE TODOS LOS
ASPECTOS SIN LLEGAR A DOMINAR NINGUNO O SE PRO-
DUCIRA UN RETROCESO EN EL FENOMENO DE LA AUTOSU-
FICIENCIA? Bien podria suceder que los dise-
fiadores se encontraran volviendo a depender
reciprocamente de los conocimientos mutuos,

y que cada uno se especializara en una actividad
determinada. ¢Sera éste el final de la existen-

cia del disefiador/técnico tal como lo recanoce-
mos ahora?

SIBIEN ME RESULTA POSIBLE IMAGINAR A LOS DISENADO-
RES CONVERTIDOS EN ALGO DISTINTO DE LOS TECNICOS,
NO PUEDO VISUALIZARLOS ALEJADOS DE LA TECNOLOGIA.
PERO LO CIERTO ES QUE NUNCA LO ESTUVIERON. EL
HECHO DE QUE ALGUIEN PUEDA HACER ALGO NO SIGNIFI-
CA NECESARIAMENTE QUE DESEE HACERLO. TAL VEZ

ESTE CAMBIO PERMITIRA A LOS DISENADORES LIBERARSE
DE RESPONSABILIDADES CONFLICTIVAS, DEJANDOLOS

EN CONDICIONES PARA HACER LO QUE REALMENTE QUIE-
REN. Y ESO ES DISERAR.

tpG

13. La letra «B» de una serie
de veintiséis pinturas al dleo
de las letras del abecedario
pintadas por Martin Solomon.

Serie de posters disenados
por Martin Selomon para la
pOR/Rayal que anuncian el
calendario de feriados.

14, Afiche anunciando el fe-
riado del Dia de Accion de
Gracias.

15. Afiche que anuncia el
[eriado del Dia de la
Independencia.

16, 17 y 18. Dobles paginas
de una de las ediciones
pertenecientes a una serfe

de publicaciones privadas de
las obras de William
Shakespeare disefiada por
Martin Solomon e ilustrada
por Isadore Seltzer.




Gérard Paris Clavel desde 1943

Viefito de la Alliance Graphique
Internationale, liberado de obli
gaciones publicitarias. Miembro
fundadoer del grupo Grapus, de
Graphistes Associés y de la aso
ciacion Ne pas plier

Luego de la extincion de Grapus
en 1990 y de haber decretado
el reposo eterno de Cocolux,
habiendo dejado Graphistes
Associés en junio del 92, estoy
trabajando cuando tengo ganas
y por mi cuenta en la asocia
cién Ne pas plier

Padre de familia y civdadeno,
busco relaciones profesiona-

fes serias. Utopia deseada, algo
mas aun si nos entendemas

Presupuesto gralis.

GERARD PARIS CLAVEL

sociedad.

Bonjour,

Estas son algunas reflexiones acerca de la
ensenanza del diseno grafico y de su contexto
EN PRIMER LUGAR: UN PROYECTO DE ENSENANZA SU-
PONE UN PROYECTO DE SOCIEDAD EN EL CUAL LA DISCI-
PLINA ENSENADA ENCUENTRA SU LUGAR; UN OBJETIVO
SOCIAL Y UN METODO PEDAGOGICO. La ensefianza de
las artes plésticas no comienza en la carrera de
arte, esta presente a nuestro alrededor en todo
el contexto urbano, la arquitectura, los simbolos
en la calle, las vestimentas, los objetos, la pren-
sa, etcétera. Justamente, la ensefanza tiene que
estudiar, criticar e inventar esas formas cotidia-
nas, ser creadora de memoria. Nosotros debe-
mos comprender el origen de las imagenes y de
las ideas y acercarlas todo lo posible a la reali-
dad, a nuestra propia historia en el seno de la
comunidad. Asi como lo demuestra el sociglogo
Pierre Bourdieu, «el universalismo estético» es una
ilusion. No hay que olvidar las condiciones his-
toricas y sociales peculiares que hicieron posible
determinada vision del mundo, asi como la
creacion de obras culturales que pudieran apa-

recer como evidentes o naturales. El estudiante
tiene que aprender a alterar sus costumbres,
a«ser» en un mundo cada vez mas orientado
hacia el «tener».

LA ESCUELA CREATIVA, MULTICULTURAL, PASA POR EL
MESTIZAJE SOCIAL. LA PRIMERA DE LAS CULTURAS ES EL
TRABAJO; EL DERECHO A UNA ACTIVIDAD PARA TODOS
ES LA PRINCIPAL ANTESALA AL DERECHO DE ACCESO A LA
ENSENANZA Y A SU CALIDAD. Su opuesto, el desem-
pleo (los disefiadores no estan exentos de él),
destruye el deseo mismo de aprender. Por el
contrario, «Transformar su trabajo en una actividad
personah,* darle un sentido, es la preocupacion
fundamental de todo verdadero acto creador.

El periodo escolar es un momento privilegiado en
el cual la exploracion personal y el intercambio
social pueden hacerse con generosidad sin que
pesen mucho la necesidad economica, la carrera
hacia el trabajo y el poder simbélico: aprender
con pasion el riesgo del fracaso.

El diseno cobra sentido real-
mente si persigue un objetivo
social. Con su capacidad de
expresion simbolica puede
fomentar el conocimiento
cuestionamiento de los pro-
lemas que aquejan a nuestra

1 ¢Quién le teme a una
mujer? 1996/
Solidarizandose con las
mujeres argelinas.

Imagen de Gérard Paris Clavel
con coproduccion de la
asociacion Ne pas plier y las
cludades de Fontenay sous
Bois, Nolsy le Sec, Drancy y
Bobigny.

Serigrafia a 3 colores
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PREGUNTAS FORMULADAS POR
LOS ASISTENTES

Es relativo; habria que ver si aqui

estamos en el tercer r'm_mv'iu

El diseno grafico es una herramien-
ta que permite expresar el pen
samiento y la expresion es el paso
obligado de las ideas. El diserio gra
fico permite expresarlas en un
plano simbélico y también compar
tirlas. De esta manera, el disenador
grafico fiene gran importancia

en la sociedad por los problemas y
dificultades que existen en ella,

y mas aun el que frabaja en el ter
cer Hlu\:dﬁ ya que ademas debe
manejar herramientas, impresos y
producciones poco costosas que
pueden intercambiarse en areas de

poblacion bastante pobres

Cree que es posible una campana para

1 publica en una

1 individuansta como Ia de

Yo creo que no son las campanas
basadas en un modelo publicitario

las que cambian la opinion de la

gente, porque solo sirven para
crear reflejos condicionados. Son

las relaciones duraderas que se dan

en el seno de practicas de inter-
cambio las que pueden modificar

1as opiniones.

¢Cudles serian las actividades que

podrian desarrollar los estudiantes para

NZar una verdadera partic pacion

La primera es estudiar bien. Como

estudiantes hay que aprovechar

esta suerte, que Inc luso es un privi-
legio, No todo el mundo tiene
acceso a los estudios. Por eso mis
ma hay que utilizar lo aprendido
para poder redistribuir los conoci

mientos en una etapa posterior

Ademas, creo que no ¢ olo como
estudiante sino como ciudadano
que hay que comenzar una partici
pacion social. En una democracia,
ciudadano no es aquel que mi

ra sino aquel que participa activa
mente del ¢ H]’\“If'lfl social Luego,
cuando el estudiante esté mas
nutrido de conocimientos, podra
tomar la palabra con las herra

mientas que habra incorporado

Intelectuales y trabajadores sociales

Una ensenanza supone desafiar lo prohibido,
romper con las normas y la mediocridad.

La educacion por la imagen pasa por su confron-
tacién con la ciudadania: el espiritu critico y el
debate. Es necesario que la creacion se encuentre
con el mundo del trabajo, que los intelectuales
dialoguen con los trabajadores sociales.

LA CULTURA DEBE PARTICIPAR ACTIVAMENTE EN EL CON-
FLICTO SOCIAL. EL DISERO, POR SU CAPACIDAD DE
EXPRESAR EN EL PLANO SIMBOLICO LAS VIOLENCIAS DE
NUESTRAS SOCIEDADES, CONTRIBUYE A CUESTIONAR
ESOS PROBLEMAS Y FOMENTA EL DESEO DE APRENDER
DE SU COMPLE]IDAD. Reconocer las responsabili-
dades de los estudiantes es también reconocer-
les sus derechos. De esta manera pueden orga-
nizarse mas facilmente en comunidades de
estudio o en grupos, en cualquier organizacién
en la cual puedan confrontarse y aprender de
sus singularidades, experimentar los métodos
reales, civicos, éticos y politicos para emanci-
parse y ejercer su vocacion plenamente. Pero a
menudo el compromiso politico personal esta
excluido de la pedagogia; debemos acallar
nuestras opiniones politicas y esto le quita el
estatuto de ciudadano al estudiante en su lugar
de formacion y durante toda su escolaridad.
Rechazar el debate de ideas no solo es negar
el aprendizaje de la solidaridad (que no es un

don), sino empobrecer el conocimiento por la
ausencia de expresiones y opiniones, cediendo
la palabra a los «especialistas» y al poder de
turno, a su vocabulario consensual y a su diarrea
visual, jLa retencion de ideas nos vuelve sordos
y temerosos!

Esto reconforta el punto de vista de un disena-
dor elitista por encima del combate de las ideas,
fuera de la historia, cuya expresion y calidad de
sentido se enmascaran detras del ejercicio de la
virtuosidad de las formas que, por si solas, son
portadoras de humanismo.

«[...] Esta susodicha pureza, esta susodicha autonomia
del gesto artistico es la forma propia de la alienacion
del arte. El arte, aun el mds abstracto, parte siempre
de un roce, de un contacto con lo real [...J» ®

Lalogomania

En un mundo cada vez mas sometido a los impe-
rativos y a las leyes del mercado el formalismo se
ha transformado en un negocio para los servidores
del comercio, para los apasionados del logo. Aun
al servicio de las instituciones publicas de las ciu-
dades, los cadigos logotipicos no crean relaciones
sociales sino que las controlan, multiplicando los
signos idénticos de la competencia territorial. No
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crean diferencia sino indiferencia.
¢Son los especialistas del disefio
visual los no videntes del mundo
sacial real? Se encuentran
enceguecidos por la multitud de
signos directivos, repetitivos y
autoritarios de los abandonos
publicos, la publicidad comercial
e institucional, el comercio cul-
tural y las senaléticas pablicas
(jorden de todas las soledades!).
¢Como puede ser que todavia sea
necesario recordar que la indus-
tria publicitaria de nuestros dias
blanquea la idea del poder a
través del dinero y la de la felici-
dad s6lo a través del consumo?
Al recuperarlos para sus fines, los
que comercian con conceptos y
simbolos humanistas los desna-
turalizan y vuelven cotidiano y
natural el orden actual de las
cosas. ¢Acaso es demasiado
grande, demasiado visible para
ser mirado?

En el cruce de la palabra y de la imagen el gra-
fismo debe encontrar su lugar en el seno de la
educacion nacional; ya desde la educacién
primaria se puede ensefiar a leer imagenesy a
participar en la adquisicion del vocabulario
visual necesario para desarrollar el sentido critico
en el seno de nuestra sociedad, donde lo
«mediatico-economico-divertido» reemplaza lo
politico exigente. Los medios masivos de comuni-
cacién, que difunden con un ritmo frenético una
multitud de imagenes competitivas sobre todos los
temas del mundo, se transforman en una maquina
de borrar memorias que traiciona la historia.

«[...] El nuevo orden mundial [como se llama al caos
actual) supone excluir a la gente, al menos en dos
planos. A nivel material excluye a los pobres, cuyo
numero aumenta cada dia. Y en el plano ideoldgico,
por medio de la mitologia de su red medidtica, ex-
cluye todo tipo de sufrimiento. Y ésa es la verdadera
perversion de su obstiuccion, la violencia espectacu-
lar. Violencia si, dolor no. Son muy raros los mensajes
que validan a la gente en su sufrimiento, en su propia
existencia; de hecho, no se habla mds que de sus apeti-
tos. Y esta falta prodiuce otro tipo de desempleo tam-
bién monstruoso. Esta vez se trata de atrofiar la imagi-
nacion, esa capacidad de fos hombres de entab lar rela-
ciones, de comulgar en nuestras vidas [...J» ©

2. Afiche para la lucha con-
tra el sioA. Imagen de Gérard
Paris Clavel.
El texto de la imagen es un
Juego de palabras intra-
ducible al castellano, cuyo
sentido aproximado es:
«Pensa: te lo ponés, o te
exponés»

Diaadia

La actividad del grafista (disenador grafico)
como productor de imagenes sociales es bella,
es la felicidad del intercambio, de temas com-
partidos con personas y con comunidades que
luchan con generosidad en este terreno. jQué
placer poder expresar la propia singularidad
cuando uno trata un tema! Confrontar mi subje-
tividad con lo colectivo, vivir de ella; aunque sea
con dificultades, para mi esto es siempre un privi-
legio. Establecer un didlogo entre las diversas
culturas, un interacionalismo de las comunida-
des. Resistir y combatir la globalizacion del capi-
tal y su carrera hacia la guerra econémica

puede producir alegria. Frente a la dominacién

de los mercados y las guerras economicas que
libran entre si los depredadores capitalistas,
debemos elegir nuestras actividades, nuestras
vidas, porque para difundir su ideologia ellos
necesitan de la complicidad de los productores
de simbolos y de las representaciones de su sis-
tema. Es decir, de gente como nosotros: diseria-
dores, escritores, técnicos, “vendedores am-
bulantes», etcétera. Para existir debemos resistir.

Es urgente que nos tomemos el tiempo

FRENTE AL PODER MUNDIAL DE LOS MEDIOS MASIVOS DE
COMUNICACION PODEMOS PROPONER UN MEDIO
«INTERNACIONAL DE LA PROXIMIDAD». COMPARTIR EN
TODO EL MUNDO LAS SINGULARIDADES LOCALES, NUES-
TRAS PROPIAS REFERENCIAS CULTURALES, EN VEZ DE
DAR PASO A UNA «SOPA MUNDIALIZADA» SERVIDA POR
LAS AUTOPISTAS DE LA COMUNICACION MERCANTIL.
Tomemos la palabra tomando la imagen: todo
pensamiento puede ser expresado a través de
laimagen.

Hagamos preguntas frente a las preguntas, démo-
nos el lujo de tomarnos el tiempo, de entablar
idas y vueltas. Hace falta tiempo para que se
constituya una comunidad de pensamiento y
para que se formen sus herramientas de pro-
duccion. ES INDISPENSABLE FIJAR UN METODO CIENTI-
FICO DE LA URGENCIA SOCIAL E INSCRIBIR ESTA URGEN-
CIA EN LA DURACIGN.

Espero que este coloquio permita, por su parte,
constituir un espacio de intercambio entre el
pensamiento critico sobre el tema del diseno y
de la politica. En la asociacion Ne pas plier acep-
tamos todas las sugerencias.

thg

> emparnienta Grapus

con los lallere Belias Arles de

mayo del ‘68

Grapus se constituyd entre finales de
1969 y principios de 1970. En 1968
conoci a Pierre Bernard, con quien
fui a estudiar afichismo en la
Escuela de Bellas Artes de Varsovia
con el profesor Henri Tomasewscki
En 1968 nos encontramos con el
tercer integrante del grupo, Frangois
Miehe, en la Escuela Superior de
Artes Decorativas de Paris

Los tres participamos activamente
del mayo del ‘68, donde efecti-
vamente existia un poco mas de
riesgo que ahora

En 1969, en Francia, asisti al
Instituto del Medio Ambiente, una
universidad pluridisciplinaria des-
tinada a la formacion de profesores
y de estudiantes investigadores

en la cual se ensenaba informatica,
economia, sociologia, psicologia,
etcetera. Lamentablemente, salo
duré dos anos, pues la cerraron
debido a que los ministerios con-
sideraban que alli se generaba
mucha agitacion politica
Desafortunadamente, en Frarncia ya
no existe una formacion de este

tipo para los profesores; en la ac

tualidad no conocen otra disciplina
que no sea la suya
Grapus no existe mas desde 198g

¢Por qué la imagen ae Benetton le
parece nefasta?

Creo que hay cierta perversidad en
las campanas publicitarias de
Benetton, ya que en sus mensajes
enuncia verdades adquiridas que
todo el mundo conoce, pero lo
comunica a través de formas me-
diaticas espectaculares que las
hacen aparecer como wedades,
convirtiendolas asi en un escandalo.
El gran problema del afiche cultu-
ral, del afiche inteligente, no es
hacer entender algo sino compren-
der que no entendemos, lo cual
puede dar ganas de aprender. Con
las campanas publicitarias de
Benetton entendemos todo; el ob
jetivo no es hacer dudar

Cuando muestra a un nino rubio
que abrazaaun nﬁgrn(il hace una
sintesis racista. Expresa los polos
opuestos, mientras que la verdad
de las culturas y de la gente es que
entre el negro y el blanco hay toda

una gama de grises. Con el pretexio




de denunciar el racismo utiliza

una imagen racista

Cuando muestra la imagen de un
bebé recién nacido recortada so-
bre un fondo blanco con el cardén
umbilical ain formando parte de
su cuerpo, lo expone como un pro-
ducto. No muestra ni a las personas
que asistieron a la madre en el
parto ni al padre. Lo recorta como
un producto tnico fuera de todo
mundo real. Benetton transforma al
mundo en un producto espectacu-
lar, valorizando asi su marca. Para
juzgar si Benetton es un humanista
a no serja interesarite saber si
deslocaliza su fabricacion textil,
cuanto les paga a sus obreros y si
hace trabajar a los nifios en Asia

El rol social de un disefador es expresar
pensamientos e ideologras que no
necesariamente son los propios. ¢Usted
aceptaria un trabajo que no

esté de acuerdo con su ideologia?

El rol social del disenador grafico
no es el de expresar pensamientos
que no son los suyos sino inscribirse
en la sociedad en armonia consigo
mismo, aunque corra el riesgo

de entrar en combate con los otros
Cuando no estamos de acuerdo
con un encargo no lo hacemos o, si
estamos obligados y el compromi-
50 no es tan grave, lo tomamos
solo por razones de supervivencia
Queda sobreentendido que yo no
aceptaria un trabajo que fuera en
contra de mi ideologia. ¢Para
qué tener una ideologia si se la va
a traicionar en la primera oportu-
nidad que se presenta?

csExisten un pensamiento y una practica

de diserio Ne pas plier? /Existird en el
futuro una escuela?

El pensamiento Ne pas plier es

NO DOBLAR. ES una especie de reco-
mendacion: jResistal jNo se deje pi
sotear! Es mejor romper, cortar, que
ceder. Un pensamiento Ne pas plier
posibilitaria un intercambio colec-
tivo de cosas singulares y una
bisqueda de los medios para es-
cuchar a los otros

El problema consiste en intercam
biar un pensamiento nutrido y
armado de conocimiento. En Ne pas
plier buscamos este conocimiento,
que en nuestros oficios no se

nos ha dado. Todo lo contrario, nos
hemos aislado en nuestras espe
cialidades y esto es muy perverso,

IBARTS  HGALITE - FRATERNIT

3. Urgente-Desempleo (1692).
Reivindicando la solideari
dad hacia los desemypleados
en las ASSEDIC

[...] no hace tanto tiempo
el horror surgio alli donde
los sindicatos estaban
desunidos, alli donde los
productores preferian

sus (fl\#\\lUnE'_\ mic Iﬂ\(Ul]l
cas a la gran lucha, siem
pre necesaria contra los
verdaderos adversarios.
Entonces nace una verda

dera oscuridad, una nueva

bruma que se traga la di
visa republicana. No hace
tanto tiempo las demo-
cracias murieron por no
haber sabido ni querido
volver iguales a los hom-
bres, por haber desde-
fado la fraternidad.» Jean
Pierre Grunfeld, Gérard Paris
Clavel, coproduccion de

la asociacion Ne pas plier,
Apeis, el Consejo General de
Seine Saint-Denis y Marc

Tovitou

gm
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Nepas plier

ESTA ASOCIACION NACIO EN 1991 CON EL
OBJETIVO DE QUE A LOS SIGNOS DE LA MISERIA
NO SE LES AGREGUE LA MISERIA DE LOS SIG-
NOS Y QUE A LA EXCLUSION DEL LENGUAJE NO

disenio social GERARD PARIS CLAVEL

SE LE AGREGUEN LENGUA]JES DE EXCLUSION.

Fue fundada sobre la energia del deseo y cuenta
con la participacion de disenadores, obreros,
investigadores, responsables de asociaciones y
estudiantes. Ne pas plier reine a todos aquellos
que expresan sus derechos a existir resistién-
dose a los discursos dominantes, Esto me per-
mite continuar con mis temas de autor o con lDS

encargos mas interesantes, desarrollando un
movimiento mejorado y mas amplio de la critica
nutritiva de un «colectivo» y de su practica. Con la
asociacion hice un descubrimienta esencial: la
necesidad de la proximidad, la urgencia de to-
marse el tiempo y la siguiente paradoja: cuanto
mas masivos son los medios de comunica-

cion, mas se confisca el sentido. «Las instituciones
filtran la realidad.»

Por altimo, aun estando entre la gente, tuve
pocas ocasiones de trabajar directamente con
ella. Antes que seguir un recorrido institucional,
me puse en la situacion de un autor-productor y
esto no me limité. Ya poseia un cierto método
que trasladé al terreno de la vida cotidiana, alli




y en lugar de que exista una critica
constructiva surgida de un inter-
cambio de disciplinas tenemos
observaciones agrias y putrefactas
Entonces es muy importante
encontrar o que Pierre Bourdieu
[lama, de una manera muy

bella, «el corporativisma del
universal»

Me interesaria tener una escuela
Ne pas plier. Si entendemos como
escuela un lugar en el cual se
desarrollan ideas, pienso que ya
hemos comenzado.

Pero mas que nada me interesaria
mucho hacer una escuela ciudada-
na en donde se manejen temas
publicos, que no excluya a nadie y
que ofrezca capacitacion perma-
nente. Seria una universidad popu-
lar en el pleno sentido del término
Pero en la época en que vivimos no
me parece un proyecto muy realista

¢Como consigue subvencionar su traba
jo de autor? ¢l resto de los integrantes
de la asociacion trabajan ad-honorem?
Los demas miembros de la aso-
ciacion no s6lo no perciben dinero
sino que lo traen.

Ne pas plier es una asociacion

que esta fundada sobre el deseo de
hacer cosas. Cada uno trata de traer
las herramientas de produccion,
sea de un trabajo que ya hasido
realizado y que interesa al grupo o
bien de un trabajo que decidimos
hacer entre todos. El tiempo profe-
sional gratis que le dedicamos a
cada trabajo nos nutre, porque lo
que hacemos es para nosotros una
pasion. Para cubrir los costos de
estos trabajos les pedimos subven-
ciones a los ministerios, a los mis-
mos que criticamos. Pero una cosa
no quita la otra; tratamos de apro-
vechar todas las fallas. Estamos
constantemente intentando encon-
trar formas marginales alternativas,
y asi hace ya seis anos que existi-
mos y seguimos adelante. Por otro
lado, para ganar mi dinero hago
trabajos culturales y luego me tomo
el tiempo necesario para la investi-
gacion. Mi utopia seria llegar a
conjugar las dos cosas: que me pa-
guen por mi investigacion

El preblema es que el tiempo que
se emplea en las gestiones para

4 Money-World [1989).
«Esta imagen es menos in-

soportable que la realidad.
Este nifio muere victima
de la eleccion mercantil
de otros seres humanos.
Imagen simbolo del mun-
do trastocado, del mundo
publicitario, productor

de indiferencia y donde el
espectaculo de lavida
reemplaza la vida real. Ese

es el Money-World... Este
mundo es indigno, jresis-
tamonos y cambiémoslo/»
Gérard Paris Clavel, copro-
duecion con la asociacion Ne
pas plier, los Graphistes
Associés-Grapus y el servicio
cultural de la ciudad de Blanc-
Mesnil. Serigrafia en cuadri-
cromia, 200 ejemplares,

100 x 150. Posee varias
adaptaciones de formatos.

papel CONQUEROR WOVE BRILLIANT WHITE 120 ¢/m* wITCEL

N
N




B e A i B e el et g Tl 4 e L (g e e b b

A ad

donde los trabajos por encargo no existen. Si
tenemos relaciones auténticas con la gente, los
verdaderos temas emergen muy rapidamente y
se presenta la ocasién de trabajar para personas
y para causas todavia desconocidas, en lugar de
estar reproduciendo un discurso. El uso del ma-
terial que nosotros producimos les abre el ape-
tito a otros, se nos escapa de las manos, y eso
me alegra. Para Ne pas plier una imagen no es un
objeto inerte que debe ser contemplado ni
tampoco un instrumento polﬁlco en si mismo;
produce efectos politicos Gnicamente cuando se
inserta en la accion o en la lucha. Y esa imagen
cobra vida y genera sentido sélo cuando es
llevada por individuos o grupos: a la imagen
estatica clavada en una pared se le opone

la imagen llevada, usada, tachada y arrastrada
hacia una dinamica social y humana.

Los grandes objetivos de Ne pas plier son: aban-
donar el espacio del museo por la escena de las
luchas sociales; rechazar las reglas, los valores y
categorias propias del mercado del diseno;
abolir la orgullosa soledad del disenador; traba-
jar por un proyecto concebido a través de la
coproduccién; invertir el fetichismo del original
y de la pieza tnica proponiendo «imagenes
cuya originalidad es la multiplicidad»; adoptar el
principio de la gratuidad, llegando al punto de
regalar imagenes en lugar de venderlas.

ESTA ACTITUD MILITANTE Y ANTIFETICHISTA SE APOYA
SOBRE LA CONVICCION DE QUE EL INTERES, LA EFICACIA
Y EL VALOR DE UNA IMAGEN RESIDEN TANTO EN ELLA
COMO EN SU ENTORNO, EN EL PROCESO QUE IMPLICA SU
LOGRO COMO TAMBIEN EN LA DINAMICA QUE PUEDA
DESENCADENAR.

A la concepcion fetichista de la imagen objeto
le sucede la de la imagen como operadora
social, la que se formula una mayor cantidad de
preguntas que de respuestas...”

Estas acciones se expresan en diversos lugares,
pero principalmente en el medio urbano.

La ciudad es un mundo

Si la relacion entre las escuelas pablicas de
diserio y las empresas (que por lo general son
privadas) es necesaria para la formacion, tam-
bién es indispensable que se establezca una
relacion con la ciudad y la municipalidad. Es alli
donde el intercambio es mas complejo y
favorece la formacion del ciudadano-grafista
(disenador grafico) y del responsable municipal
y larelacién entre el pensamiento, la imagen y
su practica social.

Los intendentes, los concejales y las asociacio-
nes culturales y humanitarias estan fascinados
por la comunicacion publicitaria que a su juicio
les aporta una solucién que, inocentemente,
creen poder dominar. Un contacto con la uni-
versidad les permitiria tener acceso a un apren-
dizaje de la gramatica visual saludable.

Desde el comercio invasor, pasando por «la feli-
cidad ciudadana» hasta las exclusiones
humanas, la ciudad es un mundo donde nues-
tras vidas se mezclan. Las escuelas de arte y de
diseno grafico deben desarrollar relaciones de
proximidad, tornar visibles las cuestiones colec-
tivas con una mirada singular, encontrar «su aso-
ciacion. El principio es sencillo: ponerse en la
posicion de escuchar a los demas antes de hablar-
les y escuchar a la ciudad a través de sus practicas,
sus temas y sus sitios, enriqueciendo asi el tema
inicial y expresando una mirada nueva.
Fundamentalmente, nuestro trabajo formula
preguntas. Entonces, desearia concluir con una:
¢PODEMOS INVENTAR SIGNOS QUE CUESTIONEN LA CIU-
DAD FELIZ, LOS SIGNOS DEL DEVENIR? ¢(SALIRNOS DEL
SISTEMA DE SIGNOS DIRECTIVOS Y REPETITIVOS PARA
QUE EL MUNDO NO SEA UNA INMENSA CARTA GRAFICA
CONSAGRADA UNICAMENTE A LA CIRCULACION RAPIDA?
TRABAJAR SOBRE LA DEAMBULACION, EL ENCUENTRO, LA
CAUSALIDAD DE VERDADERAS RELACIONES SOCIALES, DE
SITIOS DE INTERCAMBIO; RECLAMAR LA CARTA GEOGRA-
FICA ANTES QUE LA CEDULA DE IDENTIDAD; COMPARTIR
UN SABER UNIVERSAL QUE SE EXPRESE Y SE ENRIQUEZCA
A TRAVES DE UNA PRACTICA REGIONAL Y LOCAL; TRABA-
JARNO SOLO LAS FORMAS SINO SU UTILIZACION;
INTEGRAR EN LA CREACION DE NUESTRAS IMAGENES EL
MODO DE SU DIFUSION. PARA QUE EL ESPACIO DE LAS
IMAGENES Y EL ESPACIO DE LA GENTE SE ENCUENTREN
REALMENTE.

pG
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conseguir los medios econémicos
necesarios se le quita a la creacion.
Por lo tanto, hay que gozar de
buena salud y confiar en la solida-
ridad de los otros.

¢Como podemos aprehender la utopia
y llevarla a la gente?

Las utopias sélo se pueden cons-
truir con los demas. Entonces,
¢para queé pensar en los otros?
Tienen que organizarla para uste-
des mismos

Soy optimista porque tengo un
deseo, y puede ser que la utopia
sea la fuerza de ese deseo.

NOTAS

* André Gorz, Metamorfosis del trabajo,
Ediciones Galilé, 1988.

#Jean-Christophe Bailly, ¢Hacia el gran
taller?, 1995.

“John Berger, Catdlogo Ne pas plier,
Stedelijk Museum, 1995.

®Extracto de una entrevista realizada
a la asociacion por André Rouillé
publicada en La recherche pho-
tographique, 1996.

Gracias a todos estos autores que
me nutrieron con su pensamiento,
particularmente a Pierre Bourdieu,
cuyo libro Les méditations pascali
ennes (Le Seuil, 1997] desoxidd mi
cerebro.




grdfico en Espana,

y en 1961 se establecid en Barcelona

Yves Zimmermann es un disefador grafico de or
gen suizo. Se formé en la escuela de Basilea.

Irabajé desde 1957 hasta 1960 en Nueva York

Ha participado en muchas de las actividades
pedagogicas y editoriales que contribuyeron al

reconocimiento social y cultural del disefio

Es director de la coleccidn e Diseno de la Editorial Gustavo Gili de Barcelona

£n 1995 recibié el Premio Nacional de Disefio por su Majestad, el Rey de £spana

Larelacion entre la educacion del disefio y
la practica profesional

La cuestion a la que apunta el titulo de esta
mesa redonda me parece extremadamente
importante. Tanto es asi que mereceria mas
tiempo del que cada uno de nosotros tiene
asignado para reflexionar sobre ella. Por tanto,
con esta limitacion lo que expondré a conti-
nuacion debe entenderse como mero esbozo,
como un acercamiento al tema. Debo advertir,
de entrada, que mi calificacion para hablar
sobre la cuestion referente a la educacién del
disefio es muy inferior a la de mis colegas de

YVES ZIMMERMANN
Frente al efectismo y la
superficialidad que hoy
caracterizan a la praxis del
diseno, es necesario definir
con claridad su conceptoy
regresara su esencia: todo
diseno posee un fin comu-
nicacional y funcional.

esta mesa, pues creo que mi experiencia como
ensenante es menor que la de ellos

También debo anadir que mi vision acerca de la
relacion entre educacion y praxis y lo que yo
puedo decir de ella esta evidentemente condi-
cionada por mi limitada experiencia en el con-
texto de Barcelona

Para dilucidar la cuestion implicita en el titulo
quisiera, en primer lugar, situarla en un contex-
to mas amplio. Por el momento voy a de-

jar pendiente de consideracion si es que hay

relacién o no entre educacion y praxis y, en caso
de que la hubiera, si la considero buena, mala o
mejorable. Quisiera comenzar por dirigir la
mirada a la realidad del diseno, a esta realidad
factica que, como ciudadano, veo cada dia ante
mis ojos: el disefio de anuncios en los perio-
dicos y el periodico mismo, que tengo la mala
costumbre de mirar cada mananayy, a veces,
leer; el diseno de los carteles en las calles; el
diseno del sinfin de impresos que colman mi
buzon o que llegan a mi despacho; el diseno de
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1pG 33, El disefio y su funcién YVES ZIMMERMANN
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Debido a la imposibili-

dad impuesta por los organi-
zadores del concurso del
eurobillete, de hacer piblico
el proyecto desarrollado

por Yves Zimmermnann, y que
Juera proyectado durante su
exposicion, las imdgenes que
ilustran estas paginas san
trabajos realizados por el estu-
dio Zimmermann e Asociados.

thé

Banc / Catala de Credit

los libros que leo; el diseno de los productos
que compro; el diseno de las imagenes corpo-
rativas de las empresas con las que tengo tratos,
etcétera.

AHORA BIEN: MIRAR SOLAMENTE A ESTA REALIDAD NO
ES SUFICIENTE, PUES LA MIRADA DEBE ENTENDER LO QUE
MIRA. PARA ESTA MIRADA HACE FALTA UN CONCEPTO
DE LO QUE SE VA A MIRAR, DE LO CONTRARIO NO SE
ENTENDERA LO QUE SE MIRA. ¢Y CUAL ES ESTE CONCEPTO
QUE NOS HACE FALTA? OBVIAMENTE, UN CONCEPTO DE
LO QUE PARA UNO ES EL DISERO. ¢COMO VoY a eva-
luar criticamente lo que miro si no tengo algo
con que evaluarlo?

El concepto de disefio

Enunciaré lo que me parece que es el concepto
basico y elemental del diseno. En los tiempos que
corren, y después de los desmadres que durante la
década de los ochenta se han cometido en nom-
bre del disefio, es necesario regresar a lo esencial,
al fundamento sobre el que deberia basarse nues-
tra actividad como disenadores. Y es éste:

TODO DISENO DEBE ESTAR CONFIGURADO
PARA SER ADECUADO ALUSO QUESEVA A
HACER DE EL.

1. Imagen grdfica para la fun-
dacidn Joan Mird. Barcelona,
1986-1991

2. Logotipo del Banc Catald
de Crédit. Barcelong,
1989-1992.

3. Arriba: Imagen grdfica de
la fachada del Banc Catala de
Credit. Abajo: Tapa de

dos de las publicaciones del
Banco.

Esto es valido para cualquier disciplina del di-
sefo. El disefiador no hace arte; disena objetos
bidimensionales o tridimensionales que se-
ran utilizados por los usuarios. Los usos varian
segun la clase o tipologia de los objetos y las
modalidades de su uso estan determinadas por
la finalidad que se quiere conseguir con esos
objetos. UN DISENO NO DEBE NUNCA SER UN OBJETO
EN ST MISMO, SINO SIEMPRE UN OBJETO PARA... UN FIN.
En cuanto al disefio grafico, especificamente,
su finalidad principal es incuestionablemente la
de comunicar con los recursos visuales de

los que dispone. Por tanto: EL DISERO GRAFICO ES
COMUNICACION VISUAL.

Entiendo que la comunicacion visual se define
como el acto de configurar un significado
mediante el uso, la combinacion o creacion de
toda clase de signos no convencionalizados
con intencién comunicacional, de modo que una
comunidad de receptores puede tener en
comun, puede compartir, la percepcion y com-
prension de dicho significado. Para lograr esto
el conjunto signico debe estar adecuado a esta
finalidad y al uso que se hace de él. Este uso

se vertebra en tres aspectos que, en el fondo,
son uno y lo mismo:

EL CONJUNTO SIGNICO DEBE SER
VISIBLE, LEGIBLE E INTELIGIBLE.

En sintesis, el concepto de diserio dice:

~que un disefio debe estar adecuado al uso que
se hara de él;

-que el diserio grafico es comunicacion visual;

-que la comunicacion debe ser visible, legible e
inteligible.
Teniendo ahora este concepto escueto del di-
sefio grafico [y dejando de lado todos los demas
aspectos de tipo técnico que hacen material-
mente factible la comunicacion en todos sus
soportes), dirijo a través de é|l mi mirada a los
objetos graficos de mi alrededor que he indica-
do al principio. Y EL PANORAMA QUE SE OFRECE A
ESTA MIRADA ME PARECE DESOLADOR. LO QUE SE VE ES
SUPERFICIALIDAD, JUEGO GRATUITO, ANECDOTISMO,
EFECTISMO, ESTETICISMO TELEVISIVO ESTRIDENTE,
ESPECTACULO.
Al aplicar mi vara de medicion a esta realidad,
en la mayoria de los casos no soy capaz de dar-
me cuenta de si estos artefactos graficos tienen
algo que ver con mi concepto de disefo.
Entonces, una de dos: o mi concepto de disefio es
erroneo y resulta que esta realidad que estoy
mirando es maravillosa y yo no me he dado cuen-
ta de ello o, por el contrario, es correcto, de lo que
se deduciria que esta realidad se merece los
calificativos que me he permitido usar contra ella.
Entonces, si tal es la realidad, ¢a qué se debe?
Para tratar de averiguarlo hay que preguntarse
por la causay, por consiguiente, hay que dirigir
la mirada hacia atras, a la practica profesional,
porque es alli donde se producen los dise-
fos que configuran el panorama antes descrito.
La situacion y la praxis del disefiador grafico
estan situadas entre el emisor de una comuni-
cacion y su receptor. La tarea del disenador
consiste en configurar esta comunicacion con-
forme a la intencion del emisor, para lo cual
éste le suministra el briefing en el cual estan es-
pecificados todos los datos relativos a la comu-
nicacién que se quiere hacer. Es evidente que el
briefing (redactado por los responsables del
marketing) delimita y acota el campo dentro del
cual se realizara la tarea del disenador, y entien-
do que asi debe ser. Porque el disenador no
determina lo que se comunica, s6lo propone el
co6mo se hara. No hay nada peor para un dise-
nador que disponer de absoluta libertad,
porque entonces «todo vale». Para su tarea es
imprescindible que se le indique la meta que se
pretende corseguir mediante el disefio. De-
be conocer al emisor y las caracteristicas de su




RELACION NARCISISTA DEL DISENADOR CON EL DISENO:
YO Y LA OBRA QUE ESTOY DISERANDO, Y EN LA CUAL YO
ME VEO REFLEJADO. CONSIDERA AL DISENO COMO UN FIN
EN Si MISMO Y NO COMO LO QUE ES: UN MEDIO PARA UN
FIN. PERO CREO QUE LA CAUSA PRINCIPAL DE ESTA SITUA-
CION RESIDE EN LA EDUCACION DEL DISENO, QUE
PRODUCE SUS EFECTOS EN LA PRACTICA PROFESIONAL.
Es alli donde hay que dirigir la mirada ahora,
pues es alli donde se ensenan el diseno y su
practica. Las preguntas que me hago a este res-
pecto son las siguientes: ;como se ensena a los
estudiantes de disefio a ser disefiadores?, ¢cual
es el concepto de disefio que se tiene en los
centros de ensefanza?, ;qué calificacion tienen
los ensenantes para ensenar?

Aqui, al intentar responder a estas preguntas,
s6lo puedo basarme en un conacimiento limita-
do de lo que conozco, y no a fondo, de las
escuelas de diseno de Barcelona y de la escuela
de Basilea, Suiza, de la cual soy ex alumno.
Percibo que estos centros de ensefianza tienen
los siguientes rasgos comunes:

4

empresa y también a quién se dirige la comuni-
cacion: a mujeres u hombres, sus caracteristicas
personales, sociales y culturales; el contexto en

el cual se desenvolvera su diseno, la competen- — DESEQUILIBRIO ENTRE EL PENSAR Y EL HACER. Se en-

ciay un sinfin de informacién adicional. Por si
solos estos datos ya sefialan los recursos
visuales de los que tendra que valerse un dise-
fiador para configurar el conjunto signico,
porque obviamente no es lo mismo disefar un
producto o un packaging para mujeres que ha-
cerlo para hombres. O disefar para una institu-
cién cultural que para una empresa quimica,
etcétera,

Esta breve descripcion de la situacion y practica
de la profesion indica ya las delimitaciones y los
condicionantes de todo tipo (ademas de los
técnicos) que deben tenerse en cuenta a la hora
de disenar y a cada uno de los cuales hay que
dar una respuesta satisfactoria. ¢Por qué,
entonces, se producen aquellos diseios antes
descritos en los cuales mas que el intento de
comunicar prevalecen la arbitrariedad y la
especulacion formalista esteticista y en donde,
en definitiva, se explaya el yo subjetivista del
disenador?

ESTA SITUACIGN, QUE SE PRODUCE EN LA PRAXIS DEL
DISENO, EN EL ACTO MISMO DE DISENAR, TIENE DIVERSAS
CAUSAS. UNA ES EL ENTORNO CULTURAL Y LA MODA.

EN ESPANA MUCHOS CONSIDERAN LA MODA Y EL DISERO
COMO SINONIMOS, LO QUE NOS LLEVA A SUPONER QUE
EL DISENO SUFRE LAS MISMAS FLUCTUACIONES Y CAM-
BIOS QUE LA MODA. OTRA CAUSA ES EL HECHO DE QUE
LOS DISENADORES SON, POR LO GENERAL, INCULTOS. NO
LEEN, Y SI NO LEEN TAMPOCO PIENSAN, POR EJEMPLO EN
LO QUE ESTAN HACIENDO AL DISENAR. OTRA ES LA

sena el hacer pero no el pensar. No un pensar
alejado de la realidad, filosofico y complicado,
sino un pensar en los propios términos de la

profesion, segtin sus paradigmas. En las escuelas

esto se hace, pero muchas veces sin saberlo.

Atletisme
Atlatismo

(I p—

Fokets wutleativo

—CARENCIA DE DISCIPLINAS TEORICAS, INCLUSO HOSTILI-
DAD HACIA ELLAS. NO se entiende que en estos
centros de ensefanza no se incluyan en el
programa de estudios disciplinas tales como la
semiologia, ciertas nociones de psicologia y so-
ciologia, lingiiistica y otras. Estas disciplinas
tienen relevancia sobre el modo de articular sig-
nificacion signica.

—UN ENFASIS ERRONEO EN EL CARACTER «ARTISTICO» DE
LA PROFESION Y, EN CONSECUENCIA, EN SUS ASPECTOS
PRIMORDIALMENTE ESTETICOS.

. —CARENCIA DE LA EXISTENCIA DE ALGUNA DISCIPLINA QUE
ESTUDIE LA RELEVANCIA DE LA RELACION PALABRA-
SIGNO EN EL PROCESO CREATIVO.

En la practica profesional -ya lo dije antes- la
peticion de un disefio se hace sobre la base de
un briefing o, lo que es lo mismo, se le da al di-
sefiador una informacion pertinente y exhausti-
va. En el briefing se especifican en su esencia los
conceptos que se quiere comunicar a través del
diseno. Estas especificaciones se dicen con
palabras y frases y éstas se pueden reducir a ».!
mads simple expresion en cadenas semanticas
tales como, por ejemplo, /femenino/frescor/lujo/
o /eficaciajtecnicidad/servicio/. Estos conceptos
verbales que se quiere comunicar y su signifi-

Haltorotilia
Halterofitia
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cacién deben ser interpretados/traducidos (es
decir: disefados) en signos visuales de tal modo
que sean porfadores de aquellas significaciones
y que puedan ser interpretados/comprendidos
por el receptor. La comprension solo puede
efectuarse en términos del habla y de sus reglas.
La reinterpretacion del significado signico por el
receptor es un acto verbal. Es un decirselo uno a
si mismo, Este vaivén entre el significado verbal
y el significado signico es de suma importancia
en la practica profesional y deberian tomarlo en
cuenta.

YO PIENSO QUE LOS CRITERIOS PEDAGOGICOS DE LAS
ESCUELAS SE ARTICULAN A PARTIR DEL CONCEPTO

DEL DISENO QUE TENGAN. SI LA DEFINICION DEL DISERO
DIJERA QUE ESTA DISCIPLINA ES ARTE, ENTONCES LA
ENSENANZA SE REGIRIA POR ESTE CONCEPTO DE DISENO,
Y SI DIJERA QUE ES COMUNICACION VISUAL, SE REGIRIA
INVERSAMENTE POR ESTE 0LTIMO. Tal vez esté aqui la
causa basica del desmadre grafico que he
senalado anteriormente, aunque esta cuestion
mereceria una consideracion mas profunday,
sobre tado, mas conocimiento por mi parte del
ambito pedagogico.

En cuanto a la pregunta relativa a la calificacion
de los ensenantes para ensenar que formulé
hace un momento, quisiera citar unas lineas del
filosofo aleman Martin Heidegger acerca del
ensenar y el aprender. Se encuentran en su libro
La pregunta por la cosa y dicen asi:

«Asi] este verdadero aprender es un extrafio prender
(prender=tomar| en el cual el que prende solamente
prende lo que en el fondo ya tiene. A este aprender
corresponde también el ensenar. Ensenar es dar, pro-
poner; pero en el ensefiar o se propone lo aprendible
sino sdlo se da la indicacion al alumno de prender para
si'lo que ya tiene. Si el alumno sélo prende lo pro-
puesto, no aprende. Solo llega a prender cuando se
da cuenta de que ya tiene lo que prende; solo hay
verdadero aprender allf donde aquello que se prende
es un darse a si mismo y es vivido como tal. Ensenar
no significa, por tanto, ofra cosa que dejar aprender a
los otros: llevarse mutuamente a aprender. Es mds
dificil aprender que enseriar; solo quien verdadera-
mente puede aprender, y sélo mientras lo pueda, solo
aquel puede realmente ensenar. £l verdadero maestro
se distingue del alumno sélo porque sabe aprender
mejor y verdaderamente quiere aprender mds. £n foda
ensefianza, el que mds aprende es el maestro».

Dicho todo lo cual concluyo respondiendo
algunas de las preguntas que nos han hecho a
los ponentes y que hacen referenciaa la
relacion entre ensenanza y practica del disefio.

A las demas creo haberlas contestado ya
implicitamente.
Me parece que la dimension de la relacion entre
educacién y practica profesional es la de causa y
efecto. LO QUE SUCEDE EN LA EDUCACION TIENE EFECTO
DIRECTO EN LA PRACTICA PROFESIONAL.
En cuanto a la pregunta de si la formacion
docente es una tarea de diserio, contestaria que
Si. PARA ELLO ME BASO EN LA AFIRMACIGN DE OTL
AICHER, QUE DICE QUE TODO LO QUE HACE EL SER
HUMANO ES SUSCEPTIBLE DE SER PROYECTADO Y DISE-
FADO: EL PROPIO YO, LA MANERA DE PENSAR, UNA
RELACION DE PAREJA Y, POR SUPUESTO, LA FORMACION
DE LOS DOCENTES.
Se educa al disenador; ¢quién educa al empre-
sario? En principio, el empresario no tiene por
qué saber de diseno y, si es inteligente y pers-
picaz, aprendera del disefiador, pero para ello
éste debera sostener un discurso que esté al
nivel del discurso del empresario. Lo funda-
mental es la relacién de confianza que pueda
establecerse entre ambos y que el disefiador
actie en forma responsable. Un buen empre-
sario aprendera del disefador y viceversa. En
este contexto el propio Aicher decia: «Yo soy tan
bueno como mi cliente».

PG

thg

CONCLUSIONES PERSONALES

El primer dia del evento estuve en
Rosario, por lo tanto ignoro cuales
fueron los temas tratados y no pue
do opinar sobre ellos

En cambio el segundo dia, cuando

los tres ponentes hablamos de la
relacion entre la formacion y la
practica profesional del diseno, me
parecio personalmente de gran in
terés. Lamento el poco tiempo del
que dispusimos, pues apenas nos
permitié indagar en el fondo de la
cuestion. Me parecieron brillantes
las intervenciones de fipo M‘f\‘(v\wlnl\
o, aunque me han dejado

con mas preguntas que respuestas
Desde la perspectiva que yo con
templo la profesion y su praxis, me

parece que los «males» que padece

son directamente atribuibles a

la ensenanza. Alli estan el origen y
la causa del estado actual de nues
tra profesion. Y, en este sentido,
me hublese gustado que las ponen
cias se hubiesen cenido mas
concretamente sobre esle aspecto,

pues me quedo con la pregunta

¢Qué hacemos con la educacién?

YVES ZIMMERMANN

& Publicacién de prestigio
para la imprenta Grup 3.
Barcelona, 1991

5. Proyecto de disefio de la
imagen grdfica de las pu-
blicaciones para los Juegos
Olimpicos Barcelona '92,
Barcelona, 1990-1992.

6. Packaging para el perfume
Carolina Herrera. Nueva York,
1988-1992
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disenadora en comunicacion
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sidad Nacional de La Plata,
Facultad de Bellas Artes, y se
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la misma institucion hasta
1990

Fue directora de Comunica-
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SILVIA FERNANDEZ
Desde nuestro hacer como

disenadores debemos

oner al diseno en funcion
de cada cual, cuestionando

al sistemay proponien-

do soluciones alternativas
que mejoren las relaciones

entre los individuos.

Diseiiar para cada cual

Los disefiadores no tenemos en comun el diseno;
lo que compartimos y nos hace semejantes, mas
que a otros seres de la especie, son los recursos
y estrategias que movilizamos para acceder al
conocimiento de la realidad y las técnicas y pro-
cedimientos que aplicamos para modificarla.
Estos rasgos diferenciadores son recursos natu-
rales renovables que capa cuaL tiene incorpora-
dos en su programa genético, los cuales se
desarrollan y orientan cuando se decide seguir
una formacion sistematica y formal.

Si observamos atentamente cada profesion,
cada actividad laboral, notaremos que cada una
configura un corpus identificable que asigna a
cada sujeto ciertos rasgos comunes. Tenemos,
en cierto sentido, «un aire de familia».

Esto hace que las actividades humanas, sobre
todo en esta época, resulten igualitarias respecto
de su funcion social. No hay una actividad, en
sentido absoluto, que jerarquicamente esté por
sobre las otras: un médico puede ser fundamental
a la hora de atender a un enfermo, de la misma
manera que lo es un plomero cuando se estropea

una caneria. Asi, un disenador gana protagonismo
si hay que construir una imagen con significacion.
LA GPTICA QUE USAMOS PARA MIRAR LA REALIDAD,

LA INTERPRETACION QUE LOGRAMOS DE ELLA Y LA SOLU-
CION QUE PROPONEMOS DEFINEN UN CODIGO DE PRO-
CEDIMIENTO Y RESULTADOS CARACTERISTICOS DE CADA
ESPECIALIDAD HUMANA.

Con todas las variables laborales que la especie
descubri6 desde el hombre cazador hasta nues-
tros dias, en la evolucion fuimos refinando
nuestros angulos de observacion de la realidad y
el modo de transformarla.

A lo largo y ancho del planeta agricultores,
ceramistas, vendedores, religiosos, mecanicos,
arquitectos, politicos, artistas, intelectuales y
diseradores fueron aportando su analisis, diag-
nostico y acciones concretas a medida que el
habitat se complicaba.

Entonces, las especialidades se legitiman en un
momento determinado de la historia, aunque
ya existan en potencia en la naturaleza humana.
Posiblemente el disefio no surgié hasta la pro-
duccion de las primeras imagenes en una caverna,
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aunque un proto-diseno preexistia en la obser-
vacion de una huella como indicio o como signo
de que alguien habia pasado por alli.

En el proto-disefiador que observa ya estan
presentes los rasgos que en la evolucion de la
especialidad se ampliaran y perfeccionaran:

el privilegio de la mirada, «la exploracion visual
activa, la seleccin, la captacicn de lo esencial, la
simplificacion y la abstraccion».

Es decir, percepcion visual, pensamiento (como
analisis], conceptualizacion (como produccion de
sentido) y reinterpretacion grafica (como diseno).
Nuestro recurso de conacimiento diferenciador
es, segun Arnheim: «el pensamiento visuab> y
nuestra accion modificadora, el diserio grafico.
Primero veo la huellay deduzco que alguien ya
paso antes [pensamiento visual); en segundo
lugar comunico a todos que antes que nosotros
alguien paso por aqui, ergo, también puede
pasar usted (disefio).

Seg(in Fernando Savater en £/ valor de educar:
«Nacemos humanos pero ese no basta: tenemos tam-
bién que llegar a serlo»; para eso, gracias a nuestra
disposicion mimética y en forma intencional,
aprendemos de nuestros semejantes a parecernos.
Savater concluye: «De hecho, por medio de los
estimulos de placer y de dolor practicamente todo en
la sociedad humana tiene una intencién decidida-
mente pedagogica».

Si para ser humanos tenemos que aprender, pa-
ra desarrollar nuestro potencial perceptivo,
analitico y factual, también debemos hacerlo.
PROCURAR UNA FORMACION SISTEMATICA COMO DISE-
NADOR, ASISTIR A UNA ESCUELA O UNIVERSIDAD, ES
ACEPTAR SALIR DE UN ESTADO INDIFERENCIADO Y DE
POTENCIALIDAD PURA PARA TRANSFORMAR NUES-

TRA MANERA DE SER ASUMIENDO QUE EL CONOCIMIEN-
TO NOS ASIGNARA UN RASGO DE IDENTIDAD MAYOR.
Esta nueva existencia y su fusion con el hacer
justifican nuestra presentacion: «Soy disenador.
Nuestra vida, nuestro «po» para los orientales,
queda sellada con la instruccion y practica per-
manente de nuestro ser en el disefio. Nos adies-
tramos para modificar la realidad, pero ala

vez nos conocemos en el hacer.

EL DISENO NO ES, ENTONCES, UNA INSTRUC-
CION O CAPACIDAD QUE SE ADQUIERE,

thg

1«1’ Accademian de Bellas
Artes de Florencia (Italig). La
primera escuela de «disegno,
fundada por Miguel Angel.

2. Tomds Gonda. «In Gold we
trust» (€n Dios/oro creemos).

3 M.C. Escher, Mosaico i1,

ES EL DESARROLLO DE APTITUDES INNATAS
QUE COMPROMETE NO SOLO A NUESTRO

INTELECTO SINO TAMBIEN A NUESTRA DIMEN-

SION EMOCIONAL Y EXISTENCIAL.

Ser disenador es «estar en un estado de alerta, de
resistencia, de dominio y soberania de uno misme».
«Fs, desde el hacer, el encuentro con la libertad y la
identidad, pero también es la posibilidad de acceder

a bienes que antes no se tenian, beneficiarse, disfrutar

de una especie de bienestar que no se otorga a si mis-
mo y que es uno quien se lo procura. Es salvarse, a la
manera griega, como una adtividad que se desarrolla
foda la vida y cuyo agente es el propio sujeto.»
(Foucault, Hermenéutica del sujeto.)

Para esta mesa redonda se fijo el criterio de
elegir y de exponer a la audiencia el trabajo que
mas nos entusiasmo hacer y el que quisiéramos
realizar dentro de nuestra profesion. eL TRABA-
10 QUE MAS ME ENTUSIASMA ES DISENAR DISENADORES.
NO EN EL SENTIDO DE ENSENAR O EDUCAR, INSTRUYEN-
DO 0 AGREGANDO CONOCIMIENTO AL EXISTENTE, SINO
como Guia. Como dice Foucault, «poner a dispo-
sicion de los demas el conjunto de principios y practi-
cas» que permitan al nuevo disefador cono-
cerse a si mismo y a partir de este conocimiento
conocer la realidad y acceder «al cvidado de

los ofros», poniendo al disefio en funcion de la
sociedad.

NO ME REFIERO A COLONIZAR AL FUTURO DISENADOR
BUSCANDO APLACAR ELEMENTOS DE SU SUBJETIVIDAD,
SINO A TRANSFERIRLE HABITOS DEL SABER QUE IDENTI-
FIQUEN A ESE SER HUMANO CON ESE DISENADOR.

El proceso, a la manera de los herméticos me-
dievales, segin cita Marguerite Yourcenar en
Opus Nigrum, es: «A lo oscuro por lo mds oscuro, a lo
profundo por lo mds profundo».

Permitir al otro aprender que en lo facil no esta
el saber, que solo se encuentra en el esfuer-

70, en la constancia, en el error, en el miedo, en
lo aparentemente inaccesible, que cuanto mas
capaces somos de avanzar en la oscuridad es
mas probable reconocer la luz.

Las diferentes generaciones son sensiblemente
diferentes unas de otras, ya que se fueron for-
mando segiin el cambio del escenario histérico: la
dictadura militar, la apertura democratica, la de-
mocracia, la apertura liberal, el desencanto liberal.
Siempre en el mismo escenario pero en otros
paralelos el impacto de los medios masivos

de comunicacion produjo efectos importanti-
simos, todavia no dimensionados en su ca-
pacidad de transformacion e irreversibilidad.

LA PERDIDA DE INTERES POR LA LECTURA, LA REDUCCION
DEL VOCABULARIO HABITUAL, LA DESACRALIZACION DE
LA AUTORIDAD, LA FALTA DE CONCEPTOS EN EL MIRAR
PERO NO VER, PERO SOBRE TODO EN EL EFECTO PEDAGO-
GICO POR EL CUAL, S| EL ENTORNO INTERPERSONAL ERA
ANTES EL QUE NOS TRANSMITIA EL CONOCIMIENTO DE
SER HUMANOS, AHORA LA FUENTE APROGRAMATICA Y
ALEATORIA DE PRODUCCION DE MODELOS Y HEROES ES
LA TELEVISION.

Asi'y todo siento que disenar disenadores es una
accion transformadora para mi, sobre todo cuan-
do en el isci tengo la oportunidad de compar-

fir esta actividad con el equipo de docentes que,
alineados en el mismo proyecto, provocamos




4 La naturaleza nos aterrorizo durante 50,000
anos con sus fieras atroces, con fenémenos
atmosféricos apocalipticos, con muertes masi-
vas e impiadosas, pero la doblegamos y ahora la
horrorizada es ella. La pusimos al limite de sus
propias fuerzas. La «basureamos» con polucién
para todos los sentidos.

Cedié poder y perdié capacidad productiva. A
imagen y semejanza de la antigua dominadora,
hoy domina la naturaleza humana, duena

de todos los horrores. El poder econémico, el
poder politico, el poder militar y el religioso son
todos sus reinos y dominan con marcadas carac-
teristicas de la civilizacion occidental.

Aquellos humanos definidos genéticamente
como Homo sapiens son basicamente, desde el
punto de vista biolagico, iguales a nosotros.
Segun Charles Darwin (Descent of Man, 1871),
«Sobreviven los que se adaptan mejor al medio»,
entre tensiones y pulsiones, confianzas y horro-
res, obsesionados por cubrir las necesidades
primarias; aqui estamos nosotros, su descen-
dencia, duefios de nuestra libre eleccion. Con
estructuras sociales un poco mas sofisticadas,
con creencias religiosas diletantes, con for-

mas de organizacion politica mas o menos evo-
lucionadas, con mas desarrollo tecnolégico y
cientifico, mas conciencia individual, con menos
cultura y con los mismos miedos a la muerte,

a las enfermedades, a la soledad, a la miseria y
a los otros

«En el dominio de las cosas externas al sujeto, supe-
ramos a toda era. Respecto de la naturaleza moral, la
dignidad del alma y el cardcter somos quizds infe-
riores a eras anteriores, civilizadas.» Thomas Carlyle
[siglo xix).

ese momento fantastico y unico donde cada
alumno s ba cuenTa de su propia transformacion.
También fue agradable presenciar como los pla-
tenses recuperaban su identidad urbana y su
empatia con la ciudad cuando disené para la Di-
reccion de Comunicacion Municipal. Con clari-
dad y madurez, los responsables del gobierno
valorizaron la importancia de una comunicacion
no demagdgica que motivara la participacion
responsable y la apropiacion del ser platense.
En el trabajo diario en el estudio también me
entusiasma descubrir la transformacion de un
comitente ante el éxito comercial de un producto
por el disefio del packaging o la fuerza que
consigue alineado con la imagen de su empresa
o institucion.
En resumen, renovar cotidianamente mi encuen-
tro con capa cuAL, colaborar en la afirmacion de
su identidad y en su comunicacion con los otros
me transforma y afirma mi propia identidad.
Ahora bien, ¢en qué punto del conocimiento
estamos?
En estos tiempos, cuando Dios no existe, o en
aquellos lejanos, cuando entablé un dilogo con
los humanos, las preguntas eternas: ¢quiénes
somos?, ¢a donde vamos?, ¢de donde venimos?
empezaron a tener respuestas menos divinas.
Para los griegos esta cuestion del sujeto y su
conocimiento quedo confirmada en el Oraculo
de Delfos: CONOGCETE A TI MISMO, Siempre acom-
panada por otra exigencia, dice Foucault:
OCUPATE DETIMISMO, y agrega: «Sacrales prequntaba
a sus contempordneos /e ocupas de ti mismo? flo gue
implicaria abandonar otras actividades mas rentables,
como hacer la guerra o administrar la ciudad).
En el Renacimiento, cuando el hombre devuel-
ve a Dios una estatura humana, Pico de la Mi-
randola, pensador italiano de fines de siglo xv
(Oratio de dignitate hominis (Colombero, trad.,
Uomo e natura, Ser hombre), le hace decir a Dios:
« 11, hombre, a quien nada limita, por tu propio arbi
triof...] te defines a ti mismo. Te coloqué en medio del
munde para que pudieras contemplar mejor lo que el
mundo contiene. No te he hecho ni celeste, ni terrestre,
ni mortal, ni inmortal, con el fin de que 1 mismo,
libremente, a la manera de un buen pintor o de un
habil escultor, remates tu propia forma.
Eso fuimos haciendo durante todos estos siglos,
configurandonos algo celestes, algo terrestres,
muchas veces en la creencia de ser mas inmor-
tales que mortales.

Si la naturaleza dominaba a las tribus, la natu-
raleza humana somete a cADA cuAL, a cada uno
de los seres humanos que habitamos el planeta.
Y a algunos mas que a otros. El poder, transfor-
mado en sistema, tiene sus leyes y sus propios
codigos y genera macroestructuras para dominar
a sistemas inferiores y a cada individuo.
Aquellos que ejercen el poder saben que se
soporta y crece a través de alianzas, de cesiones
y fusiones con mas poder

Esta fase de la civilizacion sintetiza patética-
mente la tesis que el ser humano viene soste-
niendo a través de la historia: en este modelo
gana el mas fuerte. El poder ejercido con bruta-
lidad, o como en el presente, de manera sutil
pero encarnizada e impiadosa, deja claro quién
es el dominador y quién el dominado.
Recuerdos de nuestra memoria genética animal.

SI BIEN LOS ESPACIOS DE LIBERTAD
FUERON AMPLIANDOSE SIGLO A
SIGLO Y SE GANARON ESPACIOS
FiSICOS CONCRETOS Y FORMALES,
EL ESTADO MENTAL TODAVIA

ES DEPENDIENTE.

Si por libertad se entiende la ausencia de escla-
vitud, este grado de civilizacion no es libre. En el
pasado, etimologicamente, ser esclavo era
sinénimo de «ser eslavo» (los eslavos eran vidti-
mas de la trata esclavista del Oriente medieval).
Los esclavos no tienen libertad, pero sobre todo
tienen precio y se venden.

En el modelo liberal capa cuaL tiene su precio,
de «ABc1» a «p» [términos de catalogacion social
de los estudios de mercado) se define cuanto

ﬁ\\fﬁ
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somos capaces de pagar por unas vacaciones,
una cena o un paquete de fideos. Los términos
estan alterados pues «no debo pensar» a cudnto
vOy a comprar sino «a cuanto me vendo» y asi
reconozco mi valor de mercado.

El poder contempordneo en todas sus formas
«presenta todos los signos de fortaleza, es decir, de
debilidad» (Jean Baudrillard). La violencia (de vil,
«fuerza y poder»), la agresividad, la intolerancia,
la amoralidad, la sensacion de eternidad, la
impunidad y el ansia expansiva definen tanto a
los primeros cazadores triunfantes que apo-
yaban el pie sobre el mamut muerto como a los
abstractos presidentes de las multinacionales
que hoy apoyan el pie sobre el planeta. Entre
ofras cosas, eso es la globalizacion. El triunfo de
las economias privadas transnacionales sobre
todos los sistemas (hasta el estado) en practica-
mente toda la geografia. Lo que se dice, un
negocio redondo.

Refinadisimos sistemas comerciales, herméticos
para los legos, dividieron al planeta entre aque-
lios que lo tienen todo, aquellos que tienen que
trabajar para ganarlo y aquellos que, sin trabajo
y sin cuna, ya no lo alcanzaran mas.

La ausencia de pobreza amortigua la capacidad de
los individuos fisicamente superiores para ejercer su
voluntad sobre el resto», sostiene Robert Heibroner
(economista norteamericano). ¢Hay perversion
mayor que la del sistema que se obliga a crear
desocupacion como una herramienta para bajar
el costo de la mano de obra? capa cual piensa:
«No gano nada», pero al menos no pierdo la dig-
nidad. En esta ecuacion el que gana es el sisterna.
Este es EL HORROR ECONOMICO que definio en
forma implacable Vivianne Forrester. Como
muchos otros, esta escritora francesa sospecha
que «el mercado no es la inica opcion». Eso mismo
deben haber pensado en los siglos v y v los
barbaros que, en Europa, aunque asistematicos
y espontaneos, vieron, vivieron e impulsaron
casi sin proponérselo el anunciado desarme del
Imperio Romano, para esa época tan global
como el contemporaneo.

Si segain Gibbon, «La caida del Imperio Romano fue
el mds grandioso y espantoso escenario de la histo-
ria de la humanidad», no quiero imaginarme la
impresion que le causaria ver la caida del actual
poder imperante.

Hoy somos muchas «broncas» desorientadas, una
vez mas con la sensacion del paraiso perdido.
Nos encontramos frente a una probable muta-
cion o, segun Freud, ante una «compulsion a la
repeticion». Como especie, otra vez estamos
frente a una de las paredes mudas e indiferen-

ciadas del laberinto. Y otra vez hay que optar.

Si declararamos el final masivamente, si lleva-
ramos la intolerancia al limite, si respondiéramos
con mas violencia, podriamos hacer la revolu-
cion. Entonces habria mas muertos, mas dolor,
mas represion y serfamos menos humanos.

Otra compulsion a la repeticion seria provocar
la existencia de un nuevo lider, otro jefe de

la manada que tarde o temprano fraicionaria a
CADA CUAL.

También podriamos mutar a una forma nueva,
imprevista o ya vista, esporadica, excepcional
impredecible.

capA cuaL, como el titulo del auto sacramental
anonimo inglés del siglo xii, tiene la oportu-
nidad de revisar el pasado, ordenar el presente
y proyectar el futuro; tomar distancia y actuar
reflexivamente.

El analisis debe permitirle a capa cuaL recono-
cer los limites historicos impuestos y, segan
Foucault, experimentar la posibilidad de trans-
gredirlos; liberarse por si mismo del sistema y
promover nuevas formas de subjetividad que se
enfrenten y opongan al tipo de individualidad,
egoista y discriminatorio, que el sistema impuso.
Ahora si, lo que tenemos nosotros en comun es
la oportunidad de producir esta transformacion
personal a través del diseno, porque es nuestro
modo de ser, haciendo.

Y esto responde a la dltima cuestion que solicita
estamesa, que es de qué proyecto me gustaria
participar: COMO SER HUMANO Y A TRAVES DEL DISE-
0 ME INTERESA COLABORAR EN LA TRANSFORMACION
DE FORMAS DE RELACION MAS ARMONICAS, MAS
AMABLES, MAS CIVILIZADAS, DONDE CADA CUAL VIVA SIN
MIEDO. DISERAR PARA EL NO PODER, DISENAR PARA
CADA CUAL.
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OPINION SOBRE EL EVENTO

¢Deberia intentarse una sintesis de
un proceso fan diverso y tan plural
en la asistencia?

Concluir es quitarle riqueza al final
abierto que quedo planteado

El final abierto profundiza la diver
sidad, aumenta la pluralidad y
favorece la confusion. Y de eso se
trata, de estar confundidos, porque
afirma la duda y el cuestionamiento
Si algo compartimos cada uno de
los participantes fue la sorpresa
ante la diversidad y la pluralidad de
ideas contrastantes con el actual
sistema de vida que por exceso de
pragmatismo no da lugar a dudas
Después del encuentro dudamos
muchos mas y mucho mas, supimos
de otros sistemnas de pensamiento
y de vida y disfrutamos, gracias a
tipoGrdfica, de un oxigenado
encuentro de ideologias cada vez
menos frecuente. SILVIA FERNANDEZ
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NORBERTO CHAVES
Dentro del conflictivoy
complejo entorno social
y economico en el cual
se ejerce |a profesion,
es necesario asumir una
postura critica frente
al modelo de sociedad

Imperante.

Sobre ideales y satisfacciones profesionales

A los participantes de esta tertulia se nos han
hecho dos preguntas claramente dirigidas a las
vivencias y actitudes personales, preguntas a
quemarropa que indagan en asuntos tan intimos
como lo son los entusiasmos y los ideales
Entiendo, por lo tanto, que se trata de una cues-
tion que apela a lo que de persona hay en
nosotros y una incitacion al abandono de todo
eufemismo, diplomacia o concesian.

Es a partir de esta interpretacion del sentido de
las preguntas que he considerado adecuado
formular, a modo de epigrafe, esta declaracion
que sintetiza irdnicamente mi actitud como ciu-
dadano a secas ante el ejercicio de la profesion

1 ¢Cudl es el proyecto que mds me qustaria emprender
y por queé?

En el marco de lo estrictamente profesional, o
sea, la prestacion de servicios bajo contrato a
clientes reales, los proyectos que me gusta em-
prender son los que regularmente emprendo.
Me encanta hacer lo que hago y no veo modo ni
sentido de mejorarlo; mas alla, por supuesto,
de las mejoras propias que van introduciendo la
experienciay el aprendizaje.

Me apasiona la realidad social, su complejidad,

su diversidad, las dificultades que plantea, incluso
lo absurdo de su tematica actual y los intereses ge-
neralmente mezquinos que la mueven. Me fascina
ser testigo de |a sociedad posindustrial y sus pro-
blemas imesolubles, me alucina su increfble falta
de solidaridad, el panico de su carrera competi-
tiva, su descomunal individualismo, la guerra por
el liderazgo y la iracionalidad del consumismo.
Me encanta mi trabajo, no por las condiciones
que lo hacen necesario sino por el desafio
técnico que me propone y porque siento que
tengo recursos intelectuales para asumirlo y
porque puedo experimentar, ante cada caso,
mis propios limites.

Dentro de mi profesion lo que me gustaria ha-
cer es exactamente lo que hago. Es decir que si
me muriera manana, moriria profesionalmente
realizado: he hecho para mis clientes todo lo
que he podido y he sabido hacer. No me ha
quedado nada en el tintero.

MI PROFESION ESTA CALCADA SOBRE LA REALIDAD, ES
UNA DE SUS EXPRESIONES, CARECE DE SER Y DE SENTI-
DO EN Si MISMA Y, POR LO TANTO, DE PROYECTOS O
IDEALES PROPIOS. CARECE DE «THELOS», DE «DEBE SER»
0 DE FUTURO AUTONOMO. ES UN MERO DISPOSITIVO
FISIOLOGICO DE AUTORREGULACION DEL SISTEMA
SOCIAL. SOY UN «ASESOR».
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En todo caso, preguntarse por el futuro de mi
profesién es preguntarse por la futura evolucién
del mercado de libre concurrencia. Y de futu-
rologia socio econdmica no sé nada. Por otra
parte, el futuro mismo, el de cualquier cosa,
hasta mi propio futuro, jamas me han despertado
la menor curiosidad.

He leido por alli que «lo propio de vivir el aconte-
cimiento es ignorar cémo acabard todo». Es asi co-
mo pienso y como vivo. Lo inico que despierta
mi entusiasmo es lo presente, lo real. Tanto para
disfrutarlo como para repudiarlo y cuestionarlo.
Para intentar vivirlo de otra manera y para
sortear sus trampas. Hoy.

DESDE ESTA POSICIGN PUEDE ENTENDERSE QUE, PROFE-
SIONALMENTE HABLANDO [0 SEA CON CONTRATO,
HONORARIOS Y RECURSOS TECNICOS], NO SE PUEDE
HACER NADA QUE CAREZCA DE REALIDAD. CLIENTES
SON LOS QUE PAGAN Y LAS CAUSAS NOBLES CARECEN
DE PRESUPUESTO.

Desde ya «seria bueno que», «me haria muy feliz
que» aparecieran otros encargos, muchas otras
y mejores tareas, problemas mas humanos que
pudieran resolverse profesionalmente y en los
que me encantaria trabajar. Pero esta sociedad
no los aborda. Por algo sera.

Rechazo de plano toda concepcion de la profe-
sién como entelequia o como cruzada cultural o
social. Considero a mi profesian como un oficio
entre otros, aleatorio y abandonable en cualquier
momento y, por lo tanto, incapaz de despertar
identificacion gremial alguna.

Las «identidades profesionales» son formacio-
nes alienadas, degradantes de la persona y ver-
daderas patologias. Los gremios son corpora-
ciones medievales esotéricas y autodefensivas
de tipo paranoide.

Se comprendera entonces que a partir de estas
convicciones yo carezca de utopias profesiona-
les. Mas aun, las considero tan cursis como tram-
posas, una especie de fantasia compensatoria
de una practica mal asumida.

tpGg
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MI CAPACIDAD DE UTOPIA —QUE SUELE SER
ALTA- LA DEPOSITO EN OBJETIVOS SUPE-
RIORES QUE TRASCIENDEN POR COMPLETO
AL MERO EJERCICIO PROFESIONAL. MI UNICA
UTOPIA ES SOCIAL. Y, EN TODO CASO, LO
UNICO QUE DICHA UTOPIA PREVE RESPECTO

DEL DISENO ES SU DESAPARICION.

Siempre he tenido una actitud critica frente a la
sociedad en que me ha tocado vivir. Y el tiempo y

la experiencia, lejos de atenuarla, la han
profundizado.
Considero que mi distancia ética e ideologica

PROFESIONALMENTE HABLANDO, LO QUENO
ES REALIZABLE CARECE DESENTIDO Y, PORLO
TANTO, DE INTERES INTELECTUAL.

ica NORBERTO CHAVES

Dedicarse a proyectos ideales —es decir,
irreales— me resulta una practica bastante desa-
gradable: el voluntarismo siempre me ha dado
un poco de repugnancia.

Clientes son los reales, los de carne y hueso,
llenos de problemas y defectos. Y trabajar en el
problemay en el defecto es, en realidad, mi
profesion. Que yo suefie con un proyecto ideal
es como si un médico sonara con un paciente
sano: simplemente absurdo.

respecto de los servicios que yo mismo presto no
es culpa de mi oficio sino mia; no proviene

de que mi profesion sea peor que otras sino de
que mi propia actitud critica global frente al
«mercado de oferta», quintaesencia de nuestra
sociedad, me impide enrolarme personalmente
en ninguno de sus proyectos. Y estoy seguro

de que si fuera cientifico, deportista o taxista

me sucederia lo mismo. Por eso, al contrario que
en mi condicién profesional, en mi ser social

lo que predomina es la insatisfaccion y el cabreo.

«No puedo sentir respeto
por una sociedad que
necesita tan apremiante-
mente de mis servicios.»

(IN MEMORIAM GROUCHO MARX)



MIS EJERCICIOS ALTERNATIVOS NO CONSISTEN EN
INVENTARME PROGRAMAS DE COMUNICACION IDEALES
[EL SOLO DECIRLO YA SUENA RIDICULO] SINO EN EXPLO-
RAR CADA VEZ MAS PROFUNDAMENTE ESTA REALIDAD,
CONOCER SUS MECANISMOS Y PONER EN CRISIS
DENTRO DE Mi Y JUNTO A MI GENTE LA PRESUNTA INEX-
ORABILIDAD DEL MODELO DE SOCIEDAD QUE REQUIERE
DE MIS SERVICIOS.

Proudhon desafiaba a los «realistas» con una lu-
cidez descomunal: «Si dice que lo que yo propongo
es utdpico le pido que se pregunte por qué». Yo soy
de los que se enrolan en la tarea de contestar
esa pregunta: spor qué lo justo es imposible? Y
la respuesta s6lo se encuentra mirando a la reali-
dad de frente y sin aceptar sus premisas a priori,
como por ejemplo sus profesiones. Los avestru-
ces de derechas o de izquierdas jamas podran
contestar la pregunta realista del gran utopista.
Entonces, ¢qué es lo que me gustaria hacer?

Me gustaria escribir mas textos independientes
y dar mas charlas como ésta. En realidad, nunca
he dejado de hacerlo. Acepto toda invitacion a
hablar de otra cosa que no sea de mi profesion
pues me entusiasma la cultura, lo que queda

de ella. Cuando dejo de trabajar deambulo por
ofros parajes: lugares en los que, afortunadamen-
te, no suelo cruzarme con ningan profesional.
Suelo colaborar con algunas organizaciones in-
dependientes pero no estoy satisfecho con ello.
Me gustaria dar con alguien con quien com-
partir proyectos mas profundos y audaces, como
en otros tiempos. Pero estos fiempos no son
buenos para la ética. Cunde la estupidez, espe-
cialmente entre la gente de mi edad y de mi
sector social.

2/Cudl es el proyecto que mds me ha entusiasmado?

Ahora bien: hay que trabajar para vivir. Y mi
respuesta a esta maxima es poner toda la carne
en el asador. Mi critica a la sociedad no me
paraliza y trabajar para ganarme el pan no me
ofende. Mas aun, me entusiasma.

No sé trabajar sin entusiasmo, tarde o temprano
consigo eludir lo que no me entusiasma. Para
mi el aburrimiento si es una experiencia parali-
zante, una especie de anticipo de la muerte. No
se me ocurre como podria resolver un problema
que no me entusiasme. Y como los «temas» sue-
len ser un verdadero aburrimiento me entusias-
mo con los «sistemas», es decir, con la compleji-
dad de las variables, los condicionantes, los
componentes y las relaciones.

El «trabajo» no son los temas sino los problemas
que éstos plantean. Disocio perfectamente el

contenido de los procesos técnicos. Para poder
trabajar con entusiasmo -o sea, trabajar- necesito
separar ambos aspectos, Y reciprocamente, para
prestar mis servicios no necesito identificarme con
mi cliente ni con su proyecto. Afortunadamente.
Pues dificilmente podria enamorarme de un
proyecto empresarial en esta sociedad. Igual
que el zapatero, no me enamoro de los zapatos
que me traen los clientes, simplemente se los
arreglo lo mejor que puedo.

Por supuesto, hay trabajos inaceptables que
conviene rechazar, pero en dicho rechazo no
encuentro motivo de jactancia ni prueba de
excelencia ética alguna. Es una opcion personal,
un determinado limite personal en la capacidad
de controlar las nauseas.

Por otra parte, para bien o para mal, ello no
jmplica que los trabajos «aceptables» tengan una
relacion mas intima con mi persona; me cuesta
coincidir con los intereses de las empresas. Mis
intereses suelen ser otros y tengo otros gustos que
los de la sociedad de masas y sus proveedores.

En mi labor profesional la injerencia de mis gustos
personales es, por lo tanto, un obstaculo grave
para la calidad de mi servicio. Por lo general he
logrado mantener mis gustos de lado obrando
con un nivel razonablemente alto de objetividad.
MI LABOR PROFESIONAL LA ASIENTO EN EL PREDOMINIO
TOTAL DE LA LEALTAD AL CLIENTE Y EL RECHAZO DE TO-
DA VOLUNTAD DE IMPRONTA PERSONAL EN LA TAREA.
Considero un trabajo satisfactorio aquel en el
cual he logrado: :

~Comprender con precision y profundidad el
problema de mi cliente.

~Transferirle esa comprension.

—Producir una solucién completa a su problema.

~Transferirle el dominio de dicha solucién.

La mayoria de mis trabajos me han entusiasmado
pues he logrado algo de lo anterior. En ese senti-
do, carezco de trabajos dilectos o preferencias.

NO ME IDENTIFICO CON MIS PRODUCTOS PUES ELLOS
SON PROPIEDAD DE MIS CLIENTES Y, POR SU PROPIO
CONCEPTO, SOLO LOS IDENTIFICAN A ELLOS.

La metafora que asocia a los trabajos con «cria-
turas» y al profesional con su «padre» me resulta
un tanto promiscua y visceral, ademas de total-
mente disociada de los hechos.

Los productos de un servicio profesional, el ser-
vicio profesional mismo, son fruto de la interac-
cion de multiples factores entre los cuales el
profesional es sélo uno. El cliente, por ejemplo,
es un factor clave con categoria de autor. Los
proyectos son «hijos de las circunstancias».

A la concepcion opuesta, a la incapacidad
para ver esta realidad yo la denomino «ilusion
de autoria» o «complejo de Dios», a partir de
la cual el profesional se cree el origen de las
cosas. Igual que en el caso de las utopias
profesionales, la ilusion de autoria es cursi
ademas de falsa. Los profesionales que se
creen artistas me dan pena.

Soy plenamente consciente de que mi actitud
es s6lo una de tantas, tan legitima como cual-
quier otra. No propongo nada, sélo describo mi
opcion. Me consta que para ofras personas es
mas facil o mas aceptable la conducta mono-
|itica privada de desdoblamientos.

Conozco profesionales identificados con este
modelo de sociedad cuya postura personal y
practica profesional son simples aspectos de
una misma cosa.

En el fondo no creo que esto sea tan asi, ya
que hasta el liberal mas consecuente necesita
como minimo del cinismo para justificar su
ética social. Y no hay cinismo sin desdobla-
miento. Si el éxito profesional funciona
como un medio de chantaje a la conciencia,
es justo considerarlo un fracaso humano.
También conozco profesionales que rechazan
de plano toda colaboracion con el sistema y
solo se dedican a las practicas alternarivas
sobreviviendo economicamente como pue-
den. En este caso tampoco me creo demasia-
do la reivindicada «coherencia» en un con-
texto tan abiertamente antisocial, ya que
sobrevivir exige estar dispuesto a algiin gra-
do de transigencia generalmente alto, si no
que hablen los argentinos.

SUENA MAL DECIRLO, PERO EN
UNA SOCIEDAD DE ESCLAVOS LA
LIBERTAD ES SOLO UN ESTADO
INTERIOR. O UNA PROVOCACION A
LA GUERRA ABIERTA.

Si yo intentara situarme en aquellas posiciones
extremas me seria jmposible, desde la pri-
mera, no ver la fealdad infrinseca de esta
sociedad, y desde la segunda, no ver lo inexo-
rable de colabarar con ella de algin modo.
ME INSCRIBO EN ESE TIPO DE PERSONAS A LAS
CUALES EL HABER PERDIDO VARIAS GUERRAS NO

LES HA ENSERADO A CREER EN NINGUNA PAZ. Y
ACEPTAN VIVIR EN PERMANENTE CONFLICTO CON

EL MUNDO.
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MESA REDONDA
Enrigquecido por la confron-
tacion de diferentes ideasy
el aporte de valiosos
pensamientos, el debate

uso de manifiesto,en
ﬁprma unanime, que la prac-

ca del diseno cobra senti-
do solo si se transforma en
una practica social.
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Frascara: Nuestro
trabajo consistira en
evaluar todo lo que
pas6 en el transcurso
de las conferencias. Qué hacemos
con todo esto durante las proximas
dos horas y media y también cuan-
do nos vamos.
Antes de venir se nos pidio que pen-
saramos en ciertas preguntas con
referencia a una gran cantidad de
preocupaciones, y se esperaba que
juntando un grupo de gente con
diversas experiencias y perfiles, se
pudiera confrontar la complejidad
de la realidad que nos concier-
ne. La idea de este evento no es de
ninguna manera la de aribar a
una concepcion monolitica para que
todos salgamos de aqui pensando
lo mismo. Nos preguntaron por qué
los panelistas tenemos diferentes
ideas acerca del disefio, y yo digo:
¢como seria posible que tuviéramos
la misma?
Hay una nueva area de estudio que
es el estudio del caos, caos enten-
dido como un contexto de altisima
complejidad, tan complejo que pa-
rece cadtico. Como ya se ha dicho
en algiin momento de este encuen-
tro, el problema no es simplificar
sino acostumbrarse a navegar en la
complejidad. De ahi se desprende
el problema de las camparias del
famoso Luciano Benetton: no basta
con poner un chico blanco y un
chico negro para decir que son to-
dos iguales, porque no son igua-
les. Lo importante es entender que
son diferentes pero que tienen el
mismo valor.
Vamos a ver si el debate de esta tar-
de nos confunde un poco mas toda-
via. Si es asi, todo va estar muy bien.
Antes de pasar a conversar sobre
las preguntas que ustedes formula-
ron, que van a ser el centro de la
discusion de la tarde, quisiera com-
partir los puntos de partida que
tomamos para empezar a elaborar
estas conferencias hace un par de
meses.

Cerrando el evento, abriendo
lamente

La reunion forzo a los presentes a
evaluar ideas y posiciones perso-
nales frente a la practica y la
educacién en disefio. Confronto al
puablico con oradores sumamen-
te diferentes cuyas posturas frente
al hacer son el resultado de una
cuidadosa reflexion.
ESTE DISCURSO VARIADO HACE CLARA LA
COMPLE]JIDAD DE NUESTRA TAREA, TANTO
DESDE EL PUNTO DE VISTA PROFESIONAL
COMO SOCIAL, Y PONE EN EVIDENCIA
LO INADECUADO DE LOS ESFUERZOS EDU-
CATIVOS USUALES, CON SU TRADICIONAL
ENFASIS EN LO PURAMENTE FORMAL.
¢9Qué hacer ahora con todo esto?
¢Donde colocarse? ;Qué hay que
aprender? Las preocupaciones,
los temas y las ideas se agolpan
desordenadamente. Una lista de los
factores mencionados en las ponen-
cias puede servir para identificar
algunos temas centrales:

— Diseno

- Estética

- Tecnologia

~ Clencias sociales

— Experiencia prdctica

~ Ciencia empresarial

- Mercado

- Educacion

— Prdctica profesional

- Educacion del empresario

~ Formacion docente

- Cultura

- Politica

- Economia

- Sociedad

El problema de una lista es que no
muestra categorias, ni jerarquias, ni
conexiones, ni agrupamientos. Un
diagrama puede contribuir a esta-
blecerlas, creando un sistema plane-
tario de conceptos que ayudan a
crear un mapa mental (figura 1) que,
a su vez, nos conduzca a entender
mas lo que paso en estos dos dias. La
cosa se vuelve mas clara si ensaya-
mos sefialar las relaciones entre esos
conceptosfplanetas (figura 2). Asi,
podemos visualizar mas claramente
los tres niicleos centrales formados
por el disefio, la educaciony la
practica profesional, y la manera en
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que éstos se conectan con ofros
campos relevantes.

Hay conceptos que se relacionan
entre si como unidades discretas y
equivalentes, hay otros que envuel-
ven, que crean ambientes en los
que pasan ciertas cosas (figura 3).
La cultura, la politica, la economia,
la sociedad y, en gran medida,

el mercado, mas que ser unidades
influyentes son condiciones am-
bientales envolventes en las que
flotan una serie de factores. El gru-
po de temas «flotantes» adquiere
una claridad mayor cuando nuestro
mapa mental los circunscribe
(figura 4). Y mas aun cuando reco-
nocemos las conexiones entre los
diversos conceptos de nuestro ma-
pa [figura 5), particularmente si de-
notamos el sentido monodireccional
o bidireccional de la influencia. Tam-
bién es atil distinguir la intensidad
del flujo direccional para entender

la dinamica de las interacciones que
afectan la tarea del disenador (fi-
gura 6). El disenio, por ejemplo,
afecta a la practica profesional, que
a su vez afecta al disefio pero en
menor medida. El mercado influen-
cia tanto al disefio, como a la practica
profesional, como a la educacian,

y es afectado por dos de ellas, aun-
que marginalmente.

El diagrama propone que la forma-
cion docente debe ser el resultado
de la educacion y la practica profe-
sional, y no solo de la primera. La
linea de puntos indica que la ciencia
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empresarial deberia afectar a la
educacion, pero atin no lo hace.
Se pueden concebir diferentes re-

laciones, jerarquias y componentes.

El modelo propuesto aqui no es
necesariamente perfecto ni el
«verdadero» mapa conceptual de la
realidad enfrentada en este evento.
SE LO HA PRESENTADO PARA PODER
RESUMIR EN UN DIAGRAMA DE RELACIO-
NES LOS CONCEPTOS DISCUTIDOS DU-
RANTE LA REUNION Y TAMBIEN PARA
REFLEXIONAR SOBRE LA NOCION MISMA
DEL VALOR DE LOS MAPAS MENTALES, DE
SU UTILIDAD OPERATIVA Y DE LA RIQUE-
ZA DE INFORMACION QUE PUEDEN PRO-
VEER PARA COMPRENDER LAS RELACIO-
NES POSIBLES ENTRE UNIDADES CONCEP-
TUALES. PERO HAY QUE EVITAR ENGARAR-
SE: LA REALIDAD ES MAS PARECIDA

A LA FIGURA 7: UN CONTINUO FLUIDO DE
INTERACCIONES EN CONSTANTE MOVI-
MIENTO EN EL CUAL ALGUNOS ASPECTOS
SOBRESALEN Y OTROS RETROCEDEN,
ALTERNANDO PRIORIDADES. LA REALI-
DAD ES FLUIDA Y SIMULTANEA; EL LEN-
GUAJE ES SECUENCIAL Y DISCRETO,

Y NOS HACE OLVIDAR QUE LA REALIDAD
NO LO ES. LA MENTE ES RIZOMATI-

CA PERO EL LENGUAJE ES ARBORESCENTE.
EN OTRAS PALABRAS, LOS PENSAMIEN-
TOS FLUYEN, SE ENTRELAZAN, SE AGOL-
PAN Y MEZCLAN; LAS PALABRAS VIENEN
UNA POR VEZ, CONECTANDOSE LINEAL-
MENTE CON LAS SIGUIENTES. Hay

una inherente dificultad en el uso del
discurso verbal para entender la
realidad y el diserio, y debemos en-
tender el caracter operativo y no
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metafisico de nuestro discurso.
Nuestra intencion es mejorar nuestro
dialogo con la realidad que nos
rodea, no explicarla en su esencia.
UN MAPA MENTAL, COMO TODO MAPA,
DEBE SER FORZOSAMENTE MAS SIMPLE
QUE EL TERRITORIO QUE REPRESENTA. UN
MAPA GEOGRAFICO EN ESCALA 1:1 SERIA
INOTIL. UN MAPA MENTAL VALE COMO
HIPOTESIS DE REPRESENTACION DE UNA
RED DE RELACIONES QUE PERMITE CONS-
TRUIR UNA COMPRENSIGN OTIL DE LA
REALIDAD. NO ES NI TOTAL NI EXACTO: ES
UN INSTRUMENTO DE TRABAJO.

PARA QUE EL MAPA MENTAL ADQUIERA
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SUMAYOR UTILIDAD DEBE SER CONCE-
BIDO POR UNO MISMO O, AL MENOS,
DEBE SER MODIFICADO, ENRIQUECIDO
Y ALTERADO DE ACUERDO CON LA
MANERA EN QUE UNO INTERPRETA LAS
CATEGORIAS, LAS JERARQUIAS, LAS
CONEXIONES Y LOS AGRUPAMIENTOS
DE LOS FACTORES EN JUEGO.

Vamos a contestar las preguntas
que nos han formulado, comen-
zando con las que nos parecen
més dtiles en este momento, que
son aquellas que abren discursos.
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¢Cudles fueron los sistemas que se ufiliza-
ron para la impresicn de los eurobilletes?
Alguien decia por aqui
que ésta es la pregunta
del falsificador, que se
vino desde Suiza dis-
frazado de estudiante de disefio y
se quiere |levar los secretos. Pues
no. En el diseno de seguridades los
billetes deben ser seguros. Basta
reiterar lo que ya ha dicho Yves y es
que son cuatro sistemas de impre-
sion, pero es muy posible que nos
mienta.

¢los estudiantes y/o los egresados de
diseiio tienen oportunidades para com-
partir sus experiencias laborales?
Estos encuentros son
las situaciones en las
cuales compartimos
nuestro trabajo con la
gente. Los profesionales del diseno
se comunican constantemente con
los estudiantes mediante los traba-
jos que se publican en los espacios
publicos. Y ésa es la mejor escuela
a la que pueden aspirar: mirar con
ojo critico estos trabajos. Cuando
vean algo que les interesa en serio,
averigiien quién lo hizo, contacten
a esa persona y pregtntenle lo que
quieran. Si las preguntas son in-
teligentes, las respuestas también lo
seran. Si la intencion de acercarse
es honesta y no sélo para pedir un
autografo, la gente siempre
responde.

¢Es posible trazar un limite entre arte y
diserio para poder sequir siendo di-
seiiadores sin ser tan frios en nuestro
trabajo?
Chaves: ;Por qué al
disenador se lo con-
sidera frio de naci-
miento? ¢Y por qué el
arte es necesariamente lo caliente?
Aqui hay una concepcion del
pensamiento que a mi juicio es un
poco distorsionada. Es decir, el arte
no es hegemanico de la estética,
ni de la sensualidad, ni de nada. La
belleza, la calidez y la sensualidad
son propiedades del género huma-

no, no de una actividad determina-
da. ASi QUE PARA CALENTAR EL DISENO
NO HAY POR QUE ACERCARLO AL ARTE,
SIMPLEMENTE HAY QUE HACERLO BIEN.
Como deciamos en broma hace

un rato, todos aquellos que hagan
la pregunta acerca del limite entre
el arte y el diseiio pueden ir sa-
liendo de la sala.

Solomon: En primer
lugar, creo que tene-
mos que definir ambas
cosas. Pero antes qui-
siera comentar algo acerca de

las transparencias que nos mostro
Jorge anteriormente. Creo que en
ellas hemos visto la combinacién
entre arte y disefio. Todos esos ele-
mentos descriptos, encerrados

en pequenos circulos y rodeados
de un mont6n de lineas, represen-
taban para mi un caos visual que
podria ponerse bajo el capitulo de
arte. Pero entonces empeceé a
eliminar aquellos circulos que me
parecian innecesarios y para trans-
formar todo ese arte en disefio
dibujé entre las tres areas de diseno
mas importantes —disefio, edu-
cacion y futuro- el simbolo de una
cara sonriente. EL DISENO TIENE LA
CARACTERISTICA DE PODER TRANSFOR-
MAR EL CAOS EN ALGO GRAFICO.

En la universidad tomé clases de
bellas artes porque queria ser pin-
tor y también cursos de disefo co-
mercial porque queria ser dise-
fiador grafico. La dnica diferencia
entre ambas cosas es que se pinta-
ba sobre superficies diferentes. Asi
que les pedi a mis profesores que
me explicaran la diferencia entre
arte y disefio, y ellos me dijeron: «5;
fe metés en las bellas artes es muy pro-
bable que no ganes plata, si te metés en
el disefo, si». Asi que elegi ambos
caminos.

Paris Clavel: Yo creo
que la diferencia entre
el arte y el diseio

no es demasiado com-
plicada, aunque existen algunas
divergencias importantes entre las

dos disciplinas. Mi formacion co-
mo disenador gréfico es, de alguna
manera, artesanal; mi practica
consistio, pues, en poner la mayor
singularidad posible al servicio del
tema que se me habra pedido.

El problema fue que con la trans-
formacién de la conciencia del
mundo que me rodeaba ya no ha-
bia muchos pedidos o encargos
que me interesaran y sélo los acep-
taba por motivos econdmicos,
Entonces, para poder expresarme
politicamente sobre los temas
sociales que me interesaban, me vi
obligado a buscar el encargo en mi
intimidad, y esto me puso en una
situacion de practica que generaba
una armonia entre mis pensamien-
tos y mis actos. Porque la ventaja
del artista es que vuelve a encon-
trar la autonomia de su tiempo, que
puede manejar la duracion y el
sentido de su trabajo. Desde ya, a
costa de un riesgo economico. Pero
ése es un tema de eleccion.

Asi fue como pasé de una practica
artesanal a una practica creativa

del diseno, lo cual es posible. En la
actualidad el diseno gréfico se basa
esencialmente en el diseno de
producto y a veces, cuando se tra-
baja en el campo cultural y politico,
a las ideasy a los hombres se los
trata como tales. ENTONCES, PARA UN
DISENADOR GRAFICO ENTRAR EN RE-
SISTENCIA CON ESTA SOCIEDAD SUPONE
PONERSE A REFLEXIONAR ACERCA

DE UNA PRACTICA ARTISTICA DEL DISERO

GRAFICO PERO, NATURALMENTE, ACEP-
TANDO LAS CONSECUENCIAS.

Zimmermann: A dife-
rencia de mi colega,
creo que como dise-
fiadores la mayoria de
NosotTos Nos encontramos ante
situaciones muy parecidas. Es decir,
hay un cliente y hay que disenar

un artefacto, producto, packaging,
0 lo que sea, QUE SE MOVERA EN UN
ENTORNO COMPETITIVO Y QUE TENDRA
QUE SER CAPAZ NO SOLO DE TRANSMITIR
UN CONCEPTO COMUNICACIONAL SINO
DE GRITAR MAS FUERTE PARA DEFENDER-
SEDE LA COMPETENCIA.

Ahora, cuando nos referimos al arte
en el fondo y en el contexto del di-
sefio grafico creo que nos referimos
a la diferencia entre disefio gréfico
y pintura. Entonces, las condiciones
a partir de las cuales se crea una
pintura son diferentes de las condi-
ciones en las cuales se produce

una obra de disefio.

Cuando un cliente viene a mi des-
pacho por primera vez y luego de
explicarme su problema me di-

ce: «Bueno, ya que usted es un artista
podrd hacerme una cosa bonita», miro
ami alrededor y respondo: «Perddn,
Ppero aqui no veo ningan artista, se

ha equivocado de direccion, yo soy di-
sefador>. No es que me considere
mas o mejor que un artista, al con-
trario; simplemente son cosas
diferentes. Esta persistente pregun-
ta acerca de los limites entre el arte
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y el diseno no termina de obtener
una respuesta clara.

Como me he propuesto escribir
algo al respecto, fui a ver a un
amigo pintor y le dije: «En qué pen-
sds antes de encarar la tela y el pincel?,
£qué es lo que te proponés al pintar»

Y &l me contesta: «Hay dos clases de
pintores. £l que copia un modelo:

una persona, un paisaje, una naturaleza
muerta, lo que sea; y el pintor no figu-
rativo, como soy yo, que se enfrenta a la
fela vacia. Cada vez que antes de pin-
tar me he imaginado o propuesto pintar
algo determinado, los resultados

han sido fatales. No era pintura ni arte.
Antes de pintar tengo que vaciarme,
fengo que estar tan vacio como la tela.
Este comentario me hizo pensar en
la practica del budista, en la

cual para progresar en ese camino
espiritual hay que vaciarse de

toda representacion, de toda idea.
En este caso el trabajo del pintor

es un viaje de exploracion, es decir,
él no sabe lo que va a hacer sino que
lo va descubriendo a medida que
pinta. El pintor no tiene cliente ni
nadie le dice lo que hay que comu-
nicar. Es una relacion de feedback
continuo entre él y lo que pinta. La
obra de arte se exhibe en galerias o
en museos y normalmente un pin-
tor exhibe sus catorce o cuarenta
cuadros bien separados uno del
otro para que haya un vacio alrede-
dor de cada uno y se los pueda
apreciar mejor. Pero mi disefio esta
en los supermercados y en las tien-
das, rodeado de productos
competitivos. Son dos situaciones
completamente distintas. Con esto
no pretendo haber contestado

a la pregunta pero si haber aporta-
do un punto de reflexion.

Fernandez: Aparen-
temente es mas
SeguUIo que nosotros
sepamos lo que es
disefio que lo que es arte. En el
Renacimiento hubo arte por encar-
goy de la mejor calidad.
Si la confusién es con la tecnologia,
tengo conocimiento de que en la

Bienal de Venecia el 90% de la pro-
duccion de las obras fue realizado
por multimedios. No puedo medir
la calidad de la obra del Renaci-
miento ni la de la obra expuesta en
Venecia, pero me parece que

por algunos comentarios que hizo
Zimmermann en su charla si sabe-
mos qué es el diseno. EL DISERO Es
UN ACTO VERBAL VISUALIZADO. Y LOS
DISENADORES TENEMOS UNA OBSESION
POR LA SIGNIFICACION Y POR LA INTER-
PRETACION DEL OTRO. YO no sé si el
arte intenta esto, pero el disefio, si.

¢Como se piensa en una marca perdu-
rable y memorable teniendo en cuenta
la realidad cadtica en la que vivimos,
donde somos constantemente bomba-
deados por disefios y marcas?
Por los clientes que
atiendo, las condicio-
nantes de perdura-
bilidad, de estabilidad,
de larga vigencia y, por lo tanto,
de alta performance de los identifi-
cadores son bastantes frecuentes.
Generalmente las empresas con las
que trabajo no son efimeras, por lo
tanto se aspira a que su identidad
tenga una alta vigencia en el tiem-
po. Esto implica un desafio para los
profesionales que trabajan para mis
clientes, puesto que deben lograr
un producto no perecedero, que no
se pudra y que parezca joven du-
rante mucho tiempo, como ocurre
por ejemplo con las marcas de
Swiss Air, de Deutsche Bank, de
Mercedes Benz, etcétera.
Estos trabajos pueden ser logrados
solamente por los disenadores cul-
tos que tienen un dominio icono-
grafico alto y pueden producir sig-
nos de larga vigencia, como
también signos efimeros si eso es
lo que se les pide. Los disefiadores
que no tienen esa formacion y
ese dominio del lenguaje iconico
no pueden producir una mar-
ca moderna que a la vez dure. Las
banderas renacentistas que tienen
universalidad y una larga dura-
cion en su capacidad emblematica
son un ejemplo; nos cuesta

muchisimo definir en qué siglo
fueron hechas.

Las marcas, los logos,
los simbolos y las iden-
tidades corporativas
son, de alguna manera,
todos iguales. v LA MAYORIA
DE ELLOS TIENE UN IMPORTANTE INGRE-
DIENTE QUE LOS HACE DURADEROS: EL
PRODUCTO CON EL CUAL SE IDENTIFICAN.
LAMENTABLEMENTE, NO VA A SER LA
EXCELENCIA DEL DISERO DE UN LOGO LO
QUE VA A RESPALDAR UN PRODUCTO,
SINO MAS BIEN A LA INVERSA. LOS
logos, las imagenes corporativas y
los disefios son muy variables y
atraviesan cambios metamorficos,
como cualquier otra manifestacion
de la comunicacion. Si alguna vez
han estudiado la historia del logo
de Coca-Cola habran notado que
ha sufrido alrededor de quince
variaciones en los dltimos arios.
Aquellos clientes que deciden cam-
biar radicalmente sus logos estan
jugando un juego muy peligro-
so. Hace ya varios anos la empresa
General Electric cambi6 su marca,
que inicialmente representaba un
ventilador, por una forma tipogra-
fica muy contemporanea.
Inmediatamente sus ventas baja-
ron porque el pablico creyo que la
empresa habia sido vendida.
Entonces optaron por presentar el
nuevo logo junto al anterior.
El simbolismo es algo muy poderoso
que debe manejarse con cuidado.
Hace anos me pidieron que redi-
sefiara el programa corporativo de
]. Walter Thompson, una de las
empresas de publicidad mas gran-
des del mundo. El logo era la
firma original de J. Walter Thompson
y representaba el estilo de escritura
de fines del siglo xix.
Para poder modernizarlo recorri
los archivos de la empresa y reinven-
té los signos para mantener la
filosofia tipogréfica de la época.
Todavia se sigue utilizando
este trabajo, aunque sospecho que
dentro de poco le van a hacer
otro lifting.

tpGg

A veces pienso que
viniendo de Espana
necesito un traductor
del espariol al caste-
llano, porque creo que la pregunta
¢como se piensa en un simbolo? es
£Como se piensa un simbolo?
Dentro de la locura esteticista de
nuestra época los simbolos que
realmente perduran son aquellos
que poseen una extraordina-

ria simplicidad, que estan fuera de
toda moda. En ese sentido les re-
cuerdo las banderas de los paises;
sus simbolos primarios son de una
gran sencillez. Otro ejemplo es la
marca de la empresa Mitsubishi,
un signo familiar del siglo xvii cuya
contemporaneidad es absoluta y
sumamente perdurable.

Cuando pensamos en
marcas generalmente
se nos representan en
la cabeza los simbolos
de los diez depredadores mas
grandes del mundo. Pero si lo ve-
mos desde otro punto de vista,
estas empresas son minoritarias en
el planeta, por lo que creo

que su éxito se basa en los medios.
CUALQUIER MIERDA PUEDE RECONO-
CERSE A PARTIR DEL MOMENTO EN QUE
PUEDE DESARROLLAR SU MEDIATI-
ZACIGN, REPETIR SU IMAGEN Y BUSCAR
SU SENTIDO CON ACCIONES PROMO-
CIONALES. Para que las imagenes pu-
dieran funcionar para todos tendria
que haber una estética universal, y
eso es una ilusion. No hay que olvi-
dar las condiciones histaricas

y sociales peculiares que hicieron
posible determinada vision del
mundo. Y aqui voy a citar al socio-
logo Pierre Bourdieu que dice

que, dejando de lado estas grandes
marcas omnipresentes, hay so-
ciedades o empresas que esconden
detras de su logo la verdad de

las transacciones necesarias para
poder vender sus productos.

En el marco de la asociacion Ne pas
plier hicimos un estudio sobre 250
logos de ciudades. A partir de su
andlisis pudimos comprender cua-




les eran los argumentos y los
fundamentos de los publicitarios
que los habian vendido. En un
momento dado sacamos el nombre
de la ciudad de una de las sefiales y
dejamos s6lo el signo, y nos dimos
cuenta de que todas las ciudades
cuyo nombre empezaba con la letra
C poseian el mismo trazo gestual
como signo identificatorio; lo mis-
mo sucedia con las ciudades cuyo
nombre empezaba con M.

Ninguno de estos signos tenia cali-
dad ni eran preductores de sentido.
Lo mas lamentable de todo esto

es que estas ciudades encargan su
logo dentro del marco de la com-
petencia regional, pero no se dan
cuenta de que en vez de conseguir
una diferencia de identidad, lo
anico que logran es la indiferencia.

¢No le parece incoherente y quizd poco
ético trabajar para un mercado
competitivo que no tiene los valores que
usted dice tener?
La contestacion a esa
pregunta ha side mi
parlamento anterior,
me he dedicado a
hablar de eso. Y no me parece falta
de ética, a menos que asi se con-
sidere el hecho de trabajar para un
sistema que tiene estas caracte-
risticas, cosa que hacemos la ampli-
sima mayoria de los ciudadanos.
Es dificil escaparse de condiciones
de trabajo donde la totalidad de
las practicas: culturales, universita-
rias y académicas, y también las
instituciones: museos, salas de expo-
siciones, organizaciones barriales y
gremios, estan regidas por el siste-
ma de mercado.
AHORA SE HA IMPLANTADO UNA L6~
GICA IMPLACABLE QUE DICE QUE SI TODO
ES MERCADO, EL DISCURSO ESTRUC-
TURANTE DEL PENSAMIENTO ES EL DEL
MARKETING.
Hoy en dia se llama clientes a
todos, no sélo a los que van a hacer
las compras al supermercado sino
también a los pasajeros de los
aviones, a los que visitan los museos,
a los pacientes de los médicos, y

me acaba de decir Jorge que tam-
bién se llama clientes a los estudian-
tes de las universidades, es decir,
que el vinculo estructurador de una
sociedad de mercado es la compra-
venta comercial. Estas condiciones
rigen para todos nosotros; el
componente ético es analizable en
otro plano. Si uno se inserta en

la produccién, también lo hace

en la produccion del sistema real
en el que trabaja.

Por otra parte, me parece que si

la ética se mide por la relacion
contractual que establece el profe-
sional con un cliente con quien
contrae una serie de compromisos,
entonces no veo ninguna contra-
diccion en tener un amplisimo
respeto por mis clientes y un abso-
luto desprecio por una sociedad
que me parece abyecta, Muchos de
mis clientes son victimas de esa
situacion y les gustaria huir, igual
que ami. O tal vez querria refugiar-
me en una practica artistica indi-
vidual. Lo que pasa es que algunos
no tenemos esa opcion, o0 no nos
interesa, o la realizamos paralela-
mente. Yo también escribo poemas
y les puedo asegurar que son
bastante buenos.

Quisiera anadir que
recuerdo aquella
época en la que éra-
mos ciudadanos,
ahora somos consumidores. Como
veran, hay una radical diferencia
entre ambos conceptos.

Acabo de terminar un
libro que se va a pu-
blicar en octubre y cu-
yo titulo es Diseio
grdfico para la gente. En el proceso de
definir su nombre, alguien me
sugirio ponerle Diseno grdfico para el
consumidor, pero no era para na-
da lo que yo pretendia. No somos
consumidores, somos gente, Es
cierto que estamos consumiendo
todo demasiado y que la termi-
nologia se excede en su aplicacién.
Hace algunos dias, en una reunion

en mi universidad, un estudiante
de un programa de doctorado en
sociologia se refiri6 al consumo del
conocimiento. El conocimiento no
se puede consumir, se adquiere, se
olvida, se intercambia y se discute,
pero no se consume.

¢Piensan que el mercado es una de las
causas de alteracion de los ordenes de
valores de nuestra sociedad?

El mercado es un
producto de nuestra
especie, no lo pode-
mos poner del otro
lado como si fuera un cuco y noso-
tros las pobres victimas. Es, des-
graciadamente, un producto huma-
no; no broté de ningtin drbol.

Lo que estamos tratando de resol-
ver en reuniones como ésta es

lo que haremos con esta situacion
que no nos gusta y que es pro-
ducto de toda una consecuencia de
existir y de padecer. Como dice
Yves, si consumimos conocimiento,
defecamos conocimiento.

Ocurre que conseguimos terminar
con el mito desgraciado de tratar
de cubrir las necesidades basicas.
Cuando éramos fiomo sapiens lo
fundamental era comer, vestirse y
tener una cueva; era fundamental
CONSUMIT Pero en ese enfonces no
habia mercado. ¢Y qué hicimos?
Progresamos mucho consiguiendo
lo que nos faltaba y ahora nos
sobra por todos lados. Habra que
pensar otra cosa.

Quisiera agregar un
comentario relacio-
nado con el consumo
de conocimiento que
aJorge le puso los pelos de punta.
Discutiendo con mi amigo Oriol
Pibernat, actual jefe de estudio de
la Escuela Eina, sobre como dar
clases en las escuelas de disefo, le
proponia reforzar ciertos aspectos
tedricos con unas charlas mias, pe-
ro siempre llegabamos a una ac-
titud escéptica. Entonces Oriol me
decia: «Nuesiro discurso no tiene
muchos interesados porque tanto a vos

como a mi nos interesan las ideas y en
general a los estudiantes les interesan
los datos». Y ésa es una diferen-
ciacion muy inteligente. ESTAMOS EN
LA SOCIEDAD DEL CONSUMO DEL DATO,
ESTO ES LA TELEMATICA, LA INFORMATI-
CA, ETCETERA. HAY UNA FRASE CELEBRE
DE LA LIGA HANSEATICA QUE DICE:
«NAVEGAR ES PRECISO, VIVIR NO ES PRE-
CISO»; AHORA YA ES POSIBLE MASI-
VAMENTE, TODO EL MUNDO ESTA NAVE-
GANDO Y NADIE ACCEDE AL CONOCI-
MIENTO. SE CONSUMEN Y SE CAGAN DA-
TOS PERO NO SE SABE NADA DELA VIDA.

¢Qué didlogo podria o deberia abrirse
entre los disefiadores y las empresas
para ampliar el desarrollo del disero?
Yo creo que el didlogo
mas importante que
puede existir entre el
diseriador y las
empresas comerciales es la elabo-
racion de un presupuesto.

¢ué debe hacer un comunicador visual
cuando se da cuenta de que la idea
promocional del cliente no va a ser
eficaz porque es un simple maquillaje e
internamente no condice con los servi-
cios que quiere promocionar?
Eso es lo que se llama
una estafa. Es cuando la
empresa sobredesa-
rrolla su fook, su comu-
nicacion y su publicidad a traves
de los medios, es lo que se llama una
sobrepromesa. Quiere crear un
posicionamiento en el mercado que
excede absolutamente sus posibili-
dades de cumplimiento. eL sisTEMA
DE COMPETENCIA LEAL ~SUPONGAMOS
QUE FUERA POSIBLE, YA QUE HAY UNA
CONTRADICCION INTRINSECA EN LA IDEA
DE COMPETENCIA QUE DEJA A LA LEAL-
TAD DE LADO~ GENERA POR Si SOLO
ESTAS DESESPERACIONES Y ESTAS PARA-
NOIAS, QUE A VECES NO SUCEDEN POR
UNA CORRUPCION NATURAL DEL AUTOR
SINO POR EL PANICO NATURAL DE LAS
EMPRESAS QUE LAS EMPUJA A ASUMIR
CONDUCTAS DE BAJA ETICA SOCIAL. Hay
empresas que han conducido a
verdaderas situaciones de disgene-
sia, por ejemplo, lanzando al mer-

Papel CONQUEROR LAID APPLE GREEN 120 @/m’ WITCEL

-
N




1pG 33. Diferentes ideas Mesa REDONDA

o
w

cado productos médicos cuyo tes-
teo no habia sido realizado y cau-
sando muertes o graves afecciones.
Por lo tanto, cuando hablo de
estafas no estoy usando una meta-
fora exagerada. El lanzamiento

del compact disc no se realizo para
mejorar la audicion de la masica
sino porque se habia saturado el
mercado del disco y tuvieron que
lanzar un producto, que no estaba
acabado en su desarrollo, para
hacer frente a la crisis del mercado.
Hay condiciones de competitividad
desenfrenada que generan
situaciones de desajuste y de falta
de solidaridad social muy por
encima, subrayo, de la sustancial
falta de solidaridad social del
sistema neoliberal, liberal, capi-
talista, o como quieran llamarlo.

¢Cudl es el elemento disparador que indi-
ca que un problema ha dejado de serlo?
S| EL PROBLEMA HA SIDO
CLARAMENTE IDENTIFICA-
DO, LAS DIFICULTADES
U OBSTACULOS BIEN LO-
CALIZADOS Y, LUEGO DEL TESTEO Y LA
VERIFICACION DEL IMPACTO DEL DISERO,
SE OBSERVA QUE LA SITUACIGN HA
MEJORADO, ENTONCES SE PUEDE DECIR
QUE EL PROBLEMA HA SIDO RESUELTO.
Afortunadamente, en el disefio de
la comunicacion existen mecanis-
mos de medicion de los resultados
muy sofisticados a través de los
cuales se pueden evaluar los resul-
tados de la inversion y saber si
el problema ha sido resuelto o no.

Luego de la aplicacion de un pro-
grama de identidad corporativa,
una empresa invisible pasa a ser
visible y reconocida, de la misma
manera que un producto que antes
no se distinguia del resto de los
productos en la estanteria del su-
permercado ahora se distingue, y
esto se mide a través de la opinién
del pablico.

¢Tiene implementado o le interesa
medir el alcance de su militancia grd-
fica, es decir, tiene manera de com-
probar si ha sido mds efectiva o no gra-
cias a su participacion?

Si puede tenerse una

practica artistica del
- disenio grafico, tam-

bién es posible poseer
un accionar cientifico. Hay muchos
elementos que nos ayudan a
reflexionar sobre un tema, tanto en
su elaboracién como en la evalua-
cion de su resultado. Y la socio-
logia es una de las disciplinas que
pueden ayudarnos a ello. Cuan-
do tuvimos los medios hicimos una
evaluacion semioldgica de los pro-
yectos, porque es evidente que el
material que nosotros producimos
es parte del movimiento mismo y su
comprension permite modificarlo y
mejorarlo. Hay que tener en cuenta
que los productos que nosotros
vehiculizamos no son inertes, sino
que se trata de ideas sociales que
son fundamentales para el movi-
miento. Creo que participar de una
marcha sirve para afirmar las ideas

y para manifestar una eleccién per-
sonal por los otros. Cada marcha
produce consecuencias diferentes:
efectos negativos, un resultado efi-
mero, etcétera, Es muy importante
ser parte de una manifestacion por-
que uno esta fisicamente presente
al lado de los otros en una sociedad
que es bastante ajena a los proble-
mas de los demas.

Si se ha encontrado o

%} no la solucién para

4 un problema de dise-

fio, no es algo que

se pueda saber durante el proceso
de disefio mismo, sino mas tar-
de, cuando es posible evaluar sus
consecuencias.
En el caso de un producto que debe
alcanzar un namero x de ventas
estas consecuencias son muy men-
surables, pero lo son menos cuando
se trata de comunicaciones de inte-
rés social, en donde lo que estamos
buscando es un mayor grado de
conciencia en la gente con respecto
a su responsabilidad politica, su
actitud acerca de la higiene, estilo
de manejo, etcétera. Estas cosas
son muy dificiles de medir y hace
falta mucho tiempo para que real-
mente funcionen.

Cuando uno tiene la
funcion de crear un
producto para el con-
sumidor hay que
testearlo con muchisimo cuidado.
En los Estados Unidos las normas
de proteccion al consumidor son
muy estrictas. Es dificil que se
apruebe un producto si éste no ha
sido probado y testeado con an-
terioridad para asegurarse de que
no pueda perjudicar al consu-
midor. En Europa se comercializan
ciertos medicamentos que en los
Estados Unidos no estan a la venta
porque no se los considera suficien-
temente probados.
El Surgeons General de los Estados
Unidos pone una efiqueta en los
paquetes de cigarrillos que dice
que la persona que fuma tiene ma-

yores posibilidades de padecer
cancer. Sin embargo, ahora hay mas
fumadores que los que ha habido
jamas en la historia de los Estados
Unidos. Lo mismo sucede con las
mujeres que beben alcohol estando
embarazadas,

El Departamento de Transporte tam-
bién emite una advertencia cuando
descubre que alguna pieza o me-
canismo de un vehiculo puede ser
perjudicial para el conductor; de

la misma manera establece que los
edificios que no se construyen
segin determinadas normas pue-
den ser demolidos.

En sintesis, las industrias no debe-
rian enmascarar sus propuestas
sino dedicarse a proteger al consu-
midor. Lamentablemente, no siem-
pre se toma la decision correcta.

A las grandes empre-
sas lo tnico que les
- interesa son las sucu-
lentas ganancias,
el resto de su responsabilidad les
importa un bledo.
En este momento, en Francia hay una
marca holandesa que se llama Ba-
varia y que comercializa cerveza con
una graduacion alcohélica de 8,6 y
11 grados. Vale la pena detenerse en
el analisis de estas latas, ya que lo
que mas se destaca de su disefio es la
graduacion alcohélica. Obviamen-
te, es un llamamiento a comprar algo
destructivo. Estas cervezas actiian
como droga si se las consume junta-
mente con algunos medicamentos.
Cabe destacar que esta marca es lider
en productos sin alcohol en Holanda.
Lo mismo sucede con los fabricantes
de cigarrillos y el gobierno nortea-
mericano, que lleva adelante la lucha
antitabaquismo en contra de los con-
sumidores y no de los productores,
y acepta que los mismos fabricantes
hagan ventas masivas en Asia y
en Africa agregandoles nicotina a los
productos que difunden. Detrés
de la publicidad de las marcas hay un
interés politico mayor. Por ejemplo,
el estado francés percibe 35.000
millones de francos por impuestos




sobre el tabaco, de los cuales sélo
1.200 millones de francos son para el
comité antitabaco.

Me gustaria suplemen-
tar el comentario que
hizo Martin con
respecto a las normas
relativas a la proteccion al consumi-
dor. Me da la sensacién de que el
interés es que el consumidor no se
muera, porque si lo hace se termind
el mercado. Sabemos que el Mer-
cado Comiin Europeo no importa
carne vacuna de los Estados Unidos
porque en este pais se permite el
uso de hormonas para el crecimien-
to de las vacas y en la Comunidad
Europea, no. Estados Unidos dice
que no es mas que una estratagema
comercial protectora de la industria
europea y que no hay evidencias
cientificas que prueben que las hor-
monas hacen dario. Pero el orga-
nismo de mi mujer tolera la carne
de Europa y no la de Norteamérica,
Y como a ella, esto le ocurre a
mucha gente. El hecho de que una
leyenda que dice que el cigarrillo
mata aumente el tabaquismo me
hace recordar una situacion similar
respecto de la planificacion familiar
en Africa. A partir de este tema

se hizo una campaiia en Kenya y la
natalidad subi6 del 3% al 4,23%
anual. No se trata de hacer cosas, si-
no de hacerlas muy cuidadosa-
mente. Lo que me interesaba reins-
cribir es el problema del disenador
gréfico y de sus mensajes, y de
larealidad que nos circunda en terre-
nos que estan mas alla de nuestro
conocimiento y de nuestro poder.
Es muy habitual que se descubra
que muchos medicamentos que ha-
bian sido permitidos en el pasado
poseen efectos secundarios indesea-
bles. ¢Por qué no existe todavia un
organismo que realmente nos prote-
ja? La industria farmacéutica es ex-
tremadamente poderosa, genera
mucho trabajo y los gobiernos siem-
pre le temen al desempleo. Sabemos
muy poco acerca de los efectos

de una droga més alla de lo que nos
dicen.

Son los disenadores
graficos quienes se
ocupan de disenar esos
paquetes de cigarrillos
y todos esos productos de los cuales
estamos hablando. En Francia hubo
un gran concurso para hacer el nuevo
paquete de los cigarrillos Gifanes.

Se presentaron muchisimas agencias,
inclusive internacionales, y aunque
muchas de ellas se habian pronun-
ciado en contra del tabaco, basté un
simple encargo para que participa-
ran. Es un tema de eleccion. El verda-
dero problema radica en discutir
cudles podrian ser las distintas formas
de resistencia.

Hace varios anos me
encargaron el diseno
de dos alfabetos para
una importante em-
presa tabacalera americana, y lo hice.
Eran épocas distintas y el nivel de
informacion que se transmitia al pa-
blico era menor, asi que yo no cono-
cia las consecuencias de esto. No les
diré cual era la marca de cigarri-

llos porque no quiero que salgan a
comprarla, pero si ese trabajo

me llegara hoy me negaria a hacerlo.

Creo que todo lo que
se estd diciendo acer-
ca de este tipo de
actividad antisocial, ya
no de las empresas sino de los
estados, va configurando la imagen
sistematica de esta estructura de
comunicacion social, Mi posicion
es que la opcion personal es una

cosay creer que a través de ella

se puede modificar esta estructura
es otra. La opcion personal es la
definicion del aguante que tiene el
estomago de cada uno. PEro ME
PARECE ABSOLUTAMENTE ILUSORIO PEN-
SAR QUE PORQUE UN DISENADOR GRAFI-
€O TOME UN CLIENTE O NO, PUEDE IN-
TRODUCIR UNA MODIFICACION EN ESTE
ESTADO DE COSAS. Esa especie de
mesianismo de los profesionales es
algo que siempre detesté, porque
por el camino inverso vuelve a
ponerlos en el ombligo del mundo.
Obviamente, ha habido ciertos
clientes que no he aceptado por
aquello del estémago y también
otros a los cuales no les he factu-
rado porque no podian pagarloy la
causa me parecia significativa.
Pero lo importante de la practica
profesional es lo que estamos des-
cribiendo ahora. Yo estoy aseso-
rando a un canal de television y sin
embargo nunca tuve un televisor
en mi casa porque me fira el animo
al suelo, me deprime y me produce
estados absolutamente ajenos a la
felicidad. No tengo ningan equipo
técnico en mi casa, ni celular ni
computadora, simplemente uso la
inteligencia natural y me consi-
dero un gran prestador de servicios.
La opcion personal tiene que ver
con la propia historia. Yo tengo un
rechazo visceral a trabajar para

los politicos y para el estado, espe-
cialmente para determinado tipo
de estado. Y eso si es una opcion
personal. Pero no puedo esgri-

mir la bandera de «Yo no trabajo

para Menem» pues me enganaria a
mi mismo; en el fondo todos traba-
jamos para este sistema. Cuando
veo estas actitudes lo que mas me
ofende es la hipocresia. Cuando
veo las campanas publicitarias de
cigarrillos cada vez mas sofistica-
das y refinadas y con mayores
inversiones y luego leo debajo una
leyenda que dice que fumar pro-
duce cancer me doy cuenta de que
la hipocresia del poder no tiene
limites, ni tampoco el infantilismo y
la ingenuidad de quien cree que si
cumple con una normativa del
estado, en este caso el norteameri-
cano, ha lavado sus manos y ha tra-
bajado en defensa del consumidor.
ESTA POSTURA NO RESISTE EL MINIMO
ANALISIS Y ESTAS NORMATIVAS NO
HACEN MAS QUE ELEVAR EL CONSUMO
PORQUE GANAN UN NUEVO TARGET: LOS
SUICIDAS. YO CREO QUE NO HAY QUE
PREGUNTARSE COMO SE CURA LA FIEBRE
SINO CUAL ES SU ORIGEN. ;POR QUE LA
GENTE SE SUICIDA? sPOR QUE LA GENTE
EN AQUEL PATS ESTA ARMADA?

Hay preguntas que ni los estados ni
las grandes corporaciones se hacen
porque no quieren saber las res-
puestas. En cambio, una estadistica
que dice que algo ha subido o ha
bajado tranquiliza a todos.

Y cumplir con la normativa de po-
ner una etiquetita en un vino
delicioso diciendo que las sefioras
embarazadas no lo pueden beber
me parece ofensivo, inclusive pa-
ra la cultura del vino.

ENCUBRIENDO ESTA ACTITUD ABSOLUTA-
MENTE HIPOCRITA SE ENCUBRE UN
MOVIMIENTO CON UN GRAN PODERIO
ECONGMICO, QUE ES EL MERCADO

DEL TABACO, Y QUIEN DICE EL MERCADO
DEL TABACO DICE EL MERCADO DE LA
DROGA, EL MAS LEGAL DEL MUNDO Y SIN
EL CUAL NO SE MOVERTAN GRANDES
ENGRANAJES DEL PODER.

Lo que esta mal y lo que hay que
cuestionar es el conjunto y eso no
quita que uno, individual y humil-
demente, desde su propio silencio,
decida con toda la libertad que
pueda qué es lo que va a hacer y
qué no. Lo que no me parece
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eficaz es presuponer que porque
yo no trabaje para una empresa
que produce cigarrillos estoy corri-
giendo la situacion mundial

del tabaco.

Se trata de una opcion personal
absolutamente respetable, pero eso
no es una militancia.

No estoy totalmente
de acuerdo.

Las indicaciones que
figuran en los pa-
quetes de cigarrillos y que efectiva-
mente pueden parecer irrisorias
son el resultado de una relacion

de fuerzas. Es todo lo que se pudo
obtener, ya que es imposible con-
seguir la palabra pablica y gratuita
en los grandes medios de comuni-
cacion. Y el hecho de advertirle a
una mujer embarazada que deter-
minado producto puede afectar la
salud de su hijo contribuye a que se
entere de un problema que tal

vez no habia conocido antes. Hace
algun tiempo hice un peritaje,

para un abogado del centro de an-
titabaquismo francés, sobre la
manera fipografica en la cual se ela-
boraban los anuncios de cigarrillos,
y estudiando la mayoria de los pa-
quetes pude comprobar que todos
hacian trampa. En las leyendas de
proteccion al consumidor ponian
las letras en color oro sobre un fon-
do rojo, reducian la interlinea o
producian cambios en el sentido de
la frase para que no se leyera muy
bien. Si no tuvieran importancia

no se habrian tomado tanto trabajo
para elegir una tipografia que
hiciera ilegible la advertencia que
se les habia impuesto poner sobre
el paquete. El juicio se gand y se los
obligo a poner mayor contraste en
sus leyendas.

Me gustaria anadir que este aboga-
do también trabajaba por la despe-
nalizacion de la marihuana, lo cual
puede quiza llevarlos a reflexionar
sobre estas dos sustancias.

—

Sigo insistiendo en
que para mi hay que
cambiar los términos
del juego, porque en
todo momento se planteo que el
mercado estd de un lado y nosotros
del ofro. Los carteles y las adver-
tencias no son la solucién. ¢Cémo
hacer que aquel que esta por fumar
no tenga una conducta regresiva?
¢Como hacer que no anore el chu-
pete? ;Como hacer que no anore el
seno de su madre? ;Como hacer
que no busque compaiiia en un ele-
mento tan impersonal? ;Como
hacer para que lo reemplace por un
verdadero amigo? EN REALIDAD ESTA
CIRCUNSTANCIA ENFATIZA EL MIEDO.
QUE TIENE EL SER HUMANO DE ENFRENTAR
SITUACIONES Y DE ENCONTRAR SOLU-
CIONES DONDE NO HAY OTRA PERSONA
ENFRENTANDOLO. NO ES UN PROBLEMA
COMERCIAL, EL MERCADO SE APROVECHA
PORQUE NO ENCONTRAMOS UNA MEJOR
RESPUESTA QUE LA DE FUMAR.

Ya que Silvia se metio
con Freud, podemos
decir que consu-
mismo y oralidad son
SiNGNiMos. UNA SOCIEDAD DE
CONSUMO ES ESTRUCTURALMENTE UNA
SOCIEDAD REGRESIVA QUE RETROTRAE A
LA MASA DEL ESTADO GENITAL AL ESTA-
DO ORAL, ES DECIR, DE LA PRODUCCION Y
LA REPRODUCCION AL ESTADO DEL CON-
SUMO, A LA ORALIDAD, A MAMAR. Una
sociedad de consumo se puede
definir clinicamente como una so-
ciedad de mamones. Esa es la es-
fructura que esta moviéndose
detras de todas las dependencias.
UNA SOCIEDAD DE CONSUMO ESTA
MONTADA ESTRUCTURALMENTE SOBRE
LA ORALIDAD, A LA QUE ESTA PRO-
MOVIENDO EN CADA UNO DE SUS ACTOS.
Ahi es donde senalo la hipocresia
de quienes por un lado promueven
el mantenimiento de la poblacion
en el estado de oralidad y por el
otro dicen que estan luchando con-
tra el consumo de drogas, lo que no
quiere decir que los militantes
auténticos no estén cuestionando
problemas reales. Esta es una

sociedad drogadicta estructural-
mente. No podemos luchar contra
la droga si no nos preguntamos cual
es el origen de la drogadependen-
cia, no podemos luchar contra

el aborto sin preguntarnos sobre el
origen de la incultura y la represion
sexual, y no podemos luchar contra
el alcohol sin plantearnos cuestio-
nes tan profundas como las que se-
fialo Silvia: que la gente no fuma
por casualidad o por necedad, que
no se alcoholiza porque es imbé-
cil y las sefioras no se envenenan
en pleno embarazo porque estan
desinformadas. Hay razones mucho
mas profundas que hacen que pro-
cesos masivos, no anecdéticos,
vayan generando consumo-depen-
dencia. Entonces, esto es lo que hay
que cuestionar y esto no quita,
quiero reentablar la amistad con mi
amigo el francés, que todo lo que
se pueda hacer para mejorar
coyunturalmente la situacion es
bienvenido. Pero me parece que es
peligroso dejar la lucha en eso, ya
que al mismo tiempo les estamos
dando argumentos a quienes
ostentan el poder para que disfra-
cen su accion antisocial detras de
presuntas campanas sociales. Es el
mismo poder el que después se

va a disfrazar con las consignas que
nosotros le estamos regalando.

LA ALTERNATIVA NO PASA POR ESTOS
DETALLES DE REFORMISMO PUNTUAL,
SINO POR TOCAR RESORTES PROFUNDOS.
Por un lado hay una sociedad que
cacarea a los cuatro vientos la libre
eleccion del individuo sobre su
manera de vivir y sus gustos, y por
otro lado, se asusta de los resulta-
dos de esa libertad porque hay con-
dicionamientos mucho mas pro-
fundos que no se reducen al simple
hecho de que uno pueda elegir
cuando va a las urnas. Hay maneras
absolutamente esclavistas de
condicionar a la sociedad en plena
democracia, pero lamentablemente
esto lo dice poca gente.

Estas luchas que se manifiestan de
manera tan evidente en los Estados
Unidos me dan risa porque definen

th§

aunasociedad que a falta de
ideales superiores milita en
cuestiones menores, siendo a su
vez reproductora del sistema.
Estados Unidos es uno de los paises
con mayor indice de drogadiccion.
ENTONCES, PREGUNTEMONOS POR

EL ORIGEN DEL SUICIDIO Y NO POR LA
MANERA DE FUMAR. SI LA CRITICA

NO ES RADICAL ES, POR LO MENOS,
COLABORACIONISTA.

“No estoy de acuerdo en que el di-
seiiador sea un hacedor objetivo. Desde
el momento que toma el trabajo ya lo
subjetiviza. Solo apropidndose del tra-
bajo puede surgir una respuesta a la
demanda. Ademds, si asi fuera, ningun
disenador deberia firmar sus trabajos y
creo que en la realidad ese anonimato
no existe.»

Yo también estoy de
acuerdo con la perso-
na que reflexiond
acerca de esto. Dice:
«no estay de acverdo en que el diseiia-
dor sea un hacedor objetivo», y yo no
recuerdo haber afirmado que el
disenador sea un hacedor objetivo,
Del mismo modo, estoy completa-
mente de acuerdo cuando dice que
«desde el momento que toma el trabajo
lo subjetiviza» y que «sélo apro-
pidndose del trabajo puede surgir una
respuesta a la demanda». Ahora, no
estoy de acuerdo con la parte que
dice: «Ademds, si asi fuera, ningin di-
sefiador deberfa firmar ningun trabajo,
y creo que en la realidad el anonimato
no existe». Cuando vimos esta pre-
gunta comentamos con mis com-
paneros de mesa que el maestro Otl
Aicher, del cual quiza conozcan el
nombre y también su libro £ mundo
COmo proyecto, me contd que una
vez fue al Museo de Arte Moderno
de Nueva York y quedd encan-
tado cuando vio un afiche suyo que
decia «autor desconocido». El senor
Aicher era un hombre fuera de

lo coman, bastante anarquista, y su
proposito era precisamente no
firmar nada porque sostenia que un
trabajo de disefio que luego pasa
por una produccion industrial no




debe ser firmado como una

obra de arte. Lo interesante de esta
postura surge precisamente en
relacion con el supuesto hacer ob-
jetivo, que él pertenece a una
escuela centroeuropea y de lo que
se trata es de asumir precisamen-
te que el trabajo de disenador nece-
sariamente es un trabajo subjetivo,
es una distorsion subjetiva. EN LA
MEDIDA DE LO POSIBLE SE TRATA DE QUE
EL DISENADOR SE CUESTIONE SIEMPRE
ACERCA DE LO QUE HACE Y QUE TRATE DE
HACER SU TRABA]O DE LA MANERA MAS
OBJETIVA POSIBLE. OBJETIVO QUIE-

RE DECIR QUE SEA COMPRENSIBLE, QUE
ALCANCE UNA COMPRENSION LO

MAS UNIVERSAL POSIBLE Y QUE NO PASE
COMO EN LOS EXCESOS DE LOS ‘8o,
CUANDO A LOS OBJETOS SE LES AGREGA-
BA UN POCO DE ARTE O UN POCO DE DI-
SERO PARA QUE FUERAN MAS BONITOS
Y PARECIERAN OTRA COSA QUE LO QUE
REALMENTE ERAN. CONTRA ESTO HAY
QUE REAFIRMAR EL PROCESO DE LOGRAR
UNA MAYOR OBJETIVIDAD.

¢9Qué aspectos fundamentales deben
tenerse en cuenfa en la educacion, en
funcién de una ética del diserio grdfico?
Evidentemente se
pueden hacer muchi-
simas cosas. Mi pro-
puesta, coherente con
todo lo que he dicho antes, es ésta:

NO ES POSIBLE INCLUIR UNA CONDUCTA
ETICA EN LA ENSENANZA SI SE LA BASA
EN LA IGNORANCIA DE LA REALIDAD. NO
SE PUEDE SER ETICO ANTE UNA SOCIE-
DAD QUE SE DESCONOCE. ENTONCES, LA
PRIMERA NORMA ETICA DE UN PROFE-
SIONAL QUE EDUCA O DE UN EDUCADOR
0 DE UNA ESCUELA O DE UNA UNIVERSI-
DAD ES TRANSFERIR EL CONOCIMIEN-
TO DE LA REALIDAD A LOS ESTUDIANTES
PARA QUE SEPAN EXACTAMENTE EN

QUE CONTEXTO VAN A PRODUCIR SUS
COMUNICACIONES.

Conocido esto, podemos arreman-
garnos y entrar en el delicadisimo
problema de como mantener una
conducta ética en una sociedad
que no se caracteriza precisamente
por esta cualidad.

Esta vez si estoy
totalmente de acuerdo
con él.

Muy bien demostrado.

Concluida la seleccion
[ de preguntas, pediré a
% los panelistas que ela-
boren una apreciacion
final pensando en el objetivo de
esta reunion, que es presentar una
serie de ideas para que crezca
nuestra comprension y a partir de
ella aprendamos a navegar mejor
en estas procelosas aguas. Los de-
jo con estas Gltimas palabras antes
del naufragio de este evento.

Los antropdlogos
dicen que la especie
humana no esta com-
pleta en su desarrollo,
que su proceso evolutive continda,
que nuestra forma no es final. Una
de las manifestaciones que sostienen
esta teoria es que nacemos absoluta-
mente descuidados y desprevenidos:
no vemos, estamos desnudos, no
caminamos como oftras especies y, si
no esta indicado por la madre, comer
es una verdadera dificultad.

La especie nace con miedo y ese
miedo es transmitido por la misma
madre que protege. Hay terrores
profundos instalados desde el origen
mismo del nacimiento.

Este ternor se suma y multiplica en la
medida en que somos mas en

el planeta.

NO PODEMOS SOBREEXIGIRNOS PORQUE
EL PROCESO EVOLUTIVO ES BIOLOGICO,
LO QUE Si PODEMOS HACER ES AYUDAR
A FORZAR LA MUTACIGN EN ESTE PROCE-
50 DE PENSAMIENTO.

No podemos dejar de estar atentos,
sensibles y afectuosos y de sa-

ber que no somos fuertes. No hay
nadie fuerte en el planeta. Esa
fortaleza demostrada en la violen-
ciay la agresividad, tanto policia-
ca, comercial y educativa como pa-
blica, es un sintoma de miedo.

LO IMPORTANTE ES QUE SEPAMOS TODO
EL TIEMPO QUE LO QUE TENEMOS NO

ES LO MEJOR Y QUE NO ESTAMOS EN EL
PUNTO FINAL. MIENTRAS TANTO, PO-
DEMOS SEGUIR CUESTIONANDO EL CON-
FORMISMO PLENO Y ESPERAR QUE EN
ALGUN MOMENTO ESTE PROCESO CON-
CLUYA EN UNA NUEVA FASE.

Para compensar el
discurso de Silvia, con
el que siempre he
estado de acuerdo y
hoy no es una excepcion, trata-
ria de evitar que el presidente nos
trate de desestabilizadores y de
golpistas por lo que estamos di-
ciendo. Y por lo tanto voy a achicar
un poco el pafio.
LO QUE QUIERO DESTACAR BASICA-
MENTE ES QUE EN LA VIDA EL CONOCI-
MIENTO NO ESTA GARANTIZADO; ES
MENTIRA QUE LOS SISTEMAS DE TECNO-
LOGIAS Y LOS MEDIOS DE INFORMACION
TENGAN COMO OBJETIVO PRODUCIR
CONOCIMIENTO. EL CONOCIMIENTO ES
PRODUCIDO POR UNA ACCION TAN iNTI-
MA COMO LA INVESTIGACION PROPIA Y
PERSONAL. EL PROYECTO DE AUTOCA-
PACITARSE ES EL ONICO POSIBLE.
Quisiera recordarles una frase de
Italo Calvino que cierra uno de sus
cuentos y que dice: «Qué sola estd
el alma humana y cudnto miedo tiene».
Ese miedo que tenemos al nacer
nos acompana hasta la muerte y
eso es lo defectuoso de nuestro ser.
Algunos podemos paliarlo con un
mayor conocimiento de los proble-
mas, enfrentandolos y aprendiendo
alegremente, no con la adtitud
del avestruz. La alegria del conoci-
miento es sentir que de alguna
manera es posible controlar lo real,
aunque sea en algin momento, un
dia, alguna vez, por unos minu-
tos. Comprender que no estoy ciego,
que estoy viendo, y por lo tanto
puedo organizar y decidir mis com-
portamientos con mas libertad,
algo que no es una propiedad ni de
los filosofos ni de los cientificos,
sino de la condicion humana. Y
volviendo al humor, no porque us-
tedes sean disenadores tienen
la obligacién de ser estdpidos.
ES DECIR, LA INTELIGENCIA, LA CAPTA-
CION DE LO REAL ES UN INSTRUMENTO
VALIDO PARA CUALQUIER PROFESION, ES
NECESARIO SIMPLEMENTE PARA ESTAR
EN LA TIERRA.
Esta tarea no se puede delegar en
las organizaciones educativas. Se
puede presionar, elegir a determi-
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nado profesor, etcétera, pero en
definitiva se trata de una respon-
sabilidad propia. Lucidez y libertad
van intimamente ligadas. Esa
lucidez es la que en un momento
nos va a hacer decir: «Se acabd, me
voy, abandono este barco. No aguan-
1o mds a los clientes, no quiero trabajar
mds de disenador, me voy a dedicar a
la poesia». Esa lucidez es la que le da
sentido a cada uno de los actos

de una vida, aunque en el momen-
to de tomar una decision no se
sepa por qué se la esta tomando. En
ese sentido, me parece que tal vez
esta recomendacion sea el arma de
defensa mas eficaz para
enfrentarse a los peligros que aqui
hemos senalado entre todos. Para
saber como comportarse y para
hacerles frente a los fantasmas hay
que tener la valentia de mirarlos a
la cara.

MI RECOMENDACION ES QUE LA ASISTEN-
CIA A LAS AULAS NO SEA SIMPLEMENTE
UNA APROPIACION DE ALGUNAS TECNI-
CAS QUE NOS ABRAN UN CAMINO EN EL
MERCADO SINO QUE, AL MISMO TIEMPO,
NOS ABRAN UN CAMINO EN LA VIDA, UN
CAMINO DE LIBERTAD, UNA PALABRA
ABSOLUTAMENTE GASTADA QUE NECES!-
TA SER REVITALIZADA NUEVAMENTE.

Me gustaria iniciar mis
comentarios finales
leyendo el titulo de esta
reuni6n: La formacion
del disenador y la practica profe-
sional. En el futuro cercano, mucho
de lo que hemos dicho en estos dos
dias va a sonar anticuado. Ustedes
son los que van a decidir cuales van
aser las obras y los esfuerzos
futuros, asi como los pueblos y la
gente del pasado fueron los profetas
de su futuro. Ayer les mostré la
pelicula Metrapolis (1927), de Fritz
Lang, que cuenta que en el afo 2000,
dentro de dos afos y medio nada
mas, vamos a estar divididos en dos
clases, los amos y los esclavos.

Siete arios antes, en 1920, Laszlo
Moholy Nagy, un integrante de

la Bauhaus, escribié una cita para el
constructivismo y el proletariado

que dice asf: «Y esta realidad de nues-
tro siglo es la tecnologia: la invencion,
la construccion y el mantenimiento de
las mdquinas. Ser usuarios de mdquinas
es pertenecer al espititu del siglo. Ha
reemplazado el espiritualismo trascen-
dente de las eras pasadas. Todos son
iguales ante las maquinas. Yo la puedo
usar, y ti también, Puede destruirme;
lo mismo puede sucederte a ti. No hay
tradicion en la tecnologia, ni concien-
cia de clases. Cualquiera puede ser

el amo de la mdquina, o su esclavor.

El siguiente capifulo lo van a
escribir ustedes, el pablico de hoy.

A mi me resulta difi-
cil sintetizar los
sentimientos y pensa-
mientos que tengo
porque he pasado por una especie
de borrachera. Ayer estuve en
Rosario hablando con 250 empre-
sarios y creo que 100 alumnos y
hoy estoy aqui frente a un auditorio
realmente impresionante. Yo nunca
habia estado frente a un auditorio
tan grande, con tanta gente joven
llena de expectativas esperando
ver qué sabiduria vamos a trans-
mitirle. HEMOS TRATADO DE SERALAR
LA NECESIDAD QUE HAY DE PENSAR EL
DISERO, DE PENSAR QUE ES LO PROPIO
DEL DISERO, QUE LO DISTINGUE DE
OTRAS ACTIVIDADES AFINES, INCLUSO
DE LA PUBLICIDAD.
Cuando me puse a pensar, mejor
dicho a estudiar, qué es el disefio,
se me ocurri6 preguntarle a la pa-
labra misma qué es lo que me dice
acerca de él. Y el hecho es que
esta palabra procede de «designio»:
intencion. Ambas palabras se en-
raizan en ofra troncal que es «sefial».
A partir de este pequerio des-
cubrimiento he ido estudiando y
escribiendo algunas cosas, y da-
do que soy amante de Grecia me
topé con la historia de los ate-
nienses que combatieron contra los
persas en Maraton. El general ate-
niense logré vencer y dermotar a un

ejército tres veces mayor que el suyo
porque pensaba como un disefiador.

Evalud la situacion y los condicio-

nantes, conocio al enemigo de la
misma manera que hoy se puede
conocer al mercado y redisené la
estructura de combate de su ejérci-
to, lo cual le permitio conseguir

la victoria y desplegar todo el
esplendor de Atenas, la cuna de
nuestra cultura.

ESTO ME CONDUCE A DECIR QUE POR UN
LADO EXISTE UNA NECESIDAD DE DELIMI-
TAR NUESTRA ACTIVIDAD PARA PODER
ENCONTRAR NUESTRA IDENTIDAD COMO
DISENADORES, PERO AL MISMO TIEM-
PO HAY QUE PENSAR EN EL DISERO CO-
MO ALGO GLOBAL. PORQUE EN EL FONDO
TODO PUEDE SER ENTENDIDO COMO
DISERO, HACEMOS DISERO SIEMPRE QUE
TENEMOS QUE INSTRUMENTAR CIERTOS
RECURSOS PARA CONSEGUIR UN
PROPOSITO DETERMINADO. SER DISERA-
DOR ES MAS QUE HACER DISERO,

ES UNA FORMA DE VIVIR Y DE PENSAR LA
REALIDAD. COMO DECIA AICHER, TODO
LO QUE HACE EL SER HUMANO ES
SUSCEPTIBLE DE SER PROYECTADO Y DI-
SERADO, INCLUYENDO EL PROPIO YO.
Puedo disenar la relacion con mi
pareja y evidentemente también
puedo disenar mi entorno. De
modo que invito a los estudiantes a
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esforzarse para ser aquellos que
mas quieren aprender y por lo tanto
también los invito a ensenar; co-
mo decia Heidegger, solo aquel
que quiere aprender es aquel que
puede ensenar.

Yo me siento en una
situacién embarazosa
porque me es bastante
dificil sacar conclu-
siones. Mientras mis amigos habla-
ban yo estaba tratando frené-
ticamente de escribir algo inteli-
gente, pero creo que fallé. Ha sido
un encuentro muy feliz porque ha
habido pensamientos de cambio,
pero lo que mas me gustaria es que
el debate pudiera continuar.
Me resultd muy dificil escribir el
texto que les lef ayer, en el cual
traté de expresar lo maximo que
pude, y esto me permitié aclarar un
poco mi pensamiento y también
me mostrd que podria aclararlo aun
mas. Hay que trabajar el pensa-
miento, no sélo la representacion.
Hay que leer, trabajar las frases,
criticarlas y también aprender de
las criticas que nos hacen.




Estos eventos son
puntos de intensidad
en un terreno que esta
en constante movi-
miento; el dialogo que mantuvimos
aqui no empieza ni termina con
estas jornadas sino que es el mismo
que tiene cada uno de ustedes con
quienes viajaron desde donde sea,
con quienes viven, con quienes van
a laescuela, con los que leen
tipoGrdfica y con los que van a otros
eventos en otros lugares. Una de las
cosas que me parecen fundamen-
tales es la capacidad para percibir
la propia ignorancia, no la de los
otros, de la cual es muy facil hablar.
Lo que es muy dificil es darse
cuenta de donde esta el limite de
nuestro conocimiento. Muchas
veces |es pregunto a los alumnos de
cuarto ano de mi escuela qué les
falta aprender, qué les gustaria
hacer en el transcurso de ese tltimo
ano de estudio y nunca me han
podido responder, porque si algo
les falta, no saben que existe.

Nuestra competencia es |a de espa-
ciar bien las letras, la de poner la
fineza de nuestra percepcion visual
al servicio de cosas que sirven de
acuerdo con nuestro juicio.

LO QUE QUIERO DECIR ES QUE LA NATU-
RALEZA INTERDISCIPLINARIA DEL DISERO
GRAFICO REQUIERE COMPETENCIA DIS-
CIPLINARIA. PERO TAMBIEN SE NECESITA
DEL DISENADOR, AQUEL CAPAZ DE
CORPORIZAR EFICAZMENTE LAS IDEAS
DE LA GENTE.

La vida y el disefio son procesos de
planificacion y autoorganizacion.
Cada uno de ustedes se lleva lo
cosechado aqui y espero que sea
diferente para cada cual pero (il
para todos, ahora o mas tarde.

No tengo palabras para agradecer a
toda la gente de fjpoGrdfica por
haber posibilitado este encuentro.
Llevar a cabo un evento de esta
magnitud presume un enorme es-
fuerzo y solamente se dan cuen-
ta aquellos que lo organizaron, los
que dicen «No lo hacemos mds», pe-
10 YO S€ que es mentira.

tpG

Se hicieron presentes en el ciclo de
conferencias alumnos y docentes de
la Escuela de ArtesVisuales Lino
Eneas Spilimbergo (Bahia Blanca);
de la Universidad de Buenos Aires,
de la Universidad de Belgrano y de
la Fundacién Gutenberg (Buenos
Aires); del Instituto Superior de
Disefio Aguas de la Carada (Cordo-
baj; del Instituto Superior de Cien-
cias y de la Universidad Nacional
de La Plata; de la Escuela Superior
de Artes Visuales Martin Malha-

mo (Mar del Plata); de la Universidad
Nacional de Misiones, Facultad

de Bellas Artes, del Instituto Supe-
rior del Profesorado Antonio Ruiz
de Montoya y del Instituto de

Arte y Comunicaciones Sociales de
Posadas (Misiones); de la Escuela
Superior de Diseno Grafico, del
Instituto Superior de Comunicacién
Visual, Centro de Investigacion
(Rosario); de la Escuela de Disefio y
Artes Visuales del Liceo Municipal,
del Instituto de Estudios Superiores
y de la Universidad Nacional

del Litoral, Facultad de Arquitectura,
Diseno y Urbanismo [Santa Fe);

de la Universidad Nacional de San
Luis y Cuyo; del Instituto del Pro-
fesorado del Arte n° (Tandil) y
gente proveniente de la ciudad de
Buenos Aires, de la provincia

de Buenos Aires, de Comodoro Ri-
vadavia, del Chaco, de Entre Rios,
de Gonet, de La Pampa, de La Rioja,
de Mendoza, de Neuquén, de
Paran, de Pergamino, de Rafaela,
de Resistencia, de San Antonio de
Areco, de Santa Cruz, de San

Juan, de Sunchales y de Tucuman.
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DE MI CONSIDERACION: Aprovecho para agradecerles Este afio somos varios los que
la posibilidad que me han dado de presenciar cumplimos diez anos de haber
tan importante acontecimiento y felicitarlos por salido alacalle.
la organizacion con la que se realizo, lo cual per- Rubén, quisiera agradecerte la
miti6 que pudiera aprovechar cada instante, posibilidad de festejar junto
también porque todas las personas con los buzos atipoGrdfica este décimo ani-
de tipoGrdfica estuvieron siempre bien predis- versario y de volver, como hace
puestas para atender a la gente. diez afios, a sentir el placer
Sin otro particular, los saludo muy cordialmente, y laincertidumbre del conoci-
miento adquirido que, tanto
Buenos Aires, 3 de julio de 1997. entonces como ahora, culminé
frente a un proceso de apren-
EDUARDO EZEQUIEL ZOTTA dizaje. Gracias.

ESTUDIANTE FUNDACION GUTENBERG

FABIAN CARRERE

Aprovechamos para mandarles un
caluroso saludo y felicitaciones por
la trayectoria de la revista en estos
diez anos, asi como también pa-
raagradecer lo bien recibidos que
fuimos en el evento que realizaron
en el cumpleanios de tipoGrdfica.
Esperamos con grandes expectativas
que los éxitos sigan en aumento.

Hoy les escribo para felicitar- Saludan atentamente.
los por los diez aios de larevista
y para desearles que sigan tra- Mar del Plata, 10 de julio.
bajando mucho para que noso-
tros, los estudiantes de disefio, ARIEL SCOLLO
podamos seguir enriqueciéndo- CECILIA MENDEZ
nos con la informacion que nos CASARIEGO
brindan a través de tipoGrdfica. DIEGO ASENCIO
Saludos. P . ALUMNOS DE LA ESCUELA
a SUPERIOR DE ARTES
VANINA LAURIA VISUALES “MARTIN A.
MALHARRO?,

MAR DEL PLATA

Queremos hacerles llegar un cordial saludo y felicitarlos por la revista que ndmero a
niimero nos mantiene informadas de lo que pasa en el diseno en el pais.

Neugquén estd muy lejos, demasiado lejos, no sélo por los kilometros que nos separan
sino por las posibilidades de poder acceder a muestras, seminarios, libros, charlas,
etcétera.

No se olviden del interior. Hasta pronto.

ADRIANA BENZADON, PATRICIA CURLO Y OLGA CASTRO

CHAVES

¢Con el disefio no estamos con-
tribuyendo y alimentando al
capitalismo?

En efecto. Al iqual que con cualquier
otra prdctica profesional inscripta en la
economia de mercado

¢Como se puede fomentar la ética
en el entorno educativo?

Abrir espacios pedagagicos no fécnicos
en los cuales se analice la disciplina
desde afuera y se brinden insirumentos
tedricos idoneos para-ese analisis. A
partir de un conacimiento del vinculo
real entre disciplina y sociedad, la
opcion ética serd responsabilidad de
cada persona

Solo las grandes empresas con-
tratan asesores, qué opina del rol
asesor-disenador?

El disefador tiene que desarrollar la
capacidad de asesorar, por lo menos en
su campo, pues no todas las empresas
tienen capacidad para programar

y dirigir los programas o confratar un
asesor. Ahora bien, ser asesor implica
una responsabilidad distinta de la de
disenar; por ejemplo, el asesor puede
desa onsejaruna inversion en disernio o
coniratar a otro diseriador. Al ejercer
ambas funciones, debe tener la capact
dad de desdoblarse y saber qué servi
clo es el que estd facturando

Muchas veces uno tiene (o cree
que debe llevar a cabo la terrible
tarea de desasnar al cliente para
que pueda entender la diferencia
entre un buen disefio y uno abso
lutamente inatil. ;Cémo se enfren
ta este problema?

Primero habrit que cuestionar el térmi
no desasnar, pues este acto falfido
resume todo el problema: connota una
actitud soberbia y despectiva que pone
en evidencia un error en la compren
sian del prapio rol del disenador. De lo
que se frata es de «asesorar» a otro
profesional (el clientel que no tiene por
que saber de diseno. Para hacerlo hay
que fener un gran conocimiento de la
prablemdtica a resolver, amplios recur
s0S 1ecnicos y tedricos y una gran
capacidad diddctica, lo cual implica
aceptar, escuchar y entender al in
terfocutor, y jamds despreciarfo. Esfo
supone una formacion bastante mas
completa que la del mero disefador

Si, a pesar de ello, el cliente no acepta
razones, hay que obedecer las suyas o

ie sencillo

renunciar a servirlo, Es asf ¢




FRASCARA

¢Puede hacer alg(n comentario
acerca fi!‘ ‘.l'\ IH Isturas "F'Hl,"\hl‘-
de Gérard Paris Clavel, con su
compromiso social, y de Norberto
Chaves, que reniega de la esencia
del disenador, aquella que tras
ciende el aspecto laboral y que
determina una postura de vida?
No creo que Chaves renieque de la
esencia del disenador; mds bien veo en
él una integracion consciente en la

sociedad que nos rodea. Diferentes

personas participan en esta sociedad
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tipoGrafica 10 ANOS. OBSERVANDO DESDE EL MARGEN. Disfruté el
evento casi desde adentro. Desde mi ubicacion privilegiada
pude ver como los ingredientes de esta fiesta se mezcla-
ban con esmero, a veces con mesura, a veces con exoticas
combinaciones.

Confieso que esperaba ver recetas imposibles, pociones
magicas y especias que crecen en mundos lejanos, pero
para mi sorpresa sélo encontré gente simple, clida y con
temores y debilidades comunes al comin de la gente.

Estos ilustres disenadores fueron acercandose mas y mas a
nosotros, despojandose de las
investiduras que los libros publi-
cados y nuestra admiracion
incondicional les habian conferido.
La diversidad de discursos

fue notable, lo cual me dificultd
adoptar una posicion critica frente
a ellos; luego, revisando mi
formacién, recordé que no nos
habian ensenado a pensar sino

a fabricar soluciones dentro de un
modelo de disefio tnico, descon-
textualizado y carente de ideolo-
gia. La coexistencia arménica de
posturas tan profundas y dispares
empezo a delinear en mi mente
los innumerables caminos a reco-
rrer en la practica profesional y
docente.

Todo se desarrollé con solturay en
un ambiente de ligera informali-
dad —jhasta las improvisaciones se
transformaron en aciertos
genlales/-, una gran marafa de
hilos invisibles parecia moverse en el aire, como si alguien
manipulara -desde un lugar oculto- un ejército de ma-
rionetas pensantes. Y asi fue en realidad. [...]

«Vamos bajando la cuesta/que arriba en mi calle/se acabd la
fiesta», cantaria Serrat, pero para tipoGrdfica la fiesta recién
comienza. Reanudando el compromiso de deleitarnos con
sus magnificas publicaciones, se disponen a transitar una
nueva etapa. jBuenos vientos, pues!

Parang, 2 de julio de 1997

CONSTANZA PACHER
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esTiMADO RUBEN: Quiero hacerte llegar mis fe-
licitaciones por los diez afios de tipoGrdfica.
Valoro tu esfuerzo y estoy convencido de
que la revista ha contribuido, con elevado
nivel profesional, al conocimiento y ana-
lisis de los variados temas referidos a la co-
municacion grafica.

Te ruego hagas llegar a todo tu equipo, en
particular a tu hijo Pablo, estas lineas

que pretenden reconocer y admirar la difi-
cil tarea cumplida. Muy atentamente.

Buenos Aires, 30 de junio de 1997.

CARLOS A. MENDEZ MOSQUERA

ESTIMADOS AMIGOS: Debo felicitarlos por el encuentio
realizado con motivo del festejo del aniversario de tpG.
Considero que fue una buena forma de abrir las puer-
tas a discusiones que smueven» a los estudiantes y
también a los docentes.

También debo decirles que me impacto el poder

de convocatoria que tienen, fundamentalmente en la
gente joven. Hasta pronto.

VIRGINIA GONZALEZ

DOCENTE DE LA CARRERA DE LICEN-
CIATURA EN DISENO GRAFICO Y
COORDINADORA DE GRADUADOS
DE LA ESCUELA DE COMUNICACION
(URUGUAY].

Gracias

ESTUDIO FONTANA Fvs: Quiero felicitar-
los sinceramente por los resultados
del seminario. No sélo por las po-
nencias de estos «invitados de lujo»,
algunos de los cuales vinieron por
primera vez a nuestro pars, sino
porque la mesa redonda también
fue «de lujo». Los temas tratados
trascendieron el marco educativo
para meterse de lleno en la pro-
blematica de la practica profesional
actual. Esto habla de una audiencia
critica; de oradores inteligentes,
agudos y de posturas claras; y final-
mente, el enorme mérito de un
equipo que trabaja en serio. jPor
diez afos mas! Muchas gracias

y desde ya me pongo a su disposi-
cién. jUn gran abrazo!

Buenos Aires, 30 de junio.

VALERIA MELON

ATODO EL STAFF DE tipoGrafica: Gracias, muchas gra-
cias por intervenir en la historia del diseno de la
forma en que lo hacen dia a dia con
cada proyecto que se proponen —y
logran- emprender.

Me encantaria poder verlos en
algtin momento para contarles per-
sonalmente todas las sensacio-

nes que me quedaron de esos dias
en el Broadway. Pienso que fue un
evento sin desperdicio.

Desde muy dentro mio siento que
les debo mucho.

Por eso, nuevamente: jGracias/

Buenos Aires, 22 de julio.

MAYRA MOYA

Norteameérica o en Europa. La sociedad
canadiense estd mucho mds ordenada
que la argentina, el ingreso per capita
es mucho mds alta y el contexto es

tan diferente que resulta dificil hablar
de detalles

Al mismao fiempo, los estudiantes de
Alberta tienden a ser indolentes, tienen
miic I'P(J,S conocimientos feécnic 0S8, escasa
madurez personal y estdn poco pre
parados para la fucha en la jungla. En
general son ms resistentes a fa crisfs
porque no la conocen, y eso les propor-
ciona mayor flexibilidad de caracter para
adapiarse a diferentes circunstancias

La calidad visual no difiere: hay buenos
y malos egresados como hay buenos y
malos docentes. Sin embargo, el nivel
docente mds bajo de Canada es mucho
mejor que el nivel docente mds bajo de
la Argentina

¢El diseno se puede aplicar a
cualquier problema cotidiano?

Si entendemos que disenar es plani-
[icar, prever e intentar transforrnar una
realidad existente y no satisfactoria

en unarealfdad deseady, entonces el
diseno si puede aplicarse a cualquier
problema cotidiano. Si nuestra defini-
cion es mds restringida, la aplicabilidad
se reduce. Para disefiar primero hay
que ser capaz de analizar y comprender,
yesta es atil para fodo. Luego hay que
actuar imaginativamene y con eficiencia,
lo cual, en general, también es i,
pero requiere esfuerzo y un interés en
la eficiencia que, si es exagerado,
puede enturbiar nuestra vision de cier
tas cosas importantes de la vida que no
requieren precisamente eficiencia sino
sensibilidad y un respeto silencioso y
abservador. En el pasado muchos dise-
nadores presuntuesos han impuesfo
soluciones gue la historia ha demosira-
do erréneas, con la ilusion de mejorar
el mundo. Mejorar el mundo es lo

que nos mueve, pero hay que hacerlo
con cuidado.

¢Cree que es posible una campana
para cambiar la opinion publica
en una sociedad tan individualista
como la argentina?

Por supuesto que lo creo. Fn este
momento todas las sociedades estdn
tan influidas par los medios masivos
que es dificil separar las opiniones
individuales de las modas. La sociedad
argentina, como toda otra sociedad
occidental, estd constantemente influi
da por los medios
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Querido Rubén:
¢Como debe actuar un disenado Muchas gracias por diez afos de pelotas,
uando sus ideas de como debe huevos, pionerismo, coraje, padecimientos,
ser la comunicacion visual de una alegrias, generosidad, talento, adrenalina,

empresa i iden con las de bien comiin, erudicion, docencia, amistad,
cliente afectos, lucha, confrontacion, ideas,
( busquedas, hallazgos, democracia, mas
pelotas, mas huevos, mas coraje, creci-
mejor miento, desarrollo, riesgos, elaboracion,
fundacion, mas amistad, mas bien co-
nie miin, mas erudicion, mas y mas pelotas.
Muchas gracias.

el cliente Buenos Aires, 1 de julio de 1997.

ible dialogar en una re jFelices diez anos, tipoGrafica/

sre 1po. Sin diadlog iy RONALD Y LORENZO SHAKESPEAR Gracias ;)UF invitarnos a L(JIH‘{)UITH un (.’Iﬂlp/(’t!!l(?‘) fan
«brillante»

Fue una experiencia maravillosa. jdiez veces gracias!

alo p ANDREA SYMSIOWICZ

Me fui a la funcion trasnoche en el teatro pero ya no
estaban, buaaah, buaaah
/Todo estuvo TREYOLI! 57 que estuvo bueno, los felici
to. [No digas si; di oui} Besos a fodos

NANCY GARGIULO

SILVIA FERNANDEZ
JAcaso el hombre no forma parte

de la naturaleza?

idem, idem
NANCY BRAJER

Me dirijo a ustedes como alumno de
la carrera de diseno gréfico del
Puede ¢ enador ed | Instituto Idear de Posadas, Misiones,
‘ mente a la sociedad? sCom para felicitarlos por los augurales
| nto del impacto del disé RUBEN FONTANA: Felicitaciones diez afos que han cumplido y tam-
bre umana en los ult i por los diez anos de tipoGrdfica. bién para agradecerles que hayan
ra las audiencias Un abrazo. organizado estas conferencias de
ivos d diseno grafico. He quedado muy
acia ce Buenos Aires, 26 de junio. » satisfecho con lo expuesto por cada
! 1 ; uno de los “maestros», que me en-

REINALDO LEIRO sefiaron muchas cosas que me
ayudaran cuando tenga que ejercer
la profesion g

Sin ofro motivo y esperando noti- 2

ero Ln proceso de for RUBEN FONTANA: A esta altura de cias de otro evento de este nivel,

eciente que forta lavidano se cumplendiezaiios me despido deseandoles que cum- A
asi como asi. plan muchos afos mas

Sin dudas, esta oportunidad es
para festejar. Un fuerte abrazo Misiones, 28 de junio
de un admirador.
MAURICIO ANTONIO
HUGO KOGAN SUASNAVAR

52
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QUERIDOS AMIGOS: Aprovecho este medio para
compartir la alegria que nos produjo el evento
de los diez anos de fpG. Cuando nos encontra-
mos el lunes en el estudio todavia nos daba
vueltas la cabeza. Me gustd mucho la forma de
coordinar de Jorge, que confirmé como posi-
bles varias intenciones que tenemos en la cate-
dra. Me alegré mucho la masiva concurrencia,
la juventud reinante y la riqueza de las exposi-
ciones, algunas de ellas bastante contrapues-
tas. Al final, a las corridas para llegar a tiempo al
taller, cargados con los apuntes duplicados

y material para la clase, nos emocionamos por
tanta coincidencia de objetivos, porque

nos damos cuenta de que no estamos solos, de
que tarde o temprano las cosas salen. Y ya

en la clase volvimos a difundir entre los alumnos
-muchos de ellos habian asistido- también
nuestras opiniones y sensaciones. Gracias y
hasta pronto.

Rosario, 2 de julio.

PABLO, MARCELA, LILIANA Y VERONICA,
DE COSGAYA DISENO

QUERIDA tipoGrafica: Mil gracias por el
festejo del 26 y 27 de junio. Quiero
felicitarlos por la buena idea de haber
heche una celebracion tan enriquecedo-
ra. Por un lado, festejar haciendo
participe a mucha gente [y no sélo a un
pequeno grupo de intimos] y por otro
lado, hacerlo a través de aquello que
tipoGrafica sabe hacer tan bien: fomen-
tar la formacion de los disenadores.

Un gusto haber podido conocer a
Martin, Gérard, Yves, Silvia, al equipo de
tipoGrafica y un placer también haber
reencontrade a Rubén y a Norberto.
J/GRACIAS! ;THANKS/ /MERCI/

Buenos Aires, 2 de fulio de 1997.

MARIA LAURA CARNELLI

REVISTA tipoGrafica: Les hago llegar por medio de
la presente mi agradecimiento personal y el de
la institucion que dirijo por la invitacion y la
posibilidad de viabilizar la presencia de nuestros
alumnos y docentes a la excelente actividad
organizada con motivo del décimo aniversario
de la revista tipoGrdfica.

Ademas aprovecho esta oportunidad para
desearles un feliz cumpleanos y muchas activi-
dades mas que, como ésta, prestigian al diseno
en su insercion en la sociedad.

Nuevamente gracias y mis mas cordiales saludos.

SRA. CORNA
DIRECTORA DE LA ESCUELA SUPERIOR
DE DISENO GRAFICO DE ROSARIO

Me hubiera gustado poder estrechar sus manos
personalmente.

Participé de cada una de las conferencias. Me
siento agradecida por habernos dado la oportu-
nidad de compartir estas jornadas con cada uno
de los panelistas, quienes nos hicieron conocer
sus experiencias. Muchas gracias a todos por el
gran esfuerzo realizado.

MARY DE OBERA (MISIONES)

Creo que sus ponencias han des-
pertado en algunas personas cierta
agudeza visual y también una com-
prension y una critica de la realidad
que estamos viviendo, Pero si

la postura es critica y su charla es
de propuesta: ¢podria ejemplifi-
car o citar cuales son para usted
los hechos —por mas pequenos que
I)(H!__’l(_(]ﬂ* con |U\ (lHt‘ se "|J(_l:‘ un
aporte al cambio o que contribuyen
a mejorar esta realidad?

Con la duda y con la sospecha de que
algo na esta bien y exigiendo cotidia
namente un estada de alerta. La curiosi
dad es el principio del saber y éste

es el que diferencia y salva a la especie

¢Como se genera una propuesta
educativa para el Tercer Mundo?
¢Como llevarla a cabo en la situa-
cion social imperante (bajo pre-
supuesto educativo, etcétera) y
como darle identidad propia den-
tro de un contexto pautado por
teorias y parametros establecidos
por los demas?

La formacion de grado en la camera

de diseno grdfico o comunicacion visual
1o exige grandes inversiones, sobre todo
si el establecimiento educativo esid
instalado. Con motivo de la modificacion
de los planes de estudio propuesta por la
Direccion General de Escuelas de la Pro-
vincia de Buenos Aires, desde el 1sa
presentamos un proyecto cuya base es el
andlisis del contexto —economico,
geopolitico, tecriologice y sociopalitico—
para determinar el perfil profesional,

la situacion de la formacion media de los
aspirantes a la carrera; la revision de

los planes de estudio de otros centros de
formacion intemacional, de experiencias
v de trabajos presentados en eventos, de
encuentros e intercambios a fos que fuvi
mos acceso directo o indirecto y la poten
cialidad de formacion de los docentes
que se hardn cargo de las materias. La
propuesta esia (/r‘flt.’n}(hl enel«Tercer
Mundo» y tiene bases reales. Ahora debe
ser consensuada y analizada por

las autoridades, pero sé que es posible

El diseno no se considera una pro-
fesion comdn [Chaves), por eso
sufre de un esteticismo que afecta
a la comunicacién [Zimmermann)
¢El error esta en la ensenanza, en
no conocer o no ensenar realmen
te cual es el fin del diseno y cual es
su realidad?

Si el diseno, en st Juncion comunica

cional, estd afectado por un exceso de



sopre este lemd e
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¢Qué pais gano el concurso de los

eurobilletes? ;Por qué?

.,. Son | 1S relaciones entre

los objetivos funcionales, culturales
y estéticos del diseno?
i consideramos que un diseno es un

n determinada, los aspecto

culturales y estéticos deben contribuir

potenciar esta creencia. No obstante,

que cu fa uno de los tres aspecios

contiene siempre en si a los otros

s cosas mal hechas se hacen a

cia, Comi

efemplo se me ocurre mencionar la

fendencia i

rechace L Dajo que considera
mos perfecto solo porque no le gusta
n tener conocimiento alguno?

postaGrafica

ESTIMADO RUBEN FONTANA: Aunque un poco tarde,
quiero expresarle mis sinceras felicitaciones por

el cumpleaios de tipoGrafica Por la continuidad y
por la calidad de esta publicacion que tanto sig
nifica en la comunicacion con los diseriadores, sobre
todo con quienes vivimos en el interior.

Es muy probable que usted sea consciente de la im
portancia de un medio como tipoGrafica en un
contexto tan pobre en lo que se refiere a la reflexion
acerca de nuestra disciplina.

Mas alld de las discrepancias con algan columnista
o nota en particular —aprovecho para comentarle
que tanto el articulo como las nuevas tipografias de
Solomon publicadas en el nimero 32 me parecieron
un clarfsimo ejemplo de la arbitrariedad en el
disefio-, tipoGrafica retine frabajos, informacion y
reflexiones que nos aportan muchisimo para no de
jar de pensar el disefo. Muchisimas gracias.

Aprecio enormemente el esfuerzo de mantener un
producto como tipoGréfica en la calle. Lo felicito

La Plata, 23 de julio

SARA GUITELMAN

AGRADECIMIENTOS QUE LLEGARON A NUESTRAS
MANOS A TRAVES DE LOS CUPONES PARA
FORMULAR PREGUNTAS DURANTE LOS DiAS DEL
EVENTO.

Gracias a fipoGrdfica por darme la
oportunidad de asistir a este ciclo
tan interesante. Que se repita

Quiero agradecer a todos los diser-
tantes por mostrarnos su huma-
nidad y sus ideales profundos, ale-
jados del frio sistema de esta

triste sociedad en la cual cada dia
se convierte en una lucha por la
supervivencia

jGracias por haberse dedicado
aesto!

tipoGrafica AGRADECE FL
AFECTO Y EL APOYO BRINDA-
DO A TRAVES DE LOS MUl
TIPLES SALUDOS PERSONALES
Y LLAMADOS TELEFONICOS
RECIBIDOS CON MOTIVO DE SU
DECIMO ANIVERSARIO.
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Comienzos  Ellibro £scritos preulmianos retne textos que
de un Tomas Maldonado produjo antes de emi-
luchador grar a Alemania en 1954, mientras estaba

fervientemente dedicado al arte.
Una introduccion de Carlos Méndez Mosquera contextualiza al
libro en la vida del autor y rescata pasajes significativos que
ayudan a descubrir hitos fundamentales en el trabajo de Maldo-
nado. Con elegancia, simplicidad y erudicion, Nelly Perazzo
reconstruye para el lector el medio artistico del momento.
Ya desde los primeros escritos se entrevé el material que va a
resultar en una vida dirigida al esfuerzo intelectual sin
tregua, a la experimentacion practica de vanguardia y al de-
safio de todo conservadorismo. Sistematico en el enfoque y
preciso en el lenguaje, Maldonado siempre ataca los temas
con toda |a artilleria de su extraordinaria capacidad de leer
y de conectar a los pensadores mas dispares.
Mientras que el grueso de los articulos publicados se centra
en problemas de definicion de una posicion artistica que fue
crucial en los afos ‘40 'y ‘50 en la Argentina, los dos articulos
de diseno: «Disefo industrial y sociedad», de noviembre de
1949, y “Problemas actuales de la comunicacion», escrito en
1953 para la revista Nueva vision, que el mismo Maldonado
fundé y dirigid, son un interesante testimonio de las preocu-
paciones mas avanzadas del momento, algunas de las cuales
todavia hoy estamos tratando de articular.
Escritos preulmianos también reproduce algunos trabajos de
grifica de Maldonado, sorprendentes en su aspecto «ulmia-
no» antes de la fundacién de Ulm, y en la calidad de su re-
solucion grafica, a la altura de lo mejor de Vivarelli, Aicher o
Miiller-Brockman de ese momento: testimonio del aporte que
«El Gran Tomas» hizo a
esa escuelay a la Argen-
tina en el area de la gra-
fica de los afios ‘50 y "60.
Esta edicion es un do-
cumento histérico vivo
para el estudio del
desarrollo de las ideas
sobre el arte y el dise-
fo, y un homenaje
merecido a uno de los
mas activos y escla-
recedores colegas de
nuestro tiempo.

JORGE FRASCARA

ESCRITOS PREULMIANOS
TOMAS MALDONADO
EDICIONES INFINITO
134 PAGINAS

Simposio  Como parte del progra-

ma de actividades que
realiza ano tras aro, la Jan van Eyck
Akademie desarrollard el simposio Mds
alld del diserio, los dias 7 y 8 de
noviembre de este aro.

bajo es perfecto?, sdesde el gusto per
sonal del diseriador? Pero: ses lo estéli
co lo importante?

La frase «Sélo porque no le gusta...»
sitiia @ la cuestion dnicamente en el
plano estético y la estética es sélo una
parte del conjunto. Ll problema no pa
sa por si al cliente le gusta o no el
diseno presentado, pensado como un
elemento de experimentacion
esteticista-formalista por el disenador,
sino si su configuracion le permite
resolver con eficacia un problema co
municacional. Si esto se logra en forma

convincente, aun «sin tener conoci
miento alguno», el cliente lo aceptard

Este evento infenta fomentar un debate
aritico centrado en las concretas po-
sibilidades de la practica de la comu-
nicacion visual en la sociedad de hoy.
Los conferencistas serdn Susan Buck-
Morss, Gui Bonsiepe, Cees Hamelink,
Heinz Paetzold, Sheila Levrant de
Bretteville, Jorg Petiuschat, Michael
Rock e Susan Sellers, Jan van Toom y
los respondents Dawn Barrett, Andrew
Blauvelt, Max Bruinsma, Alex jordan,
Carel Kuitenbrouwer, Tomds
Maldonado, Gérard Paris Clavel, Rick
Poynor y Lorraine Wild.

D
Yeg

JAN VAN EYCK AKADEMIE
ACADEMIEPLEIN 1
6211KM MAASTRICHT,
THE NETHERLANDS

TEL. (32) 43 35037 37
FAX (31) 43 35037 99

Mientras te despedia no podia dejar de
recordar nuestros viajes matutinos ala
facultad, tu suerte para encontrar asiento en
el colectivo, los sabados eternos de correccion, las cenas

en tu casa para poner notas, el chalequito por si «refresca» en
pleno noviembre, el sandwich de salame, quién tenia la agen-
da de Néstor, las reuniones de apg, los viajes en el Toyota
con los Beatles y los grandes éxitos de Carly Simon acompa-
fiandonos, los sabados de trasnoche y el Show del Clio en
Julian Alvarez, tu insistencia para que me ponga de novio y
que deje de ser tan malhumorado.

Nos anunciabas que te ibas a ir, pero para eso faltaba mucho,
nos decias que todavia era temprano, empezaste de nuevo y
te quedaste hasta el final.

Bueno Vivi, ya se acabd, te mando un beso grandeq deseo
que estés en paz.

Viviana
Goldenberg

MARCELO SAPOZNIK
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Jomadas La Fundacion Bolsa
de diseno  de Comercio de

Mar del Plata orga-
niza las Terceras Jornadas de
Diseno y Comunicacion Visual, Di-
seno Grafico: Performance, Inter-
accion y Entorno, que se llevaran a
cabo del 24 al 29 de noviembre
de este ano.

Estas jornadas tienen como objeti-
vo desarrollar una experiencia
interactiva entre alumnos avanza-
dos y docentes de las carreras de
diseno grafico terciarias y universi-
tarias de Mar del Plata, La Plata,
Buenos Aires, Cordoba, Santa Fe,
Rosario y Mendoza, y con empre-
sarios y autoridades municipales.
Las propuestas generadas por los
grupos de alumnos apuntaran al
puerto de Mar del Plata, rescatando
lugares y elementos, enfatizando

y recreando un sistema senalético,
disefiando elementos tridimen-
sionales de tipo alegérico y otras
acciones destinadas a la instaura-
cion de nuevos espacios.

Para mayor informacion, comuni-
carse con:

FUNDACION BOLSA

DE COMERCIO DE MAR
DEL PLATA
OLAVARRIA 2464/68
7600, MAR DEL PLATA
TEL. (54-23) 86 1597
86 1783

FAX (54-23) 86 0197

Surrealismo Del8al21de

julio se llevo a
cabo una nueva exposicion de pin-
turas del artista plastico argentino
Jorge Caterbetti denominada
«Surrealismon. Invitado por el Paper
Point de Witcel, espacio para el
desarrollo de distintos eventos cul-
turales, la muestra tuvo lugar en las
salas del segundo nivel del Centro
Cultural Borges.

«Designer Papers» provistos por la
empresa Witcel SA, Ademas de una
instalacion de esculturas denomi-
nadas «incunables», que fueron pro-
ducidas a partir de materiales reci-
clados y papeles Conqueror y Linaje

«[...] sea por la acumulacion o por la
intensidad cromatica, el artista puebla
su espacio pictorico superando ese vacio
de contenidos que caracteriza buena

Y¢ EEL

La exhibicion consto de ocho telas  parte del arfe actual »
cruzadas, catorce papeles enmar- Fermin Févre [Prologo del catalogo
cados y ocho papeles de la linea del artista).

k Akademia, Maastrichi

Para todos aquellos interesados
en la tipografia, el lenguaje y

las comunicaciones efectivas, la
Association Typographique Internationale organi-
za la Conferencia ATypl que tendra lugar del

12 al 15 de septiembre en las instalaciones de la
University of Reading de Inglaterra.

En estos cuatro dias de intensa actividad se desa-
rrollaran seminarios, workshops, conferencias,
paneles de discusion, exhibiciones y visitas
guiadas.

El panel de conferencistas estara integrado por
David Crystal [autor de |a Enciclopedia Britanica de
Lengua), Jonathan Bambrook [disefiador para
Mason y Exocet de la revista Fmigre|, Vince Frost
|disefiador inglés|, Mike Clowes [disefiador de la

Tipografia
y lenguaje

i, A Blauvelt, Uutm-,mmm
Gérard Paris-Cla

imis HM
ad

wvel, Rick Poynor,

in

wch Design Institute, Amsterdam).
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The public programma of
the Janvan Eyck Akademe
18 mace possible by ihe
financial support of the
Ministry of sducation
eulturs and seinnce and (he
Proguction fund of The

s ademy with £ontibutions
from the Province of
Liubirg. the Muntcipality
of Masstricht and Drukkeri]
Rasbeek by, Nulh

ssc on-line], Robert Bringhurst [autor del libro The Elements of Typographic Style], James
Mosley [bibliotecario de la biblioteca inglesa de St. Bride), Sharon Poggenpohl [profeso-
ra adjunta del Instituto de Disefio de Illinois), Carlos Segura [disefiador grafico lati-
noamericano| y Jean-Francois Porchez [tipografo francés), entre otros.

ATYPI CONFERENCE
10 RIDGEWAY ROAD

REDHILL

SURREY, RH1 6PH

TEL. (44) 1737 780150

FAX (44) 1737 780160

E-MAIL ATYPI  SHARONIRVING.CO.UK
HTTP.[[WWW.ATYPI.ORG

papel CONQUEROR LAID VELLUM 120 /M WITCEL

w
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artes graficas
integradas srl

Soluciones Grdficas
~ PARA SU EMPRESA

] desde el original bhasta la

encuadernacion...

especializacion en Memorias y Balances




Mis de

160 variantes
para facilitar

su trabajo,

2 blancos y 6 colores,

Marca de agua
centrada.

Liso y vergé,
en 6 diferentes
gramajes

y en todos
los formatos

Garantia
de funcionamiento
en laser
y chorro de tinta.

Alta opacidad
y calidad al tacto
debido al contenido

Se adquiere de algodon,

a través
de los mejores
distribuidores.

Sobres

Stock en mds . .
haciendo juego.

de 80 paises.

Si estd escrito en Conqueror,
debe ser importante,

e %

Conqueror®
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