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comunicacion para disefiadores

N0 nvefecital Ppard
llegar al logro creativo»
MIGUEL DE LORENZ|
La lectura fue nada mas
que la recuperacion del dis-
curso oral grabado en
simbolos graficos. Hoy, los
disenadores de la prensa
escrita, como los sumerios,
inventan una sintaxis visual
ara recobrar la narracion RUDOLF KOCH 2
elevisiva Caligrafoy grabador
de punzones, Rudolf Koch
dedico toda su vida al
perfeccionamiento de su
oficio, desarrollando un
estilo tipografico personal
dotado de una gran
fuerza visual .
__ SILVIA FERNANDEZ
La identidad reconsiderada
propone el replanteo del
mecanismo paradojico que
rige a la sociedad, a partir
del cual el mercado convierte
a los consumidores en seres
identicos, condicionando sus
deseos y gustos y, en conse-
cuencia, su libertad
MARTIN SOLOMON _ ;
El diseno neoyorquino,
cuyas cualidadesmas
destacadas son la diversi-
dad, lainnovaciony la
libertad, es el resultado de
una versatil cultura
heterogenea en la que
conviven los mas variados
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En CentroGréfica queremos que nuestros clientes puedan
hacer lo que les gusta y mejor hacen: disefar.

Cinco afios de experiencia con sistemas digitales nos han
permitido desarrollar el Sistema Wow/*

Esta nueva estructura agiliza y simplifica la cadena

de produccién, efectivizando y optimizando los resultados.

SISTEMA

W.]W!

Sistema de Administracién de Flujos de Trabajo

para entornos de Produccién Digital

* Asesoramiento y planificacion

¢ Andlisis del trabajo y eliminacién de riesgos

* Evaluacion de los archivos

¢ Seguimiento de cada trabajo por la cadena de produccion
e Técnicas para la administracion de recursos

¢ Area de pre-produccion

* Reuniones de post-produccién

e Calidad total

Hablamos su idioma DiISPOSITIVOS DE SALIDAS PARA
PRE IMPRESION E IMPRESION DIGITAL PRE-IMPRESION COLOR Y PLUMA
Fotocromia, separacion de peliculas, digitalizaciones.
Reconquista 741 IMPRESION DIGITAL
1003 Buenos Aires Argentina Impresion laser color, Gigantografia con calidad fotografica.
(541) 315-3980
Fax (541) 311-3366 Consultar por otras salidas.

E-MAIL cg@internet.siscotel.com
INTERLINK Centrografica
weB http://www.cgonline.com Solicite promotor al 315 3980.
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alizamos

ima definicion

LL, o que procesamos

ionaremos lo de las prue color e
atchprint, ya que las realizamos en fg
a de 700 x 1000 mm, mucho menos hablare
scanner plano de alta definicion, de los re:
fotograficos o de los fotomontajes.

Solo nos interesa que Ud. sepa que quere

ejor asesoramiento por personql 2]

MARTINGZ EOTOCROMOS

preimpresién electrénica

Nueva direccion: México 1934, ( 1222 ) Buenos Aires

teléfonos 308-2078/9 fax ( 54-1) 942-9628
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Herald

DESIGN & ARCHITECTURE

N°15 Published on the third Saturday, each month June 15, 1996

Grand hall in Retiro station, by Conder,
Conder, Farmer and Follett.
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London Zoo penguin pool, by Lubetkin. Original drawing of the facade, Central Post Office. B.K.F. chair, by Bonet, Kurchan
and Ferrari-Hardoy.

Graphic design, by Lorenzo Shakespear. Stairs at the Hospital Espariol, by Horacio Spinetto. Jewelry, by Clorindo Testa.
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I DESIGN & appears on the third Saturday each month.

| PGl Next one will appear on April 15.

| For further information please contact Advertising Department
! Tel.: 342-8470/76/77/78/79 342-1535

| Fax: 54-1-343-6860
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LUIS GROSSMAN

Todo —hastael Uno puede
buen disefo—  armiesqar, casi
puede llegara comouna
saturar certidumbre,
que ninguno

de los lectores lo recuerda. Ha trans-
currido casi medio siglo, es cierto,
desde la época que una agencia
llamada «Pum en el ojo» producia
formidables piezas publicitarias
para campanas de via pablica.

Pero si a pesar de mi escepticismo
inicial hay alguno, entre los hipo-
téticos lectores de estas lineas, que
retenga en su memoria la icono-
grafia afichistica de aquellos anos,
convendra conmigo en que las cua-
lidades que exhibian los carteles de
«Pum en el ojo» eran excepcionales.
Me cuesta olvidar el embeleso que
experimentaba, alla entre los
finales de los’40 y el inicio de los
'50, cuando aparecian en las pan-
tallas municipales (no habia mu-
chos mas soportes para los afiches
en ese tiempo) las creaciones vi-
gorosas y coloridas de Valerian
Guillard o de Amaldi.

No obstante, me parece que con el
paso de los afios se distorsiond la
intencion que tuvo Amaldi al bau-
tizar a su agencia con aquella sonora
expresion.

Esta claro que aludia a la funcién
primaria de un anuncio callejero:
servisto. Ser visto en medio del
movimiento de peatones y vehicu-
los, ser visto a pesar del atractivo
visual de una fachada o de una
vidriera; ser visto y recordado des-
pués de haber desaparecido de
nuestra vista. Casi nada.

Sin embargo, Bruno Munari
escribia al respecto: «Juegos aparte,
¢qué entendian los viejos publicitarios
por la definicion purietazo en el ojo?
Probablemente entendian que el anun-
cio callefero debia destacar mucho
sobre los otros anuncios que, a su vez,
habian de poseer similar poder de
destacar. Esto concieme a todos los
demds anuncios que se hallan a su lado
en las paredes>.

El equivoco en torno a la ocurrencia
de Amaldi culmina con una
apreciacion de Enric Satué, quien

glosando a Munari, dice: «/ purieta-
20 en el ojo equivale a lo que ocurre en
la conversacion normal cuando uno no
puede sostener una discusion, se pone a
gritar. Con esto no da informacion pero
consigue que lo oigan>.

Y aqui se anuncia un postulado con
el que concuerdo por completo [y
que acaso sea la motivacién basica
de este fatigoso texto); «Muchos
anuncios quieren ser escuchados por
todos aunque no tengan nada que decir
que resulte interesante; y entonces
gritan con los colores, gritan con el for-
mato, gritan con la tipografia”.

Aclaro que las afirmaciones repro-
ducidas mas arriba no se aplican al
brillante aporte creativo de «Pum en
el ojo», que no se basaba precisa-
mente en gritar sino en captar la
atencion del viandante por la
fuerza y el equilibrio, la belleza for-
mal y la extremada sintesis en el
mensaje; en una palabra, se distin-
guian del contorno porque eran
afiches modernos y hermosos. Que
es una noble manera de destacarse.

A GRITO PELADO

Los abusos de la contaminacion
figurativa en el paisaje urbano no
son materia nueva para un porte-
no. Hace varios anos que nos
ocupamos de ese desenfreno en
nuestra columna de La Nacidn.
Mirando hacia atras en los titulos
de esas notas (incluso de ésta), hay
una sugestiva reiteracion de la pri-
mera palabra. Dos articulos se titu-
laron «Todo tiene un limite» y uno

mas reciente se encabezo con «Todo
en su medida»; pero lo interesante
es que hubo comunicadores y ex-
pertos (no es del caso computar
anticipaciones que se manifestaron
a favor de un mejor control de la
publicidad en los aspectos publicos
de la ciudad), Pepe Eliashev entre
los primeros, Fernando Diez y Ana
Maria Barral entre los segundos,
que firmaron muy interesantes re-
flexiones a propésito de este
problema.

Mas llamativo todavia es compro-
bar que los propios protagonistas
de las campanias de via piblica
expresan un prudente analisis de la
saturacion que se advierte en las
calles de la ciudad. Una excelente
revista (Circuito Uno) especializada
en publicidad exterior ha realizado
entrevistas y mesas redondas para
examinar las medidas tendientes

a evitar un efecto no deseado: que
el ruido provocado por el «griterio»
esterilice los mensajes y malogre
sus cualidades.

Pero en las altimas semanas, a la
perturbacién entre anuncios ya
aludida se anadié otro motivo de
confusion.

Es la incorporacion de publicidad
sobre todo el contorno de los
6mnibus de transporte publico. No
es éste el momento para comentar
la curiosa codificacion grafica es-
pontanea realizada para diferenciar
las numerosas |ineas de colecti-
vos que atraviesan la ciudad y el
conurbano.

Hay que revisar una guia de calles

para observar las miltiples combi-
naciones cromaticas y de traza-

do que [desde los tiempos de los
fileteros) permiten distinguir a las
lineas a distancia. Pero este rasgo
tan tipico de Buenos Aires empieza
a sucumbir, ya que para sumarse al
ya aludido griterio callejero, los
omnibus pasaran a ser un alarido
movil en calles y avenidas.

Un pasajero que espera, por ejem-
plo, el colectivo 60, vera ahora
acercarse un rodado azul con la
sigla de una aFp. O tal vez se cruce
con el mismo revestido esta vez
con la publicidad de una gaseosa.
Lo peor es el caso de carrocerias
integramente cubiertas (incluyendo
las ventanillas) con el anuncio pu-
blicitario, por ejemplo de unos
helados con forma de cucurucho.
Con este novedoso procedimien-
to algunos diferenciales de la linea
152 parecen furgones de reparto
de la marca Frigor...

A la aludida confusion debe agre-
garse la distraccion que este tipo
de avisos provoca en peatones y
conductores en medio de un transi-
to nada placentero. Ya no se trata
solo de saturacion sino también
de un factor de riesgo en una ciu-
dad que figura entre las primeras
en nimero de victimas del transito.
Todo tiene un limite y el gobierno
de la ciudad de Buenos Aires debe
implementar con urgencia el Co-
digo del Espacio Piblico que
preserve al ciudadano de esta rei-
terada agresion.



conTexto

ITALO DAFFRA

Internet y «la informa
|a transformacion  c/on es libre
de los medios yse debe

permitir el
libre acceso a ella», decian los ci-
bernautas de los Estados Unidos
que militaban contra la Ley de De-
cencia en las Comunicaciones, im-
pulsada por Bill Clinton para cen-
surar a Internet. La frase, el con-
cepto, toma vida y se convierte
en una saludable realidad en la
gran red mundial. Internet comuni-
ca a millones de computadoras
Pero nadie podria afirmar hoy que
la telefonia enlaza a simples
aparatos capacitados para llamarse
unos a ofros: es la gente, son las
personas que sienten, se alegran,
sufren y se emocionan quienes
estan comunicadas
Ahora bien: ;Como se puede estar
comunicado por Internet? ¢Es, aca-
so, un simple teléfono multimedial
0, por el contrario, se trata de EL
medio de comunicacion que la hu-
manidad esperaba? Tal vez no
sea ni una cosa ni la ofra. La Gnica
certeza del presente es que tan
irresponsable como estimar la can-
tidad de usuarios que fiene la red
es aventurar cual sera su destino.
Las telecomunicaciones estan en
plena crisis: los cambios comienzan
en las propias cdpulas de las multi-
nacionales que todavia no saben
si asociarse entre si o esperar la [le-
gada de Dios -léase Bill Gates-
para comprarlas a todas,

Tecnolégicamente, hay tendencias
que indican el rumbo a seguir;
redes AT —por caso- para sustentar
las Infraestructuras Nacionales de
la Informacion que cada pais debe
tener, impulsar y estimular. Pero
nadie puede suponer un futuro con
la Internet como firme medio para
las comunicaciones. Lew Platt, ceo
de Hewlett Packard, afirmé en su
visita a la Argentina durante 1996
que no sabe camo sera el porvenir,
pero que Internet sera parte

—quiza minima- de él.

Las previsiones respecto del colap-
so de la Red son nota de tapa en
publicaciones que justamente tie-
nen como feif motiv estimular el uso
de Internet. Es que la proliferacion
de los multimedios —que a veces
parece una ridicula obligacion de
todo site que pretenda atraccion-
exige mejoras en la estructura de la
red que no son simples de realizar
ni mucho menos de bajo costo.
Hasta el presidente de 3Com, una
empresa que provee hardware para
comunicaciones, afirmé que
ofrecer multimedia con los recursos
actuales es «un fraude» que en-
tusiasma como promesa de dificil
concrecion.

EL TEMOR A CONVERTIRSE EN UN NERD

Hasta los pretendidos progresistas
temen a Internet. Los sitios «sata-
nicos» que proporcionan “sexo
explicito» con un simple click del

mouse conmueven a los mas libe-
rales. Mas alla del temor puntual, se
esconde el fantasma del miedo a
convertirse en personas que ante el
alejamiento de la computadora
dejen de respirar, de pensar, y que
se desvanezcan sin fuerzas para
reponerse.

«El mayor peligro no es —como creen
alqunos— la posibilidad de que la ma-
quina fermine devorando al hombre,
sino que el hombre acabe por asumir
que su existencia es reductible a la
logica implacable del artefacto electro-
nicor, asegura con acierto Flavia
Costa en su articulo «Direccion de
fransito», que publicé la revista
Artefacto, editada por docentes e
investigadores de la carrera de
Ciencias de la Comunicacion. Con
Internet como condimento acepta-
do en la mesa de cada hogar, es
necesario pensar qué ofrece de
nuevo en relacion con los medios
tradicionales. Quiza sea la televi-
sion por cable la que facilite un ser-
vicio similar respecto de la inte-
ractividad y con vias solidas para la
transmision de video y sonido, sin
distorsion ni demoras. Pero en

el esquema del cable son la propia
empresa y las sefales que contrata
las que deciden el contenido que
~falsamente- luego podra ser
«customizado» por el usuario. De
esa manera, todos los abonados
SON Meros receptores pasivos que
pueden armar su programacion,
pero siempre con la previa [y ver-
dadera) seleccion hecha. Asi, la
libertad es acotada por el poder de
veto del provider. En cambio, la
Internet ~hasta ahora- es un medio
donde cualquier usuario se puede
convertir prontamente en un emisor
de su propio material.

En este pretendido ideal de comu-
nicacion no existen receptores
pasivos ni esta vedada la posibili-
dad de convertirse en emisor. En
definitiva, no hay receptores ni
emisores: ambos son las dos cosas.
No es menos cierto que la horizon-
talidad se verticaliza cuando una
corporacion despliega su aparato
de difusién para exhibir su espacio

virtual. Entonces, ¢sesto es la
panacea? Es indudable que, desde
la grandilocuencia, asi se la ha pre-
sentado: la solucién a todos los
males, justamente en un frasco de
remedio universal.

El ritmo de la Internet va en con-
traposicion con el tradicional
tiempo para la reflexion que de-
manda la elaboracién del pen-
samiento. ¢Hasta qué punto es po-
sible seguir siendo librepensantes
si cada vez es mayor la depen-
dencia de Internet?

La computacion siempre fue aso-
ciada con el futuro por su promesa
de insertarse en todos los niveles
de la vida. Pero, en realidad, cum-
ple mejor su rol cuando se preten-
de rescatar el pasado, almacenado
fielmente en forma digital

Para que esa tarea se concrete

sin deformaciones sera vital que el
manejo de la informacion -que

es la verdadera lucha que libran los
monstruos que ofrecen tecnolo-
gia- resida en las entidades mas
confiables de la sociedad. Como
decia el investigador de la usa
Héctor Schmucler, previsor en 1992,
“no es lo mismo tener algo en la memo
ria que tenerlo archivado.

La memoria va mas alld de una cuestion
instrumental: somos porque fenemos
memoria*.

El estado tiene una responsabilidad
mayuscula que no puede eludir ni
delegar.

La formacion de las estruciuras que
sustenten a las autopistas de la
informacién son responsabilidad
de cada nacién, y quien no lo
comprenda asi quedara en la ban-
quina de las comunicaciones.

Italo Daffra es periodista espe-
cializado en tecnologia.

E-mail: TALO@INTERNET.SISCOTEL.COM

papel CONQUEROR LAID APPLE GREEN 100 g/m’ WITCEL
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MICHAEL BIERUT

Tributo a En muchos sentidos, el diserio grd-
Paul Rand  fico norteamericano es una disci-
1914-1996  plina suficientemente nueva como

para abarcar una sola era. Y esa
era ha sido definida en gran medida por la vida
y obra de un hombre: Paul Rand, quien murio en
noviembre iltime a la edad de 82 arios.
Los primeros proyectos de Rand ilustran la influencia
que ejercio sobre éste el modemismo europeo y la
transformacion del incipiente arte comercial norte-
americano, que ahora se conoce como disefio grdfico.
A pesar de haber cursado estudios en la Art Students
League, la Parsons School of Design y el Pratt
Institute, Rand —nacido en Brooklyn—, fue fundamen-
talmente un autodidacta en materia de diserio y se
nutrio de la obra de Cassandre y Moholy-Nagy,
a los que conocid a través de revistas europeas como
Gebrausgraphic Aros después, al preguntdrsele
cudles eran los artistas contempordneos a los que mds
admiraba, solia dar una lista de disenadores europeos
totalmente desconocidos que obligaban a su pibli-
co a consultar libros de historia sobre la materia, a
menudo sin mayor éxito.
Su inmensa repultacion como eminencia gris entre las
generaciones posteriores opaco el hecho de que Rand
[ue en realidad un prodigio y que abria su propio
estudio en 1935, a los veinte aiios. Pocos aiios mds
tarde, su fama ya era mundial y habra atraido la
atencion de la comunidad internacional del diserio,
entre ofras cosas, araiz de sus magnificas portadas de
la revista sobre cultura Direction, de tendencia iz-
quierdista. Sobre esta obra, que cristalizo su enfoque
sobre el diseo, Rand escribio mucho después:
«Fue una época de turbulencia, no sélo en el
orden mundial sino también en el mundo del
arte, caracterizada por el auge del modernismo.
Los disefios reflejan la influencia de los ‘ismos’
y también coinciden con visiones de la guerra,
del caos o de la victoria definitivar.
Prueba de la genialidad de Rand puede halarse en el
hecho de que, al tiempo que diseriaba provocativas
portadas para la revisia Direction, frabajaba como
director de arte de la agencia William Weintraub, en
avisos publicitarios de Cigarros El Producto,
Sombreros Disney y las grandes tiendas Orbach, a
menudo en cooperacion con Bill Bernbach, quien
estaba a la vanguardia de la revolucion creativa en
materia de publicidad como fundador de Doyle Dane
Bembach y quien solfa invocar a Rand como una
influencia.
Como bien se sabe, entre los proyectos mds amplia-
mente difundidos de Rand estdn sus identidades cor-
porativas, con una increible carpeta de trabajos que
incluya logotipos para \8m (1956, Westinghouse
(1961, ABC [1962/ y Cummings Engine [1979). La
calidad atemporal de sus soluciones, que fodavia

sequian vigentes al dia de su muerte, indudablemente
atrajo a Steve Jobs y David Kelley, entre ofros, quienes
a fines de la década de 1980 encomendaron a Rand
el diserio de logotipos para Next e 1Dk, respecti-
vamente. Pese a haber desempeiado una funcicn tan
decisiva en la creacion de la identidad corporativa,
Rand desconfiaba de los excesos y de la altaneria que
caracterizaban su actividad. Sus presentaciones de
logotipos a sus clientes [que segin cuenta la leyenda
constaban de una solucién dnica a un costo de
100.000 ddlares) eran modelos de economia y atrac-
tivo y tenian la claridad inequivoca de una demos-
tracion matemdtica. Rand despreciaba la investiga-
cion de mercado y solia decir que la exclamacion

de su hija: «iEs un regalo, papa!» fue la dnica prue
ba entre consumidores que necesité para justificar la
marca registrada que cred en 1961 para United
Parcel Service.

Paul Rand fue un hombre de contradicciones. Creador
de algunos de los logotipos mds ampliamente difun-
didos del mundo, trabajé durante casi toda su vida en
un relativo aislamiento en Weston, Connecticut.
Taciturno y a menudo hosco en piiblico, sus libros,
desde Thoughts on Design (Reflexiones sobre
Diseno/ (1946) hasta From Lascaux to Brooklyn
[De Lascaux a Brooklyn/ (1996/ eran eruditos, deli-
cados y persuasivos. Asimismo, el rigor y la logica

de sus pronunciamientos sobre diseio contradecian

a sus soluciones intuitivas e ingeniosas. Y el mismo
hombre que podia parecer temible y tirdnico a sus
acolitos fun ex empleado nunca lo llamé por su nom-
bre sino que simplemente se referia a él —si bien
nunca en su presencia— como «el hombre de peor
genio del mundo»| dedicé 4o anos de su vida a

la docencia, principalmente en la Yale School of Art.
Asi pues, dejo su impronta en varias generaciones de
alumnos, quienes a su vez continuarian incremen-
tando su influencia.

Esa influencia ya es inconmensurable e indudable-
mente habrd de perdurar, puesto que su desaparicion
impulsa nuevas revisiones de su vida y su obra. Si bien
con la pérdida de Paul Rand termina una erq,

hay algo que también es cierto: las eras que le sigan
nunca llevardn un sello tan distintivo.

Extraido de la revista ip,
eneroffebrero de 1997.



conTexto

CARLOS VENANCIO
El tango es cosa  Losviejitos tangueros,
esos adorables iconos
de arrabal, hoy mas
parecidos a abuelitos piolas, todavia nos
pueden hablar de aquellas
discusiones/pasiones que los dividian
entre Pugliese y D'Arienzo.
Hoy nos toca ver al tango mas como fen6-
meno de comunicacién que como pasion
de consumo. Nos permite disfrutarlo mas
distendidos.
Alejarnos del fenémeno, tomar distancia,
nos ha posibilitado verlo con menos
prejuicios.
Desaparecido el dogmatismo, el Tango,
unico y con mayiscula, se ha multiplica-
do en unsinnimero de tangos, frescos y
diferentes, que no han hecho mas que
enriquecernos.
Este espiritu es el que percibimos los jura-
dos que participamos en el Concurso de
Planeta-Tango.
En los trabajos se sentia una comprension
de la miisica que llegaba desde distintos
lugares, pero basicamente desde una
comunicacion personal, emotiva e intima
mas que racional o anecdética.
Contra el prejuicio previo, los trabajos no
cayeron, en general, en el convencionalis-
mo. La originalidad se manifestaba des-
de las distintas propuestas y partidos con-
ceptuales, muchos de ellos inesperados
pero sin lugar a dudas, comprometidos.
Quizas hayan sido los rasgos mas conmo-
vedores la inocultable juventud de las pie-
zas presentadas, manifestada en el espi-
ritu pero no en la factura de los trabajos, y
un saludable compromiso con el tango al
que hubiéramos podido nombrar como
una musica de nuestra ciudad si no hubiera
sido por la importante participacion de
trabajos del interior del pais.
La jura se desarrollé en la casona de
Planeta-Tango en la calle Chacabuco, bajo
la prudente orientacion de un Goyeneche
digital e inédito.
A la hora de definir el trabajo premiado,
quizas el momento mas dificil, fue impor-
tante valorar el interés especial de la
convocatoria y de lainstitucion en tender
un puente generacional y expresar una
vision de este fenomeno cultural mas ac-
tualizada. Y es que el tango, como quedé
demostrado, también es cosa de jovenes,
seguramente porque el tango es cosa
seria.

(AGUANTE EL TANGO!

1. Primer premio.

2. Mencién especial.
Nicolds Caracciolo.

3. Mencion.
Guido Pérez Orve
y Nancy Gargivlo

Jorge Daniel Galano.

N. DE LA R.
Proximamente, Del 21
Icograda/Educacion a/23de

octubre
del corriente afio se realizard el proxi-
mo congreso de Icograda, en el Hotel
Conrad de Punta del Este, Uruguay,
organizado por AvG/Uruguay. El con-
greso incluird una seccion organizada
por lcograda/Educacion, bajo la coordi-
nacion de jorge Frascara.
La comision organizadora de Ico-
graday/Fducacian, que se desarrollard
como parte del congreso, estard
integrada por: Silvia Ferndndez fisci),
Rubén Fontana [contacto principal en
Buenos Aires, tipoGrafica), Virginia
Gonzdlez [apoyo logistico en Uruguay),
Guillermo Gonzdlez Ruiz (uBa), José
Korn Bruzzone [contacto principal en
Chile, presidente de Icograda], Carlos
Meéndez Mosquera (director honorario,
en su condicion de director de drea
del mayor programa de diseno grdfico
del cono surj y Ronald Shakespear, en
coordinacion con los organizadores
del congreso: Alejandro di Candia
¥ Jorge Sayagueés.
La estructura del congreso serd la
siguiente: en el primer dia los modera-
dores de los grupos de trabajo expon-
drdn a toda la concurrencia los temas
a tratar; cada dia de trabajo comenzard
con una reunion general conjunta
de todos los inscriptos en la seccion
Fducacicn
La reunion general del primer dia tendrd
como objetivo explicar el funciona-
miento de la seccion y escuchar las bre-
ves presentaciones que los moderadores
hagan sobre el contenido que se tratard
en cada grupa de trabajo. De 15 a 17
horas se llevardn a cabo separada-
mente las reuniones de cada grupo. En
las reuniones generales del sequndo y
tercer dia se presentardn breves infor-
mes a todos los participantes sobre las
actividades desarrolladas en cada
grupo el dia anterior.
Las reuniones generales contardn con
traduccion simultdnea en inglés,
castellano y portugués. Las reuniones de
grupos de trabajo serdn conducidas
sin traduccion simultdnea: los partici-
pantes elegirdn su idioma preferido.
Cada grupo de trabajo de la seccion
Educacion preparard un informe final |




para ser presentado en conjunto a
la reunién general final del congreso.
Los grupos de trabajo se dividirdn en:

1 La ciencia del diserio: fa funcidn de
las ciencias sociales en la ensefianza
del diserio de la comunicacion. La
Investigacion en diseno de la comuni-
cacién: historia, teoria y critica del
disefio de la comunicacion en la educa-
cion de los diseniadores.

2. La gestion del disefio: /a funcion
del marketing y la administracion de
empresas en la ensefanza de la gestion
tanto de proyecios de diserio como

de estudios de diseno.

3. La tecnologia del disefo: /a fun-
cion de la ensenanza de nuevas tecno-
lagias en lo que respecta a la com-
putadora como herramienta de produc-
cién y como medio de comunicacion.

4. Posgrado y formacion perma-
nente: funcion, definicion y necesidad
de los estudios de posgrado en el
contexto de América Latina y otras
regiones.

5. Globalizacion y regionalizacion
en la ensenanza del disefio: necesi-
dades, objetivos, diferenciaciones y ele-
mentos comunes.

Dos personas conducirdn cada grupo
de trabajo: un moderador y un secre-
tario, quienes serdn responsables de la
preparacicn de los informes diarios

y también el final. Los moderadores y
secrefarios serdn seleccionados de
manera tal que representen las dife-
rentes regiones presentes en el congreso.
Para mayor informacion comunicarse
con:

ALEJANDRO DI CANDIA
JORGE SAYAGUES

FAX. 598 2 92 1385

E-MAIL ADGURU@K-BELL.COM

ADG URUGUAY

PLAZA DE CAGANCHA 1356/204
11100, MONTEVIDEO
URUGUAY

Objetos LUCES DE EMERGENCIA Porque la
innovadores opinion del arquitecto es muy
importante a la hora de tomar
decisiones sobre cada elemento del interior, Tres
D ha disenado para Daisalux un juego de lumi-
narias de emergencia destinado a acoplarse per-
fectamente dentro de cualquier entorno. Por ello
se ha optado por una linea sencilla, tanto en el
diseno como en la luz proyectada: desprovistas
de cualquier afiadido superfluo, se ha consegui-
do con ellas una injerencia minima en cualquier
ambiente al que se apliquen. Realizadas en ass
blanco, los difusores son de un blanco opalino
que difunde la luz y oculta el interior de la pieza.
El ensamblaje es también de gran simplicidad
[mediante clips y cierres bayoneta] y las opciones
corresponden a formas geométricas basicas

DISENA: TRES D
PRODUCE: DAISALUX SA

BUTACAS AcosTicas Todos los detalles cuentan. Muy
a menudo la construccion de edificios tan
emblematicos como los auditorios se contempla
como una operacion de prestigio en la que los
detalles se descuidan. Pero todos los aspectos
cuentan y deben estar encaminados al resultado
final. Por eso la butaca Aria esta pensada
especificamente para auditorios. Los asientos
de la sala son ineludibles, tanto si aquélla esta
llena como vacia, asi que han de contribuir

a una perfecta acuistica en conciertos y en ensa-
yos. Aria cumple esta condicion: sea abierta y
ocupada o cerrada y vacia favorece la creacion
de las mejores condiciones acasticas. Su disefo
se acopla a las dimensiones o radios de curva-
tura exigidos por las disposiciones posibles de
las filas de asientos gracias a la adaptabilidad de
la pieza de soporte del respaldo y los brazos.
Dispone también de un atril de escritura que
cuando no se lo utiliza se recoge, con lo que de-
saparece y no molesta en absoluto.

DISENA: TRES D
PRODUCE: OKEN

DESENFUNDABLE Y0/ es un sofa desen-
fundable basado en una estruc-
tura de madera recubierta de poliu-
retano.

Los almohadones, tanto del asiento
como del respaldo, estan con-
feccionados en espuma de alta
resistencia, .mt(wxlinguible, y
recubiertos de fibra termofusible
Por dltimo, las patas estan rea-

lizadas en madera maciza torneada. La apacibilidad y comodidad que ofrece se

transmiten ya en su imagen de sencillas lineas.

DISENA: BRUNATI-ZERBARO-CAROLLO
PRODUCE: PEROBELL

Extraido de la revista Experimenta 12, otono de 1996
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MARCELO GARCIA SELLART
Nuevas reglas para “Debido alos avances
el disefio industrial tecnologicos de las
privado empresas, a las exi-
gencias de confort de
los usuarios, toda objeto de produccion debe
funcionar en forma excelente y también estar
muy bien realizado...»
Ricardo Blanco, tipoGrafica nimero 28, pdgina 7.
La cita precedente deja en claro que forma y funcion
son dos conceptos unidos intimamente: dos facetas de
una misma idea que no puede ser realizada en su
plenitud si falta alguna de ellas.
Sin embargo, la legislacion argentina no reflejo
esta idea con total fidelidad sino hasta la sancidn de
la nueva Ley de Patentes y Modelos de Utilidad,
Veamos cémo funcionaba el «viejo sistema»:
si alguien disenaba una silla, una tetera o un martillo
su duda era como darle a ese producto una proteccion
efectiva.
Por un lado, la vieja Ley de Patentes [ley 111)
establecia como requisito la <novedad» para acordar-
le proteccion al producto; un destomillader, una
bateria de cocina o un mobiliario dificilmente cum-
plan con tal exigencia.
Por otra lado, el disefio caracteristico de un producto
lentendido desde el punto de vista estético) habilita-
ba el uso del sequndo mecanismo de proteccion:
el registro bajo los términos de la Ley de Modelos y
Diserios Industriales [decreto de ley 6673/63).
El articulo 1° de esa norma definia al modelo o diserio
industrial como: «[...] las formas o el aspecto in-
corporados o aplicados a un producto industrial
que le confieren caracter ornamental».
Y en la incorporacién del término «ornamental> radi-
caba el problema: la forma sélo podia ser omamental
y nunca funcional.
A tal punto esto es asi que el articulo 6° de dicha
norma excluye de la proteccion a aquellos diserios
industriales «[...] cuyos elementos estén im-
puestos por la funcion que debe desempenar =l
producto» finciso ¢j.
Pero en la necesidad de otorgar algun tipo de protc-
cion a los disefios industriales cuya originalidad
residia en alguna mejora funcional se hizo prdctica
recurrir al régimen del decreto de ley 6673/63, aun
asumiendo el riesgo de una eventual declaracion
de nulidad.
Algunas voces autorizadas en la doctrina juridica
[entre ofras, la de Ivdn Poli] resaltaron la necesidad de
adoptar una figura legal especifica para cubrir este
vacio: el llamado «modelo de utilidad®.
La nueva Ley de Patentes y Modelos de Utilidad
(ley 24,481) pasé a conocimiento del piblico en ge-
neral bajo el equivoco nombre de Ley de Patentes
Medicinales y se caracterizé por un trdmite legisla-
tivo escandalosamente accidentado, sin olvidar el

debate paralelo en los medios sobre pirateria de
medicamentos y el futuro costo de éstos.

Todas estas cuestiones, de indudable importancia,
taparon otros aspectos de interés, uno de ellos el
modelo de utilidad que puede ser de gran valor para
las pyme’s locales.

El articulo 53 de la ley define al modelo de utilidad
como: «Toda disposicion o forma nueva obtenida
o introducida en herramientas, instrumentos de
trabajo, utensilios, dispositivos u objetos cono-
cidos que se prestan a un trabajo practico en
cuanto importan una mejor utilizacién en la
funcion a que estan destinados».

Conclusin: recién ahora la ley argentina integra
«forma» y «funcién» come un ebjeto de proteccion en
forma unificada.

Basicamente, y puesto en términos senciflos, la protec-
cion que prevé la ley para estos titulos es de diez anos
improrrogables, contados a partir de la fecha de soli-
citud, y trdmites sustancialmente iquales al de una
patente.

Lo expuesto no es mds que una breve noticia sobre esta
nueva legislacion, bastante mds compleja y cuyo andlisis
exhaustivo requiere mas espacio y desarrollo.

No obstante, vale como una alerta sobre la existencia
de una nueva herramienta que, como toda nueva
normativa, hard camino al andar.

Se debe asumir el compromiso de que ese camino sea
el de la defensa de los derechos del titular del diserio
y un elemento eficaz contra la pirateria.

Por ahora, y mds alld de las logicas dudas y
expectativas que rodean todo lo nuevo, es una ley
para tener en cuenta.

conlexto

MONICA GRUBER

Un gran animador  Su/figura
llamado Max curvilinea y
su feminei-

dad extrema cautivaron al publico du-
rante décadas. ¢La clave? La justa mez-
cla de vamp e ingenua, que ain puede
observarse en su andar sensual y la mira-
da inocente de sus grandes ojos negros.
La década del ‘30 la catapulié a la
fama, seduciendo a nuestros padres y
abuelos desde la pantalla plateada.
Hoy, sesenta y siete arios después, su
atraccion permanece inalterable... Ella
ha enconirado el secreto de la eterna
Jjuventud. ¢Su nombre? jPor supuesto!...
Betty Boop... ;Quién otra? La célebre
creacion de los hermanos Fleischer.
Max Fleischer nacio en Viena [Austria)
el 17 de julio de 1883. Sus padres emi-
graron a los Estados Unidos cuando

el pequerio tenia cuatro arios. Su padre,
William, abrié prontamente un negocio
donde pudo comercializar sus inge-
niesos inventos. Max y sus hermanos
heredaron del padre la inagotable
creatividad.

Estudic en la New York Evening

High School, en Mechanics and Trades-
men’s School, asf como también tomo
clases en el drea de arte de la Art
Students League. Una vez en el mercado
laboral, consiguid ubicacion en el
Brooklyn Eagle como fotograbador.
Fascinado por las posibilidades de ani-
mar los cartoons, comenzo a investigar
sobre el cine de animacidn, pues lo veia
coma el matrimonio entre sus dos amo-
res: los cartoons y los dispositivos
mecdnicos. Contagio a sus hermanos
Dave y Joe de este entusiasma, con lo
cual el trabajo familiar, que realizaban
hasta altas horas de la madrugada,
daria finalmente sus frutos en la crea-
cion de un rotoscopio.* Max decidio
ofrecer el invento a los estudios Pathe.
Cuando los directivos de la firma confir-
maron que para hacer el filme experi-
mental que les habia presentado el ani-
mador habian demorado un ano, le
plantearon la poca rentabilidad del
proyecto. Sin embargo, no lo desani-
maron sino que lo alentaron a reducir el
tiempo necesario para la factura.
Trabajando sobre modificaciones que
ayudaran a acelerar el proceso, Max
reinicio el didlogo cuando consiguio cir-
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cunscribirse al plazo de un mes por reali-
zacion. La firma adquirio tres rotoscopios
que fueron instalados en los estudios.
Con su hermano Dave
(1894-1979)

crearon el primer
Ko-Ko el Clown en
dibujos animados.

Los hermanos
Fleischer trabajaron
en el estudio de dibu-
Jos animados de ]. R.
Bray hasta después de
la Primera Guerra
Mundial. En la década
del 20 consideraron
la posibilidad de
establecerse por
cuenta propia.
Fundaron asi la Out-of-the-Inkwell
Films inc,, pasando a producir sus pro-
plos filmes de animacicn.

Los tempranos "20 fueron propicios
para la produccion de dos peliculas
instructivas, The Einstein Theory of
Relativity (1923/y Darwin’s Theory
of Evolution (1925).

La década terminaria con una gran
novedad: el cine hablado. Nacia el cine
sonoro al compds de The Jazz Singer
{El cantor de Jazz, 1927).

Los Fleischer enfrentaban un nuevo
desafio, poner sonido a sus cortos.
Durante la década del ‘30 encontrarian
la clave del éxito.

£l estudio de los hermanos se convirtic
asfen el principal competidor en ani-
macion de la Disney. Para muchos, sin
embargo, esta dltima nunca seria supe-
rada. Admitamos que comercialmente
y técnicamente los estudios Disney
tuvieron amplios logros a la luz de los
cuales cualquier otro puede sonar des-
lucido. Sin embargo, hay que reconocer
que los hermanos Fleischer consiguieron
captar la atencion del piblico durante
mucho tiempo, pues ofrecian productos
distintos, personajes diferentes y una
estética propia.

En 1931 hizo su aparicion Betty Boop,
que rdpidamente daria lugar a toda una
serie de cortos con personaje fijo. La
damita era la protagonista. Sin embar-
go, no habia nacido como ser humano
[ésta es una de las amplias posibilida-
des del dibujo) sino como perrita. En

Dizzy Dishes, su primera aparicion,
adquiric aqui piernas de mujer, trayen-
do la compania femenina a Bimbo, el
perrito, otra de las
atracciones del estu-
dio. Con el tiempo, la
protagonista afino sus

fransformaron en
grandes aretes, se le
sumaron algunos rulos
y cambid varias veces
de voz hasta conver-
tirse en una rutilante
femme fatal

Betty Boop no solo
bailaba en el cine, sino
que su rostro se trasla-
dé a todo tipo de mer-
chandise: papeles, cartas y muriecas,
enire ofras tantas creaciones, indicaban
su creciente papularidad alld por 1934,
£n 1933, los hermanos acertaron en
ofro gran éxito al animar Popeye the
Sailor, de Segar.

£n 1934, King Features adapto a la
forma de comic las historias de Betty
Boap.

£n 1937, tras una larga huelga, Max
Fleischer decidio trasladar sus estudios
de Nueva York a Miami. £n 1939 pro-
dujeron Gulliver’s Travels [Los viajes
de Gulliver), @ partir de una sdtira del
siglo xvin. Estrenada el 22 de diciem-
bre, en el Paramount Theatre de Nueva
York, asistieron en el primer dia de
exhibicion 13.758 espectadores.

Del mismo modo, todas las energias
[ueron canalizadas en la produccién de
varios largometrajes y de la aclamada
serie para television Superman. Sin
embargo, los nimeros e jugarian una
mala pasada, debiendo vender a la
Paramount las locaciones para poder
subsistir.

Max hizo varios intentos de volver al tra-
bajo tanto en cine como en television,
pero ya nada seria como antes. Fallecié
el 12 de noviembre de 1972.°

El mundo perdia en ese momento uno

de los grandes del cine de animacion de

todos los tiempos; a él corresponde este
humilde homenaje.

NOTAS

* La técnica de rotoscoping ain se uti-
liza en cine de animacion. Se emplea
unamaquina que proyecta acciones

contomnos, sus orejas se  desarrolladas por personas de tal

modo que el dibujante va realizando
la animacion directamente sobre las
figuras en movimiento. El dispositivo
consiste en una tabla vertical ilumi-
nada debajo de la cual se halla mon-
tado un proyector que magnifica en
latabla cada fotograma del filme que
se proyecta. Cuando el animador
termina su trabajo de disefio sobre
dicho plano, una manivela despla

za el filme hasta el siguiente fotogra-
ma, reiniciandose asi nuevamente

el proceso

* Como dato adicional, su hijo
Richard no pudo ignorar el celu-
loide, director de numerosos filmes
entre ellos 20,000 Leagues Under the
Sea (20.000 leguas de viaje submarino,
1954), Fantastic Voyage |El vigje fantds-
tico, 1966), Tora ! Tora! Tora /

(1970), The Jazz Singer (1980) y Conann
The Destroyer (Canan el destructor,
1984), entre otras.
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posible conseguir el dato, se publicé el afo de
edicion original.
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Ideas y contradicciones;
oposiciones, pares.
Combinaciones, frente y dorso,
bold y light. Audienciasy
disenadores, de aqui hacia alla
ydeiday vuelta

ELEGIR NO ES SIMPLEMENTE DESARROLLAR LA CAPACIDAD VOLUNTARIA DE DECIDIR
SINO QUE NECESITA BASICAMENTE POSEER ALTERNATIVAS SOBRE LAS CUALES PODER
DESARROLLAR ESA CAPACIDAD.

AL ENGARO SUTIL DE LO PRIMERO NOS HEMOS VENIDO ACOSTUMBRANDO MANSA-
MENTE; EN UN HOMENAJE A LO SEGUNDO, TPG HA DADO EN LLAMAR A ESTE, SU
UNDECIMO ARO DE EDICION, EL DE LAS ALTERNATIVAS. DE LAS QUE FUERON Y DE LAS
QUE PODRIAN SER, DE LAS QUE TAL VEZ NUNCA CONOCEREMOS.

Un vulgar proceso de supervivencia, un comportamiento
mas emparentado con el mercado que con la ideologia, ha
ido restando esquemas a la politica y a la economia;
mientras tanto, nada se ha diversificado tanto como los
sistemas sociales y religiosos. Unos se estancan, sin opciones,
bajo nombres universales, amenazando con ser tnicas
salidas; otros eclosionan cada dia revolviendo alguna parte
del planeta.

La ciencia se ha sometido a la produccion masiva de tec-
nologias que apuntalen especialmente la comunicacion
humana. Se suena en red un universo global, pero su
entendimiento interconectado registra en sus datos de mas
actualidad que la dltima ha sido la década de la disgregacion
de europa en toda la serie de etnias que le dieron origen, y
que han convenido en proclamarse nuevas repablicas.
Comunicacion, tecnologia y entendimiento miden de ma-
nera dispar su relacion con el mismo hombre.

El progreso avanza velozmente, pero en ocasiones su veloci-
dad olvida comportarse de manera civilizada con la sociedad
a la que debe servir, con la naturaleza de la que se sirve.

El hombre descubre una inimaginada capacidad de consu-
mo, supuestos ascensos en la estadistica de su calidad de
vida. Consumo de bienes, de ideas, de noticias, de imagenes
y hasta de fe: todo circulando a la vez, decantando en
montanas de desechos periféricos y escasez de basura
desarrollada.

Los productos, sistemas y universos se multiplican, habitan el
mismo espacio, se disputan cada particula de oxigeno, pero
rara vez se relacionan.

DE TODAS ESAS PARTES ESTA HECHO EL TODO QUE HEMOS DADO EN
LLAMAR CULTURA. EL HOMBRE ES UNA ENTIDAD FORMIDABLEMENTE
HETEROGENEA.

Y ELMUNDO ESTA LLENO DE PROFUNDAS CONTRADICCIONES COMO
PARA QUE TODOS LOS CONCEPTOS Y LAS IDEAS SE VAYAN LIMANDO,
SIMPLIFICANDO Y ACOMODANDO HASTA LLEGAR A CONFORMAR UNA
LISTA DE SOLITARIAS ¥ TIRANICAS UNICIDADES.
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A partir de 1997, undeci-
mo ano de edicion,
tipoGrafica inaugura su
cuarto nimero anual
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““JOSEF MULLER BROCKMANN **

“El diseno demanda, _
en gran medida, no solo
capacidad emocional
sino intelectual para
llegar al logro creativo»
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1 Tapa y contratapa de la
publicacion A Small Kitchen
Encyclopedia, publicada
por Walter-Verlag, Olten,
1956,

2. Tapa de un folleto para
una empresa constructora de
ascensores,
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La época en la que Miiller Brockmann se educ
como disenador grafico y comenz6 su carrera
profesional estuvo marcada por contradiccio-
nes. Actitudes politicas, sociales y culturales
ireconciliables y una nueva minoria que perse-
guia activamente tendencias innovadoras tanto
en la arquitectura como en el arte y el disero
grafico comercial.

Desde 1935 Miiller Brockmann se desempenio
como disenador grafico independiente, realizan-
do pequenos encargos tales como ilustraciones y
displays para vidrieras, lo cual le dejaba sufi-
ciente tiempo para profundizar sus estudios.

En 1937 se convirtio en el miembro mas joven
del Swiss Werkbund y en 1939 se unié a la
Asociacion de Disefiadores Graficos Suizos.

LA DECADA DEL 30 MARCO EL ORIGEN DEL DISERO
GRAFICO SUIZO, QUE SE AFIANZO FUERTEMENTE EN LA
DECADA DEL ‘50 Y EN CUYOS PRINCIPIOS Y TEORIAS SE
BASG LA TIPOGRAFIA MODERNA. LOS PRIMEROS
ESFUERZOS DE ESTE MOVIMIENTO DEL CUAL MULLER
BROCKMANN FORMABA PARTE ACTIVA SE CONCENTRA-
RON EN OTORGAR EL MAYOR ORDEN Y ECONOMIA
POSIBLES AL USO DE LOS RECURSOS TIPOGRAFICOS.

(La grilla o el sistema de reticulas como princi-
pio regulador de la forma, tal como se la conoce
hoy en dia, todavia no habra sido inventada.)

Su experiencia profesional lo llevo a creer fir-
memente que el disefio grafico, para informar

y aclarar, debia basarse en un criterio objetivo.
Durante la década del ‘4o Miiller Brockmann
trabajé como ilustrador y desarroll6 un estilo de
dibujo muy particular, con tratamientos surrea-
listas y humoristicos; el disefio de exposiciones
fue el centro méas importante de sus actividades.

En la segunda mitad de esta década se conocie-
ron los primeros ejemplos de material impreso
en los cuales se vefa la influencia de la grilla.
Esta nueva tendencia se caracterizaba por la dis-
posicion del texto y de las imagenes en forma
ordenada, creando uniformidad en la puesta en
pagina.

EN 1950 SU CARRERA DIO UN MARCADO
GIRO: CAMBIO SU VISION SUBJETIVA E ILUS-
TRATIVA POR UNA MAS OBJETIVA Y CONS-
TRUCTIVA. A PARTIR DE LA APLICACION DE
LOS PRINCIP10S DEL DISENO CONSTRUCTIVO
HIZO UN GRAN ESFUERZO POR PRODUCIR
UN ESTILO GRAFICO INFORMATIVO.

La capacidad de su estudio crecié de modo
considerable a partir de 1953. Imagen corpo-
rativa y campanas publicitarias para la industria,
disefio de exhibiciones, folletos, afiches y
pequefios trabajos de impresian eran los encar-
gos mas frecuentes.

Sentia una gran pasion por la creacion de afi-
ches, el medio gréfico que le permitia expresar
sus conceptos de disefio con mayor rigurosidad.
Sus elementos geométricos y abstractos se ubi-
caban en composiciones bidimensionales libres
¥ No constructivas.

En 1958 fundo la revista New Graphic Design junto
a Richard Paul Lohse, Hans Neuburg y Carlo
Vivarelli. Los mensajes éticos y estéticos que
difundia esta revista se reflejaban en el trabajo
practico de Maller Brockmann.




UNA OBRA EJEMPLAR

En mis dias de estudiante en Lon

Ires a principios de la década del

50, Josef Miiller

ockmann era

uno de nuestre erpes

son importantes. Fijan criterios, im

ponen un estilo de vida, represen

tan una ambicion

Lo conoci durante mi primer con-

greso de la acl a fines de la década

del 6

Se mostro muy ame

algo critico respecto d

iermbras

1 Gltima vez « 1 Josef Muller
rockmann fi principics del ano
pasado, oportunidad en que dictd

una charla en Londres ante la So
ciedad de Disenadaores Tipografi

cos. A sus

2 anos su figura era

pequer

qt ragil, y sus ojos aun s 1|

lo increiblemente azules
salon estaba colmado y muchos se
habian quedado sin conse

entrada. Le pedi que me autogra

fiara un ejemplar de un nue ibr

que habia aparecido sobre su obra
. e
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Este acal ades Ccado po

Lars Muller. En la introduccion Lars

La confusion

envuelve los criterios para ¢ vadir

| diseno: el ojo se fatiga

dor grafico deberia tener conaoci
mientos fundamentales de los
recursos de diseno y de su apli

ectiva, y deberia analizar

3, la obra

Vista desde esta perspec
de Miiller Brockmann es ejemplar
Se esfuerza permanentemente en
pos de la reduccion y la conden
sacion formales de las afirmaciones
hasta lograr un mensaje objetivo
Su busqueda de un diseno neutral

funcional y objetivo se ¢

el e pitc ne del dise no grajico suizo
de las décadas del ‘5o y del "60,
sobre el que A}\i\\(lH]l-lH!ﬂU"Tth

decisiva: el diseno grafico suizo ha

hecho historia. Pero las normas y

constantes del diseno grafico que

formulo siguen siendo validas

Habran de a n Yor
cia en el de Jue se avecina

y que se viene postergando desde

hace mucho, sobre la «complejidad

le lo simple

Solo asi serd pos ble crear un dise

que pue
resistir eticazmente el alboroto v

sual producida I eSe tren que

corre a una velocidad tan frenétic
Creo que eso realmente lo resume

tod0. ALAN FLETCHER

3. Paster para un concierto
musical de Beethoven,
1955

45 y 6. Aplicaciones de la
imagen corporativa
desarrollada para la
empresa de litografia y
cartoneria L +C




Desde 1955 hasta 1959, siguiendo con el contro-
vertido disefio del paster de Beethoven, se abocd
a la creacion de composiciones concretas y ritmi-
cas con un diseno plano estrictamente construc-
tivo. Renunci6 a toda representacion figurativa y
utilizo sélo tipografia.

Luego de cuatro anos de ensefianza en Zurich
volco esta experiencia en su libro The Graphic
Artist and his Design Problems, publicado en 1961;
fue la primera obra que dio una breve explica-
cion escrita y didactica del sistema de reticulas.
Mas tarde presentd en Grid System los usos y
funciones del sistema de reticulas otorgandole
al disefiador una herramienta practica para una
rapida y mas segura resolucion de los proble-
mas de diseno.

En 1963 comenzo a desempeniarse como con-
sultor de la empresa productora de porcelana
Rosenthal. De ahi en mas su actividad se con-
centrd en la realizacion de consultorias en todas
las dreas de la identidad corporativa.

Luego de la disolucion de su estudio MB & Co.,
amediados de la década del ‘60, el incremento
del poder adquisitivo, una creciente inflacién y
la apertura internacional de los mercados ubi-
caron a la publicidad en un importante lugar: el
de la creacion de nuevos habitos de consumo.
La guerra fria, Vietnam, la rebeldia de una nueva
generacion que se rehusaba a la conformidad,
las revueltas politicas y la afluencia de numero-
sas subculturas generaron una persistente
inestabilidad social.

En este contexto el disefio gréfico suizo, al que
muy a menudo se lo consideraba frio y hostil
hacia el placer, no parecia responder a estas
necesidades. En consecuencia, los exponentes
de este movimiento se vieron obligados a
reducir el campo de aplicacion de sus servicios.
Adaptandose a estas nuevas demandas, Miiller
Brockmann fundé una agencia de publicidad,
pero para ese momento el mercado habia sido
ganado por las grandes agencias internacionales.

SE CONSIDERA A MULLER BROCKMANN EL MAXIMO EX-
PONENTE DEL DISENO GRAFICO SUIZO Y SU ACTITUD
ESTA BASADA EN LA INTEGRIDAD, EN UN SENTIDO DE
RESPONSABILIDAD SOCIAL Y CULTURAL Y EN LA ETICA
PROFESIONAL. HA MARCADO UN HITO EN LA HISTORIA
DEL DISENO GRAFICO, POR HABER CREADO UN METODO
QUE PERMITE MANEJAR CON MAYOR FACILIDAD Y EFI-
CACIA LA PUESTA EN PAGINA. SU MAYOR LEGADO ES EL
ENTENDIMIENTO DE QUE LA COMUNICACION VISUAL
DEBE REGIRSE POR PARAMETROS ETICOS Y FUNCIONA -
LES. SU DISENO, FUNCIONAL Y OB)ETIVO, ES EL RESUL-
TADO DE UN GRAN RESPETO HACIA SUS ESPECTADORES.
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 the.
architectonic
mh' 7. Poster para el concierto
HEROC musical *Mdsica vivax, 1
the design e
concert
poster 8, Poster para una exhibicion
series g realizada en la galeria de arte
i : of Reinhard-Brown, 1980.
josef
miiller- 9. Poster para una exhibicion
.. brockmann del Museo de Artes y Oficios
de Zurich, 1953.
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«Los ojos que ves, no soi
ofos porque los veas
Son 0/0s porque te ven.»

MACHADO

Se ha ido un Maestro. Era, creo, el
aio 1959 —hace 38 anos- cuando
Juan Carlos Distéfano me acerco un
ejemplar de Gestaltungsprobleme des

kers editado en Teufen, Suiza,

por Arthur Niggli. Yo tenia por
aguel enfonces 17 afos y nunca
habia sofado con una teoria de la
practica

Allf lei por primera vez en mi vida
«La grilla divide una superficie disponi
ble en un nimero de subdivisiones

Prope iles sirviendo a las necesi

dades del proyecio ) provey endo una
estructura visual sobre (a cual se basa
el diseno

Han pasado varios anos y ha corri-
do tanta agua que seguramente
parece ingenuo contar estas emo
ciones del conocimiento en un
momento en que la ingenieria de la
simulacion desparrama su formida
ble poder sobre las multitudes
Brockmann no sélo fue un gigante

delagra

ica. Fue un fundador
Cuando se habla -a veces con
ligereza- de la «Escuela Suiza» en
realidad se habla de él. Formado
junto a maestros formidables, su
incidencia en una nueva conducta
generé —con sus ilustres companeros
de ruta— una estética que aun hoy es
un paradigma.

Para guienes, como yo, no han
transitado los claustros, el acceso
—casi casual pero inevitable-a su
erudicion configura un hito. Un
manantial inextinguible

El ado fundamental y democratico
de la transferencia del conocimien
to es en su obra doblemente
emblematico. Su propuesta de or
ganizacion estructural de la comu
nicacion destruye el determinismo
biologico, el elitismo del diserio y el
narcisismo proyectual.

Brockmann, con enorme sencillez,
nos dice: todos pueden disenar
RONALD SHAKESPEAR




ACERCA DE MULLER BROCKMANN

Josef Miiller Brockmann era sin
duda uno de los maximos expo-
nentes de lo que se ha dado en lla-
mar la Escuela Suiza, un término
acunado en los ambientes profe-
sionales y que designa, como se
sabe, a una forma especifica de
hacer diseno grafico. Esta escuela
alcanzo fama mundial en la época
de los 'soy de los 60, principal-
mente por la publicacion en revis-
tas profesionales [el Graphis o Die
neue Graphik [El nuevo diseno]] de tra-
bajos de sus mds brillantes repre-
sentantes, asi como también por la
edicion de libros, en particular los
del prapio Miiller Brackmann.

La fama de esta escuela se basaba,
en realidad, en a labor pedagogica
desarrollada en dos escuelas de
diseno suizas: la de Basilea y la de
Zirich. Cada una de ellas tenia sus
profesores estrellas: en Basilea,
Hofmann y Ruder, y en Ziirich, antes
que nadie, Miiller Brockmann. Yo
estudié a finales de los '50 en Basi-
lea y recuerdo que habia una cierta
rivalidad entre esas dos escuelas,
una rivalidad que hoy me parece
provinciana, y nosotros, (os alum-
nos, mirabamos con cierto desdén
juvenil a los de Ztirich y nos parecia
que las obras de nuestros profeso-
res eran infinitamente mejores que
las obras de los zuriquenses...

En los trabajos de Miller Brock-
mann, quiza sobre todo en sus fa-
mosos carteles de musica, se hacia
singularmente patente la naturale-
za, 0 esencia, del diseno de esta
Escuela Suiza. Por un lado, este di-
sefo se caracterizaba por el orden.
Todo elemento gréfico que apare-
cia sobre la superficie del papel
tenia su lugar especifico asignado y
estaba ordenado con respecto a
todos los demas elementos, de
modo que el conjunto formaba un
todo armonioso. Este orden estaba
asegurado por la presencia invisi-
ble de una trama ordenadora que
regulaba el conjunto. La disposi-
cion ordenada de los elementos en
el espacio aseguraba claridad en la
comprension de éste. Luego, este
disefio se caracterizaba por el rigor
Todo lo que no contribuia al signi-
ficado de la propuesta grafica se
eliminaba. La forma visual se
depuraba hasta el punto de lograr
un grado de expresividad de con-
tundente elementalidad, de gran
potencia visual, que se hacia notar
y que era capaz de permanecer en

10, Pdster de un programa de
conciertos,
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11. Tapa de la revista de las
porcelanas Rosenthal ac.

12. Paster para el concierto
musical «Misica viva», 1961

13. Club de automoviles de
Suiza. Poster «The Friendly
Hand-signal®.
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la memoria del espectador, Esto
conducia a lo que se podria llamar
un esencialismo tanto formal como
conceptual, es decir, a la reduccion
de los elementos significantes a su
minima expresion, correspondiente
al principio de lograr la maxima
eficacia con el minimo de medios.
Con este enfoque se aspiraba a algo
como «forma objetiva». Por eso se
cuestiono el papel del disenador:
como formalizador subjetivo de un
mensaje €l era, a lavez, su
distorsionador. El disefio debia

ser «objetivo: no importaba la per-
sonalidad del disenador sino el dis-
efo. Aquél debia desaparecer en
favor de éste. Esta concepcion se
correspondia con la nocion de que
el disenador no crea para su auto-
satisfaccion sino que es mediador
entre el emisor y el receptor de un
mensaje. Esta actitud severa y ri-
gurosa se manifestaba también

-0 sobre todo- en la tipografia; en
como se trataban los textos. Ruder
decia: «Una tipografia que no se puede
leer es un producto indtif». Una afir-
macion harto elemental si se quie-
re, pero que sigue plenamente
vigente si se contemplan ciertas
producciones tipograficas contem-
poraneas en las que hay que hacer
verdaderos esfuerzos para poder
leer lo que dice el texto. Mi amigo
Ameérica Sanchez, que no conocio
nunca a Miiller Brockmann pero
que se considera alumno suyo,
expreso de manera muy acertada
como trataba él la tipografia: «io
caracteriza el texto, sino que lo neutra-
liza, de modo que lo dicho en él se
transmita directamente al lector». Es
decir, sin interferencias ni distor-
siones por parte del disenador que
pudieran accidentar la lectura. El
libro de Miiller Brockmann Sistemas
de reticulas (Gustavo Gili, Barcelona,
1982] es un testimonio elocuente
de su adtitud frente a la tipografia y
del modo de abordar su problema-
tica en forma racional.

Ademas de su labor como disena-
dor, de su actividad pedagogica y
de la redaccion de varios libros
sobre diferentes aspectos del dise-
fio, Miiller Brockmann estaba viva-
mente interesado e involucrado en
el arte concreto. Ziirich ha llegado
a ser una suerte de capital de esta
tendencia en la pintura, represen-
tada por nombres como Max Bill,
Richard P. Lohse, Camille Graeser,
Karl Gerstner, etcétera. Este arte se

caracteriza por su no-figurativismo,
por la distribucion de sus elemen-
tos pictoricos geométricos y croma-
ticos seg(in criterios objetivos, es
decir, matematicos. Estos cuadros
son constelaciones o construccio-
nes pictéricas que carecen de
aquello que estamos acostumbra-
dos a ver y apreciar en una pintura:
el trazo personalisimo; las huellas
del pincel; la textura y madulacién
de una superficie de color. También
el arte concreto aspiraba a la
«objetividad». El mismo espiritu
que se manifestaba en la erafica de
la Escuela Suiza inspiraba este arte:
la intencion de que la forma coinci-
diera con el contenido comunica-
cional, de que el continente fuese
el contenido y viceversa, En cual-
quier caso, aunque Miiller Brock-
mann nunca pinté, fue un promotor
del arte concreto pues abrio una
galeria para la exhibicion de sus
obras. Cuando se ha visto ese arte y
se canoce su obra se entiende su
identificacion con aquél. El impulso
que guia el configurar es el mismo
en ambos casos

Conoci a Miiller Brockmann [«Sepp»
para los amigos) en la década del
'70. Ambos dimos una conferencia
en una reunion profesional cerca
de Chicago. Fue un hombre de trato
calido y suave y con un afectuoso
sentide del humor. Era claro,
sencillo y conciso en la forma de
comunicarse con los demas, un
poco como su grafica. Era un ver-
dadero maestro del diseio aunque
siempre fue facil de abordar. Es un
hombre que ha enriquecido
enonmemente nuestra profesion.
YVES ZIMMERMANN




Miguel De Lorenzi trabaja en la meditemrdnea ciudad de Cordoba,
Argenting, donde se desempena como director de diserio de! diario
La Voz del Interior. Con anterioridad trabajé como disefador
grdfico de los srr, Servicios de Radio y Television de la Universidad
Nacional de Cordoba. Fue docente en fa Escuela de Artes y exposi-
tor esporddico de la Escuela de Comunicacion de la misma
universidad. Estuvo vinculado con el desarrollo de proyectos edito-

riales en su provincia.

MIGUEL DE LORENZI

La lectura fue nada mas

que la recuperacion del dis-

curso oral grabado en
simbolos graficos. Hoy, los
disenadores de |a prensa
escrita, como |os sumerios,
inventan una sintaxis visual
ara recobrar (a narracion

elevisiva
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LOS ANGELES. ESTADOS UNIDOS. 2019. LA CIUDAD ESTA
SITIADA POR GIGANTESCAS VALLAS PUBLICITARIAS
DIGITALES. EL RESPLANDOR CATODICO APENAS ALCAN-
ZA A MITIGAR LA ESPESA OSCURIDAD QUE LA ENVUELVE.
EN LA CALLE, EMERGIENDO DE VAPORES SULFUROSOS,
VEMOS A UN HOMBRE. jESTA LEYENDO UN DIARIO IM-
PRESO SOBRE PAPEL! [NO ES EL MONITOR DIGITAL FLE-
XIBLE Y SIN BORDES QUE LE RECLAMA YA A LA INDUS-
TRIA NICHOLAS NEGROPONTE EN SER DIGITAL.] SE TRATA
DE LA ESCENA INICIAL DE LA YA LEGENDARIA PELICULA
DE CULTO BLADE RUNNER, DE RIDLEY SCOTT. SUENA EX-
TRANO, EN PLENO SEGUNDO MILENIO, VER INFORMA-
CION EN UNA CONVENCIONAL PIEZA DE PAPEL ANTE
TANTA PROFECIA APOCALIPTICA SOBRE LA DESAPARI-
CION DE ESTE SOPORTE.
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1. £ expendedor del usa
Today, tdtem mezcla de
televisor y moniter de com-
putadora, es una fuerte
presencia en las calles de los
Estados Unidos. El visor que
muestra el ejemplar juega
con la apariencia de diario
electronico on line. Como
si no bastara, en algunas
unidades experimentales,
la presencia cercana de un
peaton dispara una graba
cfon con un resumen de
noficias.

2. [in Lspana, los diarios
nacidos a la luz de la tran
sicion a la democracia enca-
bezaron singulares innova-
clones grdficas. El tabloid

El Mundo [abajo), sefalo
con su diseno el tema que se
trataba en la pdgina. En
cambio, E| Alcazar (arriba)
debid titular «Mensaje del
Rey». El Mundo logré
enfatizar el texto del mensaje.

Comienza el futuro

LAS GRANDES CORPORACIONES MULTIMEDIATICAS HAN IMAGINADO
UN DESTINO PARA SUS EDICIONES EN PAPEL. SERAN ALGO ASi COMO
MASCARONES DE PROA PARA NOSTALGICOS, SIMBOLOS PRESTIGIOSOS
DEL VERDADERO PODER-NEGOCIO DEPOSITADO EN LOS MEDIOS ELEC-
TRONICOS DE DIFUSION. POR AHORA AFILAN SUS BITS CON NOTICIAS
POR CABLE Y EN INTERNET. Y YA ESTA TODO LISTO PARA UNIRLOS EN
UNA BARATISIMA COMPUTADORA BOBA QUE PERMITIRA INTERAC-
TUAR CON EL EMISOR. Pero no todo sera asi, nos consuelan las
noficias del barrio, las fotos del curso de cocina
en el centro vecinal, la de nuestro hijo haciendo
ese golazo en el equipo del colegio, que circu-
laran en los periodicos de papel que pequerios
editores imprimiran a partir de documentos
generados en amigables Macintosch. Sin em-
bargo, para la prensa del vecindario no hay que
esperar: el Miami Herald y el St. Petersburg Times
de La Florida imprimen diariamente mas de diez
ediciones diferenciadas para otras tantas zonas
de sus ciudades. Hay otros experimentos en los
Estados Unidos: dos pequefios diarios, The Austin
American Statesman'y The Nashville Tennessean, que
se editan a la medida de cada lector. Se distri-
buye un diario basico y los suscriptores eligen
qué tipo de suplementos o ampliacion de éstos
desean recibir. ¢Por qué pagar por noticias de
economia si el tema no me interesa y mi pasion
es la jardineria? De alguna manera, el diario que
sofiaba Jorge Lanata cuando se preparaba la sa-
lida de Pdgina 12. Lanata pensaba que el diario
no debia tener un nimero determinado de
paginas que habia que llenar todos los dias.
El volumen del diario deberia estar dado por
la importancia de los acontecimientos de cada
jornada.

Seducir

LAS ESTADISTICAS REVELAN QUE EN LOS OLTIMOS DIEZ ANOS, EN EL

MUNDO, EN TERMINOS RELATIVOS AL CRECIMIENTO DE LA POBLACIGN,

LA CIRCULACION DE INFORMACION CON SOPORTE EN PAPEL HA DISMI-

NUIDO UN 30 %. SERIA OCIOSO SENALAR EL ROL QUE LES CABE A LOS

MEDIOS ELECTRONICOS AUDIOVISUALES EN ESTA PERDIDA DE LEC-
ToREs. Estas tensiones, armonias y choques entre
los diarios y los otros medios no son nuevas. En
su época de oro La Razén desafiaba a las radios y
a la incipiente television vendiendo en las in-
mediaciones del estadio su edicion con el resul-
tado y las fotos del partido que el aficionado
acababa de ver.
Félix Laino, el mitico creador del estilo de La
Razon, no descuidaba ni siquiera el escenario
donde se |eia el diario. Era frecuente que
pidiera a sus redactores que escribieran deter-
minadas noticias no en cantidad de lineas sino
en segundos de lectura. Pensaba en el tiempo
de que disponian sus lectores entre cada

estacion de subterraneo. Después las ubicaba
en la pagina de manera que quedaran facilmen-
te a la vista cuando en las horas pico los
aprefujones en los trenes obligaban a plegar la
sabana del ejemplar para poder leerlas.

Sin figuritas

LOS DIARIOS SIEMPRE SE PLANTEARON TENER UNA
ENTIDAD GRAFICA ACORDE CON SUS CONTENIDOS
EDITORIALES O, MAS PRECISAMENTE, CON EL TIPO DE
LECTORES A LOS QUE PRETENDIAN LLEGAR. En 1972
aparecio en la Argentina el diario La Opinidn,
cuya principal caracteristica visual era prescindir
por completo de las fotografias. Querfa seducir
a sus lectores con el contenido editorial antes
que con el impacto gréfico,
Pero este factor no estaba
olvidado totalmente por su
creador, Jacobo Timmerman.
Habia una cuidadosa puesta
en pagina de los bloques de
texto. Una sigilosa modula-
cion conducia a equilibradas
simetrias donde se enfrenta-
ban columnistas con opinio-
nes encontradas. Habia
noticias o comentarios que
sonaban como dichos al oido
desde alguna posicion secun-
daria de la pagina y que, sin
embargo, eran lo mas impor-
tante de ella. El lector se rego-
cijaba «descubriendo» esa in-
formacion que habia sido
puesta ahi para que s6lo €l la
leyera.

La Opinion no se permitia
ninguna estridencia grafica.
Los magnificos dibujos de
Sabat resplandecian en esa
mansedumbre tipografica.
Sus titulares rara vez pasaban
del cuerpo treinta. Para darles

un aire clasico a las paginas,

cuando los titulos tenian dos

lineas, éstas debian ser de la misma extension,
sin violar leyes gramaticales o sintacticas. De esa
manera privo a sus redactores de la aplicacion
en esos momentos en boga del marginado a la
izquierda para los titulos, recurso que todavia
sigue contribuyendo a la felicidad de muchos
periodistas.




DE UN LIBRO DE AUTOAYUDA DE LOS
GUARDIANES DE LAS PALABRAS

Aqui y alld, en asesoramient
intervenciones directas, los de
urgos del diseno para diario:
han ido sentando una serie de
criterios generales que nos acercan
n credo mas o menos compart

l11-|uu' la industria editorial
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La personalidad grafica

Generalmente, hasta hace mas o menos veinte
anos, el perfil grafico de los diarios lo iban con-
figurando capas superpuestas de decisiones del
director, de redactores con inquietudes plasticas,
de tipografos del taller y de dibujantes de cari-
caturas o de escenarios de crimenes que en sus
ratos libres diagramaban suplementos literarios
con muchos blancos o portadas con fotografias
con orlas y angulos redondeados. Dentro de las
publicaciones masivas, los diarios siempre estu-
vieron muy atras de los semanarios en materia
de diseno grafico. Mientras los diarios eran rea-
cios al refinamiento visual de la posguerra, en el
mundo brillaban Life, Vogue, Elle, Paris Match, Twen,
0'Cruzeiro, para nombrar sélo algunas.

Con el ojo en las revistas

CUANDO LOS DIARIOS COBRARON CONCIEN-
CIA DE SU ATRASO, LA PRIMERA REACCION
FUE APELAR A LO QUE TENIAN MAS A MANO,
MUCHAS VECES EN SUS PROPIAS EMPRESAS:
LOS ESTILEMAS GRAFICOS DE LAS REVISTAS
SEMANALES.

Asi nacen los diarios arrevistados. Se apela con
mas frecuencia a las fotografias y se las dimen-
siona con mas generosidad, se ensanchan las
columnas de texto, se disefia con tipografias
elegantes y se crean portadas con grandes ilus-
traciones. Todos estos cambios los facilitaba la
aparicion de la composicion en frio y la técnica
de impresion offset en las grandes rotativas, a lo
que habia que sumar la popularizacion de
peliculas fotograficas supersensibles que hacian
mas versatil la tarea de los reporteros graficos y
la proliferacion de satélites de comunicaciones,
que desde |a manana hasta la noche inundaban
las redacciones con imagenes, Con esta
plataforma, los disefiadores graficos, que siem-
pre habian sido reacios a meter mano en las
publicaciones masivas, se animaron a asomar
sus narices en las turbulentas redacciones.

Hay que contabilizar en los Estados Unidos, en
los inicios de la década del ‘6o, la experiencia
de Peter Palazzo para el New York Herald Tribune:
un director de arte integrado a una redaccion.
De ahi en mas la experiencia se extenderia tam-
bién a diarios de gran tirada, como el New York
Times, con Roger Black como disenador. La aspi-
racion a una nueva imagen condujo a algunos
editores por un camino equivocado: encargaron
prototipos graficos a los creativos de las agen-
cias de Madison Avenue. Estos diarios, disefia-
dos con las leyes del packaging, recibian invaria-
blemente el rechazo de los grupos de lectores
testeados. No era cuestion de aplicar simple-
mente creatividad grafica a los contenidos edito-
riales. Todavia no habia llegado la hora del entre-
cruzamiento fértil de los que tienen la palabra
como instrumento con los que usan el lenguaje
de las imagenes. Esta copula simbidtica, que
generaria una nueva estética de los diarios, se
celebraria en plenitud recién unos anos mas
tarde con el concepto de autoedicion introduci-
do por las Macintosh, que de los estudios de di-
serno pasaron a las salas de redaccion.

Algo mas que fotos grandes

La formula consistente en medios arrevistados
con buenos contenidos editoriales no parecia ser
suficiente para reconquistar a los lectores que
habian huido hacia el televisor. Faltaba una vuelta
de tuerca. Es asi como, a comienzos de los ‘8o,

el grupo editorial Gadnet, en los Estados Unidos,
decide crear lo que denoming el diario del
futuro. Un equipo interdisciplinario definio el
publico al cual se dirigian y en qué términos.
Después de un ano de diseno y trabajo de
campo, el 15 de septiembre de 1982 aparecio el
usA Today en tamano sabana. EL EXITO DE LA NUEVA
CONCEPCION VISUAL, AUNADA A UN REPLANTEO A
FONDO DE LA ESTRUCTURA Y EXTENSIGN DE LOS TEX-
T0S, FUE FULMINANTE.
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3y 4, Cada ejemplar de un
dfario es leido por mds de
una persona. El grupo se pue-
de constituir en la familia, en
un club, en el trabajo o entre
vecinos. También puede ser
aleatorio, como el caso del
diario de un bar. Fl cruza-
miento de datos de intereses,
simultaneidad o asincronismo
de la lectura obtenido en
grupos foco de estudio
permite disenar secuencias

¥ agrupamiento de secciones
optimizando el vinculo con

el lector,

En pocos dias alcanzé la circulacion de los diarios
de mayor tirada nacional sin que éstos disminu-
yeran la propia. ¢Qué habia ocurrido? El feliz
matrimonio periodista-diseriador habia logrado
reconquistar a sus hijos mediaticos.

Innovadores y predicadores

Si bien la mas espectacular, la operacion del

usa Today no fue la dnica. A la luz de la transicion
ala democracia, en 1977 aparecié en Madrid

£l Pais. Fue tal el éxito de este tabloid que su di-
seno fue copiado hasta el hartazgo desde los
diarios regionales hasta las pequenas hojas de
los pueblos. Nuestro pais tiene una
version fidelisima en La Maga. La
vitalidad de la prensa grafica
espanola no parecia tener limites.
A El Pais le siguieron Diario 16, El
Periddico de Catalunya y El Mundo. No
eran periodicos redisenados.
COBRABAN VUELO SIN NINGUN LASTRE
HISTGRICO Y LOS DISENADORES LES
PROPONIAN A SUS LECTORES UNA NUE-
VA FORMA DE APREHENDER LOS CONTE-
NIDOS EDITORIALES. POR OTRA PARTE,
ERAN SOLIDOS CRITERIOS GRAFICOS QUE
SOSTENIAN POTENTES LINEAS DE IDEAS.
Lo prueba el hecho de que otra
gran innovacion grafica, como fue
el tabloid £/ Sel, tuvo una vida
efimera a pesar de su brillante
disefio, que era solo un escaparate
que ocultaba la debilidad de la
propuesta periodistica.

Otro hecho que contribuyo a la
fiebre innovadora fue la aparicion
en 1981 de Contemporary Newspaper
Design, libro escrito por Mario
Garcia. La edicion en castellano
(1984) propagaria el credo del
nuevo disefio al ambito hispanico.
Investigador del Departamento

de Prensa Grafica del Poynter
Institute for Media Studies en St.
Petersburg, Garcia ha desarrollado
una intensa labor en el entrena-
miento de este nuevo tipo de ¢pe-
riodista visual? que esta empezando a tener cabi-
da en los diarios actuales.

La facultad de periodismo de la Universidad de
Navarra, en Espaiia, también impulso proyectos
que revalorizaran el lenguaje escrito. Los gran-
des diarios del mundo avanzaron sobre la idea
del director de arte como entidad satélite y
colocaron al editor visual en el centro de la sala
de redaccian, con el mismo rango que el secre-
tario general.

Se considera que el lector ya no es
tal. No lee de a parrafos. Escanea
rapidamente las paginas y cada tan
to hace un zoom a up sumario o un

parrafo destacado. Solo en altima
instancia se dispone a leer. El esca
nea no es ordenado sino aleatorio,
por eso es necesario poner en cada
pagina un fllM e [-nl.lu de atraccion
para ir fijando un recorrido mas o
menos légico del escaner

El 0j0 viaja errahcamente como una
bola e pin ball y el disenador y el
editor de pagina deben recurrir a
toda clase de artilugios graficos y
textuales para detener su loca ca
rrera. En 1995, ia Prensa, en un di
sefo muy interesante, que mMas
tarde desecho, les propuso a sus
lectores una especie de via rapida
para leer el diario: una franja en la
parte superior de cada pagina que
atravesaba todo el ejemplar con
restimenes de cada noticia. El expe-
rimento no fue exiloso. Lo gue ocu-
rre es que el punto de entradaa la
pagina es siempre la fotografia y su
epigrafe y después el titulo. También
puede haber ocurrido que el in
consciente del lector rechazara una
lectura tan organizada: un shopping
que pornia muy a la vista el f1 dyw(iu
que tenia previsto para el paseante
Mas sutil, en una de las etapas de
su u'lluliqr‘nlc’ proceso de IF,‘LIF‘;M'IU,
Clarin cred una pagina resumien de
los contenidos del dia y la ubico en
la retiracion de contratapa de his
torietas, el lugar desde donde pa
rece que buena parte de los lecto-
res comienzan a leerlo. En muchos
diarios el lugar habitual de esta
sintesis es la pagina dos. Es proba-
ble que este resumen no sea tan
leido peroty ;mth/;; al lector,
como tranguilizan los coloridos
planos «usted esta aqui» de los
shoppings aunque nadie los con
sulta, porque en un shopping nadie
se p|l')n|e‘, como nadie se p!"-l'(fo-

en los diarios bien disenados

El ya citado Mario Garcia divigio

tn equipo gue invest g0 cientifica

nente el comportamiento del lec

liante un aparato que podia
egish wvimiento de la vista
estudld en | la manera
en que se leen los diarios. La expe
riencia, que demiba muchos tabies
de las salas de redaccion, queda
documentada en &l libro The Frex
the News




La portada

Es un escaparate que nos da idea
del contenido total del diario. Los
textos son breves: resiimenes que
remiten a la noticia completa en el
interior. En ese sentido los diarios
modernos prefiguraron lo que lue-
go serfa el modo de navegar del
ochenta por ciento de los usuarios
de Internet: saltar de icono en icono
y de vez en cuando detenerse are-
correr rapidamente algunas lineas
La portada tiene invariablemente
un fitulo dominante y una fotografia
dominante que pocas veces coinci-
den. Una situacion tipica: «Diputa-
dos trata hoy la privatizacion del
Banco Hipotecario, Es la noticia
mas importante, pero no ha gene-
rado ninguna foto de impacta que
merezca estar en primera plana. Sin
embargo, han ocurrido varias cosas
en la ciudad que aunque no merez-
can ser un titulo de primera plana
merecen ser la imagen de primera
plana. La calidad de las imagenes,
la «dulzura» o el «drama» que con-
tengan, seran factores, entre otros,
que incidiran para que se elija, por
ejemplo, entre las fotos del atentado
en Paris, el cachorro de ledn recién
nacido en el zoologico local o una
quinceaniera tomando sol en bikini
en una plaza pablica en dia de calor
récord. La fotografia es el otro titulo,
no siempre importante pero inva-
riablemente interesante.

En los diarios sabana, casi siempre
en una franja por encima del logo-
tipo 0 en una banda vertical al cos-
tado de la pagina, se establece una
zona fuertemente iconica con titu-
los pequenios y textos breves. No
se trata de un resumen de noticias
Son anuncios de noficias que ni

el editor ni el lector consideran
importantes pero se deben resaltar
porque son, digamoslo de alguna
manera, interesantes, Fste dilema
entre lo importante y lo interesante
es uno de los puntos de la estrate-
gia que esgrimen editor y disena-
dor para construir las paginas. Las
investigaciones de Mario Garcia
revelan que, en la mayoria de los
casos, esa zona de fconos y noticias
breves e interesantes atrae mucho
mas que el titular principal

Arquitectura tipica de una pagina

La condicion de escaner del lector
es la premisa que define la puesta
en pagina de los elementos que
integran una noficia: antetitulo o
volanta, titulo, bajada complemen-
taria, sumario, texto principal,
fotografia con su epigrafe, infogra-
fia, textos destacados, recuadros
complementarios y cualquier otro
elemento deben estar inscriptos
en un rectangulo; si es horizonital,
mejor, y si tiene la proporcion de
una pantalla de television, mucho
mejor. El escaner se descalibra si el
perimetro es irregular o debe cam-
biar demasiadas veces la orienta-
cién de la platina. Este perimetro
definido contribuye a que el lector
pueda medir en forma instantanea
la extensian de la nota y decidir si
la lee en ese momento, la descarta
definitivamente o la aborda luego
de haber recorrido el resto

Los diarios tradicionales ponian,
en una pagina de rutina, seis o siete
noticias. Entonces éstas se jerarqui-
zaban en una escala que iba del
uno al seis o siete. En la actualidad,
una pagina de rutina puede con-
tener la misma cantidad de noticias
pero se comprime la escala en tres
graduaciones: una noticia principal
-bien desarrollada-, una secunda-
ria, y el resto agrupado en una
seccion que generalmente se llama
«breves» o «en pocas lineas». A su
vez, la noticia dominante no se
presenta en un solo bloque de
texto: hay un cuerpo principal al
que se le yuxtaponen uno 0 mas
recuadros complementarios, de
manera que el lector pueda cons-
truir a su gusto la extension

5 y 6. El primer diario argen-
Hino que tuvo la intervencion
de un diseriador para definir

su estilo grdfico fve Noticias,

en el afio 1972. Se deben se-
nalar después las experien-
cias de Tiempo Argentino
y Péagina 12.
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ARGENTINA QUEDO AFUERA
7
Por estas tierras

MIENTRAS TANTO, EN LA ARGENTINA, UNA SIMETRICA DESCONFIANZA
ENTRE EDITORES Y DISENADORES TENIA A LA GRAFICA DE LA PRENSA
DIARIA SUMIDA EN UNA MEDIANIA PAVOROSA.

Tal como habia ocurrido muches anos antes en
otras partes del mundo, los disefadores exhi-
bian su talento en piezas graficas de tirada re-
duciday eran renuentes a las pocas oportunida-
des de lucimiento que brindaban los diarios.
Algo parecio moverse con la aparicion de Tiem-
po Argentino en 1981. El diseno, sobre los para-
metros de La Repuiblica, de halia, nucleé a un
equipo que no alcanzé a consolidarse ante la
temprana desaparicion del diario por motivos
politicos y empresariales.

Antes de Tiempo Argentino, desde 1972, se edi-
taba el diario Noficias. Este innovador tabloid
utilizaba desde la portada los estilemas de la
prensa amarilla. Sin embargo, fotografias impac-
tantes y titulos sintéticos se aunaban en un di-
sefo de calidad, precursor de otras experiencias
fructiferas, como Pdgina 12.

Desde mediados de los ‘8o La Nacidn fue ase-
sorada por un disefiador norteamericano que,
sobre la estructura grafica existente, introdujo
orden y prolijidad en la tipografia.

Mientras tanto Clarin mantenia un equipo de
diseno que se regodeaba en los antiguos cano-
nes del diario tabloid. Un aire antiguo que en
La Nacion era dignidad y en Clarin decadencia.

Aduana: investigan
a mil empli

Clarin ftabloid) antes y des-
pués. En el primer caso
[izquierdaj una mezcla
desabrida de fuentes sin
ninguna ferarquizacion y una
Imagen de archivo. Falta de
dramatismo. En el sequndo
[derechal, el rediserio prioriza
un titulo, sin ilustrarlo, y
pone el acento en una noticia
secundaria mediante la emo-
tividad de la fotografia.

Caras exfranas

Un relevo de la ciipula de la redaccion y diseno
de Clarin cambiaria su orientacion grafica. En
1993 desembarca en la calle Piedras el equipo
de disefio editorial encabezado por Antoni
Cases. Este grupo de origen catalan tenia tras de
si el rediserio del diario £/ Munde Deportivo, una
antiquisima publicacion que habia cobrado un
espectacular impulso tras su renovada y mag-
nifica concepcion grafica. También La Nacion,
desde 1996, con un grupo vasco a la cabeza,
intenta poner fin a una linea ematica de cambios
que venian perturbando la presentacion ante

su pablico.

Los disefiadores argentinos contemplaban azora-
dos esta nueva conquista espanola en estas tie-
mras. Pero ya era tarde para lagrimas. Por distintos
motivos no habian sabido crearse un espacio

de trabajo dentro de los medios de gran alcance.
Las reformulaciones graficas de Clarin derivaban
de las conclusiones de trabajos con grupos foco
de lectores del equipo dirigido por el socidlogo
Eliseo Veron. Este profesional, a quien le gusta
llamarse estratega de medios, con una vasta
experiencia adquirida en Francia con Le Monde,
monitoreaba las transformaciones para moder-
nizar a Clarin, para que no lesionaran el vinculo
con el lector.

Fatografias

La fotografia del diario debe mos-
trar algo que la television con su
narracion hiperquinética no puede
hacer. Los fotagrafos deben estar
atentos al antes y al después del
acontecimiento que vayan a regis-
trar. En el backstage se puede
capturar un instante que resuma o
simbolice el drama o la comedia
de lo ocurrido. Esta probado que

la fotografia es el punto principal
de entrada a la pagina. Es preciso
reforzar esta tendencia del lector
usando una fotografia dominante y
de gran tamarno, Se deben evitar las
situaciones en las que dos o mas
fotografias compitan entre si

Infografias

En el nuevo testamento de la biblia
del diseno para diarios aparece un
versiculo importantisimo: los info-
graficos. Sin embargo, el invento no
es reciente: en 1946, la revista
Fortune publicé un informe de seis
paginas sobre la batalla contra las
bacterias; lo que ahora llamamos
infografia ocupaba el setenta por
ciento del espacio de la nota. En
1960, en Londres, un fexto filosé
fico, La sabiduria de Occidente, de
Bertrand Russell, se publico acom-
panado de numerosos graficos que
«explicaban» las ideas del libro.

La explosion de infografias en los
tiempos actuales fue la feliz cainci-
dencia de la Guerra del Golfo y el
desarrollo de programas de dibujo
sobre la base de vectores como el
Free Hand, el lllustrator o el Corel
Draw. Los disenadores dispusieron
de una herramienta electronica de
dibujo espectacularmente rapida y
precisa.

Durante la Guerra del Golfo las foto-
grafias de siluetas de los soldados
aliados, inméviles junto a sus tan-
ques, recortados contra lameantes
atardeceres, hartaban. Los despa-
chos de los corresponsales de gue-
rra eran casi turisticos. Entonces,

el mayor despliegue lo hacian las
infografias en las cuales se grafi-
caba lo que estaba por pasar y al
dia siguiente lo que no habia pa-
sado. Terminada la guerra, espe-
rando la proxima, se dedicaron a
explicar todo tipo de desastres y
accidentes. Entre tragedia y tragedia
fue quedando tiempo y espacio para
graficar un éxodo de pinglinos o la
migracion de las gaviotas.
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En una zona conceptualime

trofe con el texto, las fotas v

”‘?“":‘v""“” 0s, los disenadores ensa
yan cada vez con mas frecuencia los
destacados en las paginas donde
atnan, por ejemplo, graficos de |
rras o de torta con fconos, pequena

fotografias y leyendas bre

piezas establecen una re
mica con el supuestamente distrai

lector, y con su textura particular,

rompen la cada

para los editores, superficie gris
los textos

)

Tablas

La proliferacion de todo tipo de

tablas numericas requiere una aten

cion especial del disera

hacerlas comprens
Hustraciones
Casi mas que las fotografias, la

ilustraciones son punto de entrada

ala pagina. La seduccion que efer

cen es singular. Audac
|

I £
visuales, desaforados

propuesta

( His
ticos dibujos o trazos elegantes son
disfrutados por lectores que no

darian un paso para

gaieria dearte
Tabloid o sdbana

Las opiniones parecen inclinarse por
un tamano «tabloid grande» como el
de Pdgina 12

tabloids pequenos, comao Clarir

La comodidad de los

termina los domingos cuando el
gl‘;]ﬂ numero Ylf“ secaones encarl
das convierten al ejemplar en una
inapresable cebolla

1,{1 ”7'1!!( 1on ”(*Hi“ un enonme "."" !
contra el cual no han podido los
editores: en Inglaterra y en Alema
nia el tabloid es sindnimo de prer
sa amarilla, En Espana, donde este
tipo de periodismo en la prensa di
ria casi no existe, el tabloid ha sid
adoptado sin problemas por los dia
rios llamacdos serios. En los Estado
Unidos los formatos pequenos son
sinonimo de prensa regional

Una ventaja que se debe senal

formato grande es que permite
ferencia del tabloid, una agrupacis

mas coherente de noficias af

La Bolsa cay6 4,8% y la CGT
lanz6 un paro de 36 horas

Investigan
amenazas a
un comisario

Camara oculta
volted 3 otro
fancionario

El diario posmodemo

En la actualidad los diarios se conciben bajo el
sindrome del shopping. Hay un ingreso princi-
pal, la portada, pero se jerarquizan fuertemente
las restantes entradas, los distintos cuerpos o
suplementos.

SE MARCA UNA JERARQUIA PERO SE PERSUA-
DE AL PASEANTE, AL LECTOR, DE QUE ESTA
CONSTRUYENDO SU PROPIO RECORRIDO.

Una vez dentro, una cuidada estrategia (la
palabra se usa tanto en la concepcion de los
diarios como en la de los shoppings) lo va con-
duciendo por todos los puntos de venta, por
todas las notas. Para pasar de un piso a otro
debe recorrer toda esa linea de negocios, de ti-
tulares. El shopping, dice Beatriz Sarlo en Escenas
de la vida posmoderna, es como una cinta de
Moebius. Se construye la ilusion de que tenemos
en |as manos un libro de arena, como el del
cuento de Borges. EL DIARIO NUNCA SE TERMINA

Y USTED PUEDE EMPEZAR A LEERLO POR DONDE QUIERA
¥ CUALQUIER HOJA SE ABRE INFINITAMENTE PARA QUE
USTED SE SUMERJA EN INFINITOS TEXTOS E INFINITAS

IMAGENES.

Asi como creemos i a la deriva en un shopping,
también creemos estar construyendo nuestro
propio programa cuando hacemos zapping o
cuando erramos a la ventura por las paginas del
diario. En el caso del shopping y del diario el

| Poeeenie: -
EE.UU. renueva
la presion

por patentes

10

Alegria y tragedia. La portada
de un diario coma escenario
dramatico. La Voz del
Interior [tamario sdbangy,
Cordoba

andar aparentemente erratico es controlado por
el disefiador. Esta no es su tinica tarea; debe
mitigar con su graficacion el sentimiento de
culpa que anida en el lector por haber pagado
por algo que no aprovechara a fondo por su
falta de tiempo para leer o simplemente por su
pereza para hacerlo.

En el encuentro de naves de los shoppings se
sittian altas cipulas que arrojan una fuerte luz
cenital. Esas agoras cerradas pueden producir
angustia, pero es s6lo un momento. Ahi estan
los guifios de las marcas y sus logotipos, que nos
advierten que todavia nos quedan naves por re-
correr. Asi ocurre con cada una de las portadas
de cada seccion del diario. Son un leve cimbro-
nazo con una gran fotografia o ilustracion a la
que se le yuxtaponen iconos, frases breves y
pequenos rostros sonrientes en grandes
primeros planos, junto a nimeros de paginas
que nos indican lo que todavia nos queda por
leer. Pasamos la hoja de la portada y las paginas
vuelven a tener estudiados contrastes, como los
que dibujan las luces dicroicas de las naves del
shopping, que nos invitan a la lectura. Asi como
todos los shoppings del mundo se parecen
entre si, en los aspectos formales La Gaceta de
Tucuman se parece al 7imes de Londres.

P3pel CONQUEROR WOVE DIAMOND WHITE 120 9/m’ wiTCEL




11y 12. Los editores suelen
poner el acento en algin
sector del diario mediante el
diseno,

Armiba, La Voz del Interior
con una portada a la manera
de un poster.

Abdgjo, La Reforma de
Meéxica con un cinetismo
emparentado con el video clip.

12

na no solo en

sina también en dlto para la
1 de avisos se puede organizar

liiamente la zona editorial

Durmiendo con el enemigo

El diario moderno trata de apropiarse de todo

lo que esté instalado en el hombre mediatico.
Asi, ha aprovechado el formato mas coman del
programa de television: cuatro bloques separa-
dos por tandas publicitarias. El us4 Today esta
estructurado en cuatro cuadernillos: News, Life,
Money y Sport. Casino lleva publicidad en las
paginas interiores pero si avisos a pagina comple-
ta en tres de las contratapas, las tandas. En fa
cuarta despliega una formidable
infografia con el prondstico meteo-
rolégico. Por si quedaran dudas de
la intencion del marketing, la
maquina autoservicio donde se lo
puede conseguir en cada rincon de
los Estados Unidos tiene forma de
televisor.

NO S6LO EN EL DISENO EL DIARIO AC-
TUAL VIVE ABRAZADO A LA TELEVISIGN,
SU PEOR ENEMIGA. EN SU EDICION, QUE
LEEMOS POR LA MARANA, QUEDA ATADO
NO TANTO A LO QUE OCURRIG EN LA
REALIDAD SINO A LO QUE OCURRIG EN LA
PANTALLA EL DIA ANTERIOR. EL LECTOR
LE RECLAMA UN DISCURSO TEXTUAL Y
VISUAL COHERENTE QUE LE ORGANICE

EL RELATO FRAGMENTADO DE LA TELEVI-
SION Y QUE EL HIZO AUN MAS DISPARA-
TADO EN UNA ILUSION DE PROTAGONISMO CON SU i UL
conTRoL RemoTo. [Algo debe intuir. No por nada DL

es que se burla de su rival gritandole «que lo
mira por 1v») No terminan ahf sus exigencias: ya
con cierto sindrome de abstinencia le pide asu
diario que le cuente qué va a pasar hoy en la
television y quiénes seran sus protagonistas. El
conocido precepto «quién, como, cuando, donde
y por qué» parece estar ahora exclusivamente re-
ferenciado a la television.

Carl Stepp, editor durante muchos anos de las
portadas del us4 Today, sostiene que en la actua-
lidad los lectores reclaman explicaciones l6gicas
de lo que ocurrio mas que opiniones. Es en este
punto donde cobra relevancia la intervencion
del disenador grafico. Su aporte a la television
es atomizar hasta la exasperacion el ya desca-
labrado discurso; en cambio, en el medio
impreso es todo lo contrario: debe batallar para
estructurar armonicamente, dia a dia, las distin-
tas propuestas editoriales.
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LILI WRONKER
CON COMENTARIOS DE FRITZ KREDEL
Y TOM GREENSFELDER

RUDOLF KOCH

of Scribes|. Ha enseriado

caligrafia en distintas escuelas

y talleres de dicha sociedad y

ha realizado exposiciones en -

los Estados Unidos, Londres, c a l l ra o ra b a d or
Paris y Jerusaleén. y

de punzones, Rudolf Koch
dedico toda su vida al
perfeccionamiento de su
oficio, desarrollando un
estilo tipografico personal
dotado de una gran
fuerza visual
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RUDOLF KOCH FUE UN ARTISTA, UN CALIGRAFO, UN MAESTRO, UN DI-
SENADOR DE LIBROS, UN TIPOGRAFO, UN ILUSTRADOR Y UN ILUMINA-
DOR EXTRAORDINARIO, FUE UN HOMBRE RELIGIOSO, VERSADO EN EL
ARTE ECLESIASTICO, AMIGO, MENTOR Y FUENTE DE INSPIRACION PARA
MUCHOS. SE LO CONSIDERA UNA DE LAS FIGURAS MAS INFLUYENTES
DE LA CALIGRAFIA MODERNA; JUNTO A SU CONTEMPORANEO EDWARD
JOHNSTON, CONTRIBUYS MUCHO A REAVIVAR EL INTERES POR LA
ESCRITURA CON PLUMA DE PUNTA ANCHA DURANTE EL SIGLO XX.

Mi interés personal en Koch nacio en la década
de 1940. En esa época estudiaba caligrafia con
william Metzig, quien nos presento, a mi esposo
y ami, al doctor Siefgried Guggenheim, promo-
tor de las artes editoriales y viejo amigo y bene-
factor de Rudolf Koch. Desde entonces, he
reunido una gran cantidad de material escrito
por Koch y acerca de él: libros, correspondencia
personal, memorias, fotografias y ejemplos de
su obra facilitados por el doctor Guggenheim y
su familia, asi como de otras fuentes. Tengo la
esperanza de que los fragmentos, citas e
ilustraciones que he reunido en este articulo
aporten nuevas perspectivas para la compren-
sion de la obra de Koch y su filosofia de vida, su
oficio y su arte,

Rudolf Koch nacié en Niiremberg, Alemania, el
20 de noviembre de 1876.

«Fui el tercer hijo y inico varon del escultor Paul Koch,
quien llegé a Niremberg desde su Hamburgo natal el
aiio de mi nacimiento. Habia comenzado su vida
sukido en la mayor pobreza y cuando naci trabajaba
para el Museo Bavaro de Artesanias, ganando un
salario tan bajo que se veia obligado a dedicar todo
su tiempo libre a la realizacion de cualquier tarea que
pudiera consequir. Tenia una gran capacidad de tra-
bajo y mds adelante demostro también ser un organi-
zador de exposiciones muy eficiente. Cuando murio,
en 1886, a los 41 arios, gozaba de una excelente re-
putacion en este tipo de actividad.»

Kach tenia entonces diez afios. Debido a la pre-
matura muerte de su padre tuvo que abandonar
el Gymnasium, o escuela secundaria alemana, y
matricularse en una escuela técnica.

A los dieciséis anos se inicié como aprendiz.

«En 1892 un viejo amigo de mi padre me empled en su
empresa, una fdbrica de articulos de metal en Hanau.
Trabajaba once horas por dia, asistia a la Academia
de Artes en mi tiempo libre y estudiaba hasta altas
horas de la noche. Sélo me daban ocho dias de vaca-
ciones en Navidad para ir a casa, y los esperaba
ansiosamente durante todo el ao. Fn la Academia
tuve por maestro a August Otterdinger. Fue é quien
me insté a dejar la fabrica antes de completar mi
cuarto ano como aprendiz para regresar a casa y de-

dicarme de lleno a los estudios en la Escuela de Artes
y Oficios de Niremberg. Sin embargo, esta nueva
escuela me parecid mds una institucion que un lugar de
aprendizaje para jovenes y no habria aprendido mucho
alli, con excepcion de las clases de dibujo con modelos
vivos. De modo que después de tres semestres decidi
abandonarla y establecerme como maestro de dibujo
en Munich.» 2

Este traslado tuvo corta duracién.
Koch no fue bien recibido por

los profesores titulares en Munich y
después de dos semestres decidio
buscar empleo como dibujante y
pintor en una imprenta litografica
en Leipzig.

«Para mi asombro, obtuve ese frabajo.
No sabia ni dibujar ni pintar pero el
estilo Jugendstil fart nouveauy, tan
de moda entonces y al que yo admira-
ba de todo corazon, compensaba
las deficiencias de mis frabajos. Al
poco tiempo de llegar a Lejpzig
la empresa para la cual trabajaba me
envid a Londres a disenar calendarios
paia sus principales clientes, Tuck e
Hijos. Mi trabajo no les gusto y regresé
a Leipzig con el animo abatido
y convencido de mi fafta de talento.
Renuncié a mi trabajo y mis emplea-
dores se alegraron de librarse de mi.
Comencé a recoirer Leipzig con una 4
carpeta llena de dibujos que habia
hecho por inspiracién propia, de un estilo muy similar
a obras que habia visto.»

1 Trabajo de Koch reprodu-
cido en la tapa de Letter
Pese a esta nueva carpeta, los primeros intentos Arts Review; volumen 13,
de Koch por trabajar por su cuenta fueron
desalentadores. Segtin uno de los relatos, que
no incluy6 en sus memorias pero que me fue
contado por uno de sus antiguos estudiantes,
Lothar Frank, en cierta ocasion Koch mostro
uno de sus disefios a un posible cliente, quien
tras echarle una sola mirada lanz6 una carcaja-
da. El pobre Koch corrio a encerrarse en el baio
para llorar.

nomero 1, afio 1996.

2y 3. Paginas de la publica-
¢ién Das Blumenbuch.
Mustraciones de Rudolf Koch
y grabado en madera

de Kredel

4 Grabado en madera The
Soldier’s Boofs [Las botas
«Nadie tenia el menor interés en mi'y me seniia muy del soldado), 1919.
solo y abandonado. £n el curso de un almuerzo

alguien me menciond las arfes editoriales. Nunca

habia oido hablar de ellas, pero sin embargo senti

inmediatamente que era alli donde residia mi

auténtica vocacion. Caminé de regreso a casa y ape-

nas llegué disené dos tapas de libros y un dlbum de

postales cuyo motivo era una dama ciclista con unas

lineas ornamentales de estilo Jugendstil. Si bien para




RUDOLF KOCH, COMO YO LO RECUERDO

vando lo haciamos blanco de
nuesiras picaras I:r?\ll”d‘_»‘ siempre
tomaba con buen humor. Un ca

Heinrichsen y yo tuvimos la idea de

lureso dia

€ Verano mi amigo

procurarnos una botella desidra. La

tomamos en el curso de la manana

Iego Heinrichsen tomo la botella,
i llend de agua de |a canilla (bas-
tante tibia por cierto) y la puso
sobre el escritorio de Koch. Cuando

por la tarde y vio la bote

qué estaba alli. Le

f 110 para
lijimos que como hacfa tanto calor
Nabiamaos pens oco de
efresco no podia
nadie y que le habiamos dejado

n la botella. “No es mala idea»,

¢ ) pero de
inmediato escupio el liguido. Nos

air

1910 1 )S epitetos muy poco

ienos y salio de la habitacion

sus clases. Heinrichsen

onces a la taberna, que

a justo frente a la escuela, y

compro otra botella de sidra. Esta

Z NoO (a tomamaos SV‘LIIT’HQ‘ ‘dl\l\

nos sobre el escritorio de Koch,
sin tocarla. Koch regreso en el re
eo y fue a ocupar su lugar. Preci
nte en ese momento L’,DHH-()
nala ita. Era el grabador de
izones de Koch, el sefor Eiche

venia a mostrarle unas
prug )5 dos conversaron un

tion. De pronto
winandonos un ojo, Koch le dijo

nenawer, qureres U frago ae

", TEPIICO este,

ory, Toma la botella

ey bebio no uno sino

arios tragos, Koch no pudo con

xclamaba: «Munec

semejante.

fom r.uv/u,l.:/w fe:
ente2r, murmuro Eiche

nauey H‘\Ir\i”i‘\v «E50no era angua

era sidra.» El recreo habia

y Koch tuvo que regresar

Apenas salieron volvi

mos a vaciar la botella, a rellenarla

e la canilla y a ponerla

escritorio de Koch. A las
cinco de la tarde regreso

dijo en tono meditativo

1aber fomadc

i probar de |a

Dotella pero tuvo que esc upir nue
vamente. Con remordimiento con
jesamos nuestra travesura. «:Sinver

atorrantes/» exclamé. Pero

no pudo dejar de reirse por la
forma en que habia caido en nues

i ITaMpa. FRITZ KREBEL

DENN EINEJEGLICHE KLINST
ODERWERK>REWIE KLEIN
SIE SEIENADAS SIND ALLEY2#
SAMT GNADENXILUND WIR
KET SIEALLESAMT DER HEI+
LIGE GEIST3<AZLU NUTZ LIND
ZU FRUCHTDERMENS{CHEN
+WARE ICH NICHT EIN PRIE
STERULJUND WARE UNTER
EINER VERSAMMLLUNG+ICH
NAHME Ef FLIR EIN GROSSES
DINGXDASS ICH SCHUHEMA
CHEN KONNTE G UIND IKH
WOLLTE ALICH GERNE MEIN
BROT MIT MEINEN HANZ=>%
DENVERDIENEN2KINDER
*DER FU${§ NOCH DIE HAND
DIESOLLENNICHT DAS AUGE
SEIN WOLLENS/REIN JEGLI
CHER SOLL SEIN AMT TLIN ¢
DAS IHM GOTT ZUGEFLIGT.

5. Presentacion de la tipogra
fia Neuland, 1922-23. Esta
[fuente disenada con una alta
carga intuitiva posee una tex-
tura densa y unas letras Cy S

maydsculas sin precedentes

entonces yo ya estaba bastante amedrentade, pre- ALREDEDOR DE ESTA EPOCA RUDOLF KOCH
senté mis dibujos al anciano grabador Hugo Hom HIZO SUS PRIMEROS INTENTOS DE CREAR
quien, contrariamente a lo que esperaba, no me re- CARACTERES CON LA INTENCION DE DISENAR
chazo. Para mi sorpresa, me estimuld comprandome  TIPOGRAFIAS. ESTO MARCARIA UN HITO

los dibujos de las tapas. EN SU CARRERA.,
1 la navidad de 1898 gasté hasta mi altimo centavo en

un pasaje a Niremberg, con el propésito de buscar tra-  « En el otorio de 1903 vi una ilustracion y un epigrafe
bajo desde alli: Mi vuelta al hogar no fue precisamente  en la revista Jugend que me dio la idea de que podia
alentadora. Mi tutor y todos mis amigos me recibieron  disenarse una tipografia basada en el empleo de
como a un aspirante a genio fracasado. Hasta mi la pluma de punta ancha. Cuando comencé no sabia
madre, que en su fuero mas infimo habia alentado nada sobre caracteres. Empecé por copiar distintos
grandes esperanzas respecto de su hijo, ahora habia  tipos de letras de los diarios, pero el cardcter surgio
renunciado a ellas. Sin embargo, sequi obstinadamente  desde mi primera linea y he conservado estos tempra-

empenado en dibujar mis lirios de estilo Jugend y des- nos intentos hasta hoy. Calladamente y con gran per
Ppués de presentar estos diserios una y ofra vez logré por  severancia trabajé durante un aro. Creé mis primeras
fin obtener un empleo en la empresa de piezas prdcticas para Hans Weber, de la firma
encuadernacion de libros de Leipzig. Si bien el salario J.]. Weber. Me enteré por un anuncio del diario de
semanal era bajo; por fin habian terminado mis peregri-  que la fundidora Rudhardsche buscaba un tipografo
naciones. Me senti contento con mi trabajo desde Y en 1906 me mudé a Offenbach-sur-Main, para fra-

el principio y rdpidamente me converti en un dibujante bajar para ellos. Aqui por primera vez estuve en
eficiente. Trabajé alli durante tres aros, desde 1899 condiciones de desarrollar los medios para expresar
hasta 1902. Cuando comencé a trabajar por mi cuenta  mis ideas, trabajando especialmente sobre mis
y arecorrer Leipzig nuevamente con mi caipeta consegui  propias fipografias al tiempo que producia también

trabajo toda vez que lo solicité. Luego hice lo que todos ~ ofros trabajos.»
los javenes hacen apenas consiquen salir a flote: en

1903 contraje matrimonio con Rosa, hija de Adolf Koch  Pronto la fundidora Rudhardsche se convertiria
[sin relacion de parentesco), un impresor de grabados  en la fundidora Klingspor bajo la direccion del
en cobre. Creo que esto es lo mds sensato que he doctor Karl Klingspor. A los treinta afios Koch
hecho en mi vida.» fue contratado por esta dltima como disenador
tipografico, puesto que conservaria durante

toda su vida.
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LOS DISEROS TIPOGRAFICOS DE KOCH, SI BIEN ERAN
DEMASIADO GERMANICOS PARA POPULARIZARSE

EN LOS ESTADOS UNIDOS," SIRVIERON PARA ESTABLE-
CER UNA ESTRECHA RELACION ENTRE LA IMPRESION

Y LA LETRA ESCRITA. EN TOTAL, PRODUCIRIA MAS DE
VEINTE FUENTES.

Durante los nueve anos siguientes Koch conti-
nud trabajando con caligrafia en su tiempo libre

y comenzo el primero de sus
libros manuscritos. En 1908
acepto su primer puesto docente
como maestro de artes graficas

y caligraffa en la Escuela de Artes
y Oficios de Offenbach. Llevo
una vida tranquila con su esposa
Rosa y sus hijos, dos mujeres y
un varén, hasta 1915, ano en que
fue reclutado, a la edad de trein-
ta y nueve aros, por el ejército
aleman para luchar en la Primera
Guerra Mundial.

*“Durante la guerra me converti en gra-
nadero en Berlin y fui enviado a Ser-
bia, Francia y Rusia formando parte
de un batallon como soldadbo raso.

Es imposible expresar en palabras lo
que experimenté y vivi en esta época,
pero me cambid notablemente. £n

cierta oportunidad en Serbia quedamos completa-
mente aislados, sélo marchabamos y dormiamos, no
feniamos comida ni notictas de casa. Cref que Dios
me habfa abandonado. Mds tarde, en Hungria, com-
prendi que Dios nunca habia estado tan cerca de mi
como en Serbia. Después de la guerra regresé con-
vertido en un hombre totalmente distinto del que
habia sido al partir. ¥, en lugar de trabajos esporddi-
cos, nacio un taller.»

En 1918, después de pasar varios meses en un
hospital militar, Koch regresa al seno de

su familia y retoma sus clases en la Escuela de
Artes y Oficios de Offenbach. Ese mismo aio
fundo el Offenbacher Schreiber, un grupo de

3 caligrafos que formaron un taller bajo su tutela-
je. Se destaco por la dedicacion a la artesania

6. Wounded Sailor (Marinero
herido) de Erich Hecke!,

1918. La carga religiosa

de esta pieza estd dada por la
[forma cruciforme que se su
giere en el fondo.

fina. Ser miembro del taller se consideraba

un honor especial. El principio rector del grupo
Schreiber era el mismo que el de un orfebre
benedictino 8oo anos atras, cuyo manual de
taller medieval comenzaba con las palabras:
«Todo arte debe ser aprendido paso a paso». Hacia

1921 este grupo se convertiria en el Offen-

7. Detalle del Evangelio de
San Lucas, 1921

8. Rudolf Kach elaborando
un punzon

bacher Werkstatt, el Taller Offenbach, o simple-
mente el Taller,

La ensefanza constituyo la esencia de toda la
obra de Koch. Le escribio a un amigo: #No soy
mds que un educador. Naturalmente, no deseo educar
caligrafos sino seres humanos». A sus alumnos les
pedia conocimientos solidos de caligrafia, com-
binados con cierta humildad: no hablaba de
arte sino simplemente de oficio. Koch creia que:
«Fl caligrafo es un sirviente. Su amo es el poeta o la
poesia. Tiene que convertir el texto en una forma
bella, diafana, significativa. Cuando su subordinacion
es forzada y externa se convierte en un artesanc;

si es voluntaria y nace desde adentro, es un artista>.

Varios anos mas tarde, en su libro titulado La
destreza artistica en la escrifura, Koch desarrollaria
la filosofia sobre la caligrafia que siempre fue la
base de sus ensefianzas.

«En este libro se ensefiard un tipo de escritura que
nunca se ha ensefiado antes. Por consiguiente, no
deseamos remitimos a los viejos maestros ni tampoco
utilizar letras en los libros que se asemejen a las vie-
jas. Lo que deseamos hacer es expresamos en forma
sencilla y natural; hacer lo que consideramos bello en
nuestro propio estilo. No queremos ser presuntuosos.
Podemos contemplar antiguos manuscritos en biblio-
tecas y sentir admiracion frente a estos fesoros.
Podemos sentirnos conmovidos ante su tiema belleza
o su sencillez o ante la densa exuberancia de su es-
plendor, pero sin embargo, debemos empezar desde
el principio aunque el camino sea largo y no ten-
‘gamos esperanzas de alcanzar la meta.»

Para Koch la eleccion de los textos era lo mas
importante, tanto en sus tareas docentes como
en los libros manuscritos que continuaba escri-
biendo en la intimidad de su hogar, lejos de

la escuela y de la fundidora. Las palabras que
elegia siempre reflejaban sus creencias religio-
sas, profundamente sentidas. La siguiente cita
de Koch fue publicada por la revista Print
(volumen s, nimero 1, 1948):

«Después de leer muchos libros en mi juventud por fin
me topé con uno para el cual no bastaba con una
simple lectura. Las palabras eran tan poderosas que
tuve que penefrar mds profundamente, detenerme
durante mds tiempo en ellas. El libro al que me refiero
es la Biblia. Copiarlo me parecia insuficiente: las pa-
labras requerian mayor peso. De modo que comencé
agrabarlas en metal y en madera y a bordarlas en ta-
pices. Estan pintadas en frescos y fundidas en bronce
Y esto tampoco basta. Estas palabras penetran mds y
mds hondamente para aquellos que las comprenden y
creen en ellas. Estdn transformandose: la vida encuen-
ira su significado y la muerte pierde su terror.




Y en sus memorias Kock reflexiona del siguiente
modo:

«Querfa escribir pero, ¢qué textos? Los salmos, Goethe
y la Biblia —el Antiguo Testamento y los Cuatro Evan-
gelios—. Escribia motivado por una urgencia interior,
no por dinero. Ahora sé por qué lo hacia, jpor
gratitud! Tengo que hacer lo que estoy en condiciones
de hacer y eso es escribir. La escritura llevé al diseno
de tipografias y al grabado en madera. Comencé a
grabar en metal y a grabar punzones.® Hice imprimir

una pequena edicion del Nuevo Testamento y distribul

los libros de la manera mds hermosa: los regalé
Luego me concentré en hacer tapices. Una anciana
campesina me enseno a hilar y tambien aprendi a
tenir. Hubo varios arios de experimentos intitiles y fra-
casos. Luego me dediqué al bordado sobre los tapetes
tejidos: los Salmos y los Profetas. Ahora éstos adornan
las paredes de la iglesia de Jerico al oeste de Berlin.
Nada era hecho a maquina>

Las clases dictadas regularmente por Koch des-
bordaban de alumnos. Consideraba que era
indispensable mantener una relacion personal
con los estudiantes y los colegas. «No soy un
organizador», solia decir, <pero si tuviera un taller
por lo menos podria ayudar a unos cuantos. Me
qustaria trabajar como un hombre libre rodeado de
algunos alumnos serios, para ser st guia y mentor. £so
me agradaria mds que cualquier otra cosa.» En 1921
la Escuela de Artes y Oficios de Offenbach le
ofrecio una habitacion en el desvan donde
nacio el Taller. Koch dijo lo siguiente al respecto:

«Por una tradicion de larga data, la labor artistica se
lleva a cabo en forma solitaria. Rembrandt vivio y
cred asi, y ello se convirtio en el poder que destruyd a
Van Gogh. En épocas anteriores no se daba este ais
lamiento. Los mejores artistas trabajaban juntos en

sus talleres, costumbre que se ha mantenido hasta
nuestros dias. La relacién clara y humanamente
importante que se da entre el maestro, el oficial y el
aprendiz por medio de la actividad en conjunto en
una habitacion, a menudo en una tarea comdn, abar-
cando los aspectos multifaceéticos del trabajo manual
¥ la fuerza educacional de la utilidad; jcudnto mds
real es fa vida que florece en uno de estos talleres, sea
en un rincon oscuro, en una oficina luminosa o en una
espaciosa academia de arte/»©

Algunos afos mas tarde surgio la siguiente
reflexion de Koch sobre la experiencia del Taller.

«kn el desvan de la escuela de artesanias de Offenbach
hay dos pequerias habitaciones de paredes inclinadas
donde un grupo de personas ha venido trabajando
durante doce anos. Hacen diferentes cosas. escriben,
dibufan, trabajan la madera y el metal. En un cuario
lateral un grupo de muchachas hila, teje, tifie y borda.
Hay en total unas 10 personas, cada una abocada
auna tarea artesanal distinta, segiin su capacidad e
inclinacion. Ninguna de ellas ha aprendido su tarea
en forma profesional, todo se ha desarrollado como
resultado de su [abor aqui. Ex alumnos van y vienen,

a menudo reemplazan a los aprendices que han falta-
do. Se crean letras para libros y material impreso,
pues la escritura es el punto de partida. A veces llegan
ofros compaiieros de trabajo desde muy lejos.»®

El Werkstatt perdurd hasta la muerte de Koch, en
1934. Y precisamente alli, en cooperacion con
ofros talentosos artistas y artesanos, se crearon
los mas ambiciosos proyectos de Koch.

Das Blumenbuch, el Libro de las Flores, comenzado
en 1922, contenia ilustraciones de 250 flores
silvestres, con grabados en madera de Fritz
Kredel. A proposito de ello, Koch escribié lo
siguiente:

10

9. Poster de estilo expresio-
nista de Kunst, Berlin, finales
de 1937

10, Detalle de pdgina de The
Gospels According to St.
Luke (Los Evangelios
seQUn San Lucas |, 1921
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«Hace diez aiios me sentia decepcionado por mi igno-
rancia acerca de [as flores. De modo que durante las
caminatas que hacia con amigos las recogiamos, ellos
me ayudaban a identificarlas y yo las pintaba con
acuarela. Luego Fritz Kredel intentd hacer grabados
de ellas en madera pero no resuliaron satisfactorios y
desisti de ello».

No obstante, Koch continué perfeccionando sus
bosquejos y Fritz Kredel realizé nuevos gra-
bados en madera. Seis afios mas tarde el libro
estuvo terminado y Koch se sinti6 satisfecho
con el resultado obtenido. “Aun fos que se sentian
desconcertados por mis actividades religiosas tuvie-
ron que reconocer el mérito de mis flores», escribio
mas tarde.

El proyecto mas ambicioso del Taller: el gran
mapa de Alemania, se inici6 en 1925 y quedd
terminado diez afios mas tarde. El mapa, que
incluia ciudades, rios, montafias y bosques, fue
dibujado y grabado en madera por Kredel. Koch
se ocup6 de la escritura [inclusive las citas de
autores alemanes) y cre la heraldica. Berthold
Wolpe disefi6 las rosas de los vientos con la
colaboracian de Richard Bender.

Todos los trabajos del Taller eran presentados
como creaciones del grupo. No llevaban la firma
de los artistas sino la marca del Taller y las mar-
cas individuales de los miembros.

Koch llegd a un punto de su carrera en que los
ingresos que obtenia de sus disefios
tipograficos y el pago por las distintas tareas
encomendadas al Taller eran considerables, lo
cual le permitié utilizar sus ahorros para la
financiacién de nuevos proyectos que lo entu-
siasmaban-gspecialmente: tapices, tapetes teji-
dos, el libro de las flores y el mapa de Alemania,
sin preocuparse por conseguir comprador.

Entre los miembros mas conocidos del Werkstatt
se encontraban Fritz Kredel, Berthold Wolpe y
warren Chappell, un norteamericano que traba-
jo y estudié con Koch durante casi todo un aio
en 1931. En su obra My Life with Letters (Mi vida
con las letras) Chappell recuerda su ano junto a
Rudolph Koch:

«Para alguien que deseaba aprender el grabado de
punzones Paris parecia ser el destino logico del
momento, pero Melbert Cary, el importador de fipo-
grafias a cargo de Continental Type Founders, me
aconsejé que no fuera a Paris. ‘No te enserarian
nada, aunque lo supierarv, me dijo Cary. Me habld, en
cambio, de Rudolf Koch, quien estaba trabajando en
Offenbach, Alemania, disenando para la Fundidora
Klingspor, y del Offenbacher Werkstatt. Asi pues, llegué
a Offenbach con mi esposa Lydia en la primavera
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11. Seccion del gran mapa de
Alemania. Callgrafia de Koch,
dibujo y grabado en madera

de Kredel,

12 Afiche de la obra del
dramaturgo Kokoschka,

1908, en cuya tipografia se
aee que se inspird Rudolf
Koch para la creacion de su

alfabeto Neuland.

MEDITACION

Curigsamente, la tipografia
Neuland, la obra mas popular de
Koch en este momento, es la que
revela la conexién mas clara con el
expresionismo. La Neuland, termi-
nada en 1923, fue la primera de
tres tipografias que Koch grabo a
mano para la Fundidora Klingspor
Camo lo dijo Koch, llevo «dieciseis
anos reunir el valor {..J. Serd algo real
mente salvafe, comparado con lo que se
ha hecho hasta ghora [.] »; eso, a
menos que se hubieran visto los
afiches de Kokaschka. Seria dificil
encontrar dos ejemplos de escri-
tura experimental que guarden
mayor semejanza. Si bien esta
basada en las mayusculas romanas,
€on exc epaon ('(“ t."l caracteristicaS
achatada, tienen una cualidad
primitiva, artesanal. Las letras son
pesadas, simples y densas, lo cual
se forna mas prominente en razon
de la falta de espacio vertical entre
lineas

¢Habra visto Koch algtin afiche de
Kokoschka? Francfort, situado en la
margen opuesta de Offenbach
-sur-Main, donde Koch vivio y tra-
baj6 desde 1906 hasta su muerte,
en 1934, fue un centro de teatro
expresionista antes y durante las
dos guerras mundiales. La obra £/
asesinato, la esperanza de las mujeres,
cuyo autor fue Kokoschka, fue re-
presentada en Francfort en 1920,
tres anos antes de que Koch
grabara la tipografia Neuland. Tal vez
se hayan utilizado los originales del
dramaturgo, elaborados doce anos
antes, para la primera puesta en
escena, Sea como fuere, el alfabeto
goza hoy de mayor popularidad que
cuando fue creado. En esa época,
Karl Klingspor la califica de «inso
portablemente horribler y se nego

a incluirla en sus memorias sobre
la fundidora. Tom GREENSFELDER



de 1931. Koch tenfa tres asistentes principales que
trabajaban con él: fritz Kredel, su grabador en made-
ra, un caligrafo llamado Berthold Wolpe y un acaba-
dor, Richard Bender.

A menudo me he referido a la naturaleza escultérica
de la tipografia. En Offenbach aprendr a sentir lo que
antes habia creido basdandome en mi razon. £l trazo
tallado era el centro mismo del enfoque de Koch. Era
el hijo de un escultor de Niremberg y habia hecho su
aprendizaje en orfebreria, tal como Guttenberg.

La caligrafia que aprend de Koch se fransformo en
una herramienta: un medio para explorar los carac-
teres individualmente y en conjunto, y una forma de
comprender la experiencia de siglos de escribir con
pluma [de punta ancha]».

PESE A LAS DIFICULTADES Y LOS NUMEROSOS
FRACASOS DE SUS PRIMEROS ANOS, POR FIN
KOCH HABIA CREADO UN LUGAR ESTABLE
DESDE DONDE PODIA APORTAR SU SINGULAR
CONTRIBUCION AL MUNDO. «EL TALLER Y LA
COMUNIDAD DE M1 IGLESIA LOS DOMINGOS
SON MI BASE», ESCRIBIO. «Mi{ TRABA]O SE HA
VUELTO MAS CALMO.» KOCH SIEMPRE CONSI-
DERO SU TRABA]JO COMO PARTE DE UN TODO,
OFRECIDO CON TODA HUMILDAD AL SERVICIO
DE ALGO MAS GRANDE.

“He vivido durante quince aros como padre de una
familia, diserador de tipografias, maestro de caligrafia y
escritura y, en mi tiempo libre, escriba de manuscritos.
Lo que hago puede verse como dibujos, y si esta pre-
sentacion de la vida cotidiana confribuye a su compren-
sion, entonces he logrado mi objetivo.»

I
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AT

g P
.':JMQM,.

14

En una carta escrita en 1931 sefialo:

«Si nuestro trabajo tiene algin valor, si es hermoso, si
qusta a los piadosos 0 a los impios, i tiene un valor
perdurable o no, si lo hemos creado con el corazon
Jubiloso o con el corazon acongojado, si somos felices
o desdichados, si nuestra vida es corta o larga, si
qgozamos de salud o sufrimos de enfermedad, si he-
mos sido honrados o deshonrados, si hemos parti-
cipado sélo un poco en el santuario, si simplemente
hemos colaborado con piedras a la construccion de la
Iglesia de Cristo, si no se ha abandonado nuevamente
todo aquello por lo que hemos fuchado y trabajado,
si; si ha perdurado un solo grano de arena, hemos
sido aceptados con misericordia y hemos sido bende-
cidos una y mil veces®.

En 1932 Koch, quien estaba enfermo de leuce-
mia, comenzo a sufrir dolores de cabeza y se vio
obligado a descansar frecuentemente. Cred

13, Recorte de papel
Schriftgiesserei im
Schattembild, 1918

14, Boceto de una pagina
que no fue incluida en la
publicacian The Little agc
Book (El pequefio libro del
ABC), 1933

15, Pieza realizada por Koch
) titulada Jesus.
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para sus amigos bellisimas hojas manuscritas
que ellos no vieron hasta después de su muerte.
Murié dos anos mas tarde, a los cincuenta y
ocho arios, y esta enterrado en Francfort-sur-
Main. La cruz sobre su tumba tiene impresas las
siguientes palabras de San Mateo: «£/ también fue
uno de los elegidos por Jesis de Nazareth.

A Rudolf Koch no le preocupaba la continuacion
de su obra, dudaba de que ello sucediera. En
una biografia titulada Una vida creativa, Oskar
Beyer escribid:

Después de la muerte de Koch el Taller se desintegré.
Koch habia sido un individualista, sus alumnos y
admiradores no podfan reemplazarlo; nadie tenio su
calidez, su corazon generoso, st valor y su fe. £l
impacto de su personalidad sobre la gente fue enor-
me. Ninguno de sus sequidores podria reavivar la
llama que Koch habia encendido».

Hubo muchos otros caligrafos que favorecieron la
transmision de la obra de Koch. Entre los artistas
de la escritura manuscrita, los disefiadores de
libros y tipografos que Koch conocié o sobre los
que ejercié su influencia, cabe mencionar a los
siguientes: Edward Johnston, Rudolf von Larisch,
Eric Gill, Graily Hewitt, Alfred Fairbank, Frederic
Goudy, Oswald Cooper, William A. Dwiggins,
George Salter, Emil Weiss, Emst Schneidler, Walter
Tiemann, Otto Hadank, Herbert Post, Henri
Friedlaender y Gotthard de Beauclair.

Ward Dunham, un escriba contemporaneo de
San Francisco, crea obras con composiciones de
fuertes texturas que reflejan la influencia de
Koch, si bien con un sello muy personal. Cuando
Dunham vie gque £/ Sermon de la Montaria nece-
sitaba ser restaurado dispuso lo necesario para
que el trabajo pudiera pagarse con donaciones
de caligrafos norteamericanos. Hella Basu
escribio a mano una edicion del Génesis con
caracteres Neuland, un estilo de letras creado
por Rudolf Koch. El conocido caligrafo John
Stevens se ha inspirado en la obra y las palabras
de Koch. Hermann Zapf, si bien no fue su alum-
no, trabajo durante un breve periodo con su
hijo Paul, un grabador de punzones e impresor
manual, quien muri6 durante la Segunda Guerra
Mundial. En 1986 un grupo de veinte estudi-
antes de caligrafos de Offenbach, alentados por
su maestro Karlgeorg Hoefer de Alemania,
participaron en «Innovaciones», la conferencia
internacional sobre escritura celebrada en
Hoboken, Nueva Jersey, para estudiar el tema
«Libertad norteamericana en caligrafia». Hoy,
por medio de su Schreibwerkstatt Klingspor, una
sociedad caligrafica con sede en Offenbach,
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Hoefer continda con la tradicion de Koch de
ofrecer capacitacion y una comunidad a los
artistas de la escritura y brinda oportunidades a
sus miembros de estudiar con destacados cali-
grafos europeos y norteamericanos que son

invitados a Alemania a dar conferencias y clases.

Es triste que hoy en dia en Alemania algunas
personas critiquen a Koch por haber sido
demasiado nacionalista y haber tenido convic-
ciones religiosas demasiado profundas, por
haber hecho caso omiso de los movimientos
artisticos del siglo xx y excesivo hincapié en lo
artesanal. Sin embargo, es alentador que tantas
sociedades caligraficas hayan publicado articu-
los sobre Koch y hayan estimulado el interés en
su obra por medio de sus boletines.

Si alguna persona que leyera este articulo
deseara estudiar la obra de Rudolf Koch o Fritz
Kredel podra encontrarla en la Biblioteca
Houghton del Museo de Arte Fogg en Boston;
en la Biblioteca Beinecke de la Universidad de
Yale, en Nueva Haven, Connecticut, o preferen-
temente, en la Biblioteca Cary, del Instituto de

Tecnologia Rochester, en Rochester, Nueva York.

La autora agradece la gentil colaboracion de su
esposo Erich, la sefiora Guggenheim-Meyer (la
hija del doctor Siegfried Guggenheim] y los
directores del sos Journal, Caroline Paget Leake y
Nicholas G. Yeager, por su asistencia en la
preparacion de este articulo.

Nota extraida de la revista Letter Aris Review,
volumen 13, nimero 1, ano 1996.
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NOTAS

A Su tipografia, Koch Antiqua (llama
da Eve en los Estados Unidos] fue
copiada por la American Type
Founders

® El grabado de punzones consiste en
el grabado de letras en metal, para
los fines de la fundicion de
tipografias. Para cada letra del alfa
beto se vgl.xir,‘.h“‘ A4 Mano un “pun
zon», en relieve e invertido, en el
extremo de una clavija de acero

De Rudolf Koch, ein deutscher Mejster
‘ll\‘,

Wilhelm Michel, 1938

Koch, maesiro caligrafo), por
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16. Uno de los dltimos
frabajos de Rudolf Koch,
1933,

17. Portadilla, 1911

18, Tipografia Kabel
disenada por Koch.
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de la carrera de Diseno en
Comunicacion Visual de la unip.
Fue profesora del taller de Dise-
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directora de Comunicacién

de la Municipalidad de La Plata.
Pronuncid conferencias en encuen-
fros y congresos y escibi en pu-
blicaciones de la espedialidod.
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Actuglmente es directora de la
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identidad e imagen corporativa.

SILVIA FERNANDEZ

La identidad reconsiderada
propone el replanteo del
mecanismo paradojico que
rige a la sociedad, a partir
del cual el mercado convierte
a los consumidores en seres
identicos, condicionando sus
deseos y gustos r¥' en conse-
a

cuencia, su libertad

«Hoy en dia podemos convertir El modelo ha alcanzado los ideales -al
al mundo en un infierno... menos los materiales- establecidos por el
También podemos transformarlo inconsciente colectivo a lo largo de la
en todo lo contrario.» historia, en areas geograficas y sectores
HERBERT MARCUSE sociales particulares:
El escenario - Se ha modificado notablemente el sentido
de la autoridad.

Esta frase de Herbert Marcuse remite a un ~ lasociedad es mas libre cada dia.
tiempa premonitorio que atfilosofo le permitia — Se ha acotado la represion como método de
suponer el desenlace de su presente histarico. control, reemplazandola por procedimientos
La cita, treinta afos después, convierte al futuro persuasivos.
ofra vez en una chance y la actualiza. ~ Los individuos han ido tomando conciencia
HOY TODO SE MUEVE EN NOMBRE DE LA PRODUCCION Y de su propio pOdEr. impOniéndO!D através de
EL CONSUMO, EL MERCADO PROGRAMA BUENA PARTE mecanismos nunca antes pracﬁ(.ado&
HENUESTROWENPO BEVIGILAVTAMBIENLOS — La comunicacion ha adquirido una velocidad
DESEOS MAS PROFUNDOS DE NUESTRO INCONSCIENTE iamés vista. Los sucesos imernacionales son
El neoliberalismo globalizado no sélo ha de publico conocimiento en minutos o en
desarticulado ideologias historicas, programas horas.
de gobierno, leyes de mercado, relaciones in- - Hoy el trabajo puede ser menos alienante,
ternacionales, costumbres, formas de consumo, Mas gozoso.
sino que también ha modificade nuestra propia ~ Latecnologra facilita el cumplimiento de las
adtitud productiva, nuestro sistema de trabajo y actividades mas diversas restando esfuerzo y
nuestros objetivos. reduciendo tiempo.
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da SILViA FERNANDEZ

La creatividad personal se estimula a travées

de la creatividad de los otros.

La produccion ha llegado a volimenes jamas

alcanzados en el mundo.

Las empresas se organizan en uniones tempo-

rarias para lograr beneficios mutuos.

~ Se establece un nuevo sentido de competencia,
sin competencia.

- No hay adversarios sino oportunidades para
optimizar los negocios comunes.

- Los organismos internacionales (neutrales)
actian en areas beligerantes.

- Hay preocupacion, aunque en medidas discre-

tas, por erradicar el hambre y la miseria.

«Estaremos superando el instinto
de sociedad carnivora.»
HERBERT MARCUSE

Nadie niega estas ventajas del sistema, pero toda
accion genera residuos y es compromiso del
nuevo sistema que se abre reciclar los del sistema
que se cierra. Quedan para atender, entre otros:

~ El dominio del poder econémico internacional
sobre las politicas locales.

- Elreduccionismo que permite considerar a la
sociedad como mercado y a los seres humanos
como consumidores.

- Elaislamiento entre los poderes del estado
y lasociedad que representan.

- El crecimiento econémico desparejo e injusto.

- La polarizacion social.

- Lamanipulacion de la justicia.

- laindiferencia ante el hambre, la enfermedad

1»¥ la miseria estructural.

- La orientacion de la educacion a la exaltacion
de valores de eficiencia, rapidez y productivi-
dad, dejando de lado aquellos de naturaleza
solidaria, moral y espiritual.

- El predominio de un afén explotador del medio
natural.

~ Las actitudes proteccionistas que las autori-

dades del estado adoptan sélo por la presion

social o si el gesto puede producir un rédito
politico.

La imposicion del mercado a través de los

medios y los sistemas de venta sobre las culturas

regionales.

El aumento de la violencia social, de conductas

enajenadas y delictivas.

- El establecimiento, por parte de quienes
ostentan el poder politico, de «cercos» mentales
y geograficos que separan a la sociedad.

- Lainseguridad (miedo) en el espacio publico
y privado.




- lLafalta de ética.

— Elsentido material de la vida.

_ Ladesarmonia entre el hombre y el medio
ambiente.

_ Lainsensibilidad.

_ Lafalta de conciencia adtiva.

_ laincapacidad para reconocer al otro como uno.

La libertad

Hoy la libertad es un «por supuesto», se la usa
como un recurso naturalmente renovable. Se ha
perdido la conciencia de sus limites y cuando se
soslayan, provocandolos, se levantan gritos de
justicia, ostentando derechos ganados por otras
generaciones que expusieron su propia vida
para lograrlos.

El individualismo

La tendencia hacia una conciencia activa de la
libertad como triunfo de la especie (por ahora
selectivamente, no en todo el planeta ni en toda
la sociedad) es la oportunidad para que las iden-
tidades estallen, porque solo la libertad permite
[porque respeta) la expresion de las diferencias.
La aceptacion del derecho del otro de ser dife-
rente hubiera impedido a Pizarro condenar a
muerte a Atahualpa, sentenciado por idélatra,
poligamo y practicante de incesto. El Inca no era
mas (ni menos) que representante de una
cultura diferente, menos reprimida.

PERO HOY APENAS SE LLEGA A ENTENDER LA LIBERTAD
COMO UNA ELECCION SIN LIMITES, LO QUE FOMENTA LA
AFIRMACION DE LA INDIVIDUALIDAD [NO DE LA IDENTI-
DAD) QUE IMPIDE ENTENDER AL OTRO COMO

«OTRO YO».

«No hace mucho las identidades
sociales eran estables y se vinculaban
por su historia, su politica, su lenguaje,
su mercado, sus ideales de belleza y
salud. Conformaban la cultura.»

BEATRIZ SARLO

Mercado vs cultura

Desaparecidas las verdades tradicionales, se
borra la memoria, se descree de las normas
aceptadas. Asi, lo antiguo parece viejo y lo con-
seguido, intrascendente. El pasado es imelevante.
LA CULTURA, SUMA DE PRUEBAS Y AFIRMACIONES,
PROMEDIO DE INTELIGENCIA Y SENSIBILIDAD DE
GRUPOS HUMANOS PARTICIPANTES DE ESCENARIOS
COMUNES, HA PERDIDO EL SENTIDO DE TRASCENDENCIA
Y PERTENENCIA.

La negacion de la propia cultura genera un
vacio, aunque, en opinion de Beatriz Sarlo:

«No hay vacio, el espacio de la cultura
lo ocupa el mercado».

El mercado tiene su propia moral, sus propias
reglas, su propio lenguaje y su propia estética. Y
exige que cada uno se convierta en consumidor
permanente, insaciable y disconforme.

En las leyes del mercado todo es un continuo,

la posesion degrada al objeto. El acto mas
importante de consumir, su consumacion, es la
fransaccion...

El pase de manos de dinero o de la tarjeta de
crédito se convierte en un ritual, un sacrificio de
placer entre el objeto y el comprador. Dialogo
de gozo. Extasis del acto. Cuando el objeto ha
sido adquirido y esta en las manos del com-
prador comienza su sinrazon.

Puede ser que no se lo use nunca, que el color
no sea el adecuado, que sélo sea uno mas de
miles de objetos que se poseen, o un gasto
innecesario ante otras prioridades.

Todo después de la compra da lugar a la culpa.
Un deseo cumplido y el proceso se reinicia has-
ta materializar la proxima ilusion.

Es inevitable dejar de pensarlo: «La primera ley
del mercado es el lucro; en definitiva, quien
vende tiene su deseo orientado en un solo
sentido: el dinero. El comprador revela sus
suefos y carencias y, a pesar de su firme
decision, pone de manifiesto su inseguridad y
disconformidad permanentemente.

«£l mercado elige a quienes van
a estar en condiciones de elegir en él.
Pero como necesita ser universal,
enuncia su discurso como si todos
fueran iquales,»
BEATRIZ SARLO

EL MERCADO ES POSIBLE CUANDO SE DEMOCRATIZA LA
SOCIEDAD. COMO LA PRESION DE LA VENTA, LA OFERTA
ES TAN IMPULSIVA QUE ARRASTRA A LA DEMOCRATIZA-
CION DEL TERCER MUNDO. SENCILLAMENTE SE LLEGA A
LA DEMOCRACIA POR UNA PULSION DE LOS CAPITALES,
ES DECIR, POR SOBREPRODUCCION.La Argentina es
un pais democratizado por excedentes de pro-
duccion en el mercado internacional.

EN ESTA PARADOJA SE CREE QUE SE ES LIBRE,
PERO EN REALIDAD QUIEN HA CONSEGUI-
DO SU LIBERTAD EN ESTE TERRITORIO ES EL
MERCADO, Y LA SOCIEDAD CAE ANTE SU
FASCINACION.
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Los medios

EN LA DUALIDAD INTRINSECA A SU FUNCION: INFORMAR=DEFORMAR,
LOS MEDIOS MANTIENEN A BUENA PARTE DEL PLANETA DESPIERTA
VEINTICUATRO HORAS AL DiA BOMBARDEANDO CON LAS ESPECIES
MAS VARIADAS DE NOTICIAS [NOVEDADES Y ENTRETENIMIENTOS| QUE
ARRASTRAN POR DEFECTO: ESTILOS, COSTUMBRES, DESEOS, OPINIO-
NES, GUSTOS QUE VAN SIENDO ASIMILADOS, SIN CONCIENCIA CRITICA,
POR LOS CONSUMIDORES. ASi SE HA LOGRADO UNIFICAR [UNIFORMAR)|
ATODA UNA GENERACION.

La velocidad del acontecimiento es tan vertigi-
nosa que todavia no se puede medir el impacto.
El prodigioso avance de los medios en general
no supera la incidencia de la television. No sélo
por su dominio planetario sino también por su
capacidad de penetracion y la multiplicacion de
|as horas que cada consumidor le dedica por
dia. Y es frente a la pantalla donde se produce
uno de los ejercicios de seudo-libertad indivi-
dual més practicados: el poder con el control
remoto permite decidir sobre casi cien canales
y se otorga o se niega a cada imagen o secuen-
cia el privilegio de ser vista. Se crea la propia
secuencia reponiendo a los principios del
lenguaje del medio: «Ritmo acelerado, ausencia
de silencio, efectos complementarios», segin
Beatriz Sarlo.

Esta metafora tibia, de infinitas vivencias y
ninguna sensacion, convierte a los consumi-
dores en tristes aventureros de espacios sin
riesgo, sin compasion y sin gozo.

La identidad

 4A PRACTICA DE LA IDENTIDAD ES LA CONDICION PARA
SER UNO MISMO: A TRAVES DE PROCESOS DE CONS-
CIENTIZACION OBLIGA A LA EXPLORACION DEL INCONS-
CIENTE, A LA PERDIDA DE NEUTRALIDAD, A RECONOCER
Y ASUMIR VALORES PROPIOS, AL DESCUBRIMIENTO DE
LAS CAPACIDADES, A LA PERDIDA DEL MIEDO Y A LA
REAFIRMACION DE LOS OBJETIVOS.
La identidad exige energia para sostener las
diferencias.
Asumir la propia identidad es la gran oportuni-
dad que ofrece la libertad y si se la ejercitara
continuamente el mercado se verfa en verdade-
ras dificultades para sostener su actual hegemo-
nia. PORQUE EL MERCADO SE APOYA EN EL PRINCIPIO
DE IMITACIGN ACTUADO POR LOS CONSUMIDORES. ASi,
son seriadas las audiencias, como también lo
son los productos que para ellas se programan.
HOY NO SE DIFERENCIA ENTRE IGUALDAD E IDENTIDAD.
Ser uno mismo es reconocerse en las semejan-
zas y aceptarse en las diferencias.

«F] otro no es un enemigo,
es una promesa.”
EDUARDO GALEANO

Esta actitud existencial exige una madurez que
todavia no se ha logrado. Sera porque el con-
cepto es demasiado nuevo o porque somos
demasiado fragiles.

HOY LA SOCIEDAD ES COMO NARCISO, QUE MIRABA SU
IMAGEN REFLEJADA. SOMOS LIBERALES PERO NO
SOMOS LIBRES. SOMOS IDENTICOS PERO NO TENEMOS
IDENTIDAD. SUFRIMOS LA MISMIDAD" DEL MERCADO.

Latinoameérica

Este encuentro ha convocado a una reflexion
sobre «la identidad cultural como principio de inte-
gracién latinoamericana, a cual no es posible
porque es una vision colonialista. La unidad
latinoamericana no existe.

NO TENEMOS UN DISCURSO, NI UNA RELIGION, NI UNA
ESTETICA COMUNES. NI UNA VERDAD UNICA. LAS DIFE-
RENCIAS SON ABISMALES.

Desde la Argentina no se comprende la realidad
brasilena ni |a venezolana, y se cometen errores

al querer interpretarlas. No es facil entender al
vecino, ni siquiera al hermano.

Antes se crefa que la unidad se podia imponer;
Galeano nos invita a pensar en el esfuerzo que
hizo Francisco Franco para lograr la unidad
espariola, que hoy no existe ni existi6 jamas.

«América Latina es diversa. Tiene una
identidad de contradicciones, ésa es
su identidad verdadera. Porque estd
viva. Nacion de naciones, maltiplo
de pueblos o ideas, de culturas
y lenguas.»

EDUARDO GALEANO

Hoy todos configuramos paises de frontera.
Somos bordes, no centros. Los centros ya no
existen, vivimos en la orilla con la mirada fija
en laimagen (ilusion) que se refleja.

NOS CONVOCA EL DISERO. (HAY ACASO UNA PRUEBA
MAS CONTUNDENTE DE LA DESACRALIZACION DE LA
UNIDAD REGIONAL QUE LA GRAFICA LATINOAMERI-
CANA? EL DISERO ES LA CALIGRAFIA DE LA CULTURA;
¢ACASO HAY COINCIDENCIAS? ESTO NO ES IMPOR-

TANTE. PARA LOGRAR LOS VERDADEROS OBJETIVOS DEL
DISENO LO QUE HOY TIENE RELEVANCIA ES OTRA COSA.

tpG

NOTAS

*Mismidad: condicion de ser uno
mismo.

Basada en la charla «La identidad
reconsiderada» (Il Encuentro
Latinoamericano de Estudiantes de
Diserio Grafico, 1994, Organizado
por la Escuela Superior de Disefio
Grafico de Rosario)
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Martin Solomon nacié en Nueva York. Estudié arte de la comunicacion en
la Universidad Estatal de Nueva York y en el Instituto Pratt. Trabajé como
director de arte en las agencias de publicidad mds destacadas

En 1960 fundé su propio estudio de

diseno. Su trabajo ha sido premiado

con numerosas distinciones inferna

tipoGrafica.

cuyas cualidades mas

clonales. Ha pronunciado conferencias
en todo el mundo y escrito articulos para
revistas y el libro The Art of Typogra-
phy. Desde 1987 es colaborador de

MARTIN SOLOMON
El diseno neoyorquino,

destacadas son la diversi-

dad, la innovaciony la

libertad, es el resultado de

una versatil cultura

heterogenea en la que
conviven los mas variados
puntos de vista

Mi carrera en las artes de la comunicacion
comenzo a mediados de la década del 'so,
cuando fui contratado como subdirector de arte
de una agencia de publicidad de Madison
Avenue, Harry Serwer Advertising. Era entonces
un joven director de arte que hacia sus primeras
experiencias en un momento y un lugar dife-
rentes de todos los demas de la historia del di-
sefio de la comunicacion.

LA BRILLANTE CREATIVIDAD QUE SURGIO EN EL CURSO
DE LOS DIEZ AROS SIGUIENTES DE MADISON AVENUE,
EN LA CIUDAD DE NUEVA YORK, DIO LUGAR A UNA
REVOLUCION SIN PARALELO EN LA INDUSTRIA. FUE UNA
INICIACION QUE EJERCIO UNA PROFUNDA INFLUENCIA
EN MI VIDA Y ES UNA FUENTE DE INNUMERABLES E
INCREIBLES EXPERIENCIAS.

La ola de inmigrantes que llegd a Nueva York es
la resultante de los millones de personas que,
durante mas de 100 afos, viajaron hacia alli con
la esperanza de una vida mejor. Personalmente,

soy hijo de inmigrantes de Europa Oriental que
arribaron a la ciudad de Nueva York a fines del
siglo pasado.

Desde que tengo uso de razon, siempre quise
ser disefiador. Ya en la escuela primaria solia
ilustrar todas mis tareas escolares con la firme
conviccion de que un dibujo vale mas que mil
palabras. Lamentablemente, no todos mis
maestros pensaban asi. Sin embargo, aunque
no recibiera la mejor nota por el contenido de
mis trabajos, sin duda mis proyectos eran los
mas creativos.

De nifio, mis padres estimularon mi inclinacién
artistica y me inscribieron en un programa de
arte que se dictaba en el Instituto Pratt todos los
sabados por la manana. Esto representaba un
viaje en trolebus de media hora desde mi casa.
Esta temprana formacion artistica fue el
comienzo de muchas cosas, pues precisamente
ésta fue una de las instituciones que elegi més

1 Diario Woman's Wear

Daily. Aviso de una pdgina
para Pandora, trajes de bano
para chicos [Harriet Romain
Agency).
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tarde para mi educacion superior. Complementé
este programa con cursos de cinematografia

en el City College of New York (ccny] y con un
programa de arte comercial en la New York
State University.

Fui uno mas de los tantos nifos norteameri-
canos de primera generacion que, al promediar
las décadas del ‘30 y del 40, ingresaron en el
sistema escolar de Nueva York. ERAMOS EL CRISOL
DE RAZAS QUE DARIA UNA NUEVA DEFINICION A LA FAZ
DE ESTA GRAN CIUDAD.

Mi familia fue mudandose de Manhattan a dis-
tintos barrios, recorriendo todo Brooklyn antes
de establecerse en una zona sobre la costa
maritima llamada Coney Island. De esta manera
asisti a la escuela secundaria Abraham Lincoln.
Ademas del programa académico, esta escuela
tenia un excelente programa de bellas artes y
artes graficas a cargo de Leon Friend, respon-
sable de la afamada «Escuadrilla de Arte», uno
de los mas grandes logros de la escuela. Este
programa capacitd e inspird a muchos jovenes
en las bellas artes, la tipografia, el disefio
grafico y el teatro. La escuela es legendaria en
razon de la increible corriente de talento que
pas6 por sus puertas. Entre sus ex alumnos mas
destacados cabe mencionar a William Taubin,
Gene Federico, Seymor Chwast, Alex Steinweiss,
Tom Courtos y Jay Maisel.

Los graduados de escuelas como la Abraham
Lincoln y la Escuela Secundaria de Musica y Arte
se volcaron luego a cursar estudios en institu-
ciones como la Escuela de Disefo Parsons, el

Cooper Union y el Instituto Pratt, donde me
recibi. Al igual que otros jovenes «visionarios»,
me inspiré en las ideas de vanguardia de los
movimientos y las escuelas artisticas (un ejem-
plo notable de ello es la Bauhaus alemana), asi
como en los trabajos de consagrados artistas
del afiche como A. M. Cassandre, Max Bill

y Lucian Bernhard. También influy6 sobre mi la
labor del-wea (Working Programme of Artists,
Programa de Trabajo de Artistas), un proyecto
gubernamental creado durante la gran depresion
que se abatio sobre los Estados Unidos en las
décadas del 30 y del *40. En virtud de este pro-
yecto se encargd a muchos de estos artistas que
crearan pinturas y esculturas en Nueva York;
entre las mas conocidas se puede citar la facha-
da de Rockefeller Plaza. Me interioricé de la
labor de directores de arte y disefiadores que ya
se habian forjado una reputacién como innova-
dores, Estudié el disefio de ex inmigrantes como
Alexey Brodovitch (de la revista Haiper’s Bazaar) y
Henry Wolf (de las revistas Esquire y Show] y de
norteamericanos como Lester Beall, Will Burtin,
Bradbury Thompson y Paul Rand, este dltimo
nacido en Brooklyn.

En esa época la comunidad de disenadores
eramuy unida, en el sentido de que habia una
gran interaccion creativa entre sus miembros.
Todos los disenadores jovenes deseaban trabajar
para los directores artisticos de mayor renombre.
Sabiamos que cuanto mas famoso
fuera el director de arte, tanto mas
pequefio seria el salario que ganaria-
mos. Sin embargo, a nuestro modo
de ver, esto era un precio muy pe-
querio que habia que pagar por el
privilegio de aprender de uno de los
grandes. Por lo tanto, estos puestos
eran muy codiciados y la competen-
cia por ellos era feroz.

Los primeros proyectos que me
encomendaron en la agencia de
publicidad Harry Serwer Advertising
estuvieron relacionados con la
moda. Naturalmente, por ser tan
novato en la actividad, el disefio
primario era realizado por el direc-
tor de arte para quien trabajaba.
Esta experiencia, empero, me permitid conocer
a los mejores fotografos de la época y mi colab-
oracién con muchos de ellos prosiguié durante
toda mi carrera. Los trabajos de algunos, como
Richard Avedon, Wingate Paine, Bert Stern y
Howard Zeiff, ya son legendarios.

2. Digrio New York Times.

Aviso de una pdgina de

la revista Ladies Home
Journal [Doherty Clifford Steers
ef Schenfield).

3. Revista Vogue. Aviso
de una pdgina para
Pandora, tejidos [Harriet
Romain Agency).




En las agencias de publicidad pequenas, tanto
la creatividad como la produccion suelen ser
responsabilidad del director de arte. Una de mis
tareas paso a ser la de optimizar la calidad tipo-
gréfica. La seleccion de tipografias, los cuerpos
tipograficos y el espaciado se especificaban y
refinaban hasta alcan-
zar la perfeccion.
Uno de mis mentores
en esa €poca, y posi-
blemente el hombre
que mayor influencia
haya ejercido sobre mi
comprension y apre-
ciacion de la tipografia,
fue Aaron Burns, quien
mas tarde desempend
un papel decisivo en el
establecimiento de la
imc (International
Typeface Corporation).
La recomendacién de
Burns me permitié

4 obtener mi segundo

trabajo en una agencia

en la que me desempeié como director de arte
en la publicidad de renombrados productos
farmacéuticos. Habida cuenta de que mi pre-
sentacion habia sido una carpeta principalmente
de modas, me ofrecieron el trabajo con la condi-
cion de que mi tratamiento de la tipografia fuera
mas «personal», es decir, mas creativo respecto
del estilo suizo de diseno popular imperante en
las décadas del 5oy del"6¢, que predominaba
en la publicidad farmacéutica de esa época. La
agencia era Doyle Dane & Bernbach, en ese
momento una de las mas requeridas del pais,
si no del mundo. Entre los directores de arte
que trabajaban para esta agencia estaban Paul
Rand, William Gage, Helmut Krone, Gene
Federico y William Taubin, entre otros.
Después de varios anos de trabajo en Doyle
Dane & Bernbach fui invitado por uno de los
directores de arte mas importantes y exigentes
de ese momento, Herb Roan, a incorporarme a
su agencia. El problema era que, por ser éste tan
perfeccionista, los costos de los trabajos sobre-
pasaban el presupuesto. Lamentablemente, la
agencia cerrd pero en seguida me ofrecieron un
puesto en 8ep&o como director artistico de la
division de fibras para modas de DuPont.
Aungue hice buena publicidad para DuPont,
sentia que ésta no era la direccién creativa que
deseaba seguir. La Gltima agencia para la que
trabajé fue Doherty Clifford Steers & Schenfield
Advertising. Cuando el cliente para el cual tra-
bajaba cambi6 de agencia de publicidad mis
servicios pasaron a ser prescindibles. A la larga,

esto no resulté ser tan malo pues comencé a
trabajar en forma independiente hasta reunir
tantos clientes que en 1963 estableci mi propia
empresa de disefio. De no haber perdido este
trabajo habria seguido en el sector de la publi-
cidad y mi creatividad habria tomado un camino
totalmente distinto.

Algo que, segiin creo, ha determinado el rumbo
de mi carrera ha sido haber trabajado en la ciu-
dad de Nueva York,* que ha sido llamada la ciu-
dad mas fabulosa del mundo. Es un lugar extra-
ordinario, en el que todo puede pasary, de
hecho, pasa. El himno de Nueva York, esperar lo
inesperado, es una descripcion cabal de una
ciudad que esta abierta a los negocios y al pla-
cer las 24 horas del dia. Asi era durante su
desarrollo, y asi es ahora.

EL ELEVADO NIVEL DE ENERGIA QUE CORRE POR LA CIU-
DAD ES GENERADO, EN PARTE, POR SU DIVERSIDAD.
Muchos de los inmigrantes de la década del ‘go
vienen de distintos paises y las calles de Nueva
York reflejan esta multitud de nacionalidades,
razas, religiones y condiciones economicas y
sociales que expresan el punto de vista
particular de cada uno. En esta ciudad también
se han originado todo tipo de negocios, desde
empresas multimillonarias hasta el almacén
familiar de la esquina. Es un reconocido centro
de las artes y del pensamiento innovador.

LA MENTALIDAD NEOYORQUINA ES, PUES,
UNA COMBINACION DE INFLUENCIAS MULTI-

CULTURALES E INTELECTUALES.

Esta fusion crea percepciones mas amplias que
las formuladas por culturas homogéneas, sean
nacionales o extranjeras.

Nueva York plantea el desafio definitivo y ofrece
la recompensa definitiva. Triunfar en Nueva
York significa lograr el éxito definitivo. Para
muchos de los que fueron a ella, la retribucion
hatomado la forma de riqueza, poder y fama.
Precisamente, |a reputacion de Nueva York de
ser la mejor atrae a gente de todo el pais y del
mundo. Esta corriente le permite mantener su
diversidad, su vitalidad y su espiritu de compe-
tencia. Cada disciplina profesional se asocia

en forma tradicional, si no geograficamente, con
su propia ubicacién en la ciudad: Wall Street es
sinonimo de finanzas, la Séptima Avenida, de la
moda, Broadway, del teatro y Madison Avenue,
de la publicidad. El hecho de que las agencias
de publicidad y los estudios de disefio se
encuentren ahora diseminados por toda la
ciudad no ha despojado a Madison Avenue de
su aura. En un sentido metaforico, en esta franja
de Manhattan siguen reinando los dioses de la
promocion y la venta.

4. Tapa de la revista Modern

Photagraphy, 1963

5. Aviso de una pdgina de la
revista Ladies Home Journal
[Doherty Clifford Steers et
Schenfield) para el diario New
York Times.

6. Tapa de un catdlogo para
Reinhold Baok Corp,, 1968.
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Nueva York se toma los negocios en serio. Esta
prioridad se ve reflejada en su enfoque con
respecto a la publicidad y al disefo grafico. La
transmision del mensaje y la promocion de las
ventas son el objetivo principal y para lograrlo,
todo se hace con un propaésito.
SIGO CREYENDO QUE LOS DISENADORES® DE NUEVA
YORK SON PENSADORES CONCEPTUALES QUE DISFRU-
TAN TRANSGREDIENDO LAS CONVENCIONES. SE ARRIES-
GAN A DAR UN AUDAZ SALTO A UN POTENCIAL ABISMO
CREATIVO SI ELLO SE HACE EN ARAS DE UN CONCEPTO
DINAMICO.
SI BIEN LOS VISIONARIOS QUE ASUMEN RIESGOS HAN
FORMADO PARTE DE NUEVA YORK DESDE SIEMPRE, LAS
ORIENTACIONES CONCEPTUALES Y VISUALES QUE HAN
CONJURADO DURANTE LOS OLTIMOS 40 ANOS NO HAN
SIDO EN ABSOLUTO PREDECIBLES.
El que espera lo inesperado nunca se sentira
defraudado por los disefiadores neoyorquinos.
Veo a Nueva York como un lugar al que se recu-
e en busca de las nuevas ideas y tendencias
en auge, y las normas que se imponen en esta
ciudad son emuladas en todo el mundo. Los
disenadores norteamericanos en general gozan
de una gran libertad creativa.
Hay ciertas creencias tradicionales que sirven
de guia de lo que es aceptable y de lo que no
lo es, pero la comunidad del disefio en general
queda librada a su propio criterio. CREO QUE UNA
DE LAS RAZONES POR LAS CUALES EL DISENO DE NUEVA
YORK ES TAN EXPERIMENTAL ES QUE LOS DISENADORES
ADOPTAN UN ENFOQUE BASADO EN EL «TODO VALE»
RESPECTO DE LA PUBLICIDAD Y EL DISERO GRAFICO,
AUN MAS QUE EN OTRAS PARTES DEL PAIS. Esto si se
lo compara con otros lugares, tanto dentro de los
+., Estados Unidos como del exterior, en los que la
industria de las comunicaciones debe ajustarse a
normas gubernamentales, a tabes culturales o
regionales mas estrictos. En estos casos, un di-
sefio puede ser predeterminado antes de que el
diseriador comience el proceso de su creacion.

EL DISENO QUE SE ORIGINA EN NUEVA YORK
ES UNA COMBINACION ESPECIAL DE SOFIS-
TICACION CONCEPTUAL Y VISUAL. LOS DISENA-
DORES NEOYORQUINOS SE PROYECTAN MAS
ALLA DE LA CREACION DE UN BONITO ESQUE-
MA DE COLORES E IMAGENES AGRADABLES.

Parecen hablar en blanco y negro, con voces
que son tan sutiles u osadas como las circuns-
tancias lo determinen. Su enfoque es directo y
franco. Si el mensaje puede transmitirse en una
sola palabra, ¢para qué usar dos?

He visto muchos ejemplos de disefiadores neo-
yerquinos que diseian para la sensibilidad de
Nueva York. Para quienes no son de esta ciudad

este enfoque podria parecer abstracto, hasta
elitista. Su «codigo» deja a todos aquellos que no
han sido adoctrinados en la forma de pensar de
Nueva York como extraios que no captan un
chiste aun cuando comprendan su significado.
SIN EMBARGO, A PESAR DE TODO SU VANGUARDISMO,
NUEVA YORK SIGUE EJEMPLIFICANDO UN ESTILO CLASI-
€O QUE PUEDE RASTREARSE HASTA EL COMIENZO DE
SUS DIAS EN MADISON AVENUE.

Pese a todas las orientaciones conceptuales y
visuales por las que el disefio neoyorquino ha
pasado con el correr de los afios, su esencia
innovadora se mantiene. El altimo furor ha sido
|la tecnologia del chip. Lo cierto es que Nueva
York ha ingresado con tal entusiasmo en la era
de la computaci6n que a la zona de Broadway,
desde la calle 23 hasta el Soho, se la conoce
como Silicon Alley.

ESTA TECNOLOGIA OFRECE A LOS DISERADORES UNA
HERRAMIENTA/UN JUGUETE PARA EXPERIMENTAR Y LAS
PODEROSAS IMAGENES, TANTO IMPRESAS COMO ELEC-
TRONICAS, CARGADAS DE ENERGIA, HAN APORTADO UN
AGREGADO MUY IMPORTANTE AL REPERTORIO DE DISE-
f0 DE LA CIuDAD. Debo reconocer que me he
identificado mucho con la tecnologia de la
computadora. En comparacién con las activi-
dades en que esta tecnologia no esta tan
difundida, esta tierra de abundancia tecnologica
parece ofrecer una ventaja singular.

Creo que hablar de un estilo de Nueva York en
singular es un término erréneo pues se trata, de
hecho, de una combinacion de muchas orienta-
ciones simultaneas que han estado creciendo

7. Folleto de presentacion para
el banquete de Premios
Anuales Gold Key, Asociacion
de Escritores Publicitarios de

Nueva York, 1967.




NOTAS

* La ciudad de Nueva York com-
prende cinco municipios
Manhattan, Brooklyn, Queens,
Staten Island y el Bronx. No obs-

tante, cuando la gente se refiere en

términos generales a Nueva York
suele pensar concretamente en
Manhattan. Por lo general a la ciu-
dad se la llama Nueva York o sen-
cillamente la Ciudad

® El termino «disefiador se utiliza
aqui en su acepcion mas amplia
para abarcar a todos los comuni-

cadores graficos

sin cesar desde los cimientos creativos estable-
cidos inicialmente por los grandes de Madison
Avenue. Los disenadores de todo el mundo se
recinen en Nueva York y cada uno aporta su ta-
lento a la creacion de lo que se percibe como el
estilo de Nueva York. Los muchos que se han
alejado de la ciudad llevan consigo su influen-
cia, que combina el fook de esta ciudad con las
imagenes de otros lugares geograficos. He
escuchado incluso a algunos neoyorquinos
argumentar que las ideas gréficas innovadoras
concebidas fuera de los |imites de Nueva York
fueron disenadas por alguien que en un
momento determinado vivio, estudio o trabajé
en esta ciudad, o fue influido directamente por
alguien que lo hizo. (Los neoyorquinos han
hecho y seguiran haciendo lo posible para con-
servar su imagen de niimero uno, sea éste un
pensamiento real o imaginario.) El cierre de la
brecha entre el espacio y el tiempo merced a la
comunicacion electronica también ha desdibuja-
do los limites de la creatividad.

Se me ha preguntado si en el medio actual
Nueva York sigue conservando su propio estilo y
si, como lugar, continuara atrayendo al talento
creativo habida cuenta de la red electronica
mundial de comunicaciones.

CREO QUE NUEVA YORK NO TIENE TANTO UN ESTILO
COMO UNA ACTITUD. ES UNA ACTITUD QUE SE MANI-
FIESTA POR MEDIO DE CUALIDADES COMO LA DIVERSI-
DAD, LA AGRESIVIDAD Y LA INNOVACION. Esto es tan

11 Promocion para el fordgrafo
Henyy Sand Bank, 1964,

&
Ssipeetran

8 y 9. Spectra, folleto para

i - el llamado a concurso del Type
Directors Club, 1961

10. Spectra, invitacion para

' la entrega de premios del Type
Directors Club llevada a cabo
en la Mead Library of Ideas,

sihecirn
Mead Paper Company, 1961.

10

cierto ahora como cuando comencé mi carrera.
La gente siempre llega a Nueva York atraida por
la dinamica de la ciudad propiamente dicha.
LAS PERSONALIDADES CREATIVAS RECIBEN LA INFLUEN-
CIA DE LA ACTITUD DE LA CIUDAD Y, A SU VEZ, CON-
VIERTEN SU EXPERIENCIA EN IMAGENES VISUALES QUE
IDENTIFICAN A LA CIUDAD. Mientras exista una
adtitud neoyorquina, la ciudad de Nueva York
centinuara haciendo honor a su reputacion (sea
verdadera o ficticia) de ser la ciudad mas fabu-
losa del mundo y el hogar pasado, presente y
futuro de algunas de las personalidades crea-
tivas mas brillantes que jamas hayan existido.
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caliGrafica

ANNA RONCHI

La caligrafia como £/ profesor Hans Joachim  escrituras informales como la cursiva romana. Por el

disciplina grafica  Burgertesunade lasfi-  contrario, es en las culturas orientales donde se han
guras mds controveritidas  desarrollado numerosos ejemplos de escrituras

del mundo de la caligrafia, pues sus opiniones son dindmicas con una fuerte tendencia horizontal y ma-

criticas y a veces destructivas de cuanto se ha hecho  yores nexos entre las lineas, tarea que deberian

hasta ahora en esta materia. desarrollar los caligrafos en la actualidad.

Personalmente —luego de haber dedicado mucho Es necesario explicar como distingue el profesor

tiempo al estudio de la caligrafia formal-, no he Burgert el rol del caligrafo de la tarea del tipografo.

podido permanecer indiferente al escuchar hace ya Este dltimo debe preocuparse principalmente de la

mucho tiempo en una de sus conferencias que las funcionalidad de las letras y por eso limita la creati-

mayusculas romanas han sido la muerte de la vidad de las formas. Por el contrario, el caligrafo

caligrafia. ~gracias a la tipografia- estd actualmente liberado

En esta nota trataré de explicar sintéticamente la del cuidado de la funcionalidad y puede dedicar mds

teoria original del profesor Burgert, que replantea atencidn al desarrollo y a la creacion de las formas.

todo el ejercicio de la caligrafia basado en el estudio  De esta manera, la caligrafia estd abocada a esta

y la interpretacion —hasta en los minimos detalles— tarea hasta los confines de la bidimensionalidad, y

de la morfologia de las letras partiendo de los ejerci-  puede entonces ser considerada una disciplina grdfica.

cios historicos. Esto significa concentrarse no tanto en cada uno de

Este alejamiento de las tradiciones no podia proceder  los caracteres sino en la composicion completa; asi la 1. *Habe ich's nicht
sino de Alemania, donde se realizaron muchas experi-  calidad de una letra estd expresada por el conjunto. getroffen, so lehrte
mentaciones desde las primeras décadas del siglo xx  Los medios grdficos para la experimentacion de michs.»

[por efemplo, Koch, Schneider, Popple, Hoeffer...). nuevas composiciones son la forma, el peso, la direc-

Volviendo a las mencionadas maydsculas romanas, el cion y, mds aun, la introduccion de un tema formal 2. «Was ist Goft,
profesor Burgert parte de la conviccion de que la con todas las variantes posibles, tratando asi de que- unbekannt.»
tradicion de la escritura occidental, demasiado pre-  brar la horizontalidad y el ritmo de la escritura.

ocupada por su funcion prdctica, no ha podido desa-  El profesor Burgert fija objetivos bien precisos para 3. «£in Zeichen sind
rrollar una verdadera forma cursiva, fluida y dindmica,  los caligrafos: wir, deutungslos.»
como resultado espontdneo de la accion de escribir

[tanto las maydsculas romanas como las letras lapi-  — Perseguir la investigacion de la forma partiende del concepto de una letray no de un

darias griegas son justamente lo contrario: demasiado  modelo preciso (sabemos, por ejemplo, que no podemos representar una lefra E per
geoméiricas y carentes de continuidad en la escritura).  fecta pero si concebir su principio constructivo: una barra con tres lineas horizontales,
En la historia de nuestra escritura latina se han hecho  y a partir de este principio trabajar para inventar siempre nuevas letras EJ.
algunos intentos en ese sentido pero s6lo con ciertas
— Inventar nuevas escrituras y composiciones que sean la expresion de nuestro tiempo,
dejando ya de imitar las escrituras habituales.

— Elegir nuevos textos, ricos y significativos, que expresen nuestra cultura y den la posi-
bilidad de dar a conocer nuevos poetas.

Personalmente, me inclino a darfe la razon a este
distinguido serior de cabellos blancos y opiniones que
incomodan, pues creo que la caligrafia debe bus-

car nuevos caminos y porque me complace encontrar
tanta disciplina en sus teorias.

Quistera referirme también a la actividad del profesor
Burgert como impresor y editor. Posee en Berlin

una imprenta y una editorial en las que produce libros
escritos, compuestos y pintados a mano (Burgert
Handpresse, Offizin, Lassentrasse 22, 1000 Berlin 33/
para los cuales ha diserado diversas escrituras
cursivas basadas en sus investigaciones personales.




del Interior

ALEJANDRO ROS
Nuestro Mendoza fue la provincia que
disefio  albergd la primera escuela de di-
sefio de la Argentina, creada en
1958 por la Universidad Nacional de Cuyo,
donde se formaron los primeros disefiadores
industriales de la mano de docentes como Gui
Bonsiepe, Ricardo Blanco, Amado Muioz y
Norberto Coppola, entre otros.
La gran demanda y también la moda de este fin
de siglo de seguir carreras afines a la comuni-
cacién hizo que algunas universidades privadas
sumaran a su oferta educativa la carrera de
Diseno Grafico. De esta manera, los aproxima-
damente 2 ooo estudiantes de disefio se dividen
entre la unc, la Universidad de Belgrano, la
Universidad de Champagnat, el Instituto Nicolas
Avellaneda y la Universidad del Congreso.

1 Andrés Asarchuk. Afiche
para el Instituto Provincial
de la Cultura del Gobiemo
de Mendoza, 1996.

2. Estudio Boldrini e/
Ficcardi. Afiche presenta-
do en el Concurso de pro-
mocion de graffiti, 1996.

LOS QUE HACEN PUNTA

Muchas empresas e instituciones privadas y
estatales han coincidido en reorganizar su ima-
gen y sus estrategias de comunicacion realizando
e implementando programas de identidad visual,
por ejemplo la privatizacion y fusion del Banco
de Mendoza y el Prevision, La Mercantil Andina
y el Instituto Provincial de la Cultura.

Mencion aparte merece el campo editorial, don-
de también se han realizado importantes cam-
bios tales como el redisenio del diario Los Andes,
el lanzamiento del Diario Uno y el trabajo de
organizacion visual de reun (red de editoriales
universitarias) a través de la eotunc (Editorial

de la Universidad Nacional de Cuyo).

AMERICANTO

SITUACION ACTUAL

El disefio y la comunicacion visual mendocinos
han encontrado nuevas vias de desarrollo des-
de fines de los "8o con una creciente actividad
econdmica, sobre todo en los aspectos agroin-
dustriales, comerciales, turisticos y culturales,
Su cercania con Chile le ha permitido tener
contacto con la mas avanzada tecnologia de los
sistemas de impresion, Esto ha provocado un
replanteo en los talleres locales, como la reno-
vacion de maquinarias y la incorporacién de
controles densitométricos, etcétera.

El gobierno provincial realiza un gran esfuerzo
por convertir a Mendoza en ¢l eje econémico y
cultural del Mercosur, Sumando esto a la gran
competencia que existe entre los productos de
nuestras bodegas e industrias, el auge de las
exportaciones [ya no solo se compite con el
mercado local sino a nivel internacional), las
megainversiones de los supermercados
(Carrefour, Macro, Metro, Vea y proximamente
Wallmart y Norte) y el desarrollo de los shop-
ping centers hacen que el panorama para el
disefio sea realmente alentador.

3. Estudio Castellani er
Zarzavilla. Marca para la
emisora radial 102 M,

1995.

sisTemas

ALEJANDRO PISCITELLI
Pintando en tarenovacion
las paredes de  de/ discurso gra-

la cueva digital cias a/soporte
electroriico.
Los vi por primera vez en alguna librerfa
glamorosa de Greenwich Village o en el
Soho neoyorquine, o tal vez en los
Ghirardelli Gardens de San Francisco,
esa bocanada de aire fresco sobre el
Pacifico que me hace sonar siempre con
un mundo estéticamente mejor, aungue
sequramente mds caro. Se frafaba de
las lujuriosas ediciones de la coleccion
Un dia en la vida... de China, de Italia,
de los Estados Uniclos, de Nu®e York
Su editor no quedo regisirado en mis
neuronas, pero si lo ambicioso del pro
yecto fconvocar a un centenar de los
mejores fotografos del mundo; la nocion
de ciclo fretratar a la civdad homena
Jeada durante 24 horas sin parar),
ta variedad de dngulos y acentos, la
capacidad de sintetizar en un bouquet
de imdgenes el ardor o la placidez
inabarcables de una ciudad o de un
pais de pelicula.
Ahora sé que el hombre que estaba
detrds de estas ambiciosas produc-
clones que combinaban en dosis exac-
tas el glamour y la'magia, la avidez por
difundir una vision con la expeciafiva
fundada de hacerse unios buenos pesos
se llamafba) Rick Smalan y que su il
fimo emprendimiento fue haber puesto
en la Web su proyecta 24 Horas en el
Ciberespacio, el 8 de febrero de 1996
en la direccion elecirdnica
http:/fwww.cybera 4,com.
Hace algunos meses gparecio su nuevo
fibro Pintando en las paredes de la
cueva digital (Macmillan Publishing),
que cventa la historia del extraordinario
proyecto incluyendo un co que lo alma-
cena por completo, anadiendo por si
hiciera falta clips del backstage de nsc-
s Nightline's The Making of 24
Hours in Cyberspace, de Ted Koppel.
La gigantesca tarea que incluyé a 150
[otografos profesionales que dispararan
9 000 rollos de fotografias, cerca de
1 000 asistentes y estudiantes, 6o
workstations y servers Sun Ultra Sparc,
25 sistemas NEC PowerMate produjo
200.000 fotos, varios miles de las
cuales fueron seleccionadas para armar
240 historias que se fueron publicando
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dia hora en vivo en 1a Web
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Lo que nos hace humanas
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ejemplos como Pointcast fwww.point

ast.coml, uno de los mds exitasos en
cuanto a hibride comunicativo, un
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Smolan centrd sobre simismas limitan
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1 St punch estético y con

cuadro

la visceralidad de sus imdgenes, Per

egan el golpe se refi
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ran y nos dejan como patitos mojados a

¥ ting este encomiables o todo al revés PUeS proyecto estd perfectamente inserfc vez dolidos y culposos por nuesira
Cada imagen arrastra una historia, y su quién sabe? Siempre le quedo grabada  abriendo la posibilidad inmediata de ferencio e i ara barajar
poder evocativo, junto a una narrativa esa capsulita que enterraron en su que un lector se dar de nue

de calidad. convirtieron al site en un test blo natal de Cedar Grove, Nueva cipante eo de una nidad Estos neo digitale 22
proyectivo de jevos medios. £l pro sey, en 1947 y que probableme, de gustos, dolores o alegrias que horas en el Ciberespacio encarma

p fd jascinadgo por los seq sea ablerta este ano, donde quedaron hasta entorices desconocia p mpleto.  convencidamente est

mentos del viaje a Marte [del que testimoniadas las maravillas del pre En cvanto a la novedad del medio cursiva~ se esr facilitar un
afortunadamente parficiparon unos sente, de casi lio siglo atrds y que Smolan apunta algo interesante. La puente o anas quie sirva, ademds
chicos argentinos el colegio St. Peters  para €l —con 5610 9 s de edad en prensa contempaordnea —y no cambia de ejercer la santa indignacion, para
de Martinez, provincia de Bue fonces— debian incluir necesariamen mucho que se irate de/ horroroso poneries el cuerpo y las manos a

v la seccitn de los padres de chicos au hiclets y comics. ¢Qué querriames seudo-reality show Memorias, de limientas reales que facilifer
fistas que enconfraron en larred un poner nesotros en nuesira propia cap Chiche Gelblung, o del denunciador § en el mund 2
grupo de apoyo que les esid permitientgo  sula del tiempo? ;Oué experiencias 2 diario Paginaj12, aunque ra

empezar a viug,o por la historia de los ( nenfos embalsamarfamos o prote-  haya matices— se solaza en el forror y mantenemos en el estado de conmi
acho garilas gue iban a ser sacrificados geriamaos de los rigores del fempo vivi en el escdndalo, hace de la denuncia y sterna en el que nos dejan los
pero que se salvaron porgue un grupo do para reencontrarlos impolutos y del relrato de'lo ble condicion medios t
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Smolan estd superocupado promocio arios mds tarde?

nando el libro, del cual hay escasos Una de los rasgos distintivos del nuevo
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MARCELO SAPOZNIK

Redisefiando Una reciente exhibicién en la
el rublo Galeria de Arte Guelman se
convirtié en la causa de

grandes escandalos politicos cuando su director,
Marat Guelman, decidid exponer el rediseno de una
serie de billetes rusos.

La idea surgic de Leonid Parfionov, una popular
estrella de television rusa que dijo que los billetes
actuales —gastados papeles con la foto de inexpre-
sivos paisajes del este ruso, imdgenes de edificios
histéricos de San Petersburgo y gran cantidad de
ceros— no eran dignos de un pais como Rusia.
Admitiendo que esta idea se basaba en un antece-
dente franceés, sugirid que los billetes debian ser
ilustrados con los retratos de los héroes de la cultura
nacional, distintos de los politicos que caracterizan a
los dblares estadounidenses o a los antiguos rublos.
Parfionov propuso organizar una «devaluacion” del
rublo y disenar nuevos billetes que contuvieran los
refratos de grandes artistas, compositores, escritores y
bailarines rusos.

La idea de estos nuevos rublos culturales capté la
atencion de Guelman, que encargé una serie a Elena
Kitaeva, una joven artista que recienfemente se
unié a su galeria.

Los nuevos billetes incluyeron imdgenes del poeta
Alexander Pushkin {100 rublos}, el compositor Peter
lllich Tchaikovsky f10 rublos] y el pintor Kazimir
Malevich [5 rublos),

Lassituacion empezd a ser compromelida cuande la
idea y los primeros disenos fueron difundidos por la
prensa.

El diario Nezavisimaya Gazeta publico reproduc-
ciones de algunos billetes con las caras de Pushkin
y Tchaikovsky previniendo a los lectores acerca de una
reforma monetaria. Los rumores de una futura deva-
luacion del rublo fueron publicados por casi una
docena de diarios y revistas rusos.

Finalmente tuvieron que intervenir el primer ministro
ruso Viktor S. Cheromyrdin y representantes del go-
bierno para desmentir esta version.

Marat Guelman disfrutd del éxito de su exposicion
«Dream Money» incluso un mes antes de s inaugu-
racion y difo: «Parece que en Rusia el disefio todavia
tiene la habilidad de influir sobre la politica».

KONSTANTIN AKINSHA
ARTNEWS, NOVIEMBRE DE 1996.

colores

Vomitando  ELARTE VISCERAL DE UN ARTISTA CANA-

piense Las autoridades del
Colegio de Arte y Disefo

de Ontario evalian si corresponde sancionar al

estudiante Jubal Brown por haber vomitado pin-
tura azul sobre una obra de Mondrian (que esta
en un museo de Toronto) y pintura roja sabre un
cuadro de Dufy [en un museo de Ontario). Las au-
toridades del colegio creen que Brown cometio
vandalismo pero él dice que lo suyo es arte.
Brown anuncia que vomitara amarillo sobre otra
obra para completar su primera trilogia en colores
primarios, con la cual crifica los postulados del
arte modemo.

DIARIO LA NACION

httpG

CAROLINA SHORT Y CARLOS VENANCIO
Riesgosy lamayoria de las
beneficios veces los que pen-
Samos que mas
vale pdjaro en mano... confiamos
mas en un courier que en el co-
e electrnico. Pero es viernes,
son las 6 de la tarde y en Nueva
York necesitan una imagen para el
lunes. Ningin courier lo lograria.
Es un caso de fuerza mayor, sélo
podemos enviarlo via electrénica,
pero... ¢y la compatibilidad de
sistemas? ¢Y los programas?... Hay
que arriesgarse.
La sorpresa es que funch®nd muy
bien, y ademas el frabajo sobre el
documento se hizo mas rapido
porque la fotografia solo necesitaba
laresolucion de pantalla.
Pero una vez ganados por el sis-
tema tenemos que asimilar la cul-
tura. Un mensaje por correo elec-
trénico, mensaje eledrénico o, en
el barbarismo del uso, «mail» tiene
su propio codigo.
Los pobres «sudacas», que padece-
mos el beneficio del uso de la letra
N y los acentos, tenemos que con-
siderar que la mayoria de los usua-
rios no poseen decodificadores
de esos extrafios signos, por lo que
en sus pantallas aparecen cosas co-
mo aN3=0 por aio o d1iBa por dia.
Ante esta posibilidad se abren dos
caminos; adjuntar un traductor al
archivo (no todo el mundo llena sus
discos rigidos de las cosas que
les enviamos) o aprender un nuevo
idioma donde afio pase a ser anio y
donde los acentos dejen de existir.
La cultura de la redaccion también
es ganada por el pragmatismo. Los
mensajes se escriben con un «estilo
americano. jLa consigna es ir al
punto! Desaparecen la mayoria de
los formalismos. Luego de un breve
saludo -a veces ni eso—se encara el
tema de interés.
Como en la gondola del supermer-
cado, solo contamos con un segun-
do de su amable atencién.
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uas Reslas Recientemente recibimos
de la mailing list «£vangelist» el resu-
men de un articulo escrito por Guy
Kawasaki que fue publicado por
primera vez en la revista Macleek.
Estas son algunas de las recomen-
daciones de las Reglas del e-mail.

1. No envie un archivo a menos que
el receptor lo quieray lo esté
esperando. Es comdn recibir una
carta de tres parrafos sélo diciendo:
«Por favor, lea la carta adjunta>. La
gente que envia archivos adjuntos
presupone que seran correcta-
mente bajados y que una vez co-
piados al disco los receptores
dispondran del programa necesario
para abrirlos.

2. No cuente la historia de su vida,
vaya directo al grano. Muchos men-
sajes comienzan con extensos pa-
rafos explicando la trayectoria del
emisor y demas detalles de poca

importancia. Sea discreto. Si el
receptor lo desea va a contestarle;
si no, la vida sigue su curso.

3. Describa el motivo de su mensaje
en el area del «tema>. Esto ayudara
tanto al emisor como al receptor. Si
el que recibe su mensaje tiene su
casilla saturada realizara una selec-
cion de los que va a leer basado en
quién lo envia y cudl es el motivo.

4. Nunca escriba todo en maytiscu-
las. Entre los usuarics del correo
electronico la maytscula equivale a
un grito. Una alternativa para enfa-
tizar un texto es poner un _guion_
o un *asterisco* abriendo y cerrando
el texto que se quiere destacar. Leer
en maytsculas es mas cansador.

5. En un mensaje de respuesta cite
el texto del mensaje original.
Pueden pasar horas, dias y hasta
meses desde que se envio el men-

saje hasta que es respondido. En ese
tiempo la gente olvida lo que origi-
nalmente preguntd. Por ejemplo, si
el mensaje original fue: «/Qué tal la
nueva aspiradora?»y la respuesta, en-
viada unas semanas mas tarde: «wna
verdadera porqueria»... es conveniente
colocar un simbolo < (o dos << al
comienzo de la frase citada para
senalar que ésa es la referenciaa lo
que uno esta contestando.

6. Use la copia carbénica (cc. Carbon
Copy) solo de vez en cuando. Es
dificil que alguien que reciba una
copia de un mensaje que original-
mente era para otro quiera leerla,

7. Nunca cree o reenvie un mensaje
de una cadena. No es gracioso, ni
agradable ni atil. No obstante, esta
bien enviarles a nuestros conoci-
dos copias de aquellos articulos que
nos parecieron interesantes.

DESIGNONLINE <HTTP://WWW.DOLCOM> Peler Fraterdeus <peterf@dol coms, fundador de Alphabets Inc.
<http;//www.alphabets.coms, una empresa de tipografia diqital, es el presidente y principal respansable de
designOnline, un site dedicado al diseio grdfico digital y al desarrollo tipogrdfico. Contiene distintas secciones
como «Dezine Cafér, un espacio para «conversacion, inspiracion y material para pensar; «<Design
Digerativ, una base de datos sobre estudios y empresas de disenio, multimedios, tipografia y disciplinas afines;
una libreria orientada a los disenadores en la cual se recomiendan, entre otras cosas, obras relacionadas con los
nuevas tecnologias; una <brajular, que es una pdgina con links a diferentes sites: «donde cada direccion

&g apunta al diseno», enfre otros.
Entre las diferentes secciones cabe destacar la de novedades y la de eventos, carteleras donde se pueden encontrar
datos sobre concursos, nuevos libros con descuentos, conferencias, articulos, etcétera,
La seccion Conversacion organiza discusiones e invita a los lectores a parficipar activamente ariticando femas

propuestos,

Ademds hay una seccion especial que enumera los concurses de diseiio que se realizardn durante este aiio, con
links a otros sites de disefio como el de World Wide Communications, que cuenta con un extenso listado de con
cursos de arte, disenio, fotografia, cine y video, etcétera. <httpsfjwww.imagesite.com/compete/>,

Asimismo, Peter Fraterdeus estd orga-
nizando una <fiesta virtual para
mentes orientadas al disefio» que
no es mds que una oportunidad para
conversar [on-line chat) con ofras
personas acerca de lemas de interés
comin. Es posible registrarse y
chatear en cualquier momento en
cualquiera de los cuatro canales
dispanibles: <http:/fwww.dol.com/-
Rootfcafeftalk/talk.html>

8. Practique la regla del 5 en 1: por
cada cinco palabras del mensaje
que recibe conteste sélo una.
Muchos mensajes carecen de emo-
ciones y no es necesario respon-
der a cada cosa. Un «Gracias por sus
comentarios® es suficiente,

9. Use «firmas» solo de vez en cuan-
do. La firma es un breve texto que
se ubica al final del mensaje con los
datos sobre el emisor.

Sin embargo, algunas personas se
exceden y elaboran firmas con
poesias. Simplifique su firma o no
use ninguna. (Lo ideal es que no
exceda las 4 lineas.)

REGLA DE ORO: SIMPLEMENTE |DiGALO!

Como es imposible cubrir todas las
posibilidades en un solo articulo,
recuerde la regla de oro del e-mail:
Envie sus mensajes del mismo modo

que usted desea recibirlos.
OL.v. 20
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MI BUENOS AIRES QUERIDO Tiene que ser
una imagen simple, explicaba la
madre a su pequeia hija mientras
ambas buscaban con ojos casi
desesperados esa imagen, y se
encontraron con 800 log.., no, eh...
dibuj..., eh, no, tampoco... motivos
para remeras... este, bueno, no sé...
algo que «representara» a la ciudad
de Buenos Aires.

En una sociedad en la cual es mas
importante lo que se aparenta que
lo que se es, no me sorprendi6
comprobar la chatura y mediocri-
dad en la que esta sumergida
-ahogada- nuestra profesion.
Maquillajes tecnologico-gestuales
tratando de investir a la carencia de
ideas, conceptos y contenidos.
Ocurrié lo que parecia imposible.
El disefio grafico —los disenadores
graficos- han ignorado, desconoci-
do, enterrado a la historia; y si la
logica no se equivoca esto es el
principio del fin.

Perdén, William Morris. Perdén,
Buenos Aires.

Buenos Aires,
21 de febrero de 1997

JUAN FIORITI
DNI 21 449 187

SEROR RUBEN FONTANA, REVISTA TIPOGRARICA £/ mofivo
de la presente es informar nuestro cambio de nombre
y direccién, anteriormente Nuuki Nuhupe. El cambio
se debe exclusivamente a un emor nuestro: querer un
nombre autdctono, indigena, que significa ojos y
manos en lengua oxlo. Desgraciadamente, después
de cinco afos de frabajo nos cansamos de que resulfe
diffcil de recordar, pronunciar o escribir. En una
sociedad donde casi todos pronuncian grupos, nom-
bres de actores, marcas en inglés y que se preocupa
por ser cada vez mds norteamericana que lating, un
nombre que provenga de nuestras raices no podia
prosperar. Es por eso que hoy nos llamamos RePUBLI-
A, aunque no perdemos la ilusion de un disefio
argentino que crezca de acuerdo con las necesidades
de este lugar, que sea auténtico, pensado, y no una
burda imitacion de lo que se hace afuera fsin dejar de
reconocer al diseno extranjero).

No queremos dejar de felicitarlos por la revista y
desearles que sigan creciendo.

Nos gustaria que escriban un articulo sobre Abe en el
cual se investigue y explique por qué esta instifucion
casi no existe, por qué siempre son los mismos dj-
sefiadores, por qué no se ocupan de dignificar y cons-
clentizar acerca de nuestra profesion y del diseno
nacional. También nos gustaria saber como participar
en su revista, reactivar la antigua columna de
Dinamo, que era muy interesante y que ya no existe.
Después de tantos pedidos y preguntas es hora de
despedimos y agradecerle su tiempo.

Lo saludamos muy atentamente.

Buenos Aires, 12 de marzo de 1997.

JOSE RODRIGUEZ
MARCELA GENTA

RevisTA TIPOGRARICA Cumplo con lo dicho en mi
dltimo e-mail y les mando estos dos re-
cortes en los cuales se pueden apreciar

similitudes asombrosas entre ambos logos.

¢Se tratara de la misma empresa que cam-
bia de nombre segun el pais? De ser asi, la
filial argentina cometi6 un deslizy se ol-

vido de ponerle el ombligo a la seiiorita...

Rosario, 17 de diciembre de 1996

MARIA LAURA CARNELLI

QUERIDO RUBEN:  S0/0 Lnas [ineas para
saludarte y contarte que cuando recibi’
el numero de tipoGrafica dedicado al
Che fui en sequida a mostrdrselo a mi
viejo amigo, autor de la foto, que se
puso muy contento de verla asociada
contpG, y logicamente me quedé sin
el ejemplar. Por lo que te pido, abusan-
do de tu amabilidad, que me hagas lle-
qar ofro, de ser pasible. Te adjunto un
almanaquito firmado por Korda para i.
Un abrazo.

La Habana, g de noviembre de 1996.

GONZALO CORDOBA

Esta s, sin dudas, la foto mas famosa del
mundo. fue fomada por el cubano Alberto
Korda el 5 de marzo de 1960 durante el
acto de despedida del duelo de las victi-
mas del sabotaje al barco francés La
Coubre. Fidel Castro se encontraba pro-
nunciando un discurso y durante un breve
instante el Che aparecio a su lado dén-
dole a Korda el tiempo necesario para
tomar un par de fotos. Del negative n° 40
surgid esta excelente fotografia que ha
dado la vwelta el mundo convirtiendo a la
figura del Che en un simbolo.

{Informacién extraida
de Internet]

papel CONQUEROR LAID LIGHT BLUE 100 g/m’ WITCEL
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Una nueva forma  Cuandouno
de comunicamos:  chequeasu
las Mailing Lists cuenta de
correo elec-

frénico sabe que siempre va a tener algun
mensaje, sea de aiguna persona del
edificio de enfrente o de un pais lefario
qQue comparte Con nosoos algun inferes
la tipografia, el diserio, los proyectos de
multimedios, la cocina ftaliana o los autos
departivos. En lntemet hay una lista de
interés para cada fema. La manera mes
[dcil de localizar aquellas que nos pue-
den ser (itiles es hacer una bisqueda en
algunos dle (s sites de bisqueda como
Yahoo o Search.com

Una vez que se la ha localizado, para
suscribirse se envia un mensaje a una
casifla de correo determinada y a partir
de ese momento se comienzan a recibir
las cartas que todos los suscriptores
envian a dicha lista

Los temas pueden pasar desde una
timida pregunta de un novel usuario de
un determinado software hasta una dis-
cusion profunda acerca de la utilided
social del disefio, su relacion con el
styling y la publicidad -tomando como
ejemplo el proceso propagand/stico de
los nazis-, donde una de las cosas

Del17al1gde
febrero de este afio
se llevé a cabo el
xn Congreso de Disefio Grafico,
Espacio Visual: 4 dimensiones del
diseno, en la Universidad de las
Américas, Puebla, México.
Dictaron sus conferencias magis-
trales nueve destacados profesio-
nales del mundo; Bob Gill (Nueva

Congreso
de disefio

interesantes es que alqunos de los que
opinan viven en la Alemania de este fin
de siglo [como de hecho pasd ilfima
mente en TYpo-1, una lista de tipografia
y disefio tipagrdfico).

Después de haber participado durante
algin tiempo en varias de estas listas y

porque creemos imporiante poder inter-

cambiar epiniones en nuestro idioma,
hemos generado la nuestra para poder
hablar de tipografia en castellano
Partiendo de la teoria de que mucha
gente no participaba de estas charlas o
distancia por no saber de su existencia y,
a veces, por no conocer el idioma,
sequimos adelante hasta instalar ef soft-
ware necesario en nuesto servidor.
Hasta el momento se hallan suscriptas
15 personas y cualquiera que desee ha-
cerlo debe enviar el sigulente mensaje:

subscribe tipografia <direccion de
correo electronico>, este dato es op-
cional: si se lo utiliza, no agregar los
signos <y > a la siguiente direccion.
majordomo@bigital.com

TOMAS GARCIA FERRARI
BIGITAL
HTTP;[/BIGITAL.COM

York], Hernan Trillas (México), Michael Renner (Zurich), Nora
Olgyay (Nueva York), Gerardo Noriega (México), Alejandra
Lajous (México), Karl D. Geissbiihler (Zurich).

En este evento se trataron aspectos del disefio grafico poco
explorados dentro de cuatro dreas diferentes: |a generacion
de la idea como punto de partida en el proceso proyectual,
la interfase visual, el diseno grafico realizado para espacios
tridimensionales y el tiempo y la ubicacién del disefiador

gréfico en los medios audiovisuales.

Se casaron Ella, unafina pieza tipogréafica; él, un
pragmatico hombre del disefio. Si,
después de bocetarlo durante un par de aiitos,

Maureen y Marcelo se dieron

cuenta de que, inevitablemente,

tarde o temprano tendrian que
invitarnos a todos a festejar su
proyecto comin. Asi que, como

para que se enteren de una vez,

nos reunieron el sabado 1 de

marzo de 1997 y entre bailecitos

y bocadillos nos hicieron parti-
cipes de una fiesta inolvidable.

Después de tanto gentio, y augurandose soledades
mas descansadas, partieron rumbo a las ondulantes
playas de Hawaii, aunque cabe destacar que hasta alli

no fue invitada esta fuente.

Se sabe que después se hicieron los franciscanos.

Posgrado

A partir de este aiio el sci (instituto Superior de

Ciencias de La Plata) dicrard un curso anual de
posgrado que otorgard el titulo de diseiador de identidad, imagen y

comunicacion corporativa.

La coordinacion estard a cargo de Silvia Ferndndez y el profesor
invitado serd Norberto Chaves.

También participardn Alejandra Cardone festudio Gonzdlez Ruiz),
Alfredo Saavedra, Marcelo Sapoznik {Fontana rvs) y Lorenzo
Shakespear (Estudio Shakespear).

El curso se estructurard a partir de dos cuatrimesires y se completard
con el dictado de las materias Principios de economia, Taller de di-
sefio, Relaciones piiblicas, Costos, Organizacién y administracion de
las instituciones y de las empresas, Marketing e Inglés.

Estd destinado a egresados de la carrera de diseno grdfico y comu-
nicacion visual de universidades e institutos piblicos y privados con
planes de estudio no inferiores a tres afios.

Después de
cumplir 30 anios
de ininterrum-
pida trayectoria como empresa edi-
torial y en un rubre como la arqui-
tecturay el arte, cr67 quiere reno-
varse y para ello convoca a todos
los profesionales y estudiantes
locales o de otros paises a realizar
un proyecto de remodelacion de la
fachada de su local situado en la
calle Florida 683

La nueva
cara de CP67

El jurado otergara un primer premio
de 3 0o pesos mas tres suscripcio-
nes anuales a revistas especializadas
y un segundo y un fercer premio
que consistiran en tres suscripcio-
nes anuales a revistas especializa-
das. De considerarlo necesario, el
jurado podra entregar menciones.
Los trabajos seran recibidos hasta

el 15 de abril de 1997.

Para mayor informacion, comuni-
carse con Guillermo Ral
Kliczkowski al teléfono 314 6303.
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+ Cambio La Direccidn de Escuelas y Cultura de la provincia

de planes  de Buenos Aires dispuso, en el pasado mes de
diciembre, convocar desde la Direccion de Ense-
fianza Artistica a representantes de instifutos de enseianza terciaria
para la reformulacion de los planes de estudio de la carrera de
Diseito Grdfico.
Se analizaron propuestas presentadas por la Escuela de Bellas Artes
Luciano Fortabat [Azul), Escuela Superior de Disefo {Mar del Plata),
Escuela de Psicologia Social del Sur [Quilmes), Escuela de Artes
Visuales Martin Malharro y el 1sc [Instituto Superior de Ciencias de
La Plata), entre otros.
La coordinacin de la comision estd a cargo de la disenadora
cvjuncp Carla Perri, asesora del drea de diserio de la Direccion de
Ensenanza Artistica.
La Iniciativa de la Direccion de Escuelas se presenta como una gran
oportunidad para implementar las trascendentes transformaciones
que se pusieron en evidencia en nuestro pais y en el mundo en la ilti-
ma década y que influyeron de manera decisiva en el diseio, no solo
en la metodologia de trabajo y en los recursos de produccion sino,
sobre todo, en el discurso tedrico y en su rol dentro de la sociedad.

HERNOSY L

Argentinos Enseptiembre del afio pasado se
premiados realiz6 enZilina, un pueblo de
Eslovaquia, la exhibicion internacional
Ekoplagat’g6.
El objetivo mas importante de esta trienal es incentivar
en el publico la conciencia e incrementar la actividad
pararesolver los problemas ecolégicos que afectan al
mundo de hoy.
En ella se exhibieron afiches sobre la problematica del
medio ambiente y |la preservacién de la naturaleza de
los cuales el trabajo presentado por una paréfade
argentinos, Anabella Salem y Gabriel Mateu, pertene-
cientes al grupo de disefio El fantasma de Heredia,
obtuvo el segundo premio [Medalla de Platal.
Este afiche, titulado «No» fue producido en conmemo-
racion de los diez aios de la tragedia de Chernobyl.

Acaban de aparecer. Véalos antes de que empiecen a desaparece

Typographics 2 - Cybertype
*Zines+ Screens

EDITED BY RICK FOYNOR

Typography Now Two - Implosion

M DE®I'V€TUA

Disenando con tipografia
Libros, revistas y boletines

Av. Cérdoba 612, entrepiso. 1054 Buenos Aires. Tel. 322 9581 y 325 8218. Fax (54-1) 326 9595.
Stand en la Facultad de Arquitectura, Diseiio y Urbanismo, UBA, Ciudad Universitaria. Tel. 787

Venga a verlos en nuestras librerias, o pidanos que se los mostremos en su domicilio o lugar de
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Soluciones Grdficas
PARA SU EMPRESA

desde el original bhasta la

Santiago del Estero 510
1004 - Buenos Aires

encuadernacion... Regeita

Tel. 372 5124
384 6290

especializacion en Memorias y Balances Fax. 384 6290




_ Mas de
160 variantes
para facilitar
su trabajo,
2 blancos y 6 colores.

Marca de agua
© centrada.

Liso y vergé,
en 6 diferentes

gramajes
v en todos
los formatos
Garantia
de funcionamiento
en laser
"y chorro de tinta.
Alta opacidad
y calidad al tacto
debido al contenido
Se adquiere de algodon.
através
de los mejores
distribuidores.

Sobres

Stock en més . :
haciendo juego.

de 80 paises.

Si esta escrito en Conqueror,
~ debe ser importante, |
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