tipoGrafica

comunicacion para disefiadores

uojae)
un
e ojunf

e1jqiq
|

Je1of|

N
"SIYIeWII
uis

alqrc;

.md
l’P!—""l

rpn

0P|.)z.m|
l'l|

ssq;mmqwm
so]

Pp
esonjadsoL
CIOLIPIA

|

ud

anb

jensj

Revista de disefio

conTexto visual 1

Cantando las treinta [editorial) 9

El futuro del disefio tipografico SUMNER STONE 10

El diseno nuestro de cada dia RONALD SHAKESPEAR

(CON NOTAS DE JORGE FRASCARA) 16

Siga la flecha [si la encuentra) MARTIN SOLOMON 22
Metamorfosis tecno-cognitiva ALEJANDRO PISCITELLI 28
La idea en disefo grafico ANNA CALVERA 32

Ecologia y entropia signica del objeto orioL PiBERNAT 38

El Una La Lo
Y . l
fango My - Sancion vida "?‘m]ﬁ
€S * hambre] up ﬁel 1 h“s bres 290
ul, /20 gedazo moongleiia,gm rgsd -~
e dWwis
ﬁ?s'lza@anpto vida, hermosadividen gjpq
LR un. en AUno
q deL traje tragica, dos olipjews esta
sey I que &S grandes.iowe (an
puedees lg"ﬂh‘:l w: grupos: 1w solo
bailar & d U:SC ego oS ap en
3 ue®PUsLioy su
n §ale .. muerdBfin) dolor.
e Y SELU’E uno
auedd . los ;‘;’)’ {t’(;lt]‘i
bi - .
ﬂ? "D agonia g:e Oliafzjw C1eg0
ngo ue . Oljunda- e€n
foremer™ e et S
a S5 morder enar
% ‘of intimidad q e[a OI%OS
0\BY; e atm@speranz.a‘, Jgn
u?-‘%a esconde rsnee lo a.a
i enc?b}clo, anﬁ“ueca
os o, & —
ho gﬂgo pocoTI eseado, O“ﬂ(:le
0 ‘”“”'q
Se
desnudo ser

museoGrafica 41

httpG 42

postaGrafica 44
grafoMania - inForma 45
una pica de sal 48



Conéctese al mundo
mediante la linea mas
completa de servicios
Internet de la
Argentina.

m Correo Electronico f I I
| World Wide Web u a c c e S S
m Telnet

j *
m Poderosa
m Simple *Tiempo ilimitado / por mes + IVA
m Sin complicaciones Inscripcion sin cargo

Interlink T 3156510

Global Village Gold
in;)cr?pci(!)nagélé 8+ Ié u

2 4 San Martin 793 3¢ B Capital Federal, Buenos Aires, Argentina.
“Internet precio final va incluido: $59.- ~Interlink precio final wa incluido: $29.-
"Tiempo ilimitado

c 2.
por mes + IVA International )

m FTP

m News

Internet fu#l access:
la conexion on line
al mundo.




Imagine
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llustracién; Sebastian Garcia
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Separacion de peliculas, digitalizaciones
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Lectura de imagen Control de calidad:

por scanner rotativo lo tangible y lo intangible,
Peliculas en formatos de la experiencia y el conocimiento
hasta 1130 x :1220 mm, dispuestos para, si es necesario,
Reproduccion de posters con volver a empezar.

resolucion de hasta 250 lineas/cm é v

Pruebas de reproduccion en

Matchprint, Agfaprodf y Cromalin. Coronel Sayos 970, (1824) Lanus
0 pruebas digitalizadas - Oeste, teléfono 240 3110
_ por el sistema Rainbow. tel. y fax (54 1) 241 9317 | 249 2293
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&
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conTexto -

El pasado mes de septiembre

la Galeria Van Riel expuso pinturas
de Carlos Pamparana, egresado
de la Facultad de Bellas Artes de la
UNLP y docente de las carreras
depidstica y diseno grdfico en insti-
tuciones provinciales y nacionales.
Pamparana resuelve espacios

sin centro, distribuyendo de mane-
1a equitativa, casi «colectivistar,
signos en toda la supeificie. Cada
obra tiene un indice de color que
le da identidad y autonomia a
pesar de su clara intencionalidad
asociativa, al menos en las series.
Pero son los iconos negros, de decidida
resplucion grdfica, los que resultan definiti-
vos para conferir unidad a su propuesta.
Estos tienen la rara virtud de parecer cono-
cidos, vinculados con cierto aire ameri-
canista, pero en su obra adquieren signifi-
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| cados nuevos. Articulados por leyes que

s6lo él conoce, guardan un mensaje enig-
matico, un silencio coloquial diverso.
Carlos Pamparana crea puentes entre sus
signas y los posibles sentidos, entre la

pintura y el diseno, entre su obra y el espec- :

tador, logrando una misteriosa ambi-
giiedad entre lo expresado y lo entendido.

La trayectoria de Carlos Pamparana

esta vinculada tanto al grabado como a la
pintura; ha expuesto en muestras co-
lectivas enJap6n, Canadd, Espaiia, Polo-
nia, México y la Argentina, en Buenos
Aires y otras provincias. Ademas realizo
exposiciones individuales en {a Funda-

cion Banco Patricios (1992), en el Museo

*Eduardo Sivori (1994) y en otras salas
y museos de la ciudad de La Plata. Fue dis-
tinguido con el Premio Accepted Price

“vii, International Miniature Print

Exhibition, Corea, y obtuvo premiosy
menciones en salones provinciales
como laMunicipalidad de Artes Plasticas
y el Salon Regional de la Provincia de
Buenos Aires.

1pG 30. conTexto visual

Para quienes asesoramos en
comunicacién uno de los momentos
mds tensos se produce cuando.
nuestro cliente nos hace la inevita-
ble pregunta: «;Y cuanto nos

+ dad corporativa?» Pues, por
varias razones, la respuesta nunca
es fdcil,

En general esto ocurre en los inicios

de la relacidn; adn no existen el
«conocimiento mutuo'y la confianza
que ayudan a tratar los temas espinosos.

Es justo suponer, ademds, que el sefior no

tiene ni idea de los costos. El caso en

que el cliente estd al tanto de las caracterfs -

ticas del servicio de diseno y sus valores

de mercado sigue siendo raro. Fn identidad
corporativa pocos van por la sequnda
vueltd; fos mds son primerizos. Lo normal es,
entonces, que supongan unos valores

muy por debajo de los reales: «Dibujar un

logotipo no debe salir tan caro.

En las condiciones anteriores es dificil alejar

la sospecha de que un shock inicial pue-

de enfriar la relacion o hacer tambalear el
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| proyecto. La duda «se lo digo ya o tiro

a largas?» es entonces inevitable.

Por otra parte, en el campo de la comunica-
cion el dilema gasto-inversion distade
estar reselto y perdura gracias al descono-
cimiento de la real necesidad y efectivi-
dad de las acciones de comunicacion y, poi
lo tanto, el valor econémico de la inver-
sion a realizar.

Dotarse de un «manual de identidad corpo-
rativa» es equiparse con un sistema de
identificacion, es decir, con una vigencia de
mediano o largo plazo. Ello-quiere decir:

— que no se trata de un-«logotipo sino de

un conjunto complejo de signos, las nor-
mas para su reproduccion y uso y las normas
de diserio de la totalidad de sus aplicacio-

‘- nes, genera/menre numerosas, y

—que la amortizacion de esos elementos de-
be calcularse dividiendo su costo por la
totalidad de sus aplicaciones, como minimo,
.durante el periodo que tome su comple-
ta implantacion.

Una vez instalado, el sistema comienzaa

mostrar sus virtudes técnicas y econdmicas:
— puede autogestionarse sin apayo ex-
terior, pues sus normas de produccion estdn
minuciosamente explicitadas;

— el costo de reproduccion es imputable'al

pdgina 1

costara ese programa de identi-
* de cero en cada caso sino apliegr unos crite-

presupuesto de insumos regulares sin mds

incrementos que los que genera una
mejora de la calidad de los materiales o de
las técnicas utilizadas;

— la incorporacion de piezas nuevas al siste-
ma se agiliza, pues no hay que empezar

rios ya decididos, con la consiguiente
economia en dedicacion;

~ la calidad de la imageny la comunicacion
experimenta un drdstico incrementq por

' la incorparacién de disefio y por la unidad

que brinda la existencia de un sistema
reglado; y

—por las mismas razones queda garantiza-
da la continuidad de la calidad a lo largo
del tiempo. i

En sintesis, se trata de un caso estdndar de
inversion rentable: desembolsar mds

‘ahora para ganar mds luego. £s un caso si-

milar al de una inversion en tecnologia.
Mejor dicho, es una inversion en tecnologia.
Si se olvida esta realidad, el costo de un
programade identidad corporativa parece-
rd siempre altisimo. La «alta» inversjon
inicial tlebe entenderse en funcion de la com-
plejidad real del servicio de diseno.

Y tal complejidad es precisamente la garan-

< tia de su rentabilidad. En sintesis: «lo -

barato sale caro». :

Llegado aguel momento de la verdad lo
recomendable es, entonces, no «acongojar-
se», tirarpara adelante y contestar sin

que nos tiemble la voz: «Esto no te bajara
de tantos millones». S/ con ello se pier-

deel cliente es porque el cliente yaestaba -

perdido. Y nos habremos ahorrado horas
de forcejeos, viajes y comidas «de trabajo»
indigeribles. Si, en cambio, el cliente no _
se inmuta es porque la cosa va en serio: sabe
en lo que se estd metiendo y sabe que
aquello es indispensable y debe hacerse con
toda profesionalidad.
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El proceso creativo de diseiio

confexto

La apertura de los mercados, la
globalizacion de los negocios
y la concentracion de los capitales
dan un marco de alta turbulen-
cia y competitividad a la gestion
empresarial.
El marketing estratégico /pensar/
y operativo (actuar)-son cada
vez mds necesarios para planificar
e implementar estrategias y tdc-
ticas orientadas q cumplir el objeti-
vo de la empresa, que es la perma~
nencia en el largo plazo con -
_mdigenes sanos de rentabilidad.
* . laposibilidad de mantenerse
en el negocio y,.mds aun, de crecer pasa por

| laconquista y el mantenimiento de los
|. CLIENTES-USUARIOS-CONSUMIDORES. £1

mercados que no crecen y que son en gran
parte recesivos crecer supone ampliar

| el nimero de consumidores propios a expen-
| sas de los competidores.
| Las empresas y sus marcas compiten -

entre si,.ya no para ver quién consigue mds
consumidores sino quién es capaz

de conservar los suyos y conquistar los de
los demds.

La competencia pasa, por un lado, por
defendery consolidar los consumidores pro-
pios y capturar consumidores de ofras
marcas y, por otro, por desarrollar nuevos
mercados, nuevos satisfactores [produc-
tos y servicios] que satisfagan nuevas necesi-
dades investigadas y detectadas en la
demanda. :
Para ambas-opciones competitivas es im-

| prescindible conocer en profundidad

| el mercado consumidor en todas sus facetas

[sociales, politicas, culturales, psicologi-
cas, etcétera). Esto es lo que se llama mar-

* keting sociocultural, basado en la clara

.comprension de las caracteristicas y fenden-

| cias de la demanda global y sus segmentos.

Asf las companias mds exitosas enel
mundo de los-negocios son las que mds re-
cursos dedican a estudiar previamente

el mercado consumidor para luego liberar el
proceso de planeamiento y ejecucion de
sus negocios adecudndolos a las caracteris-
ticas y tendencias de la demanda:

En Procter e Gamble llaman a esto «la

milla de diferencia», lo que explicano sélo -

su mejor performance en los lanzamien-
fos de sus productos sino también el respeto
y temor que despierta en los ejecutivos

de las empresas que compiten con ella.

. Por otra parte, la falta de conocimiento del

usuariofconsumider es la principal causa
de la importante muerte precoz de los pro-
ductos lanzados en el mundo e incluso

en los Estados Unidos: L as estadisticas sefia-

" laron que en este dltimo pais, en 1995, .-

slete de cada diez lanzamientos ne llega-
ron al primer afo de vida.

Los recursos mds importantes que las com-
panias estdn utilizando para mejorar su
performance son la calidadtotal [calidad
en todo el proceso de planeamiento-pro-
duccién-comercializacion-comunicacion),
la satisfaccion del cliente (orientada’
adeleitar al cliente con el producto/servicio),
la racionalizacién y eficientizacion

de la produccion'y la logistica para dismi-
nuir fos costes, preocupdndose por brin-
dar al cliente todo tipo de servicios orierta-
dos a vincularlo mejor con la marca.

Para que todos estos recursos sean efecti-
vos deben encararse {aunque muchas
veces no se encaran asi] y definirse desde y
para el cliente.a partir de las condicio-

nes, caracteristicas y requisitos fisicos, racio-
nales, emocionales y simbdlicos del con- -
surnider. De lo conirario, devienen meras
palabras, muy modernas pero yacias

dereal contenido.

De todo esto se deduce un giro de 180°
enla orientacion del ejecutivo de marketing:
«De especialista en producios a espe-
cialista en clientes>.

Es obvio que esteo vale y es requisito indis-

pensable no sélo para planificadores y

operadores de marketing sino también pa-
ra todas las herramientas y servicios de
apoyo de esta disciplina, como es la co- -

- municacion y, dentro de ella, el disero.

Una de las principales causas del fracaso
de las estrategias y tacticas creativas

en la comunicacion es su divorcio respecto
del adecuado conocimiento PReVIO

del segmento de consumidores al que se
dirige el mensaje.

Esta thdcula se ejecuta en la prdctica am-
diana al liberar la creatividad ANTES

- de sintonizarse con el consumidor. DesPUES

solo queda «defenderla» como se pueda.
Todo a espaldas de aquel a quien se inten-
ta seducir.

La experiencia senala como proceso creati-
vo logico y adecuads, y al diserio como
parte fundamental de ese proceso, un mé-
todo cuyos principales pasos son:

tp6 30. conTexto visual -

1. Interiorizarse lo mds posible acerca del -

«negocio” en el cual se articulard el diseo.

2. Interiorizarse respecto de la estrategia de

< marketing y comunicacion del comitente.

3. Conocer la competencia del comitente.

4.Conocer lo mds acabadamente posible
el segmento.de la demandaal que va diri+
gido el mensaje, producro osservicio a
disenar.

5. Definir los objetivos de disero-a partir del
negocio del cliente, de sus objetivos co-

merciales y comunicacionales, de sus com-

petencias y del segmento de demanda
que enfoca.

6.0l después de cumplir estos pasos se
puede liberar la creatividad.

7. No disparar el proceso creativo de diseiio
antes de estar ubicado en situacion

complementaria con todos los Involucrados -

 en laestrategia comercialy en situa-
cion competitiva frente‘a las ofras marcas
o productos de la competencia.

Recordar que la regla de oro para fos profé‘ !

sionales del diserio es que quien mejor

conoce al segmento de mercado que se

quiere conquistar o fidelizar esta

enmejores condiciones degenerarel di-

- seiio optimo como insumo estratégico
dentro de la estructura dela -
comunicacion.
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caliGrafica

Thomas Ingmire-es un artista nor-
teamericano que vive en San
Francisco, California, y a quien se
considera uno de los precurso-

res del movimiento caligrdfico de-
sarrollado en los Estados Unidos.

. Ensena caligrafia desde 1978 y ha
conducido talleres en muchas ciu-
dades de los Estados Unidos,
Canadd, Australia, Japdn y.en diver-
505 paises de Furopa. Fl traba-

Jjo de Ingmire se ha centrado en la
exploracion de la caligrafia en-
tendida como medio artistico. Sus
obras se exhiben en varios lugares de los
Fstados Unidos y se las puede encontrar en.
numerosas bibliotecas norteamericanas,
en el Victoria y Albert Museum de Londres
y en colecciones privadas de todo el
mundo. Su trabajo ha sido publicado en nu-

| merosas revistas y vastamente documen-

| tado y reproducido en Words of Risk, The

Art of Thomas Ingmire, de Michael Gullick,
editado por Caligraphy Review en 1989.

JQUETIPO DE EXPERIENCIA LE HA APORTADO

1A UTILIZACION DE PALABRAS EN SUS PINTURAS?

| Mi formacion en las artes visuales se ini-

| cié con.mis estudios universitarios de arqui-
tectura y paisajismo. Trabajé como
arquitecto-durante cuairo aros en San Fran-

| cisco y mis estudios y mi trabajo me lle-
varon d participar en muchos cursos sobre
arte y sobre-la prdctica de combinar (a-

| través del bosquejo de mapas y del disefio

| de parques y jardines) imagenes visuales

| .con palabras escritas.

| Miinterés por la caligrafia fue inicialmente
una dficién; sin embargo, me ayuda a

| “explorar en un nivel més profundo el concep-

| tode «palabra como imagen»y de «pa- *
labra e imagen. :

. Mis estudios de caligrafia asumieron un

| cardcter mds serio en los arios 70, cuando

| inicié el aprendizaje de las técnicas de

\ [os pintores.y de los amanuenses del medio-

| evo y del Rendcimiento asistiendo a al-

4 gunos cursos con el caligrafo inglés Donald

| Jackson. Enlos aiios ‘8o mi trabajo fue
tfomando poco a poco. tina orientacion dis-

| tinta y de la caligrafia tradicional pasé

‘ a lapintura moderna. A pesar del cambio
siempre ha estado vivo en mr el interés
por las palabras y las tradicionales técni-

| cas amanuenses.



SU ARTE FUE DEFINIDO COMO “POESIA PINTA-
" DAY 0 “POESTA VISUAL?. ¢QUE SIGNIFICA
ESTA DEFINICION? oAl
Simplemente se podria decir que asocia las
ideas de la poesia con la pintura; la mayor
* parte de mis trabajos comienzan con las
palabras, La poesia tiene un poder inmen-
s0; cuando'se la escucha puede ser tan
lirica y musical como una cancién; cuando
se la (e puede provocar y fascinar a la
mente mds curiosa. Puede traer a fa memo-
ria antiques recuerdos y acercarse a las
mds elevadas y profundas sensaciones y
emaciones. Las palabras pueden ser nues-
ro sufrimiento y también nuestra alegria.
Pueden ser felices, jocosas, malignas,
*sabias, tristes o angustiosas. Las palabras
. pueden inspirar visiones de colores, formas
yritmos. Esta pasion, este poder es lo
que yo trato de pintar. No es la poesia que
‘uno escucha o lee y no es tampoco la
ilustracion de las palabras del poeta, es la
poesia que-uno siente y ve en su ser mtimo.

* How Many Gentle -
Thoughts [Cuantos dulces

- pensamientos), Del’
canto quinto del Infiemo
de Dante Alighieri.

The Night (La noche).

De una poesia de

Gerge Trakl, 1991, 75 cm.
Acrilico.

SUS CUADROS DESPIERTAN PREGUNTAS ACER-

CA DEL LIMITE Y DEL SIGNIFiCADO DEL VER

Y LEER. ¢{PUEDE EXPLICARNOS SU PENSAMIEN-

TO SOBRE ESTE TEMA EN PARTICULAR?

Dado quie los cuadros son en dltima instan-
cia andlisis visuales, yo pongo énfasis

en el lenquaje del pintor. Mis trabajos son
declaraciones para ver primero y escuchar
después. Las palabras posan para'mi de

la misma manera que una modelo posa pa-
rael artista figurativo. Se comiportan co-
mo punto de referencia y como recurso de
inspiracicn. Asi' como el propdsito del artis-

_tafigurativo es captar el espititu, las

sensaciones y las emociones de la modelo,
mi infencion es captar la pasion de fas
palabras... «mis mpdelos». Los materiales
son los mismos para ambos e implican

la manipulacion de los colores, la calidad
yel cardcter de las lineas.y de las formas y

~ supuestaen la pdgina. £l artista figura-

tivo se expresa;por medio de la abstraccion,
la exageracion o la focalizacion de va-

rios aspectos de la modelo..Lo mismo ocuire
«cuando ésta es reemplazada por la poesia.

SUS TEXTOS SON GENERALMENTE POESIAS DE
ESCRITORES FAMOSOS TALES COMO
RIMBAUD, BAUDELAIRE, NERUDA; ¢COMO
ELIGE SUS TEXTOS Y COMO INFLUYEN ESTOS
EN SU TRABAJO? s

La eleccion de un texto es siempre muy
importante. Me gusta elegir textos ricos en
emociones; en energia y en misterio.

Venice: The rose?

{Venecia: ¢La Rosa?). 1994,
60,2 X 42 cm. j
Tinta, témpera, acuarelas
'y pasteles al 6leo sobre

papel.

pG 30, conTexto visual

Adends, amenudo los textos se basanen la

mitologia cldsica, en la historia y en la
religion: Mi interés por las fuerzas y misterios

“de la vida, como la muerte, el amor, el

erotismo, me ofrece ilimitadas imdgenes
visuales. La palabra adquiere mds signi-
ficado a través de su utifizacion.en la pintu-
ra. Puedo decir, tal vez, que a través

de la pintura se revelan algunos de los mis-
terios de la poesia.

YA QUE SUS TRABAJOS SON CONOCIDOS EN
MUCHAS PARTES DEL MUNDO, ¢HA PENSADO
ALGUNA VEZ EN ESCRIBIR EN OTROS IDIOMAS?
La mayor parte de las poesias con las

que he frabajado no fueron escritas original-
mente en inglés; por lo tanto he usado

The House of Love (La
casa delamor). Del canto
quinto del Infiemo
. de Dante Alighieri, 1995,
i 50,8 X 63,5 cm.
Tinta, témperay hoja de
oro sobre papel.

traducciones. En estos tiltimos afios he uti-

lizado el texto original junto a la tradtc-
cian, por ejemplo con poesias de Rimbaud.

“¢CUALES FUERON LOS PINTORES QUE MAS

HAN INFLUIDO EN SU TRABA]O?

Las obras de diversos pintores abstractos
americanos, en especial Mark Tobey y
Franz Kline. Ademds he estudiado atenta-
mente los frabajos de muchos artis-

tas Cobra europeos y el expresionismo de
Edward Munch y Emil Nolde.

¢EN QUE PROYECTOS ESTA TRABAJANDO
ACTUALMENTE? A

En estos dltimos.dos anos he efectuado
numerosas investigaciones sobre &l poeta

* italiano Dante Alighieriy sobre su obra’

maestra, La Divina Comedia, ya que'se me
ha encargado un manuscrito sobre el -
canto quinta del Infiemo que deberé ter-

‘minar antes de diciembre de este arip.

Actualmente estoy consagrado a la ejecucion
del manuscrito. Ademas, mi frabajo se
matiza con periodos de docencid; este ano
hessido invitado a Japdn, el aio proxi-
mo estaré en ftaliay luego en otoio volveré

.ajapon... y después se verd. x

Traduccién: Lucila Viacava

Book Design Study (Estudio
sabre diserio del libro).

Del canto quinto del Infiemo
deDante Alighieri, 1995,
26,7 x 34,8 cm. .
Tintay témpera sobre papeél.

pdgina 3
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‘conlexto

La Bienal de Diseno Grdfico de
Brmo es organizada cada dos afos
por el Ministerio de Cultura de

la Republica Checay por la Galeria
Moravian de Brno:

La 17° entrega de este evento,
realizada del 19 de junio al 22 de
septiembre del coriente ano, se
concentrd en los estdndares visua-
les de los libros; las revistas y

los diarios que han sido publicados
en los ltimos cuatro.anos,
teniendo en cuenta la integracion
de laimagen con el texto, las ca-
racteristicas de la tipografia

y la expresividad de la composicion tipogra-
fica desde diferentes puntos de vista.

El comité encargado de la preseleccion de
los trabajos estuvo integrado por nueve
profesionales del diseo: Rostislav Vanek
[presidente); Zdenek Svetiik [vicepresiden-
te); Jaroslav Kacer, Alena Krizovd,

Miroslav Kudna, Josef Palecek, Jan Rajlich

Premios de la Bienal de Brno

Medalla de plata en la

categoria diarios y revistas.

Gary Koepke, Grupo
Benetton, Italia.

Medalla de oro en la cate-
goria libros. Uwe.Loesch,
Alemania.

Jr, Stanislav Stankoci, Marta Sylvestrovd
[miembros) y el jurado internacional encar-
gado de otorgar los premios, por Jelena
Cernevic [Rusial, Ivan Chermayeff (Estados
Unidos}, Dusan Junek (Eslovaquia),

Jodo Machado [Portugal), Elzbieta Murawska
[Polonia), Istvan Orosz (Hungria,

Kveta Pacovskd [Reptblica Checa), Jan
Solpera [Repablica Checa), Hidemichi
Yoshida (Japén).

El jurado otorg el Grand Prix de la Bienal
de Brno 1996, el Premio de Icograda;
cuatro medallas de oro y una de plata en la
categoria de libros; tres medallas de plata
enla categoria de revistas, cuatro meda-
llas de bronce én la categoria de tipografia
¥ seis premios especiales.

En comparacion con anos anteriores se
evidencia un mayor interés en la tipografia,
lo cual refleja un cambio en el entendi-
miento de la relacion entre las palabras do-
minantes (titules, alzadas, copetes, eslogans,
etcétera) de una pleza editorial y el tex-

to principal [l texto descriptivo que las se-
cunda). Esta tendencia se manifiesta en

un mayor riesgo grdfico-en el tratamiento
de las primeras con respecto aun uso

mds tradicional del segundo. La imagen grd-
fica de las palabras dominantes es vista
como.unsimbolo independiente y su forma
se asemeja mds q la de un logo. Mientras

anteriormente este elemento se-enfatizaba

a traves de las variables tipogrdficas (tama-

Gran premio de la Bienal
de Brno 1996. Ales Najbrt,
Repblica Checa.
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fio, peso, inclinacion, etcétera), hoy se

lo concibe como una solucion grdfica inde-
pendiente. Larelacin existente entre

las palabras dominantes y el texto no estd
necesariamente determinada por la utiliza-
cion de una misma tipografia sino por el
correlato del contenido.

Esta tendencia también se reflejo en el

diserio de los libros enviados, los cuales ofre- -

cieron un gran rango tipolgico.

Al mismo tiempo podemos decir que los di-
seAadores tipogrdficos responden al
mercado de una manera expresiva e impac-
tante. Trabajan con diserios innovadores
para cuerpos pequenos, los cuales pueden
utilizarse para textos especiales, subtitu-
los o poesia. ;

Premio otorgado por

. el alcalde de la ciudad de
Brno. Radana Lencova,
Republica Checa.

inging Techniques
orge Hayduke

Premio 1coGrADA a la
excelercia. Xu Wang,
China.
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Desde la introduccion de los

| primeros browsers [navegadores)
grdficos los disenadores y
tipografos nos hemos quejado de
la falta de soporte tipogrdfico
de la Internet.
Mas alld de las mejoras que ha
sufrido el HrmL (Hypertext Markup
Lanquage, lenguaje usado para
crear pdginas en la Web), la eleccion
de la tipografia continia siendo
un atributo decidido por el navega-
dor (o por las Preferencias setea-
das por el usuario). Esto ha forzado
a los disenadores a generar
imagenes bitmap de considerable
tamano cuando existe la nece-
sidad de mostrar un texto en una

tipografia determinada.

Microsoft Intemet Explorer, lanzado en agos-

1o de 1995, fue el primer browser que

permitid especificar tipografias en los docu-

mentos disefiados para la Web a través

del uso del comando FONT FACE. Reciente-

mente Netscape ha agregado esta op-

cion en la version 3 de su browser pero esta

posibilidad ain sigue siendo limitada,

ya que la tipografia solicitada por el docu-

mento debe estar disponible en el sistema

del usuario.
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| .E1 6 de mayo de este aiio, Microsoft

Corporation (http.//www.microsoft.com) y

| Adobe Systems Incorporated (http.//www.

adobe.com) anunciaron lo que podiia

ser una solucion para este problema: un nue-
vo formato universal de tipografia deno-
minado OpenType T™.

Open Type, como explica Adobe, es un
nuevo formato que también se conoce como
Truelype Open version 2, una extension
del formato TrueType Open desarrollado por
Microsoft. Una fuente en formato Open
Type puede tener data correspondiente al
formato Type 1, al formato Truelype
0.aambos.

Este nuevo formato es un superset de los ya
existentes Type 1 y TrueType y fue pensado
para proveer un gran seporte a la tipografia,
tanto impresa como de pantalla. Ade-
mds, por poseer un sistema de compresion
especialmente desarrollado, es particu-
larmentte relevante para la Intemet y la World
Wide Web, ya que permitiria enviar las ti
pografias de manera mds rdpida.

Este nvevo formato posibilitaria un mejor



manejo tipogrdfico en la Web, ya que haria .

posible incluir fuentes de pantalla de

alta calidad junto con los documentos dis-
ponibles on line. £n consecuencia, per-
mitiria el diserio de pdginas visualmente mds
ricas y, al mismo tiempo, reduciria el tiem-

_po necesario para transmitir y mosfrar

estos documentos en la maquina del usuario.
Adobey Microsoft han enviado una pro-
puesta al grupo correspondiente dentro del
w3c (World Wide Web Consortium, el
organismo encargado de establecer los es-
tdndares dentro de la www para que
estandarice el uso de estas fuentes en las
pdginas de la Web.

Ahora bien, ¢cual es la coniracara de todo

_ esto..? Segiin los disenadores holande-

ses de Letterror (http://www.letterror.com),
«Las propuestas actuales de.inclusion
(embedding) de fuentes en la Web no tie=

_nen en cuéntael tema de la propiedad

intelectual. Las tipografias incluidas
en las paginas de la Web podbian ser sus-
trafdas y usadas en cualquier otro lugar

- por cualquier persona. Open Type no
‘cambia este hecho, simplemente es un

formato diferente que puede ser ex-
traido con la misma facilidad. Aunque las
compaiiias involucradas en el desarro-
llo de fuentes para la Web, como Adobe
y Microsoft, hablan acerca de ‘prote-
ger la propiedad intelectual’, no tienen
idea de cémo hacerlo». Y contindan
diciendo: <Los problemas de seguridad
de las fuentes que podrian ser acep-~
tables en una oficina se agrandan expo-
nencialmente en la red y'se transforman
en.una amenaza para la industria de la
tipografia». *

(rmene ]
@ No Embedding!

i o v e o ey e S
e I IO T )

T T L T T LR
iy, o s e T i

= )

Para tratar de evitar estos problemas se
han desarrollado algunas soluciones alter-
nativas. Por ejemplo Paul Haeberl],

de Silicon Graphics Computer Systems, ha
hecho una propuesta denominada WebFont
(http.Jreality.sqi.com/grafica/webfontsy).
Segiin €/, «[...] los tags actuales del HmL

proveen control sobre el tamario-relati- -

vo del texto y le permiten al autor de

la pagina seteccionar las variables itali-
cay bold, pero lamentablemente las
imagenes reales de los caracteres surgen
del sistema eri el cual el navegador

estd corriendo. Esto significa que los do-
cumentos se veran diferentes en una

* PC, €n una Mac o en una workstation IRIS»,

De acuerdo con su propuesta, «[...] una- .
WebFont seria una imagen en formato Gif
y un archivo binario que contiene la
informacion que describe dénde se en-
cuentran los pixels correspondientes
acada carécter dentro de esta imagen».
Letterror también ha hecho su propuesta

_altemativa, denominada Gifwrap, una pe-

quena aplicacion que sumada a yna
extension para el software BBEdit [un editor
de texto muy utilizado para generar pa-
ginas para la World Wide Web) permite ge-
nerar una imagen correspondiente a

cada letra que después ptiede ser utilizada
en conjunto con las demds para formar
palabras o lineas de texto. Sin embargo, co-
mo ellos mismos dicen, Gifwrap no es fa
respuesta final al problema de la tipografia
en Internet pero al menos sirve como
solucion alternativa. Debido a que usa imd-

-genes en formato GiF el resultado final

funciona independientemente de las plata-
formas y los browsers.

De la misma manera que en los dltimos anos
de la decada del ‘8o el surgimiento de

la www de algin modo reinventa la utili-
zacion de la Internet y le hizo alcanzar un
estado verdaderamente piblico, es
posible que estos nirevos emprendimien-
tos traigan aparejados nuevos.cambios
que confieran una mayor calidad de lectu-

. ra a las pantallas de nuestras computa-

doras, una caracteristica que todos [no so-
lo los diseriadores) estamos pidiendo

" desde hace ya mucho tiempo.
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Las Conferencias Internacionales
de Diseno \DEAS comenzaron
.a organizarse anualmente a partir
de1991 bajo el estandarte de
la organizacion internacional A
(Alliance Graphique Internatio-
nale) y el respaldo de 1coGRADA.
Fl éxito que han alcanzado
ailo tras aiio las ha situado entre
las conferencias mds grandes del mundo
en su especialidad,
Laestructura de este evento se articula apar-
| tir de dos dias de presentaciones y
exposiciones de disenadores profesiona-
les de diferentes paises pertenecientes a
distintas dreas del diserio [packaging, dise-
fio editorial, diseno audiovisual, etcétera).
El primer.dfa finaliza con seminarios dic-
| tados por disenadores australianos y
el sequndo, con un intercambio de prequn-
1as y respuestas entre los disenadores
internacionales y los estudiantes.
Este ano participaron mds de 1.100 estu-
diantes provenientes de varias partes
del mundo: Nueva Zelanda, Malasia, Rei-

Javier Mariscal, destacado

disenador espafiol, -

sera otro disenador invita-
" do de ipeas '97.

pdgina’s

no Unido, la Argentina y toda Australia.
Siete diseradores internacionales y dos avs-
tralianos presentaron un excelente nivel
profesional de diserio de packaging, dise-
7o de producto, diseno industrial, publi-
cidad y produccion de peliculas, mostran-
do una amplia gama de oportunidades y
campos de aplicacion dentro del disero.”
£n Alemania, Italia y la Argentina ya exis-
tengrupos de estudiantes que, apoya-
dos por Cato Design Inc. e impulsados por
un gran entusiasmo, promueven estas
actividades en diferentes universidades

e institutos. x

Estas conferencias no solo'son una forma
de conocer y aprender mds sobre el
diseno sino también una excelente oportu-
nidad para comunicarse con personas

de otros paises, intercambiando diferentes
costumbres y puntos de vista.

Trabajos del reconoci-

do disefiador suizo Roger
Pfund; uno de los siete
disenadores que disertaran
€N IDEAS '97.

Trabajo de John
Mc Connell.
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rca registrada

legalMente

Marca: <Senal material de origen
y calidad; distintivo para el re-
conocimiento de los productos
y de quienes tos fabrican».

Joan Costa, Imagen Global (Grupo
-Editorial ceac, Enciclopedia del
disefo, pdgina 21).

Palabra mds palabra menos, este
concepto de Costa podiia ser

tats rranqmlamenfe una cita de.un texto juridico.

Ladnica diferencia que hay entre el con-

" | cepto de marca que rmaneja el diseno grd-
| ficoy aquel que utiliza el derecho es el
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alcance de uno y de ofro.

' En este sentido, decimos que.el concepto-

Juridico es mds amplio porque la legislacion
.marcariareconoce la capaadad de
identificar productos o servicios aun univer-

+ somds amplio de signos.

Flarticulo 1° de la Ley de Marcas Argentinas
es una aplicacicn de lo expuesto.

Sin brindar un concepto de lo que se entien-
de por niarca, hace una definicin de

tipo ostensivo, median(e una enimeracion

| de los signos.a los que se les reconoce

esaaptitud distintiva; palabras con conte-
nido conceptual o sin él: dibujos, emble-
mas, monogramas, grabados, estampados,
imdgenes; bandas, combinaciones de .
colores aplicadas en un lugar determinado
de los productos o de los envases, combi-
naciones de letras y nimeros porsu . .
dibujo especial, frases publicitarias, relie-
ves, etcétera.

Fst0 .10 es und enumeracion taxativa. Y para
que no queden dudas, esta norma.termi-

na aceptantdo como marca fodo otro signo:

con capacidad distintiva.

Por ejemplo; se puede registrar la marca
RENAULT S0l, pero también se la puede
registrar acompanada de su famoso
rombo, e inclusive, solo se puede registrar
el rombo.

' Conclusion: Desde el punto de vista juridi-

co fanto una palabra sin acompanamien-
tos grdficos como-el mejor de los logotipos
0 isotipos pueden ser considerados
«marcas» si poseen la capacidad de dis ?/n -
quir productos o sevicios.

£Comp se mide esta aptitud? A los efectos

del registro, en principio, dicha aptitud

existe en la medida en que el signo solici-
i tado no es igual asignos de terceros ni

puede confundirse con ellos.
Estos son la base y el sustento de la protec-

cion legal de marcas: amparar la aptitud
delsigne (grdfico o verbal) de ser «distintivo
para el reconocimiento de productos

y de quienes los fabricarw.

Esta proteccion no sélo actia para preservar
losderechos del fabricante o proveedor
del bien o sewvicio identificado con el signo
sino que también protege el derecho

del cansumidor de elegir lo que va a adquirir.

o.contratar. .

La marea es protegida porque es sindnimo
o simbolo de un cierto producto o servicio y
refiere auna cierta calidad, precio ogarantia.
La pregunta que se deriva de lo expues-

fo es como hacer para que la marca acceda.
. aesaproteccion que la ley le bnnda con
.sus altibajos).

Antes de responder al interrogante, vale

“lapena llevarlo-un poco mds alld: ses nece-

sario cumplir con alguna formalidad para

" accedei al uso de una marca?

En principio, no [aunque deben tenerse en
cuenta algunos detalles, como que la
marca en usoy ne registrada no debe ser
iqual o parecida d otra marca).

Lo dificil es poder defenderuna marca sin
que ésta esté previamente registrada:
Vamos por partes. La«marca registrada»
implica el monapolie de su uso para su titir-
lar, que puede optar entre usarla efectiva-
mente en el mercado, o o usarla.

. La conclusien aparente seria que tanto el
registro como el uso son facultativos y que, .

en definitiva, dalo mismo reg/srmr ono
registrar, usarono. .+

* No tan rdpido. Cada opeion tiene $u *

consecuencia,

Opcion 1: 4

Uso de marcasinregistro.

Se puede hacer pero en caso de usurpacion
serd muy dificil defenderla, salvo que
estemos hablando de una marca sumamen-
te reconocida'y notoria, y aun asi serd

"una tarea complicada,

Opcitn 2: -

Registrar lamarcapero no usarla.

(No es una hipdtesis poco frecuente,) Si la
falta deuso se extiende demasiado en

el tiempo, el privilegio.que otorga el registro-
plede desaparecer —en el sistema argenti-
no, declaracion judicial de caducidad
mediante- o puede afectar la renovacion
del registro marcar/o
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Opcion 3 ;
Marcaregistrada y en uso.
Situacion ideal.

¢Porqué parece que el registro de lamarca

" es insuficiente para ejercer la primeray

mas directa derivacion del monopolio que
eseregistro conlleva? O, dicho de ofra -
manerg; ¢por qué lanecesidad de asociar el
uso de lamarcaa la /ormalidad desu
registro?

" Porque el uso pone en actola capacidad

«dstintiva» de la marca. Porque la mar-
cana se protege divorciada de su finalidad
sino que Se la pratege porque justamente
la cumple.

La marca diferenciaun produdo de otro,
un servicio'de otro y; de esta manera, ampa-
ra tanto el esfuerzo del empresario en -
posicionar el producto como la libertad de
eleccion del consumidor facilitindole:
suopcidn. Por ello, las acciones legales y su
ejercicio giran alrededor de ese concepro

la marca distingue.

Yasivolvemos a la cita de Costa. Lo im-
portante de una maica no es solo el registro
sino también su capacidad «dstintiva»

Y esta capacidad distintiva no debe prove-

- nir de la bondad de un buen disero, sino:

de'un atributo que se predica efectivamente
en.el mercado, permitiendo reconocer los
prodlictos y a quienes los fabrican.
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Latendencia.en el mundo de la
moda del vestido se define como el
concepto de anticipacion de lo- .
que vendrd. Este cancepto.se convir-
tio, por su capacidad prospectiva
y.de reduccion de riesgos empresa-
rios, enuna actividad profesional. -
Durante mucho tiempo esta-

Las tendencias

disciplina estuvo en manos de intui-

tivos que sabian y podran analizar lo

que ocurria y, por lo menos, se arriesgaban
a pronosticar el futuro del gusto, es de-
ci, hacia donde se dirigian las decisiones del
mercado. En el campo del diseio adopto
desde el comienzo un-ciiterio mds riguroso

. que se llama «estisdio de mercado.

Pero muchas veces esta manera de intentar
aproximarse alo que el futuro usuario
queriapara si quedaba en una instanciaun

| tanto lejana de dar pavtes claras y.efecti-

| prediccidn, la analitica y la intuitiva, permi- -~ |

vas y dejaba al diseirador una zona de inter-
pretacion demasiado abierta. .
Hoy la onjuncion de ambas maneras de

te aproximarse mucho mds a la genera-
cion.de los lineamientos del diserio por ha-
cer. Lo que se intenta es no slo descu-
brir to que pasé y por qué sino lo que pue-
de pasar y como.

Un estudio reciente <Anticipando camblos
en Furopav; elaborado por Francisco

| Moracey Roberto Borgnana, se ocupi de leer

| las tendencids en el mobiliario contem-

poraneo. £5 interesante la metodologia uti-
lizada y también lo son‘los resultados a .
los que se arribé proporcionando informacion
sobre aquello sobre lo cual hoy se llama

+ qusto, aquello.de lo.que muchos dicen que

70 hay nada escrito ~excusa para legali-
2ar cualquier cosa persona/ porello este fra- .
bajo nos estd diciendo quie son muchos

los que tienen el mismo gusto.
*Para su'andlisis, ese guste tomd diversas
caracterizaciones y por ello se consideraron
anivel esraa’isrico.'

— el gusto permnal

- el gusto de parejay el /amrl/ar

—elt gusro soaa/

Latarea de encontrarlas rendenaas es
analizar el gusto de los grupos sociales; ese
qusto que cadd uno cree Gue es.muy perso-
nal y que, en realidad, responde como

en otras vertientes a la ubicacion social de




cada individuo. Para una actividad como
. el diseiio, que debe dar.respuestas masivas,

esto parece.obvio; sin embargo, es funda-

mental entenderlo y.controlarfo.

Las tendencias del gusto en los objetos

de uso de equipamiento estarian determi-

nadas por tres factores bdsicos:

- — los principios de sensibilidad sociocultural; -

~ el imaginario colectivo; "
— los grupos de opinidn - sus lideres.

- Las dimensiones socioculturales de d
sensibilidad social operan a través de cier-
" tos principios;

Subjetividad: La identidad individual es

lo central y se basa en el interés de su

propia historia y la intencién de ¢ expresarse
" asimismd,

Hedonismo: La forma actual de hedons- *
. mosebasa en la bisqueda y goce del

placer personal, tanto el placer fisico y el
mental como un placer polisensual,

" Hoy el egoismo disfrazado de autovalora-
cidn se considera como un nuevo
va/or sacial,

Sociabilidad: Lo social toma en cuenta
las relaciones, y para ello.el usuario quiere
sentirse parte de una comunidad, busca

" ‘facilidad para los encuentros.”

Etica: Hoy en dia existe sensibilidad hacia

los grandes temas, como la paz, el racis-
-mo, la ecologia, la marginacion social; hay

una intencion de desarrollar la dimension

- espiritual y unanecesidad de creer en cier-

fos valores mds trascendentes.

Equipamiento en red. :
'Formas clasicas que com-
binan materiales opuestos
dan la imagen deseada.
Escritorio H:0'en metal y
madera. Disefio ‘BuL0".

Exploracion: Se experimenta el gusto
por la innovacion, los riesgos forman par!e
de la vida.

Desorientacion: £s la actitud de mu-
chos que no entienden y no aceptan la nue-

va complejidad social.

A partir de la lectura de estas situaciones
se pautan o se definen como tendencias
en el drea de equipamiento las siguientes
caracterizaciones y se determinan los .
escenarios donde puede actuar el diserio.

El equipamiento abierto: Debe respon-
der a la flexibifidad de uso a través de
aiterios de transformabiljdad, crecimiento,
superponibilidad, etcétera. La estética

. Stgerida nos orfenta al uso de formas sobrias’

con la combinacion de materiales dife-
rentes: aglomerado de madera, p/asr/cas y.

cromados.

Elequipamiento adrenalitico: Fl ima-

- ginario colectivo acepta héroes neqativos;

lo'demuestrannovelas como American -
psico. Hoy en dia hay altos niveles de infen-
sidad emocional en ciertos estilos de vi-
da. Este concepto busca objetos que sorpren-.
dan, se recurre a una estética con deco-
racion excesiva apelando a materiales po-
bres: plasticg, varillas y chapas de metal,
cartdn y colores vivos y flo.

Equipamiento didactico.
Una concepcion claray evi-
dente dé «lo.que debe

ser» con matetiales adecua-
dos. Taburete IVY.

‘Disefio Rodney Kinsman.
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Elequipamientoparaun espacio enred:

. Por las condiciones tecnolégicas, el es-

pacio doméstico esta cambiando; el operar
en Intemet y la realidad virtual nos sugie-

_renun cambio, el comunitarismo virtual

“modificé lasrelaciones cuantitativas y cua-
litativas entre la movilidad y la estabili-
dad, de alli que la flexibilidad de usoy la
aceptacion de un mimetismo ¢on los

aparatos tecnologicos nos remitan a und es-

tética en la cual los lenguajes aceptados

sonel hi-tech y el hi-touch y los materiales

aceptados, el aglomerado, el aluminio y
los colores dark foscuros).

Flequipamiento delsexto sentido

(la emocion, la sensorialidad): Hoy el
cuerpo sigue a la'mente y ésta se deja-
dirigir por el cuerpo. Se buscan elementos
sugerentes, evocadores de funcidn varia-
da, y se apela a la estética glamorosa, de su-
petficies brillantes y transparentes,

las raices'y maderas clasicas, los metales,

“ los vidrios, los pldsticos con fexturas

y colores pastel.

El equipamiento diddctico: Responde a
razones éticas, la ecalogia y el manteni-
miento de la memoria lo definen y lo orien-
tari a obtener claridad compositiva entre
las partes, con uniones a la vista que tengan
la posibilidad de un montaje variado;
estética del racionalismo y minimalismo, eco-

.nomia de medios, <el menos es mas».

Los materiales elegidos son la madera com-
pensada, los materiales reciclados y el carton.

Elequipamiento politicamente correcto:
Basado en el respeto de la diversidad,

debe ser funcional, con objefcs evidentemen-
te dtifes, incluso para los discapacitados.
Elracionalismo es la estética recomendada
y los materiales que se proponen son
lamadera, el cuero, los re;udos y los colores
suaves.

Elequipamiento protector: £l imaginario

se alimenta de nuevas amenazas y hay un
clima de incertidumbre, Entonces los objetos
deben ser solidos y de dimensiones ge-
nerosas y la estética propone o cldsico, el
estilo, lo tradicional y la recuperacion

de la artesania. Los materiales preferidos son
la madera maciza, el cuero, el bronce, el

" ristal, los colores sobrios:y naturales

bdgfna 7

y ladecoracicn con rayas o motivos florales.
Como vemos, la secuencia que se inicia con
la lectura de las condiciones socio-per-
sonales del usuario se estructura luego con
esteticas establecidas; éstas, caracterizadas
con elementos de la materialidad como
los materiales reales y los colores, nos pro-
porcionan una excelente herramienta
proyectual, pues por ser el disefo la inter-
fase entre la produccion-y el usuario, en-
tre la industriay la sociedad, parece elemen-
tal realizar una buena lectura actual,
ademds de las presiones y caracteristicas de
dicha sociedad, para asi poder hacer
unabajada al mundo de la materialidad y
de los sistemas de formas: £n definitiva,
asi como hay un imaginario colectivo que

hace que todos entendamos los mensajes

(si hay crimenes habrd insequridad, si

"hay demasiadas cosas nuevas habra deso-

rientacion, etcéteraf tambiénpodemos
aceptar que la madera maciza evoca la soli-
dez y los colores suaves, la paz, etcétera,
es decir que, finalmente, descubrimos que

. nwestra gusto personal es igual al gusto

de muchos otros. La inteligente relacion en-
fre causa y efecto nos acercard a solu-
ciones mas vdlidas, para mayor cantidad y .
variedad de gente.

En tanto-que el diseno es creatividad con-
dicionada, cvando esas condicrones

. estdn claramente pautadas la creatividad

puede ser mds potente y nos aleja de las
inciertas intuiciones creativas; por lo tanto,
solo quedard lugar para el talento.

Equipamiento abierto. -
Las formas clasicas se refuer-
zan.con el uso de made-

ras naturales, agregandoles
_funciones utilitarias (api-
lamiento). Silla Less. Disefio
Marco Ferreri.
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Undia llegd de los paises bajos

film de Haarlem, que luego se

ble y realmente multifuncional
Cinecentrum. :

Paralelamente habia frecuentado

la Escuela de Bellas Artes de

Amsterdamy la Escuela de Fotogra-

fladelaHaya. *

Pero en 1965 emigrd a Canada,
en donde realizo filmes diddcticos.

Alli se conectd con Evelyn

Lambart, quien estaba creando pe-
liculas sobre geografia. -

Fue entonces cuando empezo

el milagro. )

£n aquellos tiempos en Canadd habia
gente notable: Norman Maclaren, Evelyn
Lambart, René Jodoin, Colin Low,

Grant Munro, Betislav Pojar, Stanley Jackson,
Arthur Lipsett, Lotte Reiniger, Ishu Patel..
Habia deseos, necesidades, anhelos distin-
1os, formas de ver el futuro. Era una coreo-
grafia que intliia la proxima batuta,

- ra un mundo distinto, alejado de la guerra
que desangraba a paises enteros. Y.en Ca-
nadd abundaban fas tecnologias, los -
planteos, los esquemas, las universidades,
los encuentros audiovisuales, las exposi-
ciones. £n Canaded lo que no existia se crea-
ba; se calculaba, se discutia, se consul-
taba. Miicha gente habia visto medio mundo.
Habia sido testigo de mil experiencias
muy originales. Hervian en proyectos. Habia
tramites factibles en los portafolios de
varios ejecutivos del National Film Board.
Y varigs sonaban a milagro, a prodigio.
Pero ocurre lo mismo cada vez que se estudia
un hecho renovador desde el exterior
y alguien lo defiende en forma personal y
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Castillo de arena,
Co Hoedeman.

Habia estado en el estudio Multi-

convirtio en el gigantesco, envidia-

En esos dias yo trabajaba en la Embajada
de Canada, era juez y parte muy intere-
sada. Habia visto Oddball, del emigrante
de los Paises Bajos, asi como Matrioska. -
Mi héroe era el holandés, sindudas. Mi ene-
migo cordial era Canadad. £n aquel en-
fonces entrevisté a una sefiorita que tenia
que viajar a Montreal por unos dias,
quiern me dijo: :

. = ¢Sabés, Victor?. En el Board me encon-

tré con un «loco» que estaba filmando
no sé qué ante una mesa de fres metros
de largo llena de arena. Trabajaba ab-

solutamente solo. Y cada vez que creaba *

un mufieco con la arena que él mismo
humedecia para restituirla a sus propor-
ciones, los faroles secaban la arenay

el munieco se derrumbaba en medio de la

‘paz e impaciencia del auto-escultor.

Y nadie lo ayudaba. ¢Sabés que hay tipos

+ - que trabajan solos? Solos, ¢te das cuenta?.

St era Co Hoedeman, a quien conoci
hace tres arios. £l holandés extrario. Estaba

+ filmando Sand Castle (Castillode

arena, 1978/

Victor A. ITURRALDE RUA

Bibliografia

Le cinéma d‘animation avant et aprés Walt Disney,
Robert Vrielynck, Meddens, Bruselas, 1981.
Puppet Arimation'in the Cinema, Bruce Holman,
Tantivy Press, Londres, 1975.

Berthold Bartosch: un creador solitario

“«Los hombres viven y mueren
por una idea
pero laidea es inmortal...»

Una mujer desnuda se desliza entre las
masas de trabajadores; muchos intentardn
cubrirla. Los ejércitos marchan. Los hombres
viven y mueren por ella... Un sonido elec-
irénico y mondtono acompana las descargas
de los rifles. La atmasfera es brumosa,

gris, pesadillesca. ;

No se trata de una pesadilla; la frase y las
escenas relatadas pertenecen al filme -
La Idea, de Berthold Bartosch (1932). £l fil-
me no ha perdido actualidad, ademds

de haber resultado premonitorio de los he-
chos acaecidos en la tltima contienda
mundial. Los hombres murieron por sus ideas
pero no siempre la idea que uno defiende
resulta efectiva para el ofro..

Berthold Bartosch nacic en Bohemia en
1893. Su interés por el dibujo y las bellas
artes lo llevo a orientar sus pasos ha-

cia el campo creativo. Asi trabajé en un es-
tudio de arquitectura'como dibujante.
Bartosch valoraba la pregnancia de las imd-
genes por encima de las posibilidades

del medio literario para acceder a un pi- -

- blico mas amplio. De alli que su temprano

acercamiento al cine de animacion res-
pondiera a un interés por ilustrar las ideas
socialistas de Masaryk. ;
Ademds realizo algunos filmes de tipo
educativo, muchos de los cuales se han
perdido.

1pG 30. conTexto visual

La idea, Berthold Bartosch.
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Los aos veinte lo llevaron a Berlin, donde
trabd relaciones laborales con Lotte

* Reiniger. Colabord con ella en varias peli-

culas, pero quizds uno de'sus trabajos -
conjuntos de mayor belleza sea la jornada
maritima del principe en el largometraje Las
aventuras del Principe Achmed, de
Lotte Reiniger. Su experimentacion.incan-
sable se centrd‘en lograr diferentes tex-
turas de las olas, sea con papeles diveisos
o con jaban, y el resultado fue logrado

* ampliamente.

Con el advenimiento del nacionalsocialis-
mo él y muchos de los artistas y anima-
dores que residiari en Alemania debieron
exiliarse. Fue asi como arribé a Paris.

En 1932 finalizd su filme La \dea. Técnica-
mente su solitaria y artesanal tarea resulto
impecable; llego a trabajar por momen-
tos hasta con cuatro niveles de animacion si-
multdnea. Las figuras de los personajes
habian sido recortadas sobre carién. Para
los fondos utilizo diferentes ldminas de
vidrio coloreadas con tintas, papeles vege-
tales de diferentes espesores (lo cual
brinda una mayor o:menor transparenciaj,
tintas y jabon. £l papel calco [papel vege-
tall supeipuesto sobre las diferentes imdge-
nes o sectores elegidos cumple la funh-
cion de quitar nitidez, es decir, crear el efec-
fo dptico de una mayor distancia, casi
como si estuviese fuera de foco. La espuma

" de jabon, ilvminada con la luz adecua-

da, creaba un efecto luminoso itidiscente.
£n 1939 finalizé St. Francis, ofro de sus
filmes. Luego realizd algunos trabajos fil-
micos de entretenimiento y otros de

corte antibelicista. Sus altimos afios los de-
dico a la pintura y a meditar sobre su

- proxima pelicula, que nunca llegé a reali-

zar, llévandose consigo sus ideas al
respecto: Fallecic en 1968.

Basada en el libro de igual nombre del ar-
tista belga Franz Masereel, la belleza

de La |dea radica no sélo en su imagen si-
no también en la actialidad poética de
sus palabras:

«Sela puedé perseguir, juzgar, prohibir,

condenar a muerte.
Pero la idea continda viviendo en la
mente de los hombres...» .

~ MONICA GRUBER
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1pG 30. Editorial

En unas cuantas letras su

-
las tre‘nta alma hizo materia. Su mente
torturada apenas toco

tierra detras de unos compases y de a dos se volvia un
cuerpo; de a dos, para enganar la soledad. Escribe
verso en queja y desengano: es mentira que exista es-
ta ciudad, es s6lo muchedumbre bulliciosa que
asustada se arrincona a compartir una misma orfan-
dad. Es el metejon ese de esta vida que de a poco
los suicida por transar: suerios por ofertas de inven-
tario, ideas por sistemas, la mirada del cielo por
apenas la racion de algan lugar.

Se fue sin comprender, a gritos tratando de explicar.
Pero hoy el diario desayuna fanta farsa que reaso-
ma su escritura en cada esquina, y él nos vuelve a tara-
rear en cada oido, haciéndolo notar: que es el
mismo desamparo, que la ley sigue esquiva, trasto-
cando, y si es que acaso cambiaron los huesos son
siempre los mismos que siguen royendo.

Y se reimprime su idioma de calle y eso que era leyen-
da, otra vez realidad.

Como una palabra justa, condensa en sunombre la
mistica de todos los poetas que eligieron ser literatos
de lainfelicidad. Actia en su sola vida eternas
dramaturgias colectivas, para unas cuantas calles del
sur escribe la historia universal. Advierte desde lejos
la endemia de sordera y en un gesto retorcido se
repite, vuelve a gritar. Pero es tarde, se esfuma con la
noche su sueno, simplemente habitamos relle-
nando una ciudad

utpG

A Enrique Santos Discépolo por
inaugurarnos en la filosofia y describyir-
nos, desde lamemoria, la realidad.

Por su idioma lunfardo desvergonzado

dela propia identidad. Por la aus-
tera precision de sus palabras, por las
veinticinco lefras, otros tantos him-
nos, de sus cinco décadas. Porque todo
lo que supo lo canté, porque

alguna vez alguien nos dijo la verdad.

Por los mismos motivos dfica,

que alos diez anos yaleiaa Borges, sa
ludabaal Che y escuchaba con
atenciona Discépolo: Porcjue en el e
dio del cambalache aspir6 a con
servar si buena lefra, especialmente

fe imprenta
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El futuro del

diseno
tipografico

SUMNER STONE

personales ha generado una creciente produc-

Sumner Stone estudio caligrafia en el Reed College
de Portland, Oregon. Después de completar sus
estudios en sociologia, trabajo como caligrafo para
Hallmark Cards. Fn 1972 se mudo a California,
donde abrid su propio estudio de

En la actualidad la tecnologia de las computadoras  dsero, The Alpha & Omega

Press, el cual funciono durante 9
aios. Ocupd los cargos de
director de tipografia y diseno en

cion de nuevas fuentes. Sin em-  Autologicinc.y en Camex nc.

En 198y se convirtic en director

bargo, la historia nos muesira ~ detipografia de Adobe Systems

y enenero de 1990 dejo este car-

con numerosos ejemplos que, en 9o parainiciarsus acivida-

des tipogrdficas en la Stone Type

la mayoria de los casos, s6lo ~ Foundyinc

hemos recreado formas existen-

tes, direccion en la cual se

afianza el futuro tipogrdfico.

A DIFERENCIA DEL CLIMA O DEL MERCADO DE VALORES, EL
diserio tipografico no es algo respecto de lo cual
puedan realizarse predicciones diaa dia. Atn no he
visto un informe en el noticiero sobre la dltima
avalancha de sans serifs o el mercado en alza de tipo-
grafias delsiglo xix. Sin embargo,
hay un interés cada vez mayor acer-
ca deltemadel disefio tipografi-
co que obedece indudablemente
alapresenciade fuentes en las
computadoras personales.
Y al parecer, tenemos un interés ilimi-
tado en las predicciones sobre el
futuro. El dltimo libro de Bill Gates, The
Road Ahead (Camino al futuro), es un ejemplo de ello. (1)
Vi por primera vez un anuncio del libro de Gates
mientras preparaba esta charla y senti una fascinacion
inmediata por la tipografia elegida, que se llama
Trajana. La Trajana es una de las fuentes que produji-
mos en Adobe Systems en la época en que yo era
director de tipografia, por lo tanto ya habia decidido
incluir la historia de este alfabeto en mi charla.
Es una tipografia inspirada en las letras inscriptas en
la base de la Columna Trajana del Foro Romano.

1pG 30. El futuro del diseio tipografico

Estas letras fueron talladas en los afos 112-113 pc.
en conmemoracion de las victorias del emperador
Trajano. Es un ejemplo tipico del estilo de letra que
aparece en las inscripciones de la época, y en
Inglaterray en los Estados Unidos probablemente sea
lamas conocida de las 300.000 inscripciones roma-
nas que existen en la actualidad.

Como emperador de la computacion y hombre mas
rico del mundo el sefior Gates merece nada menos
que una tipografia imperial para el titulo de su libro.
No obstante, resulta interesante que en un libro

que habla sobre el futuro de la tecnologia digital se
emplee una tipografia que es una copia directa

de un alfabeto que tiene casi 1900 aios de antigiie-
dad. Esto encierra un mensaje sobre el futuro del
diseno tipografico, asi como también sobre el futuro
de la computacion.

Aparentemente seguiremos recreando viejos
caracteres. Enrealidad, muchos de los dise-
fios de las llamadas nuevas tipografias son re-
creaciones de viejos alfabetos.

Es inusual ver tipografias auténticamente nue-
vas, y cuanto mas lo sean, tanto menos pro-
babilidades tienen de sobrevivir. Recientemen-
te hemos experimentado una gran invasion

de nuevas tipografias. Esto obedece en parte a
lasimplicidad y al bajo costo de crearuna
fuente utilizando una computadora personal.
En la practica industrial se hacian cuidadosos dibu-
jos para cada letra. Se tomaban medidas exactas

de cada unade las partes de los caracteres, los princi-
pales trazos verticales y harizontales, los trazos

mas finos reproducibles, los serifs, la proporcion en
que laaltura de las letras redondas excedia la de las
rectas, etcétera. Se seguian normas estrictas sobre

el espaciado y la alineacion. Las pruebas cuidadosas
y lareelaboracién de dibujos formaban parte nor-
mal del proceso. El tiempo de produccion de un nue-
vo diserio tipografico hacia el fin de la era de la
mesa de dibujo era de aproximadamente un afio, aun-
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que aveces podia llegar aser de dos o tres aios. Como
es de imaginar, se trata de una propuesta muy costosa.
Sinembargo, yano se necesitaun procedi-
miento industrial para hacer una fuente tipogra-
fica. En el plazo de una semana cualquier
persona puede aprender
ahacerunafuentey siyasabe
c6mo usar una Macintosh

y domina un programa de di-
bujo, no tardara mas de

un dia. Desde luego, esta ti-
pografia no necesariamente
seraunade las «buenas»,
pero podria emplearse para
componer palabras y
oraciones descifrables, si ése
fuerael objetivo. Lo que

es mas importante aun, em-
pero, es que lo podria hacer
solo, sin necesidad de
convencer aunagran em-
presa de su valor.

Todo esto significa que la produccion tipografica,

es decir, el negocio de hacer tipografias y convertirlas
en fuentes para venderlas, ha cambiado drastica-
mente en los dltimos diez aios. El equipo necesario
para fabricar fuentes puede adquirirse a un costo
relativamente bajo. Actualmente existen muchas pro-
ductoras pequenas. La de mi propiedad, en Palo
Alto, es un ejemplo. (2) En un ndmero reciente de la
revista Publish se incluye una lista de 64 producto-
ras, todas ellas, con una sola excepcion, ubicadas en
los Estados Unidos o en Canada. Estoy seguro de
que la lista no estd completa. Creo que en 1986 habia,
en el mejor de los casos, unas diez empresas produc-
toras en toda Europa y América del Norte.

Existen actualmente mas tipografias disponibles

y mas personas que se consideran disenadores tipo-
graficos que nunca. Ahora tenemos tipografias
«grunge» y de entrecasa. Segtin mi parecer, la mas di-
vertida de las productoras «alternativas» se llama
Emigre, que comenz6 como una revista y se convirtio
en una productora tipografica casi por accidente.
Una de las tipografias de Emigre es Dead History
(Historia Muerta). (3)

A continuacion quisiera citar un extracto del catalogo
de Emigre que dice: «Sequn el disenador, Dead History
marca el final de una era de fuentes tipogrdficas producidas
tradicionalmente. Personifica una nueva actitud respec-

fo de la creacion tipogrdfica caracterizada por el diseno de
fuentes hibridas que son fundamentalmente el resulta-

do de la capacidad de la computadora para funcionar como
perfecta herramienta de montaje. Creada alrededor de
1990 por P. Scott Makela, por aquel entonces estudiante
del programa de posgrado de diseno en Cranbrook, se

Sumner Stone

DEAD HISTORY

basa originalmente en la Centennial de Linotype y en la vac
Rounded de Adobe. Paso por numerosas etapas de reelabo-
racion antes de que se le cediera la licencia a Emigre Fonts
a principios de 1994, Alli fue dibujada nuevamente y
completada por Zuzana Licko. Dead History ha sido utiliza-
da por Makela en una serie de piezas grdficas premia-
das, inclusive en la cubjerta del co Audioafterbirth y en el
catdlogo 1991-1993 de Mcap, para mencionar solo unos
pocos ejemplos.

Otro diseno reciente de Emigre se denomina

Not Caslon. Paso a citar nuevamente la literatura de
Emigre: «Esta coleccion de iniciales, ahora en formato

de fuentes, fue creada por el ilustrador Mark Andresen, quien
utiliz la técnica del fratado de partes de letras transfe-
ribles, incluyendo las escamillas e imperfecciones caracte-
risticas de este sistema. Fue digitalizada por Zuzana

Licko para Emigre Fonts».

¢Tendran estas extraiias tipografias un efecto
importante sobre el disefio tipografico del futu-
ro? Creo que no. A lo largo de la historia se han
producido muchos alfabetos grotescos, fantasticos y
caprichosos. A modo de ilustracion, considérese la
m mindscula de 1460 (4) que reproducimos.

Latendencia actual en materia de disefio de ca-
racteres, las letras que vemos todos los dias,
es muy conservadora. Por lo general, el disefio
de los signos va cambiando muy lentamente.
Hay excepciones, claro, pero éstas son las menos.

Carlomagno reforma por decreto la escritura a fines
del siglo vini. Los caracteres que estableci6 fueron
disenados por un anglosajon, Alcuin de York. Si bien
la reforma de Carlomagno cambi6 el aspecto de

los documentos oficiales en todo su imperio, las letras
que Alcuin y su grupo definieron como normas

no eran nuevas. Se basaban en la escritura habitual
de aquella época.

QAbBcCdDeE
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Estas mismas letras carolingias fueron rescatadas
por los sabios humanistas 600 anos después, duran-
te el Renacimiento italiano. En este caso, la refor-
ma en el diseno de las letras utilizadas para el texto se
produjo mediante la recuperacion de formas anti-
guas y fue el resultado de un movimiento filosafico y
no de un decreto imperial. Poco después comenzo en
Europa la impresion con tipos moviles y la tipogra-
fia carolingia recuperada se convirtio en el alfabeto de
caja baja. En la primera época de la imprenta, las
letras que se grabaron en acero con el fin de obtener
matrices para fundir tipos constituian un intento

de copiar lo mas fielmente posible las formas escritas
en madera. Estas letras han ido sufriendo cambios
graduales, pero los avances tecnologicos no han teni-
do un efecto drastico en el diseno de los caracteres.
Esto parece también ser el caso de las innovacio-
nes tecnologicas mas recientes que originaron la com-
posicion fotografica y digital.

En lamayoriade los casos, hemos estado co-
piando formas ya existentes.

Si lo que realmente anhelamos son cambios drasti-
cos en el diseno de alfabetos, entonces deberia-
mos estar a la busca de un Carlomagno contempora-
neo o de un grupo de humanistas entusiastas. El
futuro del disero tipografico parece depender, pues,
en gran medida, de un proceso de recreacion de
formas extraidas del pasado, posiblemente con algu-
nos cambios graduales. A modo de ilustracion

de dicho proceso, voy a hablar del resurgimiento de
dos tipografias en las que participé, y luego relataré
la historia de una nueva tipografia que disené
recientemente.

La historia de la version contemporéanea de la tipogra-
fia trajana, tal como aparece en el mencionado

libro de Bill Gates, comienza en mi primer ano univer-
sitario en Reed College. Alli conoci a Lloyd Reynolds,
quien habia dispuesto que el padre Edward Catich
viniera a la Universidad a tallar unas letras romanas
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en piedra. El proyecto consistia en inscribir el nombre
de cada edificio de la ciudad universitaria. Recuer-
do haber observado a este hombre de escasa estatura,
delgado pero fuerte, esculpiendo la piedra desde
un andamiaje sobre la entrada del edificio principal,
Elliot Hall, rodeado de un grupo de estudiantes que
lo miraban fascinados.

Algunos anos después, cuando estudié caligrafia
con Reynolds, tuve mi verdadera infroduccion a las le-
tras romanas que Catich habia tallado. Descubri

que el padre Catich era un sacerdote catélico que se
habia abocado a un estudio profundo de la inscrip-
cion trajana. (5) Huérfano desde una edad temprana,
de joven habia aprendido el oficio de letrista y ha-
bia trabajado en esa actividad en calidad de afiliado
al sindicato en Chicago. Después de obtener su di-
ploma en la Universidad de lowa, viaj6 a Roma,
donde encontrd un vinculo entre su propia experien-
cia como letrista y las practicas del arte de los an-
tiguos talladores de letras romanas. (6)
Calco y delined cuidadosamente las
letras, saco fotografias e impresiones de
la inscripcion trajana. Aprendi6 a
escribir las letras trajanas con un pincel
de punta chatay a tallarlas en la pie-
dra. (7) Luego editd sus conclusiones en
libros que escribio, disené y publicé
utilizando su propia caligrafia, su pro-
pia tipografia y sus propias ilustra-
ciones. Este profundo y cuidadoso es-
tudio le permitio sentar las bases del
disefio de la tipografia trajana.

En las primeras épocas del desarrollo
tipografico en Adobe Systems no te-
niamos una herramienta efectiva para
digitalizar los dibujos existentes. Entonces decidi
emplear las letras calcadas por Catich como la mate-
ria prima para el testeo y el uso del recientemente
desarrollado Adobe Illustrator como herramienta de
digitalizacion. Carol Twombly se puso al frente de
este proyecto y el resultado fue tan satisfactorio que
decidimos convertirlo en una tipografia. (8) Ademas
de lareelaboracion de los dibujos de las letras que
Catich habia calcado de sus frotage, la labor de dise-
fio consistio en dibujar los caracteres que faltaban,
inclusive las cifras, y en crear un peso bold.

La cultura romana no esta especialmente de moda
en este momento, pero la tipografia trajana si.

Su popularidad ha ido creciendo en forma sostenida
desde su introduccion. Por alguna razén, Hollywood
fue uno de los primeros en adoptarla. Durante
muchos arios me parecio que todos los anuncios de
peliculas estaban compuestos en esa tipografia,

y muchos adn lo estan. Ahora se ha difundido exten-
samente por todo el mundo tipografico.

El segundo proyecto tipogrdfico al que deseo referir-
me es el del resurgimiento de las tipografias de
Giambattista Bodoni. Bodoni naci6 en 1740 en el
pueblo de Saluzzo, Italia. Hijo de un impresor, a

los 18 anos abandond el hogar paterno y fue a Roma,
donde trabajo como compositor en la imprenta

de Propaganda Fides, la institucion misionera de la
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Bodoni
Bodoni

Bodoni

Versiones de Bodoni redisenadas
por Linotype (arribaj, Baver [centro]

y Berthold (abajo)

Iglesia catélica que publica obras eclesiasticas en
muchos idiomas para su distribucién en todo el mun-
do. Alli nacié su interés en el grabado de punzo-
nes y comenzo a familiarizarse con las complejida-
des de la produccion de tipografia, tanto romana
como no latina. '

Bodoni asumio el cargo de director de la oficina

de publicaciones Ducal. Este fue el comienzo de una
larga y fructifera carrera. Bodoni cosecho enormes
éxitos a lo largo de toda su vida. Imprimi cientos de
libros, entre ellos volamenes magnificos producidos
como regalos para |a realeza europea. Grabé los
punzones para sus propias tipografias, que suscitaron
la admiracion hasta de sus archi rivales, los Didot

de Paris, quienes no pudieron evitar prodigar elogios
asu obra, sin por ello dejar de criticar su falta

de erudicion.

Como toda persona de éxito, también tuvo

sus detractores, pero durante su vida fue consi-
derado en forma generalizada como un gran
héroe dentro de su especialidad. Ensumadurez
comenzo la preparacion de su obra maestra:
el Manuale Typogrdfico, en el que desplegaria to-
da lavariedad de tipografias que habia crea-
do. Lamentablemente, fallecic antes de verla publi-
cada. La responsabilidad de completar la tarea reca-
yo sobre su viuda, Margharita, quien lo publico

en 1818. El Manuale es un magnifico monumento tipo-
grafico que contiene 142 tamanos distintos de sus
tipografias romanas, todas del mismo estilo, que va-
rian desde aproximadamente 4 puntos hasta alre-
dedor de 72 puntos. En la introduccién del Manuale
su viuda afirma que Bodoni consideraba necesa-
rio producir una gradacion tal de caracteres que el ojo,
al pasar de uno a otro, practicamente no percibiera
la diferencia.

Pero esto no es todo. Ciento ocho alfabetos para
titulos distintos, treinta escrituras, fuentes griegas en
una amplia gama de tamanos, hebreo en muchos
tamarios y dos distintos estilos, caldeo, sirio, samarita-
no, arabe, turco, tartaro, persa, etiope, copto, arme-
nio, etrusco, fenicio, ranico, georgiano, tibetano,
varias escrituras indias, cirilico en un amplio rango de
tamarios, cientos de diferentes bordes y orna-
mentos, signos astrologicos, medicinales y geomé-
tricos, asi como signos para la impresion de
partituras musicales

Sus tipografias adquirieron gran popularidad
y han ejercido influencia sobre el disefo tipo-
grafico de los tiltimos dos siglos.

La forma mas ampliamente difundida de este resur-

gimiento de la tipografia que llamamos Bodoni
fue disenada por Morris Fuller Benton y producida

Sumner Stone

en 1907 por ATF, la American Typefounders Company.
(9) Las versiones de Bodoni producidas tanto

por Linotype como por Monotype estuvieron basadas
en el trabajo de Benton. Morris era hijo de Linn
Boyd Benton, el inventor del pantografo, y vivio en
una era de produccion tipografica industrial. El pan-
tografo fue inventado para reemplazar el grabado
amano de los punzones en acero. Los caracteres de
cada uno de los cuerpos de un alfabeto eran produ-
cidos como grandes dibujos con maydsculas de
veinticinco centimetros de alto. Luego, el mecanismo
de reduccion del pantografo permitia grabar en
acero |os tamarios apropiados.

Esto inauguro una nueva era de disefio y produccion
tipograficos. Los dibujos originales de Benton pa-
ra la tipografia Bodoni de atr forman parte de la co-
leccion Carey del Rochester Institute of Technology.
Son magnificos ejemplos del tipo de dibujos

que hasta hace muy poco tiempo se producian en
los departamentos de diseno que fabricaban equi-
pos de composicion.

Desde la version de Benton, hubo otras dos versio-
nes de la fipografia Bodoni que estuvieron basadas en
la fuente original. La primera fue hecha en 1926

en la fundidora alemana Bauer por Heinrich Jost, su
director de diseno, y Louis Hoell, el maestro en el
arte del punzon de la fundidora. La version de Bauer,
grabada a mano, fue producida en una amplia varie-
dad de tamarios, inclusive versiones para titulos.

La Bodoni de Bauer tiene desde hace mucho tiempo
una pequena pero fiel corte de seguidores en los
Estados Unidos.

El otro auténtico revival de |a tipografia Bodoni fue la
disenada por Gunther Gerhard Lange para Berthold
y producida en 1983. (10)

Una gran pérdida que hemos sufrido desde
que los tipos metalicos fueron reemplazados
por lafototipia es la disponibilidad de dise-
fos tipograficos producidos para cada tamario
en particular.
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Por ejemplo, en la actualidad no es posible comprar
la variedad de tamanos que fueron producidos
para la Bauer Bodoni. La desventaja resulta especial -
mente notoria en el caso de los tipos muy pequerios
y en el de los muy grandes. Las versiones origi-
nales de los tipos metalicos que se hicieron es-
pecificamente para estos tamaiios sona
menudo totalmente distintas y mucho mas ade-
cuadas a su propasito original.

Allan Haley, quien se desempenaba entonces como
vicepresidente de la itc, International Typeface
Corporation, propuso la idea de hacer una nueva Bo-
doni en la que procurariamos reproducir los diserios
de algunos de los tamanos originales producidos
por Bodoni. La perspectiva de hacer esta Bodoni me
parecio muy atractiva y acepté el cargo de direc-

tor artistico del proyecto. Un golpe de suerte fue que
los materiales de la imprenta de Bodoni hubieran
permanecido intactos en el lugar en el que trabajo ori-
ginalmente. (11, 12, 17) Los punzones, matrices,
libros, documentos de trabajo y otros articulos de la
carrera de Bodoni estan guardados
en la Biblioteca Palatina del Museo Bo-
doniano de Parma. (13)

Por lo tanto, organizamos un peregri-
naje a esta ciudad para ver la obra

de Bodoni —para empaparnos en su es-
piritu, su tipografia, su lugary su
época- con el fin de inspirarnos para
la creacion de esta nueva tipografia.
Parma ha sido una prospera ciudad
agropecuaria durante cientos de anos:
productora del jamon de Parmay

del queso parmesano, ambos produc-
tos de fama internacional.

Visto retrospectivamente, creo que fue la
magnifica calidad de los punzones de acero lo
que mas me impresiond y, en tltimainstan-
cia, lo que determiné en forma concluyente el
resultado del disefio tipografico, aunque
hicimos los dibujos sobre labase de las letras
impresas de Bodoni.

Bodoni comenzo su carrera tipografica en Parma,
con la adquisicion de algunos cuerpos tipograficos de
Pierre Simon Fournier. Utilizo estos disefios como

el punto de partida de los propios y, con el correr de
los afos, a medida que avanzaba su trabajo, fue
surgiendo su estilo, que se fue haciendo mas maduro.
Bodoni no era un fundidor tipografico de profesion.
No vendia tipos para ganarse el sustento. Por lo
tanto, podia modificarlos tanto como quisiera. Si no
le gustaba un signo, volvia a grabarlo.

Decidimos comenzar por dibujar un tamano muy pe-
queo (15) y uno muy grande, (16] sobre la base

de ejemplos concretos de tipografias de Bodoni. Me
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parecio que era importante tratar de captar el senti-
miento y los gestos de estos extremos de su reper-
torio tipografico. Creo que una de las cosas que hemos
perdido en la produccion industrial de tipografias
es la forma directa en que se hacian estos caracteres.
Buscaba una fipografia humana y vivaz que se iden-
tificara plenamente con las cualidades de las im-
presiones de Bodoni y no un alfabeto mecanico pro-
ducido en el tablero de dibujo y luego ajustado
cuidadosamente en funcién de su ancho y peso pa-
ra crear las versiones mas grandes y mas pequenas.
Deseaba lograr el efecto resuelto y animado de la ver-
sion pequenia y el movimiento elegante de la grande.
Nuestro equipo de disenio constaba de cuatro
personas: Holly Goldsmith, Janice Prescott-Fishman,
Jim Parkinson y yo. Finalmente preparamos versio-
nes en tres distintos tamarios: 6, 12 y 72 puntos.
Recientemente dibujé mayiisculas ornamentales pa-
ra la cursiva de 72 puntos basandome en una pagina
del Manuale, lo cual exigio dibujar de la] ala Z; (18)
también diseié una seleccion de ornamentos de
Bodoni que la irc habia producido como adicionales
de la familia. (14)

18

En 1990 comencé con el diseno de una nueva tipogra-
fia para la revista Print. La idea era producir una
tipografia que ocupara menos espacio que los tipos
tradicionalmente utilizados para textos. Cuando

me embarqué en el proceso de diseno tenia presente
lanotable elasticidad de las redondeadas letras
carolingias. Me gustan mucho las formas y las contra-
formas abiertas de la minascula humanista, pero

mi proposito era producir una tipografia que fuera
econdmica en el uso del espacio. Inevitablemente,
desde el comienzo supe que esto significaria formas
mas estrechas, menos abiertas, una perspectiva

que me intimidaba. Después de todo, la razon por la
cual los humanistas italianos habian buscado un al-
fabeto distinto era porque no les gustaba la escritura
gotica de su época, resultado de cuatro siglos de
condensacion de las formas carolingias.
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Me resultaba evidente que no seria tarea facil
mantener la legibilidad al tiempo que disefiaba
unatipografia que utilizara menos espacio.

En las conversaciones mantenidas a lo largo de los
anos con disenadores, directores artisticos, editores
e impresores he escuchado unay otra vez la ex-
presion de deseo de disponer de una tipografia efi-
ciente en el empleo del espacio.

Desde los primeros dias de la composicion
digital esto ha llevado a |a condensacién artifi-
cial de tipografias para textos mediante un
ajuste horizontal a escala. Los resultados suelen
ser lamentables. La puesta en pagina luce
apretaday, aunque se logra el ahorro de espa-
cio deseado, muchas veces es a expensas

de lalegibilidad.

Los tipografos han probado otras estrategias para
lograr ese mismo fin. Por ejemplo, las normas de la
escritura manual carolingia establecian que el lar-
go de los ascendentes y descendentes debia ser dos
veces laaltura de x de las letras mindsculas. Las letras
debian escribirse entre cuatro lineas separadas

por espacios iguales. Muchos de los estilos corrien-
tes en esa época se escribian con ascendentes y
descendentes mucho mas largos. Este acortamiento
de los trazos ascendentes y descendentes de la re-
forma carolingia dio como resultado una escritura con
lineas de texto mas juntas entre si'y, por lo tanto,
una condensacion vertical del texto.

Este método también se ha utilizado con éxito en
épocas modernas. Las versiones especiales de las ti-
pografias sans serif empleadas en los avisos clasi-
ficados de los diarios y las tipografias disefiadas para
las guias telefonicas son buenos ejemplos de ello.
Sin embargo, si hay muchas lineas de texto, como en
el caso de un articulo de una revista, una excesiva
condensacion vertical podria perjudicar considerable-
mente la legibilidad. Esta condensacion vertical

se consigue acortando los ascendentes o los descen-
dentes, 0 ambos. Reconocemos las palabras por sus
formas y los trazos ascendentes y descendentes
desempenan un papel importante en la forma de una
palabra. Entonces, para lograr una condensa-
cion en la tipografia de un texto para unarevista
parece necesario comprimir ese texto hori-
zontal y no verticalmente.

Al examinar los resultados de la condensacion
artificial y el disefio de las pocas tipografias
que han sido dibujadas en su version condensa-
da, algo me resulto claro: tomar un alfabeto
paratexto normal y condensarlo de manera uni-
forme no produciria el resultado deseado.
Lasolucion a este problema tendria que serun
disefo totalmente nuevo que fuera el resulta-
do de un nuevo enfoque del problema. Lo que
yo buscaba era una tipografia que funcionara
como condensada pero que no luciera como tal.
Durante el proceso de diseno surgieron una serie

de estrategias. Una de ellas consistic en tratar de ase-
gurar el mayor espacio posible dentro de las for-

mas de las letras. El trazo vertical derecho de lan es
curvo y los arcos de la h, [an (19) y la m son finos
por ese motivo. El diseno de la estructura del serif tam-
bién fue una consideracion importante. Los serifs
internos de lam, n, h, k, v, w, x e y son finos, en tanto
que los externos son mas pesados, lo cual les da
suficiente peso general y, a la vez, aumenta el volumen
del espacio blanco dentro de las letras.

La variedad en la estructura ritmica fue uno de los
objetivos propuestos. En parte, lo que torna abu-
rrida la lectura de las tipografias condensadas
es sumonotonia, ya que predomina un infle-
xible ritmo vertical. Para Stone Print se disenaron
muchas pequenias variaciones de forma y peso

con el fin de introducir ritmos secundarios mas com-
plejos. La estructura del serif es un ejemplo de ello.
Otra estrategia de diseno se relaciond con las pro-
porciones de los signos de alta frecuencia, como las
vocales mindsculas. Las letras «e» y «o» mintsculas
son de muy alta frecuencia en los idiomas de Europa
Occidental y suelen ser disenadas como caracteres
redondeados y, por lo tanto, anchos. Stone Print tie-
ne una«e»y una «o» delgadas. (20]

De este proceso comenzo a surgir una configuracion
ritmica en la que las formas de las palabras apa-
recian claramente definidas, en tanto que al mismo
tiempo el texto no parecia excesivamente carga-
do ni demasiado monatono. Me gusto, y también al
personal de la revista Print.

Desde el principio consideré que el alfabeto Print
integraba una familia de tipografias mas grande, vi-
sion que fue reforzada y apoyada por el proyecto
Bodoni de la irc. Como parte de esta vision me pro-
puse dibujar una version de la tipografia cuyo uso
resultara apropiado en un tamano mas grande. Volvi
adibujar todos los caracteres afinando los trazos
delgados y los serifs.

A medida que dibujaba esta tipografia tuve la sensa-
cion cada vez mas intensa de que estaba desarro-
llando algo que trascendia la mera version de muestra
de la tipografia Stone Print. Lentamente comencé

a percatarme de que esta tipografia se estaba convir-
tiendo en una sintesis inconsciente pero insosla-
yable de las letras trajanas y de las de Giambattista
Bodoni, Es la tipografia mas reciente producida por
la Fundidora Stone y se llama Arepo. (21, 22)

Creo firmemente que el futuro del
disefio tipografico no es historia muertasino
historia revivida

utpG

Conferencia organizada por tipaGrdfica,
pronunciada en Multimedios América
con motivo de su visita a Buenos Aires,
agosto de 1996.

Sumner Stone

Print, Times y Century Old Style

Giuseppe Verdi

La Traviata

v

Violetta Valéry
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Nuestras conductas Ronald Shakespear fue titular
de la catedra de Diseno Grdfico
Ci OﬁdfGHUS estan en la Universidad de Buenos

Aires, presidente de la Asociacion

mds influidas por el diseno de lo que sospechamos. de Disenadores Grdficosy jura

do internacional del Art Directors

¢Compramos objetos por necesidad o por emulacion social? Club de Nueva York.
Ha dado seminarios  Jorge Frascara es miembro de
La incidencia de la ComUHiCGC/OIT)/ la arfefddfca enel ycharlas en Cana-  honor de la Asociacion de Disena
dd, Fstados Unidos,  dores Grdficos de Canadd,
e_gpacjo p[]b //.CO graw'ra SObfe nuestros hdb/-TOS)/ costumbres Francia, Chile, Bra-  miembro de la Comision Directi
sil, enfre ofros paises.  va de la Asoctacion de Educa-
y deﬁne Seguramenfe nuestra (a/fdad de V/'da_ Esteario el Estu cion de Diseno Grdfico de Norteg-

dio Shakespearcum-  mérica, miembro del Forum

ple 37 anos dela-  de Ex-Presidentes de Icograda y

boren la Argentina.  profesor de Diserio de Comu
nicacion Visual de la Universidad
de Alberta, en Edmonton,
Canadd, donde reside desde 1976

g «Y0 ESTOY SEGURO DE QUE USTEDES REALMENTE PUEDEN Lamaquina de vivir
cE mandar un misil a la luna. Ahora bien, si quieren mandar
a2 un hombre adentro, es mejor que yo los ayude.» Dentro de las fuerzas que gobiernan el espacio pabli-
= Raymond Loewy (a los ingenieros de la NAsa). co de nuestras ciudades, el ruido, la temperatura,
= w el movimiento, el color, los instrumentos de comuni-
a = En el principio cacion de los cuales forman parte los carteles, el
I equipamiento urbano, las sefiales y las marquesinas
2o Un cierto dia, el séptimo, me dicen, han adquirido una dimension epidémica y corrosiva.
2 el Supremo Disenador termind sugran ~ El emplazamiento de los estimulos en el am-
('23 obra que denomind Paraiso Terrenal, biente, en el paisaje cotidiano, ha gozado
- ese tipo de ambiente que fascinaalos  desde siempre del privilegio de laimpunidad
8 ecologistas. y, en términos generales, no estan aiin clari-
Lamentablemente —en todo proyecto ficados los conceptos que tienden a condenar
hay un error-, no funciond. el estupro visual.
Sudltimo disefio para esa obra fue lacreacion  Estasituacion es realmente dramatica en
de unarara especie —hoy en franco proceso sociedades que han decidido que todo espacio

de extincion— que denominé e/hombrey cuyo  publico esta enventa.

rasgo mas significativo a lo largo de su todavia

corta historia hasido, como diria Oscar Wilde,  «Cuando yo uso una palabra», dice Humpty Dumpty, «ésta
«matar aquello que mas ama». significa lo que yo quiero que signifique.»

Esta altima pieza de la Creacion ha asumido desde  «La cuestion es», dice Alicia, «como entendernos.»

su aparicion el oficio terrestre de disenar todo lo que  «La cuestion es» dice Humpty Dumpty, «quién manda.»
faltaba en el proyecto original. Rev. Dogson (Lewis Carroll) Alicia en el pais de

El hasido, y s6lo él, quien ha creado el cierre relam-  las maravillas.

pago, la Linea Maginot, la Muralla China, los ena-

nos de jardin, los jarabes con burbujas, los almuerzos Autoritarismo

de mediodia por television, los pasacalles, la me-

sita ratona, el Topo Gigio, la murieca Barbie, el pos-  Me dicen que Pablo Picasso se negd durante muchi-
modernismo, el fusil soviético Klashnicov, el napalm,  simo tiempo a aceptar la encomienda de un retrato

el Kitsch [y la nostalgia del Kitsch), pero también, para un magnate que estoicamente insistia.
en un esfuerzo desesperado de afan compensatorio, ~ Finalmente cierto dia el maestro acept6 con tres con-
disend la Buggatti, el alfabeto tipogréfico Bodoni, diciones: el comitente pagaria una alta suma de

la Harley Davidson, la Rosa Parpura del Cairo, lasilla  dinero, posaria para él y no veria la obra hasta estar
Wassily, el Campidoglio, el café Florian, la Parker 51,  terminada.
el Ciudadano Kane y la Power Macintosh. Asi convenido, Picasso emprendio la tarea. Cuando
estuvo terminada, invito al hombre a mirar el cuadro.
«Dijsena todo aquel que idea medidas de accion dirigidas a  Este, azorado, observa su retrato y se volvié hacia
cambiar situaciones existentes por situaciones preferibles.» el maestro quien, palmeandome la espalda, le dijo:
Herbert Simon, mit Press. «Ahora, a parecerse, hombre. ;A parecerse/>.
La sarcastica ternura de este cuento del Maestro
tiene, ami modo de ver, un vinculo estrecho
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con la historia del disefio o, por lo menos, con
ciertos disenadores que entendieron su
oficio como una forma de autoexpresiény no
como un servicio publico.

«Hay una sola cosa importante en el diseno de la comuni-
cacin y ésta es su capacidad de incidir sobre los compor-
tamientos del pablico.»

Jorge Frascara

El receptor del disefio

No existe adn una artefactica para medir la polucion
visual de nuestras ciudades de hoy. Podemos sa-
ber a ciencia cierta en qué grado estan contaminados
los rios, el aire o los alimentos. Pero no es posible
-¢0 si?- determinar cientificamente cuanto se ha de-
gradado nuestro paisaje cotidiano ni de qué ma-
nera el aluvion de impulsos en forma de carteles, se-
nales, pintadas, vidrieras, cables e instrumentos
urbanos agreden el l6bulo derecho de nuestro cere-
bro, dedicado a las labores visuales,

Parami, y creo que para la inmensa mayoria, seria
dificil imaginar la ciudad despojada de estimulacion
activa, de las grandes carteleras publicas que
procuran persuadimos de determinados hébitos

o costumbres.

Tampoco parece adecuado especular con una civili-
zacion sin la cultura del auto y, por ende, sin las
autopistas y carteles que son su correlato inmediato.
Por otro lado, el consumo generadesperdicios,
y lavision de lamayoria

de las ciudades del primer
mundo que tanto ve-
neramos se asemeja a los
grandes basurales.

La gente que se siente margi-
nada protesta pintando

el inocente pizarron urbano.
Es una odisea leer una poli-

za de seguro [ver nota de Jorge
Frascara), bucear en una

guia telefonica no esta permi-
tido a personas con dificul-
tades de percepcion y, en gene-
ral, todos los documentos

e instrumentos pablicos no es-
tan disenados paraser leidos
¥, menos aun, comprendidos.
Carteleras, basurales, pintadas
de protesta, excitacion visual, ses ése el paisaje que
hemos pergenado con tanto esfuerzo? ¢Como medir
su influencia en nuestra sensibilidad, en nuestros
comportamientos?

Por otro lado, scomo medir la fealdad del maobiliario

N

W

Desastres de diseno

Sentado en el avion de Cubana escu-
cho las instrucciones de seguridad im-
partidas por la azafata, Dice donde
estan las puertas, como usar las masca-
ras de oxigeno en caso de emergencia
y como ajustarse el cinturon. Tam-
bién indica donde se encuentra el cha-
leco salvavidas. Dado que no explica
como usarlo, decido consultar el
folleto sobre seguridad en el avion; en-
cuentro la explicacion, en ruso

Hace algunos anos un camion tanque
cargado de acido corrosivo volco al
chocar con un auto en unaruta inglesa
Un automovilista bajo de su auto

para ayudar a la conductora accidenta-
da y fue disuelto por el acido. £l ca-
mion tanque tenia cartelitos con el sim-
bolo de scorrosivo» a ambos lades

al volcar, un simbolo estaba contra el
suelo y el otro, a dos metros veinte,
mirando al cielo.

La campana de control de la natalidad
organizada por la International
Parenthood Federation y llevada a cabo
en Kenya por veinte anos, ha dejado
amucha gente pensando. Al comienzo
la tasa de natalidad era del 3% anual;
al final llego al 4,2%, el indice mas alto
del planeta.

4. El Club de Leones de Edmonton publi-
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6, hace un par de anos, un afiche
que mostraba un par de chicos atemo-
rizados en primer plano y la silueta
amenazante de una pareja en el fondo,
con el texto «Basta de violencia fami-
liar, Todavia me pregunto cual habra
sido el resultado

En algunas bifurcaciones de rutas en
Italia he visto hasta acho nombres

de ciudades, uno arriba de otro, en car-
telitos individuales, indicando algunos
la izquierda y otros la derecha.
Circulando a una velocidad de 9o km
por hora y pudiendo leer los nom-
bres a 30 metros de distancia (ya que
estan hechos con letras poco legibles
a disfancia), solo se dispone de un
segundo de tiempo para leer los ocho
nombres, encontrar el buscado, ver

la direccion de su flecha y tomar el ca-
mino correcto.

En diserio grafico no se trata solo de
hacer las cosas sino de hacerlas bien
Cubana, la compaiia de camiones,

la International Parenthood Federation,
el Club de Leones y los responsables
de esas senales en Italia hicieron las co-
sas pero, desgraciadamente, no las
hicieron bien, con resultados que van
de lo indtil a lo peligroso. En las
comunicaciones graficas el proble-
ma no se centra en lo que uno
debe decir, sino en lo que debe
suceder después de que la comu-
nicacion tenga lugar. Asi, la pro-
paganda politica debe influir en las
opiniones de la gente; las senales
viales deben organizar el flujo vehicu-
lar; los materiales didacticos deben
facilitar el aprendizaje; los billetes de
banco deben ser faciles de distinguir
y dificiles de falsificar y los simbolos
para la seguridad industrial deben re-
ducir los accidentes de trabajo. La
mera construccion d(" comunicaciones
visuales no basta.

La funcién del diseno grafico no

es la de contaminar el ambiente y las
mentes con comunicaciones initiles
sino la de ayudar a la gente a entender
y a operar en esta cada vez mas
compleja y fascinante cultura de nues-
tras ciudades. El buen disenador

es el guia que cuida, facilita y aclara,
ayudando a viviry a gozar la vida.

JORGE FRASCARA
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Claridad y criminalidad

En la ciudad de Edmonton, donde vivo,
hay pasajes elevados entre muchos
edificios para facilitar el cruce de las ca-
lles en el centro y el pasaje de un edi-
ficio a otro durante el invierno,

creando asi enormes espacios interiores
comunicados que facilitan la vida cuan-
do la temperatura oscila entre los

20y los 40 grados bajo cero. Estos pa-
sajes solian ser subterraneos, ahora
son elevados y tienen paredes de vidrio.
El cambio no se debe a que la muni-
cipalidad haya pensado que los pasajes
elevados son mas bonitos:

el objetivo es la seguridad personal de
quienes los usan. La mayoria de los
pasajes subterraneos en las ciudades
norteamericanas estan clausurados
ono los usa nadie, ya que esconden cri-
menes de todo tipo. Con la transparen-
ciase ataca a la criminalidad y se
defienden los derechos de los usuarios.
Los formularios del Departamento

de Jubilaciones de Inglaterra eran, co-
mo la mayoria de los formularios de
ese tipo, dificiles de entender. El depar-
tamento y el pablico, sin embargo,
continuaban usandolos con resignacion
fatalista. No dudo de que hasta habia

admiradores que estaban orgullosos
de ellos. Hace algunos afios el Departa-
mento decidio redisenarlos,
reconociendo que sucesivos cambios
agregados uno por uno habian ge-
nerado una especie de collage compli-
cado. El primer afio de uso de los nue-
vos formularios con tipografia clara

y precisa y un orden ejemplar, tomé a
los funcionarios por sorpresa: de
acuerdo con Joyce Epstein, del Instituto
de Investigacion de Usuarios de Ingla-
terra, mas o menos un millon de so-
licitantes se agrego a los existentes pen-
sionados requiriendo beneficios,

no porque recién se hubieran jubilado
sino porque no habian podido enten-
der los formularios viejos y, conse-
cuentemente, habian sido privados de
las prestaciones que les pertenecian.
Lafalta de transparencia es des-
piadada: el disefiador de pasajes
elevados con paredes de vidrio
salvamiles de jovencitastodos los
anos; el equipo que diseiio los
formularios ingleses beneficié por
el resto de sus vidas a un millon
de jubilados [y amas que vendran|
previamente castigados por la
opacidad grafica. Esta transforma
alos viejitos en marginados o
envictimas de gestores, permitien-
do con su oscuridad la prolifera-
cion de abusos dificiles de erradicar.
El buen disefio, en cambio, con

su transparencia, acerca, facilitay
pone los derechos en manos de
quienes los merecen.

Realidad y fantasia
Detras de toda idea de disefio hay

una fantasiarealizable. El disefio
no se centra en la graficay los

- objetos sino en lagente. La gente

usa las cosas, no las tiene s6lo
paramirarlas. Los muebles, el auto,
la casa; o losalmohadones, la
moto y el departamento, y muchas
ofras cosas mas, expresan y
construyen lavida, son expansio-
nes de lenguajes, de preferencias
y de gustos. Ayudan a vivir del
modo que se quiere y constante-
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mente hablan de uno. Uno se
expande, se expresa, se construye
ennuestra cultura a través del
diseiio de objetos y mensajes, en
unmundo que mas que fisico es
imaginario.

En las ruinas de la casa de Tiberio, en
el foro romano, se ven las habitacio-
nes de ladrillo a la vista. Alineadas una
al lado de otra, de unos cuatro me-
tros por ocho y seis de altura, parecen
tumbas dificiles de habitar,

sin ventanas, solamente con el frente
abierto a un corredor coman. En la
casa de Livia las habitaciones son igua-
les a las de Tiberio, pero conservan

la decoracion mural: balaustradas de
balcones con plantas y ornamentos,
glorietas con guirnaldas, enredaderas,
macetones, ventanales abiertos a

un cielo blanco, esculturas de figuras
mitologicas, vistas de otros edificios,
torres y balcones, flores y pajaros.

Las mismas dimensiones de la casa de
Tiberio transformadas en una experien-
cia exuberante de la vida.

Asi como el pintor que decord las
habitaciones de Livia pudo trans-
formar un subterraneo enun
paraiso, el disenador puede trans-
formar la complejidad de las
cosas en posibilidades de claridad.
Posibilidades de encontrar una direc-
cion en una calle, una oficina en un
edificio, un tren en un horario, un nd-
mero de teléfono en la guia, una

ruta en un mapa, posibilidades de en-
contrar un objeto que guste, un for-
mulario que se entienda, un libro que
deé placer leer; posibilidades de en-
tender un concepto, adoptar una con-
ducta, madurar un pensamiento. El
disenador trabaja con la vida cotidiana;
es el mediador, que si yerra, puede
transformar una ciudad en un laberin-
1o, o'si acierta, puede trans]‘ormar

un laberinto en una ciudad y una ciudad
en un nido. Pero su objetivo no

es ni la ciudad ni el laberinto ni el
nido: su objetivo es lagente, y
sutarea es transformar, humanay
eficientemente, esta realidad

de oscuras complejidades enuna
transparente, deseaday realiza-
ble fantasia.

JORGE FRASCARA



urbano? ;Somos capaces de imaginar la alternativa?
¢Como corregir el analfabetismo visual? ¢Es éste

el diseno que la sociedad requiere? ¢Se parece este
diseno a la sociedad que lo padece? En un intento,
vano por cierto, de aprehender la realidad, los racio-
nalistas intentaron una vanguardia, la del orden,

que en términos de disenio grafico se llamo la Escuela
Suiza (Brockman, Hoffman y Gerstner a la cabeza) pro-
curando resolver los problemas de la gente con

una férrea disciplina de estructuracion de los elemen-
tos en el plano grafico para facilitar su comprension.
Naturalmente el orden generé una estética. Fue

de todos modos insuficiente para satisfacer esta ape-
tencia y generar resultados en un mundo altamente
competitivo y sobrepasado en oferta.

«la forma en que los estudiantes de diserio son educados
es una mitad del problema. La forma en que los administra-
dores son educados es la otra mitad.»

Peter Lawrence

Los centenares de egresados de las escuelas superio-
res de diseno y artes visuales tendran naturalmen-
te un rol preponderante en la modificacion del pano-
rama diario, en su transformacion. Finalmente, ellos
seran también receptores de ese cambio.

La educacion visual es de todos modos la tinica alter-
nativa de controlar el paisaje ptblico. ;Podra tam-
bién controlar el afan de lucro salvaje?

Ver es pensar, como dice Joshua Taylor, y pen-
sar es vincular pequeiias particulas de expe-
riencias en nuestro banco de memoria visual de
unmodo ordenado. Verno es un talento otor-
gado magicamente. Es una disciplinay puede
seraprendida.

Para ponerlo en términos pragmaticos, deberiamos
acostumbrarnos a ver la comunicacion como una
transaccion entre el que emite y el que recibe.

En una transaccion habra seguramente ventajas. Algo
se gana. Hay un negocio en aprender a ver.

Larazon de introducir la idea de diseno es que no pue-
de construirse nada sin él, desde un castillo de arena
hasta la capsula Apollo.

¢Quién decide que un televisor de tecnologia de pun-
tase coloca sobre una mesita de «estilo francés»?
Estas decisiones son tomadas todo el tiempo por las
personas. ¢Cuantas de estas decisiones se toman
sobre el afan de emulacion social y cuantas sobre la
evaluacion del diserio y su pertinencia?

En la lectura visual, como en la verbal, la com-
prension de lalectura se relaciona directamente
con la calidad de la informacion archivada

en lamente del receptor. ¢Tiene esto sentido en
una sociedad que es empujada con voluntad
fenicia, endonde todo tiene un precio y que cree
apiesjuntillas que el oro resolvera todos sus
males? ¢La jungla grafica, esa voragine desen-
frenada que arrasa el espacio, es ensi una
manifestacion de |a vitalidad de nuestro tiem-
po o una enfermedad social?

Dice Arthur Pulos que alla por los ‘6o los americanos
empezaron a despertar de su orgia de posguerra

con la inquietante sensacion de que algo habia salido
mal. Desencantados con los bienes materiales ad-
quiridos, se encontraron en el umbral de un gigantes-
co movimiento de protesta social donde las cos-
tumbres establecidas eran desafiadas por una juventud
en estado de rebeldia que exaltaba los aspectos
sensibles de la vida y condenaba cuestiones tan dis-
tintas como la guerra de Vietnam, el diserio suntuario,
las instituciones, la corrupcion.

El avance cientifico que coloc a un hombre en la
Luna parecio no calmar esta situacion.

Se habiainaugurado unanueva cultura. La cultu-
rade usary tirar.

Panuelos descartables, autos descartables, va-
sos descartables, los fabricantes de basura,
como los llama Vance Packard. La politica de
produccion de desechos.

También —como no— una ética descartable.
Todo bajo el acuiiado slogan: nevo. Lo NuEvo.
Nuevo confiere —pareciera— atributos posi-
tivos y valor agregado, descalificando natural-
mente el valor del tiempo, |a historiay la
experiencia lograda.

Lo nuevo reemplaza todo, lo nuevo es mejor.

Y asi se inicia una época en

la que es imposible establecer
valores afectivos entre las
personas y los objetos cotidia-
nos. Porque son efimeros,
impersonales, inocuos, frivia-
les y, en general, indtiles.
Estamos viviendo un simulacro
de la felicidad finisecular.

Hay —naturalmente- un nego-
cio del simulacro y un ins-
trumental del simulacro. Los
ingenieros de la industria

de la simulacion han demos-
trado —-muy particularmente
en el cine y los medios
audiovisuales en general- la
enorme capacidad para
desarrollar la imitacion de los
suenos a niveles jamas
sospechados. Las maquinas
me parecen maravillosas en
ese sentido.

Podemos generar situaciones
deslumbrantes para fasci-

nar audiencias adormecidas
PEero somos incapaces

de detener [a desfoliacion del
Amazonas. Esta aptitud pa-

ra lograr que los dinosaurios
troten por los jardines es
dramaticamente insignificante
frente al exterminio de las
ballenas.

Por otro lado, las computadoras deberian ayudarnos
amodificar la realidad del planeta

Es mas, no podremos modificarla sin ellas. S6lo nos
falta activar la voluntad del hombre.

Ronald Shakespear

Basler Freilichtspiele
beim Letziturm im St. Albantal
15-31. VIl 1963
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El placer de entender

Paseo por Amsterdam. Entiendo el
mapa de la ciudad, el de los trenes y sus
horarios; veo a la distancia los nom-
bres de las calles, las cabinas de teléfo-
nos, los buzones de correos y el na-
mero de los tranvias. La guia de teléfo-
nos tiene mas nombres por pagina
[pesa menos, destruye menos arboles
por usuario, es mas facil distribuirla)
Distingo perfectamente los billetes
bancarios unos de otros. Entiendo los
horarios de los museos, con sus na-
meros claros y organizados, y los me-
nues de los restaurantes, escritos en
todos los idiomas habituales. Me mue-
vo por la ciudad orientandome pero
sin preocuparme por orientarme, solo
gozando del lugar. El placer de
entender es, en parte, no notar que
uno entiende.

En muchos casos, cuanto mejor es
el disefio menos se lo ve: me
siento en unasilla, escribo con mi
lapicera, consulto un mapa, ma-
nejo mi auto, miro la hora o uso mi
calculadora electronica sin per-
cibir conscientemente el disefio de
esos objetos, excepto cuando me
encuentro con algo mal disefado.
El mal disefo duele, enerva,
cansa. Me gusta encontrarme fresco
frente a las pinturas de Van Gogh, sin
haberme perdido por las calles de
Amsterdam para finalmente llegar al
museo después de hora porque el
horario era dificil de leer. Elbuen dise-
no graficome ayudaallegara
lugares sin esfuerzo, sentirme c6-
modo, encontrar lo que busco,

¥, épor quéno? de paso también
gozar del diseiio y del placer

de entender casi sin darme cuenta.

JoRGE FRASCARA
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En nuestro campo de actuacion la computadora pro-
vee un pincel y una capacidad de rigor exuberante.
Salo resta educar al disefiador.

«El punto de vista cambia la perspectiva.»
Leonardo

La leccion

Creo recordar que fue Alvar Aalto quien decia que
nunca disenaba el camino de acceso en la casa

que acababa de construir. Por el contrario, dejaba
pasar algtin tiempo hasta que los nifios marca-

ban con sus pasos el sendero de su predileccion en
el jardin.

Entonces si, siguiendo las huellas, colocaba el sola-
do en la ruta que el usuario consideraba pertinente.
Cuando la Nnasa encomienda a Raymond Loewy
-seguramente uno de los pioneros mas importantes
del diserio contemporareo- el proyecto interior

de la capsula Skylab —Loewy tenia por aquel entonces
setenta anos-, €l mismo se enfundo el traje espa-
cial presurizado para ser lanzado a gravedad cero y vivir
en carne propia la conducta de un astronauta a bordo.
Fue Loewy —cuyo teson y energia en procura de
objetivos era proverbial- el que persuadio a los inge-
nieros de la imperiosa necesidad de un ojo de

buey en la capsula.

Ya de retorno, los astronautas hicieron un homenaje
a Raymond Loewy; fue esa vision de la Tierraa
través del ojo de buey lo que los mantuvo —eso dije-
ron— en condiciones animicas para enfrentar el
estrés del espacio.
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“No somos artistas resolviendo nuestros propios proble-
mas, somos expertos ctyo trabajo consiste en resolver los
problemas de ofros.»

Peter Lawrence

Disefio: plan mental

Pero lo rescatable aqui no es s6lo la ventana del co-
hete que permitio a los tripulantes contemplar

el hogar terrestre durante la travesia. Lo significativo
es la actitud del disenador, que le permitio adver-
tir la necesidad y, a un mismo tiempo, resolver el pro-
blema del usuario y el de su cliente.

Sinosotros establecemos laidea de que el sig-
nificado del disefio no es dibujo sino plan
mental, como reza en el diccionario de Oxford,
y convenimos en que el diseno es labase de to-
daactividad humana, de pronto todo el con-
cepto de disefio se resignifica para la sociedad
definitivamente.

El diseno no esta conectado con la idea del arte ni con
la idea de la belleza. Esta conectado con la idea

de generacion de formas pragmaticas a las que se les
requiere y exige un resultado determinado.
Cuando esa condicion se cumple, cuando el
resultado del disefio produce mejor calidad de
vida, es, seguramente, bello.
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Todos ganan

El diseno es economicamente eficien-
te: el rediseno de los formularios

del Departamento de Jubilaciones de
Inglaterra requiri6 un ano y medio

de trabajo y costd 450.000 libras ester-
linas. A partir del primer afio de uso, el
Departamento verificd un ahorro
anual de 13 millones de libras esterlinas
en gastos de procesamiento. Gracias
alos nuevos formularios, la cantidad de
errores cometidos por los jubilados

y los empleados cay6 dramaticamente,
permitiendo un trabajo administrativo
mas rapido, eficiente y barato.

Un pasaje elevado con paredes de
vidrio cuesta lo mismo que un guardia
nocturno por un ano y medio y dura
unos cuarenta anos. En lugar de asignar
un policia a cada pasaje subterraneo
norteamericano, conviene clausurarlos
y construir los elevados de vidrio.

Una idea de diserio arquitectonico al
servicio de la seguridad personal y

del presupuesto municipal: mas barato
para construir, mas barato para
mantener e imposible de utilizar como
escondite criminal.

En su primer ano, la realizacion e imple-
mentacion de una campana de seguri-
dad vial preparada en Australia por
Grey Advertising para la compaiiia es-
tatal de seguros contra terceros del
estado de Victoria cost6 6 millones de
dolares. Durante ese afo, la compa-
fifa de seguros ahorrd 118 millones de
dolares en pagos a damnificados

en comparacion con el ano anterior.
Ademas, también comparando con el
ano anterior, la comunidad ahorro

318 millones en gastos administrativos
y hospitalarios directa o indirecta-
mente causados por los accidentes. La
campana continda y el ahorro tam-
bién, y el nimero de muertos enacci-
dentes de transito se redujo en un
30%, 0 5€a que 230 personas se salvan
cada aro de una muerte de otra ma-
nera estadisticamente esperable. (Se
dice muchas veces que el diseno
grafico no es tan importante como la
ingenieria civil porque el mal dise-

fio grafico no mata; sin embargo, clara-
mente, la falta de diseno a veces si

En general se piensa que mas es mejor:
¢Hay crimen? Se necesitan mas policias.
¢Hay problemas porque las colas de
jubilados son largas? Hacen falta mas
empleados. ;Hay muchos acciden-

tes de transito? Hacen falta mas hospi- -

tales. ¢Hace falta mas dinero para
pagar todos estos gastos plblicos apa-
rentemente necesarios y urgentes?
Habra que recaudar mas impuestos.
Pero mas no es siempre mejory el
disefio no gastarecursos, los trans-
forma para pasar de unarealidad
existente a unarealidad deseada.
(En los circulos especializados se
estima que por cada dolar gastado en
buen disefno de comunicacion desti-
nado a la prevencion de accidentes se
ahorran veinte en gastos médicos.)

JORGE FRASCARA
Aprendiendo aver

«E pensare che si ocupavano dell' aspetro
scenografico.”
Michelangelo Antonioni / La aventura

Debo concluir estas lineas rindiendo
homenaje a George Nelson. Mi descu-
brimiento, tardio por cierto, de su
obra y su pensamiento impregna segu-
ramente estas notas y ha enriquecido
mivision del paisaje, como segura-
mente la de tantos otros disenadores
en el mundo. He tratado, al citarlo,

de rescatar su calidad metaforica y esa
feroz lucidez que envuelve su libro How
1o see (Little Brown & Co., Boston, usa))

RS

£l alfabetismo es el lecho sobre el cual
descansa la sociedad moderna. Sin una gran
cantidad de gente que sepa leer y escri-
bir, no habria forma de llegar a la Luna o
tener el liderazgo de las medias panty
Cualquier tipo de tecnologia de avanzada
es inconcebible sin alfabetismo. Ninguna
burocracia podrfa funcionar sin corres-
pondencia, informes, memaorandos, factu-
ras, etcétera. Dejaria de existir la histo-

ria y también las ciencias. Cuando tsamos
la palabra alfabetismo, queremos decir
habilidad para leer y descifrar mensajes

Ronald Shakespear

enunidioma escrito. Sile agregamos la pa
labra visual a la idea de alfabetismo,
estarfamos hablando de habilidad para des -
cifrar mensajes no verbales.

<Qué es un mensaje no verbal? En realidad,
estamos en contacto con estos mensajes
mds de lo que imaginamos. £ una creencia
generalizada el que una bandera roja

irrita al toro. De comun acuerdo avanzamos
coit luz verde y nos detenemos con luz

rofa. Nuestro cuerpo emite comunicacion no
verbal constantemente, gestos, muecas y
sonrisas, iguales en todo el mundo

Los mensajes visuales son descifrados en
muchos y distintos niveles y, en ese sentido,
basicamente, no difieren del uso de cual
quier ofro idioma. Cuando el Llanero Solitario
ysu fiel amigo se detienen para observar

las huellas en el desterto y deducen que por
alli-han pasado los forajidos

llevando una cautivante rubia que monta un
rostllo y-que el jefe habia perdido una
herradura recientemente, nos maravillamos
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desu destreza para recaudar tanta informa
¢ion de un paco de tierra removida, Qué
haria el Llanero ante el Guemnica de Picasso
seria olra cuestion. Leer una pintura im
plica ofras habilidades, otras experiencias
Hay muchos idiomas y aprenderlos lleva
tiempo y esfuerzo

GEORGE NELSON

George Nelson fue un disenador, arqui-
tecto y tedrico norteamericano. Presi-
dente del estudio Nelson Chadwick
de arquitectura, ha escrito, entre otros
libros, How to See, Problems of Design

y Tomorrow House. Director de diseno de
la empresa Herman Miller y profesor
de diseno en Yale, Harvard y Columbia.
Editor de Design Journal e Interiors.
Obtuvo numerosos premios y su obra
se encuentra en las colecciones

del Museo de Arte Moderno de Nueva
York (MoMa), entre otros
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Siga la flecha
[si la encuentra.. )

MARTIN SOLOMON

Martin Solomon nacio en Nueva
York, Estudio arte de la comu

Los sistemas de senalizacion, especialmente aque-

llos que corresponden a los medios de transpor-

te, deben ser claros en su men-
saje y uniformes en su di-
seno y ubicacion para ayudar

al usuario a procesar la informacion.

nicacionen la Universidad il L0 COMplejidad de las comunicaciones y la

de Nueva York y en el Instituto

Pratt Trabajo como diectordeare - POIUCION visual de las grandes ciuda-

en las agencias de publicidad
mds destacadas.
En 1960 fundo su propio estudio

des hace particularmente dificil esta tarea.

de diseno. Su trabajo ha sido premiado con nume-
rosas distinciones internacionales. Ha pronuncia

do conferencias en todo el mundo y escrito articulos
pararevistas y el libro The Art of Typography.
Desde 1987 es colaborador de tipoGrafica

PARA PREPARAR ESTE ARTICULO, ME DEDIQUE A EXPLORAR
algunos sistemas de senalizacion del transporte,
concretamente el programa que esta en uso en la ciu-
dad de Nueva York. Mi busqueda de informacion
y de observaciones sobre esta cuestion me llevo a con-
sultar material relacionado con la
arquitectura. Esas paginas contenian los
pensamientos de muchas de las men-
tes mas inspiradas y creativas de es-
te siglo. Me llamo la atencion que, pese
aque ninguna de sus afirmaciones
guardaba relacion directa con la sena-
lizacion del transporte, sus filoso-
fias podian aplicarse facilmente a estos
programas fipograficos asociados con el medio
ambiente urbano.

Esto confirmo una vez mas mi conviccion de
que la tipografia comparte con la arquitectura
los mismos elementos, principios y atribu-

tos del disefio. Pero lo que me resulté aun mas
profundo fue que estas observaciones se
vinculaban con un espiritu universal y funda-
mental cuyo mensaje trascendia mi profe-
sion de disenador.

Siguiendo esta orientacion, en este articulo mi comu-
nicacion con el lector no sera de disenador a dise-
fador, sino de usuario a diseniador. Seré automovilista,
peaton, viajaré en subte y en autobis, en suma,

seré una persona en busca de informacion. Y les diré,
en mi caracter de usuario de las senales de trans-
porte, qué me resulta mas util para que luego ustedes,
los potenciales disenadores de ese programa, ela-
boren sus propias soluciones a las necesidades que
he delineado.

Mis sugerencias se basan en mis propias experiencias.
Todo aquel que disefie un sistema de senali-
zacion de transporte de toda una ciudad debe
recordar que los usuarios de transporte pu-
blico son un grupo muy variado que incluye a
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los residentes, a los turistas, a los escolares y
apersonas con necesidades fisicas especiales.
El sistema ideal de sefalizacion del transporte debe
contemplarlos a todos. Un programa completo
también deberia incluir material impreso complemen-
tario, como por ejemplo, mapas de ruta. Limitaré
mis observaciones sélo a los carteles, ya que un ana-
lisis detallado de un programa completo excederia
las posibilidades de la presente nota.

Naci, me crié y trabajo en la ciudad de Nueva York,
de modo que puedo afirmar literalmente que pa-

sé lamayor parte de mi vida leyendo sus senales de
transporte. Mi interés en el diseno y en los caracteres
en particular nacio a una edad temprana; por lo
tanto, también puedo afirmar sin temor que durante
gran parte de este tiempo he observado su disefio
conojo critico. Afortunadamente, en este articulo no
me veo obligado a separar totalmente la funcion de
la estética, por cuanto hasta en mi capacidad de
usuario puedo apreciar las sefales bien concebidas.
Algunas de mis memorias mas tempranas se relacio-
nan con viajes en subte. Recuerdo que de joven

las distintas lineas —asi se llaman- |levaban nombres
propios como Sea Beach, West End, Brighton,
Lexington Avenue y no una identificacion de letras
o numeros. La ruta de cada linea se indicaba por
medio de carteles luminosos en las estaciones termi-
nales del recorrido. Era una solucion facil de algo
que ahorase ha convertido en un enfoque mas com-
plejo. El sistema de transporte subterraneo de
Nueva York es masivo pues recorre los cinco conda-
dos (Manhattan, Queens, Brooklyn, Bronx y Staten
Island) y tiene 24 rutas de trenes diferentes. Dado que
estas lineas se identifican mediante letras y nime-
ros, los usuarios no tienen la posibilidad de saber ha-
cia donde se dirigen los trenes por medio del nom-
bre. Los sistemas de subterraneo de otras ciudades,
como Washington p.c, la capital de los Estados
Unidos, indican las lineas de subte mediante colores
(azul, rojo, verde, amarillo, anaranjado), un color
por linea, y los usuarios saben en qué direccion van
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los trenes por el nombre de la estacion terminal

ala que se dirigen. En Nueva York se utilizan diez co-
lores y hasta cuatro trenes distintos se identifican
con el mismo color. La direccion en la que va el tren
cae en la descripcion general de «uptown» [norte),
Queens y «downtown» (sur], Brooklyn. Haber viajado
en subte durante tantos anos me ha familiarizado
con varias lineas aunque tengo que admitir que, cuan-
dovoy a lugares de la ciudad que raramente visito,
consulto un mapa y luego confirmo con un emplea-
do de los subterraneos si he tomado la direccion
correcta. Me imagino lo confuso que debe ser para
un extranjero utilizar este sistema.

Las senales que indican las rutas de autobuses no
son mejores. Estos carteles se colocan sobre la parte
superior de los postes de metal que se encuentran
alo largo de las calles. De color azul y blanco, exhiben
el fcono de un autobiis y debajo de él se encuen-
tran distintas sefales que indican las rutas y los hora-
rios de los autobuses. Muchas de estas senales se
van deterjorando con el correr del tiempo y pierden
legibilidad. Visualmente es muy antiestético. Me
agradaria ver la informacion organizada y coordina-
day no una miscelanea de elementos atornillados a
un poste metalico. El cartel deberia realizarse

en un material resistente a los embates del tiempo
ya los artistas de la pin-
tada callejera.

Las rutas de los autobuses
se identifican mediante
combinaciones de letras
y nUmeros y no por

el nombre de su destino.
Varias lineas de autobu-
ses suelen recorrer la
misma avenida y también
compartir lamisma pa-
rada y, a menos que

uno sea un viajero exper-
10, las senales no indican
claramente la direccion
en la que va cada uno.

Y, amenos que el usuario
sepa donde esta la
parada del autobds (o la
estacion de subterra-
neo), no hay carteles que
indiquen la direccion
correcta. La gente siempre
esta pidiendo indica-
ciones para llegar a las
estaciones del subte o a las paradas del autobus.

En la parte delantera de los autobuses hay senales lu-
minosas digitales que indican su destino, cuya le-
gibilidad depende de las condiciones de iluminacion.

Martin Solomon

Canal S"treieﬂt St

Senal externa que indica la entrada
al subte. Canal Street Station es una pa
rada en el barrio de Chinatown en

la ciudad de Nueva York, como se indi

ca con los caracteres chinos

fh §8

Downtown
enter across
Lafayette St

Las senales de los recorridos de los
autobuses estan hechas de pa

pel impreso dentro de un contenedor
de pldstico o metal. La tinta uti
lizada en la impresion se decolora @
causa de la luz del sol y la infor-
macion de torna dificil de leer. Ade
mds, a tipografia utilizada es
bastante pequeriay el conductor de-
be pararse cerca y directamente

enfrente de ella para poder leerla
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del cartel digital de este auto

bis que ir

El resplandor suele ser un problema en algunos casos
y también lo son los dias muy luminosos, en los
cuales es casi imposible leerlos hasta que uno tiene
el autobus delante. Puedo afirmar sin temor
aequivocarme que por lomenos lamitad de la
gente que se sube a un autobiis
debe reconfirmar su destino con
el conductor.

«[...] El Gnico medio de investigar el futuro
es clarificar el pasado. Debemos buscar los
elementos daninos y ver si pueden trans-
formarse en inocuos. Nos acercaremos al ca-
mino correcto tnicamente cuando nos per-
catemos de cudles son los caminos falsos.»
S. Bing, Where are we Going? ;Hacia
donde vamos?), 1987-8.

Si seguimos el consejo de Bing, el pri-
mer paso en el desarrollo de nuevas
senales de transporte deberia ser el re-
conocimiento de que el sistema, tal
como es en laactualidad, resulta confu-
s0. Si bien su reestructuracion seria

el punto de partida logico, éste parece
ser un camino improbable en vista de la burocracia
imperante. Si trabajara en el marco de los parametros
del sistema, lo primero que me ayudaria como
usuario de subtes y autobuses seria una modalidad
mas clara y directa de identificar las lineas de tre-
nesy las rutas de los autobuses y el lugar al que deseo
llegar. Como disenador no puedo esperar, por ejem-
plo, que cambien los nombres de todas las lineas de
subte (los obstaculos burocraticoes serian inimagi-
nables), pero me resultaria muy ttil que en cada esta-
cion o parada se indicara claramente el ugar don-
de unose encuentray la lista de todas las paradas que
el tren o autobas hara en su recorrido (todas las
estaciones de subterraneo de Washington p.c. tienen
este tipo de indicaciones). Me agradaria que estos
carteles fueran lo bastante grandes como para poder
leerlos desde lejos y que tuvieran la misma ubica-
cion en todas las estaciones para poder encontrarlos
inmediatamente. Esta informacion eliminaria cual-
quier duda respecto de si uno esta en el tren o autobis
correcto yendo en la direccion deseada. También
seria Gtil que los cadigos de color no se superpusie-
ran. Las senales deberian elaborarse con materia-
les que no fueran facilmente removibles o danados
por vandalos. Lamentablemente, la destruccion de la
propiedad sigue siendo un serio problema en esta ciu-
dad. Los carteles cubiertos de pintadas resultan
ilegibles y no cumplen su proposito.

También creo que latipografiay la graficade un
sistema de seiales deberian ser uniformes en
su disefio y ubicacion. Esta uniformidad deberia
extenderse a lasenalizacion de los subterra-
neos, los autobusesy los carteles urbanos para
peatones y automovilistas. En caso de que se
incluyan pictografias o iconos visuales, su diseno de-
beria ser sencillo y su significado, facil de discernir.
En la actualidad el sistema emplea s6lo unos pocos
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simbolos, algunos de los cuales son inequivocos, co-
mo el icono del autobds, y otros mas abstractos,
como el del tanel. Nueva York es una ciudad llena de
turistas e inmigrantes que no entienden el idioma
inglés y estoy seguro de que para ellos la claridad de
los simbolos resulta especialmente util. Se trata,

en ultima instancia, de contar con un sistema de
sefalizacion con el que los usuarios puedan
identificarse y utilizarlo con facilidad y logica.
La tipografia, los colores, los simbolos, los
materiales y la altura actiian en conjunto para
ayudarnos a procesar la informacion. En lo

que atane a la seleccion de la tipografia, los caracteres
sans serif de peso medio y de formas abiertas me
resultan mas faciles de leer, por cuanto complemen-
tan los simbolos graficos. En este caso, no estoy
seguro de que mi predileccion sea estrictamente la del
usuario o de que no influya también el disenador
que llevo dentro. En el espiritu del concepto de Le
Corbusier de que el usuario debe ser un participan-
te, creo que la simplicidad y el purismo en el diseno
me ayudarian como usuario a ahorrar el tiempo

que se gasta innecesariamente tratando de descifrar
los mensajes de los sistemas de transporte.

«Purismo: El deleite mds elevado de la mente humana es la
percepcion del orden y la mayor satisfaccion humana es
el sentimiento de cooperacion o participacion en este orden.
La obra de arte es un objeto artificial que permite al es-
pectador ubicarse en el estado deseado por el creador. La
sensacion de orden es una cualidad matematica. La crea-
cion de una obra de arte deberra utilizar ciertos medios
para obtener resultados determinados. He aqui un ejemplo
de como hemos procurado crear un lenguaje que posea
estos medios.
Las formas y los colores primarios tienen propiedades
corrientes. Pero la utilizacion de formas primarias no basta
para poner al espectador en el estado deseado de orden
matemdtico. Para ello necesitamos aplicar las asociaciones
de formas naturales o artificiales y el criterio para esco-
gerlas es el grado de seleccion al que han llegado determi-
nados elementos. El elemento mds puro que surge de la
purificacion de formas corrientes no es una copia sino una
creacion cuyo fin es materializar el abjeto en toda su
generalidad e invariabilidad. Los efementos mds puros son
asi comparables a las palabras de significado cuidado-
samente definido: la sintaxis purista es la aplicacion de me-
dios constructivos y modulares; es la aplicacion de las
leyes que controlan el espacio pictdrico.»
Le Corbusier y Amadée Ozenfant, Purismo, 1920.

Uno de los aspectos que, segiin mi parecer, tiene
mayor necesidad de mejoras es el de los carteles di-
senados con el objeto de guiar a los automovilistas.
Mi objecion va mas alla del aspecto del diseno, ya
que la mayoria de ellos estan mal concebidos, coloca-
dos caprichosamente y faltos de mantenimiento.
Las calles de Nueva York despliegan una serie intermi-
nable de estos carteles: nombres de calles, indica-
ciones de las manos y contramanos, senales de pro-
hibido estacionar, carteles que detallan los hora-
rios en que esta permitido estacionar, zonas de gran
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Elicono que representa al tine!
es 56lo uno de los muchos signos
informacionales existentes.

Crea que a un moforista que no pue-
da leer las palabras «Holland
Tunnel»y no esté familiarizado con
el icono le serd muy dificil loco-
lizarlo en el paste y luego descifrar
su significado en el poco

tiempo de que dispone antes de
entrar en él.

Martin Solomon

Metropoli
Jamaica

En este caso, las autoridades no
se han tomado la molestia

de agregar una seal apropiada.
Un empleado municipal sim
plemente pintd la informacion
necesaria en la pared.

Un mapa de papel colocado den

tro de un contenedor de vidrio

es foda la informacion de que dis-
ponen los usuarios del subte.

Estd impreso con tipografia muy pe-
quenay el lector debe estar

sobre él para poder leerlo. Seria util
que la informacion fuera mds
grande y que hubiera un mapa adi-
cional con las rutas particulares
de cada tren.
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Mativo decorativo en a estacidn

de subre de South Street Seaport,

Mosaicos decorativos de la estacion
de subte Spring Street que han
sido incorporados a la nueva enfra

da de (a estacian

Detalle de un mosaico decorativo
con la palabra «subway» incor
porado en la nueva entrada de lo es
tacion. La letra «v»es utilizada

en lugar de la su» porque en fos co
mienzos de la historia del alfa
beto el simbolo «v» se usaba para
representar ambas lefras

Muchas edificios antiguos de fr ciu
dad de Nueva York conservan este

loque anficuado.
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congestionamiento, indicaciones de zonas de re-
molque por gria, entre tantas otras. Muchos de estos
carteles estan ubicados en forma tan descuidada
que los automovilistas no los pueden leer o no tienen
tiempo para descifrarlos al pasar frente a ellos.

El color no es un factor determinante para su identi-
ficacion, excepto el rojo de los carteles de prohi-
bido estacionar. Me encantaria que se aplicara un di-
seno inteligente, una ubicacion coordinada y co-
digos de color. Sin embargo, al caminar por la ciudad
rodeado del caos de sus estructuras eclécticas, el
diseno y la ubicacion de los carteles parecen guardar
una irénica relacion con esta personalidad urbana.
Los carteles mismos se convierten en otro ruido de
fondo. Pero aun en medio de esta confusion

es agradable saber donde uno se encuentray
hacia donde se dirige.

Tal vez un problema aun mayor que el desarrollo

de un sistema como el que planteo seria mantenerlo.
La diversidad de carteles en toda la ciudad es

un claro indicio de como el programa de Nueva York,
anteriormente bien establecido, se ha desintegrado.
Hay varias razones para esta confusion, pero posi-
blemente la mas desalentadora sea que los empleados
de la ciudad que estan a cargo de la produccion

de nuevas senales o bien no se han percatado de sus
necesidades en materia de disefio o no les intere-
san. Lo ideal seria que se estableciera un departamen-
to especial que se desempenara como guardian

del sistema y que supervisara el desarrollo y la ubi-
cacion de nuevas senales y el reemplazo de las
defectuosas.

Al tiempo que reconozco las ventajas que me ofrece
una seleccion tipografica estructurada y unificada,
también tengo conciencia de que esta limitacion po-
dria crear un medio demasiado arido. Nueva York
es una ciudad rica en diversidad; muchas zonas po-
seen una personalidad absolutamente singular.

Me gustaria que esta diversidad se viera reflejada tam-
bién en un nuevo programa de senalizacion. Por
ejemplo, cuando se construy6 el sistema de subterra-
neos de la ciudad los nombres de las estaciones

se fueron incorporando a los mosaicos que decoraban
las paredes, (La primera linea de subterraneo, la

1RT 0 Interboro Rapid Transit, transito rapido entre con-
dados, se inauguro en 1904, Todo el sistema que-
do practicamente completo en 1940.) Sus disenos re-
flejan el espiritu de lazona y cada uno es en si
mismo una acabada obra de comunicacion. Algunas
estaciones han conservado estos recuerdos del pa-
sado. Disfruto contemplandolos, no solo porque son
encantadores sino porque rompen la monotonia

de una estacion que de lo contrario seria previsible.
Esta reaccion no es exclusivamente la respuesta

del disenador que hay en misino lo que siente la ma-
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yoria de la gente. Me agradaria que el nuevo sis-
tema de sefalizacion tuviera en cuenta la
senalizacion existente y encontrara laforma de
que las distintas zonas se vieran reflejadas
dentro de sus propios parametros. Esto deberia
hacerse también enrelacion con los carteles
urbanos destinados a los usuarios del autobiis,
los peatones y los automovilistas. En este
sentido, la filosofia de Josef Hoffmann y Koloman
Moser me resulta apropiada.

«El mal ilimitado causado por articulos vulgares de produc-
cién masiva y por la imitacion servil de estilos anteriores
es como una marejada que arrasa al mundo entero. Hemos
perdido la direccion de la cultura de nuestros antepasa-
dos y somos arrastrados de aqui para alld por mil deseos y
consideraciones. £n gran medida la maquina ha reempla-
zado a la mario y el empresario ha reemplazado al artesano.
Deseamos crear una relacion interna que una al pablico,
al disefiador y al trabajador y deseamos producir una grd-
fica buenay simple de uso diario. Nuestro principio rec-
tor es la funcion, la utilidad es nuestra condicion primordial y
nuestra fuerza debe residir en las buenas proporciones
yenel tratamiento apropiado del material. Buscaremos el
aspecto decorativo cuando parezca necesario pero no nos
sentimos obligados a adornar a cualquier precio.»
Josef Hoffmann y Kolomon Moser, The Work Programme
of the Wiener Werkstddite (El programa de trabajo de la
Wiener Werkstdditte], 1905.

Creo que el aspecto de cualquier programa de
seiializacion de transporte no deberia com-
petir con el medio ambiente. Tal vez ésta sea una
consideracion mas aplicable a los carteles de la via
pablica, dado que los medios subterraneos son mun-
dos artificiales de por si. En una ciudad como

Nueva York esta condicion es en cierta medida ironi-
caporque la ciudad misma constituye una absolu-
ta intromision sobre la naturaleza.

Pero incluso en este laberinto de cemento y vidrio

las senales no deben ser torpes imposiciones

sobre su espacio, aunque tampoco es deseable que
se integren al paisaje.

Un cartel que no se distingue de su fondo
meresultatan irritante como uno que molesta
alavista.

Lasiguiente cita de Adolf Loos es una expresion
elocuente de este sentimiento. Independientemen-
te del medio ambiente, sea éste natural o artifi-

cial, los signos informativos que contenga deberian
cumplir su funcion en armonia con otros

elementos de ese medio.

«Puedo quarlos a las orillas de un lago radeado de monta-
fias? El cielo es azul, el agua verde y todo es profunda-
mente calmo. Las montanas y las nubes se reflejan en el la-
go, asi como las casas, los corrales, los patios de las
granjas y las capillas. Estos Gltimos no parecen hechos por
el hombre sino mds bien el producto de la obra de Dios,
como las montanas y los drboles, las nubes y el cielo azul,

Dos ejemplos de antiguas senales

exiemas de las estaciones de

subre. Cadauna de ellas tiene su per

sonalidad y estilo de diseno

Y todo emite belleza y paz ... Pero, ¢qué es eso? Una
nota falsa en esta armonia. Como un grito indeseado.»
Adolf Loos, Arquitectura, 1910.

Ahora que he delineado las condiciones de mi sis-
tema ideal de senales de transporte, dejo en manos
de ustedes, los disefiadores, el desarrollo de un
programa que responda a estas necesidades. Estoy
percatado de que muchos de ustedes no han ex-
perimentado en forma directa el sistema de transpor-
te de la ciudad de Nueva York pero practicamente
cualquier sistema de una ciudad grande de cualquier
pais puede ser utilizado como referencia. Creo
que las necesidades de la poblacion urbana de una
region determinada tienen, en términos generales,
mas cosas en comin que diferencias. Para concluir,
he de formular una sugerencia que se basa en mi
forma de enfocar el diseno. Siempre procuro ir mas
alla de las necesidades planteadas por mis clientes.
Preveo sus necesidades adicionales e incluyo en mis
programas graficos ventajas que mis clientes no
han considerado. Creo que esto forma parte de mi res-
ponsabilidad como disenador. Como lo sefalé en
mi parrafo introductorio, he especificado las condi-
ciones sobre la base de mis propias experiencias.
Ustedes, como disefiadores, deben ahora buscar otras
perspectivas, incluyendo las propias, con el fin
de formular un programa de senales de transporte
realmente satisfactorio. A modo de inspiracion, les
entrego la siguiente cita de Walter Gropius:

«No hay duda de que estd surgiendo el deseo de la belleza

Martin Solomon

externa de la forma en todas las ramas de la industria y el
comercio, junto a la hasta ahora exclusiva exigencia de
perfeccion técnica y valor comercial. Las consideraciones es-
téticas como la unidad de forma, la eleccion de color y
el sentimiento general de la elegancia se toman automdi-
camente en cuenta en el diseno de maquinaria, vehicu-
los y fabricas que responden a fines puramente utilitarios, asi
como la manufactura de articulos de uso cotidianof...].
£l artista tiene el poder de dotar de alma al inerte producto
hecho a maquina; su fuerza creativa perdurard activamen-
te encamnada en su forma externa. Su colaboracion no es
un mero [ujo generosamente aportado como un elemento
adicional, es una parte indispensable del proceso in-
dustrial y debe ser considerada como tal.
Las ideas realmente brillantes son precisamente aquellas
que mds merecen ser reproducidas y deben ser puestas
al alcance de toda la comunidad y no reservarse exclusiva-
mente para su apreciacion en forma privada>.
Walter Gropius. The Development of Modern Industrial
Architecture [El desarrollo de la arquitectura industrial mo-
dernal, 1913
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Luego de una variada etapa
comercial, la Internet ha
comenzado a vivir su sequndo
ciclo caracterizado por

su uso social. Dentro de este

Metamorfosis
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Webcasting, Web 1v y otras
intoxicaciones

Hace un ano en esta misma revista le dimos la bien-
venida a un bebé: la Web, la cara grafica de la
Internet. El ninofa ha recorrido desde entonces un lar-
go camino. A continuacion, algunas semblanzas
de este singular periplo.
¢Por qué nos gusta tanto hablar de la
Internet? ¢O por qué la Internet nos
habla tanto?
Porque laInternet es unanueva
cultura. Por una parte, vehiculo de
esatercera cultura«a laBrockman»
en la que se fusiona lo tecno-
artistico, lo cientifico-humanista, lo
cibercultural [Brockman, 1996).
Pero también porque la Internet es una clase
hibrida de cultura en la que encarnan las formas
de laresistencia cognitiva a lamonopolariza-
ciony al punto de vista uinico, justo y privilegia-
do. Y sobretodo porque la Internet es al
mismo tiempo una amenaza que corroe la po-
sibilidad de las creencias universales y eternas
y un virus potencial de estandarizacion mas
poderoso que cualquier arma quimica o ame-
naza atomica.

ietscape: QUL Home Page
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tecno-cognitivas

contexto, en el horizonte se avistan

Porque la Internet es nosotros y nosotros somos
laInternet.

Porque es el caldo de cultivo en el que somete-
mos a prueba nuestras ideas a los demas y

los demas lo hacen con nosotros. Porque es ve-
hiculo, pero al mismo tiempo es mana creador.
Porque es una forma de comunicacion y tam-
bién un potencial de incomunicacion global.
Porque es lamadre de todas las paradojas y por-
que quienes no estan a favor [pero tampo-

co en contra) de la Internet no son. Y nosotros
queremos ser.

1. LaInternet deja de balbuceary
empiezaairal colegio

Hay ciclos para todo. En un extraordinario diagrama
podemos ver como evolucionan las horas de

sueno del bebé en sus primeras 26 semanas de vida.
Aunque el porcentaje de tiempo que pasa despier-
to por dia no varia de manerasignificativa (36% en las
primeras semanas, 43% en la 26}, lo que cambia
fantasticamente es la distribucion de las horas suenof
vigilia. Al principio son pulsantes, perfectamente
aperiodicas, para gratificacion de los padres que de-
ben jugar al €6 0 a la tijera/papel/piedra como

en la celebre publicidad de los panales Mimito para
ver quién sufre menos teniendo que despertarse en
medio de la noche.

Nada curiosamente, a partir del medio afio de vida,
la mayoria del tiempo que pasa despierto transcurre
entre las g de la manana'y las 8 de la noche. Es que
el recién nacido, aunque todavia no sabe hablar, escu-
cha una voz cosmica poderosa, a saber, la de los
ritmos solares que, al hincar a sus padres, terminan
haciendo lo propio con él. El sol es nuestro orien-
tador supremo y provee los Meta-Patrones —en un ex-
tremo la esfera y en el otro los ciclos- que organizan
toda nuestra vida (Volk, 1995).

Pero hoy no queremos ponernos metafisicos sino ir
aalgo mas sociologico que conforma el entramado
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de varias noticias recientes. Y nos referimos a
los usos sociales de |a Internet, que revelan al mismo
fiempo su inmadurez/madurez.

Dentro del ciclo de difusion y aprovechamien-
to de toda nueva tecnologia, pero también
derecepcion y reporte sobre ella, se dan el ano-
ticiamiento de la novedad, el ensalzamien-

to de sus promesas, las decepciones frente asus
incumplimientos, todo lo cual forma parte del
primer ciclo de cruce con la innovacién.
Después vienen los reportes mas sosegados de
usosreales, de ventajas comparativas, de
abaratamiento de precios y costos, de difusion
masiva, de masa critica, de invencion de for-
matos, de estrategias de difusion y de estructu-
racion de los contenidos.

Quedan para mas adelante la sofisticacion esté-
tica, el mejoramiento de laretérica, la incorpo-
racion plena de nuevas herramientas y una ex-
tension indefinida de nuevas funcionalidades.

Esta lejos aan en el horizonte el momento

de lasocializacién plena, la democratizacion
de su uso, la masticacion de sus bondades.
Viene por fin elmomento del declive o de la
metamorfosis.

Nosotros, no tanto como uso efectivo en la Argentina
pero si incipientemente y, sobre todo, como cons-
tatacion de lo que ya esta pasando en otros lugares,
podemos hablar de un auténtico segundo ciclo

de vida de la Internet, a casi afo y medio de su difu-
sion comercial en nuestro pais.

Asi, ademas de los'incipientes pero variados usos
comerciales de lared tenemos el testimonio de la di-
fusion de campanas politicas on-line iniciadas ha-
ce casi dos anos con la Bordon Net. También contamos
con la iniciativa de Bruce Girard, un canadiense
director de Pulsar, una red internacional de noficias
para radios de América Latina enviadas a través

de la Internet, Pulsar tiene casi 400 suscriptores y su
servicio es recibido por 200 radios en América La-
tina. En la misma direccion, Amarc (Asociacion Mundial
de Radios Comunitarias en América Latina, 350
emisoras con sede regional en Quito) tiene su pagi-
naen la Web y esta haciendo ingentes esfuerzos
para aprovechar las ventajas de este medio en su hi-
bridacion con la radio.

Por fin, el ejemplo mas espectacular de uso de la In-
ternet en este segundo ciclo de desarrollo es el
documentado por Eduardo Febbro, en el cual muestra
como la icem —Federacion Internacional de Sindi-
catos de Trabajadores en Quimica, Energia y Minas, con
sede en Bruselas- organizo una manifestacion
virtual protestando contra Bridgestone/Firestone, la

multinacional japonesa fabricante de neumaticos,
conmemorando el segundo aniversario de una
huelga que termind con el despido de 2.300 huelguis-

tasen 5 plamas norteamericanas.
LaInternet tiene usos sociales nove-
dosos, permite unacceso a he-
rramientas —tan pregonado en la
década del’60 a muchos pero
finalmente bastardeado por los po-
deres facticos— pero, ¢éaporta

Arriba: Proyecto experimental de
un dlario personalizado desarrollado
por el mit

Abajo: Home page del site 2.4 horas
en el ciberespacio
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Hay aportes originales de la interactivi-
dad y la navegacion no-secuencial

que son adquisiciones portentosas e irre-
nunciables del nuevo medio. Lo me-
jor que puede pasarnos en la Internet es perdernos
ensus arrullos, porque la navegacion virtual es
como cuando Colon salio a buscar las Indias: aparecen
muchas cosas que no interesan hasia que uno se
encuentra con Ameérica.

Si nos topamos con el proyecto Fishwrap —el experi-
mento de diario interactivo personalizado-

del Laboratorio de Medios del mir, <http:/jwww.media.
mit.edu/Medialab/index.html>, nos sorprenderemos
porque es un proyecto de gran envergadura. Por-
que un experimento asi solo se puede hacer en la Web.
Sin duda, poner algo en la Web anade —por ahora-
cierta aura que es precisamente la inversa de lo que
Benjamin creia hace 50 anos, a saber, que la obra

de arte perdia por ser reproducida en forma mecanica.
En 1936 uno de los mas agudos pensadores del

siglo xx ~el muy abusado Walter Benjamin- diagnos-
ticaba la desaparicion del aura de la obra de arte.
Concebida como percepcion de distancia efectiva in-
cluso en la maxima proximidad, el aura era asimi-
lada por Benjamin a la nocion de autenticidad, enten-
dida como la remision de origen a la unicidad

de un aquiy ahora.

Como la reproduccion mecanica -sobre todo la hi-
perrealista- mata la experiencia de la unicidad,

y dado que el valor exhibitorio termina privando sobre
el auratico, Benjamin sostenia que la experiencia
del arte, que antes era religiosa, ahora se transforma-
ria en politica [en propaganda).

Con la Internet, ¢pasara lo mismo, o contrario o na-
da que ver? Es decir, sestar en la Internet anade

a la informacion disuelta o inaccesible el valor aura-

Alejandro Piscitelli

pdgina 29

4 enter

order

SNews

TEXT




papel STARWHITE VICKSBURG TIARA 118 gfm’ TEXT & COVER

tico del que hablaba Benjamin?, o al revés ¢la bas-
tardea exhibitoriamente?, ;0 ni una cosa ni la otra?
Sin desautorizar a Benjamin, las cosas se podrian
ver de otro modo. A lo mejor la reproduccion meca-
nica mas que eliminar el aura la transforma o,

como dice astutamente José Luis Brea (1991), la en-
fria. En esta segunda etapa del diseiio de la
informacion —al menos cierto tipo de informa-
cion—, por estar en la Internet se calienta, vale
mas, adquiere valor agregado.

En varios sentidos, es posible ubicar [y trans-
formar] esta informaci6n con relativa facilidad
dado que es posible vincularla de manera
mas arménica con otros intereses nuestros [por-
que los buenos sites ya ejecutaron la opera-
cion originaria de definir algunas pautas que co-
nectan| y, sobre todo, porque al uncirlaala
dimension multimediatica despiertay celebra
eluso combinado de los sentidos que el so-
porte textual no favorece.

0 al menos asi deberia ser. En ese caso diriamos que
la Internet calienta las ideas, nos ayuda a visualizar
la informacion y nos abre busquedas y caminos que
nos fascina recorrer.

3. Las tele-putadoras ya esta(rajn
con nosotros

A principios de ano fue anunciada la Bandai Pippin, un
engendro de Apple Computer estrenado en Japon
para surfear la Web. Y jugar con co-roms a bajo costo
y relativa performance. Apple ya no esta solay com-
panifas como Zenith, Sony y Philips buscan lo mismo.
Aunque sigo creyendo que las expectativas de la
oferta estan totalmente sobredimensionadas, los ana-
listas en los Estados Unidos sostienen que en 1997
se venderan 1 millon de aparatos de NETTv y que para
el remotisimo 2002 una tercera parte de los hoga-
res norteamericanos tendran uno, habiéndose conver-
tido asi en ciudadanos naturalizados del ciberespacio.
Para quienes nacimos virtualmente con las Macintosh
una NET Tv no parece gran cambio. Los que pelea-
ron con los kits de Altair o los que todavia yugan con
las pc (a pesar de o gracias al Windows ‘95) pueden
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pensar las cosas con mas calma y tomarselo con mas
alegria. Una Ner v es una television que estd co-
nectada por un lado al coaxil del cable y por el otro a
la Internet, la mayoria de las veces gracias a un
cable de teléfono.

Todas las variantes existen o existiran. Desde televi-
sores con anadidos de pc hasta pc con tarjetas de
video, y en todos las casos se confirma una intuicion.
La era de las computadoras de escritorio esta
llegando a su finy latinica forma de hacer
negocios alrededor de las computadoras es ha-
ciendo un morphing con otros electrodomés-
ticos, en particular el televisor. Con el aire nada
inocente que envuelve estas operaciones algin
ejecutivo de una empresa que fabrica estos hibridos
dijo con desparpajo: «/..] la v Internet es el caballo

de Troya para meter la tecnologia de una manera que no
sea la de la pc en los hogares».

Los marketineros buscan penetrar mas y mejor en los
hogares con |os valores de la television pero usan-
do un medio (el televisor) que hasta ahora se conside-
ramucho mas eficaz en términos de conquistar las
conciencias de los usuarios que la computadora (que
genera, al contrario, cierto grado o sensacion de
autonomia). En el mes de junio de este afo, en la Quin-
ta Cyberconf que tuvo lugar en Madrid, hablamos
de los tecno-parasitos que ahora vemos bajo otra luz;
esta operacion Hollywood + Silicon Valley preten-
de hacer retroceder la revolucion computacional ca-
nibalizandola a la luz de las necesidades televisivas.
De lo que se trata es de metamorfosear a la poste-
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Paginas Web del site PointCast,
[programa que manda noticias de
interés para el usuario

levision en una variante de la paleotelevision
(Piscitelli, 1995).

Obviamente los marketineros de la NeT v sostienen
—con cierta pizca de razon (¢o desazon?)-que la
Web 1v es un nuevo medio, un nuevo soporte y que
nadie va a perder el tiempo (¢y la plata?) traducien-
do pantallas de la Internet a la television.

é2ué nos prometen, entonces? Interactividad
limitada, que es la peor de las combinacio-
nes posibles, estadisticas actualizadas de jue-
gos al segundo, encuestas en tiempo real

con el fin de cambiar la direccion de las teleno-
velas y las mismas pavadas que se sugirieron
siempre, que a nadie interesan mucho y que
nunca se concretan y que, especialmente, muy
pocos estan dispuestos a pagar.

Como siempre que hablamos de innovacion, todo es
posible. Claro que en una de ésas estos cyber-mogu-
les aciertan y todo es distinto. Mientras tanto, y

a caballo de los fracasos de la television bidireccio-
nal, la television interactiva, un cableado de fibra
Gptica que nunca se uso, etcétera, el proyecto Web v
es una buena intencion con bajisima probabili-
dad de realizacion. Lo cierto es que en lo inmediato
otras promesas/problemas taladran el horizonte.

4.Cuando laInternet empezo
avenir hacianosotros. La era del
webcasting

ConWeb 1vosinella, cel bebé podra seguir creciendo,
evolucionara y se convertira en un nuevo medio
hecho y derecho o en cualquier momento se desba-
rmancara y revelara su naturaleza de giganton

torpe y atorado?

Las objeciones brotan por doquier. La Internet no

es la television de los ‘go. No concitara nunca la com-
binacion de masividad, adiccion, versatilidad,
presencia plena y grado de identificacion desperta-
dos por los viejos aparatos en «blanco y negro» que
subyugaban a la gente cautivandola (todavia mas
que el cine), porque a diferencia del cine —que es un
acontecimiento excepcional, forma parte de un pro-
grama, supone una invasion del espacio piblico

y merece un festejo- la television nos envuelve coti-
dianamente, es un fecno-pardsito enquistado en
todos los rincones de la casa y nos acompana cons-
tantemente con su zumbido monocorde y
omnipresente.

Puede ser, aunque también podria ser lo contrario.
Para sacar nuestro discurso de la nebulosa en la que
lo aherrojan las promesas comprometidas de un
Negroponte (1995), investiguemos un poco una ten-
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dencia que se avista en el horizonte, mucho mas ve-
rificable que la Web Tv.
Contrariamente a la direccion de navegacion
que era ladominante en la Web en estos prime-
ros dos aios de masividad, cuando surfeaba-
mos desde nuestra computadora hasta los sites,
yaempieza a notarse unainversion del sen-
tido —testimonio mas que obvio del intento de
canibalizacion de la Internetamanos de la
television- y ahora los sites empiezan a venir
hacianosotros.
Como siempre, nos venden las cosas al revés. Parece-
riaque la Web tal como es —predominio del pull,
nosotros traemos los mensajes, en contra del push, ellos
nos los «enchufan»-, no seria buena ni para infor-
marse ni para entretenerse pero sobre todo seria muy
mala para hacer negocios.
¢Como orientarse en este pandemonium informacio-
| nal, como saborear las delicias de la confusion y
el libre juego, como hacer plata cuando reinan un ex-
ceso de libertad y dosis inasimilables de anarquia?
' Lasolucion ~obviamente importada de laradioy la
television- tiene su nombre de guerra. Habria lle-
gado, por fin, por suerte, gracias a los dioses corpo-
rativos, la era del webcasting.
Esta propuesta es una version mas sofisticada de lo
que hasta ahora era un complejo. Si alguien no tiene
acceso completo (full access) a la Internet todavia
deberia seguir recibiendo esas carradas de archivos
que conforman las paginas Web a través de su
e-mail, después deberia armar el rompecabezas y
con mayor o menor esfuerzo podria reconstruir
enmodo local lo que no puede hacer en tiempo real.
Pero eso que hasta anteayer erasinénimo de
pobreza internetiana los genios del marketing
lo quieren convertir en una innovacion sin
par. Se trata de «despachar» sets de paginas Web,
actualizacion de noticias y, en lamedidaen
que el cario el ancho de banda) lo permita, so-
nido y video en vivo teniendo como target
aunnicho altamente especializado y, si fuera
[lo sera) posible, a unadnica persona.
Marc Andreesen, el «wunderkind» que invento Mosaico,
nose anda con chiquitas. Sabemos que cada vez
que una metafora cambia (Johnson & Lakoff, 1988),
cambian las practicas sociales.

El guri de Netscape nos dice que en poco tiem-
_ponomas la metafora de laWeb pasara deser
paginas para convertirse en canales.

Y no son meras promesas. En solo 5 meses PointCast
Inc ha desperdigado un millon de copias de un
sareen saver que disca automaticamente al server de
PointCast y recibe y muestra noticias, deportes,
informes meteorologicos y cotizaciones de bolsa de
acuerdo con las prescripciones personalizadas

de cada usuario del soft. Siguiendo el modelo vigen-
te en la Web, el costo del servicio lo pagan inte-
gramente los anunciantes, cuyos logos titilan en las
pantallas de la computadora. He aqui el primer

canal comercial de la Internet [y nosotros estabamos
papando moscas).

En la guerra desatada en diciembre pasado entre
Microsoft y Netscape el webcasting era uno de los ma-
yores elementos de discordia. Asi Microsoft cerrd
trato con el wall Street Journal ofreciendo gratuitamen-
te su edicion en linea para los usuarios de la ver-
sion 3.0, pero a partir de la 4,0 -que aparecera a fines
de 1996~ la actualizacion sera automatica, siguien-
do el modelo de PointCast.

Para no ser menos Netscape dice tener ya incorpora-
das esas habilidades de recuperacion en su ver-
sion 3.0, facilitando el acceso en forma directa a las
casillas electronicas de sus fieles del New York Times y
de un par de docenas de publicaciones mas.
Aunque estamos a anos luz de la television interactiva,
esta estrategia es un paso mas para obtenerla de
algtin modo y no sin grandes costos para quienes pre-
ferimos una navegacion un poco mas salvaje y
menos tutelada corporativamente de lo que el web-
casting parece prometer.

Vista desde el angulo inverso, es casi el sueno para
los anunciantes —eso si mil y una dificultades técnicas
son resueltas antes y, sobre todo, si la Web v final -
mente se impone en todos los hogares-, ya que con
softwares sofisticados por fin se podra abrir una
ventana en la cabeza de los Web-irradiados conun
grado de detalle que ninguna encuesta de audien-
ciay ninguna medicion pudieron lograr hasta ahora.
La cnn, que tltimamente viene acertando en to-
dos sus proyectos, ya esta preparando sus noticias via
la Web para que sean refransmitidas a través de
PointCast, y la propia nec piensa Web-irradiar noticias
financieras a las maquinas de los ejecutivos en sus
oficinas trabajando junto a Intel en un nuevo mode-
lo de acople usuario/maquina llamado /ntercast,

el cual santifica estas versiones preliminares de in-
teractividad usando una tarjeta de recepcion

de video.

Todos los pioneros estan a la pesca en este nuevo e
impresionante negocio. cner, un canal de cable y
espectacular site para la cobertura de noticias de com-
putacion, asi como NetRadio, la namero 1 de las
emisoras de Web radio con 75.c00 Web escuchas en
9o paises, se estan embarcando alegremente

en este espectacular experimento de disenar usua-
rios individualizados.

Como muchas otras veces, el problema es también
su propia solucion. Para que este esquema del
webcasting funcione es necesario resolver el cuello de
botella de la estrechez de ancho de banda. Una
solucion ya probada con relativo éxito hasido
el streaming, o sea la compresion de la infor-
macion multimediatica para que llegue a des-
tino en forma de una onda continua. RealAudio
ya lo usa y no es necesario esperar —-como hace

un ano atras- que todo el archivo esté grabado en el
disco duro de la computadora para empezar a
escucharlo o verlo.

El software Progressive Network de Real Audio permite
que recibamos docenas de estaciones de radio en

Alejandro Piscitelli

la computadora, y su altima version incorpora esta-
ciones preseleccionadas que se ubican en forma
parecida a como las situamos con el escaner de los
pasacassettes de los autos. Ademas, los sites de
monta de la Web quieren meterse en el negocio de
laradio y por eso Sportsline usa ofrece 70 horas

por semana de Web-irradiacion en vivo desde hace
un par de meses.

Los problemas del streaming de video son mucho mas
faciles de atacar, pero todo es cuestion de esperar

y de trabajar. Algo es cierto; con esta invasion de
tecnologia y propuestas que en definitiva bus-
can encarnar en la Web las mismas practicas
comerciales y de masificacién pero, sobre todo,
de conversion del medio en un canal de venta,
el privilegio de los adelantados de obtener
informacion mas o menos gratuitay de experi-
mentar economias del don se ve fuertemen-
te amenazado. Habra que meditary obrar para que
las cosas no sean tan mecanicas y para que nues-
tros derechos puedan conservarse y amplificarse, aun-
que debamos convivir con realidades que no nos
gustan demasiado.

Mirar para otro lado es correr el riesgo de per-
derlo todo. Como ha sucedido otras veces,
esperemos que la compulsion a larepeticion
no prive esta vez sobre las ganas de crear
mas y mejor

utpG

CNET, site que informa acerca de las tilti-
mas novedades sobre computacion.
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Anna Calvera se recibio de doctora en filosofia
[pho) en la Universidad de Barcelona. Es profesora
titular de la materia Historia del Diseno en

la Universidad de Barcelona y autora del libro

Sobre la formacion del pensa-
miento de William Morris, £d
Destina, Barcelona, 1992.

Ademds ha colaborado con la re-

vista Temas de diserio, de
Barcelona.

En diseno la idea grdfica, la
visualizacion mental de
la solucion, constituye el punto de partida de todo

proyecto y estd regida por el lenguaje mds

que por las propias imdgenes. Sin embargo, la mate-

ria que compone esa idea pertenece al mundo
de la imagen. De esta manera, el concepto grdfico
se alcanza a partir del equilibrio entre texto

e ilustracion.

1. ¢Es posible predicar la
autonomia del disefio?

UNA DE LAS CONSTANTES DE AQUELLO QUE SE HA DADO EN
llamar la modernidad ha sido el proceso de autono-
mizacion experimentado por las disciplinas profe-
sionales. En este sentido, el caso del arte es ejemplar.
Lo mismo puede decirse de laarquitectura, aunque se
haya tardado mas en reconocerlo.
Inquirir sobre laautonomia conse-
guida por una determinada acti-
vidad significa basicamente obser-
var el grado de especializacion
profesional alcanzado y, ensegun-
do lugar, si dispone de un corpus
doctrinal propio.
En sintesis, significa que los conceptos
que se manejan, las nociones a que se remite'y
sus procedimientos de actuacion se definen dentro
de los limites de la disciplina. Por esa razan, hoy
en dia para hablar acerca de algo hay que explicitar
primero desde qué contexto se habla. ¢Se ha dado
en el diseno grafico un proceso de autonomizacion
similar?, cen qué medida lo que diferencia unos
proyectos de otros puede explicarse en términos de
diseio y de grafismo?

ANNA CALVERA

Ot Aicher, Alemania.
Logatipo para una empresa de

fluminacion.

tpG 30. Laidea en diseio grafico

Laideaen
diseno gra

Co

Apuntes al hilo
de una idea

El proceso seguido por el diseno grafico en los alti-
mos anos es, a mi modo de ver, un poco distinto.

Es verdad que también se vivio una fase de analisis
dirigida a conocer los procedimientos propios de

la grafica, delimitar la naturaleza del proyecto y com-
prender la originalidad y el valor de las solucio-

nes obtenidas y, en gran parte, esto se ha conseguido:
¢como, si no, puede interpretarse la labor tedrica

y ensayista desarrollada en Basilea y Zurich alla por
los anos cincuenta y sesenta? Sin embargo, tam-
bién es verdad que, ya desde entonces, el
modo en que esa labor se ha llevado a cabo ha
sido manteniendo un constante dialogo con
otras disciplinas, lamayoria de las cuales tienen
un marcado caracter tedrico y, por lo tanto,
bastante alejado de la practica cotidiana del
disefio. Al menos en la Barcelona de principios

de los arios setenta, esta situacion se reflejo en el de-
bate sobre la denominacion mas apropiada para

la profesion: si la idea de disefio ponia el acento en
el sistema de trabajo, la referencia a la comunica-
¢ion como su objetivo prioritario lo conectaba con
las corrientes tedricas por entonces en boga, la teo-
ria de la comunicacion y la semidtica.

Vista en perspectiva, cabe diferenciar tres
grandes procesos historicos en la evolucion re-
ciente del disefo grafico: en primer lugar,

su desarrollo como profesion, lo que puede ver-
se como una pérdida progresiva de compe-
tencias en laresponsabilidad del disefiador gra-
fico frente a las exigencias del cliente o, desde
otro punto de vista, como la creciente nece-
sidad que siente el disefiador de colaborar con
otros profesionales y de trabajar en equipos
interdisciplinarios con técnicos y creativos pu-
blicitarios, técnicos en marketing, economis-
tas, psicologos sociales, comunicadores...; en
segundo lugar, lavinculacion progresiva del
disenador grafico con el proceso mas global del
disefio y de la cultura en general, en la que
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estainmerso como profesional que acttia, lo

que explica en gran parte el interés por los re-
sultados del disefio que se manifiesta en otras
disciplinas —la historiay lateoria del arte, laan-
tropologia, lasemiéticay lasociologia de

la comunicacion de masas—; y en tercer lugar,
lainevitable tentacion de los disenadores
deincorporar los resultados de las actividades
con las cuales trabajan o de las disciplinas
relacionadas con su tarea, a la hora de explicar-
se suactividad.

Pero, ¢ha servido todo esto para comprender

mejor lo que es el diseo grafico, la peculiaridad de
sus problemas y la eficacia, cuando la hay, de sus
resultados?

Vale la pena detenerse un poco mas aqui. No ha pa-
sado mucho tiempo desde que los analistas de la
sociedad de consumo y la cultura de masas menospre-
ciaban el disefio y la publicidad por considerarlos
superficiales como actividades culturales.
«Apocalipticos e integrados», para hacerse eco de un
titulo famoso de 1965, veian en la grafica y en el
diserio, en los constantes vaivenes de lamoday en la
multiplicacion exacerbada de la informacion por
todo el mundo, la causa de un proceso de banaliza-
cion cultural creciente. Asi se consolidaba aun mas
la dicotomia entre bellas artes y artes menores here-
dada de la civilizacion decimonénica.

Por ofra parte, politicamente la publicidad se conside-
raba como la mas malévola: era el instrumento
mediante el cual, gracias a las técnicas de persuasion,
se manipulaba a los usuarios para que siguieran con-
sumiendo induciéndoles necesidades ficticias.
Suficientemente conocido por todos es un parrafo de
Charles Jencks (1973) en el que, empalmando titulos
de libros entonces famosos, conseguia un retrato
robot del hombre gris y vacio que poblaba la era de
laabundancia.

Laampliacion de los «limites del proyecto» de
disefio, predicada en el Milan de comienzos

de la décadadel ochenta, en plena explosion
de una llamada «cultura del disefio», consis-
1i6 en gran parte en invertir los términos de ese
relato: asumir las necesidades de personali-
zaciony de color que podia sentir ese hombre
gris y reconocer en |a cultura de masas domi-
nante, no yasélo un modelo de inspiracion esté-
tica, sino el ambito y el material de trabajo
propios del disefio. Eso supone aceptar dos cosas:
primero, que el disefio tiene a su cuidado aquellos
valores simbalicos y rituales que rigen una sociedad
como la actual; segundo, que la idea de una socie-
dad posindustrial conlleva necesariamente la supera-
cion de la determinacion funcional caracteristica

de los primeros estadios de la industrializacion. Dos
actitudes proyectuales se desprenden enton-
ces: o bien se elimina la funcion por aburriday
se lahace seguiralaforma o bien se asume
que los valores simbolicos se han integrado en
lafuncion, como son las utilidades moder-
nas, y se mantiene entonces el esquema l6gico
del proceso de disefio en sus rasgos
fundamentales.

Si se observa mas en deta-
lle al diseno grafico, no ca-
be duda de que todo ese
trasfondo cultural también
lo ha influido, al menaos

en lo que respecta a la deli-
mitacion de su ambito

de trabajo y a sus objetivos.
Liberado del atributo de
actividad menor, a la vez que
asume la humanidad de
sus propuestas y la triviali-
dad de sus objetivos, los
afronta en toda su comple-
jidad estructural desde

esta perspectivay asi la pre-
gunta inicial recobra todo
su valor: gpuede com-
prenderse esa complejidad
en términos estrictos

de diseno?, ¢se dispone de
una base doctrinal sufi-
cientemente potente desde la cual abordar la parti-
cularidad de cada proyecto de disefio grafico desde
la misma practica?, ¢cual es su modo operativo?

En suma, ;como es ese ingenio tan peculiar que dis-
tingue a los disenadores graficos de otros profesio-
nales? Este texto no es mas que un primer intento pa-
raresponder s6lo a algunas de estas preguntas

Anna Calvera

Barcelona, 1989,
Imagen promocional def carnaval

celebrado en los mercados
municipales de abasto pertene-
ciente a una campana de
consolidacion de estos mercados
como lugares de venta

Afiche de vic disefado por

la agencia de publicidad Advico.
lzquierda)

P. Catald Pic, Barcelona, 1936.
Imagen creada durante la querra
civil esparola. £l pie estd cal-
zaclo con las alpargatas caracte
rfsticas de las clases popula-

res catalanas de aquella época
(Derecha)
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2.ldeay proyecto

Segtn mi modo de ver, en este contexto hay que
preguntarse no s6lo por la metodologia del proyecto
sino también, y muy especialmente, por su punto

de partida. Intuyo que en el disefio grafico es el pun-
to de partida, el como se plantea el problema, lo
que define la especificidad de la practica. Puede que
sea por influencia de estudiantes y colegas que a ese
punto de partida me gusta llamarlo «idea».

Metodologicamente hablando, laidea de
diseno es lo que permite desarrollar un proyec-

: L € TOMAN DOS 1
to, laque lorige y, alavez, lo estructura es- ; OESPUES pEToMAR I, CHOGOMN® 105 FHOCOLATE ns"fgt%
y DE LOPEZ. » -

A%
F. Ortego Vareda, Madrid, 1875

Efemplo de cartel ingenuo en

tableciendo los criterios de cohesion graficay
definiendo los parametros de coherencia

y de calidad del resultado. el cual el enunciado publicitario no
estd todavia definido.
Entiendo porideas graficas las imagenes que
surgen en la mente en aquel momento del
proceso de disefio en el cual se vislumbra el re-
sultado en todos sus rasgos principales.

Para definir qué se entiende por imagenes mentales
se requeriria una larga digresion filosofica, y és-

te no es el lugar mas adecuado para fratar cuestiones
epistemologicas. Ahora bien, en su sentido menos
riguroso, el término sirve muy bien para ilustrar lo que
aquinos ocupa, a saber, aquel momento en el

que un disenador, que tiene ante si el problema de

representar un concepto muy abstracto materiali- ¢HA PROBADO
zandolo en una imagen visible e inteligible para todo LAM OT 7
el mundo, la ve en su mente. La palabra imagen, :
aunque todavia sea mental, connota visualidad: algo
que se ve en la mente y que tiene caracter visual.

Como siempre, Platon ya habia apuntado algo en Tomas Vellve, Barcelona, 1965
este sentido: «Admite pues que hay ofro artifice trabajan- Valla publicitaria para la promo-
do en nuestras almas: un pintor que llega despues del cion de una nueva cerveza.

escribiente y que dibuja en el alma las imagenes correspon-
dientes a las palabras» (Filebo). La cuestion subya-
cente es, claro estd, la relacion existente entre lengua-
je e imagen, entre texto e ilustracion, para hablar
con los términos profesionales en uso. En cualquier
caso, para no profundizar ni poco ni mucho, esta
nocion de idea gréfica propuesta se asemeja en mu-
chos aspectos a aquella nocion de «idea» que Panofsky
(1924) explicaba con respecto a la teorizacion ma-
nierista del arte, alla por la Italia del siglo xvi, y que
forma parte de la historia de la palabra diseno.

Que en todo proceso de creacion de imagenes visua-
les existe algo similar a la idea tal como aqui se for-
mula puede verse en el concepto de «esquema»
propuesto por la teoria perceptualista del arte, aun-
£ queen ese caso el esquema no se refiera solo al
planteamiento que inspira la creacion de una imagen
sino también a la mentalidad perceptiva, es decir,

a la suma de convenciones que uno dominay con la
que se aborda esa creacion: «£/ esquema, sea real

o mental, es la abstraccion creadora, la etapa obligatoria
de un pensamiento que domina lo que se presenta: to-

ma conciencia activa de las relaciones entre las cosas»y
puede, por lo tanto, abordar la creacion de algo
nuevo. Asi lo resumia Abraham Moles en un congre-

Josep Artigas, Barcelona, 1948.
Cartel publicitario para Cruz Verde,
atn vigente. La imagen del sefior
del abrigo creada para un cartel se
aplicard también en displays,

anuncios y envases del producto.

STARWHITE VICK
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so sobre diseno grafico (Menorca, 1987) poco antes
de morir, retomando sin duda el analisis que ha-
bia desarrollado Ernst Gombrich en su libro sobre la
ilusion y el arte (Barcelona, 1979). Pero, sen qué
se distingue una idea grafica de las demas?, ¢se puede
afirmar que las ideas de diseno son algo especifico?
Conviene aqui hacer una aclaracion previa, Actual-
mente, el diseno grafico interviene en muchos secto-
res; por su parte, la publicidad se sirve para sus
fines de muchos mas medios que la grafica, aunque
ésta sea omnipresente. Sin embargo, alli donde el
fenameno del diseno adquiere toda su complejidad
esencial es en esos mensajes graficos que apare-
cen en un solo soporte, los que se resuelven en un
solo grafismo estable e indeleble que requiere
parasitoda la capacidad de sintesis posible (asaber,
marcas, anuncios, cubiertas, portadas, carteles).
Probablemente haya sido Paul Rand quien mejor ex-
preso el valor de una idea y su naturaleza en el pro-
ceso de diseno: «La manifestacidn visual que procura
expresar la esencia de una idea, y que se basa en la funcion,
la fantasia y el juicio analitico, no serd solo dnica sino
también significante y memorable» [<The visual statement
that seeks to express the essence of an idea, and that is
based in function, fantasy and analytic judgement, is likely
10 be not only unique but meaningful and memorable
as well”) (A Designer’s Art, Nv, 1985). Se podria perfecta-
mente objetar que aqui Rand, cuando empleo la
palabra idea, no se estaba refiriendo a esa visualiza-
cion mental de la solucion sino a aquello que nor-
malmente se llamasignificado y que viene a ser lo que
se puede expresar en palabras, los contenidos cul-
turales a los que remite la imagen, es decir, esa lista
de conceptos que, en diseno, componen un brief.
De hecho, esta concepcion del significado del grafis-
mo hasido la més frecuente cuando se ha tratado
de definir el peculiar modo de significar de las ima-
genes: (quién no recuerda el esquema de los sau-
ssurianos igualando una palabra a un dibujito? Pero
ya en las indicaciones de Rand se sugiere que la
traduccion es activa, que al pasar del texto como pro-
blema al grafismo como solucion siempre se ha
ganado algo, tal como defiende cualquier teoria del
arte desde Aristoteles.
Si bien esto no es ninguna novedad, vale la pena su-
brayarlo: el activismo de la traduccion, de la
vehiculizacion de contenidos, comportanece-
sariamente un principio formativo, unaidea
individual que es eminentemente grafica, pues-
to que hasido capaz de desentraiiar «lo
esencial de laidea». Eso mismo es lo que esta
implicito cuando se habla de laimagen en
términos de enunciado.
Hasta el momento, en parte por precaucion, se ha
ido obviando la palabra imagen al hacer referencia a
los resultados del disenio grafico, sustituyéndola
por grafismo. No creo que nadie se escandalice si se
dice que el diserio grafico contribuye a la cultura
de la imagen y participa de todas sus caracteristicas.
Por otra parte, no cabe duda de que las imagenes
intervienen en muchos mensajes graficos y de que ha-
bitualmente el disefiador grafico se sirve de ellas

aun nivel u otro. No tiene nada de raro que se consi-
dere al diseno grafico como generador o creador de
imagenes. Sin embargo, a pesar de que por lo ge-
neral se pueda aceptar el calificativo de imagenes para
muchos grafismos, no lo son tanto cuando se con-
sidera su naturaleza comunicativa. Decir que la acti-
vidad de disenar consiste en encontrar una imagen
que sustituya a un largo texto para que s6lo diga lo
mismo que éste es muy dudoso. En realidad, ese me-
canismo se reduce a un mero acto de efiquetamiento.
Hay que recordar que la nocion de imagen esta
intimamente ligada, por su uso y por su historia, a la
nocion de mimesis, de representacion de una rea-
lidad exterior y ajena a si misma. Por eso su funcion
mas conocida es la de mostrar, la de presentar.
Esaes lanocion de ilustracion. Muchos grafismos uti-
lizan ese mostrar de la imagen aunque casi siem-
pre con otros fines, como demostrar alguna cosa dife-
rente de lo representado. Me parece suficiente-
mente probado que la verosimilitud, la descripcion de
una realidad que puede ser imaginada o existente,
pocas veces constituye un objetivo para el disenador
grafico, y mucho menos lo es para el publicitario,
mas preocupado por la credibilidad de sus mensajes.
De hecho, incluso la ilustracion cientifica emplea
laimagen para explicar y, después, para comprender.
Por ofra parte, cuando los grafismos deben decir
laverdad, y la dicen —por ejemplo, la palabra «fragil»
en un embalaje-, utilizan determinadas convencio-
nes senalizandolas como tales a la par que confieren
sentido a un contexto al que establecen como

clave de lectura (mapas, organigramas, pictogramas).
Pero ése es s6lo uno de los muchos problemas

que resuelve el diseno grafico. El resto son de un gé-
nero muy distinto. Evidentemente, afentar contra
laverosimilitud es un buen sistema para llamar la aten-
cion y se ha empleado muy a menudo.

En ese sentido, me parece mas acertado decir

que el diseiio grafico utiliza laimagen para
susfines, se aprovecha de sus ventajas y usasus

Anna Calvera

Mifton Glaser, Estados Unidos
Cartel musical

valores de verdad cuando los necesita —es
el caso de las fotografias documentales em-
pleadas en campaias publicitarias—, pero
siempre porrazones de eficacia.

La imagen, por lo tanto, no es en si misma suficiente
para explicar la naturaleza de la idea grafica. Tres
hechos observables avalan esta sospecha: el primero
es la importancia que dedican al lenguaje los dise-
nadores cuando hablan de su trabajo; el segundo, la
poca atencion que los analistas de la imagen prestan
a la tipografia cuando para la mayoria de los dise-
nadores ésta es una de las herramientas principales
en su trabajo; como maximo se constata su poder
de estimulo y su capacidad para expresar no se sabe
qué; y, finalmente, el hecho de que los grafismos
sean las Gnicas imagenes que no necesitan pie de ilus-
tracion, ni tampoco de un titulo, como es el caso

de la pintura, que complemente la imagen hasta cons-
tituir una unidad nueva (Gombrich, 1992).
Empecemos por el principio. Solo los graficos
asumen como algo propio de su actividad
unarelacion dialéctica y constante entre texto
e ilustracion, entre lenguaje e imagen. Rand
(1947) afirmaba que «/...] en un anuncio, el texto, la ima-
geny la tipografia deben contemplarse como una viva
entidad [...]7; por su parte, Henry Wolf (1988) explica-
ba que, después de largos anos de labor docente,
habia llegado a la conclusion de que «/...] una palabra
vale por mil imdgenes [...J»y que la creacion de ima-
genes era fundamentalmente un acto de traduccion:
«[...] se puede traducir del inglés al francés o se puede
traducir del inglés a las imagenes: toda actividad de diserio
empieza por la palabra [...]». Mas radical si cabe, Jan
Lenica afirmaba en 1969 que «[...] lo mds importante del
diseno grdfico es el oido [...]». Tan descabellado no
resultara, pues, consultar el diccionario de len-
gua como método de diseiio. Lo mas significa-
tivo aqui es constatar como, segin muchos disenado-
res, es en realidad el lenguaje el que, mas que las
propias imagenes, domina la concepcion de un gra-
fismo. Pero la idea de traduccion no se desprenderia
del lenguaje entendido s6lo en el sentido de los
contenidos formulados en el briefing sino del que for-
ma parte esencial de la construccion del grafismo.

Por lo tanto se puede concluir que es el
lenguaje el que lleva la voz cantante en la con-
cepcion de un grafismo.

No es ninguna novedad afirmar que cada imagen
en particular es un enunciado; tampoco lo es decirlo
de los grafismos, pero hay que reconocer que el
tipo de enunciado que constituye un grafismo es de
naturaleza distinta del de la imagen y que, en el caso
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del primero, se acerca mas claramente a los enuncia-
dos lingtiisticos. Son enunciados que conducen

una argumentacion en el pleno sentido de la palabra
y que responden a determinadas estrategias argu-
mentativas. Es mas, precisamente por la presen-
cia estructurante del lenguaje, el diseiio gra-
fico puede asumir su funcion de técnica estraté-
gica, como se lo ha definido recientemente
|Pentagram, 1993). Se comprende entonces la fecun-
didad demostrada por los analisis retoricos de la
publicidad y del disefo desde hace ya bastante tiem-
po. Por ese motivo, frecuentemente los grafismos
pueden ser juegos de palabras -no de imagenes- aun-
que se juegue con las técnicas de ilustracién. Pro-
bablemente la mejor prueba que he encontrado de
todo esto sea el libro de Bob Gill Olvide todas fas re-
glas de diseno que le han enseriado... dedicado a la me-
todologia de la creatividad.

3. Imagenes y recursos graficos

Silaarticulacion de la idea grafica estaregida,
como parece, por la palabra, el medio, la
materia que compone esta idea pertenece indu-
dablemente al mundo de laimagen. Se pue-
de decir, en este caso, que son imagenes las que
constituyen las unidades que se articulan

para construir un enunciado.

Pilar Villuendas e Josep Ramén
Gomez, Barcelona, 1979
Cartel promocional para un con

Jjunto musical.

El concepto grafico entonces se alcanza en el
momento en que se equilibra larelacion entre
imageny texto, entre la cantidad y el tipo de
texto, y la cantidad y el tipo de imagen, y larela-
cion semantica que se establece entre ambos.
Ese tipo de relacion, de caracter eminente-
mente funcional con respecto al argumento que
se esgrimey en el que, por lo general, texto
eilustracion actiian complementandose, hasido
puesta de relieve varias veces por los estu-
diosos yno vale la pena detenerse mas en ella
[Barthes, 1967; Mez, 1970; Enel, 1971;
Gombrich, 1982).

Sin embargo, cuando el analisis se reduce a la catalo-
gacion de las operaciones retoricas y de los mecanis-
mos de relacion se pierde esa fascinacion que

tiene el grafismo por el hecho de poder «decir mucho
con muy pocas palabras» (Bernstein, 1984).

Si se consideran las complejas relaciones que han
mantenido el diseno graficoy la pintura a lo largo

de este siglo, al diserio siempre le ha tocado el dificil
y mal considerado rol de parasito del arte: se ha
aprovechado de los descubrimientos de la vanguar-
diaartistica y de los aportes del arte y, al hacerlo,

los ha edulcorado y descafeinado para adaptarlos a
sus friviales fines. Eso, sin embargo, también pue-
de interpretarse al revés. Si bien es verdad que duran-
te muchos anos el diseno ha visto en el arte un la-
boratorio de experimentacion, también hay que reco-
nocer que, como en el caso del surrealismo, ha sido
capaz de crear con base vanguardista imagenes
comprensibles para el gran pablico sin por ello exce-
derse en la adulteracion, e incluso sin necesidad

de caerenella.

No cabe duda de que el disefio se haservido de
imagenes historicas innumerables veces,
perosiempre lo ha hecho con una actitud muy
distinta de la del mero parasito: las valora

en cuanto a su eficacia comunicativa, aprovecha
su capacidad evocadoray todos sus mecanis-
mos estimulantes, y las combina usando sus ras-
gos formales mas visibles, pero siempre ju-
gando en el universo del sentido. Ensuma, las
convierte en recursos graficos, atiles s6lo
enrelacion con lafinalidad practicay argumen-
tativa que persigue.

Me parece muy importante el concepto de recurso
gréfico aplicado a la imagen desde la perspectiva
del disefio. Recoge sobre todo su disponibilidad para
ser usada seguin fines concretos; también refleja la
posibilidad de ser valorada segan si funciona o no en
cada caso concreto y, por lo tanto, amplia el para-
digma, el catalogo, desde el cual seleccionar lo mas
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pertinente en cada situacion. Aqui si entran en juego,
por su eficacia practica, todos los valores propios de
la representacion barajados por la teoria al hablar

de la pintura: su poder para describir la anécdota y
su incapacidad para precisar mas alla de la descrip-
cion de lo concreto, pero también su posibilidad

de estilizacion hasta convertirse en un ideal abstracto.
En definitiva, en tanto que recurso grafico
seusael equilibrio entre convencion de los sis-
temas de representacion y grado de iconici-
dad, que ayuda a la memoriay permite lareme-
moracion propia y caracteristica de laimagen.
Lo mismo puede decirse de aquellos simbolos
graficos, de los emblemas y marcas, o de las image-
nes mas famosas de la historia del diseno grafico.
Lanocién de recurso grafico también se aplica
alos procedimientos técnicos en tanto se
cargan de significado, como es el caso de la ti-
pografiay el aprovechamiento de sus posibi-
lidades visuales y estilisticas. Es mas, el propio
estilo se convierte en recurso y, por lo tanto,
responde a una decision de proyecto, donde la
seleccion depende de su capacidad para ge-
nerar sentido o complementar el que propone
un grafismo.

Por otra parte, también el fenémeno estético se
resuelve en un proyecto de disefo a partir
deunadecisionselectivay, porende, las catego-
rias estéticas, multiplicadas como tales por
ladinamicasocial y lalogica de las preferencias
que intervienen en el consumo, actian con-
vertidas en recurso, no ya sélo como condicio-
nantes del briefing sino como recurso con el
que se opera.

Disponibilidad de los recursos, pues, que se esta-
blece por la necesidad de manejar valores de signifi-
cacion articulados por el lenguaje y el argumento
enunciativo.

Ya Gombrich se dio cuenta hace tiempo, en un articu-
lo (1974) dedicado a los mapas, de que el iconis-
mo, o sea los sistemas de representacion mimética,
es muy a menudo un recurso mnemotécnico

que se utiliza no tanto por su capacidad de mostrar
una realidad exterior sino simplemente como conec-
tor entre la experiencia visual de las personas y el
discurso que se propone, facilitando asi su compren-
sion y el manejo de los signos con codificacion
fuerte. De estamanera, el iconismo pasa a ser
un recurso disponible simplemente por su
valor funcional. No es el ejemplo de Gombrich, pe-
1o la asociacion del rojo con el peligro en las sena-
les de transito muestra ese modo de usar el iconismo.
También fue &l uno de los primeros autores que
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apuntaron que, en la historia, han existido muchos
sistemas de imagenes que no responden a la necesi-
dad de representar la realidad exterior y, por con-
siguiente, la manera de representar los objetos y su
colocacion en el espacio grafico responden a

otras intenciones comunicativas, como evidenciar el
rango social que distingue a las personas, o las rela-
ciones espaciales, geométricas, que mantienen entre
si los objetos representados. El ejemplo por anto-
nomasia es la pintura egipcia, pero también se aplica
atodos aquellos sistemas de representacion que
pretenden la categorizacion abstracta y que, a la larga,
optan por el procedimiento propio de los pictogra-
mas, los diagramas y los graficos. En estos casos, cues-
tiones como el tamano de las figuras dejan de sig-
nificar la dimension de profundidad para pasar a ser
un indicativo de importancia. Milton Glaser utilizaba
esta nocion de recurso grafico cuando explicaba

sus preferencias personales en la practica: «£/ problema
del arte abstracto aplicado al disefo grdfico es que eli-
mina la via de comunicacion mds profunda y itil, que no es
sino aquella que descansa sobre las imdgenes sencillas
[...] las imagenes bien conacidas por todos son las que tie-
nen la capacidad de comunicar y de evocar. El arfe abs-
fracto ofrece elementos de gran utilidad para nuestra disci-
plina, como son los aspectos compositivos, pero yo no

los cambiaria nunca por la fuerza de las formas que todos
somos capaces de reconocer» (Barcelona, 1989).

Si bien Glaser plantea una tnica dicotomia en cuan-

Heniy Wolf, Estados Unidos.
Imagen que identifica una colec
cion de libros.
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to a los recursos disponibles, no cabe duda de que son
muchos mas, como demuestra su propia obra.

Las miltiples maneras de figuracion, asi como
los distintos componentes de la abstraccion,
como también los de la tradicion ornamental,
pueden actuar como rasgos graficos y estan
todos disponibles como recurso gracias, en pri-
mer lugar, a la historia del arte del siglo xx;

en segundo lugar, al conocimiento del arte de
culturas remotas en el tiempo y el espacio y,
finalmente, gracias a laintervencion del disefio
grafico y su omnipresencia en nuestro mundo.
Sonrecursosy estan disponibles para el uso
porque han adquirido un grado de convencio-
nalizacion cognitiva gracias a su difusiony a
su aparicion continuada, y porque operan en el
ambito delsignificado; en definitiva, porque
sirven para la formulacion de enunciados.

Por esa razon, los recursos de que dispone el disefio
grafico en la actualidad son muchos mas que los
del iconismo o la abstraccion de que hablaba Glaser.
Todos los mecanismos tradicionales de la manipula-
cion de imagenes, sea el alejamiento respecto de
las pautas de la representacion —como la exageracion
de rasgos, es decir, la caricatura o las modificacio-
nes del punto de vista en la camara fotografica o en
la posicion del observador, los cambios de escala y
de proporcion entre las cosas, el idealismo hipe-
rrealista o el naturalismo sensiblero-, o un procedi-
miento para la creacion de nuevos simbolos, o la
estilizacion para representar entidades abstractas, las
alegorias, las mascotas, el empleo de simbolos o la
aparicion de personajes famosos, asi como también
los procedimientos de estilizacion de la forma por
si sola—como la geometrizacion de su estructura, la
simplificacion de componentes, los distintos esti-
los de dibuijo, la seleccion de atributos plasticos o gra-
ficos e incluso su estilizacion decorativa-, son re-
cursos con los que se opera graficamente utilizando-
los precisamente por su valor retorico cuando se
integran en un enunciado.
Como es obvio, la cuestion que habria que indagar
ahora es precisamente el valor retorico de los recursos
graficos, pero ése seria el argumento principal de
un proximo ensayo. Puede ser que al final de éste nos
hayamos alejado del proyecto de diserio en su sen-
tido mas estricto, pero esto abre nuevas perspectivas
de reflexion. Por el momento, espero haber plan-
teado las preguntas en términos de diseno grafico y
creo que, por ahora, es suficiente
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El modelo de consumo, que
ha llevado al mundo al
limite de su subsistencia, se
rige por una vertiginosa

dindmica que esta agotando

Ecologiay

los recursos naturales y colmando el planeta con

residuos. Dentro de este contexto, los produc-

tos pensados ecologicamente son indispensables

para mantener el equilibrio en el medio ambiente.

ORIOL PIBERNAT

EN UN SISTEMA FISICO, CUANDO UN ELEMENTO, CUALOUIERA
que sea, experimenta un cambio, libera parte
de su energia, una parte que se pierde para siempre.
Pero, como sabemos, la energia no se crea; sencilla-
mente hay de ella un quanfum limitado y disponible.
Asi, por ser permanente, el proceso
de cambio mencionado aumenta ener-
giano disponible, la entropia. La entro-
piatiende, entonces, a ser maxima
eirreversible y de aqui resulta una de
las hipotesis de extincion del mundo,
del Universo entero. Bien, esto es, mas
omenos, lo que llega a entender
de la entropia una persona tan alejada
de la fisica como lo esta la que escribe este articulo.
No deja de ser curioso, ademas, saber de pensadores
que han imaginado que esta determinacion natural
solamente podia llegar a paliarla o retrasarla el hom-
bre (el Diccionario de la comunicacion dirigido por
Abraham Moles hace referencia al filosofo de prin-
cipios del Renacimiento R. Low). El antropocentrismo
propio de nuestra cultura siempre hasido propen-
so a pensar que seria [a humanidad la que finalmente
pondria orden sobre la discola naturaleza. Ahora, mas
bien domina otro tipo de conciencia: la evi-
dencia de que el hombre no ha hecho mas que
acelerar la precipitacion haciamaximos de
entropia.
En la teoria de la informacion, por otra parte, el con-
cepto de entropia se ha utilizado de manera equi-
valente a su uso en fisica. El mensaje seria un conjunto
secuencial nacido o construido a partir de un uni-
verso de signos en desorden. Aqui la entropia se da
en un sentido opuesto: del desorden al orden (en-
tropia). Pero en la recepcion del mensaje se produce
una pérdida de informacion y la entropia funciona
en el mismo sentido que en la naturaleza.
Esta introduccion, quiza demasiado larga y segura-
mente muy elemental, viene a cuento porque nos
proponemos hablar del consumo y de la estética de
la objetualidad cotidiana sirviéndonos, como ana-
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de articulos y trabajos en revistas
especializadas y culturales, asf
como en la prensa general. Fs autor
de los libros El diserio en la
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logia funcional, del concepta de entropia. Tal vez
para mostrar, como ya se ha hecho en otras ocasiones,
la relacion profunda que une la humilde tarea de
concebir y formalizar objetos con un mundo que se
agota entre restos de objetos y residuos del consumo.

Modelo de consumo
y medio ambiente

Uno de los mas delicados problemas ecologicos
que tiene nuestra sociedad —aparte de la
entropia energética— es el del modelo de con-
sumo de los paises occidentales. No nos refe-
rimos ahora al consumo para producir, sino a la pro-
duccion para el consumo y al consumo final mismo.
Asi, en uno de los documentos elaborados por las Na-
ciones Unidas en la cumbre de Rio se insistia en que:

El cambio en los modelos de consumo constituye uno de
los retos principales en la consecucion del desarrollo
ambientalmente sano y sostenible, sobre todo porque estos
modelos se encuentran profundarmente arraigados en

los valores y modos de vida bsicos de las sociedades indus-
tifales y porque son en gran medida emulados en gran
parte del resto del mundo.*

Lo que quiere decir, sencillamente, que el modelo
de consumo en el primer mundo es, al menos, critico
en cuanto al medio ambiente, pero que la exten-
sion de este modelo a los paises subdesarrollados re-
sulta completamente inviable. Es facil sacar con-
clusiones de esto. Ahora bien, si el diagnostico de una
enfermedad es preocupante, mas aun lo es el desco-
nocimiento de como se puede curar o siquiera pa-
liar sus efectos. Esto es lo que pasa con el consumo:

Aunque se reconoce ampliamente la necesidad de examinar
el papel del consumo a la hora de abordar las cuestio-

nes relativas al medio ambiente y al desarrollo, este hecho
ain no se ha traducido en una comprension de la natura-
leza de la cuestidn o en una manera concreta de enfocarla.’
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Es interesante observar como en los campos de

la gestion de recursos, de los consumos energéticos
o del tratamiento de residuos (la esfera de la pro-
duccion] se apunta hacia objetivos mas precisos y se
formulan mecanismos de actuacion mas concretos
paraabordar la problematica del consumo (fuera, qui-
za, del efecto impositivo indirecto de las ecotasas

y de lainformacion al consumidor a través de las eco-
etiquetas). Una explicacion puede consistir en que
la confrontacion de intereses entre el bien social

y el privado resulta mas diafana en el ambito de la pro-
duccion; otra, en que la imaginacion técnica, e in-
cluso tecnocratica, se desarrolla mejor en el territorio
de la materialidad productiva que en un terreno
donde lo que domina son representaciones culturales
y sistemas de valores. El imaginario del bienestar es
quizas el elemento mas ampliamente compartido en
las sociedades econdmicamente desarrolladas.
Henos aqui ante el problema de abordar el modelo
de consumo desde la perspectiva ecologica: por

una parte, no se encuentra en el territorio de la fisica
sino en el de lo imaginario, no se trata de materia

Hoy la sociedad occidental
esta mas cohesionada
alrededor de los ideales del
consumo que de los
ideales de la produccion.

y energia (elementos técnicamente «dominables»)
sino de dinamicas psicosociales; por otra parte, estos
imaginarios del consumo fluyen transversalmente
por casi todos los sectores sociales, conformando una
especie de consenso «democratico».

Objetos de consumo y entropia

El modelo de consumo al que hacemos referencia
esta constituido por mecanismos economicos

y comportamientos sociales que toman forma en un
tipo caracteristico de objetos, en ciertos criterios
para concebirlos y en determinados habitos en lo que
respecta a adquirirlos y usarlos.

La obsolescenciay laseduccion de los objetos
son palabras clave para entender la dinamica
del consumo. La obsolescencia constituye el sis-
tema de retroalimentacion del ciclo produc-
cion-consumo. No se trata de un capricho indus-
trial ni de una caracteristicaaleatoria. Tan im-
portante es concebir objetos para el consumo
como concebirlos para su desgaste y desuso.

Sin embargo, esta logica productiva dificilmente po-
dria subsistir en forma auténoma si no gozara de un
permanente vinculo con un sistema mitico alrede-
dor del consumo bastante estructurado. Aunque el
analisis del consumo desborda la modesta intencion
que guia estas lineas, no se puede pasar por alto,

en tanto, el espejismo de laabundanciay de la inmor-
talidad (o de la juventud eterna), la seduccion de

la diversidad de las apariencias, las promesas de feli-
cidad y las matltiples formas en que se presenta el
deseo y se realiza su no satisfaccion en el acto consu-
mistico..., todo esto, y mas aun, es permanentemen-
te actual y alimenta el aparato psiquico del mode-
lo econdmico del consumo.
La huella de este domi-
nio de lo efimero aparece
menos etérea que la
experiencia que propone.
Uno a uno, todos aquellos
objetos concebidos por

la industria van ingresando,
con toda su materiali-
dad, en un entorno sobre-
cargado y en permanente
proceso de sobrecarga;

y uno a uno, con una cele-
ridad enloquecedora,

se convierten en residuos.
La vision del consumo en
los anos sesenta se inspi-
raba en una censura moral
e ideologica; y su anali-
sis, en el concepto de alienacion (Marcuse). Los arios
ochenta, junto con la legitimacion del mercado,
aportaron una perspectiva de los efectos dinamicos,
en losocial y lo cultural, del consumo (Lipovetsky).
Hoy, lo que nos ocupa principalmente es

el efecto ecologico que tiene la obsolescencia
en un mundo que se enfrenta a laidea de li-
mite; limite de su propio sostenimiento fisico.
La paradoja del consumo es la de una seduc-
cion fatal: el consumo esta asociado a laremo-
cion, al cambio, a larestitucion permanente
de vida, pero consumiendo se precipitael enve-
jecimiento de las fuentes de vida, aumenta

la entropia.

Oriol Pibernat

Consumo y consumo ecolagico

No hay duda de que la conciencia de la crisis del me-
dio ambiente esta impulsando cambios en todos

los ordenes de la actividad humana. Se estan ponien-
do en funcionamiento mecanismos de regulacion

y autorregulacion, especialmente en los paises mas ri-
cos (en los paises pobres las regulaciones suelen

ser impuestas también por los paises ricos). Si se quie-
Te, estas regulaciones no tienen gran mérito por-
que son claramente insuficientes para hacer frente al
problema planteado. Incluso podriamos afirmar

que se trata de un movimiento instintivo de auto-
conservacion de la especie mas parecido a la segrega-
cion de adrenalina motivada por el miedo que

aun auténtico cambio de estrategia de relacion con
el medio. No obstante, tales cambios no se pueden
menospreciar.

Algunas empresas, sea por presion legislativa, por
estrategias de mercado o, sencillamente, por convic-
cion e iniciativa propias, estan avanzando en

la introduccion de conceptos y controles medioam-
bientales en la produccion. Al mismo tiempo, entre
los consumidores se abre una sensibilidad ecologica
que, en los paises de mayor bienestar economico,
comienza a determinar buena parte de las decisiones
de compra. Este fenomeno emergente tiene, de
hecho, expresiones muy variables: desde un nuevo
tipo de consumidor que autorregula fanto la can-
tidad como la calidad de sus consumos en funcion de
una responsabilidad medioambiental, hasta con-
sumidores que incorporan consumos mas ecologicos
en lamedida en que la oferta lo facilita y la presion
o la censura cultural lo estimula.

El fenomeno resulta muy importante porque
muestra como desde el mismo consumo se
han puesto en marchamecanismos de redimen-
sionamiento del efecto entrépico del consu-
mo. En algunos paises —significati te, Ale-
maniay centro de Europa- el consumo «verde»
se ha transformado en un elemento de presion
que apremia e incluso constrifie la estructura
productiva de la administracion. El otro elemen-
to que conviene destacar lo constituye el
hecho de que esta contratendencia [Morace) re-
presenta una ruptura del consenso «demo-
cratico” en el consumo y la incorporacion de
nuevas referencias éticas.

Al mismo tiempo, sin embargo, no podemos dejar de
percibiry sefialar las cotas del fenomeno apunta-
das: es improbable que ni la racionalidad que explo-
ta el discurso medioambientalista -que choca con
lal6gica irracional y ambigua de los procesos intersub-
jetivos del consumo- ni la mistica del «consumo
verde» —que dificilmente tiene capacidad para uni-
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versalizarse desde su segmento- consigan, por
sisolas, una autorregulacion del consumo que afec-
te asu mas profunda estructura.

Ecologia de lo artificial y ciclo de
vida de los objetos

La cultura del proyecto se ha visto también afectada
por la cultura ecologica emergente. Disciplinas
como la ingenieria, la arquitectura, el disefo, la gra-
fica, lamoday la publicidad ocupan una posicion
muy comprometida en la configuracion del entorno
material y semiotico. Aunque existan miltiples
decisiones exogenas al proyecto que lo condicionan,
en €l confluyen, finalmente, todos los elementos
que permiten determinar «lo que sera». Por esta ra-
z6n el concepto de ecologia de lo artificial
[Manzini) otorga un papel importante al pro-
yecto en unareorientacion del entorno técni-
co hacia objetivos de sostenibilidad.

La perspectiva ecologica ha aportado al mundo del
diseno de productos una ampliacion de la activi-
dad proyectual. El disefio, como el modelo industrial
al que pertenecia, no habia ido mas alla de prefi-
gurar la fabricacion, el consumo, el uso inmediato del
objeto, dejando, en el mejor de los casos, en una
suspension complice lo relativo al desuso. Formalizar
objetos y mensajes ha sido jugar con las apariencias
y desentenderse del destino de la materia.

El ecodisefio habla ahora de lanecesidad y
posibilidad de concebir los objetos en un ciclo
que no se agota en el uso y en el usufructo;
procurando que su destino no sea directamente
el deresiduos sino el de componentes que
puedan serabsorbidos por la naturaleza o rein-
gresados al ciclo productivo.

La analogia entre el ciclo de vida de la naturaleza

y el ciclo de vida del artefacto tiende a una mayor glo-
balizacion en la concepcion de los productos

y marca nuevos objetivos en la cultura del proyecto.
Latecnologiay el disefio, invirtiendo sus es-
fuerzos en aumentar el rendimiento ecolégico
de los objetos, abren ofra via para reducir

el efecto entropico del consumo. La sobrecarga
fisicadel entorno se aligera con productos
pensados ecologicamente. Es probable, ademas,
que la sustitucion de praductos ecologicamente
incultos por otros ecologicamente cultos avance con
celeridad si se da una efectiva sinergia entre presion
de la demanda (los consumidores) y cualificacion
técnicay cultural del proyecto. Sin embargo, conviene
darse cuenta de que todo esto modifica las cualida-
des ecologicas de los objetos e, incluso, sus cua-

lidades globales, pero no necesariamente la dinamica
del consumo. El problema de la obsolescencia
cuantitativa, aquello que afecta al ciclo dtil del obje-
to, queda sustancialmente intacto.

Hay que reconocertambién que en la actualidad
se estudian caminos alternativos para hacer
frente al problema de la cantidad de consumo.
Lareorientacion de actividades de la produc-
tividad material a la produccion de servicios, por
ejemplo, puede constituir una de las estrate-
gias de racionalizacion de los costos medioam-
bientales mas plausibles. Y estas estrategias
pueden ser potenciadas por un uso inteligente
de las posibilidades de larevolucion tecno-
logica e informatica.

Semiosferay entropia signica

La saturacion y la entropia no son fenomenos

que afecten solo a nuestro mundo fisico. Existen sin-
tomas suficientemente claros que nos permiten
hablar en términos de saturacion y de entropia con
respecto a la produccion cultural signica y simbo-
lica. Podriamos preguntarnos, por ejemplo, si existe
un techo en la produccion de informacion o en la
capacidad de recibir imagenes y percepciones plasti-
cas. Y podriamos evaluar el efecto de desorden

y aleatoriedad, caracteristico de la entropia, que se
esta dando, ciertamente, en lo que se comienzaa
conceptualizar como la semiosfera (por analogia con
la biosfera). Pero, mas que tratar ambos fenomenos
—el de la entropiafisica y el de la entropia signica—
por separado, o que interesa aqui es observar su
relacion y complementariedad en lo que se relaciona
con los objetos de consumo.

Lavida de un objeto esta pautada en parte
por su vigenciatecnologicay en parte por su ca-
pacidad de servicio al usuario.

Las innovaciones que aumentan el rendimiento

o las prestaciones de un objeto aceleran de manera
determinante su sustitucion. Existen tipos de obje-
tos con una gran estabilidad tecnologica y de uso (el
mobiliario y la indumentaria). Otros, en cambio,
estan sometidos a procesos de obsolescencia tecno-
logica y de prestaciones muy rapidos (la electronica
de consuma). No obstante, os ritmos de la obso-
lescencia en el consumo no guardan ninguna corres-
pondencia con estas logicas.

Enrealidad, lavida util delobjeto esta pautada
por su vigenciasignica y cultural. El proceso
de obsolescencia objetual, que en nuestra cul-
tura consumistica transforma mas rapida-
mente un objeto enresiduo, es el proceso de
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depreciacion semiotica y de obsolescencia
estética, con lo que llegamos a lanecesidad de
plantear el ciclo de vida del signo y la dimen-
sion estética del entorno y sus objetos en térmi-
nos de efectos ecologicos [tanto semioticos
como materiales|.

El ciclo de vida del signo [y del sentido de una forma)
se ha transformado en Occidente en un problema
efectivamente ecoldgico, ya que la validez temporal
de una apariencia determina, en muchas ocasio-
nes, la suerte de su soporte material. El problema, no
obstante, no se puede afrontar desde antiguos pre-
juicios ni desatendiendo las nuevas realidades. No es
el funcionalismo tradicional en diserio, compro-
metido con una civilizacion industrial mecanica y con
sus ritmos de transformacion, el que puede dar
respuestas a una civilizacion que operaa las velocida-
des de la electronica y la informatica.

La cualificacion estética y cultural de los obje-
tos constituye un elemento —y no poco im-
portante— para alterar la dinamica del consumo
enun sentido ecoldgico. Es necesario traba-
jarsobre laposibilidad de retenery renovar la
relacion afectiva con el objeto y sobre la de
actualizar las prestaciones de un artefacto sin
sustituirlo. El objeto ecologicamente culto es

un objeto concebido y disefiado pensando en ciclos
de vida util largos; con una mayor versatilidad y
posibilidad de adaptacion o, si se quiere, de traves-
tismo; con una mayor capacidad de interactuar con
los usuarios; con una capacidad de regeneracion

en lo que respecta a la vigencia de su sentido y de su
apreciacion estética. Objetos de este tipo han de
contribuir al consenso en la reduccion de la cantidad
de consumo y facilitarlo.

Disenarimplica, ya desde ahora, imaginary
crear en funcion de estareduccion de la
entropiasignica. Este, por lo menos, seria el
marco ecologico susceptible de inspirar
las nuevas investigaciones estéticas en la cul-
turadel proyecto

utpG

* Alianza Global para el Medio Ambiente y el
Desarrollo, Naciones Unidas, Guia de la Agenda
21, Departamento de Medio Ambiente de
la Generalidad de Catalunia, Barcelona, 1993.

*1bid.
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Luego de laimportante refrospec-

e 1968 para celebrar el sep-
ruagesimo-quinto cumplearios de
Miro, el artista estuyo de acuer-
do con laidea de crear una institu-
- cidn cuyo abjetivo fuera el de *
acercar al publico no solo st traba-
fasine tarmbién el de las tenden-
‘cias artisticas del siglo xx.
Coma resultado, en 1975 la Fun-
dacion abrid sus puertas. Los
planos del edificio fueron redliza-
dos por Josep Lluis Sert, amigo.de
Mir6. Es una planta abierta, cons-
Iruida de maneratal que fuvie-
ra la mayor cantidad de luz natural posible,
evitando las sombras y los reflejos en las
obras de arte. £l material utilizado para su
construccion es ef concreto, el cual le
otorga al edificio un color blanco mediterrd-
neo en lugar de aris. Gracias al patio
que comunica el interior con el exteriory a
. las aberturas.hacia el exterior se ha crea-

Fundacion Joan Miro (Barcelona)

tiva llevada a cabo en Barcelona .

do un perfecto equilibrio entre el paisaje y
la arquitectura. £n 1988 e Inauguré

una extension diserada por Jaume Freixa
La coleccion permanente contiene un

gran nimero de trabajos de Mir6, donades
porély por otras personas, y una pequena
cantidad de piezas de otros artistas

del siglo xx: Duchamp, Matisse; Chillida,
Rauschenberg, entre ofros.

Paralelamente la Fundacion organjza acti-
vidades para alumnos, recitales de musi-
(a contemporanea, conferencias, seminarios
yexhibiciones temporales de las nuevas
fendencias ariisticas.

El logotipo, un diserio abstracto tipico del
frabajo de Mird, fue creado por él en 1975
para la institucion. La papeleria fue
disenada por Yves Zlmmermann, disenador
grdfico de origen suizo radicado en Bar-
celona. El tamanio del logotipo aumenta o
disminuye para abarcar el ancho fotal-

del papel carta, taijetas personales, notas,
etcélera. £n contraposicion con la grdfi-

' cagestudl de la marca se utilizo la-tipogro-

Detalle del logotipodela. -

Fundacién Mir.

Folletos informativos con
el logatipo calado sobre
fondos plenos.

- fia Univers Bold impresa en tres columnas,

en rojo y negro. La combinacion logra

un reconocimiento inmediato a la vez que

conserva un gran respeto por el
frabajo de Mird.

" lagrdficautilizada para la serie de folletos

refuerza la-alta calldad de su imagen:
formatos verticales; el logotipo que aparece
tanto parcial como totalmente, invertido

. sobre fondos plenos de colores primarios,

y el uso constante de una sola familia
tipogrdfica.

Imagenes y texto reproducidos del libro
Museum Graphics, editado por Thames
and Hudson y cuya attora es Margo
Rouard-Snowman quien, desde 1978, se
ha desempenado como profesora

de disefio grafico e la Ecole Nationale
Supérieure des Arts Décoratifs de Paris.

Crearjugando

Durante dos semdnas, en la sala de exposi-
ciones del Club de Equitacion Alemn,
se exhibleron los trabajos que Guido Pérez

"Orve, de 6 anos, dibujo con'su computa-

dora. Esta muestra pone de manifiesto que
los chicos son capaces de expresarse
utilizando nuevas herramientas pero tam-
bién recurriendo anuevos lenguajes.

Guido le puso nembre a todes ss trabajos,
yenalgunos de ellos el humor, los jue-
qos, el amor, la policia y el cine estdn expre-
sados con la Ingenidad caracteristica

de sus 6 aros, ; g

Al finalizar el recorrido de la muestra nos
enconiramos con Super i, un persondje

de histarieta inventado por Guido, el cual,
através de sus tiras, nos cuenta sus aven-

* turas en la tarea demandar e-mails y de

cuidar del pais Internet,

Podria habersido una tipica exposicin
de los concursos de marichas; sin embargo,
Giido nos viené a decir que la computa-
dora; ademds de-haberse convertidoen uno
de los inventos mas revelucionarios del si-
glo, rio idiatiza a fos chicos sino que

los ayuda a aecery aexpresarse libremente.

Super i esun superhéroe
de Intemet. Lo inventé para

que.defienda el ciberes-

pacio de las computadoras.

Responde mensajes que

le manda lagente y siempre

esta dispuesto a dar

una nano cuando hay algin

prablemita.

A veces tiene que enfren-

tar a poderosos enemigos

y ofras veces se queda

dormido y se olvida de en-
. tregar los e-mails.

Y bueno... nadie és per-

fecto ¢no?

Variedad de papeleria ins-
titucional. £l logotipo
puede ser dtilizado total
o parcdalmente,
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Fl Tinel -

En junio del ato pasado se cred Ef
Tdnel, un grupo rosarino de

«[...] decididos exploradores de
la grafid, cuidadosos recolec-

' tores de miradas distraidas e in-
sisterites productores de fugaces utopias
visuates L.y, - : ;
Una de las principales actividades que

25T
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desarrolla consiste én la edicion bimestral

deun poster desplegable con reportajes
yarticulos breves que repfodicen conceptos

v ytrabajos de integrantes del grupo

'y allegados, :

- Durante fos meses de septiembre y octi-

bre los miembros de este grupo expusieran
sus trabafos en uita sala céntrica.
Ademds, El Tunel realiza seminarios.y

| conferencias sobre packaging, diseno edito-
| rial, identidad corporativa y semiologia.

Grupg El Tanel
Casilla de Correo 48,
sucursal 13

2000, Rosario

' Concurso de diseiio grdfico

La Direceidn de Comunicacion Social de fa
Municipalidad de Rosario convocd en

el pasado mes dg maizo a un oncufso de
diserio grdfico para identificara la insti-
tucion ante la comunidad. Se-invito a parii-
cipar a disefadores, estudiantes yperso-
nias vinculadas con la actividad,

Se establecid como primer premio una
computadora personal donada por una
empresa local, f :
Infegraron el jurado los directores de fres
institutos de ensefanza privade de dise-
1o [Graciela Cecconi del yscv, Silvia Fermaro
del\sto, Adolfa Feriner de la o6 y el in-
tendente:municipal Hermes Binneij.

Deentre los 125 trabajos enviados resulto

premiado el proyecto de la disenado. -
ra Helga Schidppler. Ademds se otargaron
mencionés especiales a Andrea Cejudo,
Ana Gorizdlez y Cristian Lais,

Seminario de tipografia

Durante los iieses de junio, julia y.agosta

de este ano, la Escuela Superior de Dise-

1o Grdfico de Rosario.organizd.un seminario
de tipografia para sus alumnos de cuar- «
to aito, el cual se estriscturd a partir de dos
madulos: Elementos basicos de la tipo-
grafia y.Tipografia en accion.

el tinel o
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El seminariaestuvo a cargo de Liliana
Agnellini, profesora de tipografia de la esog,
¥ Marcela Romero, profesora de tipo-
grafia de la Carrera de Diseno Grdfico de
loven.

Doble 9lik

A partir de mayo de este anio se publica

el Rosario una nueva revista de diseno y
comunicacion: Doble Qlik: j
Esta edicion de 8 pdginas en formato 1a-
bloide tiene como objetivo «[...] plantear un
espacio de reflexion e informacion
sobre el compléjo tema de fas comuni-

- caciones [..J» ;
-Esta publicacion, que anuncia su fercer

niimero, contiene reportajes a disefiadores
locales, artictilos sobre tipografia, tecro-
logia, educacion y ademas tuna guia de
proveedores de la indusiria grdfica local, --

Revista Doble Qlik
Entre Rios 655, oficina 6
" . 2000, Rosdrio: -
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wAtomic Viston»es uno de los sites

recomendados por fontNet; alli; su

disenador, Matthew Butterick, en-

saya una especie de nianifiesto de

Inferactividad, informacian, y dise-

flo digital elaborado para fa Con-

[erencia de Nefscape Developers,

realizada en marzo de 1996.

Es un material de real interés, po-

(emice en extremo, sobre todo

en el desarrollo dewn andlisis so-

bre la informacion comparada can

| el estadode los materiales: soli-

" do, liquido y gaseoso. La informa-
cion digital ocupa el lugar de

los liquidos, La analogia resulta interesan-

te, aunque el discurso por momentos se

forna militante.

Alfiny al cabo es un manifiesto.

Donde realmente es solido (pert, como... «

Jnoera liquido?), basicamente por el res-

paldo de su experiencia laboral, es en.

el desarrollo de los items que corresponden

al diseiio-digital A continuacion sintetiza-

mos algunas de sus ideds.

Manifiesto de diseno digital

Atribuye la falta de calidad en muchas pa-

ginas de diserio digital a que muchos dise-
fadores confunden el medioy trabajan
como st se fratara de diseno analogico; es
decir, impreso en papel.

Desde el principia ubica al prayecto de di-
seno digital al final de fa comunicacion; no
es.algo que octirre en L momento (nter- .
medio desde la emision hasta la recepeion
de la informacion. Advierte en este con-

cepto la gran diferencia con la informacion

analogica,
£ cuestiones digitales la information es

| diseniable en forma constante —dice— y el

diserador debe visualizarla y controlarla a

Iravés de todo el proceso. Debe intervenir
casi en todos los aspecios, No puede desli-

garse de nada; ya que no-hay parte del
proceso qlreno sea compartida por el di-, -
senador y el usuario.

| El problema del disenader parece ser en-

contrar una selucién al problema de pre-
sentar la informacion a partir de su com-"
panente tecnologico. Su habilidad radicara
er1 conselvar una coriente constante de

bits, para lo cual la tecnalogia es impor-
tante a lo.largo'de jodorel proceso. Fldise-
fador deberd conocer necesariamente

la tecnologia para diseriar a partirdé ella y
controlar la informacién en cada punio:



Resulta obvio que no se puede disenar eff-
clentemente en un medio cuyas posibilida-
des y limitaciones no se entienden a fondo:
Es cierto que en la red es necesario resolver
| muchas inconvenientes, por ejemplo, el

ancho de banda o la cantidad de fuentes
tipograficas disponibles, aunque no deben
ser utflizados como excusa. Como.regla
general y desde el mundo desarrollado ex-
presa que ser diseniador implica encon-
frar la mejor solucion dentra de fos pard-
metros establecidos, cosa que en los pai-
ses periféricos deberiamos repenmos
continuamente.

Desde la estética, y compardndolo con

el diserio analégico, el diseno digital como
problemia visual le resulta desalentador
porque nose puede ser fan sofisticado co-
mo en el material impreso, aunque és mu-
cho mds complejo desde el punto de vista
desu arguitectura y mds sofisticaclo en

el aspecto tecnologico.

Desde aqur, y sigulendo con sus razong- .
mientos, nos enconiramos gfﬂf amente sor-
prendidos, ya que desde fa mads avanzada
Yy contempoignea tendencia resulta furiosa
yanaadnicamente racionalista, Fs severo
con el efectismo: el diseio debe ser esen-
cialmente pertinente al medio, y advierte:
que todoalarde visual debe ser compren-
dido dentro de este pardmetro,

En este paraiso modernista y.digital fa for-
ma, asi coma también los bits, deberd se-
.guir siempre a su funcion.
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Pomogrdfica

Lucfas| de Groot es un disenador grdfico
holdndeés, actualmente director tipogrdfico
de MetaDesiqgn, Berlin, Ademds de s fra-
bajo como disenador, es un excelente ifus-
trador e imparfe conferencias asidiamente.
Para el nimero 11 de la revista Fuse,

cuya leit motivera la porografia, coniri-
buyd con mucho humor y talenito disenan-
do una tipagrafia MultipleMaster lama-
da "Move Me MM», El resultado finales la
transformacicn de formas ripogrdficas

en ilustraciones (se pueden bajar de'su site,
httpi/fwww. luclas).com).

Entre sus trabajos encontramos especial-
mente interesante el disefio del programa
tipogrdfica FF Thesis, que cuenta con

tres versiones: FF TheSans, £F TheSerify FF
TheMix; ocho colores: extra light, light;

semi light, normal, semi bold, bold, extra =

bold, y black y sefs variables: romana,
italica, versalita, versalita itdlica, expert, y
expertirdlica, y

Esto compone una paleta tipagrdfica de
144 variables diferentes [3x8x6); cada
una de ellas con sus caracteres disenados
conel correspondiente kemning. Cada ca-*
ricter hasido especialmente diseriado
para cada color y variable. Las itdlicas son
las mds caracteristicas de la familia yse
estruciuran a partir de formas muy atracti-
vas que complementan espma/men te

a las romanas.
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Buscando en Internet

Hay por lo menios dos maneras mds o me-

.nos universales de acceder a'la informacion

en Internet: una focalizada y otra dispersa.

" ‘Engeneral uno empleza por alguna de
las dos pero termina mezclando los meca-

nismos de navegacion. Podriamos generali-
zar que la focalizada estd mds vinculada
con el interés por la informacion y la disper-.
sa con el eniretenimiento, aunque no siem-
pie es asi. Este paradigma nas permite
distinguir dos formas de bucear en lared.
Enel primer caso uno se conecta para bus-
caralgo especifico, a veces con una direc-

¢ion exacta. A partir de alli se suele investi-.

garen los documentos vinculados al que
o5 interesaba en un principio (links]. Otras
veces 56io se conoce el tema de interés

pero na se tiene idea de dénde puede estar -

la informacion mds Gtil, Fneste caso'se

. pueden sequir dos caminos, el atomico y el

digital o, lo que es lo,mismo, buscar en

una guiaimpresa o ir a un buscador. Opfe-
mos por el digital.

Engeneral tados fos buscadores tienen un
Indice temdtico y a partir de oflise puede
ingresar —tipiande- una o varias palabras
que tengan que ver con la informacion soli-
difada, pero-tambjén se pueden buscar
personas o listados o un sinntmero de.otias
variantes, :

A contintation sefalamos las direcciones
de los buscadores mds tradjcionales que en

P
f P
¥
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general contienen bisqueda selectiva por
teimas (categarias y subcategorias), bis-
queda por lugares geogrdficos, buscador
de personas, de software, de noticios, de-

- portes, eventos relacionadas con Infernet,

sites

mds visitados, etcétera,

£l primero, sumamente interesante; agru-
pa buscadores:

Search.com: htip:ffwww.search.com

Dentro de los mads utilizados:

Yahoo: htip.//wwwyahoo.com

Lycos: http;/fwww.lycos.com

Infoseek: http:/fquide.infoseek.com
Excite; http://www.excite.com
Magellan: http,/fwww.mckinley.com
Alra Vista: hitp;/faltavista.digital.com:

Ademds:

HotBot= hitp:/fwww.hotbot.com
Disinformation= htip.//www.disinfo.com
Openlext Iridex= hitp.f/index.
opentexi.net

AccuFind= http;//nin.com

ONVILLAGE= http./fwww.onvillage.com

Para buscar programas de bajo costo
[shareware] o gratuitos [freeware}

en Internef:

Shareware.com: httpi/fwww.
shareware.corm

Seleccion exclusiva de los sites mds
populares de la Web:

100hot websites: fittp://www.100hot.com

Para encontrar informacion especifi-
ca sobre negocios (pdginas doradas):
GTE SuperPages: fittp:f/yp.gte.net

" Buscador especifico de Apple

Macintosh:

“Findlt Apple: http:/fwww. npp/e cony/
mairn/find html-

Buscador especifico de 18M:

- 1BM InfoMarket: http,/fwww.infomarket.

ibm.com/

Buscadores de personas en Internet
(e-mail, teléfono, etcétera):

" Who Where: http:7/www, whowhere.com

Bigfoot: hitpyfwww.bigfoor.com
Four11.: httpy/fwww.Fourii.com
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" Revista tiponafica

Amigo Simon I.Santos

Aqui'te envio esta curiosaperlita digna de

la seccion wleTrina». Se ve que los mucha-
chos de Radio Mitre creen estar spor enci-

. made todas*y hacer lo que les venga

engana. Honor que le hacen a su slogan:
«Mitre, primera-en robo, ei..., perdan,

_“primera en todo.

Rosario, julio de 1996

. Damian Pigliapoco
DNI 20 674 308"

et
100 ENCHNA B OG-
-

g
|| TAMBIEN
EN JUNID -
POR ENCIMA
DE TOBAS
MITRE .,
T o
&h! was

: Imagenes extraidas de’

la revista Cinemania (Madrid,

febrero, 1996) y del dia-

rio La Nacion (Buenos Aires,

julio, 1956).

- Senor dlredor

Revista ﬂpoGraﬂca. Comumcacnon para
disenadores.
Serior Rubén Fontana

- REF: Midmero 28 [Afio 10}, *Una de piratas»,
- Diego Vainesman. -

Estimado sefor director;

-Me gusta mucho el articulo del senor Dlego
- Vainesman fen adelante, Diego) porque

sunota plantea un reclamo concrefo de pro-
teccion juridica y toma de paitido ético
muyinteresantes para debatir.

Partamos del dilerna moral que propone
Dieqo; ¢hay que servirftzoso porque vigita
atento el garrote justiciero o por la con-
yiccion de que sé debe actuar coirectamente?
En la perspectiva de Diego,a la encrucl-
Jjada le falta una coordenada porque le falta
comisario al pueblo; no hay quien imponga
la ey y los vindalos recorren las costas
haciendo de las suyas.

Estorequiete algn’tipo de predsmn Y cier-
fos comentarios.

Primera e impoitante aclaracion previa:
en principio; para que una marca goce de
Pproteccion debe estar registrada fenten-
diendo a la marca en una forma amplia tal
como lo plantea la ley argentina, donde
“marca» es todo signo capaz.de drsllngmr
un producto o servicioy o necesqna-
mente un diserio),

"~ Laproteccionmarcariaes bzislcqmenre

territorial: esto significa que, en principio,
la marca estd protegida solo en aquellos
parsesen los que se hia cumplido con el rd-
Iite deregistro.

Esto ho implica, necesariameénte, que ha,va

que registrar la marca en todo el mundor: -

la extension de la proteccion marcaria es.un

* problema de estrategia de negocios.

Eltipo de marca incidird en forma indudable
. endicha estrategia porque, fal'como cita
* Diego en'su nota, existen dispositivos dé pro-

teccion especiales como el Convenio de

- Parfs para las llamadas marcas notorias fen

tendiendo éstas como a’quellas que go-
zan de un particular reconocimiento del pi-
blico consumidor).-

' Justamente el Convenia de Paris ha sido es—‘

grimido en el tema del Hard Rock Cafe.

-Con lagiobalizacion de la economia; la con- ,

flictividad en materia de pirateria de
propiedad Industrial e intelectual se ha
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incrementado en ruestras atribuladas playas:
ha apareado unanuevay ampliagama

de producips o servicios gue hoy se ofrecen
yque han'ingresado al pafs a través

de la impartacion por medio de licencias

o franchising. ;

‘Todo ese universo de prodctos reluctenfes

seduce la codicia de algunos veloces sujetos
queno dudan en buscar rédito dela
situacion y buscan confundiral consumidor
desprevenido.

No tado es tan desalentador como parece,
Veamos puntoalmente algunas situaciones.
Tomemoas la «Pirateria:d la carte”, definida
como aquella avivada consistente en

temar uria marca de un tercero y registrarla

como propia,

- La herramienta que provee la [ ey de Marcas ;

es el juicio de nulidad de marca, que
procura que se declare nulo el fitule, debido
aque éle no podia ser otorgado por per-
tenecer a un tercero.

Podifa suceder que {a situacion que e~
[frentamos sea la ustrpacion directa de la
marca:el pirata i siquieta se toma fa mo-
lestia de intentar registrar la marca; simple-
mente la vio; legustéy lauso,

La accion prevista para este caso es urjuicio
de cese de uso de marca,

Tambien existen los casos (lamados de i

militud confusionistas, que:son aquellos’

en los que fas marcas en cotejono so idérti-
cas, pero su parecido es tal que genera
confusicn en el constimidor respecto def ori-
gen.ola calidad de los productos o servi-
cios con ellas identificados. Estos casos son
imds frecuentes de (o que parece y son qui-
zd los mas complefas de resolver.

En este caso también padhia ser procedente
una accion de cese de uso.

Alasacciones de cese de s se les puede in-
carporar, eventualmente, el reclamo que
pueda corresponder por danos y perjuicios.
Sea que enfrentemos.una falsificacion
ounaimitacion«confuisionistar se puede ob-

- tener —entre ofras medidas— el embargo
«de las mercaderias en infraccion.

Las acciones judiciales tan brevemente ex-
puestas no son meras hiporesis leqales
que quedan en un limbo de tinta a la espera
de la justicia divina: es de prdctica coti-
diana con fodo lo que de cotidiano pueden
fener estos casos] y muchas veces se ab-

" tienen resultados favorables al legitimo =
propietario de lamarea;
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También hay que tamar en cuenta'que mu-
‘chas veces el problemanoreside enlos
tribunales sinio en la prueba que sostiene el
reclamo o en los antecedentes del caso
(coniratos de ficencia nal hechos o mal res-
cindidos] y en la falta de asesoramiento-
oporturio y suficiente gue suelen padecer
los reclamantes.

Orro tema:no es lo mismo la proteccion
delamareaa favordest legitimo titular {ca-

. 505 Gucci y Hard Rock en lanota de Diego)

que la cobertura que el diseaador grdfico
requiere para suproyecto, en el contexio de
la relacion con su comitente (casa de

«le muestro el logoa mi socio y despues :
te contestoy),

Respecto de este tiltimo, coincido con
Diego ehque la proteccion adecuada es la
via contractual y'que los diseriadores
qrdficos deberian fijar estandares bdsicos
decontratacion. ;

Enun seminario al que asisiihace poco-
mas de uri mes, tanto los profesionales como
los alumnos plantearon con mucha preo-
cupacion el tema del comitente inescrupulo-
3o yla respuesta es basicamente acos~
tumbrarse a establecer las reglas de trabajo
porescrito enun contrato, de modo tal

que (arelacion con el cliente sea r(anspa— |
rente y equitativa, )

Repregunta: «nadie quiere refirmar esos

papeles» yla necesidad hace que uno. -
sejuequey, desde que se muestrael, primer
boceto, se corre riesqo; y

La respuesta sigue siendo la misma: usar la
via confractual y que las asociaciones
profesionales extremen sus esfuerzos para

“lograr que todos los que se desempenan

enel dmbifo profesional compartan criterios

* de confratacion y que éstos se rmnsfnnwen

en estandares de mercado.

. Tarea nada facil pero muy riecesaria.

Quizds en esta linea de pensamiento esta

I idea de una identidad en forma de’
colegio profesianal. Ofald se cumpla; ya que”
cyando estas entidades desempenan ;
acabadamente su 1ol los berteficios paralos.

- colegiados y para los camitentes son

importantes.

Reflexian final: hay abagados que son pai- -
fe de las tripufaciones piratas; hay.ofros
quese hacen aliados de los buenos y fratan:
de‘que fa historia sea distinta de la gue

vio ~a vivio—Diego; .

Todos estos temas dan paramuchisimo.,
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mds pero el tiempo es tirano. Fantdstica

larevista; parami es una herramienta mas

de trabajo pero también me resulta miy

airactiva como lectura de interés general

que me brinda Iuevos pLntos de vista so-
. bre afgunes temas.

Unabrazo

Nota 1. Quisiera la direccion de Diego para |

intercambiar opiniones sobre los temas

que planited, porque tienen directa relacion |

con comentarios.que a veces Lino escucha
en boca de los clientes.

Nota 2: Na to tomen anal, pero me parece -

quie.aitn estdn en deuta con sus lectores
disefadores industriales: una notasobre la
Ley de Patentes y Modelos de Utilidad.

Primera edicion

1

La nueva ley nosolo abarca patentes faria- |,

céuticas, como erréneainente fian reflefa-
do los medios.

Buenos Aires, julio de 1996

Marcelo Garcia Sellart

tipoGrafica dedica esfa seccion a
la difusion del rabajo desarrollado
por estudiantes de diserio grdfico
¥ [ovenes disenadores.

Los interesados deberdn enviar
sus frabajos a tipoGrafica,
Viamonte 454, 6°12, 1053
Buenos Aires.

Ejercicio: Combinaciones
tipograficas: conviven-

cia entre texto e imagenes.
usA, Fapy, Morfologia i
1995, Catedra: Liliana Forbes,
Alumna; Marta Almeida

ﬁmgqo’%[ vez

Eierci(io: Semantizacion
tipografica: disefio

de un compact disc (tapa)..
uBA, FADU, Tipografia i,
1994, Catedra: Rubén
Fontana,

Alumna: Marta Almeida.

Ejercicio: Diseno detapa
de libro, usa, Ay, Diseno
Grafico . 1996,

Cétedra: Alfredo Saavedra.
Alurrina: Sofia Rodriguez
Ballester.
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Ejercicio: Disefio de tapa
de libro. uBa, Fapu, Disefio

Grafico n. 1596.
Catedra: Alfredo Saavedra.

Alumpo:Marcos Cabral.

Ejercicio: Diseno de tapa
de libro. usa, Fabu, Diseno
Grafico 1. 1996

Catedra; Alfredo Saavedra,
Alumno: Luciano Petrosini.

Ejercicio: Diseno de tapa
dellibro. usa, Fabu, Diseno
Grafico 1. 1996.

Catedra: Alfredo Saavedra.
Alumna: Marfa Eugenia
Messina. :
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Invitade por la-Asociacion Nipona
Universitaria de La Plata y auspiciado
porel Departamento de Disefio

de la Facultad de Bellas Artes (unve) y
el Instituto Superior de Ciencias

[1sc1), Shigeo Fukuda visita par segun-
da vez la ciudad de La Plata; la
primera fue-en 1993, cuando la Uni-
versidad le otorga el titulo de Profe-
sor Emérito.

En'el Salon de los Espejos de la unLp
y anteuna numerosa audiencia, presen-

16 suobra. Su discurso fue claro; frontal y di-
rectoy permitio confirmar que sus dise-
fos consiguen la universalidad al involucar-
se.con temas.como (a comunicacion hu-.
mana, la cenciencia planetaria, las manos
mentales, la o violencia y, sobre todo,

al permitirse el hurrior como recurso y la di-
version.como componente del frabajo.

Fukuda en conferencia

Del 1 al6 deoctubre del corriente
aio se'realiz el Segundo Festival de
Video y Artes Flectrinicas de Bue-
nos Aires [av 96) en las Instalaciones
del Teatra Munitipal General

San Martin bajo la direccion de Car-
los Trifnick.

‘Las actividades desarrolladas fueron:
seminarios; falleres; el Concurso
Intemacional de Video, co-roms y pro-
yectos para Internet; muestras de

cine y video; conciertos de miisica electro-
nica; espectdculos de multimedios;

Festival de video

muestras de fotografia y grafica digital: café

electrinico de consulta individual de video,
musicd, co-RoM e dnfernet.

Se dictaron/los seminatios “nroduccion
ala fectura del texro filmico «Marketing
para los nirevas medios®, sNuévas fen-

dencias enmedios»y un taller sobre elguidn. *
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& Towardsa Theory of the Image °
=] g 5
S [Hacia una teoria de la imagen],
= editado por Jon Thompson y publica-
: do por la Jan van Eyck Akademie-
z [Maastricht] en cooperacion con la Baile
E [Amsterdamy, provee un conoci-

miento impartante y tritico acerca de
las reales dificulrades de tearizar

la imagen. : '
2Como hacen las imdgenes para conservar

- su poder de fascinacion en medio del

murmullo visual que caracteriza la vida so-
cial y cultural contempordnea?

A pesar de la importancia que <lo visual»
haadquirido en los drdenes sociales y eco-
nimicos del mundo actual sabémos muy
poco acerca de la funcion de las imdgenes.
Esta edicion contiene 196 pdginas ilusira-

* das y estd escritaen inglés.

[dea Books

Nieuwe Herengracht 11;
1011 rkAmsterdam

Tel. (31) 20 622 6154
Fax [31) 20 6209299

Dentro del contexto'del Mois du
Graphisme d'Echirolles, une de los dos
eventos de disefio.grdfico ids impor-
tantes de Francla, que se realizo

se'llevo a cabo la exposicion «Afiches
argentinos», la parte intemacional
del evento, en la que también se inclu~
yéunamuesira de Savignac,

de Claude Baillergeon, de Henryk
Tomaszewskiy de fiches franceses
contemporaneos.

Afiches argentinos

«Afiches argentinos», que se realizara en
1997 en Buenos Aires y lueqgo en el Museo
de la Publicidad de Paris dependiente

del Louvre, constard de 96 afiches argenti-
nos de todo el siglo, clasificados en afi-
ches culturales, socio-politicos y publicitarios,
El Mois du Graphisme d'Echirolles finan-
cidtoda la exposicion en cooperacion con
el Servicio Cultural de fa Embajada

de Francia en la Argentina y Su cradora es
la disenadora grdfica Vernica Palud|.

Soda Stereo ha lanzado al merca-
- dosu ulfime dlbum llamado «Comfort
Yy musica para volar-Unplugged?.
El materlal se compone de una reinter-
pretacion de temas ya editados por
la banda grabados en vivo este ano en
Miami, cuatro nuevos temas graba-
dos en estudio y un frack interactivo que
permite que el mismo <o pueda
.escucharse en un equipo de misica y
verse en una computadora con lector de .

Comfort para jugar

- Este producta, apto para verse fanfo

en Macintosh como en e, fue disefiaco por .
Tomds Garcia Ferrari y Carolina Short so-

bre la base de la estética de labanday dela -

MV con material de video, fotos y sonides
proporcionados por los Sode.

Partiendo de una habitacion —similar a la
de la tapa del disco- el usuario podrd
navegar por diferentes secciones: una plani-
lla musical original del tema Coral en -

la cual se pueden escuchar cada uno de los
instrumentos que lo componen per sepa-
rado; la historieta del superhéroe Sonomary;
reportajes, backstage y show del concier-
-to Unplugged de MV y oiros gags escondidos
qie el usuario deberd descubrir...

en Echirolles del 9 al 30 deseptiembre, - 85
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Salic el nuevo nimero de la revista ro-
sarina Bastardilla fadmero ¢f
producida por el estudio de disenio
Grupo d integrado por Liliana*
Agnellini, Pablo Cosgaya, Héctor Gatti
¥ Marcela Romero.

En'sus pequerias pdginas (su formato
es de'7 x 10 cm) se presentan fres sone-
tos de Maria Elena Barbieri, la obra del ilus-
trador rosarino £l marinero turco, un

breve articulo acerca del comecto uso de los
signos de puntuacion y “Proceso sans,
una historia digital.

-
S

b=
o

3

a

Grupo d
Tel. [041) 822650/
404898 [ 252459

Del 4 al 8 del carriente ario se desq-
rollard en el Audjtorio de Federagao
das Inddsirias do Estado de Santa
Catatina, Floriandpolis; la Segunda Se-
mana de Diseno y Competitivi-

dad, Se llevardn a cabo un forum de
diseno y estrategia de empresas,

un curso sobire diseito estratégico, un
curso sobre los aspectos ergondmicos
del software y.un workshop de de-
cisiones estratégicas de disefo.
Participardn de este evento los diseradores
Paul lbou (Belgica), Joe Kleser (Sudafrical,
‘Kenji Ekuan (Japonj, Robert Blaich
(Estados Unidos), Augusto Morello {iralia), -
Oscar Pena [Colombia] y Eduardo Barroso
Neto (Brasil). g

Para mayor informacion, comunicarse con
la sede de Multieventos,

isefio

Jornadas de d

Multieventos

Tel. (048) 224 4444
Fax (048] 223 5961
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Sobre el cierre deesta edicion llega a
nwestra-editorial la noticia del.
[allecimiento del maestro diseriador
Josef Miiller Brockman. :
Brackman ha tenido gran impaortan-
ciaen la historia del diserio grdfico ya
que puso en fas manos de sus cole-
- gas un meétodo que permite manejar
conmayor facilidad y eficacia la
- puesta.en pagina. Su sistema de reti-
culas le posibilita crear piezas de
 alto grado de comunicacion y de gran
sensibilidad estética.
Brockman nacio en Suiza en 1914,
Realizo numerosos estudios antes de
comenzar a trabajar como aprendiz
de un disefiador de Zurich, ciidad en

Josef Miiller Brockman, 1914-1996

. la que establecio su propio estudio en

1936, especializado en el diserio de expo-
siciones, el diseno. comercial y. fa forografia.
De 1942 a 1958 diseno las escenografias
de numerasos teatros de Zurich,
Copenhagen y Munich. Disertd en la Con-
ferencia Intemacional de Diserio de Aspen
yen la Conferencia Mundial de Diseno
ltevada a caba en Tokio en 1960 y dictd se-
minarios en ambas ciudades en 1961
Fn1963 dicta una conferencia en la
Hochschule fiir Gestaltung de Ulm, sequida
de un periodo de ensenanza de fres afos
en la Zurich Kunstgewerbeschule.

Desde 1966 se desempenaba como can-
sultor de diseiio de la empresasm.
Realizd numerosas muestias personales en
loda el mundo. Se desempend como Jura-
do ennumerosds concursos y eventos inter-
nacionales: s auter de-fos libros Design
Problems of the Graphic Artists (Miggl;,
1961, The History of Visual Communi-
cation [Niggli, 1963/, Advertising Design
[Encictopedia Britdnica, Chicago, 1971),
Grid Systems [NViggli, 1981 y coautor de
History ‘of the Poster./aBc, 1g71).
Durante su vida profesional ha sido distin-
quido con gran canticlad de premios

y honares. 3
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Eyck Akademie de Holanda ha organi-
zado una serie de conferencias y
seminarios que se jealizardn durarte

“los meses de-octubre, noviembre
ydiciembre. 3

* «El discurso en la visualidad» es

el rombre con el cual se desurroliardn
una serie de conferencias tematicas

Programa de conferencias :

debate y el intercambio de ideas
dentro del campo de fa practica del diserio
contemparaneo. Los disertantes hablardn

el tema «palabras»

Uno de los seminarios, «Crisis en el erificis-_
moz, sedictardel 22 de noviembre y.

- estard dirigido a esaitores, aiticos y perio-
distas, los cuales, a traves de los periodi-
<03, Tevistas y otros medios de comunica-
<ion, han tenido.un papel fundamental

_enlacreacion de un discurso critice dentro
de esta disciplina.

* Para el aro entrante se prevén la (onnnua»
cidn del cicfo de conferencias «El discur-

so en la visualidad» y ires seminarios, uno

de los cuales tratara el tema de la bits-
queda de una feorfa.ci lrura/ en lavida
_urbana, 'y
Para mayor Informacion, ¢ contactarse:
con Karin Viietstra a la sede de lajan van
Eyck Alrademle

PTIRLIF, PRODRAMME

Karin Viietstra
‘Jan Van Eyck Akademie
. Academieplein 1
6211 kM, Maastricht’
Holanda
Tel. (31) 43325 42 85
Fax (31) 43325 6474

Artes; Diserio y Teoria de lajan Van -

cuyo objetivo consiste en estimularel

Cur56 adistancia

«Multimedia in Realtime es el nombre
 que tendrd la conferencia multi-
medidtica de disero y tipografia que
serealizard el 16 de noviembre del
cortfente ario en el avditorio Tishman
* de la Parsons School of Design.
Este evento; esponsoreado porel Type
Directors Club, ha convocado a un
- grupo de profesionales lideres en las
areas de diseio, multimedios y 1~

asi como tambien sus experiencias
practicas en formatos multimedaticos
einteractivos. Ellos son: John Carlin,
Dawd Carson,-Robert Greenberg,

Steven Heller, Laurie Haycack Makela, P,
Scott Makela, Clement Mok; John Plunkets,
Alice Rubin, Helene Silvermarn, Bob

Stein; David Berlow, Matthew Carter, Allan -
Haley, Erik Spiekerman, £iik van Blolrlond
yJust van Rassum,

Para mayor informacion; dirigirse a la seae
del Type Directors Club.

- Conferencia de multimedios

" Type Directors Club
6o Easty2nd Street,
Suite 721
‘Nueva York, 10165-0721

'{

Graphb es un programa de ensenan-
2a de callgrajia por comespondencia
fundado en 1996 y dirigido por

fhomas ingmire con.la calabarac/an
de Monica Dengo.

El programa provee una serie de cur-
sos de caligrafia para esiudiantes de
todos los niveles y de todos los parses
del mundo, enire otros; los Estados

- Unidas, Japon, Australia, Italia, Sudafrica, -

Refrio Unide e Irfande:

Lo interesante es que cada estudjante pué-
de trabajar asu propie ritmo siempre y
cyando complete un-cursa dentro del lapso

- de dos arios.

Los cursos consisten en siete fecciones
secuenciales de gproximadamente 25 a 30
horas de duracion. Las lecciones termi-

. nadas deberdn ser remitides al tutor del cur-:

s0, quiien en el transcurso de una semang
las devalverd corregidas.
Una vez completado el programa, los
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pagrafia que exporidrdn'sus frabajos, -

=
B
<

pamr:/panres recibirdn un certificado que. -

acredite la realizacion de los cursos.
Los programas de estudio se encueniran dls—

- ponibles desde el 1 de octubre.

Para mayor informacion, diri _qlrse ala: sede

" de nuesira revista,

=

‘Graphd
1040 A Filbert, San Francnsco

€A 94133
\Estados Unidos

. La Association Typographique Infer-
nationale organizo una vez mds
{a Conferencia ATypi, Typography et...,
 quesellevdacabodel 24 al28 de -
octubie de esteanoen la Haya,
Este evento, ofganizado en cooperacian con

"~ la Real Academia de Arte y el Real
* Conservatorio de La Haya, convoco a direc- -

tares de arte, disefadores graficos, -
tipagrafos, masicos, cirieastas, ejecutivos, -
consumidores y productores de soffware,

en sintesis, a todos aquellosinteresados en

_ latipografia

Las temdticas tratadas se focal/zaran
en el desarrollo, la evoluciony el cambiv ti-
pagrdfica. El programa incluya presen-

internacionales que fuvieron como objetivo
incenfivar discusiones y debates.

Otras actividades desarrolladas paralela-
mente fueron exhibiciones de frabajos;
grupos de discusion; sesiones de diserio en

. vivo, visitas a estudios locales, progra-

mas espediales enmuseos y el Typelab, un
estudio de diserio equipade con compu-
‘tadoras, mpresaras yotras tecnologias que
proporcionaron un enformo inferactivoy
experimental,

Algunos de los disertantes fueron Ed
Benguiat, David Berlow, Petr van Blok/and
Neville Brody, David Carson, Wim

Crouwel, Gert Dumbar; Lucas) de Groot, Jeff
Keedy, Erik Spiekerman, Sumner Stone,
Gerard Unger, enfre ofros.
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Recientemente la \ic (International
Typeface Corporation) lanzo al
mercado una gran variedad de nue-
vas fuentes.
Entre ellas una serie de alfabetos
-paratexto y para display disenados por
tipagrafos especializados enel
drea comercial. Tanto vic Klepto como re
Obelisk; e Ellipse, 11e Caribbean,
wic]aft e e Jambalaya reflejan el estilo
distintivo de su disenador.
Otra nueva familia tipogrdfica, basadaen
los disérios que Eric Gill realizd en 1929.
para la Golden Cockerel Press de Inglaterra,
es Ja imc Golden Coackerel Typeface
Family. Se encuentra disponible en sus ver-

: Nuev_os tipos

siones romana, itdlica y titulo y, ade-

mds, posee disefios especiales de iniciales
yomamentos,

_ Elalfabeto tvc Rennie Macintesh es ofro
 delosnuevos lanzamientos. Basado ef la

escritura y dibvjos del diseriador esco-
cés Charles Rennie Macinitosh, representa
un'tributo a st obramaestra, la Escuela’
celebrando s centenario, Los ornamentos
de esta familia fueron inspirados en los

‘vitreaux y los motivos decorativos de ace-

rodeestaescuela.

ITCGolden Cockersl

iTe lﬂgptp“
ITC Obelisk”

* taciones y demostraciones de prafesionales ..

1TC RENNIE MACKINTOSH"

BESEERNDNENRARE
IR EEYEOES

HepiII00H00D

o A :

- Louise Domenitz -
866 Second Avenue,
Nueya York, NY'10017
Estados Unidos.

Tel, [212)371 0699

Faxp12)752 4752
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Hojas de parra rellenas con salsa de Latholémono

una Picadesal...

Los dolmdthes -pequenios arrollados
«de hojas de parra rellenos con arroz aro-
matizado- sonmuy populares en

toda Grecia y existen innumerables varia-

< ciones de este plato.

Ingredientes
[paraacho porciones como entrada
o-cuatro como plato principal)

1/3 a1/2 tazd de aceite de ofiva
extra-virgen
1 taza de echalotes picadas
finamente ;
1 taza de arroz de grano laigo
1 cucharada de té de canela
Sal marina
1 hoja de laurel
2 tazas de caldo de pollo desgrasa-
dooagua
1/2 taza de pifiones
1/2 taza de pasas de Corinto 0
" negras sin semillas
32 hejas de parra medianas o 4
pequenas, frescas o de conserva,
mds algunas hojas extra
12 taza de eneldo fresco u

fios pedazos

hojas de menta cortadas enpeque- .

1/4 faza de perejil picado finamente
Pimienta negra de primera clase

Jugd de dos limenes grandes

Cascaritas de limén para preparar los plaros

Preparacion

‘Calentar dos cucharadas soperas de aceite

de oliva en una ollay freir las echalotes

_ picadas a fuegolento alrededor de cinco mi~

nutos. Agreqar la canela y el arroz y mez-

clar bien con una cuchara de madera. Ana- *

dir una cucharada de té de sal, la hoja

de laurel y el caldo. Subirel fuego y hervir )

alrededor de 8 minutos con la sartén
destapada hasta que-se consuma el liquido
Y.que aparezcan pequenos agujeritos en
lasuperficie del arroz. Agregar los pirfiones
ylas pasas y cubtir el recipiente con

dos capas de papel tisi y una tapd que cie-
e hierméticamente; Dejar reposar durante
15 minutos. ;
Hervir agua enuna olla grande. Quitarles
los tallos a 32 hojas de parra medianas

0 40 pequenas y dejarlas aparte; Agregar el
resto de las hojas en el agua hirviendo de
a5 0.6 porvez y dejarlas 3 sequndos sison
de conserva o 5 sequndos sison frescas.
Retirarlas con una espumadera, ponerias so-
bre el papel isi y secarlas. Conellas cu-

brir lasuperficie de una cazuela resistente al*

calor lo suficientemente grande como

para poder ubicar todos los dolmathes en
unasola capa. Cocinar y secar el resto

de las hojas, .

Quitar el laurel del arroz y anadir la ma-
yor parte dal eneldo y del perejil. el jugo de
media limon, la sal'y la pimienta.

‘Colocar una hoja de parra sobre lo mesada

conla parte briflosa para abajo y el
extremo del tallo mirando hacia la muiteca.
Rellenarla utilizando una cuchara de ré
colmada si los dolmathes son pequterios o
una cuchara sopera sison grandes. Ubjcar
el relleno en el centro.de la hoja, en la parte
mds ancha, doblar hacia adentro la parte
del tallo y fsego los costados.

Arrollar hacia el final de la hoja,

Ubicar los dolméthes uno pegado al otro
en el recipiente anteriormente preparado.
Rociarlos con una cucharada sopera

de aceite de oliva y con el jugo de medio li-
mon: Cubrirlos con agua solo hasta fa-
par la parte superior. - Tapar el recipiente con
un plato ligeramente mds pequenc y co-

- locar un peso encima [por ejemplo una lata

de frutas). Ponera fuego moderado has-
taque hierva, luego bajario y cocinar duran-
te 25 minutos si fos dolmatties son peque-
fios y 30 si'son grandes. Recordar que
siempre debe haber liquido en el recipiente.
Retirar del fuego y con el plate y el pese
en su lugar dejar repasar por 5 minutos st se
desea servirlos calientes o dejdrlos enfriar.
Servirlos en platos individuales rocia-

dos con.el resto.del aceite de oliva y jugo
de liman. Rodearlos con cascaritas

de liman y espalvorearlos con eneldo.

Los libros de Graphis. La revista de Graph

sels nkmeros

Suscripcion anual:

.4 Todo aquello que es de Graphis, est4 ahora en Documenta.
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