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Conéctese al mundo
mediante la linea mas
completa de servicios
Internet de la
Argentina.

m Correo Electrdnico f I I

m World Wide Web u a c c e S S

m Telnet

m FTP

m News

m Poderosa

m Simple *Tiempo ilimitado / por mes + IVA
m Sin complicaciones Inscripcion sin cargo

Internet full access:

la conexion on line

al mundo.

(BBS Argentina) 315 6510
Oferta Limitada
1 Modem
Global Village Gold + l ER L N K
W R

inscripcion $ 1 38 N T

*
San Martin 793 3° B Capital Federal, Buenos Aires, Argentina.
“Internet precio final VA incluido: $59.- “Interlink precio final A incluido: $29.-
"Tiempo ilimitado

por r:n.es.+ IVA & &?‘.’a ( "; l




Cgm nupyawwwiceonlipercom

Un espacio para disefiadores en la web

un servicio de Servicios de Pre impresion

BBH'ITD e fotocromia
Separacion de peliculas Digitalizaciones
EraHBa e Impresiones laser color

* ploteo color, calidad fotografica

Reconquista 741 (1003) Buenos Aires Argentina
Tel. (541) 315 3980 Fax (541) 311 3366 e-mail cg@internet.siscotel.com.




Tecnologia

Lectura de imagen
por scanner rotativo
Peliculas en formatos de
h;sta 1130 x 1220 mm,
Rgproducclén de posters con
- resolucién de hasta 250 lineas/cm
Pruebas de reproducclén en
Matchprmt, Agfaproof y Cromalin.
0 pn;ebas digitallzadas
 pc ma ﬁainbow.

Control de calidad:

lo tangible y lo intangible,

la experiencia y el conocimiento
dispuestos para, si es necesari

volver a empezar.

Coronel Sayos 970, (1824) Lanus
Oeste, teléfono 240 3110 |

' tel. y fax (54 1) 241 9317 [ 249 2293

: m‘m 1934, (1
ml 308 2078 19 fax 942 9628 |



tenemos la resp

Power Macintosh con ColorSync le permite ajustar ol
los colores que aparecen en pantalla con los colores -

que resultan en su impresion.

Esta consistencia de colores le facilita el disefio de imdgenes electronicas
y le elimina la incertidumbre de realizar pruebas y retoques innecesarios,
ahorrindole tiempo y dinero.

Y para darle todavia mayor versatilidad y rapidez
a sus proyectos, la Power Macintosh cuenta con
el microprocesador mas poderoso en
su clase: el PowerPC 604 con la alta
tecnologia RISC a 132 MHz 6 150 MHz,
lo que le hace aproximadamente 30%
mds veloz que los sistemas Pentium
operando a los mismos MHz, asi
usted puede realizar su trabajo en
el tiempo preciso.

Estas son parte de las muy
poderosas razones que han
establecido a Apple como los lideres

en la industria de artes graficas.

- Apple | Power Macintosh

El poder para superarse. ET
; Ll
e WX i

Para mayor informacion consulte a su vendedor Apple o visitenos por Internet - hitp://www.apple.com

©199 Apple Computer. Inc. Todos los derechos reservados. Apple, el logo Apple, Maciniosh y Power Macintosh son marcas registradas de Apple Compuier, Inc. en los Estaeos Unidos y en algunos paises
PowerPC es una marca registrada de International Business Machines, usada bajo licencia. Toclas las otras marcas mencionadas son marcas registradas
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Entrevista a Herbert Bayer

¢QUE MOTIVO LO IMPULSO A ASIS—
TIR A LA BAUHAUS?

Entré en la Bauhaus porque vi su
primer manifiesto y porque -
escuche acerca de su concepto
vanguardista.

MO ESTUDIANTE DE ESTA ESCUELA?
Laimpresion que conservo de

la Bauhaus es que no era und es-
cuela sino mds bien una comu-
nidad de personas creativas gue °
sSequian una misma direccion, aunque este
.umba na se manifestd en toda su claridad
hasta hastante tiempo después.

Confesiones sobre la Bauhaus

- ¢CUAL ERA LA CONDICION SOCIAL QUE PRE-.
VALECIA EN ESTA EPOCA?
Despues de la Primera Guerra Mundial se
vivia en una extrema pobreza a causa -
de una aguda inflacion. La época éra espe-
cialmente confusa, no obstante, en la
Bauhaus habia un espititu de colaboracion
ydevanguardia.

¢CUALES SON LOS RECUERDOS QUE TIENE
| MAS PRESENTES ACERCA DE LA BAUHAUS?

' Elllegar a familiarizarme con los trabejos
de Klee, Feininger, Kandinsky y, posterior-
mente, con los de Moholy Nagy, y también
nuestra amistad, que se consolidd en
largos paseos por las cercanias del parque
Goethe en medio de la fragancia de sus
flores y el canto de los ruiseriores.

| DESPUES DETERMINAR SUS ESTUDIOS, ¢CUAL
" FUE SU EVALUACION DEL DISENO CON RES-
PECTO A LA PINTURA?.
Al tener el espiritu de la Bauhaus enmis
huesos, por asi decirlo, no hacia ningu-
‘nadistincion enire el diserio y la pintura; sin
embargo, después de que sali de esta

¢CUALES SON SUS IMPRESIONES CO-

tul of kumunik&Tm

escuela, en 1928, empecé a trabajar para
ganarme la vida y lo hice principalmente
en el campo del diseno grdfico, en proyectos
para exposiciones y en la direccionde
la revistaVogue, Pintaba solo después de
salir de mi trabajo.

DURANTE SU ESTADIA EN LOS ESTADOS UNI-
DOS, (’HUBO ALGUNA EVIDENCIA DE LA IN-
FLUENCIA DE LA BAUHAUS EN LAS ARTES?
Cuando vine a.los Estados Unidos ef con-

' cepto de mi vida como artista éramuy cla-

1o y continué con la mjsma inclinacion
aunque la Bauhaus no'estaba muy presen-
te en mi mente puesto que ya habian

pasadoalgunos arios desde que la habia de-

Jado. No obstante, mis recuerdos y mi
dfinidad por ella revivieron nuevamente al
llegar a Nueva York. Alli proyecté y tecopi-
1é una exposicion sobre la Bauhaus en el
Museo de Arte Moderno y realicé un'catd-
logo en colaboracion con Ists y.

Walter Gropius. ;

¢POR QUE A PESAR DE LA CONTRADICCION *
QUE EXISTIA EN SUS PROPIOS PRINCIPIOS LA
BAUHAUS SE CONVIRTIO EN UN ESTILO
INTERNACIONAL?

Tanto la escuela como todos sus exponen-
tes nunca aceptaron la idea.de que la

Marca para el local de

ventas de la empresa fabri-

cante de vitraux Klaus,
1923,

An AlfAbet ko-oRrdinti fonetiks

And visin wil be & moR EEEkTiv

Simbolos fonéticos para
silabas desarrollados
por Herbert Bayer, 1959.
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Bauhaus se convirtiera en un estilo. En ver-
dad, luchamos contra eso. La Bauhaus

establecid y puso en prdctica.ciertos princi- .

pios y filosofias pero nunca planifico llegar
a convertirse enun estilo, lo cugl impli-
caria aplicar una serie de formulas inmuta-
bles a un concepto de estilo inflexible.

¢COMO SE HAN DESARROLLADO SUS CON=
CEPCIONES DEL DISENO?

Mis experiencias en la Bauhaus, posterior-
mente mi trabajo en la industria y con
otros clientes, se sumaron a la acumula-
cion de conocimientds y a las experiencias
prdcticas que, aplicadas a mis propias ha-
bilidades creativas, constituyeron las
fuentes de mi trabajo.

Aunque la Bauhaus haya quedado atrds
en el tiempo, ain adhiero a sus principios
basicos, particularmente a la perspectiva’
de que ninguna-de las actividades

de un disefiador contempordneo es un caso
aislado sino parte de una perspeciiva
global en el medio ambiente del hombre.

¢ QUE ASPECTO DEL DISENO LE RESULTA DE
MAYOR INTERES? ¢HASTA QUE PUNTO

ESTA DISCIPLINA ES CAPAZ DE CREAR UN ME-
DIO AMBIENTE SOCIAL? {

Tanto la pintura como el diserio relaciona-

~ do con el medio ambiente, asi como tam-
.bien las grandes esculturas y la tipografia,

son los temas que mds me interesan.
Siempre he pintado y la pintura se ha con-
vertido en la base y en el vinculo de cone-
xion de todo mi trabajo creativo.

_ Hoy, que he llegado a viejo, me gustaria,

de ser pastble, poder dedicarme exclusiva-

Tapa para larevista de la
Bauhaus, 1928.
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mente a mi frabajo independiente,
aquel que puedo realizar sin la necesidad de

unagran oficina.

JCUAL ES LA INFLUENCIA DE LA BAUHAUS QUE
AUN SE MANTIENE VIVA EN SU TRABAJO?
Creo-que esta prequnta ya ha sido contesta-
da en las anteriores; ne obstante, quisiera
agregar que lamento que aquella clara
direccion social que la Bauhaus le marcé al
artista se haya perdido recienternente, ung
vez mds. De esta manera, las bellas artes

. se encuentran aisladas en la cispide de los

esfuerzos creativos. :

DAi)A SU GRAN EXPERIENCIA EN EL CAMPO DE
LA IDENTIDAD CORPORATIVA, ¢CUAL DE LOS
DOS ELEMENTOS BASICOS QUE COMPO-

NEN UNA MARCA, LOGOTIPO O SIMBOLO, TIENE -
MAYOR PREGNANCIA? :
Es mds efectivo tener solo un logotipo que .
das elementos integrados, logotipo

e isotipo, ya que es mds pregnante para el
piblico. Braun, Olivetti, Coca-Cola, Rca,
KLM, Siemens y Mobil son efemplos tipicos
de grandes industrias que han suprimido su
marca comercial concentrdndose en su fogo-
tipo que, si es adecuado, debe

cumplir la funcion de simbolo y de nombre
comercial ala vez.

AUSS TE LL UNG

EUROPRAI |
-SCHES

LULERE

GEWERBE
1927

LEIP Z1 G

Paster realizado con mo-
tivo de la Exhibicion
Europea de Arts & Crafts,
1927.
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6 ]uanités 6

confexto

2 £njulio de 1995, el disenador
grdfico y tipografo argentino Luis
Siquot presento su proyecto
fipagrdfico de estilo decorativo
«Juanita»a la vic (Internatio-
nal Typeface Corporation). De las
sejs variantes presentadas fue-
ron sefecaonadas cinco para ser publica-
“das en junio de 1996
Mientras realizaba el frabajo final desarmo-
lla y presenté tres variantes mds. «Juanita
| Ling» fue la‘inica elegida y sumada a fas
| cinco anteriores.
. En el transcurso de ocho meses Siquot di-
w bu;a, con los programas Fonstudio 2:0
‘ y Fontographer 4.1, los:142 caracteres re-
| queridos por fa i para cada una de

' las variantes, con sus respectivos espacios
l y pares de kerning,
. Como lo caracteriza'su disenador, «Este
proyecto tipografico es el resultado de
a pelea entre la imaginaciony la-forma
puesta en el papel, entre la geometria
y el efecto Gptico. Es un homenaje a las
primeras impresiones tipograficas
|*de mi infancia. Son tipos de juguefe, no.
I muy serios, pero enérgicos y expresi-
vos, con distintas personalidadés por sus
| tonosy por los diferentes tratamientas
| decorativos. En Xiloy Line snmulo conli-

ITC JUANITA

'

beryad interpretativa, la huellaque
dejala gubia en el grabado en madera y

- linéleo. Las variantes decoradas estan

pensadas para aplicarles colores, sacando
provecho de los programas de ilustra-

cion de la era digital: hasta cuatro'enel

caso de Juariita Deco».

. Desde que Juanita fue terminada la irc
le ha aceptado tres nuevos proyectos: Steel,”

Cargo y oiro sin nombre definido adr,

* basado en tipos de madera del siglo pasa-

do, por los cuales Siguot tiene especial
afecto.

Ya desde su adolescencia Luis Siquot
demostraba gran interés por el

disefio de fuentes ypor la composmon
tipografica.

En 1964 obtuvo el primer premio en el

‘Concurso Nagional de Afiches para la.

«Semana de Cordoba». En 1965 comen-
z6.a trabajar en San Pablo, Brasil.

En 1966 regresc a Cordoba, donde obtu-.
* vo varios primeros premios de dise-
« no-grafico, trabdjo'para el canal 10, lue--

go para el canal 12 y, afines de 1969, via-
jo a Alemania becado por el Instituto
Aleman de Intercambio .

‘Académico para estudjar en el Departa-

mento de Comunicacion Visual de la Es-
cuelaSuperior de Artes

de Hamburgo, de donde egresé en 1975
y ejercio la tarea docente. -

Desde 1976 se desempefia como disena-
dor gréfico free-lance —o como director
de arte de agencias de publicidad -

en Alemania, Espafia, Estados Unidos y
la Argentina.

ITC JuaNITA DECO
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Con el sugerente titulo de «Territo-
rios», el 1, Instituto de Coope-
racion [beroamericana, 0rganizo,
desde el 6 de junio al 4 de julio
pasado, en el Centro Cultural Espa-
fiol, una muestra fotogrdfica pre-
sentada por cuatro artistas argen-
tinos que efrecieron una vision

N.peta R
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| poética de lugares de la vida real y cotidia-

na,al tiempo que exploraron la naturaleza
humana desde angulos inesperados.

Se trata de los jovenes fotgrafos.Martin
Weber, Alejandro Bachrach, Horacio Devitt
y Gabriel Valansi, cuyos trabajos han
formado parte de numerosas exposiciones
tanto nacionales como intermacionales.
Sus diferentes formas de plasmar y mostrar
la realidad y también de revivir sus pasados
crearon un interesante e inquietante

' climaa lo largo de fodo el recorrido de la

| muestra.

La calle, lanache, el aire. Transitos per-
| manentes que invitan la mirada y la re-
flexion, que convecan al paseante,

| al creador de imagenes, y le exigen em-

punar el instrumento, utilizarlo.

La interpretacion resulta tan diversa
como lo que hay detras del ojo. No tocan
todos de la misma partitura, ya que la
realidad, esquiva y amplia, se puede ver
de cualquier lado, de cualquier modo.

/| Los instantes para congelar son miles.

Hay que elegirlos. Los recortes posibles,
| infinitos. Es necesario optar, delimitar,
cortar la cosa y desarmarla, verla mejor.

Martin Weber encuadra dentro de su
marco no uno, sino varios de los recortes
superpuestos: El limite del fotograma

no esreal, se extiende. Muchas realidades
transcurren al mismo tiempo, y no hay

| mecesidad de hablar s6lo de una. Es una
opcion fresca y revulsiva, una mirada

" mo tiempo adolescente y maduro, quie
atin no ha sido adoctrinado.

| Alejandro Bachrach elige el viaje como
espacio donde los condicionamien-
tos desaparecen. Se puede provocar, ser

| provocado, sentir el pellizco y disparar,

pura, el despertar de un fotografo al mis-

| (ST eCE—.—




“con la alegria pueril del juego complice
en que se convierte mirar sin ataduras. &
Europa y América bien miradas, y encon-
tradas, exorcizando el mifo al apropiarse
de las cosas, trayéndoselas gracias a
la camara. El viaje ha concluido, y hay mu-
chos paquetes para abrir en la maleta.

Horacio Devitt elige remontarse y mi-
rar desde el aire, a un tiempo repartido’y
recurrente. La camara elegida lo parte
en cuatro momentos sucesivos, uno de
ellos preciso, los otros mero transito.

La busqueda continia en New York City,
meca devoradora. Motivo recurrente

sus entrafas, sus calles inasibles, el sueno
de quedarse para siempre, estan las fotos.

Gabriel Valansi prefiere lanoche y sus
figuras transformadas, oscuridad de
resplandores momentaneos y secretos.
Es necesario detenerse, buscar la luz
imprescindible. Ella aparece cincelando
sus figuras, noctumnos de vidrieray
teatro, mascaras que rien negando ador-
mecerse, alimentandose con bolsas

de pochoclo y abandonando en fa huida -

los zapatos.

Marcelo Brodsky

Fotograﬁa de Gabriel
Valansi,

Ganadores dél Premio Braque

El sevicio cultural de la Embajada
de Francia y la Fundacion Ban-

co Patricios organizaron el Premio
Braque 1996, cuyo lema fue:
Diserio y Cultura del Siglo xxi.
Este premio es organizado desde
1963, promoviendo las mds di-
versas manifestaciones de la crea-
tividad, y el de este ario represen-
ta uno de los mayores estimulos
que se brindan a los jovenes
disenadores. En la convocatoria de
este aiio los participantes debian
proponer la comunicacion vi- '
sual de un centro cultural del siglo
X1 poniendo en escena las posibilida-

des comunicativas del disefio grdfico en la
sociedad del futdro.

N.peta R

| Los jovenes diseadores premiados tendhén

la oportunidad de hacer und pasantia

.en Francia durante nueve meses, gozando
de la posibilidad de trabajar con pres l/g/o-
sos disenadores de ese pass.

Fl jurado, integrado por Jack Batho [conse-
Jero cultural cientifico y de cooperacion
de la Embajada de Francia), Rubén Fonta-
na, Guillermo Gonzdlez Ruiz, Marcelo Llo-
sa, Ronald Shakespear y Daniel Wolkowicz

centrocultural
4 -, siglo

ds 8

myggtra

by
é‘\ﬁi"l

Fotografia de Horacio
Devitt.

Primera mencién, Gustavo
Osvaldo Pavesi.

(disenadores grdficos) y Alberto Spolski
[presidente de la Fundacion Banco Patri- -
cios), otorgd el primer premio dl trabajo”
realizado por Paula Mizraji, una primera
mencion a Gustavo Osvaldo Pavesi y fres
menciones a Mariano Bonavita, Jimena
Natalia Celis y Ariana Jenik. .

Ademds fueron seleccionados los pro, yecros
de Pablo Herndn Castano, Débora Katz,
Herndn Arfel Méndez, Nora Monkman,
Daniela Fernanda Pacchett, Ana Piccinino
y Sergio Szwarcberg.

Primer premio, Paula
Mizraji, por su proyecta
Pronoia.

Pronoia: estado de opti-
mismo basado en la

. certezade que las cosas

se predisponen favor-
ablemente. (Opuesto de
paranoia.) 3

:
li

| 2.
—ﬁ

Nuevas tendencias

/12 »m

Marca y afiche promocionan-

" do una exposicion. .

1pG 29. conTexto visual
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Isotipo cinético en perma-
nente cambio. Resulta de

la filmacion constante

y la proyeccion simultanea
del cielo desde el lugar

donde se encuentra el Cen- .
tro Cultural.

En caso de aplicacion esta-
tica se utiliza una variable

“de cielo abierto.

En caso de impresion de
pantalla, el cielo que se ve
en ese momento.

ESTBLUE 118 g/m’ TEXT & LOVER
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Jiri Tmka y Herminé Tyrlova

conlexto

Cuando se habla de cine de ani-
macién se lo asocia muchas veces
con el dibujo animado. Sin embar-
go, ésta es tan sélo una de las
técnicas utilizadas. Otra de ellas
es la.animacion con munecos.
Checoslovaquia fue uno de los pai-
'Ses que'encontraron en las mario-

un cine distinto, dé alta cali-

dad estética y excelencia creativa.
Recorramos pues parte de su
historia de la mano de Hermina
Tyrlova y Jiri Tmka.

Hennina-Tyrlovd

Nacié en 1900, en Brézové Hoiy, en el cen-
1ro de Bohemia. Esta dctriz fue socia del
Teatro Urania, en Pragd, donde encontroa
Karel Dodal, con quien se caso. Juntos fun-
daron el primet estudio cinematogrdfi-

co de Checoslovaguia. Por otra parte, Karel
Dodal pensaba desde un comienzo crear
una institucion para llevar a lapantalla fas
tradicionales marionetas de los checos.

El primer filme de Tyrlovd fue.un dibujo ani-

‘mado, Zamilovany vodnik (El genio de

las aguas amorosas), que fue uri encargo
comercial para el periédico Elekta-Journal
de Praga. Pero lo-que infliyd vivamen-
teen la creacion y en el espiitu de Dodal
y Tyrlovd fue el Novyj Gulliver (El nuevo
Gulliver) de Prouchko, 1935.

Tyrlova participo activamente en la realiza-
cion de Tajemstvi lucerny (El misterio

de lalinterna), 1935, un filine de marione-
tas hecho para una empresa de zapatos, *
que terminaba como una pelicula animada
en Gaspar Color. Dodal se habia divor-
ciado de Tyrlova y en aquellos dias emigro
anteel peligro nazi. Entonces, ella se
consagro.aas peliculas de marionetas y
realizo Las aventuras de Ferda la hormi-
ga Ferda mravenec), 1942.

En'susiguiente filme entré en un‘contacto

vivaz y perdurable con Tyrlovd. Acabada la
Segunda Guerra Mundial vino de Checos-

| lovaquiaVzpoura hracek (La rebelion de

los juguetes), 1947. Verdadero testimo-
nio de un pais que surge, que se iradia so-
bre una Eurapa que nace de las cenizas,
ydeun cine de titeres que hoy sigue fenien-
do vigencia, y vayassi la tiene,

De su antiguo amor, Dodal, sabemos que

netas la posibilidad de dar vida a -

se volvié a casar, con Irene, con quien
Jundo un estudio de dibujos animados
comerciales.

¥ Tyrlovd continuo con una curiosa fradicion,
donde se mezclan lo religioso con lo
musicaly con la afectuosa relacion con /os
ninos.

Desde muy pequeria Hermina se disqustaba
con el melancolico Andersen. Deseaba

- que los nifios solg vieran cosas agradables.

y cordiales en sus vidas, como la lana que
emplea para contar sus historias:

Durante los arios sigitientes experimento
con diferentes materiales, ensayo su méto-
do de animacion, se peifecciond e inten-
1a algo mds profundo en sus narraciones de
hadas. Asi llego a uno de sus largometra-
Jes mds famosos, de buen gusto y excelencia:
Zlatovslaska (La princesa de los cabellos
de 010, 1955, en el cual un simple jo-
vencifo, que entiende el lenguae de los ani-
males, es enviado a buscar a una princesa,
Allarecoge «el agua de la muerte y el fras-
co con «el agua de la vida>. El'tirano lo
obliga.a beber «el agua de la muerte» pero
Tyrlovd no puede con su genio y lo hace
renacer milagrosamente, Muere el tirano, el
jovencito se casa con fa princesa y

todos celebran la boda. Hasta las gallinas
son felices. .

" Luego hiZo mds peliculas hermosas, siem-

pre con finales exultantes.

Sus mds recientes obras, como Hevzda
Betlemska (La estrella de Belén), 1969,
que gand la Concha de Oro de San
Sebastidn, prueba su duradero e inmenso
poder creativo,

Todo su cine es la cdlida sonrisa de una
mujer madura, plena de vida.

Victor A. ITURRALDE ROA

La princesa de los cabellos de
oo, Hermina Tyrlova.

. tpG 29. conTexto visual

Elcine deiri Trmka

Si en nuestra realidad cotidiana tenemos

- la limitacion de no poder dar vida a los

objetos del mundo que nos rodea, en el ci-
ne pdrecenno existir tales limites...
Allfvemos como cobran-vida los dibujos, los
objetos y tambieén los muriecos. Todo es
posible.

Al ver el filme El ruisenor del emperador
(Cisaruv slavik] de]iri Tmka, 1948,

no podemos menos que SoIprendernos ¢sus
protagonistas?, marionetas, ¢su cualidad?,
jparecen tener vida! _
Jiri Tika [1912-1969 ] fue un eximio ani-

_madar checoslovaco que amaba el rea-

tro y, por sbbre todas las cosas, las marione-
tas: Dibujante, ilustrador, artesano, na~ .
rador y escultor, trabajo durante un tiempo
comoilustrador de cuentos infantiles y

-explord las posibilidades del dibujo animg-

do, pero la busqueda de un medio de

expresion a traveés del cual pudiera liberar-

se lo condujo nuevamente asu primer
amor: los muiiecos.
Desde los anos treinta la influencia del

cine de Disney habia cruzado el gran océa-

no y se hacia sentir en Europa y los confi-
nes de Oriente. Sin embargo, algunos pai-

'ses reaccionaron conira ella proponiéndo-

se crear un cine distinto, con caracteristicas
particulares. Checoslovaquia fue uno de
estos paises. §

De la mano de Tmka llegaron al cine cuen- .
tos populares y tradicfones flokloricas y,

si bien en algunos momentos se nuirio de
elementos extranjeros, no por ello su

obra perdié uno de los ingredientes funda-
imentales: la calidad estética. Sus per-
sonajes revivieron cuentos de Andersen,
de Chejov...

Pero la tarea de animar marionetas no es
sencilla, requiere mucha paciencia

[como todbo el cine de animacion), ya que
cada pequena modificacion en la posi=

- cion del muneco implica una fotografia, y

asi cuadro por cuadro.-Recordemos que.
un sequndo de pelicula de cine sonoro se
halla integrado por 24 fotogramas [24

exposiciones fotogrdficas), por lo.cualpa-.

ra realizar un largometraje como El ruise-
fior del emperador, que tiéne una du-
racion de 60 minutos, es necesario foro-
grafiar /86.400 forogramas!

Otro de'sus filmes, E| pececito de oro

"~ pdgina &

" [0.zlaté rybee), 1951, realizado con técni-

ca de dibujo animado, mantiene la inge-
nuidad y la frescura creativa, transportdn-

_donos por un tato de regreso a nues-

tra infancia, colmada de.cuentos infantiles,
donde la imaginacion marcaba la norma,
Trnka, asf como el resto de los animadores
checos, utilizaba una variedad de mario-
netas cuya estructura basica.era un cuetpo
de madera articulado mediante una es-
pecie de armadura de metal, oculta bajo la

.Indumentaria, y cuyas partes visibles

[cabeza, cuello y manos) estaban realiza-
das en madera o goma. Las miiltiples
articulaciones de los cuerpos facilitaban la
plasticidad de los movimientos.
Otro grande del cine de animacion mundial,
Noriman Mc Laren, difo después de ha-
ber visto E| principe Bayaya (Bajaja), de
Jiri Tmka, 1950, que era la pelicula
mas hermosa de cine de animacion que
‘habia visto.

El cine checoslovaco ha merecido Y merece
un lugar preferencial en la historia del
cine de animacion; recordar sus grandes fi-
quras es una forma de rendirle homenaje.

MonNica GRUBER

Viejas leyendas checas,
JiriTrnka.
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Offenbach, ciudad cercana a
Frankfurt am Main, es desde los
arios ‘20 un centro muy activo

en lo que serefiere al arte de la es-
critura en Alemania.

Es digno de recordar el maestro ca-
ligrafo y diseriador de caracte-
res Rudolf Koch que, en la fundido-
ra de fos. hermanos Klingspor,
poco despues de la Primera Guerra
Mundial, constituyd, junto con
otros caligrafos y tipdgrafos como
Berthold Wolpe, Fiitz Kredel,
Friederich Heinrichsen y Karl
Vollmer, un notable grupe conocido con el.
nombre de Offenbacher Schreiber (Los cali-
grafos de Offenbach).

Siguiendo con esta tradicion se funda, en
1982, la asociacion Schreibwerkstatt
Klingspor, Offenbach, cuyo idedlogo fue el
caligrafo Karlgeorg Hoefer.

Hoefer inicid su carrera como aprendiz de
tipografia. Su interés por la escritura era
muy grande y los ejemplos prdcticos y libros
didacticos de Rudolf Koch constituye-

ron su base de estudio como autodidacta.
Para quien deseara conocer y practicar

la caligrafia en aquella época existian dos
libros de gran importancia : Das Schreiben

Giovanni De Faccio
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als Kunstfertigtei, de Rudolf Koch, y
Schreibschrift, Zierschriff und )
angewandte Schirft, de Edward Johnston
{traducido al inglés por Anna Simmons,
alumna de Johnstan).

Para Hoefer los trabajos de Rudolf Koch
[fueron su primer contacto con fa caligrafia.
Estos efemplos despertaron en él la ale-
gria de poder trabajar con las fetras, mien-

. tras que con el libro de Johnston descubria

las formas histdricas del pasado. Se ins-
piro ademas.en la originalidad de los traba-
Jos de Emst Schneidler y también en el
libro Beispiele kunstlerischer Schrift del
vienés Rudolf von Larisch, que lo.ayudaron
a considerar la escritura como un
ornamento.

- Apartir del uso de distintos elementos es- _

criptareos, Hoefer descubrid y creé una
forma de expresion propia. Curioso y osado,

. experimentaba siempre con nuevos ma-

teriales, a diferencia de Rudolf Kach, que
solo escribia con la pluma chata. -
Cuando aparecieron en'el mercado los rotu-
ladores y pinceles sintéticos japoneses,
fue quien los propuso y recomendo a sus
alumnos para los efercicios de caligrafia.
Asi, descubrid el pincel de punta,

instrumento tipico de la tradicion caligrd-

Trabajos caligraficos

desarrollados por Karlgeorg

Hoefer.

Haciendo honor al fema jCada dia se debe
elaborar una nueva idea! hoy sigue fraba-
Jando con admijrable vitalidad.

Con la frase jNunca empezar a dejar, no
dejar nunca de empezar! transmite su
pasion a los alumnos invitandolos a expe-
rimentar continuamente como un eterno
desafio. No solo busca el contacto humano
yartistico con sus estudiantes sino, sobre
todo, la armonia entre el hombre y el arte,
que ¢l mismo, con su sapiencia, su espon-
taneidad y su alegria por el hallazgo, esta
en condiciones de crear dia tras dia.

fica oriental, que en el mundo occiden-

tal era utilizado solamente para retoques.
Hoefer lo usaba como una pluma para
escribiry también para bocetar ejercicios,
cuyos resultados casuales eran tomados
por él como fuente de inspiracion. Hoefer
noha tratado de imitar el estilo de las
pinceladas japonesas sino que, por el con-
trario, ha logrado personalizar el rasgo.
Hoy Hoefer tiene 82 anos. £n su continua
basqueda por aprender del pasado,
porencontrar algo nuevo y elaborarlo, ha
creado durante toda s vida gran variedad
de tipografias y de obras caligrdficas

que han llevado su nombre mds alld de los
confines de Europa.

Traduccion: Lucila Viacava.
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‘¢Hasta qué punto se puede enca-
rar cientificamente nuestra relacion
con el entorro visible y legible,
yel oficio de modificarlo por medio
del diserio? ‘
En su cdtedra de investigacion de’
la rav César Jannello dedico al
tema.mds de tres décadas; con la
colaboracion de Oscar Masotta,
fue pionero en la aproximacion se-
midtica a lovisual. Ahora, un equi-
podirigido por Germdn Carvajal estd
compilando su obra tedrica, con el auspicio.
de la Academia Nacional de Bellas Artes,
el estimulo de Umberto Eco y la ocasional
asistencla de quienes en distintos periodos
- integramos el grupo de trabajo de Janne--
llo. Si llega a buen fin, este libro pdstumo *
podrd ayudar a objetivar los factores per-
| ceptuales, operativos y simbalicos inheé-
rentes a tada accion de dar forma.
Si bien los criterios de cientificidad de simi-
lares emprendimientos pueden no resul-
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- tar undnimes, una medida de su éxitoesla -

/annulaaan de un vocabulario.cuyo uso se
welva imprescindible.

Porfos anos ‘60, Marshall McLuhan lanzd el
termino de la aldea global y un postula-
do estructuralista de cinco palabras: el

.medio es el mensaje, ambos de uso cada
vez mds cotidiano, sin perjuicio de lo

cual numerosos egresados de la Facultad
deArquitectura, Diseno y Urbanismo de

| laUniversidad de Buenos Aires no conocen

| asu creador.

f EnUnderstanding Media propuso una

| vastareflexion histdrica a partir de las inno-

| vaclones en las tecnologias de comunica-

cion. En su vocabulario el concepto de tec-

| nologia se aplica, para empezar, al len-

| guaje hablado y llega por entonces (1964)

| hasta la television.

' Laevolucidn de los medos tecnoldgicos,

| vistos como «extensiones de nosotros mis-
mos», fuvo dos grandes jalones: la im-

 presion tipogrdfica y fa difusion electrérica.

Dentro del sistema de pensamiento-de

calas transformaciones del entorno humano:
sla ciudad, como un barco, es una exten-
sion colectiva del castillo de nuestra pieb.
Editada recientemente en eastellans, -
Laaldea global fue terminada porsu -
grupe en 1489, casi 10 afios después de

s muerto McLuhan.

MeLuthan, la innovacian en los medios expli- .

Si sus primeras meditaciones precedieron +

a las de Toffler, Naisbitt y Negroponte

en cuanto a anunciar las consecuencias de
‘la tecnologia posindustrial, esta obra pos-
tuma muestra hasta qué punto Mcluhan

. imaging lo que se venia; mds aun, empren-

de la busqueda de herramientas tecricas
para «révelar y predecir la dinamica de
las innovaciones...». Jugando con la pola-
ridad entre o tipogrdficoy lo electronico,
aparecen las de lo diacrénico y lo sincroni-
oy una supuesta transicion del predomi-
nio.del hemisferio cerebral izquierdo /mc:a
el derecho.

Herramientas, pa labras Y tecnologias son

‘parte de la periferia humana; y su relevo,

desde la piedra de slice hasta el cuarzo If-
quido, nos marca como sujetos de un.
tiempo y no de cualquier otro. El adveni-
mienta de [nternet, que McLuhan an ticipa

hemisferio  hemnis

E,ql] il.'l'fll‘ d\‘ I-L'C}N\
implosion
electranica

explosion
tipografica

figura  fondo
diacrénico st i
hard
visual

lineal ‘unl'm.m.ll

Las polaridades de
McLuhan.

lenguaje hablado
escritura fonérica
darretera
indumentaria
vivienda
dinero

imprenta
teléfono, telegrafo
cine

radio; v
omputadora.. base de daros
red de medins ;,loh‘\ics
de comuricacion

Las galaxias de McLuhan.
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‘como la Red de medios globales de co- - -
municacion, modifica nuestro esquema cor-
poral colectivo.

Para prever las futuras relaciones con nues-

_ tra periferia, Mcluhan infroduce un mo-
" delo topologice: la representacion tetrddi-

ca; el tétrade es una cinta de Moebius de 4,
ramas, <2 conjuntos de reldciones fonda—
figura. Como sabemos; la cinta de Moebius
es aquella superficie que no tiene ni re-
vés ni derecho y, por lo tanto, suspende la~

_ antinomia entre lo interior y lo exterior.

Por coincidencia, en la misma época
Jacques Lacan aplicaba recursos topoldgi-
cos parecidos a «la imagen del sujeto in-

consciente» Aqui, en lugar de tétrades hay -

cuadripodos, entre otras figuras tridimen-
sionales. Con la intencicn de «establecer

- puentes entre las ciencias humanas y las

matematicas», Lacan recurre a la cinta *
de Moebius que «subvierte la oposicion
significante-significado, toda vez que

el derecho y el revés se continaan el uno
enelotro,

Estos pamlellsmos desde luego, noson ca-
suales; el tema es el sujeto y sus lengua-

Jesy la‘comparacion entre los distintos en--

Joques merece una discusion filosofica

de otra magnitud. Por el momento, bastaria *

sugerir.alguna respuesta a la pregunta ini-
cial sobre el rol del diseriador. -

Artefactos, seiales y construcciones sonel .

re,nifoﬁo donde la tecnologia de punta

se encuentra con su verdadera predecesora.
£n la medida en que su desnivel es impor-
tante, la tecnologia vencedora y la vencida
podrdn enfrentarse, fuslonarse y una po-

pdgina6

dria convertirse en metdfora de la otra. Esta
tension es, en definitiva, la materia del .
diseno. -

El verdadero diseriador se hace cargo de
la incorporacion cultural de la tecnelo- .
gia de punta. Su producto serd memorable
en la medida en que fogre hacerlo; como

- enel Partenon la cortstruccion en mdrmol

metaforiza la carpinteria tradicional o los.
primeros autos son la metdfora de una
carroza tirada por caballos de fuerza.

La buenanoticia es que la innovacir si-
que activa y, mientras ello ocurra, a pesar .
de todas las versiones en contrario, la his=

torfa rio ha terminado.

Estructura tetradica

A.Realce D. Inversion
[figura} [fondo]

b

g ‘“;-f w5
e s o
§ 3t 3

B. Désuso .
(fondo) !

€ Rec‘upe!‘acién'
(figura)

Joselevich [ Fingermann. -
Sistema Fotoframa: una
" metéafora constructiva de
laimagen electronica.
Premio De[ta Barcelona,



Fisiologia digital
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Hipercuerposy el merchan-
dising de la fisiologia digital

Ennoviembre de 1994, a los 39
anos, Joseph Paul jemigan'se volvio
global convirtiéndose en el cuerpo
visible del Human Visible Project,
un negocio a muchas pintas

que tiene su direccion electronica

| enun'rincon de la wes, la Patria Virtual

de la Internet.

Basta apuritar al Netscape o al Mfcrasofr
Explorer a la direccion http.//www.nim.
nih.gov para encontrarse con un atlas tridi-
mensional hiecho a partir del caddver
masculino de Jemigan convertido enuna ba-
sede datos que permite a los visitantes
hacer un escabroso tour virtual.

‘Para Jernigan su ascenso virtual empezé en

1981 cuando asesind a mano armada al
dueno de una casa al que quiso robar y cul-
mind en una prision de Texas el 5 de

 agosto de 1993, muriendo en manos del Fs-

tado que le proporciond gratuitamente

unbarbitirico ultramdpido que o liquido ca- -

si tanrapidamente como él lo habia hecho
con su victima. Asi Jernigan se convirtio en el
primer donante involuntario de un cuerpo

- perfecto a los buscadores de las proporcio-

nes ideales, maquiavélicos Leonardos de la
eradigital, -

ElHuman Visible Project estd asentado . .

en la Biblioteca Nacional de Medicina (Num)
en Bethesda, Maryland, el emporio del sa-
-ber médico de los Estados Unidos. Desde

| stiinicio en 1986, uno de'sus principales

objetivos era armar una biblioteca de ima-

genes biomédicas. Algunos de sus directo-

| res, motivados por la vision de una cabeza
| rotando magicamente en un monitor, so-

faron con digitalizar tn cuerpo entero.
Elcuerpo de Jernigan estaba adn tibio cuan-
do vold de la prision de Huntsville, Texas,

- al laboratorio de Denver donde fue analiza-

do mediante Imdgenes de Resonancia. , -
Magneética{Mri) y sometido a un escner de
Tomografia Computarizada (caT scan) que
proporciond imagenes tridimensionales de.

los huesos y los tejidos blandos. Luego se

- congelo el caddver a -70°c y se lo'corf en

cuatro pedazos, poniéndolo en el freezer
hasta tanto los cientificos eligieran freinta

| caddveres ideales, entre 6000 que tenian a

su disposicion, libres de enfermedades infec-
ciosas, cdncer, deterioro de los tejidos,

deformacion de huesos, fraumatismos,
quemaduras, o cualquier otra variante
existenclal. Sobre la.base de su anatomia,
peso, altura y proparciones, Jernigan, que

midio en vida 1,77 metros y pesd 95 kilos, -

se convirtio.en el hombre ideal para el
Atlas, en tanto curiosamente sus emplea-
dores, que tanto sabian de su anatomia; lo
desconocian todo con respecto a su perso-
nalidad, en particular su pasado criminal.
Sus cuatro partes fueron recuperadas y pa-
saron por un criomacrétomo que las corto
en 1771 finas fetas de 1 milimetro de
espesor cada una, las cuales fueron fotogra-
fiadas por cmaras de 35 y 70 mm. Cada
una de las imdgenes —verdaderamente
horrorosas~ fueron escaneadas por pode-
rosas computadoras utilizando la técnica
del rendering volumétrico que permite re-

- componer tridimensionalmente al cuerpo.

El cuerpo de Jernigan, convertido.en

" una base de datos, ha devenido un rompe-

cabezas que puede armase a voluntad. .
Mds de 300 compaitias han manifestado
su interés en usar estas imdgenes, incluyen-
do un software que quiere desarrollar

una pelicyla de ciencia ficcion llamada Viia-

* je fantastico, en la que los narteamericanos

y los rusos libran'su batalla final dentro de
las,arterias y los 6rganos de un ser vivo,
teniendo.como entorno las imdgenes d/gp-
talizadas de Jernigan.

Lo que porahora es sélo pasible de una

pasion voyeuristica cambiard rdpidamente
con el mejoramiento del software.

Pronto tendremos a Jermigan corriendo, san-
grando y haciendo lo que mejor sabe, .

es decir, simular posmortem. De aqui en
mds podremos reemplazar su rifion bue-
no por uno malo y ver cémo crece un tumor
y como se descompone un organismo.

Culminando las rumiaciones de Leonardo,

el Human Visible Project se desplega-

1 pronto en una exhibicién en Tokio como
la pryeba cientifica del genio del maestro.
La digitalizacion de Jernigan, que costé
1,4 millones dé dolares, fue hecha con dine-
ro piblico, por lo cual su uso es —salvo
por el pago de una licencia nominal— prac-
ticamente gratuito, En este momento, el ex
asesino ocupa 5Q gigabytes en los discos
duros del National institute of Health.

. Entre ellos descuella el proyecto de :
Alexander Tsiaras quien, a partir de las fetas

ordenadas de Paul Jernigan, estd produ-
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. ciendo el Anatomical Travelogue, un fra-

bajo que verd las vidrieras y-estanterias a
fines de 1996 en miltiples formatos: li-
bros, co-roMs y programas de tefevision.
Utilizando un equipamienta que vale mds
de 1 millon y medio de dolares provistos por
varios donantes, en las oficinas de la edi-
torial Time Life en un rascacielos de Nueva
York, Tsiaras promete revolucionar

la visualizacion cientifica, asi como lo que
sabemos acerca-de la dindmica del.
cuerpo humano.

Fl togue estético que Tsiaras le impone-a
sus imagenes —equidistante de la frialdad
del patografo y de la repulsion de los
débiles de mirada como este cronista— les

* asegurard, sin duda, duradera longevidad.

Descontento con las imdgenes pdlidas
de Jernigan muerto, las convirtio a tonos

" degris y las recolored como las de uri ser

humano vivo; elimind fas manchas de las
emplomaduras en las caries, etcétera.
Asi' como supueéstamente Dios cred a Eva a

" partir deuna costilla de Addn, Tsiaras

estd fabricando hombres a partir de datos
digitales. En un momento en que la idola-

trizacion de lo fisico (desde la cirugia has- -

ta los implantes, desde el body-making
hasta la tiera juvenilizacicn) pega fuer-

_tey genera mucha plata fespecialmente en

los Estados Unidos y en sectores de.altos
ingresos] el Anatomical Travelogue desti-

. latoda su fuerza por el hecho de que co-

rresponde a un cuerpo real.
Lamuerte y la resurreccion siempre nos han

" fascinado. Pero este frenesi por la anima-

cion digital —que enconiro un nicho dvido
en Toy Story— llega con la obra de Tsiaras
aun paroxismo muy sugesfivo.

Para Tsiaras todo es cuéstion de djsero del

Seccionde la cabeza enla
‘que se observa el cerebelo,
la corteza cerebral, los
orificios nasales, etcétera.
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diseno. Disefar.es hacerse cargo de las
consecuencias, de como lo que se hace in-
terfiere o no en el comportamiento de:

los demds. Si los diseriadores son ningunea-
dos es porque nadie alcanza a entrever las
consecuencias de sus productos.

Pero el cueipo carga [y nos traspasa) sus
prapias consecuencias. £l cuerpo viene
acompanado de una serie de asociaciones
y realidades que todos —por poseer uno

- 0 ser poseidos por é/-.tenemos en comdn:

alma; espiritu, vida, muerte, protoplasma.
Este.cuerpo digital mds que ningan ofro.
Tsiaras termina lo que comenzo con el robo-
de caddveres en la Fdad Media, uno de

los primeros y exitosos mercados negros de
principios del capitalismo. Su frabajo cul-
mina lo que Galeno empez6 hace siglos. La
anatomia és la ciencia del pasado, de

lo conacido, de lo sabido. No hay misterios
en' su recorrido y si quredaba alguno;
Tsiaras termind por abolirlo. Pero en esa
misma operacion Tsiaras puso al desnudo
una ausencia que sus imdgenes esca-
neadas no pueden llenar. La del alma, la del
fantasma de esa maquina.

Ver a Jernigan no en el corte desflecado de
una transparencia sino en la majestuosi-
dad de sus rotaciones en el ciberespacio o
en unmonitor de altaresolucion nos
devuelve una imagen muy querida —y temi-
da-~; la de nosotros mismos. Como los

* terraqueos que se vieron reflejados en las

aquas de Marte, devenidos marcianos

en los cuentos de Bradbury, Jemigan es no-
sotros, 0 lo que queda de nosotros.

Tsiaras e/ Co, cumpliendo con el mds sinjes-
tro de los mandatos de la ciencia moderna,
disocian descaradamente al alma del -
cueipo. Al liquidar los resabios aristotélicos
y cartesianos de subordinacién de la mate-

“ria al espititu terminan endiosarido.a los
bits, sepultando, pero tambieén reviviendo,
a los atomos: Conquista paraddjica si las hay.

Seccion del abdomen que
“incluye el intestino, grueso

y.delgado, la médula espi-
" nal, la musculaturay la gra-

sasubcutanea.
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El diserio grdfico es, por definicion,
una disciplina comercial y no
perteneciente a las bellas artes; por
consigufente, ser diseniador

economia global. ¥, del mismo

modo que los disenadores deben
' tratar de equilibrar su persona-

lidad creativa con sus facetas co-
- merciales, tambien deben en-

entre su ética personal y laboral.
Algunos afirman gue ambas cosas
son idénticas.

Laética personal define la /orrna
en que actuamos en relacion
con otras personas, grupos, organi-
zaciones y también nuestro medio
ambiente. Podria argumentarse
que la superposition de unia ética
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-algo de lo cual podemos enorgu-
| llecernos, una parte fundamental del pro-
fesionalismo. >

Asumir laresponsabilidad
. El poder trae aparejada la responsabilidad.
Desdeuna perspectiva puramente co-
| mercial, el poder puede percibirse como
una herramiente para el logro de objetivos
financieros. De hecho, muchos empresa- *
rios se consideran parte de un juego medido
enteramente en funcion de los resulta-
dos financieros obtenidos. En tanto pueden
elegir utilizar sus ganancias con fines

contraria a sus objetivos comerciales.
Para el verdadero profesional el empleo éti-
co del poder no es una opcion mds.
| Por ejemplo, la responsabilidad profesional
para un abagado significa no comprome-
ter los derechos legales de.un cliente en aras
de la ganancia financiera personal; pa-
ra un contador publico significa no utilizar
informacicn confidencial para adoptaruna
decision personal sobre inversiones.
Lamayoria de los disenadores grdficos
tiene un poder especial respecto de la gra-
| ficacion de la gente y el consumo de
productos derivados de la madera.

Graficacion de la gente

Engran medida, los diseriadores grdficos

| pueden ejercer un control sobre la eleccion
‘ de las imdgenes empleadas en el trabajo

grdfico Implica formar parte de'la

contrar el equilibrio y la coherencia.

. personal y comercial es, mds que .

altruistas, esta generosidad es una faceta .

que producen. En la esfera de la comuni-

cacion visual sus opiniones son respetadas

y ejercen considerable influencia.

Nunga se ha puesto mds en evidencia fa for- -

maen que se'ejerce la discriminacion

o el maltrato contra los grupos visibles de
nuestra sociedad, sea en razon de

susexo, su raza o alguna discapacidad. Por.
ejemplo, en el caso de las mujeres, no sélo
se las explota mental y fisicamente,

sino que tambieén se las subordina desde un

- punta de vista econdmico y social.
 La discriminacion en nuestra sociedad se

ve alentada y peppetuada por la poderosa

Juerza de lasimdgenes visuales que

aparecen en los medios publicitarios y otros,
material que los disefiadores manipulan
profesionalmente. Lo cierto es que amenu-
do:son los creadores, voluntarias o involun-
tarios, de las imagenes que alientan los
eslereotipos y la victimizacion.

Elconsumo de productos derivados
delamadera

No cabe duda de que la repera/smn  global
de la actividad humana tiene sus efectos
sobre la capacidad de nuestro planéta para
mantener el medjo ambiente que disfruta-
mos. Fs un hecho generalmente aceptado
quegran parte de esta repercusiones

el resultado del consuimo de productos de-
rivados de la madera.

Los disenadores grdficos cumplen una fun-
cion decisiva en la seleccion de los pro-
ductos que se utilizardn para producir un
material impreso. Tienen, pues, lares-
ponsabilidad ética de actuar como guardia-
nes de aquellos recursps que corren peli-
gro de extincion. Es necesario fener en cuen-
ta que los bosques son recursos escasos
yvaliosos y aplicar la capacidad creativa y

- los conocimientos sobre las técnicas de

reproduccion para encontrar soluciones que
requieran menor consumo.de papel. Se
puede evitar el empleo de materiales viige-

. nesy, asu vez, garantizar que los pro-
. ductos puedan ser reutilizados o recicla- .

dos fdcilmente.

En respuesta a las consultas de los clientes,
es posible alentar una evaluacion cuida-
dosa de las necesidades y el volumen de la

- produccion. Se puede recomendar el em-
pleo de materiales reciclados, o que sean

facilmente reciclables, o bien que favo-
rezcan el medio ambiente de otras formas.

pG 29. conTexto visual

Orras facultades de los diseradores
Las cuestiones éticas relacionadas con

las facultades de los disenadores no se limi-
tan en modo alguno a la graficacion de
personas y ala utilizacion del papel.,

Las preocupaciones sobre el medio ambien-
te deberian abarcar todo tipo de mate-
riales. £n su calidad de comunicadores tie-
nen responsabilidades en lo que atane

al acceso universal de las personas disca-
pacitadas, analfabetas o de escasa
educacion. Asimismo, podiian proponerse
argumentos convincentes en favor del em-
pleo responsable de los simbolos.

Como principio, deberian ejercer una per-
imanente consagracion a la utilizacion
cuidadosa y ética de sus facultades, habida
cuenta de que las cuestiones analizadas
en el presente articulo son las mas corrien-
tes de esta época.

Sin ninguna duda, la sensibilidad respecta
de cuestiones éticas ha aumentado
durante las dltimas décadas, tal como lode-
muestran las cartas y codigos de las

asaciaciones industriales, editoriales y de .

todas las dreas del gobierno.

Un diserador podiia decidir emplear sus ha-
bilidadtes y facultades exclusivamente
para ebtener el mayor beneficio financiero
posible. Sin embargo, como profesio-

nal debe asumir una responsabilidad social.
Porello, su consagracion a estaresponsa-

bilidad debe reconocerse como un aspecto .

Jfundamental del profesionalismo, el cual
da lugar a un'cambio de paradigima que,

- @ suvez, motivard una accion.

la propues ta

Ha llegado el momento de que la Sociedad
de Disefiadores Graﬁ(os de Canada for-
mule una declaracian de principios en su

' Codigo de Etica, que oriente el compor-

tamiento ético. La lista actual de responsa-
bilidades incluida en dicho codigo com-
prende tres secciones: 1) laresponsabilidad
profesional del diseriador, 2) laTesponsa-
bilidad del disenador frente al cliente, y

3) laresponsabilidad del diseriador ante
otros disenadores. Al agregar una nueva
seccion, laresponsabilidad del disenador
[rente ala sociedad, se estard haciendo
historia al tomar una posicion inequivo-
ca, reconociendo la responsabilidad del di-
sefiador en la educacion del cliente y

de otros profesionales.

pdgina8

Es importante que los diseriadores reconoz-
can el papel que desempeiia la ética en

- el profesionalismo, no sélo por ellos mismos,

sino como parte de la permanente lucha
en pos del reconocimiento profesional del
diseiio grdfico en nuestras comunidades.
La ampliacion del Codigo de Etica de la So-
ciedad de Diseriadores Grdficos de Canadd
contribuird al logro de este objetivo.

Estas ideas fueron propuastas inicial-
mente en 1988 por David Berman en el
marco de la Reunion General Anual -
de la Division Ottawa de la Sociedad de
Disefiadores Graficos de Canada.
Desde entonces, el ejecutivo nacional
ha creado un comité para reescribir .
el Codigo de Etica de la Sociedad de
Disefadores Graficos de Canada e
incluir una seccion de responsabilidad
social.

David Berman, mGoc, ReD, es uno de los
directores de Bayne Herrera Berman
Communications Ltd. y de David Berman
Typographics L1d. fue presidente de la Di-
vision Ottawa de la Goc y del Comité
Nacional de Etica de la oc, director de la
Asociacidn de Disenadores Grdficos de
Ontarioyy ha participadoe activamente en la
labor de distintas organizaciones con-
sagradas a la conservacion de los bosques
trapicules, la iqualdad entre los sexos y
lajusticia social.

Bibliografia recomendada

Frascara, ). y Bernard, P. «Social Concerns in
Graphic Design» («Las preocupaciones sociales
en el disefio grafico»), en Graphic Design World
Views, Internatiopal Council of Graphic

Design Associations (Consejo Internacional de
Asociaciones de Disenddores Graficos)
(icocrapA), Kodansha Internaﬁonal/usa Limited,
NuevaYork, 1990.

Whitely, Nigel. Design for Saoefy [D/sel'ru para la-
sociedad), Reaktion Books, 1993.

Extraido de la revista Graphic
Design Journal, nimero 2,
invierno-primavera, 1994.
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= El nombre minimo adelanta
I eren e la grandeza. Se le ha ama-

rrado firme a su destino de
héroe; intensamente existe, es lo que ofrece.
Ni la vida ni lamuerte lo tendran de soslayo; son sus
Gnicos bienes. Suena vivo a Bolivar, han visto a Sucre
asu lado, dirigiendo cada trazo de su idea. Hombre
nuevo a destiempo, suena un hombre diferente.
Comanda un rostro duro, aureo y profundo cada ges-
to arranca las raices indigentes y dibuja el perfil
de una mirada asceta. Mil veces impresa o mil veces
vociferada, no la aparten los matices de su ruta
que es franca. Lo ha visto todo viendo al hombre, todo
lo ha sabido declinando los ojos a ras de su mise-
ria. Hombre, disenaste |a forma de tu tiempo, y en tu
tiempo hiciste del mundo un punto al sur de
este planeta.
Piensa, su cerebro estratega, las manos actaan fiel-
mente ese pensar; el corazon revuela por las selvas.
Hombre poderoso, efigie de tu gente, te colma
una nobleza que inauguras: has sido el instrumento
de tu fin. Pero no ha nacido el mundo que pueda
contenerte y te llevas los signos de la vida en la muer-
te, a algunos libros les donas todas las palabras
y se desparrama tu imagen por la tierra vasta de tu
otro Occidente

utpG

A Emesto «Che» Guevara por la com
plicidad anacronica de sus treinta
anos después y nuestros diez afios mas

tarde. Porque entre el homenaje

yladécada trasciende la fiereza obsti
nada en una idea, Por su ofrenda
Gnica, mas alla de la idea; la decision
insoslayable de proyectarla

Porsu inocencia de escriba de una his

toria que no es lamisma de siempre
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Victar Margolin es profesor La pugnaen tre el modelo de
adjunto de la materia Historia I I
del Disero en la Universidad expansion, regido por el materia-
/

de llinois, Chicago.
Es director de la revista Design

Discourse y subdirector

de las publicaciones de diserio
Discovering Design: Explo-
rations in Design Studies y
The Idea of Design.

mundial

VICTOR MARGOLIN

lismo y el consumo, y el modelo de equilibrio,

basado en la preservacion ecoldgica del planeta,

amenaza el bienestar mundial.

Desde su rol social, el disenador puede contribuir

a reconciliar ambos modelos.

EL MUNDO ESTA CONVULSIONADO. NOS ENFRENTAMOS CON

lo que Horst Rittel denomind una «clase de proble-

mas sociales mal formulados, donde la informacion es con-

fusa, donde tanto los clientes como aquellos encarga-

dos de tomar las decisiones lo hacen a partir de valores con-
frapueﬂos y donde las ramificaciones de
todo el sistema son totalmente (mel(]UGS“
Unaformade

naciones: la pabreza en medio de la abundancia, la degra-
dacién del medio ambiente, la pérdida de fe en las insti-
tuciones, el crecimiento urbano descontrolado, la inseguri-
dad en el empleo, la alienacion de los jovenes, el recha

zo de los valores tradicionales, la inflacion y otras a/lerat/o—
nes monetarias y economicas>. "

La premisa para hacer fren-

hacer compren- fe | te a este proyecto fue

sible esta con- Rittel sobre un probl considerar el mundo como
fusion hasido un sistemay analizarlo
definir los como untodo. El resultado
modelos de la fuchanan wicked - fue uninforme, The Limits
situacion to Growth (Los limites del creci-

mundial con el fin de identi-

ficar cuales son los proble-

mas reales. fior]

Uno de los principales empren-

dimientos en esta area fue

el iniciado por el Club de Roma, una organizacion for-
mada en 1968 a instancias del industrial italiano
Aurelio Peccei. Como resultado de sus reuniones ini-
ciales, el Club de Roma emprendi6 un proyecto ex-
cepcionalmente ambicioso, a saber, «examinar la

compleja serie de problemas a los que hacen frente todas las

..brainwashing

Panel de via piblica reafizado

apartir de un collage hecho con par

tes de distintos avisos publicita

rios. Agencia de publicidad Chiat

Day, Londres, 1991

tpG 29. El disefio y la situacion mundial

miento), publicado por

primeravezen 1972, en el

que se defiende enérgica-

mente lanecesidad de

lograr un equilibrio global

basado en los limites del

crecimiento demografico, el desarrollo econo-
mico de los paises menos desarrollados y

una nueva receptividad frente a los problemas
delmedio ambiente.

En el informe se define lo que los autores denominan
una «problematique» o planteo del problema,
que puede modificarse o desarrollarse con el correr
del tiempo para incorporar nuevos datos. Desde

la publicacion de The Limits to Growth, el propio Club
de Roma ha emprendido otros estudios; entre los
Gltimos cabe destacar The First Global Revolution (La pri-
mera revolucion global), publicado en 1991.

Los esfuerzos del Club de
Roma, junto con los estudios
de otras comisiones inter-
nacionales como la Comision
Mundial sobre Medio Am-
biente y Desarrollo, presidida
por la ex primer ministro no-

pagina 10



ruega Gro Harlem Brundtland, que en 1987 dieron
lugar a la publicacion de Our Common Future (Nuestro
futuro comdn), patrocinado por las Naciones Unidas,
han llevado a la promulgacion de lo que denomino un
modelo de equilibrio para el mundo.

La premisa en que se basa
este modelo es unsiste-
made pesos y contrapesos
ecologicos que consta de
recursos finitos. Si los ele-
mentos de este sistema
sufren daios o se desequi-
libran, o si se agotan los
recursos indispensables, el
sistema sufrira graves da-
fos y un posible colapso.
En los Gltimos anos, el modelo
de equilibrio ha ido ganan-
do un mayor apoyo como un
ideal por el cual luchar. Esto
ha llevado a la formacion y al
desarrollo de actividades

de los distintos partidos Ver-
des que existen en Europa

y América del Norte, ha con-
tribuido a los programas

de los partidos liberales de muchos paises y ha sido
la causa subyacente de muchas conferencias sobre

medio ambiente, poblacion y
derechos de la mujer.

Sin embargo, la incapacidad
de este modelo para dar cabi-
da al crecimiento dinamico
de la produccion y el comercio
que impulsa el desarrollo

de una economia global ha lle-
vado a muchos miembros

de la comunidad comercial, asi
como a grandes sectores del
publico de los paises industria-
lizados, a brindar a ese
modelo un apoyo meramente
formal o a hacer caso

omiso de él,

En contraposicion con el
modelo de equilibrio,
elmundo de los negocios
y de muchos consumi-
dores operasegan lo que
llamo unmodelo de ex-

pansion del mundo. De esta manera, el mundo
constade mercadosy no de naciones, socieda-
des o culturas. Los productos funcionan en
estos mercados como simbolos de intercambio
economico. Atraen capital que esreciclado,

Victor Margolin

Afiche diseriado por Gunter
Rambow para Amnesty Interna

tional, Alemania.

amnesty international

Postal de la «Conmemoracion

de la jura del nvevo gobierno mun

dial» realizada por Klaus Staeck,
Alemania Occidental, 1981

Se han utilizado los logos de las
mayores companias pefroleras
para representar el poder global

de las multinacionales

“impending linage” [lmagen ame-
nazante) utilizada para la
realizacian de postales y afiches,
Christer Themptander, Suecia,

1984
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Fax enviado por Trevor Jackson
ala exhibicion «Visualice el futy
ro», la cual convocaba a artis
tas y disenadores a enviar sus men
sajes sobre el medio ambiente.

Your NAME
HERE

DEATH™

Publicidad en contra del consumo
de tabaco, que incluye un pack
aging de cigarillos con forma de
ataid, Gran Bretana, 1991

DT,

convirtiéndose en nueva produccion, o que pa-
saaser parte de laacumulacion de riqueza pri-
vada o corporativa. Hasta hace muy poco, el mer-
cado mundial se centraba en lo que Kenichi Ohmae
y otros han llamado la Triada, es decir, los paises
economicamente desarrollados de América del Nor-
te, Europa y el Japon

Esta region comercial se

ha ampliado con la

incorporacion de China,

los paises reciente-

mente industrializados

del sudeste asiatico

y UNOS pocos paises de

otras regiones del mun-

do, como Brasil.

Los diversos programas

de desarrollo social

que son centrales al mo-

delo de equilibrio y el

modelo de expansion no

solo estan en pugna si-

no que indefectiblemen-

te provocan choques

que ya han tenido reper-

cusiones considerables.

Esto se pone en evi-

dencia en la brecha cada

vez mayor entre los ri-

cos y los pobres tanto en

el ambito mundial como

en el local, en el desa-

rrollo de una infraestruc-

tura de informacion que

privilegia aalgunos y

excluye a otros y en una

serie de situaciones am-

bientales precarias

que podrian causar un

dafo permanente al

planeta. La tension entre

estos dos modelos es extrema y debe ser resuelta
para superar los aspectos poco atractivos de ambos.
El modelo de equilibrio es mas sensato, pero exige
un control del consumo que plantea un desafio
directo al modelo de expansion. No obstante, existe
oposicion en muchos frentes a la reducida manu-
factura de bienes que lleva implicita la critica al con-

1pG 29. El diseiio y la situacion mundial

sumo hecha por el Club de Roma. Esta oposicion
puede encararse en relacion con aspectos economi-
cos, politicos y personales. Aquellos que operan
seglin el modelo de expansion creen que el desarro-
llo de productos y la innovacién son los motores
que impulsan la economia mundial.

Esta forma de pensar guarda cierta relacion con el
modelo de equilibrio, tal como lo vemos en los inten-
tos por adaptar los principios de la sustentabili-

dad al disefo de nuevos productos o al rediseno de
los existentes.

No obstante, esta dominado

porla fe en el poder de la inno-

vacion tecnologica para es-

timular la experiencia humana.

Esta relacion entre productos y

experiencia se fundamenta

en la afirmacion de que la satis-

faccion que pueden brindar

los objetos materiales no tiene

[imites,

Por otra parte, el materialismo

se ha convertido en una par-

te tan integral de las nociones

de felicidad que el desarrollo

de productos esta vinculado en

forma casi indisoluble a la [u-

cha por el adelanto de la humanidad.

Esto tiene importantes consecuencias. En primer
lugar, no hay limites en la bisqueda del refinamiento
de los productos y, ademas, no existe consenso so-
bre cual debe ser el nivel de calidad de éstos.

La situacion se perpetta porque los fabricantes sefia-
lan constantemente al pablico las excepcionaies
caracteristicas de los productos que se fabrican para
los mercados especializados de avanzada.

Esto se observa sobre todo en el sector de las activi-
dades de esparcimiento, como el aerobismo, el
ciclismo, el remo y el tenis.

También se pone de relieve en

el mercado norteamericano

de la electronica, en el que mu-

chas empresas han adaptado

la tecnologia de las telecomuni-

caciones de avanzada a siste-

mas de audio para el hogar. En

1992, por ejemplo, Apogee

Acoustics introdujo un sistema de parlantes a un pre-
cio de 60.000 délares, en tanto que los Laborato-
rios Madrigal Audio de Connecticut lanzaron al mer-
cado una procesadora digital de casi 14.000 dolares.
Si bien comparativamen-

te son pocas las perso-

nas que compran este tipo

de producto, se produce
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Pdster para una campana
en contra de la quema de la selva
amazonica brasilena disena-

do por Richard Blowning, 1990

“Never again» (Nunca rds), poster
realizado por Peter Kennard para

el Gran Consejo de Londres, 1983

un efecto cascada cada vez que se define el sector
de mayor poder adquisitivo del mercado y se estable-
cen sus exigencias. Este efecto se manifiesta en
los distintos niveles de calidad que dan como resul-
tado una extraordinaria variedad de productos pa-
ra el consumidor, el cual puede medir el valor de sus
propias adquisiciones frente a los niveles mas al-
tos del mercado y, tal vez, hasta aspirar a alcanzar un
producto superior cuando las circunstancias lo per-
mitan, Con frecuencia, la calidad de un producto
esta muy por encima de lo que el usuario promedio
puede aprovechar, pero la adquisicion se llevaa
cabo de todos modos porque el producto representa
lo mejor que hay en el mercado, constituyendo
una afirmacion simbélica. En la actualidad la sofisti-
cacion de los productos es mucho mas compleja
que lo que Thorstein Veblen postuld con su nocion de
consumo conspicuo hace casi unsiglo.
Hoy los nuevos productos
no constituyen sencillamente
versiones antieconomicas
e innecesarias de los ya exis-
tentes sino que aportan
nuevas y auténticas ventajas

que modifican la experiencia humana

en su sentido mas amplio.

Otraforma de modelo de expan-
sion se produce mediante la crea-
cion de nuevos mercados para

los nuevos productos. En la actua-
lidad, el nimero de objetos

con los que vive lapoblacion de los
paises industrializados esta au-
mentando, por cuanto las acciones
que la gente antes efectuaba
porsimisma, o no tenia necesidad
derealizar, ahorason llevadas a ca-
bo por productos, especialmen-
te los inteligentes, como por ejem-
plo elreceptor de radiomensajes
o elteléfono celular.

El deseo de poder ser localizado facil-
mente y de tener acceso a otros

en todo momento ha determinado que
muchas personas lleven consigo teléfo-
nos moviles o receptores de radio-
mensajes. Estos altimos, que antes es-
taban reservados a los médicos u otros
profesionales a los que era necesa-

rio ubicar en casos de emergencia, ahora los portan
adolescentes que esperan poder comunicarse entre
si cuando lo desean. Esto no sélo ha creado un
enorme mercado sino que también ha canalizado

Victor Margolin

una inmensa cantidad de dinero hacia las empresas
telefonicas que proveen el servicio de transmision.
Los fabricantes estan ahora

promoviendo la venta de termi-

nales de video en forma

cada vez mas generalizada, en

vista de que algunas lineas

aéreas se proponen introducir

terminales que puedan pro-

yectar peliculas y videojuegos

a los pasajeros en sus asientos.

El desarrollo y el uso gene-

ralizado de todos estos

nuevos objetos tecnologi-

cos forma parte de un pro-

ceso que estimula las

expectativas del usuario

con el fin de crearnue-

vas demandas de produc-

tos. Y esto no parece

tener fin.

Hasta una actividad como la

jardineria, que no requeria un

equipo muy refinado, se ha

convertido ahora en la excusa para la venta de cos-
tosos elementos. El ritmo de innovacion de los
productos, en particular los electronicos, continta
acelerandose y los usuarios estan condicionados
para participar en el proceso mediante la actualiza-
cion de los productos existentes y la adquisicion

de otros nuevos.

El refinamiento de la operacion es una de las prome-
sas de la nueva generacion de productos inteli-
gentes, que varian desde las cortadoras de césped,
electronicas, cuyos sistemas de control por computa-
dora proveen mayor potencia segtin el espesor

del césped hasta las viviendas inteligentes dotadas de
sistemas electronicos que controlan todo lo ima-
ginable, desde poner en funcionamiento la cafetera
eléctrica hasta el sistema de riego por aspersion. Es-
tas y otras innovaciones se es- i

tan incorporando al mercado a

un ritmo tan rapido que

no podemos menos que pre-

guntarnos qué quedara

por hacer dentro de cien anos.

En tanto las cortadoras de cés-

ped y las viviendas inteligen-

tes siguen siendo una opcion

para el consumidor, los pla-

nes de construccion de una red

nacional de autopistas inte-

ligentes en los Estados Unidos,

alos que el Departamento de Transporte de ese pais
ha destinado 200 millones de dolares a lo largo
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Pasteres promocionales disena

dos por Comel Windlein para la
muesira «Visualice el futuro» lle-
vada a cabo en las instalaciones

de la empresa Parco.

de un periodo de siete anos, ilustran una situacion
muy distinta. En caso de que el desarrollo de este
sisterna llegue a implementarse, se convertira en lo
que Ivan lllich [lama un «monopolio radical, que

no le dejaala poblacion otra eleccion que utilizarlo.
Los conductores se veran an llich,
obligados a pagar para moder-  conality jHenamien
nizarse y adquirir automavi- oo losociabilida

les inteligentes equipados pa-  (Berkeley, Heyday Book
ra circular en esas autopis- 1973). pp

tas, en tanto que todos debe-

ran pagar mayores impuestos para a]‘romar los gastos
El acondicionamiento de En el ‘
todo el sistema nacional de au-  los auramoviies intel
topistas de los Estados Uni- gentes y las autoplistas inte
dos para la circulacion de ve- ¢

hiculos inteligentes tendraun
costo de miles de millones de
dolares, que bien podrian
utilizarse, en cambio, para me-
jorar los servicios sociales que
tanto lo necesitan. PP 143Y 144

Seria facil continuar citando

proyectos de investigacion y desarrollo de productos
que se justifiquen en el marco de este discurso
expansionista con la promesa de una vida mejor. Sin
embargo, modificar las condiciones del discurso

Y
(e

Yiees
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no es sencillo. En tanto no se midan los costos y be-
neficios de los proyectos como el de la autopista in-
teligente en relacion con lo que se necesita para re-
solver los problemas economicos y ambientales
mundiales que continGan asolandonos, los primeros
continuaran gozando del apoyo de los fabricantes
ansiosos y del mercado, asi como del de los politi-
cos, que ven en estos proyectos la oportunidad de
crear fuentes de empleo en sus distritos.

Tal vez la defensa mas seria del modelo de
expansion frente a las politicas que llevan

a la sustentabilidad mundial es la equipara-
cion participativa en el mercado con poder
politico.

La posicion actual de influencia politica del Japon
es el resultado de su extraordinario empuije durante
los anos de la posguerra, que lo llevo a convertir-

se en uno de los principales protagonistas de la eco-
nomia mundial. Su éxito no paso inadvertido pa-
rasus rivales, que actualmente compiten entre si para
desarrollar infraestructuras que les permitan atraer
alos inversores y fabricantes extranjeros. Una vez
que aprendieron la leccion de como dirigir una fa-
brica, Corea del Sur, Hong Kong y sus vecinos se
esforzaron por construir sus propias fabricas, comen-
zar a producir sus propias manufacturas y empezar
aexportar. Los asociados extranjeros son rapidos pa-
ra aprovechar oportunidades, y su ansiedad por
ampliar sus propias operaciones ha acelerado el pro-
greso economico de estos paises recién indus-
trializados. Véase «Asia’s Supercitls

Si existe un vinculo tan estrecho  Hong Kong 1s Stll s 1~ Bur
entre participacion economica  fivals are Nipping at i
y poder politico, squé argu-

mento podemos entonces es-  de Asia Hong &
grimir con el fin de desplazar I
parte de la energia de estos e
paises hacia un desarrollo sus-  los ke
tentable en lugar de unaex-  week |2
pansion del mercado? PP 154-F

mayo de 199

Habida cuenta del dinamismo del modelo de
expansion del desarrollo mundial, su podero-
sa capacidad de estimular aspiraciones huma-
nas para unavida de comodidad y placer, y los
intereses politicos subyacentes a la bisqueda
de poderio econémico, la posibilidad de lo-
grar una significativa abstinencia generahzada
del consumidor es baja. "aul Hawken ha g

Lograrlo de cualquier otra for-  medioene
ma que no fuera laindividual y  los argument
voluntaria exigiria una rees- de la funcién corporativa
tructuracion de la totalidad de  en elacercamienioala

la economiamundial y plan-  sustena
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THE FILM TOEND ALL FILMS

«Gone with the wind” (o que

el viento se fleva»), paster y
tarjeta realizada por Bob Light y
John Houston, Gran Bretana, 198

Slu'pmnmdmhlimllimhlhe of the earth.
He promised

toorganiseit!

HOW showing worid-wide

tea serias preguntas sobre c6-

mo la misma cantidad de gente
puede mantener un nivel de

vida adecuado o mejor que el
actual en razon de su partici-
pacion en el modelo de expan-

sion mundial. Ello también 9
significaria renegar de una su-
posicion corriente de las puesto de relieve la «eco
economias de avanzada, a sa- L
ber, que un nivel de vida co- 4
modo con recursos adecuados ‘
para desarrollar la propia
individualidad es un objetivo preny am
digno de todos. Lo que tor-

na aun mas dificilunvuelco

haciaun modelo de equilibrio es que éste s6lo
puede lograrse mediante el pago de la deuda
que el sector privado y los gobiernos que operan
dentro del modelo de expansion han con-
traido al hacer caso omiso de las normas de la
buena ciudadania ecolégica.

El costo de purificar los rios contaminados, limpiar el
aire impuro y nutrir los suelos agotados es astrono-
mico, y es preciso afrontarlo para restablecer el ade-
cuado equilibrio ecologico del planeta.

Como parte de esta estrategia de identificar sistema-
ticamente los problemas mundiales, el Club de Roma
también ha desarrollado un método analitico de
respuesta, al que denomina «resolutique». Sin em-
bargo, éste no reconoce el grado en que las fuer-

zas del modelo de expansion contradicen los objeti-
vos del desarrollo sustentable. Por consiguiente, el
Club propone trabajar por medio de las instituciones

nuevas y existentes del sector pablico, sin recono-
cer la dificultad de reestructurar la relacion entre
los modelos de expansion y de equilibrio.

Se apoya en cambio en los nuevos «valores
colectivos» que se estan esbozando como un
codigo moral de accion y conducta,

pero esto constituye vid, p

una esperanza, mas que una

estrategia.

Los partidarios de cada modelo operan en formas
que disminuyen o marginan el poder del otro,

al tiempo que aplazan sus respectivas promesas de
utopia hasta un punto determinado del futuro en
el que las estrategias de logro no deban ser proba-
das frente a los reclamos de sus criticos.

Los defensores del modelo de equilibrio for-
mulan un [lamamiento poco realistaauna
reducciénradical del consumo, en tanto que
los que estan a favor del modelo de expan-
sién minimizan constantemente la precariasi-
tuacion ecologica del planetay los peligros
politicos de aumentar la diferencia en los nive-
les de ingresos entre losricos y los pobres.
Por ello, nos vemos atrapados en una negacion ma-
siva de lanecesidad de compatibilizar los valores
en conflicto de estos dos modelos.

Existe un vacio en lo que atane al desarrollo de me-
dios para reconciliar estos dos modelos, que

una reconsideracion de la practica y la ensenanza
del diseno podria contribuir a resolver. El diserio
es la actividad que genera planes, proyectos y pro-
ductos. Aporta resultados concretos que pue-

den servir como demostracion o argumento sobre
como podriamos vivir.

Victor Margolin

El diseno inventa permanentemente su contenido, de
modo que no esta limitado por gastadas catego-
rias de productos. El mundo espera cosas nuevas de
los disenadores. Tal es la naturaleza del diseno.

El diseno incorpora técnicas metodologicas para la
creacion de cursos de accion productivos. Los
buenos disenadores se caracterizan por una aguda
capacidad de observacion, analisis, invencion,
creacion o formacion y comunicacion.

Al considerar al diseno como una practica que va
desde la comunicacion visual a los macromedio-
ambientes, podemos dotar a la profesion de mayor
flexibilidad, asi como de autoridad para hacer
frente a una amplia variedad de problemas. Cuando
el disefo no esta limitado a los productos materia-
les, los disenadores pueden intervenir en una forma
mas variada en organizaciones y situaciones.
Envista de las dificultades extremas de recon-
ciliar las diferencias entre el modelo de ex-
pansiony el de equilibrio en el plano discursi-
vo de la éticay los valores, estrategia ésta

que las Naciones Unidas y el Club de Roma con-
tindan persiguiendo, tal vez fueraposible
lograr mayores progresos mediante proyectos
y productos que demostraran los nuevos
valores en accion. Estos podrian resultar mas
atractivos al publico que un argumento que se
mantiene en el plano de la propuestay no

de la demostracion. La pregunta a la que ahora ha-
cemos frente quienes reflexionamos y trabajamos
en el ambito del diseno es como ampliar la esfe-

ra de accion tradicional del disenador de prestar ser-
vicios a los fabricantes, en favor de una participa-
cion mas activa en la «problematique» del Club

de Romay de otros grupos preocupados por la situa-
cion mundial.

Al seguir este curso, los disenadores pueden
procurar, mediante el arte de la demostra-
cion, reconciliar los mejores aspectos de los
modelos de expansiony de equilibrio,
aportando asiunavaliosa contribucionala
provechosa continuidad de lavidaenel
planetaTierra

utpG
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Alfredo Saavedra dirige su propio estudio de dise-
7o y arquitectura en el cual se desarrallan pro-
yectos de comunicacion visual en diseno de iden-
tidad empresarial, institucional y productos,

asi como tambien sistemas de

De uncambio

papel STARWHITE VICKSBURG TIARA 118 g/m” TEXT & COVER

regulacién del mercado

|
senalizacion, arquigrdficasyam- Denitro del contexto de la des-
bientaciones. Ha participado
en numerosas conferencias a ni-

vel nacional y su trabajo ha
formado parte de importantes
exhibiciones.

Es profesor titular de las cdtedras
de Disero Grdfico, 1y w de

la wea y docente en otras univer-

sidades de nuestro pars.

postal y con miras a la privatizacion, el Correo

Argentino decidio llevar a cabo un cambio integral

dentro de la institucion, que incluyo el diseno

y laimplementacion de una nueva imagen corpora-

tiva y cuyo objetivo era revalorizar la empresa.

ALFREDO SAAVEDRA

LA DECISION DE ABORDAR EL TRABAJO DE CAMBIO DE IDEN-
tidad comenzo a mediados de 1993 en respuesta
a una nueva gestion de direccion de esta empresa y
con motivo de la desregulacion del mercado postal
y de la aparicion de la competencia.
Siendo la empresa fundacional de las
comunicaciones postales en el pais, el
Correo Argentino tenia, hasta 1993,
una imagen muy devaluada y obsoleta.

Lanuevadireccion del Correo

tomao en sus manos laimplemen-

tacion de un cambio de identi-

dady de gestiony, por consiguien-
te, de prestacion del servicio con el fin de reubi-
carse y posicionarse durante el periodo de
transicion hacia su privatizacion.

Lo cierto es que se trato de una decision fuera de lo
comin, ya que fue una de las primeras empresas

del estado en realizar un emprendimiento de tal mag-
nitud y complejidad porque, a diferencia de otras em-
presas prestatarias y de la competencia privada, que
deben segmentar el mercado en busca de un bene-
ficio comercial, el Correo Argentino posee una red de
prestacion que abarca todo el territorio del pais.
Esto obligé entonces a llevar a cabo cambios
sustanciales entoda la gestion politica, revalo-
rizando el patrimonio heredado y efectuan-
do los cambios necesarios para capacitara los
factores humanos e implementar nuevas tecno-
logias, servicios y productos.

La politica de renovacion incluyo el cambio de iden-
tidad, la cual tenia que responder a una demanda
en estas condiciones de tiempo y mercado, llegando
a la prestacion del servicio, tratando de renovar
laatencion y de ofrecer todas las alternativas reque-
ridas, que hasta entonces no se habfan implementado.
Se fij6 como objetivo la configuracion de una imagen
y luego de una politica de comunicacion que trans-
mitiera lo que realmente es el servicio postal. El

tpG 29. De un cambio de imagen

primer programa fue llevado a cabo por una consul-
tora en estrategia de comunicacion externa que,

de acuerdo con la nueva direccion del Correo, hizo
la convocatoria a los equipos de diseno.

Eldisefio de la identidad debia considerar las evalua-
ciones politicas que definian con precision refe-
rentes, vinculos y designaciones de valor, atributos
que se consideraron muy especialmente en el pro-
yecto que por fin se aceptd, después de un testeo y de
la sugerencia de la consultora que actué como
mediadora entre el estudio y la direccion del Correo.
La imagen corporativa tenia que valorizar ciertos
componentes y referirse a ellos, por ejemplo, el pa-
sado del Correo como institucion de amraigo, heren-
ciay prestigio, el que tuvo en su esplendor. Sin
embargo, estos conceptos no eran suficientes, ya que
laimagen habia sido devaluada y la institucion ha-
bia dejado de ser monopdlica.

Paraque laimagen fuera nuevase debia intro-
ducir el concepto de modernidad en la empresa
ensu totalidad. Esto requeria la incorpora-
cion de nuevas tecnologias y cambios en la cul-
tura del Correo y del usuario; lapoliticade
marketing pretendia cambiar el rol de usuario
publico por el de cliente como receptory
beneficiario del servicio.

Debido a una pérdida de mercado, el Correo apun-
taba a grandes clientes, a la gestion empresarial,

ala operatoria de pagos o a la distribucion de mailing
y también a la carta doméstica o familiar.

Por otro lado, habia que recuperar el valor de la em-
presa otorgandole seguridad y confiabilidad.

Para ello, el cambio tenia que ser manifiesto, mejo-
rando la prestacion del servicio de modo que éste
fuera una constatacion de lo expresado en la comuni-
cacion, dando seguridad en la correspondencia,
celeridad en los tiempos y, por sobre todo, custodian-
do los bienes del cliente. Esto implicaba un cam-
bio de discurso, que trascendiaa lamarca

padgina 16



y que debia concretarse a través del comporta-
miento, la conducta, las acciones y el contacto
con el cliente.

Los atributos que tenia que tener lamarca eran
los de una empresasélida, moderna, segura,
confiable y con una abarcabilidad de llegada
nacional e internacional, poniendo de ma-
nifiesto que, por ser un organismo oficial y del
estado, el Correo Argentino es el tinico que
puede participar de la Union Postal Universaly
emitirvalores ensellos postales, lo cual le da
cobertura, respaldo y garantia.

Esto implicaba que el programa de disefio ten-
driainjerencia en todos los medios, productos
y canales posibles de contacto con el mundo.
Para llegar al concepto grafico de la imagen primero
se hizo uninventario de marcas dentro del merca-
do postal nacional e internacional. Luego se realizé un
estudio semidtico y morfologico de como este
espectro cubria los grados de iconicidad, desde ana-
|6gicos hasta formas diagramaticas de las marcas.
Esto posibilité tener un relevamiento de tendencias,
desimilitudes y de diferencias.

Llegado a este punto, se decidio establecer una ima-
gen univoca en su legibilidad e interpretacion,
aunque los componentes que tenia que connotar
eran mas de uno.

De esta manera surge |a forma circular, por su sime-
tria axial, estabilidad y dinamismo y también por

su contundencia inequivoca en su definicion conti-
nental. Ademas, cumplia con otros atributos, mas
semanticos que formales, que se amalgamaban bien
con la idea de lo que debia ser la nueva identidad.
La precision y movilidad, y la idea de niicleo que
connotaba esta forma representaban el concepto de
solidez y solvencia y transmitian un cambio politico
interno de empresa integrada.

Se advirtio que el mercado postal sucede y circulaen
un planeta sin fronteras, ya que la llegada de los
productos postales no registra limites ni se fracciona
en areas o en segmentos. Por ello se le asigné una
exigencia mayor a esta primera figura; dejo de ser bi-
dimensional y planimétrica para convertirse en una
forma mas contundente, en la nocion de esfera,

una forma abstracta mas aceptada como icono uni-
versal del planeta Tierra.

Para sefialar la pertenencia geografica sin caer en una
representacion cartogréfica de lo que es el territo-
rio argentino, se ubico al sur de la esfera unatrama
de puntos que también representa la red de servi-
cio abierta y dinamica, en expansion en el tiempo,
yaque su ambicion es crecer.

Alfredo Saavedra

ORR O R

Tipografia frutiger Roman

ORR O R

Tipografia Futura

CORREO ARGENTINO

Tipografia Gill Sans

O

O

CORREO ARGENTINO

(<

CORREO ARGENTINO
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En 1748 se establecieron los primeros correos fi-
jos en Buenos Aires. En 1814 el correo paso
adepender del Ministerio de Gobierno y Rela-
ciones Exteriores, manteniendo su caracter
estrictamente nacional. El afo 1854 marcael ini-
cio de lareorganizacion de los correos nacio-
nales y un cambio de concepcion en las comuni-
caciones del Rio de |a Plata. En 1856 los correos
nacionales pasaron a depender del Ministerio
del Interior y en 1863 se crea la Direccion Gene-
ral de Correos. En 1878 la Argentina se incorpo-
ro-a laUnion Postal Universal.

El correo aéreo argentino tiene su punto de par-
tida en 1912,

Alo largo de todo el siglo xx las comunicaciones
experimentaron innumerables cambios debi-
do alaaplicacion de la electronica: vinieron las
maquinas teletipos, los teléfonos, el radar,
latelevision, la radio a transistores y, finalmente,
las computadoras

Display de mostradores para
folletos, postales y papel carta
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Del referente de la comunicacion postal

A partir del analisis de los iconos que se reiteraban
en las empresas de servicios postales se decidio evi-
tar la asociacion analogica de correo postal = sobre,
porque las comunicaciones hoy, y mas aun en el
futuro, se vehiculizan en diversos soportes, desde el
papel hasta la fibra optica. Por ello, este signo no
tenia que tener una forma que remitiera al pasado si-
no a un nuevo significante de la emision de comu-
nicacion; entonces dejo de ser ortogonal para trans-
formarse en un signo dinamico.

En la eleccion cromatica también se ha mantenido co-
mo principio no sobreabundar; se le adjudico el
azul de tinte bajo a la esfera para que se comportara
como ncleo y, en contraste, amarillo con un alto va-
lor luminico al soporte de la comunicacion.

Se comenz6 a pensar en el logotipo una vez que esta-
ba terminado el isotipo. Se queria lograr una aso-
ciacion morfologica, subordinada al isotipo, tratan-
do de que no compitieran entre si.

Se optd por las tipografias de palo seco a través de
un analisis de la estructura de los signos que se aso-
ciaran con el isotipo. Se analizaron el protagonis-
moy laincidencia de las curvas descartando las elip-
ticas, los remates muy agudos o los disefios con
soluciones irregulares. La eleccion recay6 en la tipo-
grafia Gill por su armoniosa relacion entre curvas y
rectas y por la calidad de los signos, especialmente
de las letras O y R que se repiten en el nombre.

Se optd por la composicion en maydsculas con el fin
de conseguir una lectura regular y estable.
Enlamedida en que se ibaincorporando al pro-
grama el caudal de piezas a diseiar, la enor-
me diversidad de soportes y tematicas comuni-
cacionales, se decidi6 no apostar a la utiliza-
cion de una sola familia tipografica, aunque
cuidando de no caer en un eclecticismo descon-
trolado. Asi, el programa tipografico para

los productos y para la senalizacion permitio
el uso de diferentes tipografias, evitando el
dogmatismo y la monotonia.

La implementacion fue una tarea ardua porque para
llegar a todo el pais habia que disponer de una
logistica, una infraestructura y una capacidad presu-
puestaria extraordinaria. Se hizo progresivamente,
privilegiando la llegada a los puntos de mayor impor-
tancia comercial.

Todas las areas gerenciales del pais demandaron con
ansiedad la puesta en marcha de la nueva identidad.
Cada uno tenfa sus razones, sus necesidades y hasta
sus legitimos derechos, pero implementarla en todos
los lugares a la vez era algo imposible. Esto provo-
o desgobierno y descentralizacion. En consecuencia,
aparecieron las modificaciones mas inimaginables,
como también los episodios mas simpaticos.

Afiches de interior para la comu

nicacion de servicios y precios

@
CORRES ARGENTING
Q
o

EXPRESQ

Estampilla

@
CORREO ARGENTINO

Carnets de estampillas

Sobre de servicio expreso.

Tubos y cajas de diversos for
matos para envios postales de

diferentes pesos
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Grdfica de buzon urbano una vez

implementada la identidad

Tratamiento de cambio de refe

rente en el isotipo.

Identidad del frente de las sucur
sales. Logotipo e isolipo en

cenefay ménsula respectivamente.

Alfredo Saavedra
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Grdfica de la identidad vehicular

y sticker de promocion.

Interior de la sucursal del Comeo

Argentino ubicada en la esqu

nade Floride y Cordoba, Capital

T
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Haiios de Cine

Sistema de afiches interiores pro-
mocionando la emision de series
de estampillas sobre la historia

y la floray fauna de la Argentina

Afiche de filatelia para el
«Aniversario de los 100 aios de
lainvencion def cine».

Carnets de sellos postales «Fauna

argentina» y «Volar por el cielo»

Serie de estampillas sobre el tema
«Aniversario de los 100 anos de

la invencion del cine».
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Lamentablemente, nunca se implemento un manual
normativo profesional. Se han hecho manuales
basicos pero que no alcanzaron a cubrir toda la exten-
sion del proyecto. Es un tema de gestion y esto se
conjuga con un proyecto mas riguroso, con una llega-
da politica con los atri-

butos o las virtudes

que se mencionaban en La ges‘“()ﬂ que |mpUlSé EI

Serie de sellos filatélicos del

hecho de que mo-
quereunagrandecision - comunicaciones del servicio

el inicio de la gestion, . .
prombienrefeiacl - royecto tuvo conciencia de
wsneneenies |3 jmportancia de las

politica.

El proyecto adin no ha

concluido, entre otras co-

incorporando a su staff

concurso infantil «Cuidemos rures

tro planeta,

REPUBLICA ARGENTINA

sas porque hubo un

cambio de directorio y el Un deparramento de Comu_
tiempo no fue suficiente nlca(:'()n V|sual B

para terminarlo. O PLANETA
Tvans Mitna D¢ Caro & ahos

Estaba previsto que la

gestion de diseio siguiera hasta la privatiza-
cion, pero existia la intencion de que un equipo
de disefio permanente continuara trabajan-
do por el tiempo que demandara posicionar es-
tanueva imagen, instalando una culturay un filatélicos
discurso de diseio anivel empresarial.

Carpeta portasellos y volantes

Existen pocos emprendimientos de estas ca-
racteristicas en el pais, sobre todo provenien-
tes de un comitente estatal.

Si bien hubo una buenarecepcion de las pro-
puestas e iniciativas, no se arribé a un definido,
claro, explicito y competente programa de
comunicacion visual, lo que indica un punto de
crisis o, por lo menos, de inconveniencia

al modelo o al proyecto de gestion de disefio
que propusimos.

La extrema dificultad de movilizar una empresa con
5.000 bocas de atencion, 25.000 empleados y

un organigrama de gestion ministerial paquidérmico,
burocratico y obsoleto convivia en transicion con
los deseos de cambio y de implementacién de nuevos
cuadros de gestion. En lo que hace especificamen-
te al equipo de disefio, por donde pasaban las
propuestas e iniciativas, estaba siempre permeable
a considerar acuerdos que dieran mejor respuesta
alas necesidades.

Se pudo trabajar con libertad desde un propio
convenio entre los integrantes del equipo.

A veces la politica empresarial comercial se hace ho-
rizontal y fluye. Es justo decir que se hizo todo lo
posible para que todo el personal del Correo se sintie-

Alfredo Saavedra pagina 21
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Julio 1995

Afiches de interior, de edicion men-
sual, sobre actividades de
extension cultural que realiza el

Correo Argentino.

EXTENSION CULTURAL

Cubierta del libro Una historia con

futuro, afiche y envase de envio

Trabajames con los
lideres

&
CORREO ARGENTINO

Lntarais

1 inteima

& &
CORREO ARGENTINO CORREO ARGENTINO

\V/\Vt
r \
>
Tapas de lapubl ensual {

apas ae [a publicacion mensual )“\/‘\‘

Newsletter

[
s
~ -
Nl
© Afiches de interior de la serfe pa-
& trimonio del Pafacio de Correos
‘ Series de postales sobre fragmen-
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Tapas de libros infantiles de la
coleccion «Fauna de la Argentina»
editados por el Correo Argentino,

Stand del Correo Argentino en la
Exposicion del Libro Infantil, 1995,

Alcancia buzon, juego infantil y
afiche de la Sexta Exposicién del
Libro Infantil, 1995,

Alfredo Saavedra

ra parte del cambio, siendo necesario un proceso de
tiempo interno para lograr la asimilacion. No solo
se penso en el beneficio comercial de los productos
sino también en los gestores del servicio. Si no hay
grados de pertenencia dentro de la misma empresa,
mal se puede comunicar una nueva identidad.
Aunque se sabia que la gestion iba a durar por
un periodo de transicion, no trabajamos
conuna fecha o un limite preciso y en ningtin
momento se pensé en producirunaimagen -
transitoria. Lo cierto es que el Correo Argentino
se vaa privatizar y nadie asegura que los
nuevos duefios mantengan laimagen corpora-
tiva disefiada

utpG

El equipo de disefio estuvo integrado por
Alfredo Saavedra como director, Alberto Oneto
como subdirectory los disenadores Eduardo
Ferres, Juan Carlos Federico, Guillermo Brea,
Fabian Trigo, Daniel Roldan, Ariel Méndez, Ma-
riana Scotto, Magdalena Pérez del Cerro,
Rafael Garcia Barra, Adriana Giraldes y Natalia
Fuentes, que trabajaron interdisciplinaria-
mente. En el drea de arquitectura se desarrollo
laimplementacion edilicia de laimagen y la
red de la construccion edilicia. También colabo-
raron en la tarea de recuperar y jerarquizar

el patrimonio del Correo, como valor cultural y
social. Dentro de este contexto, aunque to-
davia quedan un sinniimero de espacios y fun-
ciones por recuperar, el Palacio de Correos
central fue refaccionado

También se ha trabajado con disefadores in-
dustriales en la realizacion de las senales

y en el equipamiento mobiliario de las sucur-
sales y con disefadores de indumentaria

en la vestimenta del personal

Premios otorgados al Correo Argentino y a su
Departamento de Comunicacion Visual:
primer premio en la categoria de imagen cor-
porativay gran premio de honor en la quinta

Bienal de Disefio ApG Bs. As. 1995

Con el nuevo cambio de gestion del Correo,

la muestra «Una carta al futuro», que iba a reali-
zarse en el mes de abril del corriente ario

en el Centro Cultural Recoleta, nunca fue con-
cretada. La exposicion iba a sintetizar los cam-
bios realizados en el Correo Argentino en
cuanto a la calidad del servicio y a la estrategia
de imagen y de identidad corporativa, ademas

de la revalorizacion de su patrimonio histérico

pdgina 23
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EXISTE UNA NOTABLE CONTROVERSIA A FAVOR Y EN CON-
tra del disefio por computadora respecto del
disefio manual, es decir, el empleo del mouse
o del anotador. Algunos disefiadores, sobre
todo los mas jovenes, hacen todo su trabajo di-
rectamente en la computadora. Otros, en cam-
bio, trabajan rodeados de mon-
tanas de papel de calco. Debo con-
fesar que, aunque en estos dias
hago menos bosquejos que antes, en
el fondo sigo siendo un amante del
lapizy el papel.
Hay muchas razones por las cuales me
siento afectivamente vinculado con
este medio. La mas temprana se remonta a mi infan-
cia. Mi padre tenia un pequeno almacén en
Brooklyn, Nueva York, en el que atendia a una clien-
tela de origen étnico muy variado. Mientras con-
versaba con sus clientes, iba tomando los productos
de los estantes correspondientes y alineandolos en
el gastado mostrador y, cuando tenia todo lo solicita-
do, sacaba una bolsa de papel madera del tama-
fo necesario para acomodar el pedido. Luego alisaba
bien la bolsa sobre el mostrador de marmol, que
se convertia asi en su mesa de dibujo, y escribia en
ella, uno tras otro, los precios de los articulos, con
un lapiz de grafito suave, de punta chata, que afilaba
con un pequeno cuchillo comin y corriente. Escribia
con trazos firmes y pesados e iba encolumnando
las cifras. La imagen resultante se asemejaba mucho
a las lineas gestuales de la caligrafia china. Antes de
comenzar a hacer la cuenta, mi padre retrocedia
unos pasos y estudiaba la bolsa, sin duda verificando
las cifras y, segin creo, disfrutando de la imagen
visual. Entonces golpeteaba ligeramente el lapiz con-
tra la lengua, en un solemne gesto que indicaba
el comienzo del proceso de adicion. Lo oia contar en
un murmullo que sonaba casi como un canturreo y
anotaba los nimeros que se llevaba a la columna si-
guiente. Al finalizar, trazaba una elegante linea
ormnamental y escribia el total de la suma sobre la bol-

tpG 29. El anotador
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1 Martin Solormon nacio en Nueva
York. Estudic arte de la comu
nicacion en fa Universidad Esta-
tal de Nueva York y en el Insti-
YOI tuto Pratt. Trabajd como director
de arte en las agencias de publi-
ne cidad mas destacadas.
En 1960 funda su propio estudio
de diseo. Su trabajo ha sido
premiado con numerosas distin

10T 1T ciones internacionales.

Ha pronunciado conferencias en
todo el mundo y escrito articu-
los para revistas y el libro The Art
of Typography. Desde 1987 es
colaborador de tipoGrafica

sa. Luego la daba vuelta presentandosela al cliente
para su aprobacion. Lo vi ejecutar este acto cien-
tos de veces, en una repeficion que tenia algo de ri-
tual. Para mi, esta bolsa se convirtio en una mara-
villavisual. Pensandolo bien, no erasélo la forma en
que escribia los nameros lo que me resultaba fasci-
nante sino también el agradable sonido del lapiz
raspando el papel, que acompanaba el proceso. En
este sentido, mi padre fue mi primer maestro y

me introdujo en la técnica del bosquejo. Lamento no
haber guardado una de esas bolsas como testimo-
nio de sumetodologia.

Me gusta dibujar. Soy un fanatico del lapiz y el
papel. Bocetar es algo que disfruto mucho y, ademas,
me permite utilizar herramientas que me brindan
satisfaccion.

Desde el punto de vista practico, unarazén
por la que hago bosquejos sobre papel es que
las ideas sobre los proyectos en los que
estoy trabajando se me ocurren en cualquier
momento y lugar.

Si tengo papel amano puedo registrar mi inspiracion
antes de que se esfume. Suelo volver del almuer-
zo con toda una coleccion de servilletas de papel so-
bre las que disené desde un logotipo hasta un
folleto. Las ideas son efimeras. De haber esperado
hasta sentarme frente a la computadora, estoy se-
guro de que habria terminado mirando la pantalla
vacia tratando de recobrar la inspiracion del
mediodia.

Con el correr de los anos he llenado muchisimos
anotadores con dibujos y apuntes. Sin embargo,
gran namero de estos bosquejos no guardan relacion
alguna con los proyectos que estoy desarrollando

en este momento; son puntos de referencia para em-
prendimientos futuros, fragmentos de cosas
interesantes con las que me cruzo y que deseo dejar
registradas para otro momento. Contienen tam-

bién dibujos experimentales que sirven de nexo en-
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tre una etapa de mi desarrollo y la siguiente. En todo
sentido, mis anotadores son valiosisimos para

mi pues contienen una enorme cantidad de datos re-
gistrados espontaneamente que, si se perdieran, no
podrian ser duplicados.

Mis anotadores son personales y, como tales, pocas
personas llegan a entenderlos. Lo que ven son

las ideas que contienen tal como se manifiestan en
mi grafica, mis pinturas y dibujos. En articulos ante-
riores incluf bosquejos para darle al lector una

idea de como desarrollo una imagen. Los de este ar-
ticulo muestran la inspiracion que dio lugar a esas
imagenes y a otras que adn no han sido creadas.

A menudo las cosas que eshozo se inspiran
directamente en algo que vi o leiy puedo atri-
buirles un origen determinado. Otras imagenes,
en cambio, son el resultado de informaciones
que fuireuniendo de distintas fuentes a lo largo
de un periodo de tiempo. Tarde o temprano,
una impresion inesperada actua como catali-
zador que fusiona estos fragmentos dispersos
y los convierte en un nuevo pensamiento.

Varios de los disenos de mis tipografias han surgido
directamente de estas imagenes de los anotadores.
Por ejemplo, me agradan las formas de las columnas
de los edificios y su ornamentacion y he bosque-
jado muchas de ellas en distintos momentos del dia.
Al repasar una serie de estas imagenes me di cuenta
de que existia una fuerte conexion grafica entre
lamanera en que habia hecho estos dibujos y las ba-
rras y reglas tipograficas. En mi mente creé carac-
teres basados en estos simples elementos tipografi-
cos relacionando su disefio con el de las formas

de las columnas.

La tipografia que estoy disenando en este momento
tiene un origen menos definido aunque su desa-
rrollo esta basado en los grandes maestros de la pin-
fura, quienes impartieron energia y movimiento
asus obras mediante el peso, las curvas y el contraste.

Martin Solomon

Las letras de mi alfabeto transforman estos elemen-
tos en formas simplificadas que tienen un simbo-
lismo anatémico. Aunque precisamente ahora estoy
en vias de producir estos caracteres como un alfa-
beto completo, ya he usado algunos signos con un
espiritu parecido en varias aplicaciones graficas y
dibujos. No sé a ciencia cierta si este alfabeto se ins-
piro en estos caracteres individuales o si las letras
en particular surgieron del bosquejo tipografico
(ilustraciones 2, 3y 4).

Hay ciertos factores que influyen constantemente so-
bre mi trabajo. Uno de ellos es la atraccion que
siento por la matematica y que me lleva a leer nume-
rosos libros sobre el tema, en particular los que

se relacionan con la geometria. Anotador en mano,
duplico los diagramas y hago anotaciones sobre las
formulas y las teorias que me intrigan.

También me atrae la geometria en la naturaleza que,
segtin creo, simboliza el equilibrio, la armonia, el
espacio, el ritmo y la unidad. Las formulas geométri-

CALLbbbaddddédddl
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cas han desempenado un papel preponderante en
el disefio de numerosas piezas gréficas. Por ejemplo,
durante un periodo en particular en el que esta-

ba inmerso en este tema, decidi transferir mi interés
y mis conocimientos en la materia a mi actividad gra-
ficay basé toda una serie de afiches con anuncios
de vacaciones en estas imagenes. La matematica tam-
bién fue la motivacion subyacente al disefo de pa-
gina que presenté para el libro Pdgina 24y para
California Job Case. Ambas piezas se basaron en el
Rectangulo Dorado y fueron concebidas mucho tiem-
po después de haber realizado mis anotaciones
sobre esta Divina Proporcion (ilustraciones 5, 6,7y 8).
También leo muchos libros sobre distintos maestros,
o escritos por ellos, y a menudo tomo notas que

son mas bien citas que dibujos. Una frase del arqui-
tecto y maestro Louis Kahn me sirvié de inspiracion
muchos meses mas tarde para un afiche en el

cual el disenio de la tipografia tenia por objeto crear
la ilusion de columnas arquitectonicas. Una cita de

El Lissitzky inspird el disefio de la tapa de un nimero
especial de la revista Print de 1986.
Este ano utilicé una frase de Laszlo
Moholy-Nagy no sélo como nicleo de
un afiche que disené para un simposio
de tipografia sino también como
tema del simposio mismo. Me habia
cruzado con esa cita unos diez anos
atras y habia tomado nota de ella,
observando que su sentimiento atem-
poral continuaria manteniendo vi-
gencia a través del tiempo. Si bien las
dos dltimas citas datan de la déca-

da del 20, mi interpretacion de la de
Moholy-Nagy fue entonces muy dis-
tinta de la de El Lissitzky. Esto se debio
en parte a los cambios tecnolégicos
ocurridos con el correr de los anos. En el primer ca-
so, el disefo fue concebido en su relacion con

la composicion tipografica tradicional dominante en
esa época. El nicleo de la cita del segundo refleja-
ba el énfasis de la computadora personal y la edicion
por ese medio.

De vez en cuando repaso mis anotadores para
ver si surgen nuevas reflexiones inspiradas en
viejos pensamientos.

Aun cuando no incorporo la cita propiamente dicha
ala grafica, como en el caso de estas Gltimas pie-
zas, las visiones de estos grandes profesionales y pen-
sadores inspiran a la pieza grafica.

Mis anotadores contienen el pensamiento de una
granvariedad de filosofias graficas, desde las inscrip-
ciones cuneiformes sobre piedra de los asirios

hasta el anuncio del sandwich que se ve en las calles
de Broadway (ilustraciones 9, 10y 12).
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Mis anotadores también estan llenos de dibu-

jos de personas con las que me he cruzado

y de lugares que he visitado. La espontaneidad

de estos bosquejos me permite capturar mo- -
mentos que de otro modo pasarianal olvido. s pestz
Ental sentido, mis anotadores guardan recuer- [
dos, no sélo de las cosas que a la larga ejer- \
ceran su influencia sobre un dibujo o pieza gra- |
ficasino también de las que me han brinda- L l )
do placer. ! \ }

También redibujo obras de maestros
del Renacimiento. Me fascina especial-
mente |a anatomia humana, y la repro-
duccion de los dibujos de Miguel
Angel, Rembrandt, Rubens, Guercino y
Tiépolo no sélo me permite ver

con mayor claridad mi propio trabajo
sino también sensibilizarme respecto
de los caracteres tipograficos.

Aveces las figuras y los caracteres se
fusionan formando una impresion
tnicay dibujo figuras caprichosas ex-
clusivamente para mi propia diversion.
En los altimos tiempos emprendi la
tarea de desarrollar una serie de con-
figuraciones volumétricas basadas

en formas de letras animadas. Como
punto de partida para este proyecto : oy =
revisé mi coleccion de anotadores e hice fotocopias ?”*W ‘3{* Y v (( E T* > ’f
de los caracteres mas graciosos. En un caso estas

esculturas incorporaran tipos en madera hechos con <y

cajas de cigarros. Esta serie de figuras es una exten-

sion de un proyecto en curso en el cual combino ele-

mentos tipograficos con otros objetos como las *1{
herramientas de carpinteria, entre ellas las escuadras

y los niveles. Estas esculturas han tomado a estruc-

tura de las letras del alfabeto y de formas geométri-

cas puras. Unavez mas, la matematica entra en

juego en la combinacion de objetos para crear rec-

tangulos, circulos y cuadrados conceptuales.

En lo que respecta a proyectos futuros, que ahora s6-

lo existen como dibujos en mi anotador, tengo s8N0
laidea de elaborar una serie completa de elementos {
de amoblamiento, inclusive mesas, sillas y [amparas.
La geometria de estos objetos guarda relacion con
mi enfoque personal sobre el diserio (ilustraciones
11,13, 14, 15, 16, 17, 19, 20, 21, 23y 24).
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Nunca sé qué me llamara la atencién. En un bazar vi
unas tazas plegables y quedé fascinado tanto por

su concepto como por su forma. Cuando me invitaron .
adisenar el llamado a concurso de los Premios S
Bart (una competencia dirigida exclusivamente a los i

arquitectos que proveen sus servicios en la ciudad e~
13 1% 15

Martin Solomon paging 277
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ol 4 w i | de Nueva York), recordé la imagen de las tazas.
< T | Entonces sugeri como idea crear la imagen de un
=y 2. | edificio y de su estructura empleando un objeto
= e que no estuviera tradicionalmente asociado con la
5 b - _:’ 5 arquitectura. De esta manera, la taza podia ser ma-
E “"‘; ;/,__L(,*" nipulada para representar muchas for-
LS j///: [ masI arquit;.‘clénicas, sin ser ﬂemasiado
- = estilistica. Preparé una serie de pe- U b : d d
2 E:'_, e S quenos esbozos en mi anotador, Nd buena |ldea p uede

16 apartir de los cuales desarrollé un pro- :
yecto completo. Cuando presenté mis CO b rarvi d den
ideas al panel del concurso se sintieron : :
atraidos por el concepto, pero lo con- Cud lq uler mom enTO SI
sideraron demasiado elaborado como
imagen. Enfonces, utilicé un concep- sea d ecuad l p ro )’ € CTO
to totalmente distinto.
No obstante, cierto tiempo después
tuve la oportunidad de incorporar
la taza en un afiche de arquitectura y revisé mis nu-
merosos anotadores hasta encontrar los bosquejos
que habia realizado.

Los dibujos contenian muchos detalles sutiles
que desde entonces habia olvidado. Realmen-
te me sorprendio ver cuantos detalles visua-

les no recordaba. A pesar de que laimpresion .
general se mantenia, si no hubiese tenido S50
ese primer dibujo se me habrian esfumado mu-
chas ideas valiosas. =+ =5

Plasmar las ideas en anotadores impide que éstas
se pierdan o terminen en el cesto de los residuos,

: | TR
U ﬂ como sucede cuando hago anotaciones en papeles 4 s

sueltos. No es inusual que me remita a concep-

tos y bosquejos que hice hace muchos anos, pero
— A que nunca produie (ilustracion 22).
N Amenudo las cosas que atraen mi atencion son ob-
M B jetos con los que me encuentro en mis viajes.

sy
e

Hace algunos anos el profesor Gabriell Songel, di-
rector del Departamento de Diseiio de la Escuela
de Bellas Artes de la Universidad Politécnica de Va- a
| lencia, Espaiia, me invitd a pronunciar una diser-
9 tacion ante un grupo de profesionales y estudiantes, in‘ f f 1“! } i J 13 ii
=4 J X g Al pasear por el centro de la ciudad, pasé frente 1
; aun negocio en cuya vidriera se exhibian articulos ‘ f
. | T de arte, dibujo e ingenieria. Uno de los elemen- ‘{ — I
_\.' A L\\ \\ tos que vi fue un escalimetro para agrimensores que ‘ [
— se caracterizaba por el hermoso diseno de sus le- / |
nr Y1 Nn tras y nimeros. Cref que podria conseguir la misma { m JI
‘ | \ LU , regla en Nueva York, de modo que s6lo hice / Ul
U algunas anotaciones para una futura referencia. il o
A Lamentablemente, nunca pude encontrar un articulo "V:"é&"l M
‘ e L semejante en los Estados Unidos. Los dibujos que e
0 [

19

hice en ese momento son mi dnico registro de esos
18 nameros, dispuestos para cumplir una funcién —
muy concreta. 20
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Cuando se presente la oportunidad, se transformaran
e integraran, saliendo de su contexto original,

una composicion tipogréfica, tal vez en la forma de
un indice o de las columnas tabuladas de una memo-
riay balance.

Muchas de mis referencias no salen a la superficie de
manera acabada hasta muchos anos después de ha-
berlas registrado (ilustracion 18).

Cada uno de mis anotadores es especial por derecho
propio. Lo importante es que siempre llevo uno
conmigo. Esto es facil, pues miden 10 cm por 15 cm
y caben en cualquier bolsillo.

Otra cosa importante para mi es ser buen ob-
servador y estar abierto atodos los estimulos.

Todo lo que me resulta interesante lo anoto. Podria
llenar un anotador entero en una sola visitaa un
museo. Lo que adn me asombra es como un simple
bosquejo hecho al azar puede inspirar un concepto
complejo sobre un tema totalmente distinto.
Disfruto mirando los dibujos de mis anotadores, tal
como disfrutaba mi padre mirando las imagenes
que habia creado sobre sus bolsas de papel. Estos
anotadores marcan mi progreso proyectual,
mantienen mi creatividad, son recuerdos
de los lugares donde he estado y de las cosas
que hevistoy fuente de inspiracion paralas
cosas que haré

utpG
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La constante ausencia de

conciencia social tanto en el

Contr

dmbito pedagogico como

profesional del diseiio ha generado una creciente preocupa-

cion acerca de la funcion social del disenador grafico.

Si tenemos en cuenta que es una disciplina definida por quie-

nes la ejercen y consumen, no podemos hablar sélo de

una crisis a nivel profesional sino de una crisis del sujeto, de

la sociedad misma.

Conferencia pronunciada en el
Sequndo Encuentro Infernacional
de Escuelas de Diseno Grdfico
[Puebla, octubre de 1995/ y en
la Facultad de Arquitectura,
Disefio y Urbanismo de la Univer-

sidad de Buenos Aires [noviem-
bre de 1995).

NORBERTO CHAVES

1. Introduccion: de qué hablar

EL QUE UN SERVICIO TECNICO A LA COMUNICACION, COMO
el diseno grafico, pueda cumplir una funcion so-
cial es algo tan obvio que organizar un congreso para
tratarlo parece desmesurado. Pero la desaparicion
de asuntos sociales en los curricula universitarios y la
creciente tecnocratizacion del apren-
dizaje y la profesion hacen que inicia-
tivas como ésta se vuelvan indispensa-
bles. La tematica de este congreso tie-
ne, por lo tanto, la doble virtud de ser
urgente e ir contra la corriente.
Vivimos en una épocaenquela
crisis econémica —real o imagina-
ria, espontanea o creada inten-
cionalmente- ha chantajeado a la conciencia
social con laamenaza de males mayores e im-
previsibles. La supervivencia individual ha
ocupado el lugar de los valores sociales poster-
gando sine die su ejercicio.
Esta atmosfera deslegitimadora de toda forma de
solidaridad logra que la sola frase «funcion social»
suene obsoleta, fuera de contexto, ingenua, hasta
patética. Asi las cosas, un congreso sobre «la funcion
social del disenador gréfico» tiene algo de extem-
poraneo. Pues lo que predomina internacionalmen-
te no es precisamente el compromiso social sino
lo contrario; la ley del mas fuerte o, dicho con térmi-
nos técnicos, la libre concurrencia. Alla por los
‘60, esta tematica deslumbraba a las universidades
como un verdadero descubrimiento, una conquista
intelectual y ética. Hoy, en cambio, comienza a
preocupar como una pérdida.

El disefo grafico es s6lo un oficio, carece

de meta propia, no posee otro objetivo que el
que sus actores le imponen. Por lo tanto,

la desaparicion de latematica social de lavida
académicay profesional del diseno no indi-
ca una crisis de ladisciplinasino del sujeto, de
las personas que ejercen esa actividad y con-
sumen sus productos. Preocuparse hoy por la

1pG 29. Contra la profesion

Critica _al t_ecnocralismo
en el diseno

cacion. Ha sido juraco en nume-
Josos concursos de disero. Es autor de La imagen
corporativa. £x docente y fefe del Deparia-
menta de Pedagagia de la Faculiad de Arquitectu-
ra, Diseno y Urbanismo de fa Universidad de
Buenos Arres.

o e
Norberto Chaves, argentine
radicado en Espana, es asesor
endiserio, imagen y comuni-

funcion social del disefo grafico no es otra
cosa que poner en telade juicio a lasociedad
que orientasus servicios. Es estasociedad

la que esta en cuestion. Sin tal cuestionamien-
to, lavoluntad de dotar al disefio grafico de
una funcién social sufrira, inevitablemente,
las estrecheces y desviaciones de todo me-
sianismo. Recuperar la dignidad de pensar
solidariamente impone entonces un desafio:
actualizar los contenidosy el lenguaje de la
justicia, es decir, de laindignacion.

2. «Social» y «funcion social»

Cuando uno trata de explicar algo que es obvio
incurre, de alguna manera, en el absurdo. Eso es lo
que ocurrita en seguida; pues comenzaré con

el remanido recurso del diccionario: ¢qué quiere
decir «social»?

Dos acepciones aparecen de inmediato. La prime-
ra, lamas usual y la que recoge detenida-
mente el diccionario es, en esencia, cuantita-
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tiva: social es todo lo relativo a lasociedad

en su conjunto o a alguno de sus sectores o for-
maciones particulares. Es decir, social es lo colec-
tivo, lo coman, lo compartido por muchos:
«comunicacion social, «sede social», «pagina social»,
«capital social, «vida social», etcétera. Es social aque-
llo que no es individual sino grupal, sin mas, a secas.
Unasegunda acepcién, no recogida en el dic-
cionario pero muy usada, tine al término
«social» con contenidos éticos: social es tam-
bién lo referido a la equidad. Aqui lo social

no es solo cuantitativo, no se trata de lo mera-
mente gregario sino de lo colectivamente
solidario, justo o equitativo: «un proyecto de
gran contenido social» o el «interés social»,
«tener inquietudes sociales» u «objetivos so-
ciales». Para jugar con las palabras: «tener
unaintensa vida social» es casi lo contrario a
«tener inquietudes sociales». Obviamente,

es lasegunda acepcion la que motiva este
congreso.

Lasola expresion «funcion social» presupone un
determinado enfoque ideolégico. Por ejemplo, para
quien crea en el libre mercado como panacea,

toda forma de actividad social cumplira una funcion
social pues, desde esta postura, la libre concurren-
cia es la garantia, a corto o largo plazo, del desarrollo
armonico de la sociedad. Quien no creaen ello
reivindicara, en cambio, la necesidad de mecanismos
alternativos a los del libre mercado, que lo regulen
atenuando o eliminando sus efectos antisociales.

La «comunicacion social» tendra alternativas de inter-
pretacion analogas y, por lo tanto, uno de sus
servicios: el disefo grafico.

Desde nuestro marco ideologico, se entiende
por «funcion social» a aquella actividad cu-
yafinalidad esta dirigida a garantizar lasolida-
ridad y la equidad por encima de los intere-
ses individuales y disociantes, la ausencia de
lucro privado o surecanalizacion hacia fines
solidarios. Ello implica el reconocimiento de
la existencia real de una trama de vinculos
que materializan la dimensién social del ser
humano, de cada persona; algo en cada perso-
na que la excede, una dimensién intersubje-
tiva concreta que constituye «lo social en mi».
«Social», en esta acepcion, es sindnimo de
«solidario», aquello que liga.

3. Un origen humanista

El disefio aparece historicamente como la
segunda sintesis entre industria y cultura, entre
el universo productivo y el simbélico. Nace,
por lo tanto, con talante alternativista. El siglo xix

culturalizo la produccion industrial mediante el
método de la «aplicacion de arte» al producto seria-
do. Y tal aplicacion lo era en el sentido lato de la pa-
labra: yuxtaposicion, incrustacion, modelacion,
decoracion, ilustracion de la pieza técnica. El «arte
aplicado» es un mecanismo de adjetivacion del atil.

El disefio se levanta contra esamodalidad de
articulacion entre instrumento y simbolo y pro-
pone una nueva sintesis donde los elemen-
tos de la sintaxis técnicay ergonomica adoptan
ellos mismos una funcion simbélica y estéti-
ca. El disefio nace como unaforma de simbiosis
entre forma operativa y formasimbélica en

la cual ambas dimensiones resultan indiscerni-
bles. Lamera adjetivacion es sustituida por

la configuracion de unidades complejas en las
que se entrelazan funciones igualmente
sustantivas.

El célebre «Ornamento y delito» de Adolf Loos
(1908) escenifica, caricaturescamente, este combate
por superar el estadio infantil, primario, del vincu-
lo entre produccion material y produccion simbélica.
Y expresa aquel talante alternativista

que tifie a este movimiento con los co-

lores de una verdadera revolucion. El diseﬁo nace, por lo TanTO,

El racionalismo, padre ideologico del
diseno, constituye una revolucion cul-

tural con contenido humanistico, con fu er-tes Comprom iSOS con

unasuerte de segundo Renacimiento,
esta vez de corte socialdemocrata.

Propone unaespecie de democra- la uTopra Social

tizacion universal del mundo de

los objetos implantando una nue-

vatabla de valores racionales:

funcionalidad, economia, sencillez
productiva, claridad, participacion del usua-
rio, flexibilidad, austeridad, etcétera.

El disefio, nuevo medio de produccion promo-
vido por el racionalismo, expresa, en el terre-
no técnico, la propuesta revolucionaria de

las vanguardias historicas. Y, como todo mani-
fiesto de vanguardia, posee un fuerte com-
ponente mesianico en el que se funde suvoca-
cion de servicio social con lareivindicacion
de su liderazgo social.

4.De losocial alo «social»

La evolucion historica del disefio coincide con su
procesamiento socioeconomico: la sociedad digiere
y metaboliza a la disciplina, es decir, la modifica.
Elsegundo gran ciclo industrial, el de mediados del
siglo xx, apela al disefio como un medio de produc-
cion indispensable para lograr el éxito de su pro-

Norberto Chaves
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yecto: esencialmente, la produccion-para-el-consu-
mo, entendida ya como produccion-del-consumo.

El disefio se transforma de utopia cultural en
técnica de la produccion industrial en el mer-
cado de oferta. Con ello su significado experi-
menta un deslizamiento semantico coinci-
dente conaquelladoble acepcion de «social»:
pasa de propuesta con contenido social a
técnicasocialmente integrada. Se trata de una
migracion del humanismo hacia el marketing.
De lasatisfaccion de las necesidades de

un usuario ideal se evoluciona hacia la oferta
competitiva aceptable por una masa congumi-
dorareal. En consecuencia, el agente del
disefo deja de ser una élite cultural y pasaa
serlaempresa.

El disefio ocupaahora un lugar privilegiado
como instrumento de desarrollo de lacom-
petitividad en un mercado libre. Es una forma
de compensar la desregulacion [desaparicion
delmonopolio, del mercado de demanda, del
proteccionismo| mediante formas de regula-
cion «legitimas» [competitividad, hegemonia
economica, liderazgo, imagen de autoridad,
etcétera).

Como toda revolucion, el disefo nace cargado de
ideologia. Luego se pragmatizay desinviste de
valores éticos, se seculariza y se transforma en instru-
mento neutro al servicio de cualquier causa. O sea
de las causas que pueden financiarlo.

5. Unresultado positivo
y unresultado negativo

Gracias a aquel «metabolismo social», el diseio se
ha saneado de identificaciones confusionistas

con el artey la ideologia. Ha perdido -afortunada-
mente— esos vinculos en tanto disciplina y ello le

ha permitido desarrollarse técnicamente.

Su secularizacion ha consistido en disolver el equi-
voco que asociaba como equivalentes un proceso
productivo y una ideologia social, poniendo en
evidencia que el modelo capitalista no estaba nece-
sariamente anclado en la cultura del eclecticismo y
el academicismo decimondnico. Y que, en todo
caso, era una nueva burguesia la que se levantaba
contra L'Ecole de Beaux Arts en nombre de la
abstraccion industrial y su estética.
Simultaneamente, tal secularizacion permitira
romper el mito de la hegemonia estética

del arte: el diseno es asumido como estética
de la cultura industrial desarrollada en el pro-
pio seno de la produccion economica. En
lapractica, que no en el manifiesto, deja de ser
un personero del arte que se hainfiltrado
entre los ingenieros. Se afirma e institucionali-
za como disciplinaauténomaasociadaala
produccion respondiendo sintéticamente
atodos sus requisitos [técnicos, simbolicos y
estéticos).

Se libera asi su capacidad de integracion técnica en
cualquier tipo de proceso. Invade, como método
abstracto, todo ambito productivo en el cual se im-

tpG 29. Conftra la profesion

ponga la necesidad de prefiguracion. Asume todos
los lenguajes que reclame el mercado. Y se super-
especializa en areas tematicas, socioeconomicas y
tecnologicas.

Afines delsiglo, de aquel disefio como instru-
mento de humanizacion y socializacion de la
culturaya nada queda. Hoy es mucho mas que
eso. Y bastante menos.

Pues tal pérdidatiene un aspecto critico, ya no
para la profesién sino para sus miembros.
Eldoble filo de la libre concurrencia también
exhibe sudoble efecto en el campo de sus
instrumentos, entre ellos el disefo. Asi, lacom-
pulsion a la captacion de mercado conduce
ados perfiles profesionales alternativos pero
igualmente criticos; en sus formas extremas
son el pragmatismo mercantilistay el mesia-
nismo tecnocratico.

El primero constituye una tendencia tipicamente
mercenaria, caracterizada por la respuesta pasiva a
la demanda. Aporta soluciones miméticas respecto
de las expectativas del mercado o, en todo caso,
propone su estilizacion. Se superespecializa ensu
servicio y capta la lealtad del comitente mediante

la aceptacion acritica de sus condiciones de trabajo.
Con la experiencia, este tipo de profesional deviene
una verdadera glandula de su clientela. Al decir

de los segundos, éstos son disenadores «comerciales,
«prostituidos al mercado», carentes de personali-
dad e impulsados al servilismo por su falta de talento.
El segundo tipo responde a una estrategia de pe-
netracion mas elitista, apoyada en la acumulacion de
poder por el éxito y el prestigio.

Son los ganadores de premios y animadores de las
portadas de prensa, eternos reporteados como
grandes triunfadores. Su obra, al contrario de los an-
teriores, siempre excede un tanto a su mercado, in-
quieta a su propia clientela. Esta acepta cierto grado
de arbitrariedad y transgresion como precio de la
transfusion de prestigio implicita en la contratacion
de una estrella.

Al decir de los primeros, éstos son unos trepadores
que lucran con las necesidades de sus clientes y
que, en el fondo, desconocen tanto el problema co-
mo la correcta solucion. Son chamanes que se sus-
tentan en el poder, no por su capacidad técnica sino
por su capacidad de chantaje.

Pordetras de ambas actitudes opera el mismo
sindrome: la alienacion profesionalista.
Significativamente mas acentuada en los se-
gundos que en los primeros, pues son las éli-
tes las que mas aportan a la idealizacion de

la profesion, su transformacion en entelequia,
casi en un sujeto con vida espiritual propia:

el diseno.
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6. Lo corporativo versus lo social

En una sociedad masificada y desmovilizada, la legi-
tima voluntad de adquirir un ser social, de no
quedar preso de la propia individualidad, se recana-
liza, en las clases medias, en términos de rol a través
de las corporaciones y su imagineria.

Elaparato profesionalista crea el mito de la autorrea-
lizacion a través del oficio, el cual deviene una
verdadera «profesion de fe». El éxito profesional, sen-
tido y meta de todos los esfuerzos, atrae como

un canto de sirena hacia sus instituciones: premios,
reconocimiento pablico, protagonisme en los me-
dios, estrellato.

Eldiseno, profesion joven atin, sigue los mol-
des de sus antecesores y recrea su paraferna-
liaritual. Clérigos y militares prestaron su
modelo amédicos y abogados, seguidos por
artistas y arquitectos. Y hoy por disefiadores.
Seres para los cuales «la profesion va porden-
tro»: priorizan su ser profesional sobre su
propiapersona.

La disciplina transformada en doctrinay los
profesionales, en casta, sustituyen a la funcion
social. Se «socializan» en aquel primer sentido
de losocial y se «desocializan» en el segundo.
Eldisefio, entendido como patrimonio de
casta, es esencialmente antisocial. Como toda
cultura profesional, es un fendmeno de
despersonalizacion, una construccion ideolé-
gica defensiva, ultracompetitiva y autoritaria.
La creatividad, lariqueza cultural, laidoneidad
técnica, la capacidad de servicio, de aporta-
cion de soluciones, son atributos de la persona,
no del profesional. Y tanto de lo mismo res-
pecto de la «funcién social»: no esun donde
ladisciplina sino una opcion de lasociedad
que la utiliza. Convendria entonces hablar

de «utilidad» y no de «funcién» para evitar con-
notaciones mesianicas o fundamentalistas;
pues la atribucion de «funcién social» a ladis-
ciplina corre el peligro de constituirse en otra
forma de re-mistificacion de ésta.

7. Conclusion: a qué hemos venido

La complejizacion de una tematica tan obvia, al
punto de merecer un congreso, no indica su impor-
tancia objetiva sino la importancia del grado de
enrarecimiento mental de una profesion. El tema es,
en realidad, un sintoma. Y no es el sintoma lo que
hay que tratar sino la enfermedad.

La enfermedad es la desocializacion
acelerada de la sociedad. No es

al disefo, entonces, al que hay que
socializar sino a la propia socie-
dad. Se trata de la reconstruccion de
la persona como sujeto activo de

una ética social.

Entiendo, por lo tanto, que este congreso no va diri-
gido a los profesionales del diseno grafico sino
alo que en ellos hay de persona; es decir, a la dimen-
si6n que tienen en comtin con el conjunto de la so-
ciedad. Tendriamos que habernos atrevido entonces
aorganizar un congreso para disefiadores graficos
donde el término «diseno grafico» no apareciese
nunca y donde la tematica social hubiese imperado
en cada una de las sesiones y talleres. Al final, solo al
final, deberiamos habernos reunido y ca-
da uno decir, en relacion con los temas sociales trata-
dos, qué servicio podria haber prestado el diseno
grafico. Aunque parece demasiado pedir
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percepciones. Aplicadas de

una manera cuidadosa y ajustada sirven para enrique-

cer las composiciones tipogrdficas beneficiando la

estética y la legibilidad.

LA TIPOGRAFIA ESTA LLENA DE SORPRESAS OCULTAS. ALGU-
nas de ellas han sido incorporadas deliberadamente
al diseno y a la composicion de caracteres. Otras
son inintencionales y responden a ilusiones del ojo,
para ser mas exactos, de la mente, pues el ojo no
hace mas que convertir las ondas lumi-
nosas en impulsos nerviosos que se
transmiten al cerebro. El cerebro elabo-
ra esta informacion -luz, color,
intensidad, forma, tamano, direccion,
distancia- juntamente con la que
ya tiene almacenada para crear ima-
genes visuales.

ALEXA NOSAL

Pero las cosas no son siempre lo que parecen.
A menudo el cerebro interpreta erréneamente
o pasa por alto los mensajes que recibe del
ojo. Una percepcion visual que, ante un examen
mas profundo, resultaser incorrecta es una
ilusién visual, la que no coincide con lo que ver-
daderamente existe en larealidad fisica.

No interesa cuan familiarizados estemos con las ilu-
siones opticas, igualmente resultan fascinantes.

Todos nos hemos rendido ante el hechizo de las sen-
cillas imagenes florero/perfil o conejo/pato [fig. 1),

SS SS
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asi como ante los dibujos mas complejos de Escher y
las pinturas de la cultura del arte 6ptico.

Pero a menudo experimentamos ilusiones opticas
de las que ni siquiera tenemos conciencia. Un ejem-
plo muy comtin es el de la letra S, cuya parte supe-
rior suele ser mas pequena que la seccion inferior; no
obstante, en la mayoria de los casos el lector no

es consciente de esta diferencia. Lo cierto es que, al
haberla percibido tantas veces, nuestro sentido vi-
sual se ha adaptado a ella. El mismo fenomeno se pro-
duce en el caso del namero 8 (fig. 2). En realidad,

los caracteres que tienen una configuracion simétrica
pueden no resultar tan atractivos; sin embargo, la
diferencia formal entre la parte superior y la inferior
de estos signos suele producir un resultado intere-
sante. La tipografia Bernhard Fashion, disenada por
Lucian Bernhard en 1929, es un buen ejemplo; en
ella las contraformas superiores son mas grandes que
las inferiores y esta peculiaridad es la que caracte-
riza a esta tipografia (fig. 3).

También existen numerosos ejemplos de alfa-
betos cuyas estructuras compensan por anti-
cipado las alteraciones opticas. Agrandan las
letras curvas o las que terminan en angulo
para que 6pticamente se vean de igual tamaiio
que el resto de los caracteres de la fuente.

Por ofro lado, algunas tipografias que parecen
monolineas no loson enrealidad, sino que
tienen compensaciones en el peso de sus tra-
zos verticales, los cuales se ven mas finos

que los horizontales, con el fin de crear lasen-
sacion optica de uniformidad [fig. 4).

A veces, empero, sucede lo contrario y ciertas cosas
que en realidad son idénticas se perciben como
diferentes. Por ejemplo, si colocamos una linea ho-
rizontal y otra vertical del mismo (argo una al lado
de la otra, la linea horizontal se vera mas larga. Si cru-
zamos ambas lineas, aquella que tenga la seccion
mas larga sin interrupciones parecera mas larga.

Si las cruzamos exactamente en su punto central esta
ilusion desaparecera (fig. 5). De la misma manera,
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si situamos mecéanicamente una linea de texto en typ O g ra p h y
el centro horizontal de una pagina no parecera opti-

camente centrada sino que dara la impresion de
4

estar ubicada en una posicion mas baja. Para rectificar
este fenomeno sera necesario situar los caracte-
5
eccsccccoscccsse o ©
>

res ligeramente por sobre el verdadero punto central.
También los conjuntos de lineas pueden crear otras
situaciones ilusorias. Si colocamos una serie de
lineas o barras horizontales formando un cuadrado,
éste parecera mas ancho que alto y si las ubicamos
en forma vertical, parecera mas alto que ancho.
El hecho mismo de que percibamos este conjunto de
lineas como un cuadrado senala otra ilusion visual.
Esto sucede porque primero reaccionamos ante el ta-
mano general de una imagen y luego ante sus
distintos componentes; asi podemos ver objetos que
en realidad no estan presentes (fig. 6).

b

En la composicion tipografica, las distintas
lineas de texto también se perciben como una
forma tinica. Esta forma se ve como un elemento
compositivo dentro del diseiio y, como tal,
interactia con los demas elementos. Controlar
la disposicion de estas lineas de modo que
colectivamente estén organizadas de modo es-
tético y no sugieran una forma incongruente
es unapreocupacion basica. Si las lineas de ti-
pografia forman unidades extraiias o se aseme-
jan a objetos familiares, energias ajenasala
composicion competiran en forma no intencio-
nal con los elementos intencionales.

Ver los objetos de manera colectiva y no individual
es un mecanismo habitual de la mente. Por ejemplo,
una serie de puntos muy juntos entre si se percibe
como una linea, Cuando los puntos se ubican siguien-
do una forma determinada no se perciben como ta-
les sino como un objeto conocido. Una hilera de
puntos parecera mas larga que [a misma distancia de-
terminada por sélo dos de ellos (fig. 7).

Esta capacidad de organizar objetos en grupos
nos facilita la lectura, permitiéndonos recono-
cer conjuntos de letras en lugar de leer cada
unade ellasindividualmente. Vemos lineas de
tipografia cuando enrealidad se tratade una
secuencia de pequenas piezas. La ordenacion Ap Magazine dis
perceptual de objetos en organizaciones sig- teinwelss, fun
nificativas s6lo resulta posible cuando nuestras

mentes ya estan familiarizadas con las figu-

ras que trazan. Fuera de contexto, reconocery

formar relaciones es mas dificil. Asi pues, reco-

nocemos lineas curvas y rectas como letras,

letras como palabrasy palabras como lineas.

Visualmente nos sentimos atraidos por las formas ba-

sicas del circulo, del cuadrado y del triangulo.
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Recreamos mentalmente estas formas aun cuando no
existen y hacemos lo mismo con las letras (fig. 8).
Un cuadrado outline con flechas en su interior apun-
tando hacia adentro se vera mas pequeio que el
mismo cuadrado rodeado de flechas que apuntan ha-
cia afuera (fig. 9). Un cuadrado oscuro sobre un
fondo claro parecera mas chico que un cuadrado cla-
ro sobre un fondo oscuro (fig. 10). Lo mismo ocu-
ire con la tipografia. Las letras negras sobre un papel
blanco pareceran mas pequenas que si son blan-
cas sobre un fondo oscuro. Por esta razon, si una le-
tra es mitad blanca y mitad negra se creara una alte-
racion visual en el punto divisorio. El peso del trazo
vertical ya no parecera el mismo, dando lugar a
unasensacion un tanto incomoda. La linea divisoria
entre la parte positiva y negativa no se vera como
una division pura sino como una fina banda de
gris (fig. 11).
La tipografia y el fondo también interactiian entre si.
Si una linea de tipografia se aplica sobre fondos
de diferentes colores o texturas, el color tipografico
es alterado opticamente segin los grados de con-
traste y también el valor tonal de sus correspondientes
elementos (fig. 12). Por ejemplo, el mismo caracter
puede parecer opticamente mas claro si se lo coloca
junto a un elemento muy oscuro y mas oscuro si
se lo mira junto a uno mas claro. Si ubicamos un ca-
racter dentro de un circulo éste se vera mas grande
que fuera de él (fig. 13).
Las relaciones entre fondo y figura también pueden
crear incertidumbre. Cuando éstos son iguales el
observador podria tener dificultad para distinguirlos,
cuando la figura es mas pequenia esta ambigtie-
dad desaparece y cuando es mas grande ambos tien-
den a confundirse (fig. 14). Esta confusion disminuye,
empero, cuando el observador conoce bien el ob-
jeto. La familiaridad permite un mejor reconocimien-
to de los objetos y una vez que la figura se distingue
del fondo se convierte en el nicleo primario de
laatencion del observador. El objeto
pasa a un primer plano y el fondo, a un
segundo plano.
Dado que una composicion esuna
tl on combinacion :_ie Formas y fondo,
p cuyo reconocimiento se basaen
- elmodo en que se perciben, la
contraformay elinterletrado pue-
den asumir lafuncion del nicleo
primario. Simplemente se trata de
desplazar el objeto de nuestra
concentracion.
El color es también una fuente de innumerables ilu-
siones visuales. Los colores violeta, azul y verde,
que tienen longitudes de onda mas cortas, retroceden,
en tanto que los de mayor longitud de onda, co-
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mo el amarillo, el anaranjado y el rojo, avanzan en la
composicion.

Si se colocan juntas dos letras idénticas pero de dife-
rente color, unaroja y otra verde, el plano de per-
cepcion de ambas varia. Estos dos colores son com-
plementarios entre si, por cuanto el color prima-

rio azul se complementa con el anaranjado y el color
primario amarillo lo hace con el parpura. (La com-
binacion de dos colores primarios constituye el com-
plemento del color primario restante.) La imagen
secundaria quese drea CUandO nos concentramos en
una superficie vacia después de haber observado
intensamente una imagen es vista en el color
complementario.

Estos efectos permiten agregar una tercera dimension
al mundo bidimensional, al igual que la proyeccion
de una sombra o de imagenes superpuestas, La colo-
cacion de sombras detras de las letras crea la ilusion
de que éstas flotan por sobre el plano. Sin embar-
90, para que las sombras proyectadas cumplan su fun-
cion deben guardar relacion con la realidad. Si no
coinciden con nuestras percepciones de las sombras
proyectadas en un mundo tridimensional, se ven
artificiosas y pierden su eficacia.
Lasuperposicion de objetos y el manejo de
las relaciones entre tamaiio y peso son trucos
de perspectiva que los disefadores utilizan
amenudo. Estos mismos principios puedenin-
corporarse a una composicion tipografica. Estas
ilusiones son posibles s6lo merced a nuestra
capacidad de volcar las experiencias de
nuestravida tridimensional aunasuperficie
plana (figs. 15,16 y 17).

Ver lo que hemos aprendido a ver nos permite crear
distancias mediante contrastes de tamano. Por
ejemplo, amedida que nos acercamos a un edificio,
éste parece agrandarse, pese a que sabemos que no
cambia el tamano real sino la distancia que nos
separa de €l. Este conocimiento nos permite utilizar
las relaciones de tamano de los elementos tipogra-
ficos para crear la impresion deseada. También po-
demos modificar el tamano de los caracteres
colocandolos junto a las representaciones de objetos
tridimensionales que reconocemos. Los objetos

que se encuentran mas alejados de nosotros se per-
ciben como «callados» y fuera de foco, lo cual puede
lograrse utilizando menor peso tipografico, colores
mas claros e imagenes borrosas, fortaleciendo aun
mas lanocion de distancia.

Dado que muchos aspectos fundamentales de
latipografia suponen ilusiones visuales,

esta disciplina debe considerarse desde una
perspectiva 6ptica ajustada.

El espaciado es un ejemplo basico. Letras, pala-
brasy lineas alineadas en forma mecanica pue-
den parecer visualmente incompatibles.

Esto se debe a las diferencias estructurales in-
herentes a los caracteres que creanrelaciones
diferentes cuando se combinan de a pares, por
ello es necesario un cuidado ajuste 6ptico.
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Modificar el espacio entre letras para justificar lineas
del texto también tiene un resultado ilusorio
Las letras en lineas con mucho espaciado lucen mas
grandes que las compuestas con un menor espacia-
do (fig. 18). El nimero y la posicion de los trazos
ascendentes y descendentes pueden crear una dis-
torsion optica en la interlinea de un texto (véase
fig. 4). Otro ejemplo claro es la alineacion. En compo-
siciones centradas o justificadas es necesario ali-
near opticamente la puntuacion en los margenes pa-
ra crear lailusion de un marginado perfecto (fig. 19).
Una buena composicion tipografica, independiente-
mente de su estilo, esta colmada de estos trucos
opticos, ajustes ilusorios o refinamientos tipograficos,
como se los quiera [lamar.
Lo cierto es que las ilusiones visuales pueden
ser aplicadas conscientemente auna compo-
sicion tipografica con el fin de crear las nocio-
nes de distancia, contraste, movimiento,
profundidad y direccion, asi como para elimi-
nar las diferencias opticas. Pero también,
mal usadas, pueden convertirse en una fuente
de irritacion y distraccion. Estos efectos negati-
vos, amenos que se los incorpore en forma
intencional en apoyo de un concepto determi-
nado, no son beneficiosos pues interfieren
con laestéticay lalegibilidad, disminuyendo
la comprension.
El conocimiento de estos fenomenos que
pueblan la composicion tipografica aumenta
la efectividad de la comunicacion

utpG

Altering space to justify lines of copy also
have an illusionary result. Letters in lines with
open spacing appear larger than identical
letters set with tight space. Lines may have
the same amount of leading between them only to
have the number and positions of ascendents
and descendents in corresponding lines
optically distort it. Another obvius example is Lhni
1

Alexa Nosal

The way text is arranged in composition influences the
space within it. Following within convention, the most com-
mon way of arranging text is in columns evenly aligned both
left and right to a particular pica measure. This configura-
tion is referred to as justified. In order to reach a justified
measure, text copy is frequently forced out by putting addi-
tional space between characters. Traditionally. it is more
convenient to distribute excess space between the words.
This excessive word space disrupts the tonal value within

The way text is arranged in composition influences the

space within it. Following within convention, the most com-

mon way of arranging text is in columns evenly aligned both

left and right to a particular pica measure, This configura-

tion is referred to as justified. In order to reach a justified

measure, text copy is frequently forced out by putting addi-

tional space between characters. Traditionally, it is more

convenient to distribute excess space between the words.

This excessive word space disrupts the tonal value within
19
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RicARDO BLANCO

1un mercado globalizador

Ricardo Blanco es director de la carrera de Diseno
Industrial de la Universidad de Buenos Aires.
Profesor de diseno industrial en la uea, La Plata,
Mar del Plata y Cuyo. De su labor profesional

se destacan el mobifiario de la
Biblioteca Nacional y de es-
cuelas municipales y el equipa-

como es el actual, la diferencia- miento parahospitales.

Ha disenado Hluminacian, linea

cion en el campo del diserio de objetos constifti-  blanca transporte ferroviario

Yy ndutico. Participo en numerosos

un elemento de interés. En este sentido, el disefio congresos y conferencias en

universidades de todo el mundo.

regional adquiere caracteristicas particulares en Obtuvo el premio Ldpiz de

la basqueda de una identidad propia

Las variantes regionales
del disefio como estrategia del
mercado global.

EN MOMENTOS EN QUE LA GLOBALIDAD NOS CUBRE COMO
unmanto perverso, tratando de homogeneizarlo
todo, se perciben algunos tics del propio sistema que
se pueden aprovechar.

En el campo del disefio de objetos, o sea, de produc-
tos —que son, en definitiva, la ma-
teria prima del intercambio global-, se
puede observar que los valores agre-
gados por el diseno, la calidad del
produdto, la funcionalidad, la novedad
y la calidad estética, se han conver-
tido en algo comun y corriente, es de-
cir, que aquellos requisitos del movi-
miento moderna que dieron origen al

diseiio moderno, hoy son una conquista lograda.

Entonces, cabe hacerse la siguiente pregunta: ¢con

qué sorprender al usuario-consumidor?

Como deciamos, el propio sistema genera las
alternativas y una de ellas es la diferenciacion
como elemento de interés que se apoya en
dos pilares: uno es el clasico de la caracteriza-
cion del objeto como obra de autory el otro

tpG 29. El disenio regional

Plata cavc 82 y el premio Konex
1992. Sus trabajos fueron
publicados en diversas revistas
internacionales.

es el disefio de region: regionalismo, disefio
étnico, etcétera.

Pero este disefio regional no es el diserio folklorico
ni el diseno popular que se intentd rescatar con
nostalgia alla por los 7o, sino el que tiene caracteris-
ticas formales tales que lo hacen reconocible co-
mo de un lugary que, se supone, ha generado la cul-
tura de la region. S6lo hablamos de los hechos
formales pues lo funcional, su uso, lo que tiene que
ver con las costumbres, no es un valor transferible
ni deseado por otras culturas.

Esta situacion nos permite intentar una lectura -para
ver como se han generado- y entender las razones
por las cuales se han producido los rasgos formales
del diseno de ciertas regiones.

Para ello, y para poder tomar la distancia adecuada,
parece interesante analizar tres momentos del di-
seno mundial: el diseno escandinavo, el diseo italia-
noy el diseno catalan, en el area del mueble, en
donde se da su mayor representatividad.

El diseno escandinavo

Definimos como diseno escandinavo al desarrolla-
do en Noruega, Suecia y Finlandia, extendiéndo-
nos a Dinamarca y sin pasar por alto la influencia que
ejercio el diserio holandés.

El peso del aporte que produjo el finlandés Alvar
Aalto es incuestionable pues, ademas de ser arqui-
tecto, se desarrollé como un excelente disenia-

dor, produciendo objetos, muebles, lamparas y ele-
mentos para la arquitectura de gran valor plasti-

co e innovador en cuanto a la tecnologiay a las tipo-
logfas formales.

El lenguaje de lo organico es el que le fue asig-
nado a la obra de Alvar Aalto y es tal vez es-

ta corriente o manera de ver las formas la que
ha impuesto definitivamente susello al dise-
o escandinavo. Intentando definir el diserio orga-
nico podriamos decir que la caracteristica de todo
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organismo es dejarse percibir como tal, es decir,
€OmOo Un organismo con un crecimiento, con las par-
tes caracterizadas, con continuidad, sin ensambles

o uniones, que se percibe como un todo y en donde
cada parte denota la funcion.

En diseno las continuidades formales han sido
posibles gracias al desarrollo de ciertas tecnologias,
ya que sugieren la construccion del objeto. Otra
caracteristica de lo organico en el campo del diserio
pareceria ser el uso inteligente de materiales na-
turales, por ejemplo, la madera maciza que cambia
cuando puede ser curvada.

La estrategia del disefio escandinavo en su etapa
inicial fue el uso de
madera laminada curva-
da; esto le introdujo el
grado de novedad nece-
saria para ser recono-
cido; luego, en una segun-
da etapa, los plasticos
también encontraron su
lenguaje organico.

La caracteristica de lo or-
ganico esta planteada
también en la relacion en-
tre las partes; si éstas
funcionan, el todo funcio-
na de una manera
arménica. Dentro de los
ejemplos significativos podemos enumerar el sillon
Paimio de Alvar Aalto, donde el suave ondular de la
madera se integra al ambiente interior, de igual
manera que la silla Nana de Tapiovara y el sillon de
Y. Kukapuro. En el plastico lo organico presupone
una concepcion formal que se relaciona con el cuer-
po como una continuidad de éste. Los sillones ex-
perimentales Aagard Andersen son una version
escandinava de un gesto de vanguardia en donde la
espuma se acomoda con libertad y el disefiador
solo realiza el acto de gestar el producto; aun lassilla
Epsilon de H. Wagner, aunque inspirada en las

sillas chinas, encuentra su version organica.

A pesar de que los ejemplos citados son de la déca-
dadel 70, hoy se perciben algunas constantes,

que podemos interpretar como invariantes del dise-
fo de la region.

Se ha hablado de la influencia del medio, los lagos,
el paisaje, el clima, como el condicionante de la
eleccion del lenguaje orgdnico que aumenta la con-
cepcion de la invariante formal; pero lo organico
también puede percibirse en una geometria mas pu-
ra como la espiral de un caracol o la ondulacion

de una oruga, ya que éstos son esquemas generativos
trasladables a la concepcion formal de un diseno.

Ricardo Blanco

El disefo italiano

Aunque tuvo su boom en los anos 70, su presencia
actual sigue teniendo la misma entidad basada

en productos resultantes de ideas fuerza; a diferencia
de los escandinavos, que siempre resolvieron bien
los productos respetando su razon de ser, los italianos
encontraron que son las propuestas y los conceptos
los que dirigen al diseno.

En lo formal, el uso de una geometriareglada
como elemento ordenador de la composicién
ubica al disefio italiano como heredero autén-
tico de la tradicion renacentista; tal vez la frase
de Leonardo «el dibujo es cosamental» puede
aplicarse al disefio con exactitud.

La geometria articulada en los objetos de Magistretti
o Sergio Asti prueba que el uso de las leyes geo-
métricas ha sido el instrumento proyectual que me-
jor usaron los maestros italianos.

La geometria evita el concepto de referencia;
en el disefio italiano moderno no hay anéc-
dotas, hay didactica.

Sise entiende la geometria, se comprenden las le-
yes de generacion y el objeto mismo.

La basqueda de la belleza a través del orden, la armo-
niay el equilibrio presupone un orden clasico

casi obvio; por ello no es extrana la aparicion en los
"80 del movimiento Menphis, en el cual la dimension
erdtica de la percepcion o la busqueda de la emo-
cionatravés de los sentidos fue la culminacion natu-
ral del proceso geométrico que aun hoy sigue
existiendo en el disefo italiano.

Como todo movimiento intelectual, las propuestas
del diseno radical y de Menphis prepararon el
camino a las nuevas vanguardias; de este modo, fren-
tealo coloristico y a la desarticulacion propuesta
por los discipulos de Sottsass, aparecia el grupo Zeus,
en el cual el color pasa a ser negro y la exuberancia
toma el caracter de minimalismo en el que se man-
tienen los conceptos de claridad constructiva
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propios del diseno italiano. En los tltimos anos los
modelos presentados por A. Citterio o A. Meda
siguen la tradicion del mejor diseno italiano y las pro-
puestas conceptuales de Mendini o los iconos boli-
distas de Massimo lossa Ghini recrean y aumentan el
repertorio del diseno mas fuerte de esta época.

El disefio catalan

Los afos '8o inauguran la posmodernidad, se
reniega de los principios del diseiio moderno
y, frente al organicismo escandinavo o

|la geometria de los italianos, el disefio catalan
imrumpe con una cuotade hibridez —en tanto
contiene referencias de ambos— y de significa-
do abierto que, aun sin ideas importantes,

se vaimponiendo en este final desiglo. Las for-
mas fugadas, que no empiezan ni terminan

y tienen puntos de tension en donde lo gestual
es lo no controlado por larazén sino por
laintuicion, presuponen un escenario fugaz en
el cual nada es permanente ni definido. Tal vez
sea ésa larazon de la poca importancia que se le da
alos conceptos. La obra de Tusquets Blanca, llena
de referentes —hasta el nombre en el caso de
Gaulino-, asi como los redisenos de Pensi, que no
tienen el excelente nivel de sussilla Toledo o del
sillon Manolete de Lievore, que posee una referencia
casi literal de la postura del torero, apelando en

lo formal a una asimetria (funcional), parecen refor-
zar la busqueda de la inquietud como referente
objetal particular y propio en el diseno de objetos.
El diseno catalan tiene en el mueble su mejor ex-
ponente y se ha impuesto hoy en dia como paradig-
ma de lo actual, imponiendo imagenes a través de la
reiteracion de rasgos en diversos autores. Los mate-
riales, como el aluminio fundido, no usado masi-
vamente por otras corrientes, apoyan esta estrategia
y el mantenerse dentro de tipologias conocidas le
ha asegurado a los catalanes un éxito real.

Las piezas de ], Tressera, que se ven en las peliculas
de Almodavar, legalizan inteligentemente propuestas
iconicas propias de su cultura, lo cual le va otor-
gando al diseno catalan una ubicacion privilegiada
como referente del diseno actual.

En definitiva, si leemos a los tres diseiios co-
mo una secuencia historica, vemos que en

lo formal ocurre lo mismo que en el arte 0 en
la moda: la oposicion al modelo anterior
como estrategia de imposicion. Entonces, a lo
escandinavo como forma organicase le opo-
ne lo italiano como forma geométricareglada
y a éste, lo catalan como forma libre gestual.

tpG 29. El diseiio regional

En lo productivo lo escandinavo aparece como
emergente de las artesanias, lo italiano co-
mo larespuesta a laindustrializacion y lo cata-
lan como parte del marketing empresario.

En el plano cultural seria posible interpretar
que lo escandinavo es producto de una invaria-
ble ancestral, larelacion con el medio am-
biente; lo italiano, un emergente de la posicion
intelectual racional de lasensibilidad latina

y lo catalan el resultado de una insercion inte-
ligente en el mercado del disefio de los g0,
con lasemantica como tema proyectual.

Aceptadas estas lecturas, cabe preguntarse cual sera
el diseno que viene, ya que, excluido Stark por

ser un talentoso autor fuera de calificacion, podemos
pensar en el actual expresionismo aleman, la

claridad racional de los holandeses, lo desconcertan-
te de los orientales o, tal vez, la nueva artisticidad de
los ingleses.

Al comparar las tres
vertientes analizadas ve-
mos que ninguna es
producto de una conti-
nuidad cultural ancestral,
sino de una actividad
proyectual, es decir, que
la bisqueda de la
identidad no ha recorri-
do los caminos de la
nostalgia o de la identi-
dad perdida, y es pro-
ducto de una fuerte im-
pronta intelectual.
Culturas con gran fuerza
iconica como la arabe o la azteca, por ejemplo, toman
caracteristicas diferentes; la primera tiene un pasa-
do importante que se continda en la actualidad; en la
segunda su pasado también es importante pero

no hatenido continuidad, por lo que su recuperacion
genera una actitud mas arqueologica que de disefo.
Entre ellas se encuentran otras culturas, como la
argentina, con un pasado objetal comparativamente
pobre y con una fuerte influencia externa (europea),
lo que nos pone en situacion particular en cuanto a
la intencion de generar una identidad en diseno.

Debemos reflexionar acerca de que, como latinoa-
mericanos, tenemos la alternativa y la necesidad
de crear una variante iconica que nos ubique en el
mercado global con imagenes que, aunque no
nos representen, al menos nos identifiquen, y esto
significa un desafio para todos los disenadores de
estaregion
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El diseno de un nuevo proyecto
dentro de la Web nos permitio
confirmar que cuando se constru-
ye un nuevo site aparecer, en
primer término, requerimientos de
orden comercial que hay que
fener en cuenta. i
Enmarzo de este ano, de vuelta
de su gira por Latinoamérica y los
Estados Unidos, Charly Alberti,
baterista de Soda Stereo, fios co-
menta su interés en poner a su
conjunto en la Web porque habia mucha
gente que los sequia mds alld de nues-

tro pais, en toda Latinoamérica y también
en los Estados Unidos, y la Intemet era

un buen medio para llegar a todos sus fans,
inclusive aquellos que atin no los conocen.
Un medio para estar en contacto y para
mantener informado al pablico acerca de
lo que hace Soda Stereo cuando no estd
en gira y también.para cenocer con certeza
qué esperan sus sequidores.

Recibieron gran cantidad de respuestas
dlentadoras y también datos sobre los in-
tereses y las expectativas de los fans
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CAROLINA SHORT ¥ CARLOS VENANCIO

cuales:se les habia anticipado la idea de
la creacion del site.
Este ejemplo es una referencia ideal para
quienes se prequntan para qué sirve la -
Internet. Apple Latinoamerica lo sabe y de-
cidié patrocinar el proyecto, brinddndo-
les la tecnologia, fa capacitacicn, los equipos,
el software y el asesoramiento necesarios
para el desarrollo de este emprendimiento.
Para Apple este site tiene mucha impor-
tancia ya que se realiza enteramente con
sus equipos e inserta a la empresa en
un mercado en el cual le interesa-ampliar
sumarketshare: Soda elige las computa-
doras Macintosh, los fans actian en conse-
cuencia. La pantalla estd viva y brinda

, la posibilidad de participar, de interactuar
y desentirse parte. o
Para un grupo de miisica, como también
para cualquier empresa, tener un confacto
tan cercano con el fan, usuario o cliente -
significa tener una respuestacotidiana del
mercado. Pulsar la realidad todos los dias.
F site de Soda Stereo aiin se encuentra

} en construccion. La respuesta todavia no ha

‘ sido escuchada, pero sin duda lo serd.

| :Aungue Soda parece haber tenido buen oi-

‘ do: Aun sin la Web :-)

clubs de distintos lugares del mundoa los

Miedo al medio

Nadie se pregunta hoy cudl es la utilidad
de.un folleto y como obtener beneficios eco-
nomicos a parfir de.él. .

Entouces, épor qué la Web estd obligada a .

dar mds respuestas que cualquier otro
medio de comunicacion? ¢Por qué hay que
discitir su utilidad una y otra vez? g
Todos los medios pueden y deben explotar-
se de manera comercial porque es su tnica
posibilidad de subsistencia.

En ese sentido, pareciera que es mds eco-
némico gastar tiempo y energia en discutir
la utilidad de estar en la Web que usarla.

A todos los ejecutivos les gusta tener impre-
so el e-mail personal en su tarjeta, aun-
que nunca manden ni reciban mensajes o
no sepan de qué se frata. \

Si analizamos el mercado de los cursos pa-
ra emptesarios notaremos que, cada vez
mds, aparecen los de Internet o Web [sic) los
cuales s6lo sirven para que aprendan
«amanejar el vocabulario correspondiente;
en definitiva, les dan letra.

Ademds, en general quienes los dictan co-
nocen el medio de manera superficial,
basicamente desde la tecnologia. Son muy

exitosos, aunque rara vez se escucha lapa-

labra diserio. *

Sj bien muchos diseriadores de paginas web
los desprecian, cumplen el rol fundamen-
tal de poner el tema como centro de inferés.
Es frecuente que a la hora de decidir incor-
porar un servicio, los responsables de
contratarlo no tengan idea de lp que se les
estd vendiendo. Hecho que se pone de
manifiesto en las paginas web de la Argen-
tina que, salvo contadas excepciones,

son un catdlogode antidiseno lleno de érro-
res de construccion, documentos gratuita-
mente pesados y paginas encerradas en su
propia estructura. Mucho efectismo y

. cero deinteractividad, sumados a una rea-

lidad preocupante: poco y nada de diserio.
Para disenar una pdgina web —como para

“disenar cudlquier ofra cosa—lo primero que

hay quesaber es precisamente diseriar.

Es nuestra obligacion difundir que el dise-
10 va mds alld de cualquier resolucion
tecnoldgica, Conocer la tecnologia es una
condicion necesaria pero nunca suficieite.
El objetivo es comunicary, si de eso

. se trata, el medio nunca es el mensaje :-)

CShort@intlink.com
CVenancio@intlink.com
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Paravery creer El dominio de tos codigos
http:/www.type.co.uk

Font Net, un site dedicado a la tipografia,

elaborado por la empresa Font Works . ficil record

de Inglaterra. Es un nexo con ofros sitesre- - flonc 1a

lacionados con la tipografia y el diseno. S :
Hay links a los sites de Fuse, LettError, "
FontShop, entre otros.

http:/jwww.contrib.net/fusegs/ Y ia estruct
Acceso a la informacion de las conferen- o

cias Fuse 95, realizadas en Berlin el

aiio pasado. También se puede visitar el

FuseLab y su laboratorio de tipografia

experimental.

http:/fwww.letterror.com

Just van Rossum y Erik van Blokland, dise-

fadores holandeses de LettError, se .

ocupan del desarrollo tecnolgico de fuen-

tes digitales y las posibilidades expresivas.

y de aplicacion que éstas ofrecen. : .

* Enuna partede su site, a modo de la serie

X-files, muestran la historia de la tipo-
grafia Trixie, diseiiada por ellos.
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. Eldisena grdfico, se sabe, es una disciplina

que djariamente enfrenta constantes
cambios en todos sus aspectos. La tecnolo-
gia evoluciona e impone continuas actuali-
zaciones y los mds variados desafios.

Pero el diseitador grdfico fen este caso, el
argenting) que pretenda mantenerse al dia
se ericuentrd hoy frente a un nuevo reto

que parece aun mds arduo que el desarrollo
en Internet: debe conocer el «Zoilotone».
Asies, amigas. Bastante dificil resultaba has-
ta ahora conocer en profundidad el Pan-
tone con sus posibilidades y riesgos como
para tener que estudiar ahora esta otra
«legislacion cromdtica>. Y la novedad no nos
llegé a partir de publicidades, rumores,
gacetiflas o revistas extranjeras, sino que o

" leimos en los diarios. £l lunes 1 de abril,
en la setcion “Arquitectura, Ingenieria, Pla-

neamiento y Disefio» del diario Clarin pu-
dimos leer una nota sobre la nueva imagen
del Correo Argentino, en la cual Guillermo
Brea, integrante del equipo de comunica-
cion visual de dicha institucion, nos comen-
ta que se realizaron estudios para la es-
fructuracion de la marca que tuvieron €omo
resultado que «...el azul del planeta (el
crculo que es universalidad) es vivido

- como algo contenedor, al tiempo que el
amarillo aparece como una imagen di- . -
_ndmica, con movimiento,.» Solo.dos dias

después, en laseccion “Arquitectura» del

. diarioLa Nacion, y en el marco de un and-

lisis de las nuevas. imdgenes de las entida-
des bancarias, nos enteramos de que «... el
Supervielle selecciona rojo y negro para
simbolizar el balance de la buena ges-
tion de management y finanzas, con una

 linea blanca para denotar apertura al

mundo...».
Obviamente la escala «Zoilotone» no remu-

" na aqui. También tenemos el rojo-pasion,

el negro-muerte o el verde-esperanza que
ofras instituciones pueden adoptar, para.
no hablar de elementos algo mds complejos
como el rosa-de lejos y el azul-olgvarria.
Esta escala, si bien requiere un estricto con-
trol de la tarea del imprentero (algunos

_incultos llegan a confundir el blanco-paz

con el blanco-vacio), abre el panorama
comdtico y nos adentra en la rigueza de Ia
colorimetria corporativa.

Loque parece surgir es una hiper-receta,

una cadena de adscripciones arbitrarias
que, enalgunas de sus manifestaciones, es
rayana con el tidiculo. Ademds, en cuestio-
nes de corporatividad, resulta dificultoso
establecer cudl es el grado alcanzade por los
sistemnas presentados como sdlidos gue

duran un par de anos (zes definible el apo- -

tegma de «la transicion»?) o la conviven-
cla de isotipos indecisos [el caso Telecom,
donde las bairas aparecian verticales u -

" horizontales).

Una vez mds, el mercadeo se polencia con
la gran pasion argentina (la sanata) y
Justifica cualquier cosa. Y lo que resulta peor:

esta idialéctica? pretende eri erigirse en ejem-

ploy norma a seguir.
No es que pueda asombrarnos el intento de

posicionar esta normativa. Desde hace

tiempo los disenadores conocemos la exis-
tencia de estos topicos. Lo que sorpren-
de es.que ahora se difundan en medios masi-
vos como cdnones de la profesion, como -
premisas basicas de una «ciencia de fa ima-
gen institucional» que, de modo inconsulto
(¢dialéctica?), altera, vuelve otro nues-

tro sufrido paisaje visual y condiciona con un
dnqulo bastante cerrado su futuro. Porque
parece ser que el tema de la imagen corpo-
rativa con su version del marketing llena
de encuestas y testeos se ha transformado en
la cara visible de la ciudad y de la discipli-
na. Y es bastante empobrecedora.

Porque el color es sélo uno de los ejemplos
de las categorias que se trata de imponer

* desde este intento fundacional que conoce-

mos hace mucho tiempo pero que tiene

un nuevo auge en estos dias. £ tridngulo es
dindmico y la Bodoni es seria. Y las rece-
fas se suceden. Y el problema es que la suce-
si0n de recetas y formulas no hace mds que
debilitar el mismo discurso gue se quiere

_mantener. Porque no hay cosa mds facil de

repetir y acomodar que las reglas simples
que se plantean.

El diseno grdfico fe... una disciplina que ca-
si nadie domina...», segin nos dice Alberto
Amato, del Correo) se restringe entonces
aunasverte de splomeria visual». Los dise-

. Radores nos presentamos ante el empre-

sarfo y aseguramos: <Mire, jefe, lo que us-
ted tiene es un problema de estrategia
comunicativa. ¢Y cémo lo soluciono?
Primero vamos a realizar una serie de
estudios, pero le dirfa que si le pongo un

- azul institucional y un cuadrado-estabi-

lidad, esto levaa funcionar pipi-cuct. Y’

le doy garantia escrita. ¢Le parece? Mire,
si no alcanza, usamos la sopapa».

Esta «higienizacion» seria la tarea del dise-

fador. La higienizacion de culturas visua-
les que, evidentemente, no se ajustar a estas
reglas univocas y que no se han prestado

a la cuantificacion «tan cientifica» de las per- -

cepciones que ahora disponemos. Y en=
ronces fodos estos procedimientos fincluyen-
do el «Zoilotone»).que no solian superar

el ambito de la facultad fla que les debe
mucho de st pobreza) se transforman en las
pobres justificaciones «hacia afuera» de
nuestras tareas de plomeria.

Si; como dice Brea, la nueva identidad
visual del Correo asi justificada puede ser

«..un espejo que se le puede brindar

a.miles de estudiantes que cursan Disefio
en la Facultad...», no debemos sorpren-
dernos entonces de que nos reemplacen
por el «Plomero Liquido».

Zoilo: Gramatico grie'go delsiglo v ac.,
célebre por sus reproches a Homero y
Plat6n, entre otros. Se lo considera el pro-
totipo del critico envidioso, malinten-
cionado y falseador, a tal punto que su
nombre se ha tornado adjetivo.

Buenos Aires, 15 de abril de 1996.
Juan Martin Cucurulo

Diego Ferraro
Agustin Gomez Vega
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Derecho aréplica

Seior Director
Revista tipoGrafica |
Profesor Rubén Fontana

En la dltima edicion de tipoGrafica se pu-
blicé una pequeria columna en la pagina
43, que usted firma, sobre la resolucion de
fa crisis institucional que atraveso la Fapu
durante el aftimo aro.

Sibien creo que tipoGréfica es una de Ias
mejores y mds importantes publicaciones so-
bre diseno de la Argentina, me voy a

permitir disenfir muy fuertémente con esta
-Incursion suya como analista po/ﬂ/(o

institucional. :
Sobre la génesis, desarrollo y resolucion del
conflicto institucional en la Facultad, le ad-
Junto.una publicacion, que ya le hice

llegar personalmente a su catedra, en la cual-

- se hace un detallado recorrido por todos

y cada uno de los pasos que, junto a profe-
sores y giaduados, fuimos dando para
evitar una resolucion raumética y dolorosa,
Prestigiosos e intachables profesores y
docentes de nuestra casa pueden dar fe de
eso y usted lo sabe. £l esfuerzo de miu-
chos no fue suficiente y las renurncias preci-
pitaron todo.

Usted termina su columna lamentndose del
«absurdo juego de las contradicciones»
-que ha signado la historia argenting, pe-
1o es usted mismo el que construye todo su
andlisis a partir de una nueva y-burda .
contradiccidn: «académicos» vs. spoliticos»,
reduciendo todo a colocar demagogica-
mente en uno u otro casillero: los que coin-
ciden con su posician (los académicos)

* porun lado, los que no.coinciden con usted

[los politicos| enfrente. Es contra esta
version maniquea, falaz y poco universitaria
que me permito estar en profundo desa-

" cuerdo. Este tipo de reduccionismos ha lle-

vado a una generacion completa (la suya, .
Justamente] a la frustracion de ver, atonita-
mente, como las instituciones se deba-
tian«a tiros» entre el delirante mesianismo
de las organizaciones querrilleras y el
horror sangriento de {a- ulrraderecha yla
dictadura. -

Buenos y malos, blancos y negros, patriotas
y traidores, visiones-excluyentes y mani-
queas que tanto daiio han heche y a las que
usted intenta ahora sumar: sacadémicos y .



politicos. Lamento comunicarle que no ha -

inventado nada nuevo; ya a principios

de este siglo, en Crdoba, los reaccionarios
y oscurantistas profesores cordobeses tam-
bieén se autotitulaban «académicos»y
llamaban peyorativamente «pofiticos» a
los estudiantes reformistas de 1918,

Lejos de cualquier comparacion, ya que
usted me merece el mayor de los respetos
como profesor, me apena y me duele s in-
voluntaria coincidencia historica.

No es la primera vez, ni serd a ultima, que
se trate de simplificar un problema ins-
titucional muy.complejo cargando las tintas
sobre el sector mds vulnerable del cogo-
bierno universitario: los estudiantes. Lo que
sucede, y serfa bueno que usted lo supie-

1a, es que los estudiantes participamos, se-.

qgun el Estatuto Uriiversitario de la Fapu;
el75% restante son profesores y graduados.
¢Usted cree que 4 [cuatro) consejeros estu-
diantiles pueden influenciar tan fuerte-
mente a 8 [ochoj senores profesores regu-
lares por concurso y a ¢ fcuatrof prestigiosos
graduados y docentes de nuestra Facul-
tad, hasta embarcarlos en la imacionalidad
de lo que usted sugiere podia ser una
«vengdnza»?

Consejeros directivos como Guillermo
Gonzdlez Ruiz, Reinaldo Leiro, Clorindo Tes-
ta, Jorge Moscato o Carlos Terzori, por
hacer algunos pocos nombres, ;cree usted
que votaran la aceptacion de las renun-
cias presentadas por la ex decana y el ex
vicedecano porque son «politicos» o por-
que son «academicos»? O serd que votaron
de esa manera porque, en uso.desus *
atribuciones, ésa era la salida mds respon-
sable que a su leal saber y entender podian
darle auna crisis que, entre ofras cosas,
amenazaba con no poder hacer frente al pa-
go de salarios a partir del mes de octubre,
debido al descomunal déficit presupuestario
al que nos habian llevado. "=
Cuando las instituciones funcionan, como
en este.caso, no se desestabilizan, por

el contrario, se forfaleten.

Usted habla ligeramente de «venganza»,
“presiones», «desestabilizar el sistema,

sefialando con el dedo a los «politicos» des-

de suimpohuto y virgen pedestal de «aca-
démico», sin darse cuenta (o si...) que usted
esta haciendo politica, pero politica con

mindsculas,; politica de «francotirador»; yo *

lo invito a que haga Politica Institucional y
Académica con mayusculas, que se acerque

-.mucho, mucho, muche; pero con «buena

_«gcadémicos», sobreun fotal de 34 ma- |

alas sesiones del.Consejo Directivo que

sen publicas, que lea las versiones taquigrd-
ficas que son pablicas, que se informe
responsablemente de los gravisimos pro-
blemas que tiene nuestra Facultad, que nos
proponga soluciones, que nos acompane en
las.marchas y actividades en defensg

de la Educacion Pablica, y que discutamos

leche y sin «etiguetas» prejuiciosas.
Después de fodo esto, si llegdramos a di-
sentir no importa, porque en democra-

. cia lomds importante es no estar de acuer-

do, lo fundamental es intentar lfegar a
un acuerdo. . ' \
Atentamente. )

Buenos Aires, 28 de mayo de 1996.

Marita Iravedra

. Presidente del Centro.de
Estudiantes de la Facultad
de Arquitectura, Diserio
y Urbanismo. Consejera
Directiva:por el Claustro
Estudiantil.

Nota: Si de algo sirven mis antecedentes

terias tengo aprobados 2 finales y 9 trg-
bajos practicos, y mi promedio al dia

de la fecha es de 8,04 focho con.cuatro
centésimas).

Respuesta

‘ |
Retomando sus propias palabras, estoy de ‘
acuerdo con su desacuerdo, recordard que
lo-hemos discutido personalmente. Lo
que no puedo compartir son lbs calificati-
vos y las atras simplificaciones.
: RF
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grafoMania

tipoGrafica dedica esta seccion a
la difusion del trabajo desarrollado
por estudiantes de diseiio grdfico
y jvenes disenadores.
Los interesados deberdn enviar
sus trabajos a tipoGréfica,
. Viamonte 454, 6°12, 1053
Buenos Alres.
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Unidad de Transferencia

Isologotipo de la Unidad
de Transferencia.

Banderines de promocion
institucional. -

pdgina 43

Ejercicio: Desarrollo de la
imagen corporativa

_ delaUnidad de Transfe-

réncia de laSecretaria

de Relaciones Institucio-
nales de la Faou.

UBA, FADU, Disefo .
Catedra: Daniel Wolkowicz.
Alumnos: Moira Abram-
zon, Javier Basile y Lisa
Brande.

%

Boletin informativo
mensual.

Diciembee

" Concurso

iy

Afichetas para las cartele-
ras de la Unidad de
Transferencia de la rapu.
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La primera exhibicion del Artec
Juerealizada en 1989 y la sequn-
da, oficialmente titulada Sequnda
Bienal Internacional en Nagoya
en 1991

©
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cia de que el rol desarrollado
porla tecnologia en el arte es de
gran importancia {de ahisu nombre).
Su principal objetivo es que el pablico tome
conciencia de los posibles usos de la tec-
nologia en el arte, alentando a los artistas
ausarla y ayuddndolos a contactarse
con gente de otros paises que participe en
el mismo campo.
Dentro del marco de esta bienal el principal
acontecimiento fue la Exhibiciony Compe-
tencia de Arte Creado por Medjos Tecnolo-
gicos Modemos, como ser instalaciones,
musica interactiva, holografia, arte qu«ne-
tico y video.
Este evento estuvo a(ompnnado por: upa
exhibicion y competencia que ayudo
apromover la tarea de jovenes artistas que
trabagan con tecnologia; una exhibicion te-
matica que introdujo una mirada mas
profunda acerca de la tecnologra y el arte;
actividades artisticas que acercaron al pi-
blico a los museos de arte y ciencia; una
muestra al aire libre de casi treinta trabajos
 hechos con iluminacion, fevada a cabo
en el Shirakawa Park, donde se encuentran
los museos, y un simposio en el cual se
trataron temas afines.

Cubiertas de catalogo.

£l Artec fue fundado bajo /a creen- ;

El concejo de la bienal estuvo integrado por
varias instituciones, incluyendo la Aichi
Prefecture, la ciudat! de Nagoya y el popu-
lar diario japonés Chunichi Shimbun.
Luego de discutir con los organizadores to-
dos los aspectos del Artec; Satoshi Saito
aed el logotipo.con un estilo sumamente
contemporaneo, que atrae e iniriga al
observador. Jugando con diferentes planos,
seccionando y distersionando la imagen,

le otorga dinamismo y vitalidad al signo,
cualidades que se intensifican en la
papeleria, posteres e impresos.

Los colores elegidos son brillantes pera no
vulgares, lo que le-confiere calidad al

simbolo sin distorsfonar la imagineria visual,

Sin embargo, podria habérsele otorgado

El logotipo basico experi-
menta diferentes
transformaciones creadas
por diversbs procesos
tecnologicos.
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. hayor importancia a la tipografia, que

posee un tratamiento bastante simple.
La eleccion de laimagen de.un ojo como
iconoresume el objetivo de la bienal:

la apreciacion del arte. Segin Saito, éstano

representa solamente al receptor sino
también al arte mismo, que abserva y criti-
ca a los espectadores.

£l logotipo, de estilo contempordneo, se
ha inspirado en la idea de ver. £l ojo pone

- de manifiesto la relacion arte-espectador.

Imagenes y texto reproducidos del libro
Museum Graphics, editado por Thames
and Hudson y cuya autora es Margo

‘Rouard-Snowman quien, desde 1978, se

ha desempenado como profesora
de diseno gréfico en la Ecolé Nationale
Supérieure des Arts Décoratifs de Paris.

I
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'La tercera edicion de la Exposicion
Internacional de Comunicacién Visual,
Expo Sign ‘96 y la sequnda edicion

de la Exposicion Interacional de Seri-
grafiay Técnicas Asociadas, Serigrafia
‘96, se llevardn a cabo en el Centro de
Costa Salguero, Buenos Aires, los dias
21, 22,23 y 24 de qgosto de 1996.
Expo Sign se ha convertido en un
importante lugar de encuentro profe-
sional de la industria de la carteleria
en Sudamérica, del mismo modo

que Serigrafia.

Al igual que en-anos anteriores, pam/ela-
mente se desarrollard un ciclo de conferen-
cias en el cual se trataran temas de interés
para la industria. .
Como novedad, los alumnos del u//rma ano
de la carrera de Diseiio Grdfico de la
Fundacion de Altos Estudios en Clencias Co-
merciales concursardn por el diseiio de

la sefalizacion de la exposicion.

Ekposiqon'bara la industria

Expotrade

International Conferences
& Exhibitions-
Reconquista 617, piso 8
1003, Buenos Aires

Tel. 3118638/ 8447

Fax 313 2710

La Universidad de Bio-Bio, Chile,
albergard, del 21 al 24 de noviembre
del corriente aio, el Sequndo Congre-
so Internacional de Diseiio, cuyo
concepto general serd la g/obahzacrun
de los mercados.
Laeducacion del diseno y laglobaliza-
cion, el diseno y la economia, la
gestion de diserio en el contexto de la
estrategia en la politica economi-
ca de los paises en desarrollo y la actividad
del diseno respecto de fos modelos socio-
econdmicos son [os temas propuestos, que
podran'ser desarrollados a fravés de fraba-
jas de investigacion o ponencias :
Dentro de este contexto, el 23 de noviembre
se realizard un simposio de disenio y
transculturacion cuyos temas serdn: politi-
cas deestifo en la cultura contempord-
nea, diseio y transculturacion y la funcion

isefio

Congreso de d



del diserio dentro del proceso de comuni-
cacion de las organizaciones. Para

este evento también serecibirdn ponencias.
En ambos casos, los trabajos presentados
no deberdn superar las tres paginas
tamario oficio a doble espacio, los dibujos,
grdficos, fotagrafias e flustraciones'

no estardn considerados dentio de esta -
extension.

Para poder enviar propuestas s necesario
haberse inscripto en el congreso. Los tra-
bajos serdn sometidos a una revision
previa y deberdn ser enviados antes del
30 de septiembre de 1996.

Comité Editorial
Segundo Congreso
Internacional de Diseio
Universidad de Bio-Bio
Casilla 447,

Chillan, chile

TelfFax (56 42) 22 3514 |

£l 2.de julio pasado se inatigurd, en
la Fundacion Banco Patricios, la
muestra de diseno grdfico Approche,
organizada conjuntamente por la
Embajada de francia y la Alianza
Francesa.
Estuvo integrada en su mayor parte”
por catdlogos de arte contempordneo,
revistas, cubiertas de compact
" disks, portfdlias y ediciones de lujo de jo-
venes disefiadores fraiceses.
Sequn su curador, Pierre Ponant, Approche
- brinda una gproximacion generacional
en la encrucijada de las escrituras virtuales
 las regresiones tactiles.

isefo

Muestra de d

Fundacion Banco
Patricios
. Callao 312, Capital |
_ Tel3753776/372 5651
Fax 375 3806

&
-]

Diseian

En el mes de junio salio el primer ~ -
ejemplar de Caja Negra, una revista

z de diserto bimestral de distribucidn

8. gratuita dentro de la Facultad de Ar-* )

S quitectura, Disento y Urbanismo (uen).
Con una tirada de 3000 ejemplares,
los integrantes de su staff: Gloria

Dimant, Ariel Gardfalo; Maria Julia Kenny,

Alma Larroca, Gabriel Oregiani, Nicolds

Palmisano y Natalia Wainbuch presentan,

en sus freinta pdginas,articulos de interés,

consejos tecnoldgicos utiles, informacion
académica, una seccion de entretenimientos

y otra de notas cortas de actualidad,

" CajaNegra A
Revista de diseno grafico
Humberto Primo 2950,
piso 6°, departamento |

* 1231, Capital Federal.
Tel. 957 5340/ 824 2787
e-mail: alma@ba.net

La Escuela de Arte San Martin de

6 de julio, el forum Diseriando para
la Internet: En donde el diserio digital
requiere un pensamiento analogico.
Esta conferentia, organizada por
Design Agenda y por el Centra de

- Comunicaciones Central de [a Fscue-
la San Martin, contd con la partici-
pdcion de Peter Girardi de lapublica-
cion Voyager, Nueva York; John

Browning de la revista Wired, Reino Unido,
y James Woudhuysen de Philips 50und

e Vision.

do para |a Red

Para mayor informacion
llamar al ndmero 0171+
729 5383.
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Londbes albergd, los pasados dias 5y

El Noveno Simposio Brasilerio de

5 “% Computacjon Grdfica y Procesamien-
5 fode/mdgenes, SIBGRAPI ‘96, .
© serealizard en la Universidad Federal
B de Minas Gerais, Brasil, de 28 de
g-‘ octubre af 1 de noviembre.
E Habrd presentaciones diddcticas para

o

un nivel bdsico y tambien avanza-
doy ponencias en las cuales se tratardn los
siquientes temas: sintesis de imdgenes,
animacion y simulacion, interfases grdficas,
multimedia, realidad virtual, baricos de
datos grdficos, entre ofros. ;

SIBGRAPI '96

IMPA, Instituto de Mate-
matica Pura y Aplicada
Dona Castorina 110,

. 22460320, Rio deJaneiro .

e-mail:
sibgrapi@visgraf.impa.br

La Competencia y Exhibicion Interna-
cional Good Design fiie organizada -
por primera vez en 1951, en Chicago,
ysuprincipal objetivo-era informar
alos consumidores acerca del mérito
del disero moderno..

Cuatro décadas mds tarde, el Ateneo
de Chicago: Museo de Arquitectura y Dise-

1seno :

‘Buend

* nosigue desarrollando el programa

original de Good Design, cuya meta es dar
a conocer la'excelencia del diserio contem-
pordneo y el trabajo de los lideres indus-
triales en el campo del disero.

£n 1996 se reconocid el aporte de los dise-
nadores grdficos, industriales y de pro-
ductos al diseiio contempordneo, premian-
do fa innovacion, la investigacion, los
materiales, la construccion, el concepto, la
funcion y el uso.

GOOD

DESIGN

pagina 45

£n el pasado mes de junio se realizé
la séptima edicion de los Encuen-
tros Internacionales de Artes Grdficas
de Chaumont, que continud con el
ciclo temtico inaugurado en 1990: los
afiches teatrales,

Dentro de este contexto se reallzaron
encuentros estudiantiles, coloquios pro-
fesionales, muestras del trabajo
realizado por los destacados disefia-
dores Volker Pfiiller [Alemaniaj, An-.
drea Rauch (Italia), André Francois
(Francia), Alex Jourdan [Francia) y Tanadori
Yokoo (Japon), y la exhibicion Approche,

. Encuentro en Chaumont

que mostrd el trabajo de jovenes disenado- .

res franceses, entre otras actividades.

£l proximo mes de agosto, Guillermo
Brea, disenador, fotografo y docente
universitario, dictard un taller de
fotografia para disenadores y estu-
diantes de diseno grdfico.-

Kl taller pretende integrar tres ob/en—
vos bdsicos: alentar a los disenadores
aque practiquen la fotografia,

Taller de fotografia

* cimientos técnicos y estimular la
reflexion sobre la generacion, la funcion y
el alcance de las imagenes fotogrdficas.

La duracion del curso es de dos meses, dos
clases semanales de dos horas.

Para informes o inscripcion dirigirse a la
sede de ld AbG de 15 a 19 horas.

ADG
Rodriguez Pena 554 PBE,
Capital Federal

Tel. 371 8085

brindarles los-mds sofisticados coro-
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® losdias 29, 30y31deagostoy

g de septiembre se realizard, dentro de.

‘@  las instalaciones del Centro de .

E Convenciones y del Auditorio del Esta-

@ dode Guanajuato, México, la Cuarta

E Conferencia Internacional de Diseno
8 Grdfico ‘96.

Este acontecimiento, organizado pur
Tres Dieciséis Asesores en Diserio

SC, contard con conferencias y talferes
magistrales impartidos por Ken Cato
(Australia), Heather Cooper [Canadd),
Michael Peters [Inglaterra), Dan

Conferenc

Reisinger (Israel), Garry Keller [usa), Herrik

Tomaszewski [Polonial y Doyald Young

. [usa), ademds de personalidacles mexicanas

como Luis Almeida, Rosemary Martinez,
Dante.Escalante, German Montalvo, Laura
Medina Mora, entre otras.

Estas ponencias y talleres tratardn temas
de diserio editorial, ilustracion, disefio

textit, afiche, identidad corporativa, fipo- )

grafia y caligrafia.

Tres Dieciséis Asesores
en Diseno sc ;
H.de la Escaleran®22 -
14350, México pF

TelfFax (5) 679 3172/3227

The Idea of Design (La idea del .
diseno] es una antologra de reciente
aparicion que cuenta con veintitrés
articulos originariamente aparecidos

Nuevos libros:

tre 1988 y 1993 y que tratan el tema
de coma se explora la idea del dise-
o en la década final del siglo xx

* Esta edicicn, publicada por Victor Margolin -
y Richard Buchanan, se divide en tres sec- -

ciones: Reflexiones acerca del disefio, £l sig-

nificado de los productos y Diseno y cultura, -

Algunos de los autores de los articulos
son los editores, Jorge Frascara, Tomds
Maldonado, Abraham Moles, Victor
Papanek, entfe otros.

Design History: An Anthology Histo-

 riadel disefio: una antologia), editado

porDennis Doordan, compila una serie de
ensayos en los cuales se investigan varios
aspectos del diserio en la era moderna,

en la publicacion Design Issues en-

como por efemplo el trabajo desarrollado
por conocidas figuras como Harley Early
Norman Bel Geddes y temas como la histo-
ria de la mujer en los comienzos del diseiig
grdfico americano o la historia del diserio
moderno en Ching.

La edicion se divide en tres partes: Diseio .

gidfico, Diseno en el mundo empresarial '
norteamericano y Disefio en el contexto de
- experiencias nacionales.

The mit Press,

55 Hayward Street
Cambridge, MA 02142
Estados Unidos.

Tel. (1800) 356 0343 /
617 625 8569

-m

icacion .

. communication (Lecturas hacia
Una comunicacion cientifica, pu-
blicado en 1996 por la Communica-
tion Research Press y editado por
David Sless y Rob Wiseinan, estd de-
dicado a cientificos y a estudiantes

de la ciencig de la comunicacicn.

“ Contiene articulos y recientes estu-
dios desarrollados por destacados in-
vestigadores, incluyendo lingtiistas,

semidlogos y disenadores de informacion,

que exploran nuevas formas de pensar y

Sobre la comun|

tpG2g. inForma

El libro Readings towards science

practicar la comunicacign. A lgunas de las

 lecturas son: La metdfora conceptual en el

lenguaje cotidiano, Construyendo una dis-
ciplina de la comunicacin, £n busca de
la semidtica, La comunicacion y fa cluda-
dania, entre otras,

" Communication Research
Institute of Australia
po Box 8, Hacket, act
2602, Australia A
Tel. 06 2573155
Fax 06 247 5056

El Centro de Arte Electrénico de Canal

=

\

'g 13 hasido distinguido con siete no-
3~ minaciones para el premio que la Boa
@ [(Broadcast Designers Association)

'S eniregatodos los aros.

@ - Esta asociacion, de cardcter muna’/a/
& reine amds de 4,000 socios que se

S  dedicanal diseno en television y video.
'S Incluye alrededor de cien categorias
£ quevandesde laanimacion por com-
& putadora, el packaging de los videos,
§ los avisos grafices y el merchandising.

* hasta las promociones.
Los trabajos nominacdos son: Negocio
Redondo, realizado para'la apertura de tna
investigacion especial de Telenoche Inves-
tiga; el logo de Todo Noticias, estrenado
recientemente en el programa 3.60, y el dj-
seno integral de todo el programa; Momen-
tos del dia [chart e identificacion del canal),

" llumina y el conjunto de separadores que

forman parte de la imagen institucional

y Cine Bang, presentacion del ciclo del cine -

de accion.

Los realizadores de estos trabajos fueron:
Diana Saimovici, Carina Swirnbourn, Guiller-
mo Desimone, Diego Caballin, Herndn
Corbisiero, Javier Miad, Christian Ghielmenti,

Alejandro Alganaras y Mauro Zinni.
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£n el mes de junio pasado la e (In-

temational Typeface Corporation)

lanzo al mercado seis nuevas fuentes
. para texto.

Una de ellas, disenada por el .r/pogra-

fo inglés Phill Grimshaw, llevael

nombre de Kallos y posee un fuerte y

Nuevos tipos

tradicional espiritu-caligrdfico. Las miniis-

culas tienen largos ascendentes y descen-
dentes, lo cual le da un aspecto efegante, y
las mayisculas, que poseen las propor-

- clones de las formas cldsicas, conservan ras-

gos de la inclinacion de la pluma,
Las ofras cinco fueron disenddas por los ti-
pagrafos ingleses Michael Gills y Colin

- Brignall y pertenecen ala serie Fontek, ori-

ginalmente desarrollada para Letraset.
Charlotte, Charlotte Sans, Flysium, Gilgamesh
y Figural son refinadas, legibles y versatiles
tipografias. Todas ellas se presentan en

las variables baok, book itdlica, regular, bold
y versalita e incluyen caracteres alternati-
vos como numerales minésculos, simbolos,
ligaduras, diptopqgos, caracteres especia-
les y signos acentuados minisculos. Estdn
disponibles en los formatos PostScript Type
1y luelype para Macintoshy pc. -~

ITC Kallos™
_Chérlotte’-“
Charlotte Sans™
“Elysium™
Figural™
Gilgaineéh’“_

i1, International Typeface
Corporation

Louise Domenitz

866 Second Avenue,
Nueva York, Ny 10017
Estados Unidos.

Tel, (212) 371 0699

Fax [212) 752 4752



Enrespuesta a la necesidad de infor-
mar sobre las diferentes carreras

de diseno, la Sociedad de Diseriadores
de Londres, en asociacion con la pBa
ybajo el auspicio del Consejo de
Diseiio de Londyes, ha producido el fo-
lleto Why Design?, una guia para
orientar y fomentar en los jovenes la
eleccidn de la carrera de Diseno.

Este folleto ha sido enviado a todos
los colegios secundarios y terciarios del
Reino Unido y ademds se encuentra a dispo-
sicion de los usuarios de Internet bajo

la direccion: http;/fwww.designweb.co.uk,
dentro de la Web de Diserio.

clsid

The Chartered Society of
“Designefs .
32-38 Saffren Hill -
London Ecin 8FH
Tel.0171 831 9777
Fax 0171831
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La Facultad de Ingenieria de la Uni-
versidad'de Buenos Aires, bajo el
asesoramiento de la carrera de Dise-
fo Grdfico de la Facultad de Arqui-
tectura, Diseiio'y Urbanismo de la
uBa, convoca a los alumnos y egresa-
dos de la Facultad de Ingenieria, de las
carreras de Diseito Grdfico y de Dise-
fio de Comunicacion Visual de univer-
: sidades pablicas a rediseiar el iso-
tipo y logotipo de la Facultad de Ingenieria.
El jurado estard integrado por miembros
de la Facultad de Ingenieria: los ingenieros
‘Anibal Cofone [consejero directivo,

Llamado a concurso

Guillermo Peral (secretario de coordinacién *

operatival, Carlos Alberto Raffo (decanof

y la arquitecta Marcela Bordenave (subse-.

cretaria de obras y mantenimiento), y

por miembros de la Facultad de Arquitec- ~

tura, Diseno y Urbanismo: el arquitecto

, marketing y mult

Berardo Dujovne [decano) y tres profesores
de la carrera de Disenq Grdfico.-

Se atorgard un primer premio de 2000 pesos
y tres menciones honorificas. Los traba-
jos deberdn ser entregados el-14 de agosto

- de 1996.

Las bases podran ser retiradas en la Direc-
cion de la Carrera de Diseno Grdfico,
Facultad de Afquitectura, Diseiio y Urbanis-
mode la usa, en el horario de 11.a

.19.30 horas.

Facultad de Arquitectura, -

Disefio y Urbanismo, ..
usa Ciudad Universitaria,
Pabellon i, 4° piso.

Enel Colegio de Abogados de La Plata

serealizaron, los dias 27, 28 y 29

de junio, las Primeras Jomadas Nacio-
" nales de Diseno, Markefing y Multi-

media, con la participacion de profesio-,

nales de diferentes dreas de interés.

ia

imed

 nuncid su conferencia «El punto im-
propio», Mercedes Filpe, cuya charla
se tituld “Actividad profesionalfun -
blanco fécil», Osvaldo Gagliardo, que
habld del diseiio como marketing
estratégico y globalizador, Guillermo
Culle!, del diario Clarin, que traté el
tema de Intemnet, y ofros. ]
La diversidad de temas tratados en
estas conferencias y durante una mesa
redonda aporfo interesantes pers-

iseio

Jornadas de d

Estas jornadas, organizadas por el
estudio de imagen y COmunIcacion GEMA,
fueron declaradas Pre Cangreso Intemacio-
nal de Diseno Grdfico Rio de fa Plata ‘g7,

- Puentes/Bridges.

th 28. |nﬁm

Disertaron Silvia Ferndndez, que pro-

pectivas de andlisis y util informacion. +

‘ Venta electr

Jorge Frascara visitd La Plata fos dias
14 y 15 del pasado mes de mayo

invitado por la Facultad de Bellas Artes
(Departamento de Diserio] yel1sci
(Instituto Stiperior de Ciencias).

. El primer dia desarrollo una intensa
actividad visitando el Departamento’
de Disefio/unLp e impartiendo
la primera de las conferencias progra-
madas titulada «De dibujo de letra

a inferaccion humana».

Fn la sequnda jomada mantuvo.un encuen-

tro con los docentes del 1sci, miembro

de Icograda Fducacion, en el cual dictd su

Frascara en La Plata

" segunda charla, «Nuevos (onrexros para

el diserio grdfico».

_ Enesta ocasion Frascara reclb/o la distin-

cion de visitante extraordinario de ma-

nos de Rail Moneta, decano de la Facultad

de Bellas Artes.
Su presencia convoco a un importante
nimero de personas: estudjantes, docentes

y egresados de ambas carreras, y el conte-

nido de las charlas marcé lineas
claras en la ensenanza del diseno y su
compromiso spcial.

La empresa de sistemas Adobe ha
firmado un acverdo con CyberSource
Corporation, la distribuidora lider

de software para Intemet, que le per-
mite comercializar electronicamente
sus 2100 tipografias Type 1 para
Macintosh y Windows a través de la
Internet.

La Tecnologia de Distribucion Eleciré-
nica desarrollada por CyberSource
encapsula los contenidos digitales y
crea un container efectrénico que

de fuentes

onica

vés de la Internet. Este producto es

enviado al comprador quien, ademds, reci-
be separadamente una clave que le permi-
te instalar la fuente.

Antes de ser insfalada el container electré-
nico chequea el excelente estado del
praducto garantizando la seguridad de la
compra., =l

- De esta manera, compradores de todo el

mundo pueden elegir las tipografias desea-
das mirando ejemplos que Se encuen-

paging, 47

asegura la correcta transmision a fra-

fran a su disposicion, comprarlas y dispo-
ner de ellas en forma instantdnea.

Stlo hay que dirigirse al link CyberSource
dentro del site de Adobe o directamen-

#e al CyberSource software.net
(http://www. software.net] las 24 horas del
dia, los siete dias de la semana.

S—

El Centro Cultural Planeta Tango, ba-
Jo el auspicio de la revista tipoGra-
fica y del Centro Cultural Ricardo Rojas
(uBa), ha organizado, con mativo
de su primer aniversario, el Concurso
- Anual de Afiches de Tango 1996.
H principal objetivo de esta propues-
- taes estimular la produccion de
diseno vinculada al tango, fomentar
la identidad cultural de Buenos Aires
ydifundir la creacion artistica rela-
cionada con el diseito grdfico.
Los dfiches deberdn transmitir los ob-
/erlvos y fundamentos de Planeta Tango

" Concurso Anual de Afiches

bajo el slogan «El tango es nuestra cultura»

Podrdn participar todos los jovenes argen-
tinos, nativos o,por opcicn, o extranjeros

con no menos de dos anos de residencia en

el pais, que no haya cumpido los 30 aiios

 al1.denoviembre de 1996. -

El jurado estard integrado por Em//la Dinzel-
bacher, Rubén Fontdna, Carlos Venancio

y dos miembros del Centro Cuftural Ricardo .

Rojas (uB). Los trabajos podran ser envia-
dos del 4 al 8 de noviembre.

Para:mayor informacion, dirigirse a la sede -

del Centro Cultural Planeta Tango o de
nuestra revista.

Centro Cultural Planeta
Tango

Chacabuco 917, Buenos
Aires.

Tel. 307 6183
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Carré de cerdo con ciruelas y «crema de castafias»

~una Picadesal...

)0

Ingredientes

JAGLIAR

(para seis personas) .

1 carré de cerdo (1 a 2 kilos)
1 cucharada de mostaza
250 g de ciruelas secas
descarozadas

3 cucharadas de azicar

1 cebolla mediana

3 cucharadas de aceite de oliva
1/4 litro de caldo desgrasado
1 kilo de batatas

200 gramos de nueces peladas
Pimienta y sal a qusto

QsvaLpo G

Preparacion

Deshuesar el carré de cerdo despegando la

carne de las costillas de manera que quede
un'sola trozo. *
Desgrasarlo todo.lo posible y salpimentar.
Preparar una compota con cirvelas y
azicar. Retirar las ciruelas y conservar el
Jugo.

Dorar la cebolla'en la manteca y anadir las
ciruelas escurridas.

Colocar el carré de cerdo extendido sobre
la mesada y poner en el centro el relleno de
ciruelas. & At
Arollarlo y coserlo dandole buena forma.

Untar el arrolfado con mostaza y dorarlo en .

aceite [colocar solo el aceite necesario
para untar la cacerola), ddndolo vuelta
para que la carne se cocine-en forma.
pareja. Conviene hacerlo.en una cacerola
en la quela carne entre comoda..

Agreqar una parte del jugo de las ciruelas y
una parte del caldo desgrasado.

Dejar cocinar a fuego suave, aproximada-
mente 50 minutos, hasta que el carré esté
cocido y la salsa se haya reducido. La
carne estard cocida cuando al pincharla no
salga un jugo rosado.

Si la salsa se redujera demasiado, agregar
Jugo de ciruelas y caldo en partes iquales.
Para acompanar, hervir las batatas y

procesarlas —antes se decia licuarlas—
Junto con las nueces. Quedard una crema
deliciosa consabor a castanas.

Servir en una fuente el carré cortado en
rodajas rodeado de la «crema de casta-
fas» y banado con una parte de la salsa.
Se puede colocar la salsa en una salsera
para que cada comensal sé sirva a gusto.

*_I.Jos libros de Graphis. La revista de Graphis.

Todo aquello que es de Graphis, estd ahora en Documenta.

DOEU,

Av. Cordoba 612, entrepiso. 1054 Buenos Aires. Tel. 322 ‘)58_[ y 325 8218. Fax (54-1) 326 9595.
Stand en ]a_ Facultad de Arquitectura, Disefio y Urbanismo, UBA, Ciudad Universitaria. Tel. 787 2724. J
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artes graficas
integradas srl

Soluciones Graficas
PARA SUEMPRESA

desde el original hasta la

encuadernacion ... Santiago del Estero 510
1004 - Buenos Aires
Argentina

Tel. 372 5124
384 6290

Fax. 384 6290







