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"A SALVADOR DALI LE PROPUSIERON
PINTAR UNA MANZANA LO MAS PARECIDO
A UNA MANZANA REAL...
EL LA TOMO ENTRE SUS MANOS Y SE LA COMIO".

ESTE ESPACIO ESTABA DESTINADO
A PUBLICITAR EL PAPEL

conqueror.

EL AVISO DEBIA CONTAR LAS BONDADES DEL PAPEL,

SU CALIDAD, SU ENCARTE, GAMA DE COLORES Y TEXTURAS,

LE DAMOS EL PAPEL, HAGA COMO DALIL

PRUEBELO.

QUALITY PAPERS

Hoja CONQUETOT Laid Cream 100g/m” - Sobre CONQUENON Laid Cream 120g/m*



En una sola tecla, Power Macintosh le ofrece mas poder y velocidad que cualquier
otra computadora personal en existencia. Porque ahora la nueva familia de computadoras
Power Macintosh con el procesador RISC PowerPC 604, en pruebas recientes, han demostrado

ser hasta un 102% mds rapidas que las computadoras Pentium mds veloces.*

La Power Macintosh 8500,

le brinda la solucion mas

rapida ejecutando trabajos
de procesamiento intensivo
a velocidades vertiginosas

Con 132 MHz 6 120 MHz de velocidad,

la Power Macintosh 9500

trabaja mds rdpida que nunca,
dando en minutos los

resultados que antes obtenia
en horas. Y con su Optima como CAD/CAM, modelaje
& arquitectura que provee .. en 3D, realidad virtual™ y
‘o  hasta seis ranutas para _ entraday salida de video,
N *  tarjetas PCI, tiene ademas de
en sus manos la calidad de sonido
~ CD. Lo tinico més ripido

N

computadora personal ’
mds poderosa en existencia que la Power Macintosh
€s su imaginacion.

& Apple’El poder para superarse.

©1995 Apple Computer, Inc. Todos los derechos reservados. Apple, el logo Apple, Macintosh y Power Macintosh son marcas registradas de Apple Computer, Inc. en los Estados Unidos y en algunos paises.
*Segun el reporte independiente de Competitive Assessment Services, 1995, *#Algunas de estas operaciones pueden requerir la compra adicional de software o hardware.



paaWindows ~ Mac'OS

Busque estos logotipos como
simbolos de compatibilidad
con los sistemas operativos
de Macintosh y Windows.

Y para completar su solucion

de ediciones, laimpresora
Apple Color LaserWriter
12/600 PS le permite

" lograr una calidad superior.
Porque con la tecnologia
Color Photograde, obtiene
una calidad de color
practicamente fotogréfica.
El software incluido
ColorSync® también le permite
conseguir una sobresaliente
igualdad de colores.

Mas Rapida

Vias Compatible

Mas Facil de Usar

PROCESADOR

PowerPC

Aunque Power Macintosh significa mds poder
y rapidez para todo, verdaderamente no es
solo el poder que tiene la computadora, sino
el control de poder que le da a usted.

Power Macintosh

Llame ya a la Linea Directa Apple: 314-1212
o visite a su Distribuidor Autorizado.

PowerPC es una marca registrada de International Business Machines, usada bajo licencia. Todas las otras marcas mencionadas son marcas registraclas.




Tecnologia

Lectura de imagen
por scanner rotativo
Peliculas en formatos de
hasta 1130 x 1220 mm,
Reproduccion de posters con
resolucién de hasta 250 lineas/cm
Pruebas de reproduccion en
Matchprint, Agfaproof y Cromalin.
O pruebas digitalizadas

- por el sistema Rainbow.

Control de calidad:

lo tangible y lo intangible,

la experiencia y el conocimiento
dispuestos para, si es necesario,

volver a empezar.

Coronel Sayos 970, (1824) Lanus
Oeste, teléfono 240 3110
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Nuestros equipos Canon / XEROX
(con permanente actualizacion de modelos)
son los mds avanzados del mundo.

Su mantenimiento es realizado por nuestro propio equipo técnico,
lo cual garantiza la calidad permanente de nuestras fotocopias.

Los equipos XEROX de iiltima generacion, el papel y
el permanente control de calidad hacen que hasta las
fmacnpms blanco y negro sean especiales. Para copiado de alto
volumen contamos con el nuevo sistema de duplicacion y
encuadernacion simultdnea XEROX 5390 para dar una optima respuesta
a sus necesidades mds exigentes en impresion rdpida monocromdtica.

Estaciones Mac/PC se encuentran destinadas al servicio
exclusivo de salidas blanco y negro o color con las siguientes
posibilidades de impresién: Canon 500/80 (400dpi), Sublimacion
(300dpi), Apple (800dpi), Plotter (300dpi), en diferentes medidas
con posibilidades de multipdginas. Disponiendo de sistemas

de captura de imdgenes mediante scanners planos y rotativos
con definicién de hasta 4000 dpi.

Disefiadores con equipos Macintosh de iiltima generacidn
le resuelven puntualmente sus piezas grdficas para
aplicar tanto al fotocopiado como a la imprenta offset.

Asistiéndolo con creatividad en el diseno de logos,

folleteria, presentaciones, etiquetas, ilustraciones, retoques y fotomontajes
para posters, afiches, o estampados,
con técnicas especificas para cada aplicacion.

Nuestro stock permanente de papeles nacionales e
importados. reciclados, gofrados, satinados, vegetales y
bond, ademds de una selecta gama de colores especiales
y los exclusivos "Pre-impresos" y "Air Brush" de produccidn
propia nos permiten asegurarle una base sin vestigios de humedad

ni diferencias de tono, realzando de modo inigualable
la calidad de su produccion lasergrdfica.

Encuadernacion

Wire-o, velobinder, anillado pldstico, espiralado, unibinder,
engomado y abrochado; todos los sistemas listos para darle
un acabado a sus presentaciones de acuerdo a sus requerimientos.
Con la incorporacion de una espiraladora y perforadora automdtica
para alta produccion, sus trabajos de encuadernacion tendran mayor calidad
como asi también una respuesta mds rdpida y econdmica.

Montaje laminado

Cualquier pieza grdfica puede ser montada en Foam Board.
Este material liviano, maleable y en diversos colores y
espesores lo hacen ideal para la presentacion de productos
en stands, exposiciones y puntos de venta, con montajes laminados brillantes
o semimate de hasta 122x244cm en una sola pieza
Soportes metdlicos y luminicos complementan este sistema.

"* MAXIMA IMAGEN

Tenemos todo tipo de botones publicitarios:

" prendedor, llavero, prensapapeles, imdn, portarretrato,
etc., y en drferemes medidas. Estampe buzos, remeras,
banderas, gorros, bolsos, viseras, etc. con la imdgen que Ud. quiera.
Ideal para promociones, equipos de venta, degustaciones, decoracion
v todo tipo de eventos. Servicio especial para altas producciones.

Vinilo (lefras y carteles)

Este sistema avanzado de grdfica computada para carteleria,
" stickers, sefalizaciones, exposiciones, vidrieras, logotipos,
. : 2 : A

embarcaciones, vehiculos, entre otros, es ideal por su rapidéz

de realizacién, durabilidad y variedad de colores. No tiene minimos.
Mezcla de colores. Figuras recortadas. Plotteo de alta velocidad
en 1.20 m.de ancho,traslucidos, esmerilados, transfer. (7 afios de garantia).

Un exclusivo sistema ldser de impresion sobre cualquier
tipo de soporte ya se encuentra disponible
simultaneamente con EEUU, aplicable para todo tipo
de grdfica que requiera tirajes minimos. Placas metdlicas,
cartulinas, vidrios, maderas, pvc, acrilicos, cueros, corcho, cerdmicos, etc.
son algunos de los soportes mds utilizados con esta nueva técnica.

Nuestra planta grdfica, equipada para efectuar
producciones puntuales con total control de calidad;
elabora desde su original ldser peliculas y chapas,
hasta la impresion a2 y 4 colorec simultdneos con tecnologia alemana
HEILDELBERG. Compl, do con ipos de alta produccion

en termo-relieve, plegado automdtico y de acabado brillante Ultra Violeta.

Taller 4 pone a su disposicion, con atencion directa en
nuestro local de Alem & Tucumdn los servicios de fotocromia
digital de Offset Corrales. con amplia disponibilidad de equipos:

ﬁlmadoras scanners, interface macintosh, sistemas de pre-prueba y prueba,
reveladoras de acceso rdpido, prensas digitales y los sistemas de acceso de
informacién de iltima generacion a su alcance.

Asociados a Scanachrome de inglaterra, Taller 4
introduce en Latinoamérica un nuevo proceso
que permite reproducir imagenes de gran tamario
sobre cualguier tipo de material: tela, red, lona, moguet, vinilo o telas
para iluminar por detras (back light) Las ampliaciones

de hasta 9 x 7 metros se realizan en una sola pieza.

Con el objetivo preciso de atenderlo
como usted merece, le ofrecemos una amplia
gama de servicios, sumada a nuestra constante incorporacion
de alta tecnologia, entre otros: Retiro y entrega de trabajos a domicilio,
Teleinformacion, Fax, Snack Bar, Teléfono Publico,

Correo Privado (nacional e internacional).




Taroencalor j
como en blanco y negro
. contamos con la posibilidad
\  dereproductr imagenes
) enunanchode 0.90m. SN
hasta cualquier largo
sobre papel Bond, Vellum
ylo poliester.

|
Nuestros equipos de alta velocidad, |
permiten obtener planos a partir |

de programas CAD con |

la calidad de una impresora laser

y en el acto,

Este servicio brinda la posibilidad de capturar en el acto
planos de ingenierfa y arquitectura de 90 cm. de ancho
por cualquier largo con definicién de hasta 500 dpi,
digitalizandolos como archivos raster, (tff, PCX, etc.).

SERVICIOS DE PLOTEO Y DIGITALIZACION
DE GRANDES VOLUMENES EN EL ACTO

L.N.ALEMEUTUCUMAN = 3123344







pcaliGrafica

La escritura romana en la historia de la tipografia

Monica DEnGO
Traduccion de Marta Rivero

Las letras utilizadas para los tallados realizados
en los monumentos de la antigua Roma se
disenaban con absoluta maestria y representa-
ban la solidez y la grandiosidad del Imperio
Romano.’ Todavia en la actualidad siquen sien-
do un importante modelo y ejemplo tanto para
la caligrafia como para la tipografia. Fl alfa-
beto aplicado en la base de la Columna Trajana
de Roma —por eso denominado trajano— es
considerado una obra de perfeccian y de belle-
za absoluta. Es importante destacar que la es-
critura romana no era el inico tipo de letra
utilizado por los romanos; se desarroll tardia-
mente en la historia de Roma y simbolizo la
madurez y la perfeccion. La caida del Imperio
Romano, y particularmente el advenimiento

del cristianismo, provocd una gradual transfor-
macion de la escritura y el alejamiento por
siglos de fa forma cldsica trajana. Fueron estu-
diadas quince siglos después, durante el Rena-
cimiento. La importancia que adquirieron las
proporciones y la matematica indujo a los
estudiosos italianos de la escritura —v.q. Felice
Feliciano de Verona, Luca Paccioli y Alberto
Durero~ areducir el alfabeto trajano a formas
rigidas y geometricas como el cuadrado y el
circulo. Estos elaboraron alfabetos de incuestio-
nable calidad pero, fundamentalmente,
demostraron que la escritura romana no puede
reconstruirse geomélricamente. £l primero en
comprender que esta tipografia no se basa

en principios matematicos, sino en la valoracion
dptica del artista, fue el maestro caligrafo

G. F. Cresci, en la sequnda mitad del siglo xv.”
Tras el Renacimiento, las ideas de perfeccion,
orden, clasicidad y excelencia de la escritura
romana evolucionaron. Dade que en la escritura
trajana es posible producir infinitas alteracio-
nes sin variar su construccion esencial, se

Inscripcion en la Columna
Trajana, 113 AC.

convirtio en una de las tantas versiones de tipo
romano. Las exigencias de la imprenta

—cuya invencion data de mediados del siglo
xv— llevaron a la creacion de alfabetos que res-
pondieran cada vez mds a los requerimientos
de la tipografia. Hacia fines de 1700 nace la le-
tra tipogrdfica moderna opuesta al tipo anti-
quo, producto del diseiio geométrico en el cual
ya no se observaban los resabios del uso de

la lapicera ancha —formas caracteristicas y es-
Ppesores derivados de su inclinacion— (Manual
Tipografico, Bodoni, 1818).

Elresurgimiento de la caligrafia y, paralela-
mente, de la escritura romana (frajanaj tuvo lu-
gar a principios de 1900 gracias a los maes-
tros Edward Johnston ' en Inglaterra y Rudolf
von Larisch en Ausiria.” En Inglaterra, en esa
misma época, por obra de Fric Gill, resurgio ef
qusto por las fetras talladas en predra.’

~ABC

~GHIJ

Después de casi 2000 arios, el origen de la
gracia de la escritura romana, vale decir, de las
sutiles terminaciones que la tornaron tan ex-
quisitamente elegante, ain habia quedado sin
resolver, Quien supo revelarlo fue el reverendo
amerfcano Edward Catich, que con sus inves- |
tigaciones logro aclarar un drea de la paleogra-
fia ain oscura. Las letras trajanas no se dise-
fiaban antes de ser incisas pero si se dibujaban
con un pincel chato."

Actualmente, el conocimiento de la caligrafia
permite a los tipografos la creacion de sig-

nos mds bellos. Herman Zapf es uno de los mds
notables caligrafos y tipografos de hoy.

Carol Twombly, encargada de diseriar tipogra-
fias para ApoBE, produjo recientemente el
alfabeto Trajan, producto de un prolijo y minu-
cioso estudio de las letras incisas en la
Columna Trajana de Roma,

DLEF

LMNOPQRS

L UVW=

==X Y7~

Maysculas de Hermann Zapf.

I
|
] MANUALE
‘ TIPOGRAFICO
DL CAVALIERE
GIAMBATTISTA BODONI

VOLUME PRIMO

PARMA

PRESSO LA YEUOVA

Bodoni, 1818.

conTexto visual

" H imperio de la Roma antigua fue fundado por
Augusto en el siglo 1 a.C. y cayé en el
aio 313d.C
El Perfecto Escritor, Cresci, 1570.

*Writing and Illuminating and Lettering,
Edward Johnston.

“Unterricht in Ornamentaler Schrift, Rudolf
von Larisch.

* Eric Gill, a biography, Fiona MacCarthy.

“ The Origin of the Serif, Edward M. Matich.

Bibliografia:

A History of Lettering, Nicolete Gray.
The Story of Writing Donald Jackson.
The Origin of the Serif, Catich.

ABCDE
FGHIJK
LMNOP
QRSTU
VWXYZ

Alfabeto Trajan, disenado por
Carol Twombly, Adobe 1989.

Construccion de una
mayuscularealizada por
Luca Paccioli.
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pconTexto

Adolescencia en diseio

VicTor A. ITURRALDE RUA

Lo conoci grande y caballero. Lo conoci creador
e inmenso. Lo conoci amable, atento, adoles-
centey abuelo.

Nacio en Escocia, en abril de 1914, E hizo cine.
Un cine tnico, el mds severo del mundo y,

al mismo tiempo, el mds jovial; en medio de su
método, siempre habra tiempo para una flor,
para una estrella, para una marjposa.

Podemos decir que Norman McLaren fire el
creador de la escuela de cine de animacion de
Canada. St primer trabajo lo tuve en Londres,
bajo la tutela de John Grierson [creador de

la expresion «cine documental”). £l era un mu-
chacho desbordante de inquietudes, de creati-
vidad. Grierson se lo llevd a trabajar a Londres
y le advirtio: «Aqui adquirivas la disciplina, De
tu imaginacion no debes preocuparte.
Tienes suficiente»,

En Londres fen Gpo, una agencia estatal que se
ocupaba del Correo) se encontrd con Evelyn
Spice; el documentalista brasilerio Alberto Ca-
valcanti (personaje fundamental de la vanguar-
dia francesa); Harry Watt y Basil Wright [do-
cumentalistas basicos del cine britdnico de pre-
querra; Len Lye [cineasta neazelandes, creador
del método de pintar directamente sabre el
celuloide); william Auden (poetay, y el ciclopeo
Benjamin Britten.

Mclaren ya habia jugado en la Escuela de
Artes con una cdmara de 16 mm. Habia filma-
do un corto sobre la Repiblica Esparola, y
posteriormente habia sido el operador de un do-
cumental sobre la defensa de Madrid (1956).
Habia jugado y reido y también habia sido tes-
tigo directo de la querra. Pero mientras estu-
vo en Londres aprendio duramente lo que era la
disciplina, la ruting, el aburrimiento de trabajar
sobre una guia de teléfonos o sobre una coci-
nade gas. Pero la guerra era demasiado para é/
y huyé a los Estados Unidos con una mano
adelante y otra atrds. Pero con espiritu escocés
v ganas de conquistar el mundo y de reir con

¢l De no gastar, de usar su ingenio siempre, aun
cuando no hubiera pelicula ni instrumentos de
grabacion de sonido. Y asi empezo a hacer cine
en Nueva York: con sus manos. Todo lo que ha-
bia experimentado en Londres con Cavalcanti
fue empleado aqur: cine realizado con pluma,
pincel y tinta china. Sin grabadores de sonido
hizo Rumba (1959), incorporando sonidos
sintéticos que €l mismo dibujaba. Luego realizo
Loors (19 40) con misica de jazz y flores,

Esferas, 1969,
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alusiones timidamente falicas, corazones, co-
mas que se cruzan y persiquen entre si. £ran los
anos adolescentes, juveniles, juguetones.

Algunos cuantos aiios después, en la Facultad
de Arquitectura —si, funto a la cancha de
River—, veo los rostros aburridos de algunos de
mis alumnos. ;No puede ser! ¢Estan estudiando
cine de animacién y se aburren? jNo puede ser!
Hago traer faroles, cémaras con pelicula vir-
gen, fotometros, metros para medir distancias.
/Todo el mundo a filmar! Es un caos, pero
abundan los faroles, las camaras.., ;Se acabo ef
aburrimiento!

McLaren vuelve a trabajar en Canadd [nueva-
mente junto a John Grierson). £n esta oportu-
nidad se metid en un galpon donde abundaban
los escritorios, los fapices, los papeles blancos,
perodecine... jnada’

MeLaren quedo encargado de formar los equi-
pos de animadores. Fue a las escuelas de arte y
no sé qué les habrd dicho a los alumnos, pero
forma un grupo de oro, con imaginacion y crea-
tividad.

Cuando o presentd a los demas, John Grierson
dijo: «Denle un cuarto y olvidense de él,
Ganaba suficientes dolares como para pagarse
tres comidas diarias, unos pocos dolares mds
para alquilarse el cuarto en el cual dormiria esa
noche y diez centavos diarios para ir af traba-
Jo todos los dias. Y con eso, con nada, con inge-
nio hasta invadir el mundo, McLaren hizo cine y
cre creadores. Resolvio problemas, gasto
nada para hacer uno de los mejores cines del
mundo: sonidos dibujados, flores que luchan
contra un enemigo organizado y acostumbrade

Imagenes de la pelicula
Pas de deux, 1967.

conTexto visual

apelear, rayitas que se rien de enemigos in-
descriptibles, etcétera. Humor contra barbarie.
Ingenuidad adolescente contra seriedad de
mdrmol.

Un dia tuvo que hacer un canon, forma musical
que ojganiza una corta melodia cantada por
distintas voces separadamente y que, al final, se
unen armoniosamente. El canon mds popular
es Frére Jacques. McLaren asume dicha tarea y,
apartir de su consulta con Eldon Rathburn,
crea un canon corporal fascinante: Canon
(1964).

Posteriormente viaja a China, en donde se en-
cuentra con los mejores grdficos del mundo. Po-
co después, los chinos se convierten en los ene-
migos del mundo (Corea anda rondando).
Dentro de este entorno crea Vecinos (1952,
en la cual dos amigos pelean brutalmente por
una flor. £s un formidable canto a la amistad,

£n mi catedra de cine de animacion, dia tras
dia encuentro motivos para hacer «hervir» a
mis alumnos. Un dia me pongo a conversar con
una alumna:

- ¢Vos no me debés tres trabajos practicos?
¢A qué se debe la demora?

~Y...es que... (busca camplices en otros
alumnos).

~Hoy terminamos la clase quince minutos
antes, acompaname, por favor.

~Vos, el del gabinete de técnica, toma una
camara y cargala con pelicula virgen. Vos,
Carmen, ¢estas viendo bien? Bueno, ahora
descargay carga la camara vos.
Lo hace dubitativamente. Repetimos la escena
dos veces mds.

~Carmen, ¢sabés fotometrear?

=No... yo, este...

~Técnico, ensenale a usar el fotometro. No
importa la precision...
Repetimos la escena tres veces y salimos a la
calle.

- Tenés que medir la distancia que hay desde
aqui hasta la floreria de enfrente.

-~ Pero hay muchos omnibus... es peligroso...

—Para el transito.

~Eh... No puedo..,
Por fin para el transito, se rien de ella, le hacen
chistes, pero mide.

~Ya estamos en condiciones de filmar,
¢cuanto tardamos?

~Este...nose...

- Quince minutos, y en este tiempo hiciste tus
tres trabajos practicos, ¢no es cierto?

Devisita en la Argentina, McLaren asiste a un
Festival de Cine Experimental realizado en Cor-
doba. levaba consigo su camara fotogrdfica.

- ¢Qué estuviste haciendo? ~le pregunte.

-Sacando fotos tridimensionales en la
cordillera —contestd.

- ¢Con una camara tridimensional?

- No, cuando vuelo a 500 metros de distancia,
los puntos de partida y llegada funcionan
como dos puntos de vista diferentes.

- Tenés razon, tenés razon...

Paralelamente se estaba realizando un festival
en Gran Bretana, el cual habia solicitado al
Instituto Nacional de Cine de Canadd que envia-
ra dibujos animados hechos sin camara
estereoscopica, para que el confraste fuera evi-
dente. La presentacion fue cuidadosamente
estudiada por McLaren, quien exhibid en Lon-
dres Now is the Time y Around is Around
fambas creadas en 1950-57/.

En otra oportunidad realizé algunos intentos
gimndsticos [saltos de rana, etcéteral junto a
Grant Munro. Multiplicaron las imagenes hasta
once veces (hoy vemos algo parecido en fe-
levision cuando una computadora comanda la
operacion, peio no es lo mismo} y, bajo el ase-
soramiento de Maurice Blackburn y con el
viejo disco, jugaron y jugaron... creando Pas de
Deux, una pelicula de ballet de belleza incom-
parable (1967).

De esta manera, cada problema, cada mindscu-
lo detalle, fue siempre estudiado y resuelto

por McLaren, hoy considerado una especie de
dios en la materia. £l cine de animacion inglés
y francés ha encontrado en el trabajo de
McLaren un buen camino.

Toda su filmografia responde a planteos con-
ceptuales interesantes. Seria demasiado exten-
so analizar todos estos filmes, pero también
mas que interesante hacerlo. De este andlisis
pueden surgir elementos beneficiosos para

la enserianza, para la industria, para todo el ci-
ne, el arte y el diseno.

¢Por qué no hacerlo? Es hermoso descubrir

sus «gags”. Toparse a cada paso con Mclaren
adolescente...

Arriba de esas montanas,
1945. Dibujos monocromos
al pastel que cambian

por el efecto de una camara
de animacion.



De oficio: Maestro

CAROLINA SHORT

Martin Solomon, destacado disenador estadou-
nidense, que ensena tipografia y diseno

en la Escuela Parsons y en el Fashion Institute of
Technology de Nueva York, visito por primera
vez la Argentina e impartid dos conferencias aus-
piciadas por tipoGrafica, Cablevision y el
CeaDIG [Centro de Estudiantes) los dias 23 y 24
de agosto en la Facultad de Arquitectura,
Diserio y Urbanismo de la usa, carrera de Dise-
fio Grdfico, fransmitiendo, en todo momento, su
pasion por la tipografia y su funcion en la
comunicacion visual.

«Tengo que aclarar algo: no soy un tipografo,
ni siquiera me gusta componer tipografia.
Esto tal vez los sorprenda. Mi principal obje-
fivo en esta industria es comunicar y solo
porque me comunico con el mundo es que
siento la necesidad de devolverle algoa
laindustria, y en esto consisten las ensefian-
zas que les dejo a mis alumnos.» Con estas pa-
labras abrid su primera charla destinada a los
docentes.

Acostumbrado a dictar clases a 18 alumnos, se
sorprendio ante la gran audiencia que pre-
sencio sus ponencias, seqin él, un importante
testimonio para la tipografia.

En laprimera charla se dieron cita en el aula
«ab» mds de 200 docentes, mientras que en la
sequnda, la impartida a los alumnos, concu-
rrieron 800 personas, muchas de las cuales es-
cucharon desde los pasillos.

Solomon se refirid a la tipagrafia como una dis-
ciplina en simisma, compardndola con la
arquitectura, la pintura y la mdsica: «(...) posee
ritmo, tempo, contraste e infinitas posibili-
dades de expresion», dijo. «Si estando en un
concierto escuchamos una nota desafina-
da, queremos levantarnos y que nos devuel-
van el dinero de la entrada; asi suelo sentirme
cuando abro unarevista que esta mal
disefada, que se queda en buenas intencio-
nes pero que estd plagada de notas discor-
dantes. Quisiera devolverle la revista al kios-
quero y que me regrese mi dinero.»
Dirigiéndose a los diseiiadores y docentes que
nos encontrabamos presentes en la sala,

dijo: «Los hago a todos ustedes responsables
por el uso de la tipografia». ¥ nos exhorto

a trabajar teniendo en cuenta que las letras son
objetos que se ubican en el espacio y que inte-
ractdan entre si; experimentando mds alld

de lo obvio para poder disfrutar nosotros mismos
de nuestro diseno y para que también el pablico
lo disfrute, sintiendo la misma emocion que
pueden generarle, por ejemplo, «Las cuatro esta-
ciones» de Vivaldi. Para fransmitimos estos
conceptos acompana con imdgenes y masica sus
exposiciones: paso una parte de la cantata
Carmina Burana de Karl Orff, generando el mo-
mento mds intenso de su exposicion.

Ademds se refiri a los cambios que produjo

la aparicion de la palabra impresa en la historia
del mundo. «Se esta produciendo ahora una
revolucian similar con los avances de la
tecnologia digital, que no debe ser tomada
como un hecho negativo. La tipografia ha
cambiado mas en los dltimos diez anos que
en los 500 precedentes.» £5 por eso gue
destaca la importancia de conocer este oficio,
que, como el arte y todas sus formas, no

existe sino a traves de la tradicion y requiere, a
su vez, un alto nivel de excelencia. Si bien la ti-
pografia es una abstraccion en si misma,
desemperia su rol dentro de un entorno determi-
nado. La forma o «cara » de cada una de

conTexto visual

ellas puede ser comparada con la anatomia hu-
mana: su rostro, cuerpo, pies, hombro, etcétera,
cuyas caracteristicas formales le otorgan una
determinada personalidad a esa abstraccion,
convirtiéndola en una generadora de imdgenes.
Sus trabajos poseen una gran cuota de simpleza
y minimalismo {la simplicidad de los genios),
combinada con una alta dosis de talento. Ade-
mds de gran nimero de posters y piezas de
diseno editorial, como la coleccion de las obras
de Shakespeare, cuyo trabajo tipogrdfico

es admirable, Solomon ha disenado una exten-
sa variedad de alfabetos: para los automaviles
Volvo y Hyundai, los juguetes Fisher Price,

los perfumes Chanel —construido a partir de las
6 letras que conforman la marca-, los relojes
Piaget, la linea de cosméticos Ol of Olay, etcé-
tera. Recientemente ha creado, junto con el
disenador y director de arte Henry Woll, los titu-
los para la pelicula Las cosas de lavida
Durante las tres horas que durd cada una de sus
ponencias se vivid un clima de gran dina-
mismo y expectativa, sobre todo cuando duran-
te unos minutos hablo literalmente sin pausa
—cabe destacar la labor de la intérprete, quien
lo siguio con gran idoneidad en ese magnifico
Jjuego— al referirse a los aburridos pdrrafos de
ciertas revistas que no explotan al maximo

las posibilidades que nos brinda la tipografia.
Para todos aquellos que, de una u ofra manera,
nos encontramos involucrados —y también
comprometidos— con el tema de la comunica-
cién visual, esta visita signific una impor-
fante experiencia.

* Escuela tecnologica

NDELAR

El Institut fiir Neve Technische Form, INTEF, es
una asociacion que fue fundada en 1952 por
Prinz Ludwig von Hessen und bei Rhein y

por los ciudadanos de Darmstadt, ciudad de
Alemania.

Su ereacion surgio durante una serie de deba-
tes en tomo al tema «£l hombre y la tecnofo-
gia» llevada a cabo en aquella época en dicha
ciudad. Alli se puso de manifiesto la necesi-
dad de fundar una institucion permanente en
la cual pudieran presentarse y tener cabida
temas y problematicas importantes —y también
soluciones— dentro de un drea en la cual la
sociedad y la tecnologia se influyen mutuamen-
te. Desde aquel entonces, este proceso se

ha llevado a cabo sin interrupciones.

Fl programa del NTeF pone particular énfasis
en la presentacion y promocion de trabajos e
ideas de diseno, arquitectura y arte.

Sus objetivos principales son: promover la cali-
dad industrial e individual del diseno, publicar
importantes logros en la materia; fomentar
trabajos experimentales; promover la tarea de
sus estudiantes; intercambiar informacion y
establecer contactos. Para eflo, se exponen di-
sefios de alta calidad; se organizan talleres

de trabajo, conferencias, entrevistas, debates,
presentaciones; se publican memorias y ofra
clase de ediciones informativas y se realizan
videos.

El trabajo del \nTer no es solamente de cardc-
ter local; se ha expandido mucho iltimamente
gracias a los contactos internacionales, los
cuales le han otorgado mayor influencia y re-
putacion.

Es una institucion independiente, integrada por
107 miembros, en la cual se desarrolfan
importantes ideas y conceptos en el campo
tecnioldgico del diseno.

Institut fiir Neue Technische
Form

Eugen-Bracht-Weg 6
p-64287 Darmstadt
Germany

tel 061 51 480 08

fax 061 51 465 53
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Disefio
Una palabra insustituible

Manica Daverio

Al asumir la presidencia temporaria de la
Union Europea, que comenzo el dia 1 de julio y
que concluira el 31 de diciembre, Espana
presento el simbolo oficial del escudo presiden-
cial de la Comunidad Furopea, que también
serd utilizado en banderas y otras piezas

de comunicacion. Este emblema, constituido
poruna e miniscula, el tilde de la ee sobre ella
y estrellas rodedndola, fue proyectado por

el diseriador cataldn José Maria Mir quien, sa-
liendo en defensa de la permanentemente
amenazada letra ene, la reivindica como el sig-
no que caracteriza a la lengua espanola.
Elargumento presentado por el gobierno espa-
ol que justifica esta eleccion es mds que
contundente: «El tilde de |a erie es el ele-
mento mas claro de la lengua espariolay el
que mas la identifica y distingue. Es un
elemento que, ademas, ha sido fuente de
polémica en el campo de la industria
informatica y que a todos nos compete
defender.

Elfogotipo fue elegido entre los trabajos de
diez de los mejores disenadores espanoles que
participaron de un concurso convocado

para tal fin. Los proyectos debian representar
a Espana por un lado y al cardcter integrador de
la Comunidad Europea por el otro.

En el disefio ganador doce estrellas, cada una
de ellas correspondiente a cada uno de los
paises que integran la Union Europea, rodean
al simbolo de Espana, una e mindscula,

que transmite sencillez, simpatia y apertura,
coronada con el tilde de la ee. Los colores
elegidos son el rojo y el amarillo, pertenecien-
tes a la bandera espanola.

Sin la letra ene, cardcter que es constantemen-
fe asediado por el argumento de que no

existe en otras lenquas y que no esta presente
en los teclados de algunas computadoras,

este pais perderia nada menos que parte de su
nombre.

Si bien es cierto que en otros idiomas el sonido
de la letra erie se obtiene a partir de la

suma de otros dos signos, hay que admitir que
es una gran ventaja poseer una letra especifica
para dicho sonido. En este sentido, el simbolo
proyectado por Mir reivindica la importancia
de este signo en contraposicion con la
tendencia generalizada de eliminarlo por
comodidad.

Por ello dedicamos esta nota a todos aquellos
que aprecian las caracteristicas de la

lengua espariofa sin exclusian de ninguno de
sus componentes.,

* ¥ x
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* Una dificil tarea cotidiana

EXTRAIDO DE LA REVISTA DESIGN INTERIORES N°46

Uno de los problemas mas importantes a los
cuales se ercuentran expuestos los consumidores
en el uso del producto es la abertura del enva-
se. Tapas trabadas que son las causantes

de que todo el contenido del envase se vuelque
en el piso; envases que, una vez abiertos, derra-
man el producto, etcétera.

En este articulo dos disenadores presentan el
nuevo disero del envase de las lentes intraocu-
lares Mediphacos y la actual solucién para
sustituir el antiguo diseno del envase del liqui-
do esterilizante de las lentes de contacto

Dietil. Otros cuatro profesionales sugieren ideas
eficaces para solucionar la abertura de cuatro
diferentes envases.

La abertura de los envases, primer punto de
contacto entre el consumidor y el producto, es
muchas veces causante de momentos de gran
irritacion. <Hoy en dia los envases son

mas convenientes para el producto que para
el usuario», afirma Fernando Muniz Simas,
director de ow, Consuftores de Disero y de la
Network de Diseio Global

Con frecuencia, tanto fos diseriadores como los
fabricantes saben como resolver estos
problemas, muchas veces simples, pero que re-
qQuieren una inversion que, ﬁna/menlg aumenta
el precio del producto o no es conveniente
para la industria,

Por eso la mayor parte de la ingenieria para la
realizacion de envases en Brasil es importada

o copiada. Una vez resuelta la parte mds costo-
sa de la cuestion —el envase en si mismo—,

la empresa pone atencion en el aspecto grdfico
del producto. El packaging es reformulado

s6lo en su aspecto visual «ganando ropa nueva
para el mismo cuerpo. La abertura del envase
es la parte intrinseca de esta ingenieria y,

en muchos casos, queda relegada en detrimen-
to del usuario.

Los sistemas de abertura peor diseriados son los
de los envases de los alimentos para capetin

y cereales, los cuales, una vez abiertos, también
son dificiles de almacenar; los medicamentos
con dispositivos inviolables; las tapas metdlicas
de las conservas; los sachets de leche y las
cafas de jabon en polvo, un problema para diez
de cada diez amas de casa.

Reformulacion

Un sistema de abertura que gané una solucion
inteligente fue el del contenedor del liquido
utilizado para las lentes de contacto Dietil. £l
estudio de diseno carioca Ncs, dirigido

por la diseradora Angela Carvalho, fue el en-
cargado de hacer la reformulacion total del
packaging del producto.

Se establecia como meta la creacion de una
imagen visual mds moderna, que asociase al
producto con lasalud y no con el dolor, ademas
de evitar la eterna confusion con el colirio
Moura Brasil fformalmente son iquales), £l equi-
po de disefio proyecto diversas opciones:

una tapa fijada al cuerpo central del producto,

conTexto visual

aprueba de consumidores olvidadizos, dos mo-
delos de envases para el bolso; dos prototipos
de mesa y un porta-Dietil de metal plateado.

Equipamiento médico

Contratado por la empresa Mediphacos Opht-
halmic Professionals, el disenador Dijon de
Moraes desarrollo un envase especial para len-
tes infraoculares. A diferencia de las lentes
comunes, éstas son implantadas por medio de
cirugia, por lo cual requieren un cuidado
especial durante su manipulacian. De esta ma-
nerase fhan eliminado los cantos, que acumulan
impurezas, y se ha utilizado el poliestireno

en fodas sus piezas, facilitando la tarea de reci-
claje. Ademas, este proyecto presenta un siste-
ma de abertura innovador: un dispositivo

en el cual encaja perfectamente el dedo pulgar,
que se mueve hacia adelante, abriendo el
receptdculo en el cual se encuentra la lente, y
hacia atrds, cerrdndolo. Esta operacion

eficaz y lidica le otorga rapidez a la accion.
Este praducto puede ser manipulado con
Jacilidad tanto por diestros como por zurdos.

Jabon de tocador liquido

Rolando R. Boled;, de Synthesis Design,
desarrolld, para la empresa Palmolive, el enva-
se de un jabon de tocador liquido que puede
ser ubicado en dos posiciones: en el bario, acos-
tado, y en el supermercado, parado. La tapa

dosificadora, realizada en polipropileno inyec-
tado, posee un sistema de abertura flip-top,
que posibilita ambas posiciones y proporciona
una buena superficie de apoyo, facilitando la
vida del consumidor y del fabricante.

Jabon enpolvo

Una linda caja de carton es una solucion de
bajo costo, pero su abertura podria ser mejora-
da sin grandes inversiones. A partir de esta
idea, Luiz Carlos Queiroz disefio dos nuevos sis-
temas. £l primero (imagen al pie] estd confor-
mado por un pico plegable realizado en

una ldmina de pvc muy fina o un papel revesti-
do internamente con aluminio con dobleces

y plieques en dreas especificas. El pico se
encuentra protegido por una banda troquelada
que, mientras se la retira, rompe el troquel:
luego el consumidor deberd desplegar el pico
hacia afuera con los dedos. Después de utiliza-
do el producto, basta con dar un golpecito

para que se cierre.

Fl sequndo proyecto emplea un boton giratorio
también realizado en pvc o en un papel reves-
tido con aluminio. La mitad del botan esta
aqujereada. De esta manera, basta con girarfo
para abrir o cerrar el envase.

Alimentos para copetin y cereales

La solucion para este tipo de envase es muy
compleja. Fernando Simas propone un troque-
lado ubicado por debajo del drea de sellado
con el fin de combinar una abertura fdcil

y una buena conservacion del producto. Debajo
del troguelado se ubicé un cerramiento pldsti-
co hermético del tipo macho y hembra. Luiz
Carlos Queiroz, de fa peP, cred un envase plds-
tico también troquelado en el cual se encuen-
tran embutidas dos barras plasticas con cierres
de alambre para otorgarles flexibilidad.

Una vez abierto el producto, la parte superior
del envase se enrolla sobre las barras y se do-
blan los laterales sellandolo.
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Hiperfuentes
o los peligros de la lectura

ENRIQUE LONGINOTTI

Unadispersa dinastiade
solitarios para cambiar la
fazdel mundo.

Jorae Luis BorGES

Un libro inesperado

No poca sorpresa causa en los Estados Unidos
la aparicion del libro de Richard Font,

Primero, porque se trata de un libro postumo,
habida cuenta de su deceso en diciembre

de 1994, Sequndo, porque no existia la menor
sospecha de que hubiera escrito algo pareci-
do a un libro. Como Derrida, Font es conocido
mds por entrevistas, conferencias o pequerios
ensayos, que le bastaron para instalar sus
opiniones —y su propia persona- en fodos los
foros de vanguardia. Tercero, porque fa exis-
tencia del Tlon Project nunca fue reconacida
por el grupo Textum [ver tipoGrafica n® 26).
Par ejemplo la ATyp\, fundada originalmente
por Charles Peignot, condend enérgicamente
la circulacion de lenguajes liquidos y acusé im-
plicitamente a Textum, es decir a Richard
Fon, de contiibuir a «la disolucion de fo tipogra-
fico en una especie de alucinacion visual, des-
tuctora de la funcion mas esencial de la cultura
occidental: leer». De hecho, el libro se titula

The Tléin Project, y fue presentado al publico
en la dltima semana de agosto por la editorial
Finnegans de New York.

Leeresunhappening

El acto de lanzamiento fue en st misma una pro-
vocacion. A los calificados asistentes af

evento fentre otros, se encontraban Umberto Fco
yDavid Carson de RayGun/ se les propuso un
Juego interactivo frente a 120 monitores de alta
resolucian, en los que se produjo lo que Terry
Dorset, de piGefTy, califico como «la mas
convincente y desconcertante comprobacion
del delito interactivor. Cada uno de los asis-
tentes debia hablar sobre un tema especifico y
acordado, en torno al lenguaje y la interpre-
tacion. Mientras hablaban, sus palabras, las in-
flexiones de su voz y sus pausas, entre otros

te x tum

Doble pagina de la revista
FreeText, con el logo de
Textum/Tl6n, disenado por
Neville Brody.

aspectos, eran traducidas a una «hiperfuente»,
que reinterpretaba fodas las caracteristicas fo-
néticas del hablante. En cuestion de sequn-
dos, aparecia ante los ojos del pablico un texto
escrito en Namerose\ —por ejemplo-, hiper-
[fuente generada unos instantes atrds por la
prapia voz de Umberto Eco, que disertd sobre
fas posibilidades del hipertexto en las teorias
de John Wilkins. Pero esto fue solo el principio.
A medida que el disertante avanzaba en su
exposicion, la apariencia «tipogrdfica» del tex-
to iba variando incluso en lo ya dicho; es decir,
se producia un efecto retroactivo sobre la for-
ma, disposicion y fluencia de la hiperfuente.

La explicacién para este fenomeno, aporiada
par Terry Dorset, es que a medida que la hiper-
fuente capiura mds datos del hablante, su
tracuccion del discurso en términos de escritu-
radigital varia y se reinterpreta en términos

de «sintaxis visual». Como el propio disertante
era espectador-lector de su conferencia,
estas alteraciones constantes de la «forma» de
su discurso comenzaron a interferir en el desa-
rrollo fonético del mismo. En la nota que

sobre el tema publico FreeText, el cronista dles-
cribid asi los efectos del feedback de la hi-
perfuente. «... hubo algunos que, comproban-
do que su pronunciacion de ciertas palabras,
o las pausas que intercalaban en una frase,
producian un énfasis visual que no

era de su agrado, intentaban reacomodar su
modo de hablar para lograr mas legibilidad
en el texto que se registraba en los monito-
res, sin percatarse de que estas acciones pro-
ducian, a su vez, un efecto modificador
sobre lo ya escrito, con la consiguiente me-
tamorfosis, en una especie de ciclo infinito
de alteraciones». De hecho, los primeros
alterados fueron los propios conferencistas, quie-
nes sintieron que poner sus palabras en un
texto era casi lo contrario a «asequrar» una lec-
tura univoca, por lo menos desde el punto de
vista de la estabilidad formal de fos signos.
Pero en realidad éste seria un problema menor.
Larealmente angustiante sucedid cuando,
mientras los conferencistas lidiaban con las sim-
ples «iravesuras visuales» de las hiperfuentes
que eflos mismos estaban contribuyendo

a crear, se activaron las conexiones llamadas
«nodos de divergencia». nmediatamente,
todas y cada una de las «diferencias» fen un
sentido derrideano) formales de los respectivos
«speeches» fueron reinterpretadas como
posibles opciones semdnticas fmeaning op-
tions). En esta fase las alteraciones se produ-
cen al nivel de las palabras. Por ejemplo,

si el que habla manifiesta signos de duda (pau-
sas largas, tartamudeo, errores de pronuncia-
cion la hiperfuente reinterpreta y dispone
alternativas, desde los sinonimos al reemplazo
de cadenas logicas enteras. Por supuesto,

esto también produce su feedback dentro de
lo ya dicho [o escrito] y, por lo tanto, nuevas al-
teraciones. Los efectos de estas operaciones
son devastaclores para alguien acostumbrado
ala escritura-lectura tradicional. El propio

conTexto visual

Richard Font lo definio como «nota meaning-
lessbuta ingplus impr t [no
un sinsentido sino un incremento en el sig-
nificado, en su articulo «Towards a richer lan-
guage», de octubre de 1994,

Textos bifurcados

La tercera fase en el evento organizado por
Finnegans para el libro de Font fue [a intertex-
tualidad que se produjo entre dos o mas
conferencistas, es decir, el reconocimiento entre
las hiperfuentes y las referencias entre los
textos que las respectivas hiperfuentes soste-
nian. Pero esta intertextualidad no se propuso
como un simple «mena de bisqueda»

para encontrar textos paralelos sino que se vol-
vio inconsulta. Cada conferencia —cada
texto—- se tornd permeable a las caracteristicas
formales y semdnticas de los otros. Por momen-
fos, cierta parte del discurso de Eco se pare-
cio muchisimo a una porcion de la ponencia de
otro expositor [por efemplo, Noam Chomsky),
ya que dos o tres vocablos identicos dispararon
[ «intertextual mixing» de cada una de

las hiperfuentes. £l resultado de esta ditima fase
[ue que el piiblico asistic desconcertado a una
alteracion constante del contenido de los
textos y los disertantes vieron cuestionadas sus
aseveraciones por la propia transcripcion en
pantalla. Entiendase bien: no se estd hablando
de un azaroso collage entre textos al estilo

«eadaver exquisito» de los surrealistas, sino de
verdaderas porciones de sentido que son re-
emplazadas por otras, de poca o mucha diver-
gencia. En este sentido, Dorset hablo de
«delito interactivo» ya que, como dijo Umberto
Eco en una nota que publica poco tiempo des-
pués acerca del evento: «vi como mis derechos
de propiedad intelectual se disolvian
junto con el sentido original de mis palabras»
En el prélogo asu libro, Richard Font ironiza
sobre el hecho de que las periddicas
«muertes del libro» se anuncien a traves de uno
de estos objetos, con lo que se estaria frente
aun ser —el libro— capaz de contener su propia
desaparicion, su misma extincion. £n suma,
un ser inmortal.
Algunos de sus capitulos son: «Meaning and
dismeaning», «Change is better than
error,« Writing as a performance». £/ fex-
to es rico en sugerencias sobre los alcances de
una modificacian real de la escritura como so-
porte estdtico de la palabra y el lenguaje,
si bien no contiene ninguna precision técnica
sobre las hiperfuentes. Algunos criticos han
afirmado que este libro es el equivalente, en los
90, de aquel legendario Understanding
Media, de Marshall McLuhan. Se dice, inclu-
50, que la aparicion de los lenguajes liqui-
dos hace realidad, tecnoldgicamente, las afir-
maciones del propio MclLuhan.
Pareceria que, sobre el fin del milenio, la tecno-
logia tipogrdfica, la de la «palabra visual»,
modifica, quizd definitivamente, las caracteris-
licas de la comunicacion humana.
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Tapa del libro The 7lon Project,
de Richard Font.

Editorial Finnegans. New York.
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Reformas llenas de contradicciones

EXTRAIDO DE LA REVISTA KULTUR CHRONIK 2, ANO 1995

Las raices del arte moderno proceden de muy
atrds, de la Inglaterra victoriana. Allf se formo,
a mediados del siglo xix, el movimiento

«Arts and Crafts», que definic una reforma de
las formas aplicadas. Era un grupo conformado
por simpdticos sofadores y utopistas que
creian en la belleza como fuerza transformado-
ra del mundo. La belleza del trabajo artesa-
nal sélido y bien hecho debia devolver la crea-
tividad y la alegria al ser humano deformado
por el trabajo fabril. En el manto de esta
revolucion pacifica debia surgir una sociedad
sin clases, iqualmente pacifica y tranquila. John
Ruskin (1819-1900) y William Morris (1834~
1896) fueron los patriarcas de este movimien-
1oy, en la actualidad, sus trabajos también
fueron exhibidos en el centro de la gran expo-
sfcion «Arts and Crafts» presentada en la «Mat-
hildenhéhe» de Darmstadt. En torno a esta
cepa de los reformadores iniciales se enredan
y ascienden, en libre orden, todas sus ramifi-
caciones: el «Aesthetic Movement, los gremios
de artistas, semejantes a Grdenes monacales,

y laperversion de los altos ideales llevada a ca-
ba por los Almacenes «Liberty».

Eldra central del «Arts and Crafts» fue el 1 de
mayo de 1851, fecha en la cual fue inaugurada,
en Londres, la primera Exposicion Universal.
Asistieran al Palacio de Cristal de Paxton seis
millones de personas para admirar fas maravi-
llas producidas por las diferentes naciones.
Para la nacion britdnica el Palacio de Cristal se
convirtio en un simbolo mitico de su florecien-
te industria. Un éxito que habia sido comprado
con el trabajo de los nifios, con enfermeda-
des, barrios miserables y la aniquilacion de una
naturaleza lodavia intacta. Pero a pesar de los

Detalle de una ventana de
estilo gotico perteneciente a
la Ca* Foscari de Venecia.
Dibujo de John Ruskin segin
un daguerrotipo.
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asombrosos logros consequidos por la indus-
tria y la técnica, Inglaterra vivid en la Exposi-
cion Universal el Waterloo de su diseno
industrial: el nivel medio de la artesania de la
época victoriana era, en su punto historico
culminante, miserable. £n el misma tiempo en
que las masas admiraban «the wonderfully
ugly things» (Morris) en el Palacio de

Cristal, John Ruskin trabajaba en su libro The
Stones of Venice, que se convertia en la Biblia
del movimiento Arts and Crafts. Su primer
mandamiento era el retorno incondictonal a la
artesania manual y a la organizacion gremial
medieval. Dechado artistico eran el arte y

la época del gotico.

Las irregularidades» de la arquitectura gética
eran para Ruskin testimonio vivo de un
honrado trabajo artesanal, obra de hombres
que trabajaban libre y gozosamente.

También William Morris, orientado mds bien a
la prdctica, sond con «una época en la que ca-
da persona que elaboraba algo creaba al
mismo tiempo un objeto dtil y una obra de ar-
te, que la colmaba de gozo por haber produci-
do tal obra». Su «Red House, del aiio 1860,
fue el intento de llevar a la prdctica este sueno
audaz. Fl proyecto de esta pintoresca casa

de ladrillo en estilo cottage y con elementos del
«gothic revival» procedia del arquitecto

Philip Webb, un amigo de Morris. La decora-
cion e instalacion interior debian completar la
obra de arte total, pero Morris no encontrd

en el mercado inglés nada que satisficiese sus
exigencias. Por ello fundo sin mds ambajes una
empresa propia, “Morris e Co.”, que ejecutd
todo el programa de una instalacion interior
modelo: desde el libro para biblidfilos,
pasando por el candelero y el servicio de mesa
de plata, hasta el aparador, la empresa de
Moitis experimentd con todo. La produccion de
muebles comenzé con ejemplares dnicos

de elevado precio, hechos a mano y pintados
con motivos en el estilo de los prerrafaelistas.
Pero sélo las sencillas y elegantes «Sussex
Chairs» trajeron el éxito econdmico. Asimismo,
ganaron la predifeccion del pablico los pape-
les y las telas para decorar las paredes,
elaborados con procedimientos histéricos de
coloreado y estampado. Tipicos fueron aqui
los motivos de fiutas estilizadas, animales y
una espesa omamentacion floral.

El ornamento desempeiid siempre un papel
central en los productos de Morris. Segun él, la
reforma del arte debia empezar por la refor-
ma del omamento como simbolo visible de la
naturaleza y debia ser, por supuesto, bello.
Morris encontraba belleza sobre todo en el arte
medieval, pera también en los trabajos en
seda y terciopelo de los siglos xvi y xvi. Reind
de manera incontestada en este campo por-
que no tenia absolutamente nada en comdn
con los modernos «ortodoxos» del siglo xx, lo
mismo que la totalidad del movimiento.

Este hecho queda documentado con especial
énfasis en los objetos del disenador Christo-
pher Cresser (1834-1904), a quien suele de-

conTexto visual

signarse como un «funcionalista temprano».
Pero esto es cierto solo en parte; asi, por ejem-
plo, en sus bocetos de jarrones y recipientes

la gama del lenguaje formal abarca desde los
finos japonesismos, pasando por ecos de

la Antigiredad cldsica, hasta los claros contor-
nos de la objetividad.

La exposicion de Darmstad presentd al Arts
and Crafts como un movimiento de reforma fleno
de contradicciones: rechazaba de plano

el esteticismo lujoso de aquellos aros pero, por
otraparte, la «belleza» era el criterio supremo
de configuracion.

William Morris propagé la «simplicidad de fas
artes» pero, sin embargo, con «Red House»

cred un ambiente tan sensible y delicado que
hasta un Dorian Gray se habria sentido a

qusto en él. Los productos de la casa Morris no
fueron adquiridos por la clase trabajadora
(eran demasiado costosos para ello), sino que
se convirtieron en objetos de prestigio de la
«upper class». Las tempranas ideas de la «Ciu-
dad-Jardin» de los arquitectos inspirados

por el Arts and Crafts se presentaron inicialmente
con una prefension social pero, en realidad,
edificaron casas en zonas verdes como
refugios de la clase media victoriana, agobiada
por la polucion de la atmésfera urbana,

que la empujaba a abandenar los centros de
las ciudades.

£l llamado «Movimiento de las Guildas» o gre-
mios de artesanos encarna de manera éptima
el idealismo y el romanticismo de los refor-
madores de la primera hora. Singular importan-
cia lograron la «Century Guild» de Mackmurdo
y la «Guild of Handicraft» de Ashbee. Arquitec-
tos, artesanos y disenadores se agruparon

de manera mas o menos libre para restablecer
la «unidad de las artes». La «Guild of Handicraft»
se trasladd con todos sus bartulos al campo.
Alli vivian y trabajaban juntos, hacian deporte y
teatro y regocijaban a fos campesinos con

su candor de habitantes de ciudad. Las quildas
acabaron fracasando ante la dura realidad,

ya que habian intentado lo imposible: la inno-
vacion con los medios del pasado. En este
mismo error cayo incluso Walter Gropius cuan-
do, en su Manifiesto de la Bauhaus, del aro
1919, exhortd a los arquitectos, escultores y pin-
tores. «;Tenemos que retornar todos a la
artesania!» £ futuro habia de pertenecer a otros
muy distintos, sagaces hombres de negocios
como Arthur L. Liberty, quien con sus grandes
almacenes de Londres hizo una fortuna

«enire el arte y el comercio». Hasta hoy, la indi-
vidualidad producida en masa y a bajo precio
ha sequido siendo una lucrativa estrategia de
mercadotecnia.
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Anualmente, desde 1991, se realiza Ideas, la
primera conferencia organizada por estudian-
tes y administrada por la empresa de diseiio
Cato Design Inc. La sigla que identifica su nom-
bre corresponde a International Designers
Educating Austrafiasiatic Students [Disenadores
Intemnacionales Educando a Estudiantes Aus-
traliasiaticos).

Con el transcurso de los anos este encuentro ha
adquirido reputacion internacional y hoy es
considerado el sequndo mas grande del mundo
en su especialidad,

Este ario, en Melbourne, Australia, se desarrolld,
el 26 y 27 de abril, la Quinta Conferencia Inter-
nacional para Estudiantes de Diseno
auspiciada por la Universidad de Buenos Aires,
la Asociacion de Disenadores Grdficos, la pa-
pelera Koch Polito y Compania, Taller 4

y Compuware. £n esta oportunidad los diseria-
dores conferencistas invitados fueron

Makoto Saito (Japén), Jennifer Moria (eua),
Maciej Tsusecwitz [Polonial, Roger Law (Reino
Unido, Jean Robert {Suizal y Poppy King
(Australia), quienes presentaron su trabajo gré-
fico y hablaron de su actividad profesional.

En conferencias anteriores han expuesto

su obra grdfica Massimo y Leila Vignelli feua),
Alan Fletcher [Reino Unido), Shigeo Fukuda
(lapdnj, Michael Wolff (Inglaterra) y Michael
Vanderbyl (eun).

Asistieron mds de 1000 estudiantes de diserio
de todo el mundo y, por primera vez,

JjGvenes argentinos que tuvieron la posibilidad
de intercambiar ideas entre ellos y también
con los diseriadores expositores, los cuales, du-
rante los intervalos, atendieron y respondieron
a'sus preguntas e inquietudes.

De esta manera, los asistentes fueron participes
de una experiencia enriquecedora fundada en
el intercambio cultural,

Dado el éxito que, ario tras aito, ha adquirido
este evenio, en abril de 1996 se llevard a

cabo la proxima conferencia, para la cual ya se
ha puesto en marcha el equipo encargado

de la organizacion y coordinacion.

Para mayor informacion dirigirse a la sede del
estudio Cato, Berro Garcia e Diluzio.

Cato, Berro Garcia & Diluzio sa
Terrero 2981 (1642)

San Isidro

tel. 742 1209

Uno de los mufiecos disefa-
dos por Roger Law para

un conocido video de Phil
Collins.




El diseno que viene

Ricarpo BLANCO

Es caracteristico que al mediar una década

se pase revista para ver si sus manifestaciones
refejan el espiritu que la anima. Esto no es
ajeno al diserio industrial y, teniendo en cuenta
que la presente decada es muy especial pues
es ladltima del siglo y también del milenio, pa-
rece indispensable ocuparse de este tema.

Sin embargo, no trataremos de adivinar sino
de analizar este periodo advirtiendo que en los
Dpréximos cinco anos —los que vienen—y a

la luz de los ultimos cinco anos —que pasaron—
fodo puede cambiar.

Pero tal vez lo mds interesante no sea el ejerci-
cio de prospectiva sino mds bien advertir los
profundos cambios que se estdn desarrollando
enla practica del diserio industrial.

Partiendo de la base de que la profesion en-
contrd su propio perfil en plena auge del Movi-
miento Moderno, podemos imaginar una
apoteosis de su ideologia cuando los objetos
hallaron su imagen a través del lenguaje de

la funcion, en el cual todos los objetos decian
para qué servian, cémo funcionaban, como
debian utilizarse y de qué material estaban he-
chos; forma y contenido se encontraban unidos
adecuadamente.

En los aries 80 se produce un doble quiebre;
los objetos apelan a un lenguaje puramente
perceptivo, la forma y el color de Menphis, o al
concepto como dominante en el diseno de

los alemanes. Los postulados del posmodernis-
mo recuperaron las imdgenes significantes,
histaricas, regionales, etcétera, como estructu-
rantes de su configuracion. No obstante,

estas propuestas derivaron en una merd icono-
graffa del estilo posmoderno.

En esta década comienzan a perfilarse algunos
principios que hoy podemos concebir como po-
sitivos en cuanto a su desarrollo.

La forma deja de ser el emergente de la funcion
que cumple y también de la pura visualidad;

la forma ha adquirido hoy otros puntos de par-
tida. Tres de éstas, que parecen ser los de

mds futuro, son el disefo semdntico, resultan-
te de la aplicacion de la Semantica de Pro-
ductos [s.»); el diserio interactivo, que opera
desde la conducta del usuario y, por ditimo,

los materiales mutantes.

Silla Aeron, Donald
Cradwick y William Stumpf.
Coleccion Herman Miller.

El cuerpo descansa en una
red, como en las sillas
Thonet. Esta malla, denomi-
nada Pellicpe, posee
memoria, anulando la posi-
ble deformacién.

El disefio semantico
Uno de los pioneros de las.p., el aleman Klaus
Kripendoff, dice: «Ser conscientes del sentido
de los abjetos, de su significado, de sus
relaciones semanticas y, ademas, expresarlo
en un producto, hacerlo inteligible simboli-
camente a los otros... éste es el aporte esen-
cial de los diseradores actuales».
Enel campo del disefio actual podemos consi-
derar el establecimiento del lenguaje
comunicativo del objeto como el aporte mds
significativo dentro de la disciplina. Este
lenguaje debe expresar cuestiones de forma y
contexto o de forma y significado.
Paraello y, superado lo meramente operacio-
nal como es lo informativo, los nuevos lengua-
Jes icanicos de los objetos de disero recurren,
sequn Ori Friedlander, a las metdforas y, para
definir las caracteristicas formales, a:

— metdforas histdricas que nos recverdan objetos
anteriores;

— metdforas técnicas que contienen elementos
de la ciencia o de la tecnologia;

—metdforas naturales que presentan formas, mo-
vimientos o acontecimientos de la naturaleza.

El disefio interactivo o conductal

Desde la primera interfase que se presentaba
como un elemental tablero hasta las

nuevas relaciones del hombre con el objeto se
ha pasado por varias instancias y aun

faltan algunas. Con la informatizacion del uso,
los objetos necesitan de una relacion senso-
rial o psicoldgica, en definitiva, de una refacion
cultural entre el objeto y el usuario mas

Silla Soft Light, 1987,
Alberto Meda.

Pesasolo 1 kilo y esta reali-
zada en panal «Nomex»,
resinas epoxi y carbono con
fibra Dymetal en el asiento.

Sofa «Mistifs», 1993, Ron Arad.

La espuma aqui empleada
~llamada 11 Waterlily- hasi-

do desarrollada con elemen-

tos o contaminantes y es
trabajada como unamasa de
pany agua, la cual se corta
otalla.
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que de una relacion comunicacional dictada
por los paneles de control.

Ensu relacion con el usuario los objetos han ido
adoptando caracteristicas muy particulares,
como por ejemplo su incorporacion al cuerpo
humano. Estos objetos corporales fueron
desprendiéndose de otros objetos y acercando-
se al usuario. £jemplos de esto son el control
remoto o el bipper, elementos que han
sequido los pasos de los anteojos, que dejaron
de ser una protesrs fisica para convertirse
enun objeto de moda, transformdndose luego
en lentes de contacto, que se colocan dentro
del cuerpo y que, ademds, son elementos de fa
estética corporal desde el momento que permi-
ten un cambio en el color de los ojos.

Si pensarmos en las protesis cardiovasculares
como elementos intracorpdreos mds profundes,
podemos pensarlas como un devenir de

las interfases que conectaban af usuario con el
objeto, convirtiéndose en elementos que modi-
fican la conducta del usuario, como por
ejemplo el walkman. De esta manera, no resu/-
taria sorprendente que los efementos de la
realfdad virtual, como el data glove o el casco,
llegaran a convertirse en protesis corpareas.

Los materiales mutantes

Fn la actualidad, el concepto deverdad de los
materiales —postulado caracteristico del
Movimiento Moderno~ ha dejado de ser un cor-
cepto absoluto para el diserio; se estdn
produciendo materiales que modifican las pro-
pledades fisicas, pero lo que es mds importante
es que se estdn inventando nuevos materiales
como respuesta a pautas de disero previas.
Hoy los pldsticos pueden ser tan transparentes
como el vidrio, flexibles como las fibras y
metdlicos como el aluminio; la madera puede
ser suave como un fapizado, efcétera.

Los materiales han dejado de ser pasivos, trans-
formandose en intérpretes activos de los obje-
tivos de los diseradores,

Lacreacion de un material transformable
comienza por el diseno. El primer paso consiste
en convertir un material en otro de mayor
uso: el polvo de tierra en vidrio o cerdmica o el

Fuego artificial, Denis
Santachiara.

Una vela de tela simula
una llama, metaforizando
las lamparas votivas del
pasado.

petrdleo en pldstico. Hoy los materiales son
duraderos, flexibles, resistentes a la corrosion
oal use, no agresivos y reutilizables. Ya es
posible emplear el vidrio fotocrémico, que cam-
bia de color al exponerse a la luz, y un com-
puesto de vidrio y cristal liquido que se opaca
cuando los cristales son agitados por una
corriente.

Los plasticos se han refinado hasta tal punto
que es posible imaginar materiales con
memorie, que recuerdan las formas de nuestros
pies en las botas de esqui o el contorno de
nuestra espalda en el respaldo de una silla. Un
ejemplo destacado de esta clase de objetos

lo constituye una pata de rana que se modifica
cuando el nadador desea aumentar el

empuje y se suaviza en larecuperacion para la
proxima patada.

En la definicion cldsica del diserio éste seria

el intento de lograr un objetivo (objeto ideal)
con los medios disponibles [materiales y
procesos), hoy es posible pensarlo de otra ma-
nera pues el material es parte del objeto
adisenar.

Los nuevos materiales ofrecen la posibilidad
de integrar varios elementos, como por ejemplo
los de una pinza —zona de agarre suave,

zona de giro flexible, zona del pico resistente-,
enunasola pieza.

Creemos que la union del disero semantico, lo
que le da sentido a fa forma, con el diserio
interactivo, que relaciona y opera en la conduc-
ta del usuario, combinada con el uso de
materiales mutantes disenados ad hoc para lo-
grar un objetivo ideal, serd el camino a

sequir por parte del diseno industrial en el nue-
vo siglo, disciplina que aunque se apaya en las
tecnologias mds sofisticadas posee una esen-
cia principalmente humanistica.

Control remoto «Palmate»,
Doug Patton.

En su apariencia, este con-
trol remoto manual hace re-
ferenciaa latradicion

japonesa de acariciar piedras.
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Responsabilidades de un Homo typographicus

Atgjanoro Lo Cetso

¢Existe real conciencia de que un disenador
grdfico es un comunicador social? ;No estd mds
presente en todos la idea de que la cualidad
esencial de su oficio se enquista mds en lo
visual que en lo social? Y, si esta consideracion
Juera cierta, ¢cudl seria el estado actual de fa
profesidn en ese sentido?

En la antigua Grecia, algunos pensadores pre-
socrdticos formulaban su categorica des-
confianza en los sentidos ejemplificandola con
una sencilla experiencia que consistia en intro-
ducir la mitad del remo de un bote en las
eristalinas aguas del mar Egeo. Sorprendidos
observaban que el remo se veia quebrado en
dos partes, mientras que cuando lo retiraban
del agua comprobaban que sequia entero,
hecha que ponia de manifiesto que la vista los
habia enganiado por completo.

Vivimos en una era visual y eso es indiscutible.
Las comunicaciones que son percibidas con la
vista se han impuesto como la forma mds
eficaz para aprehender la informacidn necesa-
ria para manejarnos dentro de la sociedad.
Desde Gutenberg hasta nuestros dias confiamos
en la vista casi como el inico medio de con-
tacto directo con el medio ambiente. A partir
de ella nos relacionamos con las personas con
las que interactuamos y con los objetos que
nos rodean en el espacio. Gracias a ellos crea-
mos una proxémica [teorra de [a territorialidad,
de la proximidad) con un criterio dispositivo
analagico fopuesto al digital), es decir, por ana-
logra, juzgando las similitudes entre las co-
sas a partir de las leyes de semejanza que nos
provee la propia cultura visual.

Este cadigo analdgico, sostenido casi exclusi-
vamente por el sentido de la vista, es tan
imprescindible para nuestra vida diaria que ha
repercutico hasta en el mundo de la informd-
tica. Las computadoras se valen de una estruc-
tura operativa de tipo digital [el sistema bina-
rio de ceros y unos posibilita infinidad de com-
binaciones con resultados precisos e incondi-
clonales), pero las empresas fabricantes se han
visto obligadas a desarrollar lenguajes y tec-
nologias de tipo analogico para que los opera-
dores —y hasta los propios fabricantes de
software— puedan acceder visualmente a la in-
formacion y, por ende, tener una comprension
mds ductil: un puntero dirigido analégicamen-
te por un mouse, que se mueve libremente

por toda la pantalla y puede posicionarse sobre
ventanas y botones optando entre las innume-
rables alternativas operativas. Un codigo

digital que se exterioriza analogico, un sistema

que, si bien internamente es binario y bipolar,
se activa exteriormente mediante una interfase
analogica por semejanza.

Podemos decir que este sistema de captacion
del mundo —visual y analégico— constituye un
medio, un puente (pontifice) hacia nuestra
inteligencia. A la vez, dicho sistema es un pro-
ceso dindmico que actia directamente so-
bre la inteligencia. Es decir, no es un camino
estatico y prefijado sino un proceso en cons-
tante movimiento. De este modo nuestra mente
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no percibe la realidad tal como es sino aquello
que recibe de nuestro sistema de percepcidn.
El sistema de percepcion visual no es capaz de
comprender, su farea se limita a enviar impul-
sos sensoriales [neurdlgicos) al cerebro y nues-
tro intelecto falojado en nuestro cerebro] no
puede comprender la realidad si no es a través
de este mecanismo perceptivo que filtra la in-
formacion de manera bastante compleja.
Pasaron varios siglos para que el hombre atri-
buyera a las leyes de expansion de la luz el
quiebre de la imagen del remo dentro del agua.
Hasta ese entonces, los sabios debatieron

con pasion la Verdad, creando abismos e inten-
tando reconciliaciones entre mundos reales e
imaginarios.

Este juego de dependencia complementaria
entre vision e inteligencia nos permite hablar
de una inteligencia visual, en el sentido de la
influencia del medio como canal de fransmi-
sion (tal coma en la famosa hipétesis de Mclu-
han: «El medio es el mensaje», es decir, que
el canal no se comporta como un medio neutro
de transmision o como una conexion asepti-
ca garantizando la veracidad del contenido de
la informacidn, sino que es parte del mensaje
mismo/.

Es a partir de este proceso de interaccion (fluir)
entre la percepcion visual y la inteligencia vi-
sual que se manifiestan finalmente los actos de
produccidn de signos que van construyendo
una cultura visual.

¢Cudl es el rol del disenador grdfico en este
fluir universal? ;Qué tiene de especial su parti-
cipacién como creador de esta produccion de
signos?

La suposicion de que los disenadores graficos
vayan a tener una actuacion destacada,
respecto del comuin de la gente, en los procesos
de percepcion y comprension visuales del mun-
do es infundada, ya que el hecho de ser mejo-
res observadores —condicion primordial para
un comunicador visual~ no implica una ma-
yor calidad en la forma en que estos signos con-
dicionan larelacion de ese individuo con el
medio ambiente. Mds que ver, es saber que ve-
mos. Pero saber que vemos no implica saber
qué vemos. Un disenador es capaz de resolver
con ductilidad ef diserio de un envase para

un producto alimenticio pero, a la hora de ele-
gir frente a la géndola del supermercado, seria
insensato pensar que €l se encuentra en una
situacion mds privilegiada respecto del resto
de los consumidores. Todas las pequeneces

y grandezas de ese acto inefable se hacen pre-
sentes, tal como en todas las ocasiones, con
toda su incomprensible naturaleza.

Salo podriamos inferir acaso algunas cuestio-
nes acerca de su participacion en el campo de
la produccién visual, dmbito donde la
actuacion del diserador grdfico en su tarea de
codificar la cultura visual le otorga una respon -
sabilidad soctal dificil de imaginar.

Esta responsabilidad social tiene, paradojica-
mente, un cardcter bastante individual.

Es decir, es patrimonio de las personas y, por

conTexto visual

tanto, algo intransferible y anico. £sa responsa-
bilidad tampoco es gratuita, tiene un costo
muy alto, ya que constituye la herencia de una
determinacia manera de pensar, el resultado

de una serie de reflexiones sobre el mundo y las
personas. Deviene de un acto consciente, de

la aceptacion y el rechazo de determinadas es-
calas de valores. Es el fruto de un conjunto de
ideas profundas sobre la existencia del hombre.
No puede ensenarse desde la técnica, ni se
aprende en la universidad con rigor académico.
Porgue no constituye un conjunto de informa-
ciones dadas por las doctrinas cientificas,
susceptibles de clasificarse y asimilarse para po-
nerse en prdctica, La prdctica no se comporta
en general como un medio de ejercicio de tales
deberes sociales. Al contrario, suele convertir-
se en su mds escabroso enemigo porque se nos
impone con fodo el peso de su inmediatez.
Todo se vuelve efimero, descartable. Nos sumer-
ge en la cotidianeidad, desde la cual es muy
dificil pensar a largo plazo, en términos de so-
ciedad, de individuos, de compromiso con

una ética de la comunicacion, porque nos ace-
lera el ritmo cardiaco, nos quita el oxigeno ne-
cesario y nos obliga a tomar decisiones repen-
tinas, que mds tienen que ver con una efeccion
de cantidad detintas, costos de produccion

o tipos de papel, que con los perfiles del grupo
receptor, la capacidad de persuasion de un
mensaje 0 la manera en que pudiéramos medir
su incidencia real en el circuito publico.
Entonces todo ese pragmatismo necesario para
actuar con eficacia en la realidad termina vol-
viendose el mejor camino para olvidar los
iltimos fines. Los medios que instrumentamos
para trabajar reemplazan a los objetivos pro-
fundbos del trabajo.

En la disposicion de enfrentar profesionalmente
toda necesidad de comunicacion visual existe
un nivel basico que seria preciso dominar,
yestdreferido a las cuestiones de legibilidad y
contexto del propio mensaje. Alli se entroncan
las ramas —digamos— técnicas de la disciplina
visual. Las leyes de percepcion, la economia,

la tecnologia, los canales de insercion del men-
saje en la sociedad, constituyen terrenos del co-
nocimiento en los que es posible y preciso
instruirse. Allf ninguna informacion esia de mas.
Todo aquello que pueda contribuir a una base
de datos praxeologica, respecto de la forma en
que podemos emitir los mensajes, se expre-
sard luego en niveles de eficacia en relacion a
como se va a producir ef contacto

dentro del proceso comunicativo. La cuestion es
obtener una sequridad minima que garantice
que la comunicacion se va a materializar. Vale
decir: cuanto mds conozcamos acerca de

como producir un mensaje, menos escollos ten-
dremos que superar a la hora de comunicarnos
con el grupo potencialmente receptor.
Constituye un conacimiento de tipo praxeold-
gico porque, de hecho, la experiencia prdctica
lo fortalece y le va confiriendo madurez.

Esto es —sequin Jorge Frascara— el «nivel cero»
de comunicacicn, el cual no es suficiente sino

tan solo el principio. Solo a partir de é pode-
[mos empezar a construir una comunicacion efi-
caz. En una segunda instancia profesional

la concepcion del mensaje, previa a su represen-
tacion visual, debe producirse en el seno de
una ideologia, como un disparo que hay que di-
rigir con firmeza hacia un objetivo claro. Si no
existe en el marco de una postura que nos
defina politicamente frente al problema social,
el compromiso se hace eludible, el objetivo
ultimo se desdibuja y esto habla no solo del in-
dice de profesionalismo del disenador sino del
conjunto social que lo educa.

En tercer lugar, dicho profesionalismo es impo-
sible de concebir si no existe una adecuada
estrategia de verificacion de los procesos comu-
nicativos, de comprobacion del real impacto
que el mensafe produjo una vez liberado en la
vordgine informativa diaria. No se puede
hablar de profesionalismo sin conclusiones ex-
traidas de la practica midiendo el impacto y
los niveles de aceptacion generalizada que ob-
tuvo en el sector medianamente focalizado.

Es el tinico motivo por el cual no tienen resulta-
do los mensajes visuales ni ningin ofro tipo de
comunicaciones cuando ellas no estan pro-
vistas de elementos configurados a partir de un
andlisis consciente de los perfiles sociales, aun-
que diversos, mensurables y adjetivables,

de las personas a quienes van destinadas. Y es
la tnica razon por la cual esfuerzos aunados
por equipos de trabajo capaces de arribar
aciertas precisiones sobre el grupo receptor, al-
canzan los objetivos propuestos.

No existe comunicacion sin estrategia de co-
municacion.

Entonces esaresponsabilidad, la responsabili-
dad maxima del productor de signos por exce-
lencia, el compromiso real de un Homo
typographicus, expresable en estas tres instan-
cias, la técnica, la ideologica y la estratégica,
no debe consistir en producir bellas comunica-
ciones grdficas ni estetizantes piezas de cosme-
tica. £l verdadero valor del disenador grafico
reside en intentar una actitud definida frente a
la problematica social, dimensionando la
importancia que un mensaje visual posee para
incidir en los cambios de comportamiento de
las personas.

Llegar a comprender esto, intentando una co-
rrelacion en la praxis cotidiana, puede ser
quizd la disposicion mds creativa que un dise-
nador pueda asumir, porque estd edificada so-
bre los mismos cimientos de lg piofesion.
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Ménica Daverio

En 1966, después de haberse
formade como disenador

de productos, Paul Mijksenaar
comenz6 a desempeniarse como di-

senador grdfico e industrial.

En 1980 empezd a trabajar en el
estudio Total Design de Amster-

damy en 1986 fundo su

propio estudio, que se especializa

en el diseno de informacion
piblica. Mijksenaar ejercid la do-

cencia en la Technische
Hogeschool de Delfty en la Fa-

cultad de Diserio Industrial de la

rmisma escuela.
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Un destino
claro

La senalizacion de lugares pablicos es un drea del
d/seno graﬁco en la cual e/ aspecto funcional
es determinante del éxito. Para realizarla, es necesario

establecer un acercamiento analitico y una

orfem‘aaon reor/ca ana//zando la forma en que el

usuar/o /nreractua con la graﬁca ambiental.

DESDE LA INAUGURACION DEL ESPIGON G EN 1992, EL AEROPUERTO

Schiphol de Amsterdam ha puesto en marcha un
plan de renovacion de todo su sistema de sefaliza-
cion, no sélo de la terminal sino también de las
calles y rutas que conducen a él. El mayor objetivo
de este emprendimiento, encargado a Paul
Mijksenaar del Bureau Mijksenaar de Amster-
dam, fue lograr un sistema de informacién
homogéneo facil de interpretar.

El viejo sistema proyectado por el disenador grafico
Benno Wessing de Total Design y el disefiador de
interiores Kho Liang le habia perdido claridad, no por
una cuestion basica del sistema sino por el crecimien-
to en la infraestructura del aeropuerto. Al respecto,
Mijksenaar comenta:

«F{ viejo sisterna de sefializacion era bue-
no. Cuando se trata de senales no se
puede decir que son lindas o feas, s6lo se
las puede juzgar por su eficaciay
aceptacion por parte del usuario. Se debe
comenzar determinando las necesida-
des del usuario y luego ubicar la informa-
cion en donde espera encontrarla.»

Los halls centrales estan equipados con grandes se-
fiales que indican la ubicacion de las diferentes
aerolineas. Los colores utilizados en la nueva sena-
lizacion han sido unificados tanto para la parte
interna del aeropuerto como para las sefiales exte-
riores. Se emplearon carteles amarillos con tipogra-
fianegra para la informacion primaria, por ejemplo,
los nimeros de las puertas de embarque, y senales
verdes con tipografia blanca para la informacion
secundaria, como ubicacion de los teléfonos, barios,
etcétera. En algunos casos, los carteles amarillos
contienen informacion suplementaria ubicada so-
bre un fondo gris.

Acorde con la red de calles y rutas de Holan-
da, la sefalizacién para los conductores

se realizé en fondo azul con letras blancas,

Un destino claro

mientras que para los peatones los colores
son amarillo o verde.

«/ partir de las investigaciones realizadas
se llegd a la conclusion de que el negro
sobre amarillo y el blanco sobre

verde funcionan muy bien; sin embaigo,
no ocurre lo mismo con un texto blanco
sobre fondo amarillo, por eso los

textos en inglés, que en el proyecto ante-
rior eran blancos, fueron reproducidos

en negro. Los fextos en holandés e inglés
se diferencian a partir de dos colores
fipagrdficos diferentes.

(...) Las decisiones mds dificiles surgieron
en torno al tema de los textos bilingties,
pero una vez tomadas se aplicaron

al extremo: ‘Hotel Hilton’ fue reproducido
dos veces en la misma sefal, en holandes
yeninglés.»

Con el crecimiento y desarrollo experimentado por
el aeropuerto se hizo necesario proporcionar

otra clase de informacion que poco tiene que ver
con los vuelos: ubicacion de locales, casas de cam-
bio, confiterias, etcétera. Para senalar el empla-
zamiento de estos servicios se colocaron,

en diferentes puntos estratégicos de la ter-
minal, pequeiias columnas indicadoras,

las cuales constituyen una via de informacion
adicional compatible con el resto de las se-
fAales.

Los pictogramas utilizados en |a sefalizacion de
Schiphol derivan de los empleados en el sistema
ferroviario y en los caminos y rutas de Holanda. Pa-
ra su disefio también se tuvieron en cuenta los
pictogramas utilizados por 114, organizacion que
nuclea todas las aerolineas del mundo. Los picto-
gramas de las sefiales de Schiphol cuentan con

su respectiva aclaracion verbal en inglés y holandeés.
La tipografia utilizada en el antiguo sistema
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Monica Daverio

Pantallas de los monitores em-
plazados en el hall central
que proporcionan informacion
acerca de los vuelos.
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Panel informativo con plano de
ubicacion interna de los
distintos sectores del aeropuerto.
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Un destino claro




de seiializacion era el alfabeto Akzidenz
Grotesk, disefiado originalmente en el siglo
pasado, que ha sido reemplazado en el nue-
vo por Frutiger, una tipografia mas legible
debido a una mayor amplitud en sus caracte-
res. Ademas, este alfabeto ofrece la ventaja de que
puede ser utilizado —aunque ligeramente adapta-
do- en monitores, lo que da como resultado un ni-
vel de legibilidad optimo.

En el aeropuerto de Schiphol los monitores son un
medio indispensable para proporcionar informa-
cion acerca de los vuelos y han desplazado a las
pantallas de vco (liquid crystal display) y a los anti-
guos paneles eléctricos en los cuales la informacion
se presenta en laminas metalicas intercambiables.

«Los antiguos paneles informativos esta-
ban emplazados a gran altura, fuera del
campo de vision del usuario. Esto implica-
ba que se los podia ver desde lejos pero
no leerlos. Cuando la gente se encontraba
cerca miraba por debajo de ellos, igno-
randolos completamente.

Por eso muchos pasajeros adn conservan
el hdbito de preguntar al personal a
donde deben dirigirse para confirmar su
pasaje. De hecho, el personal uniformado
es una fuente de informacion indispen-
sable: las investigaciones han demostrado
que incrementa la confiabilidad de

las senales».

Por eso Mijksenaar llama a los trabajadores del ae-
ropuerto «senales ambulantes».

Los monitores reproducen la informacion en color
sobre un fondo gris y son alimentados desde una
central utilizando un nuevo sistema informativo [la-
mado visum (Visueel Informatiesysteem Schiphol
Uitbreidbaar Modulair), que posee la gran ventaja
de la expansion modular. Debido a que estos
monitores se encuentran en funcionamiento las 24
horas del dia, tienen una vida Gtil de sélo dos afios.
Otra diferencia sustancial entre el antiguo
sistema de sefializacién de Schiphol y el nue-
vo es la simplificacion en la diagramacion

de las seales. Para indicar diferentes destinos
en una misma direccion, los antiguos carteles
empleaban varios vectores mientras que los nuevos
lo hacen con una barra vertical larga y un solo
vector, lo que da como resultado una imagen me-
nos confusa. Ademas, con el fin de enfatizar la
direccionalidad, los vectores se sittian en el lado iz-
quierdo o derecho de la sefial, de acuerdo con

la ubicacion del lugar que indican, y los textos se
colocan lo mas cerca posible de éstos.

Con el fin de unificar el vocabulario empleado en
todas las senales, tanto las ubicadas dentro del
aeropuerto como las de los alrededores, se ha re-
dactado un glosario de terminologia especifica.

La construccion de las senales estuvo a cargo de la
empresa holandesa Fabrique. René Bubberman,
integrante de esta compaiiia, se refiere a este tema:

«Las antiquas cajas de acero contenedo-
ras de las luces que fluminan la senal
fueron reemplazadas por unas nuevas rea-
lizadas en aluminio, un material mas
liviano que resolvid el problema rdpida-
mente. Para facilitar el mantenimiento
de las serales y tambien previendo posi-
bles cambios, se buscc una estructura
cuyas partes fueran fdcilmente reemplaza-
bles. En cooperacion con el productor
de senales Kemperman desarrollamos un
marco compuesto por varias partes y
estandarizamos todos los tamaros de los
carteles, lo cual favorece el rdpido recam-
bio de partes. La cubierta externa se
fija al marco y los paneles de texto, a ella>.

Los paneles de texto estan realizados en acrilico y
en lugar de estar pintados, lo cual favoreceria

las diferencias tonales de un mismo color, 3M pro-
veyo delgadas peliculas autoadhesivas llamadas
Scotchal.

Antes de su implementacién, la nueva seali-
zaci6n fue cuidadosamente testeada

para comprobar su eficacia. Junto con Theo
Boersema, psicologo y ergonomista, Paul
Mijksenaar realizo diapositivas de todas las sefales
ruteras y las ubico electrénicamente en el entorno
real. También se testearon las denominaciones
verbales, cada una de ellas con seis u ocho opciones
diferentes alternativas, las cuales se inscribieron

en paneles plasticos sometiéndolas al juicio de los
usuarios in situ. Los pictogramas fueron impresos
en folletos informativos acerca del aeropuerto

y mostrados a la gente para observar su reaccion
frente a ellos.

El proyecto de sefializacion de Schiphol atn conti-
nda desarrollandose. Recientemente se ha inaugu-
rado un nuevo hall central llamado Schiphol Plaza
en el cual se ubican todos los locales de venta

del aeropuerto. Cerca de é| estan situados una ter-
minal de trenes y otra de 6mnibus y un puente que
se conecta con la playa de estacionamiento princi-
pal. Muy proximamente un tren parisiense

de alta velocidad (el Tav) tendra su parada en este
complejo y, por supuesto, requerira la implementa-
cion de nuevos carteles informativos.

Monica Daverio

A medida que el sistema va adquiriendo com-
plejidad en respuesta al crecimiento fisico
del aeropuerto, es necesario proporcionar
mayor cantidad de informacién; no obstante,
seguin Mijksenaar, el espacio, tanto interior
como exterior, es limitado y la solucién
no radica en aplicar las sefales en forma in-
discriminada sino en crear sistemas de sefia-
lizacion que «hablen por si mismos»

utpG
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Michael Renner
Heinz Hiltbrunner
Max Mathys

La Academia de Bellas Artes y
Diserio de Basilea se fundo

en 1796, Después de la Sequnda
Guerra Mundial, la escuela

adquiere importancia infernacio-
nal en el drea grdfica, con-

tando con la participacion de Emil
Ruder y Armin Hofmann.

En la estructura académica actual
existen fres niveles educativos:

el primero corresponde a cursos
basicos, el sequndo ala
educacion profesional y el tercero a
cursos de posgrado. La carrera de
Diserio Grdfico comprende

en su totalidad dos anos de for-
macion basica y cuatro

de ensertanza profesional, a cuyo
término se obtiene un titulo
equivalente a la licenciatura.
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segunda parte

Ensenar
el diseio

Abocada a la tarea de crear modelos educativos
compatibles con la realidad tecnologica digital, la
Escuela de Diseno de Basilea propone a sus

alumnos, en el tercer nivel de la carrera, la ejecucion

de pm)'/ercfbs”de al vra"c‘éh?p /éjidad realizados

por ordenador y basados en conocimientos adquiri-

dos en los anos precedentes.

EN LA PRIMERA PARTE DE ESTE ARTICULO, PUBLICADA EN EL NUMERO

anterior y dedicada a los cursos de posgrado de di-
sefo grafico en la Escuela de Diseno de Basilea,

se describieron los temas y contenidos de las mate-
rias correspondientes al aio introductorio.

En esta segunda y dltima parte presentaremos dos
proyectos ilustrativos llevados a cabo durante el
curso de segundo afo, a través de los cuales se pone
de manifiesto la aplicacion del entrenamiento
bésico recibido en el primer afio a proyectos de di-
sefo de alta complejidad.

Estos dos ejemplos dan testimonio de la eficacia de
laacciony del crecimiento conjunto de los conoci-
mientos basicos especificos de las materias
conjugadas dentro del contexto de un proyecto
multidisciplinario.

El primero de ellos, el curso «Signos», propone el
diserio de logotipos, simbolos y letras.

Los primeros intentos para definir una forma clara
y comprensible se realizan con tijera y papel blanco
y negro, materiales de uso corriente que permiten
que el alumno experimente y se ponga en contacto
con su imaginacion y realidad.

Comenzar la actividad con un trabajo de naturaleza
manual lo ayuda a desarrollar un acercamiento
sistematico y un proceso de pensamiento y diseno
ordenado.

Elsigno desarrollado debe expresar una ideay ha-
cer una referencia al tema. Luego, a partir de su con-
version a contorno de linea, de la division o dife-
rentes combinaciones de sus partes y/o de la incor-
poracion de partes adicionales, el alumno investiga
hasta qué punto el signo es modificable o bien
capaz de sugerir una idea secundaria. En esta instan-
ciael ordenador sirve como una herramienta de
trabajo adicional.

La composicion de los signos ayuda a desarrollar la
habilidad para trabajar con formatos y formas.

A esto se le suma la aplicacion del color, que en un
principio es manejado libremente y luego,

por un tiempo mas prolongado, en una forma mas
refinada.

Ensear el diseiio

También se utiliza la fotografia, a la cual, en una pri-
mera etapa, se le aplica el mismo procedimiento

de disenio que a los signos. Con el uso de una cama-
ray con ayuda profesional el alumno aprende a
manejar la luz y la sombra a partir del «eshozo» de
ideas en blanco y negro. Aqui también el trabajo
consiste en «esconder» las partes esenciales del sig-
No en una composicion.

La «materia prima» producida se aplica a un ejerci-
cio de diseio: un poster, una bolsa, una estampilla,
etcétera. Esta etapa del trabajo es tan interesante e
importante para el alumno como el diserio del signo.
En todas las instancias del trabajo se incentiva

al alumno para que desarrolle y aplique su juicio
critico.



Signos
Alumna: Cindy Chang
Docentes:  Signos / Heinz Hiltbrunner
Fotografia / Max Mathys

TOY

OV (
=

I

Variantes de diserio del signo

“TOY* para una jugueteria.

Michael Renner [ Heinz Hiltbrunner | Max Mathys
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Composiciones en color a

partir de la utilizacion del signo.

RAT
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§
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«Eshozo» y disefio con la camara
fotogrdfica.

Uso de una foto para un

poster.

Ma bis Fr 8-18 Uhr

Sa 9-17 Uhr

Offnungszeiten

CH-4056 Basel

Marktplatz 7
Schweiz

TOoY
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Proyecto digital
Alumno;
Docentes:

Rick Mullarky
Proyectos dibujados

y digitales / Michael Renner

Tipografia / Wolfgang Weingart

En una época en la cual los desarrollos tecnolagicos
se suceden vertiginosamente, los institutos educati-
vos deben asumir el deber de crear modelos que
integren la tecnologia con el conocimiento especifi-
co de cada disciplina. Especialmente en el campo
de los cursos de disefio, parece inminente la nece-
sidad de investigar las diversas posibilidades

que permitan una significativa integracion entre los
logros de la tecnologia digital y los procesos de
produccion.

Si bien el uso de las computadoras esta ligado fun-
damentalmente a aspectos economicos, una escuela
de diseno debe poner especial atencion sobre

otros aspectos de esta tecnologfa. Es decir, que la ca-
sa de estudios debe proveer distintas formas y
caminos a partir de los cuales el disenador grafico
pueda aplicar sus conocimientos a un entorno cada
vez mas dominado por la tecnologia digital.

El mundo de los medios interactivos ha demostrado
claramente como los alcances tecnoldgicos son
capaces de alterar ramas enteras de la economia; en
la actualidad casi todas las editoriales ofrecen sus
productos en co-RoMm.

La muy ponderada autopista informatica favorece el
accionar de los amateurs, quienes se abocan a la
creacion de trabajos interactivos que deberian estar
enmanos de profesionales.

Desde 1985, la Escuela de Disefo de Basilea ha
tratado de encontrar una significativa sintesis entre
las disciplinas tradicionales y los nuevos requeri-
mientos que surgen de la realidad tecnolégica de la
computadora. El proyecto que reproducimos a
continuacion constituye un buen ejemplo de esta
sintesis.

Luego de haber adquirido sensibilidad a través de
los métodos tradicionales, el alumno utiliza el
ordenador para profundizar e incrementar sus co-
nocimientos basicos de tipograffa, color y dibujo.

El proyecto desarrollado es un portfolio interactivo a
través del cual el alumno establece el primer con-
tacto con potenciales clientes.

El curriculum vitae del alumno, junto con un nime-
ro limitado de trabajos realizados por él durante

el periodo de estudio en Basilea (con una capacidad
maxima de almacenamiento de 1.4 M8), constituyen
el material escrito y grafico empleado para la
realizacion de este ejercicio. Los trabajos, presenta-
dos en forma interactiva, muestran la tarea desarro-
[lada en las diferentes materias y cursos.

Si bien la cantidad de informacion que maneja es
limitada, el alumno toma contacto con la naturaleza
del medio interactivo. Por ejemplo, aprende que el
usuario debe estar siempre informado acerca de

su posicion dentro del programa y que el tratamien-
to de lainformacion en la pantalla requiere la
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resolucion de problemas conceptuales, asi como
también formales.

¢Como subdividir la informacion y qué nivel

de complejidad es el 6ptimo para presentarla en
pantalla?

Desde el momento en que nos enfrentamos a un
medio movil, hay que sumar ciertos aspectos

de movimiento a los habituales aspectos tipografi-
cos y cromaticos. Las imagenes no pueden pre-
sentarse en forma secuencial; la transicion de unaa
la otratambién debe ser disefiada.

Con esta ejercitacion se aprende cuando hay que
tener en cuenta las convenciones del programa

y cuando se puede disenar libremente sin interferir
en su operatividad. También se pone de manifiesto
que el diseno de interfases no es una innovacion
absoluta sino un campo de actividad que se desa-
rrolla a partir de las disciplinas tradicionales

del diserio grafico. No cabe duda de que el diseria-
dor gréfico es el profesional mas calificado para
disenar la interfase hombre/maquina.

En las paginas siguientes reproduciremos el portfo-
lio del alumno Rick Mullarky, en el cual se incluyen
trabajos realizados en los cursos de tipografia

y dibujo/conversion. El desarrollo de este proyecto
muestra su especializacion individual -después

de haber pasado por los estudios basicos- en cone-
xion con las posibilidades que ofrece la tecnologia
digital.

Los cursos avanzados de disenio grafico poseen
—como se lo ha presentado en la primera parte de
este articulo- una fuerte introduccion al disefio
analitico. Al mismo tiempo el alumno desarrolla va-
riantes en blanco y negro del objeto, las que se
denominan variaciones. Este ejercicio comienza
con pincel y termina con la computadora. Pronto se
establece un dialogo fructifero entre los métodos
de dibujo tradicionales y la tecnologia digital
aplicando la sensibilidad visual lograda con el di-
bujo manualy el pincel a la computadora.

En una primera instancia, los estudiantes utilizan un
programa orientado por vectores para dibujar el
objeto elegido en una forma analitica (en este caso
se utilizo laimagen de una pinza); aqui debera te-
nerse en cuenta que la inclinacion de las lineas
debe estar determinada cuidadosamente en la pan-
talla, de la misma manera que ésta se hace habi-
tualmente en el papel, y que las curvas no se con-
vierten en formas automaticamente interesantes
con s6lo dejar que el vector las suavice.

En esta etapa no se pretende imitar el dibujo ma-
nual sino construir una base sélida para el desarro-
llo de las diferentes posibilidades que ofrecen

las variaciones en blanco y negro. Luego de estable-
cer las posibilidades de representacion basicas,

Ensedar el disefio

los alumnos contindan con la bisqueda de image-
nes utilizando fotografia, color y otras posibilidades
de dibujo digital tridimensional.

Luego se estudia |a representacion del objeto en
varios aspectos: luz, sombra, materiales, estructura
tridimensional y movimiento, lo cual le permite

al alumno formular e inventar imagenes originales
en lugar de tener que apoyarse en el material
existente.

En el caso concreto de este estudiante, el ejercicio
lo condujo a una especializacion basada en image-
nes realistas de herramientas creadas en el progra-
ma Adobe Dimensions. Cre6 una variedad de
imagenes para un programa de posters para un pro-
ductor de hardware ficticio que formaban parte

de una campana publicitaria. No se utilizo el som-
breado automatico que proporciona el programa
sino que se trabajo sobre la estructura lineal

del objeto modificando los brillos y las sombras en
el programa Adobe Illustrator.

Esta clase de trabajos, que implican un gran entre-
namiento y una profunda btsqueda, son caracte-
risticos de la clase avanzada de diseno grafico.

La serie de posters desarrollados por Rick Mullarky
para Adobe Systems Inc. eua en la Escuela de
Disefio de Basilea aplica el conocimiento basico del
primer ano y la especializacion del segundo a un
proyecto real. Representando el tema «Diseno
Fotografico de Software», el alumno aplica su tra-
bajo con imagenes a un proyecto real impreso

en serigrafia (90,5 x 128 cm).



Rick
Mullarky

Portfolio . ' o Pantalla de apertura del portfolio

interactivo de Rick Mullarky
y tabla de contenidos con cuatro
capitulos del portfolio.

Resume

Ot

Tres pantallas del Resumen.
La informacion escogida aparece
en el lado derecho de la pantalla.

Tabla de Contenidos de fa
Escuela de Diseno de Basilea.

Mexico Malaysian Chicken

Pantallas que muestran
trabajos del curso de Tipografia.
Ejercicios editoriales bdsicos.

Michael Renner [ Heinz Hiltbrunner / Max Mathys  pdgina 25
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Resultados obtenidos en
el traspaso de un dibujo analftico
adiferentes variantes en blanco

y negro.

—
//
2R ——
St .
=

Aplicacion del ejercicio anterior a
una serie de posters para
un productor de hardware suizo.
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Asthetisch




Aplicacion a un proyecto
real encomendado por Adobe
Systems. Serigrafia impresa

a tres colores, 90,5 x 128 cm.

Pantallas que muestran los pasos

del disero analitico a las
Photographic ; 3 variaciones en blanco y negro.
Design .

Software

S

Asthetis

B o pE|

L

Pantallas que muestran el ejercicio
de las variaciones aplicado

aunaserie de afiches.

Michael Renner / Heinz Hiltbrunner [ Max Mathys  pdgina 27
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Martin Solomon

Martin Solomon nacié en Nueva
York. Estudid arte de la
comunicacion en la Universidad
Estatal de Nueva York y

enel Instituto Pratt. Trabajé como
director de arte en las agencias de
publicidad mds destacadas

En 1960 fundé su propio estudio de
diseno. Su trabajo ha sido

premiado con numerosas distin-

ciones internacionales.

Ensenia tipografia y diseno en la
Escuela de Diserio Parsons y

en el Fashion Institute of Technology.
Ha pronunciado numerosas
conferencias en todo el mundo y
escrifo articulos para revistas
yellibro de tipografia The Art of
Typography.
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La tipografia
oculta

Gran cantidad de objetos de uso cotidiano se en-
cuentran p/agaa’os de /nformaaon en la que
habitualmente no reparamos Estos hechos grdficos

poseen diversas formas ¥ funciones y pueden

incluirse dentro de una amp//a categoria denomina-

da r/pograf/a oculta. Cada dafo proporcionado

debe con(eb/rse de una manera planificada y contri-

buxr a /a rora//dad de/ d/seno

PODRIA PENSARSE QUE TODA INFORMACION IMPRESA TIENE POR OBJETO

ser leida, pues de lo contrario no serviria de nada
incluirla. Existe, empero, una amplia categoria
de tipografia que desmiente esta logica. A
estaparadoja la defino, en un sentido amplio,
como tipografia oculta. Pero hasta este nombre
resulta algo paradojico, desde que muchos ejem-
plos de tipografia oculta se encuentran delante

de nuestras propias narices. Por ello, puede afirmar-
se que la tipografia que se incluye dentro de esta
categoria asume muchas formas y cumple maltiples
funciones.

Una de las maneras en que presento a mis alumnos
el tema de la tipografia oculta es haciéndolos estu-
diar la tipografia utilizada en un automovil.
Inevitablemente, el logo con la marca es, en razon
de su posicion destacada, su tamano y disefio, el pri-
mer elemento en el que reparan. De €l pasan a
otros elementos exteriores, como la identificacion
de la concesionaria, las etiquetas pegadas sobre

el paragolpes, las calcomanias, las chapas con el ni-
mero de licenciay los detalles de terminacion a
medida. En el interior del vehiculo observan las ca-
racteristicas del panel de instrumentos, a saber, el
velocimetro, el cuentakilometros y todas las peculia-
ridades de los relojes y [laves de comando, asi como
las indicaciones referentes al control de temperatu-
ra interior y a la caja de cambios. Toman nota de

las sefias particulares de la radio, las alfombrillas del
piso, los cinturones de seguridad y los nameros

de identificacion del fabricante sellados o grabados
en el parabrisas y el vidrio de las ventanillas. Al abrir
el capd encuentran rétulos indicadores del nivel

de aceite, agua y liquido de frenos, asi como las mar-
cas de fabrica y los numeros de piezay serie de los
distintos componentes del motor, entre ellos bujias,
correas y mangueras. Lo cierto es que los elementos
tipograficos de este producto configurarian una

lista muy larga. Estos elementos son de aparien-
ciay produccion muy variaday su funcién de-
be tenerse en cuenta debidamente.

La tipografia oculta

Cuando se nos pide que identifiquemos la tipogra-
fia oculta en un automévil, es natural que pense-
mos en las sefiales que estan fisicamente fuera de
nuestra vista o que son tan pequeias que realmen-
te hay que acercarse mucho para poder verlas.
¢Qué mejor ejemplo que los nimeros de pieza de
los filtros de aceite y aire?: para distinguirlos, no
solo tenemos que abrir el cap6 sino también aflojar
y retirar tornillos y luego leerlos de cerca. ¢Cuanta
importancia debemos asignar al diserio de este ele-
mento en particular?

En este caso es mas importante relacionar lati-
pografia con la «personalidad» del objeto

en cuanto asu funcién directa que con laima-
gen del producto.

Lo que quiero decir con esto es que el disefio
y la comercializacion de un automovil esta-
blecen una personalidad, unaimagen de ese
modelo determinado. Sea que laimagen
exprese lujo, funcionalidad o velocidad, los
materiales en que se sostiene directamente
ese producto también deben estar disefiados
de manera que reflejen esta estrategia de
marketing.

Los folletos, la publicidad y el manual del propie-
tario deben seguir esta linea utilizando un estilo ti-
pografico representativo de ese automovil en
particular. En el caso de articulos como los repues-
tos de automéviles, que pueden ser producidos
por distintos fabricantes y, en algunos casos, utiliza-
dos en diferentes modelos, no tiene demasiado
sentido procurar identificarlos con la imagen del
producto. Es mas practico disear sus sefias
particulares en apoyo de su funcién. En el ca-
so de los nimeros de pieza, una tipografia
que sea precisay bien legible no sélo cumple
adecuadamente su funcién, que es la identifi-
cacion de ese articulo, sino que transmite

un sentimiento general de automatizaciony



Series de marcas encontradas
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gledad de dicha cerdmica.

Por ejemplo, en su periodo inicial,
a comienzos de 1872, muchas

de las marcas incluian la denomi-
nacion de la linea, que acom:
paiiaba al nombre de la empresa
productora. £n su periodo tardio,
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plearon etiquetas negras con tipo
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FC 1
UNDER PENALTY OF LAW THIS TAC NOT
T0 BE PZMOVED EXCEPT BY THE CONSUMER

ALL AEW MATERIAL CONSISTING OF
URETHANE FOAM

REGISTRY NO. CA 28235 (MN)

This article is made in
compliance with ar act
of: Dist. of Gol. approv-
od July 3,1926; Kansas
approved March 1923:
Minn. approved April 24,
1929 New Jersey revi-
sed Statutes 26: 10-6
1078.La. Act 4671948

Certification is made
by the manufacturer
that the materials
in this article are
described in ace-
ordance with law.

MADE BY
FOLDCRAFT COMPANY

DBA PLYMOLD BOOTHS
615 Centennial Dr. -
Kenyon, MN 55945

. SEP20 "‘988
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Esta etiqueta fue encontrada de-
bajo del asiento de una silla.

La informacion que se incluye en
ella es mds para satisfacer reque-
rimientos legales que para
brindarle informacicn al consumi-
dor acerca de cémo usar o cuidar
dicho producto. £l uso de una
tipografia directa refleja el propo-
sito subyacente en el mensaje,
sin otorgarle una personalidad
determinada al objeto.

El sello ubicado en la parte infe-
rior le provee autenticidad af
producto.

#1) Hanes

Look for these
other quality

Hanes® products:

e Sweats
¢ T-Shirts
e Socks

* Gloves

THIS GARMENT
INSPECTED BY
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La tipografia oculta

Esta unidad informativa circular
estaba impresa en el fondo

de una caja que contenia café
Como en el ejemplo de la etique-
ta de lasilla, la tipografia

es directa y funcional. La informa
cion transmitida provee datos

de produccion y na estd dirigida
directamente al consumidor.

No obstante, la calidad de impre-
5ign de esta imagen es tan
pobre que no puede ser leida fi-
cilmente por nadie.

Tarjeta de control de calidad
encontrada en un envase de ropa
interior, la cual certifica que la
mercaderia vendida ha sido con-
trolada antes de distiibuirse.

Su funcién primordial ha sido am-
pliada desde el momento que

se ha incorporado un mensaje pro
mocional publicitando algunos
productos adicionales fabricados
por la empresa.




MACHINE WASH
OFEP COLORS BLEED:
WASH BEFORE FIRST USE"
DO NOT BLEACH
bi tOI.OII! ‘lmll

o

MADE IN US.8,
ESIGN (® CANNON'
CANNON, N.Y. 10020

T ——

(l‘J

B mov COTTON (mon)

Esta etiqueta se encontraba cosi-
da a uno de los bordes de una
toalla. En una de sus lados estdn
el nombre del fabricante y la com-
posicion de las fibras, cada

uno de estos datos compuesto en
su correspondiente fipografia.
Enla parte de atras, las instruccio-
nes de cuidado estdn bordadas
enuna tipografia funcional simi-
lar a la empfeada en los ejem-
plos anteriormente mencionados.

tecnologia. El logotipo del automovil claramente
visible y el simple namero de inventario son, por
derecho propio, dos sefias muy importantes.
Sencillamente tienen unarazon de ser diferente, lo
cual se debe tener en cuenta en sus aplicaciones
tipograficas.

Hay innumerables ejemplos de tipografia oculta que
cumple una amplia variedad de funciones. Algunas
veces son codigos ocultos de sefas que, vis-
tos como unidad enrelacion reciproca, forman
interesantes interrelaciones de diseo. La be-
lleza criptografica de un circuito electronico siem-
pre me ha fascinado no sélo por su apariencia sino
porque para ingresar en este mundo en miniatura se
requiere un conocimiento tecnologico especial.
Para el consumidor promedio, las senas en las pla-
quetas, los resistores, los transistores y los capacito-
res significan muy poco, pero para un técnico califi-
cado, revelan una enorme cantidad de informacion
esencial. Lo mismo se aplicaa los simbolos emplea-
dos para los circuitos electronicos impresos. Otro
ejemplo de un mundo oculto es el que esta dentro
de las cajas de los relojes. Los relojes de buena
calidad, en particular, revelan no solo letras y pala-
bras sino también grabados de formas y figuras
decorativas a menudo trazadas a mano. Es una pena
que Gnicamente tengan la posibilidad de verlos
quienes montan o reparan estos objetos. Hay veces
en que el solo hecho de saber que esta magnifica
obra se oculta debajo de una caja protectora basta
para deleitar al entendido.

El empleo de latipografia ocultano se limitaa
los especialistas. En efecto, gran cantidad de
ella esta dirigida especificamente a los consu-
midores. Algunos ejemplos claros son la indica-
cion del talle, las instrucciones de lavado y el lugar
de fabricacion de las etiquetas de las prendas de ves-
tir. Esta informacion suele aparecer en distintas
etiquetas que, a menudo, estan cosidas a una costu-
rainterior. Aunque esos elementos se encuentran
ocultos en el interior de la prenda de vestir, su ubi-
cacion es bastante tradicional para que los consu-
midores sepan automaticamente donde buscarlos.
Estos datos suelen ser objeto de escasa atencion
hasta que resultan necesarios, y en ese momento el
consumidor realiza un esfuerzo concreto para ubi-
carlos y leerlos, A veces las prendas de vestir pueden
incluir informacion con propésitos juridicos o

que es resultado de la politica de la empresa y que
no reviste interés para el consumidor.

Por ejemplo, las tiras de papel de control de calidad
que identifican a la persona que inspecciond la pren-
dasuelen colocarse en un bolsillo.

Esta conciencia discriminada funciona aun con
elementos tipograficos que no estan fisica-

Martin Solomon

mente escondidos sino bien a la vista.

Las etiquetas de los productos alimenticios se en-
cuentran colmadas de esta informacion «ocular
selectivar. Ello demuestra que, a menudo, la tipogra-
fia pequena es mas importante que la de gran ta-
marnio. La distincion entre la informacion que se des-
cartay la que se lee a conciencia depende de cada
consumidor en particular. Una mujer que lee la

lista de ingredientes que contiene una caja de cereal
para decidir si compra o no el producto, podria
pasar completamente por alto la lista de elementos
que componen su lapiz labial. Dentro de esta
categoria, también incluyo la tipografia que no
exige claramente atencién pero que debe
ubicarse en formadeliberaday leerse como ti-
pografia oculta.

Algunos de estos elementos vistos, aunque no nece-
sariamente observados, suelen estar situados

junto a los principales elementos de diseno. Pueden
encontrarse marcas ocultas flotando en torno a eti-
quetas, envases, cajas y latas. Todas ellas tienen
significados concretos, algunos de los cuales son muy
importantes. Las aplicaciones mas comunes son

las letras MR, ©, ®, K, Uy P, que aportan datos signi-
ficativos sobre el producto. Implican, respectiva-
mente, que el producto tiene marca registrada, que
la imagen esta protegida por los derechos de autor,
o registrada de manera que ninguna otra empresa
pueda violar los derechos sobre su nombre, Las le-
tras K, Uy P se refieren a leyes alimentarias (judias)
que se aplican a la autenticidad de los ingredientes
y los métodos de elaboracion del producto. A me-
nudo estas sefias parecen flotar al azar sobre la
etiqueta del producto sin una localizacion
permanente o regular. Los simbolos sobre re-
ciclado y otra informacién de apoyo, como los
codigos de fabricacion o inventario del pro-
ducto, también se ubican en forma caprichosa
y sutamaiio parece igualmente arbitrario.

El consumidor tendria que revisar toda la etiqueta
para encontrar estas sefias. Algunas son bastante
pequeiias y se mimetizan con la totalidad

de latextura, lo cual las torna dificiles de ubicar.
Otras predominan desproporcionadamente
porsobre el texto o las imagenes, en lugar de
apoyarlos. El estilo tipografico de la marca de
fabrica, los derechos de propiedad intelectual y mar-
caregistrada suele ser el mismo que el del conteni-
do principal.

En cambio laK, laUy la P pueden noserloy, ame-
nudo, se disefian en una tipografia sans serif de
aspecto genérico, que parece interferir con la confi-
guracion del resto del disefio.

La aparente informalidad de estos simbolos da la
impresion de que son el resultado de consideracio-
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Etiqueta de una botella de ver-
mouth. Las pequeiias unidades tipo-
grdficas que se mezclan con la
ilustracién se tornan imperceptibles.
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nes improvisadas. Aunque estos elementos podrian
parecer insignificantes, en realidad tienen impor-
tanciano solo por su contenido sino también en re-
lacion con el disefio general del envase.

Todo dato suministrado debe evaluarse en re-
lacién con latotalidad. La tipografia, el cuerpo,
el pesoy la posicion son factores decisivos,

y hasta los elementos subordinados deben ser
disenados de maneratal que contribuyanala
unidad y laarmonia de todo el conjunto.
Muchos de ellos poseen un mal disefio y, con
frecuencia, distraen la atencion de la presenta-
cion principal; asimismo, sus energias pueden
competir entre si, creando un conflicto con
elnicleo central del disefio. La falta de plani-
ficacion es, pues, contraproducente.

La utilizacion de componentes tipograficos es tam-
bién un factor determinante de si un elemento
exhibido es obvio u oculto. Asi, el logotipo de una
empresa que se aplica sobre determinado producto
podria incluirse en la categoria de tipografia ocul-
ta, en tanto que el mismo logo en otras aplicaciones,
como propagandas, paquetes y exhibidores en
lugares de venta, evidentemente no lo es. Por ejem-
plo, los fabricantes de porcelanay cristaleriasuelen
sellar, grabar, colocar una calcomania o etiqueta

de papel con sus serias sobre la base de sus produc-
tos. En las ceramicas o cristales de gran calidad o
antigiiedad, estas marcas identificatorias sirven para
dar autenticidad a su valor. Muchos de estos tipos
de marcas constituyen una linea temporal que esta-
blece el momento de produccion. Por ejemplo,

la firma de Gallée sobre sus piezas de cristal tallado
y mobiliario fue sufriendo modificaciones a lo largo
de su carrera y, después de su muerte, fue cambiada
agregando una cruz sobre la ‘G".

Latipografia ocultano sélo es valiosa en si mis-
ma como transmisora de informacién —inde-
pendientemente de cuan trivial sea ésta para
algunos-— sino también por su capacidad inspi-
radora. La personalidad de un producto es-

ta determinada por la sumatotal de sus

partes. Hay diferentes niveles que comprenden esta
totalidad, y sin duda algunos son mas nobles que
otros. Cada uno de ellos, empero, puede ser emplea-
do en forma individual o colectiva y utilizado al
disenar materiales complementarios. Por ejemplo,
las marcas identificatorias sobre la ceramica y el
cristal pueden ser elevadas de su condicion oculta
para convertirlas en el elemento destacado del
disenio de un afiche. El estudio de la tipografia de los
automoviles se transforma en el paso indispensable
para el disefio de publicaciones de apoyo, como

La tipografia oculta

avisos publicitarios, folletos y manuales de uso.

En estos materiales, la tipografia elegida para
el texto principal deberia reflejar l6gicamente
el espiritu de ese mismo automavil. Esto repre-
sentara el diseno exterior del vehiculo, asi como
también sus rasgos de confort interior. Por otra par-
te, las especificaciones de las caracteristicas
mecanicas o técnicas de las diferentes piezas
se expresarian mejor mediante el empleo

de unatipografia que reflejarasu uso industrial.
El estilo tipografico utilizado en los componentes
ocultos debajo del capo, como el motor, deberia
constituir la inspiracion |6gica de la tipografia corres-
pondiente a esa seccion.

Tuve la oportunidad de disefiar el programa de
identidad corporativa de una empresa de electroni-
ca. Para ello elegi el alfabeto Caslon 540 (romana

e italica] como tipografia central de este programa,
utilizandola en todas sus aplicaciones, inclusive

en el texto principal del folleto. Mientras reunia la
informacion durante las etapas iniciales de este
proyecto, los ingenieros de la empresa destacaron,
unay otra vez, la calidad de los componentes y las
piezas que fabricaban y utilizaban y su orgullo

por la forma en que se montaba el producto. Los di-
rectivos también consideraban que éste era un as-
pecto importante para la venta. Incorporé este
sentimiento al folleto seleccionando la familia tipo-
grafica Univers. Estos caracteres sans serif guarda-
ban relacion con las seiias de los componentes, las
piezas y los cables, al tiempo que complementaban
la tipografia Caslon 5 40. Utilicé esta tipografia de
apoyo para las especificaciones técnicas, los epigra-
fesy las notas de pie de pagina. Esta fusion de
expresiones reafirmo la personalidad y la filosofia
de la empresa.

Considero que la tipografia oculta es lamusica
de fondo de la grafica; aquellas melodias
secundarias que sustentan lamelodia principal.
No es importante que estos elementos ocultos
llamen laatencion por simismos, lo que
interesa es que cumplan eficazmente sus fun-
cionesy que lo hagan en armonia con el espi-
ritu del proyecto, apoyandolo

utpG



Marcas
WALTER BoB

A partir de 1894, comenzaron a impri-
mirse, tallarse o pintarse distintos ti-
pos de marcas sobre la ceramica
Newcomb College. Entre ellas figuran
el nombre de la institucion, una letra
N dentro de una C, el monograma

del ceramista, una letra para el cuerpo
de arcillay la clave o el nombre del
decorador. A veces también se incluian
el mesy el ano, asi como también
unaserie de nimeros.

En el otofio de 1901 se introdujo un
nimero de registro formado por

una secuencia de letras y nimeros (del
1 al 100] que se registraban en tarje-
tas de inventario, identificando asi cada
pieza de alfareria, la fecha de pro-
duccion y el nimero de piezas apro-
badas para la venta, las cuales, una vez
vendidas, se ingresaban en el libro
mayor. Entre 1901 y 1942 se registra-
ron unas ]:'7.200 piezas.

En 1910 se asigné un nimero a cada
una de las distintas formas, que se im-
primi6 en casi todas las piezas.

Se registraron mas de 330 formas (por
ejemplo, el # 232 correspondia a

un determinado modelo de candele-
ro, el # 162 a un catalogo, etcétera).
Hasta la fecha no se han hallado las
tarjetas de inventario, el libro mayor
ni el libro de registro de modelos.

Diagrama de base

@ \ \ Ceramista
H:=Jou Decorador
NEWCOMB COLLEGE Cerdmica
22 Niimero de registro
Cuerpo de cerdmica
fecha Niimero de forma

Marcas de la ceramica

NEWCOMB COLLEGE
Urilizada entre 1894 y 1899.

Utilizada desde 1897 hasta su
cierre.

1O

Posiblemente de 1900.

ARG

1901. Utilizada antes que los
nameros de registro.

©e

1902.

X

Pieza de venta prohibida,
reservada para el decorador o la
Institucion.

22 #12
Decorador y nimero de la pieza
terminada.

96
Abril del ‘97
Mes y aro.
Febrero del '98
Mes y aro.

99

M

Se agregaba esta letra cuando se
habia realizado el molde de una
pieza.

H @ B
LaH y la B indican una pieza
hecha a mano.

Martin Solomon

Cuerpos de cerdmica y
esmaltado

U
Arcilla blanca utilizada entre
1895 y1902.

w
Arcilla blanca utilizada entre
1895y 1908,

Q
Arcilla de color gamuza utilizada
entre 1895 y 1909,

R
Arcilla de color rojo oscuro utiliza-
da entre 1895 y 1910.

F
Arcilla de color rojo oscuro con
esmaltado mate utilizada entre
1895 y1907.

FR

Arcilla de color rojo oscuro con
esmalte rojo utilizada entre 1895
¥ 1907. £l color rojo se obtenia
con el horneado.

Bo®

Arcifla de color amarillo con es-
maltado semimate utilizada prin-
cipalmente enfre 1910y 1912,

Co®©

Arcilla de color amarillo con
esmaltado semimate utilizada
principalmente entre 1913 y
1915,

A D EGKT,F

Marcas encontradas en piezas
de arcilla blanca con esmaltado
brifloso. Las diferentes letras
podrian indicar tipos de arcilla o
esmaltes ligeramente distintos

o0 experimentales.

Nimeros deregistro:
1901 @ 1942

Cada pieza de cerdmica lleva un
namero de registro conformado
poruna letra y un nimero [del 1 al
100) en una secuencia determina-
da, tallado, sellado y/o pinta-

do sobre la base, una vez aproba-
da y antes de ser esmaltada. En
1901 se utilizaron las letras A a la
F @A cien piezas numeradas
consecutivamente por cada letra.
£n 1902 comenzaron con la

letra G y, dado que la produccion
fue aumentando, llegaron hasta
faw.

Asi, por ejemplo, en 1915 se utili-
zaron piezas con los nimeros

HC 20 ¥ HS 44, en fanto que las
piezas or 20 y PB 64 fueron eje-
cutadas en 1925,
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Un nuevo
soporte
electronico

La nueva era tecnolégica nos sumerge, sequndo a
seqgundo, en un inmenso y vertiginoso mundo
de cambios. En materia de comunicacion a distan-

cia, las redes de distribucion de informacion

internacionales han convertido a la pantalla de la

computadora en un nuevo medio grafico

e intelectual.

Soporte yano es destino

MARSHALL MCLUHAN, EL PROFETA DE LA MUERTE DE LA GALAXIA

Gutenberg, lo proclamo a los cuatro vientos: el Im-
perio Romano se derrumbé cuando se secaron

las fuentes de papiro provenientes de Egipto. Des-
truido el soporte para transportar la informacion, las
arterias del inmenso Imperio se secaron, las trazas
quirograficas del orden centralizado se desvanecie-
ron y Roma se fue a pique.

El Imperio Carolingio que lo sucedio cambi6 de so-
porte intentando una nueva forma de control des-
centralizado: empezaba la hora del pergamino que,
durante casi 1000 anos, serviria de soporte para

el modelado de las conciencias, a través de un férreo
proceso de censura anti-secular hasta su liberacion
transitoria a manos de la imprenta (Eisenstein,
1983). Después de la piedray de la arcilla, del
papiroy el pergamino, vino el papel y luego
el celuloide y ahora los bits...

Aunque todavia el 99% de la informacion del mun-
do viva encerrada en el papel, nuevamente un
soporte es querellado por el que aspira a sucederlo.
Y en esta batalla de lo nuevo en contra de lo viejo
renovados y gastados antagonismos y complicida-
des ven la luz.

Desde hace 15 afios la pantalla se ha converti-
do enun nuevo soporte grafico que aspiraala
hegemonia cognitiva.

La primera batalla ganada por los bits no fue al pa-
pel —eso si que es casi imposible de lograr*-sino

a las técnicas de impresion tradicionales. El ganador
fue... laimpresora laser casera. Esto sucedio hace 10
anos y ese triunfo sirvio tanto para salvar a la com-
pania Apple —su inventora—-de la quiebra como para
crear una nueva ilusion.

En forma imprevista, cantidades de analfabetos
visuales nos convertimos en diseiadores, cam-
biando al estilo por lamecanica, al color por
elblanco y negro, al atrevimiento por larutina,
alo que podriamos hacer por lo que lamaqui-
nanos dejaba hacer.

Un nuevo soporte electronico

Aun asi, y en manos y mentes mas talentosas, la
reinvencion digital del Blanco y Negro pergerio
obras maravillosas como las que aparecieron en los
primeros nimeros de la hoy difunta revista Verbum
de San Diego a fines del 8o, 0 el inolvidable y
ludico Zen and the Art of the Macintosh de Michael
Greene.

Pasaron mas de 10 anos para que las impresoras
inkjet color costasen $ 500, igual que las primigenias
Imagewriter, o que las Lasercolor llegasen a los

4 6ooo, precio de la laser blanco y negro original.

En el camino la pantalla se convirtio en un nuevo so-
porte gréfico. El resto siguio igual. Para enviar

un trabajo de calidad habia que usar un sobre, un
diskette o un disco removible. En Latinoamérica no
es comun que un estudio disponga de conexiones
dealta velocidad para llevar sus productos hasta la
imprenta.

Teniamos pantalla pero, al igual que las computa-
doras pre-red, no teniamos un entorno para com-
partir. Es cierto que el groupware —trabajo a distancia
mediante computadora- habia llegado, pero solo
para el texto. Todavia me acuerdo de algiin expe-
rimento pionero en la Universidad de Louisville en
Kentucky en el lejano 1980 cuando mi profesor

de Procesamiento de la Informacion en sistemas na-
turales y artificiales co-escribia sus papers con un
tele-amigo de Michigan.

Lo que habiamos ganado en interconectivi-
dad lo habiamos perdido enriqueza expresi-
va, en ancho de banda, en diversidad de
manifestaciones.’ Hubo que esperarmas de
quince anos para que eso que haciamos en
aquella épocasolo contexto pudiera conver-
tirse en un soporte grafico y eventualmente
multimediatico.

Porque de eso se encarga la www (World Wide Web).
De convertir a la pantalla en un nuevo soporte
grafico.

La wes permite convertir —ya en estos prime-
ros intentos que datan de no mas de un afo
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atras— la pantalla en un nuevo soporte inte-
lectual. Como lo fueron en otros tiempos la
memoria de los griegos antes de la invencion de la
escritura, la inscripcion en piedra o en cera, el pa-
piro, el pergamine y el papel y, mas recientemente,
los soportes fotograficos y cinematograficos.

El universo multimediatico
de lawes

La wes es la cara grafica de la Internet -red de redes
con cerca de 4 millones de maquinas y unos 35
millones de usuarios-. Es el equivalente de la inter-
fase amistosa semejante a la Macintosh. La Inter-
net, refugio deltexto y del blanco y negro, ter-
mino explotando en una paleta de nuevas for-
mas expresivas, textos e imagenes, colores

y sonidos unidos a ladistancia, nuevas y diver-
sas formas de ensefiar, aprender, ver, oir,
negociar, vender, abusar, entretener y aburrir.
Palabra fetiche si las hay, Internet significa compu-
tadoras conectadas localmente a una inmensa red
de distribucion de informacion. Asi, desde nuestra
casa o estudio todas las distancias son abolidas y
cualquiera de nosotros es «libre» de conectarse con
millones de personas en todo el mundo.

La promesa de interconectividad estaba limitada,
empero, por la naturaleza de la informacion trans-
mitida. La vida dificilmente se comprime al ancho
de banda de la escritura. Muchas experiencias y
necesidades comunicacionales no podian trasla-
darse por la red. En muchos sentidos las ventajas de
los soportes tradicionales (desde el papel hasta

el celuloide) no eran capturadas por el nuevo medio.
Todo esto cambi6 cuando Tim Berners-Lee y
Robert Caillau, unos duendes del cern (Laboratorio
de Fisica de Altas Particulas) decidieron revestir

el sofisticado sistema de interconexion de la Inter-
net con un sistema de hipermedia cliente/servidor
dotado de las siguientes propiedades amigables:
las maquinas —por ser parte de |a Internet—
estarian conectadas entre sialo largo y alo an-
cho detodo el mundo, pero el acceso del
usuario final se veria enormemente simplifi-
cado através de una interfase grafica.

El contenido de los documentos seria indepen-
diente de las plataformas (Windows, Mac, Unix) y los
programas especificos que los generan (cualquier
persona desde cualquier lado puede ver lo que ha-
ce cualquier otra desde cualquier otra maquina),

el contenido de los archivos seria multimediatico
(sonido, animacion, fotos fijas, graficos, imagenes)
y cualquier elemento de las paginas -unidades

de sentido del nuevo soporte- podria estar relacio-
nado con cualquier otro, en cualquier parte del
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mundo, a través de lazos hipertextuales (ver articulo
«Tecnofobos vs. tecnéfilos», tipoGrdfica nimero 25,
pagina 48).

Impresionante... Basta entrar por primera vez a la
weB para sentir el vértigo de lo nuevo, la alegria

de la navegacion sin limites, la sorpresa que provo-
ca esta trama de remisiones sin fin.

La weB es la encarnacion tangible del suefio
|Nelson, 1987] de convertir la totalidad de lo
legible (el docuverso] en una inmensa red

de conexiones. La posibilidad de hilvanar cual-
quier experiencia humana [narrativizada, tex-
tualizada, y ahora también visualizable,
musicalizable, tratable multimediaticamente)
en un entramado de recorridos maltiples sin
caminos privilegiados pero, sobre todo, sin ne-
cesidad de Patrias o Matrias que nos digan qué
y como hacer: qué rutas tomar, en qué esta-
ciones detenernos y aquién idolatrar o ignorar.

Para un disefiador, entrar en la wes es compartir
momentos de delectacion grafica —en un medio nue-
vo que lo permite y exige todo- con toneladas de
basura grafica. Para un disenador la wes es un desa-
fio mayor y por ello no debe extranarnos que nom-
bres destacados como los de Neville Brody, Jake
Tilson, Stuart Jensen, Jeremy Quinn o Den Frederick
y estudios, agencias de publicidad o productoras

y distribuidoras de disefos de fuentes de la relevan-
cia de FontWorks, Netware Web o FontShop

estén provocando una revolucion tecno-visual en la
Internet.

Apostando a la sinergia, el diserio en linea supone
una nueva rearticulacion de la literatura con el arte,
enun estado palpitante de fusion mutua. Una pagina
de la wes debe sorprendernos, estar en metamor-
fosis cambiante, ser sexy, dice Jensen (Collie, 1995)
quien, junto a Neville Brody, publicé la revista Fuse
(http://www.worldserver.pipex.com/fusegs/),’ uno
de los lugares mas atrevidos para el cateo del medio
que se viene.

El principal problema actual para gozar de estos en-
gendros es la lentitud de las ineas telefonicas.

Por ello es necesario no abusar del presupuesto ni
de la paciencia de los lectores y con un minimo de
ornamentos provocar el mayor efecto posible:
maximo impacto con un minimo de memoria (tiem-
po de conexion, poder de procesamiento de la
computadora).

La pesadilla de todo disefiador en linea es que
no hay modo de controlar latipografiaenel
momento de la lectura. Sortear esta limitacion
es, empero, s6lo una cuestion de tiempo.

Las nuevas versiones del lenguaje de programacion
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de lawes [HTML), asi como la incorporacion de
habilidades espectaculares (vision en 3p, animacion
en tiempo real e interfases de inmersion como las
de larealidad virtual a corto plazo) prometen logros
espectaculares. Ello sin contar con la reciente proli-
feracion de archivos por de Adobe que permiten
ver en linea exactamente lo que se disena en el es-
tudio (Vaughan-Bichols & Schmutter, 1995).
Mientras tanto los talentosos no se pierden en la-
mentos y ya es posible identificar entre las toneladas
de info-basura visual algunas perlas. Asi, Dan
Frederick de Netware Web ha disenado las paginas
para Radio One’s Interactive Night y para la ciberban-
da Rocket surfer. Explotando trucos técnicos pero, so-
bre todo, haciendo uso de la sintaxis narrativa
propia de la lectura en linea, Frederick ha logrado
resultados espectaculares.

Lanzando en marzo la pagina de Radio One’s Interac-
tive Night (http://www.bbcnc.org.ukfonline/radio
I/izine.html) concitd 70.000 solicitudes de acceso en
media hora. Poco tiempo después, Frederick puso
una pagina para 7he Net (http:/fwww.bbcnc.org.uk /
bbctv/the_net/index.html), el extraordinario pro-
grama de la Bsc2 sobre la frontera digital, y su com-
paiiia actualmente recibe 50.000 visitas

semanales.

Jale Tilson en la Ruskin School of Drawing and Fine
Arts en Oxford (http:/www.ruskin-sch.ox.ac.uk]

y Jeremy Quinn, en la investigacion de los usos de
3D en la wes (http://www.hrcwmin.ac.uk/)'sjoint), es-
tan realizando emprendimientos semejantes,
aunque mas focalizados, en la promocion del di-
seno grafico.

Las perspectivas que estan abriendo estos pioneros
son impresionantes, como por ejemplo, la posibili-
dad de tocar masica en vivo con centenares de parti-
cipantes provenientes de todo el mundo, o el
disefio y la construccion de espacios multimediati-
cos a distancia. Proliferaran los efectos virtuales

y las pantallas por fin estaran vivas, y estaran en me-
jores condiciones que nunca para superar las insu-
ficiencias de la television.

Inforricos vs infopobres

Como siempre, frente a estos desarrollos se pro-
nuncian las voces encontradas de los tecno-pesimis-
tas y los tecno-optimistas, guries que quieren libe-
rar la nueva tecnologia para las masas y neo-van-
guardias que quieren explotarlas en beneficio (pro-
pio) o en contra del sistea (ajeno). Por ellonoes
sorprendente encontrar en la frontera de la com-
posicion de paginas a quienes, como el menciona-
do Jeremy Quinn, buscan usar las maquinas-herra-
mientas disponibles para construir comunidades

Un nuevo soporte electrénico

sociales virtuales [ver su trabajo para el Hypermedia
Research Center (http://www. wmin.ac.uk /mediafhrc).
Uno de sus primeros clientes fue un grupo verde
cuasi-anarquista que hace uso de las capacidades
de groupware de lared, s6lo que amplificadas esta
vez enormemente a través de |os dispositivos
multimediaticos. En la actualidad esta investigando
como disefiar paginas que inventen experiencias y
que transmitan a los usuarios la sensacion de lo nue-
voy explorable, tan poco usual en la as [lamada
seudo-interactividad prevaleciente en los co-rom,
los juegos y los multimedios (ver el articulo «Multi-
medios e interactividad», basado centralmente

en el texto escandalosamente silenciado de William
Owen, fipoGrdfica nimero 26, pagina 10).

Mas alla de que la industria del entretenimien-
to logre o no parasitar a la wes, no hay duda

de que muchisimos problemas de sintaxis y de
composicion deben ser atacados desde ya
sino queremos repetir en el nuevo medio los
errores y las imperfecciones de los viejos.
Poner demasiados /inks (lazos que conectan las dife-
rentes paginas) en una pagina es invitar a no leerla,
esperar demasiado (o demasiado poco) de los
lectores, especialmente en términos de competen-
cia de lectura electronica, por lo general arruina

el potencial de las paginas, sobreenfatizar el diserio,
tanto como descuidarlo, atenta contra el retorno

a la pagina -tnica forma de mantenerla activa-,
etcétera.

éY sino tenemos modem?

¢Qué puede significar la wes para el gran nimero
de latinoamericanos que no tiene modems, co-ROM
0 computadoras? Es cierto que muy pocas cosas
requieren computadoras, redes digitales o conecti-
vidad masiva.

Todos los gadgets (artilugios) y cornucopias elec-
tronicos son irrevelantes a la hora de cocinar, mane-
jar, visitar, negociar, comer, escalar, bailar y chus-
mear. No se necesita un teclado o mouse para
hornear, jugar al tenis, coser una pollera, construir
una pared, recitar un poema, rezar una plegariao...
hacer el amor.

Expertos de lared con mas de quince afos de expe-
riencia en linea llaman la atencion sobre este feno-
meno (Stoll, 1995). Estos criticos cuestionan a quie-
nes han convertido a lamaquina en un sucedaneo
de la vida, a la comunicacion en linea en una excusa
para no exponerse a la suciedad y ambigtiedad

del contacto de carne y hueso, a la seguridad que dan
el flaming y el spamming (mandar insultos y llenar
lared de informacion-basura) en un corset que en-
cubre limitaciones y deficiencias.



No es la primera vez que las maquinas han ve-
nido a expandir nuestras insuficienciasy a
sobrecompensar nuestras debilidades. En el
preciso momento de privatizacion salvaje de
lared, de comercializacion a ultranza de sus
rincones, de avalancha indigerible de tonela-
das de seudo-ilustracion es conveniente pre-
guntarse hasta qué punto la wes promueve
una democratizacion de las relaciones huma-
nasy entre ellas, y muy especialmente, de las
emociones.

Nuestro sistema nervioso, que goza con el engafo
(confundiendo percepciones con ilusiones), esta
siendo presa de la picnolepsia, extrana afeccion
que le sirve a Paulo Virilio (1988) para elaborar su
tratado sobre la estética de la desaparicion. Se

trata de una ausencia de segundos -a veces repeti-
da centenares de veces por dia- durante la cual

el afectado desaparece del presente. El picnolépti-
co solo reconoce el antes y el después; durante
cada crisis, sin que lo sepa, parte de su tiempo le ha
sido robado para siempre.

La obsesion de nuestros contemporaneos con
el futuro, ladificultad para abrazarnadaen

el presente y larapidez con que las experien-
cias se disuelven en su inmaterialidad, re-
velan nuestra incapacidad para absorberuna
cultura de las imagenes y de lavelocidad.
Somos arrojados asi a una tremenda picnolepsia masi-
va en donde rebotamos de un extremo del péndulo
al otro, sin poder hacer pie en el presente.

A esta sensacion remite S. L. Talbott (1995), culpan-
doalalnternety a la wes de la desaparicion de

la densidad de la experiencia vivida. Pero en esta
condena facil, no menos que en la idolatrizacion
ramplona, se pasan por alto leyes basicas del des-
pliegue de los medios que conviene recordar
someramente.

Dos principios evolutivos rigen la genealogia de los
medios de comunicacion.

El primero muestra que con cada nuevo avan-
ce tecnolégico se gana mucho y se pierde
también bastante. El segundo es que los nue-
vos medios generalmente recuperan elemen-
tos de la comunicacién natural [biolégica)
eclipsados por los medios primitivos anterio-
res [que extendieron la comunicacion sacrifi-
cando algunos de sus beneficios naturales).
[Levinson, 1990)

Por ejemplo, la escritura liberd al pensamiento hu-
mano de los confines del tiempo y el espacio,

pero debio sacrificar la interactividad de la conver-
sacion presencial (primer principio). Entonces hubo
una enorme presion sociocultural para que, asi

como una sola voz podia ser oida por una multitud
de oidos, una pagina también pudiera ser leida por
una multitud de ojos. Y asi nacio la imprenta.

La necesidad de una comunicacion instanta-
nea descentralizada garantizé el despliegue de
la Internet, pero su extrechez comunicativa le
impidié transformarse. Asi nacio la wes.

No obstante sus promesas se transformaron muy ra-
pidamente en desgracias.

El devenir visual de la Internet, el trabajo inmenso
que tienen por delante los diseriadores para volver
atractivo este basurero virtual disparado por el
crecimiento psicotico de las Home Pages, actualiza
estos principios evolutivos. La wes viene a amplifi-
car lo que la Internet dejo trunco, pero no sin costos.
La wes viene a sumar los mas y arestar los me-
nos de la Internet. Pero, inevitablemente,

en esta liberacion refuerza dependencias, crea
adicciones y empaia tanto como revela.

Como decia Steward Brandt, uno de los guries de la
comunicacion en |inea textual de mediados del 8o

«Somos como dioses, mejor que lo hagamos bien»
utpG

* Todavia estamos muy lejos de ver realiza-
da la profecia de un gran disenador tecno-
visual: «[...] quiero una computadora que
sea como una hoja de papel. La ventaja del
papel es que no debemos prequntarnos:
¢Coma puedo entrar al modo texto, qué ten-
go que apretar para hacer esto o lo otro?
La computadora es como una hoja de
papel con alambres y fierros por detrds»
[Kim, 1986).

*El ancho de banda de un canal es el nime-
1o de bits que se puede transmitir por se-
gundo a través de dicho canal. Ese nimero
debe concordar con el nimero de bits
necesarios para mostrar cierto tipo de da-
tos [voz, misica, video): 64.000 bits por
sequndo es mds que suficiente para la voz
de alta fidelidad; 1,2 millones de bits
por sequndo, para la mdsica de alta fideli-
dad y 45 millones de bits por sequndo
es maravifloso para el video [Negroponte,
1995). £l problema es que los modems es-
tandares de hoy slo transmiten a 28.800
bits por sequndo (en Latinoamérica la
norma es de 14.400). (Negroponte, 1995/

*Las siguientes expresiones (http:Il -algo-)
son las direcciones electronicas (wes) de
los lugares citados a las cuales se puede
acceder mediante un programa como el
Netscape.

Alejandro Piscitelli

TOTALLY LIVE:;

Pdgina que contiene informacion
fotogrdfica y bibliografica de

seis panelistas

Bibliografia

Collies, ). «How can you decline such good de-
signs?» Net, septiembre de 1995

Eisenstein, E. The printing press as an agent of social
change. Cambridge University Press, 1983.

Innis, H. The bias of communication. University of
Toronto Press, 1973

Kim, S. Entrevista en S. Lammers. Programmers
at work. Microsoft Press, 1986,

Levinson. P. Computer conferencing in the context
of the evolution of media. En Harasim, L (ed).

On line education. Perspectives on a new environment.
New York: Preger, 1990.

Negroponte, N. Ser digital. Buenos Aires: Atlanti-
da, 1995

stoll, Clifford. Sificon Snake Oil. Second thoughts

on the information highway. New York: Doubleday,
abril de 1995.

Talbott, S. L (1995). The future does not compute.
Trascending the machines in our midst. Sebastopol:
O'Reilly, 1995,

Vaughan-Bichols, S. & Schmutter, R. «“Adobe
casts its PDF Net». Internet World. The Word Electric.
Septiembre de 1995

Virilio, P. Estética de la desaparicion. Barcelona:
Anagrama, 1988.

pagina 37

papel WITCELART PREMIUM MATE 130 g/m"* WITCEL




papel WITCELART PREMIUM MATE 130 g/m’ WITCEL

Gustavo Koniszczer

Gustavo Koniszczer es disefiador
grdfico egresado de la uea y
técnico superior de publicidad. En
1986 asistid al Trigésimo Con-
greso Internacional de Publicidad
en Chicago. Es socio fundador
y ex piesidente de la AbG [Asocia-
cion de Disenadores Graficos
de Buenos Aires). Actualmente traba-
ja en su prapio estudio de diserio
y coordina la seccion sema-
nal de disefio del diario La Prensa.
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Poder ser
ciudadano

tipoGréfica, en asociacion con Poder Ciudadano,
organizo el cuarto concurso anual para jovenes
disenadores: «tipoGrafica en funcion social» que, en

esta oportunidad, estuvo orientado a promover,

a través de los afiches disenados para tal fin, la parti-

c/,bacio’n yla respdvnsab/jiddd ciudadana fomentando

los valores bdsicos de la democracia.

INTEGRAR EL JURADO DE UN CONCURSO ES UNA TAREA EN LA QUE UNO

debe asumir, en cierta forma, el rol de juez. Porque
juzgar es, precisamente, hacer justicia, evaluando
todos los elementos posibles, en este caso 160 pro-
puestas de afiches.

La organizacion Poder Ciudadano, que convoco

el concurso junto con tipoGrdfica, esta estrechamen-
te relacionada con el tema de la justicia, uno de los
valores basicos de lademocracia.

Sin pretender convertirse en una alternativa del
Poder Judicial, propone nuestra activa participacion,
como ciudadanos de este pars, en aquellos temas

a los cuales, a pesar de que nos indignan, dedicamos
tan s6lo un breve espacio de reflexion. Estos temas
son, por ejemplo, la corrupcion, la desigualdad,

la discriminacion, la violencia, entre otros. En todos
ellos existe un denominador comin: la injusticia.

Sabemos que con un afiche no se puede luchar
contratodo esto, pero al menos es un medio
eficaz para transmitir un mensaje de cambio.
Esto fue lo primero que surgio durante el
analisis que el jurado realizé de las obras: ca-
da participante se convirtié en un miembro mas
de Poder Ciudadano, transmitiendo el mensa-
je asumanera.

Como era de esperar, y afortunadamente para el di-
sefo, cada propuesta tenia su propia receta para
comunicarlo. Algunas optaron por el estilo «de-
nuncia» pero, dada la naturaleza de la con-
vocatoria, alahorade los premios y menciones
se privilegio la actitud mas positivade invitar
aparticipar.

El afiche ganador conquista la mirada, algo que nin-
gun afiche debe olvidar a la hora de comunicar.

Con economia de recursos hace un «zoom» sobre el
logotipo de Poder Ciudadano, como metéfora

de lareflexiony el analisis que cada uno de nosotros
debiera hacer sobre nuestra propia conducta
ciudadana.

Poder ser ciudadano

La mencion honorifica se apoya, en parte, en nues-
tro oscuro pasado: el «no te metas» de ayer, que
contrasta con la propuesta de participacion de hoy.
En el resto de las menciones se busca convencer
con sintesis y claridad: el juego de palabras «poder
dar/dar poder», el llamado a participar los 365
dias del ano y los signos del comic, que represen-
tan ese gesto de bronca que se apodera de noso-
tros cuando algo nos parece mal.
Después del concurso se implementara el afiche
ganador; ademas, los trabajos seleccionados forma-
ran parte de una exposicion, que deberia hacer
reflexionar a sus visitantes acerca de la justiciay la
injusticia.
Entonces, una vez mas el disefio pondra
de manifiesto lo que es capaz de hacer en
funcion social

utpG

Nuestra revista propone la realizacién

de concursos anuales de diseiio para jove-
nes disenadores con el fin de apoyar a
distintas instituciones que, a nuestro enten-
der, desarrollan actividades para el bien
comin. Continuando con esta iniciativa se
organizé el Cuarto Concurso Anual de Dise-
fo: «tipoGrafica en funcion social®, que
consistio en la realizacion de afiches que
apoyaran y promovieran las actividades
que desarrolla Poder Ciudadano.

El jurado estuvo integrado por Osvaldo
Chirico, Rubén Fontana, Gustavo Koniszczer,
Claudio Mdrquez y, por Poder Ciudadano,
Teresa Anchorena y Marta Oyhanarte.
Marcelo Sapoznik se desempend como cu-
rador del evento.

Por decision undnime el jurado determing
que el trabajo correspondiente a Carolina
Latorre era merecedor del primer premio.
Tambien se otorgaron una mencion honori-
fica, tres menciones especiales y tres
menciones. De la totalidad de los trabajos
restantes fueron elegidos 34 que,

sumados a los siete premiados, integran la
seleccion final.
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Gustavo Koniszczer

1. Primer premio

Carolina Latorre

2. Mencién honorifica
Marcela Genta y José Rodriguez

| No te metas plololein cliuipialolatio

Menciones especiales
3. Sebastidn Rodriguez
4 Carolina D'Angelo
y Yanina Salman
5. Mariana Arnica, Gabriel

Campero y Verénica Franco
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Poder ser ciudadano
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105 REPRESENTANTES DEL
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Otras menciones.
6. Maria Alejandra Mariezcurrena
7. Carolina Andrea Feldman

8. Alejandro Pescatore

9. Evangelina Diez y Mariela Otero
10. Jea Alberti

= = - 11. Cristian G. Dzwonik

I\O_ Seamos 12. Karina Serrano

13, frina Fiszelew

14, Andrés Aldaz y Romina Valverde

15. Maria Laura Helguera y Emilio
Lamarca

16. Sebastidn Rodriguez

17. Pablo A. Espasandin y Sebastidn
Pappalardo

18, Pablo Guillermo Vaimberg

19. Pablo G nio Vaimberg

20. Irina Fiszelew
21. Maria Virginia Santore
22. Mariano Couso
23. Carina Milstein y Federico Ravel
24, José Maximiliano Ore
25. Alejandro Agdamus
26. Claudia Kimmelman y Silvia
Lambersky
27. Virginia Maria Rojas
28. Tea Alberti
29. Maria Tesolini Vinelic
30. Viviana Martinez
31 Pablo Mourier, Leonardo Olivares
y Ana Piccining
32. Analia €. Castagnari
33. Ana Isabel Gonzdlez
3¢ Raul Rafael Erbity y Ana Piccinino
35, Alejandra Casanovas, Pablo
Hansen y Gastén Granda
36. Walter Oxley
37. Martina Baeza
%R 38. Franco Andrés Cacciurri
= 39. Jorge Omar Andrada
40. Jacqueline Ini y Viviana Rios
41 José Luis Coletta y Mariano
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Gui Bonsiepe

Gui Bonsiepe nacid en Alemania

en 1934 y, desde 1960 hasta

1968, desarrollé una intensa activi
dad diddctica y de investiga-

cion en el Departamento de
Diserio Industrial y de Comunica-

cion Visual de la wre Ulm).
En 1968 se establecio en Latino-
améica y trabajo en Chile dirigiendo
proyectos de investigacion

Desde 197 hasta 1980 trabajo

en la Argentina. Fs fundador
y coordinader del Laboratorio Bra-
silerio de Disero Industrial.

Reside en Brasi|, donde desemperia
la tarea de investigador cientifico

y tecnologico. Fs docente de Diserio de
Interfases e Hipermedia en Koeln.
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Tendencias
eneldiscurso
del diseno

Historicamente el diseno ha puesto de manifiesto
su versatilidad al ir adaptdndose a los requeri-
mientos sociales y economicos de cada época, espe-

cialmente en la actualidad, cuando dia a

dia se producen vertiginosos cambios tecnologicos.

En consecuencia, el diserio se ha constituido

en un factor indispensable para optimizar la relacion

objeto/usuario.

ANTES DE COMENTAR ALGUNAS TENDENCIAS ACTUALES DEL DISCURSO

del diserio me gustaria referirme a las pasadas.

El disefio se esta mostrando muy receptivo
para absorber algunas preocupaciones prove-
nientes de los discursos de otros ambitos,
por ejemplo, de la gestién de empresa y de la
economia. De una manera flexible se ha adap-
tado a las circunstancias y tendencias del
momento y, en algunas ocasiones, ha antici-
pado tematicas que posteriormente ganaron
mayor resonancia. El discurso del disefio ha
reflejado -y atin lo hace— los temores y las esperan-
zas de cada etapa de la historia, el estado de animo
de cada época, lo que en aleman se denomina
«Zeitgeist». Un interesante proyecto de investigacion
consistiria en revelar las concordancias y también
las diferencias entre el discurso del diseno y el con-
texto historico en el cual se inserta.

Para ser mas ilustrativos, citaremos algunos
ejemplos:

En la situacion economica de posguerra, cuando la
Europa occidental enfrentaba la tarea de recons-
truccion, se utilizo el disefio como herramienta de
RACIONALIZACION y reduccion de costos mediante

la implementacion de la estandarizacion, lamodula-
cion y los sistemas de produccion. Por otro lado,

en el contexto latinoamericano se utiliza el disefio
como medio para incrementar la productividad.

Cuando los mercados se saturaron y el MAR-
KETING adquirié mayor importancia, el diseiio
se constituy6 en un factor indispensable

para GANAR POSICIONES EN EL MERCADO y contribuir
a la identidad de las empresas.

A principios de la década del 9o esta tendencia se
difundio con la liberalizacion de las economias lati-
noamericanas.

Cuando las condiciones politicas internacio-
nales eran polarizadas, en algunos paises pe-
riféricos el disefio se recomendé como un

Tendencias en el discurso del disefio

medio fundamental para el DESARROLLO DE UNA
POLITICA INDEPENDIENTE, fortaleciendo a las em-
presas locales.

Con una politica economica orientada a las exPor-
TACioNEs, como sucede en la actualidad, el disefio
aporta un valor agregado, superando la politica

de competir por bajos precios y por exportacion de
materia prima. En el mercado interno el disefio
mejora la caLipap pe vipa de la poblacion.

Cuando se ponen de manifiesto los efectos des-
tructivos de la industrializacion sobre la naturaleza
y los limites del industrialismo se consolidan
como el paradigma incuestionable de los altimos
250 anos, el diseno debe ser ecoLoGIcAMENTE coM-
paTIBLE con el medio ambiente.

Hoy que la globalizacion de la economia se
encuentra en pleno desarrollo, el disefio
debe funcionar como un elemento de resca-
te de las culturas regionales; el pISERO ETNICO
es un salvavidas para evitar que las culturas
locales desaparezcan en la voragine de la
internacionalizacién. El término «disefio étnico»
puede referirse a una tipologia de productos regio-
nales, a una tecnologia determinada o a un fené-
meno estético formal. A nadie se e ocurriria pensar
que un automavil sMw es un disefo ético; sin em-
bargo, un cesto con motivos artesanales bien po-
dria insertarse en este tipo de disefio asociado con
métodos de produccion artesanales y productos

de baja complejidad. Es importante que el disefio
étnico no se transforme subrepticiamente en un
instrumento que refuerce la polarizacion:

un diseno industrial de alta tecnologia para los pai-
ses industrializados y un disefo émico de baja tec-
nologia para los pafses periféricos.

Cuando a través del éxito de |la economia ja-
ponesa la caupAD adquirié peso, el dise-
fio se tomé en cuenta como un componente
intrinseco de la calidad de los productos.



Podriamos decir que disefio era sinénimo de
calidad.

Al producirse el auge de |la década de los 8o
y consolidarse un grupo social con alto
poder adquisitivo, el disefio se convirtio en
un importante ESTILO DE VIDA.

Los ejemplos anteriormente citados prueban que
el disefo es capaz de adaptarse rapidamente a las
contingencias del momento respondiendo a los
requerimientos de cada época. Seria injusto tildar
a la disciplina del disefio de oportunista, ya

que su versatilidad constituye un hecho positivo; es
comparable con un sismografo que registra las vi-
braciones de la corteza terrestre,

Paralelamente a estos discursos de caracter general,
existen otros temas internos de interés para

un pequenio grupo de profesionales y académicos:

—— La METODOLOGIA PROYECTUAL de |a
década del 60, de la cual yano se ha-
bla en la actualidad;

— La SEMANTICA DEL PRODUCTO ¥ la preo-
cupacion por los factores afectivos del
diseno;

— La CRITICA AL FUNCIONALISMO 0 lo que
los criticos consideran que es el fun-
cionalismo;

— La CRITICA A LA SOCIEDAD DE CONSUMO
y la obsolescencia planificada;

—» Lainfluencia de la INFORMATICA €n el
diseno;

— E| DEBATE SOBRE EL PROYECTO MODERNO.

En sintesis, el discurso del diseiio muestra un
conjunto de tendencias variadas, como un
supermercado en el cual todos los gustos en-
cuentran satisfaccion; sin embargo, carece

de una idea madre o rectora explicita o taci-
tamente aceptada. Podemos hacer una doble
lectura al respecto: verlo como una contradiccién o
como una fecunda diversidad. Cabe sefalar que
también en el campo de |a ciencia existen teorias
opuestas pero siempre basadas en una teoria
madre, mientras que en el disefo grafico solo exis-
ten posturas diferentes.

En Latinoamérica, por ejemplo, encontramos una
postura defensiva y a la vez reivindicadora que po-
driamos sintetizar en la frase «Nosotros también
(hacemos diseno)». La falta de conocimiento técnico
no es culpable de la débil resonancia del diseno en
el discurso y la realidad cultural moderna latinoa-
mericana. Cabe recordar que en la década del 60 en
la Argentina el disefio ocup6 un lugar de vanguardia
cuando en algunos de los paises de Europa ni

siquiera se habia oido hablar de esta disciplina. En
aquel entonces, una importante empresa producto-
ra cred un departamento de diseno en el cual se
definia toda su imagen corporativa, mientras que en
los paises mas industrializados solo unas pocas em-
presas de avanzada habian tomado la misma
iniciativa.

Por eso podemos asegurar que la débil pre-
sencia del disefo industrial en la vida
cotidiana de Latinoamérica no se debe a una
carencia tecnolégica sino a un modelo de
industrializacién que no ha incorporado la in-
novacion dinamica.

Por razones obvias, las tendencias practicas y teri-
cas del diseno que surgen en los centros de poder
economico y tecnolégico repercuten en Latinoamé-
rica. Dentro de este contexto, la actitud abierta de
apoyarse en un discurso de disefio no es solamente
un sintoma positivo sino también un hecho necesa-
rio. Sin embargo, también es indispensable tener
presentes las diferencias entre los paises periféricos
y los centrales, puesto que en términos de comuni-
cacion existe una situacion asimétrica entre ellos.
La dificultad se plantea al intentar buscar un camino
intermedio entre el mimetismo febril que siempre
quiere estar a la par de lo que se esta haciendo en el
exterior y que ignora -y tal vez hasta desprecia—

lo que se produce en su propio contexto y la xeno-
fobia retrograda defensora de una supuesta identi-
dad proyectual.

El débil grado de insercion del disefio en el
sistema productivo y distributivo latinoameri-
cano favorece la practica de imitar o copiar
tendencias en lugar de crear otras nuevas, a
pesar del fuerte deseo manifiesto de produ-
cir objetos con caracteristicas propias o
autoctonas.

Tras un largo periodo de ausencia regresé a Europa
y me encontré con un fenémeno que me resulté
bastante extrano. En Alemania e Italia se habia con-
solidado fuertemente el término «design», que
curiosamente se opone a las tradicionales denomi-
naciones de «disefio industrial» y «diseno grafico».
Si bien la popularizacion de este término representa
un hecho positivo, también debemos ser
conscientes de los efectos colaterales negativos que
produce: inclinacion hacia lo rebuscado, individua-
lismo a ultranza, escasa practicidad y encareci-
miento del producto. De esta manera el «design» se
convierte en una nueva variante del disefio de
interiores, de discotecas y locales y en una neoarte-

Gui Bonsiepe

sania con pretensiones de obra de arte, conuna
dosis de MARKETING y un desenfrenado apetito por
«aparecer» en los medios de comunicacion. Con

lo cual el término «design» se va desgastando y per-
diendo seriedad.

Hace poco se organizo en Holanda un evento lla-
mado «En busca de nuevos fundamentos», cuyo
folleto promocional hacia mencion de cierta falta
de orientacion en el disefio a partir de fines de la
década del 6o, en la cual —segin los organizadores-
se origina la muerte del Funcionauismo. Todos

los criticos coinciden al respecto y es sorprendente
la insistencia con que tratan de asegurarse de que
este difunto esté bien muerto.

Cabe preguntarse qué es lo que les resulta tan
irritante a los que esgrimen las banderas del
posmodernismo o contramodernismo de esta «<bes-
tia negra» en que se ha transformado el disefio

en laactualidad. Sobre este tema solo podemos
especular.

Dejando de lado las concepciones simplistas

del funcionalismo al cual se le ha asignado el
papel de espantapajaros de almas sensibles,

lo que irrita en la doctrina funcionalista no

es tanto su intransigencia real o imaginaria y

su esquematismo para explicar la génesis

de las formas sino su insistencia en colocar la
dimensién del uso y del usuario en el centro

de las preocupaciones del disefo.

Recordar de manera permanente que éstos son los
principales objetivos del disenador es incomodo,
pues pone en evidencia los contradictorios intere-
ses que el disenador tiene que atender como un
comodin de funciones maltiples.

Frente al amplio espectro de atribuciones del
disefio parece necesario reubicar la dimen-
sion del uso de los objetos, compleja y poco
entendida, como la dimensién central del
disefo y ponerla en manos de los disefiado-
res, que son los ONicos que pueden cuidarla
profesionalmente.

En otra oportunidad habia desarrollado una version
actualizada de este tema utilizando un término

de las ciencias de computacion. Me refiero a la in-
terfase como dominio en el cual se articula la
relacion usuario-herramienta-objetivo de la accion.

Mientras que desde la perspectiva de las disciplinas
mas tradicionales el disefio no es mas que un feno-
meno secundario y hasta imprescindible o, en el
mejor de los casos, cosmético, el teorema de la in-
terfase ofrece un fundamento sélido pues nadie
puede negar su importancia o poner en duda su uso.
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En el campo del discurso proyectual existen en la
actualidad dos fuertes tendencias:

muna ligada a la cuestion ambiental,
moira, a la INFORMATICA,

Durante la primera fase de la informatizacion fueron
digitalizados procesos de trabajo existentes, como
por ejemplo la produccion de documentos median-
te el uso de editores de texto o dibujos técnicos
mediante el uso de programas cap (Computer Aided
Design). Si bien para ello se utiliz6 tecnologia de
puntay se hicieron grandes inversiones economicas,
el enfoque era muy conservador y, en consecuencia,
no se cuestiono la ineficiencia de los procesos

de trabajo existentes y se traslado al nuevo medio.
Esto cambi6 cuando se dejo6 de interpretar la
informatica como una TECNOLOGIA DE HERRAMIEN-
TAS DIGITALES para concebirla como una TECNO-
LOGIA DE PROCESOS.

Con latecnologia de procesos se inicia la segunda
fase de la informatizacion, que produjo grandes
cambios en las empresas. El proceso proyectual de-
pende del acceso, intercambio e interpretacion

de la informacion. Por ejemplo, si un estudio de di-
sefio desea desarrollar un proyecto ecologicamente
compatible debera ponerse en contacto con profe-
sionales de otras areas, lo cual se facilita a partir

del uso de unared de computadoras. La idea popu-
lar del disenador como individuo creativo es

una mala concepcion ideologica propia del periodo
pre-computacional que, si bien en todo este tiempo
ha logrado esconder el caracter esencialmente
social del proceso proyectual, en la actualidad tiene
los dias contados.

Hoy es posible vislumbrar un NUEVO PARADIGMA
DE DISENO que depende, por un lado, del redi-
sefo de los procesos de trabajo y, por el otro,
de los programas de software que permiten
el trabajo interdisciplinario coordinado.

Es factible que los programas hasta hoy dise-
fados para el uso individual sean sustituidos
en el futuro por una nueva generacion de
SOFTWARE GRUPAL.

Para finalizar quisiera comentar dos tendencias per-
tenecientes al campo de la ENSENANZA:

m una de caracter PRAGMATICO.
m otra de caracter ORGANIZATIVO-

FINANCIERO.

Hasta hoy existia -y atn existe- una tendencia a
dividir el disefio en dos grandes campos: el disefo
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industrial y el disero grafico que, en general, son
tratados como departamentos y no cubren el vasto
campo de los servicios y de la ciencia del disefio.
Por ello, se esta intentando formar a los alumnos de
diseno de una manera mas general.

En el ambito académico el diseno se encuentra sub-
rrepresentado en los masters o doctorados,

titulos que provienen de una tradicion basada en la
EXCELENCIA ACADEMICA que culmina con el PhD
(Philosophical Doctor). Este esquemna dominante
revela ciertas limitaciones en tanto no reconoce las
CONTRIBUCIONES PROFESIONALES. Por esta razon se
esta creando en Inglaterra un nuevo nivel académi-
co llamado «professional doctorate», que valoriza
los aportes profesionales y el conocimiento técnico.
Las estructuras académicas tradicionales no ven
este proceso con mucha simpatia. Frente a la falta
de flexibilidad de las estructuras académicas
tradicionales, es de esperar que una parte
importante de la formacién y de la actualiza-
cion profesional se desarrolle fuera de las
universidades, proceso paralelo a la privati-
zacion de la ensefianza y a la aplicacion de
conceptos de mercado al campo de la forma-
cion de recursos humanos.

El creciente surgimiento de instituciones privadas
en las cuales se ensena diseo confirma la existen-
cia de esta tendencia.

Con respecto a las cuestiones didacticas y al costo
de la ensefanza, la atencion se ha vuelto a focalizar
en la universidad y en una ensefanza basada en re-
DEs DIGITALES. En lugar de invertir recursos en in-
fraestructura, surge la posibilidad de crear y utilizar
redes activando recursos sinérgicos, pues es cono-
cida la dificultad de reunir fisicamente a diferentes
especialistas destacados en una misma institucion.
De esta manera, las escuelas tendran menor
cardcter fisico y mayor caracter inmaterial.

Si el concepto de virtualidad no estuviera tan gasta-
do podriamos decir que se tiende a la creacion

de entidades virtuales. En la actualidad no es tan im-
portante a qué institucion se pertenece sino a qué
redes se tiene acceso.

Las redes digitales permitiran un mayor
grado de cooperacion entre paises con dife-
rentes grados de industrializacion. Tal vez
esto llenara el vacio utopico o programatico
que caracteriza a nuestro tiempo

utpG

Tendencias en el discurso del disefio

Notas para el Forum sobre Diversidad Cul-
tural y Diserio Etnico llevado a

cabo en Floriandpolis del 7 al 9 de sep-
tiembre de 1994,
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Primera edicion

tipoGrafica dedica esta seccion a la difusion
del trabajo desarrollado por estudiantes de
diserio grdfico y jovenes disenadores.

Los interesados deberdn enviar sus trabajos a
tipoGrafica, Viamonte 454, 6°12,

1053, Buenos Aires.

Ejercicio de Tipografia 1.
(Puesta en pagina, tituloftex-
tofautor. Pluma'y tinta sobre
papel) usa, FADU, 1994.
Catedra: Enrique Longinotti.
Alumna: Luciana Braini.

Ejercicio de Tipografia 1.
[Afiche tipografico. Tema:
Escritos surrealistas y
dadaistas.) usa, FADU, 1994,
Catedra: Enrique Longinotti
Alumna: Luciana Braini.

Ejercicio de tipografia n.
{Ejercicio «El texto naufrago»,
propuesta de texto a

partir de un fragmento.] usa,
FADU, 1994.

Catedra: Enrique Longinofti.
Alumno: Mariano Jasin.

Ejercicio de Tipografia 1.
[Ejercicio experimental: Dis-
positivo tipogréfico. Signo y
texto.) UBA, FADU, 1994.
Catedra: Enrique Longinofti.
Sin registro del alumno.

Ejercicio de Tipografia i1.
(Texto-imagen, propuesta ti-
pogréfica para una imagen
de las vanguardias) usa,
FADU, 1994,

Catedra: Enrique Longinofti.
Sin registro del alumno

infForma

puna pica de sal...

Siempre me pasa lo mismo,
YO NO S€ qué no mas tengo
Sime pongo a cantar coplas
comienzo atemblar de miedo.

Quebradeiita soy, sefiores,
quebradenita de Maimara.
Cuando canta esta mocita
se hace larueda mas ancha.

No hay que asustarse de nada,
este mundo es muy poca cosa;
los que no saben aprenden
los que saben se equivocan.

Sopa de mani

Cuando llega el mediodia
yo no sé lo que me pasa,
el corazon se me achica

y se me estira la panza.

Remoyar los manies crudos (1/2 kilo) durante
una noche farmarse de paciencia y pelarlos
uno por unoj.

Lavarlos y licuarfos con un poco de agua. Ca-
lentar suficiente agua en una olla grande.
Cuando hierva, colocar un pollo fmediano/ tro-
zado, el mant licuado, una cebolla entera
[mediana) y sal fa qusto/.

Hervir hasta que el pollo esté cocido [dejar

la olla un poco destapada para que cuando
hiervano rebalse la sopa)

Al servir, espolvorear con orégano, perejil y pa-
pas ralladas fritas.

Recomendacion 1

Esta sopa es muy rica con galfina en lugar de
pollo. Sise quiere probar esta variante, recordar
que la camne de gallina es muy dura y tarda mas
en cacinarse.

Recornendacion 2

Para hacer las papas fritas, rallar las papas en
forma de bastoncitos y freirlas. Al principio

se pegardn entre ellas pero, una vez fuera de la
sartén, y frias, deberdn apretarlas con la mano
y se desprenderdn fdcilmente.

Eso esta bueno del todo,
mejor que eso para qué.
Aveces las cosas salen
asi como sin querer.

Nota

En este humilde acto nombro curador de este
evento a Marcelo Sapoznik, en reconocimiento
a su intensa labor en la difusion de estarica
comida. Sequramente asistird encantado a de-
qustar la sopa cada vez que alguien la cocine.

Que les salga lindo, smeta?

Ya me estoy descono-
[ciendo...
Yano sé lo que me pasa;
me mandan a juntar lefa,
me entretengo con la caja.

Esta copla no més canto;
tal vez sera para siempre.
Donde se forme una rueda
no me tengan por ausente.,

Estavidayano esvida;

toda la noche de farra.

Ya estan cantando los gallos,
es hora de que me vaya.

(Coplas de Domingo Zerpa.)

Alicia Mdrquez. Jujuy.
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Seiores de tipoGrfica:

Me dirijo a ustedes para solicitarles informa-
cion sobre los temas tratados en la nota
publicada en el namero 26 de su revista titula-
da «Terrorismo tipogrdfico; el atague final»,
firmada por Enrique Longinotti,

Dicho articulo me parecio muy bueno y tam-
bién sumamente interesante; por este motivo
quisiera que, de ser posible, me enviaran

mds informacion sobre hiperfuentes, lenguajes
liquidos y otros informes del Type Institute.

Mi direccion es la siguiente: Plaza ltalian®193,
piso 2, 1900, La Plata.

Quisiera saber ademds si tipoGrafica cuenta
con una biblioteca o con un centro de
documentacion al que se pueda acceder para
hacer consultas.

Desde ya muchisimas gracias por atender mi
solicitud. Les envio un afectuoso saludo.

La Plata, 14 de septiembre de 1995

Viviana Lis Gamba

Atencion Enrique Longinotti:

Ref: Nota titulada «Terrorismo tipogrdfico: el
ataque final».

De mi mayor consideracion:

Me parecio sumamente interesante el articulo
de laref. firmado por usted y publicado en el
nimero 26 de tipoGrafica

Leyéndolo, me fue inevitable —no pude sus-
fraerme~ ceder a clerta perversa fascinacion,
por las implicancias devastadoras —de un de-
lirio casi poético, despertado sin duda por

la alusion borgiana— potenciadas por las mani-
[estaciones tipogrdficas denunciadas.

La paradoja esta dada en que, como animal
grdfico y profesional de la comunicacion,

no puedo menos que deplorar profundamente
esa categoria de procedimientos, de nefastas
consecuencias para nuestro trabajo. Pero,

por ofra parte, cierta andrquica inconsciencia
interior me lleva a contemplar con alguna
admiracian —y cterta envidia libertaria— una
tarea signada por resultados de una imprevisi-
bilidad conmovedora, propia de la poesia
aleatoria.

Pero no quiero alarmarlo, debo confesarle que,
aun a pesar mio, prevalece la cordura.

Y estoy totalmente convencido de que, de suce-
derme a mi algin tipo de consecuencias como
las descriptas en el articulo, estaria mds
dispuesto a matar que a aplaudir, Y tampoco
se lo desearia al menos querido de mis cole-
gas. S6lo que tampoco quise privarme de reco-
nocer una gran dosis de audacia ~tal vez co-
mercial- en los hechos descriptos.

En todo caso seria bueno estar prevenidos y,
accediendo a la invitacion al pie de dicha no-
ta, solicito, de ser posible, recibir mds informa-
cion sobre los temas propuestos: hiperfuentes,
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lenguajes liquidos e informes del Type Institute.
Gracias y hasta pronto.

Buenos Aires, 22 de septiembre de 1995

Victor Garcia

Seriores de tipoGrafica:

Mi nombre es Miguel Catopodis, soy disenador
grdfico y también me desempenio como
docente en la catedra Valdes en la Universidad
de Buenos Aires.

Me comunico con ustedes a través de este me-
dio (el mensaje fue recibido por e-mail) a

raiz de haber leido la seccion «de eRatas y tipo-
grafos» publicada en el dftimo numero de
wuestra revista. Quisiera solicitarles informacion
acerca de los lenguajes liquidos y las hiper-
fuentes, asi como también acerca del Type Di-
gital Institute. De ser posible, también les
agradeceria me enviaran el nimero de e-mail
de dicha institucion y/o de los grupos a los que
se hace alusion en dicha nota.

Aprovecho la oportunidad para felicitarlos por
la revista. Muchas gracias.

Buenos Aires, 27 de septiembre de 1995

Miguel Catopodis

Senores de tipoGrafica:

Desearia recibir mds informacion sobre hiper-
[uentes y lenguajes liquidos. Les agradeceria
me indicaran como acceder a ese material.
Sigan adelante con la buena revista que estdn
haciendo. Muchas gracias. Un abrazo a Rubén.

Buenos Aires, 3 de octubre de 1995

Lolo Amengual

Estimados lectores:

Con respecto asus cartas manifestando inquie-
tudes sobre el tema de las hiperfuentes,
sugerimos la lectura de la nota «Hiperfuentes, o
los peligros de la lectura», publicada en este
nimero de tipoGrafica. Allf se precisan algunos
detalles sobre las propuestas de Richard Font.

_Por otra parte estamos recopilando y verifican-

do datos sobre los temas mencionados como
para ofrecerles un conjunto de informaciones
organizadas.

Buenos Aires, 6 de octubre de 1995

Enrique Longinotti

inForma

Soy diseiadora y, como estudiante y profesio-
nal, siempre comparti la linea editorial

de tipoGrafica: bisqueda de identidad («Con
mayor probidad que precisiones meridianas,
ciertas sefias del lenguaje anuncian que es
Latina esta parte de América.»),; incentivo de
produccion original y auténtica (Critica compar-
tida a la Bienal ApG 95/, etcétera,

Es por eso que después de haber leido el ar-
ticulo «Multimedios e interactividad, un terreno
muy sinuoso» decidr enviarles esta carta.

Es que resulta ser que el mencionado articulo es
una traduccion resumida de la nota «Design in
the age of digital reproduction» publicada

en larevista de diseno grdfico inglesa Eye ni-
mero 14, de la cual adjunto una copia.
Desafortunadamente, en ningin momento el
seror Alejando Piscitelli hace uso de encomi-
llados ni tampoco menciona fuentes biblio-
grdficas. Utiliza la primera persona para expre-
sar pensamientos de William Owen («No com-
partimos esta vision y mucho menos creemos
que esa filosofia [...]») £s mds, al realizar

un resumen deja fuera de consideracion muchos
conceptos brillantes del ensayo inglés.

Como lectora me siento parte activa de tipo-
Gréfica: disfruto de cada una de sus lineas y me
enorgullece que nuestro pais sea su artifice.
Sinembargo, considero necesario reconocer me-
ritos porque es la primera forma de integrar una
identidad propia.

Buenos Aires, 30 de agosto de 1995

Mariana Zeglianini

Estimada lectora:

1.Los lectores siempre tienen razon.

2.0wen es uno de los mas grandes tedricos del di-
sefio en linea y su articufo publicado en
larevista Eye —glosado impunemente per este
amanuense- es sencillamente insuperable,

y Jue por él que respondo a la redaccion de la
revista desde principio de ano.

3.H articulo «Multimedios e interactividad, un te-
rreno muy sinuoso”, publicado en tipoGrafica
nimero 26, es solo una parte de uno
mucho mds extenso aparecido en la revista pe-
rvana Dialogos de la comunicacion.

4.En la versian original Owen fue citado como co-
rresponde; en lasintesis, el cut y paste y otras
intoxicaciones terminaron en la censura de
Owen.

5.Las penas son nuestras, las ideas, ajenas.

6.Pascal insistia: que nadie diga que en nuestras
ideas no hay nada nuevo. Las ideas son todas
viejas, lo nuevo es la forma de des/ordenarlas.

7.También habia un sefior que se llamaba
Fric Berne. Escribia muchos libros, entre otros
—como corresponde citarlo—, Juegos a
los que juega la gente. La psicologia de las
relaciones humanas.

8.£n el capitulo 6, sJuegos de la vida~, describe

varios jueqos, entre ellos uno muy flustrativo:
«Now I've got you, you son of a bitch. [Te aga-
e, hijo de puta

Ladicamente.

Buenos Aires, 21 de septiembre de 1995

Alejandro Piscitelli

«Qué falta de respeto, qué atropello ala
razon»...

Palabreria absurda [a de la Etica en estos
tiempos; la Calidad de Vida, un recurso en fa re-
tarica de los politicos bien asesorados como
el Medio Ambiente que se guarda con el «eci-
cled paper»; Ergonomia y eso qué; el mercado
y la tdentidad, un dibujito posmoderno muy
original; de vanguardia jugar con las letras co-
mo en un video-clip y la pagina sale genial, ge-
nial. No se entiende, no se lee, pero qué nivel...
todo hecho en la computadora. Y para rema-
tar este bizcochuelo pretencioso de pasteleria
fina con arreglos de papel crepé, sale un
fotocroma de la gran flauta.

Tecnologia que me hiciste re-bien... pero
ano mezclar los tantos

Hacés un curso de cuatro o seis meses de <ven-
tanas», mds un <hacedor de pdginas», mds

un «dibujador» y un sretocador de fotos» y com-
prds el «savoir faire» del disefio grdfico. ¢Se
puede ser mds objetivo? iSe vende menos si en
vez de «Curso de diseno grdfica” se mencio-
nara —sin aditivos— el software en cuestion y el
nivel de desarrollo del mismo? Zapatero a su
zapato,

¢Para qué estudiar cinco aros tratando de
aprender a ser legitimos disefiadores? Proyec-
to, Sistemas, Historia, Tecnologia, Connota-
cion, Significado, Sintaxis, Sntesfs, Funcionali-
dad, Orden y Coherencia—con perdon de

las ausencias para ser breve— son un detalle
nomds, ¢vio?

Bahia Blanca, 4 de junio de 1995

Maria Gabriela Alimenti




Senores revista tipoGrafica:

Me dirijo a ustedes con el objeto de aclarar, o
mds bien responder a una acusacion de la cual
he sido victima, gparecida en el iltimo

nimero de su revista (26}, en la seccion leTrina
enuna nota titulada «Una de peliculas»
Endicha nota, su redactor, Simén T. Santos, «su-
giere» [con total irresponsabilidad, producto
de no chequear la informacion debidamente] el
plagio del logotipo de la revista americana
Premier por parte de la edicion local Avant
Premiére, de lo cual me hace responsable en
un comentario por demds arrogante y no
exento de cierta cuota de sadismo, ya que no
existe peor humillacion para un disenador que
verse acusado de robar o plagiar a otro

Iplagio que, por otro lado, existe pero del que
no soy culpable en absoluto).

Sin embargo, y a pesar de que es prdcticamente
imposible que con salo esta carta pueda
resarcirme del perjuicio moral y laboral que me
han provocado, me gustaria puntualizar lo
siquiente:

1. £l redactor olvida, o desconoce, que en cual-
quier publicacion, por encima de un director de
arte se encuentran un director y un editor res-
ponsables quienes, en iltimo término, toman
las decisiones fundamentales de una revista.

2. Se omite tambieén el objetivo mds que obvio por
el cual se ha decidido copiar el logo: una vul-
qgar estrategia de marketing fen la cual no estoy
incluide y sobre fa cual no se me consultal.

Es decir, la utilizacion del logo y el nombre no
se relaciona con la identidad visual de la revis-
ta, sino con una estrategia comercial a la

que soy ajeno y que, por otro fado, me ha teni-
do siempre en desacuerdo.

3. Mientrada a la revista data del nimero 3,
mientras que el logo se enconiraba implemen-
tado desde el primer ndmero, cuando habia
otro disenador.

2Qué se supone que deberia hacer? ;Rechazar
el trabajo? ;Hacerle un juicio al editor? No
quiero justificar cualquier tipo de decisiones ni,
por supuesto, sugerir que todo trabajo es
vdlide; pero el autor de la nota parece no tener
en cuenta este factor, 0 quizd vive en un

pais mucho mds sélido y generoso que el mio.
Sin mas, los saludo muy atentamente,

Buenos Aires, 25 de septiembre de 1995

Fernando Cuneo
DNI 21730102

Estimado Fernando Ciineo:

Dias atrds he recibido su carta en la cual se
irrita conmigo por haber mostrado, en el ultimo
nimero de larevista, el parecido

existente entre el logotipo de fa revista ameri-
cana Premier y la local Avant Premiére.
Evidentemente me equivoqué ya que en st car-
ta expresa que si estaba enterado de este
asuntillo y confirma que tal parecido es real
yexiste.

Frente a su confirmacion de que no es respon-
sable de semejante atropello debo decir

que le creo y que lo respeto por haberme llama-
do la atencion.

Roger M. Boisjoly dice: «La almohada mas
suave sobre la cual dormir es una conciencia
tranquila. Para ello es necesario actuar

en forma ética y evitar que se fabrique un
producto defectuoso».

Si usted tiene la conciencia tranquila es porque
ha actuado en forma éticay, ademds, ha
evitado que se fabrique un producto defectuo-
so; enfonces posee la almohada mas suave so-
bre la cual dormir. Yo sigo opinando,

como Eloy Soneyra, que la ética estard sfempre
basada en fa moral individual, pues si hay
alguien que corrompe, hay otro que acepta la
corrupcion,

Buenos Aires, 27 de septiembre de 1995

Simén T. Santos

informa

pmuseoGrafica

MARCELO SAPOZNIK

La cara de los museos

En los dltimos diez afios los museos han suma-
do asu paciente erudicion fos grandes nego-
cfos y los acontecimientos populares y, dado
que su propuesta ha sido redefinida, su impor-
tancia y prestigio han ido en aumento.

El libro Museum Graphics muestra ejemplos de
museos y otras organizaciones artisticas —fes-
tivales, exhibiciones temporarias y galerias—
que han fomentado esta tendencia poniendo
en manos de los disenadores grdficos sus iden-
tidades visuales a través de las cuales pue-

den comunicarse efectivamente con su diverso
piblico.

Asi, esta publicacicn es una herramienta esen-
cial para los profesionales grdficos e inclusive
exfremadamente valiosa para los curadores y
personal de las galerias y museos y para auto-
ridades estatales y provinciates. Ademds, apor-
ta un interesante conocimiento acerca de los
distintos personajes y los propdsitos de las
principales instituciones que se nuclean alre-
dedor de esta esfera (nica, donde la alta cultu-
ra se une al mercado.

Museum Graphics contiene 59 proyectos de
10 paises, cuidadosamente seleccionados por
Margo Rouard-Snowman, la eminente curado-
ra y artista grafica, que representan los logros
mas destacados de la Gltima década: el Design
Museum de Londres, el Louvie de Paris, el
Rijksmuseum de Amsterdam, ARTEC de Nago-
ya, el Museum of Contemporary Art de Los
Angeles, entre ofros. Fstan cubiertos todos los
aspectos grdficos de la identidad visual: la
creacion y aplicacion de logotipos; sistemas de
senalizacian; posters y estandartes; papeleria;
folletos para material promocional y
merchandising.

Afiche promocionando la
inauguracion del Musée
d' Orsay, que utiliza parte
del monograma que
representa su identidad
corporativa.

£l resultado es una antologia realmente fasci-
nante, que abarca desde la austeridad clasica
hasta la feroz época contempordnea.

Una completa introduccion detalla temas tales
como el incremento en el nimero de museos en
todo el mundo, la creciente participacion del
publico en museos y exhibiciones, la historia de
fa grafica y fos pasos de la metodologia para
la creacion de sus identidades visuales.
Completan esta edicion secciones de alfo valor
informativo, incluyendo direcciones y biogra-
fias de destacados disenadores, entre ellos,
Allen Peckolick, Ivan Chermayefff, Carlos Ro-
lando, Grapus y Takenobu lgarashi.

Editado por Thames and Hudson en 1992,
Museumn Graphics contiene 330 ilustraciones,
de las cuales 179 se reproducen en color.

El presente texto corresponde a la infroduccion
de Museumn Graphics. £n los proximos ndime-
ros detipoGrafica mostraremos en detalle
algunos proyectos realizados para los museos
mas importantes del mundo.

Bolsas del Museo de Arte
Moderno de Oxford en

las cuales se aplica la marca
de la institucion.

Arquigrafia del museo
Lingotto construida a partir
de letras volumétricas de
colores brillantes.
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jPuaj 1!

¢Es ésta la forma de anunciar un espacio publi-
citario disponible? No es que sea feminista,

o que ahora no me gusten las mujeres, sino que
considero que utilizar a la mujer como sim-
bolo de venta, seduccion o placer es absoluta-
mente desagradable. Somos idiotas o que.
¢Acaso no nos dimos cuenta de que el espacio
publicitario es el que estd disponible? O pen-
saron que fhamos a confundimos creyendo que
se trataba de una hot line.

Para terminar, sefores del783-1466, ¢la chica
es la madre, hermana o mujer de alguno de
ustedes?

Copywrong

£Se tratard de un nuevo nimero de tipoGrafica?
No, De Sapos a Principes es una revista de
psicologia realizada en Catamarca.

Esta edicion bilingiie, que se obtiene por sus-
cripcion, es sorprendente, y lo que mds nos sor-
prende a nosotros los disenadores no es preci-
samente su buen disero

Simplemente remitanse a comparar las paginas
aqui reproducidas con las diseniadas para tipo-
Grafica en los nimeros 19, 20, 21, 22, 23y 24
Comenzando por su formato, siguiendo por

el papel, pasando por las notas secundarias y
hasta abservando el cupan de suscripcion, uno
se percata, a simple vista, de que estd frente
aun fallido intento de copia.

De Sapos a Principes dista bastante de ser
una revista bien disenada y lo peor seria que su
director, Hugo Diamante, no fo supiera.
Tratdndose de una revista de psicologia pode-
mos llegar a pensar que estd pasando por una
crisis de identidad.

Luega de observar todo esto, y como dijo
alguna vez Albert Camus: «E| éxito es facil de
obtener. Lo dificil es merecerlo,

jSapos y culebras!

Su amigo y colaborador
Carlos Valle.

Paginas de la revista
De sapos a principes
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En pleno invierno nos hemos topado, en la via
pablica de esta enferma ciudad, con unos
dfiches de pastillas Medex, que reproducimos a
continuacion.

Imagiense: pleno invierno, pastillas Medex y
un persuasivo slogan que dice «La prevencion
que su garganta necesita» y uno no puede pen-
sar ofra cosa que ;Salvado el invierno!

Pero detengamonos un poco. La imagen que
ilustra este afiche yo ya la viy es posible

que ustedes también. El namero 17 de la revis-
ta de diseno inglesa Eye publico, en su edicion
de verano, un articulo sobre el conocido
disenador y critico Steven Heller titulada «Pu-
blicidad, la madre del disero grdfico». Casual-
mente, una de las imdgenes que ilustran

esta nota es un aviso publicitario —por cierfo
bastante antiquo- de pastillas llamadas

«life savers», es decir, salvavidas.

Ambos avisos utilizan la imagen de un semdfo-
roy, al igual que el de las pastillas extranjeras,
el de Medex emplea el cadigo cromdtica

del semdforo para decir Alto, Pare y Siga. Igua-
lito al otro.

Siendo fiel a su nombre, mix, la agencia que
firma el afiche de Medex, ha mezclado y repar-
tido sin reparos. Aunque también podemos
pensar que la suerte estuvo con ellos desde el
principio ya que encontraron la pieza grdfi-
cajusta ~un aviso de pastillas con un semafo-
ro- que representaba lu ideu que ellos pensa-
ron. Nunca un producto tuvo tanta suerte,
hasta encontraron un savavidas.

Pastillas Medex.

Gato por liebre

Queridos colegas:
Damos crédito que los productos «Liebre de
Marzo» apelan a un discurso de identidad des-
de lo artesanal, elaborados por la abuela
conantiquas recetas caseras, una delicia verda-
deramente natural
Lo que no nos queda claro es si son tan fertili-
zantes como los producidos par verc Rabbitry
~empresa productora de fertilizante organi-
co-, cuya identidad corporativa fue publicada
en larevista Print,
Una vez mds quedan demostradas las virtudes
de un buen escaner que, asociadas con la go-
ma de borrar del programa Photoshop, hacen
maravillas a la hora de eliminar puntitos y
marcas indeseables. ;0 lo habrdn escaneado
directamente en baja resolucion?
Nos despedimos deseando que estos «hallaz-
gos» no sean tan frecuentes ya que bastardean
nuestra profesion. Tambien aprovechamos
esta oportunidad para felicitarlos por el exce-
lente nivel de la revista, la cual esperamos
ansiosas namero a nimero, y para actualizarles
nuestra direccion. Hasta pronto.

Silvia Lanteri y Noemi
Binda.
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Marca de laempresa
productora de fertilizante
organico L&c Rabbitry.
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Bienal del poster

Desde el 21 de octubre proximo hasta el 3 de
diciembre se realizard, en el Museo de Artes
Aplicadas de Helsinki, Finlandia, la Décimo
Primera Bienal Internacional del Poster.

Los afiches se agrupardn en dos categorias: una
cbierta (posters sociales, culturales y comercia-
les] y otra para temas sobre el medio ambiente.
Los trabajos que integrardn la muestra han sido
previamente seleccionados y premiados

por un jurado internacional integrado por: Dan
Reisinger (Israel), Helmut Langer [Alemaniaj,
Takashi Akiyama [Japdn), Ralph Schraivogel
(Suiza) y Jukka Veistola (Finlandia).

Para mayor informacion, comunicarse con la
sede de la Universidad de Arte y Diseiio de
Helsinki

Universidad de Arte y
Diserio de Helsinki
Departamento de Diseno
Grafico

Hameentie 135 ¢
FIN-00560, Helsinki
Finlandia

Congreso

Enoctubre del corriente ano, del 9 al 14, se
realizé en Floriandpolis, Brasil, el Congreso In-
ternacional de Diserio y Mercosur, organizado
por el o [Laboratorio brasileio de diserio),
con el auspicio y el aval del \csip (international
Council of Industrial Design).

Estuvo dirigido a profesionales y estudiantes de
diseno y disciplinas afines; a pequeros y
medianos empresarios interesados en diversifi-
car sus productos y a profesionales y técni-

cos interesados en la innovacion tecnologica.
En el Foro 1csip se analizaron y discutieron
temas de importancia tales como la creacion de
sistemas formales e informales de cooperacion
e intercambio entre asociaciones, empresas

y profesionales; el cddigo ético; contratos de tra-
bajo y prestaciones de servicios, entre otros.
Ademds se realizaron dos seminarios, uno de
ellos acerca de la importancia del disenio

en las pequerias y micro empresas y el otro so-
bre multimedios.

Nuevos alfabetos

£l 5 de septiembre de 1995 la ¢, International
Typeface Corporation, lanzé al mercado una
nueva coleccion de 21 alfabetos originales, in-
cluyendo particulares fuentes para display,
1ipos para fexto y tipografias manuscritas con
estilo. Todas ellas han sido realizadas en
formato pc y Macintosh.

ITC provee de fuentes a mds de 25 parses del
mundo y colabora con destacados diseriadores
y tipagrafos con el fin de proporcionar mds

de mil tipografias cldsicas, asi como también
nuevos disenos innovadores.

Como parte del compromiso asumido de infor-
mar e inspirar a la comunidad grdfica, wc
publica una revista en la cual se muestran los
nuevos alfabetos.

ITC Atrstream
ITC Bodoni Brush
ITC Bradley Hand with Bold’

DT RDEDDRD MOQREUDE
OREHE & 3
M Grimshaw Hand

ITC Kristen Nortal™ 4 Not So NormaL’

TTC MATISSE

(TG Orbon™
light Reguler Bold Black

ITC Stylus
Regqular & Bold

ITC Tempus™ with Italic
ITC Tempus Sans™ with ftalic
ITC Viner #Hand_

Nuevos productos

La empresa Dupont anuncic el lanzamiento,
dentro del mercado argentino, de una serie de
nuevos productos destinados a reducir los
tiempos de proceso y mejorar sustancialmente
la calidad de impresion de fa industria
[lexogrdfica.

Se trata de los productos Cyrel. digital imaging,
planchas oes, planchas ags procesables

al agua, nuevas camisas de impresion y equipos
de procesamiento.

La impresidn flexogrdfica desempeiia un papel
decisivo en la industria alimentaria: envases
flexibles, rotulos, etiquetas, envases de larga vi-
day de alimentos en general, bolsas de papel,
cartones, sobres, etcétera.

inForma

A todo color

il ano proximo se realizard, def 20 al 22 de
mayo, en la Unidad Turistica Serrana Encotesa,
Huerta Grande, Cdrdoba, el Tercer Congreso
Argentino sobre el Color, Argencolor ‘96, orga-
nizado por el Grupo Argentino del Color, con el
apoyo de la Facultad de Arquitectura y Urba-
nismo de la Universidad Nacional de Cordoba.
Los temas a tratar serdn, enfre otros, la fisica
del color, el color y la medicina, disero y color,
psicologia del color, la vision del color, histo-
ria de las teorias del color, el color en las activi-
dades humanas, aplicaciones industriales,
reproduccion del color.

Paralelamente al desarrollo del congreso se lle
vard a cabo la exposicion Argencolor ‘96, a

la que han sido invitados empresarios y compra-
dores del pais y del exterior

Para mayor informacion acerca de la presenta-
cion de ponencias y la inscripcion, dirigirse

a la sede de nuestra editorial o a la del Grupo
Argentino del Color.

Grupo Argentino del Color
INTI, Sector Fisica Industrial
c.c. San Martin

Buenos Aires

tel 754 4141/5 5151/5

fax 754 2102

Fotografia en |la Bauhaus

El 20 de agosto pasado se inaugurd, en el
Archivo de la Bauhaus, Museo de Investigacion,
ubicado en Berfin, la muestra de los trabajos
del fotografo Werner Davis Feist, realizados pa-
ra la Bauhaus en el periodo comprendido

entre 1928 y 1930, Fsta muestra titulada «Las
Ay las O de la Bauhaus» permanecerd abierta
hasta el 12 de noviembre del corriente ario.

Bauhaus-Archiv
Museum fiir Gestaltung
Klingelhoferstrasse 14
10785, Berlin

tel 030 25 4002-0
fax03025 4002 10

Nueva edicion

La editorial Gustavo Gili acaba de publicar una
nweva edicion del libro Pioneros de la tipo-
grafia moderna, de Herbert Spencer, editado
por primera vez en 1969, el cual ha despertado
un creciente interés por los trabajos de los artis-
tas y diseiiadores del periodo de entrequerras.
£l libro comienza con una extensa introduccion
en la que se habla de la historia de la tipo-
grafia desde principios de siglo hasta la época
hegemanica de la Bauhaus. Luego dedicaun
capitulo especial para cada uno de los persona-
jes que contribuyeron a esta evolucion:

El Lissitzky, Theo van Doesburg, Kurt Schwitters,
H. N. Werkman, Piet Zwart, Paul Schuitema,
Alexander Rodchenko, Lasfo Moholy-Nagy,
Herbert Bayer y Jan Tchichold.

Tiene 160 pdginas profusamente ilustradas con
reproducciones a dos colores.

Tapa del libro Pioneros
de la tipografia moderna.
Ed Gustavo Gili

Ao 1995

De visita en la Argentina

El 27 de octubre proximo se presentard en el
Hotel Sheraton de Buenos Aires el destacado
estratega de marketing Stan Rapp.
Este seminario de cardcter internacional estara
estructurado a partir de cuatro sesiones
tituladas:

—Sesion 1. La transformacion hacia el marketing
individualizado;

~Sesidn . Buscando sus mejores clientes
y conquistando los clientes de la competencia;

~Sesion m: Estudios de casos de los Estados
Unidos, Europa, Asia y Sudamérica;

—Sesion v: El nuevo poder de deleitar al cliente y
«como mantener la lealtad de éste.
Empresarios, ejecutivos y profesionales en la ma-
teria tendran la posibilidad de escuchar a uno
de los mds importantes especialistas de marke-
ting del mundo y conocer el modelo comercial
de la década.
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Tiempo de investigar

René Gotthelf y Sonia Vicente han editado
Tiempo de inyestigar. Metodologias y téc-
nicas del trabajo universitario, un manual
diddctico con un lenguaje preciso y ejemplos
claros, que procura hacer mds accesibles el es-
tudio y la investigacion a fos estudiantes uni-
versitarios y fovenes graduados.

Los autores, docentes de la Universidad Nacio-
nal de Cuyo, explican el proceso y las etapas
de investigacion a partir de una cuidadosa se-
leccion de temas.

Algunos de los aspectos abordados son: la ini-
ciacion en la investigacion, la eleccion del
tema, las etapas heuristica y hermenéutica, la
lectura critica y la elaboracion de resultados

y conclusiones. También hablan de la monogra-
[ia, los documentos y catdlogos, las fichas,

el registro y ordenamiento del material, las ci-
tas, las notas y la bibliografia.

Completan la edicién un apéndice con un inte-
resante esquema de presentacion para planes
de investigacion y un juego de indices muy atil.
Tiene 201 pdginas en blanco y negro.

Forum multimediatico

Los dias 12 y 13 de octubre pasado se realizo,
en el Auditorio Inmaculada Concepcion de
Buenos Aires, el New Media Forum, primer serni-
nario orientado a la produccion integral de pro-
ductos multimediales muftiplataforma.

En estos dos dias se analizaron las ventajas y
diferencias entre productos de hardware y soft-
ware para la creacion de co-Rom, quioscos
interactivos, videos y presentaciones comercia-
les sobre plataformas pc y Macintosh.

Este evento estuvo destinado a profesionales de
publicidad, cine, video y television; a produc-
tores de multimedios; a la industria; a educado-
res y hombres de negacios. Contd con el auspi-
cio de Apple Computer Inc, Macromedia, Ado-
be, Fractal, Wacom y Hsc

Ademas se realiza el lanzamiento def revolu-
cionario programa Extreme 30 de Macromedia
que, por primera vez, brinda una solucion
multiplataforma fdcil de usar que incluye mode-
lado, animacion, rendering y post-produccion.

Muestra joven

La muestra The New Designers, gue se llevo a
cabo durante dos semanas, del 13 al 16 y del
20al 23 de julio, en el Business Design

Centre, es la primera exposicion en la cual se
exhibird el trabajo de mas de 1400 disenado-
res recien graduados,

Este evento es una excelente oportunidad para
la comunidad grdfica, los hombres de nego-
cios y el pablico en general para evaluar la ta-
rea realizada en las escuelas de disero del
Reino Unido.

En la primera semana se expusieron trabajos
textiles, de moda y grdfica: publicidad, anima-
cion, cine y video, ilustracion, multimedios,
packaging, etcétera.

La sequnda estuvo destinada al diseno de inte-
riores, productos tridimensionales y arte-
sanias: arquitectura, ceramica, muebles, diseno
industrial, joyas, iluminacion, trabajos en me-
tal, efcétera.

Exposicion de diseio
e industria

. Del 4 al 12 de noviembre del corriente ano se

realizard una muestra en la cual expondrdn sus
productos aquellas empresas que producen y
comercializan diseio, proveedores de materia-
les, servicios y sistemas de apoyo al proyecto

y la produccicn de diseio grdfico, de productos,
de diseno textil, indumentaria y diseno de
interiores.

Los paises miembros de awapi [Asociacién Lati-
noamericana de Diseno) presentardn sus
propios stands. Un comité internacional otor-
gard la Etiqueta Aapi al Buen Diseo a

informa

aquellos productos que posean caracteristicas
distintivas,

Durante este evento se expondrdn muestras

de diseno industrial, diseno grdfico, la muestra
«Historia del producto argentino», y se reali-
zardn conferencias y encuentros.

£ Séptimo Comité Organizador ALADI ‘95 estd
conformado por representantes de importantes
organizaciones vinculadas al disenoy a la
produccion a nivel nacional y latinoamericano.

ALaDi Capitulo Argentina
Virrey Olaguer

y Felia 2439 pa

1426, Buenos Aires

tel 784 0964

Todo tiene su precio

La empresa itafiana de indumentaria Benetton
edita trimestralmente la revista de interés
general Colors, la cual puede ser adquirida por
suscripcion o directamente en los quioscos.

E dltimo numero de esta particular edicion ex-
hibe todas clases de productos y objetos,

desde una simple banana, pasando por amule-
tos de brujos nigerianos y drogas, hasta or-
.ganos humanos, fodo con su respectivo precio,
foto y descripcian. Recorriendo las verdulerias
de Soweto, los centros comerciales de Toronto
ylos mercados negros de East Los Angeles y
echando un vistazo a las vendedoras automdti-
cas de Tokio y a numerosos catdlogos del
cybrerspace, encontraron que todo —y todos—
tiene su precio. Ademas provee una lista de los
lugares en los que se pueden comprar cada

uno de estos objetos.

La publicacion tiene 129 paginas profusamen-
te ilustradas con fotos a todo color.

Colors

Via di Ripetta 142
Roma, 00186 Italia
tel 39 6 6880 4050

C@J.ORS

[T

Muestra de estampillas

El Design Museum de Londres expondrd, del 26
de octubre de 1995 hasta el 11 de febrero

de 1996, una muestra de estampillas europeas.
El objetivo de esta exposicion es otorgarle a es-
tas piezas de diseno su merecida importancia
como signo cultural y medio de comunica-
cion, ademds de poner de manifiesto el gran
desafio que implica su disero.

Através de la presentacion de estampillas pro-
venientes de Gran Bretana, Francia, Irlanda,
Paises Bajos, Suiza y sus respectivas colonias, se
pretende mostrar las tradiciones de diseno

de la filatelia de la Europa moderna: color, tipo-
grafia, legibilidad y el impacto que han produ-
cido en este campo.

El trabajo de grandes diseradores como Piet
Zwart, M. C. Escher, Fdmond Dulac y Jean
Michel Folon se refleja a traves del microcos-
mos de la estampilla.

Lariqueza simbdfica de estos objetos estd ba-
sada en el uso de iconos nacionales y otros
estereotipos visuales y en su rol de sello oficial
y conmemorativo. Debido a sus miltiples fun-
ciones muestran mensajes mds complejos

que otros realizados en dreas diversas del dise-
fo grdfico.

The International Museum
of Design

Shad Thames

London

SE12YD

tel 0171 403 6933

fax 0171 378 6540

Un importante papel

La empresa STENFAR SAIC ha sido designada
por Witcel sa como distribufdora de sus lineas
de papeles comerciales Conqueror y Ledger.
STENFAR fue fundada en 1958 y posee una lar-
gay exitosa irayectoria en el suministra

de papeles. Comenzé como la primera fabrica
de stencils en la Argentina y posteriormente
se dedicd a comercializar resmas, papel conti-
nuo e insumos para oficinas.

Enrigue Langman, director ejecutivo de esta
compaiia, se ha unido recientemente

con la papelera Suzano y Celulosa de Brasil.




Taller de diseno

Desde el 7 de septiembre pasado comenzo a
funcionar el Laboratorio de Disero Grdfico coor-
dinado por Luis Goldfarb.

Los principales objetivos de este espacio de in-
vestigacion y experimentacion son: la redefi-
nicion de metodologias y andlisis de los proce-
sos creativos individuales y grupales; la ejer-
citacion de la capacidad de dibujo como instan-
cia en la que se articula y condensa la idea

de diserio tipogrdfico; el desarrollo de la percep-
cion visual y de la precision manual en la
delineacion de formas grdficas y tipogrdficas; el
manejo de las herramientas digitales con soft-
ware de diserio tipogrdfico; la discusion de
contenidos tedricos e ideoldgicos; la estimula-
cion de la actitud reflexiva y protagénica

ante la problematica cultural del diserio grdfico
Yy su practica profesional,

H laboratorio estd dirigido a profesionales y a
estudiantes de diseno grdfico y disciplinas
dfines y comprende una sesion de frabajo sema-
nal de cuatro horas y la participacion en
diferentes seminarios, workshops y conferencias
que se organizaran en tormo a él.

Para mayor informacion, dirigirse a Costa Rica
4684, depto. 5, Capital, tel 303 4651.

En permanente desarrollo

Fl nuevo programa para Windows Fonflab 2.5
es la mds poderosa y sofisticada herramien-

fa para la creacion de caracteres dnicos (logos,
firmas, etcéteral y simbolos morfologicos, pa-
ra editar fuentes y modificar el teclado.

Es fdcil de operar, rdpido en el tiempo de ejecu-
cion, posee kerning y tracking automaticos, con-
tiene herramientas de edicion especiales,
partes de caracteres prefabricadas y una libre-
ria de subrutinas, la cual sustituye la laboriosa
tarea de tener que dibujar los signos a mana.

El programa FontLab incluye un utilitario que
permite convertir bitmaps en fuentes

Para solicitar mds informacion acerca de este
nuevo producto u ordenar su compra dirigirse a:

Pyrus Na Ltd.

Box 465

Millersville, Mp 21108
Estados Unidos

Bienal de Brno

=—)
[=—"

El ano entrante se realizard la 17 Bienal de Bimo,
que expondrd trabajos de ilustracion, tipogra-
fiay composiciones tipogrdficas en libros, revis-
tas y diarios.

Las diferentes categorias de la exhibicion serdn
las siquientes: Libros; Revistas y diarios; Di-
senos tipogrdficos para libros y diarios y Com
posiciones de textos experimentafes.

Los trabajos premiados serdn seleccionacos por
un jurado internacional integrado por: Pierre
Bernard (Francia), Jefena Tscherniewitsch
(Rusia), Ivdn Chermayeff (eua), Jodo Machado
[Portugal), Flzbieta Murawskd (Polonia), Istvan
Orosz [Hungria), Kveta Pacovska y Jan Solpera
(Checoslovaquial y Mineru Takita (Japén).
Dentro del contexto de esta bienal se desarro-
flard un simposio internacional titulado
alnterrogantes acerca de la creatividad y las pu-
blicaciones en la era informdtica». Efectuaran
sus ponencias los miembros del jurado y otros
expertos en la materia.

Todos aquellos que deseen participar deberdn
enviar sus trabajos antes del 15 de enero de
1996.

Para mayor informacion, dirigirse a la sede de
nuestra editorial o comunicarse con los organi-
zadores de la Bienal de Brro.

Bienal de Brmo
Moravska galerie
Husova 18

cz-662 26 Brno

tel 0042/5/4221 1464
fax 0042/5/4221 5112

Llamado a concurso

Como tados los aros, el Art Directors Club
llama a concurso para su septuagésima quinta
enirega nacional y décima internacional.

Los trabajos enviados podran participar en las
siguientes categorias.

— Publicidad [television, cine, radio, impresos,
posters, promociones comerciales y diseno de
interfases,

—Diseiio grdfico (diseiio editorial, comunicacio-
nes grdficas en general, diseno de interfases,
fotografia e ilustracion.

Los trabajos enviados deberdn haber sido im-
presos, publicados o publicitados por primera
vez durante el periodo comprendido entre

inForma

el 1 de diciembre de 1994 y el 1 de diciembre
de 1995.

Se atargardn medallas de oro y de plata y
menciones honorificas en la ceremonia inaugu-
ral que se llevard a cabo en la ciudad de Nueva
York en junio de 1996.

La seleccion de trabajos premiados estard a car-
go de un destacado jurado integrado por di-
rectores de arte y diseriadores. Los trabajos ga
nadores formardn parte de la Exhibicion

Anual apc y publicados en 75 Anuario del Art
Directors.

La fecha limite de entrega es el 11 de diciem-
bre de 1995.

Para mayor informacion comunicarse con la
sede del Art Directors Club,

Art Directors Club
Department of Exhibitions
250 Park Avenue South
New York., NY 10003-1402
tel (212) 764 0500

fax (212) 228 0649

Diez anos de diseno
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Al momento de publicacion de este nimero de
la revista, la Carrera de Diseno Grdfico de la
Universidad de Buenos Aires organiza las jorna-
das conmemorativas del décimo aniversario
de su fundacion «Diseno Grafico y Ensenanza
.. adiez aos de la creacion de la carrera en la
uBa, dentro del ambito de la Facultad de
Arquitectura, Diseiio y Urbanismo, de acuerdo
al siguiente programa:
~ Jueves 19, x. 1995, desde fas 9 horas en el
Aula Magna:
Conferencias a cargo de Osvaldo Chirico,
Silvia Pescio, Simon Feldman y Leonor Arfuch.
Desde las 14,30 horas:
Alfredo Saavedra, Marta Zdtonyi, Enrique
Longinotti, Rubén Fontana y Silvia Ferndndez.
— Viernes 20. x. 1995, desde las 9 horas:
Jornadas de discusion en grupos de trabajo so-
bre el tema «La ensenanza del disenio grdfico».
— Sabado 21. x. 1995, desde las 9 horas en
el aula Magna: Exposicion de las conclusiones
de los grupos de trabajo.

A las 21.30 horas:
Fiesta en el patio central del la Facultad.

— Martes 24, x. 1995 a las 19 horas en el aula

Magna: Acto académico con la presencia
de autoridades.

Facultad de Arquitectura,

Disenio y Urbanismo Ciudad
Universitaria, Pabellon 1.

tpG on line

06 Forun

Desde el nimero pasado, nuestra revista abrié
el ipG Forum en el Bs Interlink.

A traveés de ella los usuarios pueden comuni-
carse con la revista, dejar mensajes, suscribirse
y consultar el indice de todos los nimeros pu-
blicados hasta la fecha y las notas breves
publicadas en la seccion de inForma las cuales
estdn a disposicion de todos aquellos que
consulten lared.

La direccion electronica de tipoGrafica es
IpG@intlink. com.

Andrea Vanina Palmaz

No se puede escribir tu homenaje.

No podemos comprenderlo en el espacio tan
abstracto de unas cuantas letras, nervio-
sas, doloridas, porque puede que cada frase
contrarie tu modo de decir o tu version
desilencio.

Entonces, lo leeremos.

Buscaremos las pistas y los detalles en cada
alvmno del «taller 37, en cada generacion de
otros tantos talleres que se convencieron,
acarbonillay pincel, y fueron creyentes en los
veintisiete signos que les ensenaste, en los
amigos y companeros de trabajo, en los que te
supieron a diario y mds que nadie en cada
lugar, y en quien te habrd sabido enteramente.

No podemos escribir tu homenaje; concreto
y simple, lo sentiremos.
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tipoTango

En esta sopa tipogrdfica estd escrita parte de

la letra del tango Naranijo en flor, de Expdsito,

pero con las palabras desordenadas.

El texto estd compuesto en la tipografia Caslon,
exceplto 24 letras para las que se utilizaron al-
qunas de las siquientes tipografias: Garamond,

Es hora de sujetivar al objeto sujetizante. Lis

Primero ubique las palabras correctamente y,
después agrupe, en el orden en que van
apareciendo, las letras que no estdn compuestas
en Caslon,

De esta manera encontrard el nombre del autor
y el de 2 tangos y 1 vals, que tambieén le

Palatino, Goudy y Times. pertenecen

HELENA HOoMS

PERFC ME OUE EN EL

VIENTO... AT. FIN VANAS SE
ESCAPARON PROMESAS
DESPUES [)E ANDAR HAY

OULE SABER Y SIN

ENSAMIENTO... NARANJO
EN UN AAIOR PRIMER(O)
FLOR SUFRIR, DESPUES
DFE AMAR, PARTIR
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At the victor
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In his first
what was looking
victory Menem s:
be keeping his c!
and crack down
unemployment, ad
will expand his Ca
during his second ter’

vote, against 32.4
Octavio Bordén of the {
Frepaso coalition and
the Radical Party. Men! BA"Z
appeared to have clinched

F

ongratulations are ir™6ra#= 51 Menem has made history. And all Argentines
have good reason to congratulate themselves for this election day.

That was yesterday. The recession starts today.

The deflation of Argentina's economy will be felt in all its fury. The worst symp-
toms of recession have been held off by political expediency in the interests of elec-
toral pursuits.

Argentina does not know recession. not like the present one. There are domestic
factors and international circumstances that have brought Argentina to this point.
President Menem, and Dr Domingo Cavallo. will have to govern with economic
health and the most vulnerable sectors in mind. Not an easy balance.

The other danger is that Dr Menem's becomes a lame-duck administration within
months, as governors and congressmen prepare for 1999. That could reduce the grip
on economic management, which would be a reversal and a tragedy.

There is much to celebrate in Argentina today. and much to be wary of.
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‘ez, Health Minister Alberto Maza, City Mayor Jorge Dominguez,
wal Senate president Eduardo Menem, First Daughter Zulemira
do Bauzd, Interior Minister Carlos Corach, Communications

ainst him. Before clo- nesses in the Radical Party.™
Menem said he The President won everywhere
is victory to his late outside the Federal Capital, carr-
Ir. ying all provinces for his candi-
press coiference dacy. including the Radical-
id that the Frepaso governed Cérdoba.
_oposals™ and insisted He managed a commanding
5 eft alliance made victory in the Buenos Aires pro-

e due to “weak- (Continues on page 9)

PRESIDENCY
Votes * %
5 Menem 3.669.421 48

2.449.773 32
1.208.601 16

Actavio Bordon
-0 Massaccesi

i ~ess time last night with 43% of vote
sElounted
<1
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Cuatro anos mas

tinos ticnen una buena razon para felicitarse por esta eleccion.Asi fue ayer.
Hoy empieza la recesion.

La deflacion en la economia argentina se hara sentir con toda su furia. Los peores
sintomas de la recesion han sido frenados en aras de la politica y en el interés de
objetivos electorales.

La Argentina no conoce una recesién como la que hoy empieza. Hay factores
internos y circunstancias intemacionales que han arrastrado a la Argentina hasta este
punto. El Presidente Menem y el Dr Domingo Cavallo tendrdn que gobemar tenien-
do presentes la salud econémica y los sectores mas vulnerables. No serd un equili-
brio fécil.

El otro peligro es que el gobierno del Dr Menem, dentro de unos meses, se con-
vierta en una gestion sin efecto, con gobernadores y congresales preparandose para
1999. Esta circunstancia podria debilitar el control sobre la economia, lo que consti-
(uiria un retroceso y una tragedia.

Hoy en la Argentina hay mucha raz6n para la celebracion. Y para la cautela.

Cuhc la enhorabuena. El Dr Menem acaba de hacer historia. Y todos los argen-
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