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CONCURSO

Punto Sur, Inc. y la
revista Print tienen el
agrado de invitarlo a
participar en el primer
concurso latinoamericano
de diserio grificoy

de publicidad.

Punto Sur, Inc. y la revista Print tienen

el agrado de invitarlo a participar en el
primer concurso latinoamericano de
disenio grifico y de publicidad.

Debido al continuo crecimiento de pro-
fesionales y de estudiantes en el campo
grafico, y a la alta calidad de sus trabajos,
Punto Sur, Inc. y Print han decidido crear
este concurso que abarcaré lo mejor de
Ameérica Latina y Caribe.

Este primer concurso incluird los trabajos
realizados a partir del 1 de enero de 1990
hasta el 30 de noviembre de 1994.

Las piezas seleccionadas serdn publicadas
en el libro “Punto Sur: El mejor diseno de
América Latina-Caribe"® y los entrantes
seran notificados. Este libro tendré una
impresion mayor de 5000 ejemplares de
distribucién internacional.

Esta publicacion estard dividida entre el
trabajo de los profesionales, y el trabajo de
los estudiantes en una categoria aparte.
Un concurso anual continuard a esta com-

petencia con lo mejor de 1995,

y asi sucesivamente.

N

Jurado / seleccién de piezas
La jura se realizard en Nueva York en la
segunda quincena de enero de 1995.

El jurado estard integrado por eminentes
figuras del medio internacional:

José Korn Bruzzone, Chile

Presidente electo Icograda

Martin Solomon, USA

Director creativo Martin Solomon Co.
Santiago Pol, Venezuela

Director creativo Polster Publicidad
Rubén Fontana, Argentina

Director tipoGrifica

Jurado a designar, Europa

Andrew Kner, USA

Director creativo Print

Diego Vainesman, Argentina

Director Punto Sur, Inc.

Costo de participacion

El costo de la pieza es:

Profesional

Una = US$35, serie = US$85
Estudiante

Una = US$15, serie = US$35

Aceptacion de piezas
La acepracion de las piezas enviadas serd
hasta el 30 de noviembre de 1994
Restriccion: El siguiente concurso estd
habilitado solamente para personas nacidas
o residentes en un pais de América Latina

o del Caribe.

Envio de bases

Para poder recibir las base

para el

concurso por favor llame a la oficina de
Punto Sur, Inc. mas cercana, o envienos su
nombre, apellido y direccion por fax y le
enviaremos toda la informacién:
Argentina

Buenos Aires 541 791.228]

Brasil

San Pablo 5511.530.3224

Chile

Santiago 562 215.2626 / 562 2151112
Colombia
Medellin 574 235

México

Distrito Federal 525 5524915

e
Estados Unidos
Nueva York 212 689.5647

=== _ Punto Sur, Inc.

PUNI“ PO.Box 1184

SUH New York, NY 10159~ 1184

. UsA
Tel / Fa:

2 689.5647
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ANIBAL

UN DISENADOR

PARA CLIEN

DIFICILES.

Anibal era un disenador grafico y ese
dia su cliente mas importante —y tam-
bién el mas dificil- le habia planteado la
necesidad de cambiar la papeleria de su
empresa.

—Mire joven -le habia dicho don Arturo,
el fundador de la compaiiia— este papel
carta nos acompana desde hace treinta
afios: dos colores, dorado, timbrado...
una maravilla. Pero ya nos resulta caro.
Sobre todo ahora, que con el asunto de
las fotocopiadoras, las chicas lo consu-
men como si se tratara de fdsforos; vi-
ven para el derroche.

—Entiendo, sefor.

—Quiero economia, pero sin bajar laima-
gen, claro.

—Claro, sefor.

Volvié al estudio rumiando su desgra-
cia; con los hijos de don Arturo se en-
tendia bien, pero con el padre la cosa era
siempre dificil.

Se junté con los muchachos de su
equipo y charlaron del tema hasta la
noche.

—Vos abrite de este trabajo —le dijo uno—
que con tratar con el viejo ya tenés sufi-
ciente; nosotros nos vamos a ocupar de
todo.

—Pero...

—Daaale... por una vez, no te metas;
confia en nosotros.

=Y no vengas a chusmear de noche, eh?
Miré que este trabajo lo tomamos como
un desafio.

Dias después le entregaron la pro-
uesta. Era excelente. Mientras habla-
an, lo acompanaron hasta el ascensor.

—Hicieron un buen trabajo; ahora me
toca vendérselo al viejo.
~Lo vas a hacer, porque vos no vendés...
asesoras! Y eso es muy profesional. Ade-
mas, es el primer trabajo que hacemos
sin que vos te metas...
~Todo un compromiso.

Anibal se enfrent6é a don Arturo se-
guro de lo que llevaba. Pero no se lo
mostré de entrada.

—El membrete actual de su emFresa es
muy lujoso, sefior. Y nos resulté muy
dificil cambiarlo.

-Me imagino.Y estoy seguro de que ten-
dré que conformarme con menos, pero
asi es la economia.

~Lo hicimos a un color.

—;S6lo a un color? Ni me lo muestre.
~El otro color lo pone el papel.

—Ah.

-Y en vez de timbrado, tenemos textu-
ra.

—;Cémo es eso?
-El papel...

Respéndale a Witcel y reciba un juego
de papeleria personalizada.

Llene esta encuesta y enviela sin necesidad de franqueo a WITCEL SACIFIA,
Apartado Especial N- 398, 1000 Correo Central, Buenos Aires. RESPUESTAS POSTALES PAGAS.

Titular del estudio:
Domicilio:

Localidad: ... SEPRRREENRL & 1

Principales clientes:

"

Realiza produccion de impresos:
Cudles son sus imprentas habituales?

e TEWFAX:

Disefia mailings, folletos y catalogos?
Con qué frecuencia? Mensual ]
Recomienda papel WITCELART?
Recomienda papel CONQUEROR?
Qué otros papeles recomienda?

SiCJ N[
Trimestral ]
Si[] No[—] Porqué?
Si[C_] No[] Porqué?

—-Ah.

-Y los sobres son muy especiales, con
solapa cuadrada.

—Pero...

—Pero no hay que confeccionarlos —lo
interrumpié Anibal- ya vienen asi.
—Bueno, vamos... —se impacienté don
Arturo— muéstreme los bocetos.

—-Aqui estan.

—Aja... sobrios. Elegantes. Yo diria que
de muy buen nivel. Claro, vamos a te-
ner que poner toda la plata en el papel...
—-De ninguna manera. La incidencia del
costo del papel no es significativa. Fije-
se en los costos: peliculas, chapas, im-
presion, refilado, emblocado... y des-
pués vendra el tipeado, ensobrado, fran-
queo...

—~Todo muy lindo, muchacho. Pero de
dénde vamos a sacar una cartulina igual
para las tarjetas, con esa textura y ese
color?

—Hay.

—Ah... entonces, no dudemos mas; use-
mos... Cémo se llama?

—Conqueror, sefior.

—Si, ahora recuerdo... el que yo habia
pensado. Por eso se lo pedi.

—Claro; usted lo habia dicho. Realmen-
te, una buena decisién, don Arturo...
usted si que sabe de niimeros.

-Bien; apure los originales que quiero
empezar a usarlo cuanto antes.

—Pero tiene mucho stock del anterior...
—Que lo usen de borrador, che; en estas
cosas no hay que fijarse en gastos.

o
conqueror.,

witcel

SACIFIA

Si[] N [J

O Y B0 oo o s s i s s Tel.:

Nombre y direcc.: Tel.:

Nombre y direcc.: - . . Tel:

Trabaja con agencias de marketing directo?

Nombre y direcc.: A Tel.:
Anual ] Trabaja con agencias de publicidad? ... TELE

Nombre y direcc.: ............... . Tel:

En sus clientes, quién toma la decision de compra de los impresos?
Quién determina el papel a utilizar?



El centro de copiado color
més grande del mundo
ahora también hasta las 24 hs.
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FOTOCOPIAS COLOR
FOTOCOPIAS BLANCO Y NEGRO
COPIAS DE GRAN TAMANO
CONECTIVIDAD MAC*IBM
PLOTTER COLOR = AutoCAD
ROBOTICA (cartelesletras)

ARTE Y DISENO
PRESENTACIONES ESPECIALES
FILM SCANNER = BACK PRINT
MONTAJES ENCUADERNACION
CORPOREQS BOTONES
ESTAMPADOS LASER

IMPRESOS OFFSET HEIDELBERG

Tel.: 312-3344 y 10 lineas rofativas - Fax: 311-0342
L.N. Alem 606/622 (1001) Bs, As., Argentina
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Charlando con Ed Benguiat

Diego Vainesman

£Qué puede'decimos de su experiencia
en Barcelona?
Por aquel entonices, Agfa-Compugraphic
me-encargé que fuera el consultor de
arte para la grafica de las Olimpiadas,
que estaba a carga de un estudio de
diseno liderado por un profesional fla-
mado Trias. Antes de ir a Barcelona rea-
licé algunos bocetos de lo que yo'consi-
deraba que seria la mejor alternativa
para el logo y fa tipografia de las
Olimpiadas. Logicamente, en caso de ser
aprobados, Compugraphic seria el pri-
mero.en adquirirlos para vendérselos a
los diferentes equipos.

Cuando me presentaron a Trias,
una persona muy.agradable, me dijo
que pensaba utilizar el «Times Romanz.
Yo pensé que esta tipografia no estaba
acorde con Espana, especialmente
con Barcelona, que tiene clerto feeling
art nouveau, Barcelona es como un
buen vino, debe tener un sabor unico.
En consecuencia, disené el alfabeto
«Catalana». Todos estaban muy conten-
tos con el disefio menos.¢l estudio de
Trias, que se empenaba en utilizar el
«Times», a mi juicio, poco original para
un evento de estas caracteristicas.

¢ Qué uso piensa darle al alfabeto
«Catalana»?
Pienso que podré utilizarlo para otra
cosa, pero siempre.se lo asociard con las
Olimpladas. La NBC me llamé para pedir-
melo pero no se lo di porque todavia no
se habla definido la eleccion, El isologo
estaba bajo escrutinio y fue rechazado
por no haber utilizado I3 tipografia
«Times Roman». Pienso que mi propues-
ta es hermosa, que tiene el feeling del
art nouveau. <
Finalmente, «Catalanas fue a parar al
cajon. Se'la podria dar'a la IT¢, pero tra-
bajé tanto en ella que prefiero guardar-
mela. En casa tengo 25 alfabetos incon-
clusos. Parto de un logo y después de-
sarrollo el affabeto. No puedo hacer el
camino inverso.

(También con el alfabeto «Benguiat»
comenzo diseftando primero un logo'y
después |a tipografia?

Comencé con un logo-para un amigo.
Nada de lo que hice le gustaba.-Después
de varias pruebas entend/ que tenia
material suficiente para desarrollar un
alfabeto. Cuando lo llevé a la rrc, Aaron
Burns lo rechazo. Durante las siguientes
reunienes, Bumns y Lubalin disintieron,
hasta que después de cinco meses de
largas conversaciones lo aprobaron.

La 17c es bastante justa y sincera cuando
evalta un trabajo. La gente pensaba que
como Photolettering, 1Tc y Lubalin-Burns
& Co, se conocian, mi alfabeto iba a

tener alguna ventaja sobre el resto. En
realidad, si uno trabaja para su padre,

la primera tarea que fe toca es Ja de lim-
piar el piso, mientras que si viene
alguien de afuera lo tratan con mds con-
sideracion. Finalmente, Aaron Burns

mé pregunto como hacia para disenar
tipografias tan solidas. Creo que es

algo similar a la combinacion de genes
en las personas; si estan bien mezclados,
funcionan. Un poco de «Times Romany,
un poco de «Korinna», otro poco

de «Souvenir» y se obtiene un alfabeto
étnico. i uno llega a disenar un alfabe-
to que sea aplicable tanto a una pizzeria
como a un restaurante griego, puede
sentirse realizada.

¢Cuadl es su actitud cuando crea nuevas
tipografias?
Cuando disefic una tipografia para un
cliente no implica forzosamente que
ésta me guste: Supongamos que soy
dueno de un restaurante; aunque:-no me
agrade la tarta de manzana la voy a
tener en exhibicién por si algn cliente
la pide. M trabajo consiste en vender
los alfabetos y para que esto suceda es
necesario responder a los gustos del
cliente.

£n cuanto.a mi atafie, yo sélo utilizo
3 6 4'tipografias. La «Helvética» es la
que mas me gusta, con esta tipografia
no hace falta otra. También me gustan
la «Fytura» y la «Futura Extra Bold
Condenseds. De las tipografias con serif
prefiero la «Centurys, Ta «Clarendino» y
la «Torinos. No me gustan en absoluto
los alfabetos «Meliors, «Optima» y «Pa-
latino» y esto nada tiene que ver con
Hermann Zapf, que es un-amigo mio.
Estas tipografias me connotan muerte.

£Cémo se procede para redisenar las
fipografias ya existentes?

Generalmente; cuando se redisenan
alfabetos es porque se busca producir
distintas versiones de peso o de incli-
nacion. Cuando se pasa de una version
a otra se trata de compensar los carac-
teres para conseguir una alternativa
armonica. Yo solla dibujar a:mano todas
las variantes, pero actuaimente la com-
putadora realiza todas las mediciones
para conseguir fos pesos intermedios. Fi-
nalmente, se las muestra al disefiador
para que é| dé su aprobacion final. Es
tan facil que uno sale a almorzar y cuan-
do regresa todo esta listo. Ahorra mucho
tiempo y, aunque el royalty es menor,

el alfabeto sale antes al mercado:

¢ Qué posibilidades hay de utilizar la
fuente original de un alfabeto?

Sucede con frecuencia que la gente soli-
cite —para tipos de metal- cuerpos que

no existen, entonces hay que modificar
el alfabeto original y asi comienza a des-
virtuarse. Antiguamente existia un dise-
o de letra para cada cuerpo, pero los
artesanos copiaban y cortaban los carac-
teres en metal tan s6lo mirando el origi-
nal, sin buenos instrumentos, sin electri-
cidad, sin fuentes de luz adecuadas, etc.
£Qué precision podian tener estos tipos
respecto del original? Yo puedo probar
que en la tipograffa «Bodoni» hay letras
equivocadas y creo que si Bodoni viviera
trataria de modiificar algunes caracteres.
El principal objetivo de la ITc es
corregir los errores originados por la
falta de tecnologia sin cambiar los
rasgos caracteristicos de cada signo
tipogréfico. Por ejemplo, tratar de unifi-
car todas las alturas de x, los trazos
ascendentes y descendentes, etc. La ver-
sion corregida lleva, por fo general, el
nombre de la fundidora que la redisefio,
por ejemplo: «iTc Garamond», aunque
deberia llamarse «itc Garamond
Bastarda», pero esto confundiria a la

conlexto

gente. De dos millones de personas a las
que les gusta esta tipografia solamente
un 4 % sabe reconocer cual es el alfabe-
to «Garamond» original. Creo que debe-
mos continuar y mejorar la obra de los
grandes maestros.

£ Cuél es su opinion acerca de la legibili-
dad de los alfabetos?

Vengo de una escuela en la que no inte-
resa que un texta se pueda leer bien o
ne, es suficiente con que Se «veax» bien.
Por ejemplo, si alguien pide la tipografia
«Ratén Mickey Bold» puede suceder que
no se la lea bien parque tiene demasia-
das «orejas», pero al menos todas
deben seriguales y estar a la misma
distancia,

El hecho es que los tipégrafos no
han diseftado los espaciados entre le-
tras en el software y los que se dedican
a hacer esto no son gente idonéa en
la materia. Podriamos decir que recién
ahora los tipografos estan participando
en la creacion de programas de
tipografia.

Proyecto de logo para
los Juegos Olimpicos rea-
lizados en Barcelona.

&he New ork Times

Rediseno del logotipo
del periédico «New York
Times».

Alfabeto tBenguiab,

Light =~ Demi
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Tres tipografias disefadas
por Ed Benguiat.
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Oda a la tipografia

Pablo Neruda

«... a los que desde mi infancia entraron

conmigo a las imprentas..,»

«... a los impresores y obreros de mi pais
y amigos que en tiempos peligrosos

publicaron mis obras...»

Enmarafado
Gutenberg:

la

casa

con aranas,

en tinjeblas.

De pronto

entra

por la ventana
una letra de oro.

.. Asf

nacié la imprenta. ..

Letras largas, severas,
verticales,
hechas
de linea
pura,
erguidas
como el mastil
del navio
en medio
de la pagina
llena
de confusion y turbulencia,
Bodonis
algebraicos,
letras
cabales,
finas
como lebreles,
sometidas
al rectangulo blanco
de la geometria,
vocales
elzeviras
acufadas
en el menudo acero
del taller junto al agua
en Flandes, en el Norte
acanalado,
cifras
del ancla, caracteres de Aldus,
firmes como
la estatua
marina
de Venecia
en cuyas aguas madres, como vela
inclinada,
navega la cursiva
curvando el alfabeto:
el aire
de los descubridores
oceanicos
agacho
para siempre el perfil de la escritura

PAGINA 6

Desde

las manos medioevales
avanzé hasta tus ojos
esta

este

doble
esta
J
esta
R
de rey y rocio.

Alli

se trabajaron

como si fueran
dientes, unas,
metdlicos martillos

del idioma:

golpearon cada letra,
Ia erigieron,

pequena estatua negra
en la blancura, pétalo
o pie estrellado

del pensamiento que tomaba forma
de caudaloso rio

y que al mar de los pueblos navegaba
con todo

el alfabeto

iluminando

la desembocadura

El corazon, los ojos

de los hombres

se llenaron de letras,
de mensajes,

de palabras,

y €l viento pasajero

0 permanente

levant libros

locos

© sagrados.

Debajo

de las nuevas piramides escritas
la letra

estaba viva,

el alfabeto ardiendo,

las vocales,

las consanantes como
flores curvas.

Los ojos

del papel, los que miraron
a los hombres

buscando

sus regalos,

su historia, sus amores,
extendiendo

el tesoro

acumulado,

esparciendo de pronto

la lentitud de la sabiduria
sobre la mesa como una baraja,
todo

tpG 24
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el humus

secreto

de los siglos,

el canto, la memoria,
la revuelta,

la parébola ciega,
de pronto

fueron

fecundidad,
granero,

letras,

letras

que caminaron

y encendieron,
letras

que navegaron
y-vencieron, letras
que despertaron

y subieron,

letras

que libertaron,
letras

en forma de paloma
que volaron,

letras

rojas sobre la nieve,
puntuaciones,
caminos,

edificios

y letras.

Y Villon y Berceo,
trovadores

de.la memoria
apenas

escrita sobre el cuero,
como sobre el tambor
de la batalla,
llegaron

a la espaciosa nave
de los libros,

a la tipografia navegante.

Pero

la letra no fue sélo belleza,

sino vida, fue paz para el soldado,
bajo a las soledades de la mina

y el minero
leyd

el volante duro
y clandestino,
lo oculté en los repliegues
del secreto
corazén
y-arriba,

sobre la tierra,
fue otro

y otra

fue su palabra.

La letra fue la madre de las nuevas
[banderas,

las letras
procrearon
las estrellas
terrestres

y el canto, el himno ardiente
que retne

a los pueblos,

de

una

letra

agregada

aotra

letra

y aotra

de pueblo a pueblo fue sobrellevando
su autoridad sonora

y crecié en la garganta de los hombres
hasta imponer la claridad del canto.

Tipografia,
déjame
celebrarte
en la pureza
de tus puros perfiles,
en la redoma
de la letra

(o]

en el fresco
florero
dela

b §

griega,
enla

de Quevedo,

(¢coémo puede pasar

mi poesia

frente a esa letra

sin sentir el antiguo escalofrio
del sabio moribundo?),

en la azucena

multi

multiplicada

de la

v

de victoria,
enla
E
escalonada
para subir al cielo,
enla
z
con su rostro de rayo,
enla
P
anaranjada,

Amor,

amo
las letras
de tu pelo,
la

u

de tu mirada,
la
S
de tu talle.
En las hojas
de la joven primavera
relumbra el alfabeto



—————— - ———

diamantino,

las esmeraldas

escriben tu nombre

con iniciales frescas de rocio.
Mi amor,

tu cabellera

me cubre

como selva o diccionario
con su totalidad

de idioma

r0jo.

En todo,

en la estela

del gusano

se lee,

las rafces

estan llenas de letras
retorcidas

por la humedad del bosque
y en el cielo

de Isla Negra, en la noche,
leo,

leo

en

el firmamento frio de la costa,
intenso,

didfano de hermosura,
desplegado,

con estrellas capitales

y mindsculas

y exclamaciones

de diamante helado.
Leo, leo

en la noche de Chile
austral, perdido

en las celestes soledades
del cielo,

como en un libro

leo

todas

las aventuras

y en la hierba

leo,

leo

la verde o |a arenosa
tipografla

de la tierra agreste,

leo

los navios, los rostros

y las manos,

leo

tu corazon,

en donde viven
entrelazados

la inicial

provinciana

de tu nombre

y

el arrecife

de mis apellidos.
Leo

tu frente,

leo

tu cabellera

y en el jazmin

las letras escondidas

elevan

la incesante
primavera

hasta que yo descifro
la enterrada
puntuacion

de la amapola

y la letra

escarlata

del estio:

son las exactas flores de mi canto.

Pero
cuando
despliega
sus rosales
la escritura,
la letra
su esencial
jardineria,
cuando lees
las viejas y las nuevas
palabras, las'verdades
y las exploraciones,
te pido
un pensamiento
para el que las ordena
y las levanta,
hacia el que para
el tipo,
para el linotipista
con su ldmpara
como un piloto
sobre
las olas del lenguaje
ordenando
los vientos y la espuma,
la sombra y las estrellas
en €l libro:
el hombre
y el acero
una vez mas reunidos
contra el ala nocturna
del misterio
navegando,
horadando,
componiendo.

Tipografia,

soy

s6lo.un poeta

y eres

el florido

juego de la razon, el movimiento
de los alfiles

de la inteligencia.
No descansas

de noche

ni en invierno,
circulas

en las venas

de nuestra anatomia
y si duermes
volando

durante
alguna noche o huelga
o fatiga o ruptura
de linotipia,
bajas de nuevo al libro
o al periédico
como nube
de pajaros al nido.
Regresas
al sistema,
al orden
inapelable
. de la inteligencia.

Letras,

sequid cayendo

como precisa lltivia

en mi camino.

Letras de todo

lo que vive

y muere,

letras de luz, de luna,
de silencio, de agua,
0s amo,

y en vosotras

recojo

no sélo el pensamiento
y el combate,

sino vuestros vestidos,
sentidos

y sonidos:

de gloriosa avena,
T

de trigo y torre
Yy
M y
como tu nombre de manzana.

La «Oda a la tipografia» se escribié en
Isla Negra en 1955 y se imprimi6 en
los talleres de la Editorial Nascimento en
septiembre de 1956,

Esta edicion ha llegado a nuestras
manos por intermedio de Liliana Forbes y
a través de Martha Gasparutti, quien la
conserva como una reliquia.
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H La antologia del caligrafo

; | Pablo De Santis
| STy

\
|| Esta seleccion de textos inéditos, dedica-
|| dos a Ivana, ha sido cedida como primi-
‘ cia para tipoGrafica.
]. La guerra

|| Cuentan los historiadores que ser call-

|| grafo era una forma de escapar de la

' guerra, pero omiten que muchos hom-

‘ bres entraron en el ejército para huir de
‘ la caligrafia.

La educacién v

J | Cuando nadie los ve, los chicos juegan a
11 «los caligrafos» y se sientan a transcribir
{" documentos que encuentran en los

| cajones de sus padres. Cuando los ma-
5, yores los descubren se arma un escan-

| dalo: tiran plumas, papeles y tinteros a
|| la basura; los amenazan con la cancela-
|| ci6n de diversiones y paseos; les descri-
ben el Infierno. Después los proveen de
espadas de madera armadas con clavos
| oxidados y piedras y botellas y mata-

| gatos, obligandolos a salir a jugar en los

Como en los documentos de la ley no se
usan los signos de interrogacién y a los
caligrafos les gusta mucho dibujarios,
los trazan en sus cartas personales que,

| a menudo, no son méas que una serie

‘ interminable de preguntas.

1 “ Las preguntas
|
[

Si-hay algo que no tiene sentido en

absoluto —ensena la experiencia— es co-

rregir. Sin embargo, los nuevos caligra-

\ fos corrigen una y otra vez, y al ha-

|| cerlo, sus errores se agigantan. Los mas
viejos miran con benevolencia cémo los

‘ | nuevos quieren apartar de si'cada uno

|| de sus errores, como si les dieran asco,

‘ hasta que la correccion atraviesa el

1

[

J

! {
‘ La correccion

papel y arruina el trabajo por completo,
Nada nos pertenece tanto —aseguran los
viejos caligrafos- como los errores.

|| Los suefios n .

|| Hace mucho tiempo habia en la corte

‘ | un caligrafo cuya mision era anotar las
| palabras que el emperador murmuraba
|| en sus suefos. Toda la noche permane-
|| cla vigilante, con una libreta y una

‘ pluma. En su mayoria, las palabras eran
‘ ininteligibles; el resto, obscenidades. Por
|| lamanana, para no enfurecer al em-

|| perador, el caligrafo le mostraba frases
|| edificantes que tomaba de tratados

’ escritos por moralistas de la antigtiedad.
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El alma mexicana

André Gurtler, Ricardo Espinoza y Rolf Kroyer

Trescientos anos de colonizacién espa-
ficlay constantes invasiones de'Francia y
Estados Unidos han dejado una profun-
da huella cultural en México. Sin embar-
go, debajo de las formas occidentales se
encuentran latentes antiguas costum-
bres y creencias que son testimonio fiel
de las culturas precortesianas. :

Han sido mugchos los factores que
han contribuido a este hecho, sobre
todo el que los espanoles, a su llegada,
hayan encontrado civilizaciones com-
plejas y refinadas que, estructuradasy
fundamentadas de acuerdo con su
situacion geografica, histérica y lingtifsti-
ca, han asimilado mucha de la influencia
sélo hasta el-grado donde una propia
interpretacion ha sido posible.

Fuertemente atada a la magiay a.la
religion, la tradicién artesanal que
México posee ha sido también receptora
de esta influencia, fundiéndose asi los
estilos mediterraneos de Espana con los
ya existentes en'cada region.

La importacion de técnicas dio nue-
vos impulsos a la artesania, pero tam-
bién debe considerarse que éstas fueron
disenadas y creadas de acuerdo con
esquemas y realidades de una infraes-
tructura muy distinta de la del Nuevo
Mundo. La frecuente carencia de com-
prension acerca de los origenes y el des-
arrollo histérico de técnicas y formas
dadas por parte del artesano ha propi-
ciado, aun hoy, una constante improvi-
sacion que no se limita solo a obedecer
leyes establecidas, teniendo esto nota-
bles repercusiones, tanto a nivel técnico
como artistico. Asl, la imagen gréafica
mexicana es'un bello ejemplo de estilo
barroco, propenso a la ornamentacion y

* lo magnifico.

Con certeza, uno de los lugares
donde mejor se evidencian las raices cul-
turales de un-pueblo es en sus merca-
dos. En «La Merced», el mercado mas
grande e importante de México, pueden
observarse una serie de manifestaciones
de tipo popular que permiten al visitante
adentrarse en la compleja belleza de
‘este ambiente, que toma su forma a tra-
vés del «alma mexicana». 3

Las tarjetas indicadoras de precios
son uno de los elementos visuales que
més llaman la atencion del visitante o
comprador. Originalmente, el precio de

" los productos se dibujaba @ mano so-

bre tarjetas de cartulina que eran fijadas
en varas de madera. Poco después, el
comerciante Fidel Lomas comenzé

a imprimir las cartulinas. Copio las cifras
de un anuncio,publicitario de la Loteria
Nacional y las mandé a grabar en made-
ra en diferentes tamafos. Sin ningn
tipo de conocimiento grafico, hizo los
primeros disenos colocando sélo la can-
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tidad y precio del producto. Mas tarde,
los mismos comerciantes le sugitieron
que agregara pequefias frases de sabi-
duria popular, de su invencion, e incluso
alegorfas referentes a acontecimientos
del momento.

Las tarjetas se imprimian a dos tintas
en impresoras planogréficas, variando
los tamanos.

Actualmente, los hijos de Lemas son
quienes se encargan de la impresién de
las tarjetas utilizando el mismo proceso
de reproduccion.

Una de las caracteristicas més salien-
tes de los impresos mexicanos es la ten-

“dencia a llenar los espacios en blanco

con diversos elementos: letras, ndmeros,
adornos, etc: En el caso de estas tarje-
tas,-el precio del producto es el que
posee mayor tamafna, mientras que los
otros elementos se subordinan al espa-
Cio restante. - :

A medida gue los carteles de madera
se fueron deteriorando por el uso, se
fueron reemplazando por otros graba-
dos en zinc.

La disposicién tipogréfica nunca
sigue un esquema definido, ya que se
basa unicamente en consideraciones de
espacio y fuentes disponibles.

El valor de estas tarjetas no sélo resi-
de en su colorida y su gracia, sino tam-
bién; y sobre todo, en el hecho de que,
en el fondo, son uno de los multiples
reflejos del alma mexicana.

Detalle del mercado «la
Merced».

Dos versiones de tarjetas
indicadoras de precios.
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Comunicacion en marketing

Osvaldo Gagliardo
e S ——

El marketing es el vinculo existente entre
la empresa productora y los consumi-
dores y, en ese sentido, sus principales
funciones son: investigar y comprender
la demanda, detectar y evaluar sus nece-
sidades y requerimientos traduciéndolos
en especificaciones para el disefiodel
producto «satisfactor» y el de sus comu-
nicadores: packaging, publicidad y
promocion.

Las particularidades que esta adqui-
riendo la gestion comercial dentro
de una etapa que Druker define como

. wpost-capitalista» y un momento his-

torico en el cual la estabilidad parece
haberse impuesto en la Argentina son:
no se esperan grandes crecimientos en
&l consumo, para incrementar las ventas
es‘necesario captar consumidores. de
otras marcas, la competencia se hace
cada vez mas dura, ya gue todos ne-
cesitamos crecer, los niveles tecnologi-
cos de produccion son cada vez mas
parejos, las diferencias ya no pueden
darse dentro del area de las estructuras
fisicas, de formula o productiva de los
productos. Las diferenciaciones entre las
marcas, que son necesarias para cautivar
al segmento de la demanda gue se

ha elegido como target, seran cada vez
mas de orden 'simbolico, al igual que la
imagen transmitida y con la que debe-
ran identificarse los consumidores. Sin
una identificacion positiva jamas se
podra lograr que una marca sea la prin-
cipal alternativa de compra de ese
segmento; los consumidores evolucio-
nan rapidamente en un contexto so-
cioecondmico que se encuentra en
constante cambio, el mercado se hace
cada vez mas segmentado ylos con-
sumidares sg dividen en grupos mds
definidos, se multiplican los medios de
comunicacion: radio, TV y demds medios
gréficos, y su estrategia se torna mas
compleja, el volumen de informacion
con que se bombardea a la audiencia
crece vertiginosamente y, como
consecuencia, el receptor esta saturado

| de mensajes y se vuelve més selectivo;
| entonces, los mensajes deben sermas

impactantes y efectivos para captar su
atencion,

En marketing, el gjercicio de la
comunicacion se va definiendo como
una actividad prioritariamente cualitati-
va. La calidad del mensaje se convierte
en el elemento més importante, seguido
por el plan de medios de comunicacién
a través del cual serd canalizado.

La cantidad de mensajes y su cober-
tura en los diferentes medios han pasa-
do a ocupar un sequndo planoy depen-
den, directamente, de la clase del men-
saje emitido. Si éste no tiene calidad, si
su estructura posee ruidos, si el segmen-

to objetivo no se identifica con él, si el
casting no es el adecuado al target y la
situacion planteada es poco crelble,
cuanto mas aparezca en los medios,
peor. Cuanto mas invirtamos mas perju-
dicaremos nuestra propia posicion
competitiva dentro del mercado. En el
mejor de los casos, el mensaje sera
neutro y sélo habremos desperdiciado el
présupuesto.

Por el contrario, si el mensaje ha sido
trabajado en todas sus dimensiones
(anécdota, casting, estilo, situacioén, seg-
mento objetivo, imagen de mercado,
etc.), sus niveles de efectividad seran
elevados y se lograra obtener gran pro-
ductividad con un menor nivel de inver-
sién, logrando los objetivos prefijados.

Es evidente que antes de iniciar el
proceso creativo, el comunicador debe
tener claros ciertos temas basicos sin
los cuales la creatividad es s6lo un ejerci-
cio intelectual de altisimo riesgo cuyos
resultados estan librados al azar.

Estos temas son:
la determinacion del target (a quién va
dirigido el mensaje). Como es y como
piensa el destinatario, las diferencias y
similitudes con respecto al resto del
mercado, su posicion en relacién.con el
producto o servicio a comunicar;
su vinculo con el servicio o producto y el
tipo de satisfaccion que busca en él,
establecer la imagen de la marca que se
debe publicitar y las-diferencias respecto
delas otras marcas del mercado apo-
yandose enlos puntos fuertes y suple-
mentanda los débiles;
conocer el mensaje de las marcas com-
petidoras y sus intentos de diferencia-
cion dentro del mercado;
fifar el objetivo especifico que se-quiere
alcanzar con el mensaje;
conocer los tltimos mensajes emitidos
por la marca en cuestion.

Es preciso tener en cuenta que todo
lo que'rodea al producto comunica: el
nombre de la marca, su envase, su eti-
queta, sus formas y colores, su precio,
los lugares y al¢ances de su distribucion,
la historia de la empresa productora'y
de su marca, etcétera.

Este conjunto de. «mensajes» debe
ser lo méas homogéneo posible para que
no existan «ruidos» en la comunicacion
que le resten efectividad

Estos son algunos de los temas mas
importantes que estan influyendo dI:
rectamente en el proceso de disefio
dentro del ambito del marketing de pro-
ductos y servicios.

Por otro lado, dentro de un contexto
de saturacion informativa, un consumi-
dor racional y selectivo exige un mensaje
que.lo sorprenda por su originalidad,
inteligencia y pregnancia. Sin embargo,
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es mas facil impactar al consumidor con
un mensaje agresivo y fuerte que con
uno original e inteligente, lo cual repre-
senta un riesgo.

Frecuentemente, la efectividad del
mensaje radica en la utilizacién de recur-

s0s «movilizadores» como la infidelidad, .

la desnudez o el uso de un lenguaje
muy esado. .

Enla mayoria de los casos, el impac-
to se convierte en un fin en si. mismo
y termina produciendo resultados adver-
sos y no deseados sobre la marca y el
vinculo entre el usuario y ella.

El mensaje también debe poseer .
un nivel adecuado de comprension,
adhesion e identificacion por parte del
target, que debe verse «reflejado» en
el comercial; aportando algin tipo
de credibilidad; haciéndose complice de

la situacion; identificandose con los pro- .

tagonistas, con la historia y la situacién;:
en sintesis, debe estar de acuerdo con lo
que esta viendo y escuchando.

La «sintonia» entre el creativo publi-
citario y el target debe ser cada vez
mayor. La investigacién de mercado y,
principalmenite, la investigacion cuali-
tativa (con su técnica de grupos motiva-
cionales) son el principal apoyo que
tiene el creativo para conocer al consu-
midor de manera mas profunda.

Cuanto mas completo y abarcador
sea este conocimiento, mas certero
sera el mensaje, que impactara positiva-
mente al target, atraerd su adhesion
e identificacion y obtendra el resultado
comercial esperado.

| Leandro Estebecorena

Los dias 3, 4 y 5 de agosto, se llevd

a cabo, en Boston, la muestra Mac
World Expo correspondiente al verano
del corriente afio. El Bayside Center

y el World Trade Center volvieron a
poblarse de stands y nuevos productos
y ofertas.

La empresa Apple present6 la nueva
version del sistema operativo 7.5, que
posee mayor rapidez para iniciar aplica-
ciones, seleccionar menues, etc. Incluye
el nuevo QuickDraw Gx —un mado de
representacion de imégenes mas veloz
|| que el QuickDraw actual-, que permite
|1 crear multiples formatos de pagina para
un mismo documento,

Para aquellos que trabajan en multi-
media, el sistema operativo 7.5 incluye
un QuickTime mejorado que posibilita
correr peliculas de 640x480 pixels a
15 cuadros por segundo. Este nuevo sis-
tema eleva el limite de volimenes (dis-*
cos o cadenas s5Csi) de 2 a 4 gigabytes
en total. :

Esta nueva version del sistema ope-
rativo aporta una gran novedad en el
campo de la tipografia: se pueden obte-
ner ligaduras, ntimeros mindsculos,
caracteres ornamentales, fracciones y
alineamiento 6ptico de los margenes de
manera automatica. Es posible ejecutar
variaciones de peso, inclinaciény ancho
de los caracteres, asi como también
organizar los textos en forma vertical
respondiendo a la escritura de las len-
guas orientales y componer alfabetos
integrados por 2000 signos.

Por otro lado, se puede operar con el
Scripting, un lenguaje que automatiza
tareas repetitivas complejas, creando asi
| soluciones propias basadas en las aplica-

ciones disponibles. AppleScript puede

generar comandos grabando directa-

mente las acciones del usuario, creando

aplicaciones que ejecuten tareas especi-

ficas sobre los ciclos de produccion.

En lo referente al hardware, la nove-

dad fue la cdmara fotografica digital
|..para Macintosh, Apple Quick Take 100,
capaz de tomar reproducciones de 24
bits en dos formatos: 320x240 y
620x480 pixels. Utiliza el QuickTime
para comprimir imagenes y es facil de
incorporar al desktop de la Macintosh.
Las reproducciones obtenidas pueden
| ser salvadas en formato PICT, TIFF O
QuickTake.

Esta vez, las Newton MessagePad,
computadoras de bolsillo con recono-
cimiento de escritura manual, contaron
con mayor cantidad de software que en
exposiciones anteriores. Apple incorpo-
16 un nuevo modelo, el 110, con una
capacidad de memoria tres veces mayor
que el modelo anterior (100 ) y una
baterfa que duplica el tiempo de uso

i Mac World Expo Boston '94
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con respecto al modelo original. Ha-
biéndose conectado previamente a una
red, estos pads permiten enviar faxes y
recibir paginas 0 mensajes, entrar en
servicios on-line o E-mail. Ademas,

es posible intercambiar informacion con
otro MessagePad Newton por via
infrarroja.

Fue muy notable el auge de distintas

_publicaciones y de las redes de comuni-
cacién, especialmente de Internet, la
gran red global de datos que ofrece la
posibilidad de recibir o mandar, de
manera instantanéa y a un bajo costo,
correo electronico a cualquier lugar
del mundo, asi como también mantener
conversaciones sobre temas de interés
general; obtener la discografia completa

“de Peter Gabriel; participar de foros o
mesas redondas, etcétera.

Causé gran asombro la fusion de
Supermac con Radius, que se suma a
una lista creciente encabezada por la
union de Aldus con Adobe y Microsoft
con Softimage.

Adobe present6 el Photoshop 3.0
que permite utilizar el recurso de
layering (capas); agregar luces a una
imagen controlando la intensidad,
el angulo y el color; crear nubes ~que
vienen con previews incluidos— a partir
de la incorporacion de nuevos filtros;
ver un preview del modo €mYK sin nece-
sidad de pasar todo el documento a
dicho modo y poder efectuar una
correccion-de color selectiva gracias a
un sistema de paletas mejorado.

También exhibi6 la version 4.0 del
programa Premier que crea titulos ani-

mados con tipografias Multiple Master y :

permite agregar 97 canales o tracks de
video o-audio con calidad de compact
discs. Es compatible con todos los filtros
Adobe Photoshop y permite capturar
imégenes de video utilizando cualquier
tarjeta QuickTime o bien las entradas

y salidas de una Mac Av (audio-video).
Permite exportar PICTS 0 QuickTime
~comprimidos 0 no-y un EDL

(Edit Decision List), listado con todos los
pasos ejecutados que definen el trabajo
para luego poder realizar la edicién final
en un centro de edicion inteligente a
partir del material original.

La empresa HDSC presentd el nuevo
Live Picture, un programa de procesa-
miento de imagenes que utiliza una
tecnologia basada en vectores en lugar
de pixels, lo cual permite trabajar las
imagenes de gran tamano con mayor
rapidez, acortando los tiempos de es-
pera que requiere cada modificacion.
Ademas, introdujo el programa kT
Bryce, con el que se puede configurar
paisajes surrealistas tridimensionales
sobre la base de fractales o de PicTS.
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Quark exhibi¢ la nueva version de su

‘programa XPress (3.3), que posibilita la

importacion del formato 4PEG de com-
presion de imagenes y la construccion
de documentos mucho mas livianos.

Alias present6 el Alias Sketch 2.0, un
programa que modela y anima image-
nes tridimensionales con gran calidad de
resolucion a partir de la utilizacién de
curvas Bezier. ;

Strata exhibi¢ una nueva version del
Strata Studio Pro, un programa de
modelado y animacion tridimensional
que incluye: digital clay para el modela-
do, motion path para la animacion y
una buena implementacién de texturas
y luces. Ademds, crea diferentes efectos
especiales tales como explosiones,
atomizacion, metamorfosis entre dos
objetos, etcétera.

La proxima Mac World Expo se reali-
zard los primeros dias de enero de 1995
en San Francisco.

Para mayor informacién, comunicar-
se al teléfono 1-(303) 447 9330.

Newton MessagePad.
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Nuevos televisores: 0z y Jim Nature

Extraido de la revista Experimenta n® 5

Una nueva generacién de productos
nace como resultado del acuerdo de
colaboracion exclusiva entre Thomson
Consumer Electronics y Philippe Starck,
quien estd a cargo de la concepcion y

el diseno de los nuevos productos de Tv,
audio y video del Grupo para el merca-
do europeo.

El objetivo de este acontecimiento
es humanizar los objetos audiovisuales,
proporcionarles vida y conseguir que
sean portadores de bienestar y capaces
de suscitar sensaciones agradables.

En definitiva, luchar contra la estan-
darizacion: «Mds alld del esfuerzo estéti-
<o, hoy en dia no es suficiente fabricar
televisores bonitos, hay que hacer ‘tele-
visores buenos’, en el sentido de que,
en el futuro, los productos tienen que
armonizar con la sensibilidad de quien
los adquiere, ‘ser buenos amigos’», opi-
nan Thomson y Philippe Starck.
Apasionado por los objetos de la vida
cotidiana, Starck sostiene que éstos
deben reflejar signos de amistad y sim-
patia, ademas de desempenar su servi-
cio en forma honesta: «E/ objeto ‘tele-
visién’ no deberia existir. Para mi se
trata de un objeto totalmente ilegitimo,
completamente arcaico. Imagino la tele-
vision como un simple rayo, como una
proyeccién en el espacio. (...) En espera
de que este objeto ilegitimo desaparez-
¢a, nosotros hemos Intentado hacer que
nos envie senales de inteligencia y
de amistad’.

Los primeros proyectos surgidos de
esta filosofia son dos modelos de te-
levisién destinados a publicos muy dife-
renciados: Oz y Jim Nature. .

0z, de Telefunken, esta dirigido a un
tipo de consumidor que Starck define
como «burgués ilustrado» —en el buen
sentido de la palabra-, que valora el
resultado del equilibrio entre el disefio y
la tecnologia. Los materiales que utiliza
para enfatizar este concepto son ma-
dera de caoba y una lamina de niquel
con microperforaciones. La pantalla
plana (40 cm de diagonal) esta protegi-
da por un cristal ahumado que integra
el mando a distancia. La solucion de la
parte trasera y la cavidad que aloja a
los dos altavoces concentran las caracte-
risticas formales mas distintivas de este
producto. El tratamiento grafico del
packaging y los manuales de uso mere-
cen un estudio aparte. Starck ha dejado
claro que su intencion es ofrecer, desde
el primer contacto visual, una calidad
en la presentacion y en la informacion al
consumidor, poco frecuente en esta
serie de productos.

Jim Nature, de Saba, esta concebido
como un objeto escultural, donde todo
lo que normalmente es ingrato en un
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televisor (tornillos o enchufes) esta a la
vista. Con el deseo de dirigirse a un
publico joven, Starck ha creado un obje-
to que implica una propuesta de fabri-
cacion con «no materia», para respetar
a la naturaleza. Por ello, Jim Nature esta
realizado a partir de materiales recicla-
bles provenientes del polvo de la made-
ra (aserrin); una cola sin formol y plasti-
cos pintados con pintura al agua. La
innovacién de este modelo la constituye
el material-proceso para realizar las car-
cazas y el nuevo lenguaje formal em-
pleado. Siguiendo la coherencia del pro-
ducto, el embalaje es de carton sin
poliestireno e impreso con tintas a base
de agua.

Televisor Oz de
Telefunken con su
respectivo packaging

Televisor Jim Nature
de Saba.
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Nueva ventana al mundo

N. dela R.

La autopista informatica ha llegado a

la Argentina desde que Interlink
Network inaugur6 su servicio de infor-
macién on-line para los usuarios de
Apple Macintosh. Esta iniciativa, que
cuenta con el apoyo de Apple Argentina
y otras empresas interesadas del medio,
permite intercomunicar a los usuarios de
Macintosh brindandoles un espacio a
través del cual conocerse e intercambiar
ideas, problemas y soluciones.

Para poder acceder a este servicio es
necesario poseer una Macintosh y un
modem conectado a una linea telefo-
nica comun; luego Interlink provee un
programa en espanol que permite
comunicarse y acceder a la red.

El sistema es muy facil de utilizar:
con solo un «doble click», la computa-
dora disca el nimero correspondiente,
que posee lineas rotativas, e inmedia-

_tamente se conecta con la central del

sistema. Una vez establecida la comuni-
cacién, aparece en pantalla un escritorio
idéntico al que posee la Macintosh,
con carpetas e iconos que se utilizan en
la forma habitual.

Los abonados tienen acceso directo
a las novedades y programas de libre
distribucion: fuentes tipograficas, grafi-
cos eps, peliculas QuickTime, texturas,

| utilitarios, stacks de Hypercard, juegos,

programas educativos, archivos de
dominio publico, etcétera, .

Las bibliotecas de software se actua-
lizan permanentemente con informacion
procedente de Estados Unidos, y tam-
bién cabe destacar que Apple Argentina
mantiene al dia una biblioteca con las
ultimas versiones del software del siste-
ma, drivers de impresoras y novedades.
Por otro lado, se pueden consultar las
notas técnicas de Apple en inglés.

Una de las cosas mas interesantes
que propone este emprendimiento es
poder participar de conferencias electr6-
nicas sobre diversos temas de interés
general. Una conferencia electrénica es

| un lugar comun a todos los usuarios

donde se reciben mensajes sobre un
tema determinado: un usuario deja un

| mensaje que puede ser lefdo y respondi-

do por el resto. Asl, se generan debates

|| :sobre gréafica y otros diversos temas.

El correo electrénico permite inter-
cambiar mensajes privados entre dos
usuarios, como se hace en un correo

| tradicional pero, en pocos segundos.

Cada usuario posee una casilla de
correo privada a la cual s6lo él puede
acceder y que almacena los mensajes
enviados (cualquier clase de archivo o
documento).

Otra ventaja del sistema es la posibili-
dad de acceder a ciertas areas de

| empresas que brindan servicios (cursos,

soporte, venta de equipos o servicios de
impresi6n). Ademas, existe una cartelera
electronica en la cual los usuarios pue-
den anunciar gratuitamente |a venta de
sus equipos usados u otros objetos.

El servicio es econémicamente muy
accesible. No se abona el tiempo de uso
del sistema sino una inscripcién inicial y
una cuota mensual.

Para quienes adn no tienen modem,
Interlink esta preparando una oferta por
la cual el sistema se provee juntamente
con este aparato.

interlink Network
teléfono 3156510
(rotativas)

fax 312 2912

Algunas de las ventanas
que se pueden ver al
conectarse con Interlink.
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Este 6’.\'1)(1(‘1.,0 para experi—

mentar vuelve a expresar,
en su segundo vy ulti-

mo capttulo, las propues-
tas discursivas y proyec-
tuales que a partir de la
Tipografia desarrolla-
ron los alumnos del ilti-
mo aiio de la carrera de
Diserio de la UBA.

Esta vez, el disefio tipo-
grdfico de un alfabeto
alterna con una critica
revision de la historia

de la letra; un tercer pro-
yecto se materializa en el
disefio de signos anexos,
con preocupaciones

que exceden el aspecto

Jformal

PAGINA 12

ZALMA JALLUF

Fue la oportunidad de los alumnos de repro-
gramar la ensefianza, proponiendo nuevos
temas de estudio y argumentando sus propues-
tas a partir de la investigacién, el método y el
trabajo. Asi habfamos definido este afio de
tesis. Tuvo su espacio en la Universidad de
Buenos Aires y la Tipografia le habfa cedido
su contexto. A cambio, el pensar desde la letra
se pronunci6 como el Gnico limite virtual.

Durante dos afios sus resultados superaron
ampliamente las expectativas y los objetivos
proyectados. Creer fue necesario, esta vez,
para prologar el darse cuenta.

Sensibilidad, discurso y respues-
ta, inquietud, muchas veces permiso para el
asombro y el desconcierto. Nos estaban refi-
riendo actitudes, las del disenador frente al
paisaje de nuestro tiempo. Con critica y refle-
xi6n, la revisién de la historia conocida sefial6
sus formas particulares de relacionarse con la
evolucion.

—

« La importancia de la
contribucion que el

(/L\'I’ﬁ” l}“l’llll Illl('l"r a [(I

sociedad estd solo limi-

tada por la calidad de

los disefiadores. »

Jorge Frascara

Después es obvia y necesaria la reflexion
acerca de la importancia de la educacién y su
contribucion a la calidad del disenador. Luego
es inevitable arribar a que en esta configura-

ci6n de la idea de la educacién intervienen
una multiplicidad de actores y factores: pro-
gramas, métodos, docentes. alumnos, institu-

ciones, administraciones y, por supuesto,

capacidades y compromisos, considerando a la
inteligencia como tal. Conjuncién de
oportunidades planificadas. de intenciones
administradas; la educacién debiera
poder independizarse del milagro y de la

voluntad.

e

«Lo que le entregan a
uno al salir de las
aulas son los instru-
mentos de trabajo y la
conviceion de que no
sabe. La exploracion

empieza ese mismo dia.»

Germdn Arciniegas

ESPACIO PARA EXPERIMENTAR Il ¢ ZALMA

Si la exploracién empieza el dia en que uno
sale de la Universidad, es posible que cada
dfa que se vuelva a ella como docente. se
“(l\ i('l'l‘d ]ll IHUL'I]() (ll]("' (Il“"llil Pl)l~ i”(l(’lgin'.
Pero ya hablamos del aprender.
volvamos ahora a la Tipografia. Estos, los

que .siguml. on los motivos que v uelven mévil

su existencia, su identidad como disciplina.
Porque cada uno de estos pro-
yectos insiste en definir, mds alld de sus voca-
ciones particulares, que la tipograffa no es
una experiencia en si misma sino més bien un
medio para experimentar.

Que es inditil pretender que se
concentre exclusivamente en la vanidad de
sus formas puras, visualizadoras de la palabra,
que es imposible no considerarla en su gene-
rosidad universal, la que nos ha heredado un
pensamiento, una metodologfa de actuacion
que habremos aprehendido sélo en lo superfi-
cial si no nos permite remontarnos mds alld
de la letra, el titular y el texto.

Aprender la letra es ahora apre-
henderla, y entonces poder cuestionar y
ampliar el universo conocido de los signos, del

aprender y, por qué no. del pensar.
Ideas sueltas que habra que aso-
(‘iil]' I)dl'iﬂ h(’('llll(l'(“"\ il(‘(ln‘])ilﬁi”' eslos ll'ill)il*

jos de los que aprendieron a ampliar los

Ifmites de la tipograffa y las posibilidades de
su ensefianza en la Universidad.

Desde el desconocimiento hasta
el descubrimiento; lo demds es acordar
un ritmo y una preocupacién que los alumnos
y los docentes transitemos en forma
coordinada.

Porque ya nadie pone en duda
que la conducta del disefio es eslar alerta al
movimiento de su contexto, a la flexible per-
cepcién de su contemporaneidad, para poder
formular y reelaborar los problemas. o bien
renovar las soluciones a sus necesidades de
comunicacion.

Pero si esta agilidad no se define
igualmente mévil (en su movilidad y por ser
zadora) en el drea de la educacion del
fiador, la brecha producida serd la misma
que separa la ficcion de la realidad. Movilidad
en los contenidos, en la forma; en los sistemas

o métodos para educar, que son el fondo de
la cuestién. Sobre ellos también se construye

el desaffo de esta pro

JALLUF




alfabeto unico

fiche

LAS IMAGENES QUE SE REPRO-
DUCEN EN ESTE ARTICULO
FUERON EXTRAIDAS DE ORIGI-
NALES DE BAJA RESOLUCION
PROVISTOS POR LOS AUTORES.

abcdefghij
KImnnopg
rstuvwxyz

«Alfabeto Unico», de Ariel Cepeda
Una de las grandes preocupaciones del moder-
nismo fue la de tratar de simplificar el sistema
de escritura reduciendo a una sola forma la
doble representacion de los signos -mayisculas
vy miniisculas— para un mismo sonido. Este
aspecto, seguramente el mds recorrido por los
revisionistas de la tipografta, cuestiona el de-
sarrollo histérico, vuelve a analizar los aspectos
heredados y los hdbitos que permitieron la com
prension de la palabra escrita a través del
tiempo. Pero la inquietud, lejos de argumentar
se en aspectos formales, se apoyd en la nece-
sidad de facilitar el aprendizaje de los signos
v fue recorrida, entre otros, por Herbert Bayer,
Jan Tschichold, Bradbury Thompson y
Adrian Frutiger, quienes tomaron diferentes
caminos en la bisqueda de una solucion
para el mismo planteo.

El trabajo que se presenta
retomd el desafto de la elaboracion de un alfa-
beto que se sustente en la estructura de las

minziscul.

as, sin descuidar la funcién que para
la lectura desempefian las letras capitales.
Después de un primer intento
de seleccionar las distintas grafias de acuerdo
con la identidad de los signos, sin que impor-
tara si éstos eran de caja baja o de caja alta, se
opté por el desarrollo de minisculas con un
cambio de escala, para que puedan leerse como

mayiisculas, componiendo de esta manera un

tinico conjunto de 27 letras.

Formalmente se optd por una
resolucion hibrida, que se coloca en el medio de
las dos tendencias tradicionales del diseflo
di letras, aplizande serif en algunis e Vs 1
minaciones y formulando otras como si fueran
signos de palo seco:

El babajowe elubordconla
ayuda de un ordenador Macintosh, utiizando

el programa lllustrator.

para dquedar tonto los libros

Son Un impedimento

proverbio €spanol
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PAGINA 13

PAPEL ORE PLUS 152 g/m



PAPEL ORE PLUS 152 g/m

Manan imapastagay mana sutiyug t ugura ratackigetu,

cv'ulla gvurpallas, nitag b 'ullallatucy’uy angaynillapas.

Mana ima kagmi karan mana kagpa thamayninta
suchuspa, Fatunyaypa mana angayniyug, sallallaypa
‘usagyaynin. Sapankaylla c¥ usaglla.

inka

t'agasgacku karan. Manaragmi yackarkurganchu,

1y tutayasga sinku t'igsimuyun, manarag

mayginsivanan, maygintagsi uran kasganta, maygin-
si k'anchay, maygintagsi tuta: mayginsi manchay,

maygintagsi thaq. Mana cbay
ginsi p'uncbay, maygintagsi tura, mayginsi
r\[mi. llllll\'()inld()\i unu, "lkl_\'()i”si ‘).l’\'lhl lll\l:i/—.l_\ .

maygintagsi pagarin.

ESTE FUE EL PUNTO DE PARTI-
DA DEL TRABAJO. LA UTILI-
ZACION DE LOS SIGNOS PARA
LA REPRESENTACION DE LOS
SONIDOS PROPIOS REDUCE
NOTABLEMENTE LA LEGIBILI-
DAD DEL TEXTO SIN CON-
TRIBUIR A SU IDENTIDAD.

P ) C K 9 oclusivas simples

PY TV Cbr K¥ 9F  oclusivas aspiradas

P I c¥' K 9 oclusivas glotizadas
0 4 ¥ fricativa

M N N nasales

I L1 laterales

R vibrante

W Y semiconsonantes

A I U vocales

CLASIFICACION DE LOS SONI-
D0S DEL ALFABETO QUECHUA
ACOMPANADOS DE LAS LETRAS
QUE LOS REPRESENTAN

A =1342 P =
N =1291 C¥ =

3.26 K¥ = 031
2,65 9% = 031

I =1093 LL = 226 0,26
Y = 985 R = 2,21 (a2
9 = 832 ¥ = 095 Py = 0,14
U = 795 065 St = 0,08
M = 542 0,47 9 = 0,08
K = 497 0,39 L = 002
T = 3,85 0,36 Chr= 0,01
§ = 398 0,35

GALCULADOS SOBRE LA COM-
POSICION INICIAL, LOS
PORCENTAJES DE APARICION
DE LOS SIGNOS PERMITIERON
CONCLUIR CUALES SON LOS
QUE CON SU FRECUENCIA CA-
RACTERIZARON AL TEXTO.

PAGINA 14

kuti yackakurganchu may-

PROPUESTA FINAL

Mana imapas jaqay mana sutiyuq tuqura tataciqcu,
culla qurpallas, nitaq Cullalla jucuy anqaynillapas.
Mana ima kaqmi karan mana kaqpa tamayninta
suCuspa, jatunyaypa mana angayniyugq, sallallaypa
¢usaqyaynin. Sapankaylla cusaqlla.

aray tutayasqa sinku figsimuyun, manaraq
faqasqacu karan. Manaraqmi yacarkurqancu,
mayqinsi janan, mayqintagsi uran kasqanta, mayqin-
si Kan€ay, mayqintaqsi tuta; mayqinsi mancay,
mayqintaqsi taq. Mana cay kuti yacakurqantu may-
qinsi puncay, mayqintaqsi ruta, mayqinsi

rumi, mayqintagsi unu, mayginsi qayna uncay,

mayqintaqsi paqarin.

TRADUCCION AL FRANCES

Rien n'interrompait ce vide sans nom, ni un seul bruit,
ni un seul écho insignifiant. Cérait le néant rampant
la monotonie vague du néant, I'immensité

sans retentissement, I'absence de toute résonance.
Seulement la solitude, le vide.

L'univers, immense masse obscure, sans aucune divi-
sion. On ne savait pas distinguer ot érait le dessus ot
érait le dessous, ot érait la lumiére ot érait I'obscurité,
ol érait la sérénité et oun érait la peur. On ne pouvait
pas donc, savoir si c’était le jour ot la nuir, ol érait la
pierre et ol était I'eau, si ¢'était hier ou demain.

~ % 0 N

Ilqlp -

TRADUCCION AL ESPANOL

Nada interrumpfa aquella oquedad sin nombre, ni un
solo ruido, ni un solo hecho insignificante. Era la nada
reptando la monérona vaguedad de la nada, la inmen-
sidad sin retumbo, la ausencia de toda resonancia. Sélo
soledad, vacio.

El universo, inmensa masa oscura, aiin no estaba divi-
dido. No se sabfa dénde era arriba y dénde abajo,

cudl la luz y cudl la sombra, cudl la
miedo. Se ignoraba pues, cudl era el dia y cudl la
noche, cudl la piedra y cudl el agua, cudl el ayer y cuil
¢l manana.

TRADUCCION AL INGLES

Neither a slight rumor nor an insignificant echo inter-
rupted that unknown hollowness. It was nothingness
crawling the monotonous vagueness of nathingness.
The inmensity without rumble or resound. Only soli-
tude, empriness.

The univers, huge and dark mass, was not splited yet.
Nobody could say if it was below or above, which was
day and which night, which was the stone and which
the water, which was yesterday and which tomorrow;
everything was ignored.

e
CORRECCION OPTICA Y ALI-
NEACION DE LOS SIGNDS

Mana imapas jagay mana sutiyuq tuqurta tataciqcu,
¢ulla qurpallas, nitaq cullalla jucuy anqaynillapas.
Mana ima kagmi karan mana kagpa tamayninta
suCuspa, jatunyaypa mana angayniyug, sallallaypa
tukuy Cusaqyaynin. Sapankaylla cusaqlla.
Caycinkaray tutayasqa sinku tiqsimuyun, manaraq
taqasqacu karan. Manaraqmi yacarkurqancu,
mayqinsi janan, mayqintaqsi uran kasqanta, mayqin-
si Kancay, mayqintaqsi tuta; mayqinsi mancay,
mayqintaqsi taq. Mana cay kuti yacakurgancu may-
qinsi puncay, mayqintaqgsi tuta, mayqinsi

rumi, mayqintaqsi unu, mayqinsi gayna uncay,

mayqintaqsi paqarin.
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«Del tipo a la letras, de Alicia Marquez

Pocos gestos expresan con tanta intensidad
V. @ la ves, con tan magna sensibilidad,

la identidad de una cultura como su lengua
hablada y su escritura.

La preocupacidn por preservar
las caractertsticas de una lengua no es un cues-
Lionamiento formal; trasluce una denuneia que
formula su firme oposicidn a la supresion y pos-
terior negacin que sufrieron, por ejemplo, las
particularidades lingiiisticas de la América
indigena antes de la evangelizacion castellana.

Pero jeudl es el camino para
recuperar lu identidad formal de una lengua
oral que, en su inquictud de permanecer en lo
escrito. tomd prestados los signos latinos, entre
olras tantas formas, incluse para la representa-
cidn de sus sonidos mds particulares? El autor
del proyecto definta a propésito de ello:

«La temdtica de la cultura
quechua es inmensurable, como la de todas las
culluras, y es mi deseo, esta vez, aprender a

través de ella. Para hacerlo realidad se me ha

presentado el conflicto justo: el Runa Simf, el

idioma de los quechuas, presenta actualmente
un sinnimero de formas de expresion escrita.
Imaginar la cantidad de conflictos comunica-
cionales que esto implica, da cuenta de la
importancia de soluciones al respecto, mds aun
cuando existe en América del Sur un niimero
estimado de doce millones de quechua-
hablantes,

La sistematizacion del idioma per-

mitirfa la educacién bilingiie, la transmisién
de la eultura sin raras y ajenas interpretacio-
nes y cuanta ulopia fuera planteables.

Fueron muchas las propuestas
de traslacidn a la forma escrita que el quechua
oral adoptd a lo largo de su historia, pero para
llevar a cabo su trabajo el alumno partida del
alfabeto estructurado por un estudioso de su
gramdtica: Alwirtu Maki de Llampa-Ayacuchu
compartia con esta lengua una misma identi-
dad étnica y la propia historia cultural.

Del total de los signos que
componen esta estructura alfabética, algunos
representan sonidos similares a los del idioma
castellano y otros dan forma a los sanidos pro-

pios del quechua: son aquellos que construyen

st identidad. Sobre la reformulacicn de estos
iiltimos se centrd pues la investigacidn. Optimi-
zar la legibilidad y caracterizar la identidad
tipogrdfica fue el partido conceptual: para resol-
verlo, el alumno se propuso potenciar las formas
v estructuras alfabéticas a partir de un sistema
de signos anexos en lugar de crear nuevas

Jormas. Ast. adopté el criterio de complementar

cion de un acento,

ciertos signos con la util,

«La tipografia, un eadiver exquisitos,
de Tea Alberti

Teorizar sobre el futuro de la tipografia

y reflexionar acerca de su realidad indagando
en la evolucion fue el objetivo constructor

de este trabajo. En su metodologta, la propuesia

recorre la historia general de la letra, para

detenerse en aguellas instanci

§ que por su tras

cendencia ideoldgica han contribuido a signj
car el presente, el contexto de nuestro tiempo.

La materia prima fue, énton-

ces, la historia. Historia que fue asistida por
una visién marcaramente critica del conoci-
miento adguirido a partir de la bisqueda
bibliogrdfica, complementada con una narra-

cion comprometida y disruptiz

poco preocupa-
da por descripciones y transcripciones.

Por ese tamiz, que pronto fue
el eje central de la propuesta, transcurrieron los
primeros intentos de la comunicacidn humana
por permanecer en l'l .(UIN'!I!’.’

«Cuevas y cavernas. Hi
rituales, fecundacidn, caza, historias que explicdis en pintu-
ras sobre las paredess.

Gutenberg augurard los tipos moviles y su

imprenta, una peligrosa revolucion, la misma
que sugerta la idea. irreversible. de liberar
una cultura enclaustrada acercindola a la
civilidad.
«Escuchad. Ha llegado la época de la malaventura, el arte
negro ya no debera ser profano. Asi pues, deberéis liberarlo
de cualquier rasgo de humanismo, por mas leve que sea...
Trabajaréis sobre un nuevo y nohle material, el Metal. Los
tribunales de la Inquisicion seran dures con vosotros, se
apoyaran en el analfabetismo del pueblo, os reprimiran, con-
vertiran la lectura (oh, malditos) en un simple acto de fe.»
Fue el comienzo del camino hacia la era de la
informacion, Imaginar el final de ese mismo
camino fue la tarea y la pretensicn de este pro-
yecto, transmitirnos su crisis fue labor de la
conclusicn. La narracién continia y el libro de
los siglos precedentes se adentra en el siglo xx

asocidndose con las vanguardias pictricas de

sus primeras deécad,
Libro y artista, tipografia y

arte, y otra vez revolucidn. Coherente con un

contexto de inquietudes y manifiestos es la

Sforma que el alumno ha disefiado para acercar-

se a esta etapa de la historia: el debate. Ast es

como en mesa redonda cambian pareceres, sen-
tencian irrefutables finales a la letra o bien le
construyen futiros mds certeros maestros como

Ruder y Kandinski. como Morris y Picasso, Gill.

Bayer, Lissitzhy. Voceros todos de sociedades

que tuvieron en comin los aires de revolucidn y

de reflexién, representantes del siglo que parece

estar condenande a la tipografia. Y William

Morris se pronunciard:

«Me tomo el atrevimiento y la insolencia de abrir esta mesa
cton una aseveracion que es mi creencia. Sefiores, no deben
alarmarse, pero el arte de los tipos méviles estd a punto de
desaparecer. Desaparece lo conocido, se deforma, se desva-
nece en la evolucion».

«Usted augura ese maldito porvenir, la des-
aparicion de una forma cultural. Pero yo, Lissitzky, auguro la
desaparicidn de toda forma cultural si el hombre como
energia colectiva, en su pureza maxima, como el blanco y el
negro, no genera y construye una nueva sociedad.»

ESPACIO PARA EXPERIMENTAR Il ¢ ZALMA JALLUF

La computadora llegard para cambiar el sopor-
te y para coronarse como el nuevo medio, sin
embargo:
«Estdis en un abismo, rodeados de tipografias, tratando
de reemplazar a la Matriz, |lenos de condensaciones y
expansiones, repitiendo formulas viejas, y no encontrais un
nuevo estilo, una nueva i

en vez de d s
destruis lo anterior. jEstaréis en una involucion?»

Lia conclusién final propuesta por el alumno no

pretende compararse con la riqueza de todo el
proceso anterior, con el transcurso de esta histo-
ria del hombre, sus revoluciones y sus intereses,
que ha narrado la tipografia, con la posibilidad
constantemente ofrecida de tomar posicién en
cada critica, diagndstico y proyeccion.
«Tenéis todas las cartas sobre la mesa, pero el juego termi-
nd. Os he enfrentado al final y a Ia pérdida, que tal vez no
fue la primera. Espero que la pasividad no os invada y que
vuestra angustia ya esté encauzada y sea consciente. De
nada serviria caminar en circulos... El futuro es incierto,
pero de de D d el camino a seguir.
Escuchad o atended lo que Ia historia os va legando. Usadlo,
destruidlo, pero siempre en funcidn de generar la nueva vida
de la tipografia. Dadle nuevas formas y cuerpos, que se
multiplique, que sea abstracta, concreta, que vuelva a ser
pictograma. Tenéis el deber de hacerla renacer. Descu-
brid el camino, poseéis los elementos. Y si me equivoco y
esta muerte no fue tal, demostradmelo, hacédmelo saber,
ya que yo misma, agradecida, os lo retribuiré oportunamen-
te. Ahora me marcho, ya que debo asistir a ofras vigilias
de otras muertes de nuestra cultura y de nuestro saber.»

Zalma Jalluf es profesora
adjunta de la materia electiva
Tipograffa m de la carrera
de Disefio gréfico de la Usa y

titular asociada de las mate-

rias Disefio 1 y 1 de la misma
carrera en la Facultad de

Artes de Oberd, Universidad

Nacional de Misiones. Ha
dado seminarios de historia
de la tipograffa en el Isc

de La Plata y en la Facultad
de Artes de Oberd. En el

mpo profesional desarrolla

su actividad especialmente

en el drea editorial.
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tipoGrdfica, en asocia-
cion con Unicef
Argentina, organizo el
tercer concurso anual
para jovenes disefiadores:
«tipoGrdfica en funcion
social» que, en esta opor-
tunidad, se orientd hacia
un tema de gran impor-
tancia en la actualidad
de nuestro pats: la defen-
sa y proteccién de la
infancia. La gran canti-
dad de trabajos enviados
refleja un alto grado

de compromiso por parte
de los jovenes disefia-
dores con respecto a esta

problemdtica

PAGINA 16

SERGIO MANELA

Disefiar para Unicef es una tarea dificil y
adulta. Entonces. ;dénde ubicarnos?

s un trabajo adulto para los
adultos, quienes deben crear politicas de de-
sarrollo en favor de la infancia. Es decir.
disefiar para que los grandes favorezcan a los

mds pequefios. La causa es tan noble que,
ademds de impactar, persuadir e informar a
través de una buena pieza gréfica, contribui-
mos a mejorar las cosas
Los 425 trabajos enviados, gran
cantidad de ellos provenientes del interior de
nuestro pafs, muestran que los jovenes dise-

fiadores y estudiantes estan comprometidos
con las actividades que Unicef Argentina de-
sarrolla para el bien coman.

La respuesta gréfica de los
participantes fue muy diversa. En muchos
casos no se pudo lograr un acercamiento adul-
to al tema. hecho que se hizo evidente tanto en
la parte conceptual como en la rea-
lizacion del afiche.

En la mayorfa de los trabajos
—remeras y afiches— se utilizaron escrituras y
dibujos infantiles. Inclusive los textos y
slogans de las propuestas hablaban de cam-
bio, crecimiento y ayuda, de una manera
muy comtin.

Fue interesante observar c6mo
algunos participantes buscaron una sintesis
verbal para expresar el concepto, apoyando la
idea graficamente para otorgarle mayor preg-
nancia. Ejemplos como «Berp» (quizds un
ado») y «Upa» (un tierno «subi-
me») se destacaron de los restantes.

«esloy saci

«No violen sus derechos», «Que el
mundo no se quede sin ombligo», una apela-
ci6n a «Poner el cuerpo». «Para todos los
nifios del mundo que quieran habitar suelo
argentino» y un urgente «No dejemos a la
nifiez en manos de la ignorancia» fueron algu-
nos de los seleccionados.

Las acertadas intervenciones del
jurado representante de Unicef facilitaron
la tarea de seleccion de las piezas: hicieron
hincapié sobre la necesidad de trabajar por los
nifios de hoy, dieron prioridad al tema de la
educacion y a los mensajes de ruptura y, entre
otras observaciones, destacaron que en todos
los afiches referentes a la lactancia los padres
estaban ausentes.

En la seleccién final se definieron
las piezas gréficas premiadas. El primer pre-
mio resume los objetivos propuestos por el
concurso; un tratamiento grafico maduro que,

LOS NINOS PRIMERO ¢ SERGIO MANELA

a través de una imagen «primitiva», impacta y
transmite la crudeza del problema. El juego
del ahorcado con la palabra educacién sin
completar lo resume todo con un lenguaje
actual y equilibrado.

La primera mencién apela a la
convivencia entre los pueblos —tema de gran
actualidad en nuestro pais—, resolviendo
el mensaje con una propuesta tipografica.

El saldo del concurso es positivo
ante.

y la gran participacién, auspic

Esta nota es una breve reflexién
sobre la jura. La parte mds interesante tendrd
lugar cuando se abra el debate a partir de la
exhibicién de los trabajos, premios y brindis
mediante. De esta manera —exponiendo nues-
tro trabajo. evaludndonos y criticdndonos—
podremos avanzar un poco més en el conoci-
miento de nuestra novel profesién de

disenadores. .

NUESTRA REVISTA PROPONE LA REALIZACION DE
CONCURSOS ANUALES DE DISEND PARA JOVENES
DISENADORES CON EL FIN DE APOYAR A DISTIN-
TAS INSTITUCIONES QUE, A NUESTRO ENTEN-
DER, DESARROLLAN ACTIVIDADES PARA EL BIEN
COMUN. CONTINUANDO CON ESTA INICIATIVA

SE ORGANIZO EL TERCER CONCURSO ANUAL DE
DISENO: «TIPOGRAFICA EN FUNCION SOCIAL»,
QUE CONSISTIO EN LA REALIZACION DE AFICHES
QUE APOYARAN Y PROMOVIERAN LAS ACTIVIDA-
DES QUE DESARROLLA UNICEF ARGENTINA

EL JURADO ESTUVO INTEGRADO POR JUAN
PABLO FERNANDEZ BUSSY, RUBEN CHIAPPINI,
RUBEN FONTANA, SERGIO MANELA, OSCAR
PINTOR Y, POR UNICEF ARGENTINA, ROBERTO
BORREGO Y MARIANA REY. MARCELO SAPOZNIK
SE DESEMPENG COMO CURADOR DEL EVENTO

POR DECISION UNANIME EL JURADO DETERMING
QUE EL TRABAJO CORRESPONDIENTE A JUAN C.
MARMOL ERA MERECEDOR DEL PRIMER PREMIO.
TAMBIEN SE OTORGARON TRES MENCIONES
ESPECIALES Y CINCO MENCIONES. DE LA TOTALI-
DAD DE LOS TRABAJOS RESTANTES FUERON ELE-
GIDOS 25 AFICHES QUE, SUMADOS A LOS 9
PREMIADOS, INTEGRAN LA SELECCION FINAL



1. PRIMER PREMIO:
JUAN C. MARMOL

MENCIONES ESPECIALES:
2. CLAUDIA KIMMELMAN Y
SILVIA LAMBERSKY

3. VERONICA ADRIANA
GONZALEZ Y ROSANA

DI MARCO

4. MARCELA GENTA

para todos
los nifios
del mundo
que quieran
habitar
en el suelo
argentino

argenting

LOS NINOS PRIMERO ¢

SERGIO MANELA

mos la ninez
en manos

unicef 2
argenting
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No violente sus derechos
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Para llegar al
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nuestros
chicos necesitan
salud, educacion
y amor .%
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OTRAS MENCIONES:
MARIA ANDREA LINES

. VICTORIA QUINTIERO Y FABIAN

MUGGERI
WALTER DXLEY

. IRINA FISZELEW

JULIETA ASCARIZ Y FERNANDO
ALVITE

COMPLETAN LA SELECCION PARA
LA EXPOSICION DE TRABAJOS:
DIEGO BIANCHI

CARLOS VALLE

MARIA FLORENCIA OBREGON Y
RAFAEL AGUSTIN GARCIA BARRA

. MARIA CAROLINA D'ANGELO Y

MARCELA PAUTASSI

. KARINA HADIDA, PAULA MIZRAJI,

EUGENIA SADDAKNI Y MARIANA
SADDAKNI

JAVIER BENDISKE

PABLO GUILLERMO PEREZ
GUILLERMO FEDERICO ELENA
JULIETA AYLLON, MARIA JULIA
COLOMBO Y JUANA MARIA IRIGOYEN
YANINA ANDREA SALMAN

PAOLA BALCAZA Y MARIA
ALEJANDRA GARCIA

GUSTAVO HERGESHEIMER
NICANOR WAISMAN Y JULIO ROJAS
DAVID NOTRICA

VERONICA FRANCO, GABRIEL
CAMPERD Y MARIANA ARNICA

. LIA NORA KOHLHAUSER
26.
. JUAN PABLO COLOMBOD
28.
29.

RODRIGO FERNANDO UZINKA

FABIAN TRIGO Y LORENA BRAN
MARIAND MORALES Y

EDUARDO MANSO

ALEJANDRO SEMIZ, EDUARDO MARTIN
Y PABLO SORDI

. SANTIAGO MOYANO Y DIEGO

VILLANUEVA

. FABIAN TRIGO
. VERONICA ADRIANA GONZALEZ Y

ROSANA DI MARCO

. MARIANO MORELLO
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DIEGO VAINESMAN

Haciendo una metdfora

humoristica con el
Mundial de fiitbol juga-

EHEeL OBY W

do este mismo aifio en el

o W
= Fronch Pager O, Nifes, W1

pais del norte, el autor de
esta nota nos presenta los
resultados del nuevo
concurso organizado por
el Type Directors Club.
La seleccion final, de la
cual se reproducen
algunas piezas en este
articulo, refleja el surgi-
miento de un lenguaje
visual y tipogrdfico par-
ticular, caracterizado

por la utilizacion de los

ordenadores en el medio \

3 poct-
wip 10 Nest

o
grdfico
cATEGORIA:  Poster
catecoria:  Folleto desplegable oiseRo:  Anita Meyer
pisefio:  Charles S. Anderson, oRiGEN:  Boston,
Todd Hauswirth y Massachusetts
Paul Howalt esTunio:  plus design inc.
oRIGEN:  Minneapolis, cuiEnte:  Alean Aluminum Lid.
Minnesota nipacRAriA:  Antique Typewriter y
estupio:  Charles S. Anderson Antique Steneils
Design Company mepioas:  17.8x35.6 em
cLiENTE:  French Paper
; "
Company
tirocRaria: 200 Century, Gothic 13,
Altemate 1, Garamond 2 N
v / LOIRE FREBDOE e :
y Franklin Gothic : < nms“’ETﬂ 4 L
mepioas:  10.8x 1.3 em : 2 N P
0 m..-‘u.;
§ mﬁ%ﬂw B
Fal Lk P ke e i 1 ’ﬂ
H S HERZOG &} i
: 5
i B
1 e 5 di
.
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CATEGORIA:

DISENO:

Memoria y balance
Steven Tolleson y

Jennifer Sterling

origen:  San Francisco,
California

estunio:  Tolleson Design

cLiEntE:  Escagenetics, Ine.
TIPoGRAFIA:  Frutiger

meoioas: 21,6 x 29,7 em

>
’ ¥ ESCAgenetics . | :
et H

‘ el e

TIPOGRAFIA:

MEDIDAS:

TYPE DIRECTORS CLUB 40 ¢ DIEGO VAINESMAN

CATEGORIA:
DISERD:
ORIGEN:

ESTUDIO:

CLIENTE:

CATEGORIA:
DISERD:
CALIGRAFIA:
ORIGEN:
ESTUDIO:

CLIENTE:

TIPOGRAFIA:

MEDIDAS:

Poster

Rebecea Méndez
Nakajima Kosho
Pasadena, California
Art Center College of
Design, Design Office
Kyoto/acen, el comité
de una conferencia
internacional de
disefio

Univers y Trajan
1016 x 47 em

i

G

Promocion directa

Andréas Netthoevel

Biel, Suiza

PUSH *n’ PULL

Communication

Alexandra Moden

Syntax Roman y

Futura Book
58,3 x 43 cm
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CATEGORIA:
DISENOD:

ORIGEN

ESTUDIO:

CLIENTE

TIPOGRAFIA

MEDIDAS

PAPEL ORE PLUS 152 g/m

Revista

Hal Wolverton,
Alicia Johnson, Kat
Saito, Jerome Schiller
y Chris King
Portland, Oregon
Johnson & Wolverton
Amnesty
International vsa
Variadas

21,6 x 27,6 cm
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CATEGORIA:

ORIGEN:

ESTUDIO:

CLIENTE:

TIPOGRAFIA:

MEDIDAS:

Periodico

P. Scout Makela
Minneapolis,
Minnesota

P. Scott Makela and
Pictures for Business
and Culture
Walker Art Center
Dead History y
Carmela

21,6 x279cm



CATEGORIA:
DISERD:
ORIGEN:

ESTUDIO:
CLIENTE:

TIPOGRAFIA:

MEDIDAS:

Folleto

William T. Kochi
New York

KkobE Associates, Inc
LinoGraphics
Corporation

Meta y Snell
Roundhand

89x 124 cm

catecoria:  Identidad corporativa
oisero:  Sonja Wood-Frick y
Stephen Hutchinson
onigen:  Londres, Inglaterra
estupio:  Newell and Sorrell
CLIENTE:  CFX Associates

meoioas:  Diversas

TYPE DIRECTORS CLUB 40 ¢

DIEGO VAINESMAN

Después de cuatro afios y gracias a Edson
Arantes do Nascimento, el Mundial de fiithol
se realiz6 finalmente en los Estados Unidos.
Las anécdotas del Mundial anterior, llevado a
cabo en ltalia en 1990, pertenecen al pasado y
estas pdginas se escribieron en el norte.

Ademads de los participantes loca-
les, intervinieron, en el concurso del Type
Directors Club de este aio, Alemania, Aus-
tralia, Austria, Bélgica, Canadd, Corea,
Espatfia, Francia, Holanda, Hong Kong. India.
Inglaterra, ltalia, Japén, Jordania, Nueva
Zelanda, Portugal, Singapur, Eslovaquia,
Sudafrica y Suiza. La cantidad de piezas en-
viadas por estos paises fue de 496, un 19 %
de la cifra total.

SORPRENDENTEMENTE, LOS TRABAJOS PROVE-
NIENTES DE SUDAMERICA NO CLASIFICARON, A PESAR DE QUE
SUS PAISES POSEEN UNA CLARA TRADICION TIPogRAFICA. Tal
vez les haya costado tener que adaptar sus
diseiios a los trazos mds esquematizados o el
toque computarizado haya quitado ritmo a la
improvisacién latina.

Dehido a la falta de buen nivel
evidenciado en los precedentes concursos del
e, el presidente de la rima (Federacion
Internacional de Tipograffas Asociadas), Joao
Neverch-Ange. propuso ciertos cambios para
mejorar el rendimiento: marcar offside cuando
un lipo estd en la linea de corte o fuera de
ella, limitar la cantidad de tipograffas por pd-
gina y, dentro del drea creativa, prohibi6 tocar
el concepto con la Mac, entre otras indica-
ciones que integran la nueva reglamentacién.

Disculpe usted, sefior presidente,
pero para mejorar estos concursos no basta
con cambiar las reglas del juego, existen otras
prioridades de nivel humano. El disefiador de
hoy utiliza la computadora como Itbero vol-
viéndose cada vez mds ocioso y olviddndose
de marcar al texto. Ademds, su tarea se
ve facilitada por la creacién de alrededor de
5000 nuevas fuentes por afio, lo cual nos hace
juzgar los alfabetos segiin la conveniencia
de su uso en un disefio determinado y no por
su calidad formal.

En la clasificacién para acceder a
las siguientes rondas tuvieron mucha inciden-
cia las intervenciones del referato, que no dejé
pasar a muchas de las grandes figuras. Con
una temperatura promedio de 20 grados bajo
cero, la performance del jurado no fue nada
fdcil. Carol Devine (Alfred A. Knopf Inc.),
Graham Clifford (Chiat/Day Advertising),
Jonathan Hoefler (disenador tipografico), Carl
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CATEGORIA
DISERD:

ORIGEN:

ESTUDIO:

CLIENTE
TIPOGRAFIA

MEDIDAS:

Poster

CATEGORIA:
Disefo:

ORIGEN:

ESTUDIO

CLIENTE:
TIPOGRAFIA:

MEDIDAS

Wade Koniakowsky

Irvine, California

dewn

Vans

Distressed Futura

Bold

9 x 35,6 em

MHESE SHOES ARE

LAMPIN
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Catdlogo

Scott Clum

Silverton, Oregon
ride

Morrow Snowboards
‘uck ‘n” pretty, Exocet
Heavy, State y
tipograffa dibujada

21.6x279 em

MYS‘»TERY

DIRECTORS CLUB 40 ¢ DIEGO VAINESMAN

CATEGORIA.
DISERD

ORIGEN

ESTUDIO

CLIENTE:

TIPOGRAFIA:

MEDIDAS:

Winter 1 9 9 3

Peri6dico

P. Scott Makela
Minneapolis,
Minnesola

P. Scott Makela and
Pictures for Business
and Culture

Walker Art Center
Dead History y
Carmela

21,6 x27,9 em




i

TE75 EAME s v e CATEGORIA
Toe ) aciien o0 S coRmURtCAT DISERD
RIGEN

thursday november 19« B
ESTUDIO:

i s 8, B

CLIENTE
TIPOGRAFIA:
MEDIDAS:

caTEGORIA:  Revista

oiseRo:  Michel Mallard
oriGeN:  Parfs, Francia
estupio:  Michel Mallard
Studio/Paris
cuente:  L'Autre Journal
TIPoGRAFIA:  ocR-B y Times
mEDIDAS: 28,5 x 20,5 cm

el

priimigwe | Lioonoy

s ToTe 1 ART
eclsslite salriersip

rencontre (madane pagla

Promocién directa

John Ball CATEGORIA:

San Diego, California DISERO:

Mires Design Inc.

Communicating Arts ORIGEN:

Group CLIENTE:

Prestige Elite

30,5 x 30.5 em TIPOGRAFIA:
MEDIDAS:

Poster

Paul Sahre y David
Plunkert

Baltimore, Maryland
Fells Point Comer
Theatre

Futura Bold

34,5 x 50.8 em

BY SAM SHEPHARD

Al

DIRECTED BY DENISE RATAJCZAK

BALT/MORE PREMIERE

FELLS P

NUARY 15 THRU

TYPE DIRECTORS CLUB 40 # DIEGO VAINESMAN

F THE

FEBRUARY 21

CORNMER THEATRE

PAGINA 25

PAPEL ORE PLUS 152 o/m’




PAPEL ORE PLUS 152 g/m*

Lehmann-Haupt (revista Metrépolis), Ellen
Lupton (museo Cooper Hewitt), Rebecca
Méndez (Art Center College of Design) y Lisa
Nugent (ReVerb) se encargaron de arbitrar las
2574 piezas enviadas.

CON RESPECTO A ESTE CONCURSO, LA PRIMERA TARJETA AMARI-
LLA ES PARA EL JURADO, QUE PRIVILEGIO EL IMPACTO VISUAL Y LO
PICTORICO POR SOBRE LA TIPOGRAFIA, LA CUAL SOLO INTEGRO EL
BANCO DE SUPLENTES. EL DIALOGO ENTRE LA TIPOGRAFIA ¥ LA
IMAGEN FUE NULO.

LA SEGUNDA TARJETA AMARILLA CORRESPONDE A LOS DI-
SENADORES POR LA FALTA DE PERSONALIDAD Y ORIGINALIDAD EN
SUS DISENOS.

Debido a la asimilacién tipogréfica, varios paf-
ses han perdido su «folklore» gréfico, a tal
punto que se contratan disefiadores extranje-
ros para el redisefio de periddicos y revistas,
lo cual favorece la proliferacién de un estilo
uniforme.

LA TERCERA TARJETA AMARILLA ES TAMBIEN PARA LOS DISE-
NADORES, QUIENES IGNORAN LAS CARACTERISTICAS FORMALES DE
CADA TIPOGRAFIA Y UTILIZAN SOLO LOS ALFABETOS QUE LES OFRE-
CE EL MENU DE SU COMPUTADORA.

Emplean fuentes y disefios reconocidos, que
hayan sido previamente aprobados por otros
clientes, con lo cual prescriben el mismo
remedio para un esguince de tobillo que para
un simple dolor de cabeza. En la comunica-
ci6n visual actual, la forma responde a la
moda y no a la funcién.

Las siguientes rondas manifesta-
ron gran paridad entre los participantes.

CIENTO OCHENTA Y SEIS PIEZAS FUERON FINALISTAS: VEINTIDOS
DE ALEMANIA, UNA DE ESPANA, SEIS DE FRANCIA, CINCO DE
HOLANDA, SEIS DE INGLATERRA, CINCO DE JAPGN, CUATRO DE
SINGAPUR, CUATRO DE SUIZA Y CIENTO TREINTA Y TRES DE

LOS ESTADOS UNIDOS.

Segtin expres6 Dirk Rowntree, presidente de
Young & Rubicam N. Y.;

«La seleccién final del
concurso de este aiio
representa el mds exito-
so trabajo realizado

en tipografia en la
actualidad. »
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CATEGORIA:

oisefo;
ORIGEN:
ESTUDIO:
CLIENTE:
TIPOGRAFIA:

TYPE DIRECTORS CLUB 40 #

Campaia
promocional

Paul y Carolyn Montie
Boston, Massachusetts
Fahrenheit Design
‘The Nora Theatre Co.
ocr-#, Meta, Typo-
Uright, Copperplate,
Torino y Franklin
Gothic

Variadas

DIEGD VAINESMAN

CATEGORIA:
DISERD:
ORIGEN:

ESTUDIO:
CLIENTE:

TIPOGRAFIA:
MEDIDAS:

Promocion directa
Crit Warren
Columbus, Ohio
Schmeltz + Warren
John Strange &
Associates
Leonardo

36,8 x 55,9 cm
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CATEGORIA:  Fol
DisER0:  Ma
onigen:  Ca

Ma
cuente:  Carter
Inc.
TIPOGRAFIA:  Mantinia e
Galliard

MEDIDAS: 21,6 x 27!

caTeGORIA:  Revista
oiseRo:  H

Schiller y Chris King
onigen:  Portland, Oregon
EsTuDio:  Johnson y Wolverton
CLIENTE

TIPOGRAFIA

mepioas: 21,6 x 279 em
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GATEGORIA:
DISERD:

ORIGEN:
ESTUDIO:
CLIENTE:

TIPOGRAFIA:

MEDIDAS:

CATEGORIA:
piseo:

ORIGEN

ESTUDIO:
CLIENTE:

TIPOGRAFIA

MEDIDAS:

CATEGORIA:
DISERD:

ORIGEN:
ESTUDIO:
CLIENTE:
TIPOGRAFIA:

MEDIDAS:

Revista

Fred Woodward y
Gail Anderson
Nueva York
Rolling Stone
Rolling Stene
Grecian Extended
Bold

432x273 cm

Revista
Debra Bishop
Nueva York
Rolling Stone
Rolling Stone
Variadas
432x2

7.3 cm

Revista

Fred Woodward y
Gail Anderson
Nueva York
Rolling Stone
Rolling Stone
Empire

432 x273 cm



cATEGORIA:  Revista A pesar de la excelencia de ciertas piezas —los
oisefo:  Michel Mallard afiches de Rebecca Méndez o las siempre
oigen:  Parfs, Francia presentes pdginas de la revista Rolling Stone—
estuoio:  Michel Mallard se not6 la ausencia de varios de los grandes,
Studio/Parfs que no pudieron pasar a las rondas siguientes
cuenTe: L' Autre Journal debido a las sanciones impuestas por el refe-
TiPogRAFiA:  oc-K y Times rato o a las reglas establecidas por la rima.
MEDIDAS: 28,5 x 20,5 cm LA TECNOLOGIA DE LOS ORDENADORES ELEVA EL

VALOR ESTETICO DE LOS DISENOS, PERO TAMBIEN PRODUCE UNA
GRAN PARIDAD VISUAL.

Afortunadamente —y no es que
uno pertenezca a la escuela de los directores
técnicos Menotti y Bilardo—, en el banco estéd
en pleno precalentamiento, con vistas a la cla-
sificacién para el mundial de 1998, el concep-
to, aquella gran figura que nos dio tantas satis-
facciones y que, indudablemente, serd el
que nuevamente desequilibre el marcador.

Como dijo el entrenador hiingaro
Moholy Nagy:

«Atin sigo considerando
que el proceso de la
educacion es mds im-
portante que el producto
terminado. »

cATEGORIA:  Sobrecubierta
oiseNo:  Michael Accordino
origen:  Nueva York
esTunio: St Martin’s Press
cLIENTE: St Martin’s Press
TipocRAFiA:  Neuzeit Book Heavy
y Bodoni

MEDIDAS: 159 x 24.1 em

B riatle SR

Diego Vainesman trabajé
para agencias de publicidad y
de disefio de Nueva York.
Actualmente dirige su propio
estudio, dedicindose espe-
cialmente al drea de imagen
corporativa. Es el vinculo
entre sudamérica y el Type
Directors Club de Nueva
York. También desempeiia el

cargo de director de Punto

Sur Inc.

PAPEL ORE PLUS 152 g/m*
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Este articulo nos propor-
ciona importantes datos
sobre el manierismo tipo-
grdfico, un estilo cuyo
origen se remonta siglos
atrds, pero que se ha
instalado firmemente en
la cultura grdfica

actual como consecuen-
cia de la proliferacion de
las computadoras vy los
programas de software.
Esta forma de expresion,
carente de un funda-
mento solido, requiere un
profundo conocimiento
tipogrdfico que la

sustente

PAGINA 30

MARTIN SOLOMON

TODOS AQUELLOS DISENADORES QUE HAN COMENZADO A TRABA-
JAR EN LA INDUSTRIA DE LA COMUNICACION MIENTRAS SE PRO-
DUCIA LA INTRODUCCION DE LOS ORDENADORES EN EL MERCADO
0 A PARTIR DE ELLA, PARTICULARMENTE DESDE LA PROLIFERA-
CION DE LA AUTOEDIGION, SON TESTIGOS DE LAS DISTORSIONA-
DAS IMAGENES TIPOGRAFICAS QUE PREVALECEN EN LOS ULTIMOS
ANOS DE ESTE SIGLO.

Algunos disefiadores expanden y «retuercen»
las letras hasta tal punto que los alfabetos
convierten en versiones exageradas del disefio
original y los caracteres, en caricaturas de los
reales. £sT0S MODOS DE DISTORSION SE CLASIFICAN COMO
manierismo. El manejo y la modificacion tipogra-
ficos constituyen una parte muy rica del lega-
do de la tipograffa. De hecho, el concepto sub-
yacenle detrds de la distorsién de los elemen-
tos se encuentra profundamente arraigado en
todas las artes. Lo que estos disenadores per-
ciben como una transgresién a los pardmetros

establecidos no es otra cosa que una versién
méds de un tema comtin en la historia del arte y
la comunicacién.

El manierismo es una expresion
artistica que comenz6 con la pintura
«Incendio en el Borgo», de Rafael. En esta
obra, las figuras principales son grandes y
musculosos atletas en posturas que expresan
pénico tratando de trepar a las paredes situa-
das en el fondo de la pintura. Junto a ellas se
encuentra el Papa con las manos en alto, ex-
tinguiendo el fuego que provoca el panico de
los atletas. El tema principal de esta pintura
es el Papa y su acto; sin embargo, el observa-
dor interpreta que los atletas constituyen el
motivo central de la obra. ya que son mayores
en lamaio y estdn ubicados en primer plano.
EL MANIERISMO MODIFICA LAS CONVENCIONES DE ESCALA Y L0
MAS IMPORTANTE PUEDE APARECER COMO SECUNDARIO.

El término manierismo fue creado
en el siglo xx con el fin de describir las mani-
festaciones —principalmente italianas— que se
sucedieron entre los afios 1520 y 1600.
Durante este perfodo, se realizaron impor-
tantes trabajos que no respondfan a los céno-
nes renacentistas ni a los barrocos. La pala-
|)l'a “nl'dnif“]'il», d(‘, [él ('Ui_i] ‘l(”l'iva f‘l lél‘mi!‘lo
manierismo, era utilizada por Vasari (un nota-
ble profesional) pARA DESCRIBIR LA CALIDAD ESQUEMATI-
CA DE MUCHOS TRABAJOS BASADOS EN PRECONCEPTOS
INTELECTUALES MAS QUE EN PERCEPCIONES VISUALES DIRECTAS.
Gran parte del trabajo manierista consiste en
transgredir, de manera consciente, las reglas
establecidas por el arte cldsico, ast lamado
durante el Renacimiento. Esta postura presu-

ponia un observador educado, sin el cual la
propuesta no tenfa sentido. Este efecto es mds
evidente en la arquitectura y la tipograffa ya
que, en ambos casos, las reglas que gobiernan
las aplicaciones son més directas y rigidas. El
limite de modificacién de un edificio o una
letra estd determinado por su funcién, la que
justifica su existencia.

La caracterfstica principal de una
pieza de arte manierista es su interés por la
figura humana, que adopta posiciones fisicas
extremas y que es distorsionada, elongada y
dotada de misculos muy desarrollados. Gene-
ralmente, la composicién es poco clara y el su-
jeto principal se encuentra reducido en tama-
fio o ubicado en un segundo plano. Las discre-
pancias de escala entre las figuras y la pers-
pectiva no contribuyen a la lucidez narrativa
sino que resaltan el virtuosismo de la pieza.
Los colores de la pintura manierista son siem-
pre vividos y rigurosos, mds orientados a in-
tensificar el efecto emocional que a describir
las formas, raz6n por la cual muchos manieris-

tas prefieren los colores brillantes. El manie-
rismo ha sido descripto como el arte que mejor
les sienta a los artistas «neuréticos», entre
ellos Miguel Angel, Tintoretto y El Greco.

En Italia, la palabra contrapposto
se utiliza cuando una parte del cuerpo se
encuentra en una posicion diametralmente
opuesta a otra; por lo general la cadera y
las piernas estdn orientadas hacia un lado y el
torso y los hombros hacia otro. La extraordi-
naria habilidad de Miguel Angel para crear fi-
guras humanas, que puede apreciarse en
Ignudi, en la exipula de la Capilla Sixtina, pro-
dujo cierta obsesién entre los artistas de
aquella época, entre ellos Tibaldi y Vasari, in-

citdndolos a desarrollar el mds elaborado
e improbable contrapposto.

El manierismo y el contrapposto
no se producen exclusivamente en la pintura
v, como ya lo he mencionado. las configura-
ciones de forma y contenido més complejas
aparecen en la arquitectura, en la tipograffa y
en la danza. pISTORSIONAR LOS CARACTERES ES UN
RECURSO TAN ANTIGUO COMO LA HISTORIA DE LA TIPOGRAFIA.
El aspecto formal de las letras bidimen-
sionales debe basarse en un conceplo y pro-
ducirse a través de la tecnologia mas
apropiada.

UNA IMAGEN QUE NO POSEE UNA IDEA GENERADORA NO ES MAS
QUE UNA MANIPULACION PURAMENTE TECNICA, UN GAG VISUAL Y
NO UN ELEMENTO ESENCIAL DE DISENO.

MANIERISMO TIPOGRAFICO ¢ MARTIN SOLOMON
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MANIERISMO TIPOGRAFICOD #

MARTIN SOLOMON

1. COPIA DE UNA INSCRIP-
CION EN BRONCE EN ESTILO
KU-WEN.

2. PARTE DE UNA INSCRIP-
CION DE LA PIEDRA STONE
DRUMS EN EL ESTILO DE TA-
CHUAN (ESTILO DEL GRAN
SELLO)

3. «PINSELZEICHUNG» DE
PAUL KLEE

4. «STRUKTURELL», WILLI
BAUMEISTER

ES NOTABLE LA SIMILITUD

EXISTENTE ENTRE ESTAS IMA-

GENES Y LOS CARACTERES
CHINOS. A MENOS QUE EL
0BSERVADOR COMPRENDA LA
ESCRITURA ORIENTAL, ESTAS
CUATRO PIEZAS PARECEN
CARICATURAS ABSTRACTAS.

PAGINA 31
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5. EL ARTE DE LOS MANUS-
GRITOS CALIGRAFICOS ES

UN CLARO EJEMPLO DE
CONTRAPPOSTO EN EL CUAL
LAS LETRAS Y LAS PALABRAS
TRANSMITEN ENERGIA Y
MOVIMIENTOS ANATOMICOS.

6. LOS SIGNOS CALIGRAFICOS
QUE HAN SI1DO TRADUCIDOS

A TIPOS MOVILES AUN
CONSERVAN LA ENERGIA Y LAS
PROPORCIONES DE LAS LE-
TRAS MANUSCRITAS.

7. EJEMPLOS TIPOGRAFICOS
EXTRAIDOS DEL SCHRIFTEN-
ATLAS, PETZENDORFER, A.
GATTERNICHT, STUTTGART,
ALEMANIA. ESTAS FORMAS,
QUE CONTIENEN ELEMENTOS
CALIGRAFICOS, PUEDEN SER
COMPARADAS CON LAS
TENSAS ACTITUDES Y LARGOS
MIEMBROS DE LAS FIGURAS
HUMANAS DE LA PINTURA
MANIERISTA.

8. UNA COLECCION DE CA-
RACTERES REALIZADOS POR
IMRE REINER QUE REFLEJAN
CUALIDADES MANIERISTAS.
ALGUNOS DE ESTOS SIGNOS
SON ELEGANTES Y OTROS
FORMALMENTE CAPRICHOSOS,
PERD TODOS ELLOS SON

UNA PERSONIFICACION DE
HUMANIDAD.

MANIERISMO TIPOGRAFICO #

Las letras dibujadas a mano tienen un aire de
informalidad que las hace pasibles de una
adaptacién pictérica, ya que su produccién no
conlleva implicitamente las restricciones téc-
nicas impuestas por la maquina; asf. los dise-
fiadores pueden disfrutar de todo el potencial
expresivo de la linea. La caligraffa china es un
maravilloso ejemplo de c6mo la forma expresa
un concepto. En su libro Caligrafia china,
Harvard, University Press, 1938, Cl
(1!'5('['”)(‘ |l).‘ (“\'l'r,\'”ﬁ Y \il.l‘iil(ln.\' l'.\'lill).\' 1]('!

ange Yee

trazo caligrdfico. que se fueron modificando
con el paso de las sucesivas dinastias.
= B =N

A partir de una importante obser-
vacién realizada sobre algunos trabajos del
mundo occidental, se ha llegado a la conclu-
si6n de que N Es ACONSEJABLE QUE LOS DISERADORES
ESTEN TAN INFLUIDOS POR LOS MEDIOS MECANICOS CUANDO
crean un aLrasero. En la época que precedid a la
composicién tipografica, en la cual los manus-
critos se escribfan a mano, las formas de las
letras eran glorificadas en las iniciales de los
titulos. Entonces, el manierismo embellecfa la
tipograffa entrelazdndola con elementos pic-
téricos. En los siglos posteriores, el manieris-
mo produjo ornamentos elaborados y
mn  El contrapposto creado en

cartouches
las letras se convertia en un importante ve-

hiculo de expresién. Desde que se inventaron
. la manipulacién manierista

los tipos mévile

nunca se quedo atrds y siguié existiendo
en cualquier sociedad del mundo en la cual el
entorno privilegiaba la expresion creativa.
N Wa EN N D

De hecho, el cambio representa
una parte esencial del manierismo, el cual se
ve influido por otras culturas que. a su vez.
reciben el legado de culturas precedentes.

DADO QUE ESTOS CAMBIOS ESTILISTICOS SON INEVITABLES,
LOS DISENADORES DEBERIAN ABOCARSE A UTILIZARLOS LO
MEJOR POSIBLE.

Mi particular interés en el manierismo tipogra-
fico es el siguiente: para que una carta sea
bella, debe estar bellamente ejeculada. vos pise-
RADORES NO PUEDEN APROXIMARSE AL CONCEPTO DEL MANIE-
RISMO SIN ANTES POSEER UN PROFUNDO CONOCIMIENTO DE LOS
ELEMENTOS, PRINCIPIOS ¥ ATRIBUTOS DEL DISERO. Primero
se debe determinar lo que potencializa el con-
ceplo y recién después adoptar la tecnologfa
para ejecutar esta visién. El mal uso de alguna
de las variables puede afectar la composicién
enlera.

MARTIN SOLOMON




NO ES POSIBLE ACERCARSE A LA TECNOLOGIA DE UNA MANERA
INTELIGENTE SI NO SE ERRADICA LA IDEA DE QUE SOLO BASTA
CON QUE EL DISENADOR SE SIENTE FRENTE A LA COMPUTADORA Y
DEJE QUE ESTA DETERMINE EL RESULTADO.

El efecto de una manipulacién incontrolada es
(‘C[lli\'{llf'"tf‘ al de un virus mutante que carco-
ma las letras o un pardsito que distorsione el
contorno de la hoja de una planta.

Tanto los caracteres como su apli-
cacion tipogréfica son composiciones cuyo
balance y equilibrio pueden ser comparados
con la figura humana. Una persona que cami-
na, corre o E‘jt‘('uta illgl'm otro movimiento pre-
senta una analogfa con los signos itdlicos, que
sugieren direccién y movimiento, al igual que
aquellas letras que han sido condensadas o
inclinadas. Las palabras, unidades tipografi-
cas individuales, pueden ser manipuladas
de la misma manera. A pesar de que aquf
establecemos una comparacién entre las for-
mas tipogrdficas y la figura humana, el manie-
rismo no se limita a estos dos elementos. Por
ejemplo, en la pintura «Vista y plano de
Toledo». de El Greco, tanto el paisaje como el
cielo estdn tratados en una forma manierista.
Esto es comparable a una composicién tipo-
gréifica en la cual las palabras se encuentran
semantizadas con el fin de transmitir el con-
cepto de energfa. wn

EL MANIERISMO TIPOGRAFICO POSEE MAS RESTRICCIONES QUE
OTRAS FORMAS DE ARTE -CON EXCEPCION DE LA ARQUITECTU-
RA-, DEBIDO A QUE LA ESCRITURA CUMPLE UNA FUNCION PRACTI-
CA. COMO EN LA FIGURA HUMANA, LA FORMA BASICA DE LOS
CARACTERES DEBE PERMANECER RECONOCIBLE PARA FACILITAR
LA LECTURA. EN LA ERA DE LAS FUENTES GENERADAS POR COM-
PUTADORA, LAS FORMAS TIPOGRAFICAS SON MAS SUSCEPTIBLES
DE TRANSFORMACION DEBIDO A LA VERSATILIDAD Y FACILIDAD
DE OPERACION DE LOS PROGRAMAS DE SOFTWARE.

Estas modificaciones, frecuentemente excesi-
vas, son realizadas a partir de una convenien-
cia préctica sin responder a fines conceptuales
o estéticos, En tales circunstancias, el resulta-
do del trabajo no es mds que una indefinida
confusién. Para algunos profesionales, la tec-
nologfa es la que permite darle un concepto a
su imaginacién. En ambos casos, las letra

pierden sus caracterfsticas identificatorias y
su funcién primaria de comprensién literar
Esto da origen a una nueva forma de manieris-
mo que denominamos nihilista. Debajo de esta
apariencia, la existencia misma es iniitil y
carece (I“ 5(‘"“(’(‘4

MANIERISMO TIPOGRAFICO +

MARTIN SOLOMON
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9Y 10. DOS DIBUJOS DE
MARTIN SOLOMON REALIZA-
DOS A PARTIR DE FOTOGRA-
FIAS DE OBJETOS TRIDIMEN-
SIONALES, PINTADAS CON
LAPICES DE COLORES PARA
COMPLETAR LAS FORMAS
DE LAS LETRAS.

11. «SACCO Y VANZETTI» DE
BEN SHAHN. EN ESTA PUESTA
EN PAGINA SE UBICARON
LETRAS ESTILIZADAS SOBRE
UNA TEXTURA IMPRESA CON
TEXTOS, PARA CREAR UN PAI-
SAJE TIPOGRAFICO ESTIMU-
LADO POR UN FUERTE CON-
TRASTE TONAL Y DE LINEA.

12 Y 13. DOS TRABAJOS FUTU-

RISTAS DE FILIPPD
MARINETTI. LOS ELEMENTOS

QUE INTEGRAN ESTA COMPOSI-

CION POSEEN UNA ENERGIA
VISUAL ABSTRACTA Y NO RES-
PONDEN A UN COMENTARIO
FONETICAMENTE COMPRENSI-
BLE. ESTAS LETRAS ESTAN

EXAGERADAMENTE DISTORSIO-

NADAS, HASTA EL PUNTO
DE QUE HAN PERDIDO SU
IDENTIDAD.

14. REVISTA RAYGUN, AGOSTO
DE 1994.
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MANIERISMO

El manierismo nihilista fue una ideologfa
introducida en los comienzos del siglo xx y
cuyo principal exponente fue el dadafsmo
(1916 -1922), que intentaba impactar y afren-
tar, Otras corrientes de este periodo

1welu-

yendo el constructivismo y el movimiento De
Stijl. introdujeron innovaciones tipogréficas
de vanguardia. Los futuristas crearon las com-
posiciones mds enérgicas. caracterizadas

por la expresiva ubicacion de las letras y la in-
corporacién de imdgenes como soporte, En la
ina, las lineas de texto se ubica-

puesla en pag
ban siguiendo diferentes dngulos con el fin de
crear formas mds pictéricas que fonéticas.
Energfa, vibracion y poder eran las caracleris-
ticas més destacadas de estos disefios
tipograficos. wea wea A pesar de que este ma-
nierismo fue muy diferente del de fines del
siglo xx, abrié camino a los que lo sucedieron.
Generalmente. los disefadores

que experimentan con formas tipogréficas no
ortodoxas comienzan diseiiando imdgenes
ambiguas. La bisqueda de un terreno comiin
no se logra con el simple uso de la computado-
ra. La tipograffa estilistica es el resultado de
la suma de la imaginacién del disefiador y la

aplicacién tecnoldgica.

UN DISENADOR QUE CONOZCA A FONDO LA TIPOGRAFIA TIENE
MAYORES POSIBILIDADES DE GREAR UNA VARIAGION TIPOGRAFICA
EXITOSA QUE UNO QUE SOLO MANEJE LA PARTE TECNICA

Aungue con un nivel de experimentacion
mds refinado, se originan nuevas formas
manieristas, algunas de ellas mas representati-
vas de una imagen que de un comentario

fonético. La tipograffa sintética muestra un
tinico nivel de intensidad visual sumado a

la inconsistencia de letras armoniosas. Esto
conduce al lector a una composicién espacial,
caética pero controlada. que se opone a la
conformidad y, por lo tanto, es menos coheren-
te. Las palabras se tornan dificiles de com-
prender debido a la cualidad disidente de su
arquelipo y se necesita un doble esfuerzo para

inh'rprvlm’rl mensaje.

A PESAR DE QUE ESTOS IMPRESIONANTES CAMBIOS ENRIQUECEN
A LA COMUNIDAD GRAFICA, SE CONVIERTEN EN TENDENCIAS DE
MODA QUE OLVIDAN SU EFECTO INICIAL PORQUE AQUELLOS QUE
IMITAN ESTOS FORMATOS PERSIGUEN COMO UNICO FIN EL
IMPACTO VISUAL EN LUGAR DE LA CLARIDAD DEL CONCEPTO

Al igual que los pintores. los practicantes de

este eslilo lipogrifico sostienen que el cambio

TIPOGRAFICO ¢

MARTIN SOLOMON

es una parte esencial del disefo, ya que coin-
cide con la transformacion de los estilos ar-
tisticos, de las ideologfas y del momento histé-
rico. Proponen nuevos medios de expresién a
través de la introduceion de una imagineria
“‘igl"tll \ 11" [nl l"‘l'l'l'&‘ll'i(‘i” 1|(,‘ |'|l'“ll‘nl(i\ "\i.\‘
tentes. Subsecuentemente. estos disefadores
confunden, de manera intencional. las prio-
ridades mediante proporciones, escalas y
decoracién de los elementos compositivos.

POR OTRO LADO, HAY QUIENES NO DAN LA BIENVE-
NIDA A LOS VIBRANTES GAMBIOS QUE HAN INVADIDO EL SANTUA-
R0 DE LA TIPOGRAFiA FINA POR CONSIDERARLOS RESPONSABLES
DE UN NUEVO RITUAL QUE CARECE DE FUNDAMENTO
Si bien en algunos casos esto es verdad,
debemos tener presente que el tiempo deter-
minard si eslas innovaciones perdurardn o
no pasardn de ser simples y effmeras tenden-
cias de moda. sL0 RESTA ESPERAR PARA SABER CUAL

SERA EL PROXIMO FUTURO TIPOGRAFICO. WEN
|___tpG]

Martin Solomon nacié en
Nueva York, Estudio Ante de
la Comunicacion en la

il de Nueva

York y en el Instituto Pratt

Universidad E

Trabajo como director de arte
en las agencias de publicidad
miis destacadas, En 1960
fund6 su propio estudio de
diseifio. Su trabajo ha sido
premiado con numerosas dis-
tinciones internacionales.
Ensena tipografta y disefo en

la Escuela de Disenio Parsons

v en el Fashion Institute
Technology. Ha pronunciado
numerosas conferencias

en todo el mundo y eserito
articulos para reyistas y

el libro de tipograffa «The

Art of Typography»
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Con «La vanguardia

permanente», conti-
nuamos con la serie de
articulos a partir de

los cuales fuimos toman-
do conocimiento de la
obra de grandes maestros
del disefio industrial.

La presente entrega nos
introduce en la produc-
cion profesional de Ettore
Sottsass, reconocido
disefiador de gran tra-
yectoria internacional,
cuyo trabajo, de cardcter
vanguardista, estd tefii-
do de una fuerte car-

ga sensorial
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La personalidad de Ettore Sottsass, su talento
y compromiso, pueden vislumbrarse como tres
aspeclos diferentes de su trayectoria que con-
vergen para hacer de un profesional, un
Maesiro. MAESTRO NO SOLO POR LA FORMA EN QUE DESA
RROLLO SU TRABAJO SINO POR LA PROFUNDA INFLUENCIA QUE
EJERCIO Y AUN EJERGE- SOBRE LAS GENERACIONES POSTE-
RIORES QUE SIGUIERON SU OBRA.

En lo personal, podrfamos consi-
derar algunos pardmetros que influyeron en el
desarrollo de su labor y talento.

Ettore Sottsass wm nace en
Innsbruck, Austria, en 1917. Es hijo de un
conocido y respetado arquitecto que trabajé
para Otto Wagner, por lo cual Ettore Sottsass
se denomina a sf mismo junior, otro gesto de
su permanenle ironfa.

En 1939 se recibe de arquitecto
en Turin, pasa siete afios bajo bandera y, en
1946, comienza su carrera profesional
en Mildn. Tres afios mds tarde se casa con
Fernanda —Nanda— Pivano, escritora que lo
pone en contacto con la Beat Generation
norteamericana: Keruac y especialmente
Ginsberg; ese EsPiRITU CONTESTATARIO AMERICANO AFIAN-
ZADO LUEGO POR EL POP ART ES EL INICIO DEL CRITERIO DE
CONTRADISERO QUE SOTTSASS PRACTICO EN ALGUNAS AREAS
DE SU PRODUCCION.

En 1956 viaja a los Estados
Unidos, lugar en el que impera la subversién
de los valores, y en 1962 a la India, en donde
SE EMPAPA DEL BUDISMO TANTRA, QUE PRIVILEGIA LO ERGTICO ¥
LO SENSORIAL COMO FORMA DE VIDA.

Sus posteriores propuestas para
Memphis en los 80 estén tefidas por la sen-
sualidad y la valoracién de lo meramente de-
corativo, y ademds reflejan la influencia que
ejercieron las culturas americana e hindi en
su sensibilidad a través de su ética anarco,
la cual ubica al hombre como centro de
todas las cosas.

Su actividad profesional en el
dmbito del disefio comienza en 1956, cuando
se lo designa como encargado de la Sala de
Vidrios de la xi Trienal de Milan, donde se
exhibieron sus trabajos para Vistosi.

Durante los aiios 1963 y 1964,
crea las lineas de cerdmica de la oscuridad y
de la luz, en las cuales ya se perciben los
conceplos formales que posteriormente desa-
rrolla para Poltronova en muebles individuales
de alta carga estética y significativa. wa

En 1958 comienza su labor para
Olivetti, introduciéndose en el campo de la
alta produccién y de objetos de consumo dife-

LA VANGUARDIA PERMANENTE

L

renciado, como por ejemplo los productos de
las grandes empresas.

En el drea electronica. disefia la
méquina portétil Valentine, ®m que sintetiza
toda su concepci6n proyectual constituyén-
dose asf en el artefacto mds representativo del
espiritu del disefio de los *70. También
proyecta las mdquinas de escribir Tekne,
Praxis, mm Mc 19, Gt 115 y la primera com-
putadora italiana, la Elea, w constituida por
un enorme sistema de médulos excepcional-
mente proporcionados.

En 1970 es nombrado Doctor
Honoris Causa del Royal College of Art de
Londres, momento en el cual parece haberse
sumergido en una etapa reflexiva caracteristi-
ca de los maestros. Sin embargo, retoma la
tarea proyectual con la creacién del grupo de
trabajo Global Tools que, junto a Andrea
Branzi, Ricardo Dalissi y Franco Ragg, inves-
tigaba el drea del disefio conceptual. Simul-
tdneamente trabaja para Alessi —en ese mo-
mento mds comprometido con el mercado—
resolviendo productos de consumo masivo,
que hoy pueden encontrarse en todas las
trattorias italianas. De esta manera, muestra
con solvencia su duetilidad proyectual, dise-
fiando tanto productos de alta como de baja
complejidad, de uso exclusivo 0 masivo, de
gran respuesta funcional o simples objetos
visuales o estéticos, poniendo de manifiesto
que en disefio no sélo la necesidad genera
nuevos elementos, sino que la razén de ser de
éslos se acerca mds al deseo que a la utilidad.

SOTTSASS GENERA EL CONCEPTO DE VANGUARDIA DENTRO DEL
CAMPO DE LAS PROPUESTAS, EN EL CUAL ATRAVIESA DISTINTAS
ETAPAS, DESDE RESPONDER A LOS CRITERIOS DE NECESIDAD Y
FUNGION HASTA EL CUESTIONAMIENTO TOTAL Y DE LO MERAMENTE
PERCEPTIVO Y SENSORIAL HASTA FINALIZAR EN EL CONCEPTO DE
INTEGRACION TOTAL CON LAS NUEVAS ARQUITECTURAS.

Asi. en 1977 crea, junto a los hermanos
Guerrieri y a Mendini, el Grupo Alchimia, que
produce los objetos mds conceptuales del di-
sefo italiano. No obstante, en 1979 se separa
del grupo y forma Memphis, junto a Zanini,
Civic, Sowden, Puppa, Thum, entre otros. Este
equipo de trabajo genera el mayor aconte-
cimiento de disefio contempordneo después de
la Bauhaus, ya que con sus PROPUESTAS EMINENTE-
MENTE SENSORIALES Y COLORIDAS ABRE CAMINO A UN NUEVO
DISENO EN EL CUAL LA ANTIGUA RELACION FORMA-FUNCION DA
PASO A LAS RELACIONES EMOTIVAS, INTERACTIVAS, IRONICAS ¥
POLISEMICAS.

RICARDO BLANCO



1. ETTORE SOTTSASS

DIBUJO DE TIGER TATEISHI.
<Y0 PROPONGO UN DISCURSD
ANTROPOLOGICO Y NO ESPIRI-
TUALISTA, NO UTILIZO LAS
PALABRAS BELLO, FEO, BUEND
0 MALO... CONSIDERO AL
DISERO COMO UN HECHO INTE-
LECTUAL, NO COMO UN ACTO
ESPIRITUAL 0 UN HECHO
TECNICO.» .5

2. ESCRITORIO NEFERTITI
POLTRONOVA, 1969.

<EN LOS AROS '60, LOS ELE-
MENTOS ICONOGRAFICOS
PROVENIAN DEL PATRIMONIO
POPULAR RURAL. HOY SE
ORIGINAN EN EL POP Y EN EL
MUNDO DE LA PERIFERIA
URBANA.» £

LA VANGUARDIA PERMANENTE o

3. VALENTINE. OLIVETTI,
1969.

<ESTE PROYECTO COMENZO
CON LA IDEA DE HACER UN
0BJETO MUY VENDIBLE, SOLO
CON LETRAS MAYUSCULAS,
COMO LOS TELEGRAMAS, DE
PLASTICO O GOMA CON UNA
COBERTURA, ALGO ASI CO-
MO LA BIRO DE LAS MAQUINAS
DE ESCRIBIR. CUANDO EL
PRODUCTO ESTUVO TERMINA-
DO, OLIVETTI DIJO QUE NO
PODIA ABUSARSE TANTO Y LA
MAQUINA RESULTO MAS CARA
Y NO SE CORRESPONDIO

CON LAS NECESIDADES DEL
MERCADO. A PESAR DE

MI DESCONTENTO CON AQUE-
LLA POSICION, ESTE PRODUC-
T0 TUVO MUCHO EXITO.» s

4. PRAXIS 48. OLIVETTI, 1964.
<LA IDEA FUE NO CONSIDERAR
AL DISERO COMO PEQUERAS
ESCULTURAS SINO HACER UN
0BJETO SIMILAR A UNA PIEZA
DE ARQUITECTURA, MENOS
SENTIMENTAL Y TACTIL...

YA QUE PENSABA QUE EN UN
LUGAR DE TRABAJO SE
INSERTABAN MEJOR LAS
CAJAS QUE LAS ESGULTURAS.
ERA MEJOR LLENAR EL AM-
BIENTE DE CAJAS, COMO
HICIERON LOS JAPONESES
ENTRE LOS AROS 500 ¥ 600,
QUE DESARROLLARON UNA
CULTURA DE LA CAJA EN
LUGAR DEL OBJETO.» £

RICARDO BLANCO

5. COMPUTADORA ELEA.
OLIVETTI.

«POR AQUEL ENTONGES, LA
ELECTRONICA ERA UNA POSI-
BILIDAD MISTERIOSA...

¥ YO ND CONOCIA ESA TEC-
NOLOGIA, NO HABIA UNA
ICONOGRAFIA DEL DISEND
PARA LA ELECTRONICA...
ENTONCES, ESTE DISEND DEVI-
NO MUY SIMBOLICO Y ME-
TAFORICO, MAS COMO UN
SIGNO INCOMPRENSIBLE.» £

6.MUEBLES HABITAT
EXPOSICION MOMA, 1972
LA IDEA ASUMIDA ES LO QUE
EMILIO AMBAZ DENOMINA EL
RITO DE LA VIDA. DE HECHO,
ESTOS MUEBLES REPRESEN-
TAN UNA SERIE DE IDEAS Y

NO UNA SERIE DE PRODUCTOS,
QUE PUEDEN ESTAR EN

EL MERCADO MANANA.ESTAS
PIEZAS SON CAPACES DE
ADOPTAR MUCHAS FORMAS
SINUOSAS COMO LAS SER-
PIENTES, RiGIDAS COMO LA
GRAN MURALLA CHINA, ¥
TAMBIEN DE CREAR AREAS
TRANSPARENTES O CERRA-
DAS, PERMITIENDO QUE

SE DESARROLLE EL DRAMA
COTIDIAND.» €5
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PLANS OF TEMPLES
=

7. EL PLANETA COMO
FESTIVAL. 1972.

«LA PROBLEMATICA DEL
MUNDO ACTUAL GIRA EN
TORNO A COMO TRABAJAR,
PRODUCIR 0 DISTRIBUIR.
ENTONCES, LA HIPOTESIS
SERIA DISENAR EL PLANETA
COMO UN FESTIVAL ¥ NO €O-
MO UN LUGAR DE TRABAJD.
EN VEZ DE CONSTRUIR

UN ENTORNO EN EL CUAL SE
PUEDA TRABAJAR, HAY QUE
PENSAR EN LUGARES DE
RECREACION. SE HA DISENADO
UNA CALLE QUE BORDEA UN
RI0 Y LUEGO PASA POR DEBA-
JO DE EL; TAMBIEN UNA SERIE
DE TEMPLOS A PARTIR DE

LOS CUALES SE PUEDEN VIVIR
EXPERIENCIAS EROTICAS
DIFERENTES; UN ESTADIO
PARA VER ESTRELLAS Y PALA-
C10S FLOTANTES PARA RECD-
RRER RI0S Y COMER BIEN.» es
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8. DBJETOS
REGORDATORIOS.
«CUALQUIER FORMA PUEDE
SER METAFORICA, SU REFE-
RENCIA ICONOGRAFICA PUEDE
PROVENIR DE CUALQUIER
PARTE PERO SIEMPRE
GENERARA UNA REFERENCIA.
§I SE COLOCA UN OBJETO
SOBRE UN PEDESTAL, INME-
DIATAMENTE SE
MONUMENTALIZA.» €5

LA VANGUARDIA PERMANENTE

También ejerce influencia sobre el minimalis-
mo de Zeus y sobre el comienzo de la carrera
de Philippe Stark.

Sus trabajos relacionados con el
habitat pueden considerarse inicidticos, con la
propuesta del '72 en New Domestic Landscape
wm la exposicién del Mova (Museum of
Modern Art). que introduce el disefio italiano
en los Estados Unidos. Posteriormente proyec-
ta las instalaciones para los locales de Espirit,
la casa de Alessi, lucubrada por Mendini, y
las viviendas en Colorado (Estados Unidos) y
también en Japon, donde realiza una inquie-
tante simplificacién de la escala del mueble
a la vivienda, restdndole solemnidad a la
arquitectura a partir de la creacién de una
pieza de gozo visual tanto para uso del pro-
pietario como de quienes la observan. wa Con
respecto a su particular manera de resolver
los trabajos opina: «Creo que la gente se intere-
sa en lo que hago porque siente que no estoy
resolviendo una necesidad de la industria.
Observan mi trabajo con afecto porque sienten
que es sincero y que, ademds, tengo algo
para decir que pueden aceptar como una posi-
bilidad, no una declaracion o una ideologia,
$Ino una suave proposicion ».

Esta acertada lectura que realiza
de su éxito profesional radica en la compren-
sién de la importancia que el individuo tiene
en su trabajo. Para él, la solucién no puede ser
més que individual, solitaria y personal. ma
SEGUN SE DEDUCE DE SU 0BRA Y FILOSOFIA, ETTORE SOTTSASS
NO ES UN TECNOCRATA NI TAMPOCO UN UTOPICO SINO UN
HUMANISTA, CONDICION QUE SE REFLEJA EN SU PENSAMIENTO:
«LA ESPERANZA DE LA REALIZACION INDIVIDUAL ES UN TEMA DE

INTERES POBLICO.» .

Ricardo Blanco es director
de la carrera de Disefio
Industrial de la Universidad
de Buenos Aires. Profesor de
Disefio Industrial en la

Usa, La Plata, Mar del Plata y
Cuyo. De su labor profesional
se destacan el mobiliario de
la Biblioteca Nacional y el
equipamiento para hospita-
les. Ha disefado iluminacién,

linea blanca, transporte ferro-

viario y ndutico. Participé en
numerosos congresos y confe-
rencias en universidades del
mundo. Obtuvo el premio
Lépiz de Plata Cavc '82 y el

premio Konex 1992.

RICARDO BLANCO



Mas 7x3=21

Luego de la gran repercusion que ha
tenido la muestra 7x3=21 organizada
por tipoGrafica, que se expuso por pri-
mera vez en noviembre de 1993 en la
Galerfa Ruth Benzacar de-Buenos Aires,
aquélla se trasladd a Rosario en el pasa-
do mes de julio, con una asistencia de
700 visitantes, y luego ha sido exhibida
en la Casa de la Cultura de la ciudad
de Bahia Blanca
En esta ocasion, la convocatoria tam-

bién fue muy importante, contando
con la concurrencia de gran cantidad de
estudiantes y medios de prensa, lo cual
ha permitido la difusién, en esta ciudad
bonaerense, del trabajo de los 192 parti-
cipantes gue intervinieron en la muestra
con motivo del séptima aniversario de
tipoGrdfica. Al momenta del cierre de
este nlimero la muestra se expone en la
Casona Municipal de la Ciudad de
Cérdoba como uno de los eventos de
las Quintas Jornadas del Disefio y la
ad. Desde aqul enviamos el mas
agradecimiento a los disena-
Pablo Cosgaya y Marcela Romero

rio, a Daniel Cascallar de Bahia
ilio. Ochoa de Cordoba por
3CI0N prestada en la D."Z}d”‘:a-

de Ros

Blanca y:

Diaby

e estos eventos

—p )

Greatis

alir al mercado el tercer nu-
revista rusa Greatis
El presente riimero incluye un articu-

Acaba de
mero de

lo acerca-del aniversario de Icograda-en
el cual se repraducen [os comentarios de
su fundador, W. de Majo; su ex presi-

dente

H. Langer, y su actual presi

liprandi. Ta

N public.

ris Trofim

de los disenadores lideres de Rusia;
zada en el area de seguridad social,
entre otros temas y personajes de
impartancia

Exposicion

Del 23 de noviernbre al 23 de diciembre
del corrierite afo se podra visitar, en
el Museb Nacional de Bellas Artes, la
exposicion Savignac, integrada por
setenta afiches originales pertenecientes
al Museo de Trouville

Conjuntamente se daran conferen-
cias sobre Savignac, Cassandre y la his-
toria del afiche tanto en universidades
y escuelas de diseno y publicidad como
en el museo mismo

Después de su permanencia en
Buenos Aires, recorrerda el interior de
nuestro pals, Chile y Uruguay

Esta muestra esta organizada por
Alejandro Nunez y Veronica Paludi,.con
la asesoria de Juan Carlos Colonnesse y
el auspicio de la Asociacion de Disena-
dores Graficos de Buenos Aires

Conferencia Internacional

Se ha realizado en' St. Poelten, Austria
la Segunda Conferencia del Instituto
ternacional para la Informacion de
Diseno .

vo principal de este aconte-
nto fue la presentacion de un
proyecto de creacion de una Universi-
dad Informativa de Disefio, cuya idea
fue co
desarrollada por dict

Con la creacion de es
se pretende elevar el nivel de gns
del disend.

Los participantes estuvieron de acuer-
do en diecinueve puntos claves: el pro-
grama del curso, su duracion, los topicos
fundameritales y los requerimientos de
graduacion, entre otros

bida en la primera conferenc

nstituto.

a universida

———>

Acapulco 94

ado, en'el H
ico) la'Segunda

re.

nacional de Disefio Grafico Acapulco
'94, que tuve como principal objetivo
difundir la importancia de esta disciplina
come uno de los medios mas eficaces
para promaver la imagen de calidad de
los productos mexicahos en todo el
rmundo

La conferencia tuvo como consultor
internacional a Félix Beltran y como
conferencistas a importantes profesio-
nales de trayectoria internacional como
Saul Bass (EuA), Anthony Russell (EuA),
Lou Dorfsman (Eua), Italo Lupi (italia),
Tony Rallo (México), lkko Tanaka (Japén),
Rosmarie Tissi (Suiza), Hermann Zapf
(Alemania), entre otros participantes

«— —-———>

Concurso de disefio

La Fundacién de Diseno de Japon ha
organizado la Séptima Competencia
internacional de Diseno, cuyos principa-
les objetivos son: redefinir el rol d sta
disciplina proyectual, clarificando su
futuroy su importancia para el siglo xxi;
contfi al progresa de la civilizacion
y la cultura

Los trabajos enviados, que pueden
ser de cualquier tipo, seran evaluados en
dos pasos:el primero a partir de slidesy
finalmente con la magueta o modelo a
escala del trabajo

La recepcion de los proyectos sera
hasta el 26 de diciembre de 1994

Para salicitar las bases del concurso,
comunicarse con los organizadores del
evento

tpG 24
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Congreso ATypl

Todos |os afos, en diferentes ciudades
del mundo, se realiza el Congreso ATypl
(Association Graphique Internationale),
que ‘este ano se llevé a cabo en la ciu-
dad de San Francisco, la cual ha sido por
mas de 100 afos un importante centro
de los libros de arte y de la tipografia,
asi como también el lugar del nacimien-
to de la tipografia postscript

El programa de eventos contd con
conferencias, demostraciones, TypelLab
(lugar en donde se intercambian ideas y
preguntas y se comparten problemas
comunes) y exhibiciones

Algunos de los temas tratados fue- i
ron: |a tipografia en los logotipos, el
futuro de'la tipografia, los alfabetos de
Rudolf Koch, la caligrafia y la tecnalo-
gla, las particularidades de los caracteres
cirflicos, entre otros.

— )
Premio Pentagram 1993

Marco Veneri, disefiador grafico estu-
diante del «Istituto Superiore per le
Industrie Artistiche de Florencia», fue el
ganador del Premio Pentagram 1993

Como respuesta al concurso titulado
, Veneri envié una tarjeta
personal de caracter internacional, que
fue seleccionada entre otros 100
abajos

Afio del Diseno

El Afio del Disefio en Portugal comenzé

el 25 de junio del corfiente afo y culmi-
nata con un Congreso y una-Asamblea
General a realizarse del 23 al 29 de julio
de 19¢
Durante el transcurso. de dichoe afio
se prevéngran cantidad de exposicio-

nes: una de diserio grafico aleman, otra
de los 1( 05 del poster polaco, una
muestra de grafos portugueses, la

grafica en la arquite
Por otro lado, se esta organi
una muestra del trabajo de |c

tam

had

y conferencias en |as que se trataran

temas ge ualidad

PAPEL SELURIAN TEXT 100 g/nv’
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Nueva revista de diseiio

Enh el mes de junio del corriente afo ha
salido a la venta el primer nimero de

la revista rosatina de diseno y comunica-
cion TipoMovil.

Esta publicacién, que se edita bimes-
tralmente, publica articulos.de disedo,
arquitectura, comunicacion, computa-
¢ién y otros temas relacionados con la
actividad proyectual

Algunos de los articulos que apare-
cen en este primer numero son: Lengua-
j&'y mito de los medios; Color: Percep-
cion y realidad; KLM, una historia para el
futuro, La ideologia de [a television, en-
tre otros.

Tapa del primer namero
de la revista TipoMaovil

—_——————
Nik premiado

Nik, el joven dibujante y caricaturista
‘politico de La Nacién, también colabora-
dor de nuestra revista, ha ganado el
concurso.Ranan R. Lurie, otorgado por
la Federacion Nacional de Periodicos
Hispanos de los Estados Unidos, del que
participaron concursantes cuyos trabajos
se publican en diarios en idioma espa-
nol y portugués en los Estados Unidos,
América latina y Portugal

Nik fue distinguido por tres traba-
jos referidos al gobierno de Carlas
Menem ¥ su posicion sobre cuestiones
internacionales

Se ha publicado el sequndo niimero
de |a revista de disefio dfr, que en sus
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paginas reproduce notas ilustradas de
sus colaboradores

Este numero contiene un articulo
acerca de las organizaciones de diseno;
una.nota sobre el Telebeam, sistema inte-
grado de computacion que permite
reconstruir y simular 13s jugadas claves
de los partidos de futbol; un comentario
sobre la obra de Escher y una nota sobre
los afichies en la actualidad, entre otras.

También cuenta con una seccion ern
la que se comentan revistas y libros
de diseno, otra que aclara las dudas mas
comunes en el uso de las técnicas digi-
tales y un correo de lectores.

Cabe destacar que esta publicacion
es gratuita y que es una produccion de
Centro Grafica.

>
Sobre la Bauhaus

La Editorial Gustavo Gili acaba de publi-
car un nuevo libro de diseno titulado.
El ABC de ano: La‘Bauhaus y la teoria
del disefio, disefiado y coordinado
por Ellen Lupton, J. Abbott Miller y Mike
Mills

Esta edicion analiza los origenes y el
impacto que la Bauhaus tuvo en el dise-
fio grafico y la tipografia

El libro en si mismo és un manifiesto
en el que se expresan los objetivos y lo-
gros de esta escuela

Contiene 63 paginas profusamen-
te ilustradas con abundantes ejemplos
de disefio tipografico, diagramas y
simbolos

«— we———»
Comunicacion Visual

Este ane, la Segunda Exposicién Inter-
nacional de Comunicacién Visual se lle-
vara a cabo del 10 al 12 de noviembre
en el Pabellén n® 1 de la Sociedad Rural
Argentina

Durante los tres dias que durara la
exposicion se organizara una serie de se-
minarios y jornadas técnicas sobre los
nuevos avances en la industria dela co-
municacién (carteles en la via publica,
letreros lumiinosos, sefalizacién urbana,
etcétera)

Para mayor informacién dirigirse a la
sede de Expotrade

Expotrade
Viamonte 617, 8°
(1003) Buenos Aires
tel. 311 8636/8447
Fax (54 1) 312 1330
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Sin ce ache

Este tipoTango en A4 fue compuesto
por Leonardo Alesandro y Carlos Valle.

Qe siempre ha habido pocos
libros buenos ilustraos,
con textos marginaos,
valores al revés.

Nada es manual,

la Mac mejor,

lo mismo un curro
que gran creacion.
No hay aplazaos,
mal promocién... los'

A falta de boceto
se presenta un borrador;
cualquiera es armador,
cualquier: es pasador
Mezclado con Kandinsky
va Picasse y Champollion,
El Bosco con Foldn
Durero y Lubalin,

tipogrifico

serif,
el que no llora
no arma

v a|:‘

o
|

o
oy
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Buenos Aires, 30 de marzo de 1994

En el nimero 20 de tipoGrafica, en esta
misma seccién, avalé con mi firma, que
acompanaba a otras treinta, una carta
titulada «Mani Pulite», ‘en Ia cual expo-
niamos a |a opinién pablica una situa-
ci6n a nuestro criterio anormal que se
desarrollaba en la carrera de Disefio en
Comunicacién Visual. En aquella oportu-
nidad, no consideramos prieritario in-
cluir un hecho que se produjo paralela-
j mente; hacia fines de 1992 y como legal
| einstitucionalmente debié haber ocurri-
do, el llamade a concurso para profesor
titular del taller de Diseno en Comunica-
cion Visual I no se realizé

En aquel momento, el argumento
utilizado por las autoridades de la facul-
tad fue que el responsable se habia olvi-
dado de publicar el aviso de diario
correspondiente, condicion irrenunciable
para legitimar el concurso. Hoy, a la dis-
tancia y cada vez con mas-escepticismo,
me permito enunciar una hipotesis en la
cual la ambicion y la perpetuacion del
poder emergen comorlos verdaderos
motivos de una situacion.que todavia no
se ha solucionado: el concurso de 1993
tampoco se llevé a cabo,

Independientemente del grupo
docente convocado para hacerse cargo
de dicho.taller durante 1994, con quie-
nes camparti la labor docente desde
1989 hasta 1993 y de quienes.me cons-
ta su intencién mejoradora, sus esfuer-
zos para actyalizar un programa obsole-
to, para incorporar nuevas ideas y para
superar esta crisis que padece la carrera,
no puedo hacer menos que cuestionar
la gestién de las autoridades de la ca-
rrera. Tanto el decano como el jefe del
Departamento de Disefio en Comuni-
cacion Visual, con el apoyo tmplicito del
Consejo Académico, han evitado,
recurrentemente, toda posibilidad de
legitimacién del proceso de seleccion
mediante el consenso de la comuni-
dad universitaria, de las aptitudes y
actitudes de aquellos docentes que
guiaran la formacién de los futures
egresados, guienes tendran |a ardua
tarea de consolidar, desarrollar y
actualizar una profesion que muchos
nos sentimos orgullosos de gjercer y
disfrutar

Estas opiniones no encierran otra

intencién que Ia de impulsar, dentra

| del ambito de la Facuitad de Bellas Artes
de la Universidad Nacional de La Plata
(unLP), un debate serio, necesario e
impostergable que permita vislumbrar
un horizonte de normalizacion y
crecimiento y una urgente insercion del
diseno platenseen el discursa
del disefio nacional e internacional..

Maura lgnacio Oliver




Alejandro Ros
e ————

La joven marca

Joven argentino, si tienes entre 18 y 30
y pico, y te crees digno de servir a «La
joven marca», envia tu fotolito (ancho ~
5cm) y tus datos personales (nombre,
edad, direccion, teléfono, cliente y

afio del. proyecto) a: tipoGréfica, seccion
«grafoMania», Viamonte 454, 6° 12,
1053 Buenos Aires.

Cliente: Heladeria Glass
Disenadores: Patricia. Curlo
y Adriana Benzadaén,

1993

B

Grupo Brain

Cliente: Grupo Brain,
consultora de marketing
Disefiadores: Silvia Lew.y
Marcelo Schuster, 1993

Disenador: Lepnardo
Alesandro, 1993

Gracias a Lucas Pablo Lopez por haber
enviado su marca, que ya forma parte
de nuestro acervo visual

Argentino y digital

Revolver, una nueva revista dedicada

a la cultura del rock, estd emparentada
con el terrorismo digital de los "90 ya
desde |a tapa;.una mancha de colores
con un epigrafe que aclara que son los
Beastie Boys (un grupo de hip-hop)

La direccion de arte esta a cargo de
Andrea Chaskierberg quien, ademas de
haberse encargado personalmente de
algunas paginas, selecciono alumnos de
Diseno de la catedra Yantorno para rea-
lizar la puesta en pagina de las restan-
tes: Asi, si se habla de un grupo «noise»
(ruidoso) como por ejemplo Sonic
Youth, la pagina tendré tanto ruido vi-
sual que su lectura sera tan dificil como
escuchar sus discos

Spinoza es otra publicacion argentina
que adhiere al «expresionismo
digital», como manifestaron sus disefia-
dores Luis Goldfarb y Martina-Soria

El deconstructivismo puesto de mani-
fiesto en sus paginas hace eco de la temati-
ca posmoderna tratada en sus notas

La cubierta del ndmero 6 se estructu-
ra a partir de una inquietante fota del
cielo tomada desde el barrio de Once'y
encuadrada de tal manera que se con-
vierte en una abstraccion.

Pero lo mas curioso-es que esta pu-
blicacion pertenece a la Fundacion Tra-
bajadores de Edificios, que impulsd
la realizacion de la revista y también de-
cidié imprimirla en papel reciclado
¢ No estaremos frente a una nueva for-
ma de sindicalismo?

LA

Tapas de las revistas
Revolver y Spinoza
respectivamente.

Fibras de la tierra

Este es el titulo de un libro que recopila
imagenes de distintas investigaciones
hechas en el norte del pais, acompana-
das por un texto explicativo acerca de su
origen y periodo: arte rupestre, aguada,
estilo sunchituyos, etcétera

Esta edicion estd integramente reali-
zada en papel hecho a mano con fibras
de formio, totora, cebolla, banano, gi-
rasol y algodén, variando el soporte
segun el ejemplar. Esta impresa en seri-
grafia y la tirada es de solo diez libros.

Segun su disenadora Andrea
Chiocca, duena del molino La Aguada,
este proyecto no persigue fines comer-
ciales: Su intencién es «transmitir el
espiritu de las culturas aborigenes del
norte y difundir el arte milenario del
papel hecho a mano»

Esta obra fue presentada en la xx
Feria del Libro y algunos ejemplares ya
se encuentran en instituciones culturales
del mundo, coma per ejemplo el Museo
del Papel en Holanda

Tapa del libro
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Primera edicion

tipoGréfica dedica esta seccion a la di-
fusion del trabajo desarrollado por estu-
diantes de Diseno Gréfico

Los interesados deberan enviar sus
trabajos a tipoGrafica, Viamonte 454,
6° 12, 1053 Buenos Aires

Ejercicio: envase para

Jugo, uBA, FADU, Diseno
de productos y envases.
Catedra: Héctor Romero.
Alumno: Gustave Giorg!

Ejercicio: desarrollo de' pro-
aducte, UBA, FADU, Diseho
de productos y envases
Catedra;: Héctor Romero.
Alumno: Omar Yapura

Ejercicio: diseho de envase
y etiqueta, UBA, FADU,
Disefio de productos y
envases

Catedra: Héctor Romero
Alumno: Christian Saracco.

Ejercicio: disefio de

. envase y etiqueta, UBA,
FADU, ‘Diseno de envases.
Catedra: Héctor Romero
Alumno: Cristina Carlisi.

N TEXT 100 g/m
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Marcelo Sapoznik
—— = e

Exhibiendo el horror

El profesor Philip B. Meggs, pertene-
ciente a la Universidad de Virginia y gra-
duado en la Universidad de Siracusa, se
ha cuestionado, en su articulo publicado
en la revista Print correspondiente al
mes de mayo, como se puede mostrar el
episodio mas inenarrable de Ia historia
sin recurrir @ dramatismos triviales. El
arquitecto y disefiador del us Holocaust
Memorial Museum responde a este inte-
rrogante y ofrece una profunda expe-
riencia humana a través de una exhibi-
cion que describe el Holocausto.

En 1986, el arquitecto James Ingo
Freed, de Pei Cobb Freed & Partners,
recibié el encargo de diseno de esta
muestra. Para tal fin y luego de un ex-
tenso viaje realizado por Europa visi-
tando los lugares y espacios preservados
de los campos de concentracion, su idea
comenza a tomar forma. La utilizacién
de los materiales y formas caracteristicos
de aquella época ayudaron a reproducir
la asesina maquinaria_de Hitler: las to-
rres de los guardias con vista a las trin-
cheras, las salas de cremacién cuyos
hornos de ladrillos eran precintados con
barras de acero para evitar que explo-
taran dado su incesante uso-se crema-
ban cuerpos las 24 horas del dia—, las
vias y puertas de las prisiones, los cam-
pos de prisioneros y los puentes
de madera emplazados en las calles del
gheto de Varsovia, que impedian a
los judios transitar por las mismas calles
que utilizaban otros ciudadanos

(Como hacer para que el Holocausto
tenga sentido para el publico? El
paso clave de este emprendimiento fue
la busgueda mundial de artefactos.
Appelbaum, disefiador de la muestra,
tuvo acceso a una gran cantidad de
pequenos objetos, aquellos que llevaban
los prisioneros en sus bolsillos.

Esta exhibicion esta estructurada
sobre la base de una serie de setenta
segmentos cronolégicamente distribui-
dos en tres pisos, que explican como se
fueron sucediendo los acontecimientos.

Comenzando por el surgimiento del
partido nazi y de Hitler; siguiendo por
las primeras persecuciones de las mino-
rias; el desarrollo de los ghetos en tiem-

Friso realizado con

ceramicas pintadas por
ninos en memoria de
los infantes que murie-
ron en el Holocausto:
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pos de guerra; la evolucion de las
unidades moviles de exterminio,
los campos de concentracion; los heroi-
cos esfuerzos por proteger a las po-
tenciales victimas; la liberacion de los
prisioneros; el juicio de Ndremberg y
los intentos de los sobrevivientes por
recomenzar sus vidas en Israel, Estados
Unidos y otros paises

Desde su apertura en abril de 1993,
mas de 1.500.000 personas visitaron
el'museo y 1.100.000 han participado
de las visitas guiadas de la-exposicién
permanente, que posee capacidad para
albergar hasta 4000 personas por dia
La inténsidad de la imagineria, la gran
cantidad de informacion y la habili-
dad de los disenadores para documen-
tar y expresar el horror y el drama del
Holocausto son arrolladoras

En 1986, Elie Wiesel, ganadora del
Premio Nobel, dijo: «£/ Holocausto en
toda su magnitud desafia al lenguaje y
al arte y ambos deben ser utilizados
para contar la historia, la historia que
merece ser contada. Todos aquellos que
trabajaron para diseniar este lugar han
usado lenguaje, simbolos y farmas con
el objeto de proporcionarle al mundo
un templo del-conacimiento y documen-
tacion acerca de la inhumanidad»

Juguete disenado por
un artesano anénimo
en un gheto de
Checoslovaquia.

Fachada del us Holocaust
Museum
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Simén T, Santos
TmmE O

Corriéndose al interior

Hace poco tiempo, la Reina del Plata nos
ha vuelto a sorprender

Desde que la Municipalidad de la
Ciudad de Buenos Aires ha instalado el
nuevo sistema de senalizacion urbana,
no ha desperdiciado ni una sola oportu-
nidad para que sus subditos se deso-
rienten cada dfa un poco mas

Ya existia la hermosisima senaliza-
cion de calles que ha obligado a los ciu-
dadanos a modificar susspuntos de
encuentro por el de Arno y Minolta a las
4 de la tarde y los refugios para esperar
el colectivo, gigantescos bunkers que
requieren de la practica de una nueva
disciplina deportiva urbana

Por otro lado, en un'acto mas de ser-
vicio, la comuna ha dispuesto, en cada
rincon de Buenos Aires, cestos llenos de
residuos cuya finalidad consiste, ob-
viamente, en que los transetntes no
puedan introducir su propia basura en la
Gltima pieza de un complejo y desorde-
nado rompecabezas

Como si esto fuera poco y para com-
pletar el equipo, han instalado unas
paradas de colectivos que son mas que
inttiles.

£Por dué los vectores que indican
donde formar fila sefialan hacia las
fachadas de los edificios o hacia la calle?
Una de dos, o se forma fila dentro
de las casas o en el medio de la calle, lo
cual garanitiza un pasaje gratis directo
a Chacanta.

¢Por qué dos terceras partes de la
sefial contienen informacién innecesa-
ria? En el tercio superior la siempre pre-

sente publicidad mientras que en el
tercio inferior se lee |a frase oficial: «fsta
senal esta a su servicio. jCuidelal»
Creo que'la mejor manera de cuidarla es
guardarla donde estaba

Por ultimo, esta bien que la
Municipalidad esté al servicio de los ciu-
dadanos pero, como se observa en
una de las imagenes que aqul reproduci-
mos, se han emplazado dos sefales en

‘una misma parada: ;No sera demasiado,

intendente?

En sintesis, antes de tomar el colec-
tivo hay que fijarse bien dénde formar
fila, a qué empresa publicita la sefial
y, de paso, si eside su agrado el praduc-
to; recién entonces puede tomarse el
colectivo.

Yo me bajo en la esquina

Los interesados en parti-
cipar de esta seccion
deberan enviar sus cola-
boraciones a tipoGrafica,
Viamonte 454, 6°12,
1053 Buenos Aires




le eRatas y lipografos una pica de sal...

Los crimenes de Barolo

re Z de Pan Gitano
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Profesor Larry N. Schpill.
T T E———.

La presente entrega de graficaMente
esta dedicada a la mente de todos
aquellos que nos hacen ver las cosas de
una manera diferente —aunque no sea-
mos diferentes—, a la mente de quienes
nos permiten ejercitar la imaginacion y
la inteligencia.

En esta oportunidad, no s necesario
utilizar |apiz y papel para resolver los
acertijos, s6lo basta con un poco de
imaginacion y alguna ayuda que aqui
_proporcionamos.

Y alguien baila

Una de detectives
El detective caminaba por un largo pasi-
lio del hotel. De repente oy la voz de
una mujer que gritaba: «;Por el amor de
Dios, no me dispares, David!» Luego se
oy6 un disparo. El detective corrié hacia
el cuarto de donde provino el estruendo
y entrd, En un rincon yacia una mujer
con una bala en el corazon. En el suelo
se encontraba el arma asesina. En el
otro extremo de la habitacién habia tres
personas: el cartero y otras dos que
practicaban la abogacia y el comercio.
En silencio, el detective las mird una por
una: primero a él y luego a ellas. Luego
se acercd al cartero, lo tomé con fuerza
del brazo y dijo : «Lo arresto por el ase-
sinato de esta mujers.

;Cémo supo que habia sido el
cartero si nunca antes habla visto'a nin-
guna de aquellas personas?

Ayuda: La mayoria de las personas, en la
mismarsituacion del detective, habrian
descubierto al asesino.

De la primera guerra mundial
Al comienzo de la primera guerra mun-

Las sopas de John Christopher Jones m

En esta sopa hay escrita una reflexion de
John Christopher Jones referida a los
procesos de disefio (John Christopher
lones, Disenar el disefio, Editorial
Gustavo Gili sa., Barcelona, 1985), for-
mada por 18 palabras escritas en 18
variantes de |a tipografia Garamond

Para cada palabra se utilizé una varia-
ble distinta seglin el siguiente criterio;
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dial el uniforme de los soldados brita-
nicos incluia una gorra de tela marrén.
A medida que la guerra avanzaba las
autoridades militares comenzaron a
alarmarse por la gran cantidad de muer-
tos por heridas en la cabeza: Entonces,
decidieron reemplazar la gorra de tela
por un casco metalico, material que
ayudarfa a salvar muchas vidas. Sin
embargo, se sorprendieron al descubrir
que el promedio de heridos en la cabe-
za aumentaba a pesar de que |a intensi-
dad de la guerra era la misma antes y
despueés del cambio.

¢Por qué aumentd la proporcién de
heridos en la cabeza si lleyaban cascos
metalicos en lugar de gorras?

Ayuda: Los cascos resultaron benéficos.

Un muerto en el prado

Un hombre yace muerto en el prado.
Cerca de él se encuentra un paquete
cerrado. No hay nada ni nadie mas en el
prado. ¢ Cémo murid el hombre?

Ayuda: Su muerte fue accidental, murié
en el lugar donde yace y antes de caer
muerto sabia que iba a morir.

La dltima

;Cual fue el primer artefacto hecho por
el hombre que viajo a mayor velocidad
que el sonido (aproximadamente 340
metros por segundo)

El Concorde viaja mas rapido, pero
el objeto a que aqul nos referimos es
mas flexible y delgado y ha sido creado
mucho antes que este avion

Ayuda: No es un arma pero hace ruido
al romper la barrera del sonido

por Helena Homs

1 regular, redonda, mayuscula.

2 bold, redonda, mayuscula.

3 regular,.itélica, mayUscula,

4 bold, itélica, maytscula

5 reqular, redonda, mayuscula,
expandida.

o

7 regular, italica, mayuscula,

expandida

bold, italica, mayuscula, expandida.

regular, redonda, mintiscula,

condensada.

10 bold, redonda, minGscula,
condensada.

11 regular, italica, maydscula, condensada

12 bold, italica, mayuscula, condensada

13 regular, itdlica, minuscula.

14 bold, italica, mintscula

15 regular, italica, minuscula,
expandida.

16 bold, italica, mintscula, expandida

17 reqular, itdlica, miniscula, condensada

18 bold, italica, mindscula, condensada.

0 o
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bold, redonda, mintscula, expandida.

«Si yo soy como tu, quién va a ser como yo.»

humorGréafico por Nik




Daniel Higa
—

Dutch design

El disefio holandés se ca-
racteriza por combinar aus-
teridad y modernidad de
una manera precisa y con
economia de recursos. Un
sencillo y a la vez complejo
estilo caracteriza a los pro-
fesionales de este pals. Este
nuevo anuario de la asocia-
cién de disenadores holan-
deses demuestra que el di-
seno es una actividad de
exportacion. En dos tomos
(inglés y holandés) repro-
duce el trabajo de disefna-
dores y agencias. Tanto los
trabajos de identidad cor-
porativa come los editoria-
les, packaging, sefalizacion
e incluso la introduccion
ponen de manifiesto la inte-
resante relacién que man-
tienen los disefadores y
empresarios m Editado por
Bls Publishers, Amsterdam,
Holanda, 1994 m (2 tomos)
510 paginas m llustraciones
color m Formato 24,5 x
32,5cm

Paperwork

The potential of paper
in Graphic Design.
Editado por Nancy Williams.
A simple vista este libro no
parece muy diferente de
otros que tratan el tema del
diseno de comunicacion
Sin embargo, mientras la
gran mayoria prestan méS
atencion a lo impreso, aqui
se observa también el sopor-
te. Gofrados, troquelados,
plegados y otras técnicas
ponen de manifiesto el in-
finito potencial del papel
Desde tarjetas hasta lampa-
ras, la variedad de experi-
mentos desarrollados en
los ejemplos es significativa
m Editado por Phaidon,
Londres, Inglaterra, 1993 m
160 paginas m llustraciones
color m Formato 25 x 25 cm

Signs and Spaces
Algunos proyectos de sefia-
lizacién y grafica ambiental
resuelven problemas de ti-
po arquitectonico mientras
que otros casos refuerzan
el caracter especifico de de-
terminado ambiente. Vein-
tidos estudios y disenadores
del maximo nivel interna-
cional, como Lance Wyman
y Walt Disney Imaginering,
muestran sus trabajos en
un libro que habla no sélo
de resultados sino también
de estilos e ideas muy di-
versas sobre este tema
También se reproducen los
comentarios de Takencbu
Igarashi (Tokio), Deborah
Sussmann (Los Angeles) y
Alan Fletcher (Londres) en-
tre otros m Editado por
Rockport/Allworth, Nueva
York, EUA, 1994 m 200 pa-
ginas m llustraciones color
mFormato 24 x 31 cm

Tipo y color

Escrito por Robert Fleury y
Alton Cook. Esta edicion es
la version en castellano de
uno de los clasicos libro-
herramientas de disefo
grafico, compuesto por una
parte tedrica y otra practi-
ca. En la primera, los as-
pectos basicos del uso del
color y de la tipografia son
desarrollados en breves en-
sayos e ilustrados con
ejemplos contemporaneos.
En la sequnda, se pueden
experimentar combinacio-
nes cromaticas y tipografi-
cas en forma inmediata a
través de laminas transpa-
rentes con muestras de ti-
pografia y un catalogo de
fotos y muestras de color
Este libro es muy. Gtil tanto
para profesionales como
para estudiantes m Editado
por Documenta sRL, Bue-
nos Aires, Argentina, 1994
m 158 péginas m llustracio-
nes color m Formato 24 x
24 cm

Graphis Poster "94

Este libro contiene una
buena seleccion de afiches
de todo el mundo. Es muy
notable el trabajo de la
imagen en todos ellos, ya
sean fotograficas o ilustra-
ciones, aunque gracias a
un exceso de virtuosismo
algunos no cumplan con el
requerimiento basico de
comunicar en una fraccion
de segundo. Estas piezas
estan ordenadas tematica-
mente y su presentacion es
impecable, como en todas
las publicaciones de Graphis
Press m Editado por Graphis
Press Corp., Zurich, Suiza,
1993 m 240 paginas m llus-
traciones color m Formato
23,5x30,5cm

Para los lectores de Tipografica.

Novedades.

Graphis Typography 1

Emigre
(The Book)

The Graphic Language
of Newille Brody 2

SCISSORS

g Rock
Scissors
PAPER  roe
i Takenobu
Igarashi

Avenida Cérdoba 612, entrepiso. 1054 Buenos Aires. Tel. 322 9581 y 325 8218. Fax (54-1) 326 9595.
Stand en la Facultad de Arquitectura, Disefio y Urbanismo, UBA, Ciudad Universitaria.

Pentagram
The Compendinm

Venga a verlos.

Nos interesa conocer su resena.

BIBLIOGRAFICA
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Tecnolog

Lectura de imagen Control de calidad:

por scanner rotativo lo tangible y lo intangible,
Peliculas en formatos de la experiencia y el conocimiento
hasta 1130 x 1220 mm, dispuestos para, si es necesario,
Reproduccion de posters con : volver a empezar.

resolucion de hasta 250 lineas/cm

Pruebas de reproduccion en

Matchprint, Agfaproof y Cromalin. Coronel Sayos 970, (1824) Lanus

0 pruebas digitalizadas Oeste, teléfono 240 3110
por el sistema Rainbow. tel. y fax (54 1) 241 9317 | 249 2293




TENEMOS EL PLACER

DE ANUNCIAR ...

ESTUDIO RIZICMAN

" AL SERVICIO
DEL CLIENTE.

Contamos con el mas moderno laboratorio
para el tratamiento de los fotocromos y su
ensamblado final; y alli donde el tiempo y la
calidad juegan un papel decisivo, nuestra
intervencion es inmediata.

Fotocromos con Scanner Hell Rotativo.
Procesamos Autoedicion en PC. y MAC. para
Revistas, Folletos, Libros, etc.

Bajada de Pelicula hasta 3.600 DPL
Procesamos Imagen por Video.

Prueba Digital Rainbow. - Agfa Proof.
Match Print. - Cromalin.

Fotocopia Color - Laser Print.

Afiches - Posters.

Opalinas para grabaci6n de cilindros
Electrénico - Mecénica.

Plolo

México 1934 - (1222) CaprtaL
TeL.: 308 - 2078 /79 - Fax: 942 - 9628

ESTACIONAMIENTO SIN CARGO PARA LOS CLIENTES QUE NOS VISITEN.
CoMBATE DE Los Pozos 634.



| fotocrom;i
il%tal 1s

elgrano

]
H Copias en pelicula hasta 3000 dpi.
]
Pruebas de color (Dryproof)

H Impresiones color (Tektronix Phaser III Pxi en
cualquier tipo de papel hasta 200 8r/m’, en-tamano
tabloide extra)

]
H Seanner Color y Blanco y negro

Composicion y armado de originales.

H Diseno Grdfico
e oGpoetry
E()nsullt- por trabajos durante <l xEr = A

ines de semana vy feriados

Bco. Encalada 2387 (esg. Cabildo) piso 20 A Tel. 786-8732

UNA MACY
UN TELEFONO
N ANy PARA ACCEDER

AL MUNDO

0
&

CONECTESE Y $29

MENSUALES

& Use el Correo Electrénico &€ Fonts, Imagenes, Texturas Ingrese al club,
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Test de Computacion Grafica

Un Service Bureau se elije mejor
con la cabeza o con los pies?

a) Con la cabeza.

Imaginando los servicios ofrecidos, los resultados posibles,
la atencién probable, el profesionalismo mostrado,

la simpatia trasuntada y las rarifas prometidas.

b) Con los pies.

Visitando uno por uno y comparando los servicios brindados,

los resultados obtenidos, la atencion dispensada,

el profesionalismo mantenido, la simpatia regalada y las tarifas aplicadas.

Si su respuesta tiene mayoria de a), detrds de este aviso hay:

Los mejores equipos,
(Apple, AGFA/Compugraphic, Canon, Tektronix, XEROX)

la gente mejor entrenada,
(Disefiadoras Grificas con titulo expedido por la F.A.D.U. de laU.B.A.)

los métodos de produccién mas probados y seguros,
(procesos y equipos calibrados y controlados, y métodos standard que
aseguran la mds alta calidad y rapidez de manera constante)

las tarifas mas adecuadas.

(no siempre lo mds chico es mas barato)

Si su respuesta tiene mayoria de b),
estamos en L. N. Alem 596, de lunes a viernes, de 08:30 a 19:30.
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Composicion Tipogeafca
Diagramacion

Armado de avisos, folletos, revistas
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Prelmpresion Profesional
para y por Profesionales

L. N. Alem 596 ® Bs. As. ® Tel: 312-0147 / 7866 / 9070 ® Fax: (54 1) 313-0990



El clip del 700 -una pequena
obra de arte-, disefho
encargado especiaimente
al estudio de los Args. Kleffel,
Kénholdt y Gundermann.

rotring /00
UN CLASICO
DE

La nueva linea de escritura rotfring 700.

Un perfecto balance estético y creativo,
entre lo tfradicional y lo avanzado.

Diseno Gnico, sobrio y disfinguido,

en sus cuerpos metdlicos negro mate

y su finamente pulida zona de sujecion,
para un firme y seguro manejo del instrumento
Y el remate final de su exclusivo clip
cromado plata: el toque “tecno” y refinado
para quienes buscan siempre algo
diferente y personal para escribir,

LOS INSTRUMENTOS
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Lapicera

Rollerball

Boligrafo

—

Lanzaminas
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Distribuidores exclusivos con servicio
garantizado
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