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Test de Computacion Grafica

Un Service Bureau se elije mejor
con la cabeza o con los pres?

a) Con la cabeza.

Imaginando los servicios ofrecidos, los resultados posibles,
la atencion probable, el profesionalismo mostrado,

la simpatia trasuntada y las tarifas prometidas.

b) Con los pies.

Visitando uno por uno y comparando los servicios brindados,

los resultados obtenidos, la atencién dispensada,

el profesionalismo mantenido, la simpatia regalada y las tarifas aplicadas.

Si su respuesta tiene mayoria de a), detrds de este aviso hay:

Los mejores equipos,
(Apple, AGFA/Compugraphic, Canon, Tektronix, XEROX)

la gente mejor entrenada,
(Disefiadoras Grificas con titulo expedido por la F.A.D.U. de la U.B.A.)

los métodos de produccién mas probados y seguros,
(procesos y equipos calibrados y controlados, y métodos standard que
aseguran la mis alta calidad y rapidez de manera constante)

las tarifas mas adecuadas.
(no siempre lo mas chico es mas barato)

Si su respuesta tiene mayoria de b),
estamos en L. N. Alem 596, de lunes a viernes, de 08:30 a 19:30.
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Composicion Tipogeafca

Diagramacitn

Armado de avisos,folletos, evisas

Scanning de fotos hasta 6,000 DEI

Retoque de foos

Impresicn de Diapositvas 35 mm
Fotocromia hasta 35 X 63 cm con prueba color
[mpm;un Liser color desde

transparencias hasta cartulna 30 g doble faz
Impresicnliser By N

Fotocopias color

Fotocopias B y N ala resolucidn  velocidad

anilado con alambre y plistico

Prelmpresion Profesional
para y por Profesionales

L. N. Alem 596 » Bs. As. » Tel: 312-0147 / 7866 / 9070  Fax: (54 1) 313-0990




CONCURSO

Punto Sur, Inc. y la
revista Print tienen el
agrado de invitarlo a
participar en el primer
concurso latinoamericano
de diserio grificoy

de publicidad.

Punto Sur, Inc. y la revista Print tienen

el agrado de invitarlo a participar en el
primer concurso latinoamericano de
diseno grifico v de publicidad.

Debido al continuo crecimiento de pro-
fesionales v de estudiantes en el campo
grifico, y a la alta calidad de sus rrabajos,
Punto Sur, Inc. y Print han decidido crear
este concurso que abarcard lo mejor de
América Latina y Caribe.

Este primer concurso incluird los trabajos
realizados a partir del 1 de encro de 1990
hasta el 30 de noviembre de 1994.

Las piezas seleccionadas seran publicadas
en el libro “Punto Sur: El mejor diseno de
América Latina-Caribe” y los entrantes
serdn notificados. Este libro tendri una
impresion mayor de 5000 ejemplares de
distribucién internacional.

Esta publicacion estara dividida entre el
trabajo de los profesionales, v el trabajo de
los estudiantes en una categoria aparte.
Un concurso anual continuara a esta com-

petencia con lo mejor de 1995,

y asi sucesivamente.

Jurado / seleccion de piezas
La jura se realizard en Nueva York en la
segunda quincena de enero de 1995,

El jurado estard integrado por eminentes
figuras del medio internacional:

José Korn Bruzzone, Chile
Presidente electo Icograda

Martin Solomon, USA

Director creativo Martin Solomon Co.
Santiago Pol, \enczuela

Director creativo Polster Publicidad
Rubén Fontana, Argentina

Director tipoGrifica

Jurado a designar, Europa

Andrew Kner, USA

Director creativo Print

Diego Vainesman, Argentina

Director Punto Sur, Inc.

Costo de participacion
El costo de la pieza es:
Profesional

Una = US$35, serie = US$85
Estudiante

Una = US$15, serie = US$35

Aceptacion de piezas
La aceptacién de las piezas enviadas serd
hasta el 30 de noviembre de 1994.
Restriccion: Ll siguiente concurso esti
habilitado solamente para personas nacidas
o residentes en un pais de América Larina

o del Caribe

Envio de bases

Para poder recibir las bases para ¢l
concurso por favor llame a la oficina de
Punto Sur, Inc. mas cercana, o envienos su
nombre, apellido y direccion por fax v le

enviaremos toda la informacion:

Argentina

Buenos Aires 541 791.2281
Brasil

San Pablo 5511.530.3224
Chile

Santiago 562 215.2626 / 562 2151112
Colombia

Medellin 574 2351524

México

Distrito Federal 525 5524915
Estados Unidos

Nueva York 212 689.5647

=== Punto Sur, Inc.
PUNTO] e o s

SUR § New York, Ny 10150-1184

= == UsA
“Tel / Fax: 212 689.5647




mmm HISTORIAS DE PAPEL

ANIBAL,

D

FICILES.

Anibal era un disefiador grafico y ese
dia su cliente mas importante —y tam-
bién el mas dificil-le habia planteado la
necesidad de cambiar la papeleria de su
empresa.

—Mire joven —le habia dicho don Arturo,
el fundador de la conzlpaﬁia— este papel
carta nos acompana desde hace treinta
anos: dos colores, dorado, timbrado...
una maravilla. Pero ya nos resulta caro.
Sobre todo ahora, que con el asunto de
las fotocopiadoras, las chicas lo consu-
men como si se tratara de fosforos; vi-
ven para el derroche.

-Entiendo, sefor.

—Quiero economia, pero sin bajar la ima-
gen, claro.

—Claro, senor.

Volvi6 al estudio rumiando su desgra-
cia; con los hijos de don Arturo se en-
tendia bien, pero con el padre la cosa era
siempre dificil.

Se juntd con los muchachos de su
equipo y charlaron del tema hasta la
noche.

—Vos abrite de este trabajo —le dijo uno—
que con tratar con el viejo ya tenés sufi-
ciente; nosotros nos vamos a ocupar de
todo.

-Pero...

-Daaale... por una vez, no te metas;
confia en nosotros.

UN DISENADOR
RA CLIENTES

-Y no vengas a chusmear de noche, eh?
Mira que este trabajo lo tomamos como
un desafio.

Dias después le entregaron la pro-
Euesta. Era excelente. Mientras habla-

an, lo acompanaron hasta el ascensor.

-Hicieron un buen trabajo; ahora me
toca vendérselo al viejo.
-Lo vas a hacer, porque vos no vendés...
asesoras!Y eso es muy profesional. Ade-
mas, es el primer trabajo que hacemos
sin que vos te metas...
~Todo un compromiso.

Anibal se enfrentd a don Arturo se-
guro de lo que llevaba. Pero no se lo
mostrd de entrada.

—-El membrete actual de su emi)resa es
muy lujoso, sefior. Y nos resulté muy
dificil cambiarlo.

-Me imagino. Y estoy seguro de que ten-
dré que conformarme con menos, pero
asi es la economia.

—Lo hicimos a un color.

—¢S6lo a un color? Ni me lo muestre.
—El otro color lo pone el papel.

—Ah.

-Y en vez de timbrado, tenemos textu-
ra.

—¢Coémo es eso?
-El papel...

Respondale a Witcel y reciba un juego
de papeleria personalizada..

Llene esta encuesta y enviela sin necesidad de franqueo a WITCEL SACIFIA,
Apartado Especial N° 398, 1000 Correo Central, Buenos Aires. RESPUESTAS POSTALES PAGAS.

Titular del estudio:

Domicilio:

Localidad CP:
Principales clientes:

Disena mailings, folletos y catalogos?
Con qué frecuencia? Mensual (]
Recomienda papel WITCELART?
Recomienda papel CONQUEROR? ~
Qué otros papeles recomienda?

ST N[
Trimestral ]
SiC_1 No[ Porqué?
Si[1 No[J Porqué?

Realiza produccion de impresos:
Guales son sus imprentas habituales?

-Ah.

=Y los sobres son muy especiales, con
solapa cuadrada.

—Pero...

—Pero no hay que confeccionarlos —lo
interrumpio Anibal-ya vienen asi.
-Bueno, vamos... —se impaciento don
Arturo- muéstreme los bocetos.

—-Aqui estan.

—Aja... sobrios. Ele%antes. Yo diria que
de muy buen nivel. Claro, vamos a te-
ner que poner toda la plata en el papel...
-De ninguna manera. La incidencia del
costo del papel no es si%nificativa‘ Fije-
se en los costos: peliculas, chapas, im-
presion, refilado, emblocado... y des-
pués vendra el tipeado, ensobrado, fran-
queo...

~Todo muy lindo, muchacho. Pero de
donde vamos a sacar una cartulina igual
para las tarjetas, con esa textura y ese
color?

-Hay.

—Ah... entonces, no dudemos mas; use-
mos... Como se llama?

—Conqueror, sefior.

-Si, ahora recuerdo... el gue yo habia
pensado. Por eso se lo pedi.

—Claro; usted lo habia dicho. Realmen-
te, una buena decision, don Arturo...
usted si que sabe de niimeros.

—Bien; apure los originales que quiero
empezar a usarlo cuanto antes.

—Pero tiene mucho stock del anterior...
—Que lo usen de borrador, che; en estas
cosas no hay que fijarse en gastos.

.
conqueror.,

witcel

SACIFIA

Si[] No[J

Tel/Fax Nombre y direcc.: Tel.
Nombre y direcc Tel.:
Nombre y direcc Tel.:
Trabaja con agencias de marketing directo?
Nombre y direcc. Tel.:
Anuval [ Trabaja con agencias de publicidad? u 5 5 Tel.:
Nombre y direcc.: Tel.:

En sus clientes, quién toma la decision de compra de los impresos?
Quién determina el papel a utilizar?




Mercatali

Imprenta Mercatali
avenida Pavon 4265
1253 Buenos Aires
922 0268/0466/0908
fax 922 0268
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rconcurso anual de diseno

gen
tpoGrifica organiza la realizacion de
concursos anuales de disesio con el fin de apoyar a distintas
instituciones que, a su entender, desarrollan actividades para el bien
comiin. En este tercer concurso anual de diserio, se
propone el diserio de afiches cuyo contenido apoye, promueva y difunda las
actividades de Unicef Argentina ® Podydn participar individualmente o en equipo todos
los jovenes de hasta 30 anos de edad. [l Los afiches deberan transmitir los objetivos
¥ fundamentos de la camparia que Unice Argenzma desarrolla bajo el slogan « Los Nirios Primero»
que a manera de conocimiento general describimos brevemente @ Para el arno 2000, las principales metas a
alcanzar estarian relacionadas con la salud infantil: reduccién de la tasa de mortalidad infantil en todo el pais, reduccion
de la mortalidad fetal tardia, realizacién de campafias masivas para promover la vacunacion; @ salud materna: reduccién de la
mortalidad materna, consolidacion de la practica de vacunacion para la mujer embarazada, aumento de los controles prenatales;
nutricion: reduccién de la malnutricion severa, control del crecimiento y el desarrollo infantil, realizacién de campafias que promuevan la
practica de lactancia materna; @ educacion: reduccion del analfabetismo absoluto, lograr un aumento de la tasa de escolaridad primaria
reduccion de la desercion escolar; @ inﬁmcid y adolescencia: eliminar el trabajo de los nifos menores de catorce anos poniendo énfasis en
la escolaridad y en la proteccion legal, lograr la insercion familiar de los nifios que viven en la calle, reducir el nimero de nifios institucionalizados,
organizar campanas contra la violencia familiar @ Es condicion excluyente que los disenios presentados puedan ser implementados en
remeras impresas hasta 4 colores @ Si existieran dudas acerca de los objetivos de la camparia, podran bacerse consultas en las oficinas
de Unicef Argentina, Maipi 942, piso 14, en el horario de 10 a 18 horas. | STRINEII Cada proyecto presentado debera cumplir con los
siguientes requisitos: 1. Estar montado en un carton rigido de 50 x 70 cm vertical. Il. La técnica a utilizar es libre, sin limitaciones en
el uso de colores. I11. Deberd aparecer, en tamario y color a consideracion del participante, el logotipo de Unicef Argentina y el de la cam-
pana «Los Nisios Primero» que acompana estas bases. IV. Deberd figurar, en tamano reducido, la frase « Concurso revista tipoGrafica
en funcién social, 1994» V. Deberd incluirse una frase que apoye la temdtica elegida. VI. Cada participante entregari ademas del afiche
descripto una remera con la aplicacion del disesio presentado. VII. En el dorso de cada proyecto se debera escribir en letra tipo imprenta
manuscrita un seudonimo que servira como identificacion. Dicho seudonimo estard también manuscrito en el frente de un sobre cerrado (que se
entregard junto con el proyecto) en cuyo interior deberan figurar en una hoja blanca los siguientes datos: a. Seudonimo del participante.
b. Nombre y apellido del/de los participantes. c. Tipo y niimero de documento de identidad. d. Direccion y teléfono. VIII. Podra incluir-
se, cuando se considere conveniente, una memoria descriptiva y/o fundamentacion, escrita @ maquina sobre hoja blanca, de no mas de media
carilla. El jurado estard integrado por: Rubén Fontana, director de la revista tipoGrdfica; Sergio Manela profesor titular de
Editorial» en la Carrera de Disesio Grafico ¥apu, Oscar Pintor y Rubén Chiappini, destacados disenadores graficos del medio. Un miembro
votado por los participantes en el momento de entregar sus proyectos, elegido de una lista de 20 jévenes diseriadores. Dos miembros de
Unicef Argentina @ La resolucion del jurado es inapelable y los premios no podrdn ser declarados desiertos ® Curador del evento: Marcelo
Sapoznik. WTITMOER EL jurado otorgara los siguientes premios: Un Primer premio de § 2000 y diploma. Todas las menciones especiales que
se consideren @ Una seleccion de los afiches sera reproducida en la revista tipoGrafica n® 24 @ El primer premio y menciones especiales
tienen cardcter de adguisicion, el o los autores de tales diserios, deben ceder todos los derechos de uso sobre los mismos a la Unicef
Argentina, pudiendo ésta en consecuencia utilizarlos en la forma que estime conveniente para la difusion de los propésitos del concurso
® £l olos antores de los proyectos premiados estan obligados a producir los originales de los correspondientes proyectos, dentro de los
20 dias corridos de adjudicados los premios, responsabilizandose por los reclamos de cualquier naturaleza que terceros pudieran hacer
respecto de la originalidad de las obras @ Si asi lo desearan, los participantes deberan hacerse cargo del seguro de los trabajos
enviados. tipoGrifica y Unicef Argentina velardn por el cuidado de los mismos pero no asumirdn responsabilidad alguna poy la
sustraccion o darnios de cualquier naturalega que presente el material recibido ® Unicef Argentina se reserva el derecho
de implementacion del proyecto ganador. [SE\SIMEXEY Recepcion de proyectos: 1 y 2 de septiembre de 1994, en Unicef
Argentina, de 10 a 18 horas @ Los concursantes que envien en forma postal sus proyectos deberan asegurarse que éstos
lleguen dentro del plazo estipulado. No se tendra en cuenta la recepcion de proyectos fuera de término® La
resolucion del jurado se dard a conacer a los ganadores dentro de los 10 dias siguientes del cierre del concurso
® La entrega de premios y exposicion de trabajos se llevard a cabo en un lugar y fecha a determinar que se
anunciard en tipoGrifica ® Devolucion de proyectos: los trabajos no premiados ni seleccionados
podran retivarse de Unicef Argentina a partir del 3 de octubre y hasta el 1 de noviembre de 1994
(todo trabajo no retirado en esa fecha no podra ser reclamado por los participantes).
Estas bases ban sido diseniadas en la forma mas completa y explicita
posible, de manera que no sea necesaria mas informacion que la presente para
participar en este concurso. Si asin asi surgiera alguna duda por parte
de los participantes, podrin dirigirse por escrito a tipoGrifica,
«Concurso Unicef Argentina», hasta el dia 15 de
agosto de 1994 @ La simple participacion en el
concurso implica la
aceptacion de las
presentes
bases.

tipoGrafica en funcion social

INa

f argent

NI
argentina MRS

unice




i

T S TR ] W T R TR ] W !

BRIy e LSl < 2

El marketing y el arte conceptual

M. Dolores Muntané

Recientemente, los medios de comuni-
cacion han reflejado el impacto produci-
do por la nueva campana publicitaria de
la firma italiana Benetton en la que apa-
rece un enfermo de sida moribundo
rodeado de su familia. Ante esta ima-
gen, podemos asegurar gue no se trata
de una simple campana publicitaria y
ello salta a la, vista.

Es preferible enmarcarla como una
campana de comunicacion, concepto
que refleja con mucha mejor precision el
alcance de la misma y la metodologia

. empleada. Es evidente que no se trata

de una campafa publicitaria en el senti-
do estricto de la palabra, tal como la
conocemos hoy ya que, en ningun
momento, apunta a los objetivos comu-
nicadores clasicos de toda campana de
publicidad: remarcar la pretendida cuali-
dad del producto, su precio, sus virtu-
des; tampoco induce a comprarlo.
Tampoco podemos decir que se trate de
una campana publicitaria institucional ya
que, en una primera lectura, no preten-
de vender implicitamente los productos
Benetton y, en una sequnda lectura, el
método comunicativo comporta un cier-
to riesgo frente a la marca.

Garantia de comunicacién a
cualquier precio.

Sin-embargo, nadie puede poner en
duda que esta clase de campana comu-
nica y, desde luego, mucho mas que
cualquier otra metodologia publicitaria,
ya que no pretende, como hemos dicho,
especular con el producto-pero sf lo
hace con la marca. Ante esta manera
tan particular de comunicar es imposible
mantenerse indiferente. La campana
produce aceptaciéon o rechazo. A veces,
el sentimiento negativo es tan fuerte
que es capaz de provocar manifestacio-
nes callejeras de numerosos grupos
sociales. En una de las campanas en la
que se mostraba la fotografia de un
nifo recién nacido con el corddn umbili-
cal sin cortar y algo ensangrentado, el
receptor se planteaba el interrogante de
su significado y las respuestas podian ser
tan diversas como el punto de vista del
receptor. jAcaso se trataba de una cam-
pana contra el aborto para inducir a un
mayor nacimiento de nifios, como sim-
bolo de la busqueda de un mayor
numero de clientes para Benetton? o
¢s6lo buscaban impactar con la cruda
realidad de la fotografia?

Estos interrogantes también se plan-
tearon en otras campanas que se refe-
rian implicitamente al terrorismo o que
provocaban rechazo, como en el caso
de la monja y el cura besandose. La res-
puesta frente a esta clase de publicidad
nunca puede ser concreta ya que

depende de la capacidad inquisitoria del
lector y de su punto de vista pero, en
cualquiera de los casos, el impacto visual
queda asegurado. Pero en la campana
del enfermo de sida anteriormente men-
cionada se ha ido mas lejos. No-sélo se
ha buscado impactar sino también pro-
vocar.

Obijetivo cubierto

Es indudable que el objetivo comunicati-
vo se ha conseguido. Desde la pura
perspectiva del lenguaje comercial, las
directrices de la campafa son tan polé-
micas como ella misma. Evidentemente,
Benetton esta muy segura de su cliente-
la y del éxito adquirido como para
arriesgarse tanto. Claro que, analizando
el producto, esta postura tiene una
explicacion: se trata de un producto
practicamente homologable, sin ningu-
na connotacion «fuera de serie», ni por
su diseno ni por su excepcionalidad,
pero que basa su éxito en la sencillez de
sus articulos orientados a una juventud
que ama usar vaqueros y pasar desaper-
cibida con ellos. Por otro lado, las pren-
das Benetton no tienen un precio acor-
de con los que uno espera de una gran
marca, lo cual demuestra que la familia-
ridad de la marca y la calidad de los pro-
ductos no implican un mayor precio.

Arte conceptual

A nuestro juicio, estas campanas consti-
tuyen el mejor intento de continuidad
del arte conceptual. Este arte se inici6
con el Dadaismo que propugnaba

CONTEXTO VISUAL

como objetivo promordial el épater les
bourgeois (sorprender e impactar al
burgués) y del cual surgi6 posteriormen-
te el Surrealismo, movimiento que
poseia el mismo objetivo pero con con-+

notaciones de mayor profundidad psico- .

l6gica, ya que indagaba en la mente y
en el inconsciente y se refugiaba en la
asociacion de ideas. Con la revolucién
del Mayo Francés del ‘68, se abri6 paso
al arte conceptual que negaba el valor
de la materialidad de |a obra de arte y
se inclinaba hacia'la prevalencia del
mundo de las ideas. Asf surgieron obras
de arte efimeras (que no perduraban

en el tiempo, sino sélo en el espacio y
en la accion, al igual que en el teatro).
Algunos ejemplos de ello son los enviro-
nements del artista Grau-Garriga en
Catalunya, los happenings, los rituales. ..
La metodologfa de la campafa de
Benetton es efimera: ve cumplido todos
sus objetivos —ya que no posee otros—
con s6lo generar el impacto de su pre-
sentacion. Dan fe de ello sus ultimas
producciones: la monja y el cura besan-
dose, el recién nacido con el cordén
umbilical ensangrentado; la foto real de
un atentado con un coche en llamas en
medio de una calle, un enfermo de sida
moribundo rodeado de su familia, entre
otras. Todas estas imagenes incitan a la
provocacion y transmiten mensajes
sociolégicos como sucede con cualquier
accién propia del arte conceptual. (;Hay

mayor actualidad social que la del sida?)

Entonces, no hay duda que nos encon-
tramos ante un nuevo fenémeno de la

tpG 23

comunicacion; una metodologia que esta
aparentemente fundada en el marketing
pero que, de hecho, més que vender un
producto vende una imagen de marca con
un mensaje sociolégico. El unico objetivo es
«No a la indiferencia».

Reproducido de la revista
Europ Art international
n®12

El impacto, la provoca-
cidn, el dolor se con-
vierten en los medios que
garantizan la percep-
cion. Entonces, llegara la
comunicacion.
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Extraido de la revista Kultur Chronik

i Existe un buen disefio? «No, sélo existe
un disefio acertado o erréneo», opina
Hartmut Esslinger, jefe de la empresa de
diseno Frogdesign. Se puede decir que
un disefio es acertado cuando se orienta
hacia las necesidades del usuario y no
mira de reojo a los jurados calificadores
de los concursos de disefio.

Sobre su escritorio pasan todos los
proyectos «rana» pero lan Allison esta
interesado en la excesiva cercania entre
el arte y el comercio. Este hombre, que
es una especie de controlador de ca-
lidad supremo, dice friamente: «Yo no
soy un escultor. El principal objetivo
es que los productos de éxito se vendan
bien». Este grado de objetividad se
condice con una innovacién implemen-
tada por la empresa recientemente:
se suprimieron todos los cargos jerarqui-
cos incluso en el seno mismo de la
empresa. Los disefiadores de Frog, que
se han hecho merecedores de un reco-
nocimiento internacional —por ejemplo a
partir del proyecto «Macintosh» rea-
lizado para la empresa de ordenadores
Apple- no consideran qué su objetivo
personal y profesional pase por una ocu-
rrencia genial, sino por la accién conjun-
ta de muchos impulsos.

No es nada raro que muchos de los
grandes estudios de disefio industrial

como tampoco que el promedio de
edad de los colaboradores sea compara-
tivamente bajo. En la sede central de
Frogdesign, en Altensteig (Selva Negra),
el promedio es de 30 afios de edad. Las
personas que superan esta cantidad de
anos y que se desenvuelven en esta drea
suelen trabajar en forma independiente
o bien se dejan seducir por los mayores
ingresos y perspectivas de los puestos de
management que ofrece la industria.
Allison ha seguido el camino contra-
rio. Este inglés de 32 afios de edad ha
estudiado disefio industrial en Newcastle
y Londres. Luego acept6 una oferta
de la empresa Siemens AG y, en 1986,
comenzo a desempenarse como
disenador en la seccion de telecomuni-
caciones. En 1989 comenzo a trabajar
en Frogdesign. Para Allison, el disefio
industrial es «el enfrentamiento con res-
tricciones». Por definicién, 'disefio
industrial’ significa resolver el aspecto
formal de productos que puedan
ser fabricados en serie. Las condiciones
imperantes del mercado pueden ofrecer
una limitacién adicional a las posibilida-
des del disefio. Allison cita como ejem-
plo a la industria de los ordenadores ya
que debido a la durisima competencia y
a la presion sobre los costos, apenas
hay.un fabricante que pueda permitirse
la adquisicion de nuevas herramientas
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cultiven tal grado de anti-individualismo

necesarias para la realizacion de un dise-
o nuevo e independiente. Otra «res-
triccion» que es cada vez mas importan-
te es la ecolégica. Tanto en el desarrollo
formal como en la seleccién de los mate-
riales es necesario tener en cuenta el
concepto de «reciclable». Es por ésto
que en Frogdesign se mantiene un per-
manente contacto e intercambio entre
los disenadores y los responsables de las
areas de produccion, construccién,
técnicos y expertos en mercadotecnia.

Para Esslinger un disefador industrial
es principalmente un «coordinador»,
que se encarga de reunir a los mercados
y a los seres humanos con sus respecti-
vas necesidades. Considerar al disefio
industrial como una «profesian estética»
es, en su opinion, un grave malentendi-
do. Sin embargo, la «creatividad» sigue
siendo el gozne central de |a tarea de
un disefador industrial. «Tiene que estar
en condiciones de utilizar la mitad de-
recha de su cerebro. Podriamos llamarlo
también talento», expresa Esslinger.

Quien desee ser disefiador de la firma
Frogdesign necesita poseer un titulo
universitario, preferentemente en la
especialidad del disefio o en otra carrera
directamente relacionada con ésta. Un
diploma de estudios es «deseable» pero
las pruebas practicas de trabajo que
presentan los solicitantes son mas impor-
tantes. Estas definen una seleccion pre-
via mientras que la decision definitiva es
tomada después de un coloquio directo
y personal con el postulante.

En Frogdesign no sélo trabajan dise-
fiadores industriales ya que, en el curso
de los pasados anos, Esslinger se ha
esforzado en desarrollar una nueva rama
del negocio. Desde entonces, no solo se
ofrece el proyecto y desarrollo de formas
industriales sino también el llamado
«corporate design», es decir, la configu-
racion de los logotipos o marcas de
fabrica y de los folletos de las empresas.
El jefe de esta seccién es Edwin
Schmidheiny quien ve su trabajo desde
una perspectiva puramente instrumental:
«Nosotros no hacemos arte sino que
trasmitimos el mensaje de las empre-
sas». Para ello, parten generalmente
de propuestas que tienen como finalidad
reflejar la imagen de la empresa, las
exigencias del mercado y los efectos que
se intentan alcanzar.

Claudia Keller, disenadora grafica
de Frogdesign, encuentra diferencias
sustanciales entre el disefo y la publici-
dad comercial: «Nuestro trabajo estd
orientado a largo plazo. En publicidad se
trata de tener ideas sagaces, de reflejar
las dltimas tendencias de la moda.»

Hace ya mucho tiempo, el ordenador
se ha convertido en un medio de trabajo
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Lo que espera a las nuevas generaciones en «Frogdesign»

imprescindible para los disefiadores
graficos. Pero éste no es un «objeto

|| La antologia del caligrafo

Pablo De Santis
S aTrm———

| Esta segunda entrega de la seleccion de
textos inéditos, dedicados a Ivana, ha

maravilloso», sostiene Schmidheiny, sino || sido cedida por el autor como primicia

mas bien un «tablero de dibujo elec-
trénico». La importancia que posee

la técnica electrénica en el trabajo de
identidad corporativa dentro de
Frogdesign queda evidenciada en el
hecho de que en este area no sélo
trabajan disenadores profesionales sino
también otros colaboradores que
originalmente fueron proyectadores de
software o soportes légicos.
Schmidheiny opina que es importante
poseer un fino sentido de la configura-
cién formal, sensibilidad para la tipogra-
fia y los colores, tenacidad, talento de
dibujante y capacidad para el trabajo en
equipo. Tanto los disefadores graficos
como industriales estan unidos por la
necesidad de pensar de manera crea-
dora y racional. «Sin un olfato para la
mercadotecnia nada funciona», dice
Esslinger. Para los disefiadores esto
implica que tienen que adecuarse rapi-
damente a los mercados.

En Frogdesign se disefan productos
muy diversos: cajas de ordenadores,
porcelana, relojes, sillas, mesas o teléfo-
nos. Sin embargo, para Allison el pla-
neamiento de tareas es siempre el
mismo. El desarrollo de un nuevo pro-
ducto cuesta mucho dinero. El mensaje
a transmitir debe servir para transportar
al diseno. A Allison las envolturas enga-
fiosas le causan profunda aversion:

«No trabajo con gusto en un encargo
que simplemente consiste en colocar
una nueva piel a un viejo producto.»
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para tipoGrafica, que los publicard en
| este espacio en los tres numeros de este
ano.

El letrero

En el frente de la sala de caligrafia hay
un cartel escrito con trozos tan compli-
cados gue sélo en anos recientes ha
podido ser descifrado. Dice, apenas:
«Caligrafiax.

La decadencia

| La caligrafia es un arte en decadencia,

| como la filatelia, la construccion de bar-
cos en botellas o la exploracion del

| espacio. La invencion del alfabeto fue
un golpe tan duro, que jamas se pudo

| recuperar.

El oficio v

La caligrafia es una de esas disciplinas
que consisten en la aplicacién rigurosa
| de normas vagas y contradictorias por
completo. ’

El alfabeto n

Entre los miles de ideogramas de algu-
| nos idiomas orientales y los dos unicos
| caracteres del sistema binario, las vein-
tisiete letras del alfabeto nos resultan
mesuradas y razonables.

El oficio vi
El caligrafo corriente dibuja diez pala-
bras en una hora; uno bueno, cien. Uno
excelente,-tal vez mil. Pero al mejor no
le alcanza el dia para escribir una sola

|| letra.

|

| El papel

La calidad del papel es tan buena, su
blancura tan perfecta, la marca de agua
tan nitida que es una pena escribir. ..
Pero los caligrafos saben que al mirar
mucho tiempo el papel en blanco
comienzan a ver letras que no estan, de
manera que es mejor escribirlas. De otro
modo los tomarian por locos.

Teoria

Las hip6tesis sobre la caligrafia son innu-
merables. Que es una rama del arte, de
la jurisprudencia, del sefvicio secreto, de
la Academia de Lenguas, de la anatomia
humana. Nadie ha postulado, sin
embargo, e ignoramos la razén, su
autonomia,

El oficio vin

Aunque la caligrafia pueda parecer un
oficio paciente, sélo la impaciencia

| puede llevar a escribir una letra tras
otra.




Las plumas it

Para obtener plumas de faisanes no es
necesario matarlos. Sin embargo, es una
tradicién que el primer sdbado de cada
mes, al atardecer, el encargado de pro-
veerlas persiga, armado con un cuchillo,
al animal aterrorizado para cortarle el
cuello y llenar la mesa de marmol de
sangre.

Los caligrafos van a ver siempre que
puedan este espectaculo: la persecu-
cion, la matanza, el desollamiento del
animal, el endurecimiento de las plumas
en arena caliente.

Que algo tan hermoso provenga de
una escena horrible anade, segun los
caligrafos, una belleza adicional.

«La historia del mundo
no es otra que el progre-
so de la conciencia de
libertad>, caligrafia de
Hermann Zapf.

El estudio y el disefio

Enrique Longinotti

Escribir (y publicar) un libro en la
Argentina es un acto audaz. En un
medio editorial empaobrecido,

ciertos intentos pueden quedar como
hechos aislados sin repercusion ni

consecuencias. Sin embargo en el origen-

de «Estudio de Disefio», el libro que
Guillermo Gonzalez Ruiz ha publicado
por intermedio de Emecé, habia

—creo— un estimulo poderoso: sefalar a
la sociedad la existencia de una activi-
dad creciente. No sélo esto sino también
dirimir sus contornos epistemolégicos,
explicitarla, definirla. Proponer una
respuesta racional a la pregunta ;qué
es el disefo?.

El subtitulo delTibro es «Sobre la
construccion de las ideas y su aplicacién
a la realidad». En un pais‘de hechos
consumados, casi amnésicos en el que

| las ideas suelen carecer de valor para

el mercado -y por lo tanto, de precio-
resulta clara la importancia de re-plan-
tear el caracter de lo eidético, su
constructibilidad, su poder sobre la
realidad, «Knowledge is power» al
decir de Francis Bacon.

Cuatro son los sentidos que
Gonzélez Ruiz le da a la palabra «estu-
dio». Y como nos recordara Dante,
ilustre antecedente en esto de plantear
varios niveles de significacién, no deberi-
amos olvidar el ir entrelazando estos
sentidos para obtener una lectura com-
pleta del texto y sus implicaciones. Estas
cuatro acepciones extienden el signifi-
cado del disefio como actividad, como
producto, como pensamiento, entre
dos polos de tension: la reflexion y la
praxis. El abordaje de Gonzélez
Ruiz se propone entender el disefio
desde varios angulos de mira. Esto obe-
dece a diversas razones, la primera
es que el diseno como forma de pensar,
traducido a la metodologia, fundamen-
tacion cientifica, evaluacion estética
e incluso juicio ético, esta en transito de
ser precisado.

La realidad de la disciplina es para-
dojal, ya que sus productos son cada vez
mas «visibles» y a la vez su identidad
intelectual y profesional no siempre es
clara para todos.

Otra de las razones para el acerca-
miento multiple es la caracteristica
propia de la actividad que, en nuestro
pals , esta en contacto con la univer-
sidad, las instituciones y el mercado. En
otros términos, la investigacién, el
poder politico y el mundo de la oferta y
la demanda.

Si un libro esta todo en su indice,
que es como su columna vertebral,
«Estudio de Disefio» esta pensado como
un conjunto de seis partes: La Creacion
Proyectual, La Comunicacién Visual,
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la Visién Perceptual, La Organizacion
Formal, la Interaccion Social y la Progra-
macion Integral.

El primer capitulo, La Creacién i
Proyectual, es uno de los mas abarcati-

" vos, en el que se discute el status

cientifico de la disciplina, a través del
concepto de «lo proyectual» que

actia como un «modificador» del térmi-
no «creacion». Lo analitico como mo-
derador de lo intuitivo: «El Disefio es el
producto de una conducta asertiva del
disefiador resultado de la unién del nifio
libre, que aporta la intuicién, la imagi-
nacién y la fantasia, con ‘el adulto,

que provee la racionalidad y la l6gica, y
con el padre que establece los limites»,
leemos en la pagina 59y en un claro
entronque con el analisis transaccional.
También los desarrollos en torno al
pensamiento algoritmico y al heuristico
se sittan en esta perspectiva doble o
mixta que intenta capturar la esquiva
«psicologla» del disefio.

En el capitulo dedicado a la
Comunicacion Visual, se detallan las
llegadas tedricas al fenémeno del
diseno, a partir de la linguistica y las
ciencias de la comunicacién en ge-
neral, y se deslindan campos con el apa-
rentemente préximo mundo de la pu-
blicidad y la propaganda.

Los otros cuatro capitulos, se articu-
lan en torno a los aspectos morfologicos
(Vision Perceptual y Organizacion For-
mal) y los sistémicos, con los conceptos.
de series, modulos y la organizacion
de programas: «El pensamiento del
Diseno no solo es organizativo, sino
también asociativo e interactivo».
(pagina 334, Interaccién Social y Pro-
gramacioén Integral). Con respecto a este
Gltimo, la tematica encuentra fuertes
lazos con la idea de ciudad, en la que se
insertan no meras organizaciones for-
males, sino sistemas y subsistemas de
interaccién con el entorno.

No pretendemos realizar aqui un
andlisis exhaustivo del libro de Gonzélez
Ruiz, pero sf querria proponer una
toma de conciencia en torno a la impor-
tancia del pensamiento reflexivo para
el disefio.

El disefio grafico no es una actividad
naif, de meras libertades, sino que
implica consecuencias sociales. En la
Argentina, es una disciplina universi-
taria, cosa no frecuente en muchos
paises desarrollados. Esto es un logro
pero también una responsabilidad
intelectual.

La aparicion de este libro, junto a
otros, estd marcando la hora de «ma-
durez» de la disciplina. Para estudiar
diseno en Argentina, es necesario asistir
a la Universidad, adquirir el status de

VISUAL
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la educacion superior y asumir el desafio
reﬂe)slvo y cultural que esto implica.
Desde esta Optica, el libro de Guillermo
Gonzalez Ruiz es un mensaje desde

la universidad a la sociedad, tiene entre
otras cosas, sentido didactico y propone
al resto de la comunidad académica

el incentivo de la produccién intelectual,
del debate y de la pluralidad civilizada
que ha caracterizado a la universidad
argentina.

Estudio
de.

Diseno

Sobre la construccion de las ideas
7 su aplicacidn a fa realidad
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iPor queé disefiamos?

Alejandro Lo Celso

En este espacio discursivo del diseno nos
hemos propuesto reflexionar, desprejui-
ciadamente, indagando sobre cuestio-
nes que quizas no han de tener una feliz
conexion con la realidad préctica. Es
preciso aclarar este hecho para poder
seguir con el desarrollo de este texto sin
dificultad.

El disefio ‘a secas’, despojado de la
contextualidad que le otorga el oficio
cotidiano, e incluso, extrapolado de la
consideracion de esferas de especializa-
cion (el diseno grafico, el disenio indus-
trial, la arquitectura, el urbanismo, las
ingenierias) —porque también puede dis-
cutirse concienzudamente acerca de
este disefio, como acto, como actitud
frente a un problema- deviene en un
interrogante inmediato: ¢por qué el
hombre disefa? o ¢cudles son los fun-
damentos -si los hay- que lo mueven a
ello? Pero, naturalmente, no seremos los
primeros en concebir tales cuestiona-
mientos, como tampoco los Gltimos en
intentar algunas respuestas.
Afortunadamente, la curiosidad intelec-
tual del hombre de este siglo ha hecho
posible variadas explicaciones.

Podemos hablar de diversas interpre-
taciones de este acto de disefiar, las
cuales pueden agruparse en tres ten-
dencias claramente diferenciadas:

a) la tendencia biologicista concibe
al disefio como una necesidad natural
del hombre de adaptarse al medio

-ambiente que lo rodea. Esta interpreta-

cion ha sido cultivada con pasién por
los funcionalistas del movimiento
moderno: Wiliam Morris (1834-1896)
y el jugendstil, Walter Gropius {1883-
1969) y la Bauhaus, la HfG Ulm —quizas
el dltimo eslabén de la cadena heroica—
y la corriente metodologista britanica
de los afos '60. Con ellos, el disefio ha
sido primero una forma de reintegra-
¢ién del arte a la vida, luego un plan
emancipatorio para el hombre y, final-
mente, un método para solucionar
problemas. Todas estas concepciones
evidencian un vigoroso ideal de pro-
greso y desarrollo.

Estos impulsos han abierto una pri-
mera fisura, han encendido una primera
luz: nos han ensefiado que «el hombre

es sustancialmente un disefiador». Pero |

analicemos como se ha llegado a creer
semejante cosa: en la época paleolitica
(entre 3 y 1 millén de afos atras), ya sea
por soplo divino o por evolucién propia
de la vida inteligente, un ser llamado
Protohombre se transformé en Hombre.
¢Coémo es que ocurrié tan repentino
cambio? Se dice que en las disputas
entre las tribus primigenias —cuyos moti-
vos eran muy diversos: territorialidad,
alimento, mujeres- se provocaban largas
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y estrepitosas huidas. Con el tiempo, la
accion de correr produjo un acostum-
bramiento a la posicién bipedestal, que
concedia mayor velocidad en la carrera,
liberando las manos para la manipula-
cién de los objetos e instrumentos y
emancipando, asimismo, las funciones -
bucales, hecho que se tradujo en la arti-
culacién del Lenguaje. Lo cierto es que
estos seres comenzaron a hablar, a
ponerse de acuerdo sobre un codigo
subyacente y asi fueron capaces de
manipular ficticiamente la realidad.

De esta exposicion surgen dos pro-
piedades centrales de la conciencia
humana. La primera es la capacidad de
objetivarse, es decir, ponerse como
objeto de conocimiento, saberse hom-
bre y reconocer el mundo como algo
separado de si. Ello deviene del uso del
lenguaje. La segunda, la utilizacién de
herramientas para producir y modificar
el medio ambiente, hecho que surge de
la capacidad de usar las manos.

¢Acaso el prop6sito proyectual del
diseno no es introducir cambios en el
medio ambiente a través de la aplicacion
del lenguaje y del uso de herramientas?

Esta coincidencia entre aquellas cua-
lidades que vienen a inaugurar el naci-
miento del Hombre y los presupuestos
fundamentales de la actividad del dise-
fiador, parece sefialar con rigor que el
disefio no es un tramite accidental de su
existencia en este mundo sino mas bien
algo qué lo constituye sustancialmente.
La conclusién: el hombre es un disefia-
dor sustancial que disefia los objetos a
su alrededor, los espacios en los que
vive, los instrumentos que utiliza, los sig-
nos que emplea para comunicarse con
los demas.

b) Una sequnda interpretacion sus-
tenta un diserio anclado en la historia:
considera la actividad del disefador
como una expresion, una sefal, un sin-
toma, un indicio del hombre de la
modernidad. Una prueba fehaciente lo
constituye su historiografia: inicidndose
en el Renacimiento (s. XV y xvi), o
en |a invencién de los tipos méviles por
Gutenberg (1440) o en la caida de
Constantinopla (1453) y concluyendo a
mediados de nuestro siglo.

Desde esta visién, el disefio ya no es
un componente sustancial de la natura-
leza humana sino Gn buen tema para
hilar toda la historia de la modernidad.
En cinco siglos de historia (1450-1950)
se incluye una larga lista de descubri-
mientos e inventos, el nacimiento de
todas las ciencias modernas tal como las
conocemos hoy, la evolucién de todos
los modelos de gobierno y administra-
cién de los estados occidentales y la ges-
tacion de todas las funciones de las
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sociedades actuales. Desde luego, el dis-
curso de la razéon proyectual es el hilo
conductor. Aqul, resulta oportuno citar
la sorprendente definicion del disefio
que nos ha legado el briténico John
Christopher Jones: «el disefio es la reali-
zacion de un complejo acto de fex.

Fe en un mundo mejor, que es el impul-
so de la modernidad. Entonces, el dise-
fio es un proyecto moderno. °

) Los anos ‘50 de nuestro siglo dan
testimonio acerca de un generalizado
descreimiento en la consciencia racional,
de un agotamiento de la razon para ex-
plicar el mundo. Entonces, el disefio
sufrird un sensible desequilibrio emocio-
nal como voluntad proyectualista, incen-
tivado por la aceleracion de los cambios
tecnoldgicos. Esto coincide con la época
de su institucionalizacion como discipli-
na en Europa. En las décadas siguientes,
se va manifestando en una creciente
preocupacion por el medio, la técnica
y la inmediatez practica. Hace algun
tiempo, los objetivos dltimos del disefia-
dor se trazaban sobre el futuro del
mundo; en la actualidad, se trazan sobre
el discurso de la rentabilidad de los pro-
ductos y el eficientismo de las empresas.
(En estos términos, ¢qué es el disefo
sine mera cosmética?)

El disefio implica el acto de disenar,
pero no el de disenar el disefio. La dis-
ciplina deja de pensarse a si misma y se
transforma en el primer resorte de la
sociedad consumista.

Acaso esta situacion de exigidd sub-

sistencia, que a menudo nos impide par-

ticipar en propuestas desinteresadas,
nos habla de un discurso ajustado a los
esquemas econémicos imperantes
-naturalmente los del neocapitalismo~ y

entonces, atn despojado de la praxis,
aun extrapolado como materia de inte-
rés para la reflexion, el disefio pasa a
ser un modo de autorreferencialidad

. cultural. El disenador ya no es visto

como alguien que nos proveera de un
futuro mejor, sino como un operador
cultural, como un reflejo activo de la
identidad cultural de su entorno. Asi lo
vislumbran quienes adoptan esta inter-
pretacion mas culturalista. Desde este
punto de vista cabe entender al diseno
como una surtida paleta de areas de
especializacion para la practica. Otra
forma de responder a aguella pregunta
inicial, mas pedestre, menos idealista y,
naturalmente, mas contemporéanea.

Pero la cuestion no se‘agota. Lo cier-
to es que cada una de las tendencias
presentadas situa el comienzo de la his-
toria del disefio en un tiempo diferente:
la primera, con el nacimiento del hom-
bre; la segunda, al iniciarse la era
moderna y la tercera en las primeras
décadas de estesiglo. No se trata de
tomar partido categdricamente por una
u otra posicion, rechazando las demas,
sino intentar relacionarlas mutuamente
para obtener una comprensién mas
fica y un andlisis mas interesante.

Surgen asi tres caminos para com-
prender por qué disefiamos:

— el disefio como una substancia de
la naturaleza humana,

, —el disefio como una senal de la

modernidad,

— el disefio como vehiculo de auto-
rreferencialidad cultural.

La decisién de en cuél de ellas depo-
sitar nuestra confianza queda.ahora
librada a nuestro propio entendimiento.
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Sobre el aparente caos
de la naturaleza, desde
siempre, el hombre

ha procurado disenar un
orden.




Marketing y gestion de negocios en el siglo XXI (i parte)

Osvaldo Gagliardo

Volver a las fuentes (aventureros inteli-
gentes). En su primera parte, este texto
definia los desafios empresarios para

el préximo siglo. El modo de expresarios
es, pues, la base sobre la que aqui se
articula su continuacion.

Cémo encarar el desafio

Con sentido comun, inteligencia, creati-
vidad, osadia, irreverencia, coraje, buen
humor y sentido social.

Esa es la formula del éxito para el
siglo xxi, la que aconsejan, en todos los
rubros, los mejores futurélogos, estudio-
50s y asesores, tanto internacionales
como locales. .

Hacerse amigos. Ser socios. Realizar
negocios en donde todas las partes
involucradas ganen. ;

Tanto en Ideacion y Planeamiento,
como en Produccién, Personal, Finanzas,
Ventas, Logistica, Marketing y
Relaciones Publicas, siempre es posible
encarar un negocio que sea sélido y
duradero. Una verdadera sociedad basa-
da en la alianza estratégica.

Este desafio que deben enfrentar los
empresarios en el siglo xxi requiere,
necesariamente, de un paso previo que
radica en la autocritica respecto del pro-
pio sentido social. Autoevaluarse en tér-
minos de la propia sociabilidad parece
ser un requisito imprescindible. El siglo
xx nos deja individualistas, impotentes,
aislados, competitivos, estresados, amar-
gos, secos, mediocres, oscuros. Solos.

Asl lo evidencia la triste soledad de la
5% Avenida, plagada de otras personas
que, saturadas de si mismas, me atrope-
Ilan sin verme por no poder mirarme.

Lo mismo ocurre en Corrientes y Florida
donde, sumado a la masa, me quedo
solo y despersonalizado aunque tenga la
tarjeta American Express y mi Mercedes

* me espere en el estacionamiento.

Aqui se establece una terrible
paradoja. Mientras las ultimas décadas
del siglo xx nos convirtieron en competi-
tivos, agresivos e individualistas, el
desafio del siglo xx1 sélo puede ser
encarado en equipo, con socios y en
base a alianzas estratégicas.

No hay que hablar mas de emplea-
dos sino de colaboradores, de proveedo-
res sino de socios, de clientes que quie-
ren comprar nuestros productos sino de
personas a quienes hay que entender y
satisfacer.

Ahora que tenemos las maquinarias
y el capital necesarios, descubrimos que
lo mas importante de una empresa es su
gente (druker) y que la férmula del éxito
es ganar-ganar, es decir, que ganen.
todos los involucrados en el negocio.

Ahora que estamos acostumbrados a
pisar a nuestros subordinados, a neutra-

lizar a nuestros pares y a moverle el piso
a nuestros jefes, descubrimos que lo que
se busca, hoy en dia, son ejecutivos que
sepan coordinar equipos interdisciplina-
rios en base al respeto mutuo y a un
objetivo comun.

Paradojas, desafios a la reconversion.
Ahora que nos hemos entrenado
en reestructurar, prescindiendo de un
ndmero cada vez mayor de empleados,
descubrimos que lo que hace falta es
tener proyectos y objetivos claros y, en
funcién de esto, una estructura operati-
va optima.

El siglo xxi requiere lo que hoy es
mas escaso: gente con sentido comuan e
inteligencia, capaces de formar y liderar
equipos integrados, dinamicos y eficien-
tes, es decir, con conocimentos de
management. Capaces de fijar objetivos
factibles y rentables y proyectos para
una organizacion. Personas con carisma,
capaces de dotar a esa organizacion con
una cultura empresaria, de crear y soste-
ner una identidad corporativa que se
transmita en los sistemas productivos,
distributivos, logisticos, de producto,
comunicacion, precio, en los codigos
facticos-y simbolicos de la organizacion,
que garanticen la permanencia en el
largo plazo con margenes sanos de ren-
tabilidad. Capaces de educar a los inte-
grantes de la organizacién en el arte de
crear y mantener clientes, decodificando
todas y cada una de las relaciones exis-
tentes entre nuestro servicio y el cliente,
cuya preferencia por nuestros productos
y servicios garantizara la salud de la
fuente de recursos que es la empresa.

Es aqui donde el marketing adquiere
toda su importancia, por poseer una
bateria de técnicas que descubren las
verdaderas necesidades, intereses y
expectativas de los grupos sociales y por
proporcionar satisfactores eficaces para
dichas necesidades.

Como herramienta de esos empren-
dedores sociales, que disefaran las con-
diciones socio-culturales y econémicas
del siglo xxI, el marketing debera ser -0
no serd nada- socialmente responsable.

Ya nadie se atreve a negar que las
empresas privadas y la iniciativa privada
ganaron la feroz competencia en el
durisimo y costoso enfrentamiento del
siglo xx.

Ya no tienen enemigos externos
ahora deberan mostrar si son capaces
de afrontar el gran desafio de enfrentar-
se a sus propias contradicciones, de
cumplir la gran promesa de la libertad e
igualdad de posibilidades.

Empresas sanas y transparentes
generan sociedades organizadas y sis-
temas sociales, politicos y juridicos
dignos de ser vividos. Esa es una reali-

CONTEXTO VISUAL

dad todavia virtual pero imposible de
ser desconocida.

La Unica garantia contra la corrup-
cién son los empresarios que se mantie-
nen al margen de las mafiosas alianzas
econémicas, politicas, juridicas o de
cualquier tipo, que se encuentran apo-
yados y defendidos por su gente y por
quienes son satisfechos con sus bienes y
servicios.

Los actores sociales —ciudadanos,
consumidores, clientes, proveedores,
etc.— que forman los grupos sociales y
humanos han sufrido —y atn sufren—
realidades cambiantes, tormentosas y
criticas que los han puesto varios pasos
adelante de las elites dirigentes.

Han aprendido -y lo seguiran haciendo—
a discriminar lo genuino de lo falso y a
defender lo suyo.

Los dirigentes, de todo tipo y color,
son los que deberan ponerse al dia para
encabezar los procesos de cambio hacia
la transparencia, igualdad y equidad de
los sistemas sociales.

Los dirigentes economicos (léase
empresarios privados) son los mas com-
prometidos y détentan la maxima res-
ponsabilidad en hacerse cargo del dise-
fo de alternativas econdmicas viables,
que permitan esa transparencia, igual-
dad y equidad.

Para ello, disponen de enormes pre-
supuestos para la investigacion social
y de mercado, para la investigacion y
desarrollo de bienes y servicios y comu-
nicacién. Sélo deben tomar consciencia
‘y asumir su rol en la estructura social
actual. Tarea dificil, aunque las cosas
faciles no son precisamente para los
emprendedores.
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H En boca de todos
I
N.delaR.

un buen producto un éxito de venta.
Este importante concepto ya era tenido
| en cuenta hace cien anos por Karl
| August Lingner.

Este comerciante de Dresde cred, en
1893, un agua dentifrica, y para desig-
narla combind el vocablo griego «odon-
| tos» (genitivo de «odus» diente) con
«oleum» (aceite en latin) dando origen
asf al nombre de la marca «Odol», pala-
bra pregnante, fécil de retener y tam-
bién de pronunciar en cualquier parte
del mundo.

Como packaging para este producto,
escogié una botellita de vidrio blanco
opaco —utilizada hasta el dia de hoy—
que posee el inconfundible diseno del
cuello curvado hacia abajo. Esta botella,
inteligentemente disenada, es facil de
sujetar y manipular y también es capaz
de suministrar el contenido —hecho con
esencias antisépticas, aceites etéreos y
alcohol- por goteo.

Hacia el afio 1900, Karl August
Lingner organizo6 grandes e intensas
campanas publicitarias que, de un dia
para el otro, hicieron popular sus pro-
ductos para la higiene de los dientes en
todo el imperio,
| De alli devino el lema «En boca de
|| todos» de la exposicién aniversario reali-

zada en el Museo Aleman de la Higiene
de Dresde el afo pasado, en la cual se
| exhibieron 1200 piezas gréficas y pro-
|
|

|

|
La calidad sola no basta para hacer de
|

| ductos que recordaron los aportes de
| Lingner al disefioy a las estrategias de
| mercadotecnia.

Garanerter Jnhait
| £5cem Odol |

Cartel publicitario
anoénimo.
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Muse and mouse (i parte)

Daniel Krichman

Ya no podemos imaginarnos la televi-
sién sin satélite, o sin efectos de gréfica
animada; el supermercado sin lectores
laser; los reproductores de audio sin
procesadores de sonido o sin control
remoto; el teléfono sin fax, sin contesta-
dor o sin modems, en sintesis, el mundo
cotidiano es impensable sin la presencia
de la informética. Mas aun cuando acce-
damos a la telemética o a los sistemas
de comunicaciones interactivos, los efec-
tos que la nueva tecnologia ejerza sobre
la cultura seran muchisimo mads eviden-
tes, quizas mas dramaticos. A través de
la telematica se manejan datos multidi-
reccionales desde una estacion hogare-
fia que se interconecta con un nodo el
que, a su vez, la relaciona con el mundo
a través de diversas redes informaticas.

De este modo, se puede comprar un
auto, medicamentos o comida, averi-
quar la demora de un vuelo internacio-
nal o consultar material de la biblioteca
del centro Georges Pompidou sin mo-
verse de casa.

En este proceso de cambio, la com-
putacion ests asistiéndonos permanen-
temente, participando de nuestra vida
cotidiana, haciéndola mas fécil, aunque
NOSOtros N0 Operemos COMO Una com-
putadora personal.

Aln mayores son los progresos con-
seguidos en los niveles menos visibles
para el comun de la gente: la medicina
nuclear, las aplicaciones en la fisica y en
la industria en general. A fines de 1992,
Buenos Aires exhibi6, durante algunos
meses, al prototipo experimental Oxia
de la Peugeot francesa, el que posee
una traccion y direccién servoasistida en
las cuatro ruedas, sistema eléctrico ali-
mentado por energia solar y control
absolutamente computarizado lo cual
permitiria manejar el auto por medio de
un mouse. L

También son para tener en cuenta
los avances logrados en lo referente a
los controles y auditorias contables que
se realizan en las empresas, los monito-
reos de grandes operaciones financieras
internacionales, &l desarrollo de la indus-
tria espacial o la edicién de medios gra-
ficos nacionales con sus respectivas
separatas locales procesadas in situ, de

experiencia nacional.

Poco tiempo atrés, los diarios de
Buenos Aires se hacian eco de la disputa
que dos editoriales mantenian en torno
a la dltima novela de Osvaldo Soriano.
La editorial que finalmente obtuvo el
contrato recibié, a las nueve de la mana-
na, un disquette del autor —quien traba-
ja con una laptop-y, a las cinco de la
tarde, ya tenia las peliculas listas para
imprimir el interior del libro.

PAPEL SELURIAN TEXT 100 g/m*
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las que P4gina/12 Cérdoba es la primera -

No es necesario prepararnos para com-
prender el futuro ya que nos encontra-
mos en él.

En materia de servicios ocurre algo
similar. Una vez escuché al jefe de pro-
duccién de uno de los mas grandes
talleres de impresion de Buenos Aires
quejarse debido a que, al poco tiempo
de haber instalado una impresora offset
de seis cuerpos que habla significado
una inversién millonaria en délares, se
dieron cuenta que ahora sélo producian
‘basura’ con muchisima mayor veloci-
dad. Entonces, fue necesario armar un
plan de capacitacion para que la gente
aprendiera a relacionarse con la tecnolo-
gia de otra manera que no fuera la
improvisacién permanente. La maquina
es mas sofisticada y trabaja a mayor
velocidad y no solamente es mas dificil
detenerla sino que deja en evidencia la
realidad mucho mas rapidamente.

Esta situacion implica la convivencia
de conceptos de Hi-end y Low-end.

En cada uno de los segmentos que
uno recorra, hay marcas de primera
linea, de segunda, de tercera y también
de las otras. Por lo tanto, no estarfamos
errados en poner entre paréntesis la
visién clasica que tenemos del desarrollo
o del futuro, hermanados a la calidad y
la perfeccion.

Serfa mas facil comprender el futuro
si pudiéramos ver que, en realidad, estd.
plagado de desigualdades y que el de-
sarrollo acentua la polarizacién que se
realimenta con las diferencias. Dicho de
otro modo, no hay futuro posible ni
desarrollo real sin su contracara. De esta
manera, pareciera que el subdesarrollo
es un componente vital del futuro, mal
que le pese a Mr. Fukujama.

Por eso creemos que el tema que nos
ocupa debe ser enfocado, ante todo,
desde la comunicacion y, dentro de este
marco, desde lo que significa la informa-
tizacion de las comunicaciones. Dentro
de la realidad de la sociedad de consu-
mo que es la socializacién de la tecnolo-
gia, a partir de la impresionante expan-
sién de los mercados a la cual le debe-
mos el hecho de que hoy la tecnologia
sea relativamente barata.

Existe un segmento del equipamien-
to al que puede accederse con relativa
facilidad. Este hecho, combinado con
algunas caracteristicas de nuestra gente
y nuestro mercado, crearon el terreno
propicio para albergar muchas confusio-
nes. Se trata —sin dudas— de un fenéme-
no complejo, dificil de encuadrar y
mucho mas inasible de describir.

Propongamoslo como hip6tesis de
trabajo para no herir susceptibilidades:
La mezcla resultante de nuestras ca-
racteristicas culturales menos gratas,
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sumada a la historia de la Argentina

de los ultimos 15 o 20 afos, en los cua-
les el mejor negocio era especular

con el dinero, propiciaron una cierta
oquedad cultural respecto del trabajo
que puede ser observada nitidamente
en muchos de nuéstros mercados.

La mayoria de los jefes de compras no
saben comprar si no es consultando

la lista de precios.

Existe un franja importante de consu-
midores de comunicacién grafica que no
estan capacitados para establecer las
diferencias entre un trabajo de 60 ddla-
res y su version de 600. Mientras el
mundo del Marketing “grita’ que los
productos también son servicios, ellos se
empefian para que el servicio siga pare-
ciéndose a una mercaderia de alacena.

En el otro extremo de la linea y, tam-
bién gracias a la tecnologia barata,
hay muchisimos ‘enfermeros en el quird-
fano del disefo” tratando de apropiar-
se de todo aquello que les pueda caer
entre manos, sin tener en cuenta que,
ademas de Times o Helvetica cuerpo 12,
el mundo esté lleno de maravillosas
posibilidades.

Sabemos que la cultura es una activi-
dad que posee vida propia, que se perci-
be a través de las manifestaciones de
los, individuos y de la relacién entre ellos
€ON su entorno, con sus semejantes y
sus diferentes. Parece apropiado enton-
ces asociar los significados de cultura y
cultivar, hacer crecer, producir, desarro-
llar. Es innegable que, como participes
de un grupo, de un medio determinado,
la cultura nos atraviesa, mas alla de
que se lo proponga o no. Este patrén
vale también para medir el tema que
nos ocupa.

Sinceramente creemos que no hay
exclusiones con respecto a esta proble-

matica. En todo caso, pueden haber
protagonismos mas comprometidos o
maés distantes, pero no puede hablar-
se de indiferencia. Ya casi en los umbra-
les del siglo xx1 nadie puede ignorar el
tema de la informatica. Es razonable
que produzca cierto miedo y que uno
trate de ocultarlo ~todos pasamos
por esta situacién alguna vez—, pero,
decididamente, nadie puede sentirse
al margen del tema de la computacién
aplicada a la produccién y al disefio
de piezas y acciones de comunicacion.
Cuando un Director de Arte —desde

— hace algunos anos reciclado disenador—

que se ha acostumbrado a trabajar de
una manera determinada durante

la mitad de su vida sostiene que no es
posible hacer con la méquina lo que se
hace con el pincel, est4 hablando de
su dificultad para relacionarse con un
método nuevo y distinto de hacer lo
mismo, pero esto no significa que esté
fuera del problema.

Cuando un disefiador asegura que
no trabaja con las computadoras porque
todos los que lo hacen producen dise-
fios muy parecidos, nos encontramos
ante una de las confusiones mas fre-
cuentes: la tecnologia no es la causante
del disefio cosmético y las metaforas
huecas —aunque ambas se encuentren
escandalosamente a su merced-; lo
que ocurre, es que ahora se las puede
producir en mayor cantidad y en me-
nor tiempo y, consecuentemente, hay
un mayor nimero de ellas a la vista
de todos.
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Los programas de com-
putacion grafica: herra-
mientas con variadas
herramientas para agilizar
el trabajo y proponer
lenguajes diferentes
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«La comunicacion es el drea que da razon de ser al diseiio
grdfico y representa el origen y objetivo de todo trabajo»
enuncia Jorge Frascara. Y son los hombres, los que asocia-
dos en la cultura construyen su propésito, reflexionamos
desde esta publicacién, a propésito de ello.

Tl‘ﬂl)iljill‘ en una l'(“li‘('ié" t‘rg()nmnéll‘i('a con ]a S"('i(“(]il(l. €S
la propuesta de esa disciplina, la comunicacién. Para
ello habrd que partir de considerar la observacién y el cono-
cimiento de la sociedad como los inspiradores de los con-
ceptos y las ideas, los objetos y los servicios que habran de
cualificar su existencia, contribuyendo a su ya intuitiva
tarea de adaptacién a la cotidianeidad.

Esa es la labor primera para asocia

€n causas comunes
a la comunicacién. Es ese el legitimo punto de partida,
aunque pueda suceder que en ciertas adulteraciones de la
préctica aparezea invertido el proceso, y entonces se pla-
nifiquen los sfimbolos y los esquemas de pensamiento que
es conveniente adaptar, y reproducir, para sumarse
a quienes ya recibieron su alfabetismo consumista.

Para actuar en funcién de la comunicacién habrd que re-

cuperar al hombre como destino del mensaje. su intérprete,

como redenomina Frascara: sin sumarse a quienes pre-

tenden adseribirle el papel de soporte fisico de marcas

comerciales, transmutando su inteligencia de sujeto activo

por la resignacién frente al objeto inanimado, subesti-

mando en esa actitud corporativa su propia identidad.
Habra que dar cabida a la cultura, para cumplir con la mi-
sion social que toda comunicacién implica, propiciar la
informacién como instrumento del conocimiento:; aunque

ciertos enfoques restringidos pretendan que se trala de

un coloquio comercial destinado a instaurar conductas de

consumo generalizado y promover la consecuente multi-

plicacién de las ventas.
Urgencia y necesidad de una época informatizada pero
crénicamente inconexa, la comunicacién no es un
fenémeno publicitario. Es un ejercicio de la cultura, un
acontecimiento del Disefio.

STRUCTIVISMO RUSO Y ESTE N°® 23

MAS PREGNANTE QUE
SU FORMA NUEVA, MAS
PURO QUE SU PRIMA-
RIO COLOR. HISTORICA
COMO EL MOMENTO

DISTANCIARSE DEL ARTE
Y HEREDARLE AL DISENO
UNA CONCIENCIA PROPIA
DE SU RAZON,

FUE LA FIRME VOLUNTAD.
LA REVOLUCIONARIA Y
MANIFIESTA DECISION DE
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Dentro del @dmbito

de la identidad corpora-
tiva se observan dos
tendencias de cardcter
opuesto —aungque

no excluyentes entre si—,
la «desinstitucionali-
zacion» y la «<reinstitu-
cionalizacion», que
inciden directamente en
el comportamiento de

la empresa, en los efectos
v las retdricas de

su comunicacion, en la
identidad y el perfil

de la organizacion y en
la configuracion de

sus signos identificadores

PAPEL ORE PLUS 152 g/m’
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NORBERTO CHAVES

Dos tendencias opuestas y combinadas en el

desarrollo institucional de las dltimas décadas

y su incidencia en la identidad corporativa.

® AGUAS ABAJO:
LA DESINSTITUCIONALIZACION

AGUAS ARRIBA
LA REINSTITUCIONALIZACION,

EL IMPACTO EN LA IDENTIDAD
CORPORATIVA

UN DIAGNOSTICO: £L ERROR DE
PROGRAMA.

OTRO DIAGNOSTICO: EL PROGRAMA
ACERTADO

Introduccion.

Durante las dos dltimas décadas. se han venido
observando dos tendencias de signo opuesto en
el comportamiento institucional. tendencias que
podriamos identificar con los términos «desins-
titucionalizacién» y «reinstitucionalizacién».
Este fenémeno presenta tres
caracleristicas que lo hacen de gran interés:

» se observa internacionalmente
en sectores cualitativa y cuantitativamente re-
presentativos, tanto en el campo empresarial
como en el de los organismos que no son espe-
cificamente econémico;

» ambas tendencias pueden hallar-
se con caraclerfsticas andlogas en préctica-
mente todos los niveles de gestién de las orga-
nizaciones: productivo. operativo, comercial,
comunicacional, ete:

» estas tendencias no son exclu-
ventes, pues suelen desarrollarse simultdnea-

mente dentro de una misma organizacion.

Nos interesa aqui analizar los efectos sobre la
comunicacién, sobre las retéricas de la comu-
nicacioén y, por lo tanto, sobre la identidad
(I(" IEI»\‘ U]'gi”l]‘zi“'i"ll(‘ﬁ. ]:.I ('i”\i‘('l()r ﬁl)i('l'li”n('n—
te opuesto de ambas tendencias genera proble-
mas cuando la cultura interna no estd prepa-
rada para lotalizarlas: si se identifica sélo con
una de ellas, la organizacién ve recortada su
capacidad de desarrollo; si se crean dos ban-
dos, el maniquefsmo que resulta de las po-
siciones enfrentadas obstaculizard la gestion
permanentemente.

A pesar de que es
no son incompatibles, errores observados en

s tendencias

su manejo han generado situaciones criticas o,

AGUAS ARRIBA, AGUAS ABAJO ¢

al menos, disfunciones importantes que mere-
cen ser analizadas.

Aguas abajo:
la desinstitucionalizacion.

La hegemonia creciente del downstream en
la configuracién de la identidad institucional
es un fenémeno observable en todo li[m de or-
ganizacion. Este modelo. acunado en las redes
de distribucién del consumo masivo, se ha
extinguido a lo largo y a lo ancho del territorio
institucional y hoy, con sus matices, se le
impone tanto al supermercado como al museo.
Los patrones cldsicos del co-
mercio —derivados de un mercado de demanda
Yy, por lo tanto, de una oferta mas pusi\u—
ponian el acento en la actividad del consumi-
dor, en su labor de programacién de las
compras y seleccién de sus proveedores y
productos.
£N LA ACTUALIDAD. ESTOS PATRONES
TIENDEN A DESDIBUJARSE EN TODOS
LOS SECTORES DEL INTERCAMBIO SO-
CIAL Y SON SUSTITUIDOS POR LOS DEL
NUEVO TIPO DE RELACION OFERTA-
DEMANDA.

Las «crudas verdades del mercado» han ido
moldeando los |ylanv.- t'.\[l'iﬂl”‘gi('lls y una bate-
ria de nuevos conceptos dibuja el modus
operandi de la organizacién y. por ende, su
propio perfil.
VENTA POR IMPULSO. ANIMACION € IN-
CENTIVOS AL CONSUMO, TECNICAS DE
MERCHANDISING Y DEMAS INDICADORES
DE LA INSTALACION DEL MERCADO DE
OFERTA NO SOLO ALTERAN LAS MODA-
LIDADES DE VENTA SINO QUE MODIFICAN
EL TALANTE DE SU ORGANIZACION, SU~
E£STILO DE COMUNICACION CON SU PU-
BLICO Y SU PROPIA CULTURA INTERNA

El juego, la simpatfa, el humor, el desenfado.
la proximidad afectiva, la familiaridad. el
lllt(“n. ("I l'f"gill(). t’] g(lg.. !‘l [)l'("llli') \ lil 'J!'iil]k'r}ﬂ
ventaja coloquializan e infantilizan el discurso
institucional al marcarlo con un sistema de
comportamientos localizados en lo pulsional,
lejos de los espacios adultos. sociales. de

la racionalidad y el discernimiento. Lo com-
PORTA UN RECURSO A LA INFORMALIDAD QUE SE MANI-
FIESTA NO SOLO EN EL DISCURSO PUBLICITARIO
COMERCIAL SINO INCLUSO EN LOS PROPIOS SIGNOS

NORBERTO CHAVES




1. LOS SINTOMAS DEL
CONFLICTO. EL AVANCE
HACIA UNA GRAFICA
COLOQUIAL Y EL VERTI-
GO DE ABANDONAR

LOS BLASONES: «CAMBIA-
MOS PERO SOMOS LOS
MISMOS».

DE IDENTIDAD DE LA ORGANIZACION. Esla desinsti-
tucionalizacién del discurso debe entenderse
entonces como el proceso paralelo y subsidia-
rio de un cambio radical en las estrategias de
instalacion social de todo tipo de organizacio-
nes, exigido por las actuales condiciones
generales de la comunicacion social.

Aguas arriba:
la reinstitucionalizacion.

Pero lo contrario también es verdad. El prota-
gonismo creciente de los programas de calidad
total, como estrategias de incremento de

la competitividad, vuelve a reclamar un alto
perfil del agente de la oferta. que apoye las
inversiones en calidad con una imagen de alta
fiabilidad.

ALTA TECNOLOGIA, INVESTIGACION,
PROFESIONALISMO, RESPONSABILIDAD
SOCIAL Y AMBIENTAL. ATENCION CA-
LIFICADA, TRATO PERSONALIZADO, ETC..
SE SUMAN COMO ARGUMENTOS COMER-
CIALES AUNQUE EXIGEN UN COMPORTA-
MIENTO Y UN DISCURSO SIMETRICAMEN-
TE OPUESTOS AL DE LA INFORMALIDAD

Por otra parte, nunca como hoy se habfa
observado dentro de la empresa una compul-
sion tan intensa y generalizada por ocupar

el espacio social extra-comercial. El papel
estratégico de la imagen y del posicionamiento
corporativo a largo plazo han forzado a multi-

AGUAS ARRIBA,

AGUAS ABA)O ¢

2. LA CULTURA DE LO
LIGHT. LA GRAFICA

DE LA NUEVA EMPRESA
ESPANOLA DE GAS:
MINUSCULAS GRISES EN
LUGAR DE NEGRO Y
MARIPOSA «BLANDA» EN
LUGAR DE PICTOGRAMA
«DURO», LO INSTITU-
CIOMAL ESTA AUSENTE
€N EL LOGOTIPO.

b
gasNatural

plicar las acciones de institucionalizacién
a través del patrimonio propio (inversiones de
presligio: arte, arquitectura, etc.) o los servi-
cios a la comunidad (patrocinio y mecenazgo).
Simultdneamente con el abandono
del perfil institucional *alto’, se producen
unas operaciones de recuperacion de dicha
identidad. esta vez mediante un itinerario
periférico. Asi, por ejemplo, la funcion banca-
ria, ya desacralizada, es equilibrada por la
potenciacion de la funcion politico-financiera
o la funcién socio-cultural del banco. no es
TANTO EL TERRENO DE ACTUACION ESPECIFICO
€L ENCARGADO DE RESTITUIR LA JERARQUIA INSTITU-
CIONAL A LA ORGANIZACION. SINO QUE LO SON EL
SUPERESTRUCTURAL Y EL COMPLEMENTARIO.

El impacto en la identidad
corporaliva.

Sin duda. el proceso desinstitucionalizador ha
sido el que ha tomado el mando de los pro-
gramas de identidad corporativa. Y, mds atin,
ha sido el origen de la mayorfa de los pro-
gramas de redisefio de la imaginerfa bésica de
las organizaciones. El «cambio de imagen»,
generalmente liderado por un «Programa de
identidad corporativa», ha sido, en la am-
plisima mayorfa de los casos, un operativo de
desinstitucionalizacién por la via de la
«modernizacion».

La modernizacién tecnolégica
es seguida por la modernizacion desinsti-

NORBERTO CHAVES

3. LA CULTURA DE

LO TRIVIAL. UN SIMBOLO
QUE HIZO £POCA EN
ESPANA
INSTITUCIONALIZADO
COMO MARCA DE UN
AREA DE GESTION DEL
AYUNTAMIENTO

RARCELONA, MES QUE MAL

tucionalizadora: dos procesos confluyentes
en la insercién en el nuevo mercado ma-
sivo, en lo cuantitativo (tecnologfa) y en lo
cualitativo (simbologfa). Asi, el miedo a la
pérdida de credibilidad es contrarrestado por
el miedo a distanciarse afectivamente del
mercado masivo.

LA EMPRESA SE VISTE DE SPORT Y TU-
TEA FAMILIARMENTE A SU PUBLICO.
ESPECIALMENTE MEDIANTE SU GRAFICA
INSTITUCIONAL. UN ALUD DE SIGNOS
«INFORMALISTAS», <INCONFORMISTASY,
«DESENFADADOS». «POSMODERNOS»
HAN DESBANCADO A LA HERALDICA TRA-
DICIONAL, INCLUSO £N LAS MAS RAN-
CIAS ORGANIZACIONES DE LA CULTURA
Y EN LAS MAS RIGIDAS INSTITUCIONES
DE LA ADMINISTRACION PUBLICA.

Para cumplir su misién de identificadores cor-
porativos, estos signos —al igual que sus abue-
los— deben desplazarse de punta a punta de la
organizacion con fluidez e idéntica eficacia.
Pero. a diferencia de los abuelos, éstos tienen
dificultades para subir. S6lo habitan con
naturalidad en el contexto de la venta directa.
Animan los folletos y la publicidad comercial,
identifican locales de venta con fuerza y
protagonismo eficaces. .. Pero comienzan a
flaquear en la papeleria de la presidencia,
entran en franco conflicto con el patrocinio
cultural y fracasan estrepitosamente en la
arquitectura histérica.
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4, LA CULTURA DE LO
DOMESTICO. MAS CERCA
DEL JARDIN DE INFAN-
TES QUE DEL MUNDO DE
LAS FINANZAS. EL
INSTITUTO BANCARIO SAN
PAOLO (ITALIA) CORRE

AGUAS ABAJO.

Los esfuerzos por refinar estos signos, por edu-
carlos, s6lo consiguen poner mds en evidencia
sus «oscuros orfgenes» y su incapacidad para
connotar los atributos superiores de la organiza-
cién. Después de haber apostado a la informali-
dad, las versiones «de prestigio» aparecen como
verdaderas transcripciones a posteriori. arrepen-
limientos imperfectos, reciclajes adaptativos

de los signos a un discurso para el cual no fue-
ron pensados. Sus variantes en bronce, piedra o

relieve seco se muestran como disfraces fallidos,

formas compulsivas para agregar valor a lo
que no lo tiene. Ast, el oro delata la pobreza se-
méntica del stmbolo. En la vida de los signos
también parece ser mas facil bajar que subir.
Otorgarle alegria y dinamismo a un logotipo muy
serio es mds fdcil que dotar de severidad o
prestigio a un logotipo «divertido». En el anun-
cio del evento cientifico o artistico, el logotipo
«informal» del patrocinador no sélo baja drds-
ticamente el tono del mensaje. despreciando
al propio evento y a sus receptores, sino que
ademds connota una voluntad de protagonismo
asociada con un interés puramente publicita-
rio, cremalistico, del patrocinador.

in la tarjeta del presidente el
logo aparece como «subido» con respecto a la

tarjeta del vendedor, indicando la ausencia
de otro perfil que el comercial inmediato. Su
reproduccion en cuiio seco sobre papel
texturado no es suficiente para neutralizar su
temple «vendedor» y un tanto histérico.

En la fachada del edificio neo-
cldsico en donde se ubican las oficinas centra-
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5. LO EFIMERO DEBE SER
EFIMERO. EL PLAN DE
PROMOCION DE DISENO Y
MODA Y SU SIMBOLO
«MODA DE ESPANA». UN
CASO DE OBSOLESCEN-
CIA PROGRAMADA:

UNA MODA GRAFICA QUE
CADUCA EN FECHAS
PROXIMAS A LA CONCLU-
SION DEL PLAN,

les. el logo y/o el simbolo «expresioni
fabricados en bronce aparecen como elemen-
tos violentamente yuxtapuestos. El rechazo

a»

reciproco entre ambos discursos (el arquitec-
tonico y el gréfico). proveniente de su excesiva
heterogeneidad, genera un debilitamiento

en la identidad: la solera del viejo edificio no
resulta un simbolo creible y el dinamismo

del nuevo logotipo tampoco. Los opuestos mal
combinados se neutralizan entre si.

Un diagnéstico: el error
de programa.

El cardcter masivo de la tendencia desins-
titucionalizadora en el diseiio de signos identi-
ficadores no debe tomarse a priori como
I)l'll("])il ‘If' ser IH I'l’\')Ll(’Sla '(‘ljuﬁli"]il a I“S nece-
sidades de las organizaciones. Pues no serfa
ésle ni el primero ni el dltimo terreno en que
la gestién se vea somelida a la mds cruda
aleatoriedad.

NO TODA TENDENCIA DOMINANTE, POR
TENAZ QUE ESTA SEA. INDICA NECESARIAMENTE LA
PRESENCIA DE UNA LOGICA FUNCIONAL A LOS OBJETI-
vos pe sus actores. El que no todo lo que
cunde es acertado es algo de lo cual nuestra
sociedad tiene pruebas mas que sobradas.
La celeridad con que suelen cundir los errores
ion de

prueba. en todo caso. que la prolifer
una conducta puede también indicar una ten-
dencia espontdnea al «ajuste», pero mediante
el mecanismo de la seleccion natural.

AGUAS ARRIBA., AGUAS ABAJO +

6. LA HERALDICA TARDIA.
A CONTRACORRIENTE.
£L FINLANDS BANK SE
ATRINCHERA EN LOS
BLASONES

Con esta hipétesis podemos abordar un diag-
néstico de lo que llamamos «tendencia desins-
titucionalizadora» y de las disfunciones obser-
vadas en los signos identificadores que ha
generado. Podemos senalar que detrds de la

produccion de estos signos hay un error de
programa, un programa defectuoso. Podemos
diagnosticar que el disefio de estos signos ha
sido programado a partir de dos criterios que
contienen la disfuncion en estado latente:

» una concepcion asistematica del
discurso identificatorio;

» una concepeion tdctica de los
signos identificadores.

E£L PRIMER ERROR DE CRITERIO CONSISTE EN RECHA-
ZAR EL CARACTER NECESARIAMENTE HETEROGENEO Y
SISTEMATICO DEL DISCURSO IDENTIFICATORIO EFICAZ.
No se detecta el repertorio de retéricas dife-
acion y

renciadas y pertinentes de la organiz
no se las distribuye racionalmente conforme &

una relacién mensaje-canal-audiencia especi-
fica para cada caso. se INCURRE EN UN DISCURSO
EXCESIVAMENTE HOMOGENEO. UNI-ESTILISTICO. QUE
NO SATISFACE LA COMPLEJIDAD DE LAS RELACIONES
DE COMUNICACION DE LA orcaNizacion, Con ello
se desconoce la funcién que le compete a cada
recurso significante.

UN SEGUNDO ERROR DE CRITERIO, ARTI-
CULADO CON EL ANTERIOR. CONSISTE EN DESCARTAR
EL NIVEL ESTRATEGICO DE LOS SIGNOS IDENTIFICADO-
RES ~TEORICAMENTE INSTALADOS EN UN DISCURSO
GLOBAL Y DE LARGO PLAZO- Y ASIGNARLES UNA FUN-

NORBERTO CHAVES




7. NO PERDER EL TIPO.
LAS GRANDES CON-
SULTORAS INTERNACIO-
NALES. NATURALES
DEPOSITARIAS DE LA
INSTITUCIONALIDAD.

ANDERSEN
CONSULTING

ARTHUR ANDERSEN & CO..S.C.

CION PURAMENTE TACTICA QUE LOS INSERTA EN UN DIS-
CURSO DE CONTACTO DIRECTO, ANCLADO E£N LO OPE-
RATORIO, EN LA RETORICA DE LA PERSUASION COMER-
CIAL COYUNTURAL. PAUTADA SOLO POR LOS REQUERI-
MIENTOS MAS INMEDIATOS DEL «DOWNSTREAMD».

Si el diagnéstico de un «error de programa» es
acertado, la terapia es evidente: se trata de
que las organizaciones adquieran capacidad
fio, es decir, desarrollen

de gestién del dise
la habilidad para formular, de un modo deta-
llado y especifico, su demanda de disefio
corporativo y, por lo tanto, dispongan de pard-
metros conscientes para una «compra de
signos» inteligente.

Otro diagnéstico:
P,l l)]‘ugrﬂlllﬂ ﬂ('(‘l'lﬂdu.

A un nivel més conjetural podrfamos proponer
otro diagnéstico, opuesto al anterior. que
reivindicarfa el acierto de la tendencia desins-
titucionalizadora, mds alld de sus disfuncio-
nes, que serfan s6lo aparentes. Desde este otro

(&

vnl‘nquw—-. esta tenden starfa t‘xpresun(lu un
cambio de fondo irreversible por el cual lo
institucional propiamente dicho habrfa per-
dido vigencia y su reciente recuperacién no
serfa real sino sélo parcial y meramente
par6dica.

PUEDE QUE INCLUSO LA ACTUAL PROLI-

FERACION DE «LO ESTRATEGICO» SEA

UN FENOMENO IDEOLOGICO PRIVADO DE

8. LA FORMA SIN TIEMPO
BANK OF CHINA: EL EQUI-
LIBRIO EXACTO ENTRE LA
ESTABILIDAD Y EL DINA-
MISMO APORTADO POR EL
LENGUAIJE MILENARIO
DEL IDEOGRAMA.

BASE MATERIAL. UNA SIMPLE MODA

DEL DISCURSO EMPRESARIAL, TENDIEN-
TE A ENCUBRIR UNA CRECIENTE AUSEN-
CIA DE PERSPECTIVAS A LARGO PLA-
ZO 0. MAS AUN. UN AGOTAMIENTO DEL
MISMISIMO SENTIDO HISTORICO DE LO
ESTRATEGICO,

De ser asi, la referida «tactizacién» de los sig-
nos de identidad institucional mas que un
error programético serfa un fiel reflejo de una
desintegracién de las lineas de identificacién
a largo plazo y una prueba de que toda institu-
cién habria devenido en una sucesion inco-
nexa de entidades coyunturales, una serie de
presentes sin futuro cierto.

En tal caso, deberiamos revisar lo
dicho anteriormente sobre las disfunciones
observadas en la identificacion grafica, pues
aquellas que erfticamente hemos denominado
«versiones secundarias» serfan legitimamente
tales. Las versiones de alto nivel de los signos
identificadores, tradicionalmente caracteriza-
das como «institucionales», habrian pasado a
constituir una mera identidad periférica res-
pecto de un epicentro efectivamente efimero.

Pero ésta es s6lo una conjetura y
habrd que permanecer atentos frente a la evo-

lucién préxima de estas tendencias.

AGUAS ARRIBA, AGUAS ABAJO ¢ NORBERTO CHAVES

Norberto Chaves es asesor
en disefio, imagen y comuni-
cacién. Ha sido jurado

1 NUMETOS0S CONCUrsos “"
disefio. Es autor de La ima-
gen Corporativa. coautor

de Libre Blane del Disseny
Grafic a Catalunya y de la
edicion La gestion de diseiio

Ex docente y Jefe del

Departamento de Pedagogfa
de la Facultad de Arquitec-
tura, Disefio y Urbanismo de
la Universidad de Buenos

Aires,
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llustrdandonos acerca de

la ensefianza de la
Tipografta en nuestro
pats, el presente articulo
nos muestra lres proyec-
tos de alumnos del 1lti-
mo nivel de esa materia
en la carrera de Disefio
de la Usi. En esta
primera parte de nuestro
informe se describen las
instancias de esta expe-
riencia diddctica, ast
como la evolucion

de algunos de los traba-
Jos que fueron elaborados

en ese contexto
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ZALMA JALLUF

Llevar a cabo un proyecto de investigacién
personal no es un propésito frecuente entre los
estudiantes avanzados de la carrera de Disefio
gréfico; revisar las alternativas que su carrera
ofrece para motivarlos a iniciar este camino
excederfa el marco de este informe.

Por cierto, la disciplina les urge,
y en medio de un conglomerado de interpreta-
ciones tedricas acerca de funciones, campos
v discursos. los alumnos de los dltimos afios
va presienten su propia definicién de la reali-
dad profesional y se aprestan para la prueba
empirica de los conceptos. Sus maestros han
logrado instalar en ellos el debate acerca de
la disciplina, juntos han analizado las capaci-
dades y limitaciones del oficio que pronto
les tocara ejercer, su relacién con los medios
productivos y las modificaciones que la tec-
nologfa les provee a cada paso.

Pero todavia no se ha discutido lo
suficiente acerca de la incumbencia intelec-
tual del disenador que, mas alld de contextos y
de su respon-

realidades, no puede disociarse
sabilidad cualificadora del oficio.

Trabajar sobre estos objetivos tan
simples (pero en ocasiones desplazados por las
urgencias bdsicas de un programa de estudio
que se manifiesta cada vez mis asfixiado en su
espacio, cada vez mds necesitado de un tiem-
po que recupere la virtud universitaria del co-
nocimiento) fue la ideologia constructiva que
gui6, entonces. la creacién de una propuesta
de especializacién para el drea de Tipografia.

Introducir el ejercicio del pensa-
miento reflexivo, el desarrollo de la capacidad
critica como una ecuacién entre ver y relacio-
nar. para finalmente proponer un proyecto per-
sonal, se convirtié en un objetivo programéti-

co, abierto a contenidos tan diversos como las
necesidades y planteos de los alumnos, espe-
cialmente enriquecidos por la maduracién que
les confiere su antigiiedad en la carrera,
inquietos y preocupados por la inminencia de
la préxima etapa fuera de la universidad.

Sin modelos visibles, sin antece-
dentes cercanos en el drea de la exploracion
tipogréfica y, por lo tanto, modestamente
experimentales, los primeros resultados se
materializaron en seis proyectos diversos, aun-
que algunos de ellos compartieron procesos y
metodologfas comunes.

Elegir el tema sobre el que se tra-
bajarfa durante un largo periodo fue en todos
los casos una decisién dificil de tomar, més
atin cuando el compromiso hacia la disciplina

ESPACIO PARA EXPERIMENTAR ¢

se asociaba con la ausencia de prejuicios y.
sin limites virtuales a la vista, todo era materia
propicia para el andlisis. Para estos alumnos
no habfa aspectos sobre los que no se pudiera
aportar visiones renovadas. no habfa conoci-
miento establecido que escapara a la revision,

no habia temas atin no desarrollados cuyo
estudio no significara un enriquecimiento para
la Tipografia y. mas alejado de posibles argu-
mentaciones racionales, siempre habfa un
tema que personalmente les preocupaba.
Después el problema podia adquirir compleji-
dad: habfa que dimensionar la propuesta. eva-
luar la envergadura del proyecto encarado y
sus alternativas de desarrollo y concrecién en
el término de uno o dos afos. esto es. habfa
que disefiar un plan de trabajo. Asi se cerré
una primera etapa, en la que va se habia ejer-
citado de tal modo la toma de decisiones que
se podia comenzar a dar forma a las ideas.

La referencia a la disciplina tipogréfica fue la
tnica condicion exigida a las propuestas. que
podian transitar los anédlisis tedricos o los
proyectuales.

En ocasiones, transcurrié un ano
desde que el tema fue planteado. en otros
casos, dos. Pero en ambas circunstancias. la
riqueza y la exigencia de esla experiencia
diddctica se han desplazado definitivamente
de la excelencia del resultado obtenido hacia
el proceso evolutivo que condujo a él.

Y poder reconstruirlo, en sus eta-
pas esenciales y en las secundarias, des-
componiéndolo en sus productos intermedios.
mediante su verbalizacién escrita, se convir-
tié entonces en el principal vehiculo para eva-
luar, mds que los proyectos, la capacidad de
sus autores para relacionar objetivamente la
causalidad del resultado obtenido con la meto-
dologia empleada.

En el tramo final surgieron
nuevos modos de conducta. que ahora si esta-

ban mds cercanos a la exigencia profesional

que a la académica. porque la evaluacién cri-
tica tendi6 a convertirse una y otra vez en el
contenido natural de la conclusién de cada
trabajo. Era el momento para observar con
conocimiento y mayor autoridad las falencias y
Il')S ﬂl'il'r“).\' ([t‘l ']I'()Pil) “'E.‘ll)‘dj”. se P()(I]r'd iih“ril
planificar su correccién, mejorarlo. se sabia
por dénde continuar. Lo que resulta significa-
tivamente importante es que si todo ello se
proyecta con mayor autonomfa, con un discur-
s0 propio y la percepcién afinada, entonces los
objetivos propuestos se habrdn cumplido.

ZALMA JALLUF




LALLUMETTE

En el proce: e
de las 16 letras faltuntes. se definieron las
caracteristicas formales y estructurales de los
trazos, analizando especialmente las termina-
ciones. ya que ellas actuaban como determinan-

WESSAINTAURENT

PARIS AT NIGHT

TROIS ALLUMETTES
UNE A UNE ALLUMEES
DANS LA NUIT
LA PREMIERE
POUR VOIR TON VISAGE TOUT ENTIER
LA SECONDE
POUR VOIR TES YEUX
LA DERNIERE
POUR VOIR TA BOUCHE
ET LOBSCURITE TOUT ENTIERE
POUR ME RAPPELER TOUT CELA
EN TE SERRANT DANS MES BRAS

PREVERT

ESPACIO PARA EXPERIMENTAR

AL Allumete»,

de Mariana Marx

Se investigaron las caracteristicas generales de
la obra de Cassandre. se relevd el contexto his-
térico en el que esta vbra se ubica observando su
inciclencia en la historia del disefio y su nexo
con la disciplina tipogrdfica; el estudio del espi-
ritu formal y conceptual que guid a este disefia-
dor en la concepeion de la marca diseiada
para el conocido modisto lves Saint Laurent.
determing una primera etapa. introductoria, en
la que el alumno desarrollé la estrategia comu-
nicacional que permitiria comprender el propi-
sito v el interés de su propuesta.

En un paso siguiente se
analizaron las diferencias conceptuales. pro
veetuales v funcionales entre la tipografia
creada para el logotipo y los caracteres del sis-
tema alfabético que se proponia proyectar. Se
Lnvestigaron las conversiones formales en virtud

del cambio funcional,

laboraciion

tes inequivocos de la identidad del alfabeto.
La construccion y consolida-

cidn del programa alfabético guic luego el re-

dibujo d

en el logotipo, para que éstos también puedan

1S caracteres intervinientes

actuar en la composicion de palabras.

Finalmente, el diseiio de
la_forma se legitimdi a partir del disefio del
espacio. Los tiltimos ajustes sobre cada caracter
surgteron a partir de su_funcionamiento en la
palabra, la linea y el bloque de texto

En todas las etapas del
provecto, la técnica de dibujo y composicion de

los caracteres fue manual.

ABCDEFG

HIJKLMNN
OP
VWXY/

RSTU
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Miytisculess.,

de Carolina Short

La tipografia sans serif nace para responder

a necesidades formales que no podtan resolverse
desde la tipografia romana. Constituye un
paso hacia la sintests, que sin duda sirve para
decir algo de otro modo. ;Cudl es. entonces.

la evolucicn de la tipografia de palo seco desde
el punto de vista de la estructura de los carac-
teres” Mi respuesta a esta pregunia. formulada
infinidad de veces en la historia. proponc

/

reducir el caracter al limite de su legibilidad

generar un sistema de signos quee remitea al
alfabeto. pero reduciéndolo a su mds simple
(Caralina Short)

El disefio de wnidades mini

expresicn.

mas de reconacimiente tipogrdfico era la verda
dera propuesta de este «paso mds alld del sans
serif. Pero la experimentacian formal cedid
rdpidamente ante cuestiones de concepto: cudles
son los ltmites de la innovacidn tipogrdfica,
cudles los ensayos histdricos emparentados con
el propasite v cudnto podemos aprender de ellos
para anteceder la construccien de nuevas
estructuras, de una nueva convencion formal
para identificar las mismas letras que maneja-
mos desde que los fenicios acordaron el arbitrio
de los signos fonéticos.

La metodologia completa del
proceso de diseiio se recred en la definicidn
de cada caracter, que partid de estilos formales
diversos: cinco familias tipogreficas distintas
aportaron las estructuras sobre las que después

se construyd wn estilo independiente.

A\demdis de definir la esencia de

cada earacter, el trabajo lateralizs lo concepeion
del blanco yel ne

un nuevo conceplo estructural. inhibido definiti-

ro tipogrdfico introduciendo

vamente e sep

rar formas v contraformas
Desde el punto de vista tec-
Miyiiscules

que se describe en la pgina siguien-

nolsgico tanto como ~Garamond
Sans
te. fueron producidos a través de ordenadores
Macintosh, wilizandose el programa
Fontographer. espectfico para ol diseno de

alfabetos.

PAGINA 18

MY TUNSIUR R

\
\

ESPACIO PARA

AD ML
s bl=1HL
AILMAN I
JETINTY

L9 Vi W LY
Y14

NURHUENJIPANT M [PRAN
ENIVUNITRVNVIERN T AININIG
(ENB 1 INAIUN UNTEN
PUNNUEINERNITIEMAN
NERUENURTIEN U
NAIZUNIN G IENTULY
(EAU S VIR V)
EIUSIEN (B8 5 DNTEINL

EXPERIMENTAR . ZALMA JALLUF




amond Sans Serif-,

de Ex

o Frias

Construtr una variable sin serifas de la tipogra-
fia Garamond puede interpretarse como un
acto de irreverencia herética. Sin embargo. se
vuelve una actitud movilizante y valorable
cuando se capitaliza seriamente en una pro
puesta quee no parte de la contradiceion absur-
da, sina, por el contrario, del rescate de la
identidad de esta tipografia.

Comprender la esencia y el
funcionamiento de la version diseaada por la
fundidora alemana Stempel fue el primer paso
para capturar el estilo, la identidad tipogrifica
\mpliar su connotacion y romper su esiricta
restriccian funcional que la destina a la com-
posicion de libros, era el abordaje conceptual
que guiaba la propuesta formal

Tres premisas fueron enuncia-
dus para ayudar a definir el nuevo alfabeto:
mantener las proporciones originales, perpetuar
los rasgos histiricos propios de la familia
madre y proyectar una version san serif alejada
de soluciones hibridas o intermedias.

En una segunda etupa de tra-
bajo. aiin por realizarse. el autor de este proyee-
10 ha planificado la revisién v correccion de las
formas alfabéticas ya disenadas. asi como la

construceian de las mayisculas

abcdetghi,

klmnopqgr

Stuvwxyz

de

campo profesional desarrolla
su actividad especialmente
en el drea editorial

ESPACIO PARA

EXPERIMENTAR

*

ZALMA

JALLUF

garamond sans

En la carrera de Disefio grafico de la Upa atin

no existen los posgrados. pero ello no desalen-

16 la rea-

lizacion de estos provectos. que se llevaron a
cabo tomando prestado el tiempo v el espacio
de una materia electiva anual como lo es
Tipograffa 1. Hoy. esta materia ha reelaborado
sus contenidos especificos v sus objetivos pro-
gramdticos: una necesaria continuidad curri-
cular con el curso de Tipograffa 1 y 11 ha suge-
rido el desplazamiento momentdneo de esta
experiencia. La comprobacién empirica, el
testimonio de que es posible realizarla queda
manifestado en estas paginas. Ahora. habra
que generar el espacio que permita incorpo-

rarla a la carrera de Disefo gréfico.

Hubo otras propuestas. que de-

este

sarrollaremos en la segunda parte d

articulo. preoc upmla\ por ejemplo, por repa-

rar las injusticias formales de la lengua
quechua; también hubo el pronéstico de una
angustiosa muerte de la tipografia que consti-
tuy6 la idea rectora de otro proyecto, total-
menle ledrico, y hasta la economia de formas
se erigié como excusa para construir un alfa-
beto. Pero todas las propuestas se emparenta-
ron en un primer y tltimo desafio. implicita
comunién de alumnos y docentes: exigirle a la
ensefianza mds de lo que ella se ha programa-

do exigirnos.

Zalma Jalluf es profesora

adjunta de la materia electiva
Tipograffa.iide la carrera de
Diseiio grafico de la U v
titular asociada de las mate-
rias Disefio 1y 1 de la misma
carrera en la Facultad de
Artes de Oberd. Universidad
Nacional de Misiones. Ha
dado seminarios de historia
e T tipografia-en el Ty

de La Plata v en la Facultad

Artes de Oberd. En el
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Partiendo del relato
de Jirt HluSicka, las

palabras y las imdgenes

de este articulo nos per-
miten iniciar una explo-
racton en otros contextos
en los que el disefio se
manifiesta también como
intérprete de estruc- ’
turas poltticas, econdmi- [P
cas y sociales.

El trabajo conceptual y
la obra grdfica de Jan
Rajlich ilustran, en este
sentido, ciertos aspectos
del recorrido y la
evolucion historica de la

vanguardia checa.
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Muchos fueron los nombres de la arquitectura
funcional que. como Mies Van der Rohe y
Bohuslav Fuchs. entre otros, recaracterizaron
el paisaje y la historia urbana de Brno. la
misma ciudad donde Jan Rajlich establecié su
residencia definitiva y que contiene gran parte
de su obra gréfica y pictérica.

Para este polifacético diseriador
checoslovaco. el contexto de una geografia
racional ha actuado determinando algunas de
sus muchas etapas profesionales. Pero otras
tuvieron que ver con la educacion artistica
que recibiera en sus primeros afios, durante la
segunda guerra mundial, en la Escuela de
Artes de Zlin y que él mismo ha definido como
una experiencia [undamental en su formacién.
Una escuela de arte, y su ensefianza de la pin-
tura, instalada en una ciudad que habrd de
convertirse en un centro industrial avanzado,

cuyo progreso comercial modificaria la vida

S( l('ial (l(‘ lil zona, illlllll}'(-‘r(ll1 en una full“'d
orientacién hacia la grafica aplicada. Se defi-
nia asf un disefiador que capitalizarfa oposi-
ciones ideoldgicas en la bisqueda de un estilo

abierto, transformando las contradicciones
en una manifestacién de la heterogeneidad de
ese mismo estilo.

Un didlogo creativo con las
exigencias de cada época y una continua pre-
disposicién a obtener un aprendizaje de la
interaccion con los clientes son, entonces, los
ejes concepluales sobre los que Jan Rajlich
procura construir su estilo, el cual se mani-
fiesta hoy en numerosas actividades relaciona-
anizacion de informacion, asi
y editorial.

(IL‘L‘ con lﬂ or}
como en el drea pedagogic

s de los afios "50, co-

Ya a fine
menzé a evidenciarse cierta tendencia en su
trabajo. Los elementos racionales habfan
cedido su lugar a la espontaneidad, mientras
que en sus carteles se hacia cada vez mds

ostensible la presencia de una composicién
clara y un orden premeditado, tendencia cuya
finalidad apuntaba a otorgar una mayor clari-
dad al mensaje buscando configurar un estilo
grifico pregnante.

Es la consolidacion de este estilo
la que define su grifica actual. En sus carteles
la estructura y la composicion constructivas
conducen la vista del espectador hacia la
esencia del mensaje, generalmente represen-
tada por un simbolo. En otros casos, el mensa-
je ha sido situado exclusivamente en la tipo-
graffa. la cual excede su funcién puramente

informativa convirtiéndose en un elemento

expresivo autosuficiente.

«El cartel para la cpera
W
cl:
integrar los elementos
semdnticos —tanto visuales

’f’(/x 7(,')r4’\l'll’(l un

co ejemplo de como

como l‘(’r’)[ll('.\'— con
una alta cuota de impacto,
dramatismo y sencillez.»

F. H. K. Henrion: AGI Anals,
Tokio, 1989,

El lenguaje lacénico de sus carteles es aplica-
ble tanto al arte y a la cultura como a los
requisitos comerciales, pero en ellos es cons-
tante la apelacién al juicio y la conciencia
humana de sus contempordneos. Para Rajlich.
expresarse a través del cartel se ha vuelto un
acontecimiento imprescindible: muchas veces
ha disenado afiches sin la existencia de un
comitente. Un ejemplo de ello son los carteles
(IUL' L’Xhi]){"” f“l lt‘ga(l” (](' l(lh I")l'l'd.\' (‘l]t‘('l).\'
modernos. También se ha valido del afiche
Lécni-

para experimentar la eficacia de nuev
cas grificas 0, como ocurre en olros

para senlar posicion frente a determinados

problemas sociales de actualidad.

S,

«El cartel *Vietnam Sangra.
sAyudards?” se convir-
tid en uno de los afiches
politicos mds conocidos.
":[ aultor, (/U(" en sus
disefios suele utilizar for-
mas grdficas y tipogrd-
ficas, esta vez se decidio
por la técnica pictdrica,
que utilizé como medio
expresivo para evocar
una imagen sumamente
impactante de esa gue-
rra brutal.»

Tom4s Vicek: Soucasny
plakit (Cartel actual). Praga,
1979.

La actividad grifica de Jan Rajlich abarca,
ademds del cartel, la grafica publicitaria.
En esta drea, los procedimientos de creacion

UN GRAFICO CHECO ¢ JIRI HLUSICKA



1. POSTER PARA LA

OPERA «WOZZECK», DE

ALBAN BERG.

1984,

u

N

ALBAN BERG

stétn( divadlo
v brng&

3. «SAVE» (SALVE)
LOGOTIPO EXTRAIDO DE
UN POSTER. 1992

GRAFICO CHECO

.

JIRI

HLUSICKA

2. POSTER PARA LA EXHI-
BICION DE MIEMBROS DE
LA ASOCIACION «Q». 1991.

4. POSTER PARA UNA
EXHIBICION DE LA
ASOCIACION «Q», 1992
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6. «VIETNAM SANGRA
¢AYUDARAS?». POSTER
PARA UNA COLECTA EN
BENEFICIO DE LAS VICTI-
MAS DE LA GUERRA DE
VIETNAM, 1966

Chebské muzeum v Chebu

5. POSTER PARA UNA

EXHIBICION INDIVIDUAL 8. POSTER PARA UNA

DE TRABAJOS. 1989 EXHIBICION DE TRABAIOS
SERIGRAFICOS, 1989

7. POSTER PARA LA OBRA
TEATRAL «COMO GUS-
TEIS» (AS YOU LIKE IT),
DE WiLLIAM
SHAKESPEARE, 1968
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velka cena CSSR

9. POSTER «HOMBRE Y
SILLA». EXHIBICION DE
DISENQ INDUSTRIAL.
1970.

P

pofada automotokiub CSSR

mistrovstvi svéta

Brno 24.71966

10. «<GRAND PRIX DE LA
CSSR». POSTER PARA
UNA CARRERA DE MOTO-
CICLETAS, 1966.

son los mismos que definen sus afiches, pero
aquf se intenta establecer un didlogo més cer-
cano con el receptor.

Sus disefios para catdlogos de
exposiciones, folletos comerciales, logotipos,
programas culturales, tarjetas de Navidad y
libros se caracterizan por un uso TIPOGRAFICO
BIEN ORGANIZADO QUE RESPETA EL RITMO EQUILIBRA-
DO DE LA ESCRITURA Y LA ILUSTRACION,

Entre sus disenos de identidad
corporativa, los proyectos para la svv-Ferias
Internacionales y para la Bienal de Brno se
manifiestan austeramente concebidos a partir
de una codificacién absoluta de todos los ele-
mentos gréficos intervinientes. La estructura
de esta clase de proyectos también puede
verse trasladada al trabajo para centros cultu-
rales, establecimientos sanitarios, hoteles, etc.

«Sus disefios de picto-
gramas manifiestan el
cddigo visual del pibli-
co I'hl’("l. rP'[)rPSerll(ln su
cultura perceptual con
respecto a los simbolos
semi-abstractos. »

F. H. K. Henrion: op, cit,

En todos los aspectos de su trabajo, puede
observarse que su formacién pictérica condi-
ciona o bien contribuye a enriquecer su crea-
cién grafica y publicitaria.

La utilizacion del collage le ha
permitido, en ocasiones, investigar el sig-
nificado y las posibilidades creativas que sur-
gen cuando, en forma casual, se combina la
imagen figurada con la escritura, formas geo-

métricas o fragmentos de manuscritos.

Ese afdn de experimentacién lo orient6 en

el descubrimiento de nuevas metaforas plasti-
cas: el efrculo como simbolo de la uni6n de
fuerzas antagénicas, como espejo de superfi-
cies policromas o bien representando un
oasis de silencio.

La serie de serigrafias titulada
«Superficie, forma, cambio» surgié motivada
por sus reflexiones tedricas y su conviceion de
que la visualizacién de la vida actual va en
aumento, al tiempo que se aleja de lo épico y
lo descriptivo. PARA RAILICH EL SIGNO GRAFICO DE
FACIL COMPRENSION ES COMPATIBLE CON LA VELOCI-
DAD QUE CARACTERIZA NUESTRA ERA; sin embargo,
no puede absolutizarse su importancia porque

UN GRAFICO CHECO ¢ JIRI HLUSICKA

el mensaje del signo es rectilineo y, por lo
tanto, no se presta a la interpretacién

de sentidos ocultos y significados subyacentes.
Esta conviceion aparece reflejada en otra serie
de serigraffas titulada «Reveses».

Su habilidad para semantizar
formas y colores lo ha hecho merecedor de
un amplio reconocimiento internacional en
numerosas P\[)I)Si(’if)nes \ n":llilat'iont‘ﬁ
arquitecténicas.

Como disefiador ha logrado enta-
blar un didlogo fructifero con el espectador
contemporéneo, didlogo que —en su opinién—
no es completamente vélido si no se ve cons-
tantemente acuciado por la necesidad de supe-
rar las metas alcanzadas. Pero es su particular
combinacién de creacién artistica y sintesis
gréfica, de imaginacién y organizacion, la que
le ha permitido recrear un discurso propio,
cuyas caracterfsticas han influido en la evolu-
cién del disefio checo después de la segunda

guerra mundial. _—

Jan Rajlich naci6 en 1920, en
Checoslovaquia. En 1950

se establecié en Brno, donde
trabajé como disenador y
pintor free-lance. Publicé
numerosos articulos e investi-
gaciones en revislas checas

y extranjeras. Dict6 gran can-
tidad de conferencias de
disefio grdfico. Ha realizado
mids de treinta exposiciones
unipersonales en todo el
mundo y participé de més de
doscientas muestras colec-
tivas con otros disenadores.
Ha sido galardonado con

més de 40 premios, entre
ellos: The lcograda
Excellence Award, The
Presidents Trophy 1995, ete.
Ha integrado el jurado

de importantes concursos
internacionales. Es fundador
de la Bienal de Brno, en

la cual ocupé el cargo de pre-
sidente desde 1963 hasta
1992.
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Los vertiginosos progresos

tecnologicos que se
producen dia a dia han
modificado sustancial-
mente las comunicacio-
nes y generado nuevos
medios de transmision de
informacion. No obs-
tante, no debemos olvidar
el invalorable aporte

que la imprenta y conse-
cuentemente la pigina
impresa han hecho a la
historia de la huma-
nidad. Conscientizar
sobre algunos de estos
aspectos es el propdsito
que manifiesta esta refle-
xiva revision de la acti-
tud del hombre respecto

de su historia
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LA SOFISTICACION DE LOS ADELANTOS CIENTIFICOS Y
TECNOLOGICOS Y LA RAPIDEZ CON LA QUE SON ASIMI-
LADOS POR NUESTRA CULTURA ES VERDADERAMENTE
sorpreNDENTE. Las investigaciones realizadas
en las dreas de los stiper conductores, de la
ingenierfa genética, la realidad virtual y

la tecnologia furtiva son el testimonio de una
realidad que, no hace mucho tiempo atrés,
s6lo existia en la imaginacion. Los avances
tecnolégicos antes considerados revolucio-
"ﬂri()s. ﬂ]]“ra se l’l'd” ]]0" Supu(".\'l“.\ﬂ l,as com-
putadoras personales, los aparatos de fax

y los teléfonos celulares se han convertido en
elementos domésticos de uso corriente como
la luz eléctrica, la televisién y el teléfono.

Considerando la apreciacién que
la sociedad manifiesta por este progreso tecno-
légico. no resulta dificil comprender por qué,
en ('()l“')ﬂraci(’)l]. I(),\' Pr()('es”ﬁ ll(“ P.\'('rilur‘d} (I(’
impresién de tipos méviles son tan poco valo-
rados. Ambos inventos, a més de figurar entre
los logros més importantes del hombre, poseen
una monumental importancia y han cambiado
el curso de la historia.

La actitud de la sociedad suele
ser veleidosa: las cosas que antes la fascina-
l)ﬂ“. p“(’(l Lielll[)l) dt‘spués son (l("S('arlﬂdab
por haber dejado de ser una novedad. La con-
quista del espacio. tema que encabezaba
todos los titulares de las noticias durante las
décadas del 50 y del 60 y que culminé con
la llegada del hombre a la Luna. supo conmo-
cionar al mundo entero. En la actualidad,
los viajes al espacio constituyen una actividad
rutinaria y su difusién lo es igualmente.

LOS APORTES DEL PASADO, INDEPENDIENTEMENTE
DE SU MAGNITUD. SON OLVIDADOS CON SUMA FACILI-
oAD, ya que asi procede la memoria: no re-
cordamos que las cosas no siempre fueron
como en el presente.

Esto sucede, especialmente. con
aspectos fundamentales de la cultura, tales
como el alfabeto, la practica de la lectura y la
escritura y el invento de la imprenta de tipos
moviles.

»EL USO DE LA IMPRENTA POSIBILITO EL
ACCESO MASIVO A LA INFORMACION, EN
FORMA SIMULTANEA Y EN LOS LUGARES

MAS DIVERSOS DEL MUNDO. ACONTECI-

MIENTO OUE HA PRECIPITADO MODIFICA-

CIONES DECISIVAS EN LA HISTORIA DE

LA HUMANIDAD.

El verdadero aporte de la imprenta nunca sera
plenamente valorado. A pesar de que muchas

LA CONTRIBUCION DE LA IMPRENTA ¢

JOHANN GENSFLEISCH,
INVENTOR DE LA IMPRENTA,
A QVIEN VENERAN TODAS
LAS LENGVAS Y NACIONES
DEL MVNDO.

ADAM GETHVS LO HA
ESCRITO PARA MEMORIA
INMORTAL DE

SV NOMBRE

Una imagen de Gutenberg
v la traduecion del epitafio
originalmente escrito en latin.

donde aparece revelado su

nombre verdadero.
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de sus consecuencias resultan evidentes, otras
ejercen efectos sutiles. Uno de esos efectos,
entre los més notables, fue el que probuso LA
TRANSFORMACION DE UNA SOCIEDAD TRIBUTARIA DE
LA MEMORIA ¥ LA TRANSMISION ORAL DE CONOCIMIEN-
TOS EN UNA NUEVA SOCIEDAD DONDE LOS HECHOS
OUEDABAN SITUADOS EN EL TIEMPO Y DIFUNDIDOS
POR LA IMPRENTA.

Si aceplamos nuestra natural pre-
disposicién para omitir lo evidente, serfa ttil
volver a rememorar tantas situaciones que nos
parecen obvias.

Los pérrafos siguientes quieren
ser un breve recordatorio de una serie de
hechos que no tenemos en cuenta de manera
consciente pero que se manifiestan en lo coti-
diano. Una mirada al pasado puede permitir
una mejor apreciacion del presente.

CUANDO LA CAPACIDAD PARA LEER Y
ESCRIBIR NO ERA TODAVIA UN BIEN SOCIAL COMPARTI-
DO, EL CONOCIMIENTO SE ADOUIRIA MOTU PROPRIO O
A TRAVES DE ALGUNA PERSONA EN CONDICIONES DE
imeartiRLo. Los viajes estaban limitados por la
carencia de mapas confiables, de manera que
los misioneros y mensajeros eran el anico con-
tacto que los pueblos tenfan con el mundo que
los rodeaba. Era necesario que la informacién
adquirida pudiera ser recordada para lograr
ejercer a través de su transmision alguna
influencia social. Por tal razén, con el fin de
facilitar su memorizacion, el lenguaje hablado
se expresaba a partir de la rima, por entonces
incorporada al uso diario del habla.

P CON EL SURGIMIENTO DE LA ESCRITURA,
NO SOLO SE POSIBILITO LA ACUMU-
LACION Y PRESERVACION DEL CONOCI-
MIENTO SINO QUE. A LA VEZ. FUE REDU-
CIENDOSE £L DOMINIO DE LA MEMORIA.

En adelante, el saber podfa ser almacenado en
forma concreta y la consecuente reunién y
organizacién de libros impresos proporcionaba
una informacion accesible que podfa ser pro-
fundizada y ampliada por las futuras genera-
ciones. Los estudiosos podfan comunicarse
entre si y. a su vez, aprender de las contribu-
ciones del pasado, incorporando sus propios
descubrimientos al saber colectivo. El publico
en general tenfa la posibilidad de acceder

a una vasta, diversa y detallada cantidad de
informacidn, sin restricciones de tiempo y
espacio. Esto significé un cambio radical para
los pequeiios pueblos, aislados y autosuficien-
tes, en los cuales sus habitantes —por lo gener-

LA CONTRIBUCION

DE

LA

DEUTSCH® B

IMPRENTA

*

En esta marca del impresor
Sebastidn Grifo de Lyon se ha
reemplazado la piedra filoso-
fal de la alquimia por el libro
(siglo xv1). El simbolismo de
la época introducia asf la re-
presentacion de la sabiduria,
manifestando su relacidn con

el libro.

Estampillas alemanas con-
memorativas de la imprenta y

los primeros impresores.

ALEXA NOSAL

al, analfabetos— recibfan la informacion
impartida por el predicador.

p CON LA APARICION DE LA IMPRENTA, LA
REDACCION EN PROSA REEMPLAZO A
LA RIMA Y SE REDUJO LA CONFIANZA
DEPOSITADA EN LA NARRATIVA ICONICA:
LOS VITRALES DE LAS IGLESIAS Y
LA ESTATUARIA.

En una sociedad predominantemente iletrada,
dependiente, en gran parte, de los modos de la
comunicacién verbal, la informacién queda
expuesla a malas int(‘rpl't*uu'imlr-s. rumores y
olvidos. Hay cierta duda acerca de la fidelidad
de algunos manuscritos y documentos. debido
a que los libros que se copiaban a partir del
dictado eran frecuentemente adulterados tanto
por los eseribas como por los que dictaban los
textos. Es asf como muchos documentos resul-
taban falseados durante la transcripeion. y la

tarea de verificar los contenidos a partir de
la confrontacién de dos textos
obtenidos de diferentes dictados no era una
prdctica comin.

La introduccion de <hechos» en
la informacién —tal cual lo entendemos hoy—

similares

comenzé a medida que los impresores fueron
respondiendo a la demanda creciente de las
universidades, del comercio y del gobierno, y
comenzaron a producir publicaciones muy
cuidadas y de cardcter técnico. Para ello, se

6 el trazado de las letras. los nime-
ros y las imdgenes. configurando el concepto
de «realidad» entendido en ese momento. La
correccién de erratas y contradicciones en los
lextos impresos, incluyendo las de las ecua-

estandari

ciones matemdlicas. mapas, ilustraciones téc-
nicas y diagramas, se torné imprescindible, ya
que un mismo error se repetfa en toda la tirada
de la edicién, que generalmente promediaba
entre 200 y 1000 copias. (Si bien en la actua-
lidad estas cantidades pueden parecer peque-
fas, en aquella época representaban un
impurlantv incremento con respecto a la canti-
dad de manuscritos.) Durante los origenes de
la imprenta —en los primeros 50 afios de
impresidn tipogréifica— se produjeron 9 millo-
nes de libros a los que hay que sumar gran
cantidad de panfletos. pliegos sueltos —impre-
sos de un solo lado—. pésteres, periédicos y
anuncios publicitarios.

Las ediciones también eran revi-
sadas con el fin de eliminar los errores de or-
tograffa, gramdtica y puntuacién. Las reglas

PAGINA 25

PAPEL ORE PLUS 152 g/m




E—

PAPEL ORE PLUS 152 g/m

ortograficas del idioma inglés que se utilizan
en la actualidad han surgido directamente del
material impreso. Antes de la creacion de la
imprenta, las palabras recibian la influencia
de localismos culturales y su ortograffa se
encontraba fntimamente ligada a la pronuncia-
cién. Las comarcas se consideraban tan auto-
suficientes que era muy frecuente encontrar
dos de ellas. situadas a unos pocos kilémetros,
en las que se hablaban dialectos diferentes.
Asf, la ortograffa de una misma palabra varia-
ba de acuerdo con el lugar y también estaba
sujeta al eriterio personal del escriba. Cuando
William Caxton establecié su imprenta en
Inglaterra, adopté el idioma inglés que se
hablaba en Londres. Esta gralfa. que quedé
fijada por el material impreso. se mantuvo
intacta. Mientras el lenguaje escrito permane-
cfa invariable, el habla experimentaba un

cambio constante. Debido a esto, la pronun-
ciacién contempordnea quedaba representada
por una ortografia antigua, dando origen asf a
una singular caracterfstica del idioma ingl
las palabras se escriben de modo diferente de
c6mo se pronuncian. Otro factor que contribu-
ye a esta liberalidad del idioma es el ingreso
Lll \“('ﬂl]lllﬂ.ri(l (l(" pﬂli‘l"'&]h L‘,\ll'ii]]j(fl'd.\ qll(a son
incorporadas sin variar la ortografia de su len-
gua de origen.

vyl 1N LinggM 108
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Todo medio de comuni-

cacion alberga y trans-
porta la historia olvidada
de su evolucidn.

Pero la magnitud de su
importancia s6lo es
advertida cuando convi-
ven en un mismo contexto
o en cercanfa las distintas
etapas de esu evolucién.
Sélo la memoria de la
transicion puede susten-
tar el significado de la
palabra progreso, llimese
aeste imprenta o

ferrocarril.

- i El control sobre las Sagradas
RS N

serituras, y otros libros, fue

la Reforma protestante.
Es

Stelsio, impresa en Lyon en

a pagina de la Biblia de

texto. Al final de la obra
aparecen las firmas manus-

critas de los Inquisidores.
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LA CONTRIBUCION DE LA

P muy severo por obra del Santo

Oficio de la Inquisicién contra

1541, muestra las censuras al

IMPRENTA ¢

En estas circunstancias, la imprenta otorgé
gran notoriedad a los autores, que anterior-
mente, en la época de los escribas, era inexis-
tente. Este hecho dio origen al concepto de
autorfa. propiedad intelectual y plagio.
En consecuencia, los lectores

pudieron entrar en conocimiento de autores

y editores de libros, a los cuales se los identi-
ficaba con los contenidos de la edicién.

P CON EL DESARROLLO DE LA IMPRENTA
SE FUE DEBILITANDO LA DEPENDENCIA
QUE MANTENIA A LA COMUNIDAD SOME-
TIDA A SUS TRADICIONES. ESTRUCTU-
RAS ORALES Y AUTORIDADES EMERGEN-
TES. PARA IR DANDO FORMA A UN
MUNDO BASADO EN «VERDADES» EXPRE-
SADAS POR LA PRENSA.

Hasta el advenimiento de las comunicaciones
electrénicas, las personas crefan ver en

la prensa el medio que las vinculaba con el
mundo circundante. Crefan ingenuamente, de
la lniSl"i‘l manera en qUP ]() h'd('t'"]oi hUV. (IU("
lo que se lefa en libros. periddicos y revi
habia sido verificado antes de ser publicado
como «hecho». En virtud de esta confianza fue

tas

creciendo nuestra compleja sociedad. La fe
depositada en la veracidad de la palabra

impresa y el poder que ésta generaba determi-
naron que la prensa fuera utilizada como un
vehfculo altamente efectivo para difundir la
propaganda politica. Fue asi como, ayudados
por la prensa —que allanaba la comunicacién
con el pueblo— la Iglesia y el poder temporal
manipulaban las verdades a su arbitrio

de modo de mantener el control sobre la gente.
De la misma manera, los espiritus disidentes
utilizaban este medio de comunicacién

para expresar su disenso. Las 95 tesis de
debate propuestas por Martin Lutero y pega-
das en la puerta del Castle Church, en
Wittenberg (Alemania), en octubre de 1517,
no hubiesen tenido la debida repercusién de
no haber sido impresas por sus amigos.
Gracias a esto, en el término de dos meses
fueron difundidas a través de toda Europa
dando origen a la Reforma protestante. En
contrapartida. el papa Le6n X utilizo. a su vez,
material impreso para establecer y sustentar
la posicion de la Iglesia.

EL ACCESO A LIBROS IMPRESOS PERMITIO LA ADQUISI-
CION DE CONOCIMIENTOS POR OTROS MEDIOS DISTIN-
TOS DE LOS TRADICIONALES, PARA EL INTERCAMBIO DE

ALEXA NOSAL



Liberar el saber y el

conocimiento para poder par-
ticipar de la cultura humana.
dominar el espacio trans-
portdndonos a través de las
distancias y mensurar el
tiempo para poder ubicarnos
en la ininterrumpida estruc-

tura de la historia.

Como la imprenta. todas estas
instancias le permiten al
hombre la interpretacién del

presente

INFORMACION YA NO ERA NECESARIO EL CONTACTO
PERSONAL, NI LA ASISTENCIA A CENTROS DE ENSENAN-
ZA NI LA INTERVENCION DE UN INSTRUCTOR. ESTA
CIRCUNSTANCIA INAUGURO UNA TRANSFERENCIA DE
PODER QUE TRASCENDIO LA £POCA. LAS CLASES
SOCIALES Y LA NACIONALIDAD.

En una sociedad analfabeta el poder esta
directamente relacionado con la sabidurfa: por
lo general se encuentra en manos de los mayo-
res. venerados por su experiencia y erudicién.
En una sociedad en la cual sélo unos pocos
dominan la lectura y la escritura, el poder se
concentra en manos de quienes pueden hacer-
lo. DEBIDO A QUE LA IMPRENTA FOMENTO UNA CULTU-
RA DE CLASE MEDIA ALFABETIZADA, EL CONOCIMIENTO
DEJO DE SER UN PRIVILEGIO EXCLUSIVO DE LA NOBLE-
ZA. DE LOS RICOS Y DE UNA ELITE ACADEMICA.
El conocimiento y su poder potencial se
constituyeron en patrimonio de todos aquellos
que sabian leer. De tal modo. y gracias a los
libros, quedd clausurada una larga y oscura
época marcada por la inaccesibilidad a la
informacién, objetivo éste que proponfia
la exclusividad de este privilegio para pocos
privilegiados.

Los cambios revolucionarios que
la imprenta de tipos méviles ha promovido
en la vida diaria se han tornado indispensa-
bles, caracteristica distintiva de los inventos
verdaderamente decisivos. en La viDA DE LOS
DISENADORES GRAFICOS. LA IMPRENTA PRODUCE UN
DOBLE IMPACTO: COMO CONSUMIDORES NOS OFRECE
TODOS LOS BENEFICIOS OUE DERIVAN DE LA PAGINA
IMPRESA Y COMO PROFESIONALES NOS PROPORCIONA
UNA VARIADA PALETA A TRAVES DE LA CUAL PODEMOS
DAR FORMA MATERIAL A NUESTRA CREATIVIDAD. LAS
EDICIONES MASIVAS POSIBILITAN QUE NUESTRO TRABA-
JO SEA VISTO POR MILES DE PERSONAS Y TAMBIEN
QUE SOBREVIVA. POR MUCHO TIEMPO. A SU CREADOR.

Como disefiadores debemos va-
lorar siempre el legado de la imprenta, hacién-
donos cargo de la herencia que nos ha sido
confiada. Es un legado de integridad, merece-
dor de nuestra incondicional dedicacion y
entus

asmo.

» A PESAR DE QUE LA PAGINA IMPRESA HA
SIDO DESPLAZADA POR EL IMPACTO
DE LA COMUNICACION ELECTRONICA Y
POR LA TECNOLOGIA DE LAS TELECO-
MUNICACIONES. VALE LA PENA RECOR-
DAR QUE AUN SIGUE SIENDO UN EFECTI-
VO Y VALIOSO MEDIO. DIGNO DE NUES-

TRO RESPETO Y ESTIMA.

LA CONTRIBUCION DE LA IMPRENTA ¢ ALEXA NOSAL

Alexa Nosal es profesora

de Tipografia y Disefio en la
Escuela de Diseito Parsons

de Nueva York. Desempea

de directora de

el carg
arte senjor en el estudio
Martin Solomon Go. Ha reci-
bide numerses premios

por lu excelencia de sus dise-
fios, entre ellos, el del

Art Directors Club, del Type
Directors Club y de la

revista Print, entre olros,
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Enunciados en el contex-
to de las Jornadas Aca-
démicas de la Carrera de
Diseiio Grdfico de la
Universidad de Buenos
Aires, los siguientes
conceptos movilizan,
desde un tono divergente,
la reflexién acerca de los
procesos diddcticos en

la ensefianza del disefio.
El ambito del trabajo
docente y las relaciones
con los alumnos, las
sensaciones vy las ideas de
estas partes involucradas,
completan, junto a
contenidos y modelos, las
variables que dan

Jorma a esta declaracion.
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ENRIQUE LONGINOTTI

Una mirada sobre las poses
creadoras.

El es un galdn evadido de la pantalla de un
cine, glamoroso y virtual. Ella es una triste

y real ama de casa, pobre, casada e insatisfe-
('hfl. F:n (‘I momento en (Il]l:' se ])('.\il” |l(ll‘ |)1‘i—
mera vez —a los pocos segundos— él exclama
alarmado: ;Cémo, no oscurece? Claro, el peli-
cular protagonista de ‘La Rosa Pirpura del
Cairo’ reclama las convenciones del género.
En los gloriosos tiempos del sexo implicito
—del beso como emblema— el fundido a negro
es el inico y pudoroso signo de toda una
noche de pasion [isica.

Frente a este claro ejemplo de
eufemismo sexual, cabe la conclusién —peli-
grosa por cierto— de que el eufemismo en
desuso se vuelve obvio: su patetismo, ademas,
infunde la sospecha de que la sutil tarea
—aludir y eludir- ha sido definitivamente
desenmascarada.

Ciertamente la deteccion de eufe-
mismos en la sexualidad ya es parte de un
pasado que se pierde entre remesas de bebés
parisinos y cielos repletos de cigiiefias.

Sin embargo. no todos los eufe-
mismos son del tipo ingenuo, como el repollo o
la semillita. Pueden, a veces, adquirir una
tonalidad de cosa «dicha por su nombre» y
seguir ejerciendo, en realidad, su rol de metd-
fora moral, de filtro, de obturacién.

Hay otras zonas para estos dis-
positivos de pudor. menos escandalosas que la
erética, pero que albergan, curiosamente.
fuertes puntos de contacto con las tdcticas de
escamoteo y ocultacion. Es el caso de las
diddcticas que. actuando como condensadores
culturales, encuentran, en sus formulaciones

tedricas, zonas de gran densidad metaférica.
Tal vez h

Platén detrds de Socrates— el que instalé, de

manera definitiva, la inmensa analogfa entre

. en la que apren-

1 sido Sécrates —o

la prefez fisica y la psiquic
der es dar a luz y ensefiar se convierte en
srnimiento sobre

una tarea de asistencia y disc
la calidad del concepto obtenido.

En realidad, esta imagen no es
exclusiva de la érbita platénica vy, desde el
Tantra hasta la alquimia, pasando. por ejem-
plo. por las obsesivas insinuaciones de los
sonetos de Shakespeare, la cultura se ha fasci-

nado con la homologacién entre los dos ser
mas peligrosos —tal vez— del universo: los hijos
v las ideas.

¢SANGRE. SUDOR O LAGRIMAS?

» DESDE SIEMPRE. DESDE LA MAYEUTICA
AL «BRAIN-STORMING». LA DIDACTICA
HA RONDADO EN TORNO A DOS PUNTOS
CRUCIALES: DESCUBRIR LA EXACTA
NATURALEZA DE LOS PROCESOS DE
APRENDIZAJE Y COMPRENDER EL
ASPECTO EMOCIONAL-MORAL DE LA
RELACION ENTRE £L QUE ENSENA
Y EL QUE APRENDE

Ahora bien, la deteccién de eufemismos
no persigue su erradicacion definitiva
—cosa imposible desde el momento en que
toda explicacién es una forma de lo eufe-

mistico— sino el rastreo de esos dibujos del

» para poder enfocar los modelos

lengua

de origen que activan estas concepciones

diddcticas.

» YA QUE £N ESTOS MODELOS RADICA LA

EFICACIA RETORICA DE LOS DISTINTOS
MODOS DE ENSENAR Y APRENDER. NO
SE INTENTA, CLARO ESTA, ANALIZAR EL
DISENO COMO PRODUCTO, COMO HECHO
CONSUMADO, SINO LOS MOVIMIENTOS Y
LAS CONTRACCIONES QUE CONFORMAN
LA CONCIENCIA DE ESTAR PRODUCIEN:
DO DISENO INSERTADO €N UN PROCESO
DIDACTICO.

Utriusque cosmi.... historia.

Robert Fludd, 1617

¢ ENRIQUE LONGINOTTI



En otras palabras, estariamos frente a un mo-
nitoreo que se estructura sobre una pregunta
de tres caras: ;Qué es lo que sucede? ;Cudn-
do sucede? ;Cémo sucede?

Nos estamos refiriendo a algo
especifico dentro de un contexto de disefio
visto en clave diddctica. donde saber detectar
este tipo particular de operaciones es de cru-
cial importancia. Estas imdgenes de crear,
engendrar, concebir, se manifiestan sin duda
como palabras de doble filo, especialmente
cuando hablamos de disefio, actividad habi-
tualmente asociada con las partes altas de la
conciencia. PROCESO RACIONAL ANTES QUE INTUI-
CION, PROYECTO ANTES QUE OBRA.

Sin embargo, mds alld de los
alambrados epistemolGgicos. La pocencia peL
DISERO HABILITA UNA MIRADA OBLICUA QUE COM-
PRENDE. A LA VEZ. TANTO EL ESCENARIO COMO EL
«BACK-STAGE». FLUYENDO PERMANENTEMENTE ENTRE
€L saBeR Y €L Hacer. Mirada que desde los
instrumentos de ensefanza y aprendizaje
entiende la disciplina no como un corpus defi-
nitivo de leyes sino como un organismo en
constante adaptacién.

La elucidacion de estas figuras
s. nos permitird evaluar los

de origen. genésic
alcances y limites de la ensenanza del disefio

en lo que tiene de especifico como quehacer
proyectual y en tres niveles de andlisis: los
contenidos curriculares, la praxis pedagégica
y el tipo de relacién docente-alumno.

Un acercamiento interesante a esta red de
metdforas con las que explicamos las mocio-
nes y emociones creadoras, consiste en revisar
el horizonte del «cuerpo propio» como zona de
experiencia: advertimos que es una toponimia
psico-somdtica la que nos permite elaborar un
mapa de «6rganos mentales», responsables de
tal o cual momento en el proceso de gesla(-i()m
Estamos, en realidad. ante una verdadera
construecién mitica, en la que un tramado de
eufemismos habilita y obstruye un conoci-
miento no racional de los procesos mentales.

Bdsicamente hay cuatro zonas:
m la cabeza.
m el térax-corazén,
m el estémago y
m la zona anal-genital.

Ademis, en el campo estricto del disefio,
resaltan dos periféricos fundamentales:
el ojo y la mano.

¢SANGRE. SUDOR ©

LAGRIMAS? ¢

China Monumentis.

Athanasius Kircher,

A LA REGION DE LA CABEZA LE OTORGAMOS LA FUN-
CION DE GENERAR IDEAS. EN SU VERSION MAS ABS-
TRACTA, Y LA CAPACIDAD DE ANALIZARLAS: LA INCUM-
8eNCIA DE Lo RAcionaL. Pero ademds comparte
otro tipo muy distinto de tareas. como la secre-
cion de sudor, atada a una asociacién biblica

v automdlica que se resuelve en: Frente +
Sudor = Ganancia.

EL TORAX, EN GENERAL. Y EL CORAZON.
EN PARTICULAR, ESTAN RELACIONADOS DESDE SIEM-
PRE CON LOS SENTIMIENTOS EN TORNO A LA OBRA Y LA
AFECTIVIDAD PASIONAL COMO CONTRAPARTIDA DE LOS
JUGOS RACIONALES.

EL ESTOMAGO £S UNA METAFORA DE LA
ATRACCION Y LA REPULSION QUE SE SIENTEN FRENTE A
UN DETERMINADO PRODUCTO O IDEA. Su funcién es
esencial, ya que habilita las esquivas catego-
rias de lo agradable y lo desagradable, que no
encuentran una buena medicién en los prados

analiticos de la cabeza, pero que son claros

reguladores a la hora de emitir juicios de valor.
LOS GENITALES MASCULINOS ESTAN

ASOCIADOS CON CIERTA FORMA DEL CORAJE INTELEC-

TUAL. LA AUDACIA Y EL ANIMO PARA EMBARCARSE

EN UN TRAYECTO DIFIcULTOso. También, y para-

déjicamente, son los drganos del cansancio o,

mejor dicho, del agotamiento de un proceso

o de nuestra pérdida de interés en el mismo.
La regién anal presenta en nues-

tra cultura diversas resonancias. en €L campo

ENRIQUE LONGINOTTI

DEL APRENDIZAJE ESTA INTIMAMENTE RELACIONADA
CON LA IDEA DE ESFUERZO, DE TRABAJO, DE TIEMPO
INVERTIDO EN UN DESARROLLO, por ser el drgano
del sentarse, que es la pose cldsica del pen-
sador y el dibujante. curiosamenTe, £5 TAMBIEN
LA seD€ DeL Azar. En esta valencia es antipodi-
co con la cabeza y configura un eje esencial
en los procesos proyectuales. Esta axiologia de
dos polos permite evaluar someramente la
proporcién de pensamiento y casualidad que
intervienen en un fenémeno creativo.

En cuanto a la mano y al ojo. son
metdforas abarcativas y sintéticas. La manNo €s
SIGNO DE DOMINIO TECNICO, EL «TENER MANOS
Implica habilidad innata, es decir, facilidad,
de allf que también esté ligada a la superficia-
lidad y al mero oficio.

» EL 0JO. POR FIN. ES JEROGLIFICO DE
LA VISION Y LA PREVISION: £S £L GRAN
TESTIGO DE TODO PROCESO CREATIVO
VISUAL Y ES SINONIMO DE PRECISION,
DE PROYECTO Y DE JUICIO CERTERO

Este breve catdlogo alegérico no hace mas que
demostrar la posibilidad que tiene una jerga
de contener haces de significados a través de

unos pocos signos polivalentes, con la ventaja
adicional de que las imdgenes empleadas

son absolutamente pertinentes a la actividad
en cuestion. Proceder aquf a una cacerfa de
vocablos inadecuados serfa extirpar una fauna
idiomética de su propio hébitat para ser
reemplazada por una terminologfa «correcta»
y desprovista de toda capacidad de aglutina-

ci6én semantica.

La observacion directa del taller,
de lo que sucede en él, entre alumnos y do-
centes, permile elaborar una diddctica «desde
adentro», revisar contenidos y recuperar la
esencia material y emocional del proyecto.

La importancia de identificar los modelos de
origen estriba en que todo el feedback, todo el
«retorno» de una didéctica, se percibe segiin
esos pardmetros. Por supuesto, estos modelos
implican una formulacién ideolégica de la dis-
ciplina y una definicién implicita sobre el
«hacer disefio».

Podemos establecer, tentativa-
mente. tres calegorfas:

m Modelos de adicion
u Modelos de educcion
m Modelos de imaginacién

PAPEL ORE PLUS 152 g/m'
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«Tii quieres que haya en
el firmamento signos y
planetas por medio de los
cuales puedan regular-
se y ordenarse los cuerpos
elementales que existen
entre nosotros. »

Raimundo Lulio.

Liber Contemplationis.

Para entender el modelo de adicién. pode-
mos reflexionar en torno a la idea de la ars
combinatoria, que abarca desde Lulio —en
la Edad Media— hasta los automdticos intentos
de Dada y el Surrealismo.

LA IDEA FUERTE DE ESTE MODELO ES LA
DE QUE CREAR ES comsINar. Es la hipdlesis que
Borges desarrolla en su relato *La Biblioteca de
Babel’. en el que postula que. en inconmensu-
rables espacios de tiempo. la Odisea o la Biblia
se escribirfan solas, por la sola combinacién
—azarosa— de los veintitantos signos alfabéticos.
DU.\' aﬁ'l(“('l().\' sorn i)ﬂl"d dt‘Slk{Cﬂr en esle I)CHSH"
miento y en relacion con el disefio. Uno de ellos
sostiene que todas las cosas estdn compuestas
por partes, es decir, que son el resultado de la
adicién de particulas elementales —algo asf
como los dlomos del diseno. El otro aspecto es
la conviceion de que el nimero de elementos y
su forma son invariables y limitados.

P LA ENSENANZA COHERENTE CON ESTE
MODELO SE BASA EN LA TRANSMISION Y
ENUMERACION DE NOCIONES FUERTES
Y BASICAS Y EN LA INVITACION A COMPO-
NER ESTOS ELEMENTOS PARA LA OBTEN-
CION DE DISPOSICIONES (¢<ARRANGE-
MENTS») EN LAS QUE £S MAS IMPORTAN-
TE SU ARTICULACION -SU SINTAXIS—
QUE SU ORIGINALIDAD.

Cabe aclarar que en la version de Borges estd
ausente loda prel(*usi('m grumali('al, tomando
como vilidas todas las combinaciones po-
sibles. Es, por cierto, una versién extrema y
desesperada del sistema.

Como ejemplos, podemos citar la
concepeion cldsica del diseno arquitecténico,
con 6rdenes y proporciones, e incluso sig-
nificados adheridos. También los esfuerzos
geometrizantes de algunas vanguardias y
la nocién —extrafia y optimista— de que todas
las formas graficas tienen una matriz y de que
ésla es una trama.
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« A decir verdad, esta cosa
que buscaste durante
tanto [z'empu no pue(le ob-
tenerse por violencia o
por pasion. »

Morienus, maestro de

Calid. 1593,

Los modelos de educcién encuentran en el
P(‘”Silrﬂi("nt(‘ ill(‘lll—l"i(‘ﬂ un ('ldl'() (“\[\l)n\""l(‘.
La idea central de la alquimia con respecto
a los actos creadores es contraria a la de adi-
cion. Anles que nada es esolérica, es decir,
«de adentro», reservada a los «adeptos».

LA OPERACION ALOUIMICA PLANTEA LA
HIPOTESIS DE UNA MATERIA PRIMA UNIVERSAL, CONFU-
SA. INDISTINTA, DE LA CUAL «EDUCIR» ~EXTRAER- LA
PIEDRA FILosoFaL. Implica que este tesoro ffsi-
co-conceplual puede estar en cualquier parte.
pero es necesario encarar una serie de pa-
cientes actos de purificacién y ennoblecimien-
to de la materia para acercarse gradualmente
a la perfeccién deseada. Estas operaciones son
«experimentales» en el sentido de que deben
ser ejercitadas materialmente. Pero no son
ﬂ('(‘i(l("n[ill("s —pru(-'l)a )’ error—. i“() Puu[ﬂduﬁ
en [‘(‘"'“lllluﬁ .\’ ('()lll(‘?lltari()s (l(‘) "lU_V (ll[l’l']]
comprension.

P EN TERMINOS DIDACTICOS IMPLICA LA
PRESENCIA CASI PERMANENTE DE UN
GUIA (MAESTRO) Y LA NOCION DE «GRA-
DOS» DE INICIACION. £STO ULTIMO
GENERA LA IDEA DE CURRICULA CON
UNIDADES TEMATICAS CERRADAS
CONECTADAS ENTRE Si POR EL «ASCEN-
SO» PAULATINO DEL ESTUDIANTE.

Sin embargo. involucra también la bisqueda
personal y la posibilidad del descubrimiento.

En cuanto al tipo de «operacio-
nes», van desde la «mortificacién» (de cierta
peligrosidad en términos docentes) a mo-
mentos mds indescifrables como la «conjun-
cion» o la «sublimacién». s esenciaL €L
HECHO DE QUE LA «IDEA» ESTA AL FINAL Y NO AL PRIN-
CIPIO DEL PROCESO.

Como ejemplo podemos citar
todas las concepciones en las que interviene
de manera esencial la idea de maestro y
aprendiz: los movimientos premodernos tipo
Arts and Crafts, la misma mayéutica platénica
o cierto aspecto de los procedimientos tipo
brain-storming.

SUDOR O LAGRIMAS?

(SANGRE,

*

Utriusque cosmi... historia.

Robert Fludd. 1617.

« Mental things are alone
Real; what is called
Corporeal, nobody knows
of its dwelling place: it is
in Fallacy, and its existence
an imposture. »

William Blake.

(Lo mental es la dnica reali-
dad y no hay lugar para lo
«COrporen», a no ser que sei
la falacia, v su misma

existencia una impostura.)

LOS MODELOS DE IMAGINACION ESTAN RELACIONADOS
CON LOS PARADIGMAS INSPIRADOS, LA HIPOTESIS

DEL GENIO O LA ILUMINACION RepenTINA. Algo asf
como la gracia tumbante de los medievales
para el caso de Pablo de Tarso. Se estructuran
sobre la confianza en la capacidad del sujeto
para generar imigenes o ideas suficientemente
potentes y vigorosas como para modelar en
forma absoluta la realidad material.

En *Tlén, Ugbar, Orbis Tertius’, Borges hace
un uso muy sugerente de esta metdfora cuando
comenta la existencia de los Hronir u obje-
tos educidos por la bisqueda o la esperanza,
en los que el deseo de hallarlos les confiere
existencia real. En el mismo relato, se
encuentran los objetos Ur que aparecen por
sugestion.

ENRIQUE LONGINOTTI




EN TERMINOS DIDACTICOS ES UNA POSTURA DE TIPO
REFLEXIVO, CON POCA ACTIVIDAD MATERIAL Y MUCHA
ESPECULACION EN TORNO A LOS OBJETIVOS Y LA DEFI-
NICION EXACTA ~CONCEPTUAL Y FORMAL- DEL OBIETO
apisenar. Puede implicar también la presen-
cia de algo asi como un docente hipnético y un
alumno sugestionable. Ademds, dentro de este
esquema, la inspiracién es importante y tam-
bién el hecho de poder formular, desde el
principio, una idea clara y atractiva como
solucién al problema.

Como ilustracion para este pensa-
miento encontramos todas las concepciones
romdnticas de la creacion a partir de William
Blake, las introspecciones simbolistas, la esté-
lica abstracta de los constructivistas rusos y,
en cierto modo, las posturas extaticas del
surrealismo y los planteos del minimalismo.

» A DIFERENCIA DEL ESQUEMA DE EDUC-
CION. LA «IDEA» SE ENCUENTRA AL
PRINCIPIO DEL PROCESO Y SU ASPECTO
MATERIAL SE ENTIENDE COMO UNA MERA
MANIFESTACION. A VECES DEGRADADA.
DE LA FORMA CONCESBIDA INTELECTUAL-
MENTE (EL PROYECTO).

« ...un reactor natural
para la quimica
prebidtica. »

Louis Lerman. Labora-
torio Lawrence Berkeley,

California,

Podria proponerse un modelo mixto a partir de
las hipotesis desarrolladas por el cientifico
ruso Alexander Oparin, en 1930, en torno a la

Mundus Subterraneus,

Athanasius Kircher, 1678.

¢SANGRE. SUDOR O

LAGRIMAS? ¢

aparicién de la vida en la tierra. Segiin su
Teorfa de la Evolucién Espontdnea. en tiempos
ilimitados. serfa imposible que en un planeta
con las condiciones fisicoquimicas de la

Tie iese la vida. Para Oparin, los
mares primitivos eran algo asi como una «sopa

1. NO SUr;

de compuestos ricos en carbono». Los rayos
ultravioleta y las descargas eléctricas de la
atmosfera ;lpm‘l;lmn la (‘Il(’l'gfa necesaria para
que estos compueslos se fueran sintetizando
—por puro azar— en moléculas muy complejas.
En algin momento, alguna de es )
culas desarrollarfa la capacidad de fabricar

as molé-

copias de si misma. sustrayéndose a las
influencias de la «sopa primordial». Eslas
moléculas pasarfan a la categoria de genes.

» ESTE MODELO COMBINA CIERTOS
ASPECTOS DE LOS MODELOS DE ADI-
CION Y DE COMBINACION. EN TANTO
QUE SUPONE LA PRESENCIA DE DETER-
MINADOS ELEMENTOS QUE POSEEN LA
CAPACIDAD DE ASOCIARSE EN ESTRUC-
TURAS MAS COMPLEJAS. PERO LA
PRESENCIA -LA NECESIDAD- DE «AYUDA
EXTERNA» LO CONECTA CON LA CON-

CIENCIA ALQUIMICA

EN TERMINOS DE ENSENANZA, POSTULARIA LA ACTIVI-
DAD DOCENTE COMO ESTIMULO PARA EL DESARROLLO
DE SITUACIONES DE COMPLEJIDAD CRECIENTE
ADEMAS, IMPLICARIA QUE LA CONVIVENCIA DE ELEMEN-
TOS CONOCIDOS PUEDE LLEGAR A PRODUCIR SITUA-
CIONES DESCONOCIDAS Y RADICALMENTE DIFERENTES
Lo que parece hacer inviables algunas de
eslas praclicas es la condicién de «tiempo ili-
mitado» que. en los entornos docentes, puede
significar el fracaso de una diddctica. Sin
embargo. en ciertas condiciones puede tener
relacion con las ejercitaciones de asociacién

libre y las actividades totalmente «empirizs

das» de prueba y error.

«Es claro que no han
aprendido nada de mt,
y que los muchos y su-
tiles descubrimientos
a los que ellos arriban
son su I?,’)I)l-ll 1)’))‘(!. »

Platén, Theaetetus.

» EXISTE LA PODEROSA SENSACION DE
QUE LA ENSENANZA MODIFICA AL

ENRIQUE LONGINOTTI

(N
Pretisissimum Donum Dei,

siglo sy

QUE LA IMPARTE Y QUE. JUNTO CON
£L QUE LA RECIBE. SON LOS VERDADE-
ROS CREADORES DE LA DISCIPLINA

La idea de este itinerario. breve y divergente,
ha sido la de sefialar algunos caminos para el
encuadre de los esfuerzos didacticos. No cabe
duda de que estos esfuerzos nutren la teorfa
del diseno. Y si hablar de diseno resulta mas
sencillo que ensenar a disefiar, Los oue e1erce-
MOS LA TAREA DOCENTE SOMOS TESTIGOS DEL «DAR
A LUZ» EN LOS TALLERES, DONDE LA DISCIPLINA SE

VUELVE DIALOGO, BUSQUEDA Y ASOMBRO

Enrique Longinotti es profe-
sor de las materias Tipografia
v Morfologia en la carrera

de Diseno grifico de la
Universidad de Buenos Aires,
on de

red

Fs jefe

la Revista Ral y también
columnista de lipoGrifica,
Ha participado en jornadas y
congresos presentando
ponencias relativas al tema
de la ensenanza del diseno.
los procesos de percepeion
visual y la forma simbélica.
En el campo profesional se
desempenia como disenador

grifico
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Con la presente entrega
continuamos con la serie
de articulos a partir de
los cuales vamos toman-
do conocimiento de

la obra de los grandes
maestros del disefio in-
dustrial. En esta opor- D
tunidad, Ricardo Blanco
nos presenta el trabajo
de Marto Bellini, arqui-
tecto italiano especial-
mente reconocido por su
trabajo como diseador.
Su produccién profe-
sional refleja una perfec-
ta articulacidn entre

lo cldsico y lo contempo-
rineo, combinacion de
la cual resulta una tipo-

logia muwy particular.

PAPEL ORE PLUS 152 g/m
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RICARDO 8LANCO

EN LA ACTUALIDAD, EN CIERTAS AREAS DEL DISENO,
COMO POR EJEMPLO EN EL MOBILIARIO. LAS NUEVAS
TENDENCIAS SE BASAN EN EL REVIVAL DE CIERTOS
cANONES FORMALES DEL Pasapo. Por ello, nos
parece interesante retomar la figura de Mario
Bellini, quien atin sigue desarrollando su
actividad profesional aunque no con la misma
intensidad que en los anos *70. cuando su
figura preanuncié el *fenémeno Starck™ —no
en este caso a la manera de divo, como se

. sino como el inicio de una

presenta el francé
elapa en la cual el disefiador se perfila
como el «artista del siglo xx»>—: p. e].. cuando
la empresa Yamaha le solicité que su fir-
ma —no su nombre— apareciera en el frente
del producto.

En 1959 se recibié de arquitecto
en Mildan, a los 24 afos. pero recién comenzi a
ejercer la disciplina cuando fue ampliamente
reconocido por su trabajo como disenador.

SU PRACTICA DEL DISENO COMENZO EN
1960. EN DOS AREAS MUY DIFERENTES ENTRE Si:
LA DE LOS OBJETOS DE ALTA PRODUCCION Y LA DEL
mosiuiario. Durante muchos anos trabajé como
diseniador de productos para Olivetti. al tiem-
po que Sottsass se encargaba del equipamien-
Lo y las mdquinas mds complejas y Von Klier,
de la grifica (ambos estudios eran externos a
Olivetti, aunque cautivos de la empresa, lo
cual les permitié gozar de una gran flexibili-
dad creadora).

Ein ocasion de su visita a Buenos
Aires, Bellini nos comenté que encaraba
de manera francamente diferente el disefo de
muebles v el de productos. Una nueva ma-
quina, por lo general. surgfa de su propio pro-
grama (a menudo carecia de antecedentes
previos). de modo que cada modelo podia
generar su propia tipologia: tan asi es, que
algunos de sus disefios para maquinas de cal-
cular —tanto mecdnicas como eléctricas y
con determinadas prestaciones— fueron tinicos
en su género.

[on cambio, refiriéndose al mobi-

), opinaba que una silla proviene de otra

silla y esta dltima de una anterior, y asi suce-
sivamenle en el iempo, remontando los siglos.
Esta vision rotunda lo condujo hacia la crea-
cién de modelos cldsicos y perdurables, aun-
que sin resignar el uso de nuevas tecnologias e
imdgenes que, en su momento, resultaron
paradigmaticas de los conceptos que determi-
nan la condicién del mueble —bdsicamente

los asientos— como un instrumento esencial en
la vida del hombre.

RICARDO BLANCO

DE ESTA MANERA, EL CONFORT, LA COMODIDAD, LA
ELEGANCIA, LO INCORPORADO CULTURALMENTE Y LAS
FORMAS NO CUESTIONADAS NI CUESTIONADORAS
FUERON, PAULATINAMENTE, LOS CONCEPTOS MANEJIA-
DOS POR BELLINI EN SU ACTIVIDAD COMO DISENADOR
DE MUEBLES.

Tanto la *Bambola’ como la “Tentazioni” mm
recuperan, a través de un producto de serie

v con tecnologia actual. el concepto de lo
que debe ser un sillon comodo, ya modificado
por afios de uso.

El sistema ‘Breack” wa lo mues-
tra actuando como un racionalista a ultranza:
a partir de una simple serie de elementos (pla-
cas) logra crear un amplio programa de asien-
tos, lanto para el hogar como para oficinas.
La variedad de imdgenes que resulta de la
diferentes combinatorias hace posible que este
:a perfectamente ubicable en cual-
quier dmbito arquitecténicos: la articulacién

sislema

exacta entre lo cldsico —por sus formas y mate-
riales— y lo contemporaneo —por su flexibili-
dad y contundencia. aparece ratificada en la
mesa ‘Il colonnato” mm

La ironia formal también encuen-
tra su expresion en el uso de tecnologia no

convencional aplicada a asientos de esa época
v estd presente en el sillén “Teneride’ me

mueble al cual, por primera vez, se aplican

nociones desarrolladas en el ambito de
los productos.

El sillén ‘La stelle” mm es un tipi-
co ejemplo de transferencia de técnicas y
sistemas utilizados en los productos de alta
produceion al mobiliario. Este sillén posee
como armazén una estructura metdlica pll
ble, un relleno y una inteligente funda rectan-
gular. La conjuncién del espiritu cldsico con
la calidad de lo contempordneo —tipica resolu-
ci6n de Bellini— evidencia su clara tendencia

a continuar con el legado de Chipendale o de
Sheraton, que culmina con un cldsico actual:
la silla *Cap” mm

Los sistemas de asientos para
oficinas que ha desarrollado dltimamente per-
tenecen a una hibridacion entre el mobiliario
y las maquinas, aportando tecnologia al logro
de méximo confort.

EN EL AREA DE LOS PRODUCTOS. MARIO BELLINI

FUE CREANDO UNA IMAGINERIA PROPIA CARACTERISTI-
CA DE LA EMPRESA CLIENTE QUE FUNCIONO COMO
PATRON PARA EL DISENO INDUSTRIAL DE LA EPOCA
TANTO BELLINI CON SU TRABAJO PARA OLIVETTI




1. LA TENTAZIONI,
CASSINA. 1973. UN SILLON
COMODO, CLASICO EN SU
APARIENCIA EXTERIOR.
CON UNA MAGNIFICA
SOLUCION TECNICA EN
SU INTERIOR

2. BREACK, CASSINA,
1976. SILLA COMEDOR.

EL SISTEMA DE PLACA
TAPIZADA UNIDA CON
CIERRES LE CONFIERE AL
PROGRAMA UNA GRAN
DUCTILIDAD D€ PRODUC-
CION Y DE ARMADO.

3. IL COLONNATO
CASSINA, 1977, €STE DISE-
NO APELA A LAS CO-
LUMNAS TOSCANAS DE
MARMOL ROSA. CON

LA POSIBILIDAD DE OR-
DENARLAS EN FORMA
VARIADA, GENERANDO EL
CONTRAPUNTO NECESA-

RIO ENTRE LO CLASICO Y
LO ACTUAL

4. TENERIDE. 868, 1974
LA IRONIA DEL RESORTE.
REALIZADO EN ESPUMA

INTEGRAL, NO LE IMPIDE

RESOLVER UNA PIEZA
DE GRAN PRESENCIA.

5. LA STELLE, B&8. 1974.
UNO DE LOS SILLONES
MAS CLASICOS DE MARIO
BELLINI. PUEDE SER
ARMADO Y LA FUNDA RE-
CAMBIADA A VOLUNTAD.
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8. ESTEREO TOTEM,
BRIONVEGA. 1970.

UN CUBO DE 50 X 50 X 50
CM. LA APERTURA LE
OTORGA UNA RIQUEZA
VISUAL ADICIONAL.

PAGINA 34

6. CAB, CASSINA.
LA SILLA CAB DE ES-
TRUCTURA DE HIERRO.
CON TAPICERIA DE

€S EN LA ACTUALIDAD
UNA PIEZA ANTOLOGICA
DEL MOBILIARIO
CONTEMPORANEO.

CUERO HASTA LAS PATAS,

otivetti
Tov:

AQUEL ‘'BEL DESIGN" ¢

RICARDO BLANCO

7. TCV 250, OLIVETTI,

1966. LA GENERACION DE
LA SUPERFICIE DE DOBLE
CURVATURA REALIZADA
EN TELA ELASTICA APOR-
TO UNA CONCEPCION
PLASTICA INUSUAL A
ESTE TIPO DE MAQUINA

9. TV ASTER 20.
BRIONVEGA. 1968

LA NECESIDAD DE MOVI-
MIENTO Y ORIENTACION
DEL TELEVISOR GENERO
UNA INGENIOSA ARTICU-
LACION. AQUI SE INAUGU-
RA UNA GRAFICA SIGNI-
FICANTE DE LA FUNCION




10. LOGOS 80. OLIVETTI,
1972. DISENADA EN COLA-
BORACION CONR.J. DE
VRIES Y A. MACCHI
CASSIA. LA DESARTICU-
LACION DEL YOLUMEN
TOTAL €N LOS SUBCOM-
PONENTES FUNCIONALES
LE PERMITIO A BELLINI
DESARROLLAR TODO €L
PROGRAMA.

11. MAQUINA DE £SCRIBIR
€T 111, OLIVETTI. 1983.
ASPECTO FORMAL OUE
EN LA ACTUALIDAD PO-
SEEN LA MAYORIA DE
LAS MAQUINAS DE ESCRI-
BIR QUE PERDURAN

EN LA ERA INFORMATICA

12. MAQUINA DE ESCRIBIR

ETP 55, OLIVETTI 1985/86
£L COLOR. ESTUDIADO
POR CLINO CASTELLI
INAUGURO UNA MODALI-
DAD SEGUIDA POR
OTROS DISENADORES Y
EMPRESAS DEL MUNDO.

AQUEL

RICARDO BLANCO

COMO DIETER RAMS PARA BRAUN. MARCARON
£L RUMBO DE LOS DISENADORES INDUSTRIALES
DE SU GENERACION

Partiendo de un fuerte antecedente, como lo
fue la maquina ‘Lexicon 80" —disefiada por M.
Nizzoli en el 47—, Bellini fue elaborando un
discurso propio y coincidente para Olivetti.
La *Cwnc7" del '63 y la “P101” del ’65 marcan el
comienzo de este nuevo camino, elapa que
culmina con el disefio de la “Tcv 250
donde no sélo aporté una nueva tipologfa

—la maquina de pie para oficina— sino que. en

/. €1

lo profesional, influyé significativamente
debido al procedimiento utilizado en la gene-
racion de formas.

La experimentacién formal,
derivada de los equipos de audio para
Brionvega, cumple su cometido a partir de
formas contundentes como el “Tétem’ wm.
en el cual la geomeltrfa se encuentra al servi-
cio del uso, el televisor triangular de 1968 y
el escultérico y articulado “Aster 20" mem,
correspondiente al mismo ¢
gréfica espacial agrega una dimension poco

o0, en el cual la

explotada hasta el momento.

Esta tendencia también fue plas-
mada en el disefio de la serie de calculadoras
electrénicas ‘Logos” mom. en la cual desarticula
la forma tinica, tipica de las carcazas, para
implementar una forma compuesta que resalta
las partes funcionales.

En la revisién de su obra encon-
tramos un producto que lo consagré como
maestro: la ‘Divisuma 18", con su cdlida piel
de goma recubriendo el teclado. Tiene el
prestigio de una pieza de museo, no sélo por
lo que aporté como solucién al uso sino por
IH (‘,\('l"l(""('iil (I(' |()H ilSI!P('[()h l.(ll‘“lul("\' llll(‘ se
perciben durante su utilizacién y la 6ptima
respuesta visual observable desde cualquier
dngulo, aun desde una posicién no conven-
cional, como lo es la vertical.

Habrfa que destacar, por dltimo,
dos mdquinas que pueden ser consideradas
como paradigmas formales, la ‘Er 111" mim del
afio 83 que en la actualidad, diez anos des-
pués. marca la imaginerfa de casi todo el dis
iio de las maquinas de escribir del mundo.

especialmente las orientales, y la E1p 55 wwa.
en la cual introduce partes de color, argu-
mento que luego fue tomado por otras
empresas y que combina el espiritu cldsico
con la creatividad caracterfstica del maes-

tro Bellini.

Ricardo Blanco es director
de la carrera de Diseno
Industrial de la Universidad
de Buenos Aires. Profesor de
Diseiio Industrial en la

Usa, La Plata, Mar del Plata y
Cuyo. De su labor profesional
se destacan el mobiliario de
la Biblioteca Nacional y

de escuelas municipales y el

equipamiento para hospita-

les. Ha disefiado iluminaci¢

Ifnea blanca, transporte ferro-
viario y ndutico. Participé

€N NUMerosos Congresos

y conferencias en universida-
des del mundo. Obtuvo el
premio Lipiz de Plata Caye
82 y el premio Konex
1992. Sus trabajos fueron

publicados en diversas revis-

tas internacionales
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El presente articulo expo-
ne la conferencia pronun-
ciada por Gui Bonsiepe
en el «Encuentro Didot »,
donde desarrollo el

tema «tipografia semdn-
tica» como un recurso
visual capaz de otorgar
un cardcter diferen-
ctado al texto dentro

de la composicion, facili-
tando ast la tarea de
interpretacion y dando
respuesta a los nuevos
hdbitos de lectura resul-
tantes de la actual
situacton comunicacio-
nal, consecuencia,

entre otras cosas, de la
universalizacion de

la computacion grdifica

PAGINA 36

GUI BONSIEPRE

Es curioso que los lingiiistas nunca hayan
prestado demasiada atencién a la tipograffa.
Tanto a la eseritura como a la tipografia no
se las considera como elementos constitutivos
del texto sino, més bien. como «dobles» visua-
les de la palabra hablada, o sea, elementos
de segundo orden. Por lo tanto, la tipografia
aparece como un contenedor pasivo, apenas
una transposicién visual del habla.

En franca oposicién contra esla ac-
titud de indiferencia, deseo presentar una pro-

puesta cuyo eje central pasa por la tipograffa.

P EL DISENO TIPOGRAFICO CONSTITUYE EL
ELEMENTO PRINCIPAL DEL TEXTO Y LE
CONFIERE UN ASPECTO DIFERENCIADO
EN EL ESPACIO VISUAL, ASPECTO
QUE BIEN PODRIAMOS DENOMINAR
«TIPOGRAFIA SEMANTICA»

Se trata, sin duda, de una pro-
puesta ambiciosa, aunque resulta indispensa-
ble si se quiere complementar el aLraseTisvo
—capacidad de leer y escribir— con el ‘aufa-
seTisMo visuaL' —capacidad de manejar los
cAdigos visuales en cuyo dominio se desarro-
llan los textos.

En la actualidad, el dominio
\'iﬁllal no S(I)IU ('()m]ll‘?ndﬁ l(IS |i|||'(l§. ”‘Vi;

otros materiales impresos, sino también los
multimedia, la television y la informatica.

» PARTIMOS DEL POSTULADO SEGUN EL
CUAL. NECESARIAMENTE. DEBE EXISTIR
UN PARALELISMO COMPLEMENTARIO
ENTRE EL TEXTO Y £L DISENO TIPOGRA-
FICO QUE SE IMPLEMENTA PARA MOS-
TRARLO DENTRO DE UN ESPACIO VISUAL
DETERMINADO.

En un primer andlisis, este postulado puede
generar confusiones; no pretendemos mi-
nimizar la importancia de la redaccién de un
texto sino, méds bien, PLANTEAR UNA SINGULAR
EVALUACION DEL MODO POR EL CUAL EL TEXTO —-CON-
SECUENCIA DEL ACTO DE ESCRIBIR- SE EXPRESA EN
€L ESPACIO VISUAL.

Es evidente que un texlo es escri-
to y publicado para ser leido. comprendido e
interpretado por otros. Si partimos de la base
de que el disefio tipogréfico nos permite arti-

cular esta lectura, comprension e interpreta-
cién, es necesario saber aprovechar el poten-
cial que nos ofrece utilizando el poder del

espacio retiniano en el cual aparece el texto.

TIPOGRAFIA SEMANTICA ¢ GuUlI

El lenguaje se muestra a partir del disefio
tipogréfico. que no es algo exterior o un refle-
jo pasivo de €1, sino un dominio en interac-
cién con el texto.

Proponemos una reconstruccién
de la tipograffa en términos de TirocraFia In-
TERPRETATIVA O SEMANTICA, es decir, un cambio
en la interpretacién del disefio tipografico a
partir del uso de la computacion rasica, he-
l']'ill]li(‘”l{l (]llt‘ i]])l‘(" nuevas l)(lﬁibili(lﬂ( l(“S antes
inalcanzables con las téenicas tradicionales.

Aunque parezca obvio. es nece-
sario reiterar que un nuevo medio requiere del
desarrollo de sus distinciones intrinsecas.

Por ejemplo, para escribir un texto la nocion
de pdrrafo es pertinente, mientras que para
hacer un filme no.

Hace algunos afios, en 1989 los
disenadores graficos Chuck Byrne y Martha
Witte incorporaron el concepto de «descons-
tructivismo» a la grafica, siguiendo con la pos-
tura filoséfica de algunos arquitectos que lo
habfan aplicado con anterioridad.

Byre, C, and B. Witte,

A brave new world:
understanding deconstruction,
Print, 1991. 44 (6 nov./dic.):
pp- 80-87.

Hablaban de una «ripoGraFia DESCONSTRUCTIVIS:
ta» que planteaba un hecho indiscutible: el
abandono de la grilla o reticula organizativa

y de un estilo de disefio tipografico hoy cali-
ficado —o descalificado— como minimalista y
asociado con el término general de «movi-
miento moderno». La grilla o reticula, paradig-
ma del disefio grafico desde los afos 50

hasta los "70, perdi6 su sustrato teenoldgico
—si es que alguna vez lo tuvo.

A partir de los afios "80. la tra-
dicional disposicién del texto en forma de blo-
ques o columnas con lineas homogéneas ubi-
(‘a(l'd\ I](H'ilﬂnrﬂ[n]("ntf“ sev i() "]U(Iil‘i('ﬂdﬂ Pl)l’
la utilizacion de programas de puesta en pagi-
na que permiten la libre acomodacién del

texto dentro de la pagina. Gracias a este desa-
rrollo ya no existe ningtin impedimento tec-
nolégico o econémico para seguir sosteniendo
que el texto sélo puede ser distribuido en
columnas organizadas a través de un esquema
constructivo rigido.

No creo que el término «descons-
tructivista» sea el adecuado para calificar las
nuevas posibilidades técnicas que ofrece
el disefio grifico y tipografico, ya que alude a

BONSIEPE




una corriente filoséfica decididamente poco
clara y. segtin mi modo de ver, anti-moderna.
Los lingiiistas y filésofos del lenguaje no se
han cuestionado si el espacio de la escritura,
mads alld de su capacidad para fijar un ele-
mento actstico en el espacio visual, no alber-
ga otras posibilidades que excedan la funcién
replicativa. Hay “artefactos™ de la escritura
lales como la lista, la receta, la tabla que,
segiin lo ha demostrado el antropélogo Jack
Goody, no tienen una equivalencia oral y han

———
«favorecido el desarrollo
de la historia y de las
ciencias de la observa-
cién, asi como también
la biisqueda y la de-
Jinicién de esquemas

clasificatorios».

Goody. J. La raison
graphique, 1981, Paris: Les
Editions du Minuit, p. 191.

La dicotomfa entre escritor y escriba. entre
autor y disefiador de textos tiene una larga tra-
dicién. Mientras que el autor se ocupa

u del contenido,
w de la gramdtica,
un de la retérica,

el disenador grafico utiliza el espacio retiniano
y la tradicion tipografica para trabajar sobre el
aspecto visual del texto. Cuando realiza la
puesta en pagina debe tener en cuenta algunos
elementos recurrentes tales como

u pérrafos,

u encabezamientos,
u pies de paginas,
u titulos,

n subtitulos,

m notas, ete.

Algunos programas de computacién para dia-
gramar textos contienen la tradicional ‘hoja de
estilo” (style sheet) cuyos comandos —fuentes,
cuerpos, interlineas, tabulados, marginados,
etc.— permiten trabajar sobre los aspectos sin-
técticos del texto.

En el campo de la literatura. los
dadaistas y los surrealistas experimentaban con
la ubicacién espacial de la tipograffa. mas alld
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de la composicion en columnas, creando lo que
podemos llamar tipograffa ilustrativa. Un ejem-
plo de ello lo constituye la puesta en pagina di-
sefiada por Kurt Schwitters en la cual las lineas
de texto adoptan la caracteristica icénica de un
cigarrillo con humo.

Elderfield. J. Kurt Schwitters.

1987, London: Thames and

Hudson, p. 173.

Posteriormente, los cultores de la poesia con-
creta continuaron r-\perimentandu con este

sin embargo. no ha tenido una
marcada influencia en el uso corriente de

recurso grifico

la tipograffa.

En la actualidad, un disco Co-
Row puede albergar miles de fuentes tipogra-
ficas agrupad giin criterios heterogéneos
tales como: serif/sanserif, romanas/itdlicas,
cldasicas/modernas, decorativas/estdandar. etc..
clasificacién que evidencia una falta de
estructuracion en este campo.

¢QUE SE PUEDE HACER CON TANTA VARIEDAD DE
TIPOGRAFIAS? COMO CUALQUIER OTRO OBJETO DE
DISENO, PROVOCAN EN £L OBSERVADOR DIFEREN-

TES ESTADOS DE ANIMO Y JUICIOS AUTOMATICOS Y SON
UTILIZADAS POR LOS DISENADORES DE ACUERDO CON
SUS PREFERENCIAS PERSONALES.

A NUESTRO JUICIO, NO EXISTE UNA HEURISTICA DE
CORRESPONDENCIA CLARA ENTRE EL USO DE DETERMI-
NADA FUENTE Y LA SEMANTICA DEL TExTO. Cuando
el diseniador gréfico selecciona la tipografia se
basa en una «<heuristica difusa» y en una
«intuicion informada». ademds de encontrarse
bajo la influencia de las tendencias de moda,
que cambian segin la época.

Los vanguardistas e innovadores
son los que modifican estas tendencias.
Por ejemplo. Neville Brody rompi6 con ciertos
canones de la tipograffa suizo-alemana de
los afos 50 y disen6 fuentes que transgreden
las condiciones de legibilidad (pueden ser
utilizadas para display y no para textos). Los
cdnones formales se desgastan y los nuevos
que surgen se ven, a veces, asociados con una
actitud politica rebelde. Brody y Ewen sos-
tienen que la motivacién para disefiar algo
«malo» radica en el descontento que genera la

subordinacién forzada del disefo al marketing.

Probablemente todos los disena-
dores compartirdn la opinién de Brody y Ewen
respecto DE LA FALTA DE PODER DE DECISION DE
LOS DISENADORES FRENTE A LAS EMPRESAS; PEIO

GuUl
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posiblemente no coincidirdn con la recomen-
dacién de volver a asumir el rol del artista
rebelde que llevaba desde afuera el arte a la
industria y el comercio. En los afos "20, época
en la que el disefiador comenzé a asumir

esta postura. no se encontraba inlegmdo a

la industria y aparecfa como misionero ex-
tra-industrial de la cultura contra la supuesta
(o real) barbarie industrial.

Si procedemos a una revision his-
térica de la invencion y desarrollo de fuentes
tipogréficas se observa que, durante los cinco
siglos posteriores a la invencién de los tipos
méviles, los disefios tipogrificos eran produci-
dos en un pequeiio mimero de pafses: Italia,
Francia, Inglaterra, Suiza, Alemania y Estados
Unidos. El disefio y produccién de fuentes
dependfa directamente del desarrollo tecnols-
gico, lo que explica la razén por la cual no se
conocen los aportes tipograficos provenientes
de Latinoamérica.

P CON LA VENTA MASIVA DE COMPUTA-
DORAS PERSONALES Y PROGRAMAS
PARA DISENAR ALFABETOS. LAS DIFI-
CULTADES TECNOLOGICAS HAN
DISMINUIDO NOTABLEMENTE Y SE HA
HECHO POSIBLE LA DESCONCENTRA-
CION Y EL SURGIMIENTO DE NUEVOS
CENTROS PRODUCTORES DE FUENTES.

Habitualmente, la bisqueda que gufa los
pasos del disenador gréfico para resolver un
disefio determinado se limita a experimentar
diferentes variables de puesta en pagina, para
lo cual ensaya las columnas de texto, formas
grises de letras, espacios en blanco, contrafor-
mas espaciales, texturas, ritmos visuales, com-
posiciones, etc., pero sin tomar en cuenta la
semdntica del texto. Esto queda demostrado
en la utilizacién de «texto ciego» para la ela-
boracién de los bocetos.

» PARA PODER ESCOGER LA TIPOGRAFIA
ADECUADA. QUE EXPLICITAMENTE
REFLEJE LA SEMANTICA DEL TEXTO, ES
NECESARIO UN TRABAJO COGNITIVO
£ INTERPRETATIVO QUE GENERALMENTE
NO SE ENSENA NI FOMENTA EN LA FOR-
MACION DEL PROFESIONAL.

En los cursos y carreras de disefio grafico son
muy comunes los ejercicios estético-formales
de composicién tipogréfica. cuyo valor diddcti-
co no podemos dejar de reconocer. Sin em-
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bargo, el enfoque de un trabajo realizado re-
cientemente en el Instituto Superior de
Disefio Industrial de La Habana es diferente.

Diagramacién de una edicion
especial del libro Las siete
columnas del disefio elabora-
da por Onix Acevedo,
Instituto Superior de Diseiio
Industrial. La Habana, 1993,

Para verificar la viabilidad de un enfoque
interpretativo en el disefio gréfico fueron utili-
zados algunos textos sobre disefio, los cuales,
a partir de una pre-estructuracién semantica,
fueron diagramados de acuerdo con el concep-
to de tipograffa semdntica. El objetivo de este
recurso grifico consiste en revelar la estructu-
ra del texto y articularla en el espacio visual.
En él la puesta en pégina no es tratada como
un contenedor vacio que se va «llenando»

con el texto. Una mayor diferenciacién dentro
del texto sirve para hacerlo mas legible, facili-
tando su interpretacion.

En los afios que precedieron al
desarrollo y difusién de la computadora, las
posibilidades de experimentacién tipogréfica
estaban limitadas por factores econémicos y
técnicos. En cambio, en la actualidad, el dise-
fiador puede experimentar en tiempo real y
verificar, en un juego virtual, los efectos de
sus decisiones proyectuales con retroalimenta-
ci6n interactiva directa. Posiblemente sea ésta
la causa técnica de una mayor variedad y plu-
ralismo en el disefio tipogréfico.

Creo que la tipografia seméntica
no solamente ejercerd una influencia en la
manera en que se leerdn los textos sino tam-
bién en la forma de escribirlos

Italo Calvino eseribié una histo-
ria acerca de un profesor llamado Uzzi-Tuzzi,
que traducfa e interpretaba textos y debia
resolver el conflicto generado entre la necesi-
dad de intercalar notas sobre significados
miiltiples y la conciencia de que toda interpre-
tacion de un texto representa un hecho de
violencia y un ejercicio caprichoso sobre el
contenido.

Calvino, I, If on a winter's
night a traveler, 1981,
New York, Harcourt, Brace,

Jovanovich, pp. 68-69.

El mismo dilema es enfrentado por el disefia-
dor grafico que interpreta un texto: pero quiza

PAGINA 38

sirva de consuelo saber que toda lectura es
lectura interpretada. hecho que permanece
oculto en un texto visualmente homogéneo y
poco diferenciado.

Se ha comprobado que, cada vez
mids, la gente va perdiendo la capacidad de
mantener la concentracion durante perfodos
prolongados, tendencia que aparece reforzada
por la recepcién de programas de television,
sobre todo los video-clips de la MTv (Music
Television). Si esta afirmacién puede ser apo-
yada por evidencias empiricas, podemos afir-
Mar (Ue EL USO DE VARIABLES TIPOGRAFICAS. TRA-
TANDO CADA PAGINA COMO UN ELEMENTO DIFERENCIA-
DO, PODRIA DAR RESPUESTA A ESTOS NUEVOS HABI-
TOS DE LECTURA, aunque esto no haya sido la
intencién sino méas bien un resultado secunda-
rio. Como idea-fuerza fue ditil el ‘artefacto’
comunicacional llamado hipertexto.

La lectura en la pantalla de la computadora
modifica tanto la recepcién como la pro-
duccién de textos. En la actualidad, existen
libros electrénicos comercialmente dispo-
nibles y también se dispone del software para
producirlos.

LaPorte, B. y C. Holgate,

Expanded book universal
ool kit. 1992, The Voyager
Company, New York.

Probablemente, la palabra «libro» haya dejado
de ser el término apropiado para denominar
eslos nuevos objetos. Ademds, estimamos que
no es aconsejable reproducir un elemento pro-
veniente de otra tradicién tecnolégica —en este
caso, la imprenta— en un medio tan diferente
como lo es el de la computacién. Cuando se
invent6 el automévil, su disefio prescindia del
antecedente de la traccién a sangre; se liberé
de este peso histérico y asumi6 un disefio pro-
pio no derivado.

Lo mismo puede ocurrir con los
hipermedia. siN DUDA. SE INVENTARAN NUEVOS
TIPOS «LITERARIOS» Y SURGIRAN NUEVAS FORMAS DE
ENSENANZA Y APRENDIZAJE. EL DESAFIO QUE AFRON-
TAN LOS DISENADORES GRAFICOS Y LOS TIPOGRAFOS
CONSISTE EN PRODUCIR NUEVOS ELEMENTOS COMUNI-
CACIONALES A PARTIR DE LAS POSIBILIDADES QUE
oFRecE LA INFOrRMATICA. Para esto se requieren
nuevos conocimientos y capacidades cuyo
alcance sobrepase la discursividad exclusiva-
mente orientada hacia el lenguaje.

Hay quienes lamentarén la de-
saparicién del libro y del entorno cultural que
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éste abarca. Esos mismos, probablemente, no
dudardn en proclamar la trdgica muerte de la
cultura occidental. Pero detrds de tales lamen-
taciones —como lo expresé Bourdieu en otro
contexto— se presieme el temor de perder
capital econémico dentro del mercado cultural
el cual, de todos modos, transita por caminos

que le son propios. [

Texto extrafdo de la conferen-
cia presentada en el evento
«Innovacién y tradicién tipo-
grafica», organizado por
Didot (diseno digital de tipos)
que se llevé a cabo en Bilbao
el 25.X.1993.

Gui Bonsiepe naci6 en
Alemania en 1934 y, desde
1960 hasta 1968, desarrollé
una intensa actividad diddcti-
cay de investigacion en el
Departamento de Disefio
Industrial y de Comunicacién
Visual de la HIG (Ulm).

En 1968 se establecio en
Latinoamérica y trabajé

en Chile dirigiendo proyectos
de investigacion. Desde

1974 hasta 1980 trabajé en la
Argentina. Es fundador y
coordinador del Laboratorio
Brasilefio de Diseno
Industrial. Aunque reside

en Brasil, donde desempenia
la tarea de investigador
cientifico y teenolégico,
actualmente se encuentra en
Alemania trabajando en

la estructuracién de un curso

de hipermedia.

BONSIEPE
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Eventos de diseiio

El diseno latinoamericano se vera
enriquecido por la intensa actividad que
se llevara a cabo durante los préximos
meses en diversos paises de ese
continente.

Formaran parte de esta agenda los
siguientes eventos.
Segundo Encuentro de Disefiadores
Latinoamericanos y del Caribe a
realizarse el 9,10 y 11 de agosto en La
Habana, Cuba;
International Forum Design and Cultural
Diversity-que se realizard el 8, 9y 10 de
septiembre en Floriandpolis, Brasil;
el Seminario Internacional Balance de
Fin de Siglo que se llevara a cabo en
Medellin, Colombia, los dias 26, 27 y 28
de octubre;
el Quinto Encuentro Nacional de
Escuelas de Disefio y Primer Encuentro

, Internacional que tendra lugar del 13 al

17 de noviembre en San Juan del Rio,
Meéxico;

el Tercer Encuentro de Disefio Industrial
a realizarse en La Habana, Cuba, del 29
de noviembre al 1 de diciembre;

un encuentro en el que se tratara el
tema de la gestalizacién del diseno que
se desarrollara en Santiago, Chile, el 9,
10y 11 de enero de 1995.

e e Ly
100 Show

La decimoséptima competencia anual
«100 sHow» premia aquellos trabajos
que representen las tendencias mas
significativas en el ambito del diseno y la
comunicacion visual, y que manifiesten
fuerza y pregnancia tanto en el concep-
to generador coma en la ejecucion
del mismo

Se admiten todo tipo y estilos de
trabajos, incluyendo senalizacion,
gréfica de productos, packaging, disefio
ambiental, exhibidores, videos y
multimedia

El jurado estd integrado por Stephen
Doyle; director creativo del estudio
Drentel Doyle Partners de Nueva York;
Rick Poynor, editor y fundador de
1a revista Eye; Laurie Haycock Makela,
directora de disefo del Walker Art
Center y Rudy Vanderlans, editor de la
publicacion Emigre.

Las piezas que resulten de'la selec-
cion final recibiran certificados de

_excelencia y seran publicadas en el

anuario que se edita con motivo del
evento.

Los trabajos ganadores formaran
parte de una exhibicién gue se realizara
en Chicago en octubre det corriente afno
y también participaran de una muestra

" itinerante que recorrera varias ciudades

de Estados Unidos.

The 100 sHow

American Center

For Design ’
233 East Ontario Street,
Suite 500,

Chicago, lllinois 60611
Teléfono (312) 787 2018
Fax (312) 649.9518

AP )

Concurso de caligrafia

En esta oportunidad los editores de
Letters Arts Preview convocan a partici-
par de un concurso de caligrafia a
partir del cual se seleccionaran trabajos
para ser publicados'en su 8" Annual
Preview. :

Podra presentarse cualquier tipo de
proyecto que incluya caligrafia, que no
haya sido enviado con anterioridad a
otra competencia organizada por Letfer
Arts. Las categorias abarcan todo tipo
de proyectos, desde un trabajo experi-
mental hasta aplicaciones comerciales
incluyendo la computacion grafica.

El jurado premiara el mérito indivi-
dual, la calidad de las letras, la originali-
dad y el disefno en general.

La recepcion de los trabajos se realizara
hasta el 1 de septiembre de 1994.

Para mayor informacién dirigirse a
tipoGrdfica: Viamonte 454, 6° 12, 1053
Buenos Aires.

«— wo— 5

Bienal de diseio

La Escuela de Disefio de la Pontificia
Universidad Catolica de Chile ha organi-
zado la Segunda Bienal de Disefio a
nivel nacional

Esta accion, que se desarrolla desde
el'mes de marzo y que culminara el 13
de octubre con la inauguracion de este
evento en el Museo Nacional de Bellas
Artes, responde a una iniciativa que
tiene como principal objetivo el desarro-
llo del conocimiento, de la reflexion ¥
difusion de la cultura del disefo.

Dentro de este evento se realizan
muestras de las escuelas universitarias de
diseno, un seminario de cardcter inter-
nacional, conferencias, charlas técnicas,
expasiciones de proyectos profesionales,
muestras de empresas proveedoras, ex-
hibiciones y comercializacién délos
principales titulos y revistas y un ciclo de
video rotativo, entre otras actividades

Nuevos alfabetos

La International Typeface Corporation
ha lanzado al mercado las versiones
cirilicas de veintitin alfabetos existentes,
entre ellos: irc New Baskerville, ¢
Bookman, ITc Garamond, iTc Kabel, ITc
Studio Script, ITc Zapf Chancery.

Estas tipografias, creadas por
Paragraph International, (emprendimien-
to ruse-americano) ha conseguido de-
sarrollar con éxito caracteres cirflicos fie-
les a'su fuente latina. Asl, las sesenta
lenguas que utilizan dichos caracteres
han ampliado su espectro tipografico.

Para mayor informacién, comu-
nicarse con Sharon Bodenschatz a iTc.

ITC Avant Garde Gothic’ Cyrillic

TTC ABGHIGPA fOTUK HOPMOALHBIA
ook
ITC ABQHIapA otk HOPMOAbHBLIK

TCA

apA foT1k NOAYXMPHBIA
i X ki <
ITC ABQHrOpA foTHK MOAYXHPHBIN

HOKAOHHBIA
Dem Oonque
+
ITC Bookman Cyrillic
ITC By:ma: CBETILIN
ITC Byicmart csetnbiil kypcus
[y
ITC Byxman :.Mmpnli
ITC Byxman nonyicupHsbii

International Typeface
Corporation, 866 Second
Avenue, NY 10017
Teléfono: 212 371 0699.
Fax: 212 752 4752

-
iBienvenido!

Lucas Finazzi, el pequeno personaje de
esta historia, arribo a estas costas un 14
de abril de 1994, decidiéndose en ese
acto a ser nativo de la ciudad de Buenos
Aires.

¢Un futuro letrado, un pronosticado
letrista del manana? Por ahora un hom-
bre de pocas palabras, y por cierto, de
algunos llantos.

Desde su llegada se lo ve muy acupa-

do en ensenarle a nuestra secretaria de

redaccion, Mdénica Daverio, el atareado
oficio de ser su mama.
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Encuentro de diseiio

Del 1 al 6 de noviembre del corriente
ano se llevara a cabo en Santo
Domingo, Republica Dominicana, el
Segundo Enclentro Iberoamericano de
Diseno grafico

Este evento estara organizado por el
Centro Iberoamericano de Investigacion
y Desarrollo de la Comunicacion Gréfica
(CIDGRAF) y la Escuela de Artes de la
Universidad (apec), con el auspicio de
otras escuelas, facultades e institutos.

Se realizardn, ponencias, conferen-
cias magistrales, audiovisuales y talleres
practicos en’los que se trataran y ana-
lizaran temas como: la tecnologia al ser-
vicio de la creacion y produccion grafica,
la metodologia enlos procesos de
creacion, el perfil profesional, el campo
ocupacional y la conducta ética, la
formagion profesional y la experiencia
pedagoégica, el disefio y la ecologia y
el disefiador grafico ante la apertura de
mercados.

Todos aquellos que deseen participar
del encuentro deberan enviar la solicitud
correspodiente. Para mayor infarmacion
dirigirse a tipoGréfica: Viamonte 454,
6° 12, 1053 Buenos Aires,

———

Think Type

El proyecto Think Type es una nueva ini-
ciativa encarada por la Sociedad de”
Tipégrafos de Inglaterra, cuyos principa-
les objetivos consisten en ampliar el
campo de la investigacion y experi-
mentacion tipografica e incrementar su
numero de miembros. z

Francis Newman, fundador y coordi-
nador de este emprendimento,-sefiala
que Think Type es un grupo de trabajo
enel cual se intercambian ideas, enri-
queciendo asi a los participantes con la
diversidad de opiniones.

Las actividades comenzaran con una
serie de charlas que se llevaran a cabo
en el estudio Pentagram, para continuar
luego en otras estaciones de trabajo
realizando intercambios profesionales
entre colegas.

También se planea la edicién de un
diario que recopilara las mejores charlas
¥ ponencias y reproducira bocetos,
notas y ejemplos terminados de aquellos
trabajos tipograficos que «complacen y
provocan pensamientos y sentimientos».

Society of Typographic
Designers,

21-27 Seagrove Road,
London SW6 1RP

Tel. (44-71) 381 4258
Fax (44-71) 385 8726
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Afiches premiados

El equipo franco aleman integrado por
Dirk Behage, Pierre Bernard y Fokke
Draaijer recibi6 el primer premio en el
Quinto Festival del Poster de Chaumont
por su afiche «Amériques Latines» crea-
do en 1992 para el Centro Georges
Pompidou.

El aleman Pierre Mendell, discipulo
de Armin Hofmann, obtuvo el segundo
premio y el equipo aleman integrado
por Lies Ros y Rab Schroder el tercero.
El premio a la excelencia, que todos los
anos entrega Icograda, fue recibido
por Istvan Orosz en reconocimiento a la
consistencia y calidad de su trabajo.

Todos los afiches seleccionados, un

total de 23, estan siendo exhibidos en el -

Museo del Poster de Chaumont conjun-
tamente con una coleccién de posteres
histéricos y miles de afiches que han
participado en conferencias anteriores.

Afiche ganador del
primer premio

«Premio a la excelencia»,
Istvdn Orosz

«— —o— >

Congreso de disefio

Del 3 al 6 de noviembre se llevara a
cabo en San Pablo el Primer Congreso
Brasilefio de Diseno. Este evento ha sido
organizado por la Asociacion de Ense-
fanza del Diseno (AEMD-BR) y la Asocia-
cion Nacional de Disefiadores (AND-BR)
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con el auspicio de la Asociacién de Dise-
nadores Gréficos (ADG), la Asociacion
Profesional de Disenadores de Parana
(aPD-PR) y otras entidades afines.
Durante |os cuatro dias de duracién
del congreso se desarrollaran las
siguientes actividades: conferencias,
mini-cursos, workshops, presentacio-
nes de trabajos técnico-cientificos,
grupos de trabajo, exposiciones de pro-
yectos profesionales y una muestra
de productos.

——————e————)
Distincion para
Maldenado

La «Academia de Bellas Artes de Brera»
le ha otorgado al disefiador argen-

tino Tomas Maldonado, al cineasta
Antonioni y al poeta Bertolucci el

titulo de «Académico Honorario», dis-
tincién cultural que es de gran impor-
tancia en ltalia.

Esta institucion, fundada en 1776
por Maria Teresa de Austria, confiere,
desde 1803 y en forma anual, un
reconocimiento especial a los mayores
exponentes de las Artes, las Ciencias
y las Letras

En el transcurso del siglo pasado han
sido merecedores de este honor David
Cavanova, Ingres y Segantini y reciente-
mente, Giulio Carlo Argan, Veronesi,
Bobbio, Giani Pomodoro, Marino Marini
y Mario Botta.

La ceremonia tuvo lugar el 21

.de abril en la sala Napolednica de la
academia.

— ———

Premios ADG

El martes 5 de abril a las 19 horas; en la
sala «Cunin Cabanillas» del Centro
Cultural General San Martin se entrega-
ron los premios del «Concurso para la
marca identificatoria de los 50 Aros del
Teatro Municipal de la Ciudad de
Buenos Aires».

Con la presencia de autoridades
de las entidades convocantes y los
miembros del destacado jurado intervi-
niente, recibieron sus premios:

— Jorge A. Desargues (1° premio),

— Gabriela Mazza y Mariano Veiga
(2° premio),

— Fabién Trigo, Guillermo Brea, Adrian
Alejandro Luongo, Carlos Leonardo
Fazio, Ana Inés Nazar y Carlos Maria
Fracchia (menciones)
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Seguimos itinerando

El 12 de julio a las 21:30 hs qued6
inaugurada en el Centro Cultural Parque
de Espana, la version rosarina de

tpG x 7, un homenaje a todos aquellos
que disefiaron saludos con motivo

del séptimo aniversario de tipoGrafica.

Esta segunda exposicion de las
tapas realizadas por disefiadores nacio-
nales e internacionales a propdsito
de aquel festejo —que se hiciera el 30 de
noviembre del ano pasado en la Galeria
Ruth Benzacar-, ha sido organizada
por el Centro Cultural Parque de Espana
y la Secretaria de Cultura, Educaciéon
y Turismo de la Municipalidad de la ciu-
dad de Rasario.

Proponiendo «un motivo para feste-
jar la comunicacion y comunicar el
festejo» la muestra permanecié abierta
hasta el dia 31 de julio de 1994.

— - »
Grafica las 24 horas

La IT¢ ha creado el primer sistemna de
distribucion electrénica de productos
graficos llamado 1TC Design Palette que
sera comercialmente lanzado al mer-
cado en septiembye de 1994, Este siste-
ma, compuesto de hardware (una
pequena unidad que se conecta a la
computadora, a una linea telefénica, a
un fax o modem) y software, proveera a
empresas de comunicacion de cientos
de productos digitales tales como fotos,
fondos y texturas, fuentes tipograficas,
dibujos, sonidos, video clips, herramien-
tas de multimedia y utilitarios.

Los usuarios tendran acceso directo
las 24 horas del dia, los 7 dias de
la semana. Este proyecto se ha hecho
merecedor del premio Seybold Seminars
Boston ‘94 al «mejor nuevo producto»

Para mayor informacion respec-
to de este nuevo sistema dirigirse a
tipoGraéfica.

— ——te———»
Derechos del nifio

Con una seleccién de afiches sobre los
derechos del Nifio, que fueron realiza-
dos por alumnos de Disefio gréfico de la
Fundacion de Altos Estudios en Ciencias
Comerciales (FAECC), se ha inaugurado el
dia jueves 14.de julio a las 19 horas, en
la sala 7 de Espaciodiseno del Centro
Cultural Recoleta, la muestra titulada
«Los ninos tienen derechos»

Con entrada libre y gratuita, la misma
permanecié abierta hasta el 7 de agosto
del corriente ano.

De mi mayor consideracion:
Ante una nota aparecida en la revista
tipoGréfica sobre un reconocimiento de
la Asociacién de Disenadores Indus-
triales, entre los cuales aparece mi nom-
bre, quiero aclarar sobre el particular
lo siguiente:

1° No acepté dicho reconpcimiento
por principios y convicciones fundadas

2° Para aclarar lo que manifiesto
envio a usted fotocopia de mi carta al pi
Ricardo Tauil, presidente de la ADI y que
tiene fecha del 15.10.1993 ;

3° Dado el estado de las cosas, para
evitar malos entendidos, y verme involu-
crado en una asociacion a la cual no
deseo pertenecer, le solicito que repro-
duzca textualmente los términos de
aquella carta, que dirigi en su oportuni-
dad al senor presidente de la Asociacion
de Disefadores Industriales, sefior
Ricardo Tauil.

De mi mayor consideracion

Por la presente deseo comunicarle

que he recibido hace pocos dias su aten-
ta nota fechada el 9'de septiembre.

Agradezco la intencion de la misma,
pero lamentablemente debo cominicarle
que no puedo aceptar el nombramiento
que en ella se me concede.

Esta decision obedece a principios
y convicciones muy firmes en cuanto
a la constitucion de una asociacion
de estas caracteristicas, sumado al
hecho de que consta, que profesionales
de larga trayectoria en el disefio en
Argentina no han sido convocados a
participar para que formen parte
de un proyecto comun, como usted
manifiesta.

Esto que esta sucediendo no es una
sorpresa para M, puesto que tiene larga
data, tan farga que nace en el instante
en que se graddan los pimeros dise-
fadores industriales con titulo universi-
tario, generandose una lucha silencio-
sa entre los profesionales con titulos y
aquellos que no lo tienen.

Mi actitud frente a todo esto no es ni
debe entenderse como disruptiva, sino
todo lo contrario, participativa y sumatoria.

Si bien me siento con derecho a
participar de una asociacion de disefa-
dores industriales, por mis treinta afos
de actividad, también siento que tienen

-igual derecho otros colegas, que han
trabajado en el disefio durante muchos
afos, haciendo parte de la historia de
esta disciplina en la Argentina.

Finalmente deseo expresarle que
cuando tenga la certeza de que todos,
absolutamente todos, conformemos
una Asociacién de Disefadores Indus-
triales Argentinos, voy a ser el primero
€n sumarme y aportar mi experiencia.

Enzo Grivarello
Director del Instituto
de Diseno Industrial
de Rosario



Alejandro Ros

La joven marca

Joven argentino, si tienes entre 18 y 30
y pico, y te crees digno de servir a La
Joven marca, envia tu fotolito (ancho 5
cm.) y tus datos personales (nombre,
edad, direccion, teléfono, cliente y afio
del proyecto) a: tipoGréfica «La joven
marca», Viamonte 454 6° piso of, 12,
1053 Buenos Aires

ZATATANA

Cliente: Catalina
Produxxiones
Disenador: Damian
Santamaria, 1992

Cliente: el Avion Negro
(estudio de diseno grdfico)
Disenadores: Diego Ferraro
y Juan Martin Cucurulo,
1993

Cliente: Daniel Dario
Dutra (Arquitecto)
Disefiador: Mauro Qliver,
1993.

Gracias a los amiguitos Adriana
Benzadén, Patricia Curlo, Leonardo
Alesandro y Carlos Valle por haber
enviado sus marcas que ya forman parte
de nuestro acervo visual

Dinamo

Disefio egipcio
No voy a hablar aqui de jeroglificos ni de
tumbas del disefio egipcio contemporaneo.

La primera imagen desconcertante
con la que tuve contacto fue en el aero-
puerto, Una mujer vestida de color
negro, tapada de pies a cabeza con s6lo
una abertura a través de la cual se le
veian los 0jos y con un detalle clave: una
gran cartera con el logo de Chanel en
dorado. Esta rara combinacion pone en
evidencia la peculiar manera qle tienen
los drabes que habitan estas tierras de
consumir la cultura occidental y mezclar-
la sin problemas con la propia

La sefalizacion del aeropuerto es
similar a la de cualquier otro: en el idio-
ma local y en inglés nos indica donde
queda el free-shop y la mezquita del
lugar. Tampoco existe una marcada
diferencia entre la senalizacion de las
rutas y autopistas de Egipto con las del
resto del mundo. Pero basta con obser-
var las calles, los mercados y los lugares
publicos para encontrarse con una
encantadora falta de disefio. La senaliza-
cién de los baros, el packaging de una
golosina, una revista y otros tantos pro-
ductos graficos no se sustentan bajo
ningdn pensamiento proyectual

La impresion es de muy baja calidad,
a excepcion de la grafica de los hoteles y
los lugares de turismo internacional

Desde luego-se venden postales de
las pirdmides y de Abu Simbel, pero
también existen otras que retratan la
vida familiar occidental de los afos ‘70,
cuya funcién o destino desconozco,

El museo de El Cairo no tiene ni la
senalizacién ni la tienda de regalos del
British Museum pero sus tesoros son
mas imponentes:

Los carteles que promocionan pelicu-
las egipcias son muy divertidos y pare-
cen haber sido disefiados y pintados en
1954, También la gréfica televisiva res-
ponde a patrones poco convencionales
para nuestra mirada ya que tanto las
peliculas como los comerciales parecen
situarse en una época indefinida

Si nos dirigimos hacia el sur, por
ejemplo a Luxor y Aswan, la falta de
diseno se acentda aun mas

La guia indica que en la Universidad
de £l Cairo se dicta la carrera de diseno
Habra que observar entonces cual sera
la repercusion de sus egresados sobre la
grafica que actualmente se manifiesta

INFORMA

Cartel en arabe/espanol
de una tradicional casa
de vestir-de El Cairo

Pictograma del bafio de
damas en Luxor

Desde una géndola egip-
cia, el tradicional insecti-
cida internacional.

Portada de una revista
egipcia. Por estar escrito
en arabe, se lee de

derecha

zquierda.
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Primera edicion

tipoGréfica dedica esta seccion a la di-
fusién del trabajo-desarrolladopor estu-
diantes de Diseno gréafico

Los interesados deberan enviar sus
trabajos a tipoGrafica, Viamonte 454
6° 12, 1053 Buenos Aires

Ejercicio: fotografia para
tapa de una revista
ecologica, uBA, FADU,
Fotografia

Catedra: Ramiro Larrain
Alumnos: M. Laura Mitre,
Marcela Croccia, Karina
Manisilla, Paola Zaninette,
Cintia Bilbao, Victoria
Villagra, Nancy Scarmato

Ejercicio: proyecto de
tapa de libro, UBA, FADU,
Fotografia.

€atedra: Ramiro Larrain
Alumnos:*Andrea Velo,
Analfa Castro, Maru Orse,
Verdnica , Omar Vivanco.

Ejercicio:campana de
lucha contra el alcoholis-
0 en la ninez, UBA,
FADU, Fotografia
Catedra: Ramiro Larrain.
Alumnos: Carolina
Schavelzon, Kalil
Llamazares, Daniel
Hana, Natalie Neuberger,
Roxana Davoletta
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Marcelo Sapoznik
e

El papa del pop ya tiene
su vaticano

Hasta el dia de su muerte, el 22 de
febrero de 1987 y a los 58 afos,
Andy Warhol mantuvo en el misterio el
lugar de su macimiento. Cleveland,
Philadelphia, Newport y Rodhe Island, la
ciudad molinera de Mc keesport y hasta
Hawai habian sido designados y reinvin-
dicados como posibles lugares por el
mismo Warhol. Pero a partir del mes de
mayo, este artista, cuya.influencia sobre
el arte del siglo resulta inmensurable,
tiene definitivamente su espacio propio
€N un museo que, por primera vez en
Estados Unidos, esta dedicado exclusiva-
mente a un soélo artista. Pittsburg, la ciu-
dad donde Andy Warhol crecié, se ha
convertido entonces en la sede donde
su brillantez podra ser comprendida y
experimentada con profundidad

Dada la inmensidad de su obra, los
trabajos de su archivo personal han bas-
tado para el montaje del museo, sin
necesidad de convocarse las obras que
de Andy Warhol poseen coleccionistas o
distintas galerfas de arte del mundo
Pintor, escultor, fotografo, cineasta, edi-
tor, coleccionista, comentador y bar6-
metro social, son sélo algunas formas de
denominar a Warhol y su trabajo

El Andy Warhol Museum de
Pittsburg pretende mostrarse como un
ambiente tranquilo y no como una

«Turquoise Marilyn», 1962.

Vista de la instalacién de
Mao. Museo Galliera,
Paris, 1974
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guarida. Ubicado en el 117 de Sandusky
Street, en la ciudad industrial del
Northside, se erige sobre la estructura
de lo que fuera una fabrica en 1911,

ademés de un pequefo anexo que con- *

tribuye a sumar los 26800 m’ totales
de la superficie del museo.

El AWM, cuyo curador es Mark
Francis, ha sido posible gracias a la co-
munion de tres organizaciones cultura-
les: el Pittsbrgh’s Carnegie Institute, The
New York Dia Center for the Arts y The
Andy Warhol Foundation for The Arts
Inc., que proveyeron apoyo econoémico y
ejecutivo.

El Museo retine mas de tres mil tra-
bajos, desde los billetes de délares hasta
Mao y Marilyn, ademas de la serie de
pinturas sobre temas religiosos como la
ultima cena, su trabajo final, que termi~
nod antes de morir. También se presen-
tan articulos de miscelanea, vieja corres-
pondencia personal del artista y graba-
ciones de sus conversaciones telefonicas
privadas, como un modo de ampliar su
universo conocido y poder entonces
comprender mas su obra.

INFORMA
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«Tres maestros de la
Bauhaus»

Tres maestros de la Bauhaus: Lyonel
Feiminger, Vasily Kandinsky y Paul Klee
en el MOMA.

Esta exposicion, compuesta aproxi-
madamente de 75 libros ilustrados,
obtenidos en su totalidad de la colec-
cién del Museo de Arte Moderno de
Nueva York, enfoca especificamente el
trabajo de tres maestros del arte moder-
no que ensefaron en la Bauhaus, una
de las escuelas mas revolucionarias del
arte aleman.

Lyonel Feininger, a cargo del taller de
impresion de la Bauhaus desde 1919,
fue el primero de los tres en ingresar a
la escuela. Paul Klee se unié en 1920 y
Vasily Kandinsky llego en 1922. Los tres
artistas habian estado en contacto con
los procedimientos de impresion antes
de llegar a la Escuela, pero el ambiente
comunitario y las facilidades técnicas

* que provela la Bauhaus alentaron la
experimentacion y permitieron expandir
los esfuerzos

El portfolio «Kleine Welter» (1922)
de Kandinsky, las fantasticas litografias
de Klee, y los impactantes grabados en
blanco y negro de Feininger, recrean
la atmésfera vanguardista de la Bauhaus
en los criticos anos de entreguerra.

«Tres maestros de la Bauhaus» fue
organizada por Wendy Weitman y
se llevé a cabo durante. el mes de mayo
en el Museo de Arte Mederno de
Nueva York

«Schwarzer Raster»
(Grilla negra), Vasily
Kandinsky.

«Arquitectura», Paul
Klee.

Simén T. Santos
—

Esta marca me suena

Los lectores de esta seccion siempre sos-
pecharon lo que hoy confirmaran cuan-

do observen que la marca que reprodu-
cimos aqui tiene un ligero parecida con

otra, que también reproducimos, y que

fuera disenada nada més ni nada menos
que hace 24 aros

Mas datos: la marca A pertenece a la
empresa Mettler & Co, fabricante de
fibras sintéticas. En este caso la cons-
truccién de la «M», a partir de lineas,
remite al producto de la empresa

La marca B pertenece a la muy cono-
cida cadena de venta de discos, audio y
video llamada Musimundo.

Desconocemos quien fue el disena-
dor de la «M» de Musimundo, pero si
sabemos quienes crearon el disefno para
la compania europea Mettler. Se trata
de Odermatt e Tissi, estudio suizo de
disefo fundado en 1968 por Siegfried
Odermatt (nacido en 1926) y Rosemarie
Tissi (nacida en 1937). Odermatt es
autodidacta. Durante 1944 y 1945 tra-
bajé en Zurich con el disefiador indus-
trial Georg Vette, y desde 1945 hasta
1948 con el disefiador y pintor Hans
Fall. La fotografia se convirtié en un ele-
mento de disefio muy importante y
recurrente cuando en 1950 se establecié
en su propio estudio de disefio, en
Zurich.-Desde que ambos conforman un
Unico estudio se han especializado en el
diserio de identidad corporativa, publici-
dad, posteres y diseno editorial

Sus trabajos se han desarrollado en
lenguajes que van desde la rigurosidad
del Estilo Tipografico Internacional hasta
puntos de vista mas intuitivos basados
en el posmodernismo

Odermatt ha disenado, a su vez,
algunas tipografias entre las que se
encuentran la Antiqua Clasica (1971) y
la familia'Sonora (1972).

Han recibido varios premios inter-
nacionales y sus trabajos han participa-
do en exhibiciones en New York (1966),
Alemmania (1967, 1968, 1972 y 1984) y
Varsovia (1988)

¢Musimundo no tendria que Irse con
su musica a otra parte?

I/

Marca B

Marca A
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e eRatas y lipogratos

Comentarios y traduccion Enrique Longinotti

Muerte en la imprenta

La imaginacién criminal no descansa, y
como lo intuyera el genial Thomas de

Quincey, el asesinato puede ser conside-

rado como una de las bellas artes. El

romantico inglés, se referia, en realidad,

a clertas cualidades espectaculares o
morbosas de la «puesta en escena» de

ciertos crimenes, pero no profundizé en
sus caracteristicas simbolicas. La novelis-

tica policial nos ha familiarizado con
diversos tipos de asesinos y asesinatos,
desde las perversas envenenadoras a
los criminales seriales. Los diarios nos

han confirmado muchas veces, la estric-

ta realidad de la imaginacién.

Lo narrado en esta nota pertenece
a la realidad policial, aunque presente
caracteristicas literarias

El hecho sucedio en 1937, y en
Buenos Aires, y fue considerado por
la prensa del momento como un «cri-
men perfecto». Contra aquellos que
dudan de la existencia de |a perfeccion
en los crimenes, recuerdo las palabras

de un inspector francés que argumenta-

ba precisamente, que el crimen perfec-

to, invisible, es la ausencia de sospecha.

Lo que otros llaman «muerte natural».
El caso del Dr. Guarnieri, sin embar-

go, fue perfecto porque no se descubrié

al responsable, y fue todo lo contrario
de una muerte natural. Fue una muerte
simbdlica. Algunos diarios lo llamaron
«extrano» aludiendo a ciertos detalles
mas bien espeluznantes. El 11 de junio
de 1937, el sereno de la Imprenta

Guarnieri se encontro frente a una esce-

na terrorifica. En medio de «un lago
de sangre» (esa fue la expresion utiliza-
da por el testigo) su pie chocé contra el

cuerpo sin vida de Guarnieri, duefio de

una tradicional imprenta. La imprenta

estaba ubicada en la calle Humberto 1°,
en pleno San Telmo, y presentaba algu-
nas particularidades. Horacio Guarnieri,

abbgado y bibliéfilo poseia una bibliote-

ca de embergadura, que ocupaba todo
el primer piso del edificio, Conocido
por su pasion por los libros, una revista
social de la época citaba su frase pre-
dilecta: «No mataria por urt libro, pero
podria herir de gravedad».

En la planta baja del edificio, junto

al inmenso taller, Horacio Guarnieri ate-

soraba una coleccién de maquinas e
implementos tipograficos: una prensa
vertical del siglo xvi, dos térculos ho-
landeses de mediados del xvit y varias
prensas litogréficas. Una cuidada se-
leccién de tipografia inglesa y francesa
llenaba los cajones de tres armarios
bajo llave

El cadéver de Guarnieri fue encontra-

do en esta sala-museo. Lo mas impre-

sionante era la cabeza, destrozada como

si hubieran intentado aplanarla. De

hecho la policia descubrié que el instru-
mento utilizado habia sido la prensa
vertical. El informe forense suena cruel
«e/ craneo del occiso presenta fracturas
multiples, de parietal, frontal y occipital,
como efecto de una enorme presiony. *
Pero es mas escalofriante cuando afirma
que la victima sufri6 la agresion cuando
presentaba signos vitales

El cadaver de Guarnieri estaba ves-
tido con un sayal blanco, del que lamen-
tablemente sélo tenemos una tenue
descripcion: «/ino blanco, con bordados
en rojo y negro de letras y signos as-
trolégicos», nos relata un cronista de la
edicién del 14 de junio de La Nacion

Con los brazos extendidos «en forma
de T», relata el informe policial, el occiso
estaba tendido boca arriba y sus dos
manos habian sido seccionadas. Alre-
dedor del cuerpo, en circulo, habia sido
trazada una inscripcion. Se habia usado
sangre para escribir. La de Guarnieri.
Debido a las pisadas, s6lo pudo desci-
frarse la expresion «Ephemeris Mors»
(Muerte a lo efimero)

El 19 de junio de 1937, un oscuro
escritor llamado Jorge Luis Borges,
publicaba en la revista El Hogar, una
biografia sintética de S.S. Van Dine.

En torno al tema de las novelas policia-
les, Borges puntualizaba: «.../a conva-
lescencia y las fantasias criminologicas
se llevan bien. Wright, laxo y feliz, en un
lecho ya sin terrores prefirié a la penosa
resolucion de los incompetentes labe-
rintos de Mr. Edgar Wallace, la construc-
cion de un problema ‘propio. Hace
pocos dias, en una imprenta de San
Telmo, otro cuerpo, el del ilustre
Horacio Guarnieri, yacia como una
escritura simbdlica en el piso de su
museo tipografico.»

Dos afnos mas tarde, el mismo Borges
proponia en un articulo sobre John
Wilkins, una reflexion sobre los lengua-
jes perfectos y volvia a referirse al caso
Guarnieri: «Como el asesino improbable
de Guarnieri, Wilkins creia en la eficacia
de las escrituras secretas. Tal vez fa fa-
talidad del tipégrafo de San Telmo haya
sido su profunda curiosidad por las
libros raros. ;Cémoa iba a suponer que
la posesion de un ejemplar del Turris
Babel de Athanasius Kircher iba a procu-
rarle esa muerte ritual?».

Borges hablaba de algo cierto. En la
biblioteca de Guarnieri faltaba ese libro.
Sobre su pecho, el asesino habia depo-
sitado una ldamina del mismo Kircher con
una recomendacion para el secreto
«Hoc uno arcana recludo». Algunos
datos mas: la boca de Guarnieri estaba
lleno de tipos metalicos, de su propia
coleccién. Un fildlogo aleman, Helmutt
Stauder, residente en Buenos Aires, los

estudié y pudo redactar la frase «typa
creavit» y «Fraternitas». Las dos manos
de Guarnieri fueron encontradas en una
oficina del piso 12 del edificio Barolo,
en la avenida de Mayo. Una de ellas
empunaba un papel con las palabras
«Seriph Vindicta».

La pesquisa policial fue ineficaz. Sélo
se arresto a dos personas, sin dema-
siadas pruebas. Una era empleado de
Guarnieri, que aparentemente le debia
dinero. El otro es un personaje mas inte-
resante. Pertenecia a un ciruclo Rosacruz
y era de origen polaco. Entre sus per-
tenencias se encontraron ciertos libros
valiosos, como un ejemplar de la
Cabalah Oscura, editada en Antwerp y
en caracteres cirflicos. El polato se atri-
buyd el crimen, pero disponia de coar-
tadas que lo desmentian categoricamen-
te. La policia concluyé que estaba men-
talmente trastornado y lo pusieron bajo
custodia psiquiatrica. Se quito la vida
en 1941

Todo parecia haber concluido. Sin
embargo, un arquitecto italiano, Nicolas
D’Ursi, amigo personal de Palanti, el
autor del edificio Barolo, desarroll6 una
hipétesis que expuso en dos articulos
publicados en una revista americana de
arquitectura. Datan de 1942. Uno de
ellos, «Mystic Brotherhood and ritual
death», es de enorme interés para la his-
toria de la hermandad de los Santserif.
En él queda explicado no sélo el caso
Guarnieri sino que se revela la estrecha
vinculacion entre ciertos libros, ciertas
personas y ciertos edificios. Nuestra
intuicién sobre una «Buenos Aires secre-
ta» queda confirmada: En la proxima
nota lo trataremos en detalle.

Hoc vno arcana vecluds .

INFORMA
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Milanesa a la Bruno Mupari

El plato se conforma de pequenas
milanesitas tipo Tangram para jugar en
caso de poco apetito.

Milanesa a la.Achille Castiglioni
Vienen pre-hechas y se las puede comer
frias, cortandolas con la mano por la

linea de puntos,
3 <
|\B50

Milanesa a la Mario Bellini

Se acusa perfectamente la parte que
fue golpeada. La parte mas alta es la
mas fibrosa. Se recomienda para ambos
qustos.

Milanesa a la Phillip Stark

Es carnosa, a la francesa. Es muy jugosa
pero no debe servirse cruda. Puede ser de
cuero de rinoceronte.

Milanesa a la Sergio Asti

Se acompana con cuatro papas cortadas en
daditos, que marcan los ejes de la milanesa
y del plato. Sugerencia: servir en plato
haciendo juego.

Milanesa a la Etore Sottsass
Viene servida con papas, queso y
tomate.

Ricardo Blanco
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Profesor Larry N. Schpill
T ——

Las ilusiones opticas no son concomitan-
cias casuales de nuestra vista, sino que
la acompanan en condiciones deter-
minadas, con la constancia invariable de
un fenomeno regular y se extienden a
toda ojo humano normal.

Algunas de elfas son producto de
condiciones fisicas propias del ojo, como
el astigmatismo, es dedir, la desigual
convexidad de la cornea en distintas
direcciones (vertical, horizontal)

El srquréme ejemplo se relaciona pre-
cisamente con éstos fenbmenos

Segun como se mire
Mire estas letras con un ojo. ;Son todas
iguales de negras? Por lo general una

de ellas parece mas negra que las otras
Pero no hay mas que hacer girar la

figura 45° 0 90° para que I3 letra més
negra sea otra
i, NS
i N
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New Baskerville

Existe una rama de la geometria supe-
rior, llamada topologia o «geometria de
posicidny que se ocupa solamente del
orden en que-estan dispuestas las partes
de las figuras, unas con respecto de
otras, prescindiendo de las dimensiones.
El problema que aqui presentamos se
refieré a un dominio que constituye solo
una pequena parte de la topologia

De un trazo
Sin levantar el |épiz del papel,

trate de redibujar las figuras que aqui
reproducimos

X
)
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&
O

por Helena Homs

nfor-

Esta sopa tiene 59 signos que
man una de las definiciones de John
Christopher Jones sobre qué es el di
fo. (John Christopher Jones, Disena
diseno, Editorial Gustavo Gili sa
Barcelona, 1985)

Para descifrarlo tenga.en cuenta que

— Se utilizaron 16 tipografias distintas

— A cade letra le corresponde una tipogra-
fia seguin el criterio que sigue
En la sopa.réemplace los signos por la

letra correspondiente y podra leer lo que

piensa Jones. Es importante respetar el
orden de aparicion de dichos signos
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Emigre: Graphic Design
into the Digital Realm
Escrito por Zuzana Licko y
Rudy Vanderlans. Desde
1984, afo que marca la
popularizaciéon del disefo
digital (aparicién de las
Macintosh) el diseno de
ediciones se ha visto abor-
dado desde férmulas poco
clasicas. Un ejemplo de ello
es la revista Emigre, en la
que la experimentacion de-
ja de lado todo principio
convencional de legibilidad
A diez afos de su aparicion
sus mismos editores revi-
san, en este libro, los prin-
cipios de la revista que re-
volucion6 la ortodoxia del
disefio editorial m Editado
por Van Nostrand Reinhold,
Nueva York, ee.uu., 1993
m 96 paginas m llustraciones
color m Formato 38 x 28 cm.

Print Computer Art and
Design Annual 2

Este anuario exhibe los tra-
bajos seleccionados en el
concurso internacional IDEA
(Asociacion Internacional
de Diseno por Medios Elec-
tronicos). Las propuestas
de disefio y de ilustracion,
aplicadas al packaging, vi-
deo y otras areas, tienen la
caracteristica coman de
haber sido realizadas por
computadora. Si bien es
notable cierta repeticién de
recursos, especialmente en
fotografia, el conjunto de
los trabajos resulta suma-
mente interesante. Cada
trabajo se presenta acom-
panado con una ficha téc-
nica muy completa y una
memoria descriptiva m Edi-
tado por la revista Print,
Nueva York, EEuu, 1993 m
115 paginas m llustraciones
en color m Formato 22,5 x
30 cm

Letterwork Creative
Letterforms in Graphic
Design

A partir de los procesos
actuales de la tecnologia
del disefo, a nadie le sor-
prende la embergadura
que ha adquirido la posibi-
lidad de manipulacién y
creacién de nuevos sis-
temas tipograficos. A ello
se suma la facilidad de
comunicarse con nuevas
culturas, lo que permite el
acceso a otros universos de
signos. En este ensayo, los
signos del alfabeto se ex-
presan a partir de su mez-
cla con letras de diferentes
origenes, generadas en dis-
tintos sistemas manuales y
automaticos. La aplicacion
de la tipografia en elemen-
tos como esculturas, enva-
ses y fachadas, son las ima-
genes que ilustran este li-
bro m Editado por Phaidon,
Londres, Inglaterra, 1993 m
160 paginas m llustraciones
color m Formato 25,5 x 26 cm

Global Vision United
Colors Of Benetton

El imperio Benetton ha
traspasado los limites de la
moda para extenderse ha-
cia el deporte, con su equi-
po de Foérmula 1, y la poli-
tica, con la incorporacion
de Luciano Benetton al Se-
nado Italiano. No resulta
facil hablar de la imagen
global de Benetton, espe-
cialmente cuando produc-
tos, avisos y politica se
combinan en un mismo sis-
tema comunicacional. Re-
flejando esta multiplicidad,
este libro sera de interes
para los disenadores grafi-
cos, textiles y de indumen-
taria, entre otros m Editado
por Robundo, Tokio, Japon,
1933 m 160 paginas m llus-
traciones color m Formato
25x 36,5 cm

The Compendium:
Pentagram

Este es el libro mas com-
pleto que se haya editado
sobre una de las més im-
portantes organizaciones
dedicada al disefo. El estilo
clasico de Pentagram, se
versatiliza aqui con el tra-
bajo de reconocidos profe-
sionales de los Ee.uu. como
Woody Pirtle, Paula Sher y
Michael Bierut, que incor-
poraron al estudio un gran
potencial creativo. Los en-
sayos, trabajos y opiniones
de cada uno de los 17 so-
cios muestran un tradicio-
nal respeto por la individua-
lidad de cada uno. Parecie-
ra ser que esa pluraridad de
criterios les permite alcan-
zar los niveles mas altos de
la profesion y, a la vez, per-
manecer siempre en la van-
guardia m Editado por
Phaidon, Londres, Inglate-
rra, 1993 m 304 péaginas m
llustraciones en color m
Formato 24,5 x 32,5 cm

Con la ayuda de James Mc Mullan, Seymour Chwast, Folon, Irving Penn, Roman
Cieslewicz, Grapus, Clint Eastwood, Pentagram y Flavio Costantini (entre muchos

otros), presentamos dos nuevas revistas de Documenta:

Step-by-Step Graphics: Una herramienta excepcional para quienes quieren aprender,

y de indispensable uso para profesionales interesados en conocer el desarrollo de nuevas
alternativas de produccién grafica. Cada ntimero (seis al afio, cinco simples y uno extra
dedicado a un tema especifico) incluye una separata con la traduccién al castellano

de todos los articulos.

Creation: En veinte nimeros, Creation se propone ofrecer una exhaustiva muestra de las
tendencias del disefio grifico, la ilustracién y el arte que caracterizan a las dos dltimas
décadas de este siglo. Cada nmimero (168 paginas de contenido) contiene entre sicte y diez

articulos dedicados a las mayores personalidades o equipos de creacién contemporaneos.

En Documenta tenemos una seleccién y variedad incomparable en libros y revistas de
disefio grifico. Visitenos, o llimenos para que lo visitemos y elija, con nuestra ayuda,

la revista y el plan de suscripcién que necesite.

M DEQVGTUA

Av. Cérdoba 612, entrepiso.
1054 Buenos Aires. Tel. 3229581 y 325 8218. Fax 326 9595.

Stand en la Facultad de Arquitectura, Disefio y Urbanismo, usa,
Ciudad Universitaria. Tel. 787 2724.

g
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Tecnologia

Lectura de imagen Control de calidad: )

por scanner rotativo lo tangible y lo intangible,
Peliculas en formatos de la experiencia y el conocimiento
hasta 1130 x 1220 mm, dispuestos para, si es necesario,
Reproduccion de posters con volver a empezar.
resolucion de hasta 250 lineas/cm ”. ; ":: :J;'___ :

Pruebas de reproduccion en . .

Matchprint, Agfaproof y Cromalin. Coronel Sayos 970, (1824) Lanus

= O pruebas digitalizadas Oeste, teléfono 240 3110

por el sistéma Rainbow. tel. y fax (54 7 241 93'7 B o




ESTUDIO RIZICMAN

TeneMOS EL PLACER
DE ANUNCIAR ...

" AL SERVICIO
DEL CLIENTE.

Contamos con el mas moderno laboratorio
para el tratamiento de los fotocromos y su
ensamblado final; y alli donde el tiempo y la
calidad juegan un papel decisivo, nuestra
intervencion es inmediata.

Fotocromos con Scanner Hell Rotativo.
Procesamos Autoedicion en PC. y MAC. para
Revistas, Folletos, Libros, etc.

Bajada de Pelicula hasta 3.600 DPL
Procesamos Imagen por Video.

Prueba Digital Rainbow. - Agfa Proof.
Match Print. - Cromalin.

Fotocopia Color - Laser Print.

Afiches - Posters.

Opalinas para grabacion de cilindros
Electrénico - Mecénica.

MExico 1934 - (1222) CaprtaL
TeL.: 308 - 2078 /79 - Fax: 942 - 9628

ESTACIONAMIENTO SIN CARGO PARA LOS CLIENTES QUE NOS VISITEN.
CoMBATE DE Los Pozos 634.



Fotocromia digital

TS s, Bajadas color en Tek
r - m:ta tabloid ax!m,. : : . .

UNA MAC Y
UN TELEFONO
PARA ACCEDER

AL MUNDO

NETWORK

servicios on-line

CONECTESE

MENSUALES

€ Use el Correo Electronico € ronis, Imagenes, Texturas Ingrese al club,
s i suscribase ya

@ pPariicipe de las Conferencias € Juegos, Utilitarios @:)“” su tarjeta.

€ Acceda a Servicios € shareware e=rme

@ Transfiera Archivos ® windows. Internet

€ Mas de 30.000 Archivos On-Line € v mas. ..

® 24 hs/ 365 dias al ano

s
Con el auspicio de Apple Argentina @
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rotring 600

EL INSTRUMENTO DE PRECISION

El mas sensible y preciso insfrumento para la

escritura. Lapiceras, boligrafos y lanzaminas en
solido metal color plata semimate o negro mate.
Diseno, técnica y funcionamiento perfectos. Con

cdlidad y precision rotring. Y una nueva vision

de futuro

Distribuidores exclusivos con servicio
garantizado
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