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 Test de Computacion

Un Service Bureau se elije mejor
con la cabeza o con los pies?

a) Con la cabeza.

Imaginando los servicios ofrecidos, los resultados posibles,
la atenci6n probable, el profesionalismo mostrado,

la simpatia trasuntada y las tarifas prometidas.

b) Con los pies.

Visitando uno por uno y comparando los servicios brindados,

los resultados obtenidos, la atencién dispensada,

el profesionalismo mantenido, la simpatia regalada y las tarifas aplicadas.

Si su respuesta tiene mayoria de a), detrds de este aviso hay:

Los mejores equipos,
(Apple, AGFA/Compugraphic, Canon, Tektronix, XEROX)

la gente mejor entrenada,
(Disefiadoras Grificas con titulo expedido por la F.AD.U. de la UB.A.)

los métodos de produccién mas probados y seguros,
(procesos y equipos calibrados y controlados, y métodos standard que
aseguran la mds alta calidad y rapidez de manera constante)

las tarifas més adecuadas.
(no siempre lo mds chico es més barato)

§i su respuesta tiene mayoria de b),
estamos en L. N. Alem 596, de lunes a viernes, de 08:30 a 19:30.
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L. N. Alem 596 * Bs. As. ® Tel: 312-0147 / 7866 / 9070 o
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Composicion Tipogrifica

Diagramacin

Armado de avisos,flletos,revstas

Scanning e fotos hasta 6,000 DP1

Retogque de fotos

[mpresion de Diapositvas 35 mm
Fotocromia hasta 53 X 65 cm con prueba color
Impresion lser color desde

transparencias hasta cartulina 300 g doble faz
Impresion liser By N

Fotocapias color

Fotocopias B y N ala resolucion y velocidad
anillado con alambre y lisico

Prelmpresion Profesional
para y por Profestonales

]

Fax: (54 1) 313-0990



rotring rapidograph

‘“VIVE LA DIFFERENCE!"’

Hay un nuevo “rotring”: el rotring rapidograph.
Con una gran diferencia técnica. El cartucho

capilar.

“la différence”

Ahora, al cambiar la carga de tinta mediante el
cartucho capilar, Ud. estd agregando también un
nuevo helicoide a su rapidograph, eliminando asi
problemas de limpieza y conservacion.

rotring rapidograph. y... a “vivir la diferencia”.
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@rring rapidograph

Distribuidores exclusivos con servicio
garantizado
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mmm HISTORIAS DE PAPEL

ANIBAL

FICILES.

Anibal era un disefiador gréfico y ese
dia su cliente mds importante —y tam-
bién el mas dificil-le habia planteado la
necesidad de cambiar la papeleria de su
empresa.

-Mire joven —le habia dicho don Arturo,
el fundador de la comparia- este papel
carta nos acompana desde hace treinta
afios: dos colores, dorado, timbrado...
una maravilla. Pero ya nos resulta caro.
Sobre todo ahora, que con el asunto de
las fotocopiadoras, las chicas lo consu-
men como si se tratara de fésforos; vi-
ven para el derroche.

—Entiendo, sefior.

—Quiero economia, pero sin bajar la ima-
gen, claro.
—Claro, sefior.

Volvié al estudio rumiando su desgra-
cia; con los hijos de don Arturo se en-
tendia bien, pero con el padre la cosa era
siempre dificil.

Se junté con los muchachos de su
equipo y charlaron del tema hasta la
noche.

—Vos abrite de este trabajo —le dijo uno—
que con tratar con el viejo ya tenés sufi-
ciente; nosotros nos vamos a ocupar de
todo.

-Pero...

—-Daaale... por una vez, no te metas;
confid en nosotros.

UN DISENADOR
PARA CLIENTES

-Y no vengas a chusmear de noche, eh?
Mird que este trabajo lo tomamos como
un desafio.

Dias después le entregaron la pro-
uesta. Era excelente. Mientras habla-
an, lo acompanaron hasta el ascensor.

-Hicieron un buen trabajo; ahora me
toca vendérselo al viejo.
—Lo vas a hacer, porque vos no vendés...
asesoras! Y eso es muy profesional. Ade-
mas, es el primer trabajo que hacemos
sin que vos te metas...
~Todo un compromiso.

Anibal se enfrent6 a don Arturo se-
guro de lo que llevaba. Pero no se lo
mostré de entrada.

-El membrete actual de su empresa es
muy lujoso, sefior. Y nos resulté muy
dificil cambiarlo.

-Me imagino. Y estoy seguro de que ten-
dré que conformarme con menos, pero
asi es la economia.

—Lo hicimos a un color.

—¢S6lo a un color? Ni me lo muestre.
—El otro color lo pone el papel.

—Ah.

-Y en vez de timbrado, tenemos textu-
ra.

—:Cémo es eso?
-El papel...

—Ah.

-Y los sobres son muy especiales, con
solapa cuadrada.

—Pero...

—Pero no hay que confeccionarlos -lo
interrumpid Anibal- ya vienen asi.
—-Bueno, vamos... —se impacienté don
Arturo— muéstreme los bocetos.

—Aqui estan.

—Aja... sobrios. E]eFantes‘ Yo diria que
de muy buen nivel. Claro, vamos a te-
ner que poner toda la plata en el papel...
-De ninguna manera. La incidencia del
costo del papel no es significativa. Fije-
se en los costos: peliculas, chapas, im-
presion, refilado, emblocado... y des-
pués vendra el tipeado, ensobrado, fran-
queo...

-Todo muy lindo, muchacho. Pero de
doénde vamos a sacar una cartulina igual
para las tarjetas, con esa textura y ese
color?

-Hay.

—Ah... entonces, no dudemos mas; use-
mos... Como se llama?

—Conqueror, sefior.

-Si, ahora recuerdo... el glue yo habia
pensado. Por eso se lo pedi.

—Claro; usted lo habia dicho. Realmen-
te, una buena decisioén, don Arturo...
usted si que sabe de niimeros.

—Bien; apure los originales que quiero
empezar a usarlo cuanto antes.

—Pero tiene mucho stock del anterior...
—Que lo usen de borrador, che; en estas
cosas no hay que fijarse en gastos.

conqueror.,

Respondale a Witcel y reciba un juego

de papeleria personalizada.

Llene esta encuesta y enviela sin necesidad de franqueo a WITCEL SACIFIA

witcel

SACIFIA

Apartado Especial N- 398, 1000 Correo Central, Buenos Aires. RESPUESTAS POSTALES PAGAS.
L 5 ' & ' B 0 R 0 B _°0 % _§ § § § § _§ _§ 8 8 B 3 §& § § §® § § § § § § § |

Titular del estudio: ...

Domicilio:

(Y CP: ... Tel/Fax:
Principales clientes:

Disena mailings, folletos y catalogos? SiCJ N[

Con qué frecuencia? Mensual [ Trimestral [ Anval [

St No[_] Porqué?

Recomienda papel WITCELART? o
SiCJ No[ Porqué?......

Recomienda papel CONQUEROR?
Qué otros papeles ienda?

SiCd N[

Realiza produccidn de impresos:
Cudles son sus imprentas habituales?

Nombre y direcc.: ............ Tel.:
Nombre y direcc.: ........ Tel:
Nombre y direcc.: Tel.:

Trabaja con agencias de marketing directo?

Nombre y direcc.:
Trabaja con ias de publicidad?
Nombre y direcc.:
En sus clientes, quién toma la decisién de compra de los impresos?

Quién determina el papel a utilizar?

€
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Avenida Regimiento de Patricios 319 ¢ (1265 ) Buenos Aires « Teléfono 362 8901




rconcurso anual de diseno
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tipoGrafica en funcion social

tipoGrafica organiza la realizacion de
concursos anuales de diseria con el fin de apoyar a distintas
instituciones que, a su entender, desarrollan actividades para el bien
comiin. En este tercer concurso anual de diserio, se
propone el disenio de afiches cuyo contenido apoye, promueva y difunda las
actividades de Unicef Argentina ® Podrdn participar individualmente o en equipo todos
los jovenes de hasta 30 afios de edad. [STRITEIN Los afiches deberan transmitir los objetivos
y fundamentos de la camparia que Unicef Argentina desarrolla bajo el slogan «Los Niiios Primero»
qire a manera de conocimiento general describimos brevemente ® Para el aiio 2000, las principales metas a
alcanzar estarian relacionadas con la salud infantil: reduccion de la tasa de mortalidad infantil en todo el pais, reduccion
de la mortalidad fetal tardia, realizacion de campanas masivas para promover la vacunacion; @ salud materna: reduccion de la
mortalidad materna, consolidacién de la practica de vacunacién para la mujer embarazada, aumento de los controles prenatales;
nutricion: reduccion de la malnutricién severa, control del crecimiento y el desarrollo infantil, realizacion de campanias que promuevan la
practica de lactancia materna; @ educacion: reduccion del analfabetismo absoluto, lograr un aumento de la tasa de escolaridad primaria,
reduccion de la desercion escolar; @ infancia y adolescencia: eliminar el trabajo de los nifios menores de catorce afios poniendo énfasis en
la escolaridad y en la proteccidn legal, lograr la insercién familiar de los nifios que viven en la calle, reducir el numero de nifios institucionalizados,
organizar campaiias contra la violencia familiar @ Es condicion excluyente que los diserios presentados puedan ser implementados en
remeras impresas hasta 4 colores @ Si existieran dudas acerca de los objetivos de la campana, podrin hacerse consultas en las oficinas
de Unicef Argentina, Maipii 942, piso 14, en el horario de 10 a 18 hovas. | STYSNEIIN Cada proyecto presentado deberd cumplir con los
siguientes requisitos: 1. Estar montado en un carton rigido de 50 x 70 cm vertical. I1. La técnica a utilizar es libre, sin limitaciones en
el uso de colores. 111. Deberd aparecer, en tamasno y color a consideracion del participante, el logotipo de Unicef Argentina y el de la cam-
pasa « Los Nifios Primero» que acomparna estas bases. IV. Deberd figurar, en tamano reducido, la frase « Concurso revista tipoG: rifica
en funcion social, 1994> V. Deberd incluirse una frase que apoye la tematica elegida. VI. Cada participante entregard ademds del afiche
descripto una remera con la aplicacion del diseito presentado. VII. En el dorso de cada proyecto se deberd escribir en letra tipo imprenta
manuserita un seudoninio que servird como identificacion. Dicho sendonimo estara también manuscrito en el frente de un sobre cerrado (que se
entregard junto con el proyecto) en cuyo interior deberdn figurar en una hoja blanca los siguientes datos: a. Seuddnimo del participante.
b. Nombre y apellido del/de los participantes. ¢. Tipo y niimero de documento de identidad. d. Direccion y teléfono, VIII. Podra incluir-
se, cuando se considere conveniente, una memoria descriptiva y/o fundamentacion, escrita a maquina sobre hoja blanca, de no mds de media
carilla. \EXEXLY £l jurado estard integrado por: Rubén Fontana, director de la revista tipoGrafica; Sergio Manela profesor titular de
«Editorial» en la Carrera de Disesio Grdfico ¥apu, Oscar Pintor y Rubén Chiappini, destacados diseriadores grificos del medio. Un miembro
votado por los participantes en el momento de entregar sus proyectos, elegido de una lista de 20 jovenes disenadores. Dos miembros de
Unicef Argentina ® La resolucion del jurado es inapelable y los premios no podran ser declarados desiertos ® Curador del evento: Marcelo
Sapozni El jurado otorgard los siguientes premios: Un Primer premio de § 2000 y diploma. Todas las menciones especiales que
se consideren ® Una seleccion de los afiches serd reproducida en la revista tipoGrifica n® 24 @ El primer premio y menciones especiales
tienen cardcter de adguisicion, el o los autores de tales disesios, deben ceder todos los derechos de uso sobre los mismos a la Unicef
Argentina, pudiendo ésta en consecuencia utilizarlos en la forma que estime conveniente para la difusion de los propasitos del concurso
® [l o los autores de los proyectos premiados estan obligados a producir los originales de los correspondientes proyectos, dentro de los
20 dias corridos de ;za’judima'ns los premios, responsabilizandose por los reclamos de cualquier naturaleza que terceros pudieran bacer
respecto de la originalidad de las obras @ Si asi lo desearan, los participantes deberdn bacerse cargo del seguro de los trabajos
enviados. tipoGrifica y Unicef Argentina velaran por el cuidado de los mismos pero no asumiran responsabilidad alguna por la
sustraccion o daiios de cualquier naturaleza que presente el material vecibido ® Unicef Argentina se reserva el derecho
de implementacion del proyecto ganador. [SEASIRERMY Recepcion de proyectos: 1y 2 de septiembre de 1994, en Unicef
Argentina, de 10 a 18 horas ® Los concursantes gue envien en forma postal sus proyectos deberan asegurarse gue €stos
lleguen dentro del plazo estipulado. No se tendra en cuenta la vecepcion de proyectos fuera de término® La
resolucion del jurado se dard a conocer a los ganadores dentro de los 10 dias siguientes del cierre del coneurso
® La entrega de premios y exposicion de trabajos se llevard a cabo en un lugar y fecha a determinar que se
anunciara en tipoGréfica ® Devolucidn de proyectos: los trabajos no premiados ni seleccionados
podrin retivarse de Unicef Argentina a partir del 3 de octubre y hasta el I de noviembre de 1994
(todo trabajo no retirado en esa fecha no podrd ser reclamado por los participantes).
Estas bases han sido disesiadas en la forma mads completa y explicita
posible, de manera que no sea necesaria mas informacion que la presente para
participar en este concurso. Si atin ast surgiera alguna duda por parte
de los participantes, podrdn dirigirse por escrito a tipoGrafica,
«Concurso Unicef Argentina», basta el dia 15 de
agosto de 1994 @ La simple participacion en el
concurso implica la
aceptacion de las
presentes
bases.

INa

&
tn,
2
e:ponsabilfdad
3y,
(5]

e
06

unice

be"\e“db\al\(\@ ® (Fa @
unicef & e
argentina R




Lafqaligrafja actual

“Félix Beltran —entrevista a Carole Johnson

¢Como definiria la caligrafia actual?

La caligrafia es un arte. Las letras son el
reflejo de las historias, culturas e ideas
de nuestros pueblos. s algo mas que
una «escritura bellas, como lo expresa
sutradicional definicion, y va-mas alla
del dualisma «arte o artesania». La
buena caligrafia requiere de cierta habi-
lidad para dibujar fetras ubicandolas
dentro de un diserio especifico.

La escritura italica —una caligrafia de
tipo mas-informal- puede ser.considera-
da como una subcategoria de la caligra-
fia. Fue ensefiada por primera vez en
QOregon por Lioyd Reynolds. £s una escri-
tura accesible-a todos porque se escribe
de una manera innata y natural.
Actualmente ha captado el interés de
fos alumnos de algunas escuelas de
Estados Unidos e Inglaterra. ¢

Los caligrafos consideramos a la calj-
grafia como un arte pero; al mismo
tiempo, hablamos de la «artesania de la._
caligrafia» cuando nos referimos a las -
herramientas, materiales y técnicas de
trabajo especializadas las cuales inciden
en el éxito de nuestro trabajo. Debemos
conocer las proporciones de las letras;
los dngulos de las plumas, las puntas
metdlicas, las plumas de ave, los pince-
les, las tintas, las acuarelas; los papeles,
los pergaminos, las hojas de oro, etc.

Por lo tanto, la caligrafia es tanto
arte como artesania y, ademds, esta intr-
mamente ligada al arte del libro.

¢Cual de las tendencias caligraficas
actuales considera que es la principal?
En los anos setenta, comenzaron a for-
marse las primeras asociaciones de cali-
grafos respondiendo al nuevo interés
despertado por las artes y artesanias sur-
gido en reaccion a la despersonalizacion
de la sociedad industrial. Crecié el entu-
siasmo por la escritura hecha a mano
la cual adquirio un nuevo estatuto. En la
actualidad, la meta principal de caligrafos
y profesores de caligrafia es estimular
la apreciacion por la caligrafia de calidad.
Me complace la manera en la quée
Dick Beasley, fallecido caligrafo de
Arizona, considera la duafidad de la
artesania: por un lado, la calidad de las
letras profesionales y, por el otro, la
escritura expresiva,. algunas veces ilegi-
ble. Los signos de calidad poseen un
sentido historico de la estructura’y son
la base para configurar un texto formal-
mente estético. Esta pureza formal es
reconocida instantaneamente por cafl-
grafos profesionales, tipografos, impre-
sores, artistas, directores de arte, agen-
cias de publicidad y editores, mientras
que el lector inexperto solo la reconoce
porque la pieza grafica le parece elegan-
temente sofisticada:

Sin embargo, el encanto generado por

la palabra escrita puede borrar el limite
existente entre la mala caligrafia y la rea-
lizada por un profesional entrenado,
quien utiliza letras poco convencionales
para expresar una sensacion determina-
da. El caligrafo manifiesta el contenido y
los sentimientos puestos en;las palabras
con una imagen visual configurada por
medio de herramientas, colores, textu-
ras, lineas, adornos; teniendo en cuenta
el equilibrio, contrastes, espacios en
blanco, etc. Los caligrafos mas destaca-
dos también son artistas, maestros

del instrumental y los materiales, versa-
dos en las diversas esctituras historicas.

iConsidera que la influencia de la com-
putacién es perjudicial para la caligrafia
actual? s

No, al contrario. En primer lugar, ahora
que las fuentes tipograficas se realizan
por computadora, la caligrafia se utiliza
para proyectos realmente especiales. En
segundo lugar, la combinacion de tipo-
grafia y caligrafia resulta interesante,
siempre y cuando tanto la fuente come
el disenio editorial empleados sean ade-
cuados, pravenientes de la profunda
comprension de los principios de diseno:
signos legibles, relacién entre el texto y
el espacio en blanco, el largo de las line-
as, la interlinea, la interletra, el espacio
entre palabras, etc. )

Finalmente, la computadora ofrece
posibilidades fantasticas como por efem-
plo-fos programas diagramadores.de
pagina QuarkXPress y Aldus PageMaker,
los scanners de alta resolucion, el correo

electronico, las impresoras laser
Postscript, entre otras, que abren

un nueveo campo tecnolégico y creativo
para los caligrafos, disehadores graficos
y tipoégrafos. Esta tecnologia propicia
nuevas y apasionantes experfencias
visuales (letras condensadas, expandi-
das, efectos tridimensionales, etc.)

¢ Qué perspectiva tiene la caligrafia?

Las posibilidades no tienen limites si se
toma en consideracion los innumerables
usos de la palabra.

En un articulo publicado reciente-
mente en la revista «The Scribe» (El
escriba), publicacion peiteneciente a la
«Society of Scribes and llluminators»
(Sociedad de escribas € ifuministas) de
Londres, se prepone, siguiendo con la
tradicion de que cada época historica
poseia su-escritura y papel propics, la
creadion de una escritura para el siglo’ xx
acorde con el espiritu de esta época.

A le largo de la historia de la huma-
nidad, las letras se han pintado; dibuja-
do, escrito, talladoen piedra, impreso
en papel y en seda, cortado en papel,
cosido en tela, troquelado y fundido en
metal, impreso en offset, pintados sobre
ceramica, grabado en vidrio, etc.

En nuestros corazones siempre ama-
remos las mayésculas romanas clasicas y
las maravillosas escrituras y técnicas del
pasado, sinembargo, es necesario mirar
hacia adelante y explorar nueyos medios
y herramientas con el fin de conformar
los nuevos signos del futuro.
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CONTEXTO

Boceto preparatorio
para unaletra iluminada,
Carole Johnson.
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Encuentro de diseiio en

Rosario
Pablo Cosgaya
At I

Durante los dias 22 y 23 de octubre

de 1993 se realizo, en la ciudad de
Rosario, el Primer Encuentro Nacional

de Diseno Grafico, gue contd con la par-
ticipacion de delegaciones de Capital
Federal, La Plata, San Nicolds, Cordoba,
Santa Fe, Canada de Gomez, Tucuman,
Santiago de! Estero, Posadas, Venado
Tuerto, Parand, Mendoza, Corrientes,
Obera y Rosario. iy

El evento conté con.un total de seis-
cientos cincuenta inscriptos que se die-
ron cita en el teatro municipal Mateo
Booz, en la zona céntrica de la ciudad
santafesina.

Fue organizado por la Escuela
Superior de Diseno Grafico y pronuncia-
ron sus ponencias destacados profesio-
nales argentinos y extranjeros, entre
ellos,. José Korn Bruzzone «La institucio-
nalizacion del disefo grafico en latino-
américa», Hugo Rivera Scott «Evolucion
del disefio grafico en Cuba», Felipe
Covarrubias «Panorama del diserio grafi-
co en México», Diego Mesa Gonzalez
«La ingenieria del papel como alternati-
va de la gréfica», Felipe Taborda «Difi-
cultades y resultados del disefio gréfico
en Brasil», Silvia Fernandez «El derecho
ala imaginacion» y Rubén Fontana «La
tipografia y sus circunstancias».

Ademés de las conferencias mencio-
nadas, se realizé un panel sobre la reali-
dad educativa del disefo grafico en
Rosario en el cual los directivos de las
instituciones de ensefanza de disefio,
tanto publicas como privadas, debatie-
ron sobre sus realidades y perspectivas.
Ademas, se impartleron charlas técnicas
sobre los procesos de fotomecanica y
preimpresion- digital en las cuales distin-
tos empresarios locales expusieron sus
productos y desarrollaron sus puntos
de vista.

Tambiénse realizé un concurso para
seleccionar un afiche institucional del
Encuentro. El jurado otorgé el primer
premio al trabajo presentado por Juan
Pablo Colombo, alumno de la Escuela
Superior de Diseno Grafico de Rosario;
el sequndo premio lo recibié Marie
Nicole Brutus, de la Universidad Pontifi-
cia Bolivariana de la-ciudad colombiana
de-Medellin y el tercero Liliana Gallego
de |a misma institucion.

Finalmente, se decidit realizar el
Segundo. Encuentro Latinoamericano de
Disefio, en la ciudad de Rosario y con
fecha a convenir. Estara patrocinado por
lcograda (Concejo Internaconal de
Asociaciones de Diseno Grafico).
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Muse and mouse (i parte)

Daniel Krichman

Un nuevo paisaje de extensiones electré-
nicas va dibujandose en torno al mundo
de los disenadores y la informatica va
irrumpiendo en el terreno de las comu-
nicaciones. En esta etapa del desarrollo
capitalista pueden apreciarse los signos
de socializacion de la tecnologia. Se
observa la traza de la globalizacion de
los mercados y se advierte un incre-
mento descomunal en los canales de
comunicacion. Hechos que reflejan

los tiempos que corren.

El tema es muy rico, casi inabarcable,
por lo cual no creo que servirfa de algo
tratar de puntualizar en qué etapa de su
evolucion nos encontramos ahora.
Contrariamente creo que si es ttil que
pensemos en nuestra relacion con este
proceso, en lo qua sucede y en lo que
creemos que sucede, hacer proyeccio-
nes, trazar tendencias, en sintesis,
encontrar un espacio para reflexionar
libremente. i
El Marco Macro
Para comenzar, es importante no olvi-
darse que la comunicacién es un acto de
naturaleza humana, un ritual del horn-
bre. Ningtn catélogo de efectos, por
mas grandilocuente que parezca, puede
convacar la emocion al escenario de las
comunicaciones, Esto es un atributo
exclusivo del lenguaje, que pertenece
intrinsecamente al hombre.

Después de los aportes de Lacan, sabe-
mos-que el ser humano posee la candi-
cién de tal gracias a la existencia del len-
quaje. El lenguaje materno nos define
como seres humanos. Lueqo, esa voz
configura al inconsciente -idolo supre-
mo de la creacion-, que serd quien
exprese su presencia, entre otras moda-
lidades, a través de los actos fallidos.

En este contexto, las maquinas y el soft-
ware —con sus valiosisimos atixiliares— no
son capaces de expresarse por si mismas
o, citando al critico Junji Ito: «Por prime-
ra vez en la historia, el ser humano tiene
a alguien que no es Dios para acompa-
narlo en el proceso creativo».

En todos los campos de la cultura, es
posible distinguir dos tendencias basicas
y profundamente divergentes que, aun-
que conceptualmente incompatibles,
poseen puntos de contacto y semejan=
zas en el plano formal.

Una de ellas es la Hi-tech o Hi-end y
la otra Low-tech o'Low-end. Ambas
denominaciones, que poseen su origen
en el mundo de las ciencias aeroespacia-
les, son, en realidad, expresiones con-
ceptuales que sirven para definir perfiles
de productos y servicios.

La hiperindustrializacion acaba por
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confundir unos con otros, Hoy ya no se
habla de excelencia en los productos,
sino de calidad total y, ultimamente, de
mejoramiento continuo. Términos que
hacen referencia al aspecto de servicio
que lleva-incorporado todo producto:
Conformar al cliente apuntando al
deseo.

El paradigma del marketing en et
mundo actual consiste en producir todo
aquello que sirva para satisfacer las
necesidades del cliente. Las empresas
lideres realizan grandes esfuerzos por
captar los deseos del cliente y por com-
prender el modo en gue piensan, preo-
cupandose por adecuarse a estos com-
portamientos con el fin de mejorar la
precision de la oferta. Asi, ven cumpli- _
dos dos objetivos: trabajando mas selec-
tivamente, se ganan el beneficio de la
fidelidad del cliente que se siente inter-
pretado e incrementan sus bases de
datos focalizande nuevos segmentos de
interés en la audiencia. Ambos aspectos
traen aparejado un significativo aumen-
to en las ventas. Segun este razona-
miento, todo aquel individuo encuadra-
do dentro del target ~que se define
como tipico— se convertird, tarde o tem-
prano, en cliente’

Esto define una cultura,

Sabemos como funcionan los mecanis-
mos de consumo en la sociedad infor-
matizada. Més auin, el «cbombardeo» de
nuevos productos y servicios es de tal
magnitud que muchas veces es imposi-
ble discerpit si compramos por una
necesidad real o en respuesta a un
deseo de satisfaccion, tal vez mas eroti-
<o que racional. Ef ambito publicitario
canoce mucho de esteitema y lo trata
con asiduidad.

Desde el punto de vista de la oferta
estricta de bienes y servicios, al cliente
se lo puede satisfacer verdaderamente o
bien aparentar satisfacerlo. Esta filosofia
puede ser pensada como una de las
caras mas descarnadas del low-end
look: Efecto satisfaccién, en lugar de
satisfaccion real,

En gran escala, siempre resulta mds inte- )

resante en 1erminos ecenomicos, aun
cuando las contribuciones economicas,
que produce por unidad, sean menores.

Los ejemplos abundan. Basta con mirar
a nuestro alrededor: marcas de ropa y
electrodomésticos del primer mundo
con calidad del tercero; alimentos, bebi-
das, medicamentos, servicios, etc. Hay
honrosas excepciones pero son menos
de las que suponemos. Nuestra incipien-
te estabilidad va dejdndonos ver el
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mundo tal como es. Con sus miserias y
grandilocuencias, sus promesas y ogue-
dades. Todo hace pensar que, en los
proximos afos, la gran preocupacion de
los pafses centrales va a estar orientada
a recuperar las inversiones hechas, en
las Gltimas dos décadas, en proyectos de
desarrollo, cobrando patentes y royalties
a los paises de la periferia: Esta es la
situacion del mercado global. Con este
panorama, no es desatinado sospechar
que el cliente importa realmente s6lo si
es posible venderle algo. En esta cultura
la primera victima es la calidad y la
superproduccion ha dado a luz otra.de
las verdades incontrastables de fin de
siglo: «Es mucho mas facil reponer, que
reclamar calidad», condicion que se
cumple en ambos lados del mostrador.
Para ello, se alimenta el mecanismo

de la insatisfaccion permanente, que
parece funcionar bastante bien.

Una espiral ascendente
Volvamos a citar a Junji Ito: «Aunque
por primera vez en la historia, el ser
humano tiene a alguien que no es Dios
para acompanarlo en el proceso creati-
vo, (...) descubriremos que la hi-tech no
es un producto de las maquinas o de las
civilizaciones avanzadas pero, contraria-
mente, la Jow-tech casi siempre corres-
ponde a mundos de bajo perfil de nues-
tra propia imaginacion».
Tironeados-con ferocidad por contra-
dieciones que hasta no hace muchos
afos eran imposibles de imaginar, cabe

preguntarse qué Hace un disefiador en ™.

un mundo cada vez mas inmediatista y
descartable, cuando se supone que, por
definicién, su tarea estd ubicada en las
antipodas de esta cultura. Sequramente
habra tantas respuestas como preocupa-
ciones. La mia es: Cambiar.

El universo del arte, que se ubica
dentro de la cultura, no estd exento de
esta situacion, tampoco el de los disena-
dores o comunicadores —;por qué ha-
bria de estarlo?-. Lo que se perfila‘es un
cambio muy profundo pero, como se
encuentra en sus comienzos, sus mani-
festaciones son todavia muy leves y

“-acotadas.

Ya se han hecho importantes avan-
ces en el campo del diagnéstico por
imagenes. Todos conocemos la impor-
tante incidencia que la informatica ha
tenido sobre las comunicaciones. Fuimos
testigos de la guerra del Golfo a través
de la television (no de los muertos pero
si del show-off desde el visor de un
cazabombardero, como si se tratara de
un flipper). Hace poco tiempo tuve en
mi poder un libro de disefio que fue rea-
lizado en nueve lugares diferentes de!
mundo, interconectando las computa-

VIisuaL

doras via modem y enlaces satelitales.

Los-autores de los trabajos nunca estu-
vieron reunidos alrededor de la misma
mesa.

Pareciera que nos encontramos fren-
te.a un fenémeno de espiral: Una suerte
de torbellino tecnolégico que toca dife-
rentes areas, las revoluciona y, tan pron-
to como lo ha hecho, se dirige a otre
punto para hacer lo mismo.

;Acaso es éste un nuevo fantasma
que recorre el mundo dejando su im-
pronta? Mucha gente se resiste a creer-
lo, la vieja cultura también pero al final
termina por sucumbir. (Hace pocos
meses, después de casi cuatra siglos, la
Iglesia perdono a Galilea... y le diola
razén; Parece que, efectivamenite, el pla-
neta Tierra gira en torno al Sol).
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Dlséﬁo, anallsls y teoria

Toe Silvia Fernandez

| reee——meme

A partir de la categorizacion del disefio
grafico como un género del arte, Marta
Zatonyi, en su libre «Diseno, analisis
y teoria», transfiere el discurso del arte
y de la estética al andlisis del disefio
grafico. <

Con lenguaje llano y comprensible;
con abundantes y variados ejemplos
graficos y en primera persona, recorre

. conceptos fundamentates de los géne-

ros artisticos: la vanguardia, |a autoria y
el anonimato, la «réproductibilidad», la
legitimacion o institucionalizacion, la
renovacion, la forma y el contenido, el
arden, la estética, buscando la homolo-
gacion de| disefio grafico en el sistema
de las artes. - )

Esta cuestion fue vital para la discipli-
na en la década del '70, cuando todavia
no habia recorrido los mejores anos de
su historia. En la actualidad, la pertenen-
cia 0 no al universo de |as artes no esta
en discusion, porque el diseno logré su
propia categoria en el érea de la identi-
dad y de la comunicacidn visual, segun
la definicion de Jorge Frascara como
«una actividad intelectual, cultural, tec-
nologica.y social».

El mayor aporte de la lectura de
este libro reside en la posibilidad de una
retrospeccion detallada sobre un su-
puesto ya descifrado y avanza en la
posblhdad que el disefo reconozca su
propia estética; cuestion poco atendida
hoy por un-disefio grafico ocupado

. en definir su aporte en el ambito de la

comunicaion visual clara y efectiva, la
interpretacion de las audiencias, el anéli-

_ sis de los mercados, el aprovechamiento

de las tecnologias, entre otros intereses.

DISENO
ANALISES
Y TEORIA

MANFA ZATOME

Tapa del libro «Diséfio;
analisis y teoria», Marta
Zatonyi. Universidad de
Palermo. Libreria Técnica
CP67.
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Pablo De Santis
e

Esta seleccion de textos inéditos, dedica-
dos a |vana, ha sido cedida por el autor
como primicia para tipoGrafica que

los publicara en este espacio durante los
tres nlmeros de este ano.

Una teoria

El arte de la caligrafia florece en civiliza-
ciones que lo han probado todo, o que
no han probado nada todavia.

El oficio

No hay nada que los caligrafos detesten
tanto como escribir, con excepcion de
todas las otras actividages del mundo.

Los suefios

La lluvia hace un ruido tan monétono
sobre el techo del salon quelos caligra-
fos se quedan dormidos. Las manos,
sin embargo, continuan trazando letras
sobre el papel, y asi aparecen, junto a
las clausulas legales, palabras que aca-
ban de sonarse.

Los instrumentos
Con los pinceles chinos se consigue un
trazo tan fluido que uno se siente ten-

| tado a hacer apenas ondulaciones,

evitando esos incomodos obstaculos,

| las letras.

| El error

Existe la supersticion de que basta un

| trazo equivocado, por pequefo que sea,
| para arruinar una pagina, de la misma
| manera gue basta un acto involuntaria-

mente incorrecto para arruinar un amor,
Es mentira. El arte no es fragil. El
amor no es fragll. Si destruimos algo es

| -con deliberacion.

La botanica

Hubo una época, dos sxglos atrés, en
que los caligrafos tenfan tan poco traba-
jo que se los comenzé a utilizar para
otras tareas. La principal fue la confee-

. ci6n. de herbarios. La botanica estaba en

ese entonces, al revés de la caligrafia,
en pleno crecimiento.
El Museo de Historia Natural les en-

1 tregaba a los caligrafos cajas de madera

con las hojas y las flores disecadas
y ellos debian armar las paginas escri-

|"biendo al lado de cada ejemplar su

nombre en latin.
Con el tiempo, las hojas se hicieron”
mas complejas y extranas; aparecieron

| flores nunca vistas; enormes y de colores
| insolitos, y la region se hizo famosa

entre los botanicos del mundo por su
desmesurada vegetacion que aun a
pesar de los inviernos helados mantenia
rasgos del Tropico.

Anos después, un especialista noto
que lo que habian tomado por hojas y
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flores verdaderas no eran mas que deli-
cadisimos dibujos. Pero ya para ese
entonces la botanica se habia convertido
en una ciencia por completo imagina-
ria. Ese rasgo exigio su prohibicion den-
tro de los limites del imperio.

A pesar de todo, logré mantenerse
como una disciplina clandestina, alejada
siempre de ese sitio enorme, sucio y
desordenado que los antiguos llamaban
naturaleza.

El catalogo

Aungue durante SIglos la tinta llegd en
cargamentos terrestres o por barco a
través de oriente, hubo un-momento,
durante las innumerables crisis historicas
de nuestro pafs, que se prohibid su im-
portacion. Los caligrafos, en ese mo-
mento proclives al fanatismo, se entre-
garon sin orden, sin experiencia y sin
mesura a la fabricacion de tintas con lo
que tenian a mano. Maceraron en alco=
hol hojas de mandragora segtin una
receta de la alquimia, probaron con las
alas de las langostas, quemaron made-
ras para obtener polvillo negro y mez-
dlarlo con alcohol. En la sala de caligra-
fia ya nadie escribia; se habla convertido
en un desordenado laboratorio donde
se acumulaban limones, calamares, fras-
cos con venenos, plantas de cactus,
serpientes vivas.

Precisamente de esta época data el
«Catalogo», que resume los procedi-
rmientos empleados y que es, en esencia,
un repertorio de fracasos. Uno de los
métodos mas curiosos es la «Pluma para
tinta roja». Esta invencién era una plu-
ma conectada a las venas del brazo del
caligrafo. Se fabricaron varios ejempla-
fes, pero no se conserva ninguno. (Pro-
cedimiento ntimero 658 del «Catalogo»).

e _/L/y'/"Z/;,-
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La justa medida

A veces uno tiene que poner, en unas
pocas y simples palabras, lo que siente y
asl comienzan los textos mas largos y
complicados que existen.

El oficio m-

Quienes afirman que |a caligrafia es
una disciplina sileinciosa no se han dete-
nido a oir el estruendo del rasguido de
las plumas contra el papel.

Una equivocacion

Por un efror en una anptacion, en lugar

de las mil planchas de papel marmolado
que solicitaron los caligrafos, se han trai-
do mil bloques de marrhol de Carrara,

lo que dificulta enermemente la confec,
cién de documentos.

El aprendizaje

Todo lo que sé sobre caligrafia, me dijo

uno de los caligrafos, lo-aprendi miran-

do las huellas de los pajaros en la arena.

El alfabeto

A los caligrafos les gusta pensar gue su
Joficioes dificil y por eso llenan los docu-
mentos de arabescos complicados,
mientras afuera, en la arena, alguien
escribe una de las letras verdaderas
~esas que solo aparecen de tanto en
tanto, y sin enunciacion— que el mar
borra de inmediato,
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El video en movimiento

Carlos Trilnick

«Los nuevos tiempos en los que nos
toca vivir nos obligan a buscar formas
de comunicacién contemporaneas», asi
se expresa Carlo Isola, editor responsa-
ble de Lo-Res-(Low Resolution), una
revista de video de creacion que se edita
trimestralmente en Italia en formato

video vHs.

Hace mas de treinta afos, Carlo
Isola, de origen argentino-italiano radi-
cado en Florencia, ha intentado refor-
mular esta video-revista con el fin de
transformarla en un proyecto mas ambi-
cioso que incluyera reflexiones videogra-
ficas de temas relacionados con las dife-
rentes situaciones regionales del mundo.

El video de creacion se expande e
investiga diferentes medios de difusién.

El festival European Media Art
Festival de Osnabriick, Alemania, se es-
pecializa en la experimentacién sonora y
visual en cine, video, performance, ins-
talaciones y multimedia interactiva y dis-
tribuye, durante un afio, una seleccion
de obras, presentadas a concurso, perte-
necientes a todo el mundo, inclusive
América Latina y Europa del Este, en
donde paises como Lituania, Polonia 'y
Hungria han desarrollado un interesante
campo videografico.

Lo mismo hizo el Museo de Arte
Moderno de Nueva York con la muestra
«Latin-America: Video Views» presen-
tandola en el Centro de Arte Reina Sofia
de Madrid y en otras ciudades de Espafia,
con perspectiva a ser exhibida en diver-
505 lugares de Estados Unidosy Europa.
Participan de esta muestra seis videos ar-
gentinos que pasaran a formar parte de
la coleccién permanente de este museo.

Para muchos video artistas y progra-
madores, el tema de la difusion esta
directamente ligado al de |a estética y
los contenidos. Dé esta forma, el video
de creacion formula y ejecuta nuevas
alternativas de distribucién que le son
propias,

Muchas veces se ha discutido sobre
cudl esel «lugar» del video y, en este
debate, no queda al margen el tema de
la television. Si bien la television, debido
a su afinidad tecnolégica, parece ser
un medio apropiado para emitir videos
de creacién no es permisible en cuanto
a estética y contenidos.

No todos los canales, tanto de televi-

-sion aérea como de cable, tienen la

misma predisposicion hacia el trabajo de
investigacion y vanguardia que se gene-
ra en el medio del video en la actualidad.
El video debe seguir ocupando su lugar
en los festivales y museos, en las coleccio-
nes publicas y privadas y en experiencias
como Lo-Res, y posicionarse en el ambito
televisivo solo si se garantiza el respeto y
la fidelidad basicos para las obras:
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Por otro lado, es muy comun la confus=
sién que se suscita cuando algln pro-
grama de Tv utiliza recursos del lenguaje
video. Un buen ejemplo de ello lo cons-
tituye «Pinnic» de la Television Espafiola,
que se emite los viernes por Cable
Vision y vee, el cual nos permitimos
recomendar a todo aquel que descree
que en la televisién no se pueden reali-
zar productos creativos. Este programa
no es de video de creacion sino que
surge de la productiva influencia de la
experimentacion aplicada a un discurso

. més accesible; Experimentacion que se

genera en muestras y festivales especiali-
zados donde el artista o productor tiene
la total libertad para expresar sus ideas

a través de las tecnologlas electrénicas.

A partir de alll, los responsables de
las pragramaciones de los canales de v
seran aquellos encargados de decidir si
es necesario actualizar la forma de decir
las cosas en los medios masivos de
comunicacién y de rescatar los elemen-
tos més valiosos de este intensivo traba-
jo que realizan los video artistas de todo
el mundo.

Posiblemente, en un futuro, todo lo
expuesto en las exhibiciones de video se
reproducird rapidamente en television.

Es por esto que el espacio del video
de creacion desarrollado especificamen-
te en museos, centros culturales, biblio~
tecas y festivales debe preservarse y
ampliarse constantemente,

Al respecto, el Centro Cultural
Recoleta de Buenos Aires ha dado un
importante paso. Con el apoyo de la
Fundacién Fortabat ha adquirido una
serie de 24 videos realizados por artistas
argentinos con el fin de iniciar una
coleccion que, en un futuro, estara a
disposicion del ptblico para consulta
permanente

Tapa del video «Lo-Res»
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' Infografias

Susana Boscaro
| mrm———

La «infografia» gana cada vez mas
adeptos. Este término encierra un uni-

| verso de significados mas amplio-que el
| que sugiere el concepto «disefio por

computadora». La infografia abarca el

| conjunto de técnicas graficas realizadas

por computadora: diseno grafico, dibu-
jo, pintura, sintesis de imagenes, repre-
sentacion tridimensional de objetos y es-

| pacios, retoque fotografico, video, etc.

Las imagenes iniciales con las cuales
se ha de trabajar se obtienen por medio

| de scanners o tableros digitales o bien
| se dibujan directamente en pantalla.
| Una vez procesadas a través de los innu-

merables praogramas con los que conta-
mos en |a actualidad, (a version termina-
da se imprime en diferentes soportes
tales como: fotos, papel, tela, banda
video e incluso sobre un tejido grueso
como una alfombra —experiencia realiza-
da por Ezequiel Saad con una impresora

| espedial.

Segun el Director de la Escuela

| Nacional Superior de Bellas Artes de

Paris, «la obra infogréfica existe
en estado virtual como un conjunto de
datos informaticos digitalizados y
en estado real sobre un soporte que da
como resultado una version variable y
modificable»

En el afio 1991 se realizo, en el
Centro Pompidou, el Primer Encuentro

|| de Arte Infografico organizado por la

Asociacion Art 3000 que present6 la
obra de ¢incuenta y cuatro artistas
de todo el mundo unidos por un instru-
mento comun: la computadora.

Entre ellos, Jorge Orta, arquitecto y
plastico argentino, realizo, junto al dise-
fador grafico Eric Palliet, su «Poema

| analdgicox, un alfabeto universal proyec-
| tado en imagenes gigantes (5 x 25 m)

concebidas en una Mac 1 x, con la utili-
zacién de los programas Video Paint,

| Photoshop e lllustrator, entre otros.

El Sequndo Encuentro de Arte
Infografico, llevado a cabo en las espa-
ciosas salas del Palacio de Tokio, alber-
g6, ademas del trabajo de Orta, el de
otros disenadores argentinos residentes
en Paris, todos ellos interesados en pro-
fundizar en las posibilidades que brinda
la tecnologia informatica: Pablo Derpich,
Ezequiel Saad y Diego Pittaluga.

En la actualidad, nos encontramos en
un momento en el cual el debate acerca

| del lugar que ocupa el arte infogréfico

sigue vigente. Lo que se cuestiona no es
el procedimiento sino mas bien la repro-
duccion'y el estado de «realidad virtual»
de la obra.

Al respecto Diego Pittaluga nos dice:
«El mundo virtual y numérico‘abren
NUEVOS Caminos, Pero No estoy seguro
de que ya exista una nueva estética en
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torno a ellos ...; la computadora per-
mite visualizar rapidamente una idea,
modificarla o ejecutarla. En la actua-.
lidad, las presentaciones a nivel «boce-
to» ya no existen, los trabajos se mues-
tran-al cliente con upa terminacion
similar a la impresion. Enese sentido no
hay sorpresas...» ™

Jorge Orta opina; «En mi trabajo uti-
lizo todo tipo de técnicas de avanzada
—mis trabajos asf lo demuestran—".. La
permanente evolucion tecnologica
genera un nuevo lenguaje visual, nuevas
formas de pensar y también una estética
particular.»

Finalmente, Ezequiel Saad nos
comenta: «...con la computadora parti
mos hacia la conquista del tiempo y
de la emocién, a través de la memoria
remontamos la historia del arte y con-
servamos en la computadora las ima-
genes del pasado y las nuevas pincela-
das numeéricas del color. La busqueda de
oasis estéticos en la tecnologla depen-
den, en realidad, de la mirada entera del
creador sobre la obra de arte, su modelo
y el tiempo.»

Evidentemente se trata de construir
unga nueva «mirada» en torno a un
fen6émeno que se acaba de iniciary que
alberga las problematicas de diferen-
tes disciplinas: arte, disefio; computa-
cién, entre otras. Por el momento,
disfrutemos de las imagenes.

TN Ty
Portade de faevista de

la unesco: Autor: Ezequiel
Saad, 1993.
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Volver a las fuentes (Aventureros
Inteligentes)

1. Estructura social

Como-partes integradas al sistema capi-
talista, Latinoamérica y Argentina
enfrentan el desafio de establecer las
reglas del juego para el siglo xxi.

Las reglas de generacion y reparto de
la «riqueza» (bienes y servicios); las
de justicia -y equidad- social; las del
desarrollo de la culturay el respeto por
sus diferentes manifestaciones regiona-
les; las reglas politicas del manejo y
ejercicio del poder internacional, conti-
nental y regional; y las de convivencia -
social, que son el resultado de todas las
anterjores.

“La calidad de vida de la gente se de-
fine-a partir de la cualidad de los siste-
mas economicos, politicos y culturales
que estructuran y dan el marco concreto
a la vida social. >

De acuerdo a cudl sea esta cualidad
(como sean en sl mismas) y a como
estén relacionados los sistemas entre si
(orden de prioridades y relaciones entre
ellos) se definiran las relaciones entre
las personas dando lugar a las rema-
nidas y nunca bien explicadas relaciones
sociales,

La calidad de vida no se define segan
la cantidad y calidad de bienes y servi-
cios a los que puede acceder una' perso-
na o determinado grupo social. Esto
representa lo efimero, lo transitorio:y
engafioso de los sistemas econdmicos
que, convertido en parametro del «de-
sarrollo» y meta para el «éxito» persanal
y grupal, conduce, irremediablerente,
hacia la frustracion individual y social.

La frustracién es la energla negativa
que abastece, directa ¢ irreversiblemen-
te, a la-violencia y a la necesidad de sis-
temas politicos y sociales con alto conte-
nido de control y represion.

La posibilidad de disfrute de los
bienes y servicios que genera un sistema
socio-cultural y econémico (1°social —
2° cultural - 3° econdmico) define al sis-
tema politico (de ejercicio del poder

. para el ordenamiento, control y supervi-

sién de fa vida social) y pauta su mayor
o menor necesidad-de represion, rigidez,
permisividad, elasticidad, ete.

Los sistemas econdmicos mediocres,
carruptos y aislados de las necesidades y
expectativas de las poblaciones generan
sistemas politicos mediocres, corruptos y
represivos de la expresividad popular.

La conjunci6n entre ambos produce
sistemas juridicos mediocres y corrup-
tos al servicio de siis amos econdmicos y
politicos.

Los tres sistemas se articulan en
forma alienada y contradictoria con las

e
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necesidades, intereses y expectativas
de |as poblaciones que inevitablemente
los sufren. ;

La mejor ensenanza es la que pro-
porcioné ~y aun lo hace- el gran
siglo xx, aquella que deviene del error
y, por lo tanto, propicia un mejor
aprendizaje.

Es el balance de la mediocre y
corrupta articulacion de sistemas econo-
micos, politicos y juridicos que han oca-
sionado gue miles de millones de seres
humanos estén sumergidos en la po-
breza y sometidos por la violencia y tam-
bién millones de seres humanos rodea-
dos de una abundancia que, segundo
a segundo, agrede lo mas basico de la -
esencia humana.

La enorme tuota de stress, sida,
droga, violencia y desentendimiento
que iguala a pobres y a ricos es la prue-
ba mas concreta de que, tanto el amo
como el esclavo son victimas de la es-
clavitud del sistema, Ambos son explota-
dos por igual y comparten, aunque de
forma inversa, la misma infelicidad.

2. Desafio

El desafio debe ser-enfrentado por los
empresarios, pero ne por aquellos que
siguen el ya trillado, arado y sembrado
camino del éxito facil. No aquellos que
adoran la riqueza, la fama y el prestigio,

los malos herederos —hijos y entenados— *

de otros empresarios. Todos ellos estan
destinados al fracaso.

El desafio es para los verdaderos
empresarios, los hambres emprendedo-
res, los que se juegan por una empresa.
Aguellos que se hacen responsables de
sus propias acciones y de las de los que
los secuindan en un proyecto.

Los capaces de planificar un futuro y
encararlo como un objetivo. Los capaces
de proyectar su biografia en la historia,
los que estan convencidos de que nues-
tro peor enemigo esta dentro de noso-
tros mismos y logran dominarlo ponién-
dolo al servicio de un proyecto creativo.
Los que tienen confianza en s mismos y
saben elegir a los socios que los ayuda-
ran a alcanzar el objetivo.

Los que comprenden que la realiza-
cion personal pasa por la realizacion
grupal y que el éxito no se consolida
sobre la ruina de otros.

El desafio de los emprendedores con-
siste en trascender la propia biograffa y
proyectarse en la gente, es volver a las
fuentes y reencontrarse con el hombre
social, aquel del mentado «instinto gre-
gario», el que buscé la felicidad propia
en la de la gente y la encontro.

Es planificar y disefar una economia
coherente con las necesidades, intereses
y expectativas sociales y culturales gene-
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rando el bienestar de los puebles. Es tra-
bajar para el futuro sin descuidar el pre-
sente. Es proyectar y planificar.

Para ello; no hacen falta ni tecnolo-
gia ni fuentés de financiamiento —provis-
tas en gran cantidad por el siglo xx—
sino sentido comun que, como dijo un
inteligente, es el sentido menaos coman.
Quizas el verdadero desafio radique en
desarrollarlo, incentivarlo, excitarlo y
hacerlo popular.

En la préxima entrega analizaremos
esta problematica en términos mas.
concretos de Marketing y Gestion de
Negocios.
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:! Morisawa 1993

|
: N.delaR.
e i

Una vez mas, se organizé el concurso
Morisawa Awards, que anualmente con-
voca a disenadores de todo el mundo
para |a creacion de un alfabeto latino y
otro kanji.

{i La cuarta Competencia Internacional
|| para el Disefio de Alfabetos. 1993 recibié
| un total de 378 trabajos de 25 paises
diferentes. Esta importante cantidad de
participantes excedio ampliamente los
230 del ano anterior, cifras que indican
elocuentemente la importante recepcion
que tiene en el publico.

En la categoria Kanji se entregaron
dos premios de plata, uno de bronce,
tres reconocimientos del jurado y seis
menciones especiales. En la catego-
ria Latina se otorgaron un premio de
oro,-dos premios de bronce, tres
reconocimientos del juradoy cuatro
menciones especiales.

El nivel de todos los trabajos fue muy
| buenoy, por lo tanto, la eleccién dificil.

Con respecto a la tecnologfa emplea-

da para la creacion de los trabajos,
|| el senor Fred Brady, director de New.
Typography de Adobe Systems
| Incorporated, empresa gue auspicia este
concurso, comenta; «...En esta com-
petencia se aceptaron |os trabajos reali-
zados por computadora. Habia algunos
cuyo aspecto formal reflejaba que ha-
bian sido producides en forma digital. El
hecho de utilizar una computadora no
garantiza la excelencia de una pieza. Sin
embargo, es cierto gue la nueva tecno-
logia simplifica en gran parte el trabajo.
El gran incremento en la cantidad de
participantes puede ser atribuido a la
reduccion del nimero de arduos proce-
sos requeridos para el disefio de un
alfabeto que ahora son realizados por el
ordenador. De todos modos, estas

| maquinas no poseen una incidencia

|| directa en los trabajos creativos que pro-

porien algo totalmente nuevo.»

|, ABCOEFGHIJKIMNOPQRSTUVWAYZG

' aubedefghijkimnapgrstuvyz

| 1234567830

i IY!?‘;}I]EFGHIIKLMNIIPURSTIWWX
. anbedefghijkimnopgrstuvwyz
1234567690
 ABCOEFGHIKLMNOPORSTY
aabedefghijkimnopgrstuy -
WKyZ

Premio de oro: alfabeto
Lancé Extra Condensed
Light | Medjum / Bold,
Autor: Joachim Miiller-
Lancé. 2
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Seializacion para discapacitados

N. delaR.

El sistema de pictogramas para discapa-
citados producido por la Fundacion
Graphic Artists Guild de Estados Unidos
esta compuesto por 12 simbolos, accesi-
bles tanto para pc.como Macintosh, cu-
ya finalidad consiste en sefalizar luga-
res, programas y otras actividades para
personas con discapacidades fisicas.

Recientemente, muchas organizacio-
nes norteamericanas, tanto privadas
como publicas, han estado trabajarido
con €l fin de convertirse en entidades
mas accesibles para las personas dis-
capacitadas. Por unlado, aquellas enti-
dades que reciben subsidios del go-
bierno tienen la obligacion de proveer
programas y servicios especiales para
ellas. Por el otro, con la‘promulgacion
de una reciente ley, estos requerimien-
tos se han extendida al sector privado.
con el fin de garantizar un emplea
para los discapacitados y también su
correcta insercion en los medios so-
cial, economico y cultural,

Los simbolos de este sistema pueden
ser utilizados en avisos, folletos, formu-
larios, sefalizacion, planos de construc-
cién, mapas; todo tipo de publicaciones
y medios masivos de comunicacion,

El mensaje verbal que acomparie a
estas imagenes debera aludir al servicio
prestado y no al usuario, es decir, la
expresion «Rampa de acceso» debera
acompanar al simbolo de la silla de rue-
das ya que no sélo los discapacitados
utilizan las rampas.- También es impor-
tante emplear términos que apelen a la
dignidad: para indicar el estacionamieri-
to para discapacitados es recomendable
utilizar el mensaje «Estacionamiento
reservador acompafidndolo por la ima-
gen de |a silla de ruedas.

Los 12 simbolos que han sido
desarrollados son:

1. Informacién general. Indica la ubica-
cion de la mesa de informes.
2. Simbole internacional de accesibili-

dad. La imagen de la silla de ruedas sirve

para indicar los accesos, banos y teléfo-
nos especialmente adaptados.

3. Descripcion de audio en vivo. Se utili-
za para personas ciegas o con serios
trastornos de la vision y consiste en la
transmisién de informacién verbal por
medio de auriculares.

4. Descripcion de audio para Tv, video

y film. Proporciona las mismas facilida-
des que la descripcion de audio en vivo,
pero el sistema esta conectado a equi-
pos de television con sonido.

5. Impresiones accesibles. Este simbolo
indica que se pueden obtener impresio-
nes de libros de gran tamano, panfletos,
folletos; programas de teatro, que tie-
nen especial cuidado con las tipografias,
interlineas e interletras utilizadas.
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'6. Acceso peatonal para ciegos.

7. Simbole Braille. Este signo indica que
se puede obtener material impreso en
sistema Braille, inclusive senalizacion.

8. Teléfono maquina de escribir. Este
dispositivo es utilizado por personas
sordo-mudas.

9. Interpretacion del lenguaje para
sordo-mudos. Este simbolo indica que se
ofrece traduccidn simultanea para dis-
capacitados ya sea para una conferencia,
una visita guiada, una representacion,
etc.

10. Sisterna auditivo asistido, Transmite
el sonido a través de audifonos y sets
especiales.

11. Teléfono con control de volimen.
Este signo indica la ubicacion de teléfo-
nos equipados con amplificadores de
sonido.

12. Subtitulado. Consiste en un sistema
de subtitulos para informacién propor-
cionada mediante televisores.

0

i ))))
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Cuando los libros se reducen a polvo

Extraido de fa revista Cultur Chronik

|

|| Con exquisito cuidado, Ernst Bartelt saca
de la caja fuerte una vieja partitura. Y
-con mayor cuidado ain, hojea sus viejas

| paginas: el delgado cuadernillo, escrito

a mano por Bach, tiene varios agujeros.

El compositor utilizaba tinta de mala

calidad para escribir sus partituras, razén

por la cual, después de mas de 200

anos, el papel se deshace.

| La cuidadosa restauracion de tales

il joyas es la tarea diaria de Ernst Bartelt,

|| director del taller de restauraciones de la
Biblioteca Estatal «PreuBischer
Kulturbesitz» de Berlin. Su trabajo con-
siste en proteger tanto las cartas mariti-
mas originales del navegante
Magallanes como innumerables tomos
de antiguas obras religiosas.

De los aproximadamente cuatro
millones.de tomos de la Biblioteca
Estatal de Berlin, casi'un 40 % presenta

| hoy graves danos. Del total de 152

| millones de libros atesorados en las
bibliotecas publicas y cientificas de todo
el territorio federal, un 12 % esté tan
deteriorado que ya no puede ser utiliza-
do, mientras que un 26 % esta seria-
mente dafado y se encuentraen el
umbral mismo de la destruccion sino
son sometidos a tiempo al tratdmiento
de conservacion necesario. La razén de
este elevado grado de deterioro es la
misma que en el caso del manuscrito de
Bach, sélo que la causa desencadenante
es otra. En ambos casos, el cido que se
ha ido formando en el papel provoca la
descomposicion. En las partituras de

Bach, este 4cido procede de la-tinta, en ™

cambio en los libros utilizados y presta-
dos con frecuenicia procede del papel
mismo.

A principios del siglo pasado, se
increment6 rapidamente la produccion
de libros impresos gracias a las nuevas
técnicas de impresion. Poco después, las
fabricas de papel dejaron de elaborar su
producto con harapos y trapos viejos
como lo haclan antes, dando comienzo
asi a la era de la celulosa.

Para mantener -adheridos los produc-
tos de la madera y poder elaborar una
tira de papel es preciso anadirle un pe-
gamento. Desde aproximadamente1840
se emplea una goma_especial hecha de

|| resina y alumbre, que contiene sulfato

de aluminio el cual,.en contacto con la
humedad y el diéxido de sulfuro proce-
-dentes del aire, se transforma en dcido
sulfrico, sustancia que destruye las fi-
bras de papel. La hoja se vuelve quebra-
diza, se rompe con el mas leve roce o
bien se descompone por si sola.
Desde hace tiempo, los restauradores
| buscan febrilmente un método de trata-
miento que neutralice el acido en el
papel concediendo asl otros cien anos
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de vida a los libros. Pero totdavia no se
dispone de un método fiable, rapido y al
mismo tiempo econémico.

En un tiempo préximo, se confia
poder llevar a su punto de utilizacon
practica el método llamado de cinc-dietil
que consiste en introducir el libro en
una camara de baja presién para quitar-
le toda la humedad y seguidamente se
inyectan en la cdmara los elementos
neutralizadores en forma gaseosa.

En el futuro, este sistema permitira
que gran cantidad de libros sean trata-
dos al mismo tiempo y sin una costosa
preparacion previa de desencuaderna-
cién! Sin embargo, segun les cono-
cimientos actuales, una instalacion téc-
nica sélo podra trabajar de manera ren-
table si ostenta una capacidad de trata-
miento de un millén de volimenes por
afo: El motivo de ello son las complejas
medidas de seguridad necesarias en la
instalacién, ya que un resto insignifican-
te de humedad o de oxigeno dentra de
la camara de baja presion puede provo:
car una combustién espontanea de los
agentes gaseosos.

Hasta ahora se ha empleado otro
métedo de conservacion completamen-
te distinto, En'la Biblioteca Alemana de
Leipzig, las paginas se separan en senti-
do plano. Asi, de una hoja se hacen dos,
las cuales llevan respectivamente la
impresién de la cara anterior y pasterior
de la hoja. Para ello, es necesario desen-
cuadernar los libros y pegar las paginas
una por una mediante una gelatina for-
mando grandes pliegos. Luegorse hume-
decen las hojas y se arrancan mécanica-
mente la cara anterior y posterior. Una
vez realizado esto se pega una hoja de
papel exento de acido entre las paginas
separadas las cuales han sido previa-
mente sometidas a un bafo neutraliza-
dor. Finalmente se procede a la reencua-
dernacion del libro. Este método resulta
adecuado sélo para ediciones extraordi-
nariamente valiosas ya que entrafa un
enorme volumen de trabajo y de mate-
rial. Es practicamente imposible mecani-
zarlo por lo cual soélo entra enconsidera-
cién para ejemplares aislados.

Ernst Bartelt ve una verdadera mon-
tana de trabajo aun por hacer. Y es que
en las existencias situadas bajo su custo-
dia hay también gran cantidad de obras
de arte grafico y de collages. Hasta el
momento nadie sabe coémo conservar
estas obras para la posteridad.

Segun la opinion de los restaurado-
res, el microfilmado de libros o de obras
de arte queda asimismo eliminado como
posible solucién. La razon: el material
filmico es todavia menos duradero que
el papel.
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PAPEL ORE PLUS

El disefio estd manejado,

en gran medida. por

la economia de mercado,
y ésta, a la vez, estd
destruyendo el habitat
humano. Este proceso

no va a detenerse mien-
tras el diseito y la tn-
dustria continiien siendo
actividades exclusiva-
mente reactivas, maneja-
das por las fuerzas del
mercado. Es necesario
que los disenadores
complementen su rol
reactivo con un rol activo
que abra nuevas posi-
bilidades y contribuya a
una redefinicion de la

profesion
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JORGE FRASCARA

En un intento por redefinir la disciplina, habrd
Illlf’ t/l’.\'flrl'(l//ul’ nuevas Ifl(‘,’)ll”]l’gl"l.‘. nuevos
acercamientos a otras profesiones, trabajando
por la expansion de los conocimientos v del
campo operativo de la profesién. A partir de
una actividad dedicada a_fomentar el inter-

s, debemos evolucionar hacia

cambio de riquez
una actividad orientada a la preservacién y
generacion de riquezas. Esto resulta posible y
”('('l'.\'(’r.’-” ll/’ll"(l l?l(i.\' 4/“4’ nunca, v\'(f l/”l' nos
encontramos en los albores de lo que se conoce
como una economia basada en la informacion.
En este momento, un papel activo del disefio
requertrd de un andlisis consciente sobre los
contextos en los cuales operamaos, unda toma de
posicion v un desarrollo de estrategias que per-
mitan implementar la vision del diseiio como
un ”[I‘Il“‘/ll“ lfl_'“‘l"‘ en I(l g(’”(’r{f('l‘l;” {I(’ r"l,l[l':(l.\'
v bienestar. Como resultado, podemos esperar
un_fortalecimiento del diseiio y de su relevan-
cla, una apertura de nuevas oportunidades de
trabajo y un incremenio del valor de la profe-
sion ante los ojos del piiblico.

Toda situacion de comunicacion humana cae
en el campo de la élica. Una comunicacion
puede basarse en una mala o en una buena
posicion ética, pero no puede localizarse fuera
de este terreno. El principio fundamental de la
comunicacion ética es el reconocimiento del
interlocutor como un sujelu (una ln-[‘snn;l) y no
como un objeto: se caracteriza por ser inde-
pendiente y pensante y por poseer una manera
especial de entender, evaluar e integrar expe-
riencias e informacion.

EN LAS COMUNICACIONES ETICAS UNO
SE COMUNICA CON ALGUIEN ACERCA DE
ALGO; NO SE REDUCE SIMPLEMENTE A
COMUNICAR ALGO A ALGUIEN

Las comunicaciones élicas presuponen una
similitud entre los sujetos comunicantes, a
diferencia de las militares. donde un superior
comunica algo a un subordinado, transmite
una orden que es recibida pasivamente. sin
dejar margen a diferentes interpretaciones.
El soldado ideal es un robot. Sélo un sistema
tan severo como el de los militares puede
reprimir la resislencia natural a esa destruc-
cion del individuo.

En las comunicaciones élicas, la
difundida terminologia de Shannon —originada
en la electrénica y la informatica—. que define

los polos de la cadena comunicacional como:
‘emisor’ y ‘receptor’, es insostenible. En un
universo de personas. de sujetos conectados a
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través de un mar de comunicaciones, es mas
pertinente hablar de productores e intérpretes
de mensajes que de emisores y receplores, Lér-
minos que no incluyen las nociones de contex-

Lo, expectativas, historia, objetivos, valores,
prioridades, sentimientos. preferencias y gra-
dos de inlvligvm-ia.

La gente que concuerda con la ter-
minologfa de Shannon estd sujeta a una men-
l(l]ill“‘l ('“l““ii‘l[. es ll(‘('”.

opera dentro de un

modelo comunicacional en el que los “recep-

"atienden a las fuentes de los mensajes

Lore:
con pasividad y reverencia, tienen un fuerte
sentido de sometimiento a la autoridad v ven
la comunicacién como un fenémeno unidirec-
cional y descendente. Esta gente es la que
sostiene el mundo de la television. los jueg

electronicos, la industria del entretenimiento v
consume el enorme nmimero de cosas que se
utilizan para ‘matar el tiempo’, como si la
tinica aspiracion posible después de las horas
de trabajo obligatorio consistiera en ser entre-
tenido. La industria del entretenimiento crea
mirones, espectadores pasivos que frente

a Hollywood. Hitler o la revista Fortune se
transforman en ‘receplores’, recepliculos

de comunicaciones que no ofrecen espacio a
la independencia o a la respuesta indivi-
dual. gente que encuentra salisf
do las vidas ‘exitosas’ de los ‘triunfadores’.

acciln espian-

EN LAS COMUNICACIONES ETICAS EL
PRODUCTOR DEL MENSAJE DEBE HABLAR
EL LENGUAJE DE LA AUDIENCIA

Si uno quiere comunicarse, si uno quiere ser
entendido, no sélo ser atendido, es necesario
recordar que la gente sélo puede entender
cosas relacionadas con ul]lll‘”;ls que ya entien-
de. Si uno no emplea el lenguaje de la audien-
cia. tanto en términos de estilo como de expe-
riencia, no es Iiuﬁil)k' comunicarse. Esle es l'l
motivo por el que este articulo no puede ser
entendido ciento por ciento: La COMUNICACION
HUMANA IDEAL ES EL DIALOGO, DONDE LA INTERAGCION
PERMITE EL INTERCAMBIO Y LA CONSTRUCCION DE UN
ORDEN COMPARTIDO

Las comunicaciones descendentes y unidirec-
cionales, como fue el caso de Cuba en 1959,
pueden ser efectivas. Los aliches sobre Fidel
Castro no fueron éticos pero resullaron apro-
piados y creidos con admiracién y respeto por
la gente. La repeticién constante de slogans
genéricos llevaron al |ll|(‘ll|l) a venerar al lider,
a seguirlo, apoyarlo y luchar porlo mismo que
6] luché. Sin embargo. a consecuencia de la

naturaleza de esas comunicaciones, Castro fue
‘cosificado’ por la gente. es decir. no fue.vislo

como un sujeto sino como un ohjeto de respeto

y admiracién. Treinta afios mds tarde, en
1989. algunos integrantes del Departamento
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de Orientacién Revolucionaria de Cuba solici-
taron mi opinién-acerca del afiche cubano,
acerca de st pérdida de apoyo popular. En
treinta afios los afiches y sus slogans no ha-
bian cambiado, pero la gente sf. La nueva
generacién habia cursado la escuela secunda-
ria, no habfa vivido bajo la tiranfa de Batista,
estaba cansada de las historias de la genera-
ci6n anterior y los slogans paternalistas de los
afiches los habfan saturado. En una comunica-
ci6n descendente, unidireccional y autoritaria
no s6lo el intérprete es transformado en objeto
por el productor, sino que éste dltimo también
es transformado en objeto de respeto u odio
por el intérprete.

LA COMUNICACION QUE NO OFRECE LA
POSIBILIDAD DE LA INTERPRETACION O
LA CONSTRUCCION DE RESPUESTAS
INDIVIDUALES SOLO PERMITE RESPUES-
TAS EXTREMAS

Modelos de encuentros comunicacionales
LA DIMENSION ETICA DE LAS COMUNICACIONES SE
SITUA MAS EN EL TIPO DE ENCUENTRO CREADO ENTRE
EL INTERPRETE Y EL OBJETO COMUNICACIONAL QUE

en su conTenipo. Un disefio propone-un modelo
de encuentro que depende de él y que puede
ofrecer tanto actividad en los dos polos de la
comunicacién como pasividad en el mensaje o
en el intérprete. Los modelos de encuentro uti-
lizados en comunicaciones masivas promue-
ven, en general, el habito de la pasividad en

el intérprete, evitando el desarrollo del juicio
critico e influyendo en la relacién entre

la gente y entre ésta y el medio ambiente.

La relevancia de los contenidos

MUCHAS VECES LOS DISENADORES OLVIDAN LA RELE-
VANCIA INHERENTE AL CONTENIDO COMO ELEMENTO
FUNDAMENTAL DETERMINANTE DEL DESARROLLO TANTO
DEL DISENO GRAFICO COMO DE LA CULTURA. ESTO SE
DEBE, EN PARTE, A LA EXCESIVA ATENCION QUE SE LE
PRESTA AL ESTILO Y LA FORMA, EN DETRIMENTO DE
LOS CONTENIDOS comunicAcionALES. Es esta rele-
vancia la que mantiene vivas las comunicacio-
nes, promueve el desarrollo de su lenguaje y
crea nuevas necesidades expresivas que, a su
vez, redundan en nuevas soluciones visuales,
las que, en definitiva, activan el medio cultu-
ral. Gaston Bachelard, en su libro «La terre et
les réveries de la volonté» escribe:

«Parece que existen dreas
en las cuales la literatura
se revela como una explo-
sion del lenguaje. De
acuerdo con la quimica,
la explosion sucede
cuando la probabilidad
de ramificacion supera
a la de terminacion. »

SOBRE UNA

2. «INUEVO ASPECTO! DESIGN
IGRAN GUSTO!» MAS QUE

VENDER LA BEBIDA (EL EDU(rﬁzTION
PRODUCTO DEL COMITEN- DEVELOPING
TE), LA AGENCIA DE COUNTRIES

PUBLICIDAD VENDE EL
ENVASE (PRODUCTO DE
LA AGENCIAY. UN CASO DE
NARCISISMO EN DISENO
PUBLICITARIO. NI EL
CLIENTE NI EL PUBLICO
CUENTAN: EL ENVASE
TOMA DIMENSIONES
MONUMENTALES Y SE
MUESTRA -A SEMEJANZA
DE UNA VISION RELIGIO-
SA- PARA SER VENERADO

NEW LOOK!
GREAT TASTE!

NUEVA

BASE o JORGE FRASCARA

1. ¢PERTINENCIA O MEN-
TIRA? UN FOLLETO PRO-
DUCIDO EN SUDAFRICA
PROMOCIONANDQO UN
CONGRESO SOBRE EDU-
CACION PARA EL DISENO
EN PAISES EN VIAS DE
DESARROLLO, EN EL QUE
SE EMPLEA UNA IMPRE-
SION DE BAJA CALIDAD
PARA CONECTAR EL CON-
TENLDO CON LA FORMA
PRODUCIDO EN UN PAIS
CON ALTA TECNOLOGIA Y
SEVEROS PROBLEMAS
INTERETNICOS Y SOCIA-

LES, LA PRETENDIDA PER-

TINENCIA ESTILISTICA SE
VUELVE INSULTO, Y TAM-
BIEN HIPOCRESIA.
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3. OTRO CASO EN EL QUE
SE OLVIDA AL RECEPTOR
ESTE FOLLETO PROMO-
CIONAL DEL MINNEAPOLIS
COLLEGE OF ART AND
DESIGN, POSEE EL APA-
RENTE Y EXCLUSIVO
OBJETIVO DE MOSTRAR
LO QUE SE PUEDE

HACER CON LA COMPUTA-
DORA, INCLUYENDO

LO QUE UN DISENADOR
NUNCA DEBERIA HACER
CON EL LECTOR.

4Y 5. ELBIEN Y EL MAL
CARICATURAS DE LA SIM-
PLIFICACION DE LA VIDA A
LA QUE LOS MEDIOS
MASIVOS TIENEN POR
COSTUMBRE SOMETER AL
PUBLICO
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En dltima instancia, s6lo los estados explosi-
vos —y. por lo tanto, los estados de animacion
intensa provocados por el advenimiento de
imdgenes nuevas— pueden favorecer la vida
comunicativa. La conversacién cotidiana se
mueve en sentido opuesto. Reduce la probabi-
lidad de ramificacién y aumenta la de termi-
nacién. Su lerreno es la elernizacién de lo
existente, de los ‘arquetipos inconscientes’

Tomds Maldonado,
«Avanguardia e Razionaliti -,
Einaudi, 1974, p. 31.

LA FALTA DE CONTENIDOS QUE REALMENTE PROVEAN
INFORMACION, ES DECIR, QUE PRESENTEN ALGO

QUE IMPLIQUE UNA DIFERENCIA EN LA EXPERIENCIA
DEL MEDIO -Y QUE REQUIERAN EL DESARROLLO

DE NUEVOS LENGUAJES PARA EXPRESAR ESOS NUEVOS
CONTENIDOS Y NUEVOS ESTADOS DE CONCIENCIA-
CONDUCE INEVITABLEMENTE AL ESTANCAMIENTO,
TANTO DE LOS LENGUAJES COMO DE LA CULTURA

En ocasion de un viaje a Polonia, en 1988,
participé de un simposio titulado: «La crisis
del afiche polaco». Mientras Polonia se encon-
traba bajo el régimen represivo militar, el sin-
dicato Solidaridad fue ilegalizado, la corrup-
ci6n en el gobierno y en el resto del pais eran
insostenibles, habfa una escasez generalizada,
el sistema en su conjunto estaba al borde del
colapso y los afiches se ocupaban sélo de tea-
troy de otros espﬂ'lél'ulus tradicionales.
Ademads de esta restriccion temética. los afi-
ches no eran visibles en la ciudad: se impri-
mian de 100 a 200 ejemplares cuyo emplaza-
miento se limitaba a los halls de entrada de
los leatros. a las sedes de otros eventos cultu-
rales y a concursos y exposiciones de afiches.
De este modo, el afiche resultaba recontextua-
lizado, se habfa transformado en la mas
reciente incorporacion al universo del arte por
el arte, perdiendo asf toda relevancia —y posi-
bilidad- frente a los problemas urgentes que
afectaban la vida de la comunidad en Polonia.
El afiche polaco, en efecto, estaba pasando
por una crisis, ya que la mayor preocupacién
de los afichistas era mantener y difundir sus
estilos personales, proporcionando a los
especladores la singular experiencia repetitiva
de reconocerlos en una lista ‘reconocible’ de
afichistas.

DESDE MI PUNTO DE VISTA, EL VALOR DEL DISENADOR
NO RESIDE EN SU APTITUD PARA SER RECONOCIDO,
SINO EN LA CAPACIDAD DE EXPANDIR E INTENSIFICAR
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EL CAMPO DE EXPERIENCIA DEL ESPECTADOR POR
MEDIO DEL DESCUBRIMIENTO DE NUEVAS POSIBILIDA-
DES Y DE LA INCENTIVACION PARA ACTUAR CONS-
TRUCTIVAMENTE Y NO PASIVAMENTE EN LA VIDA

/Por qué serfa deseable una actitud construe-
tiva? Hay bédsicamente dos clases de gente: los
constructores y los parésilos. Los constructo-
res se dividen en: inventores e imitadores.
Sélo quienes construyen e inventan extienden
el campo de la experiencia humana, enrique-
cen la tradicién cultural, intensifican la expe-
riencia de la vida y logran que nuestra exis-
tencia se eleve por encima de lo bioldgico. Sin
eso0, no hay nada. Esa es la razén por la que
me interesa trabajar en la prevencion de acci-
dentes, ya que son la causa mds {recuente de
muertes entre gente menor de 45 afos de
edad. Pero la vida biolégica es sélo una pre-
condicion para la vida humana. la cual
requiere otras dimensiones. Mi deseo apunta a
salvar vidas —al igual que los médicos— con el
concurso de mis disefios, aunque esto repre-
sente s6lo una contribucién bdsica —y no
mdxima— a la vida humana. Procuro con mi
trabajo agregar valor a la vida, para asf ali-
mentar ese nivel cultural consciente. Esto es
lo que diferencia a los seres humanos de los
animales: no repetimos inconscientemente los
movimientos de nuestros padres. sino que
avanzamos, mediante el pensamiento proyec-
tual, en una accién teleolégica y constructiva,
hacia una utopfa realizable.

LA RESPONSABILIDAD ETICA DEL DISENADOR GRAFICO
RESIDE EN DOS CAMPOS: POR UN LADO, EN EL
CARACTER DE LAS COMUNICACIONES, ES DECIR, EN LA
ESTRUCTURA COMUNICACIONAL PROPUESTA PARA

EL DIALOGO ENTRE EL DISENO Y EL PUBLICO Y. POR EL
OTRO, EN EL CONTENIDO Y PROPOSITO DE DICHAS
COMUNICACIONES.

Como poseedor de un lenguaje visual sofisti-
cado y como realizador de objetos culturales
comunicacionales de impacto masivo, el dise-
fiador tiene una ineludible responsabilidad.
Para actuar de acuerdo con ella, debemos
definir posibles cambios de direccién en la
prictica profesional, de modo a —parafrasean-
do a Susan Langer— poder pensar el orden del
disefio «en una nueva clave».

Es comin definir a los disefiado-
res como solucionadores de problemas. Pero,
en la mayorfa de los casos. los problemas que
lienen que resolver estédn limitados por un
determinado contexto (originado por intereses

SOBRE UNA NUEVA BASE o
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politicos o comerciales que anteceden a su
intervencion), cuyo modus operandi es funda-
mentalmente cosmético. Una lograda solucién
de disefio para la presentacion gréfica de noti-
cias triviales, un atractivo disefio de vidriera
en una galerfa de negocios mal concebida, un
hermoso afiche para un candidato politico
corruplo, un bello envase para un mal produc-
to. un excelente logo para una industria que
destruye el medio ambiente, constituyen bue-
nos ejemplos de disefio entendido como una
actividad que resuelve problemas en un marco
de referencia reducido.

ES NECESARIO EXTENDER ESE CONTEXTO Y DEFINIR
AL DISENADOR NO COMO UN MEROQ SOLUCIONADOR SINO
TAMBIEN COMO UN IDENTIFICADOR DE PROBLEMAS

Dado que los diseiadores conocen el poder de
las comunicaciones masivas. es necesario que,
zl(l(’més de l‘espon(l('r a pt'llidt)s —(lu(" gl‘lll‘l‘ul-
mente se reciben después de que los paradig-
mas que gobernardn al diseno han sido esta-
blecidos— se dediquen a disefiar paradigmas
mediante la identificacion y definicion de
dreas de trabajo en las que el disefio pueda
hacer una contribucién significativa. Una de
eslas dreas posibilita la vida y la otra la mejo-
ra. La primera de ellas tiene que ver con
comunicaciones acerca de seguridad y salud
(si hablamos de vida biolégica) y la segunda
con alfabetismo y educacion basica (si habla-
mos de vida cultural). Por supuesto. se ha tra-
bajado mucho en estos dos terrenos. pero,
cabe preguntarse, ;se ha hecho un buen traba-
jo? Dada la dimension de los problemas socia-
les, educacionales, de seguridad y salud que
nos rodean, pareciera que no. Millones de
délares se destinan anualmente a materiales
para seguridad y salud. sin embargo. muy rara
vez se hacen evaluaciones serias y positivas.
Médicos, empleados piblicos. secretarias,
ingenieros y otros profesionales [uera del
dmbito del disefio de comunicaciones se dedi-
can a producir esta clase de material. mientras
que los profesionales de diseiio mds idéneos
se concentran en producir material publicita-
rio orientado a promover un producto por
sobre otro que. esencialmente. no cambia en
nada las cosas.

Es cierto que, en la actual econo-
mfa de mercado, una permanente activacion
del deseo favorece el funcionamiento del apa-
rato comercial. pero es hora de entender que
en la economia inciden otras dimensignes
ocullas. Por ejemplo, en Canadd.-un pafs con
similar nimero de habitantes que la..
Argentina, 51 millones de dfas de trabajo se
pierden anualmente a causa de accidentes. |
Esto le cuesta al pais 6 mil millones de déla-
res por aio solamente en pérdida de producti-
vidad, sin contar los costos médicos, judiciales
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y administratives, ademds de una serie de cos-
tos indirectos..En Canad4, la atencién médica
de heridos en accidentes de trdnsito insume 5
millones de délares diarios. Esle gaslo, ade-
mds de incrementar los impuestos, coloca a los
servicios médicos en la incapacidad de pro-
porcionar una atencién adecuada a los enfer-
mos y no genera riquezas para el pafs. La falta

Maratén de fa
Ciudad: da

Buenos Alres

6. «MARATON», LA COMU

de comunicaciones eficaces para la seguridad
y la salud produce una pérdida de miles de
millones de délares en los paises industrializa-
stima que por cada délar invertido
para buenas comunicaciones en esla drea, se
ahorran 20 délares en atencion médica.

Todo esto tiene que ver con el
disefio dedicado a posibilitar la vida y con el

dos; se

NICACION 'SIN VUELTAS’
EL AFICHE DE RONALD
SHAKESPEAR NO ADMITE
AMBIGUEDADES NI PERMI-
TE SER IGNORADO. EL
PUBLICO NO ES VICTIMA
NI DE ADULACION NI DE
MENOSPRECIO. EL MEN

SAJE ES EL MENSAJE DEL
CLIENTE

agregado del significativo impacto econémico
que de esto puede derivarse. Por otro lado,

O
s
©
=
(qv)
=

podemos pensar en el disefio dedicado a mejo-
rar la vida en el sentido de intensificar las
posibilidades de goce, es decir, el disefio que
ayude a la gente a descubrir el modo de expe-
rimentar mds placer en las cosas. Este es el
nivel de trabajo que los disenadores de genio
se han dedicado a realizar, intersticialmente,
como una travesura intelectual y estética den- m—
tro del drea comercial. Esto es lo que se pre-
mia en concursos de disefio y representa una

7. PAUL RAND, «SIN SALI-
DA». COMUNICACION
DIRECTA QUE EXPANDE
EL LENGUAJE VISUAL DE
SU EPOCA. EL DISENO
COMUNICA Y CONSTRUYE
CULTURA

TRANSCAIPT REOUERT

8. CORRIE HERINGA,
DISENO DE FORMULARIOS
PARA LA DIRECCION DE
ENSENANZA SECUNDARIA
EL DISENO AL SERVICIO
DEL USUARIO

funcién que, a pesar de no ser esencial, es

1 en toda creacion humana. Mds alld de
¢ a intersticial, es hora de prestar
atencioén a los contenidos que promuevan el
aire libre, actividad {fsica,

S l'("lil('i(”l!“s con 8

valios
active

a lar

goce de la vida

buena alimentacién, buen:
nuestros semejantes, apreciacion del arte y la
literatura, el trabajo intelectual y constructivo,
cuales es

son todas razones humanas por |
bueno estar vivo; de hecho, son dreas que
necesitan la contribucién del disefio, aunque

9. LA RETORICA DE LA
TECNOLOGIA

«ADENTRO... 39% MAS
POTENCIA», «TRES
VECES». SEDUCCION
SOBRE LA BASE DEL MITO
DEL PODER. CONTRIBU
CION ACTIVA A LA CREA-
CION DE CONDUCTORES
PELIGROSOS. SE PROMO-
CIONA LA IDEA DE QUE
MANEJAR UN AUTO ES

no puedan ser [dcilmente cuantificadas en tér-
minos econémicos. Es cierto que los disefiado-
res y el piblico en general no piensan exclusi-
vamenle en [érminos econémicos, pero si los
disenadores van a definir nuevas dreas de
accion fuera de lo comercial, deberdn conven-
cer a quienes estdn en el poder acerca de los
beneficios de los proyectos presentados y
aprender a fundamentar sus propuestas en tér-
minos politicos y econémicos, que son, en dlti-

INSIDE... ‘
39% MORE POWER. |

ma instancia, las mayores preocupaciones de
los gobernantes.

Si aceptamos que el disenio debe
enfrentar la creacién de comunicaciones dedi-
cadas a cambiar la predisposicion del pdblico
en relacion a la salud, la seguridad y otros

aspectos sociales, es evidente que sus objeti-
vos finales deben desplazar su centro de aten-
deberdn pasar de la produccion de

cién, o sea,
comunicaciones visuales al orden de influen-
cia que éstas ejercen en las actitudes, pensa-
mientos y conducta de la gente. La produccion
de las comunicaciones visuales debe ser
entendida s6lo como un medio, como la site-

SOBRE UNA
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10. LA INTENSIFICACION
DEL MITO: LA REFEREN
CIA PERMANENTE A
AUTOS DE CARRERA
TRATA DE DESPLAZAR
-EN EL PUBLICO- LA PER
CEPCION DEL OBJETO
QUE COMPRA HACIA EL
OBJETO QUE IMAGINA. SE
ALIMENTA ASI, UN MUNDO
DE ILUSIONES QUE EVADE
LA NOCION DE REALIDAD

JORGE

FRASCARA
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UNA FORMA DE ATAQUE
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sis creativa de una tension entre situaciones
existentes, cambios perseguidos y participa-
cién dindmica de la gente involucrada.

ES EVIDENTE QUE EL DISENO EN «ESTA NUEVA CLAVE»
PROCEDE NO COMO UNA DISCIPLINA SINO COMO UNA
INTERDISCIPLINA. ES NECESARIO QUE EL DISENADOR
DEJE DE SER SOLISTA Y SE EDUQUE COMO DIRECTOR DE
ORQUESTA (O ESTRATEGA DE COMUNICACIONES, COMO
DICE MUY CLARAMENTE NUESTRO AMIGO AMERICA
SANCHEZ).

En suma, cuatro puntos sintetizan estas ideas:

» el disefio de comunicaciones
visuales se centra en la conducta
humana y no en la percepcién
visual:

» el disefio de estrategias para

comunicaciones visuales con pro-

positos sociales tiene mucho que
aprender de la epidemiologfa y de
la clinica médica:

asi como, en medicina, es necesa-

rio definir la enfermedad y

conocer al enfermo para adminis-

trar la terapia, en disefio de comu-
nicaciones visuales con propésitos
sociales es necesario definir el
problema y situar a la audiencia
para poder disefar la solucién
adecuada;

es necesario adquirir un conoci-

miento exhaustivo del problema

social y de su impacto econémico
para asf obtener el apoyo ade-
cuado que permita financiar la
accién comunicacional.

v

v

Ademés de estas consideraciones técnicas,
debemos tener presente que el disefio es una
actividad profesional que debe ser ejercida
dentro de un contexto ético. Un disefiador téc-
nicamente bueno pero sin responsabilidad
ética es un peligro para la cultura, para la
sociedad y para el medio ambiente.

La accion social del disenador
debe ser muy cuidadosa: las buenas intencio-
nes no bastan. Es imprescindible prepararse
bien antes de lanzar una campania. La
International Parenthood Association, una
organizacién dedicada al control de la natali-
dad. implementé una campaiia en Kenya
durante veinte afios. Al final de este perfodo,
la tasa de nacimiento habfa crecido del 3% al
4.2%, la més alta del mundo. Evidentemente,
algo no funciond bien. La solucién favorable
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para un problema de indole social dificilmente
pueda ser alcanzada disefiando cartelitos que
le digan a la gente qué hacer y qué no. El pro-
blema es de por si mucho mis complejo. El
ejemplo que veremos a continuacién muestra.
claramente, c6mo tenemos que concebir nues-
tro trabajo como estrategas de la comunica-
c¢ién, mas que como dibujantes. En una inter-
seccion de calles en la ciudad de Nueva York,
vecina a un asilo geridtrico, el nimero de
ancianos atropellados por automotores era
cada vez mayor hasta que llegé a un nivel
alarmante. Un detallado andlisis de la situa-
cién demostré que:

s muchos autos excedfan la veloci-
dad maxima permitida de 50 km por hora:

u los ancianos requerfan 50 segun-
dos para cruzar la avenida, mientras que la
sefial luminosa de «cruce» duraba solo 35;

w muchos ancianos no podfan dis-
tinguir claramente la sefial luminosa debido al
ancho de la avenida;

u los ancianos tenfan problemas
para determinar la direccién del transito:

= muchas veces, los ancianos no
vefan el borde de la vereda ni tampoco el des-
canso en medio de la avenida.

El equipo de disefio desarrollé una interven-
cién basada en los siguientes componentes:

= el tiempo de la senal luminosa fue
extendido de acuerdo con la necesidad;

u la distancia entre los peatones y
la seiial fue reducida a la mitad mediante la
instalacién de una seifial adicional en el medio
de la avenida;

m grandes flechas indicando la direc-
ci6n vehicular fueron pintadas en el pavimento:

u los cordones de las veredas y del
descanso central fueron pintados para facilitar
su visibilidad:

w carteles adicionales de tamaiio
mayor al normal indicando la velocidad médxi-
ma fueron instalados en varios puntos de
la avenida:

= un mayor nimero de policfas se
dedicé a controlar la velocidad maxima:

= una extensa campaiia de educa-
cién sobre seguridad peatonal para ancianos
fue desarrollada en el drea.

Esta intervencién del equipo de disefio redujo
las muertes en un 44% vy las heridas graves en
un 77%. La estrategia metodolégica transferi-
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ble a otras situaciones similares puede sinteti-
zarse como sigue:

» identificar peligros y zonas con
alta incidencia de accidentes y
establecer una lista prioritaria

de lugares que requieren
intervencion:

promover andlisis exhaustivos en
esos lugares para determinar las
razones especificas por las cuales
ocurren los accidentes:

disefar e implementar politicas
apropiadas de acuerdo con las
circunstancias especificas. Es evi-
dente que. en el caso expuesto
anteriormente el problema no se
podria haber resuelto con éxito
instalando un simple cartelito que
dijera: «Cuidado al eruzars.

b

v

El ejemplo reciente mds interesante proviene
de Australia. El gobierno del estado de
Victoria. que financia los seguros obligatorios
(de automotores) contra lerceros, alarmado
frente al constante crecimiento de los acciden-
tes viales, instal6 cdmaras de video para regis-
trar la velocidad de los vehiculos, implementé
una serie de unidades méviles para controlar
el nivel de alcohol de los automovilistas y
contraté los servicios de una agencia de publi-
cidad para lanzar una campaiia con una

doble funcion: informar al piblico sobre las
nuevas medidas y persuadirlo de ser mds
responsable al conducir.

La campania se centré en dos slo-
gans-clave, entendiendo los conceptos hésicos
como si fueran productos comerciales: «Si
usted bebe y luego maneja, es un perfecto idio-
ta»; y. «No se haga el tonto, la velocidad mata».

En poco menos de un afio. a con-
secuencia de las medidas y la publicidad
implementadas. las muertes fueron reducidas
en un 42% y los heridos en un 33%. llevando
el indice de los accidentes con heridos al nivel
que tenfa en 1955, a pesar de que el parque
automotor era ocho veces mayor. Asi, Victoria
dejé de ser el peor estado de Australia y se
transformé en el drea con mejor seguridad vial
del mundo industrializado.

De las 600 personas encuestadas,
el 92% recordé elementos de la campana y un
98% de ellos expresé su apoyo. El desarrollo e
implementacion de la campafia cost6 6 millo-
nes de délares para el primer afo, perfodo en
el cual los pagos efectuados por-el ente de
seguros del gobierno disminuys en 118 millo-
nes de délares, en tanto se estima en 361
millones el ahorro para la comunidad.

Ciertamente no estamos hablando
de virtualidades filoséficas o realidades utdpi-
cas. La experiencia de Australia es real.

3
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comenzé haee tres anos y atin sigue vigente.
Nuestra perspectiva no estd distorsionada con
respeclo d la realidad por el hecho de que
nuestras lareas se desarrollan en la universi-
dad o, mejor atin, porque son llevadas a cabo
en un pafs rico,

POR NUESTRA PARTE. CREEMOS QUE HAY UNA FALTA
DE PERCEPCION DE LA REALIDAD QUE MANTIENE CAUTI
VO AL DISENO GRAFICO -COMO UNA HERRAMIENTA
EXCLUSIVA DEL COMERCIO- Y ORIENTA SUS MEIORES
RECURSOS HACIA LA CREACION DE UN BARNIZ
SUPERFICIAL DESTINADO A EMBELLECER LAS TRINIALL
DADES DE LA SOCIEDAD DE CONSUMO

Por cierto, ya estd dicho que el disefio debe
contribuir a activar los mercados: en el mundo
actual esa es una realidad ineludible. Pero es
de lamentar que otras dimensiones ocultas de
la economia y de la vida humana escapen a la
atencion de los gobiernos, de los medios vy,
neia colectiva.

consecuentemente, de la conei
Es asombroso como las sociedades se acos-
tumbran a ciertas atrocidades y se horrorizan

frente a otr :| periodismo estadounidense se

estremecid frente a los 50.000 soldados norte-

americanos muertos en Vietnam durante los
diez afos de la guerra y fue erigido un enorme
monumento de marmol negro con sus nombres
grabados en él donde se los recuerda para
siempre. Por otro lado, la misma cantidad de
estadounidenses muere cada afio en acciden-
tes viales y nadie parece darse por enterado.
Ademds del costo humano, la sobrecarga que
esto significa para todos los sistemas de salud
es dramdtica: en Alberta, el trdnsito mata 450
personas cada ano, hospitaliza 20.000 y gene-
ra 60.000 visilas a salas de emergencia. A
consecuencia de esto, el sistema de salud no
ﬂl['ilnzil PU ra |'(‘.~|)(>m|t*l' a [115 “(“l'("ﬁidﬂ(l("s (l('
los enfermos: es como vivir en régimen de
guerra, sélo las urgencias tienen prioridad. En
realidad, si hay algo urgente que hacer es
ensefiar a la gente a valorar las cosas bdsicas
de la vida, tanto en lo personal como en lo
social, pero primero habrd que convencer de
esto a quienes tienen el poder de financiar esa
educacion. Es evidente también que el tema
central del disefio y de las preocupaciones
profesionales no puede quedar atrapado en la
discusién entre modernismo y posmodernismo,
0 en la obsesién por las computadoras, o en las
iiltimas tendencias registradas en los concur-
sos de afiches.

ES HORA DE PENSAR Y DE ACTUAR EN LO QUE REAL
MENTE IMPORTA: LA VIDA. LA MUERTE. EL DOLOR, LA

FELICIDAD
|___tpG]
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11 A 15. DISENO PARA LA
VIDA. IMAGENES DE LA
CAMPANA DE SEGURIDAD
VIAL DISENADA POR LA
AGENCIA DE PUBLICIDAD
GREY PARA EL GOBIERNQ
DEL ESTADO DE VICTORIA
AUSTRALIA. IMPACTO
EMOTIVO, FUERZA
VISUAL, COMUNICACION
DIRECTA: EL DOLOR DE
SER LOS RESPONSABLES
DEL DOLOR DE OTROS

16. «ANALISIS OBLIGATO-
RIO DEL ALIENTO», «<EN
CUALQUIER MOMENTO. EN
CUALQUIER LUGAR, A
CUALQUIER PERSQONA®»
IMAGEN DE UNA CAMPANA
PUBLICITARIA DE NUEVA
ZELANDIA, ANUNCIANDO
LA IMPLEMENTACION DE
UN PROGRAMA POLICIAL
DESTINADO A DISMINUIR
EL NUMERO DE CONDUC
TORES EBRIOS. SU IMPLE
MENTACION SE BASO EN
LA IRRUPCION DE CORTOS
PUBLICITARIOS, TRASMI-
TIENDO LA SENSACION DE
QUE EN CUALQUIER
LUGAR Y MOMENTO, EL
RODADO POLICIAL PODRIA
INTERRUMPIR EL «MO-
MENTO PRIVADO» DE UN
VIAJE EN AUTO. EL
CAMBIO DE COSTUMBRES
ARRAIGADAS EN UNA
SOCIEDAD REQUIERE DE
ESTRATEGIAS TANTO
IMAGINATIVAS COMO
INSISTENTES

JORGE

FRASCARA
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Jorge Frascara nacié en la
Argentina en 1939: en 1964
completd sus estudios en la
Escuela Nacional de Bellas
Artes. Actualmente ensena
Diseno Grifico en la
Universidad de Alberta,
Canada. pais en donde reside
desde 1976, y ha sido presi-
dente de ese departamento
desde 1981 hasta 1986. Fue

presidente de leograda y es

miembro del comitd

Sesor
del Coneejo de standariza-
cion de simbolos de Canadi.
Ha dictado numerosas confe-
rencias y escrilo gran canli-

dad de articulos de diseno.

‘s autor del libro «Diseio

¥ comunicacions y

sraphic design,

World views. A celebration of

leograda’s 25" Anniversary»

Conferencia pronunciada en
el Centro Cultural Recoleta,

Buenos Aires (junio 1993).
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ENTREVISTA A SAUL BASS
STUART FROLICK

En esta entrevista rea-
lizada al disefiador
grdfico norteamericano

Saul Bass, éste nos

habla acerca de la evolu-

=Stuart Frolik: Pocas veces tengo la oportuni-

dad de hablar de cine en una entrevista.
Empezaré diciendo que realmente disfruté
contemplando los afiches colgados en su
pasillo. Cada uno de ellos revela un tratamien-
to vigoroso y un enfoque psicolégico de los
que carece la mayor parte de la publicidad de
cine de las décadas del °50, del *60 y también

cion de la industria
cinematogrdfica y de su
actividad profesional
desarrollada en esta drea

de la actualidad.

Saul Bass: En aquella época, en
disefio, se acostumbraba a «incluirlo todo»,
ya que nadie estaba completamente seguro de
lo que realmente tenia importancia o no,
por lo cual se optaba por no arriesgar. En ese
momento, me di cuenta, o, mejor dicho, me
encontré con el concepto de que ‘menos podia

Ys eventualmente, como
disefiador grdfico, pro-
ductor y director.

También nos informa

S()[)r(’ l(l sttuacton ([('ﬁll(L[ Scrmas.

= Pensando en la pelicula Bonjour Tristesse,
por ejemplo, creo que, en Hollywood hoy, se la
promocionarfa de la misma manera que
Gidget: una adolescente de la Riviera que estd

del diseno grdfico y
su desempeiio en esta

coqueteando con su padre y manteniendo
amorfos con un nifio, mientras que usted sélo
elegirfa la tristeza de ella para representarla.
Dudo que, en la actualidad, algin estudio im-
portante le permitiera encarar el tema de
esla manera. E]Ih’)n('(’ﬁ, E.pl)]' qu("' I()S ("Slll(“().\'
de aquella época aceptaron su trabajo?

Creo que hay que atribuirlo
al poder y a la conviccion de Otto Preminger
quien, a pesar de sus defectos, era un hombre
dedicado y entusiasta. Como productor y direc-
tor poseia muchas influencias las cuales sabia
poner en juego. Desde luego, después de
q“(‘ (l[g””(l.\' fi(’ [ﬂ.\' [)l’!l’('ullu r(’.\'ll[l(lr(m ser un

disciplina

buen negocio, todo el mundo en Hollywood
se jactaba de haberme descubierto.

=;Lamenta lo que estd ocurriendo con el cine
en la actualidad?
Por supuesto, pero usted sabe
que la industria cinematogrdfica siempre ha
estado muy ligada a factores econémicos. Lo
que sucede es que, en esta época, su incidencia
es atin mayor. Nadie se sorprende de que un
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TRADUCCION
FELIX BELTRAN

largometraje implique una inversién de veinte
millones de délares promedio. Ya no es inusual
que la filmacion de una pelicula cueste cuaren-
ta o cincuenta millones de délares. Cuando hay
tanto capital en juego. una mala decision
puede arruinar muchas carreras cinematogrdfi-
cas. Por eso el comportamiento de la gente que
se dedica a este negocio es neurdtico y titubean-
te. Cada vez mds, las dectsiones son tomadas
por un comité. Hace algunos anos, el guionista
Bill Goldman escribié un libro sobre te-indus-
tria del cine, en el que pueden leerse una gran
cantidad de estupendas reflexiones. Una de las
mejores es: «Nadie sabe nada». Cuando las
peliculas tienen presupuestos tan altos es muy
diftcil poder producirlas para una audiencia
reducida.

TODO TIENE QUE SER SUSTENTADO POR UNA AMPLIA
BASE TEORICA PARA PODER SOBREVIVIR

=Por lo visto, hay que atender a muchos
requisitos.

Efectivamente. En el peor de los
casos, este tipo de presion puede sofocar la
experimentacién y la innovacién. Por otro lado,
no soy de los que adoptan una postura elitista.
Considero que lo mds dificil y, en iiltima ins-
tancia, el desafio mds meritorio es producir
material de buena calidad que encuentre una
amplia respuesta en el publico.

=;Es cierto que la mayor parte de sus
peliculas fueron econémicamente financiadas
por empresas?
Si, es verdad. Prdcticamente
todo lo que he hecho es el resultado de trabajos
encargados por mis comitentes.

'
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Es mucho mds dificil tratar de hacerlo por
cuenta propia. Recuerdo que, hace algunos
afios, junto con Elaine, mi esposa

y colaboradora mds frecuente, decidimos hacer
una peltcula sobre un tema que nos interesara a
ambos. Acto seguido, creamos un libreto sobre
el tema del cambio, la naturaleza y la creciente
aceleracion de su evolucion. También encara-
mos el tema de la destruccién del mundo de la
permanencia, nuestro paso hacia un mundo
transitorio y las posibilidades liberadoras del
I"(["]l)il). ast como I(Iﬂ][)[(;ﬂ Su 1(”]({(“’1(":" a (1{’5‘
orientar, confundir y asustar.

Cuando tratamos de colocarlo, no
dejamos puerta sin locar. La reaccion de la
gentle fue dptima pero nadie estaba dispuesto
a invertir capitales; me ofrecian, en cambio,
proyectos que no nos tnteresaban. Pero no me
daba por vencido, realmente queria hacer esa
pelicula. Estuve a punto de realizar este
emprendimiento cuanda Frank Staton, enton-
ces presidente de la Css, apoyd el proyecto.

Finalmente, Paramount me hizo
una oferta muwy importante, dificil de rechazar
v comencé a dirigir el largometraje Phase
Four (Fase ).

=, Esa fue la tinica pelicula que dirigié para un
estudio importante?
En efecto, fue la iinica.

= ;Qué reflexion le merece esa experiencia?
No estoy seguro. Tal vez podria ser:
«Hay que permanencer fiel a la primera inten-
cion», o: «Hay que tener cuidado con lo que
uno desea porque podria obtenerlo».

;Su eleccién dependi6 de que Phase Four era
un mejor proyecto? ;Qué significé dirigir un
largometraje tan importante?

Considero que la pelicula Phase
Four fue muy interesante aunque no tuvo la
respuesta esperada del piiblico. Sin embargo,
como experiencia de vida fue absolutamente
extraordinaria. Por un lado, llena de ansiedad,
Sfrustracion y desaliento; por el otro, estimulante
y vigorizante. Hasta ese entonces mi trabajo se
habta limitado al desarrollo de titulos de peli-
culas, secuencias y cortometrajes. Los trabajos
cinematogrdficos mds largos representan un
problema creativo de diferente tndole, tanto
cualitativa como cuantitativamente, y sobre
todo cuando es la primera vez que se hace. Es
como caminar sobre la cuerda floja sin mucho
entrenamiento, uno puede quebrarse el espi-
nazo pero estd seguro de que seguird con vida.

NADA MENOS

et -

Se habla muy a menudo de la dicha de crear
pero no se habla de la angustia y la ansiedad
que conlleva la conquista de este territorio.

= Qué puede decirnos de Alfred Hitchcock y
del trabajo que realiz6 para él en Psicos
Previamente habta realizado los

tttulos para Vértigo y después para North by
Northwest (Intriga internacional). Por eso,
cuando trabajé para Psic
mos bien. El querta que me ocupara de varias
cosas en la pelicula, desde luego los titulos y
ademds de varias secuencias filmicas que él
consideraba que requertan de un tratamiento
especial: la_ famosa escena en la ducha, el ase-
sinato de Arbogast en la escalera, el descu-
brimiento de la madre, entre otras. También
querta darle un tratamiento especial a la

casa para hacerla mds ominosa.

s ya nos conocta-

;Era dificil trabajar con Hitchcock?
Hitchcock era magnifico. La gen-

le decia que era muy frio. pero lo que no enten-

dian era su sentido del humor; se mostraba

tan seco que no se sabia cudndo hablaba en

serio o st estaba bromeando. Por otro lado,

su frase acerca de que los actores eran como el

ganado no era muy bien recibida. A pesar

de ser muy reservado, caracteristica muy britd-

nica, hallé en él una persona extraordinaria-

mente cdlida y entregada. En nuestra relacion,

él era el maestro y yo el alumno. Parecia

agradarle contar con mi presencia, lo cual me

animaba a asistir al estudio todos los dias.

Me sentaba junto a él y a Tomasini, el editor, y

escuchaba sus reflexiones acerca de la filma-

cion del dia. Luego le preguntaba por qué

habia escogido la toma cinco si la cuatro era

nu’jnr b él me contestaba:

«TE EXPLICO, SOLO VOY A UTILIZAR LA PRIMERA

MITAD DE LA TOMA CINCO Y DESPUES HARE OTRA TOMA

Y REGRESARE A LA CINCO NUEVAMENTE Y As|

SUCESIVAMENTE»

=Evidentemente sabfa lo que hacfa.

Por supuesto. Tenia toda la pelicu-

QUE UNA LEYENDA ¢ SAUL BASS

la en la cabeza. Sabia de antemano lo que
querta lograr en cada secuencia de tal manera
que nada de lo que sucedia en el estudio era
improvisado.

=Se comenta que la famosa escena de la ducha

se filmé bajo su direccién, ;como fue eso?

Bueno, después de haber disefiado
y establecido el borrador de la escena se lo
mostré a Hitchcock. No se sentta muy cémodo
con lo que le mostraba ya que no coincidia con
su estilo; él pensaba que la toma debta ser
larga y continua. Por ejemplo, si alguien debia
subir las escaleras y entrar en una habitacién,
su manera de manejar la secuencia seria con
una edmara que lo siguiera fluidamente en el
recorrido con una sola toma: mientras sube las
escaleras, bordea el barandal, gira v, finalmen-
te, entra en la habitacion. De hecho, es lo que
hizoen ...

=Notorius (Encadenados)

Correcto. También al comienzo
En la toma inicial, la cdmara pasa

de Psicos
sobre Phoenix y, bajo la sombra, entra en el
edificio a través de la ventana de la habitacicn
en la que Janet Leigh y John Gavin estdin
haciendo el amor. Este tipo de movimiento de
edmara era su sello personal, su firma,
mientras que el corte de la escena de la ducha
era completamente diferente. Se produjeron
muchfsimos cortes, cuidadosamente pre-edita-
dos, en unos pocos minutos. Hitchcock
comprendid que este ritmo nuevo y violento
podta ser iitil para la pelicula y terminé por
aceptarlo, aunque con cierto recelo. Cuando
llego el momento de filmar la secuencia
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sucedié algo extraordinario. El estaba sentado
en su stlla de director con las manos entrelaza-
das sobre el abdomen, semejante a un Buda.
Yo habia preparado la primera toma siguiendo
mis dibwjos. Después de verificarla a través de
la cdmara, lo miré y le dije: «Estd lista» v él
me respondié: «Adelante, dirigila». Fue un
momento sorprendente ya que en su estudio
nadie mas que él podia dar érdenes. Me estaba
invitando a dirtgir una escena clave, con los
personajes principales y todo el personal @ mi
cargo. Tragué saliva y ordené: «;Cdmara!
iAccién!». Habia que estar allé para compren-
der lo generoso de su gesto.

=, Ha dejado de disenar la presentacién de los
titulos para peliculas?

Durante un tiempo st pero, tiltima-
mente, he vuelto a ocuparme del tema. Por lo
general, los hago a pedido del director. Diseiié
los titulos de las peliculas Broadcast News
(Detrés de las noticias) para Jim Brooks, Big
(Quisiera ser grande) para Penny Marshall,
War of the Roses (La guerra de los Roses) para
Danny De Vito y. recientemente, Goodfellas
(Buenos muchachos) para Martin Scorsese.

=En cuanto al diseiio gréfico, ;qué opina
del trabajo que estdn realizando los disena-
dores jovenes?

Desde que tengo memoria siempre
ha sido igual. Hay trabajos malos, medio-
cres y muy buenos. El buen trabajo es siempre
lo que mds escasea y siempre lo serd. Pero
también es cierto que, CON EL CRECIMIENTO DE
LA INDUSTRIA DEL DISENO, EL NIVEL GENERAL EN
CUANTO A PROFESIONALISMO Y CAPACIDAD ES MAS ELE
VADO QUE HACE VEINTE ANOS. EN CONSECUENCIA, ES
MAS DIFICIL QUE LOS DISENADORES JOVENES TENGAN
LA OCASION DE DESTACARSE

=Entonces, ;c6mo deben proceder los diseiia-
dores jovenes?
Ptenso que todos, tanto los diseria-
dores jévenes como los veteranos, debemos retor-

PAPEL ORE PLUS 182 g/m’

PAGINA 20 tpG 22

nar a los conceptos besicos. No somos artistas
libres, nos parecemos a los actores que interpre-
lan un guidn. St no nos sentimos cémodos

con el libreto debemos lograr que se cambie o
bien encontrar otra forma de actuar. Pero

si aceptamos el trabajo debemos ser responsa-
bles y estar comprometidos con él.

TODOS NECESITAMOS RECORDAR -0, TAL VEZ, APREN-
DER- QUE LA ESENCIA ES MAS IMPORTANTE QUE EL
ESTILO Y QUE HACER ALGO DIFERENTE POR EL SIMPLE
HECHO DE QUERER SER DIFERENTE. MUY A MENUDO,
INTERFIERE EN LA COMUNICACION EN LUGAR DE AYU-
DAR A SIMPLIFICARLA

=;No cree que, en muchos casos, los disefia-
dores se dirigen s6lo a un pequeto grupo que
estd familiarizado con su lenguaje grafico?

Esta es una idea interesante.

Puede que asi sea. O tal vez se relaciona con la
'ﬁlllﬂ r{f" ('fl’nl"‘l}"]iﬁ" (.I{’ [()S (Ii.Vl’ﬁ(l(i’)r('.\'v/‘f('n/(’ a
lo que comunican.
A VECES DISENAMOS MAS PARA NUESTROS COLEGAS
QUE PARA RESOLVER UN PROBLEMA COMUNICACIONAL
Hace algiin tiempo. asisti en Paris a un simpo-
sio en el cual se expontan carteles alusivos a
los derechos humanos; habian sido diseiiados
con motivo de un evento patrocinado por el
gobierno francés. Me sorprendic lo poco comu-
nicalivos que eran, aunque, por supueslo.
habta algunas notables excepciones. Tuve la
sensacién de que la mayoria de ellos lenia
por finalidad mostrar las aptitudes de los dise-
nadores mds que representar el tema de los
derechos humanos.

=, Cuiles son los encargos que mas lo gratifican?
Son muchos pero, especialmente,
los que me impulsan a revisar mis propios
supuestos.
ME AGRADA EXPERIMENTAR COMO SE DESMORONA UNA
NOCION PRECONCEBIDA O COMO CAMBIA MI POSTURA
RESPECTO DE ALGO

NADA MENOS QUE UNA LEYENDA

Me encanta la clase de problemas que. a simple
vista, no tengo ni idea de cémo resolver.

» Los encargos de los clientes que
esperan un milagro,

» los trabajos que requieren de una
solucion poco comiin,

» los encargos que permiten una
solucion visualmente hermosa.

» los trabajos que han enloquecido
a olros,

» los trabajos en los cuales no he
tenido ninguna experiencia
previa. p. ej.. reflotar una marca
que se estd hundiendo, posicionar
a una empresa en el mercado de
manera titil para su crecimiento y
luego verla crecer.

» Pero, mds que nada, los trabajos
que producen un efecto real en
la gente.

=, Hay clientes para los cuales no trabaja?
Me temo que st. Las pelirrojas y los

hombres que usan mucha locién para después
de afeitar. Hablando en serio, he rechazado tra-
bajos de clientes que venden productos que
hacen dano a la gente: las bebidas alcohdlicas.
los cigarillos, ete. No quiero decir con esto que
los cigarrillos son malos sino que son perjudi-
ctales para la salud. Lo que st creo es que todos
debemos definirnos frente a nosotros mismos,
tener valores ciertos y hacer nuestro mejor
esfuerzo para apoyarlos. Hace mucho tiempo
tomé la decision de no usar conscientemente. mi
talento en beneficio de productos nocivos para
los seres vivientes. A veces resulta muy dificil
detectar los casos en los cuales esto sucede y no
siempre se estd seguro. sin embargo. hay que
actuar segun nuestros principios.

;Qué sucede cuando-uno de sus colegas no
comparte sus creencias?

Por suerte, tanto mis socios como
Yo sostenemos prdcticamente los mismos puntos
de vista con respecto a la mayorta de los temas
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sociales. Y cuando no estamos de acuerdo lo
arreglamos de la manera habitual: a gritos.

=Su estudio de disefio Bass / Yager y Asociados
es uno de los tantos estudios de disefio que
siguen siendo independientes. jAlguna vez ha
pensado en cerrarlo y recuperar la inversién?

A decir verdad, de vez en cuando

he estado tentado pero no por motivos economi-
cos. Lo que puede resultar atrayente es trabajar
para un estudio lider que posea una cartera de
clientes interesantes. Pero incluso asi uno
encuentra que no todo es positivo ya que las
obligaciones no siempre resultan claras. Si se
trabaja para una agencia de publicidad, tal vez
uno tenga la mejor de las oportunidades con el
cliente pero la peor con el resto del mundo. Ast
no vale la pena. Por otro lado, surge un inte-
rrogante de peso: ;nos dejardn trabajar con
libertad o nos dirdn cémo hacer nuestro propio
trabajo? Estoy muy conforme con la forma en
la que estamos Iru/)u./’unt[u: tenemos mity buena
gente, un grupo de disefiadores maravillosos y
una excelente experiencia en estrategias de
disefio y marketing. Frecuentemente, escucho
que otros estudios despiden gente, sin embargo,
nosotros seguimos creciendo. Creo que la situa-
cion seguird como hasta ahora.

=, Participa personalmente en el marketing de
sus proyectos o deja este aspecto en manos de
9

los r-spr-('iuli:w‘lu:

Es responsabilidad de los especia-
listas, pero yo también participo. El marketing
v las estrategias de disefio son muwy importantes
como para que yo no lenga una parte activa.
Por otro lado, me resulta divertido.

=, Considera que los pequefios estudios persona-
les irdn desapareciendo y que, en poco tiempo,
s6lo subsistirdn los grandes y poderosos?

Cada vez es mds dificil competir
con los grandes ya que disponen de mds dinero
y recursos, asi como también de mayor canti-
dad de sucursales regionales. Pero también tie-
nen nuis I”lrl)l‘f”('l-ll. ’”li.\ g”.\'f{k\' gl’,](‘r{lll'.‘ “
muis restricciones. CONSIDERO QUE EL NEGOCIO DEL
DISENO ES. ESENCIALMENTE, UNA INDUSTRIA CASERA
Siempre existirdn los jovenes diseriadores que
prefieran estar «mds cerca de la estufa», traba-
Jando en un ambiente mds bien pequerio, intimo
y menos formalizado. El gran tamario de un
estudio no siempre es una virtud, especialmente
cuando se trata de un trabajo creativo. A VECES.
LAS EMPRESAS QUE BRINDAN «UN SERVICIO COMPLE-
TOs. EN SU AFAN POR OBTENER MAYORES GANANCIAS,

NADA MENOS

SUELEN DANARSE A SI MisMAs. Algunas «siiper-
empresas» poseen departamentos internos encar-
gados de las investigaciones de mercado. Ast.
ofrecen un servicio integral: hacen una investi-
gacién de mercado para establecer los objetivos.
disefian en funcion de los resultados obtenidos
Y. finalmente, ponen a prueba dicho disefio.
Ahora bien. uno podria preguntarse qué pasa
cuando descubren que el diseiio propuesto no
resulta efectivo. ;De quién es la responsabilidad?
EN MI OPINION, SIEMPRE HABRA UN LUGAR IMPORTAN-
TE PARA LOS PEQUENOS, SOFISTICADOS Y ALTAMENTE
CAPACITADOS ESTUDIOS DE DISENO QUE SE LIMITAN A
HACER LO QUE MEJOR SABEN HACER Y QUE POSEEN UN
ALTO GRADO DE COMPROMISO CON SU TRABAJO

=Usted ha tenido un desarrollo profesional
envidiable, se ha ht'('llu merecedor de
todos los honores a que puede aspirar un dise-

dera que ha logrado aleanza

nador. ;Cons

todas sus melas?

Comencé con mi propio estudio de
disefio cuando era aiin muy joven. En aquel
entonces no recuerdo haber pensado en térmi-
nos de metas en si. Consideraba que era cast un
milagro poder ganarme la vida trabajando
como diseiiador. Acostumbraba a sentarme en
mi mesa de dibujo y celebraba de que encima
de todo me pagaran por realizar este maravillo-
so trabajo. Afortunadamente. sigo pensando lo
"li.\'n?(}, [,(1.\' r('('!)l]l[)(’ll.V(I.V son IJIIIgI'{y[('(I.Y \ hll}
buen dinero, pero lo que tiene mds significado
para mi es la gente que conoct gracias a esta
actividad y también la realizacion del trabajo
mismo. Lo bueno es que supe esto desde el prin-
cipio. ;Las metas? Conservar la salud, seguir
trabajando y disfrutdndolo.

=;Ha pensado en retirars
NO CREO QUE SEA POSIBLE QUE LA
GENTE COMO YO SE RETIRE. ME CONSIDERO UNA PER-
SONA CREATIVA EN EL SENTIDO MAS PROFUNDO DE
LA PALABRA. Esa es la autodefinicion que tengo

QUE UNA LEYENDA + SAUL BASS

l/(' IIIi[II’I’.\'U!l(l. Sll[‘l)llgl) que uno [)llt‘[[? retirarse

de un trabajo pero no dejar de ser lo que es:
tampoco quiero hacerlo. Hace algunos aitos me
preguntaron: «;Qué quieres ser cuando crez-
cas?» Entonces pensé que mi respuesta era gra-
ciosa: «Saul Bass». respondi. Pero no era

una broma.
| tpG]

Saul Bass nacio en Estados Unidos (1921).
Estudio en la Art Students League v en el
Brooklyn College. Su espectra de trabajo abar-
ca el disefio publicitario, la fotografia. el
diseno industrial y la cinematografia. Se desta-
6 principalmente por el diseno de afiches

v gréfica titular de peliculas. Ha obtenido
numerosos reconocimientos internacionales y
su obra grdfica ha visitado gran cantidad de
paises. En 1957 fue elegido Director de Arte
del Afio. Algunos de sus disefios integran la
coleccion del Museo de Arte Moderna de
Nueva York.

|Texto cedido por la revista Graphis publicado

en el mimero 276].
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Al finalizar el corrien-

te afio, se cumplirdn diez
afos de la creacion de

la carrera de Disefio
Grdfico en el dmbito de
la universidad publica.
Con motivo de este acon-
tecimiento y, dada la
importancia que este he-
cho tiene para la consoli-
dacién y desarrollo de la
disciplina, tipoGréfica,
Junto con la colaboracion
de autoridades, docentes,

alumnos, egresados y

profesionales, ha desa-
rrollado el presente
articulo que ofrece un
claro panorama del

pasado, presente y futuro

de la carrera
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Hoy resulta claro que el disefio no diferencia
maleriales sino que opera racionalmente tanto
con tipografia, como con papeles, imdgenes,
telas o casas.

Hasta hace 10 afios, en 1984,
parecia que la tinica posibilidad proyectual
académica institucionalizada en la ciudad de
Buenos Aires era la carrera de Arquitectura
de la UgA. Pero fue tan grande la presion
generada externamente por la propia realidad
e internamente por una serie de licidos profe-
sores que, finalmente, hace 10 afios, se im-
plementaron las carreras de Disefio gréfico e
industrial en el 4mbito de la Universidad
publica (ver tpG n® 1).

Resultaba anacrénico que, con

el crecimiento geométrico que habfa experi-
mentado la matricula de las nuevas carreras,
especialmente Diseno grifico, la Facullad
continuara denomindndose de Arquitectura y
Urbanismo. Una vez mas. el peso de la reali-
dad —de 126 alumnos iniciales a 1200 regis-
trados dos afios después— modificé las cosas.
Entonces, se decidié el cambio de nombre y
pasé a denominarse Facultad de Arquitectura,
Disefio y Urbanismo.

Segtin los datos oficiales de 1993,
suministrados por la direccién de la carrera de
Disefio grifico —al cierre de esta edicién toda-
via no se conocfan los de este afio—, esta facul-
tad contaba con 12378 alumnos, de los cuales
5800 estudian arquitectura, 3500 disefio grafi-
co, 700 diseno industrial, 1770 disefio de
indumentaria, 550 disefio de imagen y sonido
y un niimero no establecido, urbanismo.

A la carrera de Diseno grifico se
le asigna una duracién de 4 afios (que incluye
el ciclo introductorio: CBC). Si tomamos
en cuenta las cifras relevadas por tpG que se
publican en este nimero, debemos convenir
que el tiempo adjudicado a la carrera resulta
mds que exiguo.

La inscripeion masiva de alumnos
en la carrera de Disefio grafico, asociada a la
falta de formacion académica de los profesio-
nales graduados, produjo un desfasaje entre la
cantidad de docentes a cargo y los estudiantes.
Hasta que no se estabilizé la matricula, el
nivel docente y su grado de rotacién provoca-
ron un periodo critico en el nivel académico
de la carrera. Recién en 1992/93, con los pri-
meros concursos docentes para titulares y
adjuntos de la materia troncal, la carrera
comienza a estabilizarse y ganar en solidez.

Si bien la situacién actual dista mucho de ser
la ideal, se han producido —y, sin duda, se-

LA PRIMERA DECADA + MONICA

guirdn produciéndose— importantes progresos.
Subsanados los grandes baches (en los co-
mienzos, «Tipografia» no existia como materia
troncal ni de apoyo); regularizada la situacién
docente de la mayorfa de las materias; realiza-
das las primeras elecciones genuinamente
representativas con la plena participacién de
graduados de todas las carreras; estabilizada
la poblacién estudiantil y después de casi una
década de historia. tipoGrdfica emprende una
proyeccion hacia el futuro a partir de las opi-
niones de prnft‘ﬁi()llill(ﬁs. l|()('<'ll(t-'>. alumnos,
egresados, empresarios y autoridades, cuya
sintesis ofrecemos a continuacion.

— Por razones de espacio.
tipoGréfica ha tenido que acortar
las respuestas, privi
llas partes que respondian direc-
tamente a las preguntas formula-

egiando aque-

das en cada caso.

» Los contenidos
DESPUES DE DIEZ AROS DE SU CREACION
CONTENIDOS LE FALTAN A LA CARRERA?
Radl Belluccia

(Profesor titular regular de la

LQUE

materia «Disedio I, 11 y 11i»)

Me preocupa, fundamentalmente, el bajo nivel
de capacidad reflexiva y de expresidn oral y
escrita qite la carrera exige a los alumnos.

Mi particular impresion es que la
materia «Disefio> debe cambiar la concepeion
A‘I‘IHI’I,I’IH(’N"’ visualizadora —con todo el acento
puesto en el plano grdifico como lo tiene actual-
mente— y tratar de orientarse hacia una forma-
cién que complete la competencia grifica con
la capacidad reflexiva sobre los complejos fend-
menos rl(’ Fl)ﬂ?llfl[‘('fll'l’(;” 1[11(’ ’lll_'\' en (I[(l estdan

en marcha, la capacidad de argumentacién
convincente de los criterios de comunicacion
adoptados y la capacidad de expresar y funda-
mentar conceplos.

Prueba de esto es que el efe, casi
excluyente, de las evaluaciones pasa por las
entregas (objetos grdficos).

]ﬂ i".s'('r('i()’n (l(‘ [(l ('ll’”l"’“‘”('l‘ﬂ
oral y escrita en los programas me parece fun-
damental porque el lenguaje es el mds amplio
y profundo sistema de comunicacién humana.
hecho del cual se ocupa nuestra disciplina.

Los programas deben revisarse y
mejorarse pero, simultdneamente hay que enca-
rar la solucion de otro contenido fultante: la
Sformacién de docentes capaces de llevarlos ade-

]
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lante. En este aspecto, y hablo fundamental-
mente de la materia Diseiio, a diez arios de crea-
da la carrera. los docentes debemos dejar atrds
el voluntarismo. que impide el salto cualitativo
que la carrera necesita y ponernos a estudiar.

» El futuro
LCOMO SE DESARROLLARA LA CARRERA EN LOS
PROXIMOS DIEZ ANOS?
Simén Feldman
(Profesor titular regular de la

materia «Medios Expresivos 1»)

La carrera comenzé en 1985 con 126 estudian-
tes; al afio siguiente ya tenta 500; en el tercer
aito ingresaron aproximadamente 1500 y para
el cuarto aiio se anunciaron 2900,

Dada esta progresion anual, cal-
culé el aumento de los ingresos. afiio por afio .
en aquel entonces, anuncié que doce aios des-
pués. en el 2000, tendriamos diez millones
de estudiantes de disefio grdfico. Con motivo de
estas cifras sugert trasladar la carrera a la
Patagonia para contribuir, ast. a poblar el sur
de nuestro pais.

Ante la ausencia de micrdfonos
debia impartir mis clases tedricas a gritos.

Hoy, la poblacidn estudiantil de la
carrera se ha estabilizado en cifras normales, el
equipo docente se ha enriquecido, ha aumenta-
do la ecantidad de equipos técnicos y se prepara
la integracion interna. Sin embargo, casi siem-
pre. debo seguir dictando las clases a los gritos.

Para los préximos diez aiios preveo
una notable profundizacion de la calidad aca-
démica en la_formacién de los estudiantes.

Por mi parte, he iniciado ejercicios
in para mantener mis dotes ¥y

([(' "“('”Il’:ﬂ('
poder seguir dictando las clases a los gritos.
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» El nivel académico
¢QUE INCIDENCIA HA TENIDO LA INCORPORACION DE
LOS GRADUADOS A LA DOCENCIA?
Silvia Pescio
(Profesora titular regular de
«Morfologfa 1 v 11»)

En la cdtedra a mi cargo se fueron incorporan-
do paulatinamente los disefiadores grdficos. El
punto de inflexion se dié en el aiio 1988, coin-
cidente con la primera generacion de egresa-
dos: de un 5% de diseiiadores que conformaban
la cdtedra se pasé a un 40% (se completaba
con un 35% de arquitectos y un 25% de pldsti-
cos). En la actualidad, el 80% de los docentes
son diseiiadores grdficos, todos egresados de la
carrera y ex-alumnos de la cétedra.

FEsta paulatina transformacion
beneficio, sustancialmente, el trabajo académi-
co. Estos docentes, basdndose en objetivos
de cdtedra claros, cimientos tedricos solidos y
avenlajados en su formacion sistemdtica por
sobre los de oficio. constituyen la nutriente de
la ejercitacion, especialmente en cuanto al
aftanzamiento de los cédigos grdficos como son
la stntesis morfica. el rigor. la claridad de las
leyes de ordenamiento, la forma y el color y los
aspectos tipogrdficos.

Por otro lado. la asistencia a los
alumnos se vio altamente favorecida, La identi-

Jicacion del alumno con su docente como mode-

lo, en el cual proyecta, afianza vinculos. favore-
ciendo procesos abiertos y actitudes reflexivas.
Por estas razones, entre otras, cele-
bro con el mayor énfasis la presencia de los gra-
duados en el cuerpo docente porque, sin duda.
han contribuido a superar la «crisis de identi-
dad» que sufrimos en aquellos primeros aiios.

» El aprendizaje
LCON QUE NIVEL LLEGA EL ALUMNO AL TERCER ANO DE
LA CARRERA?

Osvaldo Chirico
(Subdirector de la carrera
hasta 1093)

En el tercer aito el alumno se encuentra con la
expectativa de egreso de la Facultad y su espe-
rada insercion en la vida laboral, lo cual mu-
chas veces lo inhibe para su mejor desempenio.
Hay alumnos que llegan al tercer
afio de la carrera con un manifiesto interés que
energiza y polencia su aprendizaje: investiga,
reflexiona y produce: es, en general, el modelo
paradigmdtico del alumno deseado. Otros, no
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aportan ni participan y esperan oblener la rece-
ta para <zafar». En medio de estas dos situa-
ciones se encuentra el alumno de nivel medio.

En cuanto al grado de reflexidn
vale, como ejemplo. la convocatoria que los
alumnos realizaron este aiio con el fin de pro-
ducir un encuentro entre docentes, autoridades
de la carrera y alumnos con el objetivo de dis-
cutir distintas problemdticas que los afectan. Si
bien la participacidn no fue numerosa. el and-
lisis que realizaron respecto de la situacion aca-
démica exponta un grado de reflexién concor-
dante con el de los docentes.

En el tercer afio de la carrera
el nivel reflexivo manifiesto en la toma de parti-
do frente a las distintas problemdticas que abor-
dan conjuga, en muchos casos, aspecios inte-
grados de la formacion que han recibido: distin-
tas experiencias de cdledras y malerias, varia-
das bibliografias letdas e incluso experiencias
de vida que perfilan este amplio repertorio que
conforman los alumnes en este iiltimo afio.

» El trabajo de los alumnos
{QUE EVOLUCION SUFRIO LA ESTETICA DEL PRODUCTO
GRAFICO DE LOS ALUMNOS EN FUNCION DE LOS AVAN-
CES TECNOLOGICOS?
Marta Zatonyi
(Profesora titular regular de la

materia electiva «Estéticar )

Con el advenimiento de la llamada «era de la
computacion» y de los otros avances tecnoldgicos.
el disefio grdfico se encuentra frente a la inexo-
rable urgencia de incorporar estas innovaciones.
Por otro lado, los diez aiios de la
carrera de Diseiio grdfico en la FADU coinciden
con una sucesion de acontecimientos politicos,
economicos, cullurales. tecnoligieos, ideoldgi-
cos y cognitivos. Los sistemas valorativos ante-
riores se fragmentaron y la sensacion de la
«pérdida de valores» genera incertidumbre.
Como profesora de la cdtedra de
la materia «Estéticar» experimento una mayor
demanda por parte de los estudiantes acerca de
los recursos que ofrece el pensamiento filosdfico,
desde luego entendiendo que esto no basta para
poder disefiar pero que es un aporte ineludible
para la formacion del profesional.
Evidentemente, en sus trabajos se
refleja cierto titubeo, pero la duda es valiosa si
es honesta, si tiende a suscitar nuevas aperturas
¥ conocimientos, si ellos, en lugar de permane-
cer inmoviles o desesperarse o caer en la indife-
rencia y la abulia. se sienten empujados a reco-

nocer nuevas solicitactones y generar nuevas
respuestas. Hay resultados que seialan que, con
nivel académico y con pasion por nuestra tarea,
tanto por parte de los alumnos como de los
docentes. podemos conseguir, desde el espacio
universitario, la renovacién de la estética del
disefio grdfico.

> LOS concursos (Il)('(‘“l(‘!‘
¢QUE APORTARON LOS CONCURSOS DOCENTES DE LAS
MATERIAS TRONCALES A LA CARRERA?
Alfredo Saavedra
(Profesor titular regular de la

materia «Disefio L 11y 111»)

La convocatoria a los concursos para cubrir los
cargos docentes de profesores titulares y adjuntos
de las cdtedras de la carrera de Disefio grdfico.
de acuerdo con el estatuto de la Universidad
reformista. ha posibilitado legitimar la capaci-
dad de los postulantes, que expusieron piibli-
camente sus concepciones ideoldgicas respecto
del diseiio y su enseilanza en la Universidad
ante jurados calificados, colegas y estudiantes.

Asimismo, se ha puesto de ma-
nifiesto la falta de suficientes cuadros docentes
para cubrir las necesidades de atencidn del
caudal de alumnos matriculados.

~ » La formacion profesional

{CONSIDERA QUE LA CARRERA PREPARA A LOS
EGRESADOS PARA RESPONDER A LAS NECESIDADES DEL
MERCADO ACTUAL?

Ronald Shakespear

{ex profesor litular de la

materia «Diseno 1, 11y -

desde 1985 hasta 1990)

Nunea imaginé a mi alumno como un fiel ser-
vidor de los salvajes suefios del mercado. Mis
bien dirta que me gusta verlo como un ser
capaz de detectar y resolver auténticos proble-
mas de la sociedad en la que vive, es por eso
que quisiera entender asi la pregunta.

Lo mds fanidstico que le ocurre
al alumno en esos cuatro afios de trdnsito por
la UsA es que, inevitablemente, crece.

Los numerosos profesionales egre-
sados de la Facultad que actiian en el mercado
son un testimonio claro de que:

1. todo hombre que ama su
trabajo, trabaja.
2. el mercado los esperaba,

. s, -
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3. el oficio estd enajenado pero

el espacio existe y serd ocupado
por sus legitimos herederos.
. las necesidades del mercado,

la sociedaa y el mundo han

-

cambiado y siguen cambiando
vertiginosamente. El diseiio
grdfico cambié mds en los lti-
mos diez afios que en los cien
precedentes.
Veo a los que fueron mis alumnos actuando en el
medio con talento, teson y eficacia. Ellos hora-
dardn la dura roca, contribuirdn a educar al mer-
cado v, entonces, responderdn a sus necesidades.
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» El proyecto académico

{CUAL FUE LA ESTRATEGIA Y LOS OBJETIVOS QUE
RIGIERON LA CONDUCCION DE LA CARRERA DURANTE
SU GESTION?

Daniel Wolkowicz

(Vicedecano de lu Facultad de

Arquitectura, Disefio y Urba-

nismo de la UBa y ex-director del

Departamento de Diseiio grafica)

kn 1990, conjuntamente con Osvaldo Chirico
asumimos la conduccién del Departamento de
Diseiio grifico. ano en el cual la carrera habia
cumplido cinco afios de vida y la explosiva
matriculacidn de alumnos habta elevado el
ntimero de 126 inseriptos (en 1985) a 4000 en
aquel momento.

El plantel docente se incrementd
considerablemente, de 20 profesores a 400, si-
tuacicn que trajo aparejada algunas dificultades
de heterogeneidad y de formacion pedagogica.

Frente a la necesidad de establecer
la consolidacidn de la carrera en sus aspectos
académicos. curriculares, administrativos y de
equipamiento, fijamos los sigutentes objetivos
prioritarios:

— normalizar académicamente la
carrera a partir de la realizacién de los concur-
sos para profesores titulares y adjuntos, que se
realizaron entre 1991 y 1993, regularizando
asi las materias obligatorias del grado:

— erear seminarios de posgrado como
una instancia de formacién permanente y
actualizada. Desde 1990 hasta la fecha se
estdan realizando sistemdticamente a través de
la Escuela de posgrado de la Fanu:

— implementar un plan de formacion
docenie en los aspectos pedagdgicos y diddcti-
cos para la enseiianza del disefio. En 1991 se
estructurd un equipo de asesores pedagdigicos.

Jormados en ciencias de la educacion, que eva-

luaron el estado docente de la carrera y fijaron
objetivos para una tarea de mediano plazo que
consistéa en optimizar los cuadros docentes.

En 1992, a la luz de la tarea rea-
lizada. se elevé al Consejo Direclivo de la FADU
el provecto de formacion de la carrera docente
para Disefio grdfico contando ya con una serie
de cdtedras que participan de dicha formacidn.
Se decidic por lo mismo:

— propiciar, desde el Departamento,
un didlogo permanente con profesores y alum-
nos. con el fin de integrar la participacion y el
intereambio colectivo dentro de la carrera.

En 1992, se llama a elecciones de
profesores de la carrera para integrar
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«Comisiones de trabajo», con el fin de tratar
distintas problemditicas que contribuyan a la
evoluecion de la disciplina. En la actualidad,
estas comisiones, junto con la Direccidn de la
carrera, se encuentran abocadas a esta tarea,
/)rl‘)'(’("(l"(l(’.'

— reformular el plan de estudios e
incorporar nuevas materias. La reformulacion
del plan de estudios ha sido siempre una preo-
cupacidn constante y actualmente se encuentra
en desarrollo conjuntamente con el pedido de
(’.\"l’n-\'l‘“’" (l(’ [l’ carrera.

Se incorporaron a la curricula
nuevas malerias y se aumenld la carga ho-
raria de otras para mejorar la formaciin de
los alumnos.

kn 1990, se aprueba el dictado de
las materias «Tipografia i y 11». de cardcter
anual y obligatorio y Tipografia lil. como elec-
tiva anual. Dentro de ese mismo esquema. en
1992, se anualizan las materias Disefio edito-
rial y Diseiio de productos y envases.

Con un afdn integracionista, se
determinaron materias posibles de ser cursadas
por alumnos de diferentes carreras. Se ha
buscado ast:

— vincular la carrera con la comuni-
dad. Para ello, se organizan de manera cons-
tante numerosos concursos de disefio de interés
social, muestras, exposiciones, charlas y confe-
rencias pronunciadas por importantes disefia-
dores y ledricos de trayectoria internacional. La
insercidn de los graduados en el medio produc-
tivo fue contemplada a partir de la implemen-
tacion de un programa de pasantias en distin-
tas empresas de escala media, organizado a
través del Programa Red (Programa de vineu-
lacion Universidad-Empresa). Un sistema de
convenios posibilité una integracion de las
cdtedras v la implementacion de proyectos para
la comunidad.

Aiin no se han resuelto muchas
dificultades de infraestructura; el escaso presu-
puesto v la falta de personal impiden la re-
solucién de conflictos que ya son histéricos en
la Facultad.

Diez aitos es un lapso muy breve en
la vida de una carrera universitaria; sin embar-
go, el impacto social que produjo es quizds lo
muds importante que le ha sucedido a la disci-
I)/i”" en nueslro pra is.
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» La insercion laboral
LA EXISTENCIA DE LA CARRERA DE DISENO GRAFICO
EN LA UBA HA MODIFICADO EL PERFIL DE LOS JOVENES
DISENADORES QUE TRABAJAN EN SU EMPRESA?

Osvaldo Pierdominici

(Director general de la agencia

de publicidad Marcel

y asociados)

Para empezar, y con el fin de encuadrar la res-
pll(f.\‘lﬂ. creo "(‘(,‘(’Sarl‘(l I"(’”[‘iﬂ"“r que nuestra
empresa es una agencia de publicidad o, en su
categorizacion mds precisa, una agencia inte-
gral de comunicaciones.

Dentro de este contexto, los aspectos
que pueden ser resueltos por un estudio de diseiio
grdfico, la agencia los soluciona brindando
un servicio integrado, manteniendo la unidad de
comunicacion en un solo centro creativo.

Esto nos llevs, hace ya varios
afios, a incorporar al equipo de trabajo la figu-
ra del disetador grdfico con el fin de cubrir
esas necesidades. Desde el primer momento,
tratamos que el director de arte del «drea
publicidad» y el disenador no actuaran en
compartimentos estancos sino que inter-
cambiaran ideas para enriquecerse mutuamen-
te, sumdndose también redactores y directores
creativos. Fue dificil de implementar, fun-
damentalmente por los tiempos y el ritmo que
rigen en cada sector.

En la actualidad, podemos decir
que los diseiiadores no sélo se han adaptado
sino que han avanzado sobre el campo publici-
tarto, favorecidos por la paulatina extincién de
la antigua raza de directores de arte publicita-
rios. Por un lado, mientras se consolidaba la
carrera de disefio grdfico no aparecié ningiin
intento serio y profesional; por el otro, quizds ya
no haga falta en la medida en que la carrera
actual de Diseiio pueda incorporar una especia-
lizacion en el drea publicitaria.

También existe otro aspecto en el
cual ha influido la carrera: si bien desconozco
en detalle el contenido curricular de la misma.
creo que sus egresados son quienes mejor 'y mes
eficientemente manejan el “software” disponible.

Pablo Agrest
(Director del Centro de Autodiserio
The M.ALC. Art Center)

A decir verdad, la carrera de diseiio grdfico en
la UgA no solo modifico el perfil de los disena-
dores sino lambién el de mi empresa; que se

~
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transformd de una agencia de publicidad en
una empresa de servicios grdficos para profesio-
nales. Lo cual hubiera sido impensable sin la
i

sionales de diseiio en el mercado.

El Macintosh Art Center es el here-
dero de mis veintisiete aiios de experiencia en el
dmbito publicitario y no es una casualidad

existencia de una cantidad considerable de pro-

el hecho de que todas nuestras operadoras sean
disefiadoras egresadas de la UBA.

Si bien la carrera dificilmente
pueda reemplazar el aplomo profesional —y la
certeza de juicio— que dan los anios, el rigor
de un estudio universitario hace que quienes
egresan posean una curva de aprendizaje
mds corta y resulte mds rapida su adecuacion
al régimen de trabajo.

Es cierto que lodavia existen
muchas zonas oscuras en los conocimientos téc-
nicos de los egresados y que esto, debido a que
los sistemas electrénicos ponen en manos del

ﬂ
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PROYECTO

PRODUCTO

CLIENTE

DISENADOR

PROYECTO

Propuesta de

identidad visual ANO

cuente Jardin Botinico PROMOCION
Carlos Thays
gstunio Karina
Chivmmiento,
Pablo Caruso
1senapor:  Karina
Chinmmiento,
Pablo Caruso

AR 1992

1989

F & T
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ROVECTO: [magen
corporaliva
prRoDUCTO.  Citanova

Russ sy

Hexa Burean de
diseno

Diaz. Saaman.

labstrebner,
Marquez. Raffa,
Rinaldi

1992

ANO

prROMoCION: 1989

PROYECTO:  lmagen
corporaliva
propucto:  Escuela de dise-
o de moda
indumentaria
cLiENTE:  José L. Romero
esTuio.  Hexa Bureau de
diserio

DISENAE Diaz, Saaman,

labstrebner,
Mirquez, Rafla
1993
1989

AfO

PROMOC

N

proYECTO.  Diseiio de
producto
propucTO:  Citanova
cuENTE  Russ Sa
esTupio. Hexa Bureau de
disenio
oiseNADOR.  Diaz, Saaman,
labstrebner,
Marquez, Raffa,
Rinaldi
ARD: 1992
rROMOCION: 1989

Imagen
corporaliva
Servicio de agua
y eloacas

Aguas
Agentinas sa

Hexa Bureau de

diseio
Diaz, Saaman,
labstrebner,
Mirquez, Ralfa
1993

1989

PROYECTO

Daniel Pessah

Daniel Pessah

NTE
Sabina Monza/
Silvina Stefano

DISENADOR:  Sabina Monza,

O G R A F ©

Silvina Stefana

1993

AfiQ

PROMOCION: 1989
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diseiiador la preparacion mecdnica de los ele-
mentos de pre-impresién, genera muchos
errores. Pero debemos tener en cuenta que se
trata de un problema de crecimiento e inex-
pertencia que puede ser superaco con la prcti-
ca profesional completando ast el ciclo de
capacitacion de los diseiadores, desde la con-
cepeion de una idea hasta la realizacion
mecdnica de la misma.

Creo que el entrenamiento univer-
sitario es fundamental como base para adquirir
rdpidamente las nuevas técnicas.

Guillernmo Stein
(Corporacién Multimedios América,
Departamento de Marketing, Imagen

v Publicidad)

En la actualidad. el perfil de los jévenes
diseiadores responede mucho mds a las necesi-
dades de la tarea a desempenar que hace 5
aftos alrds. Creo que este hecho representa un
gran progreso.

Esto se debe a un fenomeno gene-
ral en el cual la carrera de Disefio grifico
Juega un papel importante. aunque no dejaria
de lado otros hechos que. vistos desde cierta
dptica, parecen desenfocados.

El negocio de la comunicacion,
las cadenas de noticias, la democracia, el culto
al dinero, las computadoras. los nuevos hbitos
de consumo, los “shopping centers’ y el marke-
ting directo son algunos de los factores que
modificaron el proceder de muchos individuos.

La misma Universidad de Buenos
Aires no escapa a esa transformacion: se encon-
tro con una soetedad ansiosa por resolver
problemas de comunicacién visual y los profe-
stonales egresados de ella tuvieron que adap-
tarse al cambio.

Si lo que modificé el perfil de los
Jovenes diseiiadores fue la UpA en particular u
otro fendmeno en general, es un interrogante
cuya respuesta dejo que la formulen los que ten-
gan que pasar la correspondiente factura.

A veces. se le adjudica un cambio inevitable al
primero que levanta la mano.
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» Una encuesta ilustrativa
LQUE HACE EL DISENADOR GRAFICO EGRESADO DE
LA UBA?
Daniel Higa
(perteneciente a la primera promocion

de Egresados de la Carrera ~1987.)

Con el fin de plantear el tema de la realidad
laboral de los diseiiadores gréficos egresados
de la U es necesario realizar una evaluacion
acerca de los contenidos y la formacién de
esla carrera.

A partir de este andlisis se busca
una confrontacién con la realidad en un
momento en el cual se han producido dos
acontecimientos claves para la disciplina:

w por un lado. se ha incorporado al
mercado una gran cantidad de
recursos humanos que poseen
cierta capacilacion, mds alld de
que sea considerada suficiente
o insuficiente:

= por el otro, se han realizado los
concursos docentes de las mate-
rias troncales lo cual implica un
paso hacia la estabilizacion y el
crecimiento institucional.

Sin pretender establecer una conclusion defi-
nitiva, pero sf una opinién valida. hemos
entrevistado a 40 disenadores graficos gradua-
dos o bien que hayan completado sus estudios
en la Facultad de Arquitectura, Disefio v
Urbanismo y que, en la actualidad ejercen la
prictica profesional.

Los profesionales encuestados
fueron escogidos al azar y no responden a nin-
giin criterio de seleccion en particular. aunque
si se buscé cierta diversidad laboral (no todos
trabajan en la creacidn de proyectos de dise-
fo). La edad promedio es de 25 anos, 26 de
ellos trabajan en forma independiente y 14 en
relacion de dependencia.

El cuestionario presentado se
basé en la formulacién de algunas preguntas
abiertas y otras mds acotadas, orientadas a tres
aspectos bésicos: la preparacion que brinda la
Usa. la insercion laboral y las perspectivas
de la profesion. e incluso los datos personales
(nombre y apellido. edad, trabajo en relacion
de dependencia —si lo hay—. afios de trayec-
toria. promocion).

Las preguntas que inle-grzlron la encuesta son

las siguientes:

LA PRIMERA DECADA ¢ MONICA

¢CUAL ES EL SALDO DE SU PASO POR LA FACULTAD CON
RESPECTO A SUS EXPECTATIVAS? (POSITIVO-NEGATIVO)
La totalidad de los encuestados respondié que
su paso por la Facultad fue positivo. A pesar
de algunos inconvenientes y desventajas exis-
lenles, se |ﬂ reconoce como un ("Slal’)l(‘('i“li“'n‘
to vélido para la formacién profesional.

INDEPENDIENTEMENTE DE LA RESPUESTA ANTERIOR.
(QUE NECESITARIA O PREFERIRIA APRENDER? (COMER-
CIALIZACION Y GESTION. TECNICAS, TEORIAS, ETC.)
Los disenadores necesitan y desean aprender.
en primer lugar. Marketing y Gestion de
Trabajo —c6mo manejar y conseguir los traba-
jos— (31): en segundo lugar. técnicas de pre-
sentacion (13): teorfa, en tercer lugar (4): con-
linda, seguir aprendiendo disefio (1) y. en
tiltimo lugar. nada (1). Una respuesta no era
excluyente de otras.

{CUAL FUE LA CATEDRA QUE MAS INFLUYO EN SU FOR-
MACION PROFESIONAL?

Las cdtedras que mas influyeron en la forma-
cién universitaria fueron: Shakespear (8).
Fontana (7), Coppola/Llosa (5), Forbes (4).
Gonzdlez Ruiz (4), Zatonyi (4). Saavedra

(3). Alcaide (1). Meisegeier (1), Méndez (1).
Pescio (1). Si bien este dato no representa

un indice de popularidad. evidencia la impor-
lancia que tienen los talleres de disefio en la
formacion profesional. Una respuesta no

era excluyente de otras, hubo quienes mencio-
naron mds de una y también algunos que no
respondieron.

{COMO FUE EL ENCUENTRO CON LA REALIDAD. COM-
PARADO CON LO APRENDIDO EN LA FACULTAD? (BUENO.
REGULAR. MALO)

Fue: ‘bueno’ para 10 de los encuestados, ‘re-
gular” para 24 y ‘malo” para 6. También se eva-
luaron los motivos de las respuestas que. en

la mayorfa de los casos ‘regular’ y “malo’, eran
de cardcler econémico.

¢SIGUE EN CONTACTO CON LA FACULTAD? LPOR QUE?
Quienes se mantienen en contacto con la
Facultad lo hacen a través del ejercicio de la
docencia (6) ya que, para la mayorfa, repre-
senta una buena manera de actualizarse.

4TRABAJA CON COLEGAS?
La mayorfa intenta trabajar con colegas (37).

{TRABAJA EN FORMA INTERDISCIPLINARIA? (CON FOTO-
GRAFOS, ILUSTRADORES. PROFESIONALES DE MARKE-
TING, REDACTORES, PUBLICITARIOS, VIDEASTAS, €TC.)

. o~ i
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Cuando los presupuestos lo permiten, se busca
la colaboracién de fotgrafos, redactores,
principalmente ilustradores y, en algunas oca-
siones, misicos y arquitectos.

¢CON QUE CLASE DE EQUIPAMIENTO TRABAJA? (RECUR-
SOS TRADICIONALES. COMPUTADORAS; DETALLAR)

La mayoria de los encuestados trabaja con
equipos de computacién. ya sean Macintosh o
rc-Windows (26).

¢EN QUE AREA DESARROLLA GENERALMENTE SU TRA-
BAJO? (EDITORIAL, PACKAGING, IDENTIDAD, ETC.)

En general, el drea de trabajo més habitual

es el diseio editorial e identidad corporativa y,
en menor escala. packaging y publicidad.

prROYECTO.  Disenio editorial
propucTo. Revista 18
Whiskys
cuenTe 18 Whiskys

<A QUE ESCALA? (PEQUENA. MEDIANA, GRAN EMPRESA) esTunio: Karina

La escala de las empresas con las cuales traba-
jan son: ‘pequefia” para 17 de los encuestados,
‘mediana’ para 16 y ‘grande’ para 13 de ellos.
Una respuesta no era excluyente de otras.

Chiummienta,
Pablo Caruso
oisenapor Karina
Chiummiento,
Pablo Caruso
ano: 1990

PROMOCION: 1989

¢COMO CONSIGUE LOS CLIENTES? (RELACIONES PERSO-
NALES. CONCURSOS DE PRECIOS. AUTOPROMOCION, ETC
Los clientes se consiguen mediante relaciones
personales (28). concursos (8) y autopromo-
cién (3). Logicamente, se excluyen aquellos
que trabajan en relacion de dependencia. En
este caso s6lo contestaron los disenadores
que trabajan en forma independiente y una

respuesta no era excluyente de otras. _—
provecTo:  Packaging

P Sedal D
ECUAL ES LA CLASE DE TRABAJO QUE QUISIERA REALI- HABUETA, e uae

ZAR Y AUN NO HA PODIDO CONCRETAR?

Con respecto a los deseos de encarar pro-
veclos no realizados atin, se mencioné el dise-
fio de fuentes tipogrdficas, el disefio de
animacién y multimedia y proyectos de gran
envergadura.

CLENTE:  Levery Asoc.
estuio Avalos & Bourse
DIRECTOR DE

ArTE: Carlos Avalos

oisenapor:  Leila Sternik
ANO: 1993

promocion: 1990

LQUE ESTUDIOS O COLEGAS ~NACIONALES O INTERNA-
CIONALES- INFLUYEN EN SU FORMA DE TRABAJAR?

La influencia que ejercen estudios y colegas
en la forma de disefiar de los encuestados es

muy variada. Se mencionaron nombres como PROYECTO:  Packaging
Pentagram. Shigeo Fukuda, Milton Glaser, pRODUCTO: Shampoo y
Grapus y Rubén Fontana. crema de
enjuague Agree
¢COMO SE ACTUALIZA EN LA MATERIA? (ENCUENTROS cuiente: Johnson & Son
CON COLEGAS, SEMINARIOS, REVISTAS, ETC. de Argentina
La forma mds frecuente de actualizacién en la esTupio: Avalos & Bourse
profesion es la lectura de revistas especializa- DIRECTOR DE
das, tales como Communication Arts, Graphis. arTE: Carlos Avalos
tipoGrafica, Interview v Co & Co., y también pisefapor:  Liliana Perini
las charlas entre colegas. ARO: 1993
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El disenador grifico egresado de la Usa valora
los aportes de la Facultad. sin embargo, reco-
noce que exisle cierta carencia en lo que se
refiere a la ensefanza de los aspectos comer-
ciales. Un porcentaje importante de estos
disenadores trabaja en forma independiente
con medianas y pequefias empresas mientras
que, los que lo hacen a través de agencias

u otros estudios. tienen la posibilidad de tra-
bajar con medianas y grandes empresas. Uno
de los puntos mds importantes relacionados
con este tema es la falta de autopromocién

a lravés de la presentacién de portfolios perso-
nales lo cual agudiza, atin mds, la falta de
reconocimiento del trabajo del disenador egre-
sado de la Upa.

La actualizacion profesional no es
muy intensa debido al alto costo de todo el
malerial bibliogréfico de disefio disponible.
Sin embargo. ya sea por necesidad o deseo. la
mayorfa de los disefiadores encuestados se
encuentran actualizados en el tema del disefio
por computacion.

Podriamos decir que exisle cierla
limitacién con respecto a las dreas de diseno
en las cuales se trabaja. La mayorfa de los di-
sefadores se desenvuelven en disefio editorial
y en identidad corporativa y muy pocos lo
hacen en packaging o publicidad. Esto puede
deberse a una fuerte formacion en las dos
primeras dreas o bien a una falla de recono-
cimiento acerca de los beneficios que ofrece
el diseno grifico en el diseno de envases y
la publicidad.

Por tiltimo. es necesario tener en
cuenta que la economia se ha vuelto mas com-
petitiva y, por lo tanto. més exigente, sobre
todo después de haber sufrido importantes
perfodos de hiperinflacién, lo cual no ha faci-
litado las cosas.

El diseno grafico es ain una dis-
ciplina nueva, sin embargo. esld atravesando
un proceso de cambio muy importante: el auge
de las computadoras. los cambios en el perfil
de los servicios y en la comercializacion
del mercado (la creacion del Mercosur, por
ejemplo), la reduceién en los coslos, ete.

Por ello. es fundamental repensar y anticipar
los cambios que conforman las estrategias
de diseio que aplicamos colidianamente en
nuestro trabajo.

PAGINA 30 tpG 22

¢POR QUE 7

» Los alumnos opinan
_mvel 1 el dt nivel I oventes
La presente encuesta realizada por tipoGrdfica = Nose puede cursar . ‘ ‘
a alumnos de la FADU es sobre un total de 170 toda la carrera en
respueslas, Las cilras estdn expresadas en por  tres aios 14 19 24 60
ciento. = Se requiere de mis
S - tiempo para mejorar el
¢QUE OPINAS DEL CBC? nivel académico [l 70 10
Estd de acuerdo con una etapa de = Es necesario profun-
aprendizaje intermedio mis relacionada dizar y alargar las
con la temitica de la carrera 27 malerias cuatrimestrales 10 3 o 0
No le parecié il 20 = Todo esta bien 24 17 0
Estd bien pera tiene ciertas falencias 13
Es un filtro 9 ¢INCORPORARIAS ALGUNA MATERIA?
Deberfa ser mis corto y especilico 8 i no
Incorporarfa materias mis proyectuales 1 Nivel 1 57" 13!
Le parecié itil 4 Nivel n 066 3
Serfa mejor el examen de ingreso 3 Nivel i 81 19
Dejaria las materias proyectuales sélo Oyentes 00 40
para la carrera de Arquitectura 2 —
B o LQUE MATERIAS INCORPORARIAS?
(DEBES ALGUNA MATERIA DEL CBC? nivel 1 nivel it nivel 11
s 17 ~ Fleclivas B 2
No a3 — Téenica v teenologia 15 17 20
o - — Computacién 37 ¥ 25
(EN QUE ANO INGRESASTE A LA CARRERA? — Prdetica profesional v 13 5
1993 16 — Dibujo y plastica 4 20 25
1992 28 o = e —
109] 20 ¢LA CARRERA CUMPLE CON TUS EXPECTATIVAS?
1990 10 st no
===l ——
1089 10 Nivel 1 a1 16
1988 1 Niveln ™ I 25
1987 1 Nivel m 50 50
1986 1 Oyentes 60 10
(QUE NIVEL DE LAS MATERIAS TRONCALES ESTAS LPOR QUE?
CURSANDO? _mivel 1 nivelw nivel i oyentes
Nivel | 41 — Le gusta y aprende 70/ 47’ 43 17
Nivel 1t 45 ~ El nivel de ensenanza
Nivel m I es exigente 0 3 0 0
Oyentes 3 = Podriu ser mejor 10 24 22 17
. ~ Posee un buen nivel
LCOMO CALIFICARIAS EL NIVEL DOCENTE? educativo 3 10 0 0
m. bueno bueno  regular malo ns/ne = No posee un buen
Nwelt 13 7l W 0 2" nivel educative 10 5 13 0
Nivel n 15 54 27 3 1 = Ofvece posibilidades
Nivel m 6 53 20 0 12 laborales 5 2 0 33
Oyentes 20 60 20 0 0 = Le falta vinculacién
con la realidacd 0 9 22 33
¢ESTAS DE ACUERDO CON LA DURACION DE LA (TENES COMPUTADORA?
CARRERA? - si  no
Nivel1 510 Nivel 1 21 7
Nivelu 22 it Nivel 1t 18
Nivel m 1} 80 Nivel m 47
Oyentes 0 100 Oyentes 60 ey
.y
‘.
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LCONSIDERAS QUE LOS NUEVOS ADELANTOS
TECNOLOGICOS ESTAN INTEGRADOS A LA ENSENANZA?

S no
Nivel 1 ZT 76
Nivel n 25 75
Nivel 111 12 88
Oyentes 0 100

i{POR QUE ESTUDIAS EN LA UNIVERSIDAD PUBLICA?

— Porel nive 33
— Por la validez del titulo 20
— Por la libertad de cdtedra 19
~ Porque es gratuita 19
— Por razones ideoldgicas 8
= Por s ublicaci6n geografica /

por la infraestructura 1

S| PUDIERAS ELEGIR, ¢DONDE ESTUDARIAS?

— En la una 55
= En el extranjero 25
— En la universidad de La Plata 17
— En universidades privadas 2
— No sabe, no contesta 1
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» Casi diez afios de magros
presupuestos
Rubén Fontana
(Profesor titular regular de la

materia «Tipogralfa 1, 11y 1)

A poco de cumplirse los diez anos de la
Carrera de Disefio Gréfico de la UBA nos dan
la posibilidad de analizar, con cierta distan-
cia, los vaivenes a los que se ve sometida la
comunidad universitaria.

Durante este tiempo, hubo dos
gobiernos constitucionales consecutivos y todo
hace suponer que el sistema de la razén
estd integrado al porvenir de los argentinos. Si
tomamos en cuenta los avances del gobierno
central como una desconcertante contradic-
cién, la universidad piiblica y gratuila no goza
de la misma perspectiva que la democracia.

La minimizacién del presupuesto
para la educacién es casi un mal endémico de
los gobiernos —constitucionales o no— de las
iltimas décadas, pero pocas veces como ahora
la universidad piiblica se ha visto tan amena-
zada. Ya no se trata de un presupuesto escaso
cuando no retaceado; la programacion politica
avanza sin disimulo alguno en favor de la
ensefianza privada y con un claro proyecto de
universidad piblica arancelada.

Sin definicion de rubros o de
dreas, se estd aplicando para la educacién la
metodologfa que culminé en la privatizacién
de las empresas piiblicas. Si esto iltimo es
opinable, lo anterior es decididamente incom-
prensible. Salvo que pensemos que una nacién
es homologable a una empresa y la educacién
un rubro suceptible de ser privatizado como
cualquier otra actividad; entonces, cabe pre-
guntarse: jqué es una nacién?. ;sélo una
estructura econémicamente eficientista?

Al idealizar la nacién, se piensa
que ésta debe tener un proyecto que proponga
una estrategia de c6mo quiere que sean sus
habitantes a mediano y largo plazo. ;Se puede
delegar un proyecto de esta magnitud? ;Es
conveniente que el mismo quede reducido en
sus posibilidades sélo a una cantidad de «ele-
gidos», agraciados del poder econémico? Y
atin asf, jes l6gico confiar la educacion de las
proximas generaciones a empresas cuyo prin-
cipal objetivo es el rédito econémico?

Si debemos juzgar por lo que
sucede con nuestra disciplina, ninguna de las
carreras dictadas en universidades privadas
alcanza medianamente el nivel académico que
ofrece la UA. Aun considerando la permanen-

MONICA DAVERIO / DANIEL HIGA

te pobreza de medios, la falta de recursos y de
teenologia con que nos desenvolvemos en la
FADU, nuestra carrera es mds exigenle, congre-
ga a los mejores profesores del medio comuni-
cacional y de allf han salido los alumnos que
hoy proyectan el disefio de las proximas déca-
das. Porque a esta Universidad tienen acceso
una importante cantidad de ciudadanos.

Los que no actuamos en politica
—si es posible marginar el concepto—, pero
acudimos a las aulas y talleres a impartir
nuestras clases, tenemos la sensacion de que
estamos envueltos en una decision politico-
partidaria que nos excede. ;Nos excederd tam-

bién como nacién?

tipoGrifica agradece a todos aquellos

que hicieron posible esta nota, en
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VERONICA ADURIZ
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LUCIANA ANARELLA
GUILLERMO ANDRADE
FELIPE AVILA

PABLO BARILARI
SERGIO BEI

RAUL BELLUCCIA
PABLO CARUSO
KARINA CHIUMMIENTO
OSVALDO CHIRICO
MARINES COCERES
SILVIA CORDERQ VEGA
LUIS DE TOMAZO
ALFREDO DIAZ

SARA ECHAZARRETA
FABIAN ELORZA
SIMON FELDMAN
HORACIO FERNANDEZ
J.P. FERNANDEZ BUSSY
SEBASTIAN GARCIA
MARIA LAURA GARRIDO
QUIQUE GUREVICH
SERGIO IABSTREBNER
GUSTAVO 1ZUS

DARIO LANIS
MARCELA LOMBARDI
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GABRIEL MARIANSKY
CLAUDIO MARQUEZ
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LEANDRO MARTIN
MARCELO MESA
SABINA MONZA
ALBERTO NEISTADT
WALTER OXLEY
LILIANA PERINI
ADRIANA PAVON
CLAUDE PELISSIE
SILVIA PESCIO
OSVALDO PIERDOMINICI
QOSVALDO PLAZA
DAMIAN TEO REISSIS
DANIELA ROSSI
ALFREDO SAAVEDRA
NOEM| SAMAAN
CLAUDIO SELZER
RONALD SHAKESPEAR
GUILLERMO STEIN
LEILA STERNIK
DANIEL WOLKOWICZ
MARTA ZATONYI
NEICHO ZUZEK
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En el presente articulo,

nuestro colaborador, el
maestro Martin Solomon
nos presenta un intere-
sante proyecto tipogrdfico
desarrollado por él,

al que ha denominado
«Letras sin palabras»

y en el cual trabajo, fun-
damentalmente, sobre

el aspecto estético de las
letras. Este disefio
surgid a partir de la uti-
lizacion de formas

puras que, combinadas
entre si, conforman

los diferentes caracteres
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MARTIN SOLOMON

En articulos anteriores abordé el tema de los
caracteres en relacion a su funcién social, es
decir, a su capacidad de transmitir informa-
¢i6n. LAS LETRAS POSEEN, EN ESENCIA, DOS ASPEC-
TOS: POR UN LADO, EL FUNCIONAL Y, POR EL OTRO, EL
ESTETICO N() son (")\('lll}l’lll("\ enlre Sl’. [“'(!l.\' ])lt’ll
son necesarios ambos para poder configurar
un todo. En el presente articulo nos ocupare-
mos del aspecto estélico inherente a la letra,
no en su aplicacién tradicional y literal sino a
partir de c6mo se manifiestan abstractamente
la Iinea y el volumen en el espacio, a través de
una serie de dibujos a los que he denominado
«]Cll'ﬂ\ Si" ])Ellill)rll.\». I‘:Sl(ls (“I)lljl)S ('Xl""("h'dll
una fascinacién por la forma de la letra que
excede la prictica gréifica corriente.

Por otro lado, los dos aspeclos no se
contradicen: una singular percepcién favorece la
fusion de los érdenes estético y comunicacional.

Las letras y nimeros se ocullan en
la pagina y sus identidades se delinean a par-
lil‘ (l(" aSU('ia('iOn(‘S (l(“ i(]“ﬂﬁ \ no (]“' I'(“ﬂli(ii.l(l(‘i
visuales. En este disefio se combinaron deter-
minadas formas para crear otras: las lineas y
los volimenes representan sélo una parte de
las fuerzas que se conjugan en él. Los 36
dibujos —realizados en carbonilla y gonache—
pertenecientes a la serie «Letras sin palabras»
surgieron a partir de una paleta de formas y
colores puros.

EL ESPACIO ES EL AREA DONDE ACTUAN LOS ELEMEN-
TOS. UNA VEZ QUE LOS OBJETOS SE UBICAN EN EL
ESPACIO, ESTE REACCIONA ANTE LA PRESENCIA DE LAS
DIFERENTES FORMAS. ENTONCES, LA UNIDAD ESPACIAL
SE VE INTERRUMPIDA, FRAGMENTADA EN ZONAS QUE. A
SU VEZ. SE CONVIERTEN EN FORMAS, EN PUNTOS DE
REFERENCIA DE LOS ELEMENTOS INTRUSOS

Si a ese plano espacial lo ubicamos dentro de
olro espacio, estaremos creando una segunda
situacion espacial. en la cual se ubican las
formas que llamamos «letras sin palabras».

LA LINEA ACTUA COMO UNA FUERZA
CAPAZ DE DIVIDIR, PENETRAR, DELIMITAR Y DEFINIR EL
espacio. No sélo representa una forma sino que
expresa también estabilidad, movimiento,
accién y direccion. Las lineas poseen funcio-
nes particulares con respecto al espacio en el
que actian: las dominantes son aquellas que
dirigen el movimiento, las fuerzas de tension,
las oposiciones y las formas. Estas lineas [T
cas son los elementos —ya sean creados a par-

tir de un solo o maltiples trazos— que final-
mente conforman el trazado de las letras y los
nimeros.

AHORA LETRAS SIN PALABRAS

+

lineas poseen diferentes caracteristicas
derivadas del largo, el ancho y la forma.
i6n del flujo energético

También rigen la direc
de la letra, que es seguido por nuestra vista en
busca de nuevos puntos de referencia. La
velocidad visual en la que estas lineas fluyen
estd controlada por la posicién. el dnguloy la
inclinacion. Las [ineas que encierran un espa-
cio se convierten en una estructura poderosa y
la energia generada en su interior crea una
vigorosa tensién unidireccional opuesta a la
lension externa.

Las letras de este disefio parecen
estar en movimiento y su actividad se desa-
rrolla tanto en el espacio primario como en el
secundario. El espacio existente entre los ele-
mentos constitutivos de los caracteres es fun-
damental ya que si alguna linea se encontrara
demasiado cerca de otra formarian una masa
en la cual la continuidad y la (luidez de la
energia serfan confusas. De la misma manera,
]a.\ |f!1f’21S l)”l“(lf““ ('(7”\(“[1irﬁl‘ en Vll]lllll"‘ll (lt‘l)i’
do a un gran incremento en su peso tipografico.

POR DEFINICION, UNA SUPERFICIE SOLIDA O MASA ES
UN AREA CONTINUA QUE POSEE UNA FORMA Y VOLUMEN
DEFINIDOS Y TAMBIEN PUEDE CONSTITUIRSE POR LA
AGRUPACION DE PARTES INDIVIDUALES QUE FORMAN
UNA UNIDAD. LOS VOLUMENES APARECEN COMO FUER-
TES Y DECISIVAS MANIFESTACIONES. LA JERARQUIA DE
CADA CARACTER ESTA DIRECTAMENTE DETERMINADA
POR EL GROSOR DE SUS LINEAS. CADA CARACTER
POSEE SU PROPIA ENERGIA VISUAL. ALGUNOS SON MUY
DINAMICOS, OTROS MAS ESTATICOS Y PUEDEN ACTUAR
TANTO EN FORMA INDIVIDUAL COMO COLECTIVA

La serie «Letras sin palabras» comprende las
26 letras del idioma inglés mas los ndmeros
ardbigos del 0 al 9.

Estos caracteres deben ser obser-
vados a la altura del ojo, a 30 cm. de distancia,
dentro de un entorno ideal. p. ej.. paredes blan-
cas de 2.40 metros de alto y un techo de color
neutro; los dngulos formados entre las paredes
no deben ser menores de 45° ni mayores de
90°, También se requiere una luz natural difusa
o una iluminacién incandescente indirecta. El
espacio ambiente es eritico para la correcta
visualizacién de las letras.

Y por dltimo, con el fin de esta-
blecer la atmésfera adecuada, sugerimos escu-
char la pieza musical «Carmina Burana»,
compuesta por Carl Orff.

"\:lf con ("I PS('("”Uri“ l"““])ﬂl&ﬂ(]” )
los aclores en sus respectivas posiciones,
puede comenzar el espectdculo..

|___tpG]
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La revista tipoGrifica, en

asociacidn con la Cruz
Roja Argentina., organizo
el segundo concurso
anual de disefio para jo-
venes disefiadores:
«tipoGrdfica en funcion
soctal», cwyo principal
objetivo consiste en
promover, difundir y apo-
yar las actividades de-
sarrolladas en favor

del bien comiin en rela-
cion con importantes
temas sociales de actua-
lidad. En la presente
nota se reproducen las 41
piezas grdficas seleccio-
nadas, entre las que
Sfiguran las siete obras

premiadas
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EL CONCURSO REUNIO LOS TRABAJOS DE CIENTO
SESENTA PARTICIPANTES, LOS CUALES SORPRENDIE
RON POR LA GRAN DIVERSIDAD DE ENFOQUES CON LOS
QUE RESOLVIERON LAS DIFERENTES PROPUESTAS

Si bien en algunos casos se evi-
dencié el uso de la computacion grdfica y de
otros medios lecnol6gicos que posibilitaron la
realizacién de impresos laser color, la gran
mayorfa decidié apelar a recursos graficos mds
tradicionales, como, por ejemplo, fotos sim-
ples, figuras recortadas. signos sobre planos
de color, ete.: descartando el uso de lengua-

jes «lecno» o distorsiones digitales.

SIGUIENDO UN MECANISMO DE PRESELECCION EN

EL QUE SE TUVO EN CUENTA NO SOLO LOS ATRIBUTOS
GRAFICOS SINO TAMBIEN LA EFICACIA COMUNICATIVA
DE CADA UNA DE LAS PIEZAS. FUERON SELECCIONADAS
CUARENTA Y SEIS DE ELLAS, QUE PASARON A UNA
SEGUNDA INSTANCIA

Los jurados representantes de la Cruz Roja
insistieron en descartar aquellos mensajes que
consideraban demasiado especficos, es decir,
conflictos en lugares muy puntuales o necesi-
dades de grupos étnicos determinados: valo-
rando los mensajes mds genéricos. El perma-
nente intercambio de opiniones, sumado a la
valoracién profesional que la institucién comi-
tente manifesté hacia el diseno gréfico v la
firme determinacién de los disefiadores del
jurado por evitar «desviaciones profesiona-
les». contribuyeron a enriquecer la jura. Se

tomé distancia y se analizé la proyeccion de
cada afiche «puesto en la calle».

Pocos trabajos impactaron a pri-
mera vista: algunos captaban la atencién a tra-
vés de un elemento visual pregnante logrando
asi una primera aproximacién al mensaje
y facilitando una segunda lectura; otros reque-
rian de un mayor tiempo de lectura —propio de
los avisos de diarios— en lugar de la comunica-
ci6n rdpida y directa caracterfstica del afiche.

Si bien en los trabajos no queda
de manifiesto una tendencia marcada, se vié
una fuerte presencia del espacio en blanco
como recurso para atraer la mirada y generar
tensiones en la composicién.

EN LAS 7 PIEZAS GRAFICAS PREMIADAS SE VALORO EL
CONTENIDO DEL MENSAJE, LA PREGNANCIA E IMPACTO

VISUAL Y LA CAPACIDAD DE SINTESIS
L___tpG]

GRAFICA EN FUNCION SOCIAL ¢

NUESTRA REVISTA PROPONE LA REA-
LIZACION DE CONCURSOS ANUALES DE
DISENO PARA JOVENES DISENADORES
CON EL FIN DE APQYAR A DISTINTAS INS
TITUCIONES QUE, A NUESTRO ENTEN-
DER, DESARROLLAN ACTIVIDADES

PARA EL BIEN COMUN. CONTINUANDO
CON ESTA INICIATIVA SE ORGANIZO

EL SEGUNDO CONCURSO ANUAL DE DISE
NO: «TIPOGRAFICA EN FUNCION SOCIAL»
QUE CONSISTIO EN LA REALIZACION DE
AFICHES QUE APOYARAN Y PROMOVIE-
RAN LAS ACTIVIDADES QUE DESARROLLA
LA CRUZ ROJA ARGENTINA

EL JURADO ESTUVO INTEGRADO POR
RAUL BELLUCCIA, EDUARDO CANQVAS
PABLO COSGAYA. LORENZO SHAKESPEAR
Y DOS MIEMBROS DE LA CRUZ ROJA
ARGENTINA. MARCELO SAPOZNIK SE
DESEMPENO COMO CURADOR DEL
EVENTO

POR DECISION UNANIME EL JURADO
DETERMINO QUE EL TRABAJO CORRES
PONDIENTE A GABRIEL CAMPERO
VERONICA FRANCO Y MARIANA ARNICA
PRESENTADO BAJO EL SEUDONIMO
«LEME». ERA MERECEDOR DEL PRIMER
PREMIO. TAMBIEN SE OTORGARON DOS
MENCIONES ESPECIALES Y CUATRO
MENCIONES. DE LA TOTALIDAD DE TRA-
BAJOS RESTANTES FUERON ELEGIDOS
34 AFICHES QUE, SUMADOS A LOS 7
PREMIADOS. INTEGRAN LA SELECCION
FINAL

PABLO COSGAYA
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Comcuran revi

El mundo necesita ayuda.

Sumémonos a ella.

En eso estamos.

~

2. MENCION ESPECIAL
CRISTIAN DZWONIK
SEUDONIMO: TATA

1. PRIMER PREMIO
VERONICA FRANCO
GABRIEL CAMPERO Y
MARIANA ARNICA
SEUDONIMO: LEME

tAL

3. MENCION ESPECIAL
FABIAN TRIGO
SEUDONIMO: CON LA
CRUZ A CUESTAS
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DONDE 1S SE WECLTA

Sumate,

v ayudi a ayudar.

ACERCATE

ARGENTINA

| siemprey por todos.

24

PAGINA 36 thZZ GRAFICA EN FUNCION SOCIAL +

AYUDEMOS AL MENOS

REFLEJO —~,
DE NUESTRA
ACCION

esmucho més
que ausencia de guerra.
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En todas partes del mundo
hay un buen lugar donde apoyarse
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Sumate ala
Cruz Roja

El primer auxilio
es crucial.

De nosotros depende que crezca
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OTRAS MENCIONES:
GUILLERMO PALAU
SEUDONIMO: LAUREL
HERNAN CARLOS
ORDONEZ Y

GUSTAVO CESAR RAMILO
SEUDONIMO: ETIL
ANDRES ALDAZ, DIEGO

ROMERO, NATALIA
VALERIO, ROMINA
VALVERDE Y FEDERICO
YRIART

SEUDONIMO: VOLUNTARIOS
CARLOS VALLE
SEUDONIMO: SERIF LOGO

COMPLETAN LA SELECCION:
MONICA GARRIE FAGET ¥
GUSTAVO BRUNO

MONICA GARRIE FAGET Y
GUSTAVO BRUNO

CLAUDIA MARIEL ACEVEDO
PAULA ANDREA ROMANI
GUILLERMO SORIA. DIEGO
BIANCHI. LUCIO DORR Y
RUBEN ZERRIZUELA
FERNANDO PICASSO
GASTON M. DUBOVIS
GASTON M. DUBOVIS
VALERIA FISZELEW
GUSTAVO DEMIAN RYMBERG
GUSTAVO DEMIAN RYMBERG
ESTUDIO RITUAL TYPE
PATRICIA GAYONER
HORACIO JULIAN RASPENO
MARCELA GENTA

MARIELA ZAZZALI

DAMIAN VEZZANI
CRISTINA N. CANTI

ANA KARINA ESEVERRI
MARIANA GONZALEZ Y
GABRIELA PONTI
GUILLERMO PABLO MESSINA
KARINA PAOLA DE BRANDO
GUSTAVO BENEDETTO
JUAN PABLO FERNANDEZ
BUSSY

JUAN PABLO BOCCIA
ENRIQUE MARTIN AURELLI
GABRIELA R. MAZZA Y
MARIANO J. VEIGA

YANINA ANDREA SALMAN
JOSE ALBERTO BERTILLER
ASTRID GASSNER
ESTUDIO FILENI &
MENDIOROZ

GONZALO PANTIN
MARIELA GERVASI, LAURA
TOURIS Y JACQUELINE INI
PATRICIA LISA Y JOAQUINA
LORENZO
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Los vertiginosos ade-

lantos tecnoldgicos que se
producen dia a dia han
generado un cambio ra-
dical en la comunicacion
Y, en consecuencida,

han surgido diversos len-
guajes operacionales

los cuales requieren de
un nuevo conocimiento

y habilidad para poder
ser manejados.

Dentro de este contexto,
el disefiador, asumien-
do su nuevo rol de
«disefiador de interfa-
ses», deberd operar

sobre la relacion objeto-
usuario con el fin de
Jactlitar el acercamiento
a esta nueva situacion

comunicacional

o

&
=
w
S
<
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VICTOR MARGOLIN

Desde 1920 no habfamos visto tanta cantidad
de manifiestos de disefio como los que han
sido publicados recientemente. La mayorfa de
ellos han aparecido en periédicos en vez de
‘apﬂl(’(‘(‘l [)f'ga(ll);\' en [ilﬁ i)ilrf'(l >S lll‘ lil.\ ('iLHIEl‘
des, como se hacfa anos atrds. circunstancia
que refleja los tiempos que corren. En la

actualidad. no sélo en las calles, las revolucio-
nes son llevadas a cabo también dentro de las
computadoras y masivamente difundidas a tra-
vés de las ondas. Podemos ver a los revolu-
cionarios marchando por las ciudades, con sus
pancartas y
software y los videos.

;Realmente nos encontramos en
medio de un cambio cuya magnitud es compa-
rable con el que sobrevino cuando la cultura
agraria dio paso a la era de las maquinas?

y mensajes modificados por el

Creo que si. Lo que caracleriza este perfodo
de cambio es la intensidad producida en la
comunicacién entre las poblaciones del
mundo. A pesar de que todavia persisten algu-
nos regimenes autoritarios que dominan partes
de nuestro planeta, NOS DIRIGIMOS, DEFINITIVA-
MENTE, HACIA UN ORDEN MUNDIAL MAS DESCENTRALI-
zADO ¥ MENOS JERARAUICO. Cada vez mds perso-
nas desean ser participes de las decisiones
que se toman con respecto a la utilizacion de
los recursos mundiales y a la organizacién de
las estructuras politicas.

A partir del “Encuentro sobre
Desarrollo y Medio Ambiente’, llevado a cabo
en Rio de Janeiro, en 1992, comprendimos
que el medio ambiente es una propiedad

comiin y que cualquier polftica —por mds ais-
lada que pretenda ser— si ocasiona un dafio en
el lugar més remoto del mundo afectard tanto a
Main Street como a Via Veneto.

Cuanto méds nos involucramos en
los problemas de la Tierra. mds informacién
confiable necesitamos. Por este motivo creo
que no ha habido mejor momento que el actual
para los periddicos, revistas y gacetillas que
abren sus pdginas a esla preocupacion.

Por otro lado, también deseamos
escuchar buenas noticias provenientes de
todas partes del mundo. La cultura mundial se
estd transformando en una exética mezela de
redobles de tambores senegaleses. de acupun-
tura china. de teorfa literaria francesa, de poe-
sfa gllatf’nmllm'm ele.

Algunos editores aventureros,
(.'U“ll_'ﬂﬁfilﬁ (I(“ (li,\'('”h— .\ [)I‘(llll"'l“l'('h (l? [)e‘lf('kl—
las estan convirtiendo las antiguas culturas
nacionales en un gran «pot-pourri» de activi-
dad cultural. En cualquier lugar en que este-

UN DESAFIO COMUNICACIONAL ¢

mos viviendo, ya sea Chicago o Atenas, Mildn
o Lagos, Shanghai o Buenos Aires. podemos
acceder a las opiniones, sonidos y visiones de
todos los ciudadanos del globo.

DE HECHO. EL CAMBIO QUE SE ESTA PRODUCIENDO NO
ESTA TAN LIGADO A LA NUEVA TECNOLOGIA COMO
SUCEDIO, EN SU MOMENTO, CON EL PASO DE LA AGRI-
CULTURA A LA REVOLUCION INDUSTRIAL SINO QUE
ESTA PARTICULARMENTE INFLUIDO POR LA CLASE DE
COMUNICACION

Los silencios se han transformado en afirma-
ciones y las ausencias en presencias. Los ciu-
dadanos —independientemente del deseo o
apoyo de sus gobernantes— se estdn equipando
con sus propias redes compularizadas de tra-
bajo. que comportan un importante poder de
accion, lo cual genera un continuo incremento
en el interés civico relacionado con temas de
bien comiin y con acontecimientos que alguna
vez escaparon a nuestra conciencia.

En este descentralizado —v va
compartido— orden mundial en desarrollo. les
toca a los disenadores graficos desempenar
un nuevo rol.

EL NUCLEO DE LA REESTRUCTURACION DE LAS COMUN|
CACIONES PUBLICAS REQUIERE DE NUEVAS HERRA-
MIENTAS QUE POSIBILITEN LAS CONEXIONES ENTRE
TODAS LAS PERSONAS DEL MUNDO Y TAMBIEN NUEVOS
SIGNOS Y SIMBOLOS QUE TRANSMITAN LOS VALORES
DE LAS CULTURAS INDIVIDUALES Y, ADEMAS, REPRE-
SENTEN LOS VALORES E INTERESES COMUNES

Vale la pena recordar que, no hace tanto liem-
po atrds, los disefiadores eran conocidos como
artistas ‘comerciales’. Su trabajo se limitaba al
disefio de las puestas en pdgina, posteres y

trabajos para agencias publicitarias e impreso-
res. Aportaban una cuota de sensibilidad
artistica al trabajo pero no tenian po der de
decision sobre el proyecto en sf.

Poco a poco, los artistas “comer-
ciales’ se convirtieron en disefadores grificos
v lerminaron inventando los programas de
identidad corporativa, los sistemas de senali-

zacion y la planificacion estratégica. A parlir
de 1960, los proyectos que encaraban eran
primordialmente sociales y no solamente

decorativos. De hecho. a pesar de sus hippies
v sus desertores universitarios. la cultura de
los "60 se nos aparece como més jerarquizada
que la actual.

LA PROLIFERACION DE LAS COMPUTADORAS HA DEMO-
CRATIZADO LA COMUNICACION Y EL ORDENADOR PERSO
NAL HA POSIBILITADO QUE MILES DE ASPIRANTES A
EDITORES PUDIERAN ACCEDER A UNA GRAFICA ESTAN-
DAR Y A PRECIOS RAZONABLES % 9
Esta dispersion de los medios de comunica-
cién productivos plantea una nueva actitugd
para los disenadores grificos. a saber: como
otorgar un sentido de orden a lo que de otra
manera resultarfa ser un lenguaje cacof6nico.

VICTOR MARGOLIN




Décadas de erifica cultural nos han preparado
para darrios cuenta cudndo el mundo —o algu-
nas de sus partes— estd siendo saturado con
productos. Por otro lado, también las investi-
gaciones de mercado detectan dicha sobresa-
turacion, pero nadie ha reclamado todavia por
el hecho de que estemos comunicando dema-
siado; mds bien creo que lo hacemos poco,
especialmente sobre las cosas que realmente
son importantes. El problema no radica en dis-
minuir la comunicacién sino, por lo contrario,
otorgarle un mayor valor.

El estadio tecnolégico que mis
necesita de la asistencia del disenador gréfico
es la interfase del producto. ya que los nuevos
actores que surgen dentro de este emergente
proceso de comunicacién global son los pro-
ductos mismos. Tanto el hardware como los
sistemas de software pretenden estar al servi-
cio de los disefiadores pero atin necesitan que
se les indique qué deben hacer. La mayorfa de
ellos hablan diferentes lenguajes vy. frecuente-
mente, nos vemos agobiados por gruesos
manuales pobremente escritos, los cuales
deben ser descifrados mientras nuestro pro-
ducto recién adquirido permanece silencioso
esperando instrucciones.

En muchos casos, estos productos
han reemplazado a sus inmediatos «anteceso-
res», con los cuales podiamos comunicarnos
intuitivamente. Debemos enfrentarnos a esla
nueva complejidad o simplemente privarnos
del servicio. De 1al manera. esta situacién se
torna potencialmente peligrosa ya que la
comunicacion intuitiva es reemplazada por
lenguajes complejos que requieren de una
nueva élite para dominarlos. Aquellos que no
saben hacerlo pueden considerarse excluidos.

No solo los ignorantes en este
terreno corren un riesgo. Cualquiera que
camine por un aeropuerto y vea la gran canti-
dad de teléfonos que requieren de diferentes
tarjetas y c6digos de acceso para hacer una
llamada pueden sentirse fécilmente confundi-
dos y renunciar a efectuarla.

ES NECESARIO UN TRABAJO ARDUO Y MUCHO TIEMPO
PARA DOMINAR LOS DIVERSOS LENGUAJES OPERACIO-
NALES. ES EN ESTE TERRENO DONDE EL DISENADOR
GRAFICO, TAL VEZ ~HACIENDO HONOR A SU NUEVO
TITULO DE 'DISENADOR DE INTERFASES™-, PUEDA CON-
TRIBUIR A REESTABLECER UNA ASOCIACION Y UNA
RELACION MAS INTUITIVA CON LOS OBJETOS COMPLE-
JOS, LA MISMA QUE TODAVIA EXPERIMENTAMOS CON UN
TENEDOR Y UN CUCHILLO.

De la misma manera que la senalizacion esta
intimamente relacionada con el urbanismo y la
arquitectura, el disefiador de interfases debe
conocer a fondo los productos. Ahora depen-
demos de los disefiadores para que medien
entre los objetos y el usuario: para que poda-
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mos ver los productos como colaboradores

y no como enemigos. Cuando los productos
impiden la accién en lugar de facilitarla se
convierten en obstdculos. Esto no siempre es
reconocido por los productores, quienes se
deslumbran por las nuevas tecnologfas y estdn
ansiosos por reemplazar los productos comple-
jos por otros méds simples. En el sector de la
produccidn, el disenador grafico debe abocar-
se a simplificar el acceso a los productos de
manera lal que eslos objetos proporcionen
comodidades y beneficios en lugar de trastor-
nos y desventajas. Esa es la ambicién de
muchos disenadores de software: crear un pro-
grama que sea tan fdcil de utilizar como andar
en biciclela. LA SIMPLICIDAD DE LOS PRODUCTOS

ES UNA CUALIDAD QUE DEBE SER INCULCADA EN

LA MENTALIDAD DE LOS PRODUCTORES Y NADIE MEJOR
QUE LOS DISENADORES PARA HACERLO.

Otro desaffo para el disenador
grilico consiste en [acilitar la orientacién de
la gente en el mundo. En el nuevo y expandido
campo de la comunicacion global necesitamos
ayuda para encontrar el camino.

El jesuita francés Teilhard de
Chardin. dijo que la «<nooesfera» es la comuni-
dad de almas que conforman la baterfa espiri-
tual del mundo. En lo terrenal. no podemos ni
siquiera aproximarnos a la idea de comunidad
si no es a lravés de estructuras y mecanismos
que faciliten nuestro impulso de relacionarnos
con olros semejanles. Para ello. es necesario
conocer la ubicacién de las personas y los ob-
jetos como asi lambién la forma de alcanzarlos.
Debido a que los proyectos comunes se ven
determinados por la nueva intensidad comu-
nicacional, se debe mantener reunidos a gru-
pos de personas que posean las mismas inten-
ciones en comiin. Asf, el disefiador facilita la
accion social, ddndole forma al proceso comu-
nicacional y a los productos resultantes.

Para asumir este nuevo rol. los
disenadores deben comprender el proceso de
comunicacion y no sélo producir los objetos
que resultan de él.

EL DISENO GRAFICO NO CONSISTE UNICAMENTE EN LA
VISUALIZACION DE LO VERBAL SINO QUE CONFORMA EN
Sl MISMO UN MODO DE COMUNICACION.

El haber ignorado este hecho es lo que ha ori-
ginado que la cultura haya marginado el traba-
jo de muchos disefiadores por considerarlo
una mera forma visual y no un mensaje comu-
nicacional. Aunque muchas piezas gréficas

VICTOR MARGOLIN

hayan sido expuestas como obras de arte. su
verdadera esencia comunicacional puede
atin pasar desapercibida.

El disenador grafico se convier-
te en co-emisor del mensaje del cliente y lo
traduce a un lenguaje cotidiano, propio de la
comunicacién diaria. dandole asi una forma
social a la narrativa. A pesar de que todavia
hay personas que definen al disefo grifico
como una cosmélica del acto comunicacio-
nal. podemos afirmar que se trata mds de
una prdctica retérica que formal. Cuanto
mds sepa el disefiador acerca del mundo, de
su discurso y de sus procesos de comunica-
cion, mds podrd colaborar con otras per-
sonas que hablen diferentes lenguas. Todos
necesitamos ser escuchados y el disefiador
gl'ljﬁ(‘() es una pi(-‘za “?Se“('ia] en esle pl'ﬂ('(‘.\'().

Para poder educar al disefiador
grdfico como productor de mensajes es
1‘9('(‘53[1” crear una nueva ('(Hl(’i"‘"ciﬂ. POr IU
tanto. serfa un error repetir las experiencias
realizadas en todas partes del mundo con
respecto al entrenamiento visual de los estu-
diantes, el cual deberfa ser complementado
con la ensefianza del acto comunicacional y
las formas del lenguaje.

ES NECESARIO PLANIFICAR UN NUEVO PROGRAMA
EDUCACIONAL BASADO EN LAS CIENCIAS SOCIALES Y
HUMANAS. LITERATURA, POESIA, ARTE, CIENCIAS
COGNITIVAS, SOCIOLOGIA, TEORIA COMUNICACIONAL,
POLITICA, ECONOMIA Y TIPOGRAFIA SON INDISPENSA-
BLES EN LA FORMACION DE LOS DISENADORES GRA-
FICOS PARA QUE PUEDAN CONVERTIRSE EN LIDERES
DE ESTE NUEVO MUNDO DE COMUNICACION ACTIVA

A través de estas reflexiones pretendemos
atraer la atencién sobre la importancia del
disefio gréfico en un mundo en el cual la
comunicacion ha adquirido un relieve sor-
prendente. Dentro de este contexto, los dise-
fiadores grdficos deben sentirse profunda-
mente involucrados en el proceso evolutivo
actual asumiendo una nueva postura

a partir del conocimiento y de una fuerte

convicelon. —_—

Victor Margolin es profe-
sor asociado de la materia
«Historia del Arte y

Disefio» en la Universidad

de Hlinois, Chicago. Es
uno de los fundadores de
la revista «Design Issuess
y editor de «Design
Discourse: History Theory

Criticism»

Una version anterior de
esta nota fue publicada en
la revista italiana «i verris.
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Con «Una filosofta pro-

yectual», se da comienzo
a una serie de articu-
los a partir de los cuales
tomaremos conocimien-
to de la obra de gran-
des maestros del disefio
industrial.

Ricardo Blanco nos
introduce, en esta prime-
ra nota, en el trabajo

de Achille Castiglioni,
diseflador italiano

de destacada trayecto-
ria internacional,

cuya produccion profe-
stonal ha contribuido

de manera significativa
a enriquecer las po-
sibilidades de esta disci-

plina proyectual
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Después de haber reflexionado en articulos
anteriores acerca de lo nuevo que se viene
presentando en disefio industrial, parece ne-
cesario e interesante volver a interpretar a
los cldsicos. a aquellos maestros que. ya por
los afios "60 y "70 eran reconocidos por
su obra v, sin embargo, en la actualidad.
siguen ejerciendo una intensa tarea pro-
vectual. Aquellos que influyeron en los que
hoy intentan elaborar el corpus dogmatico
de la ¢ plina. Debido a que. como decia
Gaudf, «Lo ORIGINALIDAD ES VOLVER AL ORIGEN»
hemos elegido exponer la obra del maestro
Achille Castiglioni.

Su primer obra conocida data de
1940, es decir, que pertenece a la segunda
generacion de maestros del “Racionalismo’, los
que hicieron la reconstruccion de posguerra y
fundaron el diseiio italiano. En la actualidad.

Casliglioni sigue ejerciendo su profesion y
también la docencia.

EN DISENO, AL IGUAL QUE EN ARQUITEC-
TURA, EL ‘MOVIMIENTO MODERNO’ ORIENTO EL PENSA-
MIENTO DE LOS DISENADORES HACIA LA BUSQUEDA DE
LO ESENGIAL, DE LA RAZON DE SER DE LAS COSAS, ¥
adopté el leitmotiv de la funcién como compo-
nenle (lll(‘. en ld t]‘i[“gl’il (I(" |() [)l'()'\('("“ﬂ].
orientaba a la forma y la técnica. Esto que
comenzé a generar como un lenguaje llegé a
convertirse en un estilo.

Achille Castiglioni. nacido en
1918, constituye, a partir de su obra comenza-
da con sus hermanos Livio (separado del
estudio en 1952) y Pier Giacomo (fallecido
en 1968) uN PARADIGMA DE LO PROYECTUAL COMO
MECANISMO DEL CONOCIMIENTO DE LAS COSAS DEL
HOMBRE, DE LOS OBJETOS QUE EL HOMBRE NECESITA
Es por ello que. paradédjicamente. algunas de
sus creaciones ponen en tela de juicio la esen-
cia misma del disefio, pues sus soluciones son

tan obvias y austeras en cuanlo a recursos pro-
yectuales y técnicos que cuestionan la necesi-
dad de la «especie» diseiador en la sociedad.
Analizando su obra podemos
dividirla en dos grandes grupos temiticos casi
opuestos, pero ambos estructurantes de un
amplio espectro propio.
» Por un lado. encontramos la pro-
blemdtica ambiental en la cual
Castiglioni erea grandes espacios
temdticos. exposiciones y mues-
tras en las cuales se encarga tanto
de la idea general como de los
detalles, trabajando especialmen-
te con la luz como estructurante
de las situaciones.

» Por el otro. en el polo opuesto.

se sitda el espacio doméstico

minimo, acerea del cual cuestiond

desde la manera de vivir hasta la

de proyectar dicho entorno.
Replanted el concepto profesional de pensar al
espacio como planta. es decir en m*, y propuso
una nueva idea verdaderamente espacial: con-
siderar el volumen del ambiente en m’. La cer-
veceria Spliigen Braii de Mildn, creada en
1960), constituye un ejemplo intermedio de esa
actitud proyectual.

[Realiza exposiciones integrales para la Trienal,
para la Rary para las empresas Fros (1968) y
Gaviva.

El provecto = Colores v formas en la vivienda de
hoys, en Ville Olmo (Como), date de 1957.
Luego. realizé «La casa habitable - en
Florencia (1963) v en Tokio (1984). donde
recupera la modalidacd japonesa de comer y se

encarga de occidensalizarle;

En el dmbito particular de los objetos. su

reflexién también abarca un recorrido doble:
cudles son los objetos de uso necesarios y de
qué forma estdn proyectados. Asi. el espectro
e: apara-

abarca desde elementos de gran se
tos electrénicos, sanitarios. cubiertos y mena-

je. hasta los de series mas reducidas, como
muebles y ldmparas: es allf donde se refleja el
modo dedisefiar y se percibe la verdadera
dimensién creativa del maestro.

Los conceptos que han regido su
produccion se desarrollan partiendo de la
esencia del origen de minima para llegar a
soluciones de lfmite maximo.

Los calificativos mds adecua-
dos para definir su mecanismo proyectual
podrian ser: rigor, humor, desparpajo, obvie-
dad. y sabe apelar a todos los recursos que
le permiten demostrar QUE EL DISENO DE OBJETOS
SOLO SIRVE PARA PONER EN EVIDENCIA LA ESENCIA
DE LAS COSAS Y PARA RESOLVER LAS NECESIDADES
DEL HOMBRE

De tal manera, un artefacto de luz
puede iluminar solamente lo que se quiere
ver mm: un asiento debe ‘seguir’ las alternati-
vas del cuerpo®® : no es necesario rehacer
algo que estd bien hecho ma : siempre es posi-
ble resolver un problema mm.

Para armonizar todos
rios buscd, en los objetos de la historia de la

:stos crite-

hl““(’.‘ni(lil(l. un rasgo 1][“‘ IU ()I’il‘“lﬂl‘i] en su
larea proyectual. De esta manera, a través de
sus encuadres. contribuyé a generar la deno-
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1. PROYECTOR VENTOSA,
FLOS, 1962. LA LUZ
DEBE UBICARSE DONDE Y
DESDE DONDE SE LA

NECESITA

2. TABURETE SELLA,
ZANOTTA, 1957/83. CON-
FORMADO POR UN ASIEN-
TO DE BICICLETA Y UNA
BASE MOVIL QUE SE ADE-
CUAN AL MOVIMIENTO
DEL CUERPO.

3. TABURETE MAZZADRO,
ZANOTTA 1971. LOS TRES
ELEMENTOS «DE MINIMA»
UTILIZADOS PERMITEN

PRACTICAR UN BRICOLAJE

1A
1A. LAMPARA PARENTE-

SIS, FLOS, 1971. DISENA-
DA EN COLABORACION
CON PIO MANZU. SE ELIMI-
NO EL PIE RIGIDO REEM-
PLAZANDOLO POR UN CA-
BLE DE ACERO TENSADO

2A. TABURETE PRIMATE,
ZANOTTA, 1970. SE
RECUPERA LA POSTURA
~ERGONOMICAMENTE OP-
TIMA- DE CORO DE CA-
TEDRAL PARTIENDO DEL
MODO ORIENTAL DE
COMER

3A. LAMPARA TOI0, FLOS,
1962. OTRO GENIAL BRI-
COLAJE QUE UTILIZA UNA
LAMPARA DE AUTOMOVIL.
UN TRANSFORMADOR Y
ELEMENTOS PROVENIEN-
TES DE CANAS DE PES-
CAR, REUNIDOS POR UNA
SIMPLE Y OBVIA ESTRUC-
TURA DE HIERRO QUE
PONE EN TELA DE JUICIO
LA NECESIDAD DE UN
DISENADOR.

7. MESA CUMANO,
ZANOTTA. 1979. EL SIS-
TEMA DE PLEGADO

DE ESTA MESA YA HABIA
SIDO UTILIZADO. PERQ
SE REDISENO LA ARTICU-
LACION Y SE LE INCOR-
PORO LA FUNCION DE
COLGADO

4. LAMPARA ARCO, FLOS,
18962 NO NECESITA DE
PARED NI DE TECHO PARA
SER SUSPENDIDA.

5. SILLA TRIC. ZANOTTA,
1965. LA RECUPERACION
DE UN CLASICO DE
THONET INTRODUCE EL
CONCEPTO DE REPLICA
COMO POSIBLE

6. SILLON IMPERIAL,
ZANOTTA, 1983. LA VIEJA
REPOSERA DEL TRANS-
ATLANTICO ES RETOMADA
QUITANDOLE PESO Y RE-
CUPERANDO LA FUNCION DE
RELAX PARA EL HOGAR
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8. EXPENDEDOR DE
CERVEZA SPINAMATIC,
PORETTI, 1964. LA
FORMA, DE GRAN PLAS-
TICIDAD, DERIVA

DE LA NECESIDAD DE
REFRIGERACION.

9. SILLON SAN LUCA,
GAVINA, 1960. LA POL-
TRONA INTRODUJO UNA
IMAGEN EQUILIBRADA
ENTRE EL CLASICISMO Y
LO CONTEMPORANEQ

10. ARTEFACTOS
AQUATONDA PARA LA
IDEAL STANDARD (1971)
LA GEOMETRIA Y LA
PLASTICIDAD SE UNEN
ARMONICAMENTE.
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minacién de las tendencias que hoy estdn de
moda, tales como: rediseno, ready-made, mini-
malismo, ete. El concepto de ready-made
puede ser definido como la operacién de reu-
bicacién de los objetos al desplazarlos de un
conlexto a otro. Este recurso ha permitido a
Castiglioni encontrar ingeniosas soluciones,
como la lampara Lampadina, que estd confor-
macda por un portaldmparas comin, una ldm-
para grande y un carrete de pelicula que fun-
ciona como soporte y arrollacable.

También empleé con mucha fre-
cuencia el concepto de rediseno, entendiéndo-
lo como la operacién de recuperacion o ade-
cuacion técnica de objetos y materiales que,
segin su criterio, diffcilmente puedan ser
superados. Como ejemplos, encontramos la
silla Tric ww , basada una silla Thonet, donde
no se preocupé en considerar el prejuicio de la
originalidad, o el sillén Imperial wm, redi
sefio de la tipica reposera de transatldntico, o
también la mesa plegable Cumano wa, pro-
yectos que jalonan la revisién critica propues-
ta por el maestro.

Lo que actualmente en disefio se
percibe como una expresién estética «de mini-
ma», emergente del arte escultérico de Robert
Morris 0 Donald Judd, habrfa que volver a
plantearlo desde la perspectiva de Castiglioni,
para quien EL MINIMALISMO DEBERIA SER AQUELLA
INSTANCIA PROYECTUAL EN LA CUAL LOS OBJETOS SON
PROPUESTOS EN SU EXPRESION DE MINIMA COMPLEJI
DAD, RESOLUCION AL LIMITE DEL PROBLEMA Y CUMPLI-
MIENTO EXACTO DE LA FUNCION. La ldmpara Tubino
(1951) y el sistema Servofumo o Servopluvio,
un multifuncional palo de escoba, son los
ejemplos mds claros.

[La ldmpara Tubino es un elemental tubo metd-
lico que sirve de apoyo, de soporie de la limpa-
ra, de articulacién y portador de cable. El siste-
ma Servo, disefiado en 1961 para Zavorrs,

es un sistema de elementos ambientales: cenice-

ro (Servofumo ). paragiiero (Servopluvio),

mesa complementaria (Servomuto), ele.

Por otro lado, es importante mencionar las
obras mds completas o complejas del maestro
las cuales, ademds de poseer las caracterfsti-
cas antes mencionadas, reflejan un especial
manejo de la forma pléstica, ubicando a
Castiglioni en la linea de los artesanos de la
alta produccién. Como buenos ejemplos pode-
mos citar el expendedor de cerveza de
Spliigen Braii wa ; el sillén San Luca wa ; los
artefactos de bafio creados en 1971 para la

UNA FILOSOFIA PROYECTUAL ¢

Ideal Standard amm ; el aspirador Spalter
(1956), cuya forma es recuperada por los
modelos actuales y la limpara Gibiana
de los "80.

EN SINTESIS. DEBEMOS CONSIDERAR QUE SU OBRA NO
SE SEPARA DEL DECURSO EVOLUTIVO DE LOS OBJETOS
DE USO, SINO QUE PARTICIPA DE ESTE DISCURSO Y SE
CONSTITUYE EN UN EJEMPLO DE DISENO CON UN PRO
FUNDO SUSTENTO ANTROPOLOGICO, EN TANTO ES RES-
PETUOSO DEL HOMBRE Y DE SUS NECESIDADES, PROPO
NIENDO NUEVOS ESLABONES EN LA CADENA DE LA CUL-
TURA DEL DISENO

El legado de Achille Castiglioni no es un esti-
lo particular, o un mero sistema formal, sino
que aporla una manera de disefiar, una filoso-

fia proyectual.
RIS [ oG]

Ricardo Blanco es director de
las carreras de Disedio Indus-
trial y de Diseiio de Indumen-
taria y Textil de la Uns.
Profesor de Disefio Industrial
en la Ury, La'Plata, Mar del
Plata y Cuyo. De su labor
profesional se destacan el mo-
biliario para’la Biblioteca
Nacional y de escuelas muni-
cipales y el equipamiento para
haospitales. Ademds, ha dise-
Aado iluminacion, linea blan-
ca y transporte ferroviario y
ndutico. Participi en nume-
rosos congresos y conferencias
en universidades del mundo.
Obtuvo el premio Lipiz de
Plaia Caye "82. Sus trabajos
han sido publicados en diver-

sas revistas internacionales.
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Tercera hienal
México 1994

La tercera edicion de la Bienal
Internacional del Cartel en México se
realizara del 27 de octubre de 1994
al 15-de enero de-1995.

En el ambito local, este evento se
organiza con el fin de eleyar el nivel del
diseno grafico.en ése pais y, en el am-
bito internacional, sirve como punto de
refefencia y como lugar de encuentro
para esta practica profesional

Podr. Cipar disefiadores grafi-
cos, artistas plasticos, fotégrafos y pro-
ductores graficos en general, sin limite
de edad o nacionalidad, con el tinico
requisito de que los afiches presentados
hayan sidoiimpresps entre mayo de
1992 y mayo de 1994

La fecha limite de recepcion de tra-
bajos sera el 30'de'maya del corriente
afno y deberdn ser enviados'a la direc-
cion de Trama Visual

Para mayor informacién dirigirse
ala ;mc r!o nuestra editorfal, Viamonte
454, 67 053 Bue

tel, 315 -03-1 fax 311 h/‘i
3 Visual, AC
fida 30
r-‘ga'

Meéxico 141400F

tef (5)652 9143:/'1785

Faxi(5) 652 4939
- - ————>

delFin

Deberiamos ler emplearun nueve
término capaz de describir las publica-
| tipo de delFin va que, por su
yape! y formato sé parece’a los grandes
fios; por su tratamiento fotografico a
gunas publicaciones ittermacionales;
por su denominacion y arreglo tipografi-
co a ciertas revistas de disefic nacional y
posee, ademas, algurias caracteristicas
del diseio de la costa oeste norteameri
dehoy

Reconocer estas.influer 0 es
abrir un julcio de valor sobre la calidad

CIOnE

del material, pera lo que si se debe valo-
rar es la actitud experimental que pone
de manifiesto: La-exprésitidad utilizada
en el manejo de titulares y textos —gue a
veces atentan contra la legibilidad-
conforman un conjunto

Las fotos poseen el mismo tono-ex-
presivo; la calidad de las avisos y su
direccién artistica enfatizan la propuesta
gréfica de la publicacion. Es una pro-
puesta interesante, que astime un alto
riesgo. El diseno grafico de esta publica-
cion esta a car'go de Mariana-Pariani,
diseftadora que, sin duda, esta marcada
a fuego por las Mac

El contenido es bastante bueno,
superando ja tendencia del mercado de
caeren la superhuahdad al tratar estos
temas

La cultura nos salvara

£l 8:de marzo del corriente ano, la ar-
guitecta Carmen Cordova y el arquitecto
Daniel Wolkowicz asumieron oficial-
mente los cargos de Decano-y Vicede-
cano respectivamente, de_la Facultad

de Arquitectura, DISCHO y Urbanismo de
la Universidad de’Buenos Aires

Dentro del marco de esta ceremonia
y de un merecido aplauso. de reconoci-
miento, Ernesto Sabato, invitado espe-
cial, pronuncia un elocuente discurso en
el que relaciond las posibilidades de
la Argentina como nacion con la cultura
de sus habitantes, «Stalge ha de salvar
ala-patria, es la.educacion» fue la frase
con la gue ratificd sus conceptos

En felacion a lanueva decana, cabe
destacar que por primera vez una mujer
asume estg cargo en'la Universidad de
Buenos Alres. -

D —

Reconocimientos ADI

En el mes de octubre del afo pasade;fa
Asociacion de Disenadores Industriales
de Buenos Alres (ADI) entregd 16 titulos
de socjos honorarios a aquellos profesio-
nales que, con su aporte & la ensenan-
za, y al campo profesignal, ayudaron a
afianzar la carrera y la profesion

“Fueran distinguitios con este recone-
cimiento Ricardo Blanco, Hugo Kogar,
Mario Marifio, Arnoldo Gaite, Reinaldo
Leiro, Julio C l)llTIE‘HEI() Tormas
(/hﬂdonadc Gui Bonsiepe, Roberto
Napoli, Héctor, Compaired, Basilio
Uribe, Jorge Vila Ortiz, Enzo Grivarello,

.. Emil Taboada, Forero y Janelio

Nuevos alfabetos

ITC HANDTOOLED SERIES

ITC ('oxl'illl',\ Handtooled
ITC Century Handtooled Halic
1TC Cheltenham Handtooled
1TC Cheltenham Handtooled Italic
ITC Garamond Handtooled

ITC Garamond Handtooled Halic

ITC Charter

ITC Charter Regular
11C Ghatter Regular ltalic
ITC Charter Bold
ITC Charter Bold Italic
ITC Charter Black

ITC Charter Black Italic

La International Typeface Corporation
(iTc) lanzo al mercado dos nuevos
alfabetos.

Wno de ellos; el «ite Handtoaled»,
fue disenada por Ed Benguiat para las
familias 1irc Century, 1mc Cheltenham
e Tc Garamond. Estas versiones poseen
un distintivo reflejo calado en la parte
izquierda de cada uno'de o5 trazos gue
configuran los caracteres.

L3 otra sene de tipografias, «ITC
Charter», fue disefiado en Bitstream por
Matthew Charter. Los caracteres )ua
simples y.se diferencian de otros nos
clasicos debido a la forma cuadrada de
suis serifas
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Encuentros de tipografia

Dentro del marco del proyecto Didot
-plan cuyos objetives consisten en dise-
nar, realizar y evaluar la extensa y com-
pleta relacion existente entre-la tipogra-
fia digital y sus hierramientas integran-
tes- se realizaron, en octybre de 1993,
en Bilbao, los Encuentros Internacionales
de tipografia, caligrafia y digitalizacion
tipografica

En el transcurso de los cinco dias
que durd el eventa,se escucharon
numerosas ponendias pronunciadas por
Gui Bonsiepe, Jacgues André, André
Gurtler, Cristian Mengelt, Ricardo
Rousselot, Joel Olivares Ruiz, Peter
Karow, entre otros.

Como actividad paralela se realizd,
en la sala de exposiciones de bz-Centro
de'Disena Industrial sa, una muestra con
la participacién de empresas, museos y
particulares que mostraran libros,
maquinas y herramientas referentes a
la matena

Nueva edicion

La editonal Gustavo Gili de Barcelona
adit6, en 1993, |a version castellana del
libro «La tipografia del siglo xx» de
Lewis Blackwell. -

Esta edicion expone el desarrollo
cronoldgico de-la historia de la tipogra-
fia desde 1890 hasta 1290

La estructura del libro se divide en
capitulos, Cada uno de eflos abarca una
década en lacual se-describe 8l movi-
mierfto masimportante de cada perio-
do, sus figuras mas destacadas y las
tipografias desarrolladas

En todo'momento se vinculan los
avances techol6gices producidos con los
cambios tipografices que han surgido a
lo fargode todo el siglo
a publicacion posee 256 paginas,
ilustraciones coior y un-glosario de
términos tipograficos en sus Ultimas
hojas

Ues
GR?
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Revista con humor

Desde el.mes de diciembre de 1 ha
aparecido, en kioscos y librerias, la
revista «Lapiz Japonés Arte-y Qomix»,
creada y editada por Diego Bianchi y
Sergio Langer.

Esta publicacion retne |a colabo-
racion de 40 artistas graficos argentinos
y extranjeros: dibujdhtes y guionistas
de historietas eréticas, de aventuras.y
humor hegro

El primer niimero contiene un dossier
dedicado a los grabados de Benavidez
Bedoya, temas de disefo grafico, tuen-
tosy reportajes

Esta edicién, que se autodefine como
un medio abierto e independiente,
esta cuidadosamente producida desde la
impresion hasta el acabado final

Para mayor informacion comuni-
carse/con los editores a los te
5519869 y 582 3105

A=) i

- Se busca disenador

La empresa Rita Sue Siegel, cuya sede se
encuentra en la ciudad de Nueva York

es.una agencia de empleos especializad
en dise [

y profesionales vincula
las artes graficas
ta oportinidad buscan un
diseAador profesional y-un director crea
tivo para una empresa internacional
Nueva York especializada en'la crea-
cion de identidad corporativa. £l salario
oscilasentre BODO0Y-125000 délares
anualesy el trabajo esta orientado prin
cipalmente a la atenciér de los clientes
de América Latina y Europa. Se requiere
disponibilidad para viajar, manejo
fluido del espafiol y del inglés, conoci-
mientos de Macintosh y experiencia
en el desarrollo de programas integrales
de diseno para grandes empresas, inclu-
yendo el desarrollo de marcas con
sus respectivas aplicaciones y manuales
normativos.

Para facilitar la obtencién de permi-
sos de trabajo es conveniente presentar
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diplomas y/o'tftulos equivalentes alsiste=
ma educativo norteamericano

Enviar el curriculunt vitae y 5 copias
de trabajos; dirigidos a Jessica Ragaza

Rita Sue Siegel Associates
Jessica Ragaza

20 East 46°Streét,

NY 10017

Fax(212) 682 2946

— -
El humor de Nik

Nuestro habitual colaborador, €l humo-
rista-y dibujante Nik, acaba de editar,
del diario La Nacién, una publi-’
cacign que contiene una recopilacion
de su‘mejor humor publicado hasta sep-
tiembre de 1993 <

Este libro tiene 86 paginas en blanco
y negro y: ha sido realizado integra-
por computacion grafica lo cual
permite intégrar dibujos, tramas,textos
manuscri yograficos

Se encuentra a la venta en todos
los kioscos

a través

ment

Bienal de Brno 1994

Del 15 de junio al 25 de s
de 1994, se llevara a:cabo, enda Galeria
Moravian de Checoslovaguia, la Decim
sexia Bienal de D 0 Grafico de Brno

Paralelamente, itaréa el c
correspondiente en el cual se reprodu
ciran los trabajos participantes con las
biografias de sus autores

Para obtener mayor informacion o
solicitar les catalogos, escribir a la sede
de la Bienal de Brna

Dgo

Biennale Brmo
Moravska galerie v Brné,
Husava 14,7662 26 Brno,
Czech Republic
Tel-00425-422151
Fax: 00425-42213721
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= mes de

| noviembre del afio pasado; como fes

el cumpliriento del septimo ani-
 tipoGrafica junto -

SU espacio, a'algunas

ones y mensajes que Jos

han dejado a Ja revista en el

visitantes

diatio de la Nauguracion,

En el transcurso'del ano pasado comen-
z6.a publicarse, en la ciudad de Bahia
Blanca, la revista de historietas
ZoollGgico, editada y dirigida por Liliana
y Marcela Ostrovsky.

Su salida es bimestral, ee 24 pagi-
nas blancoy negro, y en cada numero i
se publican diferentes historietas de ‘

|

numerosos colaboradores
| Js MMM//LQ
Wi ((MJ ¢ (xmn'n’))
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Un proyecto tipografico

Garcia Fonts-& Co es un proyecto
investigacion sobre las posibilidad
expresivas de la tipografia génerada por 1
denador. Las nuevas fi prodiici-
das se presentan en una sere de folletos
desplegables que en su conjunto canfi-
guraran un catalogo tipografica’y estar
disenadas en formato postscript para
poder ser utilizadas tanto en. sisterna
Macintosh como pC

FELCUANET

UM
Lyt —

Estas fuentes no-se presentan comeo Na existen palabras para expresar toda
un producto cerrade, sine.gue son la emdcion v toda la-admiracion gue
teden ser modificac siento. |Sigan siempre.asi!
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Primera edicion
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Catedra: Daniel
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Gustavo £
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tipogratia n
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Kirschenbaum, 1993
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tedra. Ruben Fontana
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Marcelo Sapoznik
e e

Lichtenstein de fiesta

La retrospectiva de la obra del artista
Roy Lichtenstein, llevada a cabo en'el
Museo Guggenheim de Nueva York, es,
segun los criticos, la muestra mas des-
lumbrante que haya sido organizada en
este museo

Desde el punto de vista formal, en
sus pinturas Lichtenstein emplea colofes
plenas, importantes areas amarilias y
rojas y rasgos «disneylandescos», gréfica
caracteristica de los posters. Los posters
son piezas graficas que conservan sus
caracteristicas independientemente del
entorno en el cual estén emplazados

Los criticos que asistieron a la mues-
tra coincidieron en que las obras de
Lichtenstein engalaban las salas del
museo

La exposicion se dividid en los cuatro
periodos caracteristicos de'la obra de
este destacado artista. El primero abarcd
copias de tiras comicas hechas a mane
en los comienzos de los afios ‘60, conti-
nudcon las obras mas abstractas corres
pondientes a la década del '70 (Serie de
espejos, Entablamientos) y las del falso
expresionismo-de |a década del ‘80. La
exhibicion concluyé con sus obras mas
recientes

Hace treinta afos, Lichtenstein
comenzo a parafrasear el estilo de las
revistas de historietas y hoy contintia
haciendo lo misme. Tomo un estilo y lo
transforma en un cliché que, con
el tiempo, se convirti en el «estilo
Lichtensteinx

Esta impronta personal lo ha hecho
merecador de un destacado lugar entre
los artistas del sigle xx. La frescura que
irradia su obra se basa en fa reconcilia-
aon’que hizo entre el-comic y ‘el arte, el
cliché y el sentimiento real

HE ME
TS 477 220

S
REVERIE-

Serigrafia titulada «La
melodia me persigue en
i suefio», 1965
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Concluyendo con el comentario.de esta

retrospectiva, la revista New Yorker

publico: «Una vez recorrida la muestra,
la gente podra preguntarse: ;Qué hara
Roy en el futuro? Aunque conozcamos
la respuesta no sabemos cual serd exac-

tamente la nueva imagen, pero, con
seguridad, sera buena y original

tpG 22

«Chica con pelota»,
1961. Oleo sobre tela,
Museo de Arte
Moderno, Nueva York.

«El besoy, 1962

Oleo sobre tela, coleccion

Ralph T. Cres

INFORMA

La La La Nacion

| EI'6 de octubre pasado y, como todos

los dias, se edito el diario La Nacién. Para
sorpresa de algunos y, seguramente res-
pondiendo a las exigencias de la compe-

tenca editorial reinante, este matutino
nos ofrecid un plus 2 x 1
En la pagina 8, seccion 2, se publica

la habitual informacion deportiva y en ia

pagina de al lado (pagina 9), por el

I Estafa médica .

| Por debajode |3 puerta llegd’a mis

manos. el follete promocional de

Staff, Médico que, naturalmente, ofrecia
la prestacion de servicios de medicina
pre-paga. Staff Meédico se identifica con
la marca que reproducimos en este

espacio.

Del I:
lavare: lavar. Lugar donde se exp
los excrementos e inmundic
tido figurade; cosa sumamente Sucia y
repugnante.

mismo precio, se repitio la misma infor-
macién y diagramacion tal como se ve
en la reproduccion

Nunca se sabréa si habra rodado algu-
na cabeza, pero al menos los argentinos
estuvimos contentisimos ya que ese dia
le ganamos a francia.2 veces en el mun-
| de Hockey

lati

na. Bano privado,

Y. en sen

o-disenada por Gerry

Roseantsy
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Comentarios y traduccion Enrique Longinotti

Libros, tineles y Iaberi'ntns

Si es ciertd que’existe una historia oficial
y otra reservada, lo mismo sucede con
las ciudades, que ocdltan siempre «otra
ciudad», que permarece aun cuando
sus rastros fisicos hayan sido borrados
por el olvido o el secreto

Si Buenos Aires tiene una historia
visible; que ests impresa en los'manua-
les escolares, también posee una historia

oculta, vinculada a una extrana mixtura .

de personajes: Pedio de Mendoza y sus
oscuras Capitulaciones (ver tipaGrafica
n® 20), Ulrico Schmidl y su cofradia de
alemanes y holandeses en busca de sus
«hermanos» sudamericanos y los
hechos ~ya mas documentados- dela
ciudad virreinal, la que recibe los «bie-
nes y secretoss liguidados a los jesuitas
en 1767. Junto con, cléro esta, muchos
de esos «hermanos» que no son otra
cosa que los Santserif en plena activi-
dad A la |luz de |a historia, en Buenos
Aires y a fines de siglo xvil, la actividad
mas importante-para una hermandad
secreta solo podia ser la revolucion, la
independencia de Espana.

Entonces, La Buenos Aires-virreinal es
una ciudad doble: la oficial, sumida a la
metropolis. En cambio, [a oculta esta
gestando nada menos que la indepen-
dencia. La ciudad visible esta en la
superficie, en los proceres y en sus edi-
ficios. La otra =la de los secretos y
las conspiraciones—esta, literalmente,
bajo tierra

Buenos Aires fue descripta por
Robert Fernyhough (oficial inglés de la
Primera Invasion)como: «Una ciudad
con edificios mal construidos y débiles a
causa de la gran-cantidad de pasadizos y
tuneles que tiene en sus entranas.» Esta
mencion, importante para un mikitar
encargado de tomar una ciudad, revela
uno de los aspectos mas desconocidas
de la traza urbana de Buénos Aires

Par su parte, Samdel Haigh, en sus
«Bosquejos de Buenos Aires, Chile y
Peris, habla claramente de «la ciudad,
junta al Rio de la Plata, esta atravesada
por pasadizos bajo tierra, de los que
muchos hablan pero los cuales no he
podido conocers. Mas adelante aclara
que «...su finalidad es desconocida para
todos, teniendo.en cuenta que no sé de
nadie que pueda ubicar sus accesos.»

El origen de los tuneles de Buenos
Aires ha encontrado diversas explicacio-
nes, todas fragmentarias y sin compro-
baciones sélidas. ;Tendran relacién con
los secretisifnos Santserif? Parece haber
algunos testimonios que asf lo indican

Pedro José de Parra, viajero espanol,
los menciona en su «Diario y Derroteroy
(1749-1774) y los atribuye a «los contra-
bandistas, que son muchos en esta ciu-
dad, aunque alqunos (...) me han dicho

que los hicieron los hermanos Serifios,
aungue.no lo tengo probado ni conozco
a esa tongregacion». Claro, el buen
espanol no los conocia, pero nosotros si

En 1783, Juan Francisco de Aguirre
escribe: «no puede negarse que es her-
masa (la ciudad) aunque de escasa uni-
formidad, a excepcion de su laberinto y
marana.de pasaje, (...) que los llaman
sanjeries e ignoro la razon.»

Tal vez Aguirre sea el primero en
mencionar la palabra «laberinto» para
describir una clasica ciudad-damero,
baja y previsibie

Sin embargo, la descripcion de
Alexander Gillespie, residente entre
1808 y 1809, sugiere una verdadera red
de estas construcciones subterraneas:
«Fl fuerte no estaba calculado para pro-
teger la ciudad ni para répeler invasion
alguna, pues el rio es de poca profundi-
dad, lo cual permite que os tuneles
laberinticos (maz tunnels) vayan desde la
ciudad hasta el rio mismo, un poco
hacia el norte del fuerte.»

En cuanto a la grafica urbana de
Buenas Aires, que es copiosa desde
1750, guarda un extrano silencio sobre
el aspecto subterraneo de la ciudad,
salvo por una excepcion gue se canvier-
te en un testimonio inapreciable. Se
trata de.un plano de la ciudad de
Buenos Aires, realizado en 1782, que
permanecio encarpetado desde 1930
cuando Félix Outes se proponia publicar-
lo en Parls. Este mapa figura en el
«Catalogue of Manuscripts in the -
Spanish-Language®» del Museo Britanico
y fue descubierto por Steven Dorfsman
en 1986. : -

El plano —que publicamos en esta
nota- ostenta un titulo que no deja

lugar a dudas y que el propio Dorfsman
admite no comprender; «Plana de

la ciudad de San Serif y Tuneles'en S,
Maria B, Ayres situada». En él vemos
Una correctisima traza de Buenos Aires
pero con algunas anomalias sorprenden-
tes: al este de la ciudad, ya en pleno rio,
cosa que coricuerda con lo dicho por
Gillespie.

Seguramente, este mapa fue confec- |

cionado por los prapios Santserif, quizas
para consumo de sus pares europeos.
La presencia de un laberinto es clave si
se piensazen la tradicién hermética de
los Santserif y.el papel «inicidtico» juga-
do por los laberintos durante siglos.

Como dijimos al comienzo, la otra
ciudad, la de |os archivos y las biblio-
tecas —la de los libros— puede ravelarnos
el lado secreto de la historia

Plano de 1782. Museo
Britanico.
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Helado de vainilla casero con moras

Estas recetas son dos de nuestros platos
favoritos de-los domingos que prepara-
mos en nuestra ving, situada en la Penin-
sula de Mornington, en donde pasamos
la-mayor parte de nuestro tiempo libre.

Ingredientes:

Moras u otras frutas de estacion
12 yemas de huevo

100 gr de'3zlcar blanca

100 gr de miel

8 vainas de vainilla

1/2 litro de leche

1/2 litro de crema

Batir las yemas de huevo junto con el
azucar y la miel. Cortar las vainas de vai-
nilla al medio y extraer las semillas.
Agregar las semillas a las yemas batidas
Hervir la leche y la-crema junto con las
vainas e incorporar ala mezcla anterior
Colocar la preparacion en una olla y
cocinarla a fuego lento —siempre revol-
viendo con una cuchara de madera=
hasta que adquiera consistencia
Verterla en un bol y dejarla enfriar
Colocarla en el refrigerador hasta que
esté bien fria. Finalmente, congelar la ~
preparacion en una maquina de hacer
helados. Acompanar con moras

Sugerencia: Agregar 1/4 de taza de
Marsala o Cointreau cuando la.mezcla
esté fria

Ensalada Caesar (seis porciones)

Ingredientes para los troutons:

2 tazas de aceite de oliva

4-6 rebanadas.de pan blanco

para la ensalada’

1/2 cucharada de mostaza en polvo
4 filetes de.anchoa (escurridos)

2 yemas de huevo

una pizca de salsa Tabasco

1 cucharada de salsa inglesa

jugo de un limon

un diente de ajo picado

1y 1/2 taza de acejte de oliva

1 planta de lechuga

1 taza de queso parmesano rallado
pimienta negra, sal

Cortar las rebanadas de pan en daditos

y embeberlos en el acelte de oliva.
Prender el horno a temperatura modera-
da (200°C) y cocinarlos hasta que estén
dorados y crocantes. Deshojar la planta
de lechuga, lavar las hojas y colocarlas.en
una fuente. Mezclar todos los ingredien-
tes y aderezar |a lechuga con la prepa-
racién. Espolvorear con el queso rallado y
acomparar con los eroutons calientes.

Leigh y Ken Cato
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\ Profesor Larry N. Schpill
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La peonza multicolor

La peonza de la fig. A requiere de una
fabricacion un tanto laboriosa pero,
en compensacion por el trabajo causa-
do, pone de manifiesto propiedades
admirables.
Corte un circulo de carton, traspase-
lo en el centrocon una aguja de tejer y
cologue en el orificio una cerilla de
madera afilada. Luego dividalo en par-
tes iguales por medio de lineas rectas
gue vayan desde el centro a la periferia.
Pinte los sectores obtenidos alternativa-
mente de amarillo y azul. Haga girar
la peonza y descubrira que el disco ya
no parece azul y amarillo, sino verde
Estos colores se confunden en nuestro
| ojo dando origen a un nuevo color
Contintie experimentando. Prepare
otro disco cuyos sectores estén pintados
| alternativamente de celeste y anaranja-
| do, Cuando gire, se formara el color
‘ blance o, mejor dicho, un gris claro. En
fisica, cuando dos colores que se
| mezclan dan como resultado el blanco
‘ se habla de colores «complementarios»
| También puede atreverse a repetir la
| experiencia realizada por el cientifico
\ inglés Newton. Para ello, pinte los sec-
1 tores del disco con los siete colores del
‘ arco iris: violeta, azul, celeste, verde,
amarillo, anaranjado y tojo. Cuando el
| disco gire, estos colores produciran un
1 \ color blanco grisaceo, lo que demuestra
| que cada rayo de luz solar blanca se
i compone de muchos rayos de color
| Cologue un anillo de papel sobre la
peonza de colores en movimiento y*
1 podra observar que el color del anillo
cambia inmediatamente (fig B).

Las sopas de John Christopher Jones

En esta sopa hay escrita una reflexion de
John Christopher Jones.referida al dise-
o, John Christopher Jones, Disenar el
_ disefo, Editorial Gustavo Gili sA.,

Barcelona; 1985) pera las letras que la
conforman se han mezclado.

Cada una de las palabras que faltan
en el grafico C estd escrita con una tipo-

EL

NEW BASKERVILLE CONDENSADA GOURY
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ARISTON
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SNELL

ZAPF CHANCERY
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«De cerca, todos los problemas son iquales. Todos ellos
tienen solucién»  LNS

humt-:rGraifico por Nik

AD s

/BT CNP-F IN

por Helena Homs

grafia distinta cuyo nombre se indica
debajo.de la linea a completar.

Agrupando |as letras de dichas
tipografias segun el orden en que van
apareciendo en el grafico D podran
obtenerse las palabras necesarias para
conformar [a frase
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Daniel Higa
—

1, 2 & 3 Color Graphis

En la actualidad, el marco
economico del diseno de-
termina que la produccion
sea un aspecto fundamen-
tal en el proceso creativo
Con las actuales posibili-
dades tecnolégicas es posi-
ble dejar volar nuestra ima-
ginacion sin excedernos en
los costos. Las iméagenes
reproducidas en esta edi-
cién muestran trabajos que
se caracterizan por su limi-
tacion en cuanto a recursos
de impresion. Presenta los
ejemplos méas recientes, rea-
lizados con sobreimpresion
de tintas transparentes o la
deformacion formal de ti-
pografia, fotos e ilustracio-
nes. La incorporacion de al-
gunos datos técnicos de
produccion hubieran enri-
quecido, aun mas, el mate-
rial mostrado m Editado por
P.I. E. Books, Tokio, Japon,
1993 m 224 paginas m llus-
traciones color m Formato
235x31cm

130 Alphabets & Other
Signs

Editado por Julian Rothen-
stein & Mel Gooding. Este
libro puede compararse
con el cajon de miscelane-
as de un taller de imprenta
con sabor a retrospectiva
Una edicién con un valor
muy especial que no es un
mero catalogo de image-
nes aisladas sino una reco-
pilacion de histéricos ejem-
plos de gran nivel. Algunos
de ellos poseen soluciones
inusuales pero muy creati-
vas. La reproduccion de
caligramas de Apollinaire o
composicianes futuristas
de Marinetti convierten a
este libro en un documen-
to de gran valor para quie-
nes se interesan en las
variantes de estilos graficos
m Editado por Thames &
Hudson, Londres, Gran Bre-
tana, 1991 m 184 paginas
m |lustraciones blanco y ne-
gro m Formato 21 x 29,7 c¢m

Graphic Agitation. Social
and Political Graphics
since the Sixties

Desde los anos 60, el esce-
nario politico mundial ha a-
travesado numerosos cam-
bios radicales, al igual que
los medios de comunica-
cién que acompanan esta
transformacion. Las solu-
ciones para los problemas
de orden social en general
comienzan por una toma
de consciencia. En estos
casos, el disefio debe estar
puesto al servicio de la
efectividad en la comunica-
cion del mensaje y no de la
busqueda estética. Este
ensayo nos muestra que el
buen disefio no sélo esta li-
gado a temas relacionados
con el ambito comercial
Los ejemplos reflejan hu-
mor, sétira y exasperacion
m Editado por Phaidon
Press, Londres, Gran Breta-
na, 1993 m 240 paginas m
llustraciones color m For-
mato 25,5x 30 cm

JCA Annual 10

La JCA (Asociacion de Crea-
dores de Japén) es una en-
tidad que, a pesar de su ca-
racter local, se esta expan-
diendo rapidamente por el
resto del mundo. Esta aso-
ciacion reune a un amplio
sector de ilustradores de
todo el mundo cuyos tra-
bajos conforman este libro.
La variedad de estilos, la
cuidada presentacién, el
gran tamano y excelente
reproduccion de las image-
nes |o ubican al nivel de los
mejores anuarios interna-
cionales, pero con un crite-
rio de muestra de los tra-
bajos mas similar al de los
libros de reproducciones
de pinturas, es decir, aisla-
das entre sl y con pocas re-
ferencias acerca de las
posibles aplicaciones comer-
ciales m Editado por JCA,
Tokio, Japén, 1993 m 320
paginas m llustraciones
color m Formato 23 x 30 cm

Designers

Designers on Mac

Editado por Takenobu
Igarashi. Todo aquel que se
desempenia en el campo
del diseno grafico conoce y
sufre el cambio producido
por la Macintosh desde su
aparicion en 1984 ;La caja
de Pandora o una bendi-
cion celestial? Sin ahondar
en esta polémica, este libro
presenta la opinidn y expe-
riencia de importantes
disenadores destacados en
el uso de esta herramienta
que nos brindan un pano-
rama del disefio por com-
putadora. Neville Brody,
April Greiman, Emigre
Graphics, Javier Mariscal,
Why Not Associates nos
proporcionan claros ejem-
plos que permiten hacer
una revision historica del
disefio digital y una predic-
cién de su futuro m Edita-
do por Graphic-Sha, Tokio,
Japén, 1992 m 224 pagi-
nas m llustraciones color m
Formato 27 x 23 cm

Ahora, suscribase 2 Communica-
tion Arts en Argentina.

Desde octubre de 1993 Documenta
es agcn[c CXL‘I\.IS;VU p}\fﬂ SLISCT‘[PI(“’L‘S
argentinos y chilenos de Communi-
cation Arts.

Communication Arts aparece
ocho veces al afio. La suscripcion
anual incluye cuatro anuarios,
dedicados a ilustracién, fotografia,
disefio grifico y publicidad.

W
Enero-febrero 1993,

COMMUNICATION ARTS

PHOTOGRAPHY ANNUAL

L]

W

Agosto 1993.
Anuario de fotografia.

COMMUNICATION ARTS

COMMUNICATION ARTS

Septiembre-octubre 1993.

Wi

DESIEN

COMMUNICATION ARTS

Marzo-abril 1993.

COMMUNICATION ARTS

Noviembre 1993.
Anuario de diserio grifico.

Cowm

ANNUAL ADVE

COMMUNICATION ARTS

Mayo-junto 1993.

MUNICATION ARTS

HTISING ANNUAL

Diciembre 1993.
Anuario de publicidad.

Avenida Cérdoba 612, entrepiso. 1054 Buenos Aires. Tel. 322 9581 y 325 8218. Fax (54-1) 326 9595.

Stand en la Facultad de Arquitectura, Disefio y Urbanismo. UBA. Ciudad Universitaria.

COMMUNICATION ARTS

ILLUSTAATION ANNUAL

Hih

Julio 1993.
Anuario de ilustracion.

Siusted conoce
Communication Arts, es
muy probable que ya esté
suscripto. Y si no la
conoce, queremos invitarlo
a conocerla.

Visitenos en nuestros

dos locales, o llimenos
P“lrﬂ un‘ 10 viSi[CmOS en

su lugar de trabajo.
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Proceso de autoedicion
Ingreso de originales digitalizados

L ‘:’A;j‘ £ rmado en p@ﬂtﬂ“ﬂ

| tie Puestaan pagina y ajuste
| de imigenes y textos
Retoque pixel por pfxel
Correccion y fundido de

: djapositivas

Meéxico1934
(1222) Capital Federal
teléfonos 308 2078 / 2079




Tecnologia

Lectura de imagen
por scanner rotativo
Peliculas en formatos de
hasta 1130 x 1220 mm,
Reproduccién de posters con
resolucién de hasta 250 lineas/cm
Matchprint, Agfaproof y:.crpnialin. :
O brithias digialieaclas
por el Siste_ma Rainbow

Control de calidad:

lo tangible y lo intangible,

la experiencia y el conocimiento
dispuestos para, si es necesario,

volver a empezar.

_pos
MARTINEZ FOTOCROMOS
Coronel Sayos 970, (1824) Lanus
Oeste, teléfono 240 3110

tel. y fax (54 1) 241 9317 | 249 2293




uno
de cada
siete

ta tipoGrafica

Durante siete afios estuvimos buscando el
motivo para una edicion especial, que no
debe confundirse con una edicién «de lujo»
aunque si con una «de fiesta», y hoy des-
cubrimos que los siete afios eran el motivo.

es especial

Reproduciendo los
trabajos que distintos
profesionales, sus-
criptores y amigos di-
senaron en ocasion de
su séptimo aniver-
sario, el 15 de junio
tipoGrafica publica
su primer nimero

especial.

Seran 52 paginas en
color, para transmitir
la calidad grafica y
afectiva de quienes
n0s acompanaron en
aquella celebracion.
52 paginas que do-
cumentaran para la
memoria impresa los
momentos y los bue-
nos disenios, el afecto

y la comunicacion

que caracterizaron
nuestros aires de
aniversario.

Y serd un homenaje
a todos aquellos que
homenajearon a

nuestra publicacion.
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gDesde la pantalla o

" la pdgina impresa el
resultado final debe producir
wuna imaden nitida y
atractiva que comunique
el mensaje con estilo

Esmeralda 923 9°B Capital Tel 312-3584
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