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Un cuarto de siglo

Para los que comparten el mundo del diseno,
éste remite estrictamente a las exigencias
profesionales de la disciplina. Sin embargo,
resulta cada vez mas evidente que los sistemas
de funciones configuran una trama donde, en
cada cruce, convergen lineas de sentido que
conectan todos los contenidos del campo social.
Bastaria con reconocer los vectores que inciden
desde el entorno histérico sobre nuestra
préctica para inferir, sin sobresaltos, que la
cuestion del diseno remite a la cuestion politica.

Este enfoque tiene la virtud de sumar
conceptos que enriquecen tedricamente la
exploracién del diseno, «region enorme donde
todo habla», para decirlo en términos que
invierten una de las imagenes mas profundas
del autor de «Caligramas».

El lapso transcurrido entre la aparicion del
primer numero de TipoGréfica y este sequndo
numero, coincidio con el evento civico de mayor
significacion en la vida de toda comunidad que
aspire a convertirse en una sociedad sustentada
en el respeto de los derechos individuales: por
primera vez en veinticinco anos los argentinos
decidieron, a través del voto, la renovacion de
gobernadores, por primera vez en un cuarto de
siglo, cuando apenas hay para contar seis o siete
cuartos de siglo como nacion . . .

El solo hecho de haber participado en la
«cosa publica» por medio del acto eleccionario,
comporta en simismo una victoria que
sobrepasa, por mucho, al triunfo circunstancial
que celebran —legitimamente— las
agrupaciones politicas consagradas por el
sufragio de la ciudadania.

Un cuarto de siglo: también marca un tiempo
para las Universidades de La Plata y de Cuyo,
donde el Diserio cumple veinticinco afios como
carrera.

Estas dos celebraciones conforman una
realidad. De La Plata y de Mendoza surgieron las
primeras generaciones de egresados que hoy
actuan en el medio como profesionales y
docentes, ampliando la brecha abierta por los
idoneos y aportando, con los conocimientos
adquiridos, al mejoramiento de la calidad de
vida en sus respectivos entornos.

Es de esperar que, a su turno, otras
universidades del pais puedan incorporar la
carrera de diseno a sus planes de estudio, como
acontecio en la Universidad de Buenos Aires
hace cuatro anos.

La institucion mundial que agrupa a las
asociaciones nacionales de diseno gréfico
—Icograda— se apresta a festejar también su
vigésimo quinto aniversario, el ano préximo, en
Oslo,; mientras tanto, acaba de realizar su Gltimo
congreso en Amsterdam, donde se reunieron
1.600 disenadores de todo el mundo. Resulta
entonces oportuno senalar la importancia de lo
sucedido durante el periodo en que la gestion
de Jorge Frascara le inyect6 a la institucion una
dinamica y efectividad que hasta el momento no
habia tenido. Gracias a su empuje, Icograda
queda situada en el consenso mundial de
manera inmejorable para el bienio que le toca
presidir a Niko Spelbrink.

Paso a paso el disefo va adquiriendo
reconocimiento y, de distintas maneras, gana
espacios, al punto que ya tiene su
«Espaciodiseno» como sala permanente en el
Centro Cultural Ciudad de Buenos Aires,
destinado a muestras relacionadas con la
comunicacion visual.

Resulta, de por si, significativo que la
direccién del mismo haya sido confiada a Ronald
Shakespear y Gustavo Koniczszer, quienes
representan a dos generaciones diferentes,
como un simbolo que traduce este momento
particular de la profesion en el pais.

Transcurridos estos dos meses y medio desde la
aparicion de TipoGrafica nos han llegado, a
través de multiples testimonios, signos de
afecto y aportes criticos, siempre necesarios
para seqguir adelante. Desde el exterior, la
respuesta ha sido igualmente‘gratificante, y la
presencia de TipoGréfica en el Congreso de
Icograda, Icsid e Ifi—Amsterdam ‘87— fue
particularmente util por la vinculacion con los
temas tratados y el conocimiento de colegas
provenientes del mundo entero. Significé
también una forma de reconocernos como
parte integrante del sistema institucional y nos
permitio valorar una identidad propia, como
surge de la respuesta favorable que hemos
encontrado entre nuestros colegas
latinoamericanos y espanoles.

Y esta calida aceptacion no supone para
TipoGrafica solamente un mercado, sino la
posibilidad de compartir ideales y compromisos
que son, naturalmente, comunes. gy

Los editores




La carrera
de diseno
en

La Plata

Coordinacion:
SILVIA FERNANDEZ

En estas paginas presentamos la
carrera de Disefio en Comunicacion
Visual, de la Universidad Nacional de
La Plata

Conforman este articulo, una nota
del decano de |a Facultad de Bellas
Artes, profesor Roberto O Rollie y las
propuestas pedagogicas de dos
catedras-tailer Se suman aesta
vision de la carrera las opiniones de
dos alumnasy un egresado, y un
acotado resumen del programa de
estudios

manzana
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La Comunicacion Visual en la Universi-
dad Nacional de La Plata.

Roberto O. Rollie. Decano de la Facultad
de Bellas Artes, UNLP.

Esta nota tiene el caracter de un testimonio
personal, la 6ptica de un protagonista de la
creacion del Departamento de Diseno de la
Universidad Nacional de La Plata. Tuve el
privilegio de ser el arganizador y el primer
profesor titular de la catedra Taller de Di-
seno en Comunicacion Visual.

Después de 25 afos me veo en el pro-
blema de relatar la historia de esos hechos, y
me pregunto: ;cuales fueron las motivacio-
nes y el clima que le dieron origen? La res-
puesta que puedo dar, evidentemente, va a
estar tenida de mis concepciones actuales,
tratando de objetivar de la mejor manera las
concepciones que en aquel momento me
permitieron, como egresado de una escuela
de arte, optar, entre otras disciplinas, por el
diseno grafico, la fotografia, etc.

Los egresados de las carreras de artes
plasticas éramos el producto de los ultimos
resabios del academicismo y de la aparicion
de los fenémenos vanguardistas en su doble
aspecto: el irracionalismo expresionista que
culmina en esa época en el informalismo y,
por otro lado, las corrientes vinculadas al
diseno: constructivismo, neoplasticismo,
arte concreto, etc. La presencia de una asig-
natura como Vision, textos como E/ len-
guaje de la Vision, de G. Kepes (Fac. Inge-
nieria U.N.L.P., La Plata, 1953, 12 edicidon
castellana) y La Nueva Vision, de L. Moholy
Nagy (Centro Estudiantes B.A., 1957), fue-
ron textos fundamentales para nuestro
cambio de orientacién; también lo fue la
influencia que ejercid sobre nosotros la re-
vista Nueva Vision, dirigida por Tomas Mal-
donado, y las noticias de sus trabajos y su
actividad como docente en la Escuela de
Ulm, en Alemania.

Estos movimientos artisticos y esta lite-
ratura vinculada al disefio tenian muy poca
repercusion en el clima artistico de la es-
cuela; solo un reducido nimero de alumnos
y graduados se interesaban, a partir de una
actitud critica frente a las insignificantes
perspectivas profesionales y la poca impor-
tancia mediata que se le asignaba a la inser-
cion social del egresado

El arquitecto Daniel Almeida es el primer
docente que comienza a trabajar en el tema
y me convoca a colaborar para la creacion
del nuevo departamento junto con Mario
Casas, Renan Berdenave y otros.

Es evidente laimportancia que tuvo para
mi y mis colegas el modelo de Ulm, inclu-
yendo todas sus posturas criticas que, desde
el punto de vista de Tomas Maldonado, le
hacia a las experiencias de la Bauhaus.

En los comienzos de la organizacion de
la catedra me acompané, como adjunto,
Nicolas Jiménez, que en esa época traba-
jaba en Agens (agencia de publicidad de
Siam), que era para nosotros otro modelo
No quiero olvidar en este inventario de re-
cuerdos al arquitecto César Janello que,
tanto para mi como para Nicolas, fue nues-
tro principal orientador y profesor

Los seminarios sobre disefio que dicto
Tomas Maldonado en el Inti (Instituto Na-
cional de Tecnologia Industrial) y su visita y
conferencias en La Plata, durante el ano
1964, terminaron de completar el inicio de
las carreras de diseno en la Universidad Na-
cional de La Plata.

Maldonado era contrario a la creacion
de carreras de diseno, en forma indepen-
diente, dentro de las Universidades Nacio-
nales; de algun modo, respondia a la poli-
tica del Cidi (Centro de Investigacion de Di-
seno Industrial), dirigido por el ingeniero
Basilio Uribe, que sostenia un proyecto de
escuela muy exclusivo para el Cono Sur, a la
que ingresarian mediante una rigurosa se-
leccion, alumnos de los diferentes paises
limitrofes. Esta escuela nunca llego a con-
cretarse, tal vez por el derrumbe del pro-
yecto desarrollista que desaparece con la
caida del gobierno de Frondizi.

Pero al margen de estas consideracio-
nes, en un lapso de cinco anos —Mendoza
en 1958, Rosario en 1960, y La Plata, que
comienza a tramitarse en 1961 y se con-
creta en 1963— se instalan en el pais las
primeras experiencias universitarias en el
area del diseno.

La labor académica de los primeros anos
fue realmente apasionante. El plan de estu-
dios, redactado en 1961, fue reformulado y
ajustado en 1964, con una vision mas rea-
lista, teniendo en cuenta los recursos huma-
nos y una concepcion mas integral de la
ensenanza. Las carreras de Diseno Industrial
y Comunicacion Visual comenzaban con un
primer ano comun que, en su primera
etapa, desarrollaba trabajos de disefio
formal-basico, referidos al diseno industrial
y al diseno grafico, y desembocaba en un
trabajo unico integrado. A partir del se-
gundo ano se dividian las especialidades en
las dos carreras mencionadas.

Asi como nos preguntamos, en primera
instancia, sobre las motivaciones que le die-
ron origen, podemos también preguntar-
Nos Por qué en esos anos y Por queé con esas
caracteristicas.

Con respecto a esto, podriamos atrever-
nos a decir que, sobre la consolidacion de
nuestra industria durante el periodo justi-
cialista y la posterior ilusion desarrollista,
con un significativo consumo de productos
(automoviles, electrodomesticos, etc.) se

Diserio de material didactico para
disminuidos visuales. Alumna: Carla
Perri. Proyecto de graduacion, Taller
Fernandez/Babenko/De Simone

crea el clima propicio para visualizar con
perfiles mas definidos una profesion que
pueda facilitar, dentro de un marco mas
sistematico, la circulacion de esos produc-
tos y mensajes, teniendo en cuenta, tam-
bién, el crecimiento constante de los siste-
mas y medios de comunicacion social.

La importancia asignada al problema da
como resultado la creacion, en el ano 1963,
de un organismo nacional dependiente del
Instituto Nacional de Tecnologia Industrial,
me refiero al Centro de Investigaciones de
Diseno Industrial (Cidi).

En cuanto a sus caracteristicas, pode-
mos decir que, al margen de las pequenas
diferencias en los sectores interesados por
el diseno, la influencia y la imagen de la
Bauhaus fue relevante. Alguien dijo en esa
época que «las semillas de la Bauhaus ha-
bian germinado en Buenos Aires y se iban a
expandir posteriormente a Rosario, Men-
doza y La Plata». Y, mas que la Bauhaus,
para nosotros fue la presencia de la Escuela
de Ulm, con una concepcion mas «definida-
mente técnica y cientifica», la que eclipsaba
todas las demas tendencias.

Ahora, con la distancia y el tiempo, po-
demos decir que es necesario repensar criti-
camente, con el fin de resolver los proble-
mas de hoy con mayor eficienciay nitidez.

Desde una optica positiva vemos que
esos fenomenos, en sus paises de origen,
respondian a necesidades reales internas y
de crecimiento externo: la produccion de
nuevas tipografias, el tratamiento grafico
que deriva en estilos vinculados a su cultura
artistica y visual, sus proyectos de expansion
economica y cultural. Todo esto, para noso-
tros, debe ser muy importante: estudiar y
asimilar sus teorias y sus técnicas.

Creo que nuestro error fue no asimilar lo
sustancial que surge de la interaccion de los
productos con el contexto que los produce
y, como contrapartida, quedar atrapados
por lo estilistico.

Hoy podemos afirmar que el rol de la
Universidad Nacional es poner a foco nues-
tros problemas para servir mejor a la comu-
nidad. En el campo de las comunicaciones,
las elecciones estilisticas surgen de la bus-
queda de la significacion, significacion que
solo es tal en tanto esté contextualizada en
un marco cultural real y concreto.




Sin dejar de asimilar lo conveniente y
nuevo que llegaba de los paises mas desa-
rrollados, tal vez no supimos ver la riqueza
cultural que nos rodeaba, desconocimos
nuestra historia grafica. Creimos que el di-
seno grafico en la Argentina comenzaba
con la influencia de la pintura concreta y la
revista Nueva Vision, que un cambio de
nombre, «artes graficas» por «disefo gra-
fico» y la frase «rigor de diseno» era sufi-
ciente para cortar la historia en dos: una
parte, con poca significacion por carecer de
rigor, y otra, ponderada como modelo a
seguir. Y asi negamos nuestra propia histo-
ria, que es justamente aquello que debemos
imperiosamente rescatar

En realidad, nos falté agudeza critica,
debida, a mi entender, a una falta de cono-
cimientos en profundidad de los problemas
nacionales, y un desarraigo cultural que no
nos permitio valorizar y comprender ade-
cuadamente lo nuestro

Y en esto, la Universidad no puede fa-
llar, porque tiene la mision de superar el
individualismo profesionalista para producir
un nuevo tipo de persona consustanciada
con los intereses de su pais

La razon de estas consideraciones no
solo se debe a una vision autocritica sino,
también, a la preocupacion que nos merece
el futuro de nuestros profesionales, el de la
Universidad y el de nuestro pais. Porque,
mas alla de la crisis actual, debemos alentar
la integracién del egresado a la sociedad y
tratar de evitar que tome el camino del de-
sarraigo y del éxodo

La creacion de estos institutos universi-
tarios de diseno surgio sin planificacion na-
cional. Al margen del juicio que nos me-
rezca aquel proyecto de la escuela para el
Cono Sur, tenia un criterio de planificacion.
Y hoy, en medio de la crisis, es necesario que
todos los responsables de estas institucio-
nes pensemos juntos como ordenar y ade-
cuar la formacion de los profesionales que el
pais necesita en esta coyuntura

La realidad ha demostrado que esas
creaciones que en aquella época fueron re-
sistidas, hoy son una realidad con mas de
veinticinco anos de experiencia que, inde-
pendientemente de sus limitaciones, ha
producido recursos humanos valiosos para
el desarrollo del pais

Taller de Diseno en Comunicacion Visual
2do. a 5to. ano (Tegiacchi)

Profesor titular, disenador c.v. Juan Alberto
Tegiacchi.

Profesor adjunto, disenador c.v. Omar Er-
nesto Zuppa.

Profesor adjunto alterno, disenador c. v. Julio
César Naranja

Concepcion del Taller

Definimos a la comunicacion visual como un
proceso entre emisores y receptores inser-
tos en una realidad concreta, que condi-
ciona tanto la naturaleza como la forma de
los mensajes. En este proceso, el disenador
de comunicacion visual es el encodificador

Consideramos al diseno en comunica-
cion visual como una actividad proyectual,
cuyo objetivo es la elaboracion de mensajes
visuales con contenidos tematicos que abar-
can unamplioy heterogéneo espectro, emi-
tidos con objetivos determinados, dirigidos
a receptores establecidos y categorizables,
valiendose de medios de comunicacion con
caracteristicas tecnoldgicas y economicas
especificas.

Concebimos la formacion profesional
universitaria como la capacitacion de indivi-
duos para que, en un area especifica de
trabajo, produzcan con sentido social, con
gran efectividad, con una elevada capaci-
dad critica y un claro compromiso nacional
que les impida concretar o avalar cualquier
hecho que resulte perjudicial a los intereses
de su pais

Entendemos que debemos aportar a
una formacion integral e integradora del
individuo a su sociedad y a su tiempo, para
que desde su quehacer especifico ejerza un
rol protagonico

Establecemos como objetivo del taller la
formacion de profesionales idoneos, capa-
ces, a partir de su insercion social, de contri-
buir a la generacion, desarrollo y reformula-
cion de las formas y los medios de comuni-
cacion visual masivos.

Pensamos que la formacion profesional
debe contemplar tres aspectos basicos: el
conceptual, el metodolégicoy el instrumen-
tal. El alumno, en su formacion, debe desa-
rrollar la capacidad de analisis y, como con-
secuencia directa, la capacidad de concep-

tualizar |la naturaleza y los componentes de
las problematicas que debe abordar.

Tiene que capacitarse para poder elabo-
rar metodologias que le permitan seguir un
proceso ordenado y dinamico, que parte de
la definicion y del analisis de alternativas,
que prosigue con la evaluacion y el desarro-
llo de la alternativa que mejor resuelva la
problematica planteada y que culmina en la
realizacion de bocetos acabados y de origi-
nales que posibiliten la produccién de los
mensajes.

En lo instrumental, el alumno debe de-
sarrolfar un oficio que le permita concretar
sus proyectos, ya sea a partir de su propia
realizacion o supervisando la de otros, con-
trolando los aspectos técnicos propios de la
elaboracion de mensajes.

Pensamos que la actividad del disefio en
comunicacion visual tiene una naturaleza
esencialmente interdisciplinaria, lo cual im-
plica que tanto lo que hace al analisis de las
problematicas como al desarrollo de las so-
luciones deberia encararse en equipos inter-
disciplinarios. Pero la realidad del pais hace
que esto rara vez se concrete. No obstante
ello, consideramos que la formacion profe-
sional debe orientarse al trabajo en equipo
y, de ser posible, interdisciplinario.

Los cantenidos tematicos

El desarrollo alcanzado por la profesion en
el mundo, permitiria concebir una forma-
cion especializada en areas cada vez mas
perfiladas, pero la realidad laboral nacional
demanda un profesional integral, capaci-
tado para abordar el espectro de las areas
proyectuales, cuya especializacion surge,
no de un planteo a priori, sino que se da a
partir de la practica profesional y de su in-
sercion real en la produccion de diseno.

A partir de esta caracterizacion y media-
tizados por la estructura vertical del taller,
establecemos el siguiente criterio para tipifi-
cary organizar los contenidos tematicos:

La comunicacién visual gira en torno a
dos componentes que se presentan en toda
la tematica proyectual: /a identidad y /a in-
formacion. A partir de la relacion que se
establece entre estas dos constantes y de la
primacia que tenga un componente sobre
otro, definimos:

Un area tematica donde la identidad es
dominante y la informacién queda subordi-
nada. Los contenidos tematicos de esta area
son, la identidad de empresas e institucio-
nesy la identidad de productos.

Otra area, que se define a partir del pre-
dominio de la informacién sobre la identi-
dad. En ella consideramos el diseno en me-
dios graficos impresos (libros, revistas, dia-
rios y otras publicaciones) y el diseno de
grafica estaticay dinamica, tanto en medios
visuales como en medios audiovisuales.

La tercer area se define a partir del he-
cho de que la comunicacion cumple un rol
complementario, subordinado, cuya inci-
dencia se manifiesta resignificando el ob-
Jjeto o el contexto donde se aplica. En esta

—

Identidad visual del Pasaje Dardo
Rocha —afiches-

Alumno: Claudio Pousada. Proyecto
de graduacion, Taller
Tegiacchi/Zuppa/Naranja

Estructura de la carrera

El Departamento de Diseno pertenece a
|a Facultad de Bellas Artes de la
Universidad Nacional de La Plata. La
carrera se denomina Diseno en
Comunicacion Visual, y el titulo que se
otorga es el de Disenador en
Comunicacion Visual.

La carrera tiene una extension de
cinco anos. Antes del quinto ano, el
alumno debe rendir un examen de
lengua g anica (inglés o aleman) o
una lengua latina (francés o italiano).

Asignaturas del Plan de Estudios:

Primer ano: Taller de Diseno en
Comunicacion Visual I. Tecnologia de
Disefno en Comunicacion Visual |
(Fundamentos). Lenguaje Visual I.
Panorama Historico-Social del Diseno.
Pensamiento Argentino. Dibujo |.

Segundo ano: Taller de Diseno en
Comunicacion Visual Il. Tecnologia de
Diseno en Comunicacion Visual Il
(Sistemas de impresion). Lenguaje
Visual I1. Dibujo Il. Fisica.

Tercer ano: Taller de Diseno en
Comunicacion Visual 11, Tecnologia de
Diseno en Comunicacion Visual 111
(Audiovisual). Lenguaje Visual I1I.
Integracion Cultural I. Métodos de
Diseno.

Cuarto ano: Taller de Diseno en
Comunicacion Visual IV. Tecnologia en
Comunicacion Visual IV (Espacio
arquitectonico y urbano), Historia del
Diseno. Integracion Cultural I1.

S io de Fisic atica

Quinto ano: Taller de Diseno en
Comunicacion Visual V (Proyecto de
graduacion). Tecnologia de Diseno en
Ci i Visual V (N
tecnologias y realidad macional).
Seminario de Legislacion y Practica
Profesional.

a

Los Talleres de Diseno en Comunicacion
Visual son asignaturas proyectuales, de
cursado anual y promocion directa.



PASAJE DARDO ROCH

area la relacion entre identidad e informa-
cion es fluctuante. A esta area la denomina-
mos «de la grafica aplicada» y sus conteni-
dos tematicos abarcan la problematica ur-
bana, arquitecténica y los sistemas de co-
mando de maquinas y artefactos

La forma de ensenanza

Entendemos el taller como un ambito ac-
tivo, donde el alumno tiene la oportunidad
de gestar un intercambio de experiencias
que le permiten, de esta forma, mediatizar
su propio quehacer.

Entendemos el rol docente como el de
un coordinador y orientador de la actividad
proyectual en todas sus instancias

Pensamos que la teoria surge como una
necesidad emergente del analisis de las pro-
blematicas y no como un hecho a priori, sino
que se inserta en el planteo del proyecto, se
reconsidera en el desarrollo del mismo y
toma cuerpo al finalizar el trabajo, como
conciencia critica de las soluciones aporta-
das a las tematicas abordadas.

Proponemos una metodologia basada
en el analisis y la conceptualizacion de las
tematicas como requisito basico, pero no
suficiente. Es fundamental, ademas, el de-
sarrollo y la concrecién de la propuesta,
como verdadero objetivo del quehacer pro-
yectual en el area grafica.

En los tres primeros niveles del taller
(2do., 3ro. y 4to. ano) los proyectos se reali-
zan sobre la base de modelos operativos
generados a partir de enfoques parciales de
la realidad, que posibilitan el proceso de
aprendizaje.

En el cuarto nivel (5to. afo) el alumno
encara la solucion de un problema de comu-
nicacion detectado a nivel nacional, regio-
nal o local. Este proyecto debe estar inserto
en la realidad, con un comitente estable-
cido, debiendo como condicion basica,
atender a la factibilidad de la solucién apor-
tada, en todos sus aspectos

Las areas tematicas (grafica de identifi-
cacion, grafica de la infermacion y grafica
aplicada) se desarrollan en segundo, tercero
y cuarto ano, respectivamente, mientras
que el quinto ano se cursa en el area corres-
pondiente a la tematica elegida. La comple-
jidad proyectual es creciente en todos los
niveles del taller

Por ultimo, pensamos que la profesion
se desarrolla en la calle, con el hacer coti-
diano, en funcion de las posibilidades y limi-
taciones que la realidad nacional establece,
pero que es en el ambito universitario
donde este hacer se reconsidera, se raciona-
liza y se incorpora como basamento de las
nuevas generaciones profesionales, posibi-
litando el crecimiento de la profesion

Identidad visual del Pasaje Dardo
Rocha

Taller de Diseno en Comunicacion Visual
2do. a 5to. ano (Fernandez)
Profesor titular, disenadora cv.
Fernandez

Profesor adjunto, licenciado en Cinemato-
grafia Julio Babenko

Profesor adjunto, disenadora cv. Mara de
Simone

Silvia

Los estudiantes y nosotros formamos parte
de un cuerpo social unico, diferenciados por
una mayor capacitacion en un area especi-
fica de las actividades humanas, pero parti-
cipamos, igualmente, con los otros inte-
grantes del grupo social, de una historia y
una realidad comunes.

Esto determina la necesidad de estable-
cer objetivos generales en la formacion y
particulares en la especializacion

Entendemos que la libertad, el conoci-
miento de la propia identidad, el conoci-
miento de la realidad y la capacidad para
transformarla, son los objetivos generales
que conforman el «ser social» del profesio-
nal egresado y su ética

El modo de lograr estos objetivos no es
otro que el de «ensenar a aprender», por lo
que alentamos el autoconocimiento (cono-
cimiento por si mismo), la actitud creativa y
la capacidad transformadora. El estudiante
se convierte en el protagonista de su forma-
cion, desestructurando el modelo tradicio-
nal donde este rol lo cubre el docente, quien
ahora es guia del proceso de «ser-hacer»,
donde el estudiante va ejercitando, meto-
dolégicamente, pensamiento y accion

Diseno para la comunicacion visual

En estos primeros veinticinco anos y debido
a la accion del cuerpo docente y egresados
fue dibujandose el perfil profesional, pero
acomodandolo a la grafica impresa, con al-
gunas excepciones. Esto puede haberse de-
bido a la necesidad de crear profesionales
de inmediata insercion y a la formacion per-
manente de los docentes que, a su vez, en
muchos casos, ya integraban las areas de
produccion y respondian por efecto y reac-
cion a las necesidades laborales inmediatas-
del medio

Comprendimos que la integracion del
equipo docente debia recuperar el sentido
mas amplio del titulo que se expide, «dise-
nador en comunicacion visual», concepto
que, visionariamente, determinaron los do-
centes fundadores, por lo que entendimos
conveniente incluir en el equipo a un docente
egresado de la carrera de cinematografia,
quien aporta determinantes nuevas al pro-
yecto: el tiempoy el movimiento; elementos
fundamentales en la nueva expresion grafica
surgida de la aplicacion de nuevas tecnolo-
gias para la emision de mensajes.

El taller

El taller es el ambito de la practica; el
alumno y el docente intercambian alli, a
través de ejercicios de estimulacion, mode-
los operativos y adecuados trabajos de servi-

cio; opiniones y reflexiones que van elabo-
rando la propia teoria sustentada por la
practica constante

La presentacion del problema, la investi-
gacion y la sintesis elaborada por los propios
alumnos, en practicas individuales y grupa-
les, va conformando un meétodo, que cada
alumno adecua a su propia modalidad, en
diferentes grados de complejidad a lo largo
del desarrollo total de los cursos

La actividad del taller se realimenta esti-
mulando a los alumnos a producir transfe-
rencias constantes con las otras areas del
conocimiento; asimismo, a lo largo del de-
sarrollo de los distintos temas se realizan
charlas con diferentes especialistas, invita-
dos por el taller, para estimular a los alum-
nos a nuevas relaciones que aporten al pro-
yecto en elaboracion

No solo se apela al conocimiento racio-
nal sino también a la memoria sensibley a la
intuicion, componentes inseparables de
nuestra naturaleza individual. El pensa-
miento del disefiador no es ciertamente |i
neal, es global y recurrir al mundo sensible
reactiva el intercambio entre la realidad y la
propia experiencia sensible, enriqueciendo
el resultado buscado

Entendemos conveniente la aplicacion
del principio de taller vertical; los cursos de
2do. a 5to. ano desarrollan soluciones de
diferente tematica para el mismo «su-
puesto» comitente. Esto permite realizar re-
laciones institucionales en un solo sentido,
mantener un dialogo comun entre los alum-
nos de los distintos niveles; generalizar las
charlas de los invitados, producir mayor
movilidad de los docentes en los diferentes
cursos y «sentirs que se forma parte del
mismo taller en procura de obtener solucio-
nes compartidas

Los temas por curso fueron acordados
con el taller paralelo para que no los alum-
nos no pierdan, a lo largo de su formacion,
la vision de alguna de las tematicas. En otros
aspectos, los talleres son absolutamente in-
dependientes.

S

Algunos signos graficos del material
didictico para disminuidos visuales

Maria Gabriela Alimenti
Maria Victoria Christiansen
Alumnas del 4to. ano de la carrera

Cuatro anos de vida dentro de la facultad,
en La Plata, de aprendizaje, criticas,
autocriticas y cuestionamientos acerca de
nuestro futuro.

Vivimos la inestabilidad de un periodo
de transicion, de una normalizacion que
todavia no termina: aprender a participar
de un centro de estudiantes, convivir con
huelgas, problemas de nuestra realidad
nacional en la cual esta inserta Ja facultad.

En cada ano lectivo se intentan
soluciones pero no las suficientes: cursadas
casi completamente inutiles, ausencia de
materias importantes, programas obsoletos
y. sobre todo, mucho tiempo perdido.
Sabemos que hay soluciones como una
mayor coordinacion entre las materias y
fomentar trabajos interdisciplinarios. Seria
también importante adquirir el habito de la
exposicion, encuentros, congresos y
conferencias, tanto dentro como fuera de la
facultad. Seguramente existen muchas mas
propuestas, pero en cuarto ano nos
preocupa el futuro cercano: nuestra
insercion en una sociedad que apenas nos
reconoce. Somos conscientes del
conocimiento que hemos adquirido en todo
este tiempo, mas lleno de criticas que de
agradecimientos. Sabemos, a pesar del
temor que sentimos, que estamos
preparados para afrontar la calle, la
realidad. Nos queda la duda: ¢nos lo dio la
facultad o lo aprendimos solos, a fuerza de
necesidad?... No importa, vale, de todos
modos. Podemos decir que fueron cuatro
anos que dieron fruto

Claudio Marcelo Pousada
Egresado de la facultad de Bellas Artes
en Diseno en Comunicacion Visual

A sabiendas de que la memoria es selectiva,
insisto en pensar que tal vez es ese especial
microclima que flota en las aulas de la
facultad, lo que finalmente resume a la
carrera. Es esa cercania docente-alumno lo
que instaura modalidades particulares de
vivencias, que aun hoy, multiplicada
fabulosamente la matricula estudiantil, no
se ha perdido.

Al contrario de lo que alguien dijo, a
nosotros, los estudiantes de esta facultad,
no nos fue dificil imaginar la calle. En
general, veniamos de trabajar en ella cada
vez que entrabamos a fas aulas

En la formacion profesional sobreviven
aun ciertos tics funcionalistas, aunque el
diseno helvetica haya muerto. Tics
posiblemente generados en la primaria
necesidad de mostrar un perfil cientifico
que amplia la credibilidad social de la
carrera en el medio.

Siguen ausentes los estudios
comunicacionales a nivel social, los analisis
socioldgicos y psicologicos, como asi
también los aportes de la antropologia
cultural y la semiotica. Falta sequir
traduciendo el universo de posibilidadesala
realidad tecnologica-econémica-cultural,
aunque en esto hayamos trabajado
bastante sobre este aspecto.

La exploracion de las nuevas tecnologias
a nuestro alcance, de las cuales se destaca la
popularizacion del video, se presenta como
un area a investigar y desarrollar

Sibien el campo de la conceptualizacion
se presenta con falencias, es justo decir que,
en los 25 anos de la carrera, se ha hecho
camino en esto que nos diferencia
claramente de cualquier arte, formando
profesionales con capacidad critica



La pasion
de los
simbolos
graficos

Entrevista a Lance Wyman

DIEGO VAINESMAN
ADRIAN LEVIN

Se prohibe la reproduccion total o
parcial del matenial incluido en este
articulo

Lance Wyman

Nace en Estados Unidos en 1937
Entre 1966y 1971 trabaja en México
En 1971, de regreso a Nueva York,
forma junto con Bill Cannan un
estudio de asesoramiento de disefio,
realizando numerasos proyectos de
identificacion visual y senalizacion
Desde 1973 es profesor en la Parsons.
School of Design

(TEX]

Para los Juegos Olimpicos de 1968, Mé-
xico fue el pais designado como sede del
evento deportivo mas prestigioso en el or-
den internacional. Era la primera vez que
esta eleccion recaia sobre un pais latinoa-
mericano, por lo que el Comité organizador
dispuso agregar algo inédito: un programa
cultural cuyas actividades continuarian
hasta casi la finalizacién del ano, mientras
que el cumplimiento de los juegos cubria
solamente dos semanas del mes de octubre

El Comité organizador teniaasu cargo la
seleccion —entre un grupo de profesionales
extranjeros— de los disenadores que pro-
ducirian todo el material grafico necesario
para el periodo posterior a los Juegos

Durante el otono de 1966, Lance Wy-
man y su asociado, Peter Murdoch (Lon-
dres), fueron elegidos para crear el logotipo
de los Juegos. Una vez cumplido este tra-
bajo, Murdoch retorné a Londres y Wyman
permanecio en México, donde actud come
director grafico de todo el proyecto

— ¢ Cudles fueron los pasos que condujeron a la
creacion del logo y sus aplicaciones derivadas?

—Buscamos crear algo cuya relacion con los
Juegos Olimpicos fuera bien explicita, utili-
zando elementos muy reconocibles como,
por ejemplo, el calendario azteca o algin
motivo artistico de la tradicion popular. Te-
niamos claro que, si bien esos elementos po-
dian influir sobre el caracter del logotipo, no
tendrian que estar explicitamente presentes
en |a forma final
El uso de figuras geométricas simples nos
parecio apropiado; ya que estas formas apa-
recen en casi todas las culturas pre-hispa-
nicas: en los motivos arquitecténicos de los
Mixtecas, en las piedras talladas de los Olme-
cas o en las vasijas de barro estampadas de
los Aztecas. Estaba fuera de duda que los
anillos olimpicos estarian incluidos en el logo
La forma circular de estos anillos facilito el
desarrollo de los numeros 6 y 8, como tam-
bién influyo en el trazado de |a palabra «Me-
xico». A partir de ahi elaboramos el disero
del alfabeto que serviria para identificar, jun-
tamente con el logo, los programas deporti-
vos y culturales, afiches, estampillas, tickets,
sedes de competicion, etc

— ¢ Como fue el desarrollo de la produccion?

— Habia normas horarias un poco singulares:
la pausa de la comida, al mediodia, se prolon-
gaba desde las 14 hasta las 17 hs, en que se
retomaba el trabajo hasta las 19,30 hs, de
modo que los fotolitos, por ejemplo, tarda-
ban un dia y medio en volver. Habia mucho
trabajo para imprimir y era muy dificil conse-
quir buenas imprentas. Las tintas y los pape-
les de calidad habia que traerlos de Europay
de los EE.UU. Ademas hubo que importar
maguinaria nueva y tecnicos para instruir a
los operarios de las imprentas.Afortunada-
mente, pude hacer el siguimiento de los tra-
bajos en las imprentas, y también podia utili-
zar fotocopiadoras mas grandes; esto facilito

Logotipo oficial de los Juegos
Olimpicos, México 1968
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Afiche «Stadiumn, Juegos Olimpicos
de México 1968  Pertenece a la
coleccion permanente del Museo de
Arte Moderno de Nueva York



Prototipos del soporte para el
sisterna de signos.

la realizacion de mis primeras nueve estampi-
llas, que salieron en 3 semanas. La venta fue
un éxito; al sequndo dia se habian vendido
mas estampillas que el total del ano 1965
Cuando comenzaron los juegos ya tenia dise-
nadas 29 estampillas

— ¢No tuvo dificultades con el idioma?

—No disponia de tiempo para tomar clases,
asi que tuve gue aprender muy rapido un
vocabulario técnico basico: colores, nume-
ros, téerminos simples del oficio. El problema
mas molesto fue acostumbrarme al uso del
sisterna métrico decimal

En una ocasion, pedi un fotolito del logo de
«MEXICO 68», indicando 22,5 cm. para el
alto. Dos dias después aparecieron tres per-
sonas cargando un mural de siete pies de
altura. Por supuesto, me habia olvidado de
poner la coma que indica los decimales!!

—Ya que estamos hablando de metros, las
estaciones del Metro tienen nombres que
suenan parecido: Chapultepec, Juanacatlan,
Cuauhtemoc... ;Cémo se orientd la solucion
gréfica?

—Este tema nos tuvo ocupados, sin des-
canso, durante un ano entero. Tuvimos que
crear un sistema de simbolos para el cual no
fuera necesario saber leer. Representaban, a
veces, una imagen historica, otras, una es-
tructura existente, o una imagen dictada por
el nombre de la estacion; en algunos casos se
describia una funcion importante de la zona
en que estaba ubicada la estacion

El simbolo utilizado para el Metro es una M
estilizada, donde tomamos como base el
corte y la forma, a partir de los cuales fue
construido el sistema

— También diseno la mascota, las estampillas
y los afiches para el Mundial de la FI.FA./
1970, dos de esos afiches estan en exhibicion
permanente en el Museo de Arte Moderno
en Nueva York, ciudad a la que retorna des-
pués de cinco anos de ausencia y donde
funda, junto con Cannan, una consultoria de
diseno. En una revista especializada en estos
temas se puede leer que: «Wyman & Cannan
han creado un arte grafico para resolver pro-
blemas de extrema burocracia y complejidad
comunicacional». ;A qué alude exactamente
esta observacion?

—Ese articulo esta referido particularmente
al trabajo que hicimos para el Washington
Mall (Paseo). Con motivo de los festejos del
Bicentenario, el Mall fue reconstruido arqui-
tectonicamente y nos tocd a nosotros ocu-
parnos de la senalizacion y del material gra-
fico. En orden de prioridad, lo mas impor-
tante consistia en informar a los visitantes
sobre la ubicacién de los puntos-clave del
Mall. Para esto disenamos simbolos estampa-
dos en banderas de acero esmaltado y «kios-
cos» que contenian un mapa tridimensional,
como también datos, informaciones y mapas
para los visitantes. Para el desarrollo de los
simbolos nos inspiramos en la forma de los

Evolucion del logatipo oficial

Simbolos para los Juegos Ofimpicos,
programa deportivo.
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. ‘ 1 j Logotipa para el Metro de México

0 D

para el Metro de México, 1969

Estaciones del Metro =

Observatorio
Tacubaya
Juanacatian
Chapultepec
Sevilla
Insurgentes
Cuauhtemoc

Balderas LINEA 1
Salto de Agua
I La Catolica
Pino Suarez
Merced LINER 3
Candelaria

San Lazaro

Moctezuma

Balbuena

Aeropuerto

Gomez Farfas

Zaragoza

LINER 2

monumentos, edificios o piezas importantes
de cada coleccion de los museos.

Las banderas de acero estaban sostenidas en
los faroles; para colocarlas estudiamos dife-
rentes alturas y, finalmente, nos decidimos
por 4,20 mt. Para los paneles laterales de los
kioscos elegimos también el acero esmal-
tado, porque se conserva muy bieny no exige
un mantenimiento permanente.

En cuanto a la mencion que se hace en el

articulo de |a revista, a proposito de que so-
mos expertos en «problemas de extrema bu-
rocracia», puedo decirle que fue un milagro
haber logrado negociar con el Comité, que
representaba al Capitolio, al National Archi-
ves, al National Park Service, a la National

Gallery of Arty la Smithsonian Institution. Eso
no era todo, porque la aprobacion definitiva
dependia de la Comision of Fine Arts, el Dis-
trito de Columbia y la General Services Admi-
nistration

—¢Puede hablarnos de la tarea proyectual
que realizaron para la Smithsonian Institu-
tion, en Washington?

—Si, fue el proyecto del zoolégico. Ahi trata-
mos de demostrar que la grafica para el di-
seno del medio ambiente puede ir «<mas alla»

de la senalizacion. Incluimos material para
leer, huellas para seguir, para tomar agua o
para hablar por teléfono. También disena-
mos un nuevo tipo de letra, en el cual la letra
«Ow», de ZOO, nos sirvio como marco para los
pictogramas de los animales, presentados en
hileras verticales, como «totems» informati- M
vos. Estos pictogramas los aplicamos, ade-
mas, sobre los asientos de uso publico, los

Bocetos realizados para la creacion
9 20 ‘7 é_.. ety

contenedores de residuos y los kioscos de del logotipo.
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informes. En primer lugar, la adaptabilidad
dela letra «O» fuela clave del buen funciona-
miento del sistema elegido. Por otra parte,
todas las senalizaciones y equipamientos
eran tan modestos en escala como practicos.
Finalmente, fue acertado el criterio de ejecu-
tar todos los bosquejos a tamano real. En la
mayoria de los casos, tuvimos que modificar-
los al pasar a la etapa del disefo definitivo
Por ejemplo, la columna «totémica» resultd
angosta y hubo que ensancharla; en cuanto
a los colores tuvimos que alzar los tonos por-
que con la luz del sol se veian lavados; la
tipografia daba una lectura trabajosa y la
pasamos a «negrita». El logro, en resumen,
es que, a pesar de la diversidad, el todo tiene
unidad

—Para concluir, ;como definiria su actuacion
en la perspectiva de 30 anos de practica
profesional?

Mirando hacia atras en mi experiencia gra-
fica encuentro que mi trabajo abarcé desde
el diseno de estampillas hasta senalizaciones
arquitectonicas de 10 toneladas. Sin em-
bargo, considero que mis disenos mas signifi-
cativos fueron los simbolos graficos en forma
de logos y pictogramas. Me toco disenar o
dirigir la creacion de mas de 400 simbolos
graficos, que van desde sistemas completos
—como ser los 40 que identifican los eventos
deportivos y culturales de los Juegos Olimpi-
cos de México— hasta el simbolo que identi-
fica a nuestra 80th Street Block Association,
aqui, en Nueva York. Me gusta disenar sim-
bolos y desarrollar los pasos que llevan a su
aplicacion, no solamente para el caso de pro-
yectos internacionales —p.ej., aeropuertos o
Juegos Olimpicos— sino en general. Por otra
parte, el uso de palabras y textos me llevo a
disenar mas de 30 familias tipograficas, pero
mi pasion esta en los simbolos graficos. Son,
probablemente, la forma mas antigua de co-
municacion y seguimos en el proceso de
aprender a disenarlos y a usarlos. Si «una foto
equivale a lo que nos pueden decir 1.000
palabras« (1), el simbolo de la Cruz Roja equi-
vale, ciertamente, a 1.000 fotos. |

1) La frase es muy popularen el
medio publicitario local y sirve para
ndicar el uso de un documento
fotografico para reemplazar textos
demasiado extensos

MINNESOTA Z

East Entrance

South Entrance
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Logotipo del Jardin Zoolégico de
Minnesota, 1981

Pictogramas del Jardin Zoologico de
Minnesota.
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Las
amadas
causas
perdidas

RONALD SHAKESPEAR

Supongo que todos hemos guardado en el
desvan de los olvidos, también nuestras
«honorables causas perdidas» — al decir de
Alan Fletcher—, nuestros «oggettiamatti»—
al decir de Munar.

Sin embargo, son tambien nuestra
historia

De las diversas lecturas que un mismo
proyecto provee tanto al disenador, al
comitente, o al usuario, habria mucha tela
para cortar.

No obstante, delas causas perdidas no se
habla

Son una suerte de nino bobo, al que se
encierra en el altillo y que el narcisismo y la
vanidad congénita que se atribuye
habitualmente a los practicantes de nuestro
oficio terrestre, no permite develar a
menudo

En esta realidad socioeconomica de
caracteristicas, diriamos —particulares—,
que nos ha tocado vivir, mi generacion
aprendio («despabilados a hostias», acotarta
Norberto Chaves), que muchisirmas
propuestas de diseno no prosperaron,
sencillamente, porque se cancelaron los
proyectos industriales que las originaron.
Otras mil veces porque la propuesta no
coincidio con el identikit. Otras mas porque el
identikit era erratico. O, mas sencillamente,
porque no fuimos capaces de resolver el
problema

Me ha parecido oportuna esta invitacion
que me hace hoy TipoGrafica para abordar el
tema, en una suerte de breve contrapunto
imaginario—ficticio pero no utopico— entre
el diseriador y su cliente.

Todo parecido con alguna situacion
semejante de la realidad acontecida es, por
supuesto, pura coincidencia

Duplicidad nociva de

o estimulos cardiologia +
maternidad.

# Recuperacidn semantica del
icono «corazon» como
reenvio del amor maternal.

Reiteracion exacta del icono en el

interior expresando el acto de gestacion.

Emplazamiento del icono pequeno en
posicion sugeridamente pre-natal.
Obvia capacidad de reconocimiento y
recaudacion de afecto en el receptor de
multiple segmento.

Notoria privilegiacion del primero de los

estimulos acotados.

El apoyo del vértice en la base transmite

inseguridad.

La pretendida calidez y humanidad de
los corazones se degrada con la frialdad
de su representacion grafica.

12

Identificacion Visual de un
Centro Materno Infantil
Estudio Shakespear. 1976



7 Refuncionalizacion grafica

del simbolo milenario.

Organizacion simbiotica de
los rasgos pertinentes de «draman y
«comedian.
Duplicacion especular matematica de los
mismos,
Capitalizacion economica de la historia
del icono.
Armonia formal y conceptual.

Solucion conceptual

predecible.

Manifiesto desgaste
historico del icono.
El concepto «drama» parece prevalecer
con mayor potencia sobre el concepto
«comedian.
No surge la importancia del comitente
con fidelidad a su envergadura nacional.
Podria adjudicarse a una institucion de
escala menor.

Identificacion Visual
del National Theatre
Estudio Pentagram R.U
Disenador Jean Robert
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# Qrganizacion cinética del

S grafismo que le otorga
dinamismo y velocidad.

Expresion de las siete lineas
de la red sin perder la unicidad del
sistema visual propuesto, por forma
y color.
Omnipresencia del signo S, de
«Subterraneos».
Estan expresadas en el mismo trazo el
concepto «via férrea» y el concepto
«ida-vuelta».

S

S

Excesivo nivel de
o abstraccion general.
Si bien los vectores son

expresivos no remiten necesariamente
al concepto «transporte».

El signo tipografico se torna difuso en su
propia reiteracion.

La lectura del concepto «Subterraneo»
no es explicita, sin embargo, el
dinamismo es positivo.

Ofrece dificultades de implementacion
tecnologica; no obstante, la subdivision
cromatica de cada una de las siete lineas
y la reconstruccion del espectro por la
sumatoria son positivas.

Identificacion Visual de una
Red de Subterraneos.

Estudio Gonzaélez Ruiz (Arg.),
Estudio Cauduro-Martino {Bra.)
1980
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¥ Signo tipografico que expresa
I la inicial del nombre
fonético de la empresa.

Se ha procurado que el trazo unico que
dibuja el signo Sy la volumetria del cano
observe una potente conducta de
caracter industrial.
Comprobada aptitud para reducciones
minimas e inversion.
La concepcion espacial parece
rec dable para la naturaleza del
tema productivo.

Laimagen propuesta
o conlleva implicita una vision
del producto que no parece

satisfactoria ya que distorsiona su
anatomia formal embrionaria, aunque
esto sea asi a finde configurarel signo S.
La percepcion de un absurdo (es una
imagen imposible) en su traza le resta
trascendencia institucional, ofreciendo
una vision inquietante. Sin embargo, el
signo S aparece como positivo. La
representacion ofrece reparos
conceptuales severos, aunque su
potencia y sintesis son muy valorables.

Identificacion Visual de
una empresa productora
de tubos de acero.
Estudio Fontana. 1984
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Entrev

— Como socio fundador, ¢siente que se
estan cumpliendo los objetivos que moti-
varon la creacion de icograda?
— i, y aunque hay mucho por hacer, las
ideas basicas estan vivas. Es un proceso,
como crecer. Una empieza joven, es am-
bicioso, tiene aspiraciones ... algunas
las realiza, otras se cambian, aparecen
pr por ver. Es muy
importante que se haya sumado esta
nueva generacion; effos, 24 anhos des-
pués, estén posibilitando que los suefos
iniciales puedan convertirse en realidad.

— ¢ Cudl es la actual dimensién de lco-

Primer presidente de lcograda

Todo esto N
de funcién, d

por .eaupues\o.

grada?

— Desde afuera se cree que Icograda es
como las Naciones Unidas, una organiza-
cion formidable. En realidad, fenemos
una pequeha oficina con una secretaria, 2
dias ala semana. Hay si, 20 miembros del
consejo que trabajan arduamente du-
rante 2 ancs y que luego se renuevan.
Todo lo que somos, lo que hemos conse-
guido, es par el esfuerzo de ese reducido
grupo de personas. Siempre es asi: en
Argentina, en Canadé, en Estados Unidos
de América... S0n unos pacas los que tra-
bajan. Luego estan los que se quejan:
¢Por qué no hicieron esto? .. . Es cuanda
uno aprovecha y e pide 5 dblares mas,
para enviar correspondencia. .. Dicen:
{Ah, no... san tiempos dificiles!

— Entonces, ;cree en la evolucion de ico-
grada?

— Absolutamente, no sdla creo, estoy
lleno de esperanzas.

— ¢ Cuadl es el balance que hace de este
congresa?

— Bueno, interesante, muy concurrido.
Particularmente, no venga a escuchar po-
nencias, quizas una o dos, o algun punto
interesante para pensar cuando vuelva a
casa. Lo més importante para mi es en-
cantrarme con /a gente, hablar, conseguir
direcciones para que podamos escribir-
nos; asi, la proxima vez que usted vaya a
Londres, podra visitarme. Eso es lo que
més me importa del congreso.
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Hay una contradiccion en la
calle, los holandeses andan en auto
muy rapido, continuamente se oyen
chirriar gomas. El comportamiento
de los autos es bastante libre y es
absolutamente normal que giren en
U en una avenida. Es muy clara la
tendencia de diseiio de los antos
modernos (aqui lo son en su
mayoria) y hay unas supermotos
asombrosas, como salidas del Gran
Prix del domingo.

Entrevista a Norberto Chaves y Oriol Pibernat.

— Para ustedes, ;qué aportd este XVii
congreso de lcograda?

— N.Ch.: Antes deberiamos precisar
nuestra criterio de seleccion de las po-
nencias a la que asistimos. Como analis-
tas-tedricos, es decir, personas no tecni-
cas en el disefo grafico, hemos omitido
las tematicas que se vinculan con la préc-
tica. Nos interesamos, sobre todo, por las
ponencias criticas, analiticas, tedricas,
culturales e ideologicas y, en ese terrena,
hemas encontrado poco.

~—- P.P.: Nuestra busqueda, orientada por
el criterio particular de sortear lo especifi-
c te técnico, ha det do dos polos

17

def discurso. uno, el de los més criticos, y
otro, el de fos mas integrados, pero siem-
pre apuntando al papel social del disefia.
— N.Ch.: En general, el aspeclo critico
estuvo bastante débil, asumido desde
una posicion humanista, liberal, utopica,
casi romantica, dande se sigue insis-
tiendo sobre la responsabilidad social def
disefiador y su compromiso, como si él, a
través de su profesion, pudiera cambiar
el rumbo de los acontecimientos.

— O.P.: En ese sentido, las ponencias
mas criticas se vinculan a la tradicion in-
genua del Mavimiento Moderno.

—N.Ch.: Esta tradicion ingenua de un
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la identidad de

pensamiento reformista, critico-social,
pero no instrumentado en un conoci-
miento cientifico de la reafidad, procede
de un voluntarismo ingenuo. Su prédica
consiste en como pedir ala sociedad nor-
teamericana que se humanice. De solo
pensario, da risa.

— En ese sentido, ;estiman que fue mejor
el cangreso de Niza '85?

— N.Ch.: No, fue similar. Sucede que e/
profesional, enfrascado en su labor, no
asume la tarea de refiexionar sobre su
quehacer 0 sobre los destinos de esta
profesion, que es estratégica. El que se
haya establecido un premio ~~de u$s
10.000— para alentar la produccion de
textos tedricos y filoséficos sobre el di-
seno, promovido por el lcsid, es alta-
mente significativo.

— Lo que ustedes postulan, ¢ puede apli-
carse a un congreso como éste?

— N.Ch.: Si, justamente. El texto def lla-
mado a concurso, que le comentaba, ex-
plica de qué manera los miembros de las
vanguardias de las propias disciplinas
del diseno, fueron expertos polemistas e
idedlogos. No habia una disociacién tan
marcada entre el pensamiento critico y fa
practica del disefio, como ocurre hoy.

— O.P.: En la conferencia de Robert
Blaich —de la Philips— surgio un tema
recurrente, el de la segmentacion de mer-
cados y la temética del mercado. Esto
fue, de alguna manera, compensado por
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el representante de Kenia —pals no
desarrollado— desde otra perspectiva, no
desde /a optica de las multinacionales.

— N.Ch.: Plantear la problematica estric-
tamente en términos de diseno conduce a
limitar su alcance. El interrogante que se
plantea en Marketing, es decir, en aque-
flos organismos multinacionales que
piensan al mundo como un mercado
~~donde /as diferencias culturales y eco-
nomicas son datos de su propio proyecto
de marketing— es: jnuestros productos
deben ser disenados igualmente para to-
dos los paises, o debe haber diferencias
regionales para un mismo producto?
Ellos tienen esa angustia porque no pue-
den perder mercados.

En el lado opuesto, la gente de Kenia
dice: a nosotros, el disefio, ¢de qué nos
sirve? jserviria, por ejemplo, para reducir
la martalidad infantil causada por la dia-
rrea? El planteo es tan distinto que, cote-
Jjando ambas posiciones, surge lo que
esta defrds de esto: toda un drea tematica
para el congreso. Es decir que, si segui-
mos habiando unicamente de diseno, el
problema teérico no se resuelve, hay que
pasar a otros planos. En sentido estricto,
no se trata de plantear la militancia poli-
tica, sino de que el pensamiento racional
avance todo lo que se pueda sobre su
objeto. El discurso sobre diseno se agota
porque reclama exactamente eso, hay
que analizarlo y sacar conclusiones uti-
les, no limitarse al disefo en si mismo.

El propio congreso tiene que imple-
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Chiste mejicano

mentar las plataformas analiticas para
que el pensamiento no se atasque en
clertas fronteras.

— ¢ Una conclusian final?

— N.Ch.: Quisiera comentar fa conferen-
cia Barek Sipek, que es un poco el otro
polo, representado por el pensamiento
posmoderno en el diseno, a través de una
conferencia muy coherente con la reivin-
dicacién posmoderna de a ritualidad.

Son los nuevos planteos que descar-
tan todo enfoque semiologico y las teorfas
de los anos ‘60 en el disefo; es decir, el
rechazo «del disefo como disenso», «el
disefio como contenido» o «el diseno
como lenguaje». Esta corriente plantea al
diseno como pura ritualidad, vinculado a
lo afectivo-emotivo, y nc con lo nocional y
lo racional.

A través de una conferencia teatrali-
2ada, actuada como un rito de comensa-
les, Sipek emitio su definicion de disefio,
su ideologia. En su discurso, el disefio
aparecia como una manifestacion del ri-
tual de la cultura de la cotidianeidad, en el
cual objeto y sujeto se funden en una uni-
dad puramente sensible, sensual, donde
la conciencia carece de todo papel. Enel
fondo, se trata de una lectura de éiites
acerca de la «animalidad~» de la masa.
Discurso hipersofisticado, sélo vélido
para determinados contextos, destinado
a ciertos sectores de ciertas metrépolis
de la decadencia.

La presencia del pensamiento pos-
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Por la noche, otra fiesta. estavezen
las salas del Rijksmuseum y sin
solemnidades, con cuadros y todo.
Luego, a tomar café al Stedelijk
Museum. donde se ha montado una
muestra especial de diseno grafico
e industrial, brillante. No hay
confusiones, no son cuadros, son
objetos de diseno de uso cotidiano y
estan mostrados como tales. ;Cual
sera el secreto para que todo sea
tan simple?
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;Sabes de donde provienen los

mejicanos? . . . de los Aztecas,
;Y de donde los peruanes? . .. de
los Incas.

; Tienes idea de donde vienen los

argentinos? . . . del puerto.

moderno, de todas maneras, ha sido muy
timida. En el fondo, el congreso tuvo un
componente racionalista muy fuerte. No
hay proparcion entre la influencia real del
posmodernismo en la cultura europeay ia
presencia que ha tenido en este con-
greso. La propuesta posmoderna esta
colonizando cufturalmente a paises lide-
res. Asi, podemos ver como disenadores
alemanes imitan grotescamente al pos-
moderno milanés.

~—Q.P.: Esto del posmodernismo puede
ser especialmente grato para la inmadu-
rez de un disenador, en tanto le propone
la absoluta enajenacion en el objeto dise-
nado y le permite la fetichizacion de su
obra. Pienso que alli reside la facilidad
con la que ingresa el posmodernismo al
campo del disefio. Porque viene a realizar
la pulsion reprimida de! disenador: no es
necesario que el objeto sea entendible,
porque no es racional ni discursivo. Tam-
pocao hace falta que el objeto cumpla fun-
ciones técnicas, ergonomicas o funciona-
les, porque esta ahi para ser disfrutado.
Ni tiene que explicarse estéticamente en
funcién de movimientos culturales, por
cuanto es arbitrario.

En resumen, es el narcisismo profe-
sional absoluto, asumido, y con total im-
punidad. Lamento que haya tenido una
presencia tan timida en el congreso; de
no ser asi, hubiera permitido la posibifi-
dad de una polémica real sobre el pensa-
miento proyectual moderno.
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— Desde su fundacion, en 1963, Icograda
realizé 16 congresos antes de éste. Hasta
Niza '85, contaba con 32 paises iado:
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— De los objetivos propuestos cuando
asumid la presidencia, en 1985, ;Cuales
se cumplieron?
— El «Board message» que se publico
después de Niza '85, tiene mi prapuesta
acerca del programa y, lo que se cumplié
de aquello, esta en el informe final pre-
do ante fa blea. Mi trabajo
como presidente, fue disefar un pro-
grama para atacar i0s diferentes frentes,
y luego implementario. Un objetivo fue
desarrollar una estructura mas transpa-
rente del concejo. Le diun numero a cada
proyecto, de manera que se pueda ver
claramente su evalucion y cuantificar fa-
cilmente el trabajo hecha. En términos ge-
nerales, me ocupé de mantener el interés
en diferentes frentes, tratando ademas
que permanecieran siempre activos: fa
educacion, la préactica profesional y la
promocion. En aste aitimo campo, institui-
maos el «premio lcograda» en tres compe-
tencias internacionales de disesio: Brno,

4 Crecio ese nimero?
— Siempre hay mavimientos, algunos
van y otros vienen. Durante mi gestion
P 2s con 52 jaciones miem-
bros y inamos con 53. Ad de
este tipo de asaciacion, Icograda tiene
miembros correspansales en diferentes
paises. El crecimiento mayor de esta ca-
tegoria se ha dado recientemente en
Africa, donde, en lugar de conti con2

Lahti y Vi fa. As/ integramos a Ico-
grada en concursos de reconocimiento
mundial.

— Y en los proyectos relacionados con la
educacion, ¢ hubo avances?

— Nos ocupamos en facilitar ef conoci-
miento de lo que esta pasando en materia
visual, a través de una coleccion de dia-
posttivas de disefadares destacados de

miembros, ahara tenemos 6y un grupa de
trabajo que representa a 8 paises.

las Ine bros de Icograda,
que seran enviadas gratuitamente 3 una
serie de escuelas de diseno, situadas en
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paises en desarrollo.

~— ¢Quedd algun proyecta que no haya
podido evolucionar?
— §i, el de intercambio de experiencias
profesionales. La idea era que disefado-
res de paises industrializados comenta-
ran sus experiencias a través de confe-
rencias en paises en vias de desarrofio.
De fa misma forma, que disenadores de
estos ofros paises pudfieran exponer sus
trabajos y confiictos profesionales, para
b una comunicacion en los dos
sentidos. A este fin, le escribl a 38 lineas
aéreas, para que cada empresa le otor-
gara a /cograda 2 pasajes, del sur hacia
el narte y viceversa, Ninguna empresa me
di6 respuesta positiva.

— ;Qué actividades se desarrollaron en
coordinacion con la Unesco?
— Hicimos un congreso en Nairobi, Ke-
nia, sobre la posible contribucién del di-
seno grafico al desarrollo social. Este
congreso, que durd 5 dias, involucrd a 25
oradores, de los cuales la mitad eran de
Africa; participaron unas 100 personas.
Se trabajo en cuatro areas: disefio de ma-
terial didactico, diseno de material infor-
mativo, disefa de comunicaciones admi-
nistrativas y educacion de disenadores.
El informe final va a ser editado por la
Unesco y se distribuira a todos fos paises
miembros de Icograda y de Unesco como
también a una serie de funcionarios publi-
C€OS a Jos cuales puede interesar este
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Hay pocos chicos en la calle. El
tiempo se asocié al congreso, los
holandeses estan asombrados de
tanto sol y hacen uso de él cada vez
que pueden.

La moda del «sans soutien»
tiene muchisimas adeptas este
verano (siempre triunfa el buen
diseno).

material.

- ¢Esta actividad fue generada por ico-
grada? ;Hay intenciones de proseguir con
este tipo de trabajo? °
— La idea surgid de Jcograda. Peter
Kneebone descubrié que se podia solici-
tar apoyo para este tipo de proyecto.
Cuanda ia Unesco aprobd la idea, prepa-
ramos una propuesta de trabajo, y sobre
esta base nos atorgaron los fondos. Fina-
lizado el evento, se mostraron receptivos
para un proyecto de seguimiento que, en
principio, me entusiasmaba. Pero fa difi-
cultad de dirigir desde Canadé un pro-
yecto de campa en Kenia, me decidid a
concentrar la energla en compilar y difun-
dir la documentacion. Cualquier persona
que crea interesante continuar este tipo
de trabajo, podra hacerlo, Icograda lo
apoyara institucionalmente. Si se trata de
un proyecto de campo, o un plan de ac-
clon piloto, es mejor que sea organizado
por un residente local, apoyado por lco-
grada e instrumentado por la Unesco. A
través de esta experiencia descubri que
los sistemas de comunicacion usados
para prevenir accidentes, no son aplica-
bles en muchos Jugares. Toda la gente no
maneja los mismos codigos. La conclu-
sion es que un disenador que actua se-
gun los codigos internacionales, debe
aprender los codigos locales. Toma
tiempa conocer nuestras formas de re-
presentacion: perspectiva, escala, pla-
nos de piantas . . . Esta la histaria de ese

evista rge Frascara. Presidente saliente.
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Frascara hablo también en la Zaal
A. Ensu charla expreso conceptos,
algunos conocidos por nosotros.
respecto de la funcién del diseno.
Un placer por el contenido y el
humor con el que expuso.

El programa incluye la visita a
KLM y «Total Design». Importante
lo de KLM por la conciencia de la
evolucion de la imagen. «Nada se
tira, todo se transforma» ., deberia
decirsu slogan. Detalles de calidad
por todos lados, en Schiphol cuidan
mucho al pasajero, hasta los bebés
tienen su sala, en penumbras, para
ser amamantados y dormir. (v.i.b.
—very important babies—).
«Total Design» es un estudio

pionero en Holanda, ellos hicieron
la imagen corporativa de la
empresa de Corteos y Teléfonos y
también senalizaron el aeropuerto
Schiphol. Lo que los destaca en
este momento es su
supercomputadora grafica.
adaptada especialmente. Aunque
las explicaciones se encargaron de
senalar que al comienzo de los
trabajos todo es transpiracion, lapiz
y papel, las demostraciones
posteriores nos dejaron palidos.
Cuando suceden estas cosas, uno
recurre al salvavidas mas cercano,
para no sucumbir, y recuerda, con
una sonrisa de jme salvé! que, en la
Haya, los estudios visitados son
absolutamente artesanales y muy
buenos.
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Entrevista a Niko Spelbrink. Actual presidel

tipo que le pregunté al africano: ;enten-
dés estos planitos? —refiriéndose al pro-
yecto de una feria—. Y el otro dijo: Si.
Cuando el disenador fue a verel resultado
del trabajo, vio que la primera bandera
tenia 6 m, la segunda 5,60, la tercera
5,20. .. como en la representacion de la
perspectiva. No importa si es verdad o
mentira, pero la anécdota vale. La conclu-
sion es que si uno necesita de esos codi-
gos para comunicarse, previamente, hay
que pensar de qué manera se pueden
ensenar. Esperar que alguien maneje un
codigo sin haberlo aprendido y confundir
esa ignorancia con estupidez, es uno de
los mayores errores evidentes, en la acti-
tud de una gran cantidad de comunica-
dores occidentales.

— ¢;Cual es su resumen de este XVII Con-
greso de Icograda?

— Considero que fue bueno, en general.
Reconozco en mi una tendencia: en las
presentaciones, no busco aprender, in-
tento gozarlas. En los g s trato de

que pudiera llevarme. Fuera del con-
greso, asisti a una presentacion de Peter
Struycken, un pintor que trabaja en la de-
coracion de interiores con una computa-
dora, para la organizacion del color. Y
sabia mucho, sin embargo, no aprendi
nada fundamental que haya cambiado mi
comprension de las cosas. Struycken,
por ejemplo, desde que empezo a pintar
—hace 20 anos— guardo muestras de
cada color que prepard en unos cartonci-
tos. Ahora tiene un cuaderno con 20.000
colores que le son utiles para resolver sus
problemas hoy. Entonces, tomo de ellos
esa sensacion de proyeccién, de planifi-
cacion y disciplinan.

— ¢Cual es el resultado de la Asamblea
que se realizo al finalizar el congreso?

— La Asamblea fue muy positiva. Es el
momento en que los miembros de Ico-
grada se encuentran cara a cara. Estuvie-
ron presentes 35 de las 53 asociaciones
miembros. Lo significativo, es que la
asamblea se mostré entusiasta con lo he-

detectar gente que me parezca intere-
sante. De ellos aprendo, pero mas tarde.
Aprender toma tiempo, es dificil, uno re-
conoce mas que aprende. Generalmente
se distorsiona lo recibido para acomo-
darlo a lo que se conoce, en lugar de
percibir que, frente a algo nuevo, hay que
hacer otro tipo de esfuerzo para llégar a
comprender. La presentacion de Gerard
Unger, el tipdgrafo holandés, fue muy
linda pero no aprendi, no encontré cosas

cho por la comision directiva, y dio un
voto de confianza al aprobar el aumento
de la cuota en un 10%. Por primera vez, la
comision directiva presenté una proyec-
cioén de gastos, un programa presupues-
tario. Los demds temas discutidos fueron
de caracter doméstico.

— ¢ De dénde surgi¢ esta forma de organi-

zacion tan particular que tiene Icograda?
— De las Naciones Unidas, de la Unesco
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y del Consejo de Disefadores Industria-
les. Pero el espiritu de Icograda es mas
informal, sin tanta rigidez legal. Acepta-
mos la complejidad y evitamos la compli-
cacion. Por mi parte, formulé una serie de
proyectos que no necesariamente deben
ser hechos por el presidente. Pero si el
presidente quiere que algo se mueva, no
puede dar solo la idea y esperar sentado
aqueotrolalleve a cabo. Icograda es una
red de comunicaciones. Si a usted le pa-
rece importante saber cémo se organiza
una oficina de disefio en Paris, Nueva
York, Amsterdam, Nairobi o Buenos Ai-
res, puede hacerlo, no hay ningun pro-
blema. Nuestra organizacion le propor-
cionara los contactos en los distintos lu-
gares, pero el resto hay que hacerlo.

— ¢ Quisiera agregar alguna otra cosa?
— Si, el evento de Oslo y el programa de
actividades que organice, sobre la base
de unas ideas que me proporciond Ro-
nald Shakespear, generé una serie de ini-
ciativas en diferentes paises del mundo.
Trece paises estan haciendo el concurso
de posters para conmemorar el 25 aniver-
sario de Icograda. Los coreanos publica-
ron un informe en su revista, donde apare-
cen las obras presentadas y cosas simila-
res estan |pasando en varias asocia-
ciones.

ﬁ:r'he

— Al comenzar su gestion, ;se siente
abrumado?

— Hay un trabajo por hacer y no estoy
seguro sobre la manera de combinar to-
dos los componentes. Todo lo que sé o
aprendi, no me ayuda para resolver este
trabajo, por lo tanto, decir que estoy abru-
mado no esta fuera de lugar.

— ¢Qué objetivos se ha planteado?

— Hay dos cosas por hacer. Por un lado,
Icograda debe mantener su actual nivel
de trabajo e ir completando los proyectos
en desarrollo. Por otro lado, siento nece-
sario enfatizar el contacto personal con
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los disenadores graficos. Para un disena-
dor gréfico, en su trabajo, una organiza-
cion internacional no significa mucho; de-
bemos mejorar el perfil de Icograda frente
a los disenadores individuales.

— ¢,Como piensa lograrlo?

— Integrandolos, haciéndolos participar,
pidiéndoles trabajos concretos. Por citar
un caso: la nueva papeleria que ahora
necesita Icograda.

— ¢Como ve el desarrollo de una nueva
cultura europea del diserio?

— Hay tendencias reconocibles en di-
seno gréfico. Para mi, las mas importan-
tes estan en Japon y ambas costas de
Norteamérica. En Europa, la situacion ha
mejorado mucho en los ultimos 5 anos.
Por ejemplo, el disefio de afiches en Fran-
cia ha crecido mucho. Hemos visto bue-
nos ejemplos en la exposicién de Lahti.
Ellos tienen una gran tradicion afichistica,
pero éste es un buen momento de desa-
rrollo.

— ¢ Como ve la posibilidad de equilibrar la
presencia de los distintos bloques de Ico-
grada —Europa, Norteamérica, Japon y
los otros miembros de los paises del tercer
mundo?

— Los japoneses, por el s6lo hecho de
serlo, no necesitan ayuda. Tienen el inte-
rés y la posibilidad de moverse por si mis-
mos. No sélo publicaron sus trabajos en
un anuario sino que ahora sacaran el pri-
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mer anuario de Australia, y una edicion
para el 25° aniversario de Icograda. Pero
es dificil pensar en cualquier clase de
equilibrio que no provenga naturalmente
de los distintos miembros. Icograda aun
no tiene la suficiente fuerza e influencia
para dar respuesta a las necesidades de
todas las areas, debe desarrollarse. Aun
asl, la creciente comunicacién internacio-
nal hace que los intereses profesionales
de los disenadores graficos no difieran
dramaticamente entre regiones.

— ¢De qué manera podrian interactuar
Icograda y las asociaciones graficas de la
Argentina, para acelerar el reconoci-
miento de la profesion en nuestro pais?
— No conozco tanto su pais como para
dar una respuesta fundada. Para mi, Ar-
gentina es un pals enorme de Sudamé-
rica, y Sudamérica tiene su cultura pro-
pia, aunque asimile algunos aspectos de
la cultura europea. Los sudamericanos
tienen un gran potencial cultural, pero va
a llevar tiempo hasta que ese potencial se
desarrolle. Y no creo que sea posible
acortar el tiempo que ese proceso re-
quiere. Si se obtienen resultados inme-
diatos, seguramente éstos seran muy dé-
biles. Lo que se neceista es un desarrolio
solido, cuyo tiempo estara determinado
por la situacién global.

— ¢Cdmo vivid, en Holanda, el desarrollo
de la profesion?
— Holanda es una pequena caja transpa-
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rente, es facil ver qué pasa. Después de
la Segunda Guerra tuvimos que recons-
truir el pais, pero teniamos los recursos
para hacerlo. Y yo, que naci en 1940, vi
como se iba produciendo ese desarrollo.
Trabajamos muy duro en los anos '50, y
en los '70 el trabajo estaba hecho. Ahora
bromeamos entre nosotros diciendo que
el trabajo esta terminado, no queda nada
mas por hacer . ..

— ¢Cree que el trabajo grafico realizado
en los afos '60 en Holanda para los ferro-
carriles, correos y teléfonos, fue conse-
cuencia del reconocimiento social del di-
seno? ;o fue producto del empuje agre-
sivo de unos pocos, que sacaron el disefio
alacalle a través de proyectos para servi-
cios publicos?

— Ciertamente no fueron las instituciones
las que iniciaron la cosa. Pero el disefio
ya tenia un lugar en nuestra sociedad,
aunque fuera a nivel inconsciente. Esa
brecha entre el uso consciente y la nece-
sidad inconsciente del diseno se salvé
gracias al esfuerzo de unos pocos. Como
estudio, «Total Design» jug6 un rol instru-
mental muy importante, trabajaron en
forma sostenida durante 20 anos. Lo que
hicieron Wim Crouw! y «Total Design» fue
situar al diserio gréfico en el mapa de las
profesiones responsables. Esto tomo dos

décadas. Seguramente el tiempo que se

necesitara en la Argentina para posicio-
nar la profesion seré un poco mas largo,

25 anos, quizas.
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Lastima no haber traido la camara
fotografica. Los vestidos de las
presentes son muy variados. La
vestimenta masculina no le va en
zaga: los habemos de traje y corbata
—absurdo— hasta los de camiseta
y 5()"][)['(‘]"0. El busl() dF hn)n(‘? d(’
un ilustre sirve como percha para
un saco. Los jovenes de overall que
atendieron el funcionamiento del
congreso tienen fingidamente
clavadas unas flechas en lugares
inesperados. Un ticket. un trago.
En la calle, las bicicletas siguen...
suben y bajan... viajo en «tram»,
seria bueno que este viaje de 15" me
llevara a casa.

— ¢Cual fue, a su juicio, el aspecto mas
destacable de este congreso?

— Lo vi como algo en movimiento, al mar-
gen de ideas empaquetadas, mas cons-
ciente del aspecto funclonal de las comu-
nicaciones. Asisti a diversas ponencias
en las que adverti algun punto en comun:
el de considerar las diferencias, deriva-
das de las grandes audiencias y las pe-
quenas audiencias y, como d

cia, la necesidad de adaptar los lengua-
Jjes comunicacionales a esas diferencias.
Todo profesional que pueda trabajar bien
en esos dos niveles subsistira en la profe-
sién, aunque, por mi parte, entiendo que
los trabajos en pequena escala también
representan una contribucion al contexto
mas amplio del flujo de comunicacion en
la sociedad.




«La grafica
salvaje»

RUBEN FONTANA

Ante la invitacion a participar en el
Congreso Design ‘87 Amsterdam,

organizado por Icograda, lesid e Ifi.

crei necesario preparar un trabajo
especifico, particular de
nuestro medio.
Quiero en estas lineas expresar mi
agradecimiento a los amigos.
que colaboraron con sus
observaciones, ellos lo hicieron
posible.

RF

Comunicacion masiva y
cultura de pueblo

Las imagenes registradas se circunscriben a
la ciudad de Buenos Aires y sus alrededores,
cuya cantidad de habitantes representa un
tercio de la poblacién total del pais. Por
supuesto, su peso politico-social es muy im-
portante.

Estas pintadas fueron realizadas en dos
épocas preelectorales distintas, 1973 y
1983. Debe senalarse que, si bien no son
clandestinas, fueron hechas durante dicta-
duras militares —que se vieron forzadas a
conceder elecciones generales— y en el
plazo previo a dicha convocatoria.

La ciudad, espacio de signos, de codi-
gos, de mensajes y de publicidad, también
se revela a través de sus muros por una
identidad urbana inusual. Desde las pinta-
das se apoya, se pide, se denuncia, a veces
con irreverencia y otras con mucha gracia;
no son ajenas tampoco las reflexiones filo-
soficas. Las pintadas dan vida al muro y son
esencialmente democraticas, ya que pue-
den ser realizadas y leidas por todos; esta-
blecen un vinculo que relaciona al individuo,
su pensamiento y expresion con el medio.
Suelen reflejar situaciones que, a veces,
quedan sintetizadas en una sola frase es-
pontanea, expresada en un codigo que el
pueblo conoce.

A pesar del desarrollo de los medios ma-
sivos de comunicacion, las campanas politi-
cas no han dejado de lado las pintadas. Por
el contrario, la fuerza persuasiva de cada
agrupacion ha estado intimamente relacio-
nada con esa forma, cuyo interés grafico y
conceptual supera en fuerza al del mensaje
ideolégico impreso

Hay factores determinantes de la gran
cantidad de pintadas en relacion con la
campafia impresa y uno de ellos es, sequra-

mente, el econémico. El material impreso
tiene costos muy altos en un medio donde
los partidos politicos no escapan a la situa-
cion econdmica general. Las pintadas se
realizan con brigadas de voluntarios que
participan activamente por motivos ideolo-
gicos, sin mas costos que el de los elemen-
tos de trabajo

Hay un conjunto de reglas que rigen la
practica de esta larga tradicion de las pinta-
das, en particular, ordenan la puja por el
espacio mural y la proteccion del mismo an-
tes y después de realizado el trabajo.

El pintor va de una pared a otra donde,
con trazos inspirados, expresa —a través de
un impulso espontaneo— hasta sus estados
animicos. Es capaz de interpretar de manera
personal un «slogan» politico, dictado a ve-
ces por accidentes o irreqularidades en los
mismos muros, o también responde a otras
pintadas y aprovecha las caracteristicas fisi-
co-arquitectonicas del lugar

Resulta asi, que dentro de cada consigna
politica puede haber una pluraridad de mani-
festaciones que le otorgan al mensaje la po-
tencia de la variedad en la unidad, ventaja
que no poseen los medios masivos, que tra-
bajan por la insistencia repetitiva

Una cultura popular reivindicatoria y es-
pontanea, surge de estas manifestaciones.
Cultura no relacionada con formas institucio-
nales y, menos aun, con las producidas por
élites para consumo masivo. Es una cultura
abierta, que incorpora, sin saberlo, formas
propias a los especialistas, aunque su uso es
modificado sustancialmente por la riqueza
de los codigos empleados.

Por el contrario, son los profesionales de
la publicidad los que se han apropiado, en
distintas ocasiones, del lenguaje de las pinta-
das para volcarlo en sus campanas.

Podemos decir que la estética de las pin-
tadas surge, en |a mayoria de los casos, con
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un lenguaje propio, alimentado por un con-
junto de circunstancias politico-sociales. Su
fuerza expresiva encuentra la forma que le
hace ocupar un lugar en la cultura. Cultura
que no surge de la educacion visual a la cual
accede, a través de las artes y las carreras
proyectuales, solo un porcentaje minimo de
la poblacién.

Las comunicaciones se benefician con el
aporte de las pintadas, el mensaje adquiere
otra dimension, la consigna politica es enri-
quecida por el individuo que la ejecuta quien,
desprovisto de conocimientos tedricos, en-
cuentra, sin embargo, todos y cada uno de
los aspectos que hacen a una comunicacion
visual, y los concreta espontaneamente sobre
el muro.

El caudal de partidarios de cada agrupa-
cion incide en la fuerza e inventiva de los
mensajes y los partidos con mayor consenso
son los que, a través de sus pintores, aportan
la mayor alegria y creatividad a los muros

Los grandes muros

Uno delos acontecimientos mas notables
ocurre en las paredes de fabricas, tapiales o
cercos. Alli se establece un dialogo que, con
otra forma y técnica, retoma la antigua
tradicion politica del reto oral, trasladandolo
aun reto visual.

(1) En estos muros conviven las
expresiones mas dispares del espectro
politico; llegan a transformarse en «campo
de nadie» como consecuencia de las
sucesivas pintadas y contestaciones.
Contestaciones gque comienzan modificando
fragmentos de otras hasta dejar irreconocible
el origen mismo de los mensajes. Es entonces
cuando un blangueo pone todo en
condiciones de volver a comenzar otra
batalla de «slogans» y de imagenes.
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El soporte sugiere la forma del mensaje

El soporte fisico incide sobre el
comportamiento del pintor, que adapta el
contenido o la forma del mensaje, para
adecuarlo segun lo impongan las
circunstancias. (2) Rodeando la columnata, €l
simbolo partidario fue pintado a manera de
friso, respondiendo al soporte facetadoy ala
tradicion del ornato

(3 y4) Sobre el casco del barco en
construccion, la imaginaciény la
oportunidad determinaron la leyenda: «para
que el pais salga a flote», mientras que la
pared que limita al cementerio aporto su
carga cultural de tradicion cristiana elpintor,
al disenar las letras, incluyo, con respeto o
quiza con un rasgo de humor negro, cruces
en la mayoria de los signas.

Juegos libres con la simbologia partidaria

El humory la inventiva cumplen un rol que no
se reduce solamente a hacerle bromas a los
demas, sino a hacerlas con el propio partido
Queda asi destruida la solemnidad
institucional

(5y6) La letra S del Partido Socialista
termina transformada en viborita y los
tornillos que parecieran fijar la formula UCR
al muro, muestran que los logotipos
partidarios pueden ser tratados con sana
irreverencia

(7) Imposible determinar si la hoz al reves
y el martillo cayendo son producto de un
chiste formal, el resultado de la mala
observacion, del olvido, de una vision
ingenua o de un acto fallido. Cualquiera de
las opciones nos obliga a reconocer que los
dos compenentes juntos bastan para
transmitir el contenido simbolico

Yankees go home

En un pais dependiente, esta situacion se
evidencia necesariamente en las
manifestaciones populares. Asi, los sectores
de izquierda denuncian la necesidad de
liberarse del pais dominador

(8y9) La caracterizacion es variada y va
desde la imagen del Tio Sam apretado entre
los purios populares, pasando por el pulpo
opresor, hasta las soluciones tipograficas de
«Liberacion o dependencian», cuyas letras
estan identificadas con los colores nacionales
de Argentina y los Estados Unidos

(10) Pero el mensaje mas fuerte es, sin
duda, el de la bandera norteamericana,
donde el campo de estrellas ha sido
reemplazado por |a cruz svastica




El mensaje anarquista
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(11y12) Los anarquistas llegaron al pais con la
corriente inmigratoria de principios desiglo y
tuvieron una importante incidencia sobre la
sociedad. La fuerza del movimiento fue
cediendo para quedar circunscripta a grupos
de intelectuales de extraccion popular. Las
pintadas del anarquismo fueron de
consignas sin estilo formal aunque, en
algunos casos, la caracteristica quedaba
senalada por la pintada incompleta, a raiz de
persecuciones o corridas policiales

La imagen de la 1izquierda

Cada partido, grupo de partidos o de
tendencias, va buscando una identidad que
permanece a traves de las campanas.

(13, 14, 15y 16) Un claro ejemplo es el de
los partidos de izquierda que, utilizando el
recurso del «relato visual», mantuvieron en
los ultimos anos el uso de imagenes
figurativas en las pintadas, al estilo de
los «comics»; para ello, formaron
brigadas de trabajo, que normalmente
estan integradas por estudiantes o
aficionados al arte

La derecha imita

Hay aspectos que demuestran la necesidad
del «lenguaje de las pintadas», ratificando la
importancia de las mismas. La derecha, sin
bases populares, no tiene ni pintadas ni
pintores o, si los tiene, suelen ser equipos
profesionales y pagos, que se expresan como
tales. (17 y 18) De esta manera realizo una de
sus campanas, imprimiendo afiches y posters
gigantescos que tenian la apariencia de

— L pintadas realizadas con aerosol, imitando, de
W esta forma, un procedimiento propio de los

]
RIS partidos populares. Por supuesto, la
? - repeticion puso en evidencia el artificio
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La union de-signos

En ocasiones se desarrollan estilos que
permiten reconocer y seguir por la ciudad el
trabajo de un grupo. (19) La yuxtaposicién de
signos a manera de pantallas sucesivas le
otorga unidad semioldgica a la palabra,
caracterizando el mensaje. (20) Otro recurso
que formalmente cumple una funcion
semejante es la union de signos por medio de
un campo que rodea la palabra

Los retratos graficos

(21 y 22) Un recurso practico permite
incorporar retratos elementales al muro. La
plantilla con una imagen sintetizada en
blanco y negro tiene como antecedente, en
nuestro pais, la conocida imagen del Che
Guevara. A partir de alli, casi todos los
candidatos quedaron representados en la
pared, con mayor 0 menor suerte

(23) Esto podria demostrar cierto apoyo
profesional a la grafica popular que
incorporaria, de esta manera, no solo
consignas sino partes de una campana
persuasiva organizada por especialistas

(24) Al margen de esto, y como acontece
con todo, hay a veces resultados que, desde
el punto de vista de la comunicacion visual,
son mas ingeniosos que otros. (25) Tal el
caso del candidato cuya sombra no
corresponde a la proyeccion de su perfil,
sino a la de Peron, con quien,
ideolégicamente, desea que se lo relacione.
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Resultados pictoricos

(27) La reiteracion de mensajes, unos sobre
otros, produce situaciones visuales que,
voluntarias o no, exceden el marco gréfico
para lindar con lo pictérico

(26) La imperiosa necesidad por dejar
plasmado el mensaje sobre un muro varias
veces pintado, o la acumulacion en el
tiempo de multiples contestaciones,
producen imagenes de intensa
expresividad

Lo pintoresco

(28) El termino «gorila» se aplica a los
militares proclives a golpes de Estadoy a los
civiles que los secundan, enrolados en la
«derecha». Apoyandose en esta definicion,
aparecio la pintada «Gorilas tiemblen-
Tarzan es peronista», que utiliza al
personaje de los «comics» aceptado como
«bueno, noble y justiciero», para
enfrentarlo a los «feroces y malos» que, en
ese momento, detentaban el poder

(29) En esa variante, poniendo en accion
la ultima letra del nombre del lider
— Perén— sustituyeron con una imagen lo
que, en palabras, demandaria todo un
discurso

(30) A veces, la casualidad produce
relaciones absurdas, como el caso del
nombre y el singular apellido del candidato
del Partido Comunista: Jests Mira. El
mensaje en la pared llegaria hasta
a escandalizar al Vaticano: Jesus «mira»
al PC.
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La contestacion

Si hay algo que caracteriza a las pintadas es
la actitud ingeniosa de los contestadores
que revierten el contenido original de los
mensajes, capitalizandolos para su propia
corriente. Es que la pared escrita invita a la
respuesta. (31) Asi, el nombre de un
candidato con el simple cambio de tres
signos, queda relacionado peyorativamente
con la Central de Inteligencia de los Estados
Unidos de América.

(32) El humor participa activamente en
estas modificaciones. La interjeccion: Ja!
descalifica totalmente algo tan respetable
como |a honestidad

(33) Y el mismo espiritu j0coso surge en
esta contestacion, al traducir, con mucha
ironia, el nombre del partido al inglés,
creando una relacion de los candidatos con
determinados paises e intereses.

(34) Otra forma contestataria son las
tachaduras que anulan el mensaje original
0, en el mejor de los casos, permiten
entresacar alguna palabra o frase fuera de
contexto. En ocasiones, la anulacion es total
y deja en los muros jeroglificos de lectura
imposible

(35, 36, 37, 38y 39) Los retratos de los
candidatos no quedan al margen de estos
actos. En el mismo muro, un candidato
puede pasar, rapidamente, a ser: diablo,
payaso, Lenin, loco o George Harrison.
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El machismo

(41) También se refleja en la pared la
caracteristica machista de nuestra sociedad,
donde la mujer, practicamente, no tiene
espacio en puestos de gobierno y donde el
mejor, necesariamente, es el mas hombre.

(40) Asi se establecen jerarquias en las
que queda de manifiesto la importancia del
personaje. Si Perén es «<macho», Campora,
que en ese momento lo representaba, es
«machito», diminutivo que aparentemente
no intentaba ser insultante, sino mas bien
afectivo

Enlamismalinea, en tren de descalificar
al candidato, nada mejor que tratarlo de
«homosexual»

Lo misterioso, lo personal

(42) Hay cantidad de incognitas que,
sequramente, No encontraran jJamas una
explicacion: como la cortina metalica donde
el apellido Campora se pinto con la dltima A
cabeza abajo

(43) En otras ocasiones, la simbologia
abstracta utilizada hace que el mensaje sea
total o parcialmente incomprensible. Y no
seria de extranar que estos mensajes estén
reflejando aspectos casuales o personales
mezclados con lo politico en el mismo
espacio

(45) Se presentan situaciones que,
aunque herméticas, podrian tener
explicacion. El mismo simbolo al derecho y
al revés con el signo «igual» en el medio, tal
vez manifieste la composicion ecléctica del
movimiento peronista donde, bajo la misma
bandera, pueden convivir sectores tan
opuestos comao la izquierday la
ultraderecha. Podria entonces interpretarse
que los dos sectores resultan «iguales», en
funcion de los fines perseguidos

44) Otros mensajes, en cambio, son
comprensibles, en su abstraccién, por el
conocimiento previo del codigo. EIS x 1 se
remonta a un célebre discurso de Peron en
el que amenazo a la oposicion con cobrarse
5 vidas por cada uno de los afiliados a su
movimiento que muriera en un atentado.

(46) Por otro lado, la saturacion que
producen tantas consignas y candidatos,
hizo que el pintor solitario escribiera en el
muro gue blanqueaba, para tapar la
consigna opositora, la leyenda: viva yo

(47) Surge, a veces, |a necesidad de
manifestar sentimientos individuales,
donde las declaraciones de amor quedan
registradas junto al nombre del candidato

(48 y 49) Hay muros que reflejan, uno al
lado del otro, un cambalache de pasiones e
intenciones. Todo mezclado: lo politico, lo
deportivo y lo sentimental
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La letra expresiva

(50 51) Un tema aparte es la desinhibicion
del pintor ante la forma tipogréfica.
Inventiva y desenvoltura resuelven
situaciones de signos y sefiales en forma no
convencional.

(52 y 53) Los pintores generan a veces
estilos de alfabetos facilmente
reconocibles, que no son producto de la
casualidad, sino el resultado de una
premeditada voluntad de forma.

(54) Hay pintadas que, por loriesgoso de
su legibilidad, son saltos al vacio. En la
pintada «Camporay, las letras desalineadas,
incluyendo un signo ajeno al nombre —V—
suma un segundo mensaje —Perén
vuelve— sintetizando el concepto principal
de la campana.

Otras situaciones formales, como letras
con cortes, surgen de modo accidental del
primer trazado de los signos, previo al
llenado del fondo.

(56) En ocasiones, los pintores se toman
la libertad de colocar libremente |os signos
en el espacio. En el caso de Peron, los
riesgos de una lectura equivoca quedan
anulados por el conocimiento del nombre
del lider que dominé durante treinta anos el
espectro politico argentino.

(55) A veces, es dificil saber siun
resultado fue consecuencia de apuros o de
ignorancia. La falta ortogréfica, N en lugar
de M, puede explicarse por la posible falta
de instruccién del pintor, pero, ;como se
justifica que, sobre 7, hayan pintado 2 letras
al revés en el apellido del candidato
Campora? Sin embargo, existiria una
alternativa para comprenderlo, y es que esta
pintada haya sido realizada por la «contrax»
para marcar que el peronismo tiene un nivel
cultural muy bajo.

(57 y 58) Una larga lista de situaciones
forma parte de este catalogo de sorpresas
que entregan las paredes; como ejemplo,
esas letras cuya contraforma son corazones,
o versiones ingenuas del mismo apellido.
Los estilos son variados, cada pintor coloca
el énfasis de acuerdo a su posibilidad, si bien
unos tienen mayor capacidad conceptual,
otros se apoyan en soluciones formales
atipicas para recrear el mensaje.
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Las grandes ideas, la super-sintesis
’ (59) Notable como super-sintesis
comunicativa, fue sin duda la pintada,
donde el autor encontré6 la férmula de unir
al candidato Campora, al lider entonces en
el exilio —Perén— y a la «V'» de «vuelves,
en una sola palabra inventada. Surge asi el
Camperon, inspirada sintesis de los dos
apellidos, que es mas fuerte y, por si todo
esto fuera poco, suena a Campeon

La V esta emparentada con el peronismo
que, formalmente, la utilizé desde su
ingreso a la clandestinidad, alla por 1956 y

es parte de la simbologia partidaria. No sob
significa «victoria», sino también «vuelve»
0 «viene», en clara referencia al exilio de su
ahora difunto lider. (67) Utilizando este
c6digo hay pintadas importantes, como
aquélla que solo dice « Viene» (retorna), que
con el solo agregado de la Pdentrodela V,
deja expresado un significado inequivoco
con gran poder de sintesis.

(62) A veces, la V se representa
simplemente como signo tipografico, otras,
con unas muy significativas manitos.

(60) Particularmente obsesivas suelen ser las
versiones donde el nombre del lider remarca
con insistencia pertinaz los rasgos que
componen el isotipo

(63) La union de comunistas y peronistas
para un mismo fin electoral posibilité otra
super-sintesis simbolica. Solo utilizan los
movimientos de las manos que expresan e
identifican a cada partido, omitiendo
cualquier aclaracion verbal

(64) Para el que esté en antecedente de
los codigos, hay tres mensajes
comprensibles en esta otra super-sintesis
La sigla partidaria JI: Juventud
Intransigente. El distrito que emitic el
mensaje: 9°. La firma del pintor: sus manos

et
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Es cierto que al ciudadano no le agrada que
le pinten el frente de su casa y debemos
reconocer que, si sumamos las pintadas a la
contaminacion visual de la ciudad, ésta, en
los momentos electorales, esta muy lejos de
la limpieza y el orden

Estimulados desde |a administracion co-
munal, existen intentos de regular el orden
visual, invitando a las brigadas de pintores a
blanquear los muros, muros que sobre el
blanqueo llevarian la firma del partido que
realice |a tarea.

Lo que nos coloca ante un hecho que, en
principio, es solo sustituto, que determina el
valor de una estética por sobre otra, pero
que dejaria sin resolver esa manera de incor-
porar al individuo con su participacion ac-
tiva en la comunicacién, que le permite su
interpretacion de la consigna y de los ideales
por el defendidos

Pero, ;por qué no aceptar a las pintadas
como buenas, como una manifestacion po-
pular que expresa una tradicion, una cul-

tura, una positiva forma participativa en un
acontecimiento civico?

Nos guste o no el enchastre que sufren
las paredes por las pintadas, éstas son una
parte importante de la comunicacion en la
ciudad, una forma de expresién sin censu-
ras, un acontecimiento sin par que produce
notables y estimulantes sorpresas visuales.

En este entorno visual, a un ano del go-
bierno de Alfonsin, se concreté en Buenos
Aires la apertura de la carrera de Disefo
Gréafico. Este fin de ano egresara la primera
promocion de disenadores de la Universi-
dad de Buenos Aires.

Con un ingreso de 120 alumnos el pri-
mer ano, 550 el segundo, 1.500 el tercero y
2.500 previstos para el cuarto, la carrera se
ha transformado en la de mayor creci-
miento cuantitativo de nuestra universidad

Quiza todo cambie al modificarse la pre-
paracion de profesionales, ya que unos afnos
atras nuestra autoformacion era inspirada
por lo que ocurria en Europa

Estos alumnos, que hoy se educan aten-
tos a las necesidades del pais, necesaria-
mente generaran una presion en el mercado
que permitira definir las dreas de incumben-
cia profesional. Tarea a la que no seran aje-
nas las universidades y asociaciones de dise-
nadores del resto del pais que, desde hace
anos, vienen trabajando para mejorar la ca-
lidad del diseno grafico en la Argentina.

En 1989 se realizaran nuevas elecciones
presidenciales. Sera el momento de obser-
var como se modifican las comunicaciones
visuales de la ciudad

;Asistiremos a la domesticacion de lo
que en su momento fue salvaje? ;Sera la
oportunidad de comprobar si hay un enri-
quecimiento de |a imagen o se perdera la
frescuray la espontaneidad?

Las elecciones del ‘89 son esperadas con
ansiedad porque significaran, por supuesto,
la consolidacion de la democracia; en el
plano de la comunicacion visual no es me-
nor el interés: ;qué sucedera con las pare-
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des y su mensaje? No seria extrano que al
pintor sin preparacion visual se agreguen
alumnos o egresados de |a carrera, que po-
drian incidir con mayor profesionalismo en
las pintadas. De cualquier manera, si hay
pérdida de espontaneidad, se ganara en
otros aspectos; lo deseable seria que las
pintadas continuaran expresando una cul-
tura popular con la fuerza, la libertad y la
imaginacion manifestadas hasta ahora

Las imagenes que hemos visto lo de-
muestran. Esta «grafica salvajes ha con-
quistado su carta de ciudadania en la tradi-
cion visual de la Argentina.
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Se dice que la palabra escrita tradujo el espacio
audio-tactil «sacro» al espacio visual «pro-
fano». Sin embargo, la palabra disefo (segno di
Dio in noi) nombraria, en el Renacimiento, la
voluntad de matematizar el mundo.

;Elitaliano del Quattrocento dejaba de ser el
sujeto de Dios para convertirse en el sujeto de la
ciencia? Por lo menos, sabemos que se paraba
frente al mundo y lo dimensionaba a partir de su
saber matematico. Nacia la perspectiva, en el
arte, donde el punto de fuga —que convertia al
espacio en rectas medibles— remitia a un punto
de vision omnipresente. Esa voluntad racionali-
zadora era expresada, también, por el resultado
geomeétrico del invento que, contemporanea-
mente, realizaba Gutenberg en Alemania: la
impresion a base de tipos maviles.

Del oido al ojo. ;De la equivocidad a la per-
cepcion uniforme, continua, medible? Del mo-
nograma a la identidad corporativa. Pasaron
450 anos entre la «<marca» con que Durero iden-
tificaba sus obras hasta los dias de 1908 en los
que Peter Behrens disenaba el sistema de identi-
ficacion visual de AEG, la compania alemana de
electricidad.

En el mismo pais, anos después, la Bauhaus
sentaba los principios basicos del diseno grafico,
los organizaba y les daba un sustento tedrico.
Sus integrantes aspiraban a la unidad del arte,
las ciencias y la tecnologia, para la transforma-
cion del mundo segun los principios racionales
de funcion y utilidad. ;Serian la geometria y la
vocacion universalista la expresion de este idea-
lismo funcionalista? Sus disefos tipograficos,
por ejemplo, se basaban en el circulo, el cua-
drado y el triangulo y tenian nombres como
«funcional constructivo» o «alfabeto universal».

Tom Wolfe define, irénicamente, laidea que
campeaba en toda la produccién de la Bauhaus:
«Gropius respaldaba cualquier experimento
que se acometiese, siempre que fuera en nom-
bre de un futuro limpio y puro. Incluso, los regi-
menes alimenticios».

En contraste con este voluntarismo de la
razén, la obra de Grosz, con su critica a la bur-
guesia en crisis, anunciaba las razones econdmi-
cas y politicas que culminaron en el ascenso del
nazismo y terminaron con aquella experiencia
fundante.

Después de la guerra, Basilea seria la capital
del disefno grafico. Merced a las ideas de Emil
Rudery Armin Hoffman la escuela suiza sentaria
—segun Muller Brockman— «los principios es-

Sumario del catalogo de la
exposicion «L ‘Image des
mots», Centro Georges
Pompidou (Paris, 1985)
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Doble pagina de la
bibliografia del catalogo
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Doble pagina del mismo
catalogo.

pirituales y artisticos de la grafica contempora-
nea». Y sintetizaba asi los credos de Basilea: «la
division de la superficie en redes o tramas, el
manejo de las proporciones, los elementos rit-
micos de la construccion, la fotografia realista y
la escritura grotesca en composicion severa».

Esta institucion, mas las que se fueron su-
mando, como la Escuela de Ulm, fundada por
Max Bill en los anos '50, estaban incluidas en la
idea de Modernidad, que Habermas sintetiza
asi: «El proyecto de la modernidad, formulado
en el siglo XVIIl por los filésofos de la llustracién,
consistio en el esfuerzo por desarrollar una cien-
cia objetiva, una moralidad, leyes universales y
un arte auténomo. Los pensadores de la llustra-
cion tenian la expectativa de que las artes y las
ciencias no solo promoverian el control de las
fuerzas naturales, sino también la comprension
del mundoy delyo, lajusticia de las instituciones
e, incluso, la felicidad de los seres humanos».

Los logros de la ciencia y la industria parecie-
ron confirmar esas ideas. Pero si es verdad que el
dominio inglés y francés del sistema econémico
fue desafiado en la Primera Guerra; que en los
anos "30 la crisis y la inseguridad se instalaron en
las masas urbanas y, finalmente, Europa en rui-
nas derivo el control del sistema en organismos
como el FMI, los intereses del capitalismo pare-
cieron divorciarse de las promesas liberadoras
del modernismo cultural.

En el marco de este debilitamiento del pro-
yecto moderno y en las caracteristicas de alta
competitividad del capitalismo de posguerra
pueden comprenderse las criticas a la Escuela de
Basilea. Porque, si bien la ciudad es sede de las
industrias quimicas mas poderosas del mundo y
la internacionalizacién del diseno suizo se rea-
lizé en coincidencia con la expansién internacio-
nal de esas industrias, «la relacion entre indus-
tria y escuela —escribe Yves Zimmermann—
durdé mientras las expectativas comerciales de




las empresas resultaron compatibles con el idea-
lismo estético de sus dirigentes. Desde el mo-
mento que los presupuestos dedicados a la pu-
blicidad y a la imagen de la empresa debian
producir una rentabilidad comprobable, se exi-
gi6 una eficacia que estos disenadores no logra-
ron dar, pues su educacion no los habia prepa-
rado para ello».

Por sus limitaciones y sus firmezas concep-
tuales, la Escuela de Basilea ignoro las modifica-
ciones histoéricas senaladas y cedio el espacio al
denominado «diseno competitivo»

Es el diseno grafico competitivo el que,
junto a la publicidad, produjo grandes cambios
en la imagen. Se supone que ésto fue asi al
aceptar que entre los hombres habia algo mas
que usos y funciones, participando de la teoria
que dice que —en el mundo del consumo— mas
que comercializar productos se comercializan
mensajes, ligados al imaginario del receptor. El
marketing discerniria esos imaginarios y el di-
seno grafico seria el encargado de encarnarlos
visualmente.

La descripciéon de este universo proyectivo,
imaginario y simbdlico, también entrara en cri-
sis, ya que corresponderia a la nocion del objeto
como espejo del sujeto. Nocién que, en ultima
instancia, seria la que pone en cuestion el capi-
talismo tardio.

Segun los tedricos, son dos las inflexiones
que marcan el inicio del pensamiento posmo-
derno: por un lado, la incredulidad respecto a
los metarrelatos —construcciones «universa-
les» que jugarian de soporte de construcciones
especificas— vy, por otro lado, la denominada
desaparicion del sujeto cartesiano.

En la cultura posmoderna, los grandes rela-
tos habrian perdido su legitimidad. Su decaden-
cia es atribuida al efecto del auge de las técni-
cas, a partir de la Segunda Guerra Mundial, que
privilegian los medios sobre los fines, y en la
revolucion tecnoldgica; pero también como
producto de su erosion interna en el seno de las
ciencias: «la legitimacion del saber no puede
venir de otra parte que de su misma practica
linguistica», concluyen los cientificos. Pareceria
que nadie puede hablar todas las nuevas len-
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guas técnicas y cientificas; es decir, que se ca-
rece de un metalenguaje universal.

Desde distintas pespectivas se ha decretado
la muerte del self-made-man. Se lo nombra
como la desaparicion del individualismo, expre-
sion del capitalismo competitivo, al pasar éste a
la época de las grandes corporacionesy las gran-
des burocracias.

Compensatoriamente, dice Jean Lyotard:
«El saber posmoderno fortalece nuestra capaci-
dad de soportar lo inconmensurable».

Estas modificaciones en el campo del saber
provocan, obviamente, cambios en las practicas
culturales, como es el caso del disefo gréafico.
Aunque no esta muy claro qué hacen los disefa-
dores graficos posmodernos, se dice que hay
mas de un posmodernismo y habra infinidad de
ellos. Habria un posmodernismo que se pro-
pone la reescritura del modernismo: usa las for-
mas histéricas del modernismo para construir
un pastiche. Otro posmodernismo, que asegura
que considerar a los mensajes visuales sélo
como comunicadores de informacion es privile-
giar, indebidamente, los puntos de vista del sis-
tema. Otro, por fin, que considera el significado
como una ilusién. Estos dos dltimos trabajan,
entonces, en la interrelacion y el juego de los
significantes como hechos materiales, liberados
de sus supuestos significados.

Desde posiciones neoconservadoras, pa-
sando por nuevas practicas consumistas, hasta
los proyectos culturales de «resistencia» hay, en
todos, una caracteristica comun: la exploracién
de los cédigos. Imbuidos en los juegos del len-
guaje, tienen también otras sefias comunes: el
uso arbitrario de las texturas, gestualidad, liber-
tad y violencia en el color y —fundamental-
mente— el abandono de convenciones en el
uso de la tipografia y el manejo del plano

Este ataque a las reglas instituidas de legibili-
dady a las tradicionales ideas de comunicacion,
¢suponen, también, una moda, el reflejo de un
instante de desconcierto o la expresion de un
mundo por venir? S

Logotipos Memphis.

Portadas del Industrial
Launder.

Corbatas Memphis

Proyecto de arquigrafia
Grupo Alchimia

Diseno de Michele de
Lucchi, catalogo Memphis
(Milano, 1982)

Fuente «Piazza d’ltalia».
Charles Moore (Nueva
Orleans, 1975).




Made in Argentina

La introduccion del diseno gréfico
contemporaneo en la Argentina sucede a partir
de la sequnda mitad de la década del 50, con el
auspicio de nuestros maestros, que aspiraban a
la modernidad cultural: su desarrollo coincidio,
en los anos ‘60, con las necesidades de las
grandes empresas y las multinacionales
recientemente ingresadas al pals.

Los defensores de un diseno «nacional» o
«latinoamericano» acusan a los disenadores
posmodernos de repetir la actitud dependiente
que se produjo con el diseno moderno. La
ausencia de una cultura propia de diseno seria
atribuible, entonces, al hecho de haber sido
incorporado sin reflexion critica, absorbido por
simple espiritu de imitacion. Y —por otra
parte— porque es juzgado con sistemas de
lectura de la realidad originados en los paises
centrales, pensando el mundo como un
mercado. Ya que la dependencia cultural se
articularia en dos mecanismos: el empleo de
categorias ajenas y la descalificacion de nuestra
realidad. La modernidad o la posmodernidad
«venden lo reciente como lo mejor; prioridad
del tiempo contra el lugar y la identidad»
(arquitecto Mario Sabugo), o «una cultura de
diseno de segunda mano que no nos ofrece la
posibilidad de reconocernos» (Gui Bonsiepe).

¢Se planteara la cuestion de la identidad
nacional un docente norteamericano que tiene
en su curso a dos japoneses, tres noruegos, un
africano y un italiano? ;O un disenador inglés
que acaba de ganar una licitacion en Barcelona?
Aunque hubo una época en que se reconocian
las particularidades de diserio de cada nacion,
la falta de interés actual en el tema —por parte
de los disenadores de los paises desarrollados—
tiene que ver con el caracter internacional de
esta etapa del capitalismo, distinta de la que
[levo, en sus inicios, a la conformacion de los
estados nacionales.

Sin olvidar el caracter autoritario de la idea de
diseno «nacional», ya que —histdricamente—
se generan sus normas y mas tarde su
imposicion, esta posicion tedrica pareciera
imposible de realizar en el marco de una
Argentina que ha visto frustrada su posibilidad
de desarrollo independiente. Oscilando entre la
expresion de un deseo no realizado y la
melancolia del complejo colonial, ;no es el
concepto «diseno nacionals un anacronismo?

Afiche para la muestra
«Nuevo diseno» en el
Centro Cultural Ciudad de
Buenos Aires. Olcar Alcaide
(1985).

Afiche para el 25 aniversaric
de lcograda, primer premio
concurso ADG. Gustavo
Albisu (1987)

Afiche «Alégrese . . .».
Sergio Pérez Fernandez.

Identificacion visual de un
grupo de rock. Sergio Pérez
Fernandez.

Identificacion visual del
Centro Cultural Ciudad de
Buenos Aires, primer
premio concurso ADG
Gustavo Albisu.

]
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Portada de la revista Crisis
Oscar Smoje (1986)

Afiche «Envio argentino a la
OEA». Sergio Pérez
Fernandez




El discurso
visual y
SUS
medios de
expresion

MARIA CECILIA IUVARO
BEATRIZ PODESTA

Figura sintactica, gradacion. Disefio
Michele Spera

Figura sintactica transpositiva
Disefio: Pino Tovaglia

Un horario de trenes, una tabla de logarit-
mos, una guia telefénica, una lista de pre-
cios son ejemplos extremos de comunica-
cion sin retérica y, justamente por ello, no
son modelos ejemplares de disefio grafico;
la comunicacién visual moriria si se nutriera
solamente de dichos ejemplos

Lo que la retérica puede aportar a la
comunicacion visual es, ante todo, un me-
todo de creacién, puesto que reina actual-
mente el mito de la «inspiracion», de la
«idear, del «salto creativo». De hecho, las
ideas mas originales aparecen como trans-
posiciones de figuras retdricas. Esto se ex-
plica porque la retorica es, en suma, el re-
pertorio de las diferentes maneras con las
que se puede ser «original». Asi, el proceso
creativo se facilita y se enriquece si los dise-
nadores toman plena conciencia de un sis-
tema que utilizan de modo intuitivo. El co-
municador definira un mensaje de base, in-
dicando sus elementos constitutivos (re-
corte sintagmatico) y precisando a qué pa-
radigmas pertenecen estos elementos; pos-
teriormente, la transposicion del cédigo
verbal al codigo visual surge naturalmente

Desde la perspectiva de la comunicacion
visual, la retdrica consiste en una serie de
reglas que coadyuvan a encontrar el «meta-
lenguaje» adecuado para elaborar mensa-
jes. Estas reglas dinamizan la estructura I6-
gica del pensamiento creador ya que son
flexibles y generales. Se ponen en juego dos
niveles del lenguaje (el «propio» y el «figu-
rado»); la figura es una operacion que per-
mite pasar de un nivel de lenguaje a otro:
consiste en suponer que lo que se dice de
modo «figurado» podria haberse dicho de
un modo directo, mas simple, mas neutro.
Este pasaje de un nivel a otro se realiza de
modo simétrico, en dos momentos: en el
momento de la creacion (el emisor del men-
saje parte de una proposicion simple para
transformarla, con la ayuda de una «opera-
cion retorican) y en el momento de la recep-
cion (el oyente o receptor restituye la propo-
sicion a su simplicidad primera)

Pero, ;qué hay en la proposicion figu-
rada que no haya en la proposicion simple?,
¢qué es lo que, en la proposicion figurada,
advierte al receptor que ésta no debe to-
marse en sentido literal? y ; qué recibi6 que
no hubiera recibido ya en la proposicion
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simple? Esto se explica porque hay una rela-
cién intrinseca entre significante y signifi-
cado en cualquier obra grafica, entre lo que
se llama forma exterior e interior, o forma
expresa externa y estructura interna

El significante no es sino una sucesion
de los alfabetos del codigo, que lo hace
significante de un concepto que actua
como significado: la palabra noes la cosa, la
palabra es el significante y, la cosa, signifi-
cado de ese significante. A nivel visual no se
habla de palabra, sino de propuesta visual y
de la cosa o situacion

El contenido y la forma son los compo-
nentes basicos e irreductibles de todos los
medios de comunicacion (poesia, prosa,
arte, danza, oficios). £l contenido, o fondo,
es fundamentalmente lo que se esta expre-
sando directa o indirectamente, es el carac-
ter de la informacion visual: «el mensaje».
Pero en la comunicacion visual el contenido
nunca va separado de la forma, la va adap-
tando a las circunstancias, es decir, a los
distintos canales de comunicacion

Un mensaje tiene un fin: expresar, decir,
instigar, etcétera. Para alcanzar ese fin se
hacen determinadas elecciones que persi-
guen reforzar y fortalecer las intenciones
expresivas.

La composicion es el medio interpreta-
tivo destinado a controlar la reinterpreta-
cion de un mensaje visual por sus recepto-
res. El resultado final de toda experiencia
visual radica en la interaccion de: las fuerzas
del contenido (mensaje y significado), de la
forma (diserio, medios y ordenacion) y del
efecto reciproco del encodificador (disena-
dor) y el decodificador (receptor). En ambos
casos, el primero no puede separarse del
segundo. La forma es aceptada y compren-
dida por el contenido, y el contenido es
aceptado por la forma. El mensaje es emi-
tido por el disenador y modificado por el
perceptor. Sea cual fuere la sustancia visual
basica, la composicion es informativamente
lo mas importante. £l mensaje y el signifi-
cado no estan en la sustancia fisicasinoen la
composicion. La forma expresa el contenido.

Las técnicas de expresion visual son los
medios esenciales con que cuenta el comu-
nicador visual para ensayar opciones dispo-
nibles con respecto de la expresion compo-
sitiva de una idea.

En realidad, relaciones comunicativas y
mensajes tienden a asumir una funcion per-
suasiva que es propia del discurso codifi-
cado por las diversas escuelas retoricas

Figuras Retoricas

Atendiendo a los dos aspectos fundamenta-

Figura sintactica acentuativa
Diseno: Alan Fletcher

les de todo signo, la forma y el significado,
se concluye en dos grupos de figuras retori-
cas, de manera tal que en algunas predo-
mina la forma sobre el significado, y en
otros, el significado sobre la forma.

En el primer caso se entraria en la especi-
ficidad netamente sintactica y, en el se-
gundo, en una valoracion semantica, sin de-
jar de tener presente, que formas y significa-
dos actuan interdependientemente en todo
discurso visual

1. Figuras Sintacticas

Se basan en la simple mostracion. El nivel signi-
ficativo se acaba en lo que se presenta.

Tienen por objeto el significado pero ape-
lan al sujeto por medio de las leyes sintacticas
de la composicion

La sintaxis visual supone leyes que regu-
lan el ordenamiento y la disposicion de los
elementos de la composicion visual

Operan a través de las distintas maneras
de ordenar los signos con fines semanticos
particulares y hacen referencia a lo denota-
tivo (primera significacion).

Se ordenan en cinco grupos diferentes
determinados por los distintos modos de or-
ganizar formalmente la composicion

Transpositivas

Se basan en una alteracion del orden normal,
0 sea, del «orden esperado» visual o verbal
En el campo visual son ejemplos de orden
preestablecido: el eje axial, el constructo ho-
rizontal-vertical y la secuencia de lectura. Se
caracterizan por la omision de nexos y la
supresion de las coordinaciones entre los
elementos.

Privativas

Consisten en suprimir parte de la imagen,
que finalmente se sobreentiende de acuerdo
al contexto. Muchas veces se perciben como
ilustracion de escenas fantasticas. Visual-
mente, esta figura denominada elipsis es la
inversa de la repeticion

La supresion de elementos puede refe-
rirsea:
a. Los elementos accesorios que acompanan
al producto; se trata de darle valor al objeto
promocionado, de indicar claramente qué es
lo esencial de la imagen.
b. Al producto mismo; tiene como objetivo
demostrar que el producto importa menos
que los servicios que brinda al usuario, se
borra con discrecion, desaparece.
c. A los personajes del relato visual; tiene
como objeto revalorizar al producto promo-



cionado, el cual actua por si mismo, «fun-
ciona solo». Dentro de las figuras privativas,
un caso particular consistiria en la supresion
de uno o varios elementos de la imagen que
representan un tabu cultural

Cuando se omite intencionalmente el hacer
una apologia sobre las cualidades del pro-
ducto porque se considera que con la simple
mostracion se esta diciendo mucho mas, se
esta en presencia de una tautologia.

Repetitivas

La repeticion es un fenomeno expresivo
natural

La reiteracién es sintoma de interés, de
emocion o énfasis, atrae la atencion y hace
mas intenso el significado

La resonancia emotiva del primer ele-
mento resulta incrementada en el sequndo
No es necesaria ni siquiera conveniente, en
muchos casos, la reiteracion de elementos
absolutamente idénticos, basta con que la
repeticion sea lo bastante clara como para ser
individualizada.

Las figuras repetitivas se basan en opera-
ciones de:
a. Simple reiteracion
b. Acumulacion
c. Gradacion (climax y anticlimax)

Acentuativas

La acentuacion es un recurso netamente
grafico

Consiste en acentuar 0 destacar un ele-
mento o parte de él por medios diferentes
color, textura, nitidez, cambio de forma,
cambio de proporcion, contraste, etcetera.

Tipogramas

Cuando el juego tipografico es simplemente
sintactico, o sea, que alude Unicamente auna
composicion determinada, se denomina ti-
pograma o logograma. Sin impedir que sos-
tenga algun tipo de significado, el valor re-
side en lo sintactico, en lo denotativo, donde
predomina el valor estético de la composi-
cion sobre el aspecto significativo

La lectura no mantiene la orientacion tra-
dicional, el texto no dirige necesariamente la
vision de tal manera que se desplace de iz-
quierda a derecha, sino que se cumple segun
varios movimientos diferentes que imprimen
un ritmo especial al tiempo de lectura reque-
rido por todo escrito.

Realizada en conjunto como percepcion
consecutiva pero también simultanea, se asi-
mila mas bien a la contemplacién plastica
(aun cuando esté transcripta en signos verba-
les) que a la lectura alfabética propiamente

Figura sintactica repetitiva,
acumulacién. Disefio: Gunther
Kieser

Figura semantica contraria. Disefio
shigeo Fukuda

Figura semantica comparativa,
hipérbole. Diseno: Roman
Cieslewicz

Figura sintactica, tipograma
Diserio: Ralph Coburn

dicha.

El tipograma no se ubica dentro de un
tipo exclusivo de figuras sintacticas puesto
que se adapta a cada una de ellas, segun
utilice operaciones transpositivas, privativas,
repetitivas o acentuativas.

2. Figuras Semanticas

Tienen por objeto el significado. Apelan al
valor que la cosa remite pero van mucho
mas alla de la simple mostracién, del valor
real de la imagen. Tiene valor principal el
significado a partir de un referente.

Comprometen mas directamente al des-
tinatario, crean actitudes, promueven res-
puestas, sentimientos y emociones.

Hacen referencia a lo connotativo (se-
gunda significacion). Se dirige a la cualidad del
referente, a las distintas notas particulares,
propias de cada uno. La connotacion brota de
las consideraciones acerca del referente.

Asi como el significado denotativo de-
pende de la relacién signo-referente, el signi-
ficado connotado depende de la relacion
signo-usuario o espectador.

Se ordenan en cinco grupos diferentes,
segun los distintos modos de relacionar los
significados.

Contrarias

Consisten en la unién de referentes opues-
tos, se basan en una contraposicion de dos
ideas o pensamientos.

Es una asociacion por contraste, por
choque, para dar mayor relieve al mensaje
Se cuestiona el principio de la contradiccion
resaltando lo que se pretende por yuxtapo-
sicion de lo contrario con la intencion de
percibir mejor sus diferencias y las peculiari-
dades de cada uno (por ejemplo, una mujer
en traje de bano en un paisaje nevado).

De lo que no cabe duda es que cuanto
mas fuerte sea esa oposicion, mas nitido,
mas individualizado serd el mensaje

Las figuras contrarias se prestan para el
humorismo, tomando la forma de la ironia

Comparativas

Se basan en la comparacién de referentes.
La comparacion se esquematiza en un

KUTUR- aktucll in FIESS

Figura sintactica, elipsis. Disefio
Herb Lubalin

juego de similitudes y diferencias, es decir,
en el poder fragmentador de la mente para
poder ver y expresar distintos aspectos de
una realidad unitaria.

Existen diferentes factores que se toman
en cuenta para efectuar comparaciones y
también existen diferentes formas de com-
parar dichos aspectos.

Los modos de comparacion utilizados
mas comunmente son:

a. Hipérbole
Consiste en una comparacion desmesu-
rada, es decir, fuera de limite y medida
Implica una exageracion de términos, ya
sea en sentido positivo o negativo, un au-
mento o disminucion de elementos en rela-
cién a un punto de comparacion, a un indi-
cador que determina la escala

b. Metafora

Es un juego de la fantasia, enriquece la vision
de lo que se presenta con una nueva perspec-
tiva de algo que se le superpone. Estos recur-
sos de expresividad no se adhieren a formas
gramaticales fijas. Lo que enriquece a un ele-
mento de la metafora es, precisamente, todo
aquello que le era ajeno y que el otro ele-
mento le aporta, desde su mundo.

Consiste en una traslacion de sentido.
Las cosas se presentan por su aspecto me-
nos conocido o habitual y cobran un valor
que, de otro modo, nunca alcanzarian

En el caso de la metafora puede haber
una comparacion o una fusion de elemen-
tos, ya que se llega, a veces, a suprimir la
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mencion del objeto real

Literalmente «metafora» significa trans-
posicién o traslacion.

Afirma la identidad absoluta entre dos
cosas que coinciden s6lo en un punto ine-
sencial, cuya semejanza acentua la deseme-
janza real entre ellas. Se usan para eludir el
nombre cotidiano de las cosas

c. Personificaciones

Aqui se comparan elementos animales, fan-
tasticos o inanimados con los seres huma-
nos, para lo cual se les atribuye palabra y
vida o accién. La personificacion o prosopo-
peya es la técnica usada en la creacion de
dibujos animados, donde se otorga vida hu-
mana (voz, sentimientos y actitudes) a seres
fantasticos o animales.

Sustitutivas

Se basan en la sustitucion de un referente
por otro.

Hay dos tipos de relaciones en que se
fundamenta dicha sustitucion
a. Relacién de contigiidad
b. Relacion de inclusion

En esto consiste la diferencia entre las figu-
ras sustitutivas y las metaforas, ya que éstas
Ultimas se fundamentan en relaciones de se-
mejanza, o, en realidad, de desemejanza

a. Relacion de contigtiidad: metonimia

En la metonimia se usa, en vez de la palabra
propia, otra que significa lo mismo y que se
toma de algo consiguiente, aunque sea tras-




lacion de distinto genero

En la metonimia no hay ni semejanza ni
inclusion, sino una relacion de contiguidad
Lo importante es la intencion, el sentido
figurado

La relacion de contigtidad puede darse
en el tiempo, en el espacio, o a traves de una
relacion de causa-efecto

Otras relaciones de contiguidad bastante
frecuentes son: efecto por causa, autor por la
obra, continente por contenido o viceversa,
instrumentoe por quien lo maneja, productor
por su producto, objeto por su lugar de proce-
dencia o viceversa, atributo por su poseedor o
viceversa, mencion de lo fisico por lo moral,
mencion del signo por la cosa significada

b. Relacion de inclusion: sinecdoque
Se sustituye un elemento por otro en base a
una relacion de inclusion. Se basa en una
relacion de «mas por menos», del «todo por
la parte». Expresa una decision selectiva y
postula el realce de un elemento entre todas
las posibles descomposiciones de un objeto

Tratar al objeto recurriendo a una sinéc-
doque fotografica mostrando sélo un ele-
mento discreto, por ejemplo, una manecilla
de unreloj, una parte de un auto, su puerta,
no es, en efecto hacer referencia al coche
sino que significa, deliberadamente, diri-
girse hacia aquello por lo cual conviene con-
siderarlo: el lujo, el status, el confort, el
detalle, etcetera

La relacion de inclusion es un recurso
expansivo que crea lo grande con lo pe-
queno, lo importante con lo accesorio

Figura semantica comparativa
personificacion. Disefio: Shigeo
Fukuda

Figura semantica sustitutiva,
metonimia. Disefno: Rambow,
Lienemeyer, van de Sand

Figura semantica comparativa,
metafora. Disefio: Yusaku
Kamekura, Akira Yokayama

Secuenciales

Se basa en el desarrollo de una serie de
elementos, los cuales se relacionan entre si
progresivamente

Implican la aparicion de uno o varios
elementos o personajes, en calidad siempre
de protagonistas, que ilustran el desarrollo
de una situacion. La secuencia esta muy
relacionada con el tiempo.

Un caso muy particular y muy frecuente
dentro de las figuras secuenciales es el
«enigma», el cual consiste en retardar la
aparicion de un elemento del mensaje me-
diante incidentes que s6lo guardan con él
relacion de contiguidad

Otro caso habitual dentro de la secuen
cia lo constituye el «racconto» . Consiste en
la presentacion de un personaje que relata
una historia o situacion pasada. Esta es una
figura muy usada en cine y television

Gags tipograficos

Los gags son instrumentos tipograficos con
valor semantico muy enfatizado. Aluden y re-
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Figura semantica, gags tipografico
Disefio- Grapus

presentan una significacion determinada

Implican una semantizacion de la grafia,
alteran la caligrafia para que la letra tambien
signifique

Cuando la representacion ha sido lograda
con exito, la comprension se resuelve enton-
ces en términos de una doble captaciéon vi
sual, las dos vias trazan una trayectoria con-
vergente concurriendo en un sélo punto: el
concepto. La vista queda asida por el dibujo
e, iInmediatamente, frente al material literal
comienza la reconstruccion alfabética

Asi propone una palabra para que no
solo sea leida sino que constituya un objeto
de percepcion visual y auditiva, que pueda
ser visto y oido como materia. El léxico asi
transcripto significa y, simuitaneamente,
pone de manifiesto aspectos semanticos de
las palabras, senalando por un medio gra-
fico un contenido que ya esta expresando la
palabra por simple enunciacion

En la palabra se superponen dos escritu-
ras que se asisten reciprocamente. La inter-
pretacion queda asegurada por un sistema
alfabético que sustenta la transcripcién
ideografica (mas libre e imaginativa), mien-
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tras que el signo se robustece mediante el
refuerzo semantico que le asegura la pre-
sencia grafica de la imagen del objeto. Si
bien la transcripcion es parcialmente ico-
nica, no sustituye al signo alfabético sino
que lo incorpora a su fisonomia. Los «gags»
no se ubican dentro de un tipo exclusivo de
flguras retoricas puesto que se adaptan a
cada una de ellas, segun se basen en opera-
ciones de oposicion, de comparacion, de sus-
titucion o, finalmente, de secuencialidad. |4
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by Stephen C. Wagner & Michael L Closen

The Shopping Bag
Portable Art
Stephen C. Wagner &
Michael L. Closen

Desde las modestas bol-
sas de papel madera hasta
la mas sofisticada de la més
famosa tienda, «The Shop-
ping Bag» muestra cémo la
grafica puede transformar
un objeto utilitario en una
obra de arte. Mas de 155
ejemplos tomados en todo
el mundo estan en este Ii-
bro. Bolsas conimagenes de
Andy Warhol, de Toulouse-
Lautrec, algunas premiadas
en concursos y exhibiciones
Bolsas promocionales, de
regalo, para usos inusuales,
de todo tipo, color y forma.
Tanto aquéllas cuya calidad
esta en un sobrio diserio
gréfico como las que estan
en la vanguardia de la
moda, ilustran este libro
lleno de sorpresas

96 paginas, color. Edi-
tado por Crown Publishers
Inc., EE.UU., 1986.

PICTOGRAM DESIGN

Pictogram Design
Yukio Ota

Como resultado de los
avances en informacion y
tecnologia, los obstaculos al
intercambio entre paises
con diferentes idiomas de-
ben ser resueltos en una
forma préctica. Los picto-
gramas juegan, de este
modo, un papel fundamen-
tal como elementos de co-
municacion en todo el
mundo, yendo mas alla del
lenguaje escrito y oral. Este
libro es la primera publica-
cion internacional, en la que
el autor ha desarrollado sis-
tematicamente la teoria y
técnicas del diseno picto-
gramatico a través de cono-
cidos ejemplos internacio-
nales, incluyendo algunos
argentinos

416 paginas, blanco/ne-
gro y color. Editorfal Kas-
hiwashobao, Japon, 1987
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Diagraphics

Hay un universo de nu-
meros a nuestro alrededor.
Ellos deben ser capturados,
desarrollados, convertidos
en informacién: las cifras
sin explicacion carecen de
caudal informativo

El resultado de esta si-
tuacion es el grafico o dia-
grama: como convertir da-
tos mondtonos e inexpresi-
vos en una lectura intere-
sante. De este modo, se
pueden comprender, en un
instante, problemas que
ocuparian cientos de pala-
bras en un articulo.

Gracias a «Diagraphics»
—la mas completa colec-
cion de diagramas y graficos
de todo el mundo— se
puede encarar con claridad
esta problemaética de la co-
municacion visual.

316 paginas, color. Edi-
tado por Japan Creators'
Associations, Japon, 1986.

Le Livre du Graffiti
Denys Riout, Dominique Gurd-
Jian, Jean-Prerre Leroux

Si consideraramos a los
ciudadanos como libros de
imagenes, verlamos que en
todas ellas abundan textos
de diverso origen y-significa-
cion: nombres de calles, de
personas, de comercios, pu-
blicidad, prohibiciones, etc.
Pero como en los libros que
han tenido un uso intensivo,
encontramos también las
inscripciones que despiertan
el deleite de ciertos peato-
nes: los graffitis

En este libro se los

aborda desde la doble pers-
pectiva del hecho plastico y
de su valor comunicativo. De
esta forma, se desarrollan los
siguientes puntos: actuali-
dad de los graffitis, una acti-
vidad tradicional, arte y graf-
fiti, el ecumenismo mural, el
muro palimpsesto

140 paginas, color. Edi-
tions alternatives, Francia,
1986

TOP GRAPHIC
DESIGN

Top Graphic Design
FHK Henrion

¢Quiénes son hoy los pro-
motores de las innovaciones
y la investigacion en todas
las areas de la comunicacion
visual? ¢Cuales son las ten-
dencias en desarrollo? ¢ Don-
de hallar una sintesis de flas
concepciones de diferentes
disenadores? ¢ Hay solo una,
o son varias las formas de
resolver problemas similares
o idénticos?

FHK Henrion, especia-
lista en comunrcacion visual,
elabora respuestas a estas
preguntas. Su extensa expe-
riencia  profesional y la
repercusion internacional de
su diddctica le confieren la
autoridad necesaria para
abordar el analisis de fa obra
de 25 disenadores graficos,
procedentes de 10 palses
diferentes, reunidos en este
libro y con un probado crite-
rio de eleccion.

160 paginas, blanco/ne-
gro y color. Editado por ABC
Verlag, Suiza, 1983

EN ARTES GRAFICAS,

Lema

TODO LO QUE VINO DESPUES ESTA EN DOCUMENTA.

Los mas recientes trabajos de Milton Glaser, Shigeo
Fukuda, Roman Cieslewicz, Alan Fletcher o el grupo

Grapus.

Y por supuesto, Biesele, Frutiger, Rand, Lubalin, Leo-
nardo, Durero, Bodoni y los integrantes de Memphis.
En Documenta tenemos todos los libros decisivos para

el desarrollo del diserio gréfico o industrial.
Y si no lo tenemos, se lo conseguimos.
Nuestra especialidad es conectarlo con el libro justo.

DOCU

L1brer1a de arte y dlseno graflco

Stand en la Facultad de Arquitectura y Urbanismo (UBA) Ciudad Universitaria.

Cordoba 612. Entrepi

Para responder a su necesidad concreta. O para incen-

tivar nuevos intereses.

Porque también en artes graficas, el hombre bien infor-
mado es ¢l motor de la historia.

Llimenos o visitenos.

Créditos a sola firma, sin recargos ni intereses.

ires (1054)




Procesos
de disefno

RICARDO BLANCO

Ricardo Blanco

Es arquitecto de la UBA
Transitaobsesvamente la ensefianza
del diseno industrial, desde 1970, en
La Plata, Cuyo, Buenos Aires

A traves de conferencias, cursos y
congresos de diserio ha estado en
toda America, Milan, Helsinki y
Nueva York. Profesionalmente, si
bien se especializa en diserio de
muebles, ha recorrido una amplia
gama que va desde artefactos de
luminacion, cocinas o equiparniento
hospitalario hasta barcos y trenes;
aunque tambieén hace grafica. Ha
escrito sobre el tema en numerosas
publicaciones y ha organizado
exposiciones —Cayc, CCCBA— Fue
Jurado internacional y sus trabajos,
por los que ha recibido premios
—tantoen diseno industrial comoen
grafica— se han exhibido en varios
paises.

Mesa Macedonio.
Diseno: Ricardo Blanco.
(«Visiva», 1984).

Cuando recibi la invitacion de TipoGrafica
para escribir acerca de como procedo
cuando disefo y los pasos que doy para
llevar a término una idea, me fue sugerido
que lo acompanara con alguno de esos bo-
cetos que se trazan mientras uno va aco-
tando el tema que hay que resolver.

Tanto la invitacion como la sugerencia
me permitieron reflexionar sobre la praxis y,
consecuentemente, sobre cual seria la me-
jor manera de disenar.

En primer lugar, a propésito de los boce-
tos, quisiera apuntar que habitualmente no
tomo ese camino, que consiste en ir desa-
rrollando y ajustando una idea a través de
dibujos sucesivos; en principio, porque no
lo hago tan bien como quisiera y, por otro
lado, tiendo a considerar que el desarrollo
de un objeto de diseno a través del dibujo
—como cosa grafica— es parte de un pen-
samiento visual, donde el ajuste entre la
idea y el objeto de diseno puede verificarse
en tanto y cuanto se visualiza. Pienso que
este no es el caso para los objetos de uso, en
los cuales, los dibujos de desarrollo y docu-
mentacién —hablo de los planos—sélo son
abstracciones que mediatizan el resultado
final; y que en los objetos tridimensionales
—supeditados a técnicas de produccion
muy condicionantes— el diserio termina de
desarrollarse solo cuando esta fabricado.

En el caso que nos ocupa, la reflexién
acerca de como procede uno cuando di-
sena, reconozco dos coordenadas:

—una, en la que trato de verificar la coinci-
dencia entre lo aprendido y lo que uno en-
sena a través de lo que hace, es decir, la
relacion dialéctica entre el rigor de la teoria
y la ductilidad de la practica;

—y la otra, pasa por el sistema que uno
emplea para disenar.

En cuanto a la primera de estas coorde-
nadas, tengo que referirme a la etapa de mi
formacién, en la que destaco la influencia
de dos maestros: Wladimiro Acosta y César
Janello. A pesar del caracter aparentemente
antagonico de sus ensefanzas, configura-
ron, en mi caso, una simbiosis muy positiva
de cuyos efectos resulta que haya podido
encarar el diseno como una manera de
vida.

La ensefianza de Wladimiro me permitié
tomar consciencia de la importancia del
compromiso social del disenador, al situar
como base de lo proyectual la nocién de
ética y el respeto del aqui y ahora como
condicionante del hacer en la realidad.

César Janello, por su parte, me demos-
tré no sélo la posibilidad de explicitar racio-
nalmente por qué las cosas son como se
ven, sino también que siempre hay una al-
ternativa proyectual que puede operar
desde la significacion.

Estos dos aportes didacticos me permi-
tieron elaborar una mecanica del pensa-
miento proyectual, donde la adecuacion a
las posibilidades reales responde a un con-
trol racional de toda instancia de disefio
para el logro de un fin predeterminado.

Esta concepcion proyectual esta lejos de
configurar un método, si entendemos a éste

como un proceso lineal que toma inicio con
el problema, genera sequidamente un pro-
grama, impone un partido a seguir y con-
cluye, por fin, en la solucién buscada.

Creo que seria mas adecuado hablar de
«estrategia de disefo».

Los métodos de disefio se presentan,
mas bien, como algo que hay que aprender
exhaustivamente y luego aplicarlo como
una ecuacion, sin que importe demasiado el
motivo inicial. Esto, en realidad, responde a
criterios ideoldgicos que inducen a la reite-
racion de soluciones, evitando la diversidad
de resultados. Frente a tal postura, el con-
cepto de «estrategia proyectual» parece
mas acorde con el iin de lograr que el disefio
se haga. En nuestro pais y en estos momen-
tos, el aqui y ahora de Wladimiro Acosta nos
impulsa a crear los medios conceptuales
para obtener la materializacion de las ideas
y concepciones de los disenadores. En otras
palabras, interesa reflexionar «cémo hacer»
para que las cosas se hagan.

Es en base a estos criterios que el con-
cepto de estrategia toma cuerpo, ya que se
debe considerar, en primer lugar, el resul-
tado final; es decir, debemos saber desde el
comienzo cémo va a ser el producto termi-
nado, para definir qué se quiere lograr y, a
partir de alli, establecer la manera y el ca-
mino a recorrer. Ademas, es posible aplicar
el concepto de estrategia desde varios enfo-
ques, ya sea buscando imponer tecnologias
0 procesos nuevos, o bien, operando para
establecer nuevos usos, con el fin de gene-
rar funciones todavia no planteadas.

También en el campo de las imagenes se
pueden instrumentar estrategias destinadas
a innovar desde el punto de vista morfol6-
gico o perceptual, de modo de producir
nuevos significantes.

Si la politica es el dominio de lo posible,
el disefio es el arte de lo realizable. Como
consecuencia, las estrategias de disefio se
ocupan de posibilitar la transformacién de
los conceptos en objetos, alumbrando el
camino que orienta hacia la materializacion
de los principios.

También es cierto que, si bien en estos
momentos el aqui y ahora son importantes
—ya que lo que hay que hacer es «hacers —
no hay que dejar de lado |a reflexion que la
cultura proyecta sobre los objetos.

En definitiva, si el diseno trata de realizar
los conceptos y si las estrategias son las
especulaciones necesarias para hacerlo fac-
tible, hay que volver al origen del disefio y
reencontrar asi caminos no recorridos.

El Movimiento Moderno, imbuido de un
gran rigor conceptual, transformé un princi-
pio ideolégico y ético en un sistema formal
que lo representd. En el universo de los ins-
trumentos de uso generd una objetualidad

que hoy es reconocida coma Diseno Indus-
trial, con un lenguaje propio, equidistante
tanto de las simples maquinas como de las
elaboradas esculturas. Tal lenguaje resulta
de la evolucién que va desde un concepto
abstracto —la funcién— hasta un sistema
de formas —las geométricas—; carente, en
el inicio, de un significado especifico, se
convierte en un cuasi estilo cuyo valor esté-
tico es apreciado culturalmente

Esa misma cultura de la modernidad de-
finio, a través del concepto de superacion, el
principio de unidad y unicidad, como culmi-
nacion de lo mejor y lo mas bueno, desem-
bocando en la filosofia estética del «Buen
disefo»; todo lo otro, automaticamente,
fue ubicado como «Mal disefo». La crisis de
esos conceptos trajo aparejada, obvia-
mente, la ruptura de la forma que lo repre-
senta; asi, a las abstractas formas «puras y
unicas» se le oponen, hoy, concretas formas
articuladas, o simbdlicas formas expresivas,
0 historicas formas significativas.

Pareceria pues, que en este momento de
la produccion de objetos y revalorizando los
preceptos del Movimiento Moderno —pero
desde la critica puntual a los lenguajes ya
establecidos— hay que generar nuevas es-
trategias proyectuales que permitan obte-
ner nuevas imagenes. Si partimos, por ej.,
del sintético axioma del Movimiento Mo-
derno: «la forma sigue a la funcién», vea-
mos como podemos plantear estrategias
que deriven del desarrollo analitico de dicho
axioma. Sabemos que la intencion, en la
actualidad, estd dirigida a lograr formas
compuestas. Busquemos, entonces, no una
forma que signifique la funcion total del
objeto, puesto que el interés apunta a obte-
ner varias formas —con sus articulaciones
como sumatoria— para el cumplimiento de
esa funcién o, en realidad, de ese sistema
funcional. El mecanismo proyectual elegido
consiste en desarrollar a ultranza el analisis
dialéctico entre forma y funcién, desglo-
sando el objeto en formas parciales que res-
ponden a funciones parciales.

Este fue el camino conceptual adoptado
en la resolucion de varios disefios de mue-
bles para «Visiva». Dos de ellos —«mesa» y
«sillas— pueden servir para ejemplificar el
proceso seguido, con sus variantes: la rela-
cion forma / funcién estructural / fun-
cion de uso, en el caso de la mesa, y la
articulacién entre forma / funcién simbé-
lico-expresiva para la silla.

Desde esta perspectiva, la operacion
realizada trata de poner en evidencia que no
se ha disefado por medio del dibujo, sino
que, en base a la racionalidad conceptual se
puede arribar a la forma de los objetos. Y la
racionalidad es aqui el hilo conductor de la
transformacion del concepto en objeto. [



Mesa Macedonio («Visiva», 1984)

Estrategia planteada:

La hiperfuncionalidad, o sea, el acuse
exacerbado de las funciones parciales
en el arquetipo «mesan».

Proceso:

Concepto mesa: Plano funcional (tapa)
soportado a determinada altura del
suelo (patas).

Analisis de los componentes: tapa -
patas.

Después de un analisis de cada parte de
la mesa —no en su generalidad, sino de
cada componente—, se defini a la tapa
como un plano funcional, marcando las
caracteristicas de cada lado en su
relacién con el entorno y el uso. Se tomo
partido por la forma rectangulary se
definié una cabecera curva para ser
usada por una o dos personas; la otra
cabecera se propuso recta para
apoyarla contra la pared, lo que originé
un elemento que permitiera controlar
visualmente este arrime.
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En relacion a las patas, se determino su
numero: dos, para la cabecera recta, o
sea, una en cada angulo, ya que es el
lugar indicado para mejorar el
rendimiento dimensional; y una
tercera, central, en la curva de la
cabecera, para que no molestara en
cada situacion de uso.
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Simultaneamente, cada pata se trato
segun fa funcion que cumplia y segun la
parte funcional de cada una de ellas;
asi, se analizo que el apoyo debia ser
diferenciado del fuste y, a su vez, del
remate; el primero, mas ancho; el
segundo, simple, y el ultimo, como
cambio de material para vincularse, sin
estructura, a la tapa. A su vez, la pata
central tomo la foma de V en planta,
enfatizando el concepto —radial—y,
en vista lateral, solo es un gesto grafico
lo que determina la llegada del plano
superior al piso.

M espouio

Silla Ninive
Diseno: Ricardo Blanco
(«Visiva», 1983).

Silla Ninive («Visiva», 1983)

La estrategia usada fue la oposicion y la
caracterizacion de lo conceptual en las
imagenes resultantes.

Segun el «D.1.0.5.» (1), en términos
formales, se consideran como
adecuados: la unidad, la coherenciay la
homogeneidad, por lo tanto,
estratégicamente lo opuesto seria
lograr una forma compuesta, articuiada
y heterogénea —para que sea algo mas
que un «S.0.L.» (2).

Por otra parte, la oposicion en lo
conceptual estaria referida al acuse, en
su simbolismo de cada elemento basico
del esquema «silla» y no el de la
totalidad paradigmatica,
estableciendo, por lo tanto, la suma de:
estructura + asiento + respaldo.

En ambos casos, la oposicién se genera
a partir de la ruptura y consiguiente
cambio del concepto de unidad y
sintesis, por el de descripcion analitica.

Operaciones

a. Desglose del esquema «silla» en sus

componentes.
W

Q)

whuchoe + oo y"/(,a,-//;n/%

b. Caracterizacion formal definida por
su connotacion.

Estructura:
—Se refiere a la resistencia y la
espacialidad como sintesis.
—Recuerda al banco como origen del
asiento.

lrar coly 5 g ara'sbos recton

Asiento:
—Es un plano que contiene.
—Define el concepto de lugar.

Respaldo:

—Es un plano de soporte de la columna
(eje).

—Es el agregado al banco que la hace
silla.

—Es donde se concentran los rasgos
simbolicos.
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c. Suma de partes

—El asiento se «asienta» en la
estructura y el respaldo se «apoya» en
ella.
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(1) Norberto Chaves, en «Disefio y
madax, TipoGrafica N°1, pag. 20, se
refiere —con fina ironia— al llamado
«Disefio Industrial Ortodoxon. Nos
permitimos agregar «Solemnes_y
abtenemos la sigla «D.|.O.S.»

(2) «S.0 L.» Lasigla designa a esos
productos que son »So6lo Objetos
Lindos»



Folon en el barco Blue
Shadow, Paris

Folon &
Glaser

De un lado y otro del
Atlantico, llegan a Buenos
Aires, Jean Michel Folon y
Milton Glaser, para
inaugurar la exposicion de
sus obras {excelente
oportunidad para ver
originales) en el Museo
Nacional de Bellas Artes
Sumandonos al evento,
presentamos en estas
paginas una recopilacién de
textos acerca de Folony un
cuestionario a Milton Glaser,
realizado especialmente, via
télex, para TipoGrafica
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Recopilacion acerca de
Jean Michel Folon

Vivimos en una época de confusién. Vivimos en
la época de la mayor riqueza opuesta a la mayor
pobreza. Vivimos la lucha de un mundo antiguo
que desaparece y de un mundo nuevo que se
nos escapa. Vivimos en la jungla de las ciudades
y las senales indicadoras brotan como arboles,
en lugar de los arboles, y nos ahogamos bajo las
flechas que nos estrangulan como lianas. Dibu-
jar es caminar por las calles y mirar la vida. No
entiendo mis dibujos. La imaginacion es mas
fuerte que nosotros, las cosas que la han impac-
tado se ajustan entre siy cobran vida en el papel.
Yo soy sélo el primer espectador de mi trabajo y
si éste se convierte en un punto de partida para
la imaginacién del que lo mira, encuentra su

sentido.
Folon, 1970.

«No comprendo mis dibujos —dice el joven di-
bujante belga—. La imaginacion es mas fuerte
que nosotros, las cosas que la han impactado se
ajustan entre si y se ponen a vivir sobre el pa-
pel». ; Qué cosas? Es el reino de la alienacion, la
gran ciudad, los hombres reducidos a robots,
esclavizados, los ucases de las calles, prohibido
esto, prohibido aquello, y, sobre todo, de las
flechas indicadoras de direccion, leit-motiv por
excelencia de Folon, que se convierten en sefa-
les, luego se transforman en casas y rascacielos
exterminados, se enloquecen en medio del aire,
salen disparadas como rayos de las cabezas su-
persaturadas de los peatones. ; Pesadilla? Si, por
supuesto, pero gracias al cielo, he aqui un artista
que no traduce la famosa alienacién con masca-
ras desesperadas o gemidos de agonia. Folon no
se siente para nada tentado por el suicidio. Con
una inexhaustible erupcion de hallazgos estilisti-
cos —que cualitativamente no son inferiores a

Afiche para el Festival
Internacional de Cannes.
Folon, 1979.

-l

los de Steinberg— Folon se rie, o por lo menos,
se sonrie de las cosas, transformando la pesadi-
lla en un asombroso, vertiginoso, alucinado ba-
llet de la megaldpolis. Uno de los mas geniales y
poéticos humoristas del momento.

Dino Buzzato, 1970.

Folon: Fabio acaba de mostrarme un grupo de
sus increibles dibujos. jEstoy celoso! Del dibujo,
de la idea, y sobre todo, de su profundidad.
Buena suerte.

Ben Shahn, 1966.

Es un placer saber que existe un Folon que es
joven y que trabaja dandonds la impresion de
hacerlo especialmente para nosotros, con el fin
de entretenernos, de encantarnos. Esperamos
sus obras con la misma alegria con que los nifios
esperaban las maravillosas aventuras de «Little
Nemo», 0 mas tarde, los dibujos de Steinberg.
Federico Fellini, 1976.




«Jazz Musician». Milton Glaser, 1987

Cuestionario a Milton Glaser
por Maria Teresa Bruno

— ¢Considera que el rol del disenador varia en
funcién del grado de desarrollo econémico, so-
cial o cultural del pais donde éste se ejerce?

— Elrol del disenador grafico se mantiene cons-
tante. Puede ser simplemente descripto como el
de un intermediario entre un cliente y su pu-
blico. Comunicar informacién de modo de al-
canzar el resultado deseado. El sentido de ese
rol puede variar en respuesta a los problemas
sociales, econémicos y culturales, pero su inten-
cion sigue siendo la misma.

— ¢ Qué caracteriza al diseno gréfico en Estados
Unidos? ¢ Cuales son las diferencias fundamen-
tales con el diseno europeo?

— Una pregunta muy amplia para responder
sencillamente, pero la diversidad estilistica
puede ser considerada uno de sus atributos.
Depende de lo que usted considere diseno euro-
peo. Ciertamente, el diseno grafico de Inglate-
rra, Francia, Italia y Finlandia tienen diferencias
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Milton Glaser
en su estudio.

significativas entre ellos. Hay determinadas pre-
ferencias que caracterizan el diseno local, refle-
jando el caracter nacional e intereses de cada
pais. Al mismo tiempo, uno puede objetivar un
estilo de escritura internacional que tanto Esta-
dos Unidos como Europa comparten.

— /Qué entiende por creatividad en diseno?
— La creatividad en diseno grafico no difiere de
la creatividad en cualquier otra actividad. Es la
habilidad de captar relaciones inesperadas y ar-
ticularlas convincentemente.

— Si consideramos que la funcion del disenador
es, basicamente, comunicar un mensaje, ¢debe
éste reflejar su estilo personal?

— A veces si, a veces no.

— ¢Cual es su opinion respecto del uso de com-
putadoras graficas para disenar?

— Una herramienta utilizada por un idiota pro-
duce resultados idiotas. En cambio, una herra-
mienta utilizada por un genio produce resulta-
dos inesperados.

— Respecto de su actividad docente, (quée
busca transmitir, esencialmente, a sus alumnos?
— Tres reglas cardinales del disefo grafico:

1. ¢A qué audiencia se dirige el mensaje?

2. ;Coémo se quiere que la audiencia actie?

3. ¢Cual es la mejor manera de conseguir que lo

hagan?

Logotipo para la campana
«l love New York»
Milton Glaser, 1975.

lustracion para el afiche

de la exposicion «Folon

& Glaser» en el Museo
Nacional de Bellas Artes,
Buenos Aires

Folon y Milton Glaser, 1987.



FOLON

Tapiz de Aubusson «Le fil»,
183,5x 239,5cm.
Folon, 1982.

Afiche «Bob Dylan»,
offset 60 x 90 cm
Milton Glaser, 1966

Grabado «Lointains»,
aguafuerte y aguatinta.
51x65cm. Folan, 1986-87.

llustracion «Spring Profile»
Departamento de Comercio
del Estado de Nueva York,
campana «/ love New
York». Lapices de colores,
45 x 33 cm. Milton Glaser,
1981

Grabado «Foule I»,
aguafuerte y aguatinta,
57,5 x 64.cm. Folon, 1979
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Cuando el espacio es sintesis el diserno es wildi

wildi /

Mesas de dibujo
Tableros

Mesas auxiliares
Banquetas
Taburetes
Planeras

Reglas paralelas
Lamparas

Solicite promotor
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El Diseno tiene sede

Consecuente con la linea que anima su ges-
tién, el Arg. Osvaldo Giesso, Director del
Centro Cultural Ciudad de Buenos Aires, dio
espacio y estadia al Diseno en la programa-
cion de actividades del Centro

«Era natural y predecible (. ..) el naci-
miento de Espaciodiseno, una sala exclusi-
vamente dedicada a la exhibicion perma-
nente de estas dos jovenes disciplinas (Di-
sefo Grafico y Diseno Industrial), mas aun
cuando la poblacion estudiantil de las dos
carreras en la FAU UBA supera ya los cinco
mil alumnos», comenta en el catalogo de
presentacion

La sala Espaciodisefo fue inaugurada el
7 de agosto pasada con una exposicion re-
trospectiva de la obra grafica de Juan Carlos
Distéfano, uno de los pioneros del diseno
grafico argentino

«El oxigeno benéfico que desparramo
Juan Carlos Distéfano en la grafica argen-
tina de los sesenta, aun se respira. Para quie-
nes, como yo, hemos bebido ese oxigeno, el
testimonio de esta obra ejemplar tiene un
significado adicional, el intento de recupe-
rar para las nuevas generaciones la memoria
de nuestro oficio terrestre», declara por su
parte en el mismo catalogo, Ronald Shakes-
pear, Curador de la sala

En el mismo acto, TipoGrafica celebré la
presentacion oficial del N° 1 de la revista,
que recibio el calido apoyo del numeroso
publico que asistio al evento, al que se su-
maron nuestros pares de la ADG, los cole-
gas de La Plata y de Mendoza, y un nutrido
grupo de alumnos de la FAU UBA

Espaciodiseno/1

La presencia de Juan Carlos Distéfano en el
panorama creativo argentino es multiple,
compleja y fecunda. Su actuacion al frente
del Departamento Grafico del Instituto Di
Tella, en los afos ‘60, lo habia afirmado en
el reconocimiento de tados, y bastaba por si
sola para asegurarle un lugar determinante,
no solo en nuestro medio sino también en
paises del exterior donde la cultura grafica
esta incorporada a los usos y costumbres de
la sociedad. Pero, secretamente, su pasion
por la plastica fue ganando terreno sobre la
actividad profesional. En la galeria Riobdo
(1964) primero, y en Rubbers (1966) sequi-
damente, da pruebas de su vocacion artis-
tica. En esa segunda muestra, presentada
por Aldo Pellegrini, se manifesto con fuerzd
la originalidad de una obra que habria de
situarlo, con el correr del tiempo, en la
«cumbre del arte argentino», como lo se-
nalé recientemente el critico Diego Laga-
che. En las piezas de esa exposicion apare-
cian los primeros signos de una pulsién pro-
funda que empujaba las formas a salir del
plano, en un intento dramatico por adquirir
volumen. Ese arco tensado desde el plano
hacia el espacio desemboco, por fin, en la
escultura, medio de expresion que Disté-
fano adopta a partir de su recordada exposi-
cion en Artemultiple (1976), donde se
afirma definitivamente como escultor. Sus
indagaciones técnicas con los nuevos mate-
riales (fibra de vidrio, resinas, etc.) no rele-
gan sino mas bien sirven y realzan la carga
testimonial de su obra, plantada en lo hu-
mano sin regateos, con coraje, como hay
que tenerlo para mantener los ojos abiertos

frente al horror, la angustia y la enajenacion
que nos rodean

Ese ano marca la clausura (esperemos
que no sea definitiva) de su actividad en el
diseno grafico, para dedicar, de ahien masy
por entero, sus fuerzas a la escultura, de
cuyos ultimos logros nos da cuenta su actual
exposicion en la Galeria del Retiro

La acertada iniciativa de Ronald Shakes-
pear, uno de los responsables de «Espacio-
diseno», permitio organizar una muestra de
inapreciable valor histérico: la que reunio,
por primera vez, la obra grafica de Distéfano
en un conjunto que permite valorarla en
toda su dimension

Las piezas expuestas: afiches, catalogos, ilus-
traciones, constituyen una nueva estética, un
estilo comunicacional inédito

El signo, con su génesis, traduce un sa-
ber, un pasaje de un lenguaje a otro. El
signo artistico, como hecho particular,
opera del mismo modo pero se carga de la
relacién subjetiva establecida entre el artista
y lo referido. Las instancias que surgen del
aqui y ahora demandan signos particulares,
expresivos, adecuados, nuevos. Para lograr
que el mensaje sea efectivo —particular-
mente en diseno grafico— hay que apelara
lo general de un contexto sociocultural

La busqueda por dar nuevas formas a
nuevos mensajes, la dialéctica entre lo sor-
prendente y lo ya socializado, la versatilidad
de las respuestas a los distintos comitentes,
la responsabilidad de reconocer pertenen-
cias culturales —diacronicas y sincrénicas—
y la dignidad de elegir entre ellas, son las
caracteristicas basicas de la produccién ex-
puesta en «Espaciodiseno»

El uso de nuevos lenguajes técnicos y
cientificos (Artistas jovenes, 1964, Olivetti,
Concurso de Becas 1969-1970, tapas de
discos: Debussy, etc.) se alterna con las pre-
cisas referencias al acervo cultural latinoa-

mericano (Controversia sobre latinoamé-

rica, El arte antes de la Conquista, El arte
después de la Conquista) y europeo (Lut-
hero, 109 obras de Albright - Knox Art Ga-
llery)

En una impactante sintesis, unas veces
(Exposicion y Feria Nacional de Olavarria,
Premio Nacional Di Tella 1965, El Desatino)
y otras, en composiciones complejas, con
componentes que atraviesen distintos pla-
nos formales y conceptuales (Polesello). En
tono ocurrente (Premio Internacional de
Pintura Di Tella 1963), en tono contradicto-
rio, y aparentemente sencillo (Dubuffet), en
tono grave y logico (Beyond Geometry)
Moviliza y compromete (Le Parc, Muestra
Individual de Alberto Burri), investiga (Cen-
tro Latinoamericano de Altos Estudios Musi-
cales), divierte y enternece (Exposicion foto-
grafica 1963)

Su ya legendario afiche «De Cézanne a
Mir6» pertenece a una voluntad, a una bus-
queda: una cultura dinamica, abierta al
mundo con compromiso, con epicentro lo-
cal. Usando el contrapunto del blanco y ne-
gro, un diseno tipografico claro y contun-
dente logra caracterizar y tensionar el
espacio-tiempo vanguardista, delimitado
por los dos nombres. Elementos minimos
traducen giros del lenguaje pictérico al len-
guaje grafico. Busqueda racional por la re-
presentacion de una nueva ideologia espa-
cial (Cézanne) frente a la ludica sublima-
cion, ilagicidad subjetiva, irrepetible y sor-
prendente (Mir6)

La pasion, en una bicromaticidad (rojo y
negro) estimula el goce del espectador en el
afiche del Segundo Festival de Musica Con-
temporanea. El observador debe participar
en esta obra: la estructuracion del mensaje
se articula segun la relacion de cada uno con
la musica. No hay ningtin elemento discur-
sivo, declamatorio, no impone lo que el re-
ceptor debe sentir, sino que suscita senti-
mientos y respuestas.

Marta Zatonyi, 1987

leana Vegezzi, Juan Carlos
Distéfano, Maria Teresa Bruno, Juan
Andralis, Rubén Fontana, Griselda
Gambaro y Ronald Shakespear

Guillermo Gonzalez Ruiz, Roberto
Alvarado, Rubén Fontana y Ronald
Shakespear

Gustavo Koniszczer, Héctor Romero
y Juan Carlos Distéfano

Exposicion Folon & Glaser

En el Museo Nacional de Bellas Artes se
realizara, a partir del 29 de septiembre hasta
el 25 de octubre, la exposicion de Jean Mi-
chel Folon y Milton Glaser, destacadisimos
artistas en el planointernacional; ilustrador,
acuarelista y, eventualmente, actor, el pri-
mero; disenador grafico y eximio dibujante
el sequndo

Glaser dara una conferencia en el De-
partamento de Diseno Grafico sobre el
tema «Influencia, imitacion y plagio». Los
artistas estaran en Buenos Aires el 28 de
septiembre y permaneceran hasta el 4 de
octubre

La exposicion contara, en total, con 168
obras, que comprenden originales, litogra-
fias de edicion limitada y posters

Organiza: Laura Haber. Patrocinan: Ban-
co Patricios y Tissot Relojes.Auspician: Secre-
taria de Cultura de la Nacion y la Direccion
Nacional de Museos

ADCV

Calle 10, n® 1010
1900 La Plata
Teléfono (021) 241451

El dia 9de octubre proximo sera inaugurada
la muestra «25 anos de disefio en la Facul-
tad de Bellas Artes», en las salas del Museo
Provincial de Bellas Artes de La Plata, si-
tuado en Avenida 51, n°® 525

Por tal motivo, se realizaran diversas
charlas sobre la ensefanza y la practica pro-
fesional, las cuales son organizadas por
alumnos de la facultad. La exposicion per-
manecera abierta al publico hasta el dia 25
de octubre de este afno

BA/'87

Organizada por el Centro de Arte y Comuni-
cacion —Cayc—, dara comienzo el préximo
2 de noviembre la Bienal ‘87 de Arquitec-
turay Diseno de Buenos Aires.

Los coloquios y mesas redondas se reali-
zaran en el Centro Cultural Ciudad de Buenos
Airesy en el Auditorio del Banco Rio, del 9 al
13 de noviembre. Las exhibiciones se lleva-
ran a cabo, entre el 2 y el 22 del mismo mes,
en el Museo Nacional de Bellas Artes y en el
Centro Cultural Las Malvinas

ADG

Cordoba 475, 3er. piso
1054 Capital Federal
Teléfono 311 3956

Atendiendo al éxito obtenido con la Guia de
Disenadores Graficos de Buenos Aires, ADG
2, editada en el ano 1984, la Comision Di-
rectiva de ADG ha comenzado a organizarla
edicion de ADG 3

Esta nueva guia de disefadares sera rea-
lizada integramente a cuatro colores y es-
tara en la calle aproximadamente en el mes
de abril del ano entrante

Las bases para la participacion en las
paginas de este libro pueden retirarse en la
sede de ADG,de 13a19hs

Espaciodiseno/2

El proximo martes 6 de octubre, a las 19
horas, quedara inaugurada la segunda mues-
tra de la sala Espaciodiseno, en el Centro
Cultural Ciudad de Buenos Aires, Junin 1930

La muestra se titula «El pizarrén urba-
nox»/recopilacion de Rubén Fontana, y con-
siste en un rescate de las expresiones popu
lares en los muros de nuestra ciudad, du-
rante las dos ultimas elecciones presidencia-
les. Una serie de fotografias nos permitiran
descubrir ingeniosas soluciones visuales en
pintadas realizadas por manos anénimas.

«El pizarron urbano» podra ser visitado
hasta fines de octubre
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