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[etivos generales

U
propone la realizacion de concursos anuales
de diserio con :‘/‘/}lz de apoyara distin-
tas instituciones que, a su entender, desarrollan actividades
!fkl‘rll L‘J [IH’H LO?HH‘H.
anual de Disesio, estd organizado para disenar afiches cuyo contenido apoye, promueva y
difunda las actividades de Greenpeace en el mundo. Podrdn participar
individualmente o en equipo todos los jovenes de hasta 30 antos de edad. (ORISR L os afiches
deberdn transmitir los objetivos de las camparnas que Greenpeace desarrolla en el mundo
teniendo los participantes la opcion de elegir sobre cual de estos temas prefieren trabajar. A manera de cono-
amiento general, desarrollamos brevemente cada uno de ellos: Téxicos: Greenpeace se apone al transporte,
vertido, incineracion y, sobre todo, a la produccion de sustancias toxicas. Estos venenos representan
una de las formas mas extendidas de contaminacion afectando todos los aspectos del medio ambiente y produciendo
cancer y defectos de nacimiento en animales y seres humanos. :a Ecologia oceanica: es sabido que los desechos
cloacales, efluentes toxicos y nucleares no desaparecen al tirarlos al mar. Los océanos no son infinitos. Greenpeace lucha
para proteger el medio marino, los seres que lo habitan y las pobla-
ciones costeras, de la contaminacion y sobreexplotacion de los mares. é8-
Nuclear-Desarme: debido al peligro que representa la tecnologia nuclear para la
supervivencia de los seres vivos y del planeta mismo, Greenpeace
aspira a un mundo desnuclearizado, oponiéndose a la energia y armamento
nuclear y a sus desechos 8 Atmosfera-Energia: la atmosfera ilustra
claramente como cuidamos nuestro planeta. Greenpeace exige
reducciones en la produccién y dispersién de contaminantes, promueve
tecnologias para la eficacia y conservacion de energia y, exige el
desarrollo de alternativas energéticas renovables que no dependan de
combustibles fosiles :a. Antartida: el ultimo continente virgen
se ve amenazado por |os grandes intereses de las companias petroleras.
Greenpeace propone un estatuto de «conservacion permanente»
para que la Antartida quede protegida de toda explotacion
minera y de otras actividades destructivas para el medio ambiente.:8-
Selvas tropicales: Greenpeace busca mecanismos para impedir
la destruccion indiscriminada de las selvas tropicales, que
causa una tragica pérdida de diversidad biologica, la marginacion y
pauperizacion de la mayoria de sus habitantes y un peligroso
aumento de los niveles de diéxido de carbono. ca. Si existieran
dudas acerca de los objetivos de las campasias podran hacerse
consultas en Greenpeace en el horario de 10 a 18, | TSYIIGISHN
(,;H a /W”_)‘t'(,l” ﬁ?(‘)é'ﬂhiéiﬁ dt’]?L‘hl ('!1771/7[1?' con IU." .\'Igl{l‘{'?lfk’) 7'(‘([1{15i1175'
L. Estar montado en un carton rigido de 50 x 70 cm vertical.
I1. La técnica a ntilizar es libre, sin limitaciones en el uso de coloves.
111, Debeya aparecer, en tamano y color a consideracion del participante,
el logotipo de Greenpeace que acomparia a estas bases. [V. Deberd
figurar, en tamario reducido, la frase « Concurso re a tipoGrifica
en fiencion social, 1992» V. Debera incluirse una frase que

apoye a la temdtica elegida. V1. En el dorso de cada proyecto se e r

L[V/W?'J {.‘.‘L”/’[Y'(’ll /l'./hl [I[.‘U 1777/’Y'U?7hl manuscrita un S('”LJU””?/H(’”L' 1 concu rso
servirda como ILIL’U[!:/‘ILJ(IUVI. Dicho seudonimo estara también
manuscrito en el frente de un sobre cerrado (que se entregara junto con
el proyecto) en cuyo interior deberan figurar en una hoja blanca los
siguientes datos: a. Sendonimo del participante. b. Nombre y apellido
del/los participantes. <. Tipo y nimero de documento de identidad.
d. Direccion y teléfono. VIL Podra incluirse cuando se considere

; i || ~
conveniente, una memoria descriptiva y/o fundamentacion, escrita a =
mdquina sobre hoja blanca, de no mas de media carilla. |[AEREY E!
/J./mdo estara mr(‘gmdu por: Rubén Fontana director de la revista =

tipoGrafica. Guillermo Gonzalez Ruiz, profesor de la C 1 de Diseno
Grifico de la FADU. Ronald Shakespear, destacado diseriador grafico del medio.

| r u
Silvia Fernandez, miembro del cuerpo de jurados de la AnG; Buenos
Aires. Un miembro :‘v»mdnpm' los participantes en el momento de entregar

Este primer concitrso
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Viamonte 454, 6° 122, 1053 Buenos Aires, tel. 311 6797

10,0

sus proyectos, elegido de una lista de 20 jovenes diseniadores. Dos miembros

de Greenpeace. 2@ La resolucion del jurado es inapelable y los premios no
/WVL]Y'LUI ser fL/L”‘u'L{(Vj 1‘1L‘5IL'Y'YDJ €

LI 4
d .8 Curador del evento: Marcelo Sapoznik.:8
| jurado otorgard lo wentes premios: Un Primer premio de § 2000 e n u n ‘ I o n
y diploma. Todas las menciones especiales que se consideren.28- Una seleccion de los

| rem

|
i afiches serd reproducida en la revista tipoGrafica n° 19. ¥ El primer premio

|
y menciones especiales tienen caracter de adguisicion, el o los autores de tales disefios,
deben ceder todos los derechos de uso sobre los mismos a Greenpeace, pudiendo ésta en conse-
(r'“‘”(.l"xl JI{Ifin(Y'frr: en /‘4(/”?'7?1“ (/Hl' estime conveniente I’([Yd /ﬂ [[I/“.\I”n 11(‘ /(7) /77'[7}”7’.\”“5 C{l'/

| concurso. ;& El o los autores de los proyectos premiados estan obligados a producir los originales de los
corr PVIL'L[IL'?”L'.\ /77"1'] ectos, (/(’)”WI L!(‘ !U.\ 20 dh?.\ L“T'TJL/U.\ H/(‘ »1(1[7{(11&“{0,\' lil),\' ‘lU emios, ?'L’APOUSJ[)l/fl;i?](il)fL‘ pf))‘ [[7,\ reclamos L{LV L‘lhl/ﬂ]il.’(’?' )hr'ff!ruuv([«l
que terceros pudievan hacer respecto de la oviginalidad de las obras. e Si asi lo desearan, los participantes debevan hacerse cargo del seguro de los
‘ trabajos enviados. tipoGrafica y Greenpeace velaran por el cuidado de los mismos pero no asumiran responsabilidad alguna por la sustraccion
o daros de cualguier naturaleza que presente el material recibido. 2@ Greenpeace se reserva el derecho de implementacion del proyecto
ganador. (SR TREYER Recepcion de proyectos: 1y 2 de diciembre de 1992, en Greenpeace, de 10.a 18 horas.¢@  Los concursantes que envien
en forma postal sus proyectos deberdn asegurarse que éstos lleguen dentro del plazo estipulado. No se tendra en cuenta la vecepcion de
proyectos fuera de término. e La resolucion del jurado se dara a conocer a los ganadores dentro de los 10 dias siguientes del cierre del
concurso, & La entrega de premios y exposicion de trabajos se llevard a cabo en un lugar y fecha a determinar que se anunciara en
tapoGrafica n° 18. ta.  Devolucion de proyectos: los Jm!m/m’ no prcmmdm ni seleccionados podhin retirarse de Greenpeace a partir del 4 de
eneroy hasta el 5 de v/‘r/n‘cm de 1993 (Todo trabajo no retirado en esa fecha no podra ser reclamado por los participantes).

)

6,4°, 1036 Buenos Aires, tel. 331 1031

Estas bases han sido disenadas en la forma mas completa y explicita posible, de manera que no sea a
| necesaria mas informacion que la presente para participar en este concurso. Si ain asi surgiera algiuna duda o
| por parte de los participantes, podran dirigirse por escrito a tipoGrdfica, « Concurso Greenpeace», basta el dia 15 =
| de octubre de 1992. Las respuestas seran expuestas simultaneamente en Greenpeace y en tipoGrafica y =
| £

plublicadas en la revista tipoGrifica del mes de noviembre. @& La simple participacion
en el concurso implica la aceptacion de las presentes bases




El arte del video

Carlos Trilnick
MIEmCE—m——e

El 4 de octubre de 1965, en la
cludad de Nueva York, el artis-
ta coreano Nam Jun Paik grabo
la visita del Papa Pablo VI a la
ONU con uno de los primeros
equipos portatiles de video que
llegaron a Estados Unidos (trai-
do por él mismo desde Japén).
Esa misma tarde exhibi6 el vi-
deo en publico en un café de la
cludad.

Esta fecha es considerada
como el inicio de la practica ar-
tistica con el video, al margen
de la industria televisiva.

Desde entonces, el video se
ha desarrollado en una doble
direccién: por un lado, como
soporte del entretenimiento
comercial a través de su utiliza-
cion televisiva y, por el otro,
como medio de investigacion
de nuevas formas expresivas.

La serie de television «El
Arte del Video», escrita y dirigi-
da por el espanol José Ramén
Pérez Ornia y producida por
Television Espanola, recorre, en
14 capitulos, los primeros 25
anos de la historia del videoarte.

«Queremos dar a conocer
al gran publico la cara artistica
de la televisién, hasta ahora
condenada a los videomuseos,
galerias de arte y festivales resi-
duales en los que se ha movido
el video experimental», comen-
ta Pérez Ornia acerca de los
objetivos de este proyecto que
requirié una inversion de 2,5
millones de dodlares y que fue
emitido en Espana, Australia,
Francia, EEUU y otros paises
€europeos.

La serie no solo muestra la
historia del video de creacién
-0 videoarte-, sino que tam-
bién refleja las diferentes ten-
dencias de este medio, ya que
conté con una produccién espe-
cial de quince obras de corta
duracion (entre 4y 5 minutos
cada una) para cada capitulo
de autores internacionales
como: Nam Jun Paik, Jean-Luc
Godard, Zbig Rybzcyniski,
entre otros.

Cada uno de estos capitu-
los esta dedicado a las distintas
tendencias, manifestaciones
y géneros de |a creacion video-
grafica mundial. Asi, la serie
abarca todas las disciplinas y
artes que han tenido relacién
con el video, como ser la pintu-
ra, la musica, el teatro, la dan-
za, el cine, la literatura y la te-
levision, asi como las utilidades
de las computadoras y las vi-
deo-instalaciones.

Durante los dos afios que
demando la produccion se rea-
lizaron 116 entrevistas a auto-
res, directores de museos y

criticos especializados en el
tema, las cuales estan ilustra-
das con algo mas de 300 frag-
mentos de obras pertenecien-
tes a 175 autores,

Los nombres de los capitu-
los son significativos y propor-
cionan una referencia de los
contenidos: «Lenguajes cruza-
dos», «El video es como la pin-
tura», Memorias de |a reali-
dad», «Artificios», «En torno al
cine», «El video en escena» o
«Video-Danza».

«El resultado de todo este
trabajo ha sido un programa
innovador y riguroso, tanto por
la seleccion de temas como
por la forma en la que se han
expresado los contenidos.
Como consecuencia, la serie
puede ser contemplada por
cualquier tipo de publico, tan-
to especializado como no», se-
fala Pérez Ornia.

«El diserio de |a serie
«E| arte del video» se estructu-
ra alrededor de la idea de na-
rracion visual, como alternativa
frente al exceso de palabras
que se emplea en la television
de todo el mundo. Para ello, se
cred una estructura genérica
articulada en bloques de conte-
nido, apoyados y puntualizados
por el propio desarrollo del dis-
curso visual y no por un texto
explicativo, es decir, que la pa-
labra interviene como comple-
mento de la informaciany,
explica Alejandro Vallejo, reali-
zador del programa. «El disefio
particular de cada capitulo se
ha adaptado, estética y narrati-
vamente, al tema desarrollado.
La composicién de pantalla,
los titulos, transiciones, grafis-
mo y banda sonora remiten,
constantemente, al género tra-
tado, interrelacionando el me-
dio video. De esta forma, se
consigue una relacién compac-
ta entre forma y contenido.»

tpG 18

Apoyandose en los recursos del
diseno grafico moderno y en el
tratamiento electrénico de la
imagen real, asi como en la
creacion de efectos visuales ori-
ginales que no se encuentran
en los ments de los equipos
técnicos, los realizadores utili-
zaron equipos anal6gicos en
1'C, con computadoras de edi-
cién de video Grass Valley y
Sony 5000 y 9000, generado-
res de efectos digitales A.D.O.,
Encore, Mirage y Kaleidosco-
pio, Editor digital Abekas 64,
Harry, la paleta grafica Paint-
box, VTR digital D1 Sony, ge-
nerador de Keys Ultimate,
equipos ENG 1'c, Betacam SP y
mezcladores de imagen Grass
Valley 200 y 3000-38B.

Por lo tanto, el interés no
s6lo radica en la parte «didacti-
ca» relacionada con el mundo
experimental de la television y
el video, sino también en la po-
sibilidad de ver como se ha rea-
lizado un programa original de
TV con tecnologia video-grafica
de (itima generacion.

La serie completa esta a
disposicion de quien quiera
verla, en la Videoteca del IC| de
Buenos Aires, Florida 943, Ca-
pital, donde fue presentada al
publico en los primeros meses
del corriente ano, durante la vi-
sita de su director y guionista.

Imagen del video
«Crossing and
Meetings» de

Ed Emshwiller.
ano 1974.
duracion 27°33"

conTexto visual
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«Una Universidad postergada»

Carmen Cordova
— A S T

Cuando hablo de «Universidad
postergada» me refiero, desde
luego, a la universidad publica
argentina.

Universidad de 379 afios
de antigliedad que, en 1613,
fundara el Obispo de Trejo y
Sanabria y que, desde Cordo-
ba, se extendi6 a varios puntos
del pais. Universidad de gran
prestigio académico pero, tal
vez, un poco hermética y, des-
de luego, selectiva.

Con el triunfo del radi-
calismo en 1916, y las resonan-
cias de la revolucion rusa en
1917, la inoportuna interven-
cion del Poder Ejecutivo nacio-
nal, levanta en vilo el espiritu
estudiantil de los cordobeses,
que asi comienza su eferves-
cente camino hacia los cambios.

En 1918 se concreta, ines-
perada y esperanzadamente, la
Reforma Universitaria, que
plantea la autonomia, la liber-
tad de catedra, los concursos
de profesores (manejados has-
ta ese momento por el ‘ami-
guismo’) y que, paralelamente
al trabajo en el grado, privilegia
la investigacion y la extension
universitaria.

Es la Universidad democra-
tica (la que anhela Parravicini
para «M'hijo €l dotor»), la que
se propaga como reguero por
todo el pals y Latinoamérica, la
Casa de estudios acorde con
un pals de inmigrantes y porte-
fos, que debia albergar a
personas provenientes de dife-
rentes culturas, fueran univer-
sitarios 0 no.

Es asf como hoy capitanean
catedras, idoneos personajes
del quehacer cultural que son
reconocidos como «Doctor Ho-
noris Causa»: una poetisa
como Maria Elena Walsh, un
escritor como Ernesto Sabato y
un disefador como Tomas
Maldonado.

También es en esta Univer-
sidad donde, en 1918, se plan-
tea el pleno ejercicio de la li-
bertad y la justicia, la libertad
para ensenar y la posibilidad
de aprender.

Es la dura lucha ideoldgica
por la vigencia de los derechos
civiles primordiales: el derecho
a una calidad de vida elemen-
tal, es decir, a la vivienda, a la
salud y a la educacion.

JPero esto significa copiar
los modelos del primer mundo?
JQueremos o podemos,

realmente, copiarios?

La extraordinaria cantidad
de alumnos en determinados
momentos historicos y politi-
cos, la deplorable remunera-
ci6n docente y no docente, la

pobreza en la infraestructura,
las penosas, por lo gélidas,
temperaturas bajo las que se
dictan las clases, etc., nos con-
vierten en un «modelo pro-
pio», que enfrentamos digna
mente dia a dia, para poder en-
senar, aprender y producir.

En 1992 se plantean «sub-
venciones» en vez de presu-
puestos. Dentro de la reforma
del Estado ~uno de cuyos obje-
tivos es saldar la deuda exter-
na- se plantea el ajuste en la
Educacion.

Pero insisto, Educacion y
Salud no deben entrar en el
«ajuste». Son servicios que se
le deben brindar a la Nacion.

La Universidad, asi como
todo el sistema publico de Edu-
cacion, es un tema prioritario
en un pais que necesita, vital-
mente, seguir creciendo.

Uno de los méas grandes
capitales que posee un pueblo
es su «inteligencia» y, como
decia Jean-Claude Carriére refi-
riéndose a la «imaginacién»,
es un musculo que hay que
ejercitar todos los dias a lo lar-
go de toda la vida.

Actualmente, la Universi-
dad y la Educacion estan pos-
tergadas y corren el peligrosisi-
mo riesgo de extinguirse, de
desaparecer.

No podemos permitirlo.

Es demasiddo importante para
el pais y para cada uno de
nosotros.

En una sociedad de extre-
ma movilidad, donde hijos
de inmigrantes pueden recibir
el Premio Nobel o ser elegidos
para ejercer la Presidencia de la
Republica (hay varios casos);
donde el nivel econémico o so-
cial del alumno tendria que ser
independiente de su capacidad
o de su talento, es responsabili-
dad del Estado asegurar su
educacion.

Las Cooperadoras y los
convenios con el sector privado
pueden ayudar a su mejor man-
tenimiento y al otorgamiento
de becas pero, en definitiva, el
Estado debe hacerse responsa-
ble ya que es quien fija los Ii-
neamientos politicos de la
educacion.

Si establecer prioridades
es hacer politica, la Educacion
tiene que figurar entre las pri-
meras. Porque en ella reside el
regocijo de aprender y de ense-
fiar, |a alegria de vivir con dig-
nidad y la esperanza de sobre-
vivir construyendo un pais.

PAPEL CONQUEROR VERGE 130 g/m?



™
=
8
=
o
8
>
=
5]
o

PAPEL CONQUEROR VERGE 130 g/

Se hizo justicia

Ménica Daverio
T a—

El disefador grafico Enrique
Gurevich demando a la empre-
sa Cosmética Oriental SA (cos-
méticos Tsu) por danos y per-
juicios, debido al uso indebido
del alfabeto «Nueva Sintesis»,
de su autoria, oportunamente
registrado en la Direccion Na-
cional del Derecho de Autor.

Este alfabeto tuvo difusion
a través de impresos y exposi-
ciones, ademas de haber obte-
nido, entre otros, el primer pre-
mio del Concurso Nacional de
Disefio del Ministerio de Salud
y Accién Social.

La citada empresa de cos-
méticos utilizo, en un folleto, la
tipografia de Gurevich, cuando
el joven disenador se encontra-
ba en tratativas para la venta y
utilizacion de su sistema de al-
fabetos; esta accion hizo que
toda la creacion perdiera su
originalidad por lo cual inicio
las acciones legales correspon-
dientes.

Tras haberse comprobado,
pericia caligrafica mediante,
que la tipografia del folleto de
la empresa de cosmeéticos coin-
cidia con el alfabeto creado por
el disefiador (la superposicion
de ambas tipografias permitié
comprobar que su aspecto
morfoldgico, geométrico y es-
tructural coincidian completa-
mente, y debido a que el acu-
sado hizo uso comercial del
mismo sin haber solicitado per-
miso alguno, tras el juicio, en el
mes de julio del corriente ario,
el Juez de primera y sequnda
instancia que atendia la causa
decidié a favor de la demanda
de Gurevich.

En la Argentina, donde los
disenadores y los comitentes
no tienen una conciencia clara
de los derechos de autor, este
fallo reviste particular impor-
tancia, ya que sienta preceden-
te en materia de proteccion de
la propiedad intelectual de un
trabajo de disefo.

) 363
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Alfabeto «Nueva
Sintesis»

Enrique Gurevich
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Ordenador y cerebro

Egon Schmidt
e

Algunos gustan hablar de ace-
rebros electronicos» y, al ha-
cerlo, parecen creer —¢quizas
inconscientemente?- que una
moderna calculadora digital no
s algo muy distinto a un cere-
bro humano simplificado.

Otros intentan describir las
funciones cerebrales acudiendo
a modelos extraidos de la téc-
nica de las calculadoras, y con
ello caen, en el fondo, en el
mismo error de pensamiento,
porque entre los ordenadores
electrénicos de hoy subsisten
todavia diferencias inmensas.

Asl, por ejemplo, si un ce-
rebro humano ve una imagen
que recuerde la cabeza de Ri-
chard Wagner, en él surgirén
automaticarmente asociaciones
mentales como: «anillo», «Ni-
belungos», Lohengrin y
Bayreuth; esto es, creard ads-
cripciones mentales de una ri-
queza y volumen tales gue no
pueden producirse ni remota-
mente en los ordenadores y,
mucho menos adn, con un rit-
mo tan veloz. ()

Las modernas calculadoras
proceden de otro mado y su-
peran a cualquier cerebro, por
muy grande que éste sea,
cuando es preciso sumar velo-
cisimamente y sin error alguno
columnas de cifras con miles
de sumandos o cuando alguien
quiere encontrar rapidamente
en un banco de datos el nom-
bre de la persona que hace tres
anos hubiera tenido que pagar
64.827 marcos en impuestos.
Asi, en el fondo, parece evi-
dente que los modernos orde-
nadores se conviertan en una
especie de protesis de nuestros
cerebros que equilibran o com-
pensan, en terrenos parciales y
en determinadas tareas o pro-
blemas concretos, muchas de
las insuficiencias de éstos,
como, por ejemplo, la carencia
de velocidad o precision y tam-
bién su tendencia a la fatiga.

Si se investiga mas de cerca
como trabaja el cerebro huma-
no, pero también, en rigor, el
de muchas especies animales,
se pueden distinguir por lo
pronto dos maneras de funcio-
namiento fundamentalmente
distintas, a saber: la algoritmi-
co-procesal y la de la atribucion
o coordinacion.

En la primera de ambas, el
cerebro recorre, de forma con-
secutiva, una serie de pasos in-
dividuales y l6gicos enlazados
entre si a través de una siste-
matica estricta y el seguimiento
de una determinada idea. Pero
mientras que esta forma de
pensamiento se asemeja am-

pliamente a los procesos me-
diante los cuales una calcula-
dora digital ejecuta; paso a
paso, un programa previamen-
te dado, tal cosa no rige de
modo alguno para la segunda
forma de trabajo del cerebro
biolégico: la de la coordinacion
atributiva.

En este sequndo proceso,
el cerebro utiliza la capacidad
que tiene para aprender deter-
minadas cosas definitivamente
-0 al menos durante un tiempo
muy largo- y después tener
simplemente que recordar los
datos o informaciones concre-
tas en el momento necesario.

(...) En atencion a las rela-
ciones recipracas entre el cere-
bro, por una parte, y el ordena-
dor por otra, resulta interesante
la afirmacién cientifica de que
nuestro cerebro, con sus dece-
nas de miles, si no millones de
coordinaciones aprendidas o
experimentadas dolorosamen-
te, constituye un sistema que,
en su mayor parte, trabaja jus-
tamente sobre la base de dicha
coordinacion, y que solo en ra-
ros casos emprende el camino
del pensamiento algoritmico-
procesal. Porque ;como resol-
verian, de otro modo, un coci-
nero, un politico o un historia-
dor y también un traductor, sus
tareas cotidianas sino recurrien-
do constantemente a sus innu-
merables coordinaciones apren-
didas o bien al respectivo cau-
dal de experiencias especificas
de su profesion? (...)

Si se reflexiona un poco
mas profundamente acerca de
la fantastica capacidad de coor-
dinacion del cerebro humano, o
en su caso de asodiacion, muy
pronto nos percataremos que
puede hacer realmente mucho
mas que simplemente extraer
del fondo de su tejido neuronal
respuestas adecuadas a pre-
guntas concretas. Porque todos
nosotros podemos relacionar
con facilidad preguntas y pro-
blemas totalmente nuevos, que
se nos han planteado hasta
ahora. El saber que ya hemos
aprendido y este proceder,
creador en altisimo grado, sue-
len proveernos, rapida y fiable-
mente, de un sinfin de respues-
tas que se suman al inmenso
repertorio de las que ya tene-
mos almacenadas, que juntas
amplian, de forma considera-
ble, la capacidad de nuestro
cerebro para enfrentar, airosa-
mente, nuevos e imprevistos
problemas futuros.

En la técnica de los ordena-
dores se conocen, desde hace
algunos afos, incluso fuera de

los circulos esotéricos de exper-
tos, estructuras electronicas
que imitan, en cierto modo, las
redes neuronales de un cerebro
biolégico, razén por la cual son
designadas precisamente con
este nombre. Pero estos mode-
los de estructuras neuronales,
muy primitivos por el momen-
to, estan alejados todavia infi-
nitamente de esa asombrosa
complejidad que caracteriza al
cerebro humano. En efecto, y
seguin puede leerse en la litera-
tura especializada, éste contie~
ne aproximadamente cien mi-
llones de células nerviosas o de
neuronas, cada una de las cua-
les puede tender, a su vez, has-
ta cinco mil sensores hacia
otras neuronas y con ello en-
trar en contacto directo con
ellas. Teéricamente, esto signi-
fica que un cerebro puede de-
sarrollar entre sus cien millones
de neuronas cientos de miles
de millones de conexiones de
enlace y utilizar luego toda esta
complejisima estructura para
almacenar —aunque no siempre
de manera duradera, ya que
todos olvidamos continuamen-
te— una grandisima cantidad de
coordinaciones.

Si cualquier ordenador ven-
ce al ser humano tanto en rapi-
dez como en confiabilidad,
apenas uno solo de los que hoy
trabajan de forma secuencial y,
por ende, procesal, estard en
condiciones de adscribir, con
presteza y un alto porcentaje
de acierto, cuadros de Picasso,
Rembrandt o Egon Schiele que
no le hayan sido mostrados
con anterioridad. Para los estu-
diantes de arte esta tarea es,
aun en primer ano, uno de los
ejercicios mas faciles que cabe
imaginar.

Pensamiento asocrativo

Los seres humanos, por el con-
trario, tiene grandes dificulta-
des si alguna vez se ven obliga-
dos a actuar de forma pura-
mente procesal, fuera del puro
y simple régimen asociativo.
Asi, por ejemplo, si se pide al
estudiante de arte antes citado
que resuelva uno de esos innu-
merables juegos o problemas
de ingenio en los que hay que
recorrer disciplinadamente una
cadena rigida de deducciones
l6gicas, podra comprobarse
este aserto antes de que se al-
cance la meta propuesta. Por-
que, por muy bien que traba-
jen las estructuras de pensa-
miento puramente asociativas
de nuestros jovenes expertos
en arte, las personas poseen
grandes dificultades -sobre to-

do las no entrenadas- con las
tareas de caracter logico que
requieren un procedimiento
mental estrictamente procesal.

En este orden de cosas, y
en atencion a la delimitacion
entre el ordenador y el cerebro,
resulta de singular interés el he-
cho de que incluso en matema-
tica -la ciencia de la logica es-
tricta- se trabaja de forma aso-
ciativa probablemente con ma-
yor frecuencia de lo que creen
los legos, que suponen aqui el
uso de un pensamiento rigida-
mente procesal, Porque la ex-
periencia cotidiana de todos los
que no son matematicos profe-
sionales, que se sienten irreme-
diablemente perdidos ante las
ecuaciones diferenciales que
habrian pedido resolver facil-
mente en el colegio secundario,
no hace sino corroborar, en el
fondo, la idea de que los mate-
maticos profesionales han teni-
do que desarrollar, mediante la
diaria ejercitacion, una «mira-
da» asociativa para la materia
que tienen que manejar diaria-
mente en su profesion, (...)

Pues bien: este pensamien-
to asociativo, que hasta ahora
no es propio de los ordena-
dores tradicionales, se eviden-
cia como igualmente Gtil si, por
ejemplo, un médico quiere
aguzar su «ojo clinico» para el
diagnostico y ejercitar de este
modo su capacidad de recono-
cer la existencia de enfermeda-
des incluso ante sintomas muy
vagos y sin haber recurrido,
previamente, al correspondien-
te manual clinico de medicina
interna. También los jugadores
de ajedrez tendran grandes di-
ficultades si les falta la «vision»
de las posiciones dificiles y peli-
grosas de las piezas. (...)

Pero la maquina no es solo
mas rapida que el cerebro, sino
que, ademds, es distinta -y
también, en ocasiones, incluso
mejor que el cerebro humano-
en tanto y en cuanto su carer-
cia de creatividad y de intuicién
va acompafiada, asimismo, por
una ausercia de sentimientos.
(...) Suministra los resultados
de calculo con la confiabilidad
acostumbrada, incluso en si-
tuaciones de «estrésy».

Si se confronta al ser hu-
mano con la maquina se evi-
denciara que la capacidad de
aprendizaje, la flexibilidad, la
creatividad, la capacidad de
asociacion légica y la emotivi-
dad que posee el cerebro son
muy grandes, mientras que,
por lo contrario, son muy esca-
sas en el ordenador, o casi
inexistentes. Por otra parte, el




ordenador tiene una gran velo-
cidad operativa y un alto grado
de exactitud y, lamentablemen-
1e, un gran consumo de ener-
gfa, mientras que el ser huma-
no presenta cifras muy bajas en
€505 aspectos.

Ritmo creciente

Se puede afirmar que alli don-
de el ser humano ofrece pun-
tos fuertes el ordenador pre-
senta debilidades y viceversa
Esto significa que ambos siste-
mas se complementan esplén-
didamente para constituir un
tado superior, con un potencial
de rendimiento tal como no

se ha visto hasta ahora en la
historia y que se diferencia tan-
gencialmente de todos los de-
mas sistemas de pensamiento
l6gico conocidos hasta ahora.
La futura evolucion de estos
nuevos sistemas técnico-biolo-
gicos combinados recién
comienza. (...)

Inicialmente, las primeras
calculadoras sélo podian mane-
jar simbolos numéricos, mas
adelante datos y textos, y sélo
mucho después graficos e ima-
genes. Recién ahora estan
aprendiendo, poco a poco, a
comprender y a procesar
electronicamente los idiomas
humanos.

En atencion al futuro desa-
rrollo de la técnica de procesa-
miento de datos —que apunta
también en parte a la creacion
de una especie de entramado
artificial de células nerviosas—
provocan singular interés las
discusiones internas de los ex-
pertos, que giran especialmente
en torno al tema de la confiabi-
lidad y la sequridad de los mas
modernos aparatos de procesa-
miento de datos. Porque, en los
circulos de expertos se discute,
desde hace tiempo, la cuestion
de como garantizar, en las es-
tructuras de sistemas altamente
complejos -que son ya apenas
abarcables y comprensibles—
que los ordenadores y los ro-
bots no se independicen de
pronto y -dicho de forma vul-
gar- no se vuelvan locos». (...)

En la actualidad, como ase-
guran los expertos, no basta,
con programar en un robot in-
dustrial los movimientos que
ha de efectuar en una determi-
nada serie sucesiva, ya que
es tanto o mas importante indi-
carles, mediante cadenas de
ordenes de programacion y
con la misma precision, o que
no debe hacer en ningun caso
Asi, actualmente, alrededor de
una tercera parte de las 6rde-
nes de mando y direccion pro-

gramadas para un robot se re-
fieren a la determinacion de las
cosas que no debe realizar pa-
se lo que pase, ya que, en caso
de error, podrian resultar peli-
grosas para una persona o,
cuando menos, para objetos de
valor.

Esta es la razon por la cual
el mundillo de expertos tendra
mas que suficiente trabajo du-
rante los proximos anos, para
fijar |fmites y definir claramente
los terrenos en los que es pre-
ferible utilizar maquinas en lu-
gar de seres humanos. Del mis-
mo moda y con la misma clari-
dad, aquéllos que es preferible
confiar al espiritu controlador
del ser humano.

Fublicado en la
revista Kultur
Chronik ° 3,
ano 1991
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El cine y el diseio

il 21

En el Palais de Tokyo, de Pars,
lugar que alberga un museo en
€l cual se presentan muestras
temporarias de fotografia
como asi también exhibiciones
de la Cinemateca Francesa, se
ha desarrollado, del 14 de abril
hasta el 14 de junio del co-
friente ano, la muestra «Story-
board, 90 afos de dibujos para
el cinex. Esta excepcional expo-
sicion estuvo destinada a la
gran mayoria del publico pero,
especialmente, a quienes con-
jugan una doble fidelidad al
cine y al disefio

Gran cantidad de paneles
exhibian un amplisimo panora-
ma de dibujos que habian pre-
fijado las imagenes de peliculas
tan conocidas como «El ciuda-
dano» de Orson Welles, «Los
pajaros» de Alfred Hitchcock o
«M, el malditor de Fritz Lang

Cuatro pantallas difundian,
en forma permanente, reporta-
jes en espanol a Carlos Saura,
al norteamericano Terry Gi-
liam, al britanico Peter Gree-
naway y al vietnamita Lam Le,
en los cuales cada uno de ellos
expresaba la forma en que su
trabajo de cineastas se podia
vincular con el disefio

Saura, por ejemplo, que
realizo personalmente los dibu-

L

Jos preparatorios de su pelicula
«E| Dorado», comenta la nece-
sidad que tiene de preparar
cuidadosamente sus rodajes
Ese cuidado incluye, ademas de
dichos dibujos, registros de so-
nido y una camara de video.
De ese modo, la historia que
luego se desarrollara en el film
habrd sido indagada con ima-
genes y sonidos y no sélo con
palabras escritas (1988)

Gillian, autor de «Brazil»
(1985) y «Las aventuras del ba-
ron Munchhausens (1988), de-
clara que para él la importancia
del disefo se sitia en dos nive-
les: cuando comienza a imagi-
nar la pelicula dibujdndola, lo
cual le permite definir detalles
y luego, al filmarla con la ayu-
da del storyboard que impide
olvidos y, sobre todo, permite
realizar |a pelicula en cualquier
orden

En cambio, Greenaway,
-«El vientre del arguitecto»
(1987) y «El cocinero, el la-
dron, su mujer y su amante»
(1989)- utiliza mas croquis in-
formales que storyboards preci-
505, ya que estos ultimos lo
pueden llevar, a él y a su equi-
po, a una fijacion cerrada de
ideas previas

Por ultimo, Lam Le, realiza-

dor de «Encuentro de las nu-
bes y el dragon» y «Polvo de
impeno», formado en la pintu-
ra, realizo su aprendizaje cine-
matografico analizando a auto-
res que, como Ford o Mizogu-
chi, tienen un gran control so-
bre la funcion de la imagen en
sus peliculas. En su propio tra-
bajo, Lam Le comienza con
croquis que le ayudan a resol-
ver |os problemas de la conti-
nuidad mejor que con pala-
bras. En una etapa pesterior, la
confeccion de un storyboard
cuadro por cuadra le permite
definir el enlace entre distintas
tomas de gran precision,

Estas ideas, muy sintética-
mente expresadas aqui, ayudan
a valorizar el papel que el dise-
fio puede jugar en la creacion
de la obra cinematografica de
muchos realizadores, incluyen-
do a otros grandes que alli fi-
guraban: Eisenstein, Kurosawa,
Coppola, von Sternberg, Pasoli-
ni y Polanski
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Dibujos del stary-
board de Harold
Michelson para
«lLos pajarosn» de,
Alfred Hitchcock.
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Las tendencias del marketing

Osvaldo Gagliardo
ST

Cuando me puse a pensar en
esta nota, me sucedio lo de
siempre. Primero intenté prefi-
jar el target (a quienes va dirigi-
da la revista), luego el posicio-
namiento de esta edicion en el
mercado grafico (qué cualida-
des especificas posee para que
sus lectores la diferencien de
otras propuestas) y, posterior-
mente, la imagen que tiene
(qué es lo que piensan, sienten
y evocan sus lectores respecto
aella)

En segundo lugar intenté
determinar los objetivos que se
plantea la direccion de tipoGra
ficay, finalmente, en qué puede
contribuir esta columna -espe-
cializada en el tema de marke-
ting- para hacer aportes positi-
vos a los dos primeros puntos

Entonces decidi hacer un
balance de lo ocurrido en el
campo del marketing en el Glti-
mo trimestre en la Argentina.
Lo mas importante fue que a
partir de la visita de importan-
tes expertos académicos y con-
sultores internacionales a nues-
tro pais (Alvin Toffler, John
Naisbitt, Stan Rapp y Philip
Crosby, entre otros) y la reali-
zacion de conferencias, semi-
narios y congresos, el marke-
ting fue el tema mas analizado.

Nunca como ahora habia
estado tan clara la relacion
existente entre la actividad em-
presaria, la sociedad y la cultu-
fa en que se desarrolla

A partir de la crisis estruc-
tural que atraviesan actualmen-
te todos los modelos sociales y
economicos, va emergiendo la
conciencia acerca de esa rela-
cion pero en sentido inverso.

Si se pensaba que las condi-
ciones sociceconomicas y cultu-
rales de una estructura social
definian las posibilidades de
las empresas y los empresarios,
hoy tomamos conciencia que
las cualidades de ambos defi-
nen las posibilidades socioeco-
némicas y culturales de la socie-
dad en la que se desempefian.

También se redefine el con-
cepto de empresa: un dueno
inteligente y emprendedor se-
guido por empleados fieles que
cumplen las érdenes y respon-
den a sus requerimientos se
convierten en un equipo de
emprendedores coordinados
por un lider que se maneja por
CONSENso y que responde ante
los accionistas, que si bien son
propietarios, en general, no
manejan la operacion. Los ob-
jetivos de la empresa cambian
de la maximizacion de la renta-
bilidad a la permanencia en el
largo plazo con margenes sa-

nos de rentabilidad. Las estra-
tegias para cumplir los objeti-

VoS apuntan a conseguir clien-
tes y mantenerlos en lugar de
producir mas barato y vender

mas caro.

Pero, ;como hacer para
conseguir clientes y mantener-
los? Pues ese es el punto clave y
en ello se concentran las ten-
dencias del marketing, cuyo eje
es la mensura y descripcion de
la demanda, definida como un
conjunto de actuales y poten-
ciales consumidores/usuarios
del bien o servicio. Esto implica
un claro conocimiento y com-
prension de las caracteristicas
culturales, sociales, psicologicas
y econdmicas de ese conjunto y
sus segmentaciones internas
C6mo son, como viven, como
piensan, cuales son sus motiva-
ciones y actitudes, gqué hacen
con mi producto o servicio,
para que les sirve, como, cuan-
do y para queé lo usan, queé ex-
pectativas tienen al respecto, qué
piensan acerca de las distintas
marcas que abastecen ese bien o
servicio y todo lo referente y rele-
vante del producto/servicio, la de-
manday el vinculo que se esta-
blece entre ellos.

La tendencia del marketing
sostiene que éste es el paso
prioritario. El que mejor lo
haga conseguira negocios mas
rentables porque tendra una
mayor posibilidad de captar y
mantener a los clientes y elegir
qué segmento de la demanda
le conviene mas.

El sequndo paso consiste
en establecer un didlogo per-
manente con los usuarios en
base a su monitoreo sistemati-
co (investigacion) y a la reade-
cuacion permanente de las es-
trategias de produccion, distri-
bucion, precio y comunicacion
segun las tendencias y expecta-
tivas de la demanda

En este sentido, la tenden-
cia del marketing, vinculo entre
la oferta y la demanda (esta es
mi mejor definicién), es cono-
cer mas profundamente |a de-
manda para poder asesorar
mejor a la oferta.

El negocio radica, precisa-
mente, en hacer una mejor in-
terpretacion de la demanda ya
que ésta paga el mejor precio
por la propuesta que mas la sa-
tisface. Aunque pruebe cosas
nuevas siempre sera fiel a lo
mejor.

Entonces, la estrategia en
13 gestidn de los negocios es
adecuar la oferta a la deman-
da. Esto explica por qué, ac-
tualmente, la competencia se
define primero en lo sociocul-

tural y psicolégico mientras
que la variable tecnologica y
econdmica pasa a ser indepen-
diente y secundaria.

El avance tecnolégico igua-
la las propuestas fisicas, racio-
nales y funcionales. La ventaja
competitiva es la inteligencia
estratégica. La tendencia va de
lo cuantitativo a lo cualitativo,
del poder de inversion a la cali-
dad de informacion

¢Como se traduce todo
esto al diseno? Podria resumir-
se en el pasaje de lo artistico a
lo interpretativo metodologico
Es decir que el disefiador debe-
ré interpretar los valores estéti-
cos, formales, funcionales, cul-
turales y emocionales de un
segmento definido de perso-
nas, en lugar de producir dise-
fios segun los valores estéticos,
funcionales y formales que ha
adquirido durante su forma-
cion. A partir de ello podra ge-
nerar un diseno 6ptimo em-
pleando la metodologia y téc-
nicas proyectuales que son su
especialidad

Por lo tanto, el disenador
debera reorientar su formacion
equilibrando el peso de las va-
riables culturales, sociales y psi-
coldgicas con las tecnologias
proyectuales y una actitud in-
novadora-creativa inteligente.

Por otra parte, el disefio no
solo intenta ser original y cap-

1920, U.R. S.5.
Aleksandr
Rodckenko y el
«arte productivistan.
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tar la atencion del receptor
sino que, sobre todo, debe di-
ferenciarse del resto (ventaja
competitiva), lo cual marca su
posicionamiento estratégico
competitivo.

¢ Qué puede ser mas comu-
nicativo y efectivo que el dise-
fio de un producto, packaging,
etiqueta, aviso, stand, etc., de-
bidamente articulado.con |a es-
trategia de produccion, distri-
bucion y precio segun los re-
querimientos y expectativas del
usuario? Es muy importante di-
senar pensando en funcion del
marketing y los negocios.

El 50 % de las exportacio-
nes de EE.UU. las realizan em-
presas integradas por menos
de ocho personas. El futuro so-
tioecondmico de los paises
aparece ligado al desarrollo de
sus pymes y microemprendi-
mientos y, a su vez, la evolu-
<ion de éstos solo puede ga-
rantizarla un disefio competiti-
vo -a nivel local e internacio-
nal- que es tan vital como el
agua, la electricidad y el gas
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Disefio y residuo

Javier Izbicki
T —————

En la actualidad, nuestra socie-
dad muestra una gran preocu-
pacion por la problematica eco-
logica. Estas manifestaciones
son muy diversas: protestas de
algunos grupos que con fre-
cuencia se alejan del problema
real; otras mas consistentes y
progresistas, como, por ejem-
plo, las investigaciones que se
llevan a cabo para descubrir
nuevas formulas de desarrollo
integrado; sin olvidar las campa-
fias alarmistas que difunden la
noticia del constante deterioro de
la capa de ozono con fines exclu-
sivamente comerciales, sin ningun
sustento cientifico.

Uno de los mayores proble-
mas ecoldgicos lo constituye la
cantidad de residuos que se
concentran en la periferia de
las ciudades occidentales

El almacenamiento y elimi-
nacion de dichos residuos re-
quiere grandes esfuerzos y pre-
supuestos de las administracio-
nes publicas responsables.

Con respecto a este tema,
Alemania se encuentra en la
vanguardia. Recientemente el
gobierno aleman aprob6 una
ley que regula la eliminacion de
los embalajes de productos de
importacon. En otro orden, va-
rias empresas alemanas que fa-
brican automoviles desarrollan
investigaciones sobre la recicla-
bilidad de los vehiculos una vez
acabada su vida util, facilitando
el desmontaje, clasificacién, re-
cuperacian o eliminacion de los
materiales empleados en su
tabricacion.

Es evidente que después de
un tiempo los objetos de dise-
fio se convertiran en residuos
para eliminar o para reciclar

Mientras no existan las me-
didas legales correspondientes,
los disefiadores debemos con-
tribuir con la causa facilitando
tanto el reciclaje como la eli-
minacion de nuestras piezas
graficas

Control de calidad o fabrica-
cion de calidad

La bondad de un producto o
servicio en relacion con el fin
asignado, es una idea asociada
con el concepto de calidad

En la época pre-industrial,
el artesano proyectaba, fabrica-
ba y revisaba sus productos. La
calidad de los mismos depen-
dia de su habilidad, predisposi-
cién y sentido artistico.

Con la revolucion indus-
trial, los avances tecnolégicos y
la division del trabajo modifica-
ron el panorama

Con el correr del tiempo la
produccion se torna masiva y




se divide en varios procesos
que se realizan en distintos sec-
tores de la empresa. Asi, nace
el departamento de «control
de calidad»

En las grandes industrias de
vanguardia, la mayoria de ins-
trumentos y técnicas utilizadas
en dicho control de calidad
dieron ongen a los laboratorios
que, en algunos casos, jerar-
quizaron a determinadas
marcas

£Como se controla 1a cali-
dad? La forma mas usual es la
medicion con instrumental. Por
ejemplo, se determinan fas di-
mensiones precisas, la resisten-
¢cia a la rotura, el nivel de ruido,
etc. Estos pardmetros son prees-
tablecidos por los limites tolera-
bles o por normas obligatorias.

Para reducir costos (tiem-
pos, mano de obra, etc.) se ha-
cen muestreos y estadisticas
matematicas.

En algunos productos a ca-
lidad se certifica a través del se-
llo «made in England», «made
in USA», etc

Visto desde la organizacion
y €l funcionamiento interno
de las fabricas, la creacion del
departamento de control de
calidad tuvo una consecuencia
desfavorable, la oposicion
entre la linea de fabricacion y
la técnica de control, etc

Pero, actualmente, la au-
sencia de calidad en los pro-
ductos ocasiona gastos adicio-
nales como descartes, repara-
ciones, pérdidas de tiempo'y lo
que es peor: pérdida de presti-
gio dentro del mercado

El creciente nivel de exigen-
cia en materia de canfiabili-
dad y las crecientes demandas
de calidad y buen servicio
por parte del mercado, incenti-
varon la preocupacion por
este problema

Las primeras aplicaciones
exitosas fueron fa de los japo-
neses que, en la década del 60
comienzan a promover los cir-
culos de calidad, pequenos
grupos de trabajadores que de-
sarrollan trabajos similares y
que analizan problemas relacio-
nados con su trabajo generan-
do propuestas sobre los méto-
dos y procedimientos mas con-
venientes. Estos grupos sue-
len estar encabezados por un
lider y estudian los proble-
mas desde su propia experien-
cia de trabajo aplicando cono-
cimientos técnicos.

Este recurso constituye una
nueva «cultura de trabajo» y
sirve para explotar el potencial
creativo e innovador de todos
los integrantes de una empresa

Las ideas basicas que promue-
ven estos circulos de calidad y
sustentan su funcionamiento,
desembocan en el concepto de
«calidad total»

Para lograrla, el personal de
todos los niveles y areas jerar-
quicas deberdn sumar esfuerzos
y capacidades originando un
proceso autoalimentado para
mejorar productos y servicios y
para brindar una mejor aten-
a6n al diente, en ningun caso
olvidando el factor econémico

El objetivo principal es que
todo el personal tome todas las
precauciones necesarias para
evitar errores llegando a un
producto con «cero-defecton.

Para conseguir la «calidad
total» se deben valoran y res-
petar los conocimientos de to-
dos los integrantes de la em-
presa, sin distincion de jerarquias.

En Argentina el tema co-
mienza a adquirir importancia
Hay cada vez mas conciencia
que para aumentar la producti-
vidad, bajar los costos y poder
competir, y para exportar, es
necesario privilegiar la buena
calidad

Si se toman las minimas
precauciones registrando la
propiedad intelectual todos
tendran la posibilidad de acce-
der al derecho de réplica.
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Alejandro Ros

Moda al margen

Durante el mes de agosto se
realizé, en Buenos Aires, en el
ICI (Instituto de Cooperacién
Ibercamericana), una muestra
que reunio a lo mas granado
de nuestra moda joven. A cada
disenador se le asigno la tarea
de vestir un maniqui (muchos
de ellos ya fueron publicados
en esta seccion: Bunader,
Grippo, Kelo, Van Asperen,
Delgado, Bario, etc.). Alli pudi-
mos ver el cotillon de papel y la
fiesta de Alberto Avila, a Pablo
Simon y su trapera -un collage
hecho en telas romanticas y
jean bastardo. Entre tanto
«trash», Rosana Aziernieki pre-
senta una coleccion perfecta.

Los anteriormente nombra-
dos son tan solo algunos de los
35 participantes los gue pro-
testaron —unanimemente~ por
la falta de un desfile, ya que
sus disenos se lucen mas en la
pasarela.

Silvia Geronimi presento
2apatos en los que combind
materiales y colores insélitos
(peluche cyan y cuero verde
brillante)

Felisa Pinto fue la curadora
de la muestra, que también re-
unio a 14 fotografos de moda,
figurines y videos

Después de la inaugura-
cion, el bar «El Dorado» otorgod
el premio «La tijera dorada» a
la mejor trayectoria en diseno
de moda a Sergio De Loof

Sin lugar a dudas, fue una
semana ardiente para la moda
teldrica

Foto de Urko Suaya

Maniqui vestido por
Mariana Martinez
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Marcelo Burgos (21)

Joven ilustrador platense. Su
corta carrera comienza cuando
se recibe de Bachiller en Bellas
Artes. Viene a Buenos Aires
para estudiar disenio textil pero
falta a la primer clase y se olvi-
da de sequir. Para conseguir
trabajo recorre varias agencias
de publicidad hasta que, final-
mente, lo contrata la agencia
QOgilvy. Hace dos anos que tra-
baja alli y sus trabajos mas co-
nocidos son los realizados para
la campana turistica de Uru-
quay. Impresiona por su versa-
tilidad: hace trabajos hiperrea-
listas, pasteles, grabados, co-
mics y dibujos animados, todos
ellos de gran calidad. Esquizo-
frenia creativa y brillante futuro
para este nifo de buena mano

Caricaturas

D'Mode
Es el nombre de una revista
para jovenes. En ella encontra-
ras la inauguracion de la ulti-
ma discoteca, notas de disefio,
fotografia, arte y moda, los
charts y preferencias de los me-
jores disc-jockeys, etc. Toda
esta informacion esta envasada
en un formato tabloide, en
blanco y negro y con un muy
buen disefo. Sale cada dos
meses con una tirada de 8.000
ejemplares

Su distribucin es gratuita y
la podés conseguir en la barra
de tu bar, en el VIP de las me-
jores discotecas o en disquerias
de musica bailable. Los respon-
sables de esta edicion son
Santiago Felipelli, Marcelo
Bridger y Tuti Gianakis, quien
dirige un programa de radio
titulado «Oid Mortales» y edita
discos de dance music nacio-
nal. En un futuro tendran un
programa de video clips por ca-
ble, conformando asi el primer
holding multimedios fashion
argentino. Por el momento no
les da dinero, pero toda la
energia que ponen en hacerla y
la respuesta del publico les ase-
gura un gran porvenir.

Tapa de la
revista D'Mode

conlexto visua
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Adivina adivinador...

Daniel Higa
————

Coémodamente instalado en su
asiento, el pasajero del avion
sentia una molesta corriente de
aire. Después de un tiempo
~treinta segundos— no soportd
mas. Se estaba poniendo de
muy mal humor, por lo cual in-
tento descubrir por donde se
colaba el aire. Mientras estor-
nudaba, busco y busco sin éxi-
to. Finalmente, recordando las
viejas peliculas del oeste, puso
en practica el método indigena
de mojarse el dedo y orientarlo
en varias direcciones. Asi, con
gran sorpresa, comprendio al
fin por dénde entraba el aire.
Sobre su cabeza se encontraba
la ventilacion, que mas bien
parecia el pico de una manga
de reposteria.

Vivimos rodeados de obje-
tos que, supuestamente, fue-
ron creados para ofrecernos
una vida mas comoda y placen-
tera. Sin embargo, muchas ve-
ces, cuando intentamos utili-
zarlos nos encontramos frente
a un real desafio y surge la in-
faltable pregunta: ;como se
utilizara este artefacto?

Un clasico ejemplo es el
proyector de diapositivas. El
control tiene un solo botén con
el que se dirige el avance y el
retroceso de las proyecciones.
Una pulsacion corta, avanza,
una larga, retrocede. Esta dura-
cion es muy dificil de evaluar y,
en el momento cumbre de la
exposicion, suele proyectarse la
imagen equivocada. Tal vez el
disenador intentd simplificar al
maxima la forma y el modo de
operacion, pero para la mayo-
ria de los mortales esto puede
derivar en una genuina tortura

Esta dificultad puede pre-
sentarse también en el disefo
gréfico, especialmente en los
mensajes, en lo que se comuni-
ca. El disefiador debe procurar
transmitir correctamente su men-
saje para evitar malentendidos.

Factores como los expresa-
dos en las Leyes de Murphy
~que enundian, entre otras co-
sas, que si algo puede salir mal,
va a salir mal-, interfieren en
nuestra relacion con el entorno
objetual. Sin embargo, en algu-
nos casos, el disenador y su di-
sefio son los responsables.

Frecuentemente, los obje-
tos que presentan cierta dificul-
tad operacional no han sido di-
sefados por profesionales ca-
pacitados. Esta falta de conoci-
miento incide en el resultado
final del producto.

Por su parte, el usuario
nada puede hacer cuando las
tapas de las botellas plasticas
de agua mineral le destrozan
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las unas o cuando ingiere me-
dio sachet de shampoo al tratar
de abrirlo con los dientes.

Tanto el disefiador como el
fabricante deben procurar la
éptima calidad funcional del
producto.

Si bien nadie se muere por
un mal diseno, puede contri-
buir a originar graves acciden-
tes, por ejemplo a partir de la
mala interpretacion de carteles,
senales, etc

Se debe tomar conciencia
que lo fundamental es proyec-
tar respondiendo a las necesi-
dades del usuario y, luego,
para satisfacer las busquedas
estéticas. Es necesario conocer
a fondo las necesidades, los co-
digos y las expectativas del
usuario para poder respetarlas,

En sintesis, hay que disenar
para los usuarios y no para los
disenadores

Imagen de las
salidas del aire
acondicionado de
un avion.

Los numeros de
este portero eléctri-
co se vuelven con-
fusos considerando
su ambigua posicion
respecto de los tim-
bres.
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Las letras de Utopia (vnow)

Comentarios y traduccién de Enrique Longinotti

La relacion entre Américo Vespucio y la herman-
dad de los Santserif abre un interrogante funda-
mental: ;Qué buscaba esta sociedad de tipografos
y cabalistas en América?

La clave parece surgir de algunas coincidencias
significativas, En 1516, el mismo ano en que se
imprime la Carta Marina de Waldeseemiiller -don-
de aparece la efigie de Sanctus Seriph en la costa
sudamericana- (ver tipoGrafica n°17), Thomas
More publica la primera parte de su libro Utopla
En esta obra, More vincula sus «noticias» sobre
Utopia con las informaciones que le suministrara
un navegante y «muy buen conocedor de la len-
gua latinax. Este, sequn More, habia participado
junto a Vespucio en «/os tres ultimos de los cuatro
viajes que ahora se han publicado», pero no habla
vuelto con «maese Américos sSino que permanecio
recorriendo tierras extranas y «pueblos y ciuda-
des», entre los cuales encontré la «isla de la Uto-
pia». Como es sabido, el libro de More trata sobre
las costumbres de esta isla y, en la segunda parte,
hace una descripcion pormenorizada. Si bien esto
ha sido interpretado como un mero recurso |itera-
rio, cabe recordar que en el siglo XVI se llamaba
wisla» a toda tierra mas o menos desconocida has-
ta confirmar que se trataba de una tierra firme, es
decir, continental,

Por lo tanto, cabe suponer que el relato de
More, si bien ficcional, opera con algunos elemen-
tos veridicos. En el prologo de la traduccién de
Burnet, en 1684, el director comenta: «(...) and
More worked on some olde booke of travels», En
la primera traduccion francesa se habla sobre |a
verdad escondida «dans cette fable.

De ser asl, cuando More aclara, dirigiéndose
a Peter Giles, que «ninguno de nosotros nos acor-
damos de preguntarle ni é/ de decirnos en qué
parte del Nuevo Mundo esta Utopia» nos permite
conjeturar que esta «tapando» algin tipo de
informacion

Lo cierto es que gran parte del texto estd escri-
to con un animo simbélico: More fue el primero
en proponer un estado ideal y una sociedad per-
fecta a través de la descripcion de un lugar re-
moto. Esto lo conecta directamente con los plan-
teos de las ciudades «ideales», que surgieron en
Europa desde la segunda mitad del siglo XV.
Francesco di Giorgio o Filarete, abordé el concepto
de una ciudad perfecta, geométrica, pura en su
forma y en sus habitantes a partir de su consonan-
cia con las leyes del cosmos
En estas ideas subyace un pensamiento esotérico,
ligado a especulaciones herméticas y cabalisticas.

¢Estaba More vinculado a alguna sociedad o
grupo secreto? Los datos histéricos no lo confir-
man. Sin embargo, Cayley localizé, en una misiva
de John Colet, el famoso humanista de Oxford y
amigo personal de More, la siguiente expresién:
«(...Jas we are brethren in Saint-Sareeph» y mas
adelante «we have the signal of the mystic type»

Otro indicio que parece confirmar un vinculo
entre la «isla de Utopia y los Santserif es la «erra-
ta» que el mismo Caley encontré en la edicion lati-
na de 1519. El texto habitual dice: «( ..) pueden
agradecernos (los utopianos) /a ciencia de la im-
prenta». En cambio, el de 1519, afirma que «po-
demos agradecerles (a los utopianos) la ciencia
de la imprenta.

Este «error» puede relacionarse con una frase
de la New Atlantis, de Francis Bacon, escrita en
1623, en la que hablando de las estatuas que po-
seen los habitantes de una tierra ideal (la nueva
Atlantida), comenta: «there we have the statue of
your monk (...) that was the inventor of letters

(...) of printing» y vincula estos datos con cierto
«secreton: «(...)Jand take all on oarth of secrecy,
for the concealing of those which we think fit to
keep secret».

Otro grupo de documentos aporta datos muy
estimables. En un opusculo espafiol titulado «De
los ingenios mechanicos», de evidente influencia
baconiana, se habla de la «casa de los livros» en
cuyo centro esta la «machina de las letras» que
creara «el Sancto Seriph». En un tratado sobre las
alegorias del siglo XVI, atribuido erréneamente a
Juan de Mena, el autor relata que =esto disciendo
me fue mostrada la fiqura de la civdad de los typos
y las letras, que es la que llaman civdad de los seri-
fes». Acompana a este texto una imagen, que aqul
publicamos y que pertenece a la edicion de 1892
Se trata de una planta urbana combinada con car-
mi figurati, una especie de versus intexti, un juego
de imagenes y palabras donde las letras forman
figuras y frases alegoricas. Este procedimiento fue
creado por Porfirio y, mas tarde, tomado por los
altomedievales como Alcuino de York, para luego
ser reciclado en el siglo XVI, en consonancia con la
atmosfera esotérica de la ars combinatoria

¢Cuales son las conclusiones? Hasta donde
nos permiten llegar los datos presentados, pode-
mos afirmar que algunos integrantes de la enig-
matica hermandad de los Santsenf viajan a Suda-
mérica a fines del siglo XV o principios del XVI
para establecer comunidades o talleres que se co-
noceran mas tarde como «ciudades» (More men-
ciona cincuenta y cuatro «ciudades» en Utopla, lo
que parece una exageracion)

Estas son las «civdades de los typos y las
letras», estructuradas posiblemente en torno a la
imprenta, la «machina de las letrass. La informa-
cion refluye a Europa, donde Thomas More, pri-
mero, y otros después, la reciben y la vuelcan en
sus ficciones.

La razén de que comiencen a circular estos
«secretos» podrfa ser la de alentar la instauracion
de comunidades similares, ensayos «utopicos» que
sintetizan todas las aspiraciones de los humanistas:
la imprenta, una invencién revolucionaria, en el
centro de una «ciudad» ideal, en una tierra «nue-
va», América. El simbolo era perfecto.

SECTORTERRARYMRENVMNENTISNODERATOR
sEanvriianrainviakE

comniaralanl
ramicansnrd

olcivaer0
wiBriieed

ExvirEnrarrninas
RonsRacwanvunvrn
Aachuvwurnnsrvonhznons
TotvauvaravearenTrasvein

O0nrvuisnrn saQuirenvriviscare
TORTERNARYNAERVENENT |SMODERATON

Versus Intexti,

del libro

«De los ingenios
mechanicos», 1892



tipoGrafica

3Cion para disenadores
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Nora Zimmermar

Estrategia, target, rentabilidad, tendencia y posiciona-
miento. Oferta y mercado. Demanda y consumo.
Subito enriquecimiento el de nuestro lenguaje; en
los ultimos tiempos ciertas palabras se han vuelto
ponsale protagonistas; nuevos conceptos, fuertemente
ba): Siivia FEmanie determinantes, han encontrado el ambito natural
2 donde sembrar su discurso.
El periodo de acostumbramiento a tales palabras ha
sido breve: masivamente adoptadas para su uso
en los mas diversos rubros, se encuentran hoy coémo-
damente establecidas.
Trabajamos, vivimos, actuamos inmersos en un siste-
ma de complejas conductas hilvanadas, que deter-
mina las conductas de los otros que, a su vez, dirigen
y modifican las conductas de «sus» otros. El receptor
se ha transferido simplificado al de mercado; el mercado,
se define, a su vez, como la optimizacion que produci-
da a partir del diseno, permite ganar mas dinero,
sin evaluar la validez de las formas incorporadas al
162 torrente de los objetos en circulacion. La del emisor ya no
2 i 18 es una actitud, sino una estrategia orientada a decir
She e : lo que se quiere oir.
Pareciera ser que desde las consideraciones
omniscientes (!) del sagrado Marketing, en la lectura
de esa realidad estructurada a partir de sus leyes,
no pudiera existir un espacio destinado a la propuesta,
al pensamiento desprejuiciado, a la realizacion
independiente, desobediente y equivoca, que no se
ind genere por acto reflejo. Porque en esa multiplicacion
de reflejos de otros reflejos, pareciera haberse perdido
la capacidad primaria del estimulo. Estamos hablando
del estimulo propio mas que del ajeno.
En medio de tanto ruido terminolégico, decidimos
que nuestro espacio tiene que ver con la voluntad de
5 ma hablar sin pretender la certeza de ser escuchados,
Pk, “" ‘43:‘:‘,?-‘_‘ M. asi como aceptamos escuchar sin la vocacion de ser
obedientes en la respuesta.
jtto Impresione A proposito de la educacion social del creador,
e hace ya algunos anos Tomas Maldonado senalaba que,
en ningun caso, los deberes del disefador para con
la industria deben oponerse a sus deberes para con la
sociedad. Entonces, que la complacencia hacia la
estructura que propone el Marketing no nos desvie,
hoy, del respeto por nuestra propia identidad.
Que el acontecimiento de la comunicacion siga sig-
nificando confluencia de inteligencias, sin subestima-
cion de emisores y receptores. Que la idea de la
cultura siga siendo cierta dentro de la realidad del
mercado y fuera de él.
Nuestra idea del «éxito» también recupera ciertos con-
ceptos, y de ella fluyen también ciertas palabras:

1113 Buenos Aire
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estimulo, voluntad, pensamiento, propuesta, identidad.

Comité asesor
—

Félix Beltran
México

Gui Bonsiepe
Florianépolis

Norberto Chaves
Barcelona

Lou Dorfsman |
Nueva York

Jorge Frascara
Edmonton

Victor Margolin
Chicago

Alexa Nosal
Nueva York

Jérédme Peignot
Paris

Martin Solomon
Nueva York

Premio y
reconodmiento
1991,
concedido por
la ADG

Etiqueta de
Buen Disefio
1991
otorgada por
el CAYC
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Alejandro Ros y Florencia Young

VIusica

En el curso de la pasada década
el mercado discogrifico ba
generado gran voltimen de
trabajo para los diseniadores.
Dentro de este contexto,
Vaughan Oliver ba conseguido
crear, a traves de sus disenos,
una identidad particular para
el sello independiente 44D

que nuclea a los grupos de mii-
sica experimental de Inglaterra.
Las tajantes opiniones que
formula para el cuestionario
de tipoGrifica, dan cuenta de
su original posicion frente a
algunas cuestiones que animan
el debate del disesio.

PAPEL ORE PLUS 152 g/m’

i ¥ tpG 18

Musica para los ojos

Durante la década del '80, el disefo
grifico inglés experimentd un periodo

de madurez y de evolucion.

El disenador grifico Vaughan Oliver

es uno de los personajes mis importan-
tes que emergieron de ese periodo.
Trabaja principalmente para la indus-
tria discogrifica y, en especial, para la
empresa productora de discos 4AD.

Toda su produccion se caracteriza
por ser altamente sofisticada y de caric-
ter experimental. Fotografia materiales
de uso cotidiano para generar texturas y
efectos especiales; combina imagenes,
tipografia y texturas en un mismo dise-
fio; superpone tramas y fotografias; jue-
!_’l) con llilll\p.lrL‘I\L'L!\ \ \Hlll'(' ”N]“.

realiza una exquisita seleccion de colores.

Alejandro Ros y Florencia Young

ﬁl )H‘F\\ N

En cuanto a la tipografia, combina las
familias mas cldsicas con las mas
exaticas, que son consideradas por los
\h\\‘l\].l\i(}rc\ mas ()r[”(i“\ﬂ\ como v \llgd'
res o arcaicas. A esta peculiar seleccion
tipografica le agrega la combinacion
de distintos cuerpos y variables, lo que
genera un inquietante resultado grifico

Su trabajo posee un lenguaje formal
muy particular y un espiritu altamente
subjetivo que refleja su peculiar manera
de ver las cosas.

Dadas las caracteristicas de su obra,
tipoGrafica estimé oportuno plantearle
|J\ '\r(‘g’t””.l\ {illL‘ conforman l'I sigulen-

te reportaje.
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:Coémo fueron sus comienzos?
Estudié con Terry Dowling, cuya influen-
c1a pude apreciar afios después de ha-
berlo tenido como maestro. Odiaba la
idea de venir a Londres, era solo un
nino de pueblo que sonaba con hacer
tapas de discos. Ahora que lo consegui

me pregunto qué debo hacer con mi vida.

¢Cual es el limite entre arte y dise-
no? Es una gran pregunta y, lamenta-
blemente, no soy muy hueno dando
grandes respuestas. Algunos piensan
que lo que hago es arte, sin embargo, vo
no lo ereo asi. Lo llamaria «arte comer-
cial», va que tiene como finalidad resol-
ver un problema de comunicacion, es
decir, transmitir los contenidos de un
disco. Mi trabajo esta en el limite entre

la disciplina y la inspiracion.

ZSiempre trabajo en la industria dis-
cografica? El1 90% de mi tiempo lo de-
dico a trabajar para la empresa disco-
grifica 4AD. Tambi¢n realizo trabajos
free-lance; actualmente estoy disenando
un libro para un pintor japonés. Muy a
menudo trabajo con ideogramas, aun-

que no los entienda, y busco una inte-

raccion grifica entre imagen y texto, in-
tentando no caer en el diseno de una

puesta en pagina convencional.

4 Tapas de la coleccion de

libros de Tan Ml

an

Y Tupa del LP «Quals de

Xmal Deuts

hland. 19§ 3.

 Tapa del LP «Out of the

Tree

= de Dif Juz. 1986.
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A qué se debe su estrecha vincula-
cion con la misica? :Alguna vez for-
mo una banda? No soy misico y no
tengo ningun conocimiento de musica.
Ni siquiera s€ reconocer una linea de
guitarra interesante. Simplemente tra-

bajo con lo que la misica me transmite.

<:Como es su proceso de diseno?

En ocasiones diseno hasta dos tapas por
mes v otros meses ninguna. Realizo un
promedio de 15 a 20 cubiertas de discos
por ano, que no es mucho. El proceso

de diseno siempre comienza a partir de
la muisica, me gusta escuchar los demos
v seguir su evolucion. Aunque no esté
trabajando en ese proyecto, escucho la

musica dos meses antes v queda grabada

en mi memoria. A partir de alli comien-
20 a elaborar ideas. La gran ventaja

de trabajar en el mismo edificio que la
compania productora de discos es que
dispongo del material musical en todo
momento. Es mis que un trabajo

para mi, discno para la musica porque

me gusta.

Tengo dos asistentes, Chris Bigg y
Paul Me Menamin, pero no soy como
un director de arte de un estudio que da
ordenes de como hacer el trabajo, pre-
fiero hacerlo yo mismo, ubicar hasta el
ultimo detalle: namero de catalogo v logo.

En mi estudio no hay computado-
ras, N0 POrque No me gusten, sino por-
que estoy contento con NUestro sistema
de trabajo. Fl problema que genera el
uso de los ordenadores es que todos los
que los usan terminan trabajando de un
modo similar.
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¢No le resulta inquictante no saber
exactamente como va a quedar el
impreso? A veces sale distinto de como
me lo imaginé, no obstante, si es bueno
no me impnrm: realmente me gusta en-
tregar los originales en blanco y negro v
que ¢l color esté en mi cabeza. El im-
presor interpreta mis ideas y las pone en
practica. Hasta hace muy poco tiempo
marcaba los rebajados de los fotocro-
mos con un papel vegeral.

Cuando estudiaba odiaba todo lo
que fuera téenico-practico, no le presta-
ba atencion porque no me interesaba.
Tado lo que hacia era dibujar. Me pasa-
ba algo similar con la tipografia, me re-
sultaba sumamente aburrido escuchar
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hablar de interlineados, cuerpos y medi-
das. La verdad es que no entendia la

jerga tipografica. Mi primer contacto
excitante con la tipografia fue cuando
estaba disefando una etiqueta para
whisky v tuve que familiarizarme con
diversos tipos y cuerpos. Fue fantastico
poder liberarme del lenguaje téenico,
mirar la tpografia como una forma y no
solo como informacion, descubriendo

asi todo su potencial expresivo
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:Por qué sus exhibiciones se realiza-
ron solamente en Francia y Japon?
Mucha gente cree que la 4AD financio
las exhibiciones pero no fue asi. Los
franceses, fandticos de esta empresa, de
su musica y de mis tapas, me invitaron

a participar de esta exposicion y tam-
bién a jovenes disenadores de entre 26 y
27 anos. Yo no estaba muy entusiasma-
do con la idea porque prefiero que la
gente se ponga ¢n contacto con mis ta-
pas cuando compra el disco y no que
vea una reproduceion colgada en la pa-
red. Para exhibir mi trabajo disené un
espacio tridimensional, una instalacion,
partiendo de las ideas que surgian de las

tapas de los discos.

:Cuales son sus fuentes de inspira-
cion? Lamentablemente no compro li-
bros ya que ¢l ritmo de mi trabajo me
impide leer. Mis directores de cine pre-
feridos son Tarkovsky, Wim Wenders y
David Lynch. Mi primer encuentro con
¢l grupo de musica Pixies se produjo
justamente a través de Lynch: ellos ado-
ran la atmosfera que crea en sus pelicu-
las. Beckett es mi escritor de teatro pre-
ferido; Rauschenberg v Antoni Tapies
son los pintores que mis me gustan.
Todos ellos me sirven de inspiracion.
Lo que mis me interesa es, a la vez,
ser la fuente de inspiracion para que

alguien pueda crear su propio estilo.

N Contratapa del 1.P
«le Mystére des Voix
Bulgares». Various Artists.

198§

| 2 upa y contratapa del
LP «Doulittles de Prxies

1989,

Y Lupa del 1P « L Esclave
Endormi» de Richenel.
T956.
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:Qué piensa acerca de la moda?

L.a moda no me interesa. 4AD no edita
su miisica segin las pautas del mercado.
Ivo, ¢l dueiio de esta compania, elige las
bandas sin pensar en el publico. Si los
edita es porque considera que son redi-
tuables. Ni siquiera piensa en las posi-
ciones del chart, aunque eventualmente
.1]!.[““')\ g’l’\lp( N Jl'Ct'lLl“ a |’UC§[()§ illlp( w-
tantes. Respeto mucho su punto de vista.

:Como es su relacion con los grupos
de musica? Es muy buena. Por ejem-
plo, Ultra Vivid Scene me manda fotos
que saca de revistas y me pide opinion
acerca de ellas o inclusive me persuaden

para que les sume las mias propias.

Lush es totalmente opuesto a UVS.
Ellos me dan la musica y me dicen que
haga lo que quiera. Personalmente pre-
fiero que me den una idea, que me digan
cuales son sus peliculas o sus colores
predilectos o bien que me cuenten como

fue el proceso de creacion del disco.

[0

TS

tpG 18

Musica para los ojos

:Como es su trabajo con Dead can
dance? Yo no le hago sus tapas, solo
ayudé téenicamente en las primeras.
Ellos tienen ideas estrictas de lo que
quieren hacer, hasta llegaron a exigir fa-
milias y cuerpos tipograficos determi-
nados y también su ubicacién en el pla-

no. Entonces, :para qué me van a pedir
el diseno de tapa a mi si ya lo tienen
todo resuelto? Esto es un claro ejemplo
de que no todas las bandas trabajan
conmigo. Wolfgang Press le pide los di-
sefos a mi asistente Chris, quien, ade-

mis, realizo las caligrafias para Pieter

Nooten/Michael Brook v para Heidy

Berry en su LP Love.

B A e R O,

Alejandro Ros y Florencia Young

:Cual es su disenador preferido?

Ni N0,
nguno b

Daddittle
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Martin Solomon
—

numMeros

Los numeros forman parte
de la fuente tipografica y,
como tales, requieren para
su aplicacion del mismo
cuidado que el resto de la ti-
pografia en el diseno. En
este articulo, Martin Solomon
senala, con la agudeza

que le es habitual, la funcion
que cumplen estos signos,
tanto en la pagina impresa
como en la senalizacion

y la arquitectura, y nos apor-
ta algunos datos signifi-
cativos que pueden ampliar
nuestra percepcion

de su gran potencial
comunicacional.

Definicion: NU-MER-AL/n: simbolo convencional
que representa un numero.

A lo largo de la historia, los antiguos matematicos,
astronomos, arquitectos y graficos (griegos, asi-
rios, hebreos, romanos y egipcios) desarrollaron
nuevos métodos para utilizar los nimeros y simbo-
los, de modo de poder expresar sus intuiciones
abstractas o tedricas. A semejanza de los simbo-
los, los numeros son pictograficos e ideograficos y
dependen de la forma en que se los utiliza. A dife-
rencia de las letras que conforman palabras, ora-
ciones y parrafos que comunican mensajes, los
numeros contienen un significado en si mismos y
se comportan como entidades independientes. El
proposito de este articulo es interesar a los dise-
nadores sobre la «energia» contenida en estos
signos graficos y sugerir diversos recursos que
pueden hacer mas provechoso el trabajo con ellos.

Los numeros son mas complejos de lo que pa-
recen a primera vista ya que contienen un signifi-
cado completo en si mismos. Analizando varias
piezas impresas hemos observado que, en lo que
se refiere a la aplicacion de numeros, pocos dise-
nadores se aventuran mas alla de la seguridad
que les proporciona un abordaj’e tipografico con-
servador. Los disenos mas arriesgados dependen
directamente del tema a desarrollar como también
del grado de riesgo que el disenador se decida a
encarar. A algunos disenadores puede parecerles
menos natural aislar los numeros del texto corrido
con el fin de crearles una identidad propia. Hay
otros que, como nosotros, sienten que las letras,
numeros y simbolos no imponen limites y que la
creatividad de los disenadores es la que puede
descubrir nuevas e interesantes soluciones, mas
alla de lo poco ortodoxas que puedan parecer.

En los primeros sistemas graficos numerales
de los que tenemos conocimiento los numeros chi-
cos se simbolizaban a traveés de simples lineas
rectas y existia una forma especifica para expre-
sar el numero DIEZ. Posteriormente, los numeros
inferiores a diez se componian a partir de conjun-
tos de lineas. Estos simbolos aparecieron en Egip-
to (primera dinastia) y en la Mesopotamia alrede-
dor del ano 3000 a.C. Precedieron a las primeras
inscripciones que presentaban numerales en India,
China (300 anos a.C.) y Creta (1200 anos a.C.).

Alrededor del siglo Il a.C., los hebreos habian
establecido un sistema alfanumérico similar al que
se utilizaba en Grecia. =m

La directa influencia que ejercio el largo perio-
do de dominio romano y la superioridad de su sis-
tema numérico por sobre cualquier otro conocido
en Europa hasta el siglo X, sirvié para mantener
su hegemonia durante 2000 anos, tanto en el co-
mercio, en la ciencia como en la literatura teologi-
ca. Posefa una gran ventaja: tan sélo se debian
memorizar siete letras: I, V, X, L, C,Dy M. En la
Edad Media se ubicaba una barra (Vinculum titu-
lus) en la parte superior del numero con el fin de
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indicar que se lo estaba multiplicando por 1000 (no
obstante, este recurso no fue encontrado en las
inscripciones romanas). También se empleaban
formas como IXI o IXI para representar 1.000.000
y IMI para indicar 10.000.000. Algunos de los di-
versos usos de los numerales se encuentran ilus-
trados en el presente articulo. wa s

En un consejo que Leonardo da Vinci dirigio a
los artistas, decia: «Si una figura humana no ex-
presa con su postura los sentimientos o sensacio-
nes que debe comunicar, parecera que el cuerpo
no puede obedecer a la mente. Para que el signifi-
cado no sea malentendido la figura debe ser dog-
matica y poseer el gesto apropiado

El artista debera comenzar su composicion uti-
lizando algunas figuras y ensayando distintas ubi-
caciones desde diferentes angulos, separadolas o
juntandolas de acuerdo al efecto que quiera lograr
Luego debera tomar dos de ellas y probar diferen-
tes actitudes.

Posteriormente, imaginara que una de ellas es
mas audaz que la otra, por lo cual la actitud de
cada parte de sus cuerpos debera estar dibujada
de tal manera que refleje el espiritu que ha intenta-
do otorgarles».

Si bien Leonardo da Vinci se refiere a figuras
humanas, esta recomendacion es aplicable a cual-
quier clase de formas. Cada grupo de figuras es
una composicion y los disenadores deben estudiar
cuidadosamente el conjunto relacionando los vec-
tores de energia, estableciendo las prioridades y
creando énfasis y movimiento entre los
elementos. Em

Al lado de los simbolos numeéricos existen los
matematicos, muchos de ellos representados por
letras griegas, que se utilizan para componer for-
mulas y ecuaciones. Las letras griegas no son nu
meéricas en cuanto a su estructura y, frecuentemen-
te, son tipogréficamente extranas cuando intentan
comunicar a traves de simbolismo criptografico.

Con el fin de esclarecer estos ejemplos utilizo
las formulas matematicas de modo de poder mos-
trar las diferentes prioridades. En diseno, los nu-
meros no se utilizan para ecuaciones o férmulas;
representan fechas, numeros de teléfono, direccio-
nes o signos monetarios. Es muy importante que
los disenadores tengan un cabal conocimiento de
los numeros y simbolos para asi poder disenar
mas creativamente. Los catalogos de tipografia
contienen en gran parte la informacién necesaria
pero debido a que no todos los simbolos numeri-
cos de los alfabetos son parte de la fuente, los di-
senadores deberan buscarlos en las secciones de
ornamentos, «pi» o «sorts» de los catdlogos. mm

Los numeros que han sido disenados como
parte de un alfabeto poseen las mismas caracte-
risticas formales que el resto de los caracteres
Los mas comunes son los maytsculos, es decir,
los que apoyan en una misma linea de base y que
generalmente responden a la altura de la mayus-
cula del alfabeto. Sin embargo, existen nimeros




P 1. Letras hebreas
que se utilizan para
representar numeros.
Aqui se muestran las
diez primeras que co-
rresponden a los nume-
ros del 1 al 10.

w 2y 3. Letras roma-
nas con su equivalente
en caracteres arabigos.

N

1 2 3 4 S 6 % 8 9 10

M(IC LVI FOR 165 6 SAN MARCO. VENICE
Q * _IXMj * l * i,m/\' 164,351,\I)I'JI,\RI)()F/f,ll\"/'Hm.//.’ﬂ/

p 4. Este diseno para I'he "Golden Section

iaipropordion <Goaeg the geometrical proportion defined asl +\/; = ] e 6018
Section» combina tex- : —_—

tos y ecuaciones forma- 2 positive root of the equation X
aas por letras y nume-
ros. Como dijo Da Vin-
ci, el gesto y los con-
trastes de la tipografia
estan dados por los
cambios de fuen-

tes, tamano, peso e
inclinacion

=x+1
has a certain number of algebraical

ind geometrical propertics
which make it the most remarkable algebraical

number, in the same way

as n
[[in' ratio of any circumference and irs di unr!rl]
4 5 Numeros mayus- n

culos y minusculos de and e lim ( 1+l_ ) are the most remarkable
la tipografia Garamond N
(Goudy) n° 248 produ-

cida por Lanston Mono-

type Company.

transcendent numberse

xf(2)
7"

$1234567890

A 6. La ecuacion utili- $

zada en este ejemplo I l O
es la funcion Riemann

zeta, uno de los pro-

blemas matematicos

mas significativos aun

sin resolver.
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A 7. Los numeros su-
bindices se ubican en
una posicion mas baja
que el resto de las le-
tras o numeros, como
por ejemplo en la for-
mula del agua.

Los exponentes se ubi-
can por encima del
resto de las letras y nu-
meros, como en la ex-
presion x°de la ilustra-
cion «Golden Section».

w 8. Senales de la ciu-
dad de Nueva York.

18

minusculos con una altura inferior a la de las capi-
tales. Puesto que los productores de tipografia
determinan el tamano de las letras de acuerdo a
sus propias especificaciones, es conveniente im-
primir y chequear la fuente completa. mm

Algunas tipografias poseen numeros minuscu-
los cuyos caracteres 1, 2 y 0 tienen la altura de la
[x] y apoyan en la linea de base. Los nimeros 3,
4,5, 7 y 9 descienden por debajo de la linea de
base aunque no exceden la altura de la [x]. Los
restantes apoyan sobre la linea de base y ascien-
den a la altura de la capitales. Su disefo es seme-
jante al de las minusculas. Los nimeros mayuscu-
los son los que generalmente se incluyen como
parte de las fuentes tipograficas. Si se desean utili-
zar los numeros minusculos hay que especificarlo
y solicitarlos como «sorts». Cuando los tipos de
metal se adaptaron a los nuevos métodos de pro-
duccion, se elimind la opcion de los nimeros minuds-
culos por razones economicas. Recientemente con

el uso de la tecnologia computarizada se los ha
vuelto a incorporar en algunas fuentes tipograficas.

Los sistemas numeéricos, tanto mayusculos
como minusculos, poseen sus versiones de peso,
inclinacion y otras variables. Las tipografias tam-
bién contienen fracciones (quebrados) como por
ejemplo: + %% % 1 % etc., que son compatibles
con el estilo del alfabeto al que pertenecen. No to-
das ellas se encuentran disponibles, por lo cual
deben ser manufacturadas segun los requerimien-
tos. En estos casos trataria de disefarlas yo mis-
mo para asegurar su compatibilidad con el resto
de los numeros. Un buen método para ello es to-
mar los numeros mayusculos y combinarlos con
una barra divisoria perteneciente a la misma fuen-
te tipografica: 1/4, 1/2, 3/4, 7/8, 3/32, etc.

Los numeros exponentes y subindices son
mas faciles de conseguir en cuerpos mas
pequenos. wa
Los nimeros son elementos funcionales que
transmiten informacién. Los balances econémicos
son disenados de tal manera que sélo se destaca
la parte funcional de los numeros. Existen otras si-
tuaciones que son mas receptivas a la experimen-
tacion y la creatividad: folios, notas al pie, niumeros
de capitulo, etc., que merecen ser consideradas
atentamente ya que constituyen una referencia
para el lector. Lo sitian y le ayudan a encontrar el
numero de pagina, una direccion, etc.

Los numeros también proveen esta clase de in-
formacion fuera de la pagina impresa. La mayoria
de los edificios se identifican a través de un nime-
ro. Como sucede en la pagina impresa, ellos indi-
can la ubicacion que sirve como punto de referen-
cia y, de alguna manera, establecen la abstracta
existencia del edificio. Ya dentro de éste, los nu-
meros indican los pisos y departamentos. Cuando
se disenan estas aplicaciones hay que tener en
cuenta la iluminacion, los materiales, las distan-
cias, los angulos de vision, etc. (ver los articulos
«Mirando hacia arriba» y «Mirando hacia abajo»,
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tipoGrafica n°14 y n°15, respectivamente).

Como se dijo anteriormente, los numeros son
simbolos que representan palabras e imagenes. El
simbolo de la palabra dos es 2, de veinte es 20, de
doscientos es 200, y asi sucesivamente. El super-
lativo «°» que se agrega a los digitos es un califi-
cativo. El simbolo para la palabra segundo es 2°,
para tercero es 3°, etc. Si bien estos calificativos
pueden ser recursos positivos, no creo que sea
necesario emplearlos en todos los disefios. Por
ejemplo, las senales de las calles de Nueva York
no los poseen. m:m

Si un ndmero es seguido por otro nimero es
necesario emplear un espacio entre ellos, a menos
que alguno de ellos esté escrito como palabra. Los
numeros pueden integrarse facilmente con las pa-
labras sin producir confusiones. Esto sucede fre-
cuentemente en las direcciones de las papelerias
personales en las cuales los numeros de los codi-
gos postales, los teléfonos y los fax se combinan
con los nombres de las calles. Ya que los numeros
y las palabras son entidades separadas no es ne-
cesario agregar un espacio entre ellos. &m

Es muy comun que se utilice un espacio entre
palabras cuando los nombres de las avenidas o
calles poseen la aclaracion norte, sur, este, oeste.
Sin embargo queda a libre eleccion del disefiador
ya que la direccion puede ser leida facilmente sin
dicho espacio. También se pueden utilizar las va-
riables tipograficas —peso, inclinacion, cuerpo,
etc.- para separar los elementos. s

Como sucede con la tipografia, los numeros
deben ser utilizados cuidadosa y refinadamente.
Cuando se encuentran encolumnados es necesa-
rio ubicarlos mecanicamente y marginarlos a la de-
recha para que estén perfectamente alineados.
Pero, cuando se los ubica en una linea horizontal,
debido a que no todos los nimeros poseen el mis-
mo ancho, aparece un mal espaciado entre los
signos que debera ser corregido dpticamente. ssn

Generalmente, los nimeros no permanencen
aislados del resto de los elementos tipograficos; se
combinan con elementos de puntuacion y se rigen
por las mismas reglas que la tipografia. Por ejem-
plo, los signos de puntuacion se disenan en funcién
de la caja baja y los numeros son generailmente
mayusculos, lo cual determina que, cuando ambos
se combinan, la puntuacién quede ubicada por de-
bajo de la linea media del nimero. Para solucionar
este efecto se puede indicar al componedor que
levante levemente los signos de puntuacion y los
ubique en funcion de las mayusculas (ver articulo
«El poder de la puntuacion» tipoGréfica n® 3). sra

Los disenadores deben tener en cuenta que di-
senar con numeros es como hacerlo con figuras.
Cada proyecto en el cual se los utilice representa
un desafio que proporciona un conocimiento mas
amplio de las propiedades de los mismos. E&x
El disenador debe estar especialmente atento a
los caracteres simbdlicos que relacionan a los nu-
meros con su uso y funcion.

PG|



D 9. Marquesina de la
ciudad de Nueva York.
El espacio entre pala-
bras queda queda a cri-
terio del disenador.

267EastsoStreet, NewYork,NY10022 /212 876 5430

267Easts50Street, NewYork,N'Y10022 / 212 876 5430

A 10. En la primera Ii-
nea vemos una combi-
nacion de Garamond
Roman en las letras y
los numeros minuscu-
los en italica.

En la segunada linea se
combina la tipografia
Futura Light para los
numeros y Caslon 540
para las letras

w 11. Cuando los nu-
meros se ubican en una
columna deben estar
marginados a la dere-
cha y ubicados mecani-
camente. Si se los utili-
za horizontalmente, el
espaciado entre los ca-
racteres debe ser co-
rregido opticamente.

(212) 2641177
(212) 254-1177
212/254-1177
212 : a4 1177
212 :
212 254 1177

East 11

1

4 12. En el primer
ejemplo la puntuacion
esta ubicada automati-
camente por la maqui-
na y centrada con res-
pecto a la altura de [x]
lo que produce que se
vean desplazadas con

respecto a los numeros.

En el segundo ejemplo
los paréntesis fueron

centrados con respecto
a la mayuscula, lo que
produce una mejor re-
lacion optica entre am-
bos elementos.
También se muestran
otras alternativas de
puntuacion para los nu-
meros telefonicos

&

\

h

1234

P Anuncio disenado
por Martin Solomon.
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\\}’in er Bierma

(¢ 1Caro»

traduccion: Ives Zimmermann

En este articulo, Ives
Zimmermann nos comunica la
charla del joven tipografo
holandés Wigger Bierma que
expone la nueva realidad
tipografica de su pais, originada
en el continuo avance de la
tecnologia grafica, cuyos logros
han modificado considera-
blemente el producto impreso.
Frente a esta situacion los
disenadores de los Paises Bajos
deben organizar una respuesta
adecunada y un renovado
compromiso con su actividad.

Me han pedido que les cuente algo so
bre la tpogratia en los Paises Bajos.
Quiero aprovechar esta oportunidad

para exponer no s6lo mi situacion sino

también la de algunos colegas.
En 1984, me gradu¢ como disenador
grafico en una escuela de arte. Por lo

tanto poseo una experiencia practica de

tan sélo unos anos. No obstante, du-
rante ese tiempo me han sucedido mu-

chas cosas.

Podria mostrarles una gran cantidad de
imagenes de buenos proyectos tipo-
ificos, pero sélo he traido una diapo-

sitiva que muestra ¢l cuadro «La cai-
da de Icaro», de Breughel. Posiblemen-
te ustedes conozcan este cuadro en

¢l que se ve a un campesino labrando,
un pastor mirando hacia el cielo, bar-
CoOs l].l\L':_"JITd“ v, ”.lll“.l]”7LH[L', a l\.\“‘

cayendo.

En la pasada década, los avances tecno-
logicos arremetieron como una ava

.‘.H]L}'Ll \ﬂbl’L‘ l.l\ acnv ltl«lli('\ l'L’I lll‘“:,"
fo. Como consecuencia, esta preocu
pacion estd presente en todas las conver-
saciones entre [ipt\);r.llnx ¥y, mas aun,

€N Sus proyectos.

La tecnologia tiene el propasito de ace
lerar el proceso de trabajo y bajar los
costos. Naturalmente, los que mantie
nen la industria grifica, es decir, los
k[“k' pr“dufk‘” IU\ i'nr‘lk‘\\‘\ son quiences
estin mayormente interesados en que
esta carrera desenfrenada hacia la auto

matizacion no termine jamas.

Elcliente mds importante de la industria
grafica es la publicidad, que trasmite
la informacion de acuerdo a los cinones

que rigen en la sociedad, es decir, cada

vez mas a través de la imagen. Bajo

la influencia de la publicidad, imprimir
se ha convertido en un arte de seduc-
cion y la impresion en una fibrica de
SUenos. [ SLO S¢ ve LIA\I'A“]C“[L' cn ].]
evolucion de las revistas que se adap
tan, progresivamente, a la estética del

medio televisivo

Sin embargo, el tipégrafo de los Paises
Bajos se diferencia, claramente, del
publicista. Su relacion con el cliente es
L(‘["p.])'.'lhll a |.1 dL’ un .\rqul[l)\-[(!

\il‘\ mismo ”‘Hdi' l]ll(' L"\h.' esun i”(k'l’
mediario entre ¢l cliente y ¢l cons-
tructor, los tipografos somos interme

20 tpG 18 Wigger Bierma

diarios entre el cliente y la industria
grifica. En primer lugar, somos respon

sables de la parte estética y funcional.

La industria grafica es la que determi
na con qué sistema se deben componer
los textos y cuales son las variedades
depapel, de modo que estas ofertas refle
jan en qué situacion se encuentra la

industria grafica.

Los impresores buscan la manera

de imprimir mas rapidamente, para lo
cual han adquirido prensas muy cos
tosas y prefieren trabajar con papeles
que no les presenten dificultades,

por eso se utilizan mis los de superfi
cie lisa que los rugosos. En base a esta
”k‘k('\ldlli. I(V\ muestraros pnu'cn
diversidad de papeles de distintos gra
majes v colores. Ademas, es muy
comun encontrar H“l‘fl'”Ll\ (]U(’. PUV
razones economicas y técnicas, prefic
ren no tomar en cuenta la direccion
\lC I.]\ hhr.\\ \i['l p.][?k’l. Sostienen L]UC
en los papeles alisados mecanicamente
esto no lil.’"k' In]pl”"J!\( 12, cosa \IUL'

me atrevo a poner en duda.

Por consiguiente, la industria grafica
nos pri"\L'n[J sus ad kJ.”\[l)\ tecng ‘h.)'
gicos de la misma manera que un ven
lik'dl"r dC autos ""L'\L'H[.l Sus nuevos
Tnl‘dk““\ en ('] n'l(,'rL.‘H]\‘ Si I\IL'H son mas
rapidos, mas lindos y mas lujosos
terminan siendo todos similares. En de
finitiva, la tecnologia y los materiales
empleados determinarin ¢l aspecto del

producto impreso. Los tipografos
que solo se ocupan del aspecto visual
del libro son complices de la decaden

cia en el nivel del producto

Hasta la mitad del siglo XX, la impre
s16n en tipografia era el medio por el
cual se materializaba un proyecto tipo-
grafico. Actualmente, el procedimiento
de produccién de libros ha cambiado

debido al uso de la fotocomposicion y
del sistema offset. Se podria afirmar
que este tultimo fue uno de los inventos
mds importantes en el proceso de pro
duccion de libros y que surgié como
consecuencia de la influencia de la pu
blicidad en la industria grafica

En 1931, Eric Gill dijo que las letras
no eran la imagen de una cosa sino la

cosa misma. En esa misma ocasion,

también describio laesencia de la impre
sion tipogrifica y las caracteristicas
salientes de cinco siglos de la historia
del libro. Actualmente la letra es

mis inmaterial que la imagen: a través
del ordenador se ha convertido en
una sucesion binaria de unos y ce

08,
La impresién offset y la impresion

offset y la img
plana en combinacion con el papel




alisado mecinicamente, le han qui-
tado al libro su cardcter de «objetor.
Ya no se imprime en papel auténtico
sino en algo que se¢ parece a la for-
mica. Ademds, el plastificado brillante
que se aplica en las tapas hace que la
I‘Ulvl.\d a erCZCJ un Cl].'ld ro d&'l r.i\

de un cristal. Solamente son para mi-
rar, tocarlo y sostenerlo ha dejado

de ser una experiencia sensual. El libro
actual es mds bonito en la reproduc-
cion que en la realidad. Andy Warhol
se refirié a Marilyn Monroe de la

: «Sus labios son muy
fotogénicos pero poco besables».

Iﬂi\l’“.\ mancr.

En los anos '20 y '30, la \‘.\n;lmrdin
intentd extender las nuevas tendencias
de disefio —que ya eran evidentes

en la arquitectura y en la pintura—a la

tipogratia.

La renovacién se expresaba en el
proyecto del disefio tipogrifico, entre
otras cosas, a través de la disposi-

cion diagonal del texto, que propor-
cionaba dinamismo y contraste a la
pagina impresa. Este nuevo recurso
planted grandes exigencias a la compo-
sicién en plomo. Entonces, la indus-
tria tuvo que desarrollar otros sistemas
de composicion que ofrecian y ofre-
cen posibilidades ilimitadas. Con una
Macintosh, actualmente muy apre-
ciada por los disefadores, se pueden
modificar los textos y los caracteres

1

color como en blanco y negro. Ya

rando montajes unmplc]o\ tanto ¢n

no se proyecta mds dentro de una limi-

tacién tecnologica, ahora todo pare-

cc p()»ihlc.

Actualmente, el libro es una «imagen»
del libro y la téenica ofrece tantas
posibilidades que a los tipégrafos ho-
landeses nos deja sin aliento. El di-
1CO hJ I\CL‘!NJ su Cl]\rdd.\

seno tipog
cn ]\7\ muscos \ s¢ PlL'\L'nl.], rL'gU'
larmente, en exposiciones. La tipo-
grafia es considerada un arte pictérico
y el upégrafo ha sido promovido

de la categoria de artesano a la de artis-
ta. Por esto, por la falta de limita-

ciones téenicas y porque dentro de ¢
da proyecto tipografico el centro de
atencion se ha desplazado, progresiva
mente, hacia la imagen, el tipografo
se considera un artista. Sus disciios
tipograficos no pretenden ser leidos
pero si contemplados como una

obra de arte.

JLI arte yva no ¢s n1(i\ un [l.\l’.\i(‘ por
encargo v, por lo tanto, no depende de

un cliente; por lo contrario, la tipogra-

fia siempre ha dependido de ¢l, inclusi
ve en la actualidad. El tipografo rea
liza un arte aplicado v su capacidad y
L'U”l}‘k'lk'”k‘h] no estan J] sery IL'iU L{Cl
proyecto tipografico. Esto significa
que no posce la misma libertad que un
artista, de modo que, a mi juicio, la
comparacion entre ¢l arte pictorico v la
tipografia no tiene fundamento alguno.

El cliente sigue jugando un papel deci-
sivo en el proyecto tipogrifico, ya

que es el ultimo corrector en el proce-
so de diseno, Una vez of decir que
cuando se ha conseguido un buen pro
yecto se puede afirmar que el cliente ha
formulado correctamente su pedido.
Las circunstancias bajo las cuales se pue-
de producir algo bello preceden, ne
cesariamente, a la creacion real de algo
bello. Esto suena muy evidente pero,
muy a menudo, no sc tiene en cuenta v
los clhientes que lo reconocen son po

co frecuentes.

En los Paises Bajos existen dos tipos
de clientes. Por un lado, los editores y
empresarios v, por ¢l otro, estdn los
museos, organizaciones de bien publi-

co, festivales, etc.

El primer tipo de clientes se interesa
por la produccién menos costosa y s
|l‘ Pr’k'[k'"kll' (]uk‘ Cl texto sca !L‘ldl‘, l 0s
editores le piden al disenador que uti
lice un papel grueso y rugoso para que

06 18

¢l comprador tenga la sensacion de
que cl libro vale mas por ser mds volu-
minoso v pesado. De esta manera, el
tipégrafo se convierte en ¢l caballo del
I.]bl’.ld('['. \ \UIU i(' resta [il.“ LIL‘] u\]'JLil‘,

docilmente.

En el caso del segundo grupo, ¢l aspec-
to de un trabajo es mds importante
que su costo. Los impresos deben refle
jar como con ¢l dinero del pueblo

que paga sus impuestos, se puede hacer
algo significativo. Estos proyectos
ticnen la misma funcion que una cor-
bata atrevida o un buen perfume:
captar la atencion. Este tipo de clientes
parte de la premisa de que todo es ad
quirible, es decir, que poscen un presu
puesto muy elevado para realizar el
trabajo. Asi, el disenador cae en la tram
pa de las ilimitadas posibilidades téc
nicas y corre el riesgo de disponer de
una absoluta libertad de accion, para lo
cual hay que estar muy preparado.

De esta forma, surgen productos que
causan controversias entre los colegas
holandeses pera que son muy valo

rados en ¢l exterior.

Quizas ustedes piensen que la ereacion
de un proyecto arriesgado es producto

de la tolerancia holandesa, pero les

Wigger Bierma

puedo asegurar que en la mayoria de
los casos se debe a la audacia de un
talento joven y renovador. Hace algu

sian dise-

nos anos, los clientes ¢
nadores jovenes para realizar trabajos
complejos. Intentaban descubrir nue
vos talentos y hacer algo nuevo pero, a
menudo, no valoraban conveniente-
mente la madurez profesional que

se requiere para encarar determinados
proyectos.

A modo de conclusion quisiera decir

que ¢l disefador debe comprometerse
con su actividad. Actualmente, en
los Paises Bajos, la gran mayoria de la

plir los 30 anos, los tipografos ho-
landeses va han recibido todos aque
llos encargos que hasta ahora se
consideraban la justa coronacion de
largos anos de experiencia profesional
Después de haber caido, como [caro,
en un apartado rincaén, los jovenes y
brillantes disefiadores se ven en la obli-
:.'\\l\'i\.v)” &C PL‘H\\I' \Il“' s IA) qu’ lIUlk —
ren, después de que todo lo que po-
drian querer ya lo han realizado. Qui
/A\'\. dt‘\tlc este PUH(!‘ di' }‘J('!il!f( to-

me Impul\n la verdadera historia de

la libertad. —
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Diego Vainesmann
e ———

ElType Directors Club organiza,
ano tras ano, una competencia
que apunta a elegir las me-
jores piezas grdficas que tengan
como protagonista a la tipo-
grafia. En las obras selecciona-
das en el concurso TDC 38,
correspondiente al afio 1992,
se acentud, adn mds, la inciden-
cia de la grdfica computariza-

da en el disefio actual.
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CATEGORIA: Merr
DISENO:

ORIGEN

ESTUDIO! nata Ass
CUENTE YMCA of Metro-
politan Chicago

TIPOGRAFIA

MEDIDAS:

»

CATEGORIA

DISENO:

ORIGEN;

ESTUDIO!
Marshall Field's

cuente:  Dayton's Hudson

TPOGRAFA: Bodoni y Futur
MEDIDAS: x2
10 x

4

CATEGORIA: Folleto institucional
DISENO Belle How

ORIGEN;

estupio:  Pen

cuente:  Simpson Paper
Company
TIPOGRAFIA ty

MeDIDAS: 29,2 x 29.2 o
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CLIENTE

TIPOGRAFIA: Calligrdf

MEDIDAS: 908 ¥ (28

ORIGEN
CUENTE Ho
TIPOGRAFIA: Virkir

MEDIDAS 4 x 10:2'em

(MHNSJHNS

HANSIONS HOTEL. $10 A NIGHT ACCOMMODATION NEXT
DOOR TO SYDNEY'S LIVELIEST STRIP CLUBS
18 BAYSWATER RD KINGS CROSS SYDNEY PH: (02) 358 6677

B

NANSIONS

o

l

HANSIONS HOTEL. BUDGET ACCOMMODATION WITH
5-STAR PROTECTION. LOCK UP ROOHMS. $10 A NIGHT.
18 BAYSWATER RD KINGS CROSS SYDNEY PH. (02) 358 6677
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iShowtime!

Dentro del rascacielos tipogrifico se
abre la puerta del ascensor para dar
paso a los tipos que intentaran ingresar
al nuevo piso |3. La construccién de
este ascensor y el empleo que obtuvo el
seiior Gutenberg para manejarlo, fueron
el resultado de un pedido formulado
por los inquilinos para agilizar la movili-
dad del creciente nimero de tipos
en el edificio.

«No creo que note una gran diferencia

con los pisos anteriores I,y 12 me

comenta el anciano ascensorista.

«Las pocas que pueda apreciar son pu

resp

algt

el sefior Adobe, se la pasa in

Uno ge e

cluyendo nuevas tipografias y el senor
Pantone se pasea presumiendo con sus aba-

nicos de colores. jAh! me olvidaba de otro

nuevo, el sefor Kid Reciclaje. Pero, si real

ndra que bajar

Comentan las lenguas viperinas que, a
mediados de la década del '80, a los ti-
pos que ingresaban a este edificio con la
excusa nutritiva se les dio de probar una
manzana. Después de hacerlo, varios

de ellos fueron expulsados de sus fami-
lias originales. Por un lado, fue la revolu-
cion del hightech y, por el otro, la
transformacién del gremio en una fruteria.

Alan Haley (chairman del jurado)
Quién dijo que el nimero trece es el

de la mala suerte? Debo admitir que la

de un |3 concur

dea de ser el chair

so me hizo dudar, pero después recordé
que mi hija nacié un viernes | 3 de octubre.
Typography 13 6 TDC 38, si prefie-
ren un nimero menos controvertido, fue
una de las mejores competencias de los
anos. Qui

1991, la economia no habia mejorado y

Ultiry debido a que, en

os clientes que invertian dinero en disefio
Y H;?Cg"[‘."d pretendian sacar el mayor
provecho de su inversion, por lo cual los

disenadores

rabajaron mas duramente
para enfrentar esta situacion. El resultado

del trabajo producido y presentado en

certamen fue de primer nivel

En el dualismo entre la computadora

rramienta de disefio tradicional, la
madquina sigue ganando terreno. La con
clusion es que el trabajo realizado a traveés
del software y la tecnologia electronica es
bueno, muy bueno,
Los trabajos se onentaron hacia dos

s muy definidos: uno mas tradicional
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TIPOGRAFIA

MEDIDAS: & X

»

DISENO! athai
ORIGEN; Nueve
gsTupio:  The Hoe

Fourdry

cuente:  The Hoefl

TiPOGRAFIA: Hoefler T

MEDIDAS:

KLMNOPQ o o

the hanes of type desigocrs, Comm
3w typeface. once the exchie

HI)J

of Large foundries. i pow a visble alternative
for art diree tors sceking (0 create a desinctive
wdentity through type And since the cominis
si0n 0f 2 new design is 3 00€-tHME Cxpene

Al
¥

which leadks to smaller eypeserting bills, in
many cases it pays for itself
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\
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otro mds ecléctico, ambos con muy

1991

> Ser que

ros tipo

Debo disentir con la opinion de Alan
Haley, creo que siempre se trabajo dura-
mente. Lo que si hay que reconocer

es que, finalmente, la computadora esta
ocupando el lugar que se merece; el
disenador ha aprendido a usarla, asi co-
mo a cualquier otra herramienta de dise-
fio, y sus propiedades estan conforman-
do las caracteristicas del disefio actual.

Serd interesante observar el resulta-
do que producira la union entre la nueva
estética de reciclaje y las imagenes gene-
radas por computadora, sus paisajes
surrealistas y la sutil integracion entre la
tipografia y los complicados collages.
Habra que ver si ésta dejara estacionar
al Lexus (auto norteamericano ultimo
modelo) en las paginas de su Memoria y
balance.

La agencia de comunicaciones
Frankfurt-Gips-Balkind (FGB) le cambio
el aspecto a las Memorias y balances,
otorgandole a cada cliente una platafor-
ma de comunicacion estratégica y crean-
do una macroestructura que encara
este tipo de trabajo de una manera dife-
rente. Con este nueve enfoque paso a
ocupar un lugar entre las primeras cinco
empresas de comunicaciones. Las Me-
morias y balances producidas para Time
Warner podrian convertirse en los ico-
nos de los "90.

Muchos grificos concurren a las
exposiciones de las Memorias y balances
de la FGB para aprehender sus nuevas
tendencias (o para copiar la que mas
les gusta).

Kent Hunter, director creativo de FGB
(jurado del TDC

cias en las cuales se basaran las Memornias

): «Existen tres tenden

ices del manana. Primero, se pondra

s en la cultura de la empresa; segur

presentard

nformacion no lineal en

tercero, seran |

s que el lector hojee pa

tenido de una manera

solo darie una palabra o

una imagen de guia,

ntira participe y

recordara lo que vié. Dentro de diez

. con el advenimiento del video digi-
tal, la imagen de video dominard a la im-
presa ya que se tendrd acceso a las finan-
zas y a todo tipo de informacién de cual-
quier otra empresa a traves de un com:
pact-disc, una linea de teléfono o un cable

PAPEL ORE PLUS 152 gim
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twork. Los grdficos de datos serdn expli-
cados por medio de una voz. j{Cudnto

tivos podemos ser?

Debido a los problemas econémicos no
hay trabajo y los clientes reducen sus
presupuestos. Las pequefias empresas
despiden a sus profesionales, siguen
egresando gran cantidad de estudiantes
de las universidades quienes, a pesar de
sus hermosos portfolios, no consiguen
acceder al cada vez mas reducido gre-
mio de los grificos. La década del '80 es-
tuvo marcada por la abundancia; la reali-
dad de los '90 es totalmente opuesta:
se requiere rapidez y bajos costos.
Quizas lo positivo de la recesion sea
que varias empresas han tomado con-
ciencia de sus limitaciones. Las agencias
de publicidad se estan dedicando mas al
disefo y viceversa, lo cual es bueno ya
que esta division de tareas siempre me
parecio arbitraria. El imperio Nike nos
ha demostrado que «publicidad también
es disefion.

iblemen’ jurara mucho tiempo,

pero no creo que los disefiadores deban

Si se es inteligente

s que en
3

mar una fotografia es

Como era de suponer, el discurso del
chairman se reitera afio tras afo. En un
concurso en el que son presentadas
2700 piezas, es evidente que siempre ha-
bra algunas mas tradicionales y otras
mas eclécticas. Este afio se seleccionaron
192 trabajos provenientes de 20 paises del
mundo: Alemania, Canadd, Estados Uni-
dos, Francia, Inglaterra, Japon, Singapur,
Suiza, entre otros. Ni la buena voluntad ni
los deseos del chairman pueden

hacer que la exposicion sea mejor o peor.
El nivel dependera de la eleccion del ju-
rado, que este afio estuvo integrado por:
Paula Scher, socia de Pentagram; Kent
Hunter, director creativo de Frankfurt-
Gips-Balkind; Jeffrey Kenton, director de
disefio de MTV Networks; Steven
Heller, director de arte del New York
Times; Lorraine Louie, reconocida por el
formato que le otorgé a los libros
Vintage Contemporary (influenciada por

ORE PLUS 152 gim
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ESTUDIO:

CATEGORIA

ORIGEN,

CLIENTE

TIPOGRAFIA:

MEDIDAS:

ATEGORIA! A

DISENO:

ORIGEN;

ESTUDIO

TIPOGRAFIA: 3y

HEDIDAS:
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CATEGOR publicitang los artistas graficos de los "30 y los '40,
e il : ; desde el constructivismo ruso al pos-
g E 1 modernismo); Summer Stone, duefio de
ORIGEN: linois, EEUL P i Sen I
i R Yeah. El"(! we'te goineto try la empesa Stone Type Foundry en la que
CUENTE xande . O - disefia, manufactura y comercializa nue-
to ('l) somet lll Nng I d”\ vos alfabetos. El integrante del jurado in-
TIROGRAFIA: Bodor - PP, I 5 y (caftan
s i creative!l ternacional fue Maxlm‘ Zhukov, disena:
e b dor de libros y periédicos.
“How mch? Jeffrey Kenton, director creativo del
“Creat!™ canal de cable MTV Networks, es el res

cal de la década, que Impuso una nueva
manera de pensar. MTV no es sélo una
imagen televisiva sino una de las voces del
Amnesty International, de la proteccion

40 e e e
O s Al

e de la Tierra, etc. En todos los medios se

habla de «la generacion del MTV»

La revista Rolling Stone ha tenido mu
cho éxito con su puesta en pagina y se le
ha adjudicado gran cantidad de premios
intemacionales

No obstante, también existe el otro
as dis

n que la recesion no ha

lado del disco. Si bien las compa

afectado sus presupuestos, la realidad es
que, con el auge del CD (compact-disc)
el disefio de tapas de discos esta pere

ciendo y, a menos que alguien lo haga re

surgir, la participacion del disefador

grdfico en la industra discografica ird re
duciéndose considerablemente. Tomar la

imagen del LP de 30 x 30 cm. y llevaria

al formato del compact disc es como ver
por television la pelicula Ben Hur con
Charlton Heston montando en ponies,

Fs

CATEGORIA: Folleto institucion Par

i b b s je renor ores se reconstruye

ron y transformaron en cubiculos», me
ESTUDIO
CLENTE & Prcino PROLosrant sigue comentando el sefior Gutenberg,
TIPOGRAFIA: New y «Varios personajes que por mucho tiempo
£ daminaror mpo tipografico estan
REDBAE e B desapareciendo. Por el momento, son muy

‘ pocos los dis: Jores que han reempla
CAtEaaRIaA Bt zado a estas figuras en matena de outon
DISENO! ve Piercy y dad y prestigio. Quizds esto no ocurra

Mict 1 " nunca mas.»
ORIGEN: ta Moni

Californio, EEUU i s M

Me despido del anciano que no sé por

ESTUDIO: Ph [ . o P
el An cudnto tiempo mas seguira trabajando
TIPOGRAFIA: B en este edificio. Las semillas de manzana

Book comenzaron a dar su fruto. Parece men-
i e tira tener que admitirlo, pero fue una

manzana la que le cambié el gusto a este

creciente gremio banana.
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Claude Dieterich
e r——

En Estados Unidos de Norte-
américa la caligrafia es un
menester muy apreciado y
practicado por gran cantidad
de aficionados y profesiona-
les. Su prdctica ha ido
progresivamente en aumento
Y sigie un prospero camino.
Este articulo habla de los
comienzos Y de la actualidad
de la caligrafia norteamericana
y expone parte de su produc-
cion mds significativa.

En el inicio de la caligrafia contemporanea en los
Estados Unidos se destacaron tres caligrafos y dise-
fadores de tipos: Frederic Goudy (1865-1947), que
trabaj6 para la empresa Monotype creando fuentes
de las cuales la mas conocida es la tipografia «Goudy
Old Style»; Bruce Rogers (1870-1947), que disefié

el tipo «Centaur» y, finalmente, William Addison
Dwiggins (1880-1956), que disend los alfabetos
«Caledonia» y «Electra» y trabaj6 para la Linotype.

A comienzos del siglo XX, en Inglaterra, Edward
Johnston (1872-1944) y en Alemania Rudolf Koch
(1844-1934) se dedicaron plenamente al estudio y a
la préctica de la caligrafia. Ambos tuvieron gran
cantidad de discipulos y llegaron a influir decisiva-
mente en la caligrafia norteamericana.

La influencia de Edward Johnston lleg6 a Estados
Unidos a través de Ernst Detterer (1888-1947), que
fue sualumno durante un viaje que realizé a Londres.
Luego de su regreso a Chicago, Detterer fue docen-
te de James Hayes y Raymond DaBoll y fundd
un grupo de estudio de caligrafia en el Newberry
Library, de Chicago. Disen6 la tipografia «Eusebius».

Por otro lado, la influencia de Rudolf Koch lleg6
de la mano de Warren Chappell (1904-1991), que es-
tudié con €] en Alemania y disen6 los tipos «Lydian
Cursiver» y «Trajanus».

Mientras el arte del escriba del siglo XIX, que
trazaba los signos con plumas puntiagudas y flexi-
bles llegaba a su ocaso, comenzaba el resurgimiento
de la caligrafia medieval y renacentista que se eje-
cutaba con plumas cuadradas.

La caligrafia contempordnea en Estados Unidos
prosperé a comienzos de siglo en Nueva York, Bos-
ton, Chicago, Newport, Portland, San Francisco y
Los Angeles. Los profesionales mas destacados de
esa época fueron:

- John Howard Benson (1901-1956), de Newport,
Rhode Island, estudié con el libro de Edward Johns-
ton «Writing and Illuminating and Lettering» y ta-
116 inscripciones en piedra. Escribi6 «Elements of
Lettering» y tradujo la «Operina» de Arrighi;

— Alexander Nesbitt (1901), que estudié en Alemania

y se dedico al disefio gréfico, a la caligrafia y al di-

seno de tipos en Nueva York. Escribi6 el libro: «The

History and Technique of Lettering»;

Edward Karr (1909), que ensefié caligrafia en Boston;

- Oscar Ogg (1908), que trabajo en New York como
director de arte y como tipografo y ejercio la docen-
cia en la Universidad de Columbia. Disend libros

1

y tapas de ediciones y escribi6 «The 26 Letters» y
«Three Classics of Italian Calligraphy»;

Arnold Bank (1908-1987), nacié y estudié en Nueva
York, dict6 conferencias en Inglaterra y en Estados
Unidos, ensen¢ caligrafia en el Carnegie-Melon
University de Pittsburgh;

— Paul Standard (1896-1992), que dict6 clases en la

I
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Cooper Union Art School en Nueva York y escribio
«Calligraphy’s Flowering Decay and Restoration»
Persuadio a varias escuelas para que ensenaran a los
ninos la italica de Arrighi como modelo de escritura;
Lloyd Reynolds (1902-1978), ensefié en Portland,
Oregon, y ejercio gran influencia en esta region.
Estudio con el libro de Edward Johnston y fue alen-
tado por Alfred Fairbank y Arnold Bank;
James Hayes, prominente caligrafo de Chicago, es-
tudié con Ernst Detterer y escribié un ensayo titula-
do «The Roman Letters»;
Maury Nemoy (1912-1989), vivi6 en Los Angeles y
trabajo principalmente en el disefo de titulos de
peliculas y en tapas de discos para la firma Capitol.
Ensend en la Universidad de California y en la
Universidad de los Angeles (UCLA);
Byron Macdonald es un caligrafo de San Francisco
especializado en trabajos comerciales y disefia anun-
cios para vidrieras. Escribio el libro «Calligraphy,
the Art of Lettering with the Broad Pen»;
El padre Edward Catich (1906-1979), dedicé su vida
a la investigaciéon de las Mayusculas Romanas y
estudio la Columna Trajana en Roma. Antes de en-
trar a una orden religiosa, trabajé como letrista
comercial para tiendas y comercios, lo cual intensifi-
¢ su especial talento para la manipulacion de la
brocha cuadrada. Escribio «The Trajan Inscription
in Rome» y «The Origin of the Serif». Fue profesor
en la St. Ambrose University en Davenport, lowa;
Egdon Margo (1906), se interesé en la caligrafia
durante su viaje a Inglaterra, en el cual conocié a un
ex alumno de Edward Johnston. Desarroll6 su tra-
bajé en California;
Raymond DaBoll (1892), estudié caligrafia con Ernst
Detterer (que habia sido alumno de Johnston) y
trabajo en agencias de publicidad como letrista y ca-
ligrafo. En Chicago, fue asistente de Oswald Cooper,
disenador de la célebre tipografia «Cooper Black»;
Fred Eager se dedico a ensenar caligrafia a través de
libros y cursos por correspondencia. Escribi6 el libro
«TheItalic Way to Beautiful Handwriting», entre otros.
A esta lista debemos agregar el nombre de Ben
Shan y Saul Steinberg, artistas graficos y pintores
que hicieron un uso muy creativo de los alfabetos.
Alrededor de los anos setenta, Donald Jackson
se habia convertido en uno de los mejores caligra-
fos, disefiaba para la corte inglesa y era autor del li-
bro «The Story of Writing». En su visita a los Estados
Unidos dict6 clases y conferencias en Chicago,
Nueva York y San Francisco. A partir de ese mo-
mento, se acrecento el interés por la caligrafia y se
formaron gran cantidad de entidades y grupos
atraidos por el tema, que solicitaban profesores y
cursos de aprendizaje. Actualmente, en casi todos
los condados de los Estados Unidos existe una so-
ciedad de caligrafos.
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Estas instituciones organizan cursos practicos que
les permiten a muchos aficionados mejorar poco

a poco sus conocimientos; también publican boletines
y revistas. La mayoria de sus miembros no son profe-
sionales sino aficionados que comparten el entusias-
mo por la buena forma de las letras. Se ensenan gran
variedad de estilos y los cursos son dictados por pro-
fesionales americanos y también extranjeros.

Todos los anos, durante el verano, se lleva a
cabo en alguna ciudad norteamericana una conven-
cién de caligrafos. Participan de este encuentro tan-
to principiantes como profesionales y durante su
transcurso se ofrecen cursos tedricos y practicos

El fuerte interés suscitado por la caligrafia ha
generado una gran demanda, razén por la cual mu-
chos profesores vienen de Europa a participar de
estos encuentros. Entre los visitantes mas frecuentes
encontramos a: Donald Jackson, leuan Rees, Michael
Harvey, Peter Halliday, Stan Knight (autor del libro

Historical Scripts»), John Woodcock, Peter Thorn-
ton, Karlgeorg Hoefer, Villu Toots y Jean Larcher,
todos ellos grandes profesionales que se suman al
esfuerzo de los profesores norteamericanos. La cali-
grafia es ya una actividad establecida y la visita de
los profesores extranjeros es muy apreciada

Esta intensa actividad caligrafica requiere de una
mayor cantidad de libros de estudio. Se han reedita-
do muchos de los clasicos del género: el libro de
Edward Johnston se ha vuelto a imprimir como edi-

cion de bolsillo. E

isten librerias y negocios de
materiales especializados que envian los instrumen-
tos caligraficos por correo.

Por otro lado, los cursos de verano del Roches-
ter Institute of Technology, se constituyeron en otro
foco de interés para aquellos que asistieron a las
clases de caligrafia avanzada de uno de los mas re-
nombrados caligrafos y disefadores de tipos:
Hermann Zapf, autor de los libros «Pen and Graver»,
«Manuale Tipographicum», etc., quien, durante va-
rios veranos, vino desde Alemania para ensenarle a
una élite de caligrafos. Su alumnado era selecciona-
do estrictamente (solo se admitian dieciocho alum-
nos por clase, elegidos por la calidad de los trabajos
que presentaban al inscribirse). Hermann Zapf tam-
bién le ha ensenado caligrafia al personal de Hall-
mark, empresa especializada en tarjetas, de la cual
ha sido consultor.

Una de las caligrafas mas talentosas de Inglate-
rra, Sheila Waters, miembro de la Society of Scribes
and [lluminators de Londres, se radicé en el estado
de Maryland, Estados Unidos, donde ejercié
una ‘*_"l'd n mt]Lwn(ia COon sus ¢ 1.\\\'\, conferencias y
practicas periddicas

Todas estas corrientes y personajes, tanto del pa-
sado como del presente han creado un terreno propi-

cio para el desarrollo de la caligrafia contemporanea




y para la prosperidad de las instituciones caligraficas
Paraddjicamente, el interés del publico por la
caligrafia y la demanda de ensenanza ha ido en au
mento al mismo tiempo que va decreciendo el inte
rés por las escuelas que ensenan esta especialidad
artistica. Por un lado, estdn los académicos, que

consideran la caligrafia como un prdctica ajena a las

artes. Por otro, en un afdn que tiende a mecaniz

estandarizar mas aun la educacion, estan las esct
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— La caligrafia como medio de expresicn personal y experi-
mental que se aleja de la legibilidad para llegar a la
abstraccion por medio del ritmo, la reiteracion, la textura,

el color, el uso del espacio, sin temer la inﬂm’m‘iﬂ de la
caligrafia oriental. La legibilidad no es su principal obje-
tivo, por lo tanto, corre el riesgo de convertirse en un
simple ejercicio decorativo cuando es practicada por prin-
cipiantes o aficionados.

¢La caligrafia es un arte o un oficio? Es una antigua
querella que tiene partidarios de ambos lados.
A pesar de las opiniones divergentes, este menester
sigue su préspero camino.

Esta diversidad de opiniones, en gran parte, en- Bibliogtafla
riquece y revitaliza la caligrafia contemporanea ’
norteamericana. Es natural que semejante arte de la — The Pen'’s Excellencie, por

comunicacién haya encontrado su modo de aplica- Joice Irene Whalley, Taplinger,
New York.

—Calligraphy Today, por Heather
Child, Taplinger, New York.

ci6n en las tareas graficas comerciales, que, por cier-
to, son mas frecuentes en los Estados Unidos que en

otros paises del mundo. — Writing and Illuminating
En Estados Unidos, la caligrafia ha excedido el and Lettering, por Edward
marco clasico, se ha rejuvenecido y ha conservado Johnston.

— The Story of Writing, por
Donald Johnston.
¢ — Caligrafia Creadora, por
puesta en pa’gma. Herman Zapf, Rotring.
Casi todas las universidades norteamericanas — Contemporary Calligraphy,
(Modern Scribes and Lettering
Artists II, Taplinger, New

el respeto por el oficio y las formas histéricas, apor-
tandoles nueva vida y actualizando el diseno de la

poseen una importante coleccién de libros y manus-

critos y muchas de las bibliotecas piblicas de las

: E e et York
grandes ciudades organizan exhibiciones periodicas — Heymann Zapfandilis Dester
de caligrafia contemporanea. Philosophy, Society of
La Biblioteca Publica de San Francisco (San Typographic Arts, Chicago.
Francisco Public Library, Civic Center) posee una = The Student’s Guide to

Western Calligraphy, por
Joice Irene Whalley, Shambala.
— The Little ABC Book of

coleccion de libros antiguos: «The Rare Book
Room», como asi también una de caligrafia contem-~

poranea: «The Richard Harrison Collection». Rudolf Koch, David Godine,
«The Pierpont Morgan Library», New York, Boston.
EEUU, tiene gran nimero de manuscritos y alli se — Calligraphy the Art of

Lettering With the Board Pen,

exponen trabajos durante todo el ano. =
por B. Macdonald, Taplinger,

En el «Rochester Institute of Technology», Ro- : ;
=l g 2 New York
chester, EEUU, se encuentra la Biblioteca Cary, — The Littte Manual.of
en la cual se pueden apreciar las paginas de manus- Calligraphy, por Charles
critos antiguos, contemporaneos y todo lo relativo a Pearce, Taplinger,

New York.
— Historical Scripts, por Stan
Knight, Taplinger, New York

la historia de la imprenta.
Los museos norteamericanos que se detallan a

continuacién poseen gran cantidad de material ~ The Cataneo Manuscript, por
caligrafico, tanto teérico como préctico: |. Paul Getty Stephen Harvard, Taplinger,
Museum, The Walters Art Gallery, The Newberry New York

The Italic way to Beautiful

Library y The Harry Ransom Humanities Research .
c : Handuwriting, por Fred Eager,

B Eenter: _ . Collier MacMillan, New
Actualmente existen dos muestras itinerantes de Yark: Landor.
caligrafia degranimportancia: «Letters, Lines, Images», — Calligraphy's Flowering,
organizada por la revista «Calligraphy Review» Decay and Restauration, por

Paul Standard,
— The Calligrapher's Handbook,
por Heather Child, Taplinger

y «Calligraphia USA-URSS», exposicién organizada
por la International Typeface Corporation (ITC),

en la que se llevo a cabo un intercambio de caligra- New York
fia entre EEUU y la URSS. ~ The Anatomy of Letters, por
L Charles Pearce, Taplinger
New York

— The Origin of the Serif, por
Edward Catich

— Pen Lettering, por Ann Camp

— Twentieth Century Type
Designers, por Sebastian
Carter, Taplinger, NY
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Ricardo Blanco
————

El inicio se da por
homenaije de una figura
venerable

4 Silla Calvet
Diserador: Gaudi

A Silla Gaulino
Disenador: Oscar
Tusquets Blanca,

En algunos paises, la estrate-
gia proyectual radica en la
generacién de los valores de
identidad de los productos, con
el fin de lograr un modelo
reconocible y en condiciones
de representar a una

determinada cultura. Estos

rasgos significantes —semantica
del producto- contribuyen a
mejorar la relacién entre los
objetos y el usuario y, cuando
se transforman en elementos de
identificacién, juegan en favor
del aumento del valor de

intercambio de los productos. o i
de articular el brazo

en los asientos, que apa-

rece como deformante

de la pata posterior

generando la tensién

visual

4 Silla Metalastica
Disenador: Oscar
Tusquets Blanca
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Muchas veces se ha utilizado el argu
|

ional o ct

mento de la identidod

tural como bandera de la idealizacién
del Disefio. Decimos: idealizacion

pues estd implicito que si un diseno re

presenta lo nacional, pertenece, por

derecho propio, a la cult

ciedad y, por lo tanto, es bueno

En esta

senta a ur

i un objelo re

nada cultura, ésta sera de interés para

quien adqu > prodt pero, de

a es

no ser as

esa propiedad jugaré en

contra y si consideramos que un pro-
ducto es una mercancia, parece razo:

nable estimar que un producto afraiga

por si mismo y no por

extra’ que p
Nc

desarrollar un anéd

bstante, es interesante pc

sobre una ope-

racion de generacion de valores de

identidad en un producto: dicha ope-

racion puede ser ubicada en lc

disefio industrial llamamos semantica

o (SP

de pr

que consistiria en establecer

gias para d

a los

cantes, mm:r{)ﬂdf‘/ su relacion con

el buen entendi

ellos y favorecien
miento entre
Segtin Krip

comprender

1 re dos casos de diseno espa:
nol actual. En el campo del diseric
(Jlr’lf\ru pudemﬂ% conjeturar que el di
sefio espanol se apoderé de lo gestual

como algo propio, en principio, rem

tiendose a Mir

La estrategia que consiste en utili

el lenguaje de un maestro —lengua

ie generado desde el registro pictori
co-, fue un punto de par

pictorico g

s lo gréfico; posteriormen

» que fue

de valida

cién del hecho formal. De tal modo, la

apropiacién aparece como un paso
previo a la identificacion y se produce
con el fin de dar un sentido de paterni

jo la

dad o pertenencia, confundie

identificacién con la identidad, ya que

|a entrever que es consecuencia de

Entonces

tes cultu

ué mejor que remitirse a los respeta

a los venerables, al pasado histd

rico; en este caso, a un patriarca como
Miré, a través del cual se convalidé la

apropiacién de lo gestual como pro

puesta de la expresion grafica espaiiola

No molestaba que en ofros lugares

po de Minale Tatterfield), lo

te fue que la suma de lo gestual y de

ios remitia a Miré y

55 prim

n él, a lo espafol. La operacién de
reiteracion —casi abusiva- lo iba con

firmando como necesidad expresiva

la cultura espanola. Una vez que

la apropiacion tuera lograda solo que

omc

identidad cultural, invalidando, por lo
mismo, toda accién posterior o presen:

n otra cultura

El analisis que antecede sélo pre

tende echar una mirada sobre una e

elaborada c«

Ta

de los productos, se esta desarrollan

mbien en ana, en el camp

ara lograr un me

e la opera

5 primer po

osteriorment

de originalidac

un estilema caracteristico que es
identificatorio y presupone identidad
Esta operacién se esta desarrollando

en el campo del diseno de asientos

er val, a partir de la eleccion

mal determinante

algun rasg

su repeticion

s g :
hipotesis, se establece la validez y se

cia el mensaje, mas adn si existe

poca recurrencia de esta resolucion en

el mercado internacional

% X

ar/
s

Barcelona'92

Qe

A |o gestual en el dise-

panol: es

sinfomatica la similitud
de propuestas én las
imagenes grdficas crea-
das para Barcelona ‘92
Autores: Ricardo Berme:
jo, Onésim Colasidas y
Josep Maria Trias

El brazo aparece como
soportante de un respal
do que se «cae»

4 Silla Casablanca
e

me

Disenador: Lievore/Pensi
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En el andlisis de los Oltimos asientos
de disefio espaiol podemos visualizar
una manera particular de conexion y
unién entre el brazo y el respaldo de
los pequenos sillones o sillas con apo-
yabrazos; esta conexion genera una
tensién visual muy precisa que atrae la
mirada a ese lugar del volumen total
Actualmente, el argumento esta centra-
do en generar una tension particular
en ese punto, apelando a varias situa-
ciones formales diferentes: a) como
deformante de la pata posterior; b)
como soporte de un respaldo que se
«cae»; ¢) generando un punto de arti-
culacién y agarre a la superficie del
respaldo y d) articulando el pasaje del
brazo a la pata posterior

No seria ilégico relacionar esta si-
tuacién con un ejemplo venerable: la
silla Calvet, de Gaudi, potenciada con
el disefio de un modelo actual, recono
ciendo su origen

En la arquitectura de interiores y en
los objetos urbanos también aparece
una formalistica propia que se aparta
de lo més conocido, por ejemplo, la
imagineria italiana generada tradicio-
nalmente a partir de la geometria del
circulo y el cuadrado; los objetos de
disefio catalan apelan a curvas més
sofisticadas emergentes de la parabo-
la, la hipérbola o la elipse, generando
una forma de curva «a la catalé», que
se reitera hasta en las configuraciones
de cierta arquitectura que no se anima
a la deconstruccién pero que intenta
establecer su propia identidad

Estas maneras de presentar el ras-
go formal para convertirlo, en definiti-
va, en un estilema, deben tomar, nece-
sariamente, distintas formas de mate-
rializacién para demostrar que no es
un fic sino que posee la riqueza de lo
estilistico. O seaq, es necesario em-
plear distintos materiales que se ade-
cuen a cada una, tanto en situaciones
estructurales logicas como asi también
por razones meramente expresivas

Hay que reconocer que la rique-
za y el gran volumen del disefio espa-
fiol actual nos permiten abordar este
andlisis, que pretende desarrollar
y entender una hipétesis de estrategia

royectual.
52 [ thG
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Estrategia e identidad

El brazo define el punto
de articulacién con el
respaldo

4 Silla Egoa oficina
Diseiador: Josep Mora

A Silla Toledo
Disenador: Jorge Pensi

w Silla Varius
Disenador: Oscar
Tusquets Blanca

El brazo se articula con
la pata trasera.

4 Silla Laia
Disenador: Bernal/Isern

w Silla Medas
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PAPEL CONQUEROR VERGE 130 gim*

Concurso
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Amnistia Internacional (Seccion
Francesa) y los miembros de
Artis organizaron un concurso
para la creacion de un afiche
que ilustre la lucha «contra la
pena de muerte en todos los
estados del mundo».

Este proyecto es el resulta-
do de reflexiones desarrolladas
durante varios meses por los
organizadores y el estudio gra-
fico Grapus,

Durante el cologuio del pri-
mer encuentro: «El grafisma y
las causas humanitarias», lleva-
do a cabo en el Centro Pompi-
dou de Paris (mayo de 1989),
se comprobo la carencia de
elementos de comunicacion
destinados a organizaciones
humanitarias y, para comenzar
a revertir esta situacion, surgio
la iniciativa de efectuar este
concurso,

Los objetivos de este certa-
men apuntan a constituir un
banco de imagenes de calidad,
que permita apoyar las campa-
fias de comunicacion de Am-
nistia Internacional y de todo
organismo humanitario que |u-
che contra la pena de muerte;
solicitar la participacién activa
de los disefiadores; llevar a
cabo una exposicion itinerante
que viajara por todo el mundo;
imprimir afiches de las obras y
acentuar la presion sobre los
paises con el proposito de que
supriman a pena de muerte de
su legistacién.

Pueden participar todos los
disefiadores gréficos, ilustrado-
res, fot6grafos, pintores y car-
telistas de todo el mundo, inte-
resados en unirse a esta manifes-
tacion contra la pena de muerte,

Para mayor informacion
dirigirse a:

Amnistia
Internacional,
Seccion Francesa,
Xavier Crouan,
Michel Farst/

4, rue de la Pierre
Levée, 75011 Paris.
fax. 433826 15

«La Condicion

Insaciable»

Daniel Roldan, joven disefia-
dor gréfico y artista, edito,
hace dos meses, un libro titu-
lado «La Condicién Insacia-
ble».

Esta edicion, de caracter
ludico y experimental, ha sido
creada como «objetoy, es
decir, no es solo para leer sino
también para ver y tocar.

Tanto los poemas, como
los cuentos, el disefio y la pro-
duccion estuvieron a cargo
de Daniel Roldan.

Este libro puede adquirirse
en las librerias Clasica y Mo-
derna y en Marginalia.
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La Fundacién Konex tiene el
proposito de promover, esti-
mular, colaborar, participar e
intervenir en toda clase de ini-
ciativas, obras y empresas de
caracter cultural, educacional,
intelectual, artistico, social, fi-
lantropico, cientifico o deporti-
vo, otorgando becas, premios y
menciones honorificas.

Con tal fin, en 1980, fue-
ron instituidos los premios Ko-
nex, los cuales han sido decla-
rados de interés municipal.

Desde entonces, cada afio
se premia una rama especifica
del quehacer nacional.

Este ano los premios fueron
destinados a las Artes Visuales
argentinas, en todas sus mani-
festaciones: diseno gréfico, di-
sefo industrial, humor grafico,

escenografia, fotografia, vi-
deoarte, pintura, escultura, ins-
talaciones, dibujo, grabado, cers-
mica, arte textil y arquitectura.

El 9 de setiembre, en el
Centro Cultural General San
Martin, la Fundacién Konex en-
tregd los diplomas al mérito a
aquellas personalidades de des-
tacada trayectoria en activida-
des que son de primordial inte-
rés para la comunidad

En.una segunda instancia el
Gran Jurado integrado por 20
especialistas de la materia a
premiar, eligié a una figura de
cada quinteto nominado.

Asi surgieron los nombres des-
tinguidos con el Konex de Plati-
no, que son:
. Pintura 1982/86:
Raul Lozza
Pintura 1987/91:
Luis Benedit
Técnicas mixtas 1982/86:
Marcelo Bonevardi
Técnicas mixtas 1987/91:
Blas Castagna
Nuevas propuestas:
Victor Grippo
Escultura 1982/86:
Juan Carlos Distéfano
Escultura 1987/91:
Hernén Dompé
Instalaciones:
Alfredo Portillos
Dibujo;

Carlos Alonso
10. Grabado:

Matilde Marin
. Ceramica:

Ingeborg Ringer
12, Arte Textil:

Nora Correas
13. Arquitectura 1982/86:

Clorindo Testa
14. Arquitectura:

Miguel Angel Roca
Disefio Grafico:
Rubén Fontana
16. Diseno industrial:

Emilio Ambasz
17. Humor grafico:

Joaquin Lavado (Quino).

18. Escenografia:

Luis Dieqo Pedreira
19. Fotografia:

Sara Facio
20. Videoarte

Lea Lublin.

Asimismo, entre estas 20 figu-
ras, el Jurado eligio a la perso-
nalidad mas relevante de la ac-
tividad premiada distinguiendo
con el Konex de Brillante a
Juan Carlos Distéfano y con el
Konex de honor a la fallecida
pintara Raquel Forner.
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Etica y estética

Del 12 de noviembre de1992 al
28 de febrero de 1993, se reali-
zara una exhibicion de grafica y
fotografia escandinava.

Esta eslpéndida exposicion
mostrara el rol crucial que juga-
ron las agencias de disefio es-
candinavo promoviendo el co-
nocimiento de las virtudes del
«buen disefo» a lo largo del
siglo XX,

La muestra ofrecerd una
fascinante introduccion a los
ideales y a la estética del disefio
escandinavo.

Se incluiran, entre otros,
trabajos de Anders Beckman,
Sigmund Lewrentz, Timo Sarpa-
neva y Tapio Wirkkala.

Design Museum
Butlers Wharf

London SEI ZYD
Fax 071 378 6540
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bos de la'ADG
ADG 5
La Asociacion de Disenadores
Graficos de Buenos Aires anun-
cia la preparacion del ADG 5,
el libro que recopilara los tra-
bajos de sus asociados.

El objetivo de esta nueva
edicion es difundir la profesién
del Diseno Grafico de los
miembros asociados, permi-
tiendo un nexo con comitentes
privados y nacionales.

La publicacién sera a todo
color con tapa rigida y sobrecu-
blerta, previéndose un tiraje de
2500 ejemplares.

Todos los socios de ADG
que quieran formar parte de
esta publicacién, deberan ins-
cribirse-antes del 5 de noviem-
bre de 1992 en Rodriguez Pefia
554, PB «E», teléfono 40 8085

4° Bienal de Disefio

Durante el mes de octubre se
llevé a cabo, en la Fundacion
Banco Patricios, la cuarta Bienal
organizada par la ADG. Simul-
taneamente a la muestra, se
desarrollé un nutrido programa
de charlas complementadas
con un ciclo de seminarios, que
fueron atentamente seguidas
por los concurrentes, entre los
que se contaron estudiantes y
profesionales de la disciplina.
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Un manifiesto
monumental

«Manifeste», la mega-expo-
sicién que ocupa en estos mo-
mentos todaes los espacios del
Centro Georges Pompidou,
tiende a establecer nuevas rela-
ciones, mas singulares y partici-
pativas, entre el publica y el
museo.

Es la primera vez que se
asiste a un panorama de la
creacion internacional de esta
tltima mitad del siglo, que in-
cluye ademas de plastica, design
y arquitectura.

La clave de esta nueva ex-
periencia museogréfica reside
en la nueva actitud del gobier-
no francés frente al arte y la
creacién contemporanea,

En vez de privilegiar a las
academias, el Ministerio de
Cultura de Francia ha decidido
propiciar un encuentro bajo un
nuevo signo, entre el arte y el
publico, a través de una accion
de vanguardia que tiene su epi-
centro en el Pompidou, peroen
el cual confluyen los esfuerzos
de todos los museos franceses.

«Manifeste» es, al mismo
tiempo, un inicio 'y una culmi-
nacion, ya que €s una experien-
cia que cuenta con anteceden-
tes histéricos.

El primer esbozo de museo
ideal es sin duda la «Société
Anonymey en la gue Katherine
Drier, orientada por Marcel Du-
champ y Man Ray, encara la tri-
ple tarea: coleccion, exposician,
documentacion. Esta modalidad
es retomada, a partir de 1929,
por el Museo de Arte Moderno
de Nueva York (Moma) y, mas
tarde, en 1947, por William
Sandberg, director del Stideljik
Museum de Amsterdam. En
Francia pueden rastrearse los
inicios de esta tendencia mu-
seografica en la exposicion que
preparara Jean Cassou en 1961:
«las fuentes del siglo XX»

Sin embargo, la novedad
absoluta de «Manifeste» radica
en la instauracién de una ex-
ploracién activa del arte con-
temporaneo que se basa en es-
tos antecedentes histaricos,
pero que se abre, ademas, ha-
cia dos aspectos de la practica
artistica contemporanea gue
hasta ahora habian sido consi-
derados como no museagrafia-
bles:el design y la arquitectura,

Observatorio de la creacién
industrial y del entorno, el CC|
(Centro de fa Creacion Indus-
trial), se integra al Centro Pom-
pidou desde su creacion. Inicial-
mente, su contribucion se limi-
ta a la exposicion de planos y a
una evocacion, a través de una
pared cubierta de imagenes
alusivas al periodo 1850-1930.
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Graphic Styles From Victo-  Graphic design made Design Down Under 2.
rian to Post-Modern. difficult. Bob Gill, uno de  El diseno grafico en paises
S n Heller y Seymour los fundadores del mundia como ‘Australia y Nueva Ze-

itado un

iQué caracteriza al movi- disenadores mas destaca- cia ierta eridad eco
miento de De Stijl? El disefia-  dos debido a su claridad de  némica. Un destacado gru
dor debe conocer las res pensamiento para comuni po de disenadores pertene-
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poraneo diferentes estilos

ven simultaneamente

sultado es inmejorable. Este

ariches,
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Todos los proyectos publica-

> libro expone un resu-  nuevo libro de Gill es una
historico de 48 estilos  reelaboracién del clasico dos reflejan una fuerte in-
C a Ir on Olvide todas las reglas q fluencia d ilo de la costa
nstituyéndc en e in enseriado sobre el oeste de tad Jnidos
una herramienta de gran va diseno grafico La selec-  m Editado por Design Down
lor. Una edicion amena que  cion de los ejemplos es muy Under, Sydney, Australia
ratifica el estrechc culo  didactica y clara, lo cual lo 1991 m 256 paginas m llus-
convierte en una herramien-  tracionescolor s Formato
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LITFRACY - Judith & Richard Wilde o
ING WITH TYPE (3 Revised Edition) - James
Craig « COMPING TECHNIQUES Visualizing and
presenting graphic design ideas - Suzanne West o
COLOR IN THE 21st. CENTURY - Helene W
Eckstein @« HYBRID IMAGERY - April Greiman
«ABC’s OF TYPE a guide to contemporary typefaces
= Allan Haley « COLOR FOR THE ELECTRONIC
- Jan V. White ¢« DESIGNER’S GUIDE TO
CREATING CHARTS & DIAGRAMS - Nigel
Holmes ¢ TYPE IN PLACE a Thumbnail
Approach to Creative Type Placement - Richard
Emery (introduction by Primo Angeli)
o PICTORIAL MAPS - Nigel Holmes
« WORKING WITH STYLE traditional and
modem approaches to layout and typography -
Suzanne West « HOMAGE TO THE
ALPHABET a typeface sourcebook - A

BROCHURE AND PAMPHLET
COLLECTION Volume 2 « THE
GRAPHIC LANGUAGE OF

NEVILLE BRODY - Jon Wozencroft
« CONTEMPORARY GRAPHIC
DESIGN - Ronald Labuz « HERB
LUBALIN art director, graphic

designer and typographer

Gertrude  Snyder & Alan
Peckolick . 26 th
PUBLICATION DE
ANNUAL S.P.D. .

TYPOGRAPHY TWELVE
the annual of the Type
Directors Club.

(1054) BS. AS. -
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Community Design. Ele-
ments of Modern Envi-
ronmental Landscape and

Signage. Masaru Sato

5 signos de una ciudad de-
ben cumplir otr inciones
que van mas a > la legi-

bilidad ya que en formar
parte del entorno urbano
El disenador es, en gran me-

did.

responsable de |a con-

ducta de or. En e

ro’ se analiz ejen

de elementos urbanos
Europa y Japén, a través de
los cuales se expresan las
; formas de

pueblos

4 -
desar

concepto de identidad cor-
porativa de toda una ciu-

dad, desde el disefio de su

imbolo y 'su mascota hasta
a planificacion global de la

cior ® Edi-
tado por Graphic-sha, Tokio,

Japon, 1992 m 150 péaginas
m llustraciones color m For

322-9581

Dutch Design.
por la Associat

Designers bNO. El C
grafico holandes siempre se
ha caracterizado por la gran

calidad plejidad de
tr movimiento
De Stijl ha tenido una mar-

cada influencia en la tradi-
cién de las artes visuales de
stos dos tomos
va-

pode! una gran

riedad
jan una

pecialmente en el
tipografico y fotografico. Es-
tudios como Total Design o

manejo

nombres citados en est
bro que muestra el panora-
ma del disenio en Holanda
m Editad S Publish
terdam, Ho 1

A da
® 334 paginas m llustracio-
nes blanco y negro y color
m Formato 25,5 x 30 cm
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FOTOGRAFIA

ROBERTO ALVARADO & ASOCIADOS

DISENO FOTOGRAFICO . PUBLICIDAD

PRODUCTOS . INDUSTRIAL . ARQUITECTURA .

BERNARDO DE IRIGOYEN 1568.8° X . TELEFONO 26-8467.BUENOS AIRES (| 138)

Dos Linotronic simultdneas
para papel y pelicula,
también Laser Writer NTX y
Laser Max 1.000 puntos

SUPERQVPESA

Diagramacion,
contposicion i
armado de originales

Conversiones

DOS a Mac,

Pro/2 a Mac y
viceversa.
Impresiones directas
desde PC

Servicio de
digitalizacion

de imdgenes

en color por medio
de scanner

de 600 puntos

De lunes a lunes

Solis 206, 3° 9
teléfono 476 0291

Buenos Aires




impresores desde mil novecientos treinta y siete

Ucrania 1841, Valentin Alsina, 1822 Buenos Aires, Argentina

teléfono 208 8454




@®Superfotocopias color de
hasta 0,60 x 10m

@ Back Print, fotocopias
color sobre acetato de
hasta 0,60 x 10m para 1
iluminar ‘

&®Film Scanner,
fotocopias a partir de un
slide o negativo color

@Fotocopias blanco y

|
negro especiales {
@ Los mejores papeles, 1

con colores y texturas

a eleccion

4
s @®Control digital del color
®Fotocopias color sobre
remeras, buzos, gorros y
todo tipo de telas
@ Photo escultura,

imdgenes montadas sob

acrilico y recortadas
®Impresion sobre cerdmicy

blanca para pisos y

paredes
@ Botones: prendedor,

\\‘UR]U('M’ a @ lecandro N. Alem 606 esquina Congreso llavt’ro, }WL’HSHP(JP(’IBS,
nuestros Tucuman, Buenos Aires, Sarmiento 1876, tel. 46 8268 . " .
locales, en tel. 311 7280, fax 311 0342 tman, espejo, ete.
todos sera Once N
recibido con Lomas de Zamora Rivadavia 2560, tel. 952 4836 QMOHM/C sobre Board en
la cordialidad Saenz 546, tel. 292 7234, 5
v esmerada fax 244 0849 Rosario dlel)lf()S CO[O”ES
atencion que Galeria del Pasco- Local 13 (entrada s
usted merece  Belgrano Maipu) ®Salida color y scaneo de

Luis Maria Campos 1309, .

tel 7829107 La PLata fotos para Macintosh e

Calle 54 n°458, tel. (021) 21 1408

Quilmes IBM

Rivadavia 404, esquina Proximamente en Corrientes

Sarmiento, tel. 257 3027 y Mendoza

Accesorios: Alsina 345




