tipoGrafica

comunicacion para disenadores

S
3

73
el teal

conTexto visual m-

postaGrafica m:m

de eRatas y Tipografos m:m

Editorial mem

Mirando hacia abajo/Martin Solomon mEnm
Montreal '91: sastre o estrella/

Ronald Shakespear s
Poniéndose las pilas/Susana Boscaro mkm
Type Directors Club 37/Diego Vainesman wem

Cuando el disefio se mueve/Simén Feldman mvm
letras bajas en los paises bajos/win crowel mzm
Hacia una nueva objetualidad/Ricardo Blanco mx:m
inForma mE:sm

biblioGréfica




otra vez tipo

|

Imprenta Anzilotti, Avenida Regimiento de Patricios 319, (1265) Buenos Aires, Argentina. Teléfono 362 8901




American Typewriter Light + Frutiguer Light 45 50 Korinna Heavy Italic 9
American Typewriter Medium 2 Frutiguer Light 46 Italic 51 Lubalin Book 100
American Typewriter Bold 3 Frutiguer 55 52 Lubalin Bold 101
Antigue Olive Light 4 Frutiguer 56 53 Winotext 102
Antique Olive 5 Frutiguer 65 Bold 54 Medici Script 103
Antique Olive Black 6 Frutiguer 66 Bold Italic 55 Memphis Light 104
Avant Garde Extra Light 7 Futura Light 56 Memphis Medium 105
Avant Garde Book ¢ Futura Book 57 Optima Light 106
Avant Garde Medium 9 Futura Medium 58 Optima Medium 107
Avant Garde Demi 0 Futura Heavy 59 Optima Bold 108
Avant Garde Bold 1 Futura Bold 60 Optima Black 109
Baskerville 12 gnuao Ronde Sctilsl 751 Pabst Extra Bold ﬁ
Baskeruville Italic 13 Garamond ITC Light 62 Palatino 1
Baskerville Bold 1 Garamond ITC Light Italic 63 Palatino Bold 112
Baskerville Bold Italic 15 Garamond ITC Book 6 Palatino Bold Italic 113
Bauhaus Medium 6 Garamond ITC Book Italic 86 Patk Hosnus Sevipt 114
Bavhaus Bold 17 Garamond ITC Bold 86 Present Script 115
Benguiat Book 18 Garamond ITC Bold Italic ¢ Rockwell Light 116
Benguiat Book Italic 19 Garamond ITC Ultra 68 Rockwell Medium 17
Benguiat Medium 20  Garamond Simoncini 8 Rockwell Bold 118
Benguiat Bold 2t Garamond Stmoncint ltalic 70 Rockwell Extra Bold 119
Benguiat Heavy 2 Garamond Simoncini Bold 7 Serif Lighr 120
Bloe 23 Gill Sans Light 72 Serif 121
Bodoni Book 24 Gill Sans 73 Serif Bold 122
Bodoni Book Italic 25 Gill Sans Bold 74 Serif Extra Bold . 123
Bodoni % @ill Sans Ul¢ra Bold 5 Serif Heavy 124
Bodoni Italic 27 Goudy OId Style 76 Serif Black 125
Bodoni Bold 28 Goudy Bold 77 Serifa 45 Light 126
Bodoni Bold Italic 2 Helvetica Thin 8 Serifa 556 Medium 127
Bodoni Poster 30 Helvetica Light 79 Serifa 65 Bold 128
Bookman Light 31 Helvetica 80 Serifa 75 Black 129
Bookman Medium 32 Helvetica Bold 81 Souvenir Light 130
Bookman Demi 33 Helvetica Heavy 82 Souvenir Medium 131
Britannic u# Helvetica Black 8 Souvenir Demi 132
Broadway Engraved % [Helvetiea Outline 8 Souvenir Bold 133
DBroadway % Helvetica Compressed 8 Tiffany Light 134
Clarendon Light 37 Helvetica Extra Compressed & Tiffany Medium 135
Clarendon Bold 3 Kabel Book 87 Tiffany Demi 136
Cochin Black Italic 39 Kabel Medium 8 Tiffany Heavy 137
Eras Book 2 Kabel Demi & Times Roman 138
Eras Medium 41 Kabel Bold % Times ltalic 139
Eras Demi 82 Kaufman Mediwm 9 Times Semi Bold 140
Eras Bold 43 Kaufman Bold 92 Times Bold 141
Eras Ultra 4 Korinna ltalic 93 Times Bold Italic 142
Erbar Bold 4 Korinna Bold 9 Times Extra Bold 143
Eurostyle 46 Korinna Bold Italic % Univers 45 Light 144
Eurostyle Bold 47 Korinna Extra Bold % Univers b5 145
Fritz Quadrata 4 Korinna Extra Bold Italic 97 Univers 65 Bold 146
Fritz Quadrata Bold 4 Korinna Heavy % Univers 75 Black 147

Algunas de las familias tipograficas a las que
acudimos para realizar sus trabajos. Desde cuerpo
4 a 186. Condensadas, expandidas, inclinadas...
tipografia para posibilitar buenos disenos.

SCORPIOS

Sistemas graficos/fotocomposicion

Bernardo de Irigoyen 1568/8° piso X/1er cuerpo
teléfono 26 8467 Buenos Aires

Argentina




dallCd

g Editorial

g La carrera de disefio grafico en

% la usa/G. Gonzalez Ruiz
Reportaje a Claude Garamond/
Rubén Fontana
Cuando el packaging es el pro-
ducto/Eduardo Canovas.
Las nuevas tecnologias de la
imagen: esa vieja idea/Schnaith
El sentido de ser del disefio/
Silvia Fernandez.
Disefio y moda/N. Chaves
La dieta lleg6 a la familia tipo-
grafica/Martin Mazzei
Suplemento tipoGrafica New
York/A. Levin y D. Vainesman
Retdrica y comunicacion/luvaro.
Una vision de Cassandre/Repor-
taje a Juan Andralis/M T. Bruno
Diseno y pais/Hugo Koagan
Un universo para el mensaje vi-
sual/Osvaldo Amelio Ortiz
Dicotomia fotografica/M. Glas
lcograda '85/'87/Jorge Frascara
Algunas reflexiones sobre La
Grafica/N. Jiménez
biblioGrafica
inForma

g Editorial

£ la carrera de diseno en La Pla-

%' ta/Coordinacion: S. Fernandez
La pasion de los simbolos grafi-
cos/Reportaje a Lance Wyman,
por D. Vainesman y A. Levin
Las amadas causas perdidas/
Ronald Shakespear
Suplemento tipoGrafica
Amsterdam, Design 87, lcograda.
Entrevista a Willy de Majo,
Norberto Chaves y O.Pibernat,
Jorge Frascara y Niko Spelbrink
La gréafica salvaje/R. Fontana
La senal de Dios en la posmo-
dernidad/Eduardo Lopez
El discurso visual y sus medios
de expresion/Cecilia luvaro,
Beatriz Podesta
biblioGrafica
Procesos de diseno/R. Blanco
Folon-Glaser.
inForma

tipoGrafica n°

2 FEditorial
£ La carrera de disefio en Cuyo/
' Coordinacion Cecilia luvaro
La gréfica del Di Tella (1960/
1970)/Testimonios de: Guido
Di Tella, Enrigue Oteiza, Jorge
Romero Brest, Juan Carlos
Distéfano, Rubén Fontana, Juan
Andralis.
Suplemento tipoGrafica San
Pablo/Sao, Divisao de Design
da pHz/Hugo Kovadloff.
La agonia del ir y venir/Mario
Marifo.
Disefo: un idioma comun/de la
conferencia de Folon y Glaser
en larau.
El poder de la puntuacion/
Martin Soloman.
Diseno y reflexion tedrica/
Norberto Chaves.
Ariadna y el hilo mégico/
Silvia Fernandez.
inForma
biblioGrafica

agotado

Con la publicacién de este niimero, completamos el quinto afio de

tipoGrifica. En este tiempo hemos intentado acercar a través

de articulos y reportajes, el disejio nacional e internacional.

Esta breve reseiia de los temas que fueron publicados en los 15
niimeros, permite informarnos de los contenidos de cada ejemplar.

En caso de que quiera obtener mds datos de alguna nota

o completar su coleccion, lldmenos al 311 6797 o escriba a tipoGridfica,

tipoGrafica n°4

Editorial

La miscelanea tipografica como
soporte de la imagen/

Martin Solomon

Imagen, rock & Soda/Tite
Barbuzza

La buena letra/Rubén Fontana
El renacimiento de la caligrafia/
Entrevista'a Hermann Zapf,
por Félix Beltran

Ampliando la palabra/A. Levin
Los codigos de la percepcion,
del saber y de la representa-
cién en una cultura visual/Nelly
Schnaith

Aprehender la imagen. Facun-
do de Zuviria

Type 1987/Diego Vainesman

El Madrid de «la movida»/

S. Fernandez

Tendencias.

Ulm, la moral del objeto/
Ricardo Blanco.

Los nuevos, los jovenesy losotros
inForma

biblioGrafica

tipoGrafica n

Editorial

La gréfica en juego/D. Higa.
Extranas parejas tipograficas/
Martin Solomon

La imagen en pantalla/Entrevis-
ta a Claudio Prilick

Ordenador y forma visual de
las ideas/Oriol Pibernat.
Haciendo memoria/Entrevista a
Leslie Segal, por D. Vainesman
Un ejercicio de 20 anos/Rubén
Fontana

Suplemento tipoGrafica Barce-
lona/N. Chaves, Paz, Marrodan,
Carles y Oriol Pibernat

Ese oscuro objeto del diseno/
Eduardo Lopez.

Proyecto de graduacion/Patricia
Calderon.

Mirar y dejarse mirar/H. Rivas
lohn Bell y la tipografia moder-
na en Inglaterra/B. Oldenburg.
inForma

biblioGrafica
[tipoGratica n°o]
Editorial

Creatividad, ritmo, metamorfo-
sis y misterio/Coordinacion:
Eduardo Canovas

Anomalias tipograficas/Martin
Solomon

Flecha Veloz/Reportaje de
Ronald Shakespear/Responden
El mismo reportero, Jorge Fras-
cara, Silvia Fernandez y Tite
Barbuzza

Suplemento tipoGrafica San
Francisco. Debate de diseno/
Primo Angeli, Kit Hinrichs,
Michael Mabry y M. Vanderby!
El diseno de la tipografia Vide-
tur, una nueva imagen para
textos en television/A. Bertram
A pesar de todo, todo avan-
za.../Osvaldo P. Amelio-Ortiz.
La ensenanza del disefio indus-
trial/Reinaldo Leiro.

inFarma

biblioGrafica

agotado

Editorial

Pequena teoria del cartel/
Norberto Chaves.

Concerto grosso/Martin
Solomon

Diseno Olimpico/M. Caparrds,
D. Capella.

Escuela Panamericana de Arte
25 anos haciendo la suya/
David Lipszyc, Nicolds Jiménez,
Jorge Frascara, Pino Milas,
Martin Mazzei y G. Koniszczer,
«l want my mrvs/Diego
Vainesrnan

Packaging: la grafica como
producto/Eduardo Lopez
Educar innovadores/Gui
Bonsiepe

¢Foto? ;cuadro? ;copia?/
Nelly Schnaith

Rotis: un nuevo programa
tipografico.

El asiento, ese diseno tan
deseado/Ricardo Blanco,
informa

biblioGrafica

Editorial

Pequena teoria del cartel/
Norberto Chaves

¢Coémo puede uno disenar al
estilo de la Tipografia Suiza?/
Wolfgang Weingart

Analisis del signo grafico en la
noa/G. Rodriguez Cometta,
Cristina Gomez.

Disefio Grafico: jarte o ciencia
social?/lorge Frascara.
Hibridez y metamorfosis/
Martin Soloman

Perspectivas del disefio indus-
trial y gréfico en América
latina/Gui Bonsiepe

Mi interés en la tipografia/En-
trevista a Herbert Spencer por
Félix Beltran.

El diseno grafico en Chicago
Breve resena histarica/Victor
Margolin

inForma

biblioGrafica

Editorial

Pequefia teoria del cartel/
Norberto Chaves.

De la Helvética a la Haas Unica/
Grtler, Mengelt y Gschwind
xxxv seleccion del Type
Directors Club/D. Vainesman/
Opiniones de: Robert Cox,

G. Deaver, Karrie Jacobs, Robert
Knecht, Klaus Schmidt, Rubén
Fontana y Ed Benguiat.
Evolucion de la pagina impresa
()/Cecilia luvaro.

Refinamiento de espacios/
Martin Solomon.

Senal de disefo/R. Shakespear
Identidad cultural y diseno/
Ricardo Blanco, Mario Marifio y
Arturo Montagu, Joel-Peter
Witkin/Coordinacion y seleccion
de imagenes: Humberto Rivas.
inForma

biblioGrafica

]
[
-4

Viamonte 454, 6° 12 - 1053, Buenos Aires, Argentina.

tipoGrafica n® 10

conTexto visual/M Teresa
Bruno, Félix Beltran, Susana
Saulquin, Alejandro Ros, Carlos
Trilnik, Ricardo Blanco y
Carlos Venancio

Editorial

Los incunables, 1450-1500/
Cecilia luvaro

Sistema de orientacion en ciu-
dades/Roman Duszek, Jezy
Porebski, Jacek Surawski,
Andrze] Wroblewski

Disefio de tipografia en la
Apple Macintosh/B. Maag

La permanencia de Paul Rand/
Coordinacion: Maria Teresa
Bruno.

Refinamiento tipografico (11)/
Martin Solomon

Etica, estética y disefio indus-
trial/Ricardo Blanco

Diseno e identidad cultural en
la periferia/Gui Bonsiepe
InForma

biblioGrafica

tipoGrafica n

conTexto visual/Maria Teresa
Bruno, C. Poneiman, S. Glecer,
Andrea Palmaz, Alejandro Ros,
Silvia Fernandez, R. Blanco y
Susana Saulquin

Editorial

La marca (1)/Oriol Pibernat |
Domenech.

El producto grafico del Renaci-
miento: el libro/C. luvaro.

Una linea de tinta/Saul
Steinberg

El ritmo/Martin Solomon
Diseno industrial: las nuevas
realidades/Ricardo Blanco

La historia de la letra «O»/Allan
Halley, D. Vainesman.

La educacion del disena

en los anos '90/Gui Bonsiepe.
Pedido tipografico y marcaciéon
de textos/ M. T. Bruno
inForma

biblioGrafica

conTexto visual/Ricardo Blanco,
Norberto Chaves, Carlos Trilnik,
Bruno Munari, Gloria Guerrero,
Susana Saulquin y A. Ros.
Editorial

Estilos y tendencias (I)/

Martin Solomon

La marca (Il)/Oriol Pibernat i
Domenech

Type Directors Club 36/Repor-
taje a Kathie Brown, coordina-
clon: Diego Vainesman.

El renacimiento de la caligrafia/
Cedilia luvaro.

Animacion por computadora:
del pincel al pixel/Leandro
Estebecorena

Diseno industrial; lenguaje y
concepto/ Ricardo Blanco.
inForma

biblioGrafica

tipoGrafica n® 13

conTexto visual/Liliana Forbes,
Ernesto Rinaldi, Alejandro Ros,
Osvaldo Gagliardo, Ricardo
Blanco, M. Laura Garrido y Car-
los Trilnik

Editorial

Estilos y tendencias (Il)/Martin
Solomon

Cuenta regresiva/Carla
Marqués Medrano.

La verdadera historia de un
pais: el humor grafico argenti-
no/Gloria Guerrero

Obscénica del disenio: |a renta-
bilidad/Silvia Fernandez.
Geoffroy Tory/Cedilia luvaro
The Morisawa Awards 1990/
Daniel Higa

Entre el habitat y lo habitable
las mutaciones domésticas/
Ricardo Blanco

inForma

biblioGrafica

conTexto visual/Osvaldo
Gagliardo, Alejandro Ros,

M. del Valle Ledesma, M. Laura
Garrido y Enrique Longinotti
postaGrafica

de eRatas y Tipografos
Editorial

Lahti Poster Biennale/Jorge
Frascara

Mirando hacia arriba/Martin
Solomon.

Diez estrategias graficas/
America Sanchez, Norberto
Chaves y Nelly Schnaith
Maiden Soviet/Ruben Fontana
El disefio oblicuo/R. Blanco
Liricografias/Horacio Spinetto
inForma

biblioGrafica

Usted esta aqui
(en el n° 15)



decida

-

donde & como obtenerla

& 311 6797, suscriba x 1 ano
(3) nos de tipoGrafica

tipoGrafica
Viamonte 454, 6° 12
1053 Buenos Aires, Argentina

Documenta: Av. Cordoba 612, entrepiso
1054 Buenos Aires, y stand en la FADU
Teléfono 322 9581

Técnica CP 67: Florida 683, local 18
1375 Buenos Aires, y stand en la FADU
Telétono 393 6303

La Plata: Silvia Fernandez, Calle 10 n° 1010
1900 La Plata, Provincia de Buenos Aires.
Teléfono (021) 24 1451

Rosario: Pablo Cosgaya, Av. Pellegrini
1137, E., 2000 Rosario, Provincia de
Santa Fe. Teléfono (041) 82 4843

Mendoza: Ceqillia luvaro, Gutierrez 158, 8° 1
5500 Mendoza, Provincia de Mendoza.
Teléfono (061) 23 1573

Chile: Marcelo Kuperman, Arzobispo
Vicuna 49, depto 31. Santiago, Chile.
Teléefono (2-56) 494198

México: Flavia Campos, Lucas Giordano 16
PH 1, 03900 México, DF México
Teléfono 598 5590



conlexto visua

Dinamo

Aleiandro Ros

Bond Street

Sobre la avenida Santa Fe al
1600, y contra todo lo gue ella
propone, surge esta «Galeria
Tomada». Tomada por heavies,
punkies, skaters, rappers y post
en general

Conviven disquerias de
importados y rarezas (Fénix,
Thor, Psicosis, Quality), con
tatuadores profesionales (MC.
Pyol), y, por supuesto, la tienda
de ropa que mejor encaje con
lo tuyo: Miuky Madelaire con
su estilo psico-70's, galeras y
plataformas, camisas
estampadisimas y accesorios.
En el local 24 esta «Tafeta»
con prendas para todos los
qustos y a medida; esmerada
atencion. Enfrente abre sus
puertas «Tedeum», que ofrece
disefios de jovenes argentinos
Arriba, la oferta desvia hacia
los rappers (Sam), gorras,
camperas, joggins; todo para
sentirte en New York, Un poco
mas al fondo es territono
heavy: «Mystery» ofrece tachas
y cuero negro, aros, anillos y
musica a altisimo volumen. Al
frente, «Soldado de la fortuna»
nos brinda equipamiento
militar nuevo y americano:
mascaras antiguas y cuchillos
«Rambo». También tienen su
lugar los muchachos del skate
con todo el merchandising que
su estilo exige: Colores flioy
calaveras (Kranium).

Hay también locales vacios
esperandote, los alquileres son
econdmicos: caldo de cultivo
para nuevas miradas

Fotos Urko Suaya

Bajo Tierra
Es una leccion de como hacer
interiorismo en el infierno

Bajo Tierra es una discoteca
construida a metros del puerto,
en los sotanos de una ex-usina
en la que ahora funciona
Paladium, otra discoteca.

El espacio que nos ocupa
era la sala de maquinas de la
usina, y estaba ocupada por
pesados tanques de petroleo
que tuvieron que ser demolidos
con maquinas neumaticas

Bajo Tierra es un proyecto
de Claudio Bustos (27) y del
arquitecto Federico Gandolfo
(28) que habian hecho el bar
«Viadimirs y el restaurante
«Estilo Campoy, entre otras
obras

Bajo Tierra es un laberinto,
y cada pasadizo, cada
recoveco, tienen lo suyo: el
descenso y pasillo principal
estan tenidos de industrial
cafos, hierros y grises. Luego
aparece el salén VIP todo
amarillo, lunares en el piso y
comodos sillones.

Los siguientes espacios son
todo metal y nedn, televisores y
otras musicas. Hay otro sitio
psicodélico con espirales y
asteriscos a colores. Un poco
mas y llegamos a la barra
principal: excelentes tragos y
mas interiorismo. La pista, al
final: caja negra y buen sonido
Hay también un pasillo que va
a ningun lado, nichos con
escombros y fantasmas que
nos hablan de un lugar con
pasado. Pero no os preocupeis;
estos fueron ahuyentados
gracias a los oficios de una
bruja contratada a tal afecto.
Asi que a bailar sin preocupa-
ciones y eligiendo tu dia:
Miércoles Gay, Jueves Rock &
Roll, Viernes de Arte, Sabados
de Marcha y Domingos de
Insomnio.

Fotos de Oriana
Gonzdlez Elicabe

Foto + moda

Gustavo Di Mario (22) se
descubre fotografo hace sélo
dos anos al recibir del cielo una
camara y talento.

Conoce en fa noche a
Cristian Delgado (22) oriundo
de Bragado y disefiador de mo-
das. Algunas de sus creaciones
se acercan a la escultura:
metal, plumas, acrilico y espejo
envuelven la desnudez de cuer-

POS amigos,

Delgado - Di Mario, desfilan
juntas, son sus propios
modelos y también desfilan
para otros. Bailan, y el limite
entre trabajo y diversion se
disuelve.
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Marketing y disefio

Osvaldo Gac.)hardo

Marketing: puede sintetizarse
como la tarea de investigar y
encontrar un blanco de merca-
do, definir las caracteristicas del
grupo objetivo de ‘consumido-
res/usuarios’, sus requerimien-
tos objetivos y subjetivos y pla-
nificar la produccion del ‘pro-
ducto/servicio’ en si mismo,

Su presentacion y tamano, su
marca, packaging, su comuni-
cacion, precio y distribucién,
voltimenes de ventas, etc, en
funcién de los requerimientos
del segmento de "consumido-
res/usuarios’ a quienes se
dirigira el “producto/servicio’.

Por esta razon, la gente de
Marketing debe estar consus-
tanciada con la estrategia
general de negocios de la
empresa, con sus posibilidades
reales y potenciales de produc-
«€ién, con su estado econdmico
y financiero, sus politicas de
recursos humanos, de venta y
canales de distribucudn, etc.

Par otro lado, y ésta es su
funcion especifica, debe estar
especialmente al tanto de los
valores y estilos de vida de la
poblacién, sus habitos y actitu-
des de compra y consumo, sus
expectativas y necesidades, las
tendencias que se van deli-
neando en todos estos campos,
la situacion global social,
politica y economica del pais y,
cada vez mas, de los mercados
de exportacion e importacion
de insumos y productos.

Y todo esto sin descuidar la
posicion competitiva, es decir,
saber qué estan haciendo las
empresas competidoras con los
rubros propios o conexos.

Es imposible poder encarar
esta tarea sin una vision estra-
tégica, un enfoque del negocio
que englobe todas estas varia-
bles y vaya definiendo las
ventajas y desventajas propias y
de la competencia, las amena-
zas y oportunidades que los
distintos escenarios van presen-
tando, y los cursos de accion
que pueden encararse, con los
distintos niveles de riesgo que
cada uno presenta

Se deduce de todo esto la
creciente necesidad de la gente
de Marketing en profundizar su
conodimiento y niveles de infor-
macion y actualizacion en rela-
cién a las variables sociales, psi-
cosociales y psicolégicas de la
poblaciony sus segmentaciones,
ya que éstas son a la postre sus
«mercados», y @ imagen y se-
mejanza de ellos debe definir
las politicas y estrategias a se-
quir en la produccién y comu-
nicacion de productos y servicios.

Ese es en definitiva su
«clientex, consumidor o usua-
rio final, que decidira inapela-

blemente si ha hecho bien su
trabajo, y lo premiara con la
compra y consume de su
marca o lo sancionard seleccio-
nando otra marca a la hora de
la decisién final.

En esa decision final -mo-
mento de la adquisicion del
producto o servicio— el ‘consu-
midor/usuario’ elige por gracia
de una Gestalt donde se fun-
den el precio y el packaging, la
formula y la estética, el disefio
del logo y del iso, los colores y
los tipos de letra, la ubicacion
en |a gondola del supermerca-
do o la bandeja del kiosco, o el
anaquel de |a casa de ventas
de articulos para el hogar, o la
concesionaria de autos, y la
forma con el peso y el tamafio
y la imagen de la Empresa y de
la Marca, el mensaje publicita-
o, la promocion, el concurso,
13 ergonomia, la morfologia y,
por ultimo, las prestaciones.

Esta Gestalt debe ser de la
mayor coherencia y homoge-
neidad posible. Se sintetizan en
ella elementos fisicos y psicolo-
gicos, racionales y simbolicos,
de distintos pesos relativos
y ponderaciones por parte del
publico

Y de aqul también se de-
duce la importancia de lo sim-
bélico, lo psicolégico, lo social
y psicosocial en la formacion
del disefiador, y también la
necesidad del enfoque estraté-
gico acorde a la cosmovision
que debe orientar la tarea es-
pecifica de disefio. Es necesario
partir de la misma mirada
estratégica respecto del nego-
cio total, tener como objetivo
un mismo blanco de mercado
(social y cultural) y compartir la
mayor informacion posible
concerniente a todas las cues-
tiones significativas, para hacer
posible la articulacién necesaria
entre el disefador y el hombre
de marketing.

Asl ambos podran contri-
buir con sus aportes especificos
y trabajar en conjunto para lo-
grar |a Gestalt mas adecuada al
target especifico a conquistar.

Marketing debe aportar la
estrategia y los objetivos, el
brief con los requerimientos
que el disefio debera cumplir,
la definicion del segmento obje-
tivo por variables duras y blan-
das, todo esto en linea con la
estrategia general del negocio.

El diseno debera contribuir
€on una tarea proyectual
creativa, eficiente y profesio-
nal, que interprete estos
requerimientos desde un
adecuado conocimiento y
comprension de la estrategia
global en que se inscribe la
accion especifica.
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Tomas Maldonado
en Buenos Aires

Javier Izbicki
e ——

Ya estaba cerrado el numero
14 de tipoGréfica cuando llego
al pais Tomas Maldonado, por
es0 es que recién hacemos
referencia a su visita, para no
dejar pasar por alto la presen-
cia de uno de los mas grandes
tedricos del disefo industrial

Luego de cinco anos de
ausencia, Tomas Maldonado
realizo un viaje, de caracter
exclusivamente profesional
(10 dias), a nuestro pais.

En viajes anteriores, promo-
vio la creacion de las carreras
de diseno grafico y disefio
industrial en la UBA y fue
nombrado profesor honorario
de esta casa de estudios.

En esta ocasion sus aportes
académicos consistieron en una
conferencia y un seminario. Los
temas que tratd versaron sobre
el desconcierto que produce la
caida de las ideologias y la
relacion entre el disefio indus-
trial y el medio ambiente.

Sobre este Gltimo tema se
basa su trabajo actual como
titular de la catedra de proyec-
cion ambiental que dicta en la
Facultad de Arquitectura del
Politécnico de Milan

Nos hablé de la proyeccion
ambiental, a la que considera
una disciplina trascendente y
muy actual que trata las cues-
tiones relativas a la reproyec-
cion de los equipos, artefactos
& instrumentos, con miras a la
optimizacion ambiental

En las charlas se refirio a
dos casos muy concretos: el
lavavajillas —que tiene un alto
grado de energia eléctrica y
agua que se busca revertir—y el
otro, mas importante, I3 hela-
dera, que utiliza el gas fredn
como fluido refrigerante,
principal responsable del
aguijero en la capa de ozono
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Pautas en uniformes empresarios

Susana Saulquin
e e ———

Resulta de fundamental impor-
tancia para poder analizar

con propiedad los problemas
que se presentan, tanto en el
campo del disenio textil o de la
indumentaria, tener siempre
presente la especial dualidad
de la moda que necesita, al
mismo tiempo, del arte y de la
industria.

Si nos reritimos especifica-
mente al area del diseno de la
indumentaria, a los fines de
una mejor comprension del
fenomeno, podemos llegar a
decir que la alta costuray el
prét a porter medianamente
lujoso, se encuentran, hasta
este momento, muy cercanos
al arte, mientras que |a vesti-
menta de confeccion masiva,
responde a los lineamientos de
la industria dirigidos por la
tecnologia

La Argentina, que desde
siempre tuvo su alineacion
con Paris, recibid la guerra de
las Malvinas y el proceso de
democratizacion como un gran
shock, que provocaria el re-
planteo de los modos de ac-
cion. A partir de ese momento
coyuntural de nuestra histona,
se empezo a hacer sentir la
carencia de una tradicion de
disefo argentino

Mientras tanto, 25 casas de
alta costura francesas envian a
sus veedores a tres paises
americanos, entre ellos a la
Argentina, para abrevar en
nuestro pasado y disefar una

Indumentaria pro-
fesional para perso-
nal haspitalario.

coleccion sobre |a base de
disenos aborigenes como idea-
tema de una colecaidn comun
con vistas a 1992, La Argenti-
na, en un sospechoso paralelis-
mo con lo que ocurre en el
mundo politico-econémico, se
alinea nuevamente a un pais
lejano, esta vez Estados Unidos
Cuando esto ocurre en una
parte del sistema, notamos que
el desafio del disefio ha sido
tomado en aquellas areas de la
confeccion masiva que se
encuentran mas cerca de los
procesos industriales y de las
nuevas tecnologias, mostrando
ya prometedores cambios. Me
refiero especificamente a los
cambios operados en la mane-
ra de encarar la confeccion de
la vestimenta de trabajo, en su
doble vertiente: aquella que
distingue a las empresas -un
area en completa expansion y
transformacidn-y aquella otra
~casi no explotada en nuestro
pais para los oficios indepen-
dientes- llamada actualmente
«indumentarias profesionales».

Una de las razones que
motivan la necesidad de gene-
rar una fuerte y definida ima-
gen de marca es |a caracteristi-
ca y disponibilidad de los
mercados actuales, de alli la
seduccion que se debe desple-
gar para poder definir un estilo
que transmita una idea-fuerza
que se vera reflejada y repetida
de manera coherente en toda
la linea de ropa, accesorios y
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uniformes de los empleados. El
uniforme de trabajo cumplia,
hasta |a actualidad, la mera
funcion de ser intercambiable y
denotar la pertenencia, hacien-
do resaltar el estilo y la imagen
de cada empresa y anulando,
en cambio, la identidad del
usuario de la prenda.

Todas las empresas, aunque
presentan algunas diferencias
segun el rubro de su dedica-
cion, tradicionalmente pedian
que el uniforme cumpliera con
ciertos requisitos que senalan
€OmOo mas importantes
~Expresion clara de la identidad
de la empresa, su excelencia y
estilo. Una firma de prét a
porter femenino, dedicada
desde hace afos a la confec-
cion de uniformes empresarios,
senala, por ejemplo, algunos
matices que exigen a sus
uniformes las companias de
aviacion: estos deben apoyar la
identidad con énfasis y, al mis-
mo tiempo, permitir una facil
visualizacién por parte de los
pasajeros de la tripulacion,
sobre todo para casos de
emergencia (de alli la obliga-
cion de los sombreros y gorras
que sobresalen de los respaldos
de los asientos para poder
detectarlos rapidamente)

- Practicidad: deben ser dise-
nos comodos, aptos para el
trabajo y el desplazamiento

— Durabilidad: optima calidad
de los materiales empleados
para evitar deterioros que
acorten el tiempo habitual de
renovacion de las prendas

A todas estas tradicionales
exigencias, actualmente se le
agrega la necesidad de mostrar
disefios con creatividad y
originalidad. De hecho, no es
casual que importantes firmas
de alta costura y prét a parter
argentinas se hayan presentado
en marzo ultimo a concursar
por los disenos que distinguiran
al persanal de la empresa
Aerolineas Argentinas

Paralelamente a esta situa-
cion y para rubricar una vez
mas |a intima refacion entre los
procesos sociales y la evoluaon
de la moda, observamos que la
busqueda de la individualiza-
cion y personalizacion de la
sociedad actual —que transita
por las etapas finales del pos-
modernismo-— introduce cam-
bios revolucionarios

Las tendencias individualis-
tas subrayan como valor mas
importante las diferencias que
refuerzan esa individualidad,
pasando a segundo plano la
necesidad de remarcar igualda-
des. «Ser iguales a los demas
deja de ser importante», nos
sefala una encuesta realizada

en varios paises para Dupont

El Lic. Juan Ibanez, gerente
comercial de una conocida
firma de nuestra plaza, que
presentd un desfile segun las
nuevas tendencias en abril
ultimo, opind sobre el tema
«Las nuevas pautas me las
senalaron en el ultimo viaje los
japoneses, que se dedican al
tema de la uniformacon con
un criterio totalmente dispar al
que nosotros teniamos. El crite-
110 que prevalece entre noso-
tros es el del uniforme que
iguala quebrando la identidad
del usuario para que resalte la
de la empresa. Las nuevas
tendencias indican que la uni-
formidad esta dada en uno de
los soportes del disefio que
sirve de nexo a la linea: color,
textura o forma, pero los
demas juegan libremente per-
mitiendo que resaite la funcion
especifica del usuario e incluso
su personalidad»

La introduccion del concep-
to de linea que aparecié con
los 1talianos en los afios ‘70, se
incorpora al mercado de los
uniformes onginando cambios
que deberan ser asimilados
rapidamente por el sector

Al intraducir este concepto
en las indumentarias profesio-
nales, los paises productores
de moda a nivel mundial como
EE UU. y otros de Europa y
Japon, realizan sus desfiles bi-
anuales con las mismas consig-
nas que las utilizadas por el
prét & porter. Actuan dos ciu-
dades como importantes polos
generadores de estilos especifi-
cos: desde Hamburgo, nos
llegan lineas que ponen el
acento en la funcionalidad y
desde Paris, una linea con
rasgos vanguardistas. Al permi-
tir jugar libremente con los
soportes del disefio se introdu-
cen importantes cambios en los
colores y las texturas. Por ejem-
plo, en su «pionero desfile»,
la firma a la que pertenece el
Lic. Ibanez, mostro delantales
grises para cirujanos y tonalida-
des relacionadas con lo ecolé-
gico para hoteleria. En cuanto
a las texturas, no dudamos que
el impulso de nuevos aportes
de |a tecnologfa aplicadas al
textil, como los tratamientas
antiflama y antideslizantes, van
3 permitir un gran salto en la
evolucion de este importante
sector de la indumentaria

Es muy probable que sea
en el area de la ropa masiva de
trabajo donde finalmente pue-
da encontrarse, a través de la
tarea mancomunada de disefa-
dores y técnicos, la sintesis
tan buscada y tan dificl entre
arte y tecnologia.



Antiguos sellos

Guillermo Coni Molina

Parece ser que lo que preten-
demos de |a historia es que sea
vetusta. Lo que sucedié hace
dos siglos era recibido y valo-
rado, pero lo de anteayer nos
parece poco serio y demasiado
contemporaneo como para
figurar en la disciplina amadri-
nada del Clioy, para peor, lo
que nos ocupa dificilmente
pueda ser considerado como
arte y sl como artesania meca-
nica aunque muy cerca del
disefio grafico. (Piénsese que
hasta no hace mucho tiempo el
diseno gréfico era tenido por
arte menor.)

No creo que deba conside-
rarse los sellos de goma como
disefio popular, tornan sus
formas ornamentales de las
orlas y adornos de la imprenta,
formas que provenian de la
arquitectura (con su variedad
emblematica y heraldica del
siglo XIX, con su sociedad y
moral victoriana que se prolon-
gan en el Art Nouveau).

El ser humano tiene la
necesidad imperiosa de identi-
ficarse, de distinguirse, tiende a
identificarse por algun tipo
de habilidad artesanal o inte-
lectual; de alli pravienen no
pocos apellidos que luego de la
identificacién, a veces, pasan a
ser signos de poder

En la antigliedad, donde
tanta gente no sabia escribir, la
escritura permanecio en el am-
bito de las clases altas. Los
ejemplos de los rodillos calde-
0s, con los signos que identifi-
caban a su duefio o emitian
algun mensaje, son el testimo-
nio del primario voluntarismo
por la identificacion propia.

El Renacimiento y la im-

“El Asembm“';'

La casa
mas surtica y
ue

prenta actuaron como cataliza-
dores, la necesidad de indivi-
dualizacién se hizo mds apre-
miante. La xilografia daba mas
posibilidades. Los bibliofilos
imprimieron sus propios ex-libris
que individualizaban a los
propietarios.

Algo mas adelante, con la
educacion mas popularizada,
se utilizaron plantillas de metal
para dibujar la firma en un es-
crito que habia escrito el ama-
nuense. Paulatinamente esa
costumbre fue dejada de lado
hasta que, a mediados del siglo
XIX, se cambio por los sellos
de goma, debido al reciente
usa del caucho y al invento de
los grabados sobre metal

Cuando los sellos llegaron a
Buenos Aires, a fines del siglo
XIX, eran sin vulcanizar, de
modo que su vida Gtil era muy
breve como también lo fue su
evolucién. En poco tiempo
hubo variedad completa: sellos
numeradores, fechadores y
correctores. Poce a poco se
fueron popularizando y abara-
tando. Una de las primeras
casas dedicadas a la produc-
cion de sellos, aun subsiste:
«Bares Hermanos», en la calle

+ FLORERIA
LOS ROSALES
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Pascual Robortella
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Marque y Otero

Peri, por donde pasaba
medio Buenos Aires. Para los
que vivian en los barrios, era
inevitable el viaje al centro

si habia que encargar uno; el
tranvia n® 2 atravesaba toda la
ciudad desde Liniers hasta

el puerto

Y asi se popularizaron los
sellos individualizadores.

En los barrios surgian aso-
claciones deportivas y veci-
nales. Era muy sencilio, alguien
prestaba parte de su casa para
reuniones y se invadia algun
terreno baldio, se lo limpiaba,
nivelaba y se lo marcaba con
cal, con esto s6lo bastaba, pero
para darse un aspecto «legal»
contaban con un sello de goma
y su correspondiente almoha-
dilla, que generalmente no lle-
gaba a usarse, pero era, de he-
cho, la identificacion del club.

Por otro lado, habia una
infinidad de aplicaciones co-
merciales con las que se refren-
daban los remitos, recibos y
facturas. Su precio podia oscilar
entre 1y 150 pesos aproxima-
damente.

Ademas de cumplir con el
ya mencionado aspecto indivi-
dualizador eran también
una forma de comunicacién.

En el aspecto estético eran
francamente tributarios del Art
Nouveau y recurrian a las
mismas orlas que se usaban en
las lapidas y toda la miscelanea
imprentera de la época, con
sus motivos vegetales y la
ornamentacién de la arquitec-
tura contemporanea. También
incluian personajes que ilus-
traban mas o menos el mensaje
y que hoy nos resultan tan
ingenuos. Era la época en que

Sellos de goma de
principios de siglo.

AR CON TEXT0 ViSUALY

el sello (como concrecion a

un nivel superior) daba «esta-
tus» de importancia a los que
no la podian obtener de

otro modo, Epocas mas inocen-
tes que la nuestra, quizas, en
las que los suefios y esperanzas
se lograban mas facilmente y
sin detrimento de nadie. Eran
la sintesis discursiva de su
propietario, desde el herrero
que ofrecia «herraduras patol6-
gicas» hasta el emblematico
tema de la confiteria del Moli-
no en su primitiva direcaion:
Rivadavia 20, pasando por la
fantasia de heraldicas formas,
exoticos pieles rojas fumando,
el simpatico sombrero, o el
lacénico «pagado» o el que
comunica que hay una empre-
sa que se ocupa de pegar
carteles, exaltando el adjetivo
«rapido», lo que nos propor-
ciona datos sobre la difusion de
los afiches en esa época, te-
niendo en cuenta lo que debia
ser Tres Arroyos.

Son fieles testimonios de un
tiempo pasado reciente que
hace a nuestra idiosincrasia
y, por lo tanto, conviene resca-
tarlos como parte de nuestro
patrimonio popular

pocos dias
llegamos con
los insuperables
productos
“SARITA”

TH1ORER,S
MONROE"

Taller de Sombreres
. T. 522277
MONROE 2272
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Rio"92

Hugo Kovadloff

La Prefectura de Rio de Janeiro
promovié un Concurso Nacio-
nal para la marca del evento
Rio '92. Esta ciudad sera la
proxima sede de la Conferencia
Mundial de las Naciones Unidas
para el Medio Ambiente y el
Desarrollo. En ese concurso
podrian participar disefadores,
arquitectos, artistas plasticos y
publicitarios. Se presentaron
186 trabajos

Resulté ganadora, Evelyn
Grumach, quien se formo en la
ESDI y trabajo con Aloisio
Magalhaes desde 1973 hasta
1978
En 1980 fundo el estudio A3
Programacién Visual, junto
con Heloisa Faria y Ana Luisa
Escorel

La idea basica de la marca
Rio '92 es proponer la ciudad
como foco de atencién, colo-
cando a Rio de Janeiro en
el «tope del mundo». La ciu-
dad esta representada por las
montanas Pan de Azucar y
Morro de los Dos Hermanos,
con un cinturén verde que
rodea un area azul (Bahia
de Guanabara, Laguna Rodrigo
de Freitas).

Bdsicamente, por ser una
marca de penetracion y absor-
cion vastisimas, los simbolos
trabajados son los que ya estan
en el consciente de las perso-
nas, sin temor a caer en lo
obvio del lugar comdn. La
union de estos elementos pro~
porciond a la marca una lectura
original y dindmica.

Este simbolo pasara a ser
algo cotidiano en Rio, aparece-
ré registrado en todos los
impresos de la Prefectura y
figuraré como sello de calidad
en los productos que no cau-
sen danos ambientales. Se re-
gulara el uso de la marca en
todo el mundo cobrando rega-
lias, aunque estaran exentos de
esta carga aquellos productos
que contribuyan a la proteccion
del medio ambiente.

Los espacios y actividades
culturales podrén utilizar esta
marca siempre y cuando estén
relacionados con la Conferen-
cia de las Naciones Unidas.
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Para poder participar en esta
seccion, las colaboraciones se
reciben en papel carta escrito

a méquina, a doble espacio,

y su extension no debe ser mayor
4 60 lineas.

Estimados Sefores:

Con la lectura del articulo de
esta seccion postaGréfica que
se publicara en tpG 14, surgio
una inquietud que quise
compartir con ustedes. Espero,
entonces, que el contenido de
ésta encuentre interés para los
lectores. Aqui va mi aporte:

Cierta decepcion me pro-
voco la lectura de fa carta
publicada en tpG 14 enviada
por el Sr. Victor Garcia. £n
aquella carta se conjeturaban
algunas interpretaciones a
partir de una célebre frase del
disenador Bob Gill.

Antes de emitir juicio sobre
el tema, creo oportuno recor-
dar algunos conceptos acerca
de como se sucedieron las
propuestas metodoldgicas de
diserio en este siglo XX.

En el marca del racionalis-
mo imperante a comienzos del
siglo —propio de las primeras
etapas del diserio— el método
de la Zonificacion (del inglés
zonning: parcelamiento) fue el
protagonista indiscutible: un
programa analitico extremo,
calculador hasta el detalle, que
pretendio brindar una solucion
global a partir del desmonta-
Je y desglosaje de todas y cada
una de sus partes,

La deficiencia real de este
método radica en concentrarse
en un minucioso examen de las
partes, pretendiendo luego
ofrecer una respuesta global
que satisfaga por igual a cada
uno de los requerimientos. Lo
cierto es que priorizamos
algunos problemas sobre otros,
es decir, disfrazamos nuestro
analisis concienzudo de falsa
objetividad y creemos dar iqual
importancia a cada uno de
los referentes del problema,
cuando, en realidad, por impul-
sos subjetivos (del sujeto)
hacemos flotar en la superficie
a aquellos emergentes que se
convierten luego en los
protagonistas de la solucion de
diserio: hipocresia diaria en
nuestra tarea, incuestionable
por nuestra condicién de suje-
tos, cuestionable por nuestra
capacidad autocritica.

Hoy, Iuego de la irrupcion
del brain storming y otras me-
todologias, producto del adve-
nimiento de la posmodernidad,
este camino es tan vigente
como cualquier otro.

Pero una nueva forma de
encarar el método de diseno
nacio con la idea de brindar
una propuesta global en
primera instancia, es decir, sin
atender a un exhaustivo pro-
grama de revision de cada uno
de los topicos, sino desde una

3 Jjerarquizacion del todo sobre
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sus partes. Concentracion e
integracion fueron los concep-
tos que reemplazaron al
analisis y al desmontaje
exarninador.

No es facil arriesgar una
evaluacion inmediata de los
resultados de este camino me-
todoldgico que nos sirva para
un discurso ideoldgico del
disefio en este sentido. Pero si
es deducible que, concebidos
como caminos posibles de
arribar a una solucion y no co-
mo fines en si mismos, ambos
sistemas son validos.

Podriamos decir, en una es-
peculacion tedrica tal vez de-
masiado apresurada, que cual-
quiera sea el método de disero
utilizado, siempre se arribard a
un resultado parcializable des-
de algun punto de vista, lo que
probaria que la metodologia
tiene, en realidad, poco que ver
con el diserio objeto mismo.

«Olvida todas las reglas que
te han ensenado sobre el dise-
o gréfico. Inclusive las de
este libro.» La frase de Bob Gill
se inserta precisamente alli.
Coincide con esta segunda vi-
sion critica del diseno. Se suma
al deseo de liberarnos de esos
esquemas convencionales
muchas veces esclavizantes,
quiere ofrecernos una alterna-
tiva diferente

Ni la rapida respuesta intui-
tiva del disenador, ni su capa-
cidad de andlisis estricto, ni su
silenciosa sensibilidad se adue-
fAan para siempre del método
Es preferible conjeturar que
las decisiones se moveran pen-
dularmente entre estas posibi-
lidades para no hacer del me-
dio un fin sino un medio.

«Olvidese incluso las reglas
de este libro» no parece ser un
argumento universal de aplica-
cion automdtica. Es obvio
que Gill apela a nuestra inteli-
gencia. Es tan real como el
humor con que nos lo trasmite,
que da cuenta de su latente
humildad.

Inminente es que encontre-
mos los pilares de una iden-
tidad propia del disefio. Impor-
tante es, en tal sentido, que
nuestra emision de opiniones
se haga bajo la luz de la
conviccion y no despertando a
la duda o a la incertidumbre.
Porgue si no coincidimos
con una forma de pensar, que
ésta al menos sea manifestada
con la claridad suficiente
que incite a la reflexion y al
propio discurso critico.

Esperando haber aportado
algo en beneficio de la comu-
nidad de diseno, doy las gracias
por brindarnos la oportunidad
de hacerlo.

Algjandro Lo Celso
(20 anios) Estudiante
de disefio gréfico.
Joule 3262,

Villa Belgrano,

5147 Cordoba.
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El libro secreto de San Serif

Comentarios y traduccion de Enrique Longinotti

Contii con las i

que comenzaron a publicarse en el n® 14
de tipoGrafica, a cargo de Andrew
Kelson. Esta publicacion generc una
fuerte polémica alrededor de la figura de
Pietr Sehrif.

La repentina aparicion de Pietr Sehrif en la historia
de la tipograffa constituyd un descubrimiento sor-
prendente. Mas aun lo era el hecho de que su
nombre Szeriff, Sehrif, etc., lo conectaba directa-
mente con la terminologia tipografica. Parece
logico, entonces, que los tipografos lo hayan
adoptado para designar el rasgo distintivo de las
letras romanas: el serif. Esto ultimo coloca a

P. Sehrif en el origen de la tipografia «ronda», ha-
bitualmente atribuida a Jenson

Sin embargo, la desaparicion del hermano
Pietr, repentina también, planteaba un enigma de
dificil solucién. En un articulo anterior («Typogra-
phy begins with a Crime», publicado en la Type
Review, en agosto de 1989), sugerimos la teoria
de que P. Szerif hubiese sido «eliminado», incluso
en el sentido fisico del término. Se recordaréa
que aportabamos como prueba, entre otras, un
libelo espariol, fechado en 1514, en el que se leia:
«Entonces decidieron dar muerte al tal Piero
Zeriphe, pues su ingenio typographico era causa
de grandes males de libros perniciosos»

Actualmente creemos que no fue asi. Nos
consta que Sherif viajo a Italia y, en el monasterio
de Subiaco, asistido por Jenson, cred la «lettera
antigua ronda». Anos después, Aldo Manucio las
llamaria «lettere zeriffe»

Creemos también que el propio P. Sherif eligié
cubrir con el silencio sus pasos posteriores. ;La
razon? Intentaremos explicarla.

En 1935, Ernst Lehner adquiere un ejemplar
del Dictionnaire Philosophique de Voltaire, impreso
en 1764. Revisando el libro, descubre una pagina
adherida a la encuadernacion original, pero que
resultd ser una portada de inspiracion renacentis-
ta, fechada en 1460. El encabezamiento en latin
anuncia; «Libro de San Serif, de los Secretos de las
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letras y Signos arcanos». Este descubrimiento tiene
un alcance extraordinario. Por un lado demuestra
la relacion entre Szerif y las letras clasicas, en una
fecha tan temprana como 1460. Por el otra, y esto
es fundamental, aparece la expresion Sancti (us)
Serif. Recordemos el halo que iluminaba la testa
del personaje del grabado de Durero. Parece
confirmarse asi su presunta «santidad». Ademas,
en su tratado «De Typographia», Joseph Bade,
refiriéndose a un impresor rival, dice: «(...) llevaba
la senal de Sanct Szeriphe en las vestiduras»

Algo salta a la vista y es que la expresion
«Sanct Serif» o «San Serif», guarda un parecido
irresistible con la locucién tipografica «sans serif»
Conocemos el significado habitual de esta ultima,
Burton, en su Encyclopedia Typographica, la
registra en el s. XVlll y la supone de origen francés
Sin embargo, los documentos aportados nos
dan como fecha cierta el s. XV y hablan claramen-
te de un «Sanct (San) Serif»

Paulatinamente, este personaje lejano adquiere
contornos mds precisos pero ala vez, mas
enigmaticos. ;Quién era, en definitiva, este Santus
Senf? ¢Cual era el contenido de este libro que
nos promete los «{...) Secretos de las letras y
los Signos arcanos»? Desafortunadamente, Lehner
solo encontro la portada que ahora publicamos

Pero hay mas. En una edicion tardia del
Malleus Maleficorum —un tratado sobre brujeria-,
aparece una imagen de factura tosca, que muestra
a un hombre con barba y birrete, baston y un
libro, de pie en un circulo zodiacal, enfrentando a
un demonio. Las coincidencias son alarmantes
Hasta el «grifo» de la imagen dureriana aparece
aqui como parte esencial de la iconografia. £l
caracter esotérico de las figuras abre nuevas
perspectivas. Reformulamos la pregunta: ;quién o
quiénes estaban detras de este Pieter Sehrif o
Sanct Szeriphe?

De toda evidencia, lo que se va dibujando con
nitidez es la existencia de algo mucho mas
complejo e inquietante: una comunidad o cofradia
cuyo fundador o inspirador seria este enigmatico
Sanct Serif. Esta afirmacién puede parecer exa-
gerada, pero no lo es. Porque hemos encontrado
parte del texto del Liber Sancti Serif y tenemos
pruebas ciertas de |a existencia de una hermandad
secreta que llevaba (y lleva) su nombre, y cuya
actividad y gravitacion sobre ciertos acontecimien-
tos historicos era hasta ahora insospechada
De estos apasionantes temas nos ocuparemos en
la tercera parte de nuestra investigacion
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El lapiz electronico

Lapiz de plata, lapiz de oro, lapiz de platino...
En cada lugar donde las asociaciones de disenadores
confieren distinciones institucionales a aquellos
colegas que se destacan en el ejercicio de las disciplinas
proyectuales, es muy habitual encontrar en el trofeo
identificatorio de nuestra actividad la imagen del
consabido «lapiz».
Tanto prestigio simbélico deriva, naturalmente, de
una tradicién sostenida por una practica comun a la
familia grafica universal.
Entre el ojo del disefiador —un ojo al que le es asignada la
responsabilidad de ordenar y resignificar visualmente
el mundo- y la mano -obediente y entrenada para
desarrollar sobre el papel las secuencias de signos que
configuran el acto proyectual- se instala el lapiz, cuya
visible facultad de inscripcion lo ha convertido, de comin
consenso, en el simbolo indiscutido de nuestra actividad.
Sin embargo, hay senales ciertas en rededor nuestro que
indican el paulatino ocaso de nuestro simbolo, puesto
«en crisis» por los logros tecnoldgicos que se van
sucediendo a un ritmo tan vertiginoso como impredecible.
La proliferacion de los ordinadores de uso personal
sumada a la edicion constante de programas de diseno
esta modificando sustancialmente el tratamiento de
las imagenes y la metodologia de trabajo.
El «lapiz» esta dejando de representar la fase

constitutiva del disefo, en tanto su correlato material
—el papel- aparece, cada vez mas, desplazado por la

pantalla del ordinador.
Asistimos actualmente, en nuestro medio, a este cambio
que nos induce —como muy lucidamente lo enuncia
el teorico francés Abraham Moles - a encarar el pasaje que
va de «pensar en linea» a «pensar en superficie».
El uso cada vez mas generalizado de los ordinadores,
sobre todo entre los disenadores jovenes que se
estan iniciando profesionalmente en la actividad proyec-
tual, favorecera decisivamente, sin duda, este pasaje
conceptual, cuyas derivaciones formales apenas podemos
adivinar todavia. Quiza sea éste el momento propicio
para reformular el marco tedrico del diseno y mejorar el
target de la planificacion estratégica.
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Importa tener presente, sin embargo, que el ordinador

es una herramienta —excepcional y muy versatil-

que facilita la proyectacion y hasta la preparacion de

originales, pero que de muy poco puede servir si
no lo accionan el conocimiento y la creatividad del
disenador.

Es oportuno senalar, por fin, la coincidente aparicion

de estos «lapices electronicos», con el momento en que

el factor comunicacional se esta convirtiendo en uno

de los rasgos mas poderosos de la vida social.
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Martin Solomon
e — T

dacCla apajo

Traduccion: Diego Vainesman

En el numero anterior
de tipoGrafica, el

ojo atento de Solomon
nos invitaba a recorrer
las calles de Nueva
York «mirando hacia
arriba», para descubrir
las secretas analogias
que unen el diseno
arquitectonico y el dise-
Ao editorial.

Ahora, «mirando hacia
abajo» el maestro nor-
feamericano nos ense-
na a reconocer

otros hechos graficos
habitualmente sepulta-
dos para nuestra sensi-
bilidad por el trafago
urbano.

tpG 15
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En nuestro articulo anterior: «Mirando
hacia arriba» (tipoGrafica n®14) tuvimos
la ocasion de senalar las caracteristicas
de las numerosas imagenes tipograficas
que se encuentran por encima y en el
nivel peatonal, dentro y sobre las estruc-
turas arquitectonicas. De la misma
manera, hay una gran abundancia de
letras, numeros y ornamentos que
pueden ser visualizados en las partes
bajas de los edificios, veredas y calles
Estos elementos visuales son una mezcla
ecléctica de objetos manufacturados y
espontaneos que incluyen placas,
direcciones, sefales, alcantarillas y
mensajes legales. Estan moldeados en
metal, pintados, incrustados y en calco-
manias. Dirigen, informan, identifican y
decoran. Por su ubicacion y disefio
quedan marginados del principal flujo de
estimulos visuales

Debido a gue estos elementos
graficos estan expuestos a un uso muy
exigido, se los realiza, generalmente, con
materiales aptos para resistir el gran
desgaste provocado por la presencia
del hombre y por las condiciones climati-
cas. La probada resistencia de esos
materiales ~entre los que predominan el
hierro moldeado, el acero y el bronce—
aseguran un soporte relativamente
perdurable. Las calles, por consiguiente,
poseen una variada coleccion de ele-
mentos graficos histéricos y contempora-

MARTIN SOLOMON

neos que pueden constituir una invalora-
ble referencia para los disenadores

Cuando disefiamos una composicion
tipografica todo adquiere importancia
Desde la primera letra hasta la puntua-
cion final, cada detalle: la tipografia ele-
gida, el cuerpo, el peso y el espaciado
deben ser cuidadosamente planificados

Si relacionamos esta clase de men-
sajes con los rasgos de los edificios
en los que se encuentran, tendremos una
visién del medio ambiente global, com-
parable con el espacio total de una
pagina. Rockefeller Center situado en el
centro de la ciudad de Nueva York, es
un buen ejemplo de este concepto
analogico. La complejidad de los edifi-
cios que conforman este lugar, procede
de una elaborada tendencia Art Decd
Esta integracién arquitecténica y esculté-
rica es trasladada a la vereda a través
de las igualmente bien disenadas placas
y emblemas que recrean una dimension
horizontal de la fachada vertical

Sin embargo, la mayor parte de estos
elementos no mantiene ninguna relacion
con sus vecinos verticales. Es, en cier-
ta manera, inherente a la naturaleza
humana desechar los elementos que se
encuentran en el nivel del suelo y pre-
fiere dedicarse a resaltar los elementos
destinados a ocupar los majestuosos
niveles altos. Por cierto, las alturas son
mas atractivas para el disefio, aunque
el cemento y el asfalto sobre los cuales
caminamos Nos reservan No pocas
sorpresas

Por su ubicacion, estos elementos
pueden ser asimilados a los folios, notas
al pie y referencias que se encuentran en




A Fsta senal: «The
Boston Company» se en-
cuentra emplazada en

la fachada de uno de los
edificios del Rockefeller
Center. La luz crea este
efecto de doble imagen al
reproducir en sombra
todos los caracteres

N Esta senal prohibe el
estacionamiento de vehi
culos y el acceso de
peatones, por ser zona
reservada para los
bomberos. La tipografia
grande y alargada permite
que el conductor alcance
are

faciimente

gistrar el mensaje,

N Algunos numeros

pueden parecer insignifi-

2ro realmente se
convierten en pequenos
molivos estélicos. Este
numero pertenece a una
casa privada en la ciudad
de Nueva York

) Las calles de Nueva
York estan pobladas

de alcantarillas. Esta tapa
mareca la entrada de la
CompaniaEléctrica Edison

4 Quinta Avenida 636
Rockefeller Center. Esta
placa de bronce indica la
numeracion de la calle

El diserio geométrico del
fondo representa el estilo
Art Deco, el mismo que
rige en el edificio. La tipo-
grafia es una Romana
Old Style sin serif, similar a
la Optima
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4 | as calles estén llenas
de mensajes pintados con
alfabetos de plantilla

El rectangulo que contiene
el mensaje crea una
interesante combinacion
de formas.

4 |as zanjas que se pro-
ducen en la calle debido
a las excavaciones y
arreglos son cubiertas con
pesadas placas de metal
en las que se graba el
nombre de la comparila
que realiza el arreglo. La
tipografia de los numeros
es una Romana outline

y la del nombre una Sans
Serif bold.

W En la entrada de esta
escalera mecdnica se
encuentra la placa que
indica el nombre de su
fabricante
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la parte inferior de las paginas tipografi-
cas. Estos datos aparecen separados del
texto principal por medio del diseno,
tamano y ubicacién; reducidos a funcio-
nar como soportes. Sin embargo, estas
unidades secundarias pueden realzar
verdaderamente la pagina y llegar a
convertirse en elementos decisivos para
conferirle identidad
Esto es evidente en las alcantarillas,

en las tapas de depdsitos de carbdn, en
las bocas de expendio de petroleo

y en las tapas de salida de agua y gas
Estas piezas son escultéricas y geométri-
camente complejas. Se asemejan a |as
decorativas entradas de los edificios ya
que indican la entrada a la actividad
subterranea. Sus variados y elaborados
disefios muestran el gran esfuerzo
dedicado a Su creacion y su ejecucion
Es interesante comprobar como el medio
ambiente natural -y el creado por el
hombre~- pueden modificar la apariencia
de estos elementos graficos. La direccion
e intensidad de la luz solar moldean
sombras dentro de estos disefios aumen-
tando su atractivo visual. De la misma
manera, |as piezas impresas se ven
afectadas por las mismas intensidades,
colores y texturas gue se yuxtaponen

Si pudiésemos sobrevolar la ciudad

para ver las calles desde el punto de
vista de un pajaro, advertiriamos una
complicada composicion de elementos

MARTIN SOLOMON

graficos geométricos no relacionados
entre si. En efecto, cada uno se vincula
€on una situacion especifica, desde las
alcantarillas que indican un tunel hasta
una variada seleccion de placas e
indicadores. Algunas son de caracter
legal como aquellas que indican limites
de propiedad. Otras, mas poéticas, se
asemejan a una breve dedicatoria como
una simple leyenda de dos palabras
«Annie's Tree»

Los nombres y nimeros de los edifi-
Cios se convierten en atractivos elemen-
tos graficos que reafirman la identidad de
dichas construcciones

Aparte de las placas con direcciones
incorporadas en las veredas del
Rockefeller Center, también las hay si
tuadas cerca de la entrada de los ascen-
sores que llevan a los clientes a un
restaurant ubicado en un nivel mas bajo
que el de la calle. Su disefio se armoniza
con la arquitectura, mientras que la
ubicacion sefala el lugar. Las cambian-
tes formas de la sombra proyectada a
traves de la baranda de una puerta
aledana crea un signo caligraf

que se
sobreimprime a |as letras en relieve
Otras imagenes metalicas incrustadas
en cemento y mosaicos de ceramica
producen una s cion de perdurabil
dad. The Pjaza en el sea side res

de Asbury Park, New Jersey, es una joya
inesperada. La mitad pavimentada

con asfalto y |a otra cubierta con pasto
este aparente lobby de hotel evoca

la

nemoria y la grandeza de la estruc-

tura que o contuvo. Este s
que alguna vez pertenecio al edificio

ahora pertenece a la calle, bajo el aspec-




d Tapa de la entrada del
depdsito de petréleo de la
Beekman Street Foundry.
Los bordes de metal de
estas tapas estan
grabados con tipografia
que crea una interesante
forma en relieve.

4 Las tapas de salida
de gas y de agua poseen
la tipografia moldeada
en metal o grabada en

la piedra. Se encuentran
ubicadas dentro de

una texturada caja de
cemento.

A\ Placa de bronce con
forma de diamante que
estd situada en la Quinta
Avenida en el Rockefeller
Center.

PRIVATE PROPERTY
CROSSING BY PERMISSION ONL
REVOCABLE AT WILL

¥V Placas con mensajes
oficiales incrustadas

en las veredas de los
edificios de Park Avenue,
en Nueva York

¥ Nombre de una com-

pania ubicado en la ve-
reda frente a un negocio.
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A Mensajes situados
indiscnminadamente en la
parte inferior de una
vidriera

A (/na placa dedjcatoria-
Situada al pie de un arbol.

N Indicacion dibujada

e el pavimento ¢

a en aerosol

D Un pequerio desfile e
alcantarillas ubicadas en
el centro de la ciudad

D Unafiche pegado

en la base de un poste de
luz junto a una botella
descartable de cerveza

14
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lo de una pieza arqueologica. Un poco
mas contemporaneo es el nombre
realizado en mosaico que marca la en-
trada al Chevignon y a un negocio de
ropa de la Quinta Avenida, en la ciudad
de Nueva York

Ademas de nombres de edificios y
n variedad de infor-

direcciones, otra gre

macion se ubica en las zon:

de las construcciones. Las calcomanias

que autorizan n os, las de ac
cion de las tarje
contienen leyendas como: «Atencion

son considera-

de credito y las que

alarma contra ladrone

das como informacion periférica que
cubre la parte baja de puertas y vidrie-
ras. La publicidad de produclos y
servicios gue se coloca en los frentes de
los negocios crea un conflicto de identi-

dades que desluce |a apariencia de

o

s edificios ya que se distribuye arbi

ente se criterios comerciales y no
de loégica comunicacional. Al igual que
los edificios, los buzones, tachos de
desperdicios, kioscos de diarios y postes
de luz contienen informacion por debajo
del nivel del ojo. La informacion de
caracter «oficial» que se encuentra en
con |la de los

eslos objetos compite
anuncios pegados en ellos. El resultado

semeja a un conglomerado caotico

de basura impresa
Otros ejemplos de
de'la calle son tamb

3 en las salidas y

ubicadc

MARTIN SOLOMON

res de agua y gas, gue le confieren cierto
color ala ciudad. Algunos de éstos, espe-

cialmente cuando e >0mbinados con
otros elementos manufa
situaciones visuales de gran Interés

Las columnas de hormigén armado

las plataformas de piedra y las elabora-
das rejas de hierro moldeado estan ubi-
cadas en el punto donde el plano vertical

situacion
elementos tipograricos

tales como los f S que separan el

texto principal de la zona en la que

descansan las notas y las referencias
Los motivos decorativas gue se advierten
son comparables a las miscelaneas
tipograficas y a los ornamentos en los
margenes de las paginas

El propésito de este articulo, como asi
tulade: «Mirando hacia
| dy

del anterior

arripan

aor sobre el

de tipogr
quE POSE

Estos elementos

medio ambiente y a nuestra vida cotidi
na que no reparamos en ellos, al punto
que, en muchos casos, dejan de existir
Algun dia, a estos productos e
imagenes de nuestra sociedad les tocara

comunicarse con otras lejanas culturas




tpG 15

MIRANDO HACIA ABAJO

MARTIN SOLOMON

4 Veredas decoradas
con pequerios mosaicos
incrustados. Con la
combinacion de distintos
colores se generan formas
tipograficas y también
ornamentales.

-
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En el mes de agosfo

se celebro en Montreal,
Canadd, el congreso
Icograda '91.

Este evento representa la
red de intercomunicacion
de la comunidad

grdfica internacional.
Diseriadores de diferentes
paises realizaron sus
ponencias, entre ellos,
Ronald Shakespear, quien
hablo de su perspectiva
del diserio.

Me dicen que Pablo Picasso se negd durante muchisimo
tiempo a aceptar la encomienda de un retrato para un
magnafe qlle estoicamente insistia

Finalmente cierto dia el maestro acept con tres condi-
ciones: el comitente pagaria una suma de dinero, posaria
para €l y no veria la obra hasta estar terminada.

Asi convenido, Picasso emprendié la tarea. Cuando
estuvo acabada, invit6 al hombre a mirar el cuadro
Este, azorado, observé su retrato y se volvié hacia el
maestro quien, palmedndole la espalda, le dijo: ~Ahora, a
parecerse, hombre. jA parecerse!

La sarcastica ternura de este cuento del maestro tiene, a mi
modo de ver, un vinculo estrecho con la historia del disefio

grafico.

Se ha dicho que dentro del sindrome de la guerra el stress
de la infanteria es el mas severo. Después de la Segunda
Guerra, los psicologos descubrieron que, en realidad esto
no era asi. El drama ancestral de enfrentar cara a cara,
CUL‘YP(‘ a Cm*rpu al adversario es ldfg}][“(‘“t(‘ su P(‘rdd(\ PUY’
la angustiosa ansiedad de la artilleria que vivié ignorando
el destino de sus disparos de canén, lanzados con input
erratico y sin verificacion cierta ulterior.

Esta falta de certeza sobre los objetivos, indefinicion
del target y, por sobre todo, verificacion de los resultados
ha ahondado el abismo existente entre el cliente, el disena-
dor y el publico

La historia del diseno grafico, tan antigua como el hombre,
estd, sin embargo, signada por una cinica extorsion: su
presunta vinculacion con las artes plasticas.

Primera tragedia

Este lazo vincular, seguramente prestigioso, ha tornado
dificultosa la relacion del disefio grafico con la comunidad
y ha inhibido, demorado y dificultado su crecimiento enla
era —para decirlo de algtin modo- moderna.

La adjudicacion que se le hace al disefio grafico del rol
estético de consumo y de cosmética ambiental con ausen-
cia de metodologia evaluativa de objetivos, procedimien-
tos y resultados, ha edificado prevenciones y prejuicios de
caracter riguroso en el receptor, en el comitente y, natural-
mente, en el disenador.

Hemos estado publicando resultados de diseno, eventos
de diseno y productos de diseno, durante afos, en las
secciones de arte de los diarios,

y no en las de economia.
Hemos estado hablando de diseno con los artistas y no con
los criticos, Estos ultimos no compran Jdiseno.

Los disenadores, como todo el mundo, han procurado el
legitimo reconocimiento ptiblico de su oficio terrestre.
Pero lo han buscado en los territorios del arte y no en los
usuarios, en el ptiblico. Hay una cuota de bronce cuando

el publico dice «si»

El crecimiento en el mundo de una conciencia racienal
acerca de qué es, para qué sirve y como se usa el diseno
grafico en toda su potencialidad es bastante reciente.

He sido informado que el servicio de inmigraciones
norteamericano no ha incorporado aun el disefio grafico
como una profesion

El esclarecimiento publico deberia ser precedido, na-

RONALD SHAKESPEAR

turalmente, por el esclarecimiento profesional
Esta situacién es también dificultosa

Segunda tragedia

Los disenadores, dichosea con respeto, somos unasingular
USP{‘&'iL‘ llly’(! narcisismo, L’gﬁl}‘l\lrl}] V (\mnipotencla no
nos ha permitido, junto a las disciplinas de apoyo como la
semidtica, la economia, la sociologia —por no mencionar a
la antropologia o la historia-, entablar un vinculo produc-
tivo con L'r comitente (\ conel l’l'LL‘Pf\JT final) qUU conforme
un auténtico cuadro de gestion en el cual todas las partes
participen en el acto de disenar. Esta ineptitud, o carencia
o necedad o como gusteis, termina encontrando como
chivo expiatorio al comitente, —ser detestable y ruin, como
se sabe- que inhibe, interfiere y castra la insospechada
sensibilidad del buen y honesto disefiador, genuino
whipping boy de la sociedad contemporanea.

El disefador-narciso al fin se dice: «Si yo soy como tii,
quién serd como yo».

Osvaldo Ortiz cuenta, en la revista tipoGrafica n® 6,
que hace poco nos visitd un psicologe norteamericanoe
quien conté una tierna historia que para mi fue esclarece-
dora. Es la historia de dos franceses que navegaban en un
globo aerostatico por el sur de Francia. El viaje habia sido
por el momento encantador hasta que se desaté una tor-
menta ferozy perdieron el rumbo. Desesperados yaterrados
decidieron liberar el gas para comenzar a descender y
paulatinamente salieron del foco de la tormenta aunque el
viento arremetia contra ellos. Descendieron atin mas y
divisaron, alla abajo, un pueblito francés con una plaza en
el centro. Alli un anciano los miraba azorado. A tiro de voz
uno de los franceses grité:

- ;Dénde estamos?
El anciano dud6 un instante y respondic
— iEn un globo!

Suministro de datos sin provision de informacion.

El problema es como transformar la datistica en térmi-
nos de informacion. Ello requiere metodologia para proce-
sar los datos y hacerlos significantes para la audiencia.

«Hay una sola cosa importante en el disefo de la comuni-
cacion y ésta es su capacidad de incidir sobre los compor-
tamientos del publico», dice Jorge Frascara

«La calidad del disefio se mide o deberia medirse no
sobre sus aptitudes estéticas, su vinculo con las vanguar-
dias visuales, sino por los cambios de conducta que con-
tribuye a producir en el receptor.»

Las modificaciones estratégicas en el diseno de la identifi-
cacion no estan dadas, a mi modo de ver, en lo con-
notativo, lo morfolégico o la ideacion

La hermeticidad pragmatica de los clasicos historicos
ha sido paulatinamente asaltada por un requerimiento de
comunicacion estimulativa: la persuasion.

El advenimiento interdisciplinario de las ciencias de
apoyo ha producido una profunda transformacion.



Las marcas -sacrosantos estandartes de batalla- ya no son
eternas, cumplen ciclos ciertamente breves comparados
con antafio y se les requiere no s6lo un comportamiento
pregnante, sino ademas, capacidad de recaudacion afec-
tiva del receptor, seduccion y, sobre todo, persuasion. Esto
es la capacidad de modificar actitudes.

Ha existido la tendencia de considerar al disefio como
ajeno a este requerimiento comunicacional, entendiendo
que la persuasion es sélo inherente a la publicidad.

Esa capilla ideologica, gobernada por los quaqueros
del diseno, esta —naturalmente— en proceso de extincion.

El cuadro cultural de la Escuela Suiza educé a disenadores
con una fortisima ideologia de la estructuracion del dise-
fo. Esta articulacion de los elementos constitutivos les
permiti6 crear una cierta gramatica que sobrevold el mun-
do alla por los sesentas.

Muchos de nosotros hemos abrevado, por aquel en-
tonces, en ese maravilloso manantial de los maestros.

Cuando los egresados de esa escuela se insertaron labo-
ralmente en los grandes emporios quimico-farmacéuticos
de su pais, dice Ives Zimermann, el mercado pidio res-
puestas y la formacion recibida no les permiti6 darlas.

Habian sido educados en un cuadro tedrico del disefio
que privilegiaba la estética e ignoraba la persuasion. Ha-
bian aprendido a hablar en un idioma de cédigos que no
eran legibles para el receptor.

El disenador se ve a simismo como el Llanero Solitario que
menciona George Nelson. ;Todos recuerdan al Llanero
Solitario, no? Cabalgaba con su fiel amigo y admirador
Toro y su caballo Silver persiguiendo a los bandidos que
robaronelbanco del puebloy secuestraron a lahermosa rubia.
El Llanero se detiene y levanta en la palma de su mano un
poco de arena del desierto y lee un idioma que él sélo
puede leer. El caballo del jefe lleva a la rubia y ha perdido
una herradura, dos bandidos rezagados van heridos y ya
no tienen agua en las cantimploras. El Llanero Solitario, ha
aprendido como muchos disefiadores en sus escuelas, a
leer codigos que la sociedad no necesariamente comparte.

«La forma en que los estudiantes de disefio son entre-
nados, es una mitad del problema. La forma en que los
administradores son entrenados, es la otra mitad», dice
Peter Lawrence.

Yo vengo de un pais donde hace veinte afios, en 1971,
disenamos con Gonzalez Ruiz un plan visual urbano que
incluyg el sistema de sefalizacion de Buenos Aires.

La escala del proyecto era de tal magnitud para noso-
tros, por aquel entonces, que obligd a hacer un esfuerzo
gigante al equipo y a todo su cuadro de gestion, que se
encontraba escasamente entrenado en la comunicacién de
las dreas publicas y en los procedimientos de relacion con
el comitente-administrador. Lo mds significativo de este
enorme proyecto de casi tres afos, que involucré a una

Willy Di Majo y
Ronald Shakespear

ciudad de 10 millones de habitantes, es que no habia sido
realmente encomendado. La tarea de atacar estimulativa-
mente la receptividad del comitente fue un acto de disefio
en si mismo. Un acto fundacional.

El administrador debe formar parte del equipo de pro-
yecto;esonosolo posibilita su ejecucion, sino lo que es mas,
garantiza su supervivencia. El cliente es parte de la solu-
cion y del problema. El administrador debe saber que hay
una legitima cuota del bronce de la historia también para
ély que el rédito politico de la obra es alto, comparado con
su bajo costo.

Todo nuestro trabajo preliminar fue despertar la expecta-
tiva del comitente. Luego mantenerla despierta. El asumio
asi a las sefales no s6lo como hermosos cartelitos para
ordenar el transito, sino como un conjunto ordenador que
configura el gesto manifiesto de la identidad de la ciudad,
y de la suya como administrador.

El diseno es un socio del comitente. Cuando él lo
comprende, comprende que el diseno es, sencillamente,
una forma de pensar.

El diseno ha tenido histéricamente una generacion de
caracter doméstico. El lugar del disefiador era ocupado
por la encantadora secretaria que estudiaba bellas artes, la
digna esposa que cultivaba la pintura o, quizas, el mismo
€misor con una vocacion visiva que arrastra —inextingui-
ble- desde los pizarrones dibujados para alguna fiesta
patria en la escuela primaria.

Mas tarde, por esas cosas de la vida, aparecieron en escena
los disenadores, y segtin mi modo de ver, esta voluntad de
identificarse, ser visto, creido, comprendido y quizas
amado, no prosper6 demasiado. Una cierta voluntad mi-
mética, tendiente a uniformar fachadas de imagen —ver-
daderos sistemas de camouflage- producto de la efimera
cosmética visual. La epidemia ha contaminado el ambien-
te en general, sin ofrecer una comunicacion cierta.

El acto de la proyectacion signado por un invisible y
sutil ida y vuelta entre las partes, constituye seguramente
uno de los procesos sensibles mas arduos e inexpugnables
del género humano.

La idea de que yo tengo una gran idea «estressa» la
relacién con mi cliente.

La gran idea es un proceso de estimulos compartidos
en forma paulatina, y esto es, por supuesto, un duro trabajo.

El ano pasado invitamos a Alan Fletcher a Buenos
Aires y di6 varias conferencias. Alguien le pregunto si el
disenio todavia lo divertia, El respondi6 que jamas se habia
divertido con el diseno. El diseno es un trabajo muy duro.
¢Como puede alguien divertirse con el disefo?

¢Quién era Raymond Loewy? ;Un cinico intérprete de las
bajezas del mercado o un disefador que aprendi6 a convivir
con la realidad contemporanea? Casi ni me parece importan-
te hoy. Solo sé que inauguré una linea de procedimientos en
donde la estimulacién ocupaba un lugar primordial.
Que la percepcion del paquete de Lucky Strike efecti-
vamente fue duplicada es ciertamente un hecho, pero lo
relevante es que logré producir una expectativa previa al
proyecto frente a su cliente, que logré concitar su interés en
el diseno, lo motivé a encomendarlo y, marcé un modelo,
un hito, una vaca lechera con mucha leche para ordenar.

NTREAL 91

RONALD SHAKESPEAR

Segtin mi modo de ver, su contribucién mas importante al
diseno, fue despertar la pereza burocratica de su cliente y
hacer que el disefio exista como instrumento.

Es inhumano pedir a nuestro cliente que quiera pare-
cerse, de buenas a primeras, a una cierta imagen que arro-
jamos ante su vista. Como en el cuento de Picasso. Inhu-
mano e infructuoso. Como jugar a las adivinanzas. La per-
suasion que reclamamos para el disefio empieza en el pro-
cedimiento mismo de la relacién con nuestro comitente.

Nuestro trabajo ~duro trabajo- comienza en la estra-
tegia de ese contrato entre partes.

En los manuales de técnicas de supervivencia mucho
se ha dicho sobre esto, sobre el musculo de la seduccién, la
dramatizacién de los problemas y la felicidad de las solu-
ciones magicas. Energia, seduccion, conviccion.

Esto lo hace un vendedor de zapatos.

Y ese no es nuestro oficio.

Como dijo Peter Lawrence: «No somos artistas resolvien-
do nuestros propios problemas, somos expertos cuyo
trabajo consiste en resolver los problemas de otros».

La tinica contribucion seria, legitima y eficaz a un mismo
tiempo, es aquella en la que el disefador y su cliente
establecen un lazo vincular y donde la constelacién de
recursos visivos surge gradualmente, de manera tal que el
proceso perceptivo de la otra parte (personas que habitual-
mente no han sido visualmente entrenadas) se cumpla.

Toda persona se toma su tiempo.

No hay otra alternativa que la educacion del disefio.

Esta inversion nos serd recompensada.

Una larga lucha seguira naturalmente por un mejor paisaje
del hombre. Y esa lucha parte de dos polos claramente
establecidos: el activo fijo, 0 sea, los antecedentes histéricos
implantados en coyunturas épicas (con més prepotencia
que ciencia), y la educacion visualdesde laescuela primaria.

La definicion del campo tedrico del disefo y sus incum-
bencias son fundamentales, porque de ellas surgiran las
premisas de la disciplina que seran llevadas a la educacion
del diseno, ala escuela y de alli a la sociedad. Y tendremos
el resultado en las calles de nuestras ciudades.

(Fue la relacion entre Ludovico el Moro y Leonardo un
espejo del contrato social entre el disefiador y su cliente?
¢Existe el comitente ideal?

El presunto autoritarismo de aquel que encomienda
esta largamente alimentado por nuestra ineptitud para
establecer, conjuntamente, unesclarecimientobésicoacerca
de los objetivos del diseno y un territorio de actuacién
acorde, para ir paulatinamente, sin espectacularidad, hil-
vanando, como las migas de Hansel y Gretel, un sendero
de hitos progresivos.

Aquellos disefadores que han abandonado el halo
iluminista, que han identificado al disefio comoun servicio
publico y no como una forma de auto-expresion, resignan-
do su narcisismo, han comenzado finalmente a disefar.

PAPEL ORE PLUS 152 g/m?



Susana Boscaro

Durante el pasado mes de
agosto, el ICl/Instituto de
Cooperacion Iberoamericana
cobijo en sus salas una
importante muestra colectiva
de disefio, que permitio al
gran publico tomar conoci-
miento de la obra grafica de
un conjunto de jovenes
disenadores argentinos.

La impronta profesional y

el talento evidenciados

en la exhibicion revelaron la
presencia de una pujante
generacion que pide espacio.
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La exposicion colectiva que, bajo el titulo: «Yo Disefo»,
organizo el ICl/Instituto de Cooperacion Iberoamerica-
na en el pasado mes de agosto, presentd al gran piblico
algo que se intuia: la existencia de una nueva y
dinadmica generacion de disefiadores graficos portefios.

Con edades que no superan, en promedio, los 32
afos, los jovenes mostraron una variada y contundente
produccion de nivel profesional que entusiasmo a
los menos prejuiciosos y provoco la reflexion de los mas
cautos

Lo que no es poco, si se tienen en cuenta los vaive-
nes que registra en nuestro pais esta actividad, fuer-
temente ligada al estado de |a industria y la tecnologia.

Es mas, una vision atenta de la muestra reveld
las limitaciones de impresidn, materiales y presupuesto
que caracterizan al quehacer local.

Sorprendieron, entonces, gratamente, tanto los
recursos desplegados como las soluciones que optaron
por el ingenio y la esponteneidad.

Profundizar el estudio y la experimentacion con
materiales alternativos, reciclados y de bajo costo
constituye, sin duda, un camino posible si se trata de
indagar en la propia identidad.

Si consideramos el concepto de identidad en un
sentido amplio, como una multiplicidad de expresiones
dialécticas convergentes y, a la vez, inmersas
en la transitoriedad de un momento historico determina-
do, el discurso acerca de la pertinencia o no de la
bisqueda o creacion de una identidad (en tal o cual
disefio, para este caso) resulta ser demostrativo no de
una virtual ausencia de identidad —por definicion
imposible— sino de un abordaije limitado a la descripcion
tipologica.

La interpretacion de la identidad como construccion
social colectiba que se manifiesta a nivel cotidiano, se
opone al concepto estructuralista-racional que parte
de una totalidad entendida como sistema; y, por
supuesto, obedece a una eleccion deliberada porque
pensamos que se conecta con la realidad de un modo
mas apropiado.

Esta realidad se caracteriza por la existencia de una
pluralidad de tiempos histéricos simultaneos y diver-

gentes; asi, mientras los latinoamericanos nos encontra-

mos en la encrucijada del ingreso definitivo a la
modernidad, en otras areas culturales se esta viviendo
Su ocaso

El analisis de la dinamica de cambio de las nece-
sidades comunicativas no puede obviar entonces la
indagacion de los procesos de interaccion y contami-
nacion cultural.

En este sentido, también planteamos la necesidad
de elaborar una reflexion tedrica centrada en la contex-
tualizacion de |a practica del diseno.
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Un ejemplo de la actitud que omite el analisis situacional
eignora la importancia del contexto como constructor y
estructurador de significado aparece a otro nivel en la
critica de un envase para insecticida: la apreciacion de
su eficacia comunicativa se basa en un dnico dato, la
presencia de un fuerte paradigma estético

Retomando el tema de la nueva generacion de
disefadores, si bien una exposicion no es representati-
va para evaluar la actividad, al menos posibilita su
apreciacion conjunta

Una caracteristica de este evento fue el amplio es-
pectro de participantes, ya que los disefiadores
provenientes de la carrera de Disefio Grafico de la UBA
no fueron el componente mayoritario (45 %).

Asi, vimos los trabajos de fotografos como el es
tudio Rocca-Cherniavsky, Alfredo Baldo y Claudina
Jiménez; arquitectos: Guillermo Lerner, Claudio Cavallo,
Marcelo Frydman, Gaspar Glusberg, Puerto Grafica;

gente de extraccion plastica como Radl Veroni, Ramira

Hernandez y Ernesto Ballesteros e incluso videastas
Diego Lascano y Boy Olmi, que fueron incluidos en esta
muestra en virtud de su experimentacion sobre |as
variantes textuales

El mantaje de |a exposicion potencializo otros as
pectos, tales como la efervescencia de color presente
en tarjetas, papeleria, folletos y tapas de discos, trabajos
que se inscriben en una linea de comunicacion inme
diata, con alto impacto visual

Sin embargo, este planteo respecto del color no fue
acompanado por intentos de mayor audacia en lo que

concierne a los sistemas de sSignos y las variantes
textuales e iconicas, que era quizas lo que se esperaba
para este tipo de lenguaje. Podemos decir otro tanto

con respecto al uso de la fotografia, que en muchos

casos no superd su formulacion méas convencional. Er
sintesis, no hubo «excessive graphic gymnastics»
aunque si encontramos, a veces, cierta saturacion de
recursos al servicio de ideas poco claras

efialar que la innovacion y la experimen ALL W NEED \S LOVE

tacion no dependen exclusivamente de la actitud For o world with children without AIDS

Debemas

del disenador, ya que intervienen en estos procesos
otros factores igualmente determinantes: clientes y
comitentes, destinatarios del mensaje, codigos en uso
materiales y presupuesto disponible, etc.

Asi, ciertos temas y ciertas actividades (indumenta-
ria, espectaculos, gastronomia, cosmética) parecen
permitir una mayor libertad de accion. En algunos
trabajos aislados se perciben indicios de transformacion
de la estrategia comunicativa; esto es importante
porque se observo para el tratamiento de productos
tradicionalmente «sensibles», como son los derivados

de la industria farmacéutica
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Entre |a variedad de piezas exhibidas, también hay que
mencionar las que se refieren al rock —afiches, posters,
invitaciones y catalogos— que parecen expresar a otro
nivel las mismas contradicciones que existen en el
interior de la cultura juvenil y que se manifiestan en la
oposicion entre el underground de la tribu urbana que
genera posturas y la mayoria que solo adquiere modas

Un tema de cancion: «(...) Un pseudopunkito,
con el acento finito, quiere hacerse el chico malo. Tuerce
la boca, se arregla el pelito, toma un trago y vuelve a
Belgrano» (La rubia tarada, de Prodan, Arnedo y
Daffunchio)

En otro plano, advertimos también el interés que el
video y la animacion computada tienen para la cultura
joven, vinculada a practicas de consumo estético-
culturales multimedia

Las propuestas surgidas a partir del uso de esta tec
nologia de reciente introduccion en el pais, no apelaron
al facilismo de la «estética de computadora» y, por lo
contrario, demostraron creatividad de ideas

Completan la resena los disenadores multifacéticos
(por la diversidad de temas que abarcan), entre ellos,
Sergio Pérez Fernandez —por otro lado, autor del Gltimo
video de Fito Paez- Juan Lo Bianco, Dignos Signas,
Estudio Hache, Alejandro Ros, Sergio Manela, Horacio
Gallo, Estudio Eikon y Gabriela Malerba

Vimos trabajos de gente vinculada a la TV, como
Carina Ponieman, Swan Glecer, Carina Suinbourn y
Javier Mrad (Canal 13)

Estaban también los que desarrollan el concepto de
imagen global: Valeria Hermida y BAD (para Levi's),
Juan Pons (para Stone Island), Carlos Luvini (para Motor
0il, Mango y Diesel), Guillermo Stein (para el grupo
Eunekian)

Los disenadores «reflexivos», como Daniel Higa y
Luis Goldfarb; los puntuales, Willy Pini en el tema de
invitaciones, Luz Zubizarreta y Marina Soria (etiquetas
y envases), Jorge Sposari (afiches), Mario Blanco y
Eduardo Ruiz (diseno editoral)

Resulta imposible nombrar a todos, pero si quiero
agradecerles el entusiasmo y las pilas, ingredientes
fundamentales para los que se dedican a esta actividad,
ya que no es facil lograr una continuidad laboral en los
dificiles tiempos que vivimos

Pero, como se trata de jovenes que abren caminos,
no viene mal citar a otro joven talentoso

De su trabajo, Neville Brody dice: «Se trata de hacer
cosas en las cuales quede claro que lo que cuenta
son las ideas, y no necesariamente la ejecucion de esas
ideas. Eso es un poco lo que me propongo hacer»

Su reflexion nos parece también vélida para los que

trabajamos aca
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Directors

Ciento setenta y seis
disefios fueron
seleccionados para
integrar el anuario del
Iype Directors Club de

New York este ano [ ersiow rmars awean
Sin duda reflejan las _ g

tendencias actuales del < “aNoNEho AT AN, o
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diseno tipogrdfico,
claramente orientado
hacia la grdfica
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ORIGEN: Den #

TIPOGRAFIA:
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New York, Ne

. baggel y coffee to go. Un ddlar

quince centawc mergen en el

Pound The Pavement

serifs por sabre las

familia, Compacta luce su remera de los

Giants, el Garamond 3 le deja su lugar al

a

Old Style, sin de

jearle las curvas a la Futura. En el vagén

siguiente las

amilias del ITC vienen apre

ng» se rubonza.

Alan Peckolick (Adaison Design Con

sultants, New York): «Como Chairman,

disefio tipografico actual. Por supuesto

je esta exhibicion estuvo

realmente por lo

participan

tes y por el jurado.»

These vagabond shoes

yre longing to stray

New York, New York

th 15 WEERIEECISMITRIl Diego Vainesman 23



o/m

PAPEL ORE PLUS 152

124

=

WHEN THEY TOLD

us we werd .wlllh'||l4l

WE FELT

|
TEN
l' ec e
T ”

AL L.

T

A ue Jue emos una
Je Y N iber das de
se las mejores piezas fueron las seleccio
v
nadas, (inclu ina del chairman que ATEGORIA
> [a de lo D BE AN
la ('xl)(‘rl &
ON THIS BY NOW
il Felidu't have ke
Este afio, como en a e SO MANY TIPOGRAFIA: Amex Gothic @
disefador Avirtier P ~ " - e ;
isefa o naps. s St 31
onceptualiz lel trat L eacior -
e A DIE e elat € |
i frent mputac L
" 4t t
efiere Tovora
A ] acarie a al
New non-rub ink New non-rub ink
covers the news, covers the news, |
not you. not you. I

- ——

San Fanasco Examiner

~

ATEGORIA: Aviso  pub

DISENO! teve Stone
ORIGEN.

ESTUDIO:

CUENTE

TIPOGRAFIA

MEDIDAS

th RET Type Directors Club 37 EESEGGREIGENGED]



Madeleine Bennett

pensa que e
/ Arnold Schwartzman
M
B E
L /
jert
f » Brod

ras mas refre jer

A
ATEGORIA viaror
| e veinte paises; 176 fue

th 15  UTERIEECIIMTIRIR  Diego Vainesman




ron seleccionadas, en general provenien
tes de Alemania, Bélgica, Canadd, Estados
Unidos, Holanda, Inglaterra y Japén

sr con queso de Bur

1-So, la p

€ siseki Ryori de Ct
Ray, el popcom de Gina, el Font Si
Style de Quark, el Group Ungroup, Join

Average de Adobe

Lloyd Ziff (Lloyd Ziff Design Group
New York): «Mi criterio para juzgar las

si no lo puede
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el”’e-e-mos y-na-ry, €l "e-e-mos’y-na-ry. adj. 1. Of, relating to, or

contributed as charity. [ < Gr. eleemosyne; see aLms.] 2. A play
by Lee Blessing in which three generations of women are bound
together by the love and dreams they share. Presemted by >
[TheaterWorks] at the Bronson & Hutensky Theater — 233 Pearl
Street, Downtown Hartford. January 11 through February 10,
1991. Performances Wednesdays through Saturdays at 8 p.m.
and Sunday matinees at 2:30 p.m. Tickets $10; college students
& seniors $8; high school students — free. For tickets call 527-
7838. Presented with the cooperation of the Hartford Advocate
and made possible by United Technologies Corporation.

11 a.
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Type Directors Club Diego Vainesman

a la moda parecen haber crecido
enormemente con el uso de la Mac. Sigo

liendo que las mejores soluciones

Bob Defrin (Atlantic Re

York): «C

s, New

eptualmente,

O un poco
mds de onginalidad en comparacion con
!

embargo, que hay una confusion entre la

ompetencia del : basado. Siento, sin

tipografia tradicional y la computarizada y

res estan desorientados

que |os disef
en este tema. Las memanas y balances
fueron particularmente abumdos, los

radicionales, volviendo

Los afiches me desilu-

onde la

r mas fuerte y no lo

encontreé el peor de

del

If I can make it there,

I'd make it anywhere,

S up to you,

New York, New York

El espacio fisico se va achicando, la masa
urbana sigue creciendo, el yuppie —espéci-
men en extincion— pasea-por el Triangle
Below Canal (Tribeca), cercano a las
festividades. Coldén decide ducharse en
Columbus Circle, y en el Madison Square

Garden, Madonna «singuea»
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Beverly Schrager (Corporate Annual

Reports, New York): «Muchos imitan

pocos innovan, La tecr
e en discernir conceptos e idea
tipogrdficas, sin haber sido seducidos por —
el smashing array de las te
ATEGORIA
v
Ben Bos
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GALTRY
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A new vear's wish for peace, happiness, and love.
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para crear formas tipograficas que ante-
riormente eran desconocidas.»

Sam Anpuit (Harry N. Abrams, Inc.,
New york): «Ladies and gentlemen, vi
mucha fotocomposicion y poca tipogra-

fian. La mejor definicion del show.

My

are

ttle town blues

elting away,
I'll make a brand new start of it
in old New York

Pavarotti en el Central Park, Marsalys en
el Blue Note, Byme en el Ritz. Los con-
ciertos imprmen su «pantone» musical en
la pdgina suprematista neoyorquina.
Como parte de la exhibicion se presentd
«The Best of Advertising Typography
1980-1990». En el catdlogo se leia: «el
texto inteligente y la tipografia inteligente

A
CATEGORIA: T
van de la mano». Es bastante peculiar que

DISENO:

ORIGEN: se hayan seleccionado solamente 46

piezas de un periodo de diez afios de

: For e Desigr
esTupio:  Forsythe Design publicidad. Quizis la respuesta sea pura-

CuenTE:  Forsythe Desigr £
mente matemdtica: | 76+46=222. Un
TIPOGRAFIA; VOnas
neDDAS: 394 x 108 a buen ndmero para imprmir el Typogra
phy |2. El catdlogo no podrd decir que «la
A t ff "
ipografia inteligente y el mi ment
CATEGORIA: Taneta de fin de afic pografia inteligente y el managemen
DISERIO ul Shaw inteligente también van de la mano.
ORIGEN! New York. £
SO s If | can make it there
CUENTE D
TIPOGRAFIA: € I'd make 1t anywhere
MEDIDAS: come on, come through

New York. New York.
A |
CATEGORIA: Packaging
DISENO

ORIGEN:

ESTUDIO:
CueNTE  Asdg
TIPOGRAFIA: Caligrdfica
MeDioAs:  Variadas
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Simé6n Feldman

uando e

Ss€ MmMmueve

El cine de animacion

ha hecho un significativo
aporte a la creatividad,
experimentando

con gran cantidad

de técnicas graficas y
géneros en todo el
mundo.

El diseno grafico en mo-
vimiento es una forma
de expresion en la

que participan las es-
tructuras sonoras y
narrativas otorgandole

un vuelo singular.
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SIMON FELDMAN

Mas de una vez se me ha ocurrido comparar la
utopia de los alquimistas que buscaban trans
mutar en oro cualquier metal vil, con la que
impulsé a multitud de pintores y grafistas de
todas las épocas: insuflar alguna sensacion de
movimiento en la estatica materia con la que
trabajan. No se trataba de una traslacion
corporea como la del arte cinético, sino de un
trastoque multiplicador del punto de vista
unico, un halito temporal, una verdadera

metamorfosis que introdujera el tiempo en el

espa

. Los pintores primitivos superponian en
un mismo cuadro distintas escenas sucesivas
como integrantes de un momento anico; los
bullangueros futuristas de principios de siglo,
fascinados por el dinamismo y la velocidad del
mundo contemporaneo. fragmentaban el
espacio de sus composiciones en una voragine
de seudo desplazamientos.

Estos esfuerzos no podian llegar a una
culminacion totalizadora, pero como los de los
alquimistas. enriquecian en el trayecto diver
sas formas de conocimiento. Las utopias
auriferas parecen haber fracasado, pero el
diseno grafico en movimiento es, desde hace
anos, una realidad deslumbrante.

Es una utopia que ha dejado de serlo.

Es el cine de animacion.

P El -Fenaquistiscopio-,
Juguete optico de hace siglo
y medio

Permitia dar sensacién

de movimiento a una serie
de dibujos que el obser
vador veia a traves de las
ranuras del disco. La per
sistencia de la vision en

la retina unia cada una de
las imagenes para producir

el ofecto de galope

4 Uno de los primitivos
diseiios animados del cine

La pesadilla de Fantoche -
del francés Emile Cohl

(1908)

’ « Blinkity Blank- (1954),
dibujado sobre pelicula

por Norman McLaren, uno
de los mas versatiles
creadores de la grafica
amimada, de origen escoces
pero que trabajo funda
mentalmente en el National

Film Board de Canada



La imagen se mueve: una ilusion optica.

ador cinematog

Si se proporciona al esp.

corriente un trozo de pelicula vera que esta

compuesta por imagenes fijas. Si se le dice que
esta pelicula es la que se proyecta en la panta-
lla. se lo pondra frente a un misterio: jcomo es
posible que esos cuadros inméviles se transfor-
men en una serie de imagenes en movimiento?

La realidad es que el movimiento sélo es una

ilusion producida por la persistencia de la
vision en la retina: cada imagen proyvectada es
reemplazada rapidamente por la siguiente con
un brevisimo intervalo de oscuridad a una
cadencia de 24 0 25 por segundo. Cada imagen
|n-|:-»i>h- en nuestra retina durante una fraccion
de segundo desapareciendo gradualmente. Esto
permite que cada imagen fija que vemos en la

pantalla se enlace con la siguiente, produciendo

la tlusion del movimiento continuado. La cama-

ra filmadora ha tomado una escena de un

persistencia retiniana harin el resto.

El cine de animacion invierte ese proceso de

filmacion: en lugar de captar una escena real
continuada filmara cada dibujo u objeto cuadro
]Ilil‘ "lli‘llr“, l{|' manera Iill lllll> Iﬂ pl‘n_\ l'('!'il‘)"

permita «animarlos» dotandolos de movilidad:

un objeto parecera desplazarse magicamente,
una serie de dibujos sera dotada de vida

tencia

propia. Pero la utilizacion de la pe

retiniana para poder ver dibujos en movimiento

comenzd mucho antes que la invencion del cine.

Ya en los comienzos del siglo XIX nume-
rosos juguetes utilizaban ese principio ptico en
entretenimientos simples como el que se mues-
tra en la ilustracion.

A partir de la invencion de la fotografia y su
rapida evolucion técnica hasta llegar a la
instantanea —las primeras fotos requerian horas
de exposicion— permitio suplantar los dibujos

por fotografias. De alli a su incorporacion al

4 Elmarinero «Popeye.
ideado por Elzie Crisler
Segar enid929 esuno deilos
personajes clasicos del
dibujo animado norteame-
ricano, el mayor productor

mundial del género.

W Esbozos de Quirino
Cristiani para - El apéstol.-,
satira sobre Hipalito
Yrigoyen en la pelicula ar-
gentina considerada el

primer largo metraje

de dibujos animados del
mundo (1917).

segundo descomponiéndola en 24 0 25 ima

genes  cine basto muy poco.
sucesivas. La proyeceion de esas imagenes y la En épocas tan tempranas como 1906 o 1908,
disenadores franceses y norteamericanos
realizaban cortas experiencias que seiialaban
va una de las caracteristicas sobresalientes del

género: su extraordinaria versatilidad. De

entonces a hoy el diseno grafico en movimiento ha

desarrollado una riquisima gama de creatividad.

4 -Sinfonia diagonal

de Viking Eggeling, pelicula
de formas abstractas
realizada en Alemania en

I

que la estructura de in

25. Debe hacerse notar

diseno animado no puede
ser juzgada por una sola de
sus imdgenes. como en

este caso, de modo que una
reproduccion fotografica

es solo una referencia.

A La animacion de obje
tos, a veces mesclados

con personajes vivos ha

sido una especialidad
del checoeslovaco Karel

Zeman

N Esquema de una pelicu
la cinematografica con
una sucesion de imagenes
que cobraran vida en la
proyeccion (« Basic titling
and animation-, editado

por Kodak ).
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P tn ejemplo actual

de pelicula publicitaria del

argentino Jorge Martin

Catu

W [l disenio animado
incursiona también

en el drama: «Happy End
cortometraje de Simon
Feldman en coproduccion

hispano-argentina (1983)

A [os fractales permiten

crear imagenes factibles
de animacion a partir de
formulas matematicas
simples. Ejemplo realizado
por los argentinos Viviana

y Fabian Luttman (1991)

D Imdgenes animadas
producidas por computa
cion para « Tony de
Peltries, realizada en la
Universidad de Montreal
por Bergeron, Langlois,
Lachappelle y Robidoux
(1984)

Sin embargo. es una corriente del cine y la

television que solo aceede al gran pablico en sus

aspectos mas comerciales: la publicidad o los

dibujos animados clasicos, pero que compr

multitud de téenicas y géneros en todo el
mundo. Las aplicaciones de este tipo de cine son
miltiples. Aparte de las mas conocidas, la ani-

m n es un auxiliar irremplazable cuando se

a. las

trata de visualizar conceptos. La quimi

atematicas, la historia, la cirugia, la geogra-

. la psicologia. como tantas otras disciplinas

del conocimiento son mejor analizadas y
comprendidas por medios graficos, dibujos,
esquemas o ilustraciones animadas.

Las peliculas argumentales en vivo incluyen,
sobre todo cuando se trata de ciencia-ficcion,
animacion cuadro por cuadro para los trucos y

efectos especiales.

Sin embargo. el aspecto sobresaliente del
género lo constituye el extraordinario vuelo
imaginativo que permite. tanto en el andlisis de
las formas naturales como en la abstraccion
geométrica, tanto en el pensamiento racional

como en el delirio extremo.

Estamos pues ante un modo de expresion
superior. comparable a otros géneros graficos
pero que, al participar de las estructuras

narrativas y sonoras cobra un vuelo singular.

Cuando un diseno se pone en movimiento
comienza una narracion.

Entendamos antes que nada el concepto de

arracion». En su acepeion mas superficial se

lo entiende como anéedota o historia: una
mujer y un hombre se conocen. se enamoran y
se casan; un criminal misterioso aterroriza una

cindad hasta que es descubierto por un polic

a
astuto; eteétera. Pero si entendemos el concepto

de narracion «

10 «exposicion de un hechos,
debemos convenir entonces que <hecho» puede
también ser el proceso de fabricacion de un
automovil, la descripcion visual de un mueble.
o los movimientos encadenados de un triangulo
v un circulo®, Cuando no hay anécdota, la ex
posicion de un hecho sigue existiendo como una
estructura que se desarrolla en el tiempo v en el

yrdenamientos

espacio. Esto presupone un

que tiene un principio, un desarrollo y un final.

Ahora comenzamos a ubicar el concepto

narracion con un eriterio mas amplio

y abarcador. A partir de alli debemos entender

que cuando un disefio comienza a desplegarse

en el tiempo. quiérase o no. comienza una

CUANDO EL DISENO SE MUEVE ISIMISL RS SNSLIE




«narracion» cuyo ordenamiento debe ser tenido
en cuenta para utilizarlo mostrando con
claridad, con fuerza y en forma interesante lo

Jque queremos expresar.

r, aun

Un paso mas nos lleva a analiz
someramente, como se desarrolla ese ordena-
miento., qué factores lo determinan e, inclusive,
qué vinculacién pueden guardar esos factores
de «composicion en el espacio y el tiempo»

con la composicion estatica. En la narracién
tradicional del cine y el video, un punto

11(' ]'ﬂr'i‘lﬂ es "“ll."i‘]?‘rﬂl'la como C'I d('.\ﬂrl'(l"“ 1'('

un «conflicto». entendido éste como una con-

weulan

frontacion de elementos que se
por oposicion o paralelismo: protagonistas y

antagonistas: personajes enfrentados con su

entorno o con ellos mismos: acciones plagadas

de contratiempos y contrastes. ..

rasladamos estos conceptos al diseno

estatico surgiran algunos paralelismos: conflic-
tos entre rectas y eurvas, entre zonas calmas
Y zonas ornamentadas. entre contrastes y

del

trayecto de la mirada del observador como una

pasajes, inclusive la determinacion pre

tpG 15

A Imagen tomada de la
pelicula de animacion del
largo metraje « The Works-
realizada por computacion
en el New York Institute of
Technology «.

1erte de desarrollo narrativo.

La evolucién de las téenicas del diseno en
movimiento no elimina estos conceptos basicos
sino que los enriquece. Tomemaos como

ejemplo al disefio animado por computacion.

Las posibilidades se han acrecentado aqui en
forma gigantesca, pero este hecho no debe
ocultar lo fundamental: siempre se trata de una
herramienta manejada por un creador.
Primero fue el cine. luego el video, ahora el
ordenador. Cada aporte técnico significod

una conmocion que trajo aparejadas adhesio-
nes entusiastas y repulsas categoricas. Ni unas

ni otras pudieron detener la marcha y el

ativas hasta

crecimiento de las posibilidades

limites inimaginables en épocas aiin recientes
Y. finalmente. se llega siempre al mismo
punto crucial: ¢l «como» y el «<para qué» se
utilizan estos medios que ahora, con su
difusiéon mundial e instantanea via satélite se

han transformado en un medio de terrible

eficacia en la creacion, en la informacion.

zacion y. sobre todo.

pero también en la ban

en la manipulacion del espectador.

Un trigngulo también puede
ser protagonista

y un circulo su antagonista.

CUANDO EL DISEND SE NV SIMON FELDMAN

A Imagen producida

por un programa que mo-
difica una fotografia
inicial produciendo organi-
zaciones de textura

y color animadas, del
argentino Martin Malamud
(1991).

A Dibujo del grafista
y cineasta de animacion

polaco Jan Lenica.
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traduccion: félix beltran

la tradicién de la
tipografia de caja baja
en holanda constituye
una de las caracteristicas
més destacadas

del disefio tipografico

en ese pais.

crouwel nos propone,

en este articulo,

revisar la obra gréfica

al pensar en la tradicién que existe en mi pais de
disefiar tipografias en caja baja exclusivamente, de in-
mediato acuden a mi memoria los nombres de
gerard kijan, willem sandberg, paul shuitema, henrik
nicolaas werkman y piet zwart.  todos vivieron y
trabajaron aproximadamente en la misma época
a excepcién de sandberg, todos hicieron sus mejores
trabajos durante las décadas de los afios '20 y '30.
kijan, shuitema y zwart recibieron principalmente una
formacion en el area de las artes y oficios, mientras que
werkman se desempefiaba como impresor.  sandberg
inicio su carrera tipografica en la década del '30,
siendo autodidacta en este campo, pero realizé trabajos
que tuvieron gran influencia en las décadas del '40 y
'50.  fue el mas consistente de todos y utilizé la
tipografia de caja baja durante foda su vida en parte
de su trabajo.  esta tradicion llegé a su final con él
hoy la tipografia exclusivamente mingscula aparece
como ejercicio estético, hay una excepcion cuando surge
comio resultado de un programa primitivo de computa-
dora, como veremos mas adelante

desde septiembre de 1923 hasta noviembre de
1926, hendrik nicolaas werkman pub“cé en torma irre-
gular su revista «the next call».  en total fueron siete
nGmeros que se editaban de a cuarenta o cincuenta
ejemplares, de los cuales se enviaban a amigos y gente
interesada de todo el mundo. @ cambio, recibia
muchas publicaciones avant-garde, por lo que debe
haber estado bien informado acerca del movimiento in
ternacional «the next call» se produ:va con su propia
técnica de impresién y con muchos textos redactados

por ¢l mismo, que reflejaban su sensible vision de la
realidad.  jugaba con el material tipografico,
usaba letras de mayor tamafio para los encabezados y
hacia composiciones inesperadas.  sin llegar a
soluciones perfectas, su trabajo muestra una forma de
impresion muy simple.  usaba deliberadamente el
papel rugoso y no buscaba una impresién pareja
parece como si no hubiera una relacion entre el conte-
nido de los textos y la visualizacién; la abstraccion era
la delicada contraparte del significado.  los resultados
eran directos y deben haber ejercido un fuerte
impacto entre sus contemporaneos

durante 1924 aparecié en «the next call», nimero 5,
la primera pagina impresa en caja baja, en medio de
un contenido tipogrdflco variado.  a partir de ese
momento POdEmQS ver COdG vez mas El uso exclUSI\VO de
las mindsculas en su trabajo: el numero 9 esta totalmente
compuesto e impreso en caja baja.  fue publicado
en holandés y en aleman, y constituye un llamado
melancélico a la amistad y la comprension. el texto
en alemén de la pagina 2 («luchar no tiene sentido...»)
refleja su pérdida de fe en el progreso de la avant-garde
internacional.  especialmente en el fexto alemén,
donde todos los sustantivos se deben escribir en mays-
culas, el uso de minosculas es una verdadera
manifestacién de tipografia normalizada.  por lo
tanto, parece bastante légico que la iniciativa de utilizar
s6lo caja baja proviniera de alemania.

al principio, werkman imprimié en su pequefio taller
muchos temas cxper»men?cﬂes usando solamente
material tipografico, pero en 1929 empezé a trabajar
con el rodillo entintado directamente sobre el papel
a pesar del hecho de haber tenido que dirigir una im-
prenta grande, werkman nunca se mostré interesado
en la impresién de trabajos publicitarios; era, sobre
todo, un artista independiente que no trabajaba
por encargo.  fue una persona mas bien aislada, y su

trabaijo se desarrollé como un reflejo de sus publicacio-

woensdag 17
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uur’'s avonds
in prinsenhof
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de esta concepcidn
st v
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nes personaies.  en 1921, werkman —que también
trabajé como periodista— publico en el periédico de arte
«blad voor de kunst» un andlisis del poema «bezeta
stand» (ciudad ocupada) del autor flamenco paul van
ostaijen.  al igual que mallarmé y apollinaire, van
ostaijen presté mucha atencién a la forma tipografica de
sus poemas y la llamé «tipografia ritmica».  este
encuentro debe haber producido una gran influencia en
el desarrollo fipografico de werkman.  aunque él
no era decididamente funcionalista, es bastante notable
que empleara el «annonce antique» en muchas partes
de su obra, un tipo ampliamente usado desde 1925
por los tipografos modernos de holanda.  se convirtio
en una especie de alfabeto simbdlico para el «funciona-
lismo», al igual que el tipo «venus» en alemania
aunque frabajaba dentro de una cierta linea dadaista,
podemos considerar a werkman como el primero en
holanda que usé para sus trabajos las letras bajos de la
caja tipografica (mintsculas)

piet zwart, originalmente disefiador de la tradicion
de artes y oficios, cambié su actitud respecto del disefio
hacia fines de la primera guerra mundial, cuando
conoci6 al pintor vilmos huszar y al arquitecto jan wils,
en cuyo estudio habia empezudo a 'robu‘nr
el membrete de este estudio fue uno de los primeros
desde 1921 hasta

1927 trabaijo en el estudio de berlage.

disefios tipograficos que realizo
al igual que
werkman, piet zwart estuvo influido por el movi-

en 1923
conocio a kurt schwitters en casa de huszar y también a

miento avant-garde de aquella época.
lissitzky.  su trabajo revelaba una influencia mixta

de los movimientos «dada» y «de stijl», poniendo

el énfasis en un orden claro, abierto y ritmico de los ele-
mentos tipograficos; se evidencia una especie de
activacién visual por asimetria, contrastes de forma y
diagonales. el trabajo para la fabrica holandesa de
cables de delft muestra muy bien este avance en una

nueva direccion.  en 1924 disenio la edicion basica de
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A h. n. werkman.
anuncio pubficilario para
una exhibicién, afo 1928

P poster para la obra
«the adding machine» de
elmer [. rice, afio 1933.

N piet zwart.
pdgina de un folleto para
un editor, ano 1931

un folleto de normas electrotécnicas y avisos para la
fébrica de cables.  en 1926, en un suplemento

para ese folleto, aparecieron publicados sus primeros
disefos en caja baja.

sin embargo, no fue sino hasta 1930 que piet zwart
se decidio a usar las minGsculas de manera mas
constante en su frabajo.  se podria decir que primero
cre6 una expresion de un nuevo orden visual jerarquico
y que, mas tarde, éste fue desarrollandose hasta llegar a
ser la expresion visual de una actitud antijerarquica.
en aquella época existia un punto de vista semejante en
arquitectura; un enfoque funcional, que dié a luz al
movimiento internacional de la «nueva objetividad».

a partir de 1929, piet zwart diseiié una extensa serie
de trabajos para el ente holandés de correos y telégra-
fos (pt); en estas obras logré plasmar algunos de
sus disefios en caja baja mas significativos y de largo
alcance.  a veces parecia graficar una verdadera
afirmacién contra la autoridad.  por ejemplo, la tarje-
ta de invitacién para un congreso de la ptt, en 1929,
causé muchos problemas ya que el ministro de transpor-
te no admitia ser invitado en mindsculas.  fue nece-
sario volver a imprimir la tarjeta y esta vez zwart
USé Solcmeﬂ'a mOyI:JSCUIQS. « ..nﬂd;e hlzo entonces

ningn comentario...», concluy6.  en virtud de estas

letras bajas en los paises bajos RGN

ploeg

ntoonstelling
ekeningen

nefas afirmaciones, tanto escritas como a través de sus

disefios, podemos considerar a zwart como el disenador
moderno més influyente de su época en holanda.
incluso hoy, muchos jovenes disefiadores se inspiran en
su significativa vision de la tipografia

paul schuitema y gerard kijan, que eran amigos de
zwart, 'roboioron aproximadamente en la misma
direccién, aunque sus trabajos nunca tuvieron tanto
reconocimiento internacional como el de zwart, a pesar
de lo cual, en holanda, se les considera los primeros
representantes de la nueva tipografia.

el trabajo de schuitema era muy directo, simple y
menos poéfico que el de zwart.  en holanda fue
conocido por su trabajo para brekel en la segunda
mitad de la década del '20.
“POQFQRC en m;nUSCUlQS Fuerc demﬂsiado elegcn'e Paro
él.  mientras zwart era el tipo mismo del infelectual,
schuitema era un trabajador.  su primera tipografia de
caja baja aparecio, alrededor de 1930, en la portada

pareciera que la

de la revista «gemeenscchap» (la comunidad).

schuitema fue, al igual que zwart, miembro del
circulo para los nuevos disefadores publicitarios,
fundado por kurt schwitters.  se desempeiio también
como fotégrafo, cineasta y disefiador industrial.

junto con kijan fue un maestro influyente del
departamento de publicidad de la academia de bellas
arfes de la haya

kijan, que estaba dedicado principalmente a tareas
docentes, tuvo una actuacion destacada como disefador
gréfico e industrial del ente de correos y telégrafos.

sus trabaijos representan muy bien su enfoque directo
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aunque, a la vez, sutil.  fue un verdadero cultor
del principio de funcionalismo de la bauhaus, su trabajo
para el servicio telefonico en 1932 es un claro ejemplo
de disefio de informacion.  creia firmemente en el
papel de la fotografia como complemento indispensable
de la fipografia en el diseio publicitario moderno.

willem sandberg publicé en 1929 un folleto en letras
minusculas sobre estadisticas visuales.  fue su primer
trabajo y su interés en este campo lo convirtié en
disefiador,  al principie trabajaba principalmente pa-
ra insfituciones gubernamentales, haciendo estadisticas
visuales para exposiciones.  en 1933 acepté un tra-
bajo de zwart para disefiar un stand para la ptt.
desde el comienzo y a lo largo de su carrera
como disefiador utilizé principalmente tipografias de
caja baja.  creia firmemente en las estadisticas visua-
les como medio de comprensién mutua.
su resistencia hacia las estructuras jerérquicas hizo de
&l un dedicado tipégrafo que diseié alfabetos de
caja baja exclusivamente. el acontecimiento mas
importante para su desarrollo profesional fue su reunion
con werkman en 1938

a través de sandberg, el trabajo de werkman fue
presentado ante un publico mas amplio.

a partir de 1937, cuando se convirtio en conservador

p willem sandberg.

tarjeta de cumplearios

A4 willem sandberg.
cubierta para una gace-
tilla de un museo, aio
1963,
evidencia un claro juego

en esla pieza se
de contraformas.

w willem sandberg
doble pagina de la
publicacién «keywords»,
ano 1966.
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del museo stedelijk de amsterdam, dised6 la mayoria de
los catdloges, afiches y exposiciones; siguié haciéndolo
en 1945, cuando fue nombrado director del museo
después de la sequnda guerra mundial, la serie de
afiches y catalogos disenada por él establecio un nuevo
lineamiento para la impresién que influys en el

de la
misma manera, creé un nuevo enfoque que caracterizé
decisivamente los impresos del museo stedelijk.

trabajo de muchos museos de todo el mundo.

las maytsculas y la puntuacion se volvieron super-
fluos.  aveces, preferia la caja baja manuscrita
a la composicién.  usaba solamente colores primarios
y no le temia a las familias tipograficas extraiias.
le encantaba el papel marrén de envolver y reproducia
los grabados pluma en papel de seda

breves y claros; el lenguaie inspiraba su composicién

sus textos eran

tipografica que, visualmente, era como poesia.
le intrigaban las contraformas de las letras, las cuales
desempenaron un papel importante en su fipografia.

(\
{

{f
O N

win crouwel

durante la segunda guerra mundial hizo una
serie de experimentos tipogréficos, de los cuales varios
han sido publicados en reiteradas ocasiones
estos pequeios libros contienen mensajes tipograficos
y algunos textos escritos de su pufio y letra que nos
dicen mucho acerca de sus puntos de vista sobre el arte
y la sociedad.  todos los principios que animaron
sus Oltimos trabajos estan expresados en estos experi-
menta typografica

su trabajo de disefio tipografico para el museo
evidencia su enorme capacidad.
de corazén, sus logros fueron siempre cdlidos
después de su retiro del museo stedelijk

era un compositor

y humanos.
se convirtié en director de un museo en jerusalén y
pronuncié numerosas conferencias.  puede decirse de
sandberg que dej6 huellas de su pasién tipografica en
todos los rincones del mundo.

volviendo algunos afios atrds en el tiempo, hacia los
alrededores de 1925, nos encontramos con herbert
bayer disefiando su alfabeto en minusculos (1926) a
pedido de moholy nagy; tambien kurt schwitters (en
1927) y jan tchichold (desde 1929) concibieron alfabe-
tos de caja baja exclusivamente.  tados estos intentos
por modificar la produccién tipogréfica tradicional
(lotes de mayGsculas y lotes de mindsculas) susfituyéndo-
la por la fabricacion de alfabetos dotados solamente
de caracteres en minusculas, surgieron en los mismos
afios en los que aparecié en el disefo editorial el
uso voluntario de las minusculas.  en cierto sentido,
el empleo sistematico de las mintsculas por parte
de los disefiadores actué como sustituto del inexistente
alfabeto fundido solamente en letras de caja baja,
es decir, en lotes de minGsculas.  lamentablemente, no
llegé a ser producida ninguna familia tipogréfica de
estas caracteristicas y no hay noficia de que algin
intento semejante haya sido llevado a cabo en holanda
o alemania.

anos mas tarde, en 1938, sjoerd de roos disefid

xira nummenr

museum journaal %




la tipografia «libra» y, en 1939, la «simplex»; para una
fundidora de tipos de imprenta de amsterdam.
las dos propuestas aparecen como una oferta algo tar-
dia frente a la demanda del medio profesioncﬂ, deseoso
de disponer de un alfabeto de caja baja; por ofra
parte, el disefio de estas tipogafias no tenia nada en
comin con el espiritu del movimiento moderno, a mas
de revelar tal diferencia de actitud que no pueden
ser consideradas como una respuesta adecuada al tema
planteado: son simples productos de una moda,
realizados por alguien que no creia en el movimiento
moderno.

en este sentido, 3como debemos entender hoy a los
alfabetos exclusivamente de cajo baja? zexiste todavia
una necesidad real de ella? 30 se debe considerar
cualquier intento de publicacion sélo en mintsculas
como una reconstruccion estética?

en 1967, con la introduccion de los primeros
aparatos electronicos de composicion, propusimos una
tipografia de caja baja como respuesta a nuevas neces-
idades funcionales.  fue objeto de mucha atencion,
pero un poco en vano, ya que el funcionalismo como se
lo entendia durante la bauhaus, era considerado
posodo de moda Y atacado

mas éxito tuvo nuestra propuesta de un ejemplo
nuevo de tipografia de caja baja, utilizado en el direc-
torio telefénico holandés.  no es, esencialmente,
una expresion de «funcionalidad», sino, mas bien, el
resultado de la capacidad limitada del sistema de com-
putadora y el programa que enfonces se usé.

en este caso tuvimos que elegir entre la puntuacion o
el nimero de posibilidades del
programa para cambiar las minGsculas @ maydsculas
elegimos la caja baja porque es

las mayosculas.

era olgo limitado.
mas dificil leer una direccién sin la puntuacion adecua-
da que sin mayUsculas.  condensamos ligeramente

el tipo univers, lo cual permitié obtener cuatro columnas
verticales con separacion entre si, ahorrando asi

mucho papel.  para lograr una relacién clara entre el

nombre y el nimero telefonico, se colocaron enfrentados
entre si.  la Unica critica tipografica importante apunté
al tamario del fipo: se lo considers demasiado pequeno

para las personas mayores y con limitaciones visuales.

ptt thermisch

faxpapier

4 ftofal design.
programa de afiches para
teatro y festivales,

A rené hofman,
identificacién del paquete
contenedor de material
para fax.
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mientras tanto, la version original de 1977 ha sido susti-
tuida por una edicion mas reciente.

por desgracia, algunos detalles, como la posicién de
el sistema de cuatro
columnas se vié sustituido por el antiguo sistema de tres
y los nimeros aparecen al final de la columna unidos al

los nGmeros han sido cambiados.

texto por una linea punteada.  en los nimeros el
alfabeto univers fue reemplazade por un tipo mas legi-
ble, disefado por gerard unger, que acompaia al texto
de todos
modos, es extraordinario que el servicio de telecomuni-
caciones siguiera usando exclusivamente la caja baja.

que permanecio en su tipografia original.

aparte de este ejemplo, por el momento no
existe un gran uso de la tipografia sélo en mintsculas;
cuando se la uitliza, representa una excepcion estética.
por lo tanto, es de temer que el suefio utépico haya
tocado a su fin.  sandberg fue uno de los Oltimos cre-
yentes inspirados en un mundo mejor prometido por

win crouwel

las nuevas formas del arte y la tipografia. las lefras
de la caja baja (minvsculas), fueron una buena
posibilidad para expresar un enfoque optimista en aras
de una sociedad mejor, donde todos pudieran compartir

derechos y oportunidades iguales.

wim crouwel naci6 en holanda en 1928
y estudio en la academia de artes y
oficios de groninger y en el instituto de
artes y oficios de amsterdam.  ensefié
en la real academia de artes y oficios

de hertogenbosch, en el instituto de artes
y oficios de amsterdam y en la universi-
dad fecnolégica de delft.  fue secretario
general de Ilcogrado desde 1963 a

1966.  fundé, en 1963, su propio es-
tudio llamado tofal design.  participé
como orador en varios congresos en
japén, eevu y europa.  fue miembro de
numerosos jurados y gané varios premios
por el disefio de libros y posters.

su actividad esta orientada principalmente
hacia el diseio editorial y la tipografia.
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Ricardo Blanco
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Hacia una

Elritmo con el que la
aceleracion tecnolégica
devora sus propios
productos, tiende a ador-
mecer en el usuario la
capacidad de relacionarse
afectivamente con los
objetos.

Si consideramos que el
marco de la vida coti-
diana es la materia
prima del diseno, nadie
mds apto que el dise-
nador para formular los
signos de la nueva
cultura proyectual que

se avecina.

138
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HACIA UNA NUE

Sial término cultura lo definimos
como el universo conceptual referido a
].‘ l\\‘JIId.\d l!C ].\ ace l"‘l] L!L’l ]]\)X“hl('

cn CI ”]L’t]i\‘. P\‘d&"nl‘\ dL’[frlnl”.]f que
en ¢l hay distintos mundos.

En consecuencia, podemos dividir
el medio donde se desenvuelven las
acciones del hombre en: medio natural
y medio artificial, siendo en éste
ultimo en donde se desarrolla la cul
tura material, o sea, ¢l universo de
aquellas cosas que se caracterizan por
una objetualidad creada y que le
PU['”]][{'H .\.‘ E'I()n'll‘l’&.' Ik'l.\(ll\‘ﬂ‘]l‘il\' con L"
”]C&lh )a I n esta \,'\ll[\” a encontramos
l\l‘|k‘[<\\ (I\IC §Ul':."k'l] l]L' I.\\ I\C\'L‘Slk]dl{(\
colectivas y que fueron pautados
previamente a su produccion, lo que
normalmente llamamos proyecto,
donde aparece la mediatizacion entre el
hacer y el pensar. Si estos objetos solo
fueron pensados en funcion de la nece-
sidad operativa del hombre para re-
lacionarse con el medio, estamos frente
a objetos que integran —podriamos
enunciarlo como paradoja— la parte
material de la cultura.

Cuando ese objeto ha sido con-
cebido desde el principio como perte-
neciente a la cultura y se ha considera-
do su incidencia y permanencia
en clla, solo entonces podemos hablar
realmente de Diseio.

El Diseno encarado de esta manera,
no es solamente el objeto, sino que
3‘73' cce pri mero como una accion,
como la instancia entre el hacer y el

pensar. Asi se amplia el concepto de

A Video-teléfono, fun-

ciona con disco laser y

contiene diversos progra-
mas, imagen y sonido

informatizados.

N Unidad de cocina
uyos a 7'{('/;11 1os mas
necesarios se artic IIIAI” .\‘
mueven en l'] ('S‘IYJLHI
modificando permanen-
temente l'/ [Hg‘l, (coana).

SLENUUARBEY  RICARDO BLANCO

l\l‘iL‘[(‘ .\I acusar ]ﬂ dl?CrL'n& 1a existente
entre CI t‘LlL‘ Cs IVL’”\JLI(! "Al’.l ser
realizado y funcionar (producto), y el
que es imaginado, ademis, en su
K“I“L'”\i(‘” (llllllrdl.

En ¢l proceso de construir algo, el
Disefio aparece como la interface entre
el pensar y el hacer, es decir, entre el
mundo de las ideas y el de la materiali
zacio

; aunque tenemos presente que
el Diseno oscilo entre la pura forma sin

contenido y la pura idea que intenta
eliminar la materia para expresarse

En la actualidad, gracias a los
logros de una tecnologia en constante
avance, es posible pensar que tanto las
ideas como las formas pueden poten
ciarse entre si, de modo de lograr
mejores formas con mads prestaciones,
y también mas usos con menos formas
o, por fin, lograr hacer mds con menos.

Para resolver esa dialéctica entre
objeto e idea, la disciplina del Diseno
utilizé, alguna vez, el concepto de
desmatenalizacion. Luego recurrié a la
miniaturizacion y ahora apelaa la
sustitucion, reemplazando lo fisico por
lo informatico.

Hoy vemos como grandes volume
nes materiales son reemplazados por

servicios telematicos; se tiende a elimi

nar ¢l desplazamiento habitual de
piczas graficas y/o personas, para dar
paso al telefax o las video-conferencias
También existe un diseno interacti
vo en el cual el hombre y el objeto se

relacionan de una manera mas intensa;

estamos ahora frente a elementos que




A Mdquina fotogrdfica
que se adhiere al brazo y
se maneja con control
remoto, requiriendo una
nueva actitud corporal.

’ Pldﬂl‘h(l L‘MJ’U Pn(lﬂgv
se reemplaza por una
impronta de la mano; lo
tactil y lo visual aumen-
tan la percepcion del
objeto.

A Secador de cabello.
El cldsico secador con
forma de revilver se
convierte en un abanico,
suavizando la metafora
gestual.

W Exprimidor de citri-

cos. Un simple exprimi-

dor que agrega el juego

visual del jugo deslizan-
dose hacia el vaso.

estructuran dinimicamente el espacio
arquitectonico, o tenemos productos
que se incorporan al cuerpo, se amol-
dan a su forma y movimientos, como,
por ejemplo, las radios-auriculares,

los walkman y los controles remotos.

Los permanentes logros tecno-
légicos permiten que lo que antes era
particularmente estimado por su rareza
(por ejemplo, el liser), pase rapida-
mente a ser considerado banal: todo un
repertorio de funciones muy sutiles y
muy singulares, pasan a convertirse en
hechos normales y ordinarios.

Surge de todo esto, que si bien el
viejo sueno del Movimiento Moderno
(producir mds objetos para mas gente)
se ha convertido en una realidad,
también ha desatado un caos al hacer
que todas las ideas sean posibles.

El aumento cuantitativo de los
objetos tuvo un aspecto positivo,

AI (’[()rgﬂr n]és cosas a Jnf;S p(‘rs()nas.
pero al mismo tiempo produjo un
aumento de lo desechable y propicié la
degradante contaminacion ambiental
que hoy padecemos.

El aumento de prestaciones en los
productos, que se transformo, en
definitiva, en sistemas informaticos, ha
dado como resultado una contamina-
cién informacional y semiética que, no
solo ha malgastado energia y materia
contaminando el ambiente, sino que ha
banalizado la relacion con el usuario.

Tenemos que cambiar «lo que
P(\deUS hacef” pOr “l.l‘ quc dCbCrﬂDS
hacer». Pasar del proyecto cuantitativo

RICARDO BLANCO

al proyecto cualitativo, operando a
través de una creatividad ética, es decir,
volviendo a los principios éticos que
dfbk'n I’Cgil' Is\ Culml'ﬁ L{‘.‘[ 1)181;‘(’

Todo ello supone un profundo
cambio socio-cultural que involucra
por igual a quien produce y a
quien consume, pero, en especial,

a quien proyecta. Hay que entender al
disenador en su posicion de sujeto
social al que se le ha asignado la
responsabilidad de crear un objeto que
resuelva las necesidades sociales, pero
también hay que interpretarlo como
un operador cultural, o sea, alguien
que intenta que esa transformacion
técnica y funcional pueda ser aceptada
en términos socio-culturales.

Podemos afirmar que el disenador
es quien establece el puente entre
téenica y cultura, es decir, opera como
un miembro del mundo técnico-
productivo que le impone al grupo
social su propuesta o, también, como
un vocero de los usuarios que le
reclama soluciones al mundo de la
produccion.

En la dimension cultural del disefio
industrial estd la prospectiva ética de la
disciplina proyectual.

Esta otra dimension del Diserio
nace a partir de los nuevos artefactos e
instrumentos de uso que lo relacionan
con el medio y que el hombre va
necesitando.

En Disefio, los objetos son capta-
dos por nosotros a través de tres

niveles de consideracion: el mental,

PEL ORE PLUS 152 g/
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A Sccador de cabello y
masajeador. Secarse
el cabello es visto como

Hna adto-caricia, comao
un acto L{L amor, ‘{77””“
lizado por los dedos
entrelazados.

V¥ La objetualizacion de

un ritual. Elementos
para el vecuerdo de los
seres //l(('?'”/”).' una urna
funeraria, un muelle de
t/L’\/)t'dlz/.z Yy un totem

con discos recordatorios.

tpG 15

¢l sensorial y el emocional.

El mental o el intelectual es el que
mv i‘l\lt‘l'.\ .]] &.‘”n“CllniCniih .!] \-]l)(’l' \ 411
(,'H[k'll&il'r; cs Cl (]UL’ nos P(.'l‘l11i1L' razonar
y tomar decisiones desde nuestra
racionalidad, puesto que es necesario
saber qué funciones cumple ¢l objeto.
Los requerimientos mensurables
son los que nos ayudan en nuestra
evaluacion: esa es la dimensiaon por la
que ¢l disenador industrial transité y
transita en la actualidad.

El nivel sensorial entra en juego
con las percepciones como canales de
entrada, con la valoracién de los
objetos a través de la belleza visual,
i“” ]d \C”\U.\I\\l.\(i LiL‘ I(‘\ n‘IA[L‘I'i.’LlU\

y la compulsién de poseer algo

por su calidad fisica, Todo lo que
sabemos acerca de lo sensorial y que
P(’lll'l”\"\ llll“/.lr a ”i\['l {\I’(\_\'('C[\ldl €S,
ual, ya que
conocemos muy poco lo tictil v lo
olfativo. Por inhibicion o ignorancia

no poseemos ni utilizamos el total de

fundamentalmente, lo

la potencialidad que surge a partir

AiL' [J mreraccion PL'[L&'I‘U\ acon

un objeto. Por ejemplo, disenamos un
\\'l‘.“].hll)’ P(l(' L\ torma tlH(.’ vemos \
no [“'V (" aire \I\JL' rec ll‘ll”i'\

También se encuentra la dimensién
emotiva, la del sentimiento, aquella
qUC €s anc L"Uv]]‘ geneuca, \]lll viene
desde la profunda dimension de nues-
tra \Ul[l“‘l hll]“.l”.l Y PA”IIL]I\] \il'l"]ﬂl <y
en forma inconsciente en el receptor
=C0sa (]U(’ no scria gl'.\l\ G Y €N, L']

proyectista que, por ahora, solo puede

1A UNA NUEVA OBJETUALI

RICARDO BLANCO

dar pequenas respuestas a través de

sugerencias, conjeturas e ironfas que
apenas dejan vislumbrar la enorme
dimension poética del diseno.

Hoy, cuando clegimos un objeto,

aparecen también como conducentes
de la decisién el deseo, el placer, el
ritual y el mito. Pero, para operar
provectualmente en estas dreas hace
falta establecer nuevas pautas de
conocimiento.

La recuperacion de la magia, de
aquella dimension desconocida pero
reconocida, en la cual los objetos
ku”]}VlL‘” funciones no exactamente
determinadas, en donde los rituales
I“"\ .lLlll\ 0 SOC Ll!('\‘ ya sean L!L' llﬂs]nk‘
excepcional o cotidiana, como ¢l
nacimiento o la muerte, ¢l amar o el
sofar, requieren de una objetualidad
nueva que los haga mds pertenencien
tes al mundo interior del hombre.

El desafio de los afios ‘90, consiste
en poder encauzar estos principios en
la praxis proyectual

Las necesidades se resuelven, los
sentidos se colman, pero las emociones
deben ser alimentadas.

La nueva cultura proyectual podria

definirse como un diseno puesto
al servicio de la ecologia artificial, es
decir, respetando nuestra cultura
material, pero también podemos defi
nirlo como un diseno etologico ya que
debe operar sobre la conducta.

La cultura debe continuar y enri
quecerse, entonces solo el diseno sera

el medio de operar.

Trabajos realizados

por alumnos de Diserio
Industrial de las catedras
del Arq. R. Blanco,

en La Plata, Mendoza y
Buenos Awres.
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Concurso

Hace treinta y ocho afios, el
Type Directors Club organizéd
su 1* concurso en el que se
invitaba a participar a disefia-
dores, tipografos y caligrafos

El objetivo de esta compe-
tencia apunta a elegir las
mejores piezas tipograficas que
puedan servir como modelos
para la comunidad grafica

Para el concurso cofrespon-
diente al ano actual podran ser
presentados trabajos de publi-
cidad, memoria y balances, li-
bros, folletos, identidad corpo-
rativa, revistas, diarios, packa-
ging, afiches, albums, senaliza-
ciones, cine y television

El Unico requerimiento para
poder participar es que |as
piezas graficas presentadas
deberan haber sido producidas
o publicadas durante el curso
del presente ano1991.

El jurado estara integrado

por: Steven Heller, Kent Hunter,

Jeffrey Keyton, Lorraine Louie,
Paula Scher, Summer Stone y
Maxim Zhukov

La recepcion de los trabajos
vence el 10 de enero de 1992
Para cbtener las bases de este
certamen, dingirse a la sede de
nuestra revista, Viamonte 454,
6° 12, de 9 a 18 horas

AAAAAAAAA

Objetos
innovadores

La pava «Orange Bowl» (pava
anaranjada), disefada por
Serafino Zani, combina las pro-
piedades del cobre y del acero
logrando efectos funcionales y
estéticos, con excelentes pro-
piedades de conduccion del
calor; hierve agua rapidamente
mientras que el mango espira-

lado (de acero) se mantiene frio

para permitir su agarre

Disenado por Guy Dyaz, para
Matsushita, el secador de pelo
de manos libres, evoca los

calentadores portatiles y los
micréfonos de los '40. El brazo
permite articularlo, logrando
asi gran variedad de posiciones;
también puede ser separado, si
se quiere sostener el secador
con la mano.

El teléfono inaléambrico y modu-
lar «Kurzw» utiliza circuitos
mejorados para aumentar la
calidad de recepcion y transmi-
sion de sefiales en espacios
interiores. Disenado por la
empresa Panasonic, integra el
contestador telefénico, las me-
mofrias y seis teclas de rapida
sintomzacion

AAAAAMAMAALDS

Textos De Design

El Laboratorio Brasileno de
Diseno Industrial (LBDI) comen-
zd a editar en el corriente ano
su primer numero de la publi-
cacion «Textos De Design»

La iniciativa que dio origen
a este proyecto surgié durante
el Encuentro Internacional
sobre Diseno Industrial, realiza-
do por el LBDI en el mes de
abril de 1990, en Canasvieiras

Esta revista intenta contri-
buir al fortalecimiento del dise-
no en Brasil y América latina
Los textos seleccionados estan
dingidos a estudiantes, profe-
sionales, docentes y empresa-
nos vinculados con el diseno
tanto industrial como grafico y
tiende a promover el debate en
esta disciplina. La revista consta
de 48 paginas blanco y negro
en las cuales se desarrollan las
notas. Todas ellas de gran

interés y tratan temas de actua-
lidad, tales como: |a grafica
computarizada y la situacion
actual del disefio en Ameérica
latina; también se expone

en profundidad la parte histori-
ca del diseno gréfico.

El editor de la revista, Gui
Bonsiepe, escribe los articulos
junto con otros columnistas de
orden nacional e internacional.

Primer nimero de la
revista «Textos De
Design».

LBOI, Gu Bonsiepe
Rua Geral s/n

Ed. Cedrha

88054 Canasvieiras
SC - Brasil

AAAAMAAAAA
350 bibliotecas

Graaqas a la Fundacién Antor-
chas, la revista tipoGrafica sera
enviada a 350 entidades de
nuestro pals y del extranjero,
entre las cuales figuran: biblio-
tecas, escuelas, universidades,
academias publicas y privadas,
todas ellas relacionadas con las
disaiplinas del diseno grafico y
el diseno industnal. El envio
comprendera las 3 Ultimas
entregas de nuestra publica-
16N, a saber: los n® 13, 14y
15, que correspanden al pre-
sente ano 1991

El generoso subsidio, con-
cedido por la Fundacion Antor-
chas, permitira realizar estas
donaciones que apuntan a
promover la difusién de la re-
vista, no solo dentro sino
también mas alla de nuestras
fronteras, con el fin de incre-
mentar los vinculos profesiona-
les y la circulacion de informa-
<ion especifica entre los miem-
bros de la comunidad grafica
nacional e internacional

El envio se hara efectivo
durante el curso del presente
mes de noviembre

Trademark

La editonal CP 67 ha lanzado
recientemente un nuevo libro
llamado «Trademark, [dentifi-
cacion Visualy, primera pu-
blicacion de marcas argentinas

Esta edicién comporta un
prélogo de Eduardo Canovas y
dos breves ponencias de Ronald
Shakespear y Marta Zatonyi,
respectivamente, En cada una
de estas ponencias se aborda
una introduccion al tema de la
identidad corporativa.

A continuacion se presenta
un amplio nimero de marcas
realizadas por mas de 35
disenadores argentinos, las
cuales son fundamentadas por
cada uno de sus autores

Cabe destacar que el libro
contiene textos en espanol
€on su respectiva traduccion al
ingles

La publicacion apunta al
analisis, |a reflexion y la teoriza-
«ion de este importante tema
de diseno

«Trademark, Identifi-
cacion Visualn
Kracoff/Kliczkowsky
CP67. 1991

Trademark
|dentificacidn visual
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Premios Lapiz de
Plata '90 y Etiqueta
de Buen Diseiio

El Centro de Arte y Comunica-
cion propone, mediante los
premios Lapiz de Plata "90 y
Etiqueta de Buen Diseno, mos-
trar el trabajo de disenadores
y productos que se hacen en el
pais. Intenta impulsar aquellas
realizaciones que contribuyen a
mejorar la calidad visual del
medio ambiente

Este afo recibieron el pre-
mio Lapiz de Plata: Eduardo

Canovas (disefador grafico del
ano), Alberto Van Lierde (dise-
fador industrial del ano),
Guillermo Andrade (disenador
grafico menor de 30 anos),
Adrian Pafundiy Maria E. Luis
(disenadores industriales meno-
res de 30 afios)

Las Etiquetas de Buen Dise-
o correspondieron a la Revista
tipoGréfica (Rubén Fontana,
director editorial), caja con pa-
peleria individual (Chaia-
Federman), Revista First (Cristi-
na Cordal), heladera Aurora
Grant (Carlos Garat), jabonera
automatica K & R (Eduardo
Kreiman-Ada Romano), porta-
rretratos (Fabian Bianchi
Lastra), silla Tao (grupe Pivat),
silla Bambu (Diana Cabeza),
moto Zanella (Rodolfo Porreca,
Ernesto Ziegler, Gerardo Galli,
Ing. Carlos Munoz) y senaliza-
cion Subtes de Buenos Aires
(Gustavo Pedroza)

AAAAAAAALN

La produccion
grafica camino
al 2000

Este es el titulo del nuevo libro
de Hugo Santarsiero, dedicado
a la produccion graficay a su
relacion con el disefo asistido
por computadora

La presente edicion incluye
una parte tedrica dividida en 8
capitulos, en los cuales se
desarrollan, entre otros, temas
como la produccion grafica
de originales, Ia tipografia com-
putarizada, los sistemas de
impresion, el color y el papel

El libro contiene tambien
un insert con un muestrario de
los papeles comerciales mas
importantes y una guia de
preguntas sobre cada capitulo
para su evaluacion

«la produccidn gréfi-
ca camino al 2000»,
ALU Editor, 1991.
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La joven marca

Joven argentino si tienes entre
18y 30y pico, y te crees digno
de servir a la joven marca,
envid tu fotalito (ancho 3cm.) y
tus datos personales (nombre,
edad, direccion, teléfono,
cliente y afo del proyecto) a :
tipoGrafica «La joven marca»,
Viamonte 454, 6°12, 1053,

Buenos Aires.

Cliente: Abito (casa
de ropa)
Disenadores:
Rocca-Cherniavsky,
1990

heaven

Cliente: Heaven
(discoteca)
Disenador:
Guillermo Pini,
1989

N
IPO
Cliente: Gripo
(disefiador grafico)
Disefadores:
Gomez-Romero,
1991

GR

Gracias a los amiguitos: Laura
Porta, Favio Rasilla y Damian
Santamaria por haber enviado
SuUs marcas, que ya forman
parte de nuestro acervo visual

La joven marca es un es-
pacio coordinado y presentado
por Alejandro Ros.

AAAAAAAMLA
ADG 4

El pasado 10 de setiembre se
realizo la presentacion del libro
de la Asociacién de Disefiado-
res Graficos de Buenos Aires.

En la oportunidad pronuncia-
ron unas palabras alusivas al
evento la actual presidenta,
Angela Vasallo y el ex presiden-
te, Gustavo Koniszczer, quien
entrego las distinciones ADG a
las instituciones y personas que
se detallan: Carrera de Disefio
Gréfico de la Universidad

de Buenos Aires, Carrera de Di-
sefo de la Universidad de
Cuyo, Carrera de Diseno en
Comunicacién Visual de la Uni-
versidad Nacional de La Plata,
Imprenta Anzilotti, Cayc, Cen-
tro Cultural Recoleta, a la
memoria de Norberto Coppola,
Editorial Gustavo Gili, a
Guillermo Gonzdlez Ruizy a la
revista tipoGrafica.

Esta publicacion es el resul-
tado de una intensa labor
que permitié recopilar el mate-
rial grafico reproducido, junto
al-cual se incluy6 el resultado
de los concursos de tapa
para el libro y el trofeo para las
distinciones ADG.

También, en capitulo espe-
cial, se detallan los premios
otorgados a los trabajos pre-
sentados en la edicion

«ADG 4» Ano 1991
163 paginas
Moreno 1956

1094 Buenos Aires

A AAMAAANMNAAASN

Brasilia 2000

Brasilia se prepara para ser la
sede de las olimpiadas del ano
2000, por lo cual, el Comité
Olimpico llamé a concurso para
realizar la marca que identifica-
ra este evento.

El jurado, (integrado por
disenadores, arquitectos, publi-
cistas y periodistas), considera
por unanimidad que el premio
correspondia al estudio Oz

tpG 15

Design, integrado por André
Poppovic, Giovanni Vannuchi y
Ronald Kapaz, que llevan mas
de diez anos trabajando com-
petentemente en el mercado.
Brasilia es una ciudad que
goza de prestigio internacional
debido a su original arquitectu-
ra. Esto impulso a los disefado-
res a adoptar como partido
simbolico para la configuracion
de esta marca las formas
amplias y modernas de uno de
los lugares mas conocidos
de esa ciudad: la catedral. Asj,
lograron una sintesis grafica de
esta construccion con los
clasicos aros olimpicos; el resul-
tado es un isotipo de facil
memorizacion y de gran preg-
nancia visual

Primer premio:
0z Design
Marca para las
olimpiadas de
Brasilia 2000

O%J

N

BRASILIA 2000

A A AAAANMMA
ADI

La Asociacion de Disenadores
Industriales cuenta con una
nueva sede. La misma dispone
de un salon de actos para la
realizacion de cursos, charlas y
conferencias. Se atendera a los
asociados los dias martes de 19
a21.30 horas en la sede y
telefénicamene los dias lunes,
miércoles y viernes de 16 a
19.30 horas.

Con]umamente con este
hecho, la institucién obtuvo la
personeria juridica

Asociacion

de Disefiadores
Industrizles
Acevedo 666,
Capital.

tel 781 9982

La Plata (021) 51 2965
fax 786 0344

AA A AMAADMAM

Revista
de caligrafia

Calligraphy Review es una
publicacién norteamericana
que se encarga de difundir el
arte caligrafico y el diseno tipo-
gréfico. Se acaba de editar

el 4 nimero de este ano que
corresponde al verano 1991

Esta revista contiene articu-
los con reproducciones color
que tratan temas relacionados
con el uso de la caligrafia en la
actualidad: legibilidad, puesta
en pagina, eleccion de materia-
les y papeles. También se publi-
can articulos en los que se
desarrolla la parte histérica de
este oficio.

La Ultima parte consiste en
una seccion en la que se reco-
miendan libros y videos sobre
el tema

Esta publicacion estd desti—
nada a disenadores, caligrafos
y tipografos interesados en
observar y aprender acerca de
la aplicacion préctica de la
caligrafia y la buena forma de
las letras.

«Calligraphy Review»
1624 24 TH
Avenue SW
Norman 0K 73072
EE.UU.

A DAAADMMDMAS

ADG Uruguay

Se formo recientemente la Aso-
ciacién de Disefadores Graficos
de Uruguay, que ya cuenta con
la participacién de 70 socios.

La institucion tiene como
finalidad difundir la profesion;
proporcionar informacién
a sus socios a través de confe-
rencias, Cursos y seminarios;
promover concursos y exposi-
ciones y editar publicaciones,

Para principios de 1992 esta
prevista la publicacion de un
catalogo que reunira una
seleccion de la obra gréfica de

disenadores uruguayos.
Se atendera a los asociados en
la sede situada en

Plaza Cagancha
1356/204, CC 945,
11100, Montevideo,
Uruguay.

Tel.90 4256/ 3338.

AAADMAAALDS

Concurso de
tarjetas

Can el asesoramiento de la
ADG, Servicios Para La Comu-
nidad organizé un concurso
para el disefio de tarjetas de fin
de ano, que integraran la co-
leccion anual que edita la enti-
dad organizadora a beneficio
de Casa Cuna, Cruz Roja
Argentina y Hospital de Ninas
El disefio de las tarjetas
debia transmitir un mensaje de
amor y paz, Sin Ser necesaria-
mente de caracter navideno.
Se otorgaron los siguientes
premios: premio Witcel mejor
serie, para H. Bidegain; men-
cion especial del jurado a la se-
rie, para C. Frierey C. Capuano;
reconocimiento del jurado a la
tarjeta humoristica, para P. 0so;
1 premio, para E. Gurevich;
2% premio, para C. Varau;
3* premio, para C. Freire y
C. Capuano; primera mencion
especial, para G. Koniszczer
y 11 menciones especiales,
para C. Freire y C. Capuano,
L. Dubois, S. Vega y M. Galaz,
D. Vitaliy C. Capisano, G. Garcia
y J. Todesco, S. Cordero
Vega, N. Gargiulo y N. Brajer,
E. Gurevich, C. Marquez,
D. Raffa, E. Rinaldi y P. Fernan-
dez Bussi.

Primer premio
Enrigue Gurevich




Manual de imagen
corporativa

La editorial Gustavo Gill acaba
de editar un libro destinado a
laimagen de empresa. Este
manual puede ser una guia es-
clarecedora y practica para
iniciar al lector en esta materia
El libro comienza con una
breve resena histérica en la
cual se esboza la evolucion de
la identidad corporativa, conti-
nuando con una revision
de la grafica de once empresas
mundialmente reconocidas
Braun, Coca-Cola, IBM, Kodak,
entre otras. Concluye el libro
con una iniciacion al plana de
la practica, en donde se pre-
senta el diseno de una imagen
corporativa ficticia, aportando
indicaciones muy Utiles para
resolver problemas de esta
indole.

el disefio lo constituye |a jarra
térmica disenada por el
ceramista Erik Mangnussen
para la empresa Stelton. El
problema habitual que presen-
taban estas jarras era la tapa,
que habia que abrir y cerrar
corriendo el riesgo, en caso de
olvido, de que el liquido se
enfriara o evaporara. Frente a
esto, Mangnussen determind
que la tapa debia accionarse
automaticamente. Con este fin
coloco un contrapeso en la
punta de la vara que sostiene |a
tapa manteniéndola siempre
horizontal. Cuando la jarra se
inclina la tapa se abre dejando
verter el liquido.

Estos productos son una
respuesta estética a necesida-
des pragmaticas y funcionales.

Una pica de sal...

y un cuadratin de azicar

Pasta Incasciata

Esta es una receta procedente de la zona del
Ligure y trasmitida en forma oral por via de la fa-
milia paterna de mi abuela materna. Segun relata,
a su madre le fue trasmitida por su suegra, la
cual, a su vez, la habia recibido de su suegra

Aun cuando los Terragno son una familia de muy
antigua prosapia en la ciudad de Zapula, esta
receta jJamas habia sido transcrita hasta hoy
Pertenece al acervo cultural de los Terragno desde
hace seis generaciones; se puede afirmar que es

una «none sage»

Ingredientes (para 4 personas)
400 grs. de spaghetti frescos
200 grs. de sardinas en aceite
200 grs. de hinojo salvaje

Salsa
250 grs. de pulpa de tomates
2 cucharadas de aceite de oliva

Bienenstich (Panal de abejas)

Conocido ya en el siglo XVI, el Bienenstich es una
de los logros de la reposteria alemana. Particular-
mente apreciada por escritores y tipografos, Bodo-
ni la devoraba en Milan y el mismisimo Gropius la

consideraba el alma de la Bauhaus

La receta consta de dos partes: La masa base y

el aparejo crocante

Ingredientes

(Masa base)

100 grs. de manteca

100 grs. de azucar

1 huevo

10 cucharadas de leche

250 grs. de harina

1 cucharada de polvo leudante
1 pizca de sal

(crocante)
100 grs. de manteca

100 grs. de nueces picadas
200 grs. de azucar

2 6 3 cucharadas de leche
172 chaucha de vainilla

1 cucharada de miel

2 cucharadas de manteca

2 dientes de ajo

1 cucharadas de extracto triple de tomates
1 cucharada de perejil fresco picado

Sal y pimienta

Toda la informacion que se
incluye en el libro es el resulta- H.K
do de muchos anos de practica
en este campo

«La imagen
corporativa»
Ed. Gustavo Gill,
Barcefana, i991.
223 péginas.

Preparacion: Preparacion

Deben recogerse los brotes de hinojo salvaje (Masa base)

preferentemente por la manana y cortarse a mano Se bate la manteca con el azicar hasta que quede
de la planta. Los brotes son como «palitos» de cremosa, se le agrega el huevo, la leche y final-
color verde muy intense que se encuentran en el mente la harina con el polvo leudante.

extremo de las plantas de hinojo, esas que crecen

en los baldios (Crocante)

Luego se pasan por agua hirviendo y se pican Se derrite la manteca en una sartén y se le agrega
finamente. Se los escurre y se guardan en la hela- las nueces, el azucar, la vainilla y la leche. Se hace
dera envueltos en papel. hervir el todo un instante

Las sardinas deben pisarse con un tenedor, sin Se extiende la preparacion de la masa base
quitarles el aceite: sobre una asadera de unos 30 x 30 cm., enmante-

Picar finamente los dientes de ajo, y freirlos cada y enharinada, y sobre ésta se esparce el
en aceite de oliva y manteca dentro de una cace- crocante con una cuchara.
rolita cuya capacidad no debe ser mayor a 1 litro Va a horno moderado 20 ¢ 25 minutos.

Una vez que los ajos estén ligeramente dorados se Roza lo sublime acompanado con crema chan-
incluye la pulpa de tomate. Se deja cocinar a tilly. Aconsejamos cortar en cuadratines, Es lo
fuego lento durante 30 minutos. Se le agrega el mejor para antes o después de disenar

extracto de tomates y se deja cocinar 2 horas mas
Internacional de la Industria con la ollita tapada. Se salpimienta a gusto, se
Gréfica, Grafika '91, que se de- apaga el fuego y se agrega el perejil picado dejan-
sarrollé del 3 al @ de setiembre. do reposar.

Contd con la participacion En otra olla se ponen a hervir 4 litros de agua
de 83 expositores nacionales e Cuando rompe el hervor se agrega 1 cucharada de
internacionales que difundieron sal gruesa y un hilo de aceite de oliva. Se sumerge
los mas recientes adelantos la pasta y se la deja cocinar durante 5 minutos,
tecnolégicos. Se presentaron con la cacerola tapada, a fuego fuerte y revolvien-
toda clase de maquinas impre- do de vez en cuando.
soras, equipos para talleres de Sacar la pasta con una pinza de cocina y colo-
imprenta, papeles, tintas y una car los spaghetti en el fondo aceitado de una
gama numerosa de insumos. fuente para horno, cubriendo esta primera

Se realizaron seminarios capa con el hinojo picado. Se coloca una nueva
y conferencias para mejorar la capa de pasta y sobre ésta el picadillo de sardinas
formacién profesional de técni- Finalmente va la tercera y ultima capa de fideos
€OS Y empresarios. Por Gltimo, se vierte |a salsa de tomate sobre

Esta exposicion fue muy los spaghetti y se le da un golpe de horno bien
concurrida ya que presento una caliente
muestra de gran calidad que Antes de servir, revolver la pasta para que se
despertd el interés de los mezclen bien las tres capas.
visitantes. A lo largo de toda la Este plato se acompana bien con un vino tinto
muestra se observo una dina- varietal sangiovese. Si no se consigue, puede
mica innovacion tecnologica usarse una Barbera d'Asti o un Syrah. Lo que no se

Grafika '91 se constituyd en puede es comer este plato con gaseosas. El agua
mineral se puede tolerar, pero no mucho, siempre

Manual de imagen corporativa

AAAAAAAMAAMAN
Grafika '91

El Predio Ferial de Palermo
ofrecié la muestra de la V Feria
Enrique Longinotti

A A A AAAANAMA
Diseiio funcional

La colonia escandinava de San
Pablo organizé, para festejar
sus 100 anos de inmigracion,
una exposicion de diseno
grafico e industrial en el MASP,
Museo de Arte de San Pablo
Veintiseis piezas fueron
seleccionadas por el Danish
Design Centre, en las cuales se
refleja un abordaje directo al
problema del disefio, una tradi-

¢ioén de trabajo sélido y un
especial respeto por los mate-
riales y su funcién

Uno de los ejemplos mas
claros de esta funcionalidad en

un lugar de encuentro que
gener6 oportunidades comer-
ciales y foment6 el mejora-
miento de |a impresion de la
industria grafica.

t9G 15

que sea sin gasificar

iE doppo belle ragazze!
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Una esperada
reunion de tipos

Desde el primer dia en que se
dicté Diseno Editorial en la Fa-
cultad de Arquitectura, Diseno
y Urbanismo de |a ciudad de
Buenos Aires, existio |a necesi-
dad de contar con un catalogo
tipografico que permitiera
no solo la contemplacion de
alfabetos sino también el ma-
nejo de su puesta en funcion

Los que participamos
de aquella primera experiencia,
insistimos con nuestros provee-
dores de tipografia y reclama-
mos a estudios de fotocompo-
sicién conocidos

Dos disenadores lo tuvieron
mas claro. Sumaron a nuestra
demanda y fuerte necesidad,
la habilidad para implementar
un trato con una casa de
fotocomposicién, con la tecno-
logia de rigor y una importan-
te cuota de talento y esfuerzo

El catalogo que Supertype
S.A. lanzo al mercado por
iniciativa de los disefadores
graficos Andrea Palmaz y Pablo
Fontana, es importante no sélo
por el feliz hecho de existir,
sino porque ademas ofrece un
diseno inteligente, funcional y
atractivo. Por otro lado, esta
pensado para los estudiantes,
por su bajo costo (es mas caro
fotocopiarlo).

fue realizado con ordena-
dores Macintosh —emblema de
la #época- y reune una impor-
tante coleccion de familias
tipograficas, ademas de aportar
una breve resefa historica
sobre cada una de ellas (dise-
fiador, época y fundidora).

Tapa del catalogo
de Supertype.

A AMAAAMAALMAS

ADG Brasil

Se acaba de editar el 1* Anua-
rio de Disefadores Graficos
de Brasil, que reune la obra de

profesionales del medio

Este anuario no sélo repre-
senta la creatividad en cuanto a
publicidad, sino también en
todos los aspectos que abarca
el disefio grafico en ese pais

Esta recopilacion de traba-
|0s, en su mayoria de jovenes
profesionales y nuevos talentos
de la direccion artistica, esta
dividida en nueve capitulos
Cada uno de ellos representa
una categoria distinta: fotogra-
fia, packaging, revistas, periddi-
Cos, tarjetas, promociones,
libros, ilustracion y comerciales
para television

Esta edicion adquiere gran
importancia ya que es un
referente en cuanto a la evolu-
cién y al desarrollo del disefio
en Latino America e incentiva
una apertura comunicacional
con el resto del mundo

«Ist Annual Of The Art
Directors Club
Of Brazil»
256 péginas
Brasil, 1991

AAAAAMMAAAN

0tl Aicher
(1922-1991)

Durante el mes de setiembre,
lleg6 a nuestra redaccion la no-
ticia del fallecimiento del dise-
fador alemén Otl Aicher. Fue
cofundador de |a escuela de
Ulm, reconocido mundialmente
por su disefio del sistema inter-
nacional de pictogramas para
las Olimpiadas de Munich en
1972. Realiz6 el sistema de
sefalizacién del aeropuerto de
Frankfurt y la imagen corporati-
va de numerosas empresas, en-
tre las cuales pueden ser cita-
das Braun y Lufthansa; es au-
tor, asimismo, del disefio de un
programa tipografico llamado
«Rotis» (ver tipoGrafica n® 7).
Publico varios libros en los que

tpG 15 [N

expuso sus ideas de la planifi-
cacion urbana, las senales de
circulacion y la imagen grafica
en la ciudad

Mindsculas
del sistema de
alfabeto Rotis.

nanbncndnenf
nanbncndnen
nanbncndnen

A A AAAAALAAA

Caligrafia

La revista Calligraphy Review
invita a participar a disenadores
y tipagrafos en la 5= Compe-
tencia Internacional de Caligra-
fia, Review '92

La finalidad de este evento
consiste en seleccionar un am-
plio numero de disefos cali-
graficos que muestren el
desarrollo de la tipografia ma-
nuscrita a nivel internacional

Podran ser presentados tra-
bajos que incluyan caligrafia en
sus disefos y gue no hayan
participado de esta misma com-
petencia en anos anteriores.

Se aceptardan alfabetos, |o-
gotipos, identidad corporativa,
mends, revistas, folletos, me-
morias y balances, avisos publi-
citarios, posters, libros, packa-
ging, calendarios y tarjetas

Para obtener las bases de
este concurso, dirigirse a la
sede de tipoGrafica, Viamonte
454, 6° «12», de 9 a 18 horas.

A A AAAAAAS

Bienal del cartel
en México

A partir del 6 de junio de 1991,
quedd abierta la inscripcion de
trabajos para la Segunda Bienal
Internacional del Cartel en
México.

El tema de los carteles, los
cuales deben ser inéditos,
sera «América Hoy, 500 afos
después», uniéndose a los fes-
tejos mundiales por el Quinto
Centenario

Ademas de esta categoria,
Se convoca a participar en
la realizacion de carteles cultu-
rales, politicos, ideol6gicos o
sociales y publicitarios

El objetivo de esta convocato-
ria, avalada por lcograda,
es invitar a los disenadores del
mundo a reflexionar, desde su
propia cultura, lo que significa
Ameérica y su relacion con el
resto del mundo. Fundamental-
mente, pretende abrir la comu-
nicacion y el intercambio
de informacién entre disenado-
res de diferentes partes del
mundo, elevando al cartel a su
antigua categoria de arte

El programa de este evento
incluira cursos y seminarios
que trataran temas acerca del
diseno grafico. También se rea-
lizaran exposiciones en diversas
galerias y museos de la ciudad
de Mexico

Identidad visual
de la Bienal

A A A AAAAAMA
Grafica ecologica

Durante el mes de junio de
1992, en la ciudad de Rio de
Janeiro se llevard a cabo la 2%
Conferencia de las Naciones
Unidas sobre el medio ambien-
te. El objetivo de este evento es
definir los caminos a sequir
para evitar que el progreso y el
crecimiento industrial ocasio-
nen danos ecologicos

Paralelamente, se realizaran
exposiciones y congresos. Uno
de estos eventos: «30 afiches
sobre medio ambiente y desa-
rrolloy, es organizado por el
Centro de Promocion de Dise-
fio de Rio de Janeiro y contara
con la participacién de disefia-
dores de todo el mundo, los
cuales han sido personalmente
invitados para disenar dichos
afiches. Estos deberan reflejar
una vision positiva acerca
de la integracion entre progre-
s0 y naturaleza. Servirdn para
decorar los salones de confe-
rencias y seran enviados a
centenares de entidades ecolo-
gicas internacionales.

El dia 13 de abril de 1992
Se inaugurara una exposicion
en el Museo de Arte Moderno
de Rio de Janeiro en la cual
se exhibiran las 30 piezas
gréaficas seleccionadas por los
organizadores.

Volver a las fuentes

Despueés de casi cuatro siglos
de permanecer en el olvido,
una antigua festividad tipogra-
fica vuelve a ser recordada y se-
guramente algo tuvo que ver la
nota publicada en tipoGrafica
14, en |a que se recordaba la
perdida figura de Pieter Szerhif

La canonizacion del herma-
no scriptarius, como sucediera
con Santa Claus, dervo en
festividades paganas. La prime-
ra celebracion liturgica no cris-
tiana de la que se tiene noticias
concretas se sitta en el siglo
XVl y a partir de alli alcanzara
Su apogeo, segun Pirenne, con
la aparicién y desarrollo de las
llamadas hansas y gremios de
los nacientes burgos del medio
evo tardio al norte en el Europa

Esta fecha no pudo ser
precisada con exactitud, pero
los que rastrearon sus antece-
dentes, lograron ubicarla en un
dia cercano al 31 de agosto

La ceremonia, unica de la
que tuvimos noticlas, se desa-
rrollo en la FADU por parecer
hoy el lugar mas indicado y
quisieron los hados que coinci-
diera con el dia asignado para
el dictado de Tipografia en esta
casa de altos estudios

De la misma participaron
titulares, adjuntos y docentes
de algunas de las mas presti-
giosas catedras de tipografia
que se dictan hoy en el pais, asi
también impresores y amantes
de la tipografia no académica

A la comunidad de tipogra-
fos y adictos de la tipografia,
aunque tarde, felicidades mil
en el dia de su santo patrono
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Dos Linotronic simultdneas
para papel y pelicula

ambién Laserwriter NTX y
Laser Max 1000 punt
‘\UPER1‘:YPE SA
Conoverstone: Diagram
DOS a Ma composicion y
Pro/2 a Mac y wrmado de orieinal
ersa
lesde P(

lrl. SCANner
Ie 600 punto

De lunes a lunes

Solis 206, 3" 9
teléfono 45 0291

Buenos Aires

B
Si piensa suscribirse,
Porque algo ahora tiene cuatro
esta cambiando huevas alternativas.

en la manera

. Para su comodidad, incorporamos
de trabajar.

las tarjetas Visa, American Express,
Argencard y Mastercard
Acérquese a tipoGrafica,
Viamonte 454, 6° 12,
1053 Buenos Aires,
o llamenos al 311 6797,
también podemos
visitarlo...

(si vive en Buenos Aires)
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recibimos

su trabajo I
leemos la imagen I
electronicamente

lo armamos en
| pantalla I

producimos las
pruebas en color

entregamos m

pero por sobre
todos estos servicios
la diferencia estd
en la calidad
de una gran empresa

MARTINEZ FOTOCROMOS

Coronel Sayos 970 (1824) Lanus Oeste, Tel.: 241-1640 / 9317/ 240-3110 Bs. As. Argentina
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