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3 al 9 de setiembre de 1991
Predio Ferial de Palermo
Buenos Aires, Republica Argentina

la mejor impresion
de la industria grafica

Grafika '91, la V Feria Internacional de la Industria Grafica inaugura el 3 de
setiembre de 1991, con mas de diez anos de absoluta vigencia.

Grafika es la Unica muestra con nivel internacional dedicada exclusiva-
mente al sector, abarcandolo en forma completa y detallada. Garanti-
za al visitante especializado, local y extranjero, un clima apto para la
deteccion de oportunidades y la concrecion de negocios.

Grafika '91 facilitara de esta forma la difusion de los mas recientes adelan-
tos tecnoldgicos de la industria gréafica y las novedades de sus
proveedores. Al mismo tiempo permitira la actualizacion profesional
de expositores y visitantes a través de seminarios, conferencias y
mesas redondas.

Grafika '91 constituird un lugar de encuentro integrador, generador de
oportunidades comerciales y de mejoramiento global de la actividad.

Grafika '91, participe y sea parte de la mejor impresion de la industria
gréafica.

V Feria Internacional de la Industria Grafica
V International Graphic Industry Trade Fair
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Marketing: una cosmovision (Il)

Osvaldo Gagliardo
s =y

En el primer articulo, en el que
presentamos el tema (tipoGré-
fica n°® 13), vimos como el con-
cepto comercial de «orienta-
cién al mercado» equivalia a
plantearnos el «para quién» se
disefia. Quedd claro que dise-
fiamos para alguien que no
SOmos justamente Nosotros,
sino que lo hacemos para un
grupo objetivo o target que es
quien comprara y usard —con-
sumiré— ese objeto/producto
del que nuestro disenio es sélo
una parte.

Esta es, quizas, la sequnda
cuestion que debemos tener en
cuenta al encarar la tarea des-
de una concepcién comercial

El diserio formara parte
de un conjunto que, en forma
de Gestalt, debera seducir a
un grupo de personas en un
grado tal que lo decida a inver-
tir su tiempo y sus recursos
para obtenerlo. .

Esa Gestalt es lo que llama-
mos Producto/Marca, que
compite en la realidad cotidia-
na del mercado contra otras
propuestas, para satisfacer en
mejor forma los requerimientos
conscientes e inconscientes del
consumidor/usuario.

Esto quiere decir que en el
enfoque comercial debemos
considerar la existencia de un
grupo de sujetos bien definidos
(segmento de mercado); un pro-
ducto/marca bien diferenciado
de los otros y un vinculo de atrac-
cién/seduccion entre ambos

El marco en el que se desa-
rrolla este proceso es nada mas
ni nada menos que el contexto
social, donde se expresan y en-
trecruzan los sistemas econ6-
micos, politicos y culturales,
elementos todos estos que indi-
den directa o indirectamente
en el proceso comercial

Volviendo a la relacion basi-
ca entre un producto/marca y
un segmento del mercado,
analizaremos cudles son los
contenidos y el concepto de
cada uno de esos términas

Decimos que el mercado es
el conjunto de usuarios/consu-
midores, actuales o potencia-
les, de un determinado produc-
to y esto quiere decir que s un
conjunto de personas que sélo
estan discriminadas por su vin-
culacion directa con un bien o
servicio. Por ejemplo: «propie-
tarios de vehiculos». La sola te-
nencia de un automévil hace
que el propietario forme parte
de ese mercado

Pero ese conjunto nunca es
absolutamente homogeéneo.
Hay en él hombres y mujeres,
de menor 0 mayor edad, con
distintos poderes adquisitivos,
con patrones estéticos diferen-

ciados, que utilizan el vehiculo
para distintos fines y de dife-
rentes maneras, y que, estable-
cen con el objeto cultural «au-
tomévil» un vinculo particular

Ese objeto cultural repre-
senta, en mayor medida y para
algunos de ellos, un simbolo de
status, para otros una comodi-
dad funcional, para otros mas
es esencialmente un instrumen-
to adecuado para un fin, o un
simbolo de potencia, o un su-
cedaneo de la virilidad.

Todas estas diferencias que
son tanto de caracter fisico
—edad, sexo, nivel socioecont-
mico- (a las que llamamos «va-
riables duras»), como de carac-
ter simbdlico (a las que llama-
mos «variables blandas»), van
identificando y conformando
subconjuntos de usuarios. Esos
subconjuntos, con particulari-
dades, expectativas y requeri-
mientos diferenciados, configu-
ran lo que llamamos «segmen-
tos de mercado».

A partir de esta segmenta-
cién en la Demanda, se produ-
ce la necesidad —en las empre-
sas productoras (Oferta)- de
interpretar esos distintos reque-
rimientos y diferenciar sus pro-
ductos. Obviamente, las carac-
teristicas diferenciales que van
a dar a sus productos deben
interpretar lo més profunda-
mente posible las expectativas
fisicas y psicologicas del seg-
mento de mercado que han
elegido para competir.

Quien mejor interprete al
segmento en cuestion, mejores
resultados obtendra en la ges-
tion de su negocio.

JY el diseno qué? Pues bien,
a partir del fenomenal desarro-
llo tecnolégico de los ultimos
tiempos, cada vez es mas dificil
en cualquier rubro, cuando no
imposible, diferenciarse por
ventajas tecnolégicas. Estamos
todos compitiendo febrilmente
en el campo simbélico, en la
imagen y la comunicacién.

ZY el diseo industrial? Pues
bien, ;puede alguien pensar
algun rasgo diferencial mas s6-
lido y competitivo que el mis-
mo disefio del producto, del en-
vase, de los puntos de venta?

El disefio, en el exterior y
aqui, se consolida como una de
las mas fuertes herramientas
para el posicionamiento com-
petitivo en el turbulento mun-
do actual de los negocios.
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Alejandro Ros
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Paola Antonucci, (22)

Nifa de cabellos rojos: disefia-
dora de modas. 90-60-90: ida y
vuelta entre estas décadas.

Su inspiracion esta en los
hippies mas darkies y en los
psicodélicos de los sesentas.

Blink, blank; sus altas plata-
formas la anuncian y trae blu-
sas de gasa transparentes, con
lunares de colores; apretadisi-
mos cat-suits que abrazan todo
el cuerpo con terciopelo elasti-
zado; camperas de todos los
colores en buenas gomas, pa-
fos y vinilos.

Adora vestir con estas pren-
das a las adolescentes reciu-
tadas en la puerta de los cole-
gios de su zona

Pink, pank; ella es Licencia-
da en Artes y también estudio
moda en el Colegio Marangoni
de Milan.

Vuelve a Buenos Aires des-
pués de un afio y medio en Ita-
lia y funda con su hermano
Mauro «Mike Soda», un show
room en la calle Alsina, que in-
mediatamente es aceptado por
los negocios de Buenos aires y
del interior. Estamos hablando
de principios de la década del
'90, y sus prendas ya se venden
hasta en Rio Gallegos

Zilip-tac: esta nina estuvo
vistiendo a algunos de los inte-
grantes de «Soda Stereo».

Para el verano nos promete
telas nuevas en el mercado
poplin de lycra, tafeta elastiza-
da, gasa y red. También hay
telas con estampados propios y
la idea de abrir un local para
el publico.

Abriendo las cabecitas, que
la nifa arde y promete

Paola Antonucci,
disefiadora de mo-
das, modelando sus
propios disefos.

Javier Mrad, (22)
Carina Suinbourn, (23

Jefe y Sub-jefa de Arte del Ca-
nal 13 de televisién. Y los gran-
des monstruos comienzan a
comprar disefio

Ellos se conocieron en la
FADU y es incierto que la termi-
nen. De ellos es todo lo nuevo
que se ve en el 13: las presen-
taciones de los noticieros, del
«Show del Clio», «Fax», «Jua-
nay sus hermanas» y «Peor es
Nada». En todas se ve un tra-
tamiento netamente gréfico de
la imagen: fotos, vinetas anti-
qguas, tramas, collages, todo
procesado por maquinas que
pronto seran renovadas; los di-
rectivos del canal prometieron
comprar una Sony 2 -Uitima
generacién en editoras de vi-
deo- donde la informacion es
digital y por lo tanto no se pier-
de calidad en la edicion

A mediados de junio, Mrad
fue enviado a «New Visions»,
una convencion de disefio en
TV organizada por Broadcast
Designers Association de Balti-
more, EE.UU.

Tedo esto demuestra el in-
terés del Canal 13 de avanzar
hacia el diseno. Via libre a estos
jovenes talentos de apellidos
impronunciables.

Dos imagenes

de la presentacion
de «Pear es Nada».
Diseffo: Mrad,
Suinbourn.

Guillermo Stein, (32)

Asesor de Arte del grupo em-
presario Eurnekian (Cable Vi-
sién, A M América, Aspen FM,
América TV, Extra, Cronista
Comercial).

Pequeno rebelde, abando-
na 5° ano porque le prohiben
comer un sandwich en la fila;
luego trabaja en un jardin
de infantes donde pinta mura-
les de Sarah Kay. Huye a Euro-
pa de machilero y en Jerusalén
trata de entrar a Bezalel Aca-
demy of Arts & Design, fraca-
sando rotundamente en el
intento por no haber termina-
do el secundario.

Vuelve a Bs. As. a conseguir
su titulo «a cualquier precio»
Ya con el rollito bajo el brazo,
vuela e ingresa a Bezalel: 30
alumnos por ano, de 9 a 20 hs.
todos los dias, menos los saba-
dos; seminarios de Glaser,
Schwartz y Saul Bass taladran
su mente y consigue ingresar.

A la vez, tiene unos trabajos
free lance pero el costo de vivir
en Israel era carisimo: hacer el
servicio militar.

Luego del viaje de egresa-
dos por Oriente y Occidente;
vuelve al pago después de 7
anos de ausencia. En el avidn
lee en Clarin la convocatoria a
un concurso de afiches para la
Bienal de Arquitectura, se pre-
senta y lo gana.

El premio lo otorgaba un
matutino: «El Cronista Comer-
cial», y ellos mismos lo llaman
para trabajar sin saber muy
bien en qué. Es asi como hoy
es asesor de arte de todo el
grupo Eurnekian, llegando a
ser director de la revista de Ca-
ble Vision sélo para disenarla.
Es aqui donde experimenta, se
divierte y genera su producto
preferido.

ICA TE VE

Marcas para el
grupo Eurnekian.
Disefio: Guillermo
Stein.
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Metaplasmos tipograficos

Maria del Valle Ledesma

Hasta la aparicion del disefio
gréfico el destino de una pala-
bra era doble: podia ser dicha y
podia ser escrita,

El decir marcaba la maxima
calidad expresiva de una pa-
labra y el escribir la ubicaba en
la dimension de lo perdurable
Perdia asi su lugar efimero
—grave paradoja ésta, del peso
y la liviandad de la palabra-y
se colocaba en la historia con el
peso y el espesor de lo transmi-
sible y perdurable.

Este status se mantuvo du-
rante siglos. La historia se mo-
dificé lentamente: los rollos de
papiro se transformaron en ho-
jas cosidas; los copistas dieron
lugar a los tipistas..., pero en
lineas generales se mantuvie-
ron los lugares: el escribir,
traduccion privilegiada de la
phoné, vehiculizaba la palabra
y, al mismo tiempo, la estratifi-
caba en un doble movimiento
de transmision y fijacion

La tipografia, mas antigua
que la invencion de la imprenta,
apuntaba a subrayar o adornar
parte de la escritura, pero era
escaso su nivel de participacion
en la significacién del texto

Son el siglo XX y el disefio
grafico los que llevan a la tipo-
grafla a un nivel protagonico. Y
con el diseno gréfico aparece el
tercer destino de la palabra: el
ser dicha, el ser escrita y el ser
modelada, transformada, en ul-
tima instancia, «re...presentada»

La tipografia no es mera
escritura. Es composicion, dise-
fio. En esta composicion la pa-
labra no solo dice lo que dice
sino que modela algo mas.

La escritura respeta el decir
de la palabra. La traduce. El
signo de puntuacion, por ejem-
plo, es una transposicion del
silencio o el énfasis del habla

La tipografia, en cambio, recrea
el decir de |a palabra, le agrega
un plus de significacion que la
dice de otra manera, la carga
de sentidos que no vienen del
«espiritu» del mensaje sino del
cuerpo de la letra misma. Es
aqui donde los metaplasmos
tipograficos adquieren un lugar

En diseno grafico la comu-
nicacion se produce como sin-
tesis de dos lenguajes: el verbal
y €l gréfico. Esta sintesis se rea-
liza a nivel general del texto.
Sin embargo, la tipografia ope-
ra una primera sintesis que
condensa la significacion pro-
pia del lenguaje verbal (el men-
saje mismo transmitido por las
palabras) y la significacion que
transmite la propia tipografia.
Todos sabemos que no es lo
mismo una Helvética que una
Gética: esta diferencia se sus-
tenta en muchos aspectos y
uno de ellos, quizas el mas im-
portante hablando en términos
de comunicacion, es la signifi-
cacion que transporta

La tipografia es, pues, el lu-
gar donde se amalgama la pri-
mera sintesis significativa de un
producto de disefio grafico.

Hemos elegido aqui un
ejemplo en el cual esa sintesis
tiene tal fuerza que en ella se
sustenta todo el poder comuni-
cativo del afiche, El primer paso
de la consecucion de la sintesis
se ha dado en cuanto se ha
elegido para nombrar a Napo-
les una tipografia que remite
inmediatamente al clasicismo
romano. En esta eleccion repo-
sa la primera acotacion de las

Fragmento del afi-
che del disefador
John McConell.

NAROLI

«Great Beginnings»,
una autopromocion
de la disefiadora
Paula Scher, 1984.
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caracteristicas de la ciudad
Pero la eficacia del afiche no
esta ligada sélo a la eleccion de
la tipografia sino, sobre todo, a
la operacion retorica realizada
sobre ella: se ha alterado la
continuidad tipografica de la
palabra para hacer aparecer,
ante la mirada del receptor, el
concepto de ruinas histéricas.
Esta operacion de alteracion se
llama —como adelantamos-
metaplasmo.

Generalmente se ha presta-
do atencion al metaplasmo
grafico y fénico. Hoy nos pro-
ponemos destacar el metaplas-
mo tipografico,

Las etimologias, son traicio-
neras pero, a veces, sorpren-
den: el metaplasmo, que en su
origen se vinculd a la fonfa o a
la ortografia, etimoldgicamente
remite a figura. En efecto, plas-
mas, en griego: «figura». La
expresion «acto de modelar»
esta en la raiz de la palabra. En
los metaplasmos tales como
«facu» en lugar de facultad, o
«No deje que el SIDA deSida»,
la operaci6n de transformacion
se realiza bien sobre el sonido
o bien sobre la grafia.

Creemos, sin embargo, que
por el papel fundamental que
tiene la tipografia sobre |a signi-
ficacion merecen un lugar espe-
cial los metaplasmos tipografi-
cos, 0 sea aquéllos relacionados
con las transformaciones opera-
das en el cuerpo de la letra

Llamaremos asi ~basando-
nos en la definicion de meta-
plasmos dada por el grupo p~
metaplasmo tipografico a la
operacién que altera la conti-
nuidad esperable dentro de la
tipografia

Esta alteracion busca un
efecto de sentido y, como tal,
opera sobre |a palabra. Escritu-
ra de escritura, la tipografia
inaugura un decir y no un
modo de decir. Alteracion de
ese decir, el metaplasmo cola-
bora con la polisemia

Afiche para la pro-
duccion de la Opera
Lirica de Chicago,
diseriado por Rick
Valicenti, Mike Gia-
mmanco/Thirst.
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Un triunfo del diseiio industrial

Javier Izbicki
EE———

Las empresas y los profesiona-
les tendran la posibilidad de
encontrar multiples usos practi-
cos y rentables a la primer cé-
mara fotografica del mundo
con imagenes en color capta-
das electrénicamente en un
diskette de video de tamafo
reducido, y que ofrece la posi-
bilidad de borrar las imagenes
que uno desee eliminar. Cada
diskette puede almacenar has-
ta 50 imagenes y no se necesi-
ta esperar el tiempo de revela-
do: las imagenes se pueden
ver, apenas tomadas, en cual-
quier televisor o monitor

¢Qué es esta novedad tec-
nolégica? Es uno de los més
recientes y llamativos ejemplos
de la innovacion y la capacdad
de Canon en el campo del dise-
fio industrial: la camara RC-250,
Xap-shot en EE.UU, cdmara de
video para imagenes estaticas

Esta cdmara no necesita ro-
llo fotografico, capta las image-
nes electrénicamente en un
diskette magnético especial de
5,8 cm. Vale la pena remarcar
que su costo es menor que el
de una cadmara de video de uso
profesional.

El cuidadoso diseno de los
componentes electronicos para
la produccion industrial masiva
hizo de esta camara una reali-
dad economicamente posible
Circuitos integrados a gran es-
cala (Large Scale Integrated Cir-
cuits —LSIs-) fueron disefados
especificamente para su aplica-
cion en avideo estaticon».

Otro de los logros de la
RC-250 es su pequeno tamano
(14,2 cm x 3,45 cm x 10,6 cm),
lo que hace muy fécil su trans-
porte y, ademas, incorpora las
funciones de grabacién y re-
produccion de imagenes en
la misma unidad

Kasuaki Sakuta, disenador
senior del Departamento de Di-
sefio Industrial de Canon, expli-
ca: «la RC-250 es totalmente

diferente a las camaras conven-
cionales. La intencion fue en-
contrar una farma de fuerte
impacto visual, pero que a su
vez, fuera claramente amistosa
para el usuario».

El ingeniero Masaya Maeda,
integrante del equipo de di-
seno, comentd: «Hemos obte-
nido una recepcion positiva
en cuanto al estilo. De hecho,
parece ser uno de los principa-
les factores que inciden en la
decision de compra». El estilo
es tinico y el color del cuerpo
de la maquina es neutro: blan-
€0 0 negro. Segun Maeda: «es-
ta cdmara ya ha cruzado varias
fronteras y los colores tienen
distintos significados en las dis-
tintas culturas. Estabamos pre-
ocupados por Ja posibilidad
de obtener una imagen dema-
siado simple tratando de satis-
facer gustos tan diferentes.
Pero el blanco y el negro son
colores francos y directos y tie-
nen un impacto muy fuertes.

El alto nivel de estudios er-
gonodmicos que se realizaron
para el disefio del cuerpo de la
maquina és impresionante: se
acomoda perfectamente en la
mano, el boton disparador estd




ubicado justo donde el dedo
indice reposa naturalmente y la
inclusién de una pequena ra-
nura en la parte inferior de la
c&mara, donde se ubica el de-
do pulgar, reduce muchisimo el
posible movimiento.

La versatilidad de esta
camara hace que se extienda
mas allé de las cdmaras con-
vencionales con un gran rango
de accesorios que aun estan en
etapas de planificacion

Los usuarios, en particular
los disefiadores industriales,
se preguntaran: Y después de
esta camara, ¢qué? El nivel de
la tecnologia avanza dia a dia
aceleradamente, alcanzando
niveles en los cuales las trans-
formaciones que sufren los
productos son cada vez mas
sorprendentes.

Desde las primeras fotogra-
fias de objetos corpéreos
(Niepce, en 1826) hasta la ac-
tualidad, la imagen era captada
sobre un material sensible a la
luz. Luego esta imagen debia
ser procesada mediante un re-
velado quimico, obteniendo un
negativo y con la ayuda de una
ampliadora se obtenia la ima-
gen definitiva proyectandola
sobre un papel especialmente
preparado a tal efecto

Con la aparicion de estas
nuevas camaras los procesos
cambian rotundamente. La
imagen se captura y sus datos
se codifican, luego son inter-
pretados y procesados electré-
nicamente, lo cual permite que
la imagen pueda reproducirse
en un aparato de TV, o tam-
bién, si uno lo desea, sobre pa-
pel, procesando el diskette en
las fotocopiadoras laser color
de uitima generacion o en im-
presoras laser de computacion

Los productos se renuevan
dejando atras a otros y pro-
vocando cambios insospecha-
dos: ¢cudl sera el destino de las
casas que venden y/o procesan
rollos fotogréficos? ;jadénde
iran a parar las maquinas de
revelado automatico? ;qué pa-
sara con las empresas que
producen los films o rollos
convencionales?
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TVAD La television del futuro

Carlos Trilnick
e

Entre el 15y 18 de abril de este
ano se celebro en la ciudad de
Las Vegas, EE.UU., la conven-
cion de la National Association
of Broadcasters para debatir
aspectos relacionados con la
produccion, los mercados, las
politicas de implantacién y la
ingenieria del nuevo sistema de
Alta Definicion para TV (TVAD).
Este sistema basado en la am-
pliacion de la cantidad de li-
neas que componen la imagen
televisiva —de 625 a 1125 lineas
horizontales- también propone
un cambio en la proporcién de
la pantalla, pasando del actual
4x3a16x9 Uno de los prin-
cipales temas tratados durante
la convencién de las Vegas fue
la complicacion que produce
este cambio en el sistema tele-
visivo con el necesario recam-
bio de aparatos de television y
video-cassetteras que, al serin-
compatibles para TVAD, en
poco tiempo pasarian a formar
parte de la historia de los me-
dios de comunicacion

Pero siempre hay un equili-
brio y, en este caso, las venta-
jas estan dadas por el gran
paso que da el video en cues-
tiones de calidad y claridad de
imagen, el formato similar al
del cine de 35 mm y la posibili-
dad de recomponer con mu-
chas capas y generaciones de

Fotografia tomada
durante el rodaje de
«la Orquesta»

copias diferentes. En otras pa-
labras, se puede, asistido por
grabaciones digitales de audio
y video, copiar y recopiar infini-
dad de veces sin perder cali-
dad, proceso imprescindible
para crear efectos especiales.
Como dato complementario,
hay que agregar que estas téc-
nicas de TVAD se vienen usan-
do desde hace unos afos en el
cine comercial para crear efec-
tos y trucos; la alta calidad per-
mite que una vez terminado el
efecto, se pueda filmar directa-
mente |a pantalla de video en
35 mm. En Las Vegas se estu-
diaron, también, las posibilida-
des de insercion en el mercado
hogarefo, teniendo en cuenta
que en Japon, hoy en dia, ya se
transmiten entre dos y tres ho-
ras diarias en TVAD

Pero no todo son los frios
datos técnicos y las cifras esta-
disticas: durante 1990, el rea-
lizador polaco residente en Es-
tados Unidos, Zbigniew Rybcz-
nski disefid, cred y realizé lo
que se puede catalogar como
la primer obra maestra en Alta
Definicion. Se trata de «La Or-
questas, un video de 52 mi-
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nutos inspirado en seis piezas
de musica clasica de Chopin,
Albinoni, Rossini, Schubert,
Mozart y Ravel, respectivamen-
te; para cada una de ellas ided
una composicion visual a la ma-
nera de los grandes video-clips.

Rybeznski construy6 el guidn
en base a una transposicion
computarizada de las partitu-
ras, creando graficos a partir de
los diferentes fragmentos de
las composiciones musicales y
dandoles forma de cardiogra-
ma. Sobre estos graficos traba-
j6 dos imagenes grabadas en
distintos lugares: por un lado,
para los fondos recurrié a Fran-
cia; la Opera de Paris, la cate-
dral de Chartres, el Museo del
Louvre y el cuadro «La libertad
quiando al pueblo» de Dela-
croix (1830); por otro lado, rea-
liz6 un ajustado trabajo de ba-
llet que fue grabado en su es-
tudio de Nueva York, superpo-
niendo luego estas imadgenes a
los fondos registrados en Paris
creando asi una nueva realidad
Asistido por un sistema de
computacion, registré los movi-
mientos de cdmara de los fon-
dos para después reproducirlos
con toda precision durante la
grabacion de |as acciones de
los intérpretes

El ultimo acto de «La Or-
questa» es el «Bolero» de Ra-
vel, representado por una gran
escalinata sinfin contra un cielo
rojizo por donde desfilan las
nuevas religiones y simbolos de
un mundo que estd viviendo el
final del comunismo. Puede en-
contrarse cierta simetria entre
estas escaleras actuales en
TVAD y las de Eisenstein en «El
Acorazado Potemkins de 1925
ésta marco el comienzo del
cine moderno, la otra, el co-
mienzo del video moderno,
siendo ambas el reflejo de un
mundo cambiante

Debido a los altos costos
esta realizacion fue una co-pro-
duccién entre varios canales de
TV: NHK de Japén, WNET/13
de Estados Unidos, el Canal +
de Francia y Espafa junto a Ex-
Nihilo (distribuidora indepen-
diente de Francia) y ZBIG Vision

Rybcznski ha realizado, ade-
mas de « La Orquestay», otros
doce trabajos en video de Alta
Definicién, entre ellos el clip
«Imagina», sobre la cancién de
John Lennon, «Steps», «Capri-
cho n®24», «La Cuarta Dimen-
sion» y «Tango», con el que
obtuvo el Oscar al mejor corto-
metraje en 1983,

Canal + de Espafia progra-
ma «La Orquesta» para los pri-
meros dias de su salida al aire.
¢Alguna vez suceders algo si-
milar en la Argentina?
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;Censura
tipografica?

Maria Laura Garrido
A

¢Se puede prescindir de los ser-
vicios de la n con rayita?

Este es uno de los proyectos
afrontados por la Comunidad
Econdmica Europea, en el
marco de la unificacién econ6-
mica y cultural, encarada con
vistas a 1992.

El proyecto, tiene su origen
en los conflictos que genera
la produccién y fabricacion de
dos teclados de computacion
diferentes, uno para el idioma
castellano y otro para el inglés,

La propuesta de la CEE per-
mitiria, a partir de |a elimina-
cion de la n, la fabricacion de
un sélo teclado

En esta busqueda, especie
de esperanto de la computa-
cion, se elimina por este afan
de sintesis productivo, con una
parte de la historia cultural no
solo de un sector importante
de los miembros de la Comuni-
dad, sino por proyeccion, con
la de todos los habitantes his-
panopariantes del mundo.

Dado lo insolito. del asunto,
muchas fueron las opiniones
que se levantaron en su contra.
El debate sobre |a vida o ex-
tincién de la décimo séptima
letra de nuestro alfabeto, es un
tema que suscita algunas re-
flexiones: las letras de nuestro
idioma ¢son realmente signos
que sirven para comunicarnos?,
o (tiene sentido que se dife-
rencien unas de otras tanto
morfolégica, como fonética y
semanticamente?

Desde la escuela nos ense-
naron que los veintiocho signos
del alfabeto constituian la base
wsagrada» de la comunicacion
con nuestros semejantes. De
hecho, hay letras que se pare-
€en en su pronunciacion (como
la g+j 0 la ¢-5-2, en determina-
das circunstancias), pero no es
el caso de la A, que en castella-
no no cuenta con ningun otro
fonema semejante

"N/
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A partir de este nimero, en
tipoGréfica publicaremos [as opi-
niones, colabaraciones espon-
téneas e informacion de sus
lectores brindando un espacio a

Querida gente de tipoGrafica:

A raiz de la lectura del ultimo
numero (tipoGrafica n® 13), tuve
la inquietud de ordenar, por es-
crito, ciertas reflexiones que ésta
me sugiriera

Perpetrado, por lo cual me
parecié natural envidrselas —con
cierta temeridad, no exenta
de pudor- a titulo de colabora-
cion espontanea, si les pareciera
aceptable yfo pertinente
5i asi no fuera, de cualquier mo-
do valid la pena el entusiasmo
de escribirlo, cosa que debo a
vuestra revista

Y me parecio adecuado par-
ticiparios de algunas de las
inquietudes que vuestra publi-
cacion genera, para cortar el
mondlogo.

Colabaracion:

En el numero 13 de tipoGrdfica
me llamaron la atencién dos pa-
rrafos que, a pesar de pertenecer
a diferentes notas, parecian te-
ner clerta coincidencia concep-
tual. Y me movieron a una re-
flexién mas amplia que senti la
necesidad de desarrollar. (...)

En la nota sobre Bob Gill, se
Cita una frase que le pertenece
¥ que es titulo de su libro: «Olvida
todas las reglas que te han en-
senado sobre el diseno grafico
Inclusive las de este librox. (...)

En su primera lectura pode-
mos advertir cierta irreverencia
complice, un sano cuestiona-
miento hacia lo establecido. En
5u otra lectura, cabria suponer
una franca complacencia hacia
todo producto de disefio, en
tanto el fin permita justificarlo.

A vuelta de pdgina, en la
seccion «Dinamo», se comenta
una tapa de disco en un estilo
que podria encuadrarse en la se-
gunda interpretacion de la frase
de Bob Gill. En dicho comentario
se califica una pieza grafica co-
mo exponente del «no-diserio»,
en términos aprobatorios. No es
posible apreciar la eficacia de la
pieza mencionada, pero me per-
mito suponer, dada la termino-
logla empleada —casi un sofis-
ma-, que su calidad grafica es,
cuanto menos, cuestionable. (...)

La frase de Gill permite pen-
sar en una humorada. La clasica
«la Unica regla es que no hay
reglas» se aplica a multiples pro-
POsitos, casi siempre con reso-
nancias fngenjosas. (...)

En un sentido méas absoluto
Io veo un «vale todo», peligrosa-
mente abarcante; un argumento
universal de aplicacion auto-
matica. Por lo tanto, impermea-
ble a la critica.

Este principio podria ser in-
vocado para impugnar, incluso,
la propia adquisicion de conoci-
mientos, en tanto que circuns-

propuestas de interés.

Las colaboraciones se reciben
en papel carta escrito a maquina,
a doble espacio, y su extension
no debe ser mayor a 60 lineas.

tancias limitativas del ejercicio de
la imaginacion. Y es en este
punto en que el conflicto entre
la voluptuosidad de lfa propuesta
y este aburrido anélisis queda
mas evidenciado. Sobre todo,
por lo danoso que puede resul-
tar para aquellos que estan en
etapa formativa, que percibirian
lo absurdo de acumular conoci-
mientos que luego deberian ser
descartados. Por lo tanto, senti-
rian la inutilidad de aprender
asociada a la fantasia voluntaris-
ta de poderio todo. {...)

Al hacer extensivo este razo-
namiento al campo del disefio,
la regla esta presente y lo sus-
tenta. Paradojicamente, una anti-
regla es, a la vez, una confirmacion
de la regla de la que parte. (...)

Por lo dicho es oportuno re-
conocer el valioso potencial
presente en todo usuario de co-
municacion visual —es decir,
practicamente todo el espectro
de la actividad humana-. Pero, si
bien su aporte puede ser funda-
mental, no basta para recono-
cerle calidad de idéneo.

Si Milton Glaser, en México, no
se hubiera topado con un cartel
de sastre que le llamara la aten-
cion, probablemente la tipogra-
fia Baby Teeth no hubiera visto
la luz. De no mediar €l ojo entre-
nado del disenador que supo in-
tuir en ese proto-alfabeto su elo-
cuente sencillez, no hubiera pa-
sado de un ingenuo Souvenir vi-
sual de candido pintoresquismo.

Cuesta aceptar que esa primi-
tiva manifestacion, pintada a ma-
o, pudiera convertirse en esa gra-
ciosa conceptualizacion tipografica
de fa sintesis, de no mediar la sen-
sibilidad e intuicion del disenador,
con su bagaje de cddigas, capaces
de ponerla en evidencia. (...)

Por lo expuesto, no pretendo
condenar a la hoguera a la in-
tuicion y al instinto, en tanto
que herramientas para lograr el
atajo conceptual o la sintesis ex-
presiva, £s mas, los valoro pro-
fundamente. (...)

En una definicion abarcativa,
me siento inclinado a conjeturar
que «no disefio» es aquello no
pasible de ser percibido por los
0jos, aunque creo que excltye
demasiadas cosas. (...)

En todo caso, estoy sequro
que «diseno» no es solamente
una palabra. Aunque se nutra
también de ellas. Si hay que jus-
tificarlo demasiado puede pare-
cer literatura. Y esa, ya es otra
disciplina

Finalmente cedo a /a tenta-
cion de reformular el postulado
de Bob Gill, por el absurdo. Po-
dria enuncrarse asi: «Recuerda
todas las reglas que no has
aprendido del diseno grafico. Ex-
cepto las de otro libro».

Buenos Aires, 27.6.91
Victor Garcia
Diagonal Salta 935
1640, Martinez
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Gutenberg: ;fraude historico?

100Qgraros

Comentarios i traduccion de Enngue Longvnoni

Comienza una serie de investigaciones, a
cargo de Andrew Kelson, especialista en
historia de Ia tipografia. Sus publicacio-
nes han generado fuertes polémicas. La
propuesta es rever hechos historicos
aparentemente indiscutibles.

Las investigaciones historicas suelen deparar sor-
presas. Figuras ilustres caen bajo sombra de sospe-
cha —los plagiarios, los estafadores— y otros surgen
de la nada

Este es el relato de una de esas sorpresas, que
nace con un trabajo sobre tipografos del siglo XV y
culmina con el hallazgo, absolutamente inespera-
do, del verdadero inventor de los tipos méviles

La primera pista surge de un parrafo de una
carta de Wolfram von Aschenbach, abad de San
Arbosgasth, que data del ano 1432, en la que
habla de «...el hermano Pieter Zhariff, scriptarius,
muy diestro en tallar el boj (xilografia)... y letras e
imagenes...»

El scriptarius era un monje copista, especializa-
do por lo tanto en caligrafia, pero, en este caso, se
aclara su habilidad para la talla de tacos xilografi-
cos, forma primitiva de la reproduccion mecanica

Ahora bien, hacia 1436 Johann Gensfleisch,
mas conocido como Gutenberg, residia en Es-
trasburgo desempenando su oficio de orfebre.
Desde alll entra en contacto con los monjes de la
abadia de San Arbosgasth y frecuenta su Scripto-
rium. Es casi seguro que, en esa época, entabla re-
lacion con este Pieter Zhariff o Zsarif, ya que
Froben relata: «El maestro Johann (Gutenberg)
oy6 hablar de invenciones de grandisimo ingenio &
Peter Sehrif, scriptarius...».

Por otra parte, en un texto posterior, las «Vi-
das» de Giorgio Vasari, éste afirma:«... y Piero da
Magonza, el primero en cincelar |as bellas letras y
también en usar la prensas.

Esta claro, entonces, que el encuentro con
Gutenberg sorprende al hermano Sehrif desarro-
llando la dea de un medio rapido y mecanico para
copiar los manuscritos del Scriptorium. Pero si esto
fue realmente asi, ¢podia este monje proponer y
fabricar semejante invento en un dmbito como el
scriptorium de un monasterio? Ciertamente la
propuesta hubiera generado un minimo de recelo
si no una franca oposicion. Debia ser entonces un
proyecto secreto, o, por lo menos, reservado.

Cabe otra hipotesis: el hermano Peter presenta
la idea a sus superiores; ésta es rechazada. Insiste
Es amenazado con algln castigo ejemplar, incluso
la expulsién. El trabajo se vuelve clandestina y
germina la idea de abandonar el Scriptorium. En
ese momento aparece Gutenberg

Lo volvemos a encontrar, segin el impresor
Arnold Pannartz «...en Mainz (Maguncia) donde el
sapientisimo Peter Szerhif junto con Johann
Gensfleisch (Gutenberg) y Johann Fust labraron
tipos de letra sin ninguna escritura de plumas

El afio puede ser 1453 o 1454. Es claro que
para Pannartz, impresor y maestro de Nicolas
Jenson, el inventor de los tipos moviles era Szerif y
no Gutenberg. En cuanto a Fust, fue el que finan-
ci6 el emprendimiento

Y ahora llegamos al punto de la investigacion
donde la sospecha cede paso a la certeza, El des-
cubrimiento, casual, de una pieza grafica aport6 la
prueba decisiva. Se trata de la xilograffa de la cual
W. Schmidt opina que es de Springklee pero que
Kurth y Dogson la atribuyen a Durero. El estilo es
el mismo del Arco de Triunfo de Maximiliano (obra
tardia de Durero) y representa a un hombre barba-
do con capa y sombrero o birrete, contra un fondo
vacio. Un halo rodea su cabeza y en su mano de-
recha sostiene un objeto claramente recanocible:

una prensa vertical. En su mano izquierda hay un
bastén rdstico que sefala hacia un escudo con una
inscripcion: «Serif»

Esta imagen fue publicada por W. y G. Foyle en
1927. Erwin Panofsky la analiza en «Studies on
Iconology» (1939, Oxford Press). Destaca el pare-
cido entre esta imagen y otras de santos como San
Sebaldo o San Coloman de Austria. Sin embargo,
no menciona la prensa ni la inscripcion, tampoco
el «grifo» o demonio que aparece en el dngulo in-
ferior izquierdo y que, a nuestro parecer, represen-
ta a los enemigos del hermano Pieter Szerif. Surge
de la tierra, entre llamas, y sostiene un objeto que
podria ser un curtidor de pergaminos o una table-
ta para escribir, simbolos posibles de los amanuen-
ses. Sobre este tema volveremas més adelante

Esta pieza, en conjuncion con los textos cita-
dos, nos permite afirmar, sin audacias, que a prin-
cipios del sigle XVI se conoce la existencia de un
tipografo, un religioso vagabundo, llamado Pieter
Szerif o Sehriff. Los autores mencionados le atribu-
yen la invencion de los tipos maviles y el uso de la
prensa. Esto Gltimo es confirmado por la imagen,
ademas de anadir el halo y el demonio flamigero.

¢ Qué condlusiones sacar? ;Estamos frente a un
santo venerado oficialmente? No lo parece. No es
mencionado en ningun tratado de devocion de la
epoca. Podria ser un personaje legendario, pero
¢como explicar su aparicién en escritos tan prosai-
cos como los de Pannartz?

De pronto se delinea lo evidente. Una persona
es aclamada por sus contemporaneos como el
inventor de la imprenta. Este es Pieter Szeriff
Sabemos, por otra parte, que la Biblia de 1455 fue
publicada bajo la autoria de Gutenberg, y es toma-
da por los historiadores modernos como la prueba
de que éste es el inventor de los tipos méviles.

Pero el testimonio de Pannartz junito con el de
Jenson y Vasari, nos dan la clave de lo sucedido,
Por alguna razén, Gutenberg se atreve a publicar
un trabajo que no le pertenece como suyo y a
reclamar para si la autoria del invento. Por alguna
razon, mas oscura aun, Sehrif lo permite y desapa-
rece de la escena. Hay varias explicaciones posibles.

En la segunda parte de esta investigacion se
comenzard a aclararse el enigma

Xilografia atribuida a Alberto Durero,
ca. 1512. Probablemente representa a
Pieter Szehrif.
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Todo disefo es un hecho de la cultura, social, media-

tizado y, como tal, también se inserta en la estructura Victor Margolin

econémica a través de sus relaciones con el medio, Chicago.
su uso y su consumo. Los hechos de la cultura encuen-
tran sus espacios de expresion de diversas maneras: Alexa Nosal

algunos se institucionalizan, alcanzando amplios niveles Nueva York.
de difusion. Otros se mantienen «ocultos» y son
conocidos y consumidos por unos pocos, aunque nada Jérdéme Peignot
tiene que ver en esto su valor respecto de la cultura Paris.
social que le di6 origen.
A partir de esta idea y, especialmente en nuestro con-  Martin Solomon
texto, resulta necesario buscar, encontrar y Nueva York.
ampliar los espacios de difusion y estimulo para la
produccion de diseno. Los concursos bien pueden pen-
sarse como ambitos propicios, en los cuales las
propuestas innovadoras pueden aparecer, apreciarse
en su valor intrinseco y contextual e inclusive inser-
tarse en el «mercado» a través de la presencia
del publico —posible usuario, posible cliente- en la
exhibicion de los trabajos.

Para la empresa o empresas patrocinantes es una inversion,
considerando la difusién y el alcance del evento y la posibili-
dad de implementar el disefio concursado.

Para los disenadores, se constituye en una
oportunidad especial para afrontar proyectos y temas
que pueden ser de dificil acceso en el campo del
trabajo profesional. También puede considerarse que
los concursos establecen instancias de competencia
profesional, en el sentido de que, si se considera un
amplio espectro de participacion, equipara los distintos
niveles de profesionalismo y experiencia, tomandose
solo en consideracion el nivel de propuesta.
Los disenadores, la obra presentada y sus obras poste-
riores adquieren jerarquia por el solo hecho de haber
sido seleccionados, habérsele otorgado mencién o
haber resultado ganador de alguno de los premios
principales. Esto ocurre especialmente en el caso de
que el jurado esté constituido por profesionales re-
conocidos de la comunidad de diseno nacional o inter-
nacional, lo que hace que la valoracién de las propues-
tas tenga mayor peso.
De alguna manera, en nuestro medio parece ser mas
prestigioso el hecho de participar y ganar un concurso
internacional. Creemos que las condiciones del disefio
local permiten jerarquizar de igual manera la
participacion en competencias nacionales, aunque
aun no existe en nuestro pais el habito de participar
en Concursos como una tarea mas para superarse en
la produccion personal y el de organizarlos y patro-
cinarlos como inversién y estimulo.
Aliento y apertura: dos condiciones
basicas para jerarquizar la produccion de
disefio en nuestro medio.
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Jorge Frascara
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L.ahti
Poster

© AT ART
X POSTER BIENNALE

Traduccion: Liliana Forbes

En julio de este aino

el Lahden Tadeimuseo de
Lahti (Finlandia) abrio sus
puertas a la IX Bienal del
Poster con el auspicio de
[cograda y patrocinada por
el gobierno local.

Jorge Frascara, que formo

4 £l afiche-emblema de
la exhibicion. Presenta-
cion ganadora del
disenador polaco Piotr

Tomaszewski.

N Grand Prix

Gerard Paris Clavel y
Vincent Perrottet de Les
Graphistes Associés
—Grapus—, Francia
Afiche: «Peace! The
World is fed up with war-

W Premio Icograda
Lew Drewinski, Polonia.
Afiche: «Hiroshima
Appeals, 1990 »

parte del jurado internacio-
nal que adjudico los pre-
mios, cuenta en esta nota los
entretelones de este presti-

‘QIIUA\‘() evenlo.

HIROSHIMA APPEALS 1990

eavv 7E—-bX 1990
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Conclusiones: Los miembros del jurado internacio-
nal que otorgd los premios de esta bienal fueron:
Werner Jeker (Suiza), Pekka Loiri (Finlandia), Jan
Sawka (EE.UU.), Gert Wunderlich (Alemania) y el
autor de esta cronica, Jorge Frascara (Canadd).

Los jurados estaban interesados en la creatividad
visual. en la franqueza. sencillez, claridad del mensa-
je, calidad estética y eficacia; pero, de hecho, surgie-
ron desacuerdos a la hora de realizar la eleccion de
todos los trabajos.

Juzgar y valorar afiches en una competencia-
exhibicién es siempre una tarea imperfecta. Los
afiches son disefiados para la calle y para dmbitos
interiores diferentes a las paredes de los museos. Son
concebidos para atrapar al transednte distraido y para
entablar didlogos con personas que no necesariamen-
te estan interesadas en los afiches.

Cada uno de los miembros del jurado debe hacer
un esfuerzo de abstraccion para valorar el poder de
un afiche, no solamente en términos de su impacto
visual sino, también, en términos de su carga persua-
siva. Un poster no es un omamento, es una herra-
mienta que se usa para influir sobre las opiniones,
actitudes y conductas de las personas. Esta compleja
suma de requisitos ha llevado al jurado a extensas

discusiones sobre los diferentes aspectos que es

necesario considerar durante el procedimiento de

evaluacion

La seleccion de los trabajos cuyos méritos eran
suficientes como para acceder a los premios, fue un
proceso rapido. Alrededor del 10% de los 570 afiches
en exhibicion fueron seleccionados sin mucha demo-
ra, pero no fue tan ficil la tarea de asignar los doce
premios que debian ser adjudicados.

En general. el jurado encontré que los afiches de
tema: «Comercial», quedaban relegados respecto de
los presentados para los temas: «Social» y «Cultu-
ral», en términos de originalidad visual. La distribu-
cion de los premios en la seccion «Comercial» refleja
las preferencias de algunos miembros del jurado por
la eficacia basada en la franqueza; otros miembros se
inclinaron por valorar la seleccion eficaz del receptor.

Los tres afiches ganadores representan tres acer-
camientos diferentes al diseno de afiches y a la pro-
mocion de productos. Los premios de esta seccion
fueron otorgados a Yoshihiro Kobayashi, de Japon
(primer premio), por el afiche de «Suntory Whisky»:
a Claude Kuhn-Klein, de Suiza (segundo premio),
por el afiche para el «Migros Club School» y para
Masatoshi Toda. de Japén (tercer premio), por el
afiche «Isetan». Ademas fueron otorgadas tres men-

ciones de honor

2 APHLLLM

ol/eq 7

Magvar Demokrata Forum
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4 Premio mejor disera-
dor joven finlandés: Aimo
Katajamdki, Finlandia
«Le Cancan»

Categoria: Afiches socia-
les e ideoldgicos

N Primer premio: Istvan
Orosz, Hungria. Afiche
«Comrades, It’s Over
Now!» (Camaradas, ha
terminado!), realizado
para el Foro Democratico

de Hungria.

W Segundo premio:

Ola Johansson, Robert
Nettarp y Magnus
Skogsberg, Suecia. Afi-
che: «Take care-be safe»

N Tercer premio: Uwe
Loesch, Alemania. Afiche:
We are for berlin Air» en
favor de la ecologia y el
medio ambiente de Berlin




Las secciones: «Social» y «Cultural» exhibieron una
gran cantidad de afiches excelentes, algunos de los
cuales fueron realizados por disenadores reconoci-
dos, y otros por disefiadores jovenes. Algunos
afiches estaban realizados en base a tecnologia y fo-
tografia excelente, otros estaban trabajados bdsica-
mente a través de dibujo expresivo y revelaban una
produccion de bajo costo. El jurado convino en acor-
dar que el medio, el estilo y el proceso de produccion
no eran determinantes para decidir sobre la calidad
de un afiche.

Nuevos desarrollos politicos, surgidos en los dos
ultimos anos, dieron lugar a nuevas expresiones,
especialmente surgidas en Europa Central y Oriental,
mientras que los temas, siempre vigentes, del medio
ambiente y la paz encontraron nuevos caminos de
expresion

Los premios en la seccion «Social» se otorgaron
a Istvan Orosz, de Hungria (primer premio), por su
poster para el Foro Democritico Hiingaro; él segun-
do premio fue para Ola Johansson, de Suecia, por el
afiche «Take care-be safe» («Tenga cuidado-viva
seguro»). Uwe Loesch, de Alemania, fue favorecido
con el tercer premio por su afiche «We are for Berlin
Air» («Estamos por el aire puro de Berlin»). Se otor-
garon, asimismo, tres menciones de honor. El afiche
de Orosz fue elogiado por su audacia en el disefio,
por la precision con que reflejé la imagen de la opre-
sién, y por el uso del afiche como instrumento de
lucha social. La solucién propuesta por Johansson
para el tema de «sexo-seguro» se consider6 excep-
cionalmente directo y potente, en comparacioén con
otros afiches cuyo tema era similar. La fuerza visual
del péster de Loesch no puede ser descripta ni siquie-
ra percibida en la reproduccién en blanco y negro
que figura en el catdlogo: uno debe ver este afiche en
toda su escala y a todo color. Este es uno de los casos
que demuestran la necesidad de «ver» los afiches
actuales para apreciar realmente su valor. También
en esta seccion se otorgaron tres menciones de honor.

La seccion de afiches «Culturales» ha tenido el
mayor niimero de propuestas aceptadas por ¢l comité
de seleccion (353 afiches) y seguramente ofrecieron
soluciones muy diferentes a una amplia gama de
problematicas visuales y comunicacionales.

El primer premio le fue otorgado a Gunter
Rambow, de Alemania, por su afiche «Comments on
Society» («Comentarios sobre la sociedad»), un afi-
che de promocién para la exhibicion de sus propios
trabajos. La fuerza de la solucién visual que propone
hace que la imagen «salte» hacia el observador de
una manera que pocos afiches de auto-promocion

logran. Kari Piippo, de Finlandia, recibi6 el segundo
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JULISTEMUSEO

(ommantare zur Geselischaft Plakate von Gunter Rambow Frankfurt am

e

Akodemia dar Kinste de DDR

1975-1990

POSTER

AHT| POSTER BIENNALE

MUSEUM LAHTI

JORGE FRASCARA

FINLAND

Categoria: Afiches
culturales

A Primer premio: Gunter

Rambow, Alemania

Afiche de auto promocion
Comments on Society»

4 Segundo premio
Kari Piipo, Finlandia
Afiche: «Museo Lahti
1975-1990».

W Tercer premio: Ralph
Schraivopgel y Peter
Hunkeler, Suiza. Afiche:

Zurich International Jazz
Festival»



premio por su péster para «Julistemuseo 1975-1990».
La excelente propuesta que realiza, con una impre-
sion a un solo color de una hoja de afeitar que simbo-
liza la escritura, el film y el diseno de afiches, se
constituy6 en uno de los iconos mas memorables de
este evento. El tercer premio lo recibié Ralph Schrai-
vogel, de Suiza, por su afiche para el Festival Inter-

nacional de Jazz de Zurich. Las metaforas visuales

para el sonido y la electrénica, que se utilizan hdbil-
mente para componer el afiche, contrastan con
la imagen convencional del misico de jazz que los
afiches tradicionales han mostrado tantas veces y de
tan diversas maneras

Una solucion original para «Hiroshima Appeals,
1990» («Llamados de Hiroshima»), provino, a su vez,
de Polonia, disefiado por Lew Drewinski y merecio la
distincion Icograda de Excelencia. Un circulo negro
central que remplaza el tradicional circulo rojo de la
bandera japonesa produce una impactante impresion
de devastacion en un campo abierto y blanco.

El premio al mejor afiche finlandés fue otorgado

a Aimo Katajamiki por su poster «Le Cancan».

Aunque el afiche es pequeno, la claridad de su con-
cepcion y la calidad de las otras dos presentaciones
que realizo, lo definen como un disenador de afiches
verdaderamente promisorio.

El Grand Prix fue otorgado a Grapus, por el afi-
che «Peace! The World is Fed Up with War» (;Paz!

El mundo esta podrido de la guerra), disefiado por

Categoria: Afiches
comerciales
Gerard Paris-Clavel y Vincent Perrottet (el miembro p
S ) ¢ = A rimer premio
del jurado Jan Sawka voté en desacuerdo). Este I
Yoshihiro Kobayashi,

afiche rompe con lo tradicional y soft, haciendo un Japon. Afiche; «Suntory

Crest Whisky»

llamado al desarme y por la realizacién de una accién

fuerte en contra de la guerra. Es impactante visual-
4 Segundo premio:
Claude Kuhn-Klein,
Suiza. Afiche: «Migros

Club School»

mente y multiple en los lenguajes que propone,
consiguiendo que el significado del mensaje se am-
plie y enriquezca.

En general, la exhibicion muestra un gran nivel
W Tercer premio
Masaroshi Toda, Japon.
Afiche: «Isetan»

de talento y, al mismo tiempo, revela las dificultades
que existen para desarrollar nuevas ideas en el
campo profesional. Por otro lado, se llevan muy bien
a la practica entre personas con diferentes experien-
cias estéticas y culturales. Es un gran desafio,

tantc para los que recién se inician como para los
disefiadores ya establecidos, realizar aportes innova-
dores. La IX Bienal del Péster de Lahti, Finlandia, ha
sido una gran oportunidad para medir este desafio.
Los organizadores de la bienal, una vez mas, mere-

cen el agradecimiento de la comunidad internacional

del diseno grifico. —rt
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Martin Solomon

Tipografia y arquitectura siempre han es Algunas calles
tado est

leen como si fueran re

elacionadas tanto vistas ntido de qu

0 en su concepto puest

rometidas con la me

puede comparar con t

rial, hay otros edificios que

comercializacion, generalme

> Principios, tales como gocios en el nivel de la calle y su

transicion, oposicion, posicion relativa y zacion carrespondiente —como
jerarquia. Las imagenes graficas caracte las paginas con p
risticas de la tipografia comparten una re publicidad-—., y hay

2108 €

ambién ec

on particular con la arquitectura por el que han sido invadic
10 de que estas formas pueaden sef nes muy ne tora

personalidad al edificio y

estar

por

Descubrir las analogias

entre el diserio arquitecto-

ion y de transport

S un verda

nico y el diseno editorial,

gina impresa, consti der amplo de la integracion, en el con

tuyen fragmentos de la memoria histori- cepto de diseno, del edificio con las

y analizar las diversas

ca, cada une con su Concepto propio y

), SUS caracteris

S Y Sus
s. Como ocurre en el ambito de

maneras de expresarse

na impresa, el

spectador que

que adquieren las formas lap

ira t a arriba puede enfocar su aten
tipograficas en el contexto cién tanto en un rasgo especifico como
en |la imagen total

de las obras de arquitec-
tura. Este es el objetivo que
nos propone Solomon, en
un itinerario atento por
calles de Nueva York, con
la sola consigna de mirar

hacia arriba

FFREFRERREKSF
RRT RRR!
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CITICORP

W Senalizacion disenada

que convive Gi

senales no planificadas

y que se encuentrar
heridas a un elemento es-
cultorico en la esquina
del edificio Citicorp. Note-
se la forma en que se atan
las senales urbanas al

élemento esculto

4. £l estilo tipografico
protagonico de la década
del '50 en la senalizacion
del nombre del Hotel
Summit

d La grafica arquitectoni
ca del edifi
ral Electric, con exoticas
vista

a Gene

formas metalic.

desde la esquina

P Ornamentacion en
marmol y bronce de la fa
chada del edificio General

Electric

4 Mirando al sur porla
avenida Lexington, una
de las arterias principales
de Nueva York

tpG 14 NIENDOEENEYEEEY MARTIN SOLOMON

formas de la grafica urbana que lo apo-
yan. El tema principal del complejo se
manifiesta a través de una propuesta gra-
fica que se desarrollé paralelamente con
el edificio en lugar de haber sido incorpo-
rada como idea posterior

Todo esto contrasta con el Hotel
Summit, que se encuentra ubicado tres
cuadras hacia el sur. Identificando esta
estructura existe un cartel prominente en
el que se lee el nombre del hotel en un
estilo distintivo de los anos '50. Estas le-
tras forman una silueta muy expresiva
sobre el edificio adyacente. Aungue esta
a cara
su herencia. la gere

ristica del edificio y de
cia del hotel esta
planeando sacar este carte| encantador
amparandose en el razonamiento de que
se lo ve antiguo

En la vereda opuesta a la del Hotel
Summit esta el edificio de la General
Electric, cuya fachada, magnifica y escul-
torica, abarca la mitad de toda la cuadra
La presencia protagonica de esta estruc-
tura, que proyecta mas la imagen de un
templo que la de un edificio de oficinas
solo puede ser apreciada mirando hacia
arriba. Se pueden ver exoticas formas
metalicas incorporadas a su fachada de
ladrillo y marmol, Estas formas de la
moda Art Decd son similares en su ca-
racter a los disefios tipograficos y bordes
ofnamentales que se crearon durante

este periodo

2 g
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MIRANDO H

CIA ARRIBA

A Detalle de los graficos
arquitectonicos de la e

1a del edifi Je la

qu
General Electric

W Elemblema de barbe
ria que se exhibe por enc

ae la viarie

Electric, y que alude a las

inomalias tipograficas

MARTIN SOLOMON

El logotipo de la General Electric
be notablemente en el cel
que se sustenta en un
dos manos que sostienen bombitas de

uz. Dirigiendo la mirada hacia arriba, ha

10010 pode

a unidad, hay una serie de orna
mentos con forma de flecha que cumple

las mismas funciones direccionales cuar

do aparecen en una pagina impr

a entrada prir er
dinte | soDre e

para separar, por un lado este pasa

casi oculto y. por otro, los nimeros estili

que indican la direccion y que se

1 por encima

0 que esta adhendo incor

gruentemen edificio vecino, cercano

a la entrada principal y |usto por encima

dad interna a achada exier

elemento es analogo a las anomalias ti

Jue fueron t

or qui

e lleva

bre. (tipoGrafica

Mas hacia el sur esta el edifi de

Chrysler que tamb exhibe

en forma de proyect

guia al espe: dor hacia arrib

e de formas geometricas

barras, triangulos, que term

3 Cuyo trazo

hacia el infinito.



Entre estos edificios antologicos, hay va

como |os negocios alquilados en los fren
te

rias estructuras edilicias que incorporan de los edificios

1 g

ciertas formas de actividad comercial. Si

s
N
N
N
N

Algunas calles, como las que estar

diserian con orgullo y

s

el area de Times Square y China T¢
(Barrio Chino), estan ta
los carteles de publicidad que los edifi

vadidas por

planta baja de sus obras, €S

muy comun que esta zona del edificio no que los soportan pasan totalmente
dos. Es

comerciales cre

S
.‘ZI//g"///

son el concepto principal de

a gran masa de graffittis

S LS S

S i
_/‘/_/,///

arquitectonica. Por ejemplo

visualmente una nueva

S S i s

e un edificio puede arquitectura: signos, marquesinas, tol-
mo una fachada \\ dos, carteleras, carteles-sandwich, anda-
comerc ) vidrieras cambiantes para \\\ mios de construccion, exhibidores de vi

y estandartes, aun con su siem

cambiante informe

exhibicién y senalizacion

imagenes, determinadas por

ion alteran el

S i o

7.

calie

ter expresivo de |

por comenzar a aludir

baja, a la

caracteristicas generale

exterior del edificio, por s

comercios, muestran una
milar pues estos frentes de negocios asu

en relacion c

tegridad del

alberga. Estas t

ansformacior

2| de la calle, se disocian de las

dificio a

V' Cabezas de dguilas

de exhibicion que no poseer
con la estructura edilicia. Constituyen

fl

que al otorgar

prisma que i
el del observador, inducen cio de la Chrysler, y su

bre el verdadero

aguja, que eleva la mirada

Square con profusion de
senalizacion que oculta

2 Jos edificios

uelo

es analo

4 Signos graficos caoti-
cos en los edificios del

centro y los postes de

paginas

editoriales) es comparable al esquema

jloba e un-edificio y, entan- senalizacion urbana en la
es, r ipa ciudad de Nueva York
Soer
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N £l acceso al edificio
Fuller, con el detalle
del nombre en letras de
molde

D Sector de la fachada
de la iglesia de
St. Bartholomew.

A Torre de la compania
Sears Roebuck en
Brooklyn.

W Acceso a nivel de la
calle del edificio Sears
Roebuck

EREARELLNEREEAREREREREL AP REEBIREERRENIBEL
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Hay otros ejemplos notables de formas
tipograficas y ornamentacion edilicia en
la ciudad de Nueva York, El edificio Fuller
tiene una apariencia de autoridad y ele

en su soberbio despliegue de ele

almente, er
dem

a entrada. Ha

puesto, Cia de barras

trianguios q

venianas

} l0S marcos ¢

amt

rtholomew es ur
aboracion entre
a ura y las formas tipograficas
Los mensajes gue corren en frisos alre
dedor de laiglesia y por e
acceso, estan en perf
por su pesicion rela
den secuencial. Es evidente que

ima de su

1a armoenia, tanto

tiva como por su or-

3 tomo

mucho cuidado en el disefio de estas ins
cripciones. Las ligaduras y el in-
terletrado de las unidades tipograficas se

relacionan estilistic

me

cados elementos de |a construce
zantina del edificio y
compasicion ir
statuas

En el barrio de Brooklyn se erige ¢

edificio d 3 Roebuck, con sus im-

presionantes inscripciones en reliev

Tanto el estilo arquitecténico como el tra

tamiento tipografico del nombre de la
corporacion podriar
surgido de los archivos de |a escL
arquitectura post-Art Nouveau de o

faciimente haber

Hoffmann. La estructura basica

pone a partir de una forma cuk

conoce con el nombre de «quac
obra y adn
tendencia a

minante. Am

afia. expresan una

como pauta e
ticulan principai

nte por medio de formas rectilin

fragmentos que se superpanen y estar
esculpidos, proponiendo €l contraste a
través del jue

Las letras se

sombras

de esla mane

ra, en una parte significativa de la pro

puesta de la fachada



jad de Nueva York E

de aproximadamente 8¢ 1e dise-

nado por Cass Gilbert y mplo de

namentacion expresiva y
it
je av
i tos y 1e A
motivos surgidos en el cambio de sig

siendo similares a los ¢

€ aPAarecieron en

la tipogratia de ese jodo

b y n fuert ntraste cor
IMos un fuerte contraste co

V¥ Fachada y detalle del

edaificio Flatiron

La observacion es la clave para que
los disenadores descubran la similitud

de protagonismo vy la interaccion que

4 Los signos numéricos

nden a la di-
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Tipografia: La imagen de la palabra
Todo el poder al alfabeto
esa convencion heredada
previa al mensaje y muy an
terior al diseno,

Exposicion de América Sanchez

uelto matural

Un codigo
por el uso milenario

«la letra de imprenta

El mensaje en su «estado

natural

Una funcién verbal pura

decir diciendo.

La palabra impresa: un cris-
tal que hace visible lo dicho

sin dejarse ver

El artificio se desplaza a
segundos planos: familia

tipogrifica, disposicion y

proporcion

Los lugares de la connota

cion: del segundo mensaje

La obra de América Sdnchez
se expuso en el Palacio de la ‘
Virreina de Barcelona \ l'().\

La exhibicion se organizo

Son claves gt

los mecanismos productivos

particular y universal.
Los textos que presentamos

form

n barte de la ed
parte de la ed

realizada co vo de
exposicion.
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Exponer el trabajo de América

Sanchez U

Caligrafia: La mano y el instrumento

Las limitaciones del medio
come fin: la avidez de

lo imperfecto irrepetible
Un arcaismo

El garabato, tentacion
a lo automatico, a lo
espontaneo, a lo
inconsciente: la ley

inescrutable del azar.

Es como una firma,
Autografa. La identidad:

pieza Uriica.

La magia del puro aconteci-
miento: sus rastros,

Lo ocurrente, lo distinto
dentro del codigo: el habla
grafica de la mano y el
discurso del instrumento.

La presencia del cuerpo y
la herramienta.

apoyada por la investigacion artistica par

Una exposicion basada en esa obr

sintoniza directarmente

bilidad barcelonesa; he

tpG 14 [IFAFEINETIYLIGIEE] AMERICA SANCHEZ

Ordenar lo empirico para exhibir lo
invisible. Encontrar ejes comunes, criter

tonos, prncipios estructur

W Afiche de la Feria del

la Misericordia

21




Menos senc exposicior

Algunas claves de la obra de Améri-

snero, cual antolégicas o histéricas— o en campos no ca Sanchez. Si algo caractenza la obra de

estilo...). Juntarias e

una metalectura

10 graficos; el autor no disefa dentro de un

galerias de arte, donde la contemplacion de

Dibujo: El icono artesanal

Otro arcaismo. Siempre

actual

Un delicado equilibrio
entre referencia

y autorreferencia,
entre transparencia y
opacidad: representar
ma non troppo.

La presencia intencional

del autor.

Otra vez la mano

y el instrumento: el rastro
del gesto. Como

otra caligrafia

En el fondo, lo mismo:
dibujar figuras que hablan

o palabras que figuran

El signo obra del cuerpo.
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No exponer obras sino mecanismos
productivos, estrategias graficas.

Estos son algunos de los procesos que estdn
en la base de la reconocida pluralidad de los

ursos signicos de América Sanchez y que

nos han permitido clasificar

forme al tipo de medic dominar

ttado h
2sultado

\do estas

cnteno, se planteaba

Concentrarse en

subrayar los contenidos de cada

estrategial jUtllizar el recurso grdfico para
explicar la obra o viceversa? Y hemos

optado por la segunda via por entender que

Iconografia: El poder de lo aludido

Un realismo: el de la ima-
gen iconica.

La potencia referencial de
la representacion: compa-
recencia del fantasma de
lo aludido.

El parecido: un exceso de
ingenuidad. (Aparente)

El ideograma como icono
portavoz del tema. Su al-

bacea, su representante.

La inmolacién del arte en

aras del modelo.

la naturaleza de la obra, puramente comuni-  Operaciones que no son exclusivas del

diseno pues también se hallan presentes

cacional, se verfa doblemente aprovech

Por lo tanto, de la totalidad del matenal

disponible, sélo se han selecciona

las piezas que mejor

ope

ciones tipo

Asumida |a obra como repre tativa €sas operaciones de cara a un incremento

de los procesos de comunicacién grifica en de la eficacia de los mensajes que le son
general, podiamos utilizarla para exhibir algo encomendados,
de la compleja trama de operaciones técni Detectadas y ordenadas esas «estrate-

cas y artisticas que confluyen en el acto gias graficas» no quedaba del todo resuelto

omunicaria

aparentemente simple de emitir un sigho el problema de ¢ El logro de los

apoyo

grifico

Associacio Internacional de Semidtica

|V Congres. La Humanitat i els seus Signes
Association Internationale de Sémiotique

IV Congrés. L'Homme et ses Signes
Asociacion Internacional de Semidtica

IV Congreso. La Humanidad y sus Signos

International Association for Semiotic Studies
IV Congress. Humanity and its Signs

Barcelona-Perpig 31.3.-6.4.1989
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cada estrategia; pero la inclusion de ur

discurso tico resultaba claramente

al respecto de las

gistro propias de una expos

He optado entonces por un tipo de

texto mas acorde con la naturaleza enume
rativa, acumulativa, de toda exposicion
Me he limitado a proponer para cada

estrategia grafica una sene de consignas

breves, frases que operen como col

para una reflexion que del

4 Afiche para el congreso

fe la Asociacion Inte a
y ben afio 10
A Simbolo para estudio de

0 8ctav8, ano 1970.

W Afiche-diptico para la con-
vocatona de los premios Laus,

ADG FAD. afio |9

23
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Destrivializar la mirada para poder
ver. Detris de una opcién como la descn-

la que no

€ propone una mera
experiencia sensible sino una reflexion,
existe una intencion asumidamente intelec-

2r con el cerebro. Tal mirada

tualista

huelga decirfo, ni sustituye ni, mucho menos,

desautoriza otras miradas posibles: Si, en
cambio, se opone a una inteligencia trivial
de la comunicacion grafica

Decia que toda exposicion es, de por

enguaje. En este

S0, por tratar-
se de una exposicion de mensajes con
vocacion de tales, el metalenguaje se duplica.

Fotografia: La real eficacia de la
ilusion

La referencia en su forma
extrema: mas que aludir a
la realidad, contemplaria.

Una ventana al mundo o
un hueco en el mensaje:
lo real espiado.

La realidad hecha signo de
si misma por la «transpa-
rencia» del medio.

Una ilusion tenaz: la au-
sencia de mediaciones.
Un signo hecho a maquina

Los servicios del trompe-
['eeil: un abuso de la
representacion.

La ilusion que triunfa
sobre la conciencia de la
ilusion.

Se s propios de

a de remirar mensa

otro contexto y de otra mirada. Se propone

una re-lectura de aquellos «mensajes viu

dos», como los bautiza Manuel Vazquez
Montalbdn, privados de su significado ongi-
nal, que en ese ambito de libertad nos
permiten ver mejor «lo que hay detrasy.

Con ello y con la ayuda de aquellas
«pistas» o claves verbales que orientan la
lectura visual, pensé que podia mostrarse
una afternativa a la idea vulgar de «creativi
dad» en el diseno; idea generaimente asociada a
la noaon de invencion arbitrana, puramente

lidica y esencialmente espontanea.

felygi St Mﬂgﬂi/f
A

Disenar

un mensaje no consiste en «tener

una ocurrencia signicay sino en construir

una laboriosa trama de relaciones de senti
do eficaces. Por lo tanto, al exhibir capas

mas profundas de los men jes de
grafico, aquéllas que en la comunicacién
comiente obran de modo no consciente,
quiza podamos aportar algo a una destrivia

lizacion de la imagen publica de este oficio.

AMERICA SANCHEZ

Precisamente. |2 aproximacidn a un concep-
10 denso ge la disciplina se ve fac por

la obra de Aménica Sdnchez En ella, el

de diseno se sitia,

epicentro del proceso

la aplicacion de un cédigo a la elaboracior
de un mensaje sino en el plano, previo y

mas abstracto, de la eleccion de un cédigo

entre muchos o su invencion. El resulta

es la pluralidad estilistica; y una obra tan

marcada por los contr

conceptualizacion de la disaplina en un niv

@

mas profundo.

Norberto Chaves.

A Taneta postal promocic
nal para «[gle

1989.

W Taneta, mural y serville

tero para el restaurante

Montse Guillen, afio 1981

W Afiche para la Generalitat
lunya, afio 1988

> Caixa de Pensions




Geometria: La perfeccién gratuita

El privilegio éptico-verbal
de la figura geométrica:
forma verbalizable e idea
visualizada.

Su doble eficacia: arraigo
en la memoria como pala-
bra imaginada y como
forma nombrada.

El mensaje dominado por
la estructura matematica
autonoma, autoritaria.

Una forma cabalmente
perfecta, compulsivamen-
te perfecta, sospecho-
samente perfecta.

El sentido arbitrario de lo
numérico: lo exacto sin

porqué

Cabala. La logica criptica
del signo.

Los signos en el espacio de la
semejanza

e ahf I
acaso un saldn de mdg
Jcaso un saldn ¢ g
veria la Ay la B como u
pe e

comer Posa
y veria trasgi
0 deslizarse e

Asl dice Herman Hesse en un poema que

primero se llarr

tpG 14

B
A
R
(=
E
L
o
N
A

P Afiche y simbolo para es

cuela de disefio y arte Eina,

BARCELONA'92

Jer

DIEZES

TRA

4 Simbolo ¢

ma de transfusic

uminan y lo depauperar No se tra

2 de raspar tales o cuales signos

En las lineas que siguen intentaré desa tras la exhumacion fatigosa de sus origenes

analdgicos, secretos o remotos. Es el espin

que parte de la anterior

ara invertia: hay que imaginar la mirada

analfabeta, extraterritona

iN 10CO para visiumbrar

el cual hallan exor dimensiones conno

cada cultura, mejor, de

modulacion con que cada cultura da forma

a la experiencia

ideograma hasta la abstraccion del alfabeto
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Color: El sentido de los sentidos.

Una dimension pregrafica;
un universo de experien-
cia exterior al mensaje,

previo al sentido. ? ) e

Primera Antologia. F-nvd-u.( kmu VG kot s
Catalanade c Barciona

Materia con que esta he-
cho el signo: lo azul por
fuera es azul por dentro.

Masa cromatica.

Lo cromatico como con-
vencion naturalizada: el
color es emblema. Las
banderas.

F mrmA.nlMoum
Lo cromatico como meta- ‘

fora: el color es signifi-
cado, las connotaciones.

Lo cromatico como esti-
mulo: el color es afecto,
los temples de animo.

A Serie de dfiches para una
exposicion de la Fundacidn
Miré, ano 1976

¥ Afiche promocional, A
FAD, afic 1988

‘ Lomo y portada de mues-

sobre aquel lejano origen de la escritura (cf Italo Calvino; Coleccion de arena, p. 46,
padria damos una pista para detectar lo Alianza Editonal.)
Ningdn ejemplo mas seductor, en ese que de él sobrevive, veladamente, en todo Me pregunto si es posible ordenar el
sentido, que el de los diferentes alfabetos y proceso de comunicacion gréfica. «;Quién en que se ha intentado con formas alfabéti- espacio de semejanzas desplegado por la
caligrafias. No sélo seductor, también abis- ve, por ejemplo, la oreja dibujada por nues cas, se logré mostrar una intima afinidad actividad grafica segun esta idea de genealo
mal si se [o piensa, como el mito de Babel tro signo de interrogacién como un residuo entre los modelos grificos de los simbolos y  gla. jCudles serian las grandes lineas
Desde el temblor orgdnico y omamental del antiguo sistema? Al final de una pregun las figuras de los objetos familiares a los genealdgicas detectables en la comun
que hace ondear la escritura drabe, hasta el ta, esboza la espera del cuerpo y el pabellén  pueblos que inventaron la escritura. En una cion grafica? Se dirfa que los signos
apoyo de columnata arquitecténica que deseoso: escucho.» (Michel Serres; Le pas estela sumenia el nombre del sacerdote remontan su ongen, mas o menos lejano,
alinea a la romana, se abren universos de sage du Nord Ouest, p. 180; Paris, 1980.) Dudu se escribe dibujando dos pies porque  mas o menos desdibujado, mds © menos
connotacion tan ricos y vanados como las Es cierto que muchas veces es imposi- pie se dice du 'y para indicar gramaticalmen mediado. a dos fuentes basicas que proveen

r la genealogia de algunos te el femenino se agrega un signo tnangular formas aptas para la transmision del sentido

mismas culturas que les dieron ongen. Tal ble reconstn
la razon y la naturaleza, la geometnia y la

52 gim*
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vez un ejercicio de imaginacion reflexiva
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signos graficos, pero en determinados casos  que en su origen era un pubis de mujer
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Serie: La voz del cédigo

La fuerza de la repeticion,
la necesidad de lo
recurrente.

d Banderas urbanas para
la orada de épera

La supeditacién del indivi-

duo a la especie: familia,

coleccidn, repertorio, se- HHI-LE]'

rie, gama, elenco. .. " Wi el MATRIMONIO
il § 187 117 o .

I

Unidad en la diversidad, fentidad erdfica. Es
lo particular y lo general, Ar e la
autonomia del mensaje y M 87
dictadura del codigo.

W Afict ol e
El metamensaje: la exis-
tencia de una entidad , 5 -

superior.

El mensaje principal: la
posiblidad de mensajes.

La superioridad de lo au- R L
- ucrezia
sente: el mensaje - ui:{a

acontece, el codigo es.

~— thae. %

s i

vida, |

inteligible y lo orgdnico. Y esto en

establecer una relacion de semejanza: la

En un caso

sobrevive, justamente

que como realidad, mas el otro, la analc

un tropo visual ¢

|
a con |

grafica en el mundo contermporaneo. Aun mas com

prension corporal y no solo intelectua a expeniencia de la naturaleza se vuelve
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Gag: El mensaje polizon

Un guifio del emisor al re-
ceptor por detras del men-
saje. El juego de la compli-

cidad en la transgresion

El protagonismo de los
interlocutores: un dialogo
clandestino evidente.

El mensaje polizon: «Ya que

hablamos te diré una cosa.»

La doble construccion del
signo: dos libretos dispu

tandose un Unico escenario.

Una flecha con dos trayec-

torias distintas, simultaneas

Signo del cerebro. Ni de la

mano, ni de la maquina.

s ok
L
P

BOPE
L 2 a1

B

*D

BOVE
ok

Ldal ool

5"eh

T L
%2 TPOE
P
<@ <P
th#f+0t
X 12 1
%CPOE
P A%
°$
SﬁGIQ&»a@?é
 <O% 1 0L 2

ter
ox
ER®
@
B
O%®
e

¢
#

ol
P d
)
2
v
&
&
@

*&8#&&‘(‘*@‘
L]

) 4
e
%
¢
%
49
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®
E
[ 2
>
®
E
<
>
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54

Buenos Air

Dis

Redisefio: Cambiar para no cambiar

La reieracion del mensaje TORRAS PAPEL L

a traves de sus variacio-

nes: el cambio como
tactica de la continuidad

Una metamorfosis de la
identidad: «Cambio para
parecerme a mi».

La evolucion confirma a

la especie In afo de

establece su propio estudic

El despliegue de una po-
sibilidad oculta en el

je disenio especializindose

mensaje primero.

El retoque en la forma del
signo.

TAXI @ 9134 7 =

Un giro en el cédigo
darle la vuelta.

Un reajuste de cuentas

entre significante y signi-
ficado

Vexil-lologia

le todo valor Nelly Schnaith

que corroborarian i veces
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Rubén Fontana
—

La comunicacion visual
en las calles de las
principales ciudades de
la URSS expresa, a la
vez, pautas de
organizacion social,
conductas, memorias y
prioridades del pueblo
sovietico e incorpora
nuevas entidades que
llegan, avin timidamente,
de Occidente,
manifestando que es

tiempo de cambio.

30 tpG 14

La posibilidad de presenciar cambios impor-
tantes en los paises del Este formaba parte de
lo impensable hasta no hace mucho tiempo;
pero las transformaciones estan en marcha y
a legendario Muro de Berlin, el

después del
L'UI(L\O SOVIELICO estd pn)dUCiCndn una asom-
brosa revision de su organizacion social.
Conjeturar si los actores de la dirigencia
resultar

actual son héroes o traidores pued
JP"C.\UrJL{K) Sil] una I‘L'l‘b}"ec[i\'ﬂ l]iﬁt(‘ll'ic.\ qut'
nos J_\‘Ud(‘ a C(’nl}‘l‘cn({t‘l' lﬂ lﬂ.‘lgniru(i l‘(.‘l ft”
NOMENo €n curso.

Intentando una simplificacion, dirfamos
que la URSS esta «occidentalizandose» a todo
tren. Los cambios son vividos vertiginosa-
mente por ¢l propio pucblo soviético: se pro-
yectan con cierta violencia sobre la vida dia-
ria, usos y costumbres. Por el momento, la
sociedad no tiene iempo de preguntarse so-
bre los limites de esa modificacion; simple-
mente avanza, volteando, dia a dia, las vallas
dramaticamente construidas durante los dlti-
mos setenta anos.

Los conflictos
tecimiento, la modificacion de actitudes por
la existencia del mercado negro o el reconoci-
miento oficial de varias paridades simultaneas
en el mercado de divisas, no alcanzarian a ex-
plicar semejante fenomeno.

Un conglomerado de 270 millones de ha-
bitantes esta dispuesto a defender sus conte-
nidas autonomias culturales, religiosas o re-
gionales. Se internan en el camino comercial

:nerados por el desabas-

con audacia, aunque, a la vez, con cierta inge-
nuidad, tratando de encontrar y reconocer
con avidez los limites de esta experiencia so-
cial absolutamente inédita para ellos.

Aunque un analisis racional, que enfocara
lo estrictamente profesional, nos dijera que
esos cambios aun no se evidencian en las co-
municaciones visuales, ya conviven en la via
ptiblica nuevas situaciones. Por un lado, las
formas pertinentes a un estado socialista y,
paralelamente, la irrupcién de la publicidad
con las caracteristicas occidentales.

La estructura socialista deja organizados
distintos espacios, y dentro de ellos, modos
especificos de comunicacion. Es una situacion
dificil de asimilar para Occidente, lugar don-
de los intereses comerciales se enfrentan con-
stantemente con los intereses sociales.

Debemos aceptar como racional la forma

LTI RUBEN FONTANA

tan clara de separar en la via publica la infor-
macion que hace al bien comin de la que ata-
fie al dominio de lo particular. En una ciudad
sin vida nocturna, que la luz eléctrica sea el
elemento protagonico distintivo de las senales
viales es una solucion ideal. También se ad-
vierte la intencién evidente de no contaminar
innecesariamente el espacio urbano con proli-
feracion de senales.

Es dificil anticipar cuantos de estos logros
p()dl'-in },3('1'”]&1“6'Cer en |JS C[J})JS qUL' se aveci-
nan; cuanto tiempo podra soportar este racio-
nalismo la inevitable invasién publicitaria.

A manera de documento, tipoGrifica re-
gistrd, en julio de 1991, los elementos de co-
municacion visual presentes en la via publica
de las ciudades de Mosct y Leningrado. Es-
tos no solo pueden ser considerados en fun-
cion del nivel de disefio o para intentar com-
prender otros modos de pensar sino, también,
para colocar en situacion de crisis y replanteo
ciertas maneras occidentales de resolver pro-
blematicas similares.

En una préxima nota se intentara reflejar
la realidad de la actividad profesional, expli-
citandola a través del pensamiento y la pro-
duccion de colegas disefiadores que estdan de-
sarrollando su profesion en un medio en ple
na transformacion.

N Mas con menos! las
columnas de alumbrado
o0 soporte de tendido de
transporte elécirico son
.’JY"/’H"I Hll/’/.lli.t'! /’.l?.l
la colocacion de las seria
les luminosas 5 los gran
des semaforos. Este siste
ma tiene la virtud de
evitar los cruces y el sem

]
brado excesivo de postes

N Marden Soviet: unos
en ruso, otros en mgles,
Mars y 7Up. La trrupcion
publicitaria supera las
fronteras que impone el
dioma

P Indicador de atencion
al /w/z/lw la mforma-
cion es explicita y se ubi-
ca en las puertas de los
negocios. Dentro del pe-
rimetro punteado se se-
nalan los dias de funcio-
namiento y, afuera de
éste, el de descanso; en
nimeros blancos las ho-
ras de atencion y en rojo
las de cierre.




A [ ectura piblica de
noticias: en algunos par-
ques 0 lugares estratégi-
cos estdn instaladas carte
leras donde /’m';/('n leerse
los diarios del dia

4 La senal vial lumino-
sa: montadas en solidos

Mrpa wm aeno - ettb «Mapey cMeno!

s —-
/’4(7“’”{('). sin (”l”/'('[('”(lu'
respecto a la publicidad,
/I’\ Iflii’(-l({nfl'\ son ‘[}l“l"
mente visibles de dia y de
noche. No obstante, la
fl‘gllufmldtj no parece sev
una de sus principales
C‘lrlllttl‘\.

STy orhirg

W Giro a la derecha: uti-
lizando generalmente los
tensores de tendido eléc-
rico para trolebuses b
tranvias, evitando estric
turas de soporte adicio
nales, las senales de com
portamiento vial resul

tan, cuanto nenos, claras
y eficaces
==
—
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a Clasificados domésti-
cos; es ésta una forma pe
culiar de hacer ‘tm[)lu‘.l
una necesidad u ofrecer
cio. En algunas

un sert

esquinas se pegan avisos,
en cnuyo /'“.’ ya manera
de flecos listos para
arrancar, ,Mi'\‘ una serte
de nimeros telefonicos
para que los interesados
puedan desprenderlos y
//L"u'n{l!!).} L(]”.\lg”‘

P Lasociedad de consu-
mo: Mc Donald’s, Pizza
Hut y Pepsi aparecen
como '\lX”(“ l"’ﬁllll,&') ]'
como los simbolos mds
evidentes del cambio. El
/)HI)[I(‘U [UY”IL‘ [Al?'gd) /.Ild,\'
de espera frente a estos
locales, que, de a poco,
van tinendo de color a
un Moscii todavia gris.

A Recordativos: placas
metalicas o petreas
registran, en muchos
frentes, que el edificio
fue habitado por alguna
figura priblica o docu-
mentan acerca de acon-
tecimientos historicos.

P Con seguridad. el
cruce subterrdneo en las
esquinas es .lu'/lmdn ma-
siwamente. .’! I.YUI”[]V('('I—
to descendiendo es, segu-
ramente, la senial mas
reiterada de la caudad.

32
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MAIDEN SOVIET

RUBEN FONTANA

A No contamine: este
cartel es frecuente en las
zonas d{’ estacionamiento
momentaneo y, a pesar
lIL‘ aerta d’(’”)’u’«((l 11(‘ ve-
hiculos, la polucion am-
biental parece, por el
momento, contenida.

¥V ;Hacia donde van ¢:
las /mr.(dd.\ de transporte
son por demads explicitas
En una segunda senal
adicional, siempre lumi
nosa, se detalla el reco
7'7‘1(1(/ ({L’ (Al({“ una (It' /.l)
lineas que pasan por el
Iugar.




A Laluz en la pared: los
nombres de las calles en
Mosci se identifican con
pantallas. Estan instala-
das en las esquinas sobre
I.l pAlYL‘({, [U mismo (I"{' L‘[
numero lI('li ('d'“LIU (/HL'
también es luminoso y
SHsHItye al sistema usa-
do en la mayoria de las
cudades. Se apoya en las
caracteristicas constriectt-
vas de la audad (a

uno o dos edificios por

“Ces

cuadra) que suelen difi-
cultar la wbicacion de un
lugar especifico.

tpG 14 RUBEN FONTANA

N Elsubte: en una cin-
!{(l(l (’l(_\'d ’lrgd"l/xl('l””
vial es radial, la forma
mis economica, rapida,
L[)l)”)di' '('rl!.l(l(‘rﬂ‘
mente eficaz de traslado
€5 L'[ )ul}[(’,'rﬂ”['“. A’ Hn-
que facilmente reconoci-
ble por sus bocas de sal-
da, se lo identifica tam-
bién con la « M» de « Me-
trox, que ocasionalmente

es de neon, hierro 0 mam-
posteria; de linea, corpo-
rea u ornamentada al

mas puro estilo barroco.

N Previsiones: los fren-
tes de los edificios tienen
mdicadores que informan
sobre las caracteristicas
de las paredes, profundi-
(1(1(1 lll' I()S anmientos R
servicos existentes [mm
el mvel de la vereda.

W Atencion: salida de

canmiones.

A Pared homenaje:

Mosci y Leningrado no
conacen aun el graffitti
en la dimension occiden-
tal. Solo una que otra pa-
red registra alguna ti-
mida inscripcion. En ese
entorno, sobre la calle
Arbat de la andad de
Mosci, se singulariza la
pared homenaje a Victor
Tsoy, misico de rock que
se matd a comtenzo de
este ano.
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Ricardo Blanco
—— .

El diseno industrial
japonés constituye a la vez
una vanguardia y una
apertura desde lo
conceptual que revitaliza,
con sus aportes, las
experiencias proyectuales
occidentales.
Paradojicamente, a traves
de la silla, un objeto
propio de la cultura
occidental, se vislumbra la
potencia de estas propues-
tas de diseno que
construyen metaforas
sobre las conductas

sociales universales.

Es imposible tratar de situar el diseno
actual y no nombrar a Japén, pues
este pais representa, hoy por hoy, el
concepto del diseno industrial en su
esencia y su futuro

Analizar la posicion del diseno en
Japon presupone recorrer un camino
de desarrollo hasta arribar a la situa-
cion actual, que se caracteriza por
contener al futuro en su estructura
Esto no implica una postura de pros-
pectiva o de «futurismo» en el senti-
do de apostar a una incognita, supo-
niendo que asi sera el 2000

La ideologia del diseno italiano en
los afos '70 proponia una vision de
futuro critica pero optimista en cuan-
to a lo que debia ser una sociedad a
través de sus objetos. El diseno japo-
nés actual esta trabajando con el fu-
turo, pues ya lo va construyendo: a
traves de los objetos actuales va ge-
nerando ese porvenir.

tpG 14 [ANISNIENI] RICARDO BLANCO

El diseno industrial en Japén comien-
za en la posguerra, No como una ac-
cion elitista de los «disegners» sino
como una operacion de las empresas
productoras: durante anos estas em-
presas desarrollaron productos que
eran copias —verdaderas copias—
de los productos de Occidente. Co-
piaron basicamente la tecnologia que
habian conseguido a través del espio-
naje en Europa y EE.UU. (estos es-
pias industriales luego fueron oficiali-
zados como becarios universitarios)
No obstante, y a través de la copia
fueron adquiriendo experiencia co-
mercial, empresarial y tecnolégica
Sus productos eran considerados
sin diseno, de baja calidad y baratos
Esta situaciéon fue modificandose al
mejorar la calidad, y hoy por hoy son
estimados, en algunas areas, como
paradigmas tecnologicos. Las copias
de iméagenes se fueron sustituyendo
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en los anos '70 por el uso de lengua

jes de transferencia

crear el «m

zats. Asi pu-

y look» produ-

ndo aparatos electronicos que pa
recian salidos de la serie televisiva

«Cor

\bate», sugiriendo que podian
resistir cualquier trato aunque eran

jelicados como cualquier

ante demorarnos
aqui porque, en ese momento, apa-

rece una linea de concepcién y de

lenguaje de diseno que puede inter-

pretarse como premon

La Escuela de Ulm y la «gute
form», hacedoras del Movimiento Mo

derno, habian desarrollado un lenguaje

Jue se ofrecia como un sistema d

formas abstr

6n a cumplir por
eando asi como

RICARDO BLANCO

un «estilo diseno industrial», que lue
go tuvo sus vertientes nacionales en
el diseno italiano, el nérdico, etc

A diferencia de este sistema abs-
tracto, Japon se orient® a operar cor
la significac
«look militar» sugeria pero
no cumplia con la posibilidad de un
uso intensivo y/o maltrato de apara-
tos tecnicos, los cuales en la reali
dad, debian soportar tal uso y tal mal
trato. De esta alternativa derivo la re
ferencia de que las maqguinas y los ar-
tefactos amarillos son aquellos obje
tos que soportan el agua y pueden
ser sumergibles. Es decir que, a tra
vés de la forma y del color, crearon
cédigos no reglamentados pero si
dos e incorporados por los
isuarios como significantes de uso

i6n de la forma. Diriamos

que el

La miniaturizacién, primero forza
da y luego explicita, posibilitada por
el uso de los chips, permitié generar

35

RE F

PAPEL



nco «Sel Mobilet

ti seno de Sinya
( 1986. F

1o r
A - este

S y tratamient

Jicionales

de Japon: metal en

Su estado propio y so

aa. lo n. ral v lo arti-

36

tpG 14

EL DISENO OBLICUD

nuevas diseno japones,
por ejemplo la que hizo incorporar
de uso al cuerpo, co-

menzando por los que ya se usaban

ciertos objeto

de ese modo como el relo), al

e agregaron fu

tirlo en una pequena computadora
1ego, con el walkman, arriban

1
3| como lc

erivado

un objeto: el hecho
de llevar un pequeno emisor y usar

auriculares puede recordarnos el uso

ie los audifor uella 5
ta a amt. €

tud de a aislacion y la

ibilidad de decision convierten al

isuario en un operador auténomo, al
guien gue puede transportar sobre si

0S elementos de «supervive!

que se supone necesitara el hombre

je un futuro cercano

RICARDO BLANCO

oflexién afirmando
que el diseno japonés actual contenia
a esencia del diseno, conside

Iniciamos nuestra

ando

ipa

de las operaciones lin

listicas de los objeto

el diseno actual interviene en el «
rrollo de nuevas lineas de pensa

itre las

n de conceptos

productos. Hay una tercera linea, ¢

que se ocupa de los objetos desde
una per

porlac




D «Alumi Chair», Dise-
no de Masaroni Umeda,
1985, Este disenador
fue ganador en 1968 de
un premio Braun y ac-
tua frecuentemente en
Italia. Esta silla de alu-
minio, sin embargo,
debe considerarse en el
medio del camino entre
Tokio y Milan pero
fuera de la ruta de Ulm.

JISEND

JBLICUD

bre-instrumento-medio, como siste-
ma, genere una dialéctica arménica
entre el hombre y sus objetos con el
medio ambiente.

El diseno japonés, entre otras co-
sas, contiene esas tres lineas. Ya he-
mos comentado la primera de ellas;
de las otras dos dan cuenta los gran-
des concursos desarrollados a partir
de los temas del agua, el fuego, la
tierra, etc., como también las refle-
xiones acerca de las identidades cul-
turales, es decir, la preocupacién por
la manera en que las conductas an-
cestrales logran inscribirse en los ob-
jetos de hoy.

Creemos que este es el discurso
del diseno actual y no se constituye
en epilogo de su desarrollo sino en
un nuevo capitulo, en el cual el dise-
no japonés tiene una incidencia deci-
siva en ese sentido.

Para ilustrar algo de lo dicho (sin

RICARDO BLANCO

incursionar en el infinito universo de
los productos de consumo japone-
ses) nos inclinamos a elegir para el co-
mentario un producte muy particular
como es la silla, porque es un objeto
que no pertenece intrinsecamente a
la cultura oriental: ha servido, mas
bien, para vincularse con Occidente y
proponer, de paso, un modo de anali-
sis que refleja las condiciones del di-
seno actual en su vertiente japonesa.
Podemos conjeturar que en este
pequeno recorte de ideas japonesas
se pueden percibir los sustratos del
diseno industrial actual, al que pode-
mos definir como diseno etolégico.
Esta dimensién del disefo busca
referencias en el comportamiento
humano, utiliza la ironia, se aleja de
las formas abstractas, apelando mas
al significado y, de esta manera, inte-
racciona mas con el hombre que lo

usa y los degusta.
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Horacio Spinetto

Rafael Alberti: poeta-pintor

La cbra grafica de
Rafael Alberti es una

creacion sintetizadora: los

trazos dibujan sus poesias
vy las penceladas escriben
las palabras. Ampliamos

‘ nuestra vision especifica-
mente tipogrdfica al
mostrar una de las formas
en que los caracteres tipo-
grdficos enlazan la escri-

|
|

‘ tura poetica y la pintura

‘ para dar nacimiento a las
\

liricografias.
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Durante el pasado mes de abril, Rafael
Alberti estuvo de visita en Buenos Aires.
Volvia después de haber vivido en la Ar-
gentina entre 1940 y 1963, Sus mejores
libros y su definitivo reencuentro con la
linea y el color se produjeron en estos
veintirés anos.

Algunos meses después de esta visita,
el Club Espanol de Buenos Aires inaugu-
10 la exposicion «Espana fuera de Espa-
na». El afiche, caligrafiado por Alberti,
muestra una de las tipografias que diseno
en 1972 para su trabajo «El lirismo del
altabeto~. En este afiche, casi un regalo
grifico del maestro, logra dar a las pala-
bras escritas una sensacion de vuelo, re-
forzada por las estilizadas gaviotas que se
relacionan directamente con el significa-
do de la muestra: la emigracion espanola
hacia el nuevo mundo.

Alberti se inicié como pintor, pero de
a poco fue siendo ganado por la literatu-
ra, lanto es asi que sus pinturas tenian
titulos mas literarios que pictoricos:
«Nocturno ritmico de la ciudad», por
ejemplo. En el ano 1924 obtiene el Pre-

{fiche para la exposicion
Espana fuera de Espa-
ne, Club Espanol de
Buenos Awes, 1991
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mio Nacional de Literatura que significa
un aliento para él.

El paso de pintor a poeta lleva impli-
cito un especial interés por la tipografia.
Alberti escribe a mano, con letra de im-
prenta redondeada, suelta, en dos o tres
colores, o bien en cursiva, donde las
«elesy, las «ter, las «be» y las «de» impo-
nen su ritmo, como ¢l oleaje de su mar
gaditano.

«iQue atroz desasosiego, qué delirio y tor-

turadas vigilias los mios de aquellos anos

diecinueve y veinte! La literatura ya me

apastonaba, anotando mis impresiones y

enamoramentos /Ilgllu’\ con caracteres

alfabeticos inventados por mi, letras de
rasgos drabes, una especie de aljamiado
que al poco tiempo de no practicarlo ya
me era imposible descifrar..
Es logico este interés tipogrifico si tene-
mos en cuenta qué artistas 0 movimientos
le interesaban: Picasso y Braque de los
anos cubistas, el dadaismo que comenzo
con una vertiente literaria y los construc-
tivistas, quienes enriquecian su obra con
una gran variedad de tipografias.

En sus poemas siempre aparecian
dibujos en funcion de copetes o simple-
mente grafismos muy libres que acompa-
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naban el texto donde la carga tupografica
Imponia su presencia.

«Sin duda, yo soy un poeta para guien los

ojos son las manos de su poesia...»
Hacia 1945 aparece el libro «A la pintura»,
en el que convierte la pintura en poesia, al
mismo tiempo que con su retorno a los
pinceles transforma su poesia en pintura.

«En ese momento volvi a pintar, pero de

una manera especial; empece a enlazar la

poesia con la grafica e hice lo que llamé

‘liricografias’, con las cuales realice una

gran cantidad de exposiciones»

En las «liricografias» el mensaje no era
solamente transmitido por lo que las pa-
labras significaban sino, también, por la
seduccion del impacto grifico. La tuerza
de un texto hallaba expresion en el que-
brarse o en el ondular de las palabras
dentro de la Iimina, a través de una cali-
grafia esencialmente emocional.

En una misma liricografia se utiliza-
ban cuatro o cinco colores: el azul en
explosiones alegéricas o para invadir con
la nostalgia, el rojo como principio v fi-
nal, como excitacion o estallido:<el primer
color de la manana y el wllomo del dia-.

TiTUISS  ORON e os LIRICGRAFIAS

ML corzar anm'gv.-»

ELNWGPE LA PAIMA
A~
S
&)
%
Alas on euzafat«'llM- -
(fragme-te)

LAAMWIE
¥ ¥
(&% %

1,1,.!!.;.*1.{!“%...

Titulos y ovden de las Li-

ricografias», con lat sintesis

de las imagenes y el verso
micial de cada una.
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El amarillo tiene connotaciones morteci-
nas, cadavéricas, demenciales; recuerda y
representa a la «Espana negra». El verde
mortuorio o luminado destacandose
sobre el resto. El negro como limite, «¢/
cuerpo del dibujo-, o como misterio, <monu-
mento callado de la muerles.

El blanco como base y como union:
«el albanil de los colores», «una letra sobre mi,
molvidable maravilla».

Entre estos colores se hacian las com-
binaciones, siempre armanicas, atempe-
radas, evitando los desbordes cromaticos.
Sobre éstos, o entre los espacios que se
ge-neraban entre color y color, siempre
tratados en forma plana, aparecian las
tipogralias creadas por el poeta. Y al co-
lor decia:

Los posibles en te nunca se acaban.

las materias sin tevmnos te alaban.

A ti, gloria y pasion de la Pintura. -

La composicion de las laminas perdia, de
alguna manera, la rigidez formal y las
letras, formando palabras, poemas, «bai-
laban» al ritmo caracteristico que su au-
tor les supo dar.

El 25 de octubre de 1954 (justo el dia
en que Picasso cumplia 73 anos) salia de
las prensas de Plan Art para las Ediciones

Galeria Bonino, de Buenos Aires, una
serie de diez liricografias planografiadas
por Rafael Alberti. Dos de ellas sobre los
poemas inéditos «Mar de Otono» y «Bala-
da de la Buena Pipa». La tirada se limito
a cien ejemplares numerados y firmados
por el autor. Hoy son piezas casi inhalla-
bles, buscadas tenazmente por mas de un
coleccionista.

En estas liricografias se cumple el
enlace feliz de la plastica y la escritura:
no podemos saber con certeza si la linea
v el color precedieron a la palabra o si
fue el verbo el encargado de iniciar el
movimiento. De lo que si estamos segu-
ros es de tener frente a nosotros «poesia
vivar, como el propio Alberti gustaba
denominar estos trabajos.

Esta comunién de grifica y poesia, de
muy sugestiva realizacién, donde el com-
ponente lidico se funde con la significa-
cion, no se asemeja a los «caligramas» de
Gillaume Apollinaire, donde el objeto o
la variedad de sus posibles representacio-
nes era sustituida por una auténtica defi-
nicion verbal, o, dicho de otra manera,

Livicografia [11:

La amante

HORACIO SPINETTO

LIRICOGRAFIAS

Linicografia VI:
«El soldado-
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donde la forma del sujeto poético queda-
ba determinada por la disposicion tipo-
grafica. Tampoco se asemeja a otros in-
tentos de palabra-imagen, como apare-
cen en «L'usage de la parole» o «Les mots
et les images» de René Magritte, donde
se concentraba enteramente en los signos
verbales e iconicos, en su naturaleza y en

sus relaciones reciprocas.

Carlo Levi, al referirse a las liricogra-
fias, sostenia: «Podrian, a lo sumo, ase-
mejarse mas bien a los signos chinos, que
cambian de sentido con el cambio de la
forma y del estilo del pincel pensante.
Quizas otros (en la Rusia de los primeros
anos de la revolucion, o en Italia) hayan
realizado alguna obra de ese tipo. pero
ninguno, que yo sepa, alcanzo tal clari-
dad y unidad de expresion.»

Los titulos de la diez liricografias edi-
tadas por Galeria Bonino son: «La corza
blanca», «El nino de Palma», «LL.a aman-
ter, «La encerrada~, <El caballo», <El sol-
dado», «El molino»,«El dngel rabioso».
«Mar del otono». v «Balada de la buena
pipar.

El hivisme del alfabeto.,
letra «Ax, 1972. La reali-
zacion se emparenta con
los tapces de Jean Lurcat

En las liricografias la pintura o la grifica
se llil(l'l] I)(ll'\iil y lil P()('.\'l’il S€ ||’2|]|.\'I(ll']!]§l
en I)lL’I\’li( aatrav (”\' (l(‘ una hllg('l‘(‘lnt' y
eficaz sintesis. La portada de la carpeta y
su «indice» muestran a las claras la capa-
cidad de Alberti para rescatar lo esencial a
traves de una caligrafia expresiva y vital.

La labor grifica de Alberti no finaliza
con las liricografias. También realizé la
coleccion «lauromaquiar», constituida
por 21 laminas donde vuelven a mimeti-
zarse linea. color y palabra. Por esos anos
comienza la confeccion de ejemplares
unicos caligraliados e ilustrados de sus
libros de poesia. Produce manuscritos
con unas letras atrevidas de gran plastici-
dad y enriquece su obra mediante la eje-
cucion de dos libros-homenaje manuscri-
tos e ilustrados: uno, destinado a Pablo
Picasso y otro para Joan Mir6, incluyen-
do la técnica del grabado.

Como culminacion de su basqueda
entre grafica y poética o entre color y
palabra, presenta su «Lirismo del alfabe-
to» donde lleva a la maxima expresion
grifica su rica caligrafia. Para cada letra
plantea diferentes soluciones aunque
siempre dentro de la tipografia clasica

El tirismo del alfabeto-,
letra «R». 1972. Caligra-
fiaalbertiana poétrca-

prctonca.
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albertiana; en algunos casos se las ve des-
pojadas de todo accesorio, con linea fir-
me y contundente, en otros se observan
ciertas reminiscencias de los tapices de

Jean Lurgat.

El poema «Picasso», en version italiana,
representa uno de los mds interesantes
logros grificos de Alberti: la escritura esta
realizada con iémperas azul, roja, amarilla,
blanca y negra sobre papel tierra.

Levi, resumiendo las obras graficas de
Alberti dice: «Aqui poesia y pintura son
una sola cosa (y también musica, ritmo y
luz). Y el llamear de un color es una pa-
labra o una rima. De esta manera, Rafael
es un pintor, un grafico, del mismo
modo y por el mismo motivo que €s un
gran poeta...»

«Mil novecientos diecisiete.

Mi adolescencia: la locura

por una caja de pindura,

un lienzo en blanco. un caballete.

Dierame ahora la locura

que ex /u/m'/ Liempo me tenia,

para pintar la poesia

con el pincel de la Pintura.

| tpG |
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Poema a Picasso, témpera
sobre papel, 1973. A su
caligrafia caracteristica,
Alberti le da un toque de
coloy
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Cine & Video
Concurso

La Facultad de Arquitectura,
Disefo y Urbanismo de |a Uni-
versidad de Buenos Aires, FADU,
ha organizado el Festival de
Cine y Video de Arquitectura

y Disefio.

Con tal motivo, se realizara
un importante concurso dirigi-
do a realizadores argentinos
(profesionales y estudiantes de
cine y video) con el fin de fo-
mentar la produccion nacional
de documentales; divulgar las
realizaciones arquitectonicas,
urbanisticas y de disefio realiza-
das en nuestro pals, ampliar los
recursos audiovisuales para la
ensefianza de las cinco carreras
que se dictan en la FADU; pro-
mover este medio al servicio de
actividades culturales, dentro y
fuera del ambito académico y
en lo inmediato como valioso
aporte a los seminarios y jorna-
das que se realizaran con moti-
vo del Quinto Centenario del
Descubrimiento de Ameérica

La recepcion del material
cierra el |6 de agosto de 1991,
y las bases de este concurso
podréan retirarse en la sede de
nuestra editorial o en

Direccion de Cine y
Video de la FADU
Secretaria de exten-
sion universitaria
Facultad de Arqui-
tectura, Disefio y
Urbanismo

Pabellon 3, 4° piso
Ciudad Universitaria
tel: 783 2499

CACEC I B S A
Exposicion
de disefio

La Sociedad Central de Arqui-
tectos contintia la serie de ex-
posiciones de diseno, que em-
pezara el ano pasado dedicada
a los muebles, ahora con una
amplia muestra titulada «Obje-
tos de disefio»

El proposito de este evento
es promover la creatividad y ni-
vel de produccion, presentando
un muestreo de objetos de di-
sefos argentinos. De esta ma-
nera disefadores, productores,
importadores y exportadores
podran exponer sus obras

Posteriormente, se editara
una Guia de disefio, en donde
se recopilaran los datos de los

disenadores y productores vin-
culados al sector. Quienes es-
tén interesados en participar en
la exposicion, deberan comuni-
carse con

Alicia Baena
Montevideo 938,
Buenuos Aires,
tel:812 3644/3966

PETIEEFIFEEE@®

Y/o disefo
porteiio

«Y/o disefio» es el nombre de
la exposicién que se llevé a
cabo en el ICI de Buenaos Aires,
Instituto de Cooperacion Ibero-
americana, durante el pasado
mes de julio. Fue una radiogra-
fia de la nueva generacion de
disefadores graficos

Alli se pudo ver la produc-
cion de los disefadores jovenes,
la mayoria de los cuales egresa-
ron de la facultad en los ulti-
mos dos anos. Fue muy intere-
sante observar el cambio que
ya se nota en las calles, en los
envases, en las tapas de discos,
en el disefio de ediciones y pa-
peleria, etc. La interpretacion
que hacen estos jovenes, marca
el inicio de una nueva identi-
dad de la grafica argentina

«No hay derecho»
(tapa de revista)
Disero: Sandra
Monteagudo.

«Bandgap» (afiche)
Diseno: Estudio
Juan Lo Bianco &
asociados.
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ALADI 91

El Instituto de Disefio industrial
de la Facultad de Ingenieria de
Rosario, ID, y el Departamento
de Diseno industrial y Tecnolo-
gia de la Union Industrial Parti-
do La Matanza, DEDIT, en su
calidad de coordinadores para
el drea Argentina-Uruguay del
Congreso ALADI ‘91, que ten-
dra lugar en la ciudad de Méxi-
co del 12 al 15 de noviembre,
invitan a todos los entes e insti-
tuciones oficiales y privados,
profesionales, empresarios de
servicios y de la produccion, es-
tudiantes de disefo industrial y
grafico, que estén interesados
en participar en este evento, a
ponerse en contacto con-el fin
de coordinar las acciones con-
juntas para la asistencia de
nuestros paises al Congreso.

Este Congreso de Disefio
esta abierto a la participaciéon
de empresas, instituciones y
profesionales que tengan inte-
rés en ampliar sus mercados,
incrementar sus ventas, difun-
dir sus logros, hacer nuevos
contactos, intercambiar expe-
riencias y actualizarse en los
distintos campos, aprovechan-
do, asi, la oportunidad de tener
reunidos a sus pares de toda
Latinoamernca

Las actividades previstas
contemplan el Congreso ALA-
DI'91, la Expo ALADI México, la
1° Muestra de Disefio Latino-
americano, cursos de disefo
aplicado, y visitas guiadas a in-
dustrias. Asimismo estan pre-
vistos programas de actividades
para acompanantes

Para obtener mayores infor-
mes y detalles de participacion,
dirigirse a

D

Pellegrini 250
2000 Rosario
tel: 21 1549
fax: 84 2244
DEDIT

Virrey Olaguer
y Feli 2439
1428 Buenos Aires
tel: 764 0964
fax: 658 6365

FTEEETEY R

Historia del comic

En el Instituto de Cooperacién
Iberocamericana se realizd, du-
rante el pasado mes de junio,
un ciclo dedicado a la historia
del cémic, producida en trece
capitulos por Euskal Telebista,
television publica de la Comu-
nidad Auténoma Vasca

El material incluye entrevistas a
Maurice Horn, Dennis Gifford,
Burne Hogart, Lee Falk, Herge,
Jack Kirby, Will Eisner, Charles
Schultz, Mort Welker, Harvey
Krutzman, Jean Claude Forest,
Moebius, Quino, Horacio Altu-
na, Alan Moore, Osamu Tezuka,
entre otros

Es importante percibir como
este nuevo género estd toman-
do cada vez mas relevancia
dentro del medio grafico

FEPFFTETEREET

Biblioteca
del color

La Editorial Gustava Gili ha lan-
zado recientemente una colec-
cion titulada «Biblioteca del co-
lor», formada por 5 libros que
tratan en particular la tematica
de los colores y sus combina-
ciones. Presentando el libro del
rojo, del azul, del amarillo, de
los pasteles y del blanco y ne-
gro, elimina dudas acerca de la
eleccién de colores para el dise-
no. Todo esto en 50 paginas
que conforman un muestrario
de colores, con 25 variaciones
del color de cada tomo junto a
otros 56 colores, conformando
1400 combinaciones en total

Cada libro presenta al color
tramado y combinado con tex-
tos, permitiendo visualizar asl,
qué aspecto tendra el disefio
antes de estar impreso. Y, ade-
mas, muestra como thoﬂal\-
tes disefadores internacionales
han empleado los diferentes
colores en sus trabajos

Editorial Gustavo
Gili SA.: «La biblio-
teca del colors,
(5tomas). Dale
Rusell, Barcelona,
Espana, 1990

ADG

Concurso «Ediciones Letra
Buena»

La Asociacién de Disefadores
Graficos de Buenos Aires esta
llevando a cabo este afo una
serie de concursos, dirigidos a
sus asociados, el primero de los
cuales fue el realizado para
«Ediciones Letra Buena»

Caon tal motivo, el jurado inte-
grado por: Javier Romero, por
la empresa organizadora, Ricar-
do Méndez por la carrera de
Disefio grafico de la Universi-
dad de Buenos Aires, y Rubén
Fontana y Horacio Bidegain por
la ADG, adjudico el primer pre-
mio, en forma compartida, a
los disefiadores: Pablo Caruso/
Abel Garcia y a Pablo Vodopi-
vec/ Javier de Moya/Martin
Papanicolau

Primer premio:
Pablo Carusa y Abel
Garcia.

Primer Premio:
Pablo Vodopivec.
Javier de Moya y
Martin Papanicolau.

Espaciodiseno

Un grupo de disenadores tex-
tiles, integrado por: Claudia
Beherensen, Lucrecia Bieule,
Francisca Correa, Mariana Rive-
ra, Cecilia Herbon, Liliana Kara-
gozlu, Mirta Labate, Edith Da
Pieve, Beatriz Giallombardo y
Zuli Tripodi, presentd una
muestra de sus trabajos en la
sala de Espaciodisefio del Cen-
tro Cultural Recoleta, durante
el pasado mes de junio.

Son disenos realizadas en el
taller de Rosa Skific y su propd-
sito es fomentar el desarrollo
del disefio textil argentino ofre-
cendo a la industria nacional
modelos propios, apoyando la
apertura hacia los mercados
extran|eros.

oa
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La joven marca

Joven argentino si tienes entre
18y 30y pico, y te crees digno
de servir a la joven marca, en-
via tu fotolito (ancho 3 cm) y
1us datos personales (nombre,
edad, direccion, teléfono, clien-
te y afo del proyecto) a
tipoGrafica, «La joven marcas,
Viamonte 454, 6°12, 1053,
Buenos Aires.

VIr/
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EXFKESS
GUBNDOS @Ires

Cliente: Yuppie
Express (Café al paso)
Disenador: Juan Lo
Bianco & asociarios,
1991

vas

VEENT@: T E €7 A

Cliente: Cavas
Vinoteca. Disefiado-
res: Ronchetti &
Schuster, 1990

TS

TRANSMODA

Cliente: Tafeta Trans
moda. Disefiadores.
Salgado-Przytula, 1990

Gracias a los amiguitos: Higinia
Bergroth, Hernan Ordofez,
Luis de Tomaso, Nancy Brajer /
Mbnica Daverio/ Nancy Gargiu~
lo/ Andrea Szymciowicz por
haber enviado sus marcas, que
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ya forman parte de nuestro
acervo visual

La joven marca es un espa-
cio coordinado y presentado
por Alejandro Ros

PTEPET TR
Memoria ludica
de Latinoamérica

La ALADI, Asociacion Latinoa-
mericana de Disefio industrial,
realizara su 5° Congreso en la
ciudad de México entre los dias
12y 15 de noviembre de este
afo, y tendra como tema prin-
cipal rescatar la memoria ludica
reciente a través de la repre-
sentacion gréfica de los juegos
y/o juguetes con los cuales cre-
amos, con el objetivo de verifi-
car, analizar y apreciar nuestra
cultura popular

Cada presentacién debera
indicar y describir los materiales
y procedimientos empleados:
nombre del juego o juguete,
época del afto en la que se rea-
lizaban esos juegos o utilizaban
es0s juguetes, nivel de partici-
pacion, tanto en la construc-
cion como en el uso (individual
o grupal), tradicion del juego o
juguete, indicando de quién,
dénde, cuando y cOmo se
tomo conacimiento del mismo
y cuando se inicié su construc-
cion'y utilizacion

A cada participante se le
entregara un certificado de co-
laboracién, y los coordinadores
del evento tienen pensado do-
nar el material de la muestra a
ALADI para que dicha institu-
cion realice una muestra itine-
rante por Latinoamérica

Se realizé una inscripcion
previa en junio, pero la entrega
de los trabajos se podra hacer
hasta el 15 de septiembre de
1991. El que esté interesado en
participar de este evento, po-
dra retirar copia de las bases en
nuestra editorial, en el horario
de 9 a 18 horas

C I A O B B
Seccion Aurea

Tal es el nombre de la flamante
publicacién trimestral dirigida
por Hermenegildo Sabat que

es, felizmente, un placer para
la vista y el intelecto.

Seccién Aurea esta editada
por la Fundacién Artes Visuales
y 85 una revista que permite
«hacerse ilusiones». Su equipo
de trabajo propone cosas in-
tergsantes, como el hecho de
disenar sus propias publicida-
des, y esta integrado por: Be-
nezit, Chirom, Fernandes,
Gualco, Ghilino, Munoz, Pico,
Ribeiro, Alfredo y Rafael Sabat,
Stupia y Bing

Segundo numero

de «Seccion Aurean.
lustracion de Her-
menegildo Sébat.

SOOI U6
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Disenando
el futuro

Este es el nombre de la Sequn-
da Competencia Internacional
que se realizara en Japon, con
el fin de poner en relieve la im-
portancia del diseno en todos
los ambitos de desarrollo, El
tema es: «La comunicacion con
los cinco sentidos o mas alla» y
busca propuestas que enri-
quezcan los métodos de comu-
nicacion para el futuro cercano
Estas deberan considerar nue-
vas tecnologias que sean facti-
bles, o que pudieran desarro-
llarse dentro de 5 o 10 afios
Los disefios deberan ser herra-
mientas o sistemas que estimu-
len los cinco sentidos y la sensi-
bilidad que va més alla de es-
tos, y que estén concebidos
para la comunicacién persona-
persona, persona-objeto e inte-
raccion persona-espacio

El concurso, que jurara los
premios para fines de agosto,
revelard las tematicas de diseno
que se discuten actualmente en
los paises en desarrollo

Bienal del Cartel
en México

Después de un afo y medio de
actividades, exposiciones, con-
ferencias y cursos, concluyé la
Primera Bienal Internacional del
Cartel en México, premidndose
a los doce mejores afiches

La convocatoria, que conto
con ¢l apoyo de importantes
entidades extranjeras, reunié a
los principales exponentes del
diseno grafico contemporaneo
a nivel naclonal ] mterr\aoona!
El jurado que realizé la selec-
cion de los trabajos premiados,
estuvo integrado por: Vicente
Rojo de Méxica, René Ascuy de
Cuba, Milton Glaser de EE.UU.,
Shigeo Fukuda de Japon y
Jukka Veistola de Finlandia

Todo esto abrid las puertas
para la realizacion de la Sequn-
da Bienal Internacional del Car-
tel en México 1992, cuya con-
vocatoria se Inicic en mayo de
este ano, bajo el lema «cAméri-
ca hoy, 500 anos después»
Para obtener mas informacion,
remitirse a,

Trama Visual AC
Bienal Internacional
del Cartel en
México

Fuente de la Vida 30,
Fuentes del
Pedregal,

México 14140 DF
tel: 652 9143

fax: 652 4939

PVEETREEEF®
Argen Glass 90

Dentro del marco de la exposi-
cién internacional del vidrio Ar-
gen Glass ‘90 fueron entrega-
dos los premios de dos concur-
sos de diseno industrial, realiza-
dos en los ultimos meses

Uno de ellos, organizado
por el diario Clarin, proponia
como premisa proyectar un
producto que tuviera alguna
vinculacion con ese medio y
que estuviera matenalizado en
vidrio. El jurado otorgé el pri-
mer premio a los disedadores
industniales: Gustavo Galbiati y
Javier Izbicki por su proyecto
que consistia en una receptoria
de avisos automatica, previen-
do tanto el disefio total de la
cabina como el sistema en red
a utihizar.

El otro concurso estuvo or-
ganizado por la firma Santa Lu-

cia Cristal S.A., donde el objeti-
vo planteado era la creacién de
propuestas para refugios urba-
nos. £l primer premio fue para
el trabajo del equipo formado
por: Juan Blas Alberti, Mikj Frie-
denbach, Gustavo Coll y Jorge
Leporati. Estos disenadores pre-
sentaron un sistema planteado
en modulos independientes
que resuelven diferentes nece-
sidades, innovando en imagen
y materialidad

La firma Santa Lucia Cristal
S.A. junto a la Municipalidad
de la Ciudad de Buenos Ares,
impulsé algunas tratativas para
la implementacion de este
novedoso sistema urbano
Pero, lamentablemente, otros
factores de indole comercial
vuelven a incidir sobre la inicia-
tiva que intenta integrar el di-
sefo a la ciudad de Buenos Ai-
res, dificultando asf la insercién
de los jovenes disefadores en
el medio local

Primer premio
Clarin/Argen
Glass 30
Diseno: Galbiati-
Izbicki

Primer premio
Santa Lucia
Cristal S.A.
Disefio: Doberti-
Friedenbach-Coll-
Leporati

TEETFTETEEE?




Diseiio innovador

El producto «Roll-fix», de la fir-
ma Pelikan, ya se encuentra en
la Argentina. Michele de Luc-
chi, su disefador, lo pianted
como un objeto de novedosas
caracteristicas, ya que rompe
con el modo convencional de
aplicacion del adhesivo y cor-
rector blanco para méquina de
escribir

Una vez mas, el disefio in-
nova en cuanto a forma y téc-
nica y, en este caso en la apli-
cacién, el contenedor y los ro-
lios de repuestos. LI

PP e e e w
«Ntizain»

El grupo de editores griego
Lambropoulou acaba de anun
ciar el lanzamiento de Nt2ain,
la primera revista griega dedi-
cada al diseno

Esta publicacién, dirigida al
diseno grafico y de interiores
en particular, contendra, tam
bién, una seccion internacional
que tratara todas las areas del
disefio en general

Logotipo de la nue-
va revista griega de
disefio. aNtizdinn,

CEC B B B B S B B A
Intercambio
cultural

Les Curtis, miembro de la So-
ciety of Tipographic Designers
{Sociedad de Disefadores Tipo-
, esta organizando la
creacion de dos asociaciones
para personas relaconadas a la
educacion del disefio. Una es-
tara formada por estudiantes y

graduados y la otra por tutores,
personas de reconocida expe-
riencia y formacién

El objetivo de dichos grupos
de trabajo es el de facilitar el
intercambio de conoamientos
e informacién, asi como arre-
glar encuentros o visitas entre
sus miembros. La convacatoria
es libre y abierta a todo el mun-
do. Todo aquel que esté intere-
sado puede contactarse con

Les J. Curtis

66 Prettygate Road
Colchester

Essex CO34ED
Inglaterra

FE T I e R VEN
Seduccion y metal

Recreando los cobjetos de
siempre», Olle Ohisson -experi-
mentado disenador artesanal
sueco- logra satisfacer las ne-
cesidades que plantean la for-
may la fantasia, Se trata de
objetos finos, trabajados, en la
mayoria de los casos, en forma
manual y en los cuales la deco-
racion y la forma se funden en
una unidad

Un dia, Ohlsson encuentra
en un desvan su primer som-
brero y decide inmortalizarlo, y
lo trabaja para su uso personal,
en una version de plata a tama-
Ao real. Después surgen nuevos
sombreros, asta vez en versio-
nes femeninas. Y luego basto-
nes, cajas, cubiertos, zapatos,
adornos y mas sombreros. To-
dos llenos de humor y fantasia

Sombrera para
dama, hecho en pla-
ta en tamanio real.
Diserio Ole Ohlsson

Extraido de
DISENDQ 7,
mayo-funio, 1991

tpG 14 (RN

|

Una pica de sal...

Taramosalata

(taramo (=taramd) / salata (= ensalada), ergo:
Ensalada de taraméd ( taramd = huevas de pescado)
ergo: Ensalada de huevas de pescado

En las cantinas griegas las noches suelen ser, por
ley mediterrdnea, trepidantes. Hay dos causas
eficientes para que esto sea asi (mdas bien tres, si
sumamos la buena predisposicion de los
parroguianos que estan ahi con el dnima de
romper la noche y, de paso, todos los platos)

1) en primer lugar, esta el ritmo acuciante de
los «bouzoukla» (suerte de grandes mandolinas
orientales),

2) y enseguida viene €l «ouzo» (dulce anis
fatal) que adormece al nervio de la fatiga y
despierta el gene dionisiaco

Por lo que atafie a la musica, un antiquisimo
dicho pretende que ella fue creada para «moderar
la dichan («;Era pues tan inmensa?» se
preguntaba, conmovido, el poeta)

En cuanto al ouzo, ¢qué puede moderar al
ouzo sino la taramosalata, disenada por los dioses
lares para neutralizar los deseados y temibles
efectos del dulce anis fatal?

Vamos, entonces, a la taramosalata

Ingredientes

1/4 kg de huevas de pescade (tarama)

1 cebolla (chica) rallada

1 yema de huevo

4 rodajas de pan blanco (si es de ayer o antes de
ayer, mejor)

1/4 taza de jugo de imon

1/2 1a3za de aceite de oliva

PEFEPTEREEE
La revolucion
del color

alcar

PEFETETE ¥

reducir o ampliar un st
con independencia df
ar marcos de

Preparacion

Quitar la corteza al pan y poner la miga en un bol
con agua, para empapar la masa. En un plato
hondo, y con la ayuda de un tenedor, triturar
concienzudamente las huevas de pescado. Ir
agregando de a poco la cebolla rallada y la yema
de huevo, hasta ir formando una pasta
homogénea

Tomar la miga en remojo y apretarla bien para
escurrirla, Luego, romper en pedacitos y agregar a
la mexcla del tarama cebolla, yema de huevo,
mientras el tenedor continia sin pausa; operando
la amalgama de los ingredientes.

Lentamente, y en forma alternativa, ir
agregando el jugo de limon y el aceite de oliva, sin
interrumpir la obra del tenedor, hasta que la
amalgama adquiera una textura homogénea y
cremaosa. Es la taramosalata. Se unta, sobre pan
arabe, tostadas o tallos de apio. [Recomendamos.
los tallos de apio (11)]

Que venga ahora a nuestra mesa Zorba con su
botella de ouzo: 1a vaciaremos alegremente en su
compaiila, al son de los bouzoukia y sostenidos
por las virtudes de |a taramosalata

iSalud! Juan Andralis

TETeETIv e @

ector
restoy

Diseiio
australiano

Taller 4 inici6 la era de las fo-
tocopias color y aporta a dise-
nadores, publicistas, estudiarn-
tes, etc., alternativas de alta
tecnologia

fotocapiado de alta definicion
en papeles obra, ilustracion
ore pius, gofrado y conqueror,
copiado en imagen espejada,

= _repeticion de imagen: permi-

tiendo reproducir, en forma
rapida y simple, logotipas,
emblemas, etiquetas u otro
tipo de stickers con la ventaja
de regular tirajes;

iraje de colores: se puede
cambiar el color de un
onginal,
distorsiones de imagenes
posibilitando expandir o con-
densar la imagen original,
para imprimirla en un color
elegido, trasladaria a otra drea
a misma copia) a igual ta
mafio, ampliada o reducida;

€ on en areas coli
fotocopias de s -
vos calor, salida color Mac /
IBM, permitiendo obtener de
un negativo fotografico una
fotocopia color, en cualquier
tipo de papel y tamano, .
botones publicitarios, logran
do obtener en ellos cualquier
tipo de imagen fotocopiada

En sus instalaciones cuenta
con un set fotografico que
permite realizar books para
modelos y fotografia pu
blicitaria

Y, como una revelacion to-
talmente inédita, T4 produce
a través del «image Transfer»
fotocopias laser color en re-
S, DUZOS y sobre

FETEFTFFE RV EE

En marzo de 1990, como resul-
tado del esfuerzo de mucha
gente asociada con el disefio y
la industria, se formeé, con el
apoyo del gobierno, la Acade-
mia de Disefio Australiana.

Los abjetivos.de este centro
de estudios contemplan la ne«
cesidad de darle impetu al dise-
Ao como una necesidad para el
crecmiento social y economico
de Australia. Esta Academia
esta interesada en contactarse
con profesionales y organismos
vinculados al disenio en todo el
mundo

Australian Academy
of Design

1-900 Pacific High-
way. Gordon

New Sauth Wales
2072 Australia

Tel. 61 2498 2502
Fax. 612418 1276
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American
Design Council

Se acaba de formar la ADC,
American Design Council, una
organizacion cuyo principal ob-
jetivo serd el de promover la
cooperacién entre los miem-
bros lideres de la comunidad
del disefio y de actividades afi-
nes, para encarar temas de in-
terés, discutir acerca de edicio-
nes de disenq, fortalecer su re-
lacién con la calidad de vida y
fomentar la excelencia del dise-
fio como un instrumento social,
politico y econémico.

Entre los temas que la ADC
tratara en primera instancia es-
tan: educacion y calidad de la
ecologia y el medio ambiente,
la integracion de minorfas a las
profesiones del disefo, educa-
cion publica y la relacion de los
medios y los programas de co-
operacion entre las organiza-
ciones miembros, Para obtener
mas informacién, dirigirse a:

Earl Powell
Executive Secretary
ADC Director DMI
107 South Street
Suite 502, Boston
Massachusetts
02111 EEUU

TR EFTEEEE

Vanguardia
en Estocolmo

La disenadora sueca Ann
Wahlstrém nacida en Estocol-
mo hace 34 anos, se especiali-
za en el disefo de objetos de
vidrio. Trabaja, desde 1986, en
la famosa fabrica Kosta Boda,
para la cual ha realizado obje-
tos muy valiosos y de reconoci-
miento internacional.

Estudié cerdmica y vidrio en
Estocolmo y Estados Unidos y,
posteriormente, en el National
College of Art, Craft and De-
sign de Estocolmo. Su libertad
para crear se refleja en los dife-
rentes objetos que disena, y su
inspiracién proviene de las mas
diversas fuentes, como el océa-
no y sus multiples formas de
vida, que le sirvieron como
tema para crear la famosa serie
«Ocean», donde las estrellas de
mar, las caracolas y los peces
dibujan en el vidrio transparen-
cias marinas.

Esta interesante disenadora
sueca combina en sus vasos y
platos formas lidicas y espirala-
das de colores, otorgandole a

sus piezas todas las caracteristi-
cas necesarias para formar par-
te de una coleccion de museo,
dignas de aquellas que han
dado fama y prestigio al glass
design de Suecia.

Plato «Cyclonus»
Diseno: Ann
Wahistrom. Ao 1990
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Facil de llevar

Gracias a la creatividad del di-
sefador industrial Uchida
Yoko, la tan necesaria perfora-
dora ya noes una molestia. ks
decir, que uno puede llevarla
endma como un elemento mas
de sus Utiles, ya que Yoko la
proyectt como una perforado-
ra de bolsillo, extra chata. Ade-
més, y esto es muy importante,
esta maquinita puede modificar
la distancia necesaria entre am-
bos agujeros, para fadilitar los
requerimientos de distintos ti-
pos de archivos. Mide 11 cm
de largo y viene en color rojo,
negro o blanco.
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El premio
Pentagram

El estudio de disefio Pentagram
anuncio, a principios de este
ano, la creacion de su premio
anual internacional, llamado
«Pentagram Prize» (Premio
Pentagram).

Esta distincion esta dirigida
a estudiantes que deberan pre-

sentar un ensayo, de no mas
de 1.200 palabras, acerca de la
investigacion de un tema de
disenia en particular. El gana-
dor, tendré la posibilidad de
trabajar durante un mes, en al-
guna de las doce agencias que
tiene este importante estudio
de diseno alrededor del mun-
do, ademas de US$ 4.000 para
cubrir sus gastos

El trabajo ganador tendra la
posibilidad de ser posterior-
mente publicado en la revista
«Graphis»

Pentagram, que siempre se
ha preocupado por la educa-
cion del diseno, ha preferido
que el trabajo sea escrito y no
gréfico porque considera que la
investigacion y el desarrollo de
las posibilidades de la comuni-
cacion son de vital importancia
para todo aquel que se desem-
pene en el drea del diseno

Para obtener mas informa-
cion, contactarse con:

Sarah Haun
Pentagram New York
Tel: 1212663 7000
Fax: 12125320181

Extraido del boletin
de lcograda,
numero 2, afio 1991

TEPEETERERREN
«PrePress
Magazine»

A fines de 1990 la imprenta
Nanton Press de Holanda publi-
6 la primer ediciéon de una
nueva revista llamada «PrePress
Magazine» dirigida a usuarios
de computadoras personales,
sistemas Macintosh y termina-
les para la preparacion de tra-
bajos de impresion. «PrePress
Magazine» se especializa en
tipografia, fuentes tipograficas,
programas de dibujo y armado,
entre otras cosas

El costo de la suscripcion
anual, por 10 numeros, es de
135 Dutch Guilders.

Para obtener mas informa-
«cién, contactarse con:

Uitgeverij Nanton
Press BY
Soestdifkseweg
332N

3723 HH Bilthoven
Holanda

Poética visual

La Editorial Lunwerg, la Funda-
ci6 Caixa Barcelona y la Junta
de Andalucia han editado una
muy cuidada publicacion que
retine la obra del fotégrafo
Humberto Rivas, entre los afios
1979-1990, con textos de Nelly
Schnaith, José Carlos Catano y
Pere Formiguera.

El trabajo de Rivas plantea
un retorno al realismo fotogra-
fico y un respeta absoluto por
la representacion pura y direc-
ta de la realidad. Escudrifa las
€Osas con sus mas minimos
detalles, sus formas mas suti-
les y su textura mas nimia, sin
dejar por ello, de poner la ca-
mara fotografica al servicio de
su subjetividad

HUMBERTO RIVAS

Humberta Rivas
Barcelona: Lunwerg
Editores SA

1990. 180 paginas

Centro de Diseiio

Entusiasmada por el hecho de
que el préximo afo Rio de Ja-
neiro serd la sede de una Con-
ferencia Internacional sobre
Medio Ambiente, esta ciudad
decidio renunciar a esa imagen
de decadencia y desorden que,
hasta ahora, la caracterizaban

La ciudad entera se prepa-
rard para recibir a los ilustres
visitantes del congreso, lo que
significara, felizmente, |a reali-
zacion de varios proyectos de
disefio urbano.

Decididos a transformar a
Rio en un importante foco de
diseno, reconocido dentroy
fuera de Brasil, se ha concen-
trado un grupo de iniciativa pri-
vada en torno a la idea de for-
mar un Centro de Disefio en

esta ciudad. Entre otros, se en-
cuentran: Mércio Forte, Zuenir
Ventura, Heloisa Leite, Felipe
Taborda, Angela Carvalho y
Celso Santos. Gudrun Neu-
meister, de Alemania, actuara
como contacto internacional

La intenci6n de este grupo
de trabajo sera organizarse du-
rante el presente ano para lan-
zar el Centro de Disefio en
1992, poniendo énfasis en el
tema: diseno y ecologia.

Extraido de D&I,
ano 4, nimero 23.
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Osaka 91
Concurso

Esta es la tercera version de los
concursos-exhibiciones organi-
zados por «Osaka Triennale»,
en tres anos consecutivos, cuyo
objetivo es establecer las bases
del arte contemporanec en
todo el mundo, éstimulando el
trabajo de aquellos vinculados
a la pintura, la escultura y la
impresion. La primera edicion,
realizada en 1990, estuvo dedi-
cada a la pintura, y atrajo la
atencidn de 6.000 artistas pro-
venientes de 81 paises. Los tra-
bajos ganadores formaran par-
te de una coleccion del nuevo
centro de arte contemporaneo,
que el gobierno de Osaka fun-
dara proximamente.

Este ano, los trabajos a con-
cursar, deberan ser piezas gra-
ficas realizadas por algun siste-
ma de reproduccién, firmadas
por el artista, producidas entre
1990y 1991. Monotipias y fo-
tografias podran, tambiér, par-
ticipar en este concurso, No
hay limite ni en la cantidad ni
en la medida de los trabajos.

La participacion en este
concurso no exige el pago de
ningun costo adicional, y los
artistas deberan presentar una
diapositiva de 35 mm por cada
trabajo presentado. Si fuera ne-
cesario, podran agregar 102
diapositvas con mas detalles.
Sobre el marco de cada repro-
duccion, deberan figurar los si-
guientes datos: nombre del
disenador, posicion del trabajo,
y numero de la pieza.

Para obtener informacién
sobre fechas y condiciones de
entrega, dirigirse a |a sede de
nuestra editorial, en el horario
de 9 a 18 horas.
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Graphic Design, World
Views Editado por Jorge
Frascara «Graphic Design,
World Views» es el testimo-
nio que Icograda (el Concejo
Internacional de Asociacio-
nes de Disenadores Graficos)
produjo para celebrar el 25°
aniversario de su existencia
Un panorama de la historia,
el presente y opiniones de
conocidos profesionales so-
breel futuro posible de nues-
tra profesion. Un capitulo
dedicado alacarrera de Dise-
no Grafico en la Universidad
de Buenos Aires, nos mues-
tra la nueva generacion de
disenadores argentinos. Esto
lo hace un libro inmejorable
para todos aquellos que de-
seen conocer |a disciplina

m Editado por Kodansha,
Tokio, Japon, 1990 m 256
paginas m llustraciones co-
lor m Formato 35 x 26,5 cm

Shigeo Fukuda Cadalibro
de Fukuda siempre es una
caja de sorpresas. Por el hu
mor, por lo Ingenioso de sus
creaciones, porque sus ex-
perimentos echan luz sobre
nuevas posibilidades en el
campo del disefo. Si bien
este libroencontraremos una
recopilacion de trabajos ya
publicados, con las nuevas
obras sigue de ando
todo lo gue se puede comu
nicar con el minimo de ele-
mentos, cuando una gran
idea es eje de cada trabajo
Para quienes se perdieror
aquel famoso «libro rosa-
do», aqui tienen un buen
sustituto m Editado por Bi-
jutsu Shuppan-Sha, Tokio,
Japon, 1987 m 160 paginas
= |lustraciones color m For-
mato 32,5 x 25 cm

en

Package
Design
in Japan

Package Design in Japan
Si hubiera que elegir una es-
pecialidad del diseno en la
que se destacan los japone-
ses, sin duda seria el disefio
de envases, el «packaging
design». El conocimiento
profundo de los materiales,
sumado a la tradicion del
origamiy el kirigami(técnicas
artesanales deplegadoy corte
de papel) dan como resulta-
do trabajos inteligentes, y de
una gran calidad expresiva
Ejemplos de siete disenado-
res junto a ensayos que nos
explican el sentido, el uso y la
importancia de los envases
en nuestro entorno cotidiano
m Editado por Benedikt Tas
chen, C 1a, Alemania
1989 m 240 paginas m llus

x 24 cm

Homage to the Alphabet
A type Sourcebook  Edi-
tadopor Phil’s PhotoInc. Este
es un completo catalogo de
tipografias para titulos y dis-
plays, de gran tamano, don-
de el efecto prima sobre la
estricta legibilidad que se re-
quiere en los tipos de textos,
de cuerpos pequenos. (Y ha-
blando especificamente de

mente completc

to a los efectos producidos,
por ejemplo, con las tipo-
grafias outline, las sombrea-
das y las ornamentadas qgue
son frecuentemente utiliza
das como letras capitulares)

Un dltimo detalle: una in
resante clasficacion pro-
puesta en este libro se rige
por el «sentimiento» (feel)
que nos produce la lectura
m Editado por Rockport Pu-
blishers, Rockport Massa-
chusetts, EE.UU., 1990 m 566
paginas m llustraciones
coy negro m Formato 2
) cm

The Creative Black Book
1991 Para muchos, la Bi-
blia de la publicidad. El famo-
50 «Black Book» es un enor-
me portfolio de todo lo que
abarca la actividad creativa
en la comunicacion persuasi-
va. Este completisimo catalo-
go nos muestra la vastedad y
complejidad de estilos, técni-
cas y especializaciones que
hay en el mercado publicita-
rio mas grande del mundo,
-sin dudas, el de los EE.UU.—
a tal punto que un profesio-
nal se presenta como el me-
jor fotografo de pinguinos
del mundo m Editado por
Macmillan Information
Company, Inc, Nueva York,
EE.UU., 1991 m 842 paginas
m llustraciones color m For-
mato 28 x 18 cm
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Porque

voluntaria

Suscripeiones 4

CORDOBA 612
TEL: 322-9581 BUENOS

queremos  ser no solo

direccion obligatoria sino también la

ahora brindamos mas v

MEJOTes Servicios,

tipografica y otras

revistas de disefio grafico internacional

Llamenos o venga

L
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D E A'-R T E
GRAFICO

ENTREPISO
AIRES (1054

Stand en la Facultad de Arquitectura y
Urbanismo (UBA) Ciudad Universitaria
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“UPERTJYPES;?«

DOS a Mac
Pro/2 a Ma

y viceversa

Porque algo
esta cambiando
en la manera
de trabajar.

[$LLAURETYHN PARA USUARIOS DE MACINTOSH

1z, Callao 433 7°0 1022, Buenos
Teléfono 40. 9134
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De lunes a lunes

Solis 206, 3° 9
teléfono 45 0291

Buenos Aires

diseno

correccion

bases de datos

acuatro

esmeralda 779 6° a
5RR2-7518

diagramaciin
disefi

composicion ldser

moldes 1375 2° A Capital
tel 783 8947
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