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Todo un evento: Gill en San Pablo

Liliana Forbes
—

Disena, reflexiona, escribe, en-
sefa. Bob Gill, con toda su pro-
puesta a cuestas, visita San Pa-
blo, Brasil, hacia fines de enero
de 1991. La comunidad del di-
sefio de ese pals considera
esta visita todo un show: un
verdadero acontecimiento.

Nuestro correspansal en
San Pablo, Hugo Kovadloff, nos
ha enviado informacion que
cubre ampliamente todos los
aspectos de la bienvenida otor-
gada por los disenadores brasi-
lefios a este personaje del dise-
fio internacional.

En «Caderno 2», suplemen-
to del diario «O Estado de Sao
Paulo» dedicado al disefio,
Claudio Ferlauto comunica este
evento con un titular muy ex-
presivo: «As loucuras gréficas
de um designer pensadors. Asi-
mismo, en el diario «Folha de
Sao Paulo», Hugo Saccomandi
hace lo propio: el titular anun-
cia « Bob Gill busca o sentido
na criagao graficar.

En el Museo de la Imagen y
el Sonido de esa ciudad, cuyo
director es Ricardo Othake, se
organizan una exposicion de
sus trabajos y una serie de con-
ferencias. La exposicién indivi-
dual de Gill es la primera den-
tro de una serie prevista para el
Proyecto de Artes Graficas re-
cen implementado en el ambi-
to del museo y que contempla,
ademas, la formacion de una
coleccién de obras graficas de
destacados profesionales del
mundo y de Latinoamérica
Pero lo mds interesante y se-
ductor de este evento parece
ser la realizacion de un works-
hop o taller donde los disena-
dores, profesionales ya forma-
dos, toman el rol de alumnos y
se aprestan a poner en tela de
Juicio todas las ideas adquiridas
y esquemas preconcebidos a
través del ejercicio profesional,

Trom

Tapa del programa
para un concierto:
recital de piano con
obras musicales
desde Bach hasta
Gershwin.

celebrando el proceso por so-
bre el resultado . tal como lo

propone Gill, ( ver tipoGrafica
n°® 10, afio 1990 ).

Bob Gill es todo un perso-
naje: norteamericano, después
de haber estudiado artes algun
secreto impulso lo lleva a pa-
sear por Londres, donde se es-
tablece por quince afos. Alli,
ademas de ensefar en la Royal
School of Arts, forma un equi-
po con Alan Fletcher y Colin
Forbes, que luego se transfor-
ma en el estudio «Pentagram»,
uno de los mas prestigiosos de
la época. «Pentagram» senala
a los disefiadores de distintos
paises la existencia de caminos
alternativos a los que proponen
las escuelas alemana y suiza

Como escritor, Gill pone
palabras a sus reflexiones sobre
el diseno en general y sobre sus
propios procesos creativos. El
libro «Graphic Design: visual
comparisons» lo escribe en co-
laboracién con sus asociados

Logotipo «Face-offs,
para una serie de
debates sobre te-
mas controvertidos.

Logotipo para la ex-
posicidn del Club de
Directores de Arte
de Nueva York.

Fletcher y Forbes. Parte de las
obras que se exponen en San
Pablo, estan incluidas en su li-
bro: «Olvida todas las reglas
que te han ensenado sobre el
disefio grafico. Inclusive las de
este libro». Es indudable que
Gill propone privilegiar el pen-
sar sobre el hacer, encarar cada
problema de disefio como si se
viera por primera vez, y consi-
derar al disefio basicamente
como medio y no como un fin
Gill se nos presenta como un
semidlogo por naturaleza: él
«escribex y «leen lo no-verbal y
a partir de alli demuestra que la
creacion no necesita de mas
reglas y pautas que las que se
impone el propio creador a
través de su reflexion. Insiste
desde hace cuarenta afos en
que todo disefo implica la co-
municacién de una afirmacion,
de lo contrario, el disefio se
constituye simplemente en |a
imposicion del gusto personal
del disefiador

Tanto en su obra grafica ,en
SUS escritos, como en sus meto-
dos de ensenanza se advierte la
saludable obsesién por el
asombro y la originalidad. Asi
€5 que su visita a San Pablo se
transforma en un calido aliento
para el pensamiento sobre el
diseno y en una renovacion del
rito donde se celebra la creati-
vidad. Toda una fiesta

Logotipo para AGM,
fabricantes de mo-
delos en miniatura.
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MacWorld Exposition

Ernesto Rinaldi
—_—

Como sucede ano tras ano,
San Francisco volvio a ser du-
rante el mes de enero el centro
de atencion de los usuarios
Macintosh de todo el mundo

La MacWorld Exposition se
llevé a cabo en dos enormes
centros de exposicion: el Mos-
cone y el Brooks Hall, que al-
bergaron algo mas de 500 ex-
positores de diferentes produc-
tos para computadara

Como es sabido, la Mac
esta teniendo amplia acepta-
cion entre los profesionales del
disefio grafico, mayormente en
el exterior y, ahora también, en
nuestro pais. Y es por esto que
las companias encargadas de
desarrollar programas estan ha-
ciéndolo con el objetivo de cu-
brir este mercado. La exposi-
cion es el lugar ideal para la
presentacion de nuevos pro-
ductos. Este ano no fue la
excepcion

Quark present6 el Passport,
una version internacional del
XPress (en castellano, franceés,
aleman, etc) que, ademas de
incorporar todos los menues en
cualquiera de los idiomas, in-
cluye diccionarios y corte de
palabras en cada uno de ellos.

Compariias como Adobe,
Bitstream, Image Club, entre
otras, presentaron nuevas fami-
lias tipograficas, ampliando
cada vez mas el espectro, ya
que muchas de ellas anterior-
mente estaban sélamente dis-
ponibles para fotocomposicion

Aldus presento un pre-re-
lease (antes de salir al mercado)
de la nueva version del Free-
Hand, la 3.0, que promete me-
jorar mucho a su antecesora y
superar al lllustrator 3.0, su
principal competidor

Muchas de las novedades
mas iImportantes se produjeron
en el campo de la animacién y
la multimedia, donde el Film-
Maker aparece como una nue-

va opcion sobre el antes mono-
polico MacroMind Director.
Ambos programas permiten
realizar animaciones en la com-
putadora. Dentro de este terre-
no se vieron las claras intencio-
nes que tiene Apple por difun-
dir el uso de la Macintosh en
video y misica (e octubre pa-
sado aparecieron tres modelos
nuevos de Mac: I3 lisi, la LC y la
Classic; salvo el altimo los de-
mas no sélo tienen la capaci-
dad de emitir sonidos, como
los modelos anteriores, sino
también la de incorporarlos a
través de un micréfono sumi-
nistrado con la magquina). Uno
de los préximos objetivos de la
empresa es darle al video la
misma integracion en los docu-
mentos que ahora tienen las
imagenes.

El principal ausente fue,
como lo viene siendo desde
que lo anunciaron hace casi 2
anos, el sistema operativo 7.0
La nueva promesa tiene fecha
primera mitad del "91 Veremos
si |3 pueden cumplir antes de 1a
proxima MacWorld Exposition,
a realizarse en Boston durante
el mes de agosto de este ano.

Tapa seriada del
catéalogo de las
exposiciones de
MacWorld.
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Dinamo

Alejandro Ros
——

Cubiertas Argentinas

Mil nueve noventa: pocos dis-
cos editados y menos tapas di-
sefiadas. De esta region desta-
camos algunos trabajos.

«Te pido mas respeto» de
«The Sacados»: diseno de Cari-
na Ponieman y Swan Glaser
Back to sixties, flores plateadas
flotan sobre naranja y celeste
Helvética. Este grupo ejecuta
house comestible y |a tapa nos
lo anticipa de maravillas

«Tercer mundo» de Fito
Paez: disefio de Sergio Pérez
Fernandez. Sobre una tela colo-
rida rescatada de una feria
americana — 60's again— una
sobreexposicion del isclogo del
disco. En la contratapa cada
cancion tiene su imagen. Ex-
haustivo trabajo, como resulta-
do de estar junto al cliente y
saber exactamente lo que se
quiere transmitir.

«Cancién animal» de Soda
Stereo: disefio de cubierta por
Cerati con apoyo logistico de
Lois. Y ha llegado la hora de la
polémica, pues a todo el mun-
do le parece fatal. No estoy de
acuerdo porque desde el no-
disefio se llega a transmitir la
idea del grupo en este momen-
to: una vuelta a lo salvaje, a un
sonido mas crudo que los Soda
80'. Ademas de lo interesante
que es ver como un musico de-
cide sobre su cubierta,

Tapas de discos: Te
pido + respeto, de
«The Sacados»;
«Tercer Mundon, de
Fito Pdez y «Cancidn
animal» del grupo
Soda Stereo.

ca

Emilio Castanio (29)

Comenz6 a trabajar con su
abuelita a los 9 anos, en un ta-
ller de alta costura: a la vez que
jugaba a construir casas de ma-
dera. Estudi6 ecologia, botani-
ca, fotografia, escenografia,
vestuario de teatro y TV

Comienza a vender en el
‘82 los primeros pantalones de
capoeira argentinos, Funda la
marca de camisas N.N. y las lle-
va a Europa donde fracasa ro-
tundamente y debe usarlas
para su diario vestir, La razén:
era una época muy blanco y
negro y él habla apostado al
color.

Tiene que volver por causa
de su «ego-trip» y hace catarsis
en su patria. Hacia 1988: un
enorme desfile en las Salas Na-
cionales de Exposicion conjuga
moda, musica, coreografiay
escenografia. Alll es donde co-
mienza con los zapatos: trabaja
para Marité y Francoise Gir-
baud, Via-Vai, Key Biscayne,
Cemento, Abito, firmas que
nunca lo llamaron por segunda
vez debido a lo complicado de
su pensamiento.

Hoy en sus zapatos convi-
ven piel de leopardo y cobre,
cuero naranja con lunares
«cyan, grandes plataformas fo-
rradas en telas «psico» y botas
altlsimas con tacos /dem

Tus deseos animan las ma-
nos de Emilio quien se encarga
personalmente de |as piezas
unicas.

Zapatos a lunares.
Disedio de Emilio
Castario, 1990.

Papin (30)

Este joven ilustrador ar-
gentino hizo sus primeros tra-
bajos en «Ambito Financiero» y
«La Razony, alla por 1985. Ha-
bia egresado de la Panamerica-
na, estudio pintura y huy6 a Es-
pana en el '87. Alli trabajo para
publicaciones de primera linea,
como «La Vanguardia», «El
Pais» y «Penthouses, ademas
de acercarse, también, a la pu-
blicidad

Vivia en Barcelona, en una
casa embrujada, a 2 km del
mar; finalmente se fue de la
misma porque la zona estaba
sufriendo una cruel urbaniza-
¢ién, de modo que 1990 lo en-
cuentra de vuelta al pago.

Sus ilustraciones siempre
cuentan con una mirada aluci-
nada de las cosas. Las situacio-
nes y colores son insolitos. Tie-
ne dominado el lindleum, téc-
nica que le permite parir en-
cantadoras vifietas.

Actualmente es director de
arte en «Pan y Circo», una pu-
blicacién para j6venes, ademas
de haberse conectado ya con
diarios y agencias de publicidad
que se disputan su talento
Aungque el muchacho declare
que lo que mas le interesa aho-
ra es pintar ..

Grabado sobre lino-
leurn de Papin.
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Del cliente de moda al usuario de ropa

Susana Saulauin

Una de las confusiones més ha-
bituales de las nuevas camadas
de jovenes que se acercan al
estudio del disefio de indumen-
taria es la creencia de que éste
se circunscribe y agota en la
alta costura y en un prét a por-
ter medianamente lujoso. Aso-
cian el maximo prestigio al di-
senador que crea para si, pri-
vilegiando al cliente de moda
por sobre el usuario de ropa.

Esta confusion, tan genera-
lizada, es consecuencia de ha-
ber asociado durante demasia-
do tiempo a la moda con la fri-
volidad que, a su vez, denotaba
el lugar que se ocupaba en la
Jjerarquia social.

En este inicio de los *90, el
proceso de aceleracion de la
moda —que impulsaba ya des-
de mediados de la década del
‘60 a los vertiginosos cambios
de estilo— esta aplicando los
frenos.

Si bien la oferta de estilos y
creadores se diversifica y am-
plia hasta limites insospecha-
dos, la demanda tiende a
emanciparse de la adopcion
automatica y sincronica. El res-
cate y la reafirmacion de la in-
dividualidad que se lleva a cabo
actualmente en los grupos so-
ciales impulsan a expresar la
propia personalidad, moderan-
do, en consecuencia, el consu-
mo. Estar «a la moda» o «pa-
sado de moda» terminé por
quedar desligado del prestigio
soctal.

Mas que expresar la dife-
renciacion social, la moda es,
ahora, |a expresion de la propia
personalidad, de los gustos, las
preferencias estéticas y los esti-
los de vida. Se busca seducir y, .
al mismo tiempo, estar como-
dos, y para eso se necesitan
buenos, practicos y originales
disefos. Este proceso es valido
para todos los grupos sociales,
a partir de la democratizacion
de la moda que estuvo unida a
la aceleracion en los pasados

treinta anos. Durante este
tiempo se entendia a la demo-
cratizacion como la accion de
INCOrporar NUevos grupos so-
ciales al sisterna de la moda
Estos grupos eran, por lo gene-
ral, de escasos recursos econo-
micos y estaban influidos por la
accion de la publicidad y de las
exigencias sociales que indu-
cian a presentarse con image-
nes atractivas; terminaban por
acercarse al sistema plegando-
se a sus dictados. Actualmente,
con la desaceleracion del siste-
ma de la moda, se producen
nuevos ajustes que la impulsan
a acercarse a los grupos socia-
les como usuarios de ropa,
como consumidores de pautas,
qgustos y necesidades especifi-
as para cada grupo soclal y
laboral

En consecuencia, el disena-
dor aparecia atento tributario
de los continuos cambios de la
moda para estar en condicio-
nes de satisfacer a sus clientes,
razon por la cual se desenten-
dia de los problemas especifi-
cos de cada segmento del mer-
cado consumidor. En la actuali-
dad, al revertir a situacion,
comprende el verdadero alcan-
ce de lo que puede significar la
democratizacion de la moda

Gy

LAMOULA

INTAALCINTING

Tapa del libro: «La
moda en Iz Argenti-
nan, publicado re-
cientemente por
Susana Saulquin.
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Marketing: una cosmovi

Osvaldo Gagliardo
——

Para el disefiador, marketing
representa, antes que nada, un
desafio intelectual, algo asi co-
mo una «ruptura epistemologi-
ca» respecto de la concepcién
de su actividad.

Podemos decir que antes de
internalizar la concepcion de
marketing —sintetizada en el
precepto de la «orientacion del
mercado»— el disenador con-
cibe, organiza, planifica y dise-
fia a partir de las formas, estilos
y parametros estéticos interna-
lizados en su «proceso de so-
cializacion». Esto ocurre duran-
te su formacion social y cultural
dentro de un determinado seg-
mento o sector sociocultural.

En este estadio, piensa, e-
valua y diseha desde las parti-
culares pautas asi internaliza-
das, «produciendo» su objeti-
vacion en un bien o servicio
(ya sea un auto o una pieza
gréfica)

Trabaja entonces segun los
modos del artista, que proyecta
sus pautas culturales, psicologi-
cas, formales, estéticas, etc., en
un «objeto de arte», buscando
representarse a si mismo lo
mas posible. Luego, si vive de
ello, tratara de encontrar a un
receptor que se identifique con
su obra y sienta necesidad de
poseerla

Otro aspecto importante de
este estadio o «posicién» fren-
e a la objetivacion de ideas o
conceptos, es la absoluta priori-
dad de los propios valores —de
todo tipo— respecto de los va-
lores de aquellos grupos, esta-
mentos o clases («segmen-
10s») con quienes no se esta
ligado social y culturalmente

Esto quiere decir que res-
pecto de esos «otros» fuera de
nuestro «ambientes, actuan
con plena energia lo que deno-
minamos prejuicios, muy fuer-
temente internalizados en
nuestro proceso de socializa-
cion. Lo «bello», «prestigiosos,
wvaliosor, «buenon», «verdade-
ros, «valorable», es solo lo que
compartimos con nuestro am-
biente social, y nos cuesta un
gran esfuerzo comprender, re-
conocer y, atin mas, valorar

otras formas, estilos y pautas
contradictorias o simplemente
diferentes.

Por supuesto que este es un
proceso que opera inconscien-
temente dentro de cada uno
de nosatros, hasta que no ato-
mamos conciencia» de ello

Y alli aparece lo que deno-
minamaos «ruptura epistemolo-
gicax». En el preciso instante en
que el enfoque de «orientacion
al mercado» nos sefiala que
debemos pensar, organizar y
planificar el disefio para un
conjunto de «Otros» cuyas paus
tas, estilos y valores son los
prioritarios, valiosos, predomi-
nantes y, aun mas, los dnicos
que debo reconocer, compren-
der, valorar y representar en el
proceso total de diserio

Debemos entonces neutrali-
2ar no s6lo nuestras pautas in-
ternalizadas, sino también to-
mar conciencia y enfrentar
nuestros abundantes prejuicios
para poder luego comprender,
asumir y representar en el obje-
1o a disenar, la sideclogia» del
«segmentor» de mercado al
cual ese objeto ira dirigido
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Ricardo Blanco
e e

Durante el mes de noviembre
de 1990 se realizo, en la Socie-
dad Central de Arquitectos, |a
exposicion «Nuevo disefio ar-
gentino - Muebless, que contd
con la participacién de 29 estu-
dios de diseno y disenadores,
algunos conocidos y otros nue-
vos, reunidos gracias a la ges-
tion de Guy Moreausx (jun bel-
gal)

Sin duda, este evento mere-
ce ademas de un andlisis, algu-
nas reflexiones pertinentes. En
principio, resuito interesante
verficar como el diseno de
muebles tiene un circuito pro-
pio, diferente al de los disefia-
dores industriales (sélo una di-
sefiadora industrial, Adriana
Cortesse, presento trabajos)
Los demas son arquitectos o
gente que opera en esa drea,
£Omo empresarios o disefiado-
res ad-hoc.

También fue reconfortante
ver que asi como estaba pre-
sente un veterano de la madera
curvada y multilaminada -Man-
lio Massetani, de 80 anos-, con
el mismo nivel estaban Juan
Santagada y Diego Schelotti,
jovenes estudiantes de sélo 18
anos, pero con buenas pro-
puestas y productos reales.

En cuanto a la ideologia de
las presentaciores fue bueno
ver como se mezclaban pro-
puestas de muebles que en

Escritorio. Disefio:
Juan Santagada y
Diego Schelotti.

YO o 1o visuat]

realidad eran objetos de arte
—Juan Cérdoba, Juan Calcara-
mi o Francisco Ezcurra— con
productos proyectados para la
comercializacion —Victor Caro-
2za, Ricardo Blanco, Estudio
Aréstegui, Camblong, Falconi o
los Santorini—

Entre las nuevas imagenes fue-
ron destacables los trabajos de
Diana Cabeza, Oscar De Anto-
ni, Estudio Alberdi, Gallino,
Real; contrapuestos a las ver-
tientes cldsicas, de La Compa-
fiia o de Carlos Bayer, 0 a la
unica presentacion funcional,
de Silvia Winer. Las obras res-
tantes oscilaban entre produc-
105 posibles resueltos con rea-
lismo, ganas y seriedad —la
mayoria— y por desgracia, al-
gunas copias—Marcela y Gus-
tavo Chiarelli, Guillermo Raffo
y Alfred Fellinger— e ainspira-
ciones», algunas muy cercanas

Silla «Decox. Dise-
fio: Oscar De Antoni

y otras mas auténticas.

Pero las copias, en definitiva,
nos perjudican a todos, ya que
si este catalogo llega al exterior
los disefiadores argentinos no
vamos a ser tratados muy bien.

Creo que el disefio de mue-
bles en Argentina puede verse
<como una disciplina propia que
tuvo su época de auge y toda-
via sigue existiendo. Tal vez
deba pulirse un poco mas,
pues entiendo que la tradicion
iniciada en el BKF no debe ser
olvidada y ahora més que nun-
<a debemos comprometernos a
afianzar el lugar que todavia
seguimos ocupando en el dise-
fio de mobiliario, por lo menos
en Ameérica y, de aqul en ade-
lante, podemos intentarlo en
un contexto mayor.

En la Facultad de Arquitec-
tura, Disefio y Urbanismo ya
comenzamos a hacer algo al
proponer para 1991 la «Carre-
ra de especializacion en diseno
de mobiliarios, o sea, un pos-
grado para arquitectos y dise-
nadores industriales. La pro-
puesta ya fue aprobada por la
Universidad de Buenos Aires,
dura 2 anos y pretendemos
que sea de maxima excelencia

Sillén modelo 308.
Disedo: Ricardo
Blanco

Mesa baja «Briike».
Diseno: Pablo Aros-
tegui, Luis José
Camblong y Carlos
Falconi
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Type's0

Maria Laura Garrido
s

Cerca de a fin de ano, entre el
31 de agosto y el 3 de septiem-
bre de 1990, se realizé en
Oxford, Inglaterra, el Type'90.

Este evento sirvio para en-
frentar y confrontar las opinio-
nes y conocimientos de los «ti-
pomaniacos» (término recien-
temente acufado por el dise-
fiador aleman Erik Spieker-
mann para definir a los apasio-
nados y estudiosos de |a tipo-
grafia) de todo el mundo.

El Type’90 conto con la pre-
sencia de importantes persona-
lidades de la comunidad tipo-
grafica como lo son Adrian Fru-
tiger, Gerard Unger, Mathew
Carter, Summer Stone, John
Dreyfus, y el citado Erik Spie-
kermann, entre otros, que di-
sertaran acerca de la actuali-
dad del disefio tipografico. Si
bien todos expusieron sus opi-
niones, expectativas y criticas,
coincidieron en que nos encon-
tramos frente a la «revolucion
Macintosh», antecesora de
una nueva era del disefio de
tipografia

Para Gerard Unger |a era
Macintosh es algo asi como la
democratizacion tipogréfica
Para Adrian Frutiger, en cam-
bio, representa el riesgo de una
excesiva deformacién de los ca
racteres por el uso de la expan-
sién y condensacion; si bien no
descarta que esta pueda gene-
rar propuestas interesantes.

Los participantes trabajaron
en forma directa con los ulti-
mos avances tecnolégicos apli-
cados a la tipografia, ya que se
realizaron workshops (talleres)
para que todos pudieran tener
Sus propias experiencias

Frente al impulsivo avance
de la tecnologia y su aplicacion
en el disefio tipografico, este
tipo de eventos se hace absolu-
tamente necesario, ya que
ofrece un marco de referencia
y actualizacién para toda la co-
munidad tipografica, la que,
dia a dia, se encuentra invadida
por inexpertos que consideran
a la computadora como unica
fuente generadora de disefio
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Division Video

Carlos Trilnick

El problema que plantea la in-
fluencia de los medios de co-
municacion sobre las artes se
ha instalado creando debates
que ocupan a mas de un tedri-
€o e inquietan a mas de un ar-
tista; asi, el suplemento cultural
del diario Clarin de Buenos Ai-
res, en su edicion del 13 de di-
ciembre de 1990, se centra en
cudles son los efectos de los
nuevos lenguajes —videoclips,
ordenadores, television o vi-
deojuegos, entre otros— sobre
la literatura.

«Cuando escribo say una
camara y voy desde el plano
general al primer plano, estoy
maniobrando siempre sobre lo
visual...» declara Ernesto
Schdo, en una clara asociacion
entre novela y cine.

«.. Videoclips como uso
narrativo de la imagen. En lo
audiovisual, posiblemente lo
que mas se acerque a la poe-
sia» dice Ana Maria Schua; o
«... un mundo ficcional donde
el espectaculo de la realidad
llega a la mayoria a traves de
un gnico instrumento o multi-
ples instrumentos», opina Héc-
tor Schmucler refiriéndose a la
television

Cine, videoclips, TV, video-
juegos y zapping fueron los
centros del debate. Curiosa-
mente, o quizas debido a algu-
na desinformacién, ninguno de
los veintidés escritores consul-
tados para esa investigacion
«it6 la experiencia creativa que
se desarrolla a través de estos
nuevos medios tecnologicos.
Me refiero, especificamente, al
«Video de Creacion», inciuyen-
do, dentro de esta manifesta-
cion artistica, al conjunto de
trabajos creativos realizados en
este soporte.

En America latina este pro-
ceso de crecimiento se inclina,
en una primer etapa, hacia ex-
periencias ligadas al video edu-
cativo y popular con una in-
fluencia decisiva del documen-
tal. En los ultimos cinco anos se
advierte, principalmente en Ar-
gentina, Uruguay, Chile y Bra-
sil, una tendencia hacia el video
de autor considerando también
a aquéllos que utilizan el medio
como herramienta de cambio
social. £l término «Video de
Creacién» supera también vie-
jas polémicas existentes en el
campo del video en torno a la
definicion de géneros especifi-
cos y utilidades actualizando el
tema de la difusién. Un creador
que trabaja en video esta ope-
rando la tecnologia y los c6di-
gos de los medios de comuni-
cacién, El resultado de ese tra-
bajo debe encontrar su espacio

dentro de los medios masivos y
constituirse en alternativa de
cambio

Este desafio que se plantea
con la posibilidad de apropiarse
de un nuevo medio para impri-
mirle caracteristicas propias, es
recogido en nuestro pais por
un grupo de artistas que desde
hace unos anos se han volcado
a la creacion en video. Una
produccion que, como se ha
resefado en esta columna, mas
de una vez trascendié nuestras
fronteras, participando en
muestras y festivales en todo el
mundo incluyendo emisiones
por television en Estados Uni-
dos, Alemania, Holanda, Portu-
gal, Inglaterra y Espana. Se
pueden citar los videos de Die-
go Lascano, Eduardo Milewicz,
Hermida/Olmi, Sara Fried, Am-
paro Ibarlucia, Mariano Galpe-
rin y los de Luz Zorraguin

Entre la variedad de expe-
riencias de video producidas en
Argentina hay que destacar es-
pecialmente las realizadas por
el grupo «Division Videox. Este
grupo, integrado por Fabian
Hofman, Andrés Di Tella, Ro-
berto Barandalla, Eduardo Ye-
dlin y Ricardo de Gainza, lleva
producidos nueve videos, obte-
niendo con «Reconstruyen cri-
men de |la modelow, de Di Tella
y Hofman, el premio al mejor
video argentino realizado en
1990. Este trabajo propone la
reconstruccion policial de un
crimen visto por TV, reeditando
secuencias grabadas de la tele-
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vision; la accion basica de regis-
tro videografico es multiplicada
creando una ficcion dentro de
otra, asignando un nuevo signi-
ficado a la infarmacion sumi-
nistrada por la TV

«Division Video» es un re-
flejo del camino tomado por la
video-creacion local; un grupo
de realizadores con diversos es-
tilos y provenientes de distintas
ramas del arte se reinen en
torno 3 un objetivo comun
crear y utilizar este nuevo me-
dio. «Reconstruyen crimen de
la modelo» nos remite a una
de las primeras obras del gru-
po: «Desaparicion forzada de
personas» de Di Tella, La tema-
tica policial, 1a otra informacién
y los fundidos a negro son ele-
mentos que participan en estos
dos videos que, en apariencia,
nada tienen en comun; ambos
son documentales que se tras-
cienden a si mismos y en los
que los limites entre ficcion,
documental y video—arte se
diluyen

Algo similar sucede con

«70 metros», un trabajo de re-
gistro realizado por Di Tella,
Hofman y Yedlin durante las
elecciones nacionales de mayo
de 1989. en un radio de seten-
ta metros en el barrio de Bel-
grano este grupo encontro
cuatro locales pertenecientes a
partidos politicos diferentes. El
video fue rodado en este set
natural donde,como en un la-
boratorio, encontraron un
micro-sistema de convivencia
democratica

La dltima produccién de
«Division Video» fue realizada
para Film du Triangle, de Fran-
cia. Se llama «33 millones de
financistas» y es, segun sus au-
tores, un viaje hacia la incom-
prensible economia argentina

«Reconstruyen cri-
men de la modelos,
Andrés Di Tella y
Fabién Hofman,
U-Matic, 7 minutos,
1990.

«Caza 30» de Hofman y Cher-
nov, otro de |os titulos, es un
video de cuatro minutos que
mezla simultaneamente dos
tiempos: imagenes de archivo
de un pais prospero en los
anos 30y, por otro lado, regis-
tros del microcentro portefio
actual que nos remiten a la fra-
se ya citada de Ana Maria
Schua sobre la poesia visual
aunque, en este caso, no se
trata de un video-clip. Otros
titulos como «Bs. As. Under-
light», « Narciso Negro» de
Mario Levin, « Masub» y « Ciu-
dad Dormitorio» de Eduardo
Yedlin (en edicion) , y «Simu-
ladores de carrera» de Di Tella
completan (3 lista.

Es de destacar también el
trabajo individual de Hofman,
un artista que opera en el cam-
po de a fotografia y la video
instalacion. «Cosecha Negra»,
presentada en la muestra de
Video Arte Internacional en el
Museo Nacional de Bellas Ar-
tes, fue una de las pocas insta-
laciones de video realizadas en
base a codigos especificos del
medio video y de real manipu-
lacion del mensaje; el especta-
dor debla intervenir accionando
un dispositivo 6ptico al cruzar
un corredor con un monitor de
video de cada lado. En una de
los monitores: imagenes de ti-
ros, en el otro: muertos cayen-
do por esos tiros, siempre utili-
zando |a técnica de la apropia-
cion, como en «Reconstru-
yen...» pero, esta vez, con se-
cuencias de peliculas.

El tedrico chileno Hernan
Dinamarca, en su libro «El vi-
deo en América Latina», dice
«...Una efectiva impronta cul-
tural se expresa solo si las obras
tiene un vital contacto con la
realidad cotidiana —suefios,
fantasias, miedos y delirios in-
cluidos— de los emisores-
receptores. De esta forma ad-
quieren universalidad y, lo mas
importante, asignan y reasig-
nan sentidos a la pluralidad de
identidades presentes en |a so-
ciedad. Para lograrlo, es inelud-
ible abrir las camaras a lengua-
jes ya universales y a una per-
manente busqueda creativar
Una propuesta que todos los
integrantes de «Division Vi-
deo» han adoptado como pro-
pia
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Iniciamos el quinto ano de nuestra publicacién, con
este nimero 13. Las connotaciones de los nimeros
disparan nuestra imaginacion por dos vias
contrapuestas: por un lado nos lleva a recorrer casi un
lustro de constante esfuerzo, con renovadas
expectativas, propuestas de cambio y
perfeccionamiento, y por otro lado, hay que asumir la
aguda realidad del pais y del mundo que se nos
presenta, como a todos, con facetas de violencia,
pobreza, crisis y cambio.

Asi, el nimero 13 contiene en su mitologia ambas

vias: una instancia propone transformacion,

movimiento, el paso de un ciclo a otro de distinta

naturaleza, transicion y renovacion de ideas. La

interpretacion complementaria alude a pérdidas,

inmovilidad y estancamiento, la alienacién y toda

una serie de circunstancias negativas.

Comité asesor
—

Norberto Chaves
Barcelona.

Lou Dorfsman
Nueva York.

Jorge Frascara
Edmonton.

Victor Margolin
Chicago.

Alexa Nosal
New York.

Jérébme Peignot
Paris.

Martin Solomon
Nueva York.

Nuestra historia y nuestro animo resuelven la con-
tradiccion pues nos llevan a apostar a la renovacion de
ideas y al paso de un ciclo a otro de naturaleza
diferente y signo positivo. Un cimulo de situaciones
especiales apoyan esta apuesta y nos incitan a la
celebracioén y a la reflexion. Aqui van dos:
tipoGrafica fue premiada: La Asociacién de
Disenadores Graficos de Buenos Aires —ADG para los
amigos— concedio el Premio ADG’ 90 a nuestra
publicacion en la persona de Rubén Fontana,
nuestro director editorial, en una grata reunién que
convoco a la comunidad del diseno en la despedida
del ano 1990. Este premio para tipoGrafica,
ademas del aliento que involucra, significa un
reconocimiento de la trayectoria y de los esfuerzos
realizados en estos afos.
tipoGrafica ya tiene un comité asesor: Movidos por la
permanente inquietud de realizar aportes profundos y
actualizados al pensamiento del disefio en nuestro
pais, decidimos alentar la formacién de un «grupo de
consulta» integrado por destacados profesionales
especializados en distintas areas del diseno graficoy
la tipografia. Con alegria recibimos las contestaciones
afirmativas y entusiastas a nuestra invitacién con
propuestas de colaboracién y participacion activa de
los profesionales que figuran en la lista
correspondiente en esta misma pagina.
Vaya con este editorial el aliento para la
reflexion sobre nuestra realidad y vaya
también la merecida celebracién.

tpG13
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Parte [l

Traduccion: Diego Vainesman

Como se analizo en la
primera parte de este
articulo publicado en el
n° 12 de tipoGrdéfica, los
movimientos artisticos de
principios del siglo XX
contribuyeron en gran
medida a modificar los
usos tipograficos. Las
caracteristicas resultantes
de las imagenes visuales
que produjo cada
movimiento tuvieron una
influencia innegable en el
diserio contemporaneo.

Los movimientos artisticos de la primera
mitad del siglo XX influyeron, indudable-
mente y con diferentes modalidades, en
las obras graficas de la actualidad. En al-
gunos casos, estos movimientos sirvie-
ron como fermento para activar nuevas
manifestaciones visuales. En otros, mas
directamente, fueron tomados de sus
propios contextos histéricos e incorpora-
dos, casi sin modificaciones, dentro de
un encuadre contemporaneo

A lo largo de estos Ultimos afos sur-
gié un numero creciente de piezas grafi-
cas contemporaneas que imitan el estilo
del Futurismo, Constructivismo, Dada, De
Stijl, Art Dec6 y a la Bauhaus. La repercu-
sion de estas imagenes, traspoladas en
afiches, tapas de libros, avisos publicita-
rios y disenos de envases, se volvio algo
tan usual que termind por constituir una
tendencia

Al apordar las tendencias contempo-
raneas basadas en estilos del pasado,
nos referimos a la implementacion de una
imagen grafica tomada de su contexto
original, y no a aquéllas utilizadas para
senalar un periodo historico

Existen varias razones por las cuales
los disenadores se remiten al pasado
l.as manifestaciones gréficas pasadas
han demostrado que poseen un fuerte
impacto visual y que, a su vez, resultan
atractivas por si mismas. Tienen la virtud
de evocar en el receptor asociaciones
positivas de una época pasada las cua-
les enriquecen la percepcion de la pieza
contemporanea. Por o tanto, las image-
nes del pasado suministran a los disefa-
dores una férmula ya probada y previa-
mente aceptada

A menudo, los estilos del pasado
vuelven a ser adoptados debido a que
sus manifestaciones en relacion a la cul-
tura, la filosofia, la tecnologia y la politi-
ca, tienen nuevamente relevancia en una
sociedad contemporanea dada

El didlogo entre €l pasado y el pre-
sente puede también surgir como res-
puesta a eventos culturales. Por ejemplo,
un museo auspicia un evento importante
acerca de un movimiento del pasado y,
para este fin, recurre a un gran desplie-
gue publicitario. Si este estilo atrapa el
interés del publico, las inversiones co-
merciales explotan este nuevo hallazgo
popular, inundando el mercado con ob-
jetos e imagenes que imitan dicho estilo
A pesar de que su vigencia es relativa, el
mercado resultante continua hasta que
la moda popular cambia, momento en el
cual el movimiento retorna a su lugar en
el pasado

MARTIN SOLOMON

Las tendencias nacidas de imagenes pa-
sadas raramente surgen como una copia
exacta. Esto se debe, en parte, a la sepa-
racién que existe en liempo y espacio en-
tre el artista contemporaneo y el estimulo
que originariamente impulso este movi-
miento. Cuando la caracteristica visual
del estilo de un periodo pasado se sepa-
ra del concepto gue lo sustenta, se con-
vierte en algo puramente decorativo y
nostalgico. Se genera, entonces, un dise-
flo superficial basado en un estilo ya fa-
miliar y que tiende a verse como prede-
cible y reiterado, aunque atractivo

No debemos olvidar, ademas, gque la
tecnologia con la que se produce actual-
mente |a grafica es muy diferente de la
que disponian los disefadores de hace
setenta anos

Los estilos y las tendencias reflejan el
diseno de |la época. Algunos tienen una
vida corta y son rapidamente olvidados
Otros tienen mayor vigencia en el tiempo
Algunos, como los seis movimientos tra-
tados en este articulo, resurgen en ofros
tiempos y espacios, modificados, pero no
por eso mas evidentes. Mucha gente,
tanto entre el publico en general como
~desafortunadamente- en la comunidad
del diseno, no estan familiarizados con
los movimientos esteticos originales y
menos aun con las filosofias que los sus-
tentaban. Suelen tomar estos estilos re-
nacientes como si fueran la manifesta-
cion de una nueva tendencia

Seguir tales tendencias es una fuerza
motora para muchos disefadores Com-
probar tanta similitud en los disefos gra-
ficos refuerza la sensacién de que estas
tendencias se han convertido en solucio-
nes aceptables y comodas para los pro-
blemas de disero. La diferencia esencial
entre las piezas producidas como versio-
nes contemporaneas de estilos mas anti-
guos Yy las obras originales reside en la
creatividad. Sin duda las soluciones a los
problemas graficos deberian ser tan indi-
viduales e innovadoras como los proyec-
10s y los disefadores mismos. Mientras
que las tendencias pueden ser un recur-
so positivo de diseno cuando refuerzan
una situacion y un tiempo dado, por otro
lado pueden generar confusion cuando
son arbitrariamente utilizadas por razo-
nes decorativas y sin atender a ninguna
concordancia histérica o cultural




Como el Futurism

ro, sus imagene

no el pasado y

ron nuevas, impactantes, dinamicas

y producian una sacion de velocidad, energia y mo
vimiento. La tapa de la memoria y balance de «Hufty

y excelente de una interpreta

rosas y las lineas radian
campo inclinado dentro de una estructura rectangular

generan movimie ual dentro de la composicior

misma. La fecha

0 «Mother s Finests

dinarm As de esle
estilo, con un us CO aclualizado y marcos ex-

ternos que contienen la
La tarjeta personal del disefador-ilustrador Gerald

Bustame mbien sigue

energia

sla linea a traves del juego

angular y fragmentad a imagen, en positivo y nega

tivo, que conforma una figura futurista sustentada cor

tipografia contemporanea
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A\ Tapa de la memorna

balance de Huffy Bicycles

Robert Pizzo, Mt. Vernon
Nueva York
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’ Tapa de la revista
Adweek. Direccion de ar-
te: Carole Erger-Fass. [lUs-
tracion: Daniel Pelavin

‘ Anonimo, sin fBC na.
Envase para cigarrillos
Industriia

‘ Anonimo, sin fecha
nvase para exportacion
de los lapices rusos Kras-
sin. El texto esta en ingles

v la ilustracion correspon-
de al rompehielos soviéti-

> Krassin, famoso inter-

nacionalmente por su la-
bor de rescate a una ex-
pedicion sueca al artico.

TARDECOES
CONSUMER

El Constructivismo fue un movimiento artistico revolucio-
nario gue se desarrollé en respuesta a un trastorno poli-
tico, social y econdmico. Fue una nueva fuente de ex-
presion, rica en formas graficas dramaticas e innovacio-
nes tipograficas. Se abandond el estilo tipografico tradi-
cional y se incorporaron tipografias mas pesadas y enér-
gicas. Se combinaron tipografias con imagenes pictéri-
cas; muchas veces las letras llegaban a convertirse en
llustracion. Letras volumeétricas, como aquellas usadas
en la tapa de |a revista «Adweek», fueron utilizadas a
menudo para provocar una sensacion de perspectiva

El conjunto de imagenes de esta tapa es bastante fiel

al estilo grafico de aguel movimiento. El subtitulo «Trade
goes Consumer» pareceria estar fuera de contexto, sin
embargo, tal aplicacion de la tipografia era tambié
zada en el arte constructivista, como puede observarse
en el envase de «Krassin». El aviso para «Miller
Graphics» es una adaptacion mas contemporanea del
estilo constructivista. Las imagenes y las letras volume-

tricas, si bien son similares en tema y estilo, son mas
ilustrativas. Los colores son méas suaves. Los disefios
con bordes ondeados y en forma de serrucho son tam-
bién interpretaciones actuales. El afiche «SM&A», a la
vez que contiene todo el simbolismo y estilo pictérico
del constructivismo no mantiene su estilo tipografico
Las letras aparecen como injertadas en la composicion
en lugar de estar incorporadas a las imagenes, razon
por la cual el impacto global de la pieza se diluye

A Aviso aparecido en la
primera edicion de Ia re-

vista L. A.X. Agencia: Wi-

lardson Associates, Seatt- '
le. Direccion de arte: Da- 1 .‘
vid Willardson y John Van ' k ‘ | I . . 1y
Hamersveld. Disero e ilus-
RAPHJCS
k - l

tracion: John Hull. Cliente

Miller Graphics

’ Afiche anunciando
una conferencia del dise-
nador grafico Scott Med-
nick en el Art Directors
Club de Oklahoma. Direc-
cion de arte: Scott Med-
nick, Los Angeles. Diserio.
Scott Mednick, Dan J. Si-
mon. llustracion: Dan J.Si-
mon, Catherine Linstrom
Cliente: Art Directors Club
de Oklahoma
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‘ Aviso de Nike Agen
cra: Wieden & Kennedy
Portiand. OR. Direccion de

Hoffrmar

1 & Kennedy

Portland, OR. Direccion de

arte: Michael Prieve. Foto
grafia: Pete Stone, Bob
Peterson. Redactor. Jim
Riswold.
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Las cuatro tarjetas personales del disenador Marcial
Amigo, que funcionan como disenos independientes
forman una composicion integrada cuando se las junta
Aun cuando estdn unidas, sin embargo, os distintos co-
lores de fondo mantienen la independencia de cada tar-
jeta. Debido a las posiciones, cuerpos y pesos de las le-
tras, cada tarjeta en sl misma aparenta contener image-
nes tipograficas ubicadas caprichosamente y al azar
Esta serie, no ortodoxa en comparacion con los encua-
dres trad ales, refleja la energia, la libertad y el estilo
grafico del movimienta Dada

El afiche de teatro «Feast of Fools» también refleja el
dadaismo a través de la imagen de un cuerpo con tres
piernas, la cabeza invertida y la caida libre de las letras
La sombra caida de las letras volumétricas y el fondo de
color rojo que se adelanta, crean una extrana sensacion
de perspectiva, un recurso a veces incorporado en las
piezas graficas del Dada

Las figuras dramaticas, las fotografias recortadas, los
altos contrastes y la dinamica electrizante en los avisos

publicitarios de Nike, también son reminiscenci
estilo Dada. En este caso, la composicion tipografica ex
tremadamente organizada y cuidadosamente ajustada
SPAcio s una propuesta que se
tad que campeaba en las obras

para que encaje en e
je la gran libe

aesv

A Conjunto de cuatro
tarjetas personales para el
disenador grafico Marcial
Amigo, Mitchellville, MD.

‘ Afiche de teatro
Agencia: Pat Hansen
Design, Seattle. Direccion
de arte. Pat Hansen. Dise-
i n, Sheila
Schimpf. Fotografia: Allen
Nomura

Cliente: Seattle Rep

0: Pat Hanse

MARTIN SOLOMON
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Los disenadores graficos del estilo De Stijl, aplicados a

la construccion de la grilla que se identifica con las pin-

turas de Piet Mondrian, son los menos copiados de los
YMPOSICION del aviso pa-
jel De St

s eleme:

olores pr

fotografica de una nul

no-figuraci Esta composic establece ur

jiferente d St

as composiciones del De Stijl, las cuales

planos visuales de esta naturaleza Bauhaus

La sobrecubierta del libro

Arecer

la influencia de la Bauhaus me

cion contemporanea. La composicion, tanto tipog

ica

como fotografica, como asl tambien los filetes que crean

una construccion «arguitec an para el mensaje, s

bien es cercana al minima arece ser mas bien

na tendencia que una r 6n histérica de este

periodo. El estilo de 3 elegido es mas apropiade
para una epoca ante 339 aparece f ie cof

3

Eugene B
Design, Chicago

W Sobrecubierta para
Mercury House Publi
shers. Diseno: Sharon
Smith, San Francisco. Ti
aibujada: Robert

enbach. Fologra

’ Afiche para el «Gre.
Lakes Theater Festival

Diseno: Anne Toomey de
rwiller & Part

Epsteir

=

£

PAPEL OR
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LEGISLATURES

Durante el periodo del Art Decd todas |as artes refleja-
ron actitudes positivas que prevalecieron por encima de
todo durante ese tiempo, a pesar del vacilante clima
economico y politico que imperaba en los EE UU. Para
levantar los animos y crear fuentes de trabajo, el gobier-
no fundé6 la WPA (Works Progress Administration), que
no solo construyd carreteras, ferrocarriles y parques de
recreacion, sino que también promovio eventos cultura-
les, exposiciones de arte, servicios publicos y educa-
cion. Este tipo de productividad, sumado al impulso de
la industria, fomenté un sentimiento de progreso que tra
jo aparejado un aura de lujo, viajes, moda y tiempos de
bonanza. Los cuerpos eran geomeétricos, las figuras esti-
lizadas y los productos aerodinamicos

«Making Sense of Wine» es una pieza contempora-
nea que imita puntualmente el estilo Art Deco original y
tiene una semejanza directa con |as figuras de| afiche pa-
ra el aperitivo Dubonnet, que A. M. Cassandre realizo en
1932. La ilustracion de |a tapa de «State Legislatures»
también presenta una similitud muy llamativa con el afi-
che «LMS, Best Way» del mismo Cassandre, (1928) E|
tratamiento tipografico, al superponer las letras con una
unidad de peso mas pequefo y mas liviana entre ellas
as como
(1927),

esta inspirado en las composiciones de tipog

las que Cassandre utilizd en el «Etoile du Nord

reproducido en la primera parte de este articulo

Las tapas de los folletos para DHL Worldwide Ex-
press tambien incorporan deliberadamente la tipografia
y los cuerpos de lectura del periodo Deco. La imager
del edificio Empire State, una verdadera estructura del
Art Deco en si misma, con su perspectiva sugestiva y la
posicion angulada dentro del formato rectangular, pro-

~
/il
BUBO. | -/

LT I = - =

duce un efecto de gran energla y un movimienlo ascen-
dente. Esta misma sensacion de movimiento se proyec
ta también a través de |la imagen de un avion que tiene
el ala caracteristica de un Douglas DC-3, una aeronave
bastante popular durante este periodo. Tipograficamen-
: - titule SR Sl =
te, se utiliza en los titulos la misma combinacién de le ' Tapa de State Legis-
tras que se superponen, como en el afiche «Etoile du \atures, publicacion de la
Nord~. La némina de ciudades inscripta alrededor de National Conference of
los bordes exterio ambien esla inspirada en ese State Legislatures. Diserio
trabajo e ilustracion: Bruce Holde
man, de 601 Design
Denver
A Aliche litografico
LMS, Best Way~, diserio
UMA*G de A M Cassandre
s
) (1928)
&
= ' Tapa para William
< Morrow. Direccion de arte
- ~ A
Eé Chery! Asherman. Diserno
L e flustracion: Fred
(@] t:g Marcellino
Q2 o
<
& e A Fprimero de los pa-
Z
< % neles tipicos de «Dubo,
D
. 9 Dubon, Dubonnet»_ Afiche
< 7 .
= 8 litogratfico, diserio de A M,
Q o 2
o) o Cassandre (1932)
Q i
e b
-~ Z ‘ Tapas del folleto rea
E = lizado para DHL World- L
< o wide Express. Diseno e
5 s llustracion: Ron Chan, San
&l Francisco. Direccion de
< 5
a ~N arte: Lisa Copenhage” de
Pickett Communications
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Carla Marqués Medrano
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‘uenta
regresiva

Origen y evolucién
del sistema numérico

La historia del niitmero
no es solo la que abarca
el recuento de los sistemas
prdcticos («quipus»,
abacos, tablillas, etc.)
utilizados desde mury
antiguo para senalar
conjuntos de cosas, sino
que también nos remite a
su vertiente abstracta,

al surgimiento del
concepto aritmético y a
sus prodigiosos
desarrollos derivados del

pasaje a la escritura.

116

Desde los origenes de la humanidad los nimeros
han sido la expresion de la necesidad del ser hu-
mano de configurar, ordenar y estructurar su en-
torno. No es aventurado considerar la hipétesis de
que los ndmeros son parte de las primeras mani-
festaciones del pensamiento abstracto del hombre,
que le permitieron superar la inmediatez de los fe-
némenos naturales y concretos, logrando sentar las
bases de la civilizacion.

En el transcurso de las €pocas, esta «represen-
tacion de la cantidad en relacion a la unidad» que
es el nimero, siempre ha sido parte funcional de
un sistema o conjunto de simbolos y reglas que
permiten clasificar, mensurar, evaluar. En la actua-
lidad, es dificil encontrar alguna manifestacion de
la cultura en la que los niimeros no estén presen-
tes. Desde el ambito de lo individual hasta lo pu-
blico los nimeros participan con diversas modali-
dades: 1a medicion del tiempo, la identificacion de
las personas y los automéviles, el precio de los ar-
ticulos que se consumen, los juegos de azar, la nu-
meracion de las paginas de los libros, llegando
a lo paradigmatico al comprobar cudnto de nuestra
vida personal tiene estrecha relacién con los «nii-
meros telefonicos».

Pensar en el origen de los nimeros y de las
operaciones matematicas mds simples implica re-
conocer que su surgimiento parte de una necesi-
dad, tanto que su aparicion es todavia anterior a
cualquier manifestacién escrita. Contar con los de-
dos de las manos constituye, seguramente, la for-
ma mads antigua y universal de representar cifras;
otras maneras de efectuar calculos rudimentarios,
anteriores a la escritura, consistieron en la utiliza-
cién de objetos tales como piedras (calculus), tro-
zos de madera o hueso y el anudamiento de cordo-
nes (quipus).

La expresion de los valores numéricos se encuen-
tra estrechamente ligada a la evolucién de la ex-
presion grafica y de la escritura y siguid sus for-
mas de manifestacion: el hombre prehistérico co-
menz6 a realizar marcas o dibujos simples sobre
madera, huesos, cueros y en las paredes de las ca-
vernas. Estas marcas primitivas eran signos abs-
tractos que designaban las cantidades: no existia
relacién de analogia visual 0 semejanza entre la
forma de la marca y los objetos que se contaban,
eran «palotes» semejantes a los trazados por los
presidiarios en las paredes de sus celdas para mar-
car el transcurso de los dias.

A través de las manifestaciones grificas de
estas tlempranas épocas conocemos ciertos detalles
de la vida cotidiana en los que el mimero cobré vi-
gencia y utilidad: la medicién del tiempo surgié a
partir de la necesidad de sistematizar progresiva-
mente los periodos de la caza, la pesca, la recolec-
cion de frutos, para llegar luego al cultivo de la
tierra y a la crianza de animales tomando como re-
ferentes los ciclos de las estaciones, el movimiento
de los planetas, las migraciones de los animales.

Hacia la abstraccion. «Deben haber sido necesa-
rios muchos siglos para descubrir que un par de
faisanes y un par de dias eran, ambos, ejemplos
del namero dos», dice Bertrand Russell para sena-
lar que, en una etapa todavia prehistérica, en algu-
nos pueblos existia una relacion directa entre la re-
presentacion numérica de un determinado objeto y
el objeto concreto. El grafismo de un péjaro repre-
sentaba precisamente eso, un pajaro; dos pdjaros
dibujados representaban dos pdjaros, etc. Pero, en
algln momento, el hombre se dié cuenta de que
tanto fres drboles, como tres peces, o tres objetos
de cualquier especie constituian ejemplos del
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A Representacion de
la cifra 365 en niumeros
Jeroglificos egipcios,
hierdticos egipcios,
griegos, hebreos y eu-
ropeos del siglo XI.

A 2. Niumeros del si-
glo IX: misceldneo
ovetense.

Del siglo X: b. cifras
hindi y c. serie Albel-
dense, (ano 976).

Del siglo XI: d. Cifras
nagari y e. Apices de
Boecio

Nimeros del siglo XI1:
f. Toledano, (afio 1135)
y g. Algorismo
(aiiol143).

Del siglo X1l : h. serie
drabe occidental y i.
Decretales de San
Gregorio.

Niimeros del siglo XIV:
j. Ms. Florentino y k.
Ms. espanoles.

Del siglo XV : 1. Pinto-
res, m. Imprenta.

W Signos numéricos
chino y maya.

tpG13

ntimero tres. Cada niimero, entonces, pasé a ser
representado por un grafismo determinado que
era, a su vez, el simbolo de un objeto real. Asi, por
ejemplo, el nimero dos se identificaba con el sim-
bolo de las alas de un pdjaro; el tres con el de las
hojas de un drbol, las patas de un animal represen-
taban el cuarro, etc.

En algunos pueblos, los nombres de los ni-
meros repetian el de los simbolos que los repre-
sentaban. De ahi derivé una confusion: la misma
palabra designaba tanto a un objeto como a un ni-
mero. Esto llevo a la necesidad de diferenciar los
nombres de uno y otro, lo cual sucedi6 después de
modificar ambas expresiones orales. De tal modo,
desaparecio la conexion.

Cada cultura, un sistema. Como todo sistema de
comunicacion, los sistemas numéricos se genera-
ron, ya sea dentro de cada cultura o por transferen-
cia de aquellos modos de otras culturas que se juz-
gaban apropiados para integrarlos a su funciona-
miento.

La mayoria de las civilizaciones han creado
sus sistemas de numeracion basandose, total o par-
cialmente, en los diez dedos. En la mayor parte de
los casos, se ha tomado como base el 10 ; en otros,
el sistema se desarroll6 a partir del 5. En algunas
culturas, no satisfechos con el conteo con las ma-
nos, establecieron el sistema sobre la cifra 20, in-
cluyendo asi los dedos de los pies. No obstante,
alin quedan rastros de sistemas duodecimales en
los antiguos sistemas de pesos y medidas y de me-
dicién del tiempo (meses) y de arcos y dngulos
(grados). El sistema septenario ha quedado perpe-
tuado en el calendario a través de los periodos
semanales.

A medida que el lenguaje evolucionaba, tam-

CARLA MARQUES MEDRANO

bién lo hacian las expresiones escritas. Las distin-

tas civilizaciones desarrollaban sistemas de escri-

tura propios, de acuerdo a sus necesidades. Parale-
lamente, evolucionaban las formas de representa-

cion de los nimeros, guardando, en la mayoria de

los casos, una estrecha relacion formal con el resto
de los simbolos de escritura de cada cultura.

Los sumerios, que habitaron la regién de la
Mesopotamia hacia el 3500 aC, desarrollaron un
sistema de pictogramas que daria origen a la escri-
tura. Estos signos eran figurativos y cada uno re-
presentaba una palabra. En algunos testimonios
tempranos, encontrados en la ciudad de Uruk, los
pictogramas estaban acompanados por signos
numeéricos.

El sistema pictogramdtico fue modificindose,
debido al cambio de instrumentos de escritura, lle-
gando a convertirse en cuneiforme. Dicho estilo,
que era una abstraccién de los pictogramas, fue
adoptado por los Babilonios (3000 aC) que utiliza-
ban un sistema de numeracién posicional de base
60. Los simbolos eran tallados en tablas de arcilla,
con estiletes en forma de cuna.

Con el tiempo, la escritura fue transformdndo-
se en fonética, cada signo representaba una pala-
bra. Los egipcios (3100 aC) basaron su escritura
en este sistema; los signos eran jeroglificos y re-
presentaban objetos reconocibles. Los nimeros
también se expresaban por medio de signos jero-
glificos. El sistema era de base decimal y la lectu-
ra se realizaba por adicion de los simbolos basi-
cos, de izquierda a derecha. Hacia el 1500 aC el
modo de escritura jeroglifica fue simplificandose,
torndndose mds abstracto. Este nuevo sistema, que
también afecté la expresion de los nimeros, se co-
noce como escritura hierdtica. Finalmente, los
egipcios se valieron de un sistema de escritura mu-
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A LEsquema de un

abaco: la posicion de

las cuentas representa
al niimero 1991

‘ Pagina de un libro
de Robert Record desti-
nado a la ensenanza de
aritmética elemental a
los iletrados comer-
ciantes de su tiempo
(siglo XV1)

’ Distintas formas
de representacion del
niimero 0. La imagen
inferior corresponde al

Signo mava

’ Los nimeros 1,2
3.5 y 10 representados
por la posicion de los
dedos de las manos
Las diferentes posicio-
nes pueden considerar-
se como origen de una
posible evolucion hacia
los numeros romanos I

i1V y X
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cho mas simple y veloz, comparable con la taqui
grafia, que fue llamada: demdtica

La escritura pictografica fue utilizada también
por otras civilizaciones. Los chinos crearon su
propio sistema en el que cada signo (basado en
elementos de la naturaleza) representaba una pala
bra. El sistema de numeracion chino era de base
decimal y sus caracteristicas corresponden a las de
la escritura. En realidad fueron tres los sistemas de
numeracion que emplearon y cada uno correspon

dia a usos diferentes: uno, era cotidiano; otro, co
mercial y el tercero era usado exclusivamente para
operaciones con el exterior.

Los sistemas de escritura existentes entonces
eran bastante complicados debido a la gran canti
dad de signos que movilizaban. El paso siguiente
en el proceso de simplificacion de la escritura fue
el de representacion silibi

cada signo represen-
taba una silaba (como en la escritura cretense)

A orillas del Mediterrdaneo habitaba el pueblo
fenicio que, debido a sus intensas actividades co-
merciales, recibia una permanente influencia de
las escrituras cuneiforme, mesopotamica y jerogli-
fica egipcia. Los fenicios lograron desarrollar un
sistema de escritura alfabética (1500 aC) formado
por veintidos signos. basado en los pictogramas
egipcios. Sin embargo, su sistema de numeracion
no era alfabético y muestra muy poca concordan-
cia con los signos de su escritura.

A partir de aquel momento, el sistema alfa
bético creado por los fenicios comenzoé a propa-
garse por el resto del mundo historico, siguiendo
en su evolucion dos vias principales. Una de ellas
fue la que desarrollaron los griegos, que luego
evolucioné hasta convertirse en nuestro alfabeto
actual. La otra via fue la elaborada por los pue-
blos semiticos.

[UERIAEIPINY CARLA MAROUES MEDRANO

Los griegos representaban las cifras con las letras
de su alfabeto (1000 aC); lo mismo hicieron los
hebreos (100 dC). EI sistema numérico hebreo si
gue siendo utilizado en la actualidad. Los sirios y,
por un tiempo, los drabes, usaron un sistema de
notacion numérica alfabética basado en la escritu
ra hebraica.

Si bien los griegos comenzaron a desarrollar
el sistema que daria origen a nuestro alfabeto, no
ocurrid lo mismo con nuestro actual sistema de
numeracion. que evoluciono por caminos muy di
ferentes a los de la escritura

La civilizacion romana, que did el paso si
guiente para el desarrollo de nuestro alfabeto, basé
su sistema numérico en el etrusco, que era de base
5. Tal sistema, a pesar de no ser muy prictico, fue
utilizado por gran parte del mundo hasta aproxi
madamente la Edad Media, y ain actualmente tie
ne vigencia para ciertos usos.

En América, antes de la llegada de los espa
noles, la civilizacion maya habia desarrollado un
sistema posicional de base 20. Dicho sistema esta
ba formado por puntos y barras y su caracteristica
mads significativa fue, sin duda, la creacion de un
simbolo especial para representar al valor cero,
cuando en otras civilizaciones todavia no se lo ha
bia «descubierto».

En otras zonas del mundo, como Africa o
Australia, algunas tribus primitivas con poco desa
rrollo técnico usaban para sus cuentas sistemas bi-
narios de numeracion . Paradojicamente, con la
aparicion de las computadoras electrénicas de alta
velocidad, el sistema de numeracién binario ha co
brado gran importancia practica. El sistema bina-
rio actual se basa en dos nimeros aribigos, el 0y
el 1, que adquieren distintos valores segtn su posi

cion relativa.
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El sistema actual de Occidente, cuya caracteristica
mads importante es que cada nimero tiene valor ab-
soluto y valor posicional, proviene del sistema
hindd, aunque fue introducido en Occidente por
los drabes. Los primeros nimeros hindies pertene-
cen aproximadamente al siglo I1I aC. Pero existian
diferencias con el sistema actual: los signos no re-
presentaban unidades, el sistema no era posicional
y no existia el cero. Son pocos los testimonios de
los cdleulos hindies ya que ellos realizaban sus
cuentas en dbacos consistentes en tablas cubiertas
de arena o polvo.

Existieron varias clases de abacos en las dis-

tintas culturas; las diferencias radican en la forma

de construccion de las columnas y el tipo de fichas
utilizadas: entre los griegos y los romanos se usa-
ban fichas sueltas. el sistema chino o Swan Pan
consistia en fichas perforadas que se deslizaban
sobre delgadas canas de bambu y el sistema ruso o
Szcery se configuraba con fichas perforadas que
se movian sobre varillas de alambre, fijadas en un
marco de madera.

En cuanto a los drabes, en un comienzo basa-
ron su numeracion en las letras de su alfabeto.
Como el sistema era muy complicado, fue cayen-
do en desuso y reemplazado por la forma de nu-
meracion hindd. El sistema fue denominado
«Gubircifras» (cifras de arena).

Para los calculos se valian de un dbaco consis-
tente en una tabla cuadriculada sobre la que se co-
locaban fichas redondas con las cifras del 1 al 9
inscriptas o pintadas en cada una de ellas. El siste-
ma era posicional: la primera columna derecha co-
rrespondia a las unidades, la segunda a las dece-
nas, y asi sucesivamente.

Los lugares vacios (sifr en drabe) representa-
ban a nuestro actual «cero». En otras oportunida-

des se colocaba una ficha redonda sin inscrip-
cion. Cuando los cdlculos comenzaron a escribir-
se, la representacion del cero fue un punto o un
circulo que probablemente simbolizaran la ficha
redonda vacia.

Con la aparicion del cero ya no fue necesario
valerse del dbaco para los cdlculos: este signo tuvo
gran importancia ya que, gracias a €l, pudo apre-
henderse el concepto de «nulidad», de «vacio».

Las primeras manifestaciones del cero corres-
ponden al siglo X dC aproximadamente. Si bien su
valor absoluto es igual a «nadas, su valor posicio-
nal modifica el valor de los otros nueve digitos,
multiplicdndolos por 10 en funcién de cada cero
agregado a la derecha.

Los testimonios mds tempranos de nimeros
drabes en codices latinos se encuentran en dos
manuscritos: el «Vigilano» (afio 976) y el
«Albeldense»; estos nimeros van precedidos por
palabras que evocan su origen hindd y estdn
escritos de derecha a izquierda (forma de escritura
drabe).

Los drabes fueron los que diseminaron las ci-
fras hindies por el resto de Occidente, donde esta-
ban en uso las cifras romanas y el dbaco. Este ulti-
mo fue desterrado por la numeracion drabiga que,
desde entonces, s6lo se modificd formalmente de-
bido al uso de distintos instrumentos de escritura,
Otras variaciones que se han producido tienen re-
lacion con las variables formales de las distintas
familias tipograficas.

Este acercamiento histérico al origen y evolu-
cion de los nimeros nos sugiere la formas en que
ellos han intervenido en el progreso y el desarrollo
cultural y nos da una clave para pensar que , en el
futuro, seguirdn estrechamente ligados al pensa-
miento y a la actividad humana. [ tpG|
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Tapa de la revista Caras R —
y Caretas, ano 1913 (ARAS v (ARETAS

con dibujo de Zavattaro.

Tapa de la revista Cas
bel, ano 1946. llustra-

cion: Medrano

il e e Una de las primeras ver
siones de «Patoruzu
de Dante Quinterno.

L La verdadera historia de la Argen
a Ve r . a ' e ra tina descansa -y se moviliza- en su
humor grafico
s 0 Ha habido decenas de «his
t torias oficiales» (término acunado
I S O r I a durante la mas reciente dictadura
militar argentina, y titulo también
del film ganador del Oscar a la
Mejor Pelicula Extranjera en 1986
que narraba la época sufrida bajo

el dltimo gobierno de facto), y es
tas «historias oficiales» tergiversa-

ban la realidad, decordndola a

El humor gréfico

argentino conveniencia del poder politico

-legitimo o no- de turno. La otra
realidad -la cierta- aparecia feroz-

El humor
grafico

representa hoy,

como lo ha

[ NO SEMULVA,
Mi GeNehal |

hecho siempre,

la critica mds

seria y confia-
ble sobre la
autéentica
realidad poli-
tica y social de
la Argentina,
cuyas claves
devela en clave

de solfa.

Langer
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mente en el humor gréafico argenti-

no, a través de publicaciones que
debieron vencer atemorizantes es-
collos para poder sobrevivir.
Mientras las «realidades» de las

historias oficiales» daban risa, el
humor grafico representa la critica
mas seria y responsable que existe
en la Argentina

Venimos a ocupar un puesto

aparte entre los del gremio, y no

Nine

CASCABEL

decimos que a llenar un vacio
-usando la tormula consagraca
porque no es uno, jay!, sino varios
los vacios que pretendemos le-
nar». Era el 19 de agosto de 1898
y el editorial n” 1 de la revista Ca-
ras y Caretas daba aviso de una
nueva intencion del humor grafi-
co, «aparte de los demas del gre-
mio» (es decir, fuera de los cano-
nes usuales de los chistes costum-
bristas o de ocasién): el humor
grafico politico argentino. Desde
entonces, ha pasado casi un siglo
en el que los dibujantes e ilustra-

Grondona White

VERD

UNA HERENCIA PARA
JULIAN DE MONTEPIO

Nurstro ivoe, puileina de wn blin de e Patagunia

dores de este pais tomaron las
riendas de un relato al que nece-
sariamente deberdn remitirse las
nuevas generaciones, las que se-
riamente se interesen por averi-
guar lo cierto de la historia de to-
da una tierra, su pueblo y sus go-
bernantes

El esfuerzo no fue sencillo
Nadie habia dicho que lo fuera.

LRI GIPNDIVRZYNN GLORIA GUERRERD

Langer

Sergio Langer, (31
argentino.

Ha publicado sus traba-
jos en Humor y Rico Ti-
po y en los diarios Pagi
na/12 y Sur. Colabora
en Ediciones La Urraca
en el semanario brasile-
Ao O Pasquim y en las
ediciones argentina y es
panola de Playboy

Grondona White
Alfredo Grondona
White, (52). argentino.
Sus dibujfos se publican
en diarios y revistas hu-
moristicas argentinas
como Satiricon, Chaupi
nela, El Raton de Occi
dente, Genios del Hu-
mor v Mad. Se cuenta
entre los iniciadores de
la revista Humor y parti
cipa en el El Péndulo,
Superhumor, Sexhumor
v El Periodista

Nine

Carlos Nine, (47)
argentino.

Publico sus ilustraciones
en Humor y otras revis
tas argentinas, y sus his
torietas en Fierro de Ar
gentina, Comic Art de
ltalia y Zona 84 de Es
pana. Recibio el premio
al Mejor Dibujante Ex
tranjero en el Salon In
ternacional del Comic
en Barcelona (1988)
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«Don Fulgencio», uno
de los personajes de
Lino Palacio

Las «chicas» de Divito,
anticipando el futuro, en
la tapa de la revista Rico
Tipo, ano 1953.

Humorismo politico de
Landrad, en la tapa de
Tia Vicenta, ano 1959

«Graciela Borges» por
lzquierdo Brown.

El lenguaje de Oski y
su version de «Martin
Fierro

Pablo Paez

22

Durante la década del 30, Patoru-

zti (de Dante Quinterno) represen-
to el arquetipo del bien en la ima
gen de un indigena claramente au
téctono, simple y practicamente
ingenuo... pero millonario. Un
«Supermans con pluma vy vestidos
aborigenes que luchaba (valiente-
mente, no sin algo de arrojo infan
til) contra la cotrupcion y la cruel-
dad de los poderosos. Talentosos

dibujantes fueron haciendo escue-

Ceo

la: Divito, a mediados de la déca-
da del 40 crearia Rico Tipo,
mientras ya se publicaba hacia po-
cos anos otra revista que nucleaba
igualmente talentos: Cascabel
opositora del gobierno del general
Juan Domingo Perén. Los dibujan
tes Alejandro del Prado (Calé) y
Luis ). Medrano desgranaron (des-
de las paginas de Rico Tipo el pri
mero; a través de secciones fijas
en varias publicaciones y diarios,
el segundo) memorables vetas cos-
tumbristas del porteno. Calé se

tpG13 [ENEMIEINISOETETEINN GLORIA GUERRERD

{J,’?f’f?d’ bien sabe que yo no acepio
Uurﬂo_t}rdf!(.!u L[‘V}; (L/J."qu«c'.' perte 354
distinto. ya gue a Fido lo
conozco desde
 Cachatte

ocupaba de la «Buenos Aires en
camiseta», los empobrecidos, los
suenos, las fantasias de quienes
habitaban una ciudad que aparen-
taba restarle trascendencia a su
proyeccion como seres humanos;
Medrano se dedicaba a los oligar-
cas, los politicos, los empresarios
las clases altas... Crénicas socia
les, ambas, que revelaban también
otra certeza: era unicamente el

{

Fontanarrosa



humor gréfico el que las sacaba a
la luz, y no los medios periodisti-
cos convencionales.

El régimen peronista clausuré
Cascabel. Y durante todo el go-
bierno del Perén de entonces, el
humor politico resulté préctica-
mente irrealizable. No estaban
permitidas las caricaturas de Perén
(«Esas imagenes tendenciosas,
desfachatadas, que tienen que ver
con nosotros tanto como la histo-
ria seria...», tal como las dignificé
alguien)

Crist

La revista Tia Vicenta, de Lan-
dri y basada en La Codorniz (pu-
blicacion espanola enfrentada al
régimen franquista) aparecio a fi-
nes de los "50 recuperando la sati-
ra, la desfachatez y el manejo ir6-
nico de la informacion. Tia Vicen-

ta fue rapidamente clausurada a fi-
nes de la década del 60 por el go-

bierno militar del general Onga-
nia. Sin embargo, la mayor revela-

LA VERD
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cion de los 60 fue Mafalda, un
personaje de historieta creacion
de Joaquin Lavado (Quino). Mafal-
da, una nina de precoz agudeza,
revelaba en sus «tiras» los entrete-
lones politicos locales y mundia-
les, los problemas municipales y
sociales, criticaba la censura y el
militarismo y evidenciaba una te-
naz voluntad de desenmascarar
los «verdaderos propositos» de los
medios masivos de comunicacion:
estupidizar a la poblacidn, en lu-
gar de prestarle servicio.

Grondona White

GLORIA GUERRERD

Pablo Piez, (30),
argentino.
Es fundaclor de la
Escuela Argentina de
Historieta, ilustrador del
suplemento cultural del
diario La Razén y cola-
bora en el Suplemento
Joven de Clarin. Inte-
grante del staff de Edi-
ciones La Urraca, publi-
ca sus dibujos en Sex
Humor, El Péndulo y El
Periodista. Sus historie-
tas se editan en Fierro,
afs Canibal y en la re-
vista italiana Lancio.

Fontanarrosa

Roberto Fontanarrosa,
(46), argentino.

Escritor y dibujante hu-
moristico. Publicé en las
revistas Boom, Horten-
sia y Satiricon. Cred los
personajes de historieta
«Inodoro Pereyra» y
«Boogie el Aceitoso».
Sus dibujos aparecen
en el diario Clarin y en
las revistas Humor, Sex
Humor y Fierro

Crist

Cristobal Reynoso, (45),
argentino.

Ha realizado dibujos
animados para televi-
sién. Publicé en Rico Ti-
po, Hortensia, Satiricon,
Gente y en el diario Cla-
rin. Desde la iniciacion
de Humor colabora en
todas las revistas de Edi-
ciones La Urraca.

Ceo

Eduardo O Campilongo,
(52), argentino.

Publicé sus trabajos en
Tia Vicenta, Cronopios,
Cuestionario, Maria Be-
Ién, Tio Landrd, Siete
Dias, Gente, Billiken,
Satiricon y en varios dia-
rios. Dibuja para la re-
vista Humor y para otras
publicaciones de Edi-
ciones La Urraca. Dio
fisonomia al personaje
«Doctor Cureta» con
guion de Meiji, que lue-
go fue llevado al cine.
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Dibujo de Ceo.

«Mafalda», la nina
precoz de las tiras de
Quino.

Tapa de la revista Hor-
tensia, ano 1971, de-
mostrando la vigencia
del humor grafico

Dibujo de Grondona
White.

Dibujo de Tomas Sanz.

Fortin

24

En 1972 Hortensia, desde la
provincia de Cardoba, impuso un
humor localista pero no menos
profundo. «Fl humorismo no debe
interpretarse solamente como la
capacidad de hacer un dibujito
mds 0 menos gracioso» —comen-
taba su director editorial, ya falle-
cido, Alberto Cognigni —«FEl hu-
morista puede ser escritor, dibu-
jante, actor...» Era cierto: los hu-
moristas graficos escribian y dibu-
jaban la realidad de los argenti-

Fortin

| eSS cosss ocu

RREN
SOLAMENTE EN ESTE
—\ PASI
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nos, pero también actuaban y per-
sonificaban a los propios argenti-
nos. Ese mismo ano nacia en Bue-
nos Aires Satiricon, irreverente,
excesiva, revolucionaria. Alli cola-

boraron muchos consagrados co-
mo Oski, Garaycochea y Flax (Li-
no Palacio), este dltimo un extra-
ordinario caricaturista politico a
nivel internacional -su libro de ca-

ricaturas sobre la Segunda Guerra
Mundial es ampliamente recono-
cido-. Sobre Satiricon dijo por
aquel entonces uno de sus edito-
res: «Su riesgo y su locura, de al-
gun modo, hicieron sentir la liber-
tad de prensa, ademads de pugnar,
aunque mds no sea un cachito,
por terminar con una pacateria
publica que era ridicula en com-
paracion a lo que pensaba y decia
y no decia cualquier integrante
del pueblo argentinos.

~EL et CONSTITV CIONAL RECBE G SU DX SPACHO
A Lo6 TRES JEFES DE LAS FUERZAS ARMAMG W50 NS, .

Tabaré
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Satiricon, donde comenzaron

a publicar sus trabajos creadores
hoy rigurosamente respetados co-
mo Crist, Tabaré, Fontanarrosa,
Grondona White, Limura, Ceo,
Sanzol, Viuti, lzquierdo Brown y
Tomads Sanz, super6 en audacia
todos los proyectos editoriales an-
teriores, reflejando con actitud de-
safiante la actualidad politica, so-
cial y cultural de la Argentina de

los anos 70. Las caricaturas de
Andrés Cascioli, uno de los direc-
tores editoriales, escandalizaban
una época signada por sucesivos
gobiernos militares, el regreso de
Juan Domingo Perén, su muerte y
su gobierno sucesor, encabezado
por su viuda lsabel -desalojada
luego del poder politico por otro
golpe militar-.

El 1ero. de junio de 1978, en
plena dictadura y en condiciones
criticas, Andrés Cascioli dio a luz

tpG13

Humor Registrado (hoy conocida
popularmente como Humor, a se-
cas). «Hacer humor agudo y no
conformista era tan aceptado co-
mo largar una sonora trompetilla
en un acto de graduacion del Co-
legio Militar...», cuentan sus res-
ponsables —entre ellos, Tomas
Sanz y Aquiles Fabregat—. Con el
apoyo de sectores sociales a favor

GLORIA GUERRERO

Fortin

Radul Fortin, (52),
argentino

Sus primeros trabajos se
publicaron en libros in-
fantiles, obteniendo el
Primer Premio en la Fe-
ria Internacional del Li-
bro Infantil de Paris,
Francia, (1967). Director
artistico de Humi y rea-
lizador de tapas de El
Péndulo, Superhumor y
Humor v Juegos.

Tabaré

Tabaré (G;omez Laborde,
(42), uruguayo.

Sus trabajos se publica-
ron en las revistas Satiri-
con, Chaupinela y Men-
gano, en el diario Noti
cias y actualmente en el
diario Clarin. Es colabo-
rador de Humor, de
publicaciones de Edi-
ciones La Urraca y de
revistas del extranjero.

Cascioli

Andrés Cascioli,(54),
argentino.

Nustrador, disenador pu-
blicitario y dibujante hu-
moristico. Siendo direc-
tor de arte de Blotta &
Asociados fundo la re
vista Satiricon. Fue res-
ponsable estético de
Chaupinela, Perdan y
Rock Superstar. Funda-
dor de Humor y de la
editorial surgida en su
entorno, creando otras
publicaciones como Su-
perhumor, Hurra, El
Péndulo, Humor y Jue-
gos, El Periodista, Humi
Sex Humor, El Mes, Sex
Humor llustrado, Fierro
v Cain. Es actualmente
director editorial de Edi-
ciones La Urraca.

lzquierdo Brown

Sergio lzquierdo Brown,
(53), argentino.
Hustrador, luego dibu-
jante humorista y carica-
turista. Participo en las
revistas Satiricon, Chau-
pinela, Gente, El Grafi-
co, El Ratén de Occi-
dente, Pitos y Flautas,
Primera Plana, Panora-
ma y Caras y Caretas.
Realizo cardtulas de Hu-
mor y trabajo también
para El Péndulo, Humi y
Superhumor.

Andrés Cascioli
e lzquierdo Brown &
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Tapa de la revista Pais
Canibal.

Los personajes de Fonta-
narrosa.

«Didgenes y el linyera»,
de Tabaré. Guion: Abre-
vaya y Guinzburg.

Tapa revista Fierro, ano
1990, ilustrada por Ariel
Olivett.

Dibujo de Limura.

Langer
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de los derechos humanos, demo-
craticos, y con el poderoso aval
de la respuesta de sus lectores, pu-
dieron sortear dificilmente la fé-
rrea censura y la represion que ya
habia ocasionado miles de desa-
pariciones, y se constituyeron en
una via de recuperacion para la
democracia a pesar de amenazas
y de varias clausuras y nimeros
retirados de circulacién por «in-
convenientes» para el régimen. En

Tabaré

LICRENN LA VERDADERA
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1983 Humor alcanzé una inusita-
da cifra de venta: 330.000 ejem-
plares, un récord para la Argenti-
na.

Semillero de una nueva gene-
racion de dibujantes y humoristas
que se sumaron a los ya para en-
tonces grandes maestros, Humor
(hoy con mas de 12 anos en la ca-
Ile) dio catedra de humor gréfico

GLORIA GUERRERO

{

politico de la mano de Fati, Nine,
Fortin, el mismo Andrés Cascioli y
de otros que han narrado, a trazos
de tinta y color, lo que sucedié en
aquellos anos oscuros. El recupero
de la democracia terminé con «la
guerra entre el poder y la libertad
de expresion. Lo que no cambié
fue la actitud critica e indepen-
diente de la publicacion que -con
humor, siempre que ello es posi-
ble- defiende la democracia como
valor primero, sabiendo también
que el periodismo independiente

Sanzol



T

es el primer atacado por los gol-
pistas de turno».

Ediciones de la Urraca, la so-
ciedad editorial que nuclea a Hu-
mor y otras publicaciones del mis-
mo tenor pero con diferentes in-
gredientes humoristicos (la histo-
rieta en Fierro, el sexo en Sex Hu-
mor, etc.) ha cumplido mas de
una década demostrando que, a
pesar de no ser sencillo, el esfuer-
z0 era posible.

i 3]
i

it
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«El humor grdfico argentino es
diferente al del resto del mundo
por varias razones» -comenta An-
drés Cascioli mientras caricaturiza
al Presidente de la Nacion para
una proxima portada-. «En primer
lugar, porque el humor grafico ar-
gentino tiene mucho de periodis-
mo: no parte de una idea, sino de

Quino

tpG13
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la realidad. Los argentinos del pro-
ximo siglo deberdn estudiarlo para
saber qué sucedio aqui... Es como
el tango...» — reflexiona — «He
ahi otra diferencia: es totalmente
expresionista. No tiene la sutileza
de un vals vienés. Es de arrabal,
representa lo que se vive, lo que
se siente, lo que se escucha, lo
que se sufre y lo que gratifica. Di-
buja lo que hemos perdido y lo
que hemos conseguido a través de
estos anos. Es el grito popular

graficado» PG|

GLORIA GUERRERO

Quino

Joaquin Lavado, (59),
argentino.

Revelacion humoristica
de los anos 60, su per-
sonaje «Mafalda» es co-
nocido internacional-
mente. Ha incluido tra-
bajos en Tia Vicenta,
Primera Plana, Panora-
ma, Siete Dias y Rico Ti-
po. Algunos de sus in-
geniosos chistes fueron
animados para televi-
sion en Europa y se di-
funden en varios paises

Sanzol

Jorge Sanzol, (44),
argentino.

Se dedico a la publici-
dad y al dibujo humoris
tico. Participo en las re-
vistas Addn, La Hipote-
nusa, Tia Vicenta, Satirf
con, El Raton de Occi-
dente y Genios del Hu
mor. Actualmente es di
rector de arte de Humor
y responsable de las ca
ratulas de Sex Humor.

Sanzol
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Silvia Fernandez

|_Obscénica
| del

La rentabilidad

Argumento infaltable y
conflictivo en toda
relacion entre disenador
y comitente. la
rentabilidad exige del
profesional una
modificacion de los
codigos usuales de

comportamiento.

&
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Parafraseando un titulo de Oriol Bohigas
(«Erdtica del diseno») la rentabilidad es la
condicionante maldita, innombrable. nunca en
la categoria de la terna «atreas: forma—fun-
cion—tecnologia, pero que participa cada dia
mas de nuestros proyectos: se filtra. hegemoniza
v. loque es peor, es argumento infaltable desde
los primeros encuentros con el comitente.

Nosolros. inocentes practicantes del més
|Il|ll)\1'l1||1 |l)l)!"\illlhll_ nos vemos \l'llllt‘llllﬂlﬂ\
en nuestra buena fe cuando de Illl:“li"“.i)h‘l]ﬂ
no se espera una respuesta de diseno sino,
ademids y sobre todo, que garantice una renta
rentable. fijay segura. aportando rendimientos
netos sobre el capital invertido por el comitente.

Nos hacemos los confundidos mientras
revisamos nuestro mas sofisticado acervo
tedrico. pero ala rentabilidad nadie la mencio-
no. Sialguien lo hizo subrepticiamente fue para
provocar nuestros mas ||i||u> deseos, porque
como profesionales «nos encanta el dinero pero
nunca hablamos de él» y menos de los posibles
beneficios que una operacion reditiia, al comi-
tente y a nosotros mismos.

Silatendencia se confirma (a pesar de las
contradicciones a las que nos tiene acostumbra-
dos la realidad politica) la liberalizacion de la
economia argentina nos esta poniendo frente a
una actitud librecambista que nos exige un
nuevo perfil profesional con la consecuente
modificacidn de los codigos a los que estabamos
acostumbrados. Estas «fuertes reformulacio-
nes» nos indican que no sélo «se habla distinto »
sino que tncluso «va no se habla de lo mismo
(Norberto Chaves).

Si el caso argentino es una evolucion
economica o Nihlll un 4Ivﬂglvtlll]l‘,’lt'”/fl !I(‘ JA‘
economia lo aclarara la historia; mientras tanto
nos vemos involucrados en la transicion de un
proceso que nos empuja al cambio a pesar de

las dudosas marchas y contramarchas de estos

dias.

DEL DISEN SILVIA FERNANDEZ

Es que la desactivacion del estado v la
insinuante, aungue todavia tibia, estimulacion
de las esferas privadas confirman las modifica-
ciones de los modelos de intercambio a los que
estabamos acostumbrados.

En el sistema que parece estuviéramos
abandonando era posible la existencia de
empresas sin rostro que generaban en el publico
una imagen huidiza, neutra y pasiva. Sus
decisiones comerciales parecian siempre secre-
tos eslrategic os determinados a conciencia por
un comité de seguridad. donde la incomunica-
cion aparecia como parte de un Programa de
Comunicacion. por lo tenaz y sistematica v el
diseno era pedido para generar sistemas de
informacion mas que de comunicacion. exigidos
mis que deseados. El cambio nos sefiala la
importancia de la comunicacion en los negocios
y Su conversion en mecanismo economico. En
este nuevo orden no se cuestiona la necesidad
de la comunicacion. simplemente no hay otra
alternativa: lo que si se analizaran seran los
modos.

Las empresas que demandan disefio a partir
de esta conciencia, reconocen la existencia de
la competencia, lanecesidad de esclarecer sus
objetivos vy la necesidad real de revisar «sus
modos y procesos de identificacion» (Norberto
Chaves): dimensionando y calificando ¢l merca-

do, ;,',vnrmm]n estrategilas, 'bll‘\l('lllln su creci-

P L el resultado de
diserio que refleja tipicamente
la importancia de la
rentabtlidad como variable
en el proyecto. El marketing
determina su
individualizacion y el

diserio su capacidad

comunicaliva.



N £l crecimiento de las
mstituciones 'y empresas
como individuos sociales
promueve y estimula el
fenomeneo de reconocimiento
de su propia identidad y la
necesidad de redefinir la

imagen que de ellas se tiene.

=zl f—

W Las variables que

a 20N determinan la rentabilidad
' - de un disefio comprometen
1 x = la integracion
0 m o= ' ¥ v interdisciplinaria para la
3 = - toma de decisiones. Frank
% ZONRUSHI - = ra— :\!c;rw:’;durﬂ' y Carlos
| olando nos alertan con un

paster que diseaaron hace

varios anos: «Vaya esto en

homenaje a los muchos )

buenos equipos en los cuales

han colaborado, y a la vez

como admonicidn.

Cuidado, que el mal equipo
stempre acecha, identificalo
a tiempo, aprende a
coordinarlo y a optimarlo y
a superar las dificultades
que te presentara —en bien
de tu trabajo y el de tu
miento, ereando productos y servicios alternati- cliente~. Recuerda: “Un
dromedario es un galgo

vos, analizando los programas de ventas y s 7
< diseaado por un comité’.»

. los recur-

distribucion; revisando la teenolog
s0s humanos. la infraestructura, su organizacion
interna, todo para crear valor econémico.

tica de las grandes empresas en nuestro pafs

(modelo de paises desarrollados), hoy se esta “Un dromedario =
] es un galgo disefiado por un comité?

convirtiendo en denominador comiin en las

a ;ll'lilll‘i (’l)l]]PI'('iill. queera caracleris-

medianas y pequenas que lideran su mercado
y en un tiempo mas o menos cercano, segun
los avatares de nuestra realidad, se podra
generalizar a las otras.

.

empresa el sistema organizativo tradicional,

a nueva perspectiva modificara en la

transformando la antigua empresa de familia
con laincorporacion de niveles gerenciales, en
un sistema mas flexible, dinamico v eficiente.
siempre que a esos niveles se transfiera buena
parte de la toma de decisiones que correspondan
al drea.

Asi como ellas lentamente estan rompiendo
el momento inercial de la resistencia al cambio,
nuestros estudios de diseno estan (*11.\'uy'(|n(|n
hasta la posibilidad de convertirse en empresas
0, al menos. tener en cuenta su organizacion,
su politica comercial y su cultura interna.

]‘d ('\”Il]('i”” €eq ‘)“”l“i!”d va "41”")[""”"[i(‘”‘]”
a toda la sociedad. transfiriéndole modos y
lenguajes del nuevo sistema.

Por eso, quizas. la variable de rentabilidad

jo, sustentado

rama de trab

(]l‘n[!'l) (I(“ un prog

por los informes téenicos necesarios, no resulte
tan obscena como si hubiéramos escuchado la
indicacion, pocos anos atras, de parte de un
comilente «monetarista». Si, a la vista de una
interpretacion ideologica. la rentabilidad en el Bibliografic

proceso de diseiio es cuestionable, bajo los

Norberto Chaves, «La

parametros enunciados no existe alternativa. .
tmagen corporativar.

Barcelona: Editorial

lugar para la nostalgia. [~ tpG | Gustaro Gili, 1988.

Si este proceso es una evolucion, no II(I_\
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Cecilia Iuvaro

| Geotfroy
| Tory

El personaje
del Renacimiento
trancés

Respondiendo
al modelo del

«hombre uni-

versal» del
renacimiento,
Tory intento
abarcar la suma
de los conoci-
mientos de su
época y aplicar-
la a la expresion
grdfica y tipo-
grafica del libro.

' «lLes heures de Jean

L« Manuscrito

en donde Tory emplea

Lement»

formas romanas muy
abiertas desarrolladas en
ltalra, 1506

Como hemos visto, el siglo XVT se carac
teriza por una serie de adelantos y de
retrocesos en cuanto se refiere al desarro
llo del libro como producto grafico (ver
tipoGrafica n? 12), adelantos y retrocesos
que responden al convulsivo clima social
y politico que se vive por ese entonces
en Europa. Una de sus consecuencias es
la instauracion de la censura de imprenta

Luego de la muerte de Aldo Manucio,

Francia se transforma en el nuevo centro
de vanguardia del diseno editorial. Po
dria decirse que el libro impreso alcanza
alli su madurez, sin experimentar modi
dk{\'(’"!

ficaciones esenciales hasta el

miento  del movimiento moderno
Cuando Franeisco | asciende al trono de
Francia, en 1515, brinda su apoyo a los
estudiosos y artistas del humanismo y en-
tonces el Renacimiento francés comienza
a desarrollarse plenamente. Paradéjica

mente, a pesar de las guerras, las pestes

y de la censura de la imprenta, al siglo
XVI se lo conoce como el de la «Edad
de oro de la tipografia francesa». El di
sefio editorial evoluciona favorablemente
con la produccion de piezas sumamente
legibles y proporcionadas, con tipografia
y ornamentacion elegantes. Muchos de
los impresores franceses de la primera
mitad del siglo XVI (Robert Estienne y

Claude Garamond, entre otros) reciben

en sus obras la influencia de un persona
je: Geoftroy Tory

Tory se interesaba por todo aquello
concerniente al libro impreso, desde el
método de encuadernacion hasta el tipo
de ilustraciones, sin dejar librado al azar
el diseno de la tipografia. Tory encarna la

figura del «hombre renacentista» y en su

personalidad no pueden dejar de obser.
varse algunos rasgos, que lo asemejan de
Aldo Manucio
inquieto, interesado en varias disciplinas

individualista, estudioso

con mente amplia y abierta, profesor, eru-
dito, traductor, impresor y editor, vende-
dor de libros. Pero ademas de ser él mismo
poeta y autor, su trabajo como caligrafo,
disenador, ilustrador y grabador se reco
noce por un preciosismo virtuoso, una ca
lidad de oficio impecable

En su manuscrito «Las horas de Jean
Lallenzant» (1506), desarrolla formas ro
manas ligeras, con largos ascendentes v
descendentes. Utiliza los veintitrés signos
del alfabeto latino con una funcién orna
mental puramente sintactica en bordes
vifietas y frontispicios; los signos no tie
nen valor como soporte de mensajes lite
rarios ni expresan ningun significado
agregado, simplemente decoran, asumen
el papel de una vineta

Amaba las tipografias romanas vy, al
igual que Garamond, era ferviente admi
rador de las italicas de Francisco Griffo
Como Aldo Manucio, tradujo, edité y
publicé textos latinos y griegos, conside-
rando que el problema editorial radica

no sélo en comunicar sino, por otro lado,

en qué se comunica y cual es la manera
mis eficiente de hacerlo. También como
€l, recurri6 a las miscelaneas para adornar
1). S1

sus textos (sobre todo el ampersa

bien asimila la influencia del Renaci
miento italiano (incluso publica, en 1528,
un documento en el que reconoce su ad
miracion pL‘I' L’l movimiento ‘“HH’J[']\].]

tiende a manifestarla de acuerdo a sus
propias pautas y, entonces [' gra des

llar un particular estilo francés en el di

e dein.ex
deus erat ver

aprriplun facla
aplis Eadlumell
o fadtumell Iniplova

taerat e witaerat lux baninu

ethux mtenehees lucet errene

ucomprebenderii

Funt bamomlliss adep cunne

wienerat loannes Hx venie

tellnonsum vt tellimotiy
'.uh.luu-lrl-munr vi omnes
erealerent jre illun Nun eeatille

Toex feol v tell
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‘ Marca de su libreria

«Le Pot Cassé»

seno de libros. Introdujo elaboradas ini-
ciales en madera, titulos y viietas magni-
ficos, que sustituyeron a los disefios en
boga muy marcados por fuertes reminis-
cencias del Medioevo.

Contribuyé por medio de la tipogra-
fia a modificar su idioma, porque pen-
saba que el francés debia utilizarse con
mayor frecuenciaen la literatura impresa,
y por lo tanto, trato de- estandarizar su
compleja ortografia. Como reformador
de la lengua francesa introdujo el apos-
trofo, el acento v la cedilla. Justamente
la influencia de Tory sobre Garamond
5¢ nll‘lnll.lt’\".J on Ia Jk]l‘Pl‘h“n le' Iﬂ ]‘nk‘d&
italiana, no solamente al construir y trazar
correctamente las antiguas letras roma-
nas sino en ¢l «bien escribiry, en su preo
cupacion por usar adecuadamente el
idioma. (ver tipoGrafica n” 1),

Después de su segundo viaje a Italia
para completar sus estudios e investig;
ciones acerca de la tipografia y la orna-
mentacion (1516-1518), se dedico, en
prirer lugar, a iluminar manuscritos para
ganarse la vida, luego también se ocupo
de disefiar y producir grabados en ma
dera para las imprentas. Al mismo tiempo
Henri Estienne le encargaba bordes, ini

ciales, orlas, marcas, hasta incluso, una
familia tipografica bastardilla. Tory tra-

bajé también como editor para los Es

tienne entrenando aprendices, quicnes
no tardaban en pronunciarse contra la
tipografia gotica, el layout pesado v denso

elimindndolos de la pagina francesa. En

el taller, Tory entra en contacto con los
aspectos formales, funcionales y técnicos
de la imprenta desde la perspectiva del
quehacer practico, del oficio. De esta re

| A apital diseriada por

Tory grabada para Robert

Estienne. Recurre al fondo
de un cuadrado negro para
aportar colory contraste en
la comiposicion, 1526

‘ Grilla constructivaen
«Champ Fleury». Para la
construccron de la letra O
uttliza eco centros de
compis, parala Q, usa stete
centros (dos mids para la
cola), 1529

’ «Xenophon». Pigina
donde se observa el tipo

romana ligero y abierto de
Tory. Notese como recuirre
frecuententente al uso del

| Paris, 1531

anpersan

TORY CECILIA IUVARO

lacién tan intima entre el maestro impre
sor y el artista grifico, surgio un estilo
propio, caracterizado por la letra abierta,
liviana, la ornamentacion, las iniciales flo-
ridas y contrastantes y las letras entrela-
zadas. El disefio de tipos fue una de las
actividades que predomina entre sus dis
cipulos. Algunos autores consideran in
cluso que los primeros signos romanos
creados por Henri Estienne y Simon de
Colines fueron disefiados por Tory

sasi todos los grabadores franceses
del siglo XVI eran, ademas, vendedores
de libros. Siguiendo con la tradicion,
Tory abrié una libreria en Paris, que se
llamé: «Le Pot Cassé» (El Jarro Roto),
donde ademas ilustraba, imprimia y en-
Muy pronto la marca «Le

cuadernaba
Pot Cassé» se convirtié en el simbolo que

identifico la nueva produccion grafica
francesa renacentista. El nombre alude
al profundo dolor que experimenté con
motivo de la muerte de su pequena hija:
el jarro simboliza el cuerpo humano; la

espada indica el destino, la fatalidad; el
libro amarrado por cadenas significa ¢l
libro de la vida luego de ser tronchada
por la muerte; la inscripcion: —Non plus—
nada mds, nunca mas

En 1525 disend una serie llamada « ;-
bro de Horas» impresa por Simon de Co-
lines, que mareé un estilo definido por
un concepto de diseno claro que deter-
mina una propuesta formal innovadora
donde se conjugan varios elementos; tex-
to, capitales, iniciales, ornamento e ilus-
traciones expresan acabadamente las po-
sibilidades de la imprenta como arte. La
belleza de una pieza grafica era la logica
resultante de una concepeion integral del

} Geofroy Tory de Bourges, Aux
Studicux & bons Ledeursdic &
donne humble Salut,

“=iEnophonvous enfeigne=
s,fa cy apres trefcopieufe=
omét, & Elifee Calenfe trel
N{uccin@ement La manie=
bien regirfa Famille, & facile=
ment augmenter (es biens, mais en
ceft endroit cy mes trelhonorables
Seigneurs foubz voftre bonne cor=
rection , ievous en veulx efcripre
Trois Motz ? vous allegant feulle-
mentyne petite Parabole & Simili
tude comme il fenfuic. Il furvng
temps quil eftoit vng certain Aduo
cat , quia Chafcun quivers luy ves
noit au Confeil,ne donoir queyng
feul mot de refponfe , mais auant
toutef{oys quil le dist , de prime fa=
ce tendoit lamain pour auoir Ar=
gent , iltenoitfon huys ademy ou=
uert / & efcoutoit ce quon luy difoit
puis foubdain dénant fon feul mot
de Confeil / ferroit Lhuysau vifai=
edes gens/ & fenfermoit en fa mai-
on . Sarenommee eftoit {i grande/
qud venoit a fon Confeil de toutes
pars, Tellemét que vngcertain Gé
tilhomme y vient , & ayat vng Efcu
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W Alfabeto fantistico
Formas tipograficas en
POg

base a herramientas

manuales, 1529

diseno que abarcaba todos los aspectos
de la produccién (desde el partido gra
fico adoptado, la seleccion de tipografia
las proporciones, los ornamentos y las
ilustraciones, hasta desembocar en el sis
tema de encuadernacion). Lograba un
cfecto liviano, ligero, delicado, a partir
de ilustraciones complejas porque usa
una linea de contorno fina, dejando aire
La textura y el

blanco) a su alrededor

tono de estos elementos visuales tienen
que ver con las caracterfsticas de la tipo
grafia tan ligera. Elegia la medida y el
peso de la inicial con la intencién de apor
tar la cuota justa de negro para equilibrar
el layout y muchas veces provocando por
medio del contraste (de color, de peso
de forma) situaciones de anomalia. En
sus encabezamientos utilizaba iniciales
en outline (¢reminiscencias aldinas?)
«Champ Fleury» (1529), cuyo subti
tulo es: «El arte y ciencia de la justa y
verdadera proporcion de las letras llama
das en algunos casos antiguas, y en len
guaje comun, romanas» s su obra mas

influencia ha

importante y la que n
tenido en el medio. Estd compuesta de
tres libros: en el primero intenta ordenar
la lengua francesa por medio de reglas
fijas para la pronunciacion y el habla. En
¢l segundo investiga acerca de la historia
de las letras romanas y compara sus pro
porciones con las proporciones ideales
de la figura y el rostro humano. Analiza

ciertos errores formales de los signos ti

cion geométrica de los veintitrés signos
del alfabeto en base a grillas cuadricula
das. Concluye el libro presentando trece
disenios de alfabetos propios, incluyendo
el griego, hebreo, caldeo y uno fantastico
disenado en base a herramientas
Desarrollé un caracter romano que
retoma los conceptos de fray Luca Pacioli
(ver tipoGrafica n° 11). El cuadrado ba
sico sobre el que se desarrolla construc
tivamente el alfabeto se divide en diez
partes y determina el grosor del palo mas

grueso, que es ¢l doble del mas fino

Los tres tomos de «Chamep Fleury» es
tan escritos en un lenguaje corriente, sim-
ple, con frecuentes referencias a la mitolo:
gia y a la historia romanas. Pretende hacer
un anilisis de la estructura de la letra ro
mana a partir de las matematicas y la filo
sofia, como un verdadero sabio del huma

nismo. Las capitales romanas disenadas de

acuerdo  al

np Fl

sistema  proporcional de

ury» se ubicaban sobre cuadra

dos negros ornamentadas por medio de
disefios florales muy meticulosos y organi
zados, que contrastaban perfectamente
con I.I\ nucvas romanas I‘I‘Li\ ll\'hl"d\ }‘r(\
puestas por Garamond

Estas dos obras de Tory
ury Libro de Horas», establecie
ron los fundamentos de toda una tradi

cion en la historia del libro impreso. Sus

«Champ

lLII).I]lY\ en ilustracion, ornamentacion y

en el diseno de iniciales han dejado hue

llas no sélo en su propia generacion sino
también en las posteriores

I+

pograficos de Durero, aunque se los per

dona porque considera que los pintores El diseno del alfabeto de fantasia en

rara vez entienden acerca de las buenas  base a herramientas merece un comenta

proporciones de las letras. En el tercero  rio aparte ya que es bastante atipico para

-
T
1

da instrucciones acerca de la construc-  la época. Tory utiliza los elementos que
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LE TIERS LIVRE,

En porrois dire beaucop dauleres belles chos
I (es,mais pour cefte heure ie pa(feray ouls
tre, venanta deleigner & defcrire
noftrederniere lectre Abecedai
re & Attique Zeta.Laquel
le Frere Lucas Paciolus
na pas mife en (a D(
uina proportione,
ct lacaule pour=
quoyil a omi=
(c)ienelepu
is entedre.

Inuidia,
Superbias
Libidos

A Dovle Ppagina de
“hamp Fleurys. Se pone
en evidencia la
construccion de una A a
partir de tres 1. Se refleja
el espiritu de lo romano a
través de grabados e
tlustraciones mitoldgicas,
1529

| R symboliguer,
tercer libro de «Champ
Fleury». Recurre a la
compasiciin lwiana donde
se advierten las
tlustraciones fileteadas y el
texto terminado en fnmm
de cono invertido a la
manera de Aldo Mantucio
Paris, 1529

constituyen los signos tipograficos con
un alto grado de connotacion, semantiza
grafias alterando la caligrafia para que
la letra asuma una segunda funcién (con-
notativa) sin renunciar a su referente ori-
ginal (el alfabeto latino). El grado de
transformacion de los signos de su nuevo
diseno no es constante, el nivel de iconi-
cidad de cada uno varia, pero en ningiin
caso se pierde de vista al referente: en la
mayoria se producen asociaciones instan-
taneas lo que da pic a una lectura no
tradicional. Visiény lectura se confunden
en una doble captacion, la representacion
figurativa atrapa la atencion de la mirada
v luego se produce la reconstruccion al-
fabética del material literario.

Tory desarrolla signos altamente ex
presivos a través del refuerzo semantico
siendo la transcripcion parcialmente

iconica, no sustituye al signo alfabético,
sino que lo incorpora. Este poco conven-
cional disefio de Tory, no hace sino con-
firmar su talento, su audacia y su gran
intuicion. En un momento histérico en
que laobsesion es la pulcritud, la ligere
la claridad y las relaciones matematica-
mente proporcionales en los trazos, €l se
permite iertas licencias demostrando un
profundo conocimiento de la estructura
de los signos, a la vez que incursiona en
un género (alfabetos de fantasia) que ad-
quirira vigencia casi tres siglos mas tarde
con el desarrollo de la industria y, por
lo tanto, de la publicidad.

El rey Francisco I reconocic la contri-
bucion de Tory a la imprenta francesa
nombrandolo Impresor del Rey en 1530

faungue no s¢ sabe si este cargo era emi-
nentemente ¢jecttivo o tenia las caracte-

LE SEGOND LIVRE. LE SEGOND LIVRE. FEVIL.XXX,
LETRIVMEZ BACCHV
RPHE DAs CERES ET
POLLO EN VS
EXIDE SRS SONT ICY
ENENZS MENEZCA
e e pophindmyy Eladongues comme iay dirycommant fe1, Ondiat
plddkon \/ e modcle & proporiion 3ut lemes Act s
oy i ot f A b C L e o BT wbusleronsle B, e
et e Focrtnta Mhlutor o $Ndele | &k dehe O tend god scambe & T
; 5 pacca morfe panfe quidenore bafeure, 3 iy
porelement , (ot & vauton pifue Bl 2t
AR H st AL S B stk St E\ efendrmoumansnov egne D,
o I fevay fina noflie. e, 3u el
Lagear TEpo La it et
bt it g hl'nmsk Vstephes smoes upis(c Trelongicdestertces Atriques & 3ubs vouta fuss
Tostess o Kpren s qulchotc mca pras, gue
Nenish, €6
nfion 16 ngue fancoule par teiple, 26 quen peurs
e ok cex chofes 3 umynee siax bunk - S e ﬂ‘:rmmu .J:ZL Dt
Horere, elpeots i« patieay oulric,& v sendeay 3 wr.&nuu«r«m toutes noz par efenipt les bonnes Saences, quid nous faule umlq,
e vulgaie. E¢ mendicrdes Hebreus,des Grees, & des Lanns, e

Ppout y commancer, aore Ldede Dol e fean qw sy prectadiey

& quenc povuons 3uou fans grans coulls  frare)

iRibe. outes nofdstes eaties Athiqucs fant Faie: sel
orisy f’:ﬂﬂ“&.w 1.4 A asoren efle © owafics enta B duml 220t cous
e, Mar 3un Liffamble, & que D 1
el Vi ment fon e Marcel vugle, .wmmu,;. m»-:r.
ey pressng.le:
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thal,” paralement 2t elel muliplenmangle,oufiveuin utmont s
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risticas de una asesoria). Tory muere en
1533.

En Tory se produce una conjuncion
dptima ya que combina su capacidad de
reflexion con una innata habilidad ma-
nual para el oficio. Su influencia fue muy
marcada en la produccion grifica de Ro-
bert Estienne, Claude Garamond y tan-
tos otros; ademas de ciertos recursos for-
males y técnicos, el concepto de disefio
de Tory se pone de manifiesto principal-
mente en la postura que asume frente a
la problematica editorial, en la que no
subvalora ninguna variable, todas las par-
tes de un libro o de cualquier otra pieza
(portada, indice, titulos de cnpitu[us. ca-
bezales. iniciales, ornamentaciones e ilus-

traciones), todo responde a un esquema
unitario de disefio. La actitud con que
enfrenta su quehacer coincide con la de

otros grandes disenadores editoriales
(Aldo Manucio en el Renacimiento ita-
liano o Jan Tschichold en el Movimiento
Moderno) ya que encara la situacion edi-
torial como un programa de organizacion

v de planificacion racional.

Charles R Ar

erson,

Norberto Coppola y Rubén

«Leteertngs
Van Nostrand Rethold Co |, 1

D6Y.

Fontana. «la palabra visuals
Untwersidad de Buenos Asres

1985

Svend Dabl, «Historia del librow
Madrid. Alanza Unwersidad,

1982

Givrgio Fioviva

reproduccrons Bar
Gustavo Gelly, 1988

wé, =Diserio y

«La composicion en las artes

prafteass

Tonro [, octava edicton
revisada y aumentada por

Eunictano Martin. Barcelona

Edicianes Don Bosco,

Ruar: Mao Lean, «The Thames
and Hudson Manual of
Typagraphys Londres: Thames
and Hudson Ltd,, 1980

Philip Meggs. «A brstory of graphic
signe Nueva York Vart

Nostrand Remhold Ce 1983

oy Morrsson y Kenneth Day
«The Typographic Book 1450
19350 Chicago: The University of
Chicage Press, 1963

Raul Maria Rosartwo, « Historwa
general del librov. Buenos Arres
Ediciones Aureas, 1964

me. Satué, «El diseiior grifco
Desde los origenes hasta nuestros

Madrid Alanza Editorsal,

Hermann Zapf, «llermann Zapf
and brs design philosophys
Chieago. Socrety of Typographic
Arts, 1988,

tipoGrafica n” 1, ulro, 1987

tipoGrafrca n 11, agosto, 1990,

tipoGrifica v 12, now., 1990
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Un concurso
de diseno tipo-
grafico en el
que dos cultu-
ras, la oriental
y la occidental,
presentan
creaclones So-
bre los signos
propios de sus
lenguajes
escritos.

A\ «Champion:

Autor: Francois Boltana

Opinion del autor:
«Este proyecto se basa
en un modelo del siglo
XVIII, en memoria de:

es Josepn

on ae la caligratia
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Mas de 230 trabajos de veinte paises de todo e

«Morisawa Awards Interna

mundo se enviaro
e >

. (Concurso premio

co). Ocho jurados

supervisaron los envios d e octubre
de 1990, y eligieron a los
Tr

tipografias latinas, es decir, occidentales, compar

inueve ganadores

oroyectos de kanji (ideogramas) y dos de

tieron los premios correspondientes a la Medalla

allas de Oro er

de Plata, pues no se otorgaron NV

esta edicion del concurso. Asimismo, el comité

con el fin de alentar a un grupo de

disenadores meritorios en el desarrollo de su po

TH ORISAWA AWARDS 1990 [sZANIIARLIER

Fue digitalizada con
Ikarus M’ en una com
putadora Macintosh,
compuesta con

‘Quark X Press’ y ‘Mac
Draw’y fot

1ada er
una Linotronic
Opinion del jurado:

Es un trabajo rea

con decision, como un
desafio. A pesar de no
ser muy practico para la
reproduccion fotografi
ca, se lo ha premiado

porqgue s QU

con el apoyo de la tec
nica moderna. La belle
za del estilo Rococo, la
escritura a pluma y e

siglo XVIII en Fre

sicion producen ur

sultado muy bello»

tencial creativo en el

frontar las opiniones diver

Es interesante

tendencias princi-

gentes de |os jurados sobre la

S presentados y

pales
ademas, las comparaciones que efectuan con
respecto a las presentaciones realizadas para

Je revelan los trabajo

anteriores ediciones del « Morisawa Awards
Competition»
Pieter Brattinga, que participa por primera vez

a0n sin comprender los

COMO |urado, asegura

vl
kanas (silabas) y los k deogramas) la calidad
del diseno es tan reconocible como en occidente
Louis Dorfsman ha sido jurado anteriormente
y no considera que los trabajos presentados para
este certamen sean destacables por su creatividad



A Sin titulo.

Autor: Yoshiaki
Sugawara, Japon
Primer Premio (medalla
de plata)

Opinién del autor:
«Este proyecto busca
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wEm expresar el ritmo tanto
=4 A en los signos simples
€ como en los complejos.
R El trazo triangular que
X AKX participa en los signos
Tn Q F localiza el acento visual
3t en urj gun(o. Al no ha-
2% A ber limitaciones especi-
£ ; ficas en esta clase de
THE proyectos, el resultado
H FAT estd muy relacionado
o F & con la subjetividad del
2w disenador».
P Opinion del jurado:
«Esta tipografia reflefa
’ alegria, no se ve rigidez
TeoA en los trazos. El énfasis
At j que logra el triangulo, la
» hace unica como tipo
Tow para utilizar en carteles
A y displays».
° %
= ok
T 7
S
+ A
B A7
- 3
1 e

sino por ser de gran «riesgo» y con excelente
terminacion.

Yusako Kamemura no se ha sorprendido con
ningun trabajo presentado. Su eleccion ha recaido

en aquellas obras en que la propuesta es transgre-

sora, ambiciosa, innovadora. Considera que las
variables de legibilidad y pasaje a impresion han
pasado a segunda instancia ya que los desarrollos
producidos en ambos aspectos han llegado casi a
la perfeccion. Advierte, ademas, que los trabajos
orientales estdn muy cercanos a la ortodoxia y,
aun asi, son de gran categoria.

Mitsuo Katsui esta en desacuerdo con la
reglamentacion del concurso que no permite la
realizacion de los kanji por computadora y propon

e
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que de ahora en mas se muestre una actitud de
mayor permeabilidad hacia los trabajos realizados
con este sistema pues supone que, de lo contra-
rio, las obras del pasado superaran a las que se
realizan actuaimente al no permitirse la aplicacion
de estos nuevos medios tecnoldgicos en el marco
de los concursos. Para la realizacion de los tipos
occidentales se permitio el uso de la computadora,
pero Katsui considera que sus ventajas no fueron
aprovechadas suficientemente.

Henry Steiner opina que el concurso ha mos-
trado un alto nivel aunque, en comparacién con
otros concursos, no hubo trabajos revolucionarios
o de gran sutileza, pero advierte la existencia de
propuestas que constituyen reelaboraciones de

DANIEL HIGA

August Roman
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Typography may be defined as the
craft of rightly disposing printing

Typography may be defined as the craft of righ
tly disposing printing material in accordance

Typography may be defined as the craft of rightly disposing
printing material in accordance with specific purpose; of s0
arcanging the lecters, distributing the space and controlling the
type a5 10 aid to the maximurn the reader’s comprehension of
the text Typography is the efficient means to an essentially

A «August Roman»
Autor: Mark Van
Bronkhorst

Primer Premio (medalla
de plata)

Opinion del autor:
«En este trabajo influ-
yen los estilos romano
y renacentista. Es ideal
para una lectura des-
cansada; mientras ma-
yor resulte el tamano
de la reproduccion, me-
Jjor se podra apreciar el
caracter manual del
proyecto».

Opinion del jurado:
«Se lo ha premiado por
su ortodoxia; a pesar de
haberse basado en un
estilo veneciano, no es
tan evidente en la com-
posicion del texto. Las
minusculas, en compa-
racién con las mayuscu-
las, se destacan por su
nitidez, otorgando vitali-
dad a un tema del
pasado».

PAPEL ORE PLUS 152 g/m*



A El tridgngulo de
hierro» (o metal)
Li Yun, China

cion de Honor (Pre

mio Tanaka)
Opinion del autor:
«Es un diseno hecho

Chinoiserie

ABCOEFGHITKRLMND
PORRSTLVWXY/
abedelohifkimnopars
VW2

3406780

con una estructura

4 AR
i A

triangular, en una base
cuadrada que refleja
peso y fuerza»
Opinion del jurado:
«las letras inferiores
tienen una estructura
que se asemeja a un

riendo. P

or e

contraste de super
entre los blancos y los
negros, se ha creado
un producto con una
Idea que no se puede
aplicar en la tipografia

=3

Egﬂ
L

Japonesa, adema

A «Chinoiserie»

Autor: Sammy M. K
Loh, Singapur

1o Prer

Segt
Opinion del autor:
«Las letras se van adel-
gazando; interpreta la
cultura del sudeste
asiatico y de Laos

Desea transmitir €
cepto de la importancia
de la escritura en el
hombre »
Opinion del jurado:
Premio por el fomento
de la disciplina. La pro-
puesta retoma el estilo
de los anos ‘20 y'30, y
el adelgazamiento de
los trazos, vinculado a

un el nto tan

teristico de
oriental ¢
palillos para comer, da

como resultado un tipo
que conjuga lo europeo

con lo oriental»

g/
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torna ilegible al tratar de
utilizarla en textos»
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temas clasicos desde una persg
Es destacable el hecho de que un concurso
de diseno tipografico aborde las problematicas de
los ideogramas y de los alfabetos latinos en forma
conjunta. Destacable, pues se confrontan dos

Ituras totalmente diferentes, dos formas distin-

tas de concebir la comunicacion o de generar
espacio. Por ejemplo, el tema de la uniformidad en
el color tipogréfico es esencial en el disefio de un
alfabeto occidental (latino), pero en los ideogramas

(kany)) y los silabarios (kanas) —en los cuales la

cantidad de trazos pueden variar er dos y mas
de diez— cada signo puede tener una densidad
muy variable, generando diferencias considerables

en el color de las lineas tipograficas. Y por ultimo,

NLRENEWNIEGDEREEY OANIEL HIGA

tpG13

los kanji no

funcion del lugar

2N una linea, s 2N na

que pue

individual, con una proporcién cuadrada. El proyec-

to de Li Yun, «El triangulo de hierro», muestra de
manera evidente esta forma de generacién: direc

tamente toma al cuadrado no s6lo por sus propor

clones, sina como estructura basica y molde a

partir de la cual se generan los sintesis

gnos; en
es un trabajo planteado desde los bordes hacia
adentro

Otra caracteristica que demuestra la amplitud

urso, es

de criterios en las bases del

nilias tipografi

podian prop
cas para textos

propuestas debian hacerse en cuerpo 60 sin inter|



A «Crescent Fish »
Autor: Hajime
Kawakami, Japon.
Segundo Premio
Opinion del autor:

«Es una tipografia que
se creo con los criterios

de dieta y delgadez. En
el nombre se mezclan
las imagenes del pez y
de la medialuna. Com-
puesta con un cuerpo
mayor de 60 puntos se
ve una linea aguda, filo-
sa y flexible, eldstica»r.
Opinién del jurado:
«Realizado con un crite-
rio de belleza refinada
en este trabajo se re-
fleja la preocupacion
del autor en forma
transparente».

’ Proyecto que inte-
gra la estructura de los
signos occidentales con
trazos de escritura

near, para mostrar el alfabeto completo y los nu-
meros, ademas de algunos caracteres adicionales.
Se debian presentar las letras a, b, n, v, Hy O en
70 mm. y ejemplos de aplicaciones en cuerpo 36,
24,16, y 12 puntos de picas o ciceros (el cuerpo
12 no era obligatorio para el caso de tipografias
para displays). Las frases para el armado de las
muestras tipograficas podian efectuarse en cual-
quier idioma, lo cual podia hacer variar el resultado
del proyecto.

En el caso de la evaluacion de los resultados,

los jurados orientales demostraron tener la posibili-

dad de opinar sobre ambos tipos de trabajos ya
que conocen y manejan el alfabeto occidental, en
tanto los jurados occidentales sélo pudieron eva-

tpG13

oriental. Fue presenta-
do por un equipo de ai-
senadoras argentinas.
El trabajo lleva el nom-
bre de «Simbiosis» y
fue realizado por Nancy
Brajer, Monica Daverio,
Nancy Gargiulo y An-
drea Szymsiowicz.

luar los productos orientales en base a sus rasgos
morfolégicos, compositivos y su calidad visual.

Por ultimo, los derechos del proyecto siguen
siendo propiedad del autor. Mas tarde, durante un
periodo de un ano, y a través de negociaciones
posteriores, la compania se reserva el derecho de
adquirirlos. De este modo se salvaguarda la propie-
dad intelectual que, a menudo, pareciera ser lo
menos relevante en nuestra labor de disefo.

—

THE MORISAV RDS 1990

DANIEL HIGA

Simbiosis

ABCDEFGHI
JKELMNOPQRSTU
VWXYZE

abcdefghijklmno
pqrstuvwxyz

1234567890$¥£¢%

The spirit of this typography
union between Occidental a

THE SPIRIT OF THE TYPOGRAPIHY

037

PAPEL ORE PLUS 152 g/m"



2 g/m

ORE PLUS

PAPEL

Ricardo Blanco
s a——

Las mutaciones

domeésticas

Las mutaciones domeésti-
cas son «aquellos elemen-
tos que estdn entre el mue-
ble y la arquitectura y que
pueden caracterizar nue-
vos escenarios domesti-
cos». Este fue el tema de
1na experiencia proyec-
tual enriquecedora y la
posibilidad, para un grupo
de docentes y estudiantes
de Diserio industrial de la
UBA, de participar en una
competencia internacional

de diserio.

tpG13

La «ltalia’s Cup» (Copa Italia) es una
competencia internacional que se de-
sarrolla entre escuelas de disefio in-
dustrial. Esta organizada en Regio
Emilia, y ésta sera su cuarta edicion. Su
caracteristica es que, sibien el tema y la
presentacion estan definidos por el or-
ganizador, permite una amplitud de
soluciones que hace de la competencia
un evento muy enriquecedor para los
alumnos participantes. De esta mane-
ra no solo se acrecienta su experiencia
proyectual sino, también, posibilita
materializar las ideas y verlas en fun-
cionamiento, ya que los proyectos de-
ben presentarse en un video como con-
dicion sine qua non.

En esta edicion el tema era «Muta-
ciones domésticas», o sea, aquellos ele-
mentos que, seglin las bases de este
evento, « estan en el limite entre el
muebley laarquitectura y que pueden
caracterizar los nuevos escenarios do-
mésticos». A partir de una invitacion
del comité organizador, un grupo de
docentes y estudiantes de la carrera de
Diseno Industrial de la Facultad de
Arquitectura, Diseno y Urbanismo, de
la Universidad de Buenos Aires, parti-
cipan en esta competencia exponiendo
cinco proyectos sobre el tema.

Cuando se comenzo a reflexionar
sobre el tema, surgi6 la necesidad de
precisar la zona de operacion. Asi, se
planted lo doméstico como aquella cul-
tura que se lleva a cabo en la arquitec-
tura y se defini6 a ésta como la conjun-
cién de lo habitable por un lado, es
decir, lo construido, lo material, las
estructuras rigidas (duras, hard ) que
constituyen el hecho arquitectural ina-
movible y el habitat por otro lado, el
espacio perceptible, las estructuras
blandas (soft), aquéllas que se desarro-
llan en territorios de lo sensorial, asi
como las cualidades sonoras, lumini-
cas, tactiles, de contacto fisico, o sea,
todos los aspectos que definen la cuali-
dad ambiental.

Entendimos que la operacion pro-
yectual buscada debia establecer una
adecuada interface entre ambas, entre
la rigurosa materialidad de la «habita-
cion» y la inmaterialidad del habitat.
Percibimos que debjamos borrar este
salto entre una y otra.

En primer lugar surgio el concep-

to de limite, que tomé caracteristicas
diversas. En primera instancia se esta-
blecieron los limites entre el espacio
domeéstico y el urbano, el publico y el
privado, y dentro de éste nos ocupa-
mos del limite virtual o impreciso, en-
tre el espacio social y el intimo, el per-
sonal y el compartido. Estos limites
funcionaron, desde una perspectiva,
como fronteras y, desde otro punto
de vista, como pasajes entre las dos
situaciones.

En la operacion de captacion del
espacio doméstico fue ante todo nece-
sario caracterizarlo, ya que no sélo nos
referiamos al espacio por su uso, sino
por su realidad espacial, es decir, que
el deambular no se defini6 solo entre
los planos vertical—horizontal, sino
también se intento operar con el movi-
miento en la «masa» del espacio.

A laluzde estas reflexiones surgio
la propuesta de generar el aumento de
la interface, de hacerla mas evidente.
Para ellosedecidid establecer una rela-
cion interactiva entre los limites y el
«hombre», tratando de lograr que la
caracterizacionambiental doméstica se
potenciara.

En segundo lugar, se preciso el
concepto de «mutacién» con sus va-
riantes. Asi, establecimos que la muta-
cion se produce en forma permanente
o temporaria y que el concepto de
mutacion constante es aquel que carac-
teriza al ambiente siempre de forma
diferente.

Aestosconceptosleaplicamos una
intencionalidad en la propuesta pro-
yectual, cual es la de operar con la
variable de sugerencia, tanto en lo
material como en lo significativo. En-
tonces entendimos que estaban dados
los elementos conceptuales para gene-
rar las propuestas.

Ensintesis, proponer una relacion
interactiva entre el operador domésti-
co y los limites del ambiente con una
materialidad e imagen en constante
cambio —sumada a una carga inten-
cional de sugestividad para permitir a
quien utiliza ese ambito la posibilidad
decargarlo con sus propias fantasias—
nos permitiria establecer un nivel de
mutacion del habitat capaz de enrique-
cer o aumentar el espesor en la reali-
dad de la cultura doméstica.

ENTRE EL HABITAT Y LO HABITABLE SIlW:NaislVR =10 N[ H]



Algunos de los proyectos que presen-
tamos, como el «Descensor», el «Limi-
tante ambiental» y la «Caja negra»,
operan sobre todo en los conceptos de
limites espaciales, mientras que los
otros, como el «Panel de aire» y la
«Camara de stress», tienen como pro-
puesta bdsica establecer una mayor
relacién interactiva entre el usuario y
el espacio doméstico.

Los proyectos fueron desarrolla-
dos por los alumnos de Disefo indus-
trial de la Catedra Blanco: Emilio Co-
han, Gustavo Coll, Clara Escudero,
Miki Friedenbach, Javier Izbicki, Ma-
ria Eugenia Luis, Marina Romano y
Sebastian Tedesco, bajo coordinacién
del titular. Por exigencia de las bases
los proyectos debian ser financiados
por empresas e industrias locales o del
extranjero. Las empresas que apoya-
ron con entusiasmo la propuesta son:
Rotring Argentina, Interieur Forma,
Tecno, Coleccién SA, Gris Dimension,
Centro de Diseno y Lanin. El video fue
dirigido porel disenadorindustrial (de
la primera camada) Radamés Marini y
los mismos alumnos realizaron las

maquetas en tamano natural, las esce-
nografias, los montajes, etc.

Un esfuerzo magnifico, una experien-
cia fascinante y, esperamos, un buen
desempeno.

TRE EL HABITAT Y LO HABITABLE

A «Descensor Allavoy»
Un dispositivo mecanico
con elementos de comando
programable permite ir de
una phmhl aotray
recorrer el habitat
doméstico en el sentido
total -no solo en horizon-
tal a en vertical-;
entonces, la aprehension
del espacio se convierte en
una experiencia real.

Se compone de un brazo
mecanico doble con
motores y control
computarizado, que
regula el descenso en base
al peso del usuario y su
recorrido en el espacio
puede programarse

previamente.

RICARDO BLANCO

A «Paneles interactivos
Airpanel»:Este panel, que
puede ser adosado a una
pared existente o actuar
como divisorio, expele y
aspira aire. De esta
manera, es facil aplicar
algo sobre él, pues por
aspiracion queda
adherido, y al emitir aire
puede crear movimiento,
por ejemplo en telas,
ampliando de esta manera
las relaciones sensoriales
de quien habita el lugar
Lo visual, el movimiento y
la percepcion corporal se
potencian a través del
panel interactivo.

Los paneles son modulares
y sirven para revestimien-
to o como separadores.
Estdn realizados en chapa
perforada con emision yfo
absorcion de aire;
permiten mandar aire
climatizado, generar
efectos ambientales y fijar
por absorcidn elementos

livianos.
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A Cimara de stress
Decompres»: EI habitat
doméstico debe ser el
lugar donde poder
encontrarse con uno
mismo y con los suyos, no
debe ser recepticulo de la
agresividad urbana. Por
ello creamos una cimara
que permite, al atravesar-
la, «descomprimirse» de
tensiones a quién penetra
en nuestro habitat. Es un
sistema de columnas con
telas y emisiones de aire.
Su dimension y ubicacion
pueden modificarse seguin
el ambiente en donde
opera y la sensacion que
se desea obtener.

A Caje negra Noluz»:
La arquitectura siempre se
ha desarrollado en la luz y
la luz presupone oscuri-
dad. Pero, los espacios del
habitat podrian crearse.

fragmentarse, crecer
realmente o en forma
sugerida, @ través de la
«o luz», proponiendo
planos de oscuridad que
corten, fraccionen y
redimensionen nuestro
habitat, generando

tambicn zonas de

inmaterialidad sensible,
sugerente, no solo del
espacio en que opera, Sino
del tiempo en que eso
sucede.Es un concepto
ambiental, propuesto a
partir de elementos con
energin independiente,
articulable y orientable,
que generan planos de
oscuridad y alcances
determinados.

L 40

’ «Limitante ambiental
Astaca»: La particion en
horizontal del espacio
doméstico tiene una gran
historia de soluciones:
paneles, paredes, cortinas,
biombos, etc. Por analogia
a los juncos de las playas,
que establecen un limite
entre la costa y el agua, se
generd este elemento que
debe actuar por cantidad,
creando masas, caminos,
laberintos. Son limitantes,
definen el territorio de
cada uno, pero puede
atravesarse facilmente. No
son permanentes, pueden
variarse y hasta sacarse,
modificando el territorio
doméstico.Los juncos son
elementos unitarios
compuestos por una barra
vertical flexible y una base
oscilante por la cual
pueden desplazarse y
reagruparse.
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Minale Tattersfield

Design : The World of Mi-
nale Tattersfield Marce
llo Minale y Brian Tattersfield
han conformado uno de los
estudios ingleses de mayor
reconocimiento en todo el
mundo. Su trayectoria data
de hace mas de 25 anos, con
un constante cambio y pro-
gresa. Sin embargo, es per-
manente la conceptualizacion
clara de los problemas del
cliente ylasolucion inteligen-
te, como resultado de |o an-
terior. Si bien este no es el
primer libro que compila sus
obras, aqui se muestra la ma-
durez del estudio. Madurez
ligada al cambio estructural
de los mercados y a una cre-
cienteinternacionalizacion de
los productos. Asf se confor-
ma el nuevo perfil del estudio
para los anos ‘90, que define
la filosofia del «disefio glo-
bal» m Editado por Booth-
Clibborn Editions, Londres
laterra, 1990 m 256 pa-
ginas m llustraciones color m
Formato 26 x 21 cm

Packaging
Design
GRAPHICS

MATERIALS

TECHNOLOGY

Packaging Design Steven
Sonsino/Ademas de conocer
las funciones bdsicas del
packaging (seguridad, trans-
portabilidad, informacion y
atractivo visual), el disenador
de envases debe actualizarse
constantemente, tener acce-
S0 a las nuevas técnicas y
sobre todo a los nuevos ma-
teriales. Los rubros pueden
abarcar tanto lo alimenticio,
como las herramientas y van
desde los pomos plasticos
hasta los aerosoles ecologi-
cos y los estuches de papel
reciclado. Este no es un
anuario de trabajos prem
dos; se analizan ambos as
pectos de este drea del dise-
no, la grafica y los requisitos
fisico-tecnolégicos atraves de
ejemplos de Europa y los Es-
tados Unidos, explicando sus
meétodos de trabajo y la im-
portancia del CAD (disefio
asistido por computadora) m
Editado por Thames & Hud
son, Londres, Inglater
1990 m 176 paginas m
llustraciones color m Forma
to 30,5x 21,5 cm
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Images d‘utilité publique
¢La comunicacion de temas
que son de interes publico
puede ser tratada de igual
manera que la comercial?
Empecemos por decir que el
sector al cual se dirige es en
{;EHE‘N}", mas NUMEeroso y di-
versificado; pero loque puede
realmente diferenciar a am-
bas es el soporte de un pro-
yecto politico e ideoldgico: es
decir, el marco de unapolitica
de comunicacién social que
debe llevar a cabo el Estado
esta problematica fue
abordada en una exposicion
del Pompidou (uno de los
centros de exposiciones mas
importantes del mundo) y de
la misma resulta este libro
que, ademas de mostrar tra-
bajos de todo el mundo,
constituye un interesante
aporte tedrico a esta temati-
ca especif m Ediciones
del Centro Pompidou, Pal
Francia, 1988 m 152 pac
m llustraciones color
30,5x21,5cm

m

Product Design 4  Edita-
do y compilado por Joel
Sokolov / «Nosotros somos
los productos que usamos»
esta frase en la introduccion
de Product Design 4 define
claramente la toma de c
ciencia de |a importancia del
rol del disefador industrial (y
del propio status). Este volu-
men muestra una seleccién
de trabajos de disefiadores
de vanguardia: algunos ro-
zan con la extravagancia y
otros con la sofisticacién mas

ysoluta. De todas maneras,

a pena acercars
mismos. Lo que resul
lamativo (e interesante
seccion dedicada a los obje-
tos que hacen hincapié en la
fantasia dentro de sus pro-
puestas, destacando el valor
comunicacional de los mis-
mos m Editado por PBC

0s

la

International, Nueva Y
EE.UU .

1990 m 2
ustraciones co

31 x 24 cmr

Mondo materialis
Materialsandideas for the
future  Beylerian-Osbor-
ne/Seconvocoa una serie de
120estudias y firmas de dise-
industrial, de interiores y
de arquitectura para crear y
exnibir pangles que expresa-
ran sus ideas sobre la tecno-
logia y los materiales del fu-
turo, Sin ninguna clase de
restriccion sobre la funcion o
presupuestos de otro tipo, se
pueden ver respuestas sensi
bles a las necesidade:

entorno natural y a la cons
tru e un mundo «mas
humano», Estos
excelentemente

dos, constituyen una reflexion
sobre el uso de las tecnolo-
glas tradicionales y de van-
quardia a si como sobre los
métodos de produccion de
tiempos venideros =
ado por Harry N. Abram

Inc., Nueva York, EE.UU
1990 m 156 nas =
| aciones color m For-

mato 30,5 x 30,5 cm
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Impresiones en
Linotronic

Laserwriter NTX y
Laser Max 1000 puntos

SUPERIVPESA

Conversiones
DOS a Mac,
Pro/2 a Mac

Iy viceversn

Porque algo
esta cambiando
en la manera
de trabajar.

1L IURLTHH] PARA USUARIOS DE MACINTOSH

{v. Callao 433
Telefono 40. 9134
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7°0 1022. Buenos Aires

Diagramacion
( I'I)l”l’\/l wony

armado de originales

Servicio de
digitalizacion
de imagenes

en color

De lunes a lunes

Solis 206, 3° 9
teléfono 45 0291
Buenos Aires

sicion
Laser

La te

(

cnologia al servicio del Diserio.

da

tel. 361-6817

Estados Unidos 780 Cap. Fed.

una visita
con muchas
ventajas. Si sos estudiante
o trabajas en diseno,

te conviene adquirir
tipoGrafica en
Viamonte 454, 62
3116797
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Barcelona design
guide

La editorial Gustavo Gili acaba
de editar esta guia dirigida a
arquitectos, disefiadores y sim-
patizantes del tema en general,
que estén interesados en des-
cubrir los lugares, personajes y
situaciones del disefio en Bar-
celona

La guia esta dividida en tres
partes: al principio presenta
una serie de itinerarios por la
arquitectura contemporanea de
la ciudad, para continuar con
una seleccion comentada de
restaurantes, bares, galerias de
arte, et relacionados con el
tema de esta publicacion. La
Gltima parte consiste en una
seccion dedicada al profesional
del disefio, con direcciones uti-
les, informacion sobre disena-
dores, arquitectos barceloneses
y consejos de éstos acerca de lo
que merece ser vista en esta
ciudad
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Barcelona

design

«Barcelona

Design guide»,
Barcelona, Editorial
Gustavo Gilli, 1990.
120 paginas

99923933339 393

Artchivo

Artchivo es una publicacion de
distribucion gratuita para estu-
diantes y profesionales del dise-
fio y la comunicacion visual, di-
rigida por Daniel Krichman

Ya aparecd el cuarto ni-
mero que trae, entre otros te-

mas, notas sobre tecnologla y
de opinién, Nosotros bien sa-
bemos lo arduo que es editar
material de formacion e infor-
macion movidos solo por el
animo de mejorar y fomentar
nuestra disciplina, Es por eso
que, desde este espacio, felici-
tamos al equipo de Artchivo
por el trabajo que esta realizan-
do y auguramos larga vida a la
publicacion

3939339333533

Sony Design
Vision

Con motivo del concurso inter-
nacional para estudiantes de
disefio Sony Design Vision ‘90,
que fue realizado el afio pasa-
do en Japén, un estudiante ar-
gentino recibié una mencion
de henor por la presentacion
de su trabajo,

Hugo Aguado, proveniente
de la provincia de San Juan y
alumno de la Universidad Na-
cional de Cuyo, realizd un telé-
fono innovativo para hogar,
proyecto que se encuadra den-
tro de la corriente high-tech
(alta tecnologia) por sus formas
y terminaciones relacionadas a
la industria metallrgica y por la
combinacion de los materiales

El lenguaje es técnico, basa-
do en la geometrizacion y la
pureza formal de los elemen-
tos. La configuracion responde
al criterio hiperfuncionalista,
producido por la segregacion
de las partes y la discriminacion
de éstas en relacion con la fun-
cién. Su apariencia cientificista,
sobra y sofisticada, esta exalta-
da por el color y los acabados
(negro, metalicos, pulidos) asi
como por el andaje del micro-
teléfono en voladizo por ima-
nacion. Esta previsto er ABS
inyectado, caucho y tubo de
acero curvado, con componen-
tes electronicos comunes adap-
tados y redistribuidos.

LCRER NFORVA |

Recycle!
Concurso

Tenemos un solo planeta y una
sola atmésfera, y la basura qui-
mica que estamos produciendo
no sélo los afecta a ellos sino a
nuestra propia salud y bienes-
tar. Hay muchas cosas que no-
sotros como individuos pode-
mos hacer para modificar esta
situacion, y una de las mas sim-
ples es: reciclar. Diarios, carto-
nes, envases, guias de teléfo-
nos, vidrio, aluminio, latas, te-
las, neumaticos y otras cosas
mas son reciclables. El recidaje
reduce los gastos y conserva
nuestras fuentes naturales. Esto
significa re-fabricar el desecho
que produce el consumidor o
aprender a re-utilizar las cosas
de una nueva manera. Por
ejemplo: hacer papel reciclado
a partir de diarios viejos o utili-
zar estos diarios para protejer
vidrios que deben ser transpor-
tados, son algunos ejemplos de
reciclaje. Es asombrose lo que
puede pasar si Sumamaos un pe-
quefio esfuerzo de cada uno

La séptima edicion de la
Competencia anual de disefio
para estudiantes, que organiza
la Fundacion Herb Lubalin,
hace un llamado de atencién
sobre nuestra responsabilidad
para preservar el medio am-
biente a través del reciclaje

Podran participar estudian-
tes de todo el mundo quienes
CONCUrsaran por un primer pre-
mio consistente en una medalla
de oroy US$ 5.000; un segun-
do premio de US$ 2.500 y
ocho terceros prermios de
US$ 500. La participacion es
gratuita y la recepcion de los
trabajos es hasta el 24 de mayo
de 1991, Para obtener las ba-
ses, dirigirse a la sede de nues-
tra editorial de 9 a 18 horas.
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Serie completa

Quien con mediana atencién
observa los locales comerciales
realizados en estos Lltimos
anos en La Plata, sabe quién es
Augusto Gonzalez, el arquitec-
to que con su socio, Willy Ran-
drup, le estd cambiando la cara
al centro. Con un profundo co-
nocimiento de los materiales y
un respeto a voces por el traba-
jo, el cliente y los gremios, va
logrando un rigor formal y fun-
cional que distingue, sin duda,
la obra realizada.

Gonzalez desarrolla proyec-
tos integrales de arquitectura y

disefio y, en esta plenitud, aca-
ba de completar la serie de tres
sillas disefadas para bares. «Bi-
kini», «Manubrio» y ahora
«Radio» que responden en su
origen a las tres figuras basicas:
circulo, cuadrado y triangulo

Surgen del contrapunto
linea-plano, sostén-sostenido,
estructura-asiento, incomodo-
comodo, duro- blando y el me-
tal es el material inspirador que
recorre 1a forma, resolviendo
encuentros y uniones

Aluden a visiones metafori-
cas: «Bikini» es una bombacha,
a«Manubrio» por los pufios de
goma que se asemejan al ma-
nubrio de una bicicleta, «Ra-
dio» porgue la pata trasera,
ademas de ser radio de curva-
tura, se parece a la pata de un
saltamonte, compartiendo una
identidad propia a partir del sis-
tema que integran.  S.F

«Bikiniv, «Manu-
briow y «Radio, res-
pectivamente.

Etica y disefio

La escuela de disefio industrial
de la Universidad de Montreal,
Canada, esta organizando un
simposio internacional que
abordara el tema de |a busque-
da de una tecno-ética y respon-
sabilidad del disefiador. El sim-
posio parte del presupuesto de
que, en breve, los profesionales
que crean proyectos estaran vi-
viendo problemas semejantes a
los de los profesionales del area
biol6gica, donde las nuevas tec-
nologlas van generando una re-
flexién filosofica

La «tecnoesfera» se convir-
1i6 en nuestra nueva «naturale-
zan» y la proliferacion de los ob-
jetos técnicos tiende a producir
problemas nuevos en el campo
de la ética, semejantes a aque-
lios de la mediaina, la ingenieria
genética o, también, la ecologia
industrial

£l objetivo del simposio es
identificar esos problemas y de-
terminar métodos y actitudes
que los disefiadores deberian
adoptar en la concepaon de sus
proyectos.

Participan del evento como
invitados: Abraham Moles de la
Universidad de Estrasburgo, Ezio
Mancini de la Academia Domus
de Milén y Marco Diani del Cen-
tro de Analisis y de Intervencio-
nes Socioldgicas de Paris, entre
otros. Se presentaran 4 exposi-
ciones artisticas relacionadas al
tema principal
8 al 12 de mayo, 1991.
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Papel hecho a
mano

Ricardo Crivelli es un investiga-
dor de la fabricacion artesanal
del papel. Mucho es el trabajo
que este artista argentino esta
realizando sobre el tema, al
cual viene a sumarse una con-
secuente tarea didactica, a tra-
vés de una serie de conferen-
Zias de alto interés

Para aquellos que estén in-
teresados en el arte del papel
elaborado con pulpa de trapo,
Crivelli realiza cursos en los
molinos de su taller

Taller Grabart
Tinogasta 5672,
Versailles,
Buenos Aires.
Argentina
teléfono 642 7087
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Buenos Aires
Video lll

Esta tercera edicion de «Bue-
nos Aires Video» mantiene el
concepto original de presentar
anualmente una muestra dedi-
cada a las obras més recientes
de |a video creacion argentina,
sin hacer distinciones entre gé-
neros o formas de trabajo

Si consideramos las realiza-
ciones de nuestro video inde-
pendiente, podriamos esbozar
tendencias o lineas estéticas
que se van a ir despejando y
definiendo con el tiempo. Pero,
creo gue aun resulta prematuro
hablar del lenguaje especifico
del video en nuestro pais

En su muy breve histona
—este ano se cumplen cinco
anos de los primeros ciclos de
«Nuevas realizaciones en vi-
deo» organizadas por Graciela
Taquini, en el Centro Cultural
San Martin— la videografia ar-
gentina ha experimentado un
crecimiento significativo. «Bue-
nos Aires Videox intenta ser un
reflejo de este crecimiento. La
seleccion incluye obras cerca-
nas a la nueva narrativa, a la
poesia de imagenes y al docu-
mental social, algunas «6peras
primas» junto a trabajos de
realizadores mas «experimenta-
dos» y abras cuyo saporte ari-
ginal no es video, sumando un
total de veintitrés realizaciones
que se presentaron los dias
16,17,18 y 19 de abril en la
sala del ICI. Un lugar de en-
cuentro entre lenguajes y tec-
nologias que, en un futuro no
muy lejano, suponermaos se ex-
tendera a todos los medios au-

diovisuales. C.T

«La Tirolesa», Orga-

nizacion Negra,
Marcelo laccarina/
Gonzalo Pampin. 6
minutos, 1990
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Los otros Sudacas

Del 15 de noviembre al 5 de
diciembre de 1990, tuvo lugar
en Mélaga, Espaia, la muestra
de artes visuales denominada

«Los otros Sudacas». Esta ex-
posidon, organizada por a
Universidad de Malaga con la
colaboracion de Iberia Lineas
Aéreas, contd con la participa-
cién de noventa artistas dividi-
dos en cinco areas: comic, dise-
fio gréfico, plastica, fotografia
y video. La direccion y la pro-
duccion estuvieron a cargo de
quienes escriben esta nota

La idea de realizar la exposi-
ci6n existia desde hace mucho
tiempo; nos entusiasmaba la
posibilidad de mostrar en Espa-
fia lo gue se estaba producien-
do artisticamente en Buenos
Aires. Para eso se empezo a
trabajar —Gabriele desde Ar-
gentina y Goldszmid y Scara-
muzzino desde Espafia— y al
cabo de seis meses de recolec-
cion de material, y tratativas
con las autoridades de distintas
universidades, se pudo materia-
lizar el proyecto

La eleccion del nombre de
la exposicion sefiala una postu-
ra satirica sobre el racismo; asi,
al menos, fue interpretada por
la mayoria de los espafoles que
presenciaran la muestra. «Los
otros sudacas» al estar expues-
ta dentro de la ciudad universi-
taria ofrecié la posibilidad de
ser visitada constantemente
por jovenes y estudiantes que
dieron una buena acogida a las
obras expuestas, siendo las dos
disciplinas con mayor repercu-
sion: diseno grafico y comic

Ademés de satisfacer am-
pliamente las expectativas en
cuanto al nimero de concu-
rrentes, la muestra estuvo cu-
bierta por tedos los medios de
comunicacién locales y nacio-
nales, lo que significé que du-
rante el tiempo que duré la
muestra, Argentina no fuera
—al menos por esta vez— si-
nénimo de desordenes econo-
micos o intentonas militares

Ménica Goldszmid,
Marcelo Gabriele,
Rubén Scaramuzzino
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Una pica de sal...

y un cuadratin de azicar

Hacela fécil, con durazno
Ingredientes
1 lata de leche condensada

1 kg de duraznos

Preparacion

Se pelan los duraznos, se descarozan y se los licua

con |a leche condensada

Enfriar en la heladera tres horas, y servir

Rinde de 4 a 6 porciones

Hacela facil, con limoén

Ingredientes.

2 |atas de leche condensada

1 pote de crema de leche

el jugo de 4 limones

ralladura de la cascara de un limén

Preparacion

Se bate la crema de leche y, una vez que esté a

Tomaquets farcits
Tomates rellenos

Es buida el tomaquet per la part de dalt.
Se vacia el tomate por la parte de arriba.

El farciment és de carn picada de porc | de vedella

El relleno es de carne picada de cerdo y de ternera

ben remenada amb saj, pebre i alls trinxats,

bien revuelta con sal, pimienta y ajos trinchados,

un polsim de canyella 0 nou moscada | la fregiu per
una pizca de canela o nuez moscada y se frie para

tal de fer la pasta més solida. Un cop els
hacer la pasta mads sélida. Una vez rellenados los

tomaquets son farcits es posen al forn. Queda
torates se ponen al horno. Queda

molt bo amb un ou ferrat damunt de cada toraquet

punto, se e agrega el contenido de las dos latas
de leche condensada, el jugo y la ralladura del li-
mon. Se mezcla bien y se pone a enfriar en la hela-

dera tres horas
Rinde de 6 a 8 porciones

Eduardo «Chichito» Canovas
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«Conexiones»

Icograda, International Council
of Graphic Design Associations,
realizara en agosto de este afio
en Montreal, Canada su proxi-
mo congreso. El tema previsto
es: «Making Connections»
(Haciendo Conexiones), ya que
la idea es desafiar a los disena-
dores graficos a abrir sus hori-
zontes y explorar las fuerzas
que van a guiar los afnos '90
Intenta enfocar especialmente
las conexiones que los disefa-
dores gréaficos precisan hacer
con otras disciplinas, tales
como: marketing, tecnologia o
aspectos socio-culturales y pol-
ticos de cada pais. Para obtener
mas informacion, dirigirse a

Judith Gregory,

1081 River Road,
Ottawa, Ontario
K1K3V9, Canada

I EIIIIIY
«Buen diseiio»

Se ha realizado la cuarta version
del Prémio Bom Desenho, orga-
nizado por la APD/PR, (Asocia-
cién Profesional de Disenadores
de Parana) de Brasil, cuyo obje-
tivo es divulgar la actividad pro-
fesional de los disefadores y
mejorar la disciplina, a través de
la realizacion de proyectos de
grafica o de producto, en forma
conjunta entre universidades y
empresas

El jurado decidio a partir de
observar los criterios de repre-
sentacion, aspectos mercadol6-
gicos, el material y su procesa-
miento, la preocupacion por el
usuario, aspectos técnicos y
constructivos e innovacion

El primer premio, para el
area de disefio industrial, fue
para Romy Hayashi por su silla
de ruedas para nifios, y en dise-
fo gréfico, el premio fue para

muy bueno con un huevo frito encima de cada tomate

América Sanchez

333393333333

la rediagramacion de una Biblia,
realizado por Paulo Kowalcsuk
y Fabiane Martins.

Silla de ruedas
para nifios

de 8a 12 afios
Disefio: Romy
Hayashi
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Mas que buen
gusto Todo es historieta

El 30 de diciembre pasado 14

233 F Y X R

Prémio Classic
G R B e Vo T 185 B8 I Mo B0 B 5

Diseiio o O
Javier Izbicki de packaging

En el concurso de disenio de

- B B B0 6 1 0 B IS e 8- 1 1

Conceptos de
productos

Se realizd la décimo se:

3233 2T D

Calculadora
ergonometrica

2933993995933

Rosario ya tiene T
y HARL\‘ADE'I'R[CBE’
escuela ol

TOPAS VGA, Software para animacion computada.

I
n I m Con s6lo introducir el colores y alta definicion
programa TOPAS VGAen  de imagen.

tu computadora todo el EITOPAS VGA es el inico

fascinante mundo de la sortware de calidad
§ animacion estard en tus profesional compatible
K\ manos: elementos en tres  con computadoras home.
[ 1<)

dimensiones, movimientos ~ Desde hoy, anima tu
y rotaciones sin limites, creatividad con el TOPAS

{( ﬁt - Plrv o paleta con infinidad de VGA en tu computadora.
NSt TRANSVIDEO.
== — T Avda. Santa Fe 3205. ler. piso Of 6. (CP. 1425). Teléfonos: 83 3978 84 1560. Capital




recibimos
su trabajo I
leemos la imagen
lo armamos en
pantalla I

producimos las
pruebas en color

controlamos
la calidad

yselo
entregarnos

pero por sobre
todos estos servicios
la diferencia estd
en la calidad
de una gran empresa

MARTINEZ FOTOCROMOS

Coronel Sayos 970 (1824) Lanus Oeste, Tel.: 241-1640 / 9317/ 240-3110 Bs. As. Argentina




LASERGRAFICA
FOTOCOPIAS LASER COLO
SOBRE PAPELES IMPORTADOS
FOTOCOPIAS DE SLIDES ¥
NEGATIVOS COLOR

SALIDA COLOR MAC/IBM
EFECTOS ESPECIALES
BOTONES PUBLICITARIOS
SISTEMA DE

AUTOEDICION LASER

IMAGE TRANSFER
FOTOCOPIAS LASER COLOR
SOBRE REMERAS, BUZOS,
GORROS Y SOBRE CUALQUIER
TIPO DE TELA.

SET FOTOGRAFICO
BOOKS PARA MODELOS
FOTOGRAFIA PUBLICITARIA

LA MAS ALTA
TECNOLOGIA

Y UN TRATO
EXCELENTE

PARA PUS

PROPUESTAS

GRAFICAS L

en microcentro:

Av. Leandre N. Alem 606,
esquina Tucuman

80, Fax 3110964

fi. Campos 1309,
Garcia

™ e
en’lemes:
Rivadavia 404,

ulna armlc‘n[n

en omas eZamora

"I'elefonos 244 0849 y 243 4840

”

s en todo el pais

Iste avisoe fue mtegramente

realizado con nuestras fotocopiadoras

Full T aser Color



