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Con/texto

visual

acia fines del mes de se-
tiembre, en la ciudad de Curitiba,
se entregaron los premios de la
«Primeira Bienal Brasileira de De-
signs. Este acto fue la culminacion
de un proceso que comenzo en
1989, al establecer el reglamento
de la Bienal que determinaba la
participacion en dos series: proyec-
tos y productos; los primeros, de ni-
vel académico y experimental, y los
segundos, con el fin de consolidar
un acervo del disefio en Brasil

Por novedoso y ecuénime,
merece explicitarse el criterio segui-
do en el procedimiento de evalua-
cién. Existlan dos instancias, una
vez presentado el producto; en la
primera, una «comisién de indica-
ciony, integrada por 45 profesiona-
les destacados del disefio, seleccio-
naba los proyectos y productos, en
segunda instancia, actuaba la «co-
misidn de premiacion», formada
por 7 miembros de organismos re-
presentativos del disefio. Esta comi-
$ién estuvo conformada por. Ana
Maria Moraes, ergénoma, y Jodo
Roberto Costa do Nascimento
(Peixe), ambos de la Asoclacion Na-
cional de Disefadores; Joice J. Leal,
del «Nucleo de Desenho Indus-
trial»; Gui Bonsiepe, del «Laborato-
rio Brasileiro de Desenho Indus-
trial»; Elio Grossman, de Aladi;
Felipe Taborda, disefador grafico
de Rio de Janeiro y quien escribe
esta columna, unico miembro ex-
tranjero del jurado

La funcion de esta comision
consistia en premiar un producto
en cada una de las 30 categorias
establecidas, lo cual se constituyo
en una experiencia ennque(edova_
que permitid analizar, criticar y eva-
luar trabajos dentro de un marco
ético y profesional de maximo nivel

Por cierto, hubo algunos desa-
Justes en las bases que, sin duda,
seran subsanados para la proxima
Bienal. Por ejemplo, los trabajos
presentados en el drea del disefio
grafico deberian contar con una
gama de categorias similar, en ex-
tension, a la del disefio industrial
En el trabajo de premiacion pudo
verificarse que el espectro profesio-
nal de grafica es sumamente am-
plio y no es posible evaluar de
igual manera un folleto con un
libro de arte.

En cuanto al mecanismo de par-
ticipacion, también deberian reali-
zarse ciertos ajustes. Siendo que el
invitado es el producto, hubo casos

Categoria 16: Instrumen-
tos de precisian. Micré-
metro laser, Disefio:
Laboratdrio Brasileiro de

Desenho Industric
Flariandpolis.

ra

en los que el disefador aceptaba
participar y la empresa no. A veces,
la trayectoria del disefiador, o la
de la empresa, resultaban mas sig-
nificativas que el producto presen-
tado, razon por la cual se estuvo
analizando la posibilidad de otor-
gar, proximamente, premios a la
trayectoria

Es importante considerar todos
es10s aspectos ya que, tanto en
Brasil como en Argentina, generar
fa estructura socio-cultural del dise-
fio, su zona de pertenencia, su par-
ticipacion en la industria y en el
contexto cultural va a permitir que
el disefio industrial comience a tra-
2ar su propia historia, a tener opi-
nién y participacion en el seno de la
sociedad

Esta experiencia también permi-
6 verificar un hecho positivo: la
mayoria de los productos estan
proyectados por disefiadores brasi-
lefios, quienes vienen trabajando
desde hace afos, a pesar de que
persiste |a crisis economica. Asl, las
empresas van consolidandose poco

Categoria 15: Informati-
cay electronica.
Impresora industrial
Natron/Magnacon,
Disefo: Joaquin Redig
y Laura Bittencourt.

Rio de Janeiro

Categoria 10: Equipa-
miento industrial.
Bomba electronica
para puntos de abaste-
cimiento BR.

Disefo: Estudio PVDI.
Rio de Janeiro

Ricardo Blanco

a poco, utilizando esta herramienta
profesional el disefio— para su in-
sercion en el mundo.

En términos de rapida estadisti-
ca podemos decir que: de las 30
categorias, hubo 4 productos que
fueron premiados con mas de 15
votos ya en la etapa de «indica-
cién»; 3 obtuvieron su premio por
unanimidad y en otras 3 categorias
no se otorgaron premios, Segun mi
evaluacion, dos productos debieron
considerarse en la categoria de di-
sefo grafico, y no como objetos; es
el caso de las alfombras y las baldo-
5as, ya que sdlo se evalué el dibujo
Y, viceversa, se otorgé un premio
gréafico a un producto, ya que se
trataba de un objeto de carton co-
rrugado, en lugar de un embalaje

Se premiaron algunos pro-
ductos muy especiales, como el ve-
lero «Paratin, que es una pieza Gni-
ca, o las joyas y los zapatos, que
pertenecen mas al area de la moda
No obstante, fue gratificante com-
probar que los productos evaluados
(en total 230, ya previamente se-
leccionados) eran realizados por
disefiadores

En sintesis, se realizo un trabajo
arduo que nos permitid observar
buenos proyectos, excelentes pie-
zas graficas —con mas fuerza que
los productos- y un amplio espec-
tro de actuacion de los disenado-
res. Ademnas, las instituciones y la
prensa especializada apoyaron con-
venientermente el evento

La «Bienal Brasileira de Design»
comenzo bien y, sequramente, se
convertira en un evento internacio-
nal. Felicitaciones a lvens Fontoura,
curador de la Bienal

Categoria 7. Embalajes.
Embalaje promocional
Muttifabril. Disero.
Tatil Design: Frederico
Gell, Patricia Pinheiro
y Gustavo Gelli.

Rio de Janeiro.

Categoria 20: Muebles
Hamaca y silla «Gaivo-
ta». Disefo: Reno
Bonzon. San Pablo
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Sobre la manipulacion

a manipulacion del mensaje
por parte del emisor con el objetivo
de controlar sus efectos ulteriores
sobre el receptor no es, en general,
algo que esté bien visto. Y esto, a
pesar de que a tal practica le asiste
con derecho el rango de caracteris-
tica inalienable de la condicion hu-
mana. (No debe esto sorprender
pues otra de las caracteristicas ina-
lienables de la condicién humana
parece ser esa tendencia del hom-
bre a no estar a gusto con su hu-
mana condicion)

Situandonos mas alla del prejui-
cio moral, del lado de la inquietud
analitica, debemos reconocer que
resulta dificil detectar algun caso de
comunicacion concreto en el cual
ese trabajo reténico que agrega ca-
pacidad motivacional o persuasiva
al mensaje haya estado absoluta-
mente ausente. Pensar ya es auto-
persuadirse. Hablar por hablar es
evitar que piensen que no tenemos
nada que decir

Lo cierto es que todo emisor
que se precie aspira a tener €xito
en su aventura comunicacional, es
decir, espera obtener unos réditos
ntelectuales, afectivos, materiales.
Y es esta expectativa la que mueve
los hilos, generalmente invisibles,
de la produccién del mensaje. Es
ese deseo el que disena los detalles,
los acabados —cuando no el propio
esgueleto sintactico del discurso-
para lograr que entre las silabas de
la informacién se oiga cierto canto
de sirenas Esta claro, por ejemplo,
que el autor usa «canto de sirenas»
como canto de sirenas: el placer
que procura un juego poético baja
las defensas sémicas, en forma si-
milar en que la risa relaja los esfin-
teres. El autor espera haberlo logra-
do (el juego poético y la nsa)

En el trabajo de redaccion (oral
0 escrita, espontanea o premedita-
da) opera siempre el «complejo de
sirenaw, cierta compulsion del emi-
sor por lograr que su palabra atrar-
ga al receptor venciendo su sordera
y rompiendo sus ataduras

Para lograrlo, ese trabajo retori-
co deberéd concentrarse en una ca-
pa de sentidos no nocionales, no
racionales y, frecuentemente, no
conscientes, que constituyen el ha-
lo connotativo del mensaje. ¢En
qué consiste ese «halos? Consiste
en un mundo imaginario, articula-
do por relaciones entre signos -s6lo
entre signos- independientes de to-
do anclaje con la realidad; como los
anillos de Saturno, que son esencia-
les a |a identidad del planeta pero
que ni lo rozan, Estas relaciones se
entablan mediante unos dispositi-
vos previamente instalados en el
hablante y en el oyente, a la mane-
ra de un mecanismo significador,
asignador de sentidos a priori. Este
dispositivo, generalmente oculto,
esta permanentemente conectado,
a la espera de que aparezca en su

Norberto Chaves

pantalla un mensaje fresco al cual
cargar con un cumulo de significa-
ciones extras; significaciones de las
cuales el pobre mensaje no es en
absoluto responsable -0 si- pero
que llevarad siempre encima coma
unacruz .. o una corona

Se trata de esa zona del discur-
so mas ligada a lo creible que a lo
entendible, mas del lado de la apa-
nencia que del ser, de la forma gue
del contenido. Se trata de ese mun-
do oscuro y luminoso en que habi-
tan las «imagenes», esos fantasmas
indemostrables pero eficaces que
orientan la conducta y el pensa-
miento humano con mas fuerza
que las verdades y con mas fre-
cuencia que las ideas. Algunos lo
llaman «imaginano colectivos,
otros, wideologia». A los efectos
practicos, da igual

Lo cierto es que la pureza de lo
imaginano arraiga en la condicion
humana y acompana, omnipresen:
te, el itinerano completo de la
aventura cultural. Pues constituye el
terreno en que los hombres libran
la batalla del condicionamiento re-
ciproco, negocian servidumbres &
imposiciones, pactan obediencias y
dominaciones, se seducen y fingen
ser seducidos.

Mal que nos pese, no es en la
arena de la razon ni de |3 concien-
cia donde se entabla el grueso de
las relaciones entre los hombres, -
no en el campo de los condiciona-
mientos tacitos, subrepticios. En
stricto sensu, los hombres no nego-
cian, manipulan mutuamente el
pensamiento y el deseo del otro

¢Podemos entonces escandali-
zarnos ante la proliferacion, pre-
suntamente novedosa, de los mani-
puladores de la imagen y de las es-
pectaculares inversiones en comu-
nicaciones orientadas a manipula-
ciones tales?

Si, podemos
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El video en Latinoamérica

ontevideo '90

Del 5 al 10 de agosto se desarrollé
en el Hotel Carrasca de Montevi-
deo, Uruguay, el «lll Encuentro Lati-
noamericano de Video». Tanto éste
como los dos anteriores, en San-
tiago de Chile/1988 y Cochabam-
ba-Bolivia/1989, reunieron a dele-
gados de todos los paises del
sub-continente americano para in-
tercambiar experiencias, debatir te-
mas de lenguaje, escuchar a teori-
cos internacionales y solucionar la
compleja problematica de difusion/
distribucion de la diversidad de pro-
puestas estéticas y conceptuales del
video de creacion latinoamericano.

Este Il Encuentro, auspiciado
por la Municipalidad de Montevi-
deo, el Ministerio de Cultura del
Uruguay, Crocevia de ltalia, Video
Tiers Monde de Canada y la AECI
de Espafia, al que asistieron cerca
de 200 videastas y tedricos de la
comunicacion de America Latina,
giré en torno a seis temas especifi-
cos: Capacitacién; Tecnologia; Vi-
deo y mujer, Diagnéstico del video,
Visionado critico; Lenguaje y Mues-
tra itinerante, generandose meto-
dologias de trabajo distintas para
cada uno de ellos.

Muestra itinerante

Uno de los principales objetivos fue
el de programar la Primer Muestra
Itinerante de Video Latino-Ameri-
cano; para este fin dos delegados
por pais visionaron y seleccionaron
entre mas de 50 horas preseleccio-
nadas con anterioridad, llegando a
una Muestra integrada por 60

obras con una duracion total de 16
horas. Por primera vez se ha logra-
do reunir trabajos provenientes de
una region donde conviven diferen-
tes culturas y en la que las realida-
des en materia comunicacional son
similares: Videos arte, Documenta-
les, Ficciones y Videos alternativos
realizados en forma independiente
en paises en los que los videastas
no han logrado todavia que su pro-
duccién sea exhibida a través de los
medios masivos de comunicacion

En Montevideo estuvieron pre-
sentes varias distribuidoras y cana-
les de TV de Europa y Norte Ameéri-
ca que se hicieron cargo del copia-
do y re—distribucion de esta mues-
tra, la cual incluye algunas expe-
riencias muy comentadas en su mo-
mento pero que nadie habia visto
hasta ahora, p. e}, algunos videos
presentados por Ecuador y Bolivia
realizados por miembros de comu-
nidades indigenas y hablados en Ai-
mara o Quechua

Esta muestra se presentara en
Argentina en el mes de diciembre,

«Virgen light», de
Margarita Gutnisky,
2 minutos, 1989.

Carlos Trilnick

quedando una copia completa en
formato U-Matic en |a Videoteca de
la Sociedad Argentina de Videastas
Los videos argentinos seleccio-
nados son
~Ficcién: «The Man of the Weeks,
de Olmi-Hermida; «El saco», de M
Gomez (Cordoba), «Ultimo vuelo»,
de D. Lascano, «Cumpleanos», de
Scoufalos-Moratorio
-Documental: «Fuatbol por Julio La-
vallen», de M. Iglesias; «Los Rapa-
dureros de Santa Ana», de |. Saler-
no (Misiones); «Mi mujer no
trabaja», de L. Andrada (Misiones);
«Fatal, fatal mirada», de S. Fried
-Video Arte: «Virgen light», de M
Gutnisky y «Caza 30» de Hofman-
Chernov.
-Musical: «La media luna», de
Cecodal

Espacio audiovisual

Estos encuentros anuales (el proxi-
mo sera en San Pablo, Brasil) dan
cuenta, por su importancia y la can-
tidad de participantes, del creciente
desarrollo y uso del video como
medio especifico. Las realidades lo-
cales se combinan y coinciden en
que esta tecnologia ya supero su
primera etapa para ingresar, junto
al Ciney la TV, al «Espacio audiovi-
sual», término que fue acufado
por la Comunidad Econémica Euro-
pea, a mediados de los anos ‘80,
para senalar la necesidad de crear
un ente que regule, programe y
analice el espacio por donde transi=
tan las ondas de TV de aire y cable,
signadas en estos afios por el desa-
rrollo tecnolagico, la expansion de
satélites de comunicacion y el uso
constante del video y los ordenado-
res. Situacion que, a pesar de las
crisis socio—economicas, también se
manifiesta en América Latina, ca-
racterizada por ser una region que
no regula su Espacio audiovisual

Las conferencias: «Interrelacion
Cine-Video-TV». Los lenguajes es-
pecificos», del italiano lvanno Ci-
priano, y «La sociedad del futuro
¢la sociedad de la television?», del
brasiferio Arlindo Machado, sirvie-
ron de base para la discusion sobre
las caracteristicas del video como
medio de expresién y la necesidad
de insertarlo en el Espacio audiovi-
sua' latinoamericano
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El simbolo

n simbolo es una imagen
sintética creada deliberadamente
para ser memorizada apenas se la
percibe. En nuestra memoria tene-
mos muchisimas de estas image-
nes; ademas de los simbolos hemos
memorizado también las marcas de
fabrica, las sefales, los escudos, los
emblemas, los simples signos

Para ser facilmente memoriza-
do, un simbolo debe ser muy sim-
ple, construido con una estructura
elemental, como la cruz, las formas
basicas, las paralelas, la espiral, etc
y sus variaciones. Debe aportar algo
nuevo, que sea necesario inventar y
todo el trabajo del disefiador debe
apuntar a quitarle lo superfluo, a
simplificar siempre maés este simbo-
lo que portara su mensaje; es nece-
sario que el simbolo proyectado sea
simple para parecer obvio, como la
cruz, como el disco rojo de la ban-
dera japonesa

Simplificar graficamente es una
tarea muy dificil y esforzada, que
nadie advertira después, una vez fi-
nalizado el trabajo. A menudo, mu-
chas personas, frente a un simbolo
muy simplificado, exclaman: «Pero
esto o sé hacer yon, en tal caso, a
esas personas cabe responderles
que ellos podrian rehacerlo pero no
hacerlo, de otra manera ya lo hu-
bieran hecho antes

Un ejemplo acabado de un sim-
bolo o escudo demasiado complica-
do y difialmente memorizable es el
escudo de Italia, compuesta por un
engranaje sobre el cual estd inserta-
da una estrella de cinco puntas, en

Bruno Munari

torno a estas imagenes hay una
corona de laurel y una de encina
(de acuerdo a la retorica visual) y
una cinta que andea con la leyen-
da: Republica Italiana. He pregunta-
do a muchas personas en Italia si
podrian describir este escudo y solo
el 2% de las personas lo recor-
daban casi todo. Un escudo o sim-
bolo (complicado) no puede ser
recordado cuando estd compuesto
por muchos elementos que difieren
entre si

Entre los diseriadores contem-
poraneos, Félix Beltran es un profe-
sional que sabe ciertamente cémo
se construye un simbolo, lo sabe
por su sensibilidad de especialista
de la percepcion, lo sabe porque es
una actividad que forma parte de
su profesion, lo sabe, en suma, por
oficio. Lo sabe porgue conoce el
uso del blanco y negro, de la forma
reversible, de la sintesis y de las for-
mas simples. Lo sabe también por-
que conoce los mensajes conteni-
dos en las formas elementales y en
los simbolos y entonces puede pro-
yectar adecuadamente y construir
una imagen sintética comunicativa.

Cada simbolo posee una es-
tructura similar a la de alguna de
las formas elementales; en su cons-
truccion intervienen criterios de
simetria tales como: translacion,
INVersion en espejo, expansion,
rotacion (de una linea base o de
una forma)

La forma de un objeto xsignifi-
ca» ya de por sl, puede ser sinteti-
zada y transformada en simbolo;
una simple barra vertical, junto a
otras de medidas crecientes, puede
recordar una estructura de creci-
miento y ser el simbolo de un ban-
co. Una letra del alfabeto, una pro-
beta de quimica, cualquier objeto
simple puede ser estilizado o carac-
terizado en un registro expresivo y
comunicativo

Simbolos de:
Mediquimica, Banca
Nacional (La Habana,
1966 y 1974) y Banmex
(Meéxico DF, 1982).
Diseno: Feélix Beltran.
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Glona Guerrero

Con plastilina

laudio Spdsito naci6 en Bue-
nos Aires el 9 de octubre de 1961,
y ya en las tempranas épocas de su
jardin de infantes la plastilina era
cosa seria en sus manitas; en lugar
de hacer «choricitos», pergefiaba
obras de atemorizante prodigio

En 1986 entrd al equipo de Edi-
ciones de la Urraca, haciendo su
debut en la revista «Fierron, como
dibujante. Poco'mas tarde tuvo la
oportunidad de mostrar publica-
mente su habilidad precoz: la revis-
ta «Sex Humor» necesitaba una
produccion original sobre animales
prehistaricos, y fue él el encargado
de modelar varias bestias con enor-
mes y eroticas protuberancias de
plastilina.

Tiempo después logro su prime-
ra tapa -la del mensuario «Pais Ca-
nibal»— y luego se afianzo con las
sugerentes y osadas portadas quin-
cenales de «Sex Humor». Toda vez
que la cultura conocida sugiere (o
declara) come inconvenientes las
referencias fotograficas o dibujadas
del sexo humano, las esculturas en
plastilina de Sposito abren una in-
quietante posibiidad de represen-
tar el erotismo de una manera que
invita a ser tocada y acariciada,
con un realismo en el que ningun
otro artista se ha destacado tan
rapidamente

Cada trabajo, dependiendo de
los detalles, le insume aproximada-
mente dos dias, y suele elaborarlos
no sblo con plastilina sino también
con madera, alambre, telas, pintu-
ras y -si lo necesita- con cualquier
matenal que alguien deje por des-
cuido sabre su tablero

El autor no descarta la posibili-
dad de animar una tira comica con
esta técnica

Tapa de «Sex Humor»,
ilustrada con una
escultura de plastilina
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Bienal Brno "90

ecientemente estuve en Che-

coslovaquia para participar como
miembro del jurado internacional
de la XIV Bienal de Artes Graficas
de Brno. Esta muestra se realiza
desde hace 30 afios, y esta conside-
rada como una de las mas impor-
tantes exposiciones de artes visua-
les del mundo De un total de 3500
obras inscriptas, 1200 son seleccio-
nadas para |a muestra, que reune
afiches, tapas de discos, folletos,
avisos, etc La labor del jurado in-
ternacional consiste en escoger y
premiar los mejores trabajos

Lo que resultd sorprendente en
esta Bienal fue la posibilidad de co-
nacer los trabajos que procedian de
los paises del Este europeo. La fuer-
za grafica y el impacte de los men-
sajes de las obras graficas de paises
como Hungria, Unign Soviética, Po-
lonia y la misma Checoslovaquia es
excepcional. La presencia de estos
paises en la Bienal supera en canti
dad a los demés paises de Europa
Fuera de esto, de Oriente, solo Ja-
pon participa tradicionalmente en
Bmo, y este ano, una vez mas, es
taba alli con sus inmensos y magni-
ficos afiches Cualquier disefiador
de otras partes del mundo, puede
liegar a sentirse abrumado ante la

opulencia grafica que exhibe Japon
desde la calidad del pape! utilizado,
pasando por la perfeccion de las
peliculas y de la impresion, que uni
dos a los formatos casi siempre gi-
gahtescos, convierten a las obras
japonesas en piezas de una belleza
excapoonal La presentacion japo-
nesa ocupaba casi |a totalidad de
una de las galerias de Brno

La Bienal estaba respaldada por
diversas galerias en |a bella ciudad
de Brno, capital de la region de
Moravia En la galeria principal, la
«Moravian Galleriex, se exhibia la
representacion checa y funcionaba
la sede de |3 organizacion de la Bie-
nal. Alli se reunia el jurado interna
conal, compuesto por 7 integran-
tes. Kazumasa Nagal, presidente
del jurado, director del Nippon De-
sign Center de Tokio; Volker Pfu
ller, disenador de Alemania Orien-
tal, Viadislav Rostoka, disenador
grafico checoslovaco; Zdislaw Schu-
bert, director del departamento de
afiches del Museo Nacional de Poz-
a, Baris Trafimov, di-

nan, en Polot
sefador grafico de Moscl, Zdenek
Ziegler. disenador grafico de Praga
y quien escribe estas lineas, disefa-
dor de Rio de Janeiro

En una de las galerias se monto
una muestra aparte, con obras de
los miembros del jurado La adjudi-
cacion de los premios fue un exce
lente ejercicio de discusion sobre

los caminos del disefio. Cada
miembro del jurado estaba acom-
pafiado de un intérprete; yo tenia
asignado a un joven llamado An

min, que hablaba un excelente

tugués de Portugal, aprendido

Checoslovaquia. Las discusiones, a
traves de un intérprete, poseen un
ntmo propio y establecen pausas
obligatorias, ya que casi todos los
miembros del jurado s6lo hablaban
su propia lengua y ninguna otra
mas. Participaba también en las ta-
reas del jurado Jan Rajlich, creador
y presidente de la Bienal desde ha-
ce 28 anos; un excepconal disena-
dor grafico dotado de una gran vi-
talidad y que se mostré muy intere-
sado en conocer todo lo que suce-
de en el ambito mundial del disefio
Recientemente, actué como coord
nador de una edicion especial de la
revista japonesa Idea, integramente
dedicada al disefio de los paises del
Este de Europa. En |a presente
muestra, trabajo a su lado Jaroslav
Kacer, director de la Moravian
Gallerie y secretario general de la
Bienal

Después de tres dias de intensas
discusiones y wisitas a todas las ga
lerias, el «Gran Premio» de la Bie
nal fue adjudicado a Katsui Mitsuo,
tanto por su trabajo —un bello afi-
che sobre Hirashima- como tam
bién en calidad de homenaje a la
importante presencia japonesa en
la Bienal. Para el premio «Medalla
de oro», en la categoria afiches
fue elegido el disefador hungaro

«Premio Ministerio de
Cultura». Afiche
«Encuentro inter-
nacional de vocalistas
de jazz». Disedo: Lech
Majewski, Polonia

«Medalla de oro», ca
tegaria Afiche.
«Camaradas, adios»
Disedio: Istvan Ordsz,
Hungria
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Istvan Ordsz, por un bellisimo e im-
pactante afiche sobre el fin de la
presencia rusa en su pais. Otro pre-
mio importante fue para Pierre Ber-
nard —uno de los fundadores del
grupo frances de disefio mas influ-
yente en Francia, Grapus, ahora se-
parado de ese equipo-, por su tra-
bajo de imagen corporativa de Mu-
seo del Louvre, un simple y bello
trabajo. Otros premios fueron con-
feridos en las tres categorias: afi-
che, imagen corporativa y grafica
publicitaria

El mas significativo de los temas
que surgieron en esta muestra
-principalmente en el simposio so-
bre diserio que se desarrollé parale-
lamente a la Bienal, y que reunio a
participantes del mundo entero-
trataba sobre los futuros caminos
que los palses del Este europeo se-
guiran en sus futuras obras grafi-
cas. Es un lugar comun para las
personas ligadas a las artes graficas

«Medalla de platan,
categoria Afiche.
Diseiio: Jan Sawka,
EEUU.

REir v i SAMUELL gid o
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wMedalla de oras,
categoria Imagen
corporativa (anversoy
reverso de un sobre),
Disefo: Pierre Bernard,
Francia.

Felipe Taborda
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comentar la fuerza y el talento gra-
fico provenientes de paises como
Polonia, Hungria o la misma Che-
coslovaquia. Como fue observado
en el simposio, habia en la sala de
los trabajos checos, tres afiches di
ferentes -de tres artistas distintos
anunciando tres representaciones
teatrales de «Ricardo lli», de Wi-
lham Shakespeare, los dos ult-
mos afios. Y, en tados los casos, el
apoyo procedia del gobierno checa
La misma Bienal posee un gran
apoyo del gobierno. ¢Hasta cuando
el gobierno seguira subvencionan
do el arte? Con todos los cambios
que estan ocurriendo en estos pai
ses, y con la gradual apertura al ca
pitalismo, el gran interrogante radi-
ca en saber cOmO realizaran estos
artistas un afiche que publicite ias
hamburguesas de McDonald’s S
bien este ejemplo es sumamente
€exagerado, ya que continuaran
existiendo representaciones de «Ri
cardo lil», es evidente, por otra la
do, que la canalizacion del dinero

sufrira modificaciones. St los paises
del Este europeo, a ejemplo de |
que acontece en Japon, abordaran
esta futura publicidad gréfica con la
caracteristica y estilo que les son
propios y reconocidos mundialmen
te, sin duda podriamos asistir, en
breve, a una total renovacion de las
artes g
nientes de esos paises. Si, por lo

cas publicitanias prove

contrario, la presion de los nuevos
comitentes y el estilo de los paises
ocadentales terminara por impo.
nerse, el mundo perdera una de las
mas consistentes personalidades
graficas actuales en favor de una
tediosa uniformidad de imagenes
que se sumara a la uniformidad del
mundo en que vivimos




Las heridas de Narciso

problematica de la imagen

es un tema axial de «Las heridas de
Narciso», obra de Nelly Schnaith
(Editorial Catalogos, Buenos Aires,
1990, 185 pag.) donde reune, en
sucesion abierta, una serie de ensa-
yos escritos y publicados en Espana
entre 1980 y 1986

De no producirse la crisis del
discurso racional, como criterio de
inteligibilidad y fundamento de lo
real, no se hubiera podido pensar la
imagen de otra forma que como
referente, anulando, asi, toda des-
nivelacion entre significante y signi-
ficado. En este caso, los conceptos
de razon y de realidad hubieran
permanecido indemnes. Sin embar-
go, ambos conceptos son el blanco
de la critica que desde ambitos di-
ferentes —Nietzche, Marx y Freud—
cuestionan las significaciones mani-
fiestas de los contenidos de la con-
aencia equiparada, hasta entonces,
a la razén por una tradicion de rai-
gambre cartesiana

Consecuencia de este proceso
donde el ejercicio incisivo de «la
sospecha» no dejo un solo sector
de la cultura sin ndagar, fue la pér-
dida de la confianza en la concien-
«id como portadora del sentido de
la verdad

A partir de esta nueva proble-
matica que Nelly Schnaith caracteri-
za como del «descentramiento de
la conciencia» se abre un espacio
inusitadamente amplio @ «real-
dades imaginanas» que gestandose
al margen de la conciencia cumplen
un papel esencial en el replantea
del concepto de verdad. Mas que
la entidad epistemolégica del
inconciente interesa su capacidad
para la produccion de sentidos iné-
ditos que se esbozan en las figuras
concientes.

La inscripcion de la imagen en
Un €campo Semantico que se consti-
tuye en una aporia del discurso ma-
nifiesto no supone la ponderacion
de una categoria pseudo reflexiva

Nelly Schnaith

Las heridas

de Narciso
ensayos sobre

el descentramiento
del sujeto

Catalogos

Guillermina G. de Camusso
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Casi parafraseando a Kant que ubi-
ca la imagen entre sensibilidad y ra-
26n, la autora sugiere una produc-
cion significante «cuya referencia
debe ser prevista tanto por el pen-
samiento como par la fantasia»

La conjuncion de pensamiento y
fantasia configura un discurso fque
al descubrir nuevas realidades fabu-
landolas esta en condiciones para
re-examinar los criterios que pauta-
ron no pocos mal entendidos de la
cultura occidental

La busqueda de espacios para la
sugerencia y el retiro a la intimidad
de la propia reflexién son dos ejer-
cicios que |a autora ejerce contra
toda pedagogia o técnicas de la
opresion. A lo largo de toda la obra
se percibe un sutil manejo de lo
imaginario que genera y se nutre, a
la vez, de una reflexion sensible
que posibilita a Nelly Schnaith tran-
sitar fluidamente del campo del
conocimiento a la creacion estética
«Desde la vacancia semantica
promotora de significacion entre
los seres finitos», la imagen se
constituye en el nexo vital que une
filosofia y arte

Jovenes disefian para jovenes

| iniciar la década del '90,
sentimos que las viejas discusiones
entre modernidad /posmodernidad
o presencia y ausencia de las van-
guardias en ambas etapas, se van
diluyendo

Como consecuencia del proceso
de individualizacion creciente surge
una nueva manera de sentir y vivir
la realidad, y se originan nuevas
tendencias que desactualizan las
viejas polémicas. Actualmente, mas
que hablar de las vanguardias —tal
como se entendian en la moderni-
dad- como comandos de choque
cultural que sacralizaban el cambio
y la novedad, podemos hablar de
grupos que actuan como referentes
de los demas. Estos referentes gru-
pales, a diferencia de las vanguar-
dias, no forman grupos elitistas ni
cerrados y comparten una caracte-
ristica comin: Ia juventud. En los
ultimos anos fue notable la presen-
cia de jovenes diseRadores creando
para jovenes consumidores.

Influidos por Jean Paul Gaultier,
Martin Sitbon y Sybilla —quienes en-
senaron la importancia de disenar
con total prescindencia de tenden-
cias compartidas— marchan adelan-
te, mostrando como natural res-
puesta a este proceso de individua-
lizacion una total libertad en la dis-
posician y reorganizacion de los so-
portes del disefio

En nuestro pais, si bien hubo al-
gunas interesantes propuestas de
disenadores |bvenes a mediados de
los "80, a partir de |a Bienal de Arte
Joven surgen nuevos grupos que
disenan para un manana en que los
cambios ocurrirdn a un ritmo mas
acelerado gue el actual. Entre ellos,
cabe nombrar a Gabriel Grippo y
Ménica Van Asperen

En los disenos de Manica Van
Asperen se quiebran los espacios fi-

Lorena Ventimiglia con
un conjunto de Gabriel
Grippo, 1990.

Foto: Urko Suaya.
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sicos y se recomponen los soportes
del disenio, tales como el color, la
forma, el volumen o la textura, que
antes conformaban una prenda
Vaya como ejemplo el pantalon al
que se le ha incorporado el acceso-
rio en su diseno, de modo tal que
el ornamento se vuelve mas impor-
tante que la prenda, con lo que se
llega a cerrar el circulo, tributando
al primitivismo de considerar que el
adorno es mas importante que la
vestimenta

El concepto de vestimenta, tal
como lo hablamos concebido hasta
ahora, pasa a sequndo plano,
mientras lo ornamental avanza ha-
cia el primer lugar, formando volu-
men y Cuerpo

Para Gabriel Grippo, en cambio,
la deconstruccion y el reciclaje son
los dos conceptos en los cuales se
asienta su peculiar concepcion del
diseno, Grippo Invierte la prenda, la
da vuelta, deconstruye el concepto,
trabajando las estructuras de cada
material, dandoles la libertad de
asociarse a su gusto, con total inde-
pendencia de lo que el creador qui-
so disefar. Los materiales adquie-
ren vida propia, mostrando un sen-
tido oculto que generalmente no
corresponde al sentido que el dise-
fiador quiso darle; es necesario de-
construir, desarmar, sacar la envol-
tura de la prenda, para poder re-
cién comprender la creacion. En su
ultimo desfile mostré un traje de
hombre con chaleco, deconstruido
y vuelto a armar: las costuras mar-
cadas, los botones reemplazados
por conchillas, los materiales altera-
dos jugando libremente su asocia-
cion, para construir una nueva
prenda femenina que mostrara la
verdadera esencia de la creacion

La libre dispesicion y la indepen-
dencia de asociaciones que muestra
la nueva camada de disefiadores j6-
venes al trabajar los soportes del di-
sefo, es fiel reflejo de una nueva
rearganizacion en el sistema de va-
lores que propugna como punto
cardinal. la libertad, y que influye
inmediatamente en |2 moda como
norma social

Susana Saulquin
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Alejandro Ros

Dinamo

lejandro Kuropatwa

Fotografo. Nacido hace 34 afios en
Buenos Aires. Estudio en el Fashion
Institute of Technology, Nueva
York, entre 1979 y 1982, Obtiene
el Master of Fine Arts, con especia-
lizacién en Fotografia, en la Parsons
School of Design. Luego de unas
vueltas por Europa, vuelve a Bue-
nos Aires, donde instala su estudio.

Expone en el Cayc (1983), en el
Centro Cultural Recoleta (1986) y
en la Fotogaleria del Teatro San
Martin (1988)

En 1988 fotografia objetos pre-
sidenciales, que van desde el capi-
rote del Dr. Manuel Quintana al te-
nedor de Carlos Pellegrini; 26 obras
que fueron expuestas en el Museo
de la Casa de Gobierno

Pero no sélo de arte vive el
hombre. Kuropatwa hace fotogra-
fia publicitaria de alto nivel. Entre
sus clientes estan Via Valrossa, Bui-
toni y Perugina

También logra retratos perfec-
tos. Frente a su lente pasaron des-
de Violeta Rivas y Lolita Torres has-
ta Charly Garcia y el grupo Virus,

Todo esto culmina con la cuida-
da edicion de un libro que resefia
los «30 dias en la vida de A, », sus
altimas fotografias expuestas en la
galeria Ruth Benzacar, donde utiliza
rollos de polaroid vencidos.

Piérdale el miedo a Kuropatwa,
€l no es el mas caro.

Fotografias
promacionales para el
concierto «C6mo
conseguir chicasy,
donde Charly Garcia se
encuentra rodeado de
sus miisicos. Ao 1389.
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LA OBRA GRAFICA DE

61 DISENADORES ARGENTINOS
Gustavo Albisu

Avalos & Bourse, Comunicacién Visual
César Bandin Ron

Horacio Bidegain

Jorge Canale

Eduardo Cdnovas

Alberto Carbonatto

Pablo Caruso

Juan Caballero

Fernanda Cohen

Pablo Cosgaya

Crear, Empresa de Disefio
Chiappini + Becker
Diaz/Etchegaray, Comunicacion Visual
Diseriarte,Creativos & Asociados
Luis Marfa Dubois

Estudio Bariani

Estudio Adridn Pacenza

Estudio Creativo Magyar/Pizzi
Estudio H

Estudio Liliana Ortiz

Estudio Rosen

Estudio Rubén Fontana & asociados
Estudio Ten

Victor Luis Garcia

Guillermo Gonzdlez Ruiz
Grandes & Filipis

Grupe de Disefio

Federico Helman

Koniczszer, Sapoznik, Diseriadores Grdficos
Kostoff & Marzoratti

Daniel Ismael Krichman
Humberto Lopardo

L&R, Estudio de Disenio

Adridn Lorenzo

Sergio Manela

Enrique Martinez

Carlos Mathov

Martin Meyer Arana

Julio Nine

Gustavo Pedroza

Sergio Pérez Fernandez
Guuillermo Pini

Oscar Pintor

Aldo Reyes y Asociados

Ros, Alejandro/Malerba, Gabriela
Jorge Salas

Horacio Santanna

Jorge Alberto Sayagués

Pablo Sayous/Quique Gurevich,
Comunicacion Visual

Lorenzo Shakespear

Guillermo Stein

T&D Grupo de Diserio

Adelaida Torini

Daniel Omar Tracogna

Carlos Varau

Angela Vasallo, Grupo de Diseiio
Carlos Venancio

Liliana Vivanco

Daniel Wolkowicz/Claudia Bulaievsky
Nora Zimerman

/ Pulido

Venancio



Estrategias para un cambio

Durante la década del ‘90 nos tocara ser testigos de
modificaciones importantes en el campo del disefo,
como consecuencia de la influencia que ejerceran
sobre esta disciplina los reajustes econémicos y
politicos que se estan produciendo a nivel mundial.

Por un lado, la liberacion de los aranceles aduaneros

entre los paises miembros de la Comunidad Econémica

Europea facilitara a las empresas nacionales la apertu-

ra a un mercado formidablemente ampliado, con alto

grado de competitividad. Las empresas exportadoras

deberan considerar, antes que nada, la aceptacion de

sus productos por parte de los nuevos consumidores,

de modo que el rol del diseno sera el de concebir y

mejorar los productos teniendo en cuenta, no sélo la

produccion, sino también, los requisitos de identi-

ficacion y difusion.

Por otro lado, la apertura de los paises del Este Euro-
peo hacia una economia de mercado similar a la que
rige en Occidente, previsiblemente traera aparejado
un cambio conceptual en el tratamiento del diseno.
Esto sera asi debido a la forzosa reorganizacién de sus
aparatos productivos y, en consecuencia, a la nece-
saria incursion en nuevos ambitos, precisamente,
aquellos donde se instrumentan la comercializacion de
bienes y servicios de consumo. Las «revolucionarias»
modificaciones introducidas en la politica economica
de esos paises terminaran por sobre los estilos locales
de diseno, ya sea generando un lenguaje adecuado a
las nuevas areas comerciales (sin sacrificar del todo los
rasgos propios de cada pais), o bien, se abandonaran
las identidades graficas nacionales para suscribir a las
manifestaciones visuales de moda tal como dominan
en el mercado internacional.

A su vez, de este lado del Atlantico se estan perfilando

4 zonas econémicas que permitiran un mayor flujo

comercial entre los paises asociados. El continente

americano quedaria asi dividido en: 1) el grupo inte-

grado por EE.UU, México y Canada; 2) la zona del

Caribe; 3) los integrantes del Pacto Andino y 4) el area

del Cono Sur. Si bien los convenios son recientes, se

puede esperar una unidad econémica arancelaria para

mediados de la década. Por ejemplo, en la zona del

Cono Sur, se prevé que, gracias a la integracion

Argentina-Brasil no existiran restricciones para el ano

1994; la «zona de libre comercio» entre Argentina—

Chile esta fijada para 1995 y ya hay convenios simi-

lares pactados con Paraguay y Uruguay.
Cabe entonces a los disenadores, a las asociaciones,
las escuelas, las instituciones estatales y las empresas
privadas establecer estrategias, en esta coyuntura,
para proyectar el disefio hacia el plano de importancia
que le proponen estas nuevas y promisorias pautas
cuya implementacion permitira ampliar decisivamente
el mercado de circulacion de bienes de consumo.
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Martin Solomon

Estilos y

tendencias

Parte |

Traduccion: Diego Vainesman

Los movimientos
artisticos de la
primera mitad del
siglo XX, que
definieron
marcadas
tendencias
tipograficas, hoy
vuelven a ejercer
influencia sobre los
disenadores
contemporaneos.
Laprimera parte de
este articulo
describe

estos estilos del
pasado, para
debatir, en el
proximo numero, su
relacion con las
caracteristicas de
las puestas en
pagina actuales.
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La esencia de unacultura se reflejaen
los objetos que crea. Tales objetos
pueden ser una aplicacion consciente
del estilo popular y que encuentra una
expresion formal a traves de todos los
medios del arte. Es el estilo unico de un
tiempo y espacio en particular el que
configura nuestra pasicion cultural al
identificar y clasificar formas con
caracteristicas compartidas dentro de
grupos afines. En un sentido mas
amplio, el estilose refierea las culturas
nacionales (p.ej., «la alemanas, «la
italiana») o a una civilizacion (el
Imperio Bizantinc=). En un nivel mas
particular, el estilo indica la manera
personal de expresion de un artista

(p. €., las inconfundibles pinturas de
Van Gogh)

Para los fines de nuestra exposicion
diremos que el estilo se refiere a las
imagenes artisticas caracteristicas que
estan asociadas a periodos importan-
tes de la historia. Los artistas vuelven
tangibles las filosoffas abstractas al
reflejar, a través de sus obras, la
ideologia social, politica y técnica de
un tiempo y espacio en particular
Dentro de este contexto, los artistas
exploran direcciones personales que, a
menudo, derivan en tendencias que se
desvian de la corriente principal. Un
estilo o tendencia particular permane-
cera hasta que ciertos cambios dentro
de lacultura dicten nuevas direcciones
Posteriormente, emergen nuevos
estilos que, de alguna manera, estan
influidos por aquellos que los
precedieron

En este sentido, los estilos de
nuestra cultura actual no son una
excepcion. Enrealidad, muchas de las
tendencias populares son, obviamente
descendientes de movimientos que se
originaron en los comienzos del siglo
veinte. Enla presente nota hablaremos
de los estilos pasados y sus aplicacio-
nes en el diseno tipografico contempo-
raneo. Procederemos a pasar revistaa
los principales movimientos del siglo
veinte gue provocaron un impacto
importante sobre la tipografia. Una
descripcion de las letras romanas
clasicas servira como puntode partida

v Fotografias de una
réplica exacta de la ins-
cripcion Trajana de
Roma, expuesta en The
Lakeside Press. Estas
letras, pertenecientes a
la base de la columna
Trajana, poseen tanta
elegancia que, en su con-
Junto, constituyen un
ejemplo de buena forma
y proporcion.
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Tipografias romanas

Cuando hablamos de una tipografia clasica. nos
referimos. historicamente, a aquellos disenos basados
en las letras mayusculas eslablecidas durante el
Imperio Romano. Los antiguos talladores de piedra
sensibles alos matices estructurales de estos carac-
teres, alas proporciones geometricas, a las variacio
nes sutiles en los pesos del tronco, a la union del serif
coneltronco, lograron crear letras de un estilo donde
belleza y logica van de la mano.

Cuando los tipografos del siglo XV trasladaron
estas formas a los tipos de plomo, siguiendo lamisma
filosofia, reflejaron el estilo de las letras talladas en
terminos de diseno y proporciones armonicas de ios
espacios. La resolucion del interletrado fue también
crucial. ya que la exactitud matematica de la forma
tomo en consideracion |a totalidad del cuerpo y el
espacio. Diversos cambios en los estilos populares
interpretaciones artisticas y avances tecnologicos
produjeron diversas variaciones dentroy mas allade
la letra romana clasica y' su osicion tradiciona
Las nuevas ideologias, introducidas durante una
temprana parte de este siglo, demandaron nuevas
formas de expresion y Ia tipografia. a traves de su
funcién comunicativa y sus formas g as abstract:
fue la unica capaz de transmitir estos mensajes

n
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Martin Solomon
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Oriol Pibernat i Domeénech

En esta segunda y
ultima parte del
articulo de Oriol
Pibernat, se analiza la
Imagen publica de una
marca, entendida
como el conocimiento
y aceptacion por parte
de la sociedad, y se
definen los requisitos
para configurar este
signo verbal—nombre—
y visual —simbolo,
logotipo, etc— con el
cual se reconoce un
producto, una linea
de productos o una
empresa.

016

La marca

Identidad del producto e identidad

de la empresa

Parte Il

Imagen de marca
La configuracion consciente de una imagen
de marca suele simplificarse excesivamente,
reduciéndose a laemision de comunicados per-
suasivos capaces de alterar la relacion efectiva
del consumidor con la marca

Si bien es cierto que existe una presion
de la marca sobre la demanda, gracias funda-
mentalmente alacomunicacion, no lo es tanto
que ésta pueda resultar efectiva, indepen-
dientemente de la realidad del producto y de
la empresa.

Los componentes conscientes de imagen.
Para abordar esta cuestion conviene definir
cuales son los componentes conscientes

—y, porello, prefigurables—de «laimagen». Se
distinguen dos tipos: componentes universa-
les —comunes a toda imagen de marca-y par-
ticulares —variables y presentes en una imagen
de marca determinada-.

a) Universales

— Distincion: lamarca se propone distinguir del
resto los productos y la empresa que ampara.
Elloimplica lacomunicacién de las cualidades
especificas del producto o de laempresa, y el
diseno de una forma singularizada de presenta-
cion visual, verbal, etc, que no debe confun-
dirse con las de |la competencia e incluso con
otras del conjunto de marcas existentes en
el mercado.

—Coherencia: la efectividad de una imagen de
marca, su integracion social, depende funda-
mentalmente del mantenimiento de unalinea
constante y logica en calidad, servicio, diseno,
presentacion, comunicacion, etc. Sélo asi se
configura una personalidad reconocible; aun-
que, por ejemplo, dicha personalidad se base
en la capacidad de renovacion y cambio. En
todo caso, la ambigliedad, la polisemia no con-
trolada, la imprecision, son aspectos criticos
que actian en desmedro de la consolidaciéon de
una imagen de marca.

—Notoriedad: ademas de los aspectos cualitati-
vos, es componente ineludible de toda estrate-
giatendiente a instaurar o afianzar una imagen
de marca el nivel de conocimiento publico que
ésta desea y puede alcanzar. El conocimiento
de la marca por parte de los consumidores
potenciales, y del publico en general, implica
necesariamente una presencia regularde ésta
en el entorno comunicacional.

tpG12 ORIOL PIBERNAT | DOMENECH

b) Particulares

Los componentes particulares de laimagen de
unamarca son los atributos propios dela firma
y/o del producto, que se potencian y comunican
como expresion de identidad. Estos atributos
son selectivos y se eligen por ser cualidad
notoria; por ser, en definitiva el elemento de
mayor poder persuasivo para el segmento de
mercado a que se dirigen, y por ser valores
originales en la comunicacion existente —es
decir: comunicacionalmente aun no explota-
dos por otras marcas—. Dichos atributos son
los que se mediatizan a través del diseno de
la marca y de la comunicaciéon en general.

Evolucion y actualizacion de la marca.
Laimagen de marca se sustenta en un historial
de verificaciones entre la realidad de los
productos y servicios, y lo que de ellos se
publicita. Cuando esta verificacion no se
produce, y se evidencia un decalage negativo
entre las cualidades mediatizadas por la
comunicacion y las experimentadas por el
consumidor, la imagen de marca se deteriora
y los productos encuentran resistencia en

el mercado.

El hecho objetivo de que la comunicacién sea
intransitiva (en una sola direccion: de emisor
a receptor), no implica que aquélla produzca
un efecto «mecanico». El consumidor tiene un
medio principal de defensa cuando sus expec-
tativas son defraudadas: castigar el engano
con el rechazo del producto.

Sin embargo, el decalage mencionado
puede no estar basado en el engano, sino en
un planteamiento erréneo o deficitario de la
comunicacion. En ocasiones, incluso, lacomu-
nicacion de marca obra en desmedro de las
cualidades reales del producto.

Son fenémeno frecuente los anacronismos
y desfases derivados de la transformacion y
evolucion desigual del tipo de comunicacion
emitida y la imagen potencial de la marca.

Es condicion ineludible de una politica
comunicacional de marca plantearse una
actualizacion ante problemas tales como:

— Evolucién no paralela de los signos y tipos de
comunicacion de marca y del producto o
servicio que representa.

—Desactualizacion de la marca respecto de los
gustos culturales, las inquietudes sociales, las
preferencias de los consumidores, etc.



— Descontextualizacion de la relacion semejanza/
diferenciade la marca respecto de los produc-
tos competitivos, sea por excesiva semejanza
(perdida de personalidad), sea por excesiva
diferencia (disociacion con el tipo genérico)

— Etcétera.

El diseno de marca

Tres sonlos recursos basicos con que cuenta
la empresa para definir una politica de mar-
ca destinada a configurar una imagen publica

favorable:

los signos verbales y gréficos distintivos de

la marca;

—el conjunto de medios de comunicacion comer-
cial relacionados con la marca y, de manera
muy especial, la comunicacién publicitaria; y

—las relaciones de comunicacién personal
tendientes a establecer lazos de confianza,
vencer prejuicios, afianzar relaciones con
lideres de opinidn, etc., tareas éstas que son
propias de los servicios de relaciones publicas

El disefo de marca se inscribe dentro de las
estrategias de marketing—comunicacion, y
esta intimamente vinculado a la problematica
de identificacion corporativa. La imagen de
marca depende, en buena medida, de los
signos de identificacion, que actuan como aval
del resto de lacomunicacién de la empresa y/o
del producto o servicio

Laconfiguracion de los signos de marca es
una labor técnica que compete al diseno y a
disciplinas colaterales a éste, e incluye

la definicion del nombre o los nombres de

marca, y

el diseno grafico del signo o los signos de

marca

El nombre de marca.

El punto de partida del diseno de marca lo
constituye la definicion del signo verbal: el
nombre adoptado sera de capital importancia
comunicacional, dado que:

—aparece en todo tipo de mensajes: los audjo—vi-
suales, los exclusivamente visuales, y, obvia-
mente, los exclusivamente orales (anuncios
radiofénicos, por ejemplo);

—el lenguaje oral es la forma de comunicacion
interpersonal por excelenciay, por lo tanto, el

Fuego
editerraneo

EAU DE PARFUM

EAU DE TOILETTE
JABON PERFUMADO

MAJA ESPANA

v Las marcas genéri
cas de tipo de producto o
género actuan como
garantia de autenticidad.
Enlos mercados desarro-
llagos el consumidor
demanda estas garantias
y el control de calidad y
rechaza los productos
anonimos y a granel.

Anuncio de marca de
Pura Lana Virgen para el
Secretariado Internacio
nal de la Lana y signo de
marca disenado por el
italiano Francesco Saro-
glia, se trata de un afortu-
nado ejemplo de simbo-
los de estilo grafico
wpop-art» que se prodi-
garon en los anos sesen-
ta. La publicidad corres-
ponde a la Agencia
J.W.T.y hace hincapié en
la representatividad del
simbolo respecto al
producto que garantiza.
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La lana no se hace. Nace.

¥ En algunos casos la
labor del disenador
consiste en un estudio de
las posibilidades de
mejorar una «marca
histérica» sin alterar
sustancialmente el di-
seno original

El rediseno del logotipo
de Maja se ha limitado a
acentuar algunos de sus
rasgos graficos

La singularidad tipogra-
fica del monograma ha
sido utilizada también
para el texto del mensaje
publicitario

Logotipo original de Maja
y publicidad internacional
del producto donde se
aprecia ellogotipo redise-
nado por América
Sanchez
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v Algunas camparias
publicitarias giran alrede-
dor de la popularizacion
de la marca. El simbolo—
mascota de esta conocida
marca de whisky es un
caso paradigmatico de
«marca historica» de la
empresa: se tratade una
ilustracion detallista, con
valores estéticos recono-
cibles, ajena a la tenden-
cia de sintesis formal que
dominan el disefio de
marca contemporaneo.
La campana publicitania
de la empresa se ha
dirigido a potenciar los
valores mencionados
reforzando la legibilidad y
significacion del simbolo.
Asi en vez de alterar la
marca historica, como
apresuradamente suelen
decidir muchas empre-
sas, se ha reforzado
comunicativamente la
identidad entre simbolo y
producto en un caso
—anuncio de la izquierda—
o se ha apelado a suge-
rentes paisajes en los
que se «naturaliza» el
simbolo —arriba.

Anuncios prensa de la
campana de Johnnie
Walker. Agencias J W.T.
y Young & Rubican.

!
i
:
1
I

!itli%

2 Enalgunos casos las
antiguas marcas corres-
ponden a una concepeion
grafica «naif» que resulta
desfasada respecto del
producto y el nivel de
gestion de la empresa.
Su rediserio no es enton-
ces posible y la empresa
debe optar por un cambio
radical de su imagen
visual.

nombre es el signo que circula con mayor flui-
dez entre el publico; y

-es el primer dato de programa del diseno visual
de la marca, su principal determinante.

La definicion del nombre implica el cumpli-
miento de una serie de requisitos; a saber:
a) Requisitos funcionales; es decir. todos
aquellos referidos a la eficacia comunicativa
de un nombre: la pronunciabilidad, la memora-
bilidad, laocurrencia u originalidad, |a versatili-
dad o capacidad de adecuacion a distintos
usos, etc.

b) Requisitos semanticos; es decir, aquellos
que apelan a la adecuacion entre el nombre
identificador y lo identificado. El nombre debe
guardar relacion con los atributos del producto
0 SEervicio, y provocar asociaciones pertinentes
A su vez, el nombre debe responder a las
fantasias del consumidor y adaptarse a los
codigos de lectura publica.

c) Requisitos expresivos; es decir. aquellos
referidos a las cualidades estéticas y literarias
del nombre. La imagen acustica —la musicali-
dad, el sonido, etc.—es un aspecto controlable,
que favorece la aceptacion de un nombre. Un
nombre ridiculo o que promueve la burla, por
ejemplo, descalifica culturalmente la marca. La
capacidad de resistencia temporal del nombre
debe estar en relacién con los objetivos de
marca; un nombre coyuntural no corresponde
a una marca con objetivos de permanencia.

Antiguo y nuevo logo-
tipo de la empresa de
sistemas electronicos
Eyssa; diserio de Ameérica

De modo parecido a los gustos estilisticos
Sanchez.

existen tendencias en la denominacion de
productos, que cambian y evolucionan con el
tiempo y varian segun las areas de influencia
cultural e idiomatica. Los especialistas en
naming saben que para ciertos productos de
consumo, en los paises anglo—parlantes
poseen especial atractivo los nombres latinos,
y viceversa, que los nombres de sonoridades
afines con el inglés poseen connotaciones

Identidad comunicada
Valores de marca difundi-
dos publicamente por la

empresa.

La imagen de marca (e/
conocimiento y acepta-
cién cuantitativo y cualita-
tivo por parte de la

% Imagen de marca

valiosas en los paises latinos.
Laimportanciade ladenominacién de marca
y las variables que intervienen en ella, propician
—e Incluso exigen—la creciente especializacion
de esta tarea, vy justifican la realizacion de
estudios de opinién que verifiquen la adecua-
ciéon de las alternativas posibles. En paises
como EEUU. o Inglaterra existen servicios de
comunicacion exclusivamente dedicados a la
denominacionde marca, las llamadas «empre-

Identidad registrada
Valores efectivamente
verificados por el comuni-
cador.

sociedad) es laresuitante
de la identidad comuni

cada por la empresa y la
identidad registrada por

elpublico. Sientre ambas
no hay coincidencia, se
configura una imagen
critica; si se produce tal

coincidencia, se posibilita
una potenciacion del

registro y. consecuente-
mente, de la aceptacion

018
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sas de naming». Elasesoramiento de especia-
listas en comunicacion, imageh corporativa,
opinion publica, etc., es lo conveniente ante
una situacion que requiera la creacion o el
cambio de un nombre de marca.

Los signos visuales de marca.

En una sociedad en que las imagenes y los
medios visuales adquieren cada vez mayor
importancia, los signos graficos o visuales
de la marca aportan a ésta capacidad identifi-
cadora. Los signos graficos basicos de una
marca son:

—el simbolo de marca, que actia a modo de
insignia, emblema o sello; y que puede variar
de lo figurativo a lo abstracto, desde el icono
mas modesto, pasando por el ideograma y el
anagrama, hasta la forma arbitraria;
ellogotipo de marca, que es el nombre de la
misma con alguna caracterizacion de tipo
visual (tipografia, monograma, etc.); y

—otros signos, se utilizan en ocasiones como
identificadores de la marca (en los productos
de consumo, por ejemplo, las mascotas).,

Los requisitos basicos del diseno grafico de
una marca son, aligual que los de la denomina-
cion, de tres tipos:

a) Funcionales.
Las soluciones graficas tienen como principal
objetivo la eficacia visual de la marca. Dicha
eficacia debe considerarse en relacion a un
entorno comunicacional dado, en que lamarca
debe inscribirse, y a las necesidades de uso
de cada empresa.

Por lo tanto, el diseno de la marca debe
solventar eficazmente cuestiones tales como:

La legibilidad. La marca debe ser visualizada
y «leida» a grandes velocidades, sin desmedro
de su comprension.

—La significacion. La marca debe ser visual-
mente aprehensible por el receptor; es decir:
su disefo debe contemplar la méxima capaci-
dad de retencion y memorabilidad.

—La ocurrencia. La marca debe aportar elemen-
tos originales que permitan su reconocimiento
diferenciado, manteniendo una relacion légica
entre innovacion e inscripcion en un género
comunicacional.

—La versatilidad. La marca ha de poder ser
utilizada en mudltiples soportes (vallas, etique-

BuipJebaJ UIR|0W3 A

sToTm

Boan W |

v La eleccion de los
signos de marca no es
una decision simple,
implica, por el contrario,
un proceso de disefo
complejo donde interac-
tuan investigacion, pro-
gramacion, busquedas
graficas y evaluaciones
de las propuestas.

Lamarca esta sometida a
multiples demandas de
dificil combinatoria. La
solucidn gréfica final es
solo el resultado de un
proceso de seleccion y
depuracion de aquellos
signos que cumplen
mejor los requisitos
persequidos

Simbolo de promocién
turistica del Vall d'Aran;
diserio de Arcadi Moradell
& Asaciados.

Simbolo de marca del
Centro de Desarrollo
Tecnologico Industrial;
CDTI (Ministerio de
Industria). Diseno de
José M. Cruz Novillo

Simbolo de marca de la
empresa papelera Uni-Pa-
pel; diserio de Arcadi
Moradell & Asociados

[~

TePhag
Tea

¥ L2 actividad comer-
cial produce espacios de
gran intensidad comuni-
cativa donde el hacina-
miento de productos—
mensaje genera condicio-
nes de lectura muy
particulares. La capacidad
de rapida visualizacion y
significacion, requisitos
indispensables de toda
marca, se acentuan en
estos casos donde la
marca tiene que ser
eficaz incluso con una
lectura fragmentada.

llustracion de John
Gorham para el Sunday
Times Magazine titulada
Food Shelf Life (la vida
del alimento en el estan-
te). El «pop-art» mostro,
a través del arte, la
significacion cultural de la
gréfica de marca en la
sociedad de masas.

El supermercado consti-
tuye el ejemplo mas claro
de la «vida comunicacio-
nal» del producto de
consumo.

vV

El disefio de marca y
sus requisitos

Requisitos formales

— Cualidades estéticas.

Requisitos semanticos

— Pertenencia tematica
o compatibilidad con
los atributos del produc-
to, delaempresa, yde
l;os objetivos de merca-

o

Diseno de marca

_ Compatiilidad S '
retérica-semantica. % SITTO’O ge i
~ Vigencia formal. _%gtfof_o :

-

Requisitos funcionales
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América Sanchez. «La
marca, crédito y aval»

et

/@w"*\i”wy

Foewmd jotns
eS|

’kanh D e & CRup

— ¢Cémo abordas el
diseno de una marca, y
a qué recursos apelas
para encontrar la mejor
solucion gréfica?
La marca tiene que
partir de una idea clara
y contundente, y a
partir de ahi hay que
ponerse a trabajar
sobre cada detalle
gréfico hasta lograr la
forma mds adecuada
Apelo a los tres
recursos fundamenta-
les: la tipografia, la
llustracion y, en menor
medida, pero sin renun-
ciara su uso, la fotogra-
fia; siempre con la
mayor libertad estilfs-
tica para que el resul
tado corresponda a los
problemas planteados.

¢Cuando es necesario
el diseno y cuando el
rediseno? Ocurre con
cierta frecuencia que la
empresa subestima su
«marca historica»,

o, por el contrario, esta
demasiado apegada
aella

Silamarca sirve, no hay
que intervenir, si tiene
algunos problemas de
lectura o actualizacion
estil{stica —normal-
mente las marcas
antiguas estan dema-
siado recargadas y son
poco contundentes—,
conviene entonces una
depuracion y acentua-
cion de los rasgos
gréaficos. Sies evidente
que la gréfica de la
marca no sirve, enton-
ces hay que empezar
de nuevo.

Efectivamente, a
veces la empresa
insiste en un cambio de
imagen visual que no
necesita. Hay que tener
la suficiente honestidad
profesional para defen-
derante este cliente su
propia marca; y. en
todo caso, cobrar el
consulting por conven-
cerle y decirle: «sigan
utilizando esta marca,
sus problemas son de
otra indole»

Cuando hay que
disenar de nuevo, la
relacion con el cliente
tampoco esta exenta
de escollos. Por ejem-

BARCELONA'92

2 Simbolo de identifi-
cacion gréfica

—con anotaciones del
disenador— para el
Programa de donacion
y transfusion sanguinea
de la Generalitat

de Catalunya.

Logotipo de la empresa
de audio—elecfrénica
Vieta SA.

Rediserio de logotipo
de la empresa de pavi-
mentos Escofet.

Simbolo para la candi-
datura de los juegos
olimpicos Barcelona 92

020 ORIOL PIBERNAT | DOMENECH

plo, hace anos hubo
una tendenciaapensar
que, sI una marca no
estaba «tocada» por el
imprimatur del design,
no valia. Yo defiendo
un diseno mas natural y
en Espana, ahora, se
vive esta «fiebre ce la
marca» que en Europa
se vivio hace diez o
quince anos; una fiebre
infantil, bajo los efectos
de la cual apenas se
tienen criterios para
valorar la calidad y todo
se limita a «querer
tener» una nueva

Sobre esta cuestion:
Jno crees que se estd
produciendo una infla-
cion de marcas y
logotipos? Incluso las
instituciones han en-
trado en una dinamica
puramente comercial
en el tratamiento de su
imagen visual.

Como profesional esta
cuestion podria no
preocuparme. Las
buenas marcas resisten
la competencia, y las
que no lo son tienen
que reponerse con una
periodicidad irracional
Se produce como una
suerte de seleccion
natural, una légica
ecolégica de lo visual,
que en ultima instancia
es la que decide.
Desde el punto de vista
social, el problema es
diferente.

/Qué papel juega el
nombredelamarca en
el diseno?
El nombre es funda-
mental, es lo primero
que hay que verificar.
Lo ideal es que palabra
y gréfica se potencien
mutuamente. A veces
la gréfica puede salvar
un nombre no muy
feliz. Es todo lo que
puede hacer el disena-
dor; porque, de hecho,
la denominacion es una
responsabilidad de la
empresa o de sus
asesores

Hace poco tuve la
suerte de que me
dieran a disenar un
nombre horrible. Yo
propuse, junto con la
imagen, un nuevo

nombre. Fue un caso
en que nombre e
imagen se concibieron
simultaneamente,
pero esto no es lo
habitual.

¢Qué le pides a una
marca?

— Pocoymuchoalavez

que acredite el produc-
to, que avale el mensa-
je. Un producto o un
mensaje sin marca son
como parias, y con una
marca mala, algo sim-
plemente inverosimil,
no fiable.

América Sanchez es un
disenador grafico de
amplia experiencia en el
diseno de marcas para
industrias, comercios e
instituciones. Entre
otros, destacan sus
trabajos para Vieta SA
Escofet, Furest, Intersoft-
ware y Museo Picasso,
asi como el conocido
simbolo de promocion de
Barcelona como ciudad
olimpica. Ha realizado
también trabajos para
portadas de disco, sefali-
zacion, afiches, etc., y
exposiciones de obra
grafica y fotomontajes
Es profesor de la escuela
de diseno Eina



tas, etc.), en diversas condiciones de reproduc- ducto y/o empresa. El diseno debe aspirar a

cién técnica (blanco y negro, color, etc.), en un reconocimiento cultural de la marca por sus
distintos tamanos, etc., sin pérdida o disminu- cualidades estéticas.
cién de su capacidad identificadora. Se trata —Lavigencia formal. La marca tiene que estar
del signo que firma todos los comunicados de en consonanciacon la época y la sociedad en
una empresa referidos a un producto, una que ha de integrarse. El anacronismo o la
gamade ellos o alaempresa misma, y, como descontextualizacion formal deslegitiman la
tal, es el diseno mas ubicuo. marcay lo avalado por ella. Mantener la vigen-
cia estética de una marca obliga a operaciones
b) Semanticos. de rediseno regulares, cuando la marca tiene
La funcién mediatizadora de la marca obliga a optimos valores formales, funcionales, y
que su disefo considere muy especialmente semanticos; o a su disefio completo, cuando
la cadena asociativa, las referencias o connota- carece de ellos. El disefo de la marca debe
ciones que aquélla pueda suscitar. Dichas aspirar a la perdurabilidad, pues en la gran
connotaciones deberan referir a los atributos mayoria de los casos la vida de la marca es
idiosincraticos del producto, de la empresa o mas duradera, incluso, que la de los productos
e del mercado, de acuerdo con la politica de 0 Servicios gue promociona.

marketing—comunicacion.

Las maximas demandas de creatividad en el
diseno de marca provienen de la necesidad de
adecuacion de la solucion gréfica a los atribu-
tos, la capacidad de provocar sugerencias
positivas y la necesidad de controlarlas y
orientarlas correctamente.

Sin embargo, no se ha de olvidar que en la
¥ Eldiserio de lamarca marca privan los aspectos de identificabilidad,
no consiste tan sclo en y que la capacidad de aportar connotaciones

determinar los signos de ) T Ji s del
identificacion grafica concretas tiene sus limites. La razon de

Tan importante como los fracaso de muchas marcas reside en la sobre- FLAM AG AS S,A

signos es el diseno del cargade demandas de comunicacion aque las 1 1 1 |

modo de implantacion : :

dé dstos somete una mal entendida economia de men-
sajes. El diseno debe conseguir que la marca

Maquinilla de afeitar sea expresiva, pero no puede lograr que

Braun. La coherencia a
formal entre disero vehiculice todo el caudal comunicativo de

industrial y diseno grafico una empresa. ‘

de la marca queda refor-
2ada por la ubicacion y
modo de aplicacion c) Formales.

de ésta Los valores formales de una marca compro-

meten tanto la eficacia comunicativa como
Simbalo de la empresa la ad X ; f ba
de camiones Pegaso a adecuacion semamlca, y afectan basica-
rediseniado por Rolando mente al reconocimiento cultural de un pro- I_A M I N AT
& Memelsdorff ducto o empresa. El disefo de la marca debe

aspirar a una resolucion 6ptima de cuestiones

tales como:

—La compatibilidad entre la retorica o estilo
utilizado y los contenidos comunicados. El
estilo gréfico y los recursos de imagen (ilustra-

cion, fotografia, etc.), elegidos son, por si ¥ i diseno de marca
no es una problematica

mismos, una importante opcion de identidad pips R e
en que los productos y la empresa deben Como signo identificador,
reconocerse. la marca aspiraacomuni-

. e ; T /
— Las cualidades estéticas. La marca reflgja el car la personalidad de la
empresa, a sugerir su

gusto, las aptitudes culturales, etc., del pro- érea de producto, etc

Logotipo de la empresa
dearticulos para fumador
Flamagas SA, y simbolo
y logotipo de marca de la
fabrica de papeles deco-
rativos Laminat SA,
ambos disefios de Yves
Zimmermann.
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Type

Directors

Club 36

Coordinacion:

Diego Vainesman

Miles de afiches, folletos, libros,
envases, revistas y otras piezas
grificas que tienen como

protagonista a la tipografia,

compiten ano tras aio para
conformar el anuario e integrar

las exposiciones que or za el

Type Directors Club de Nueva
York. Las obras seleccionadas
—algunas de las cuales se
rvpl‘luhll'l'll en este articulo—
reflejan las tendencias actuales

en el diseno tipogrifico.

Bl

pagina de revista
Fred Woodward vy Guil
Anderson
Orige New York, EEUL
Cliente Rolling Stone
Tipografia llmhru n" 20 y tipografia
Medidas 2564 e
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Reportaje a Kathie Brown, directora
del jurado TDC 36

Logal o+ Warning Cony

REMANUFACTURED

Brucken

Jriger San Francisco, California.
EFEUL
s SBG Part
Paccar
sfia. Univers
21,6 x 27.9 cm

CHVIOR

YOU'RE SMART EN

WISLUEN

a VODRH
DREOMS




~Como resumiria los origenes

del TDC?

La institucién se originé con gente

que estaba vinculada a la industria
[|1||I|l(’|(\|r|;|, en las épocas en que

la publicidad era tipograficamente

mis innovadora de lo que es ahora,
hacia fines de la década del "40,
estableciéndose en los aios '60. La
tipografia en publicidad esta muy

relacionada con la creacién del

disefio grafico como profesion.

Categoria:  afiche

Jise Robert } 1
New York, EEUL
Projects

s Roman Capital

3.3 x 68,6 em

Pero, actualmente, la ;n||r||='|w|A|<|
esta cada vez mas orientada hacia
los negocios y existe menos creativi-
dad tipografica: es mis dificil de
vender algo zafado a los clientes y
es muy probable que lo acepten en
una pieza secundaria. como un

folleto o un membrete.

0 sea, que el TDC se originé con la
zente relacionada a la tipografia en
el mundo /u/)z/rr uario...

..quienes también perciben que el
|n|l||-§nll|n~ul.4|u 0 se r‘~lAlkllII|b|!.llI*
do: cada vez hay mas y mas disena-
dores graficos y cada vez son mas
grandes las presiones economicas
en el negocio de la publicidad. A
fines de los anos "20, la publicidad
tiende a ser conservadora y su nivel
no es tan excitante como el de las

En la misma

revislas o sus lapas.

época en que en Europa la tipografia
lideraba el camino en tipografia
:UU primaba un

|.l|l-|u itaria, en E
conservadurismo atribuido a los
ejecutivos de las compafiias cuyos

productos eran publicitados.

tpG12
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DIEGO VAINESMAN

afiche

Veil Shakery
San Francisco
EEUL

Pentagram

Categoria
Disefio

Orige:
o

Estudio

Cliente Pentagram
Tipogratia: Times roman y Helvetica
Medidas: 55,9 x 81.3 em

California,

123



Respecto de los jurados, ;eémo
fueron seleccionados?

Mi intencién fue conformar un jurado
que reflejase los distintos puntos de
vista en disefio grafico, asegurandome
que algunos jurados no rechazaran
automaticamente las nuevas formas
de diseno. Siempre contamos con
jurados compuestos por caligrafos y

letristas excepcionales, y esto me

parece bien. Por eso elegi a Tim

Girvin, un tipografo innovador que

Categoria
Diseno
Origen

Estudio:
Cliente:

Tipografia
Medidas:

24

empezé como tal su profesion en
diseno. Pero también convoqué a
Jane Kosstrin, una disenadora cono-
cida por «forzar los limites». Y
también contamos con el juicio de
Kit Hinrichs, que representa una
gran influencia del disefio de la costa
oeste, alguien bastante astuto, neto y
Juguetén, pero que esta dentro del
look corporativo; no se arriesga. Ya
sabes, la vanguardia funciona si es
realmente vanguardia. Los modelos
del pasado que uno liene en mente
son desafiados por los nuevos disefios

marginales.

folleto

Michael Vanderbyl

San Francisco. California,
EEUL

Michael Vanderbyl Design
TheL.J. Skaggs and Mary C,
Skaggs Foundation
Copperplate gothic

24.1 x 21 em

tpG12 AT

En el jurado también figura Erik
Spiekermann
Lo elegi por varias razones. Es bas-

lanle lr'm[n-l‘;unl'nlul y no tiene

miedo de decir lo que piensa.
una 'l“".‘*l‘“('lil (']&l\‘(“ p'dril Jil (I]”Li—

Ademas, los traba-

mica del grupo

jos que realiza como diseniador: sis-
temas de oficinas, catalogos. publi-

caciones, son de los que la gente

Categoria
Disefio
Origen
Estudio

Chente
Tipografia

Medidas

DIEGO VAINESMAN

considera aburridos. El representa
la atencion enfocada en el detalle
ll”(". en olros casos, (ll}l”i"“ como
Jt"l'. }\“53[[1“ no "'[Hi',\l'“'“ en (ll'.\()-
luto. Quise reunir un jurado que
trabajase en distintas areas del dise-
fio. Hubo situaciones en el pasado,
donde el jurado era tan uniforme
que cierto tipo de trabajos no tenfan
ninguna chance de ser selecciona-
dos. No porque el jurado fuese par-
ticularmente conservador, sino por

su manera de encarar el diseno.

EQDIT
VBLE<
RT>DV
ISOYY

FQUITANLE ART ADVISORY
Categoria: papeleria
Disefio Tom Kluepfel ¥ Christopher

Johnson

Origen New York, EEUL
Estudio:  Drenttel Doyle Partners
ciiente:  Equitable Art Advisory
Tipogratia: Gouely oldstyle

afiche

Clifford Stoltze y Terry Swack
Boston. Massachusetts
Clifford Stoltze Design y
Terry Swack Design
Associates

Boston AIGA

QOakland Six y Franklin
gothic

121.9 x 83,8 em



sHubo algin cambio en la seleccion?
Participé como integrante en varios
jurados y uno de los problemas que
siempre se presenta consiste en que
los jurados comienzan siendo super-
criticos y, generalmente, las prime-
ras piezas que se observan resultan
poco elegidas. Después de que ha
visto gran parte del trabajo, ¢l ju-
lgll]l} comienza a actuar en lorma
mas flexible y puede realmente juz-
gar las piezas. Su confianza aumenta
amedida que las piezas aumentan:
se cuidan de premiar al comienzo

porque no estian seguros de qué pre-

Categoria®  afiche

Disef Jan Wilson

Dtigen Dallas, Texas, EEUL

tsudio  Peterson & Company

Cliente Dallas Society of Visual
Communications

Tipogratia:  Helvetica extra bold

condensed

Medidas: 34 x 87,

ONTOVERLOOKTHE STUDENTEVENTOFTHEYEAR

e
cH
Ir

mian. El cambio que se implemento
en esta seleccion consistié en que,
al final del trabajo. se debatié sobre
las prezas votadas. Asi, enconlra-
mos obras que habian entrado en la
seleccion, pero que al compararlas
con los otros trabajos elegidos nota-
bamos que no alcanzaban el mismo
nivel, En tales casos, se optaba por
retirar dichas piezas, pero no se
podian incluir trabajos que anterior-
mente no habian sido votados. Esto
generd discusiones muy inleresan-
tes y desacuerdos muy violentos
acerca de algunas piezas. Fsta el
caso, F)IDI' !'|!'l|]li|l)_ (It" ZII‘“’h(' lI" Id

«Cranbrook School of Arts, que pa-

rece incoherente pero es bastante
intelectual. En cierto sentido, la
seleccion de color de esta pieza re-

sulta tosca, extrana y no muy seduc-

tora, si bien su tipografia es bastante

intelectual, aunque no juega con la
escalay su grilla es dificil de encon-
trar. Finalmente, los jurados deci-
dieron que esta pieza fuese seleccio-
naday. pese alos desacuerdos, de-
Ill'”l”,‘\ reconocer (ll“' esta nl!l‘;l es
meritoria dentro del estilo tipogra-

fico que representa.

fhe Grodu

conceplud

symbolicdiagrammatic

nalyzesynt gSIES

~Pudo observar alguna nueva
tendencia?

Se presentaron muchas piezas gra-
fic as compueslas directamente en la
computadora. El resultado fue que
aparecieron las mismas familias ti-
pograficas usadas reiteradamente
una v otra vez, debido a la escasa
variedad de tipos del catalogo de
computacion. Cuando se necesitaba
una tipografia para titulares, se ele-
gia la Cooperplate Gothic, en el
estilo de tipos de serif decorativo se
usaba mucho la Caslon Open. Tam-

bién se registro el uso frecuente de

tipografias clasicas.

Categorta: Libro

Disefio H. Thomas Steele (libro) ¥
Keith Bright (estampillas de
la sobrecubierta)

Origen Los Angeles, California,
EEUL

Estudio H. Thomas Steele Design and
Bright & Associates

Cliente Andresen Typographics and
\nderson Printing

Tipogratia: Le Cochin y Publicity gothic

Medidas: 23,5 x 23,5 em (libro)

artscience

Categoria:  afiche

Disefio Katherine MeCoy

Drigen Bloomfield Hills, Michigan.
EEUL

Estudio McCoy & McCoy

Cliente Cranbrook Academy of Art

Tipogratia: Adobe Franklin gothic y
Futura extra bold

Medidas: 55,9 « 71,1 em

QIR P TYPE DIRECTORS CLUB 36
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¢ Qué opina de las distorsiones elec-
tronicas aplicadas habitualmente a
la tipografia: condensaciones, ex-
pansiones, etc.?

Basicamente, me gusta la tipografia
y respeto el hecho de que tiene su
integridad de diseno. Alguien di-
bujé el tipo, tomé decisiones por
ciertas razones. Cuando viene otra
pt‘rﬁ”“u y IU ('\'Id“dl‘ o0 l'“ll‘l('“\il
electronicamente, no esta respe-
tando el trabajo que desarroll6 pre-
viamente el autor de ese tipo. Quizas
se puedan modificar en el futuro,

cuando los programas sean mas as-

tutos, cuando entiendan que al to-
mar un tipo y condensarlo en el sen-
tido vertical algo le sucederd a los
trazos curvos: se distorsionara si
(inicamente se sigue un camino ma-
tematico. Hay que entender que
manipular es hacer mala geometria,
es mejor cuando las letras se las
dibuja condensadas desde un pri-
mer momento. La computadora hace
otras cosas que son geniales. Se ha
visto en esta muestra: posibilita ju-
gar, combinary distorsionar image-
nes, lo cual seria muy dificil y muy
cosloso rr;l|i/d|’:| mano. Actualmen-
te, trucos que eran muy dificiles,

se logran econémicamente.

Bloomfield Hills, Mechigan

Categoria:  afiche

Diseno Allen Hori

Origen
EEUL

Estudio Cranbrook Academy of Art
Design Department

Cliante The Detroit Institute of Art

Tipografia
gothic
Medidas

432 x 279 cm

Untvers e ITC Franklin

Pero utilizar tales trucos para embe-

llecer una tmagen ;no es una ma-
nera de cubrir la falta de concepto?

Si, es cierto. A menudo, se pierde
el conceplo al jugar con eslos peque-
nos detalles: pero por otro lado, se
ve a los verdaderos maestros, que
tuvieron tiempo para resolver los

p«-qm‘ﬁua detalles. manteniendo el
concepto. O sea, que el haber obser-

vado los detalles pasa a ser un plus.

Categoria

Disero
Ongen
Estudio
Cliente.

Tipografia

Medidas

Qué sucede con los logotipos, que
cast no fueron seleccionados?

En este tipo de muestras, los jurados
no se interesan demasiado por los
logotipos. Quizas sean dificiles de
juzgar, por estar todos juntos. Mu-
chos trucos parecidos y conceptos
afines al mismo tiempo vy, desafortu-
”il(ld”lf'“"'. sC ](l‘- ”I;I]lllil €en "Il”l]*
tos blanco v negro. Dos trabajos
solamente fueron seleccionados: re-

sultan muy dificiles de votar en

la practica.

afiche
Charles S
Dan Olson
Minneapolis
EELL

Charles S

\nderson v
Minnesota.

\nderson Design
Company

Lino Typographers, Fort
Worth, Texas

Caledonia

1029 x 147.3 em

raren

Categoria:  campaiia i
Dissiio Sharon Werner -
origen:  Minneapolis, Minnesota, :

EEUL _
Estudio The Duffy Design Group .
ciente:  Fox River Paper Company ’
Tipogratia: Furostyle extended y

tipografia dibujada
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¢ Qué pasard el aiio que viene?
Creo que se volvera al look del ano
pasado. Allan Peckolick (fue el asis-
tente de Herb Lubalin) sera el pro-

ximo coordinador. Habra jurados

muy interesantes: un britdnico y un

holandés serin los jurados extranje-

ros. Inglaterra es un pais interesante
para el diseno, la tipografia britd-
nica se estd volviendo muy fuerte.
Por otra parte, los holandeses han
desarrollado un gran trabajo, siem-
pre inquietante. Se trata de un pais
que ha tenido continuamente gente
actuando con un pensamiento mo-

flf‘l'n'ii aunque parece un ]llgiil‘('“llv

servador, en realidad no lo es.

Categorla

Diseno.

Dan Olson
Origen

EEUL
Estudio Charles S

Company
Cliente

Tipografia
dibujoda
Medidas

Categoria: afiche

piseo:  Gerald Reis

Origer San Francisco, California.
EEUL

tswdio  Gerald Reis & Company

Cliente Design Industries
Foundation for Aids (Diffa)

Tipogratia: tipografia dibujada, Bembo y
Snell Roundhand

Madidas: 55,9 x 81.3 em

Menneapolis. Minnesota.
Anderson Design

French Paper Company
Spartan y tipografia

50 x89 cm

Y la categoria dedicada a

los videos?

Lamentablemente, no hay presu-
puesto suficiente para exhibirlos en
P"I marco (J(' Ii| "|"“I|(""|I"ii|. I.‘V.\
videos constituyen un nuevo tipo de

publicidad: imagen veloz, computa-

linea de envases

Charles S. Anderson v

rizada. distorsionada, con genera-
cion de imédgenes que vuelan, cre-
ocen, (I(‘SHIIH"(‘('P”. ele. \ amos a or-
ganizar una segunda competencia

para lUS v ill(‘():v. l'ildi_i 1]()." anos, que

estara destinada a una forma espe-

cifica de tipografia, no limitada al
lapso de un ano. Después de esta

muesltra, ‘.ll‘gill]i‘ddli‘ln‘)\ unacompe-

tencia de los « 10 afnos de tipografia»

y el coordinador serda Gene Federico.

Leslee Avhen y Lawrie Jacobi

Mitineapolis. Minnesota

The Science Museum of

Categoria: [ihro
Disefio
Origen
EEUL
Estudio {vchen & Jacobi,
Incorporated
Cliente:
Minnesota
Tipagratia: ITC Stone
Medidas: 21,6 x 29.8 cm
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cEs cierto que cada uno de los
Jurados puede otorgar un premio
personal?

Una pieza entra directamente si es
volada como premio personal. Con-
sideré que, al permitira los jurados
volar por una pieza en particular,
dicha pieza reflejaria lo que a cada

Categoria
Disefio:
Origen.
Agencia
Cliente.

Tipagrafia

uno de los jurados le gusta. Van a
ser incluidas en el libro y cada ju-
rado expresara lo que piensa res-
pecto de su eleccion. Considero que
parte del problema de este tipo de
competencias reside en que la ma-
yoria de las piezas estan expuestas
en las mesas, sean memorias y ba-
lances o folletos. Y en este tipo de
trabajos se ven ejemplos en los cua-
les el concepto es claro y los detalles
han sido trabajados con gran des-
trezay habilidad. Especialmente en

las memorias y balances anuales,

envase
Luctlla Scrimgeour
Londres, Inglaterra
Lewis Moberly

Yves Rocher

Univers

ras

donde toda la tipografia esta detalla-
da, y no es grande ni de fantasia.
Al mismo tiempo, funciona invisi-
blemente, la gente tiene que dismi-
nuir la velocidad para mirarlos. Esa
tipografia es hermosa y se la puede
ver por si sola: peroen el contexto,
dentro de la cantidad de impresos
que compiten, no se la puede detec-
tar instantaneamente.

Categoria
Disedo.
Origen
Agencia

Cliente.

Tipogratia
Medidas

DIEGO VAINESMAN

Con respecto a la competencia ante-
rior, ;cudl fue el criterio adoptado
para la competencia actual?

Traté de guiar la labor de los jurados
en el sentido de que no se dejaran
impresionar porque les seducia la
cualidad tactil. los 9 colores o el
magnifico papel, silatipografia no
era la base del diseno o la estructura
de las piezas graficas. Queria que
los jurados observaran «los huesos
tipogrificos», «los pelos en las ve-
nas», los detalles.

H
. Tumey, £
l ETION IS Ko LoNae tngugy §
‘s
H
H
H

—ba gt

1
Il
i
Hi
=
| i
=
Cateqoria  afiche
Disefio Robert Beerman y
Hans U. Allemann
Onigen Philadelphia, Pennsylvania,
EEUL
Eswdio:  Allemann Almquist & Jones
Ciente:  Industrial Design Depart-
ment, University of the Arts
Tipogratia: Franklin gothic, Bodoni bold
Medidas: 43,2 x 55,9 em
envase

Robert Valentine

Nueva York, EEUL
Bloomingdale’s Special
Projects
Bloomingdale’s

Roman Capital

11.9 x 20,3 em




Este «modus operandi» ;produjo al-
guna diferencia con la competencia
anterior?

Si, en parte fue distinto; esta vez

TDC 36

Seleccion: Enero de 1990 -
Directora del jurado:

Kathie Brown

Directora ejecutiva:

Carol Wahler

Miembros del jurado:
Cheryl Brzezinski.
docente y disenadora
grafica de «Minor Design
Group=, Houston

- Kit Hinrichs, socio de

- Jane Kosstri

directora

de arte y disenadora de

«Doublespaces

York

. Nueva

- Tim Girvin, tipégrafo y

hubo una mayor confrontacién de
posiciones. Algo parecido al con-

flicto que tienen los disenadores

Pentagram, San Francisco.

disenador grafico de « Tim
Seattle

- Daniel Pelavin, disenador,

Girvin Design.,

caligrafo e ilustrador,

- Erik Spickermann,
tipografo y disenador
grafico de « Meta Designs
Berlin, Alemania.

- James Wageman, director
de arte de «Abbeville
Press«, Nueva York.

5 e Nueva York.
graficos, que noterminan de decidir HERS ¥
si son disenadores graficos o artis-

tas. En todo caso, si hubo diferen-

cla, noatentd contra la continuidad.

Categoria:  memoria y balance anual .
Disefio David Suh
Origen New York. EEUL
Agencia-  Frankfurt Gips Balkind
Cliente Reeves Communications
Corporation
Tipografia. Letter gothic
Medidas: 22,9 x 29.8 cm

» T M, Categoria: folleto
5 i Disefio Tim Girvin y Stephen
Pannone
e Vs ’ T Onigen:  Seattle, Washington, EEUL
Estudio:  Tim Girvin Design, Ine
EE T D SR ‘ o s s S TR e Clente:  Simpson Paper Company
. Tipografia: Bodoni book v tipografia
— N dibujada
g " 1 Medidas: 21,6 x 30,5 cm

Ve vt e s, & M i o AT Bl Sl g e R ac i . S0 D
e °

Categoria: folleto

Disefin David QQuay

Origen Londres. Inglaterra P

Estudio David Quay Design V.

Clente:  FExselte Letraset 4

Tipogratia: Helvetica

Madsdas: 35 x 24.2 em

DIEGO VAINESMAN



Evolucién
de la pagina
impresa

Parte IV

El renacimiento

de la

caligrafia

Cecilia Iuvaro

«Usamos las letras de nuestro
alfabeto todos los dias, con
ligereza e inconciencia, las
tomamos como propias,
como el aire gue respiranios.
No nos damos cuenta que
cada una de esas letras esta
hoy a nuestra disposicion
porque es el resultado de un
largo, laborioso y lento
proceso de evolucion que
comenzé con el antiguo arte
de la escritura»

Douglas Mc Murtrie

tpG12

A raiz de la magnitud de la tarea que
desarrollo la imprenta como medio de
reproduccion y difusion del pensa-
miento hacia finales del siglo XV, el
diseno de nuevas tipografias y la ex-
tensa produccién editorial se vuelven
una constante que se refleja también
en el siglo XVI. El libro, como pro-
ducto grifico, practicamente no ha va-
riado desde que su tipificacion con-
ceptual vy formal quedo definitiva-
mente establecida en ese momento;
por este motivo, durante el siglo XVII
v mitad del XVIII se advierte cierta
«tranquilidad» que contrasta con la
proliferacion de personajes y obras ca-
racteristicos del Renacimiento.

En ltalia, factores de indole poli-
tica y econémica (la Reforma de la
[glesia, el saqueo de Roma, la pérdida
del poder econémico) determinaron
un clima de conflicto que paulatina
mente se extendi6 por toda Europa
Este ambiente de convulsién y tras-
torno se reflejo también en el area del
disefio: la imprenta deja de ser van-
guardia, para transformarse en una ac-
tividad conservadora, en un instru-
mento politico neutral dedicado al
perfeccionamiento de las técnicas de
reproduccién y de impresion y lo cu-
rioso es que, paradéjicamente, en el
siglo de oro del libro impreso, se pro-
duce el renacimiento de la caligrafia,
justamente en el Renacimiento.

Como en los demis 6rdenes de la
vida, el movimiento ciclico también se
inscribe en el disefio editorial; si bien
en un comienzo los primeros tipogra-
fos observaban y aprendian de la téc-

N

? (' ggreffis . Facle autem nen it exaperd ratione

-

Veerim qui parum a recto exorbiea :mon carpit”

frue ad defectum < fuue’ad exfuperatiomem [e'flec
far s Qui uers mulevm : wsbuperatur. non enim fa

quousgp et ad quantum a reeto quiprem ereflins
carpendus cft . Negy emim alved qracquam fenfi

fingals funt et wdicum eft in fenfu. Verum il
{ (ud cft mansfeftum medium babiesm m uneuerfis
(audabilem ¢ Opercet aurem nune ad exfupe
varionem : nun ad defechum declinare! hoc emm

crca affectus actusqs er
feturset i ys quedi
a (bonte' s ag
cratien 1y

EL REN

IENTO DE L LIGRAFIA

nica caligrafica; a su vez, los caligrafos
se aprovecharon de los procesos que
culminaban con la creacion de nuevas
familias tipograficas, y como afirma
Enric Satué: «.la comunicacion es-
crita adopta del signo tipografico, so-
bre todo, su concepto racional.» («E/
diserio grafico. Desde los origenes hasta
nuestros dias», pag. 48).

Entonces, nuevamente, ltalia se
constituyé en el modelo. Durante el
siglo XV ya habian aparecido otras for-
mas de escritura que se conocieron
como «escrituras humanistas» porque
se las asociaba con la erudicién y con
la ciencia. Por el 1400, el florentino
Poccio Bacciolini recuperé la minds-
cula carolingia y propuso una nueva
letra como alternativa para la Rotunda
o Littera Moderna (mindscula italiana
de cardcter mas redondeado), a la que
llamé Littera Antiqua refiriéndose a
sus origenes. También para esa época,
Niccolo Niccoli, representante de la
escuela florentina, desarrollé una cur
siva angular que fue la base de laTtalica
cursiva (presentaba una ligera inclina-
cién en concordancia con los rasgos
oblicuos de las minasculas)

En el siglo XVI, la lengua italiana
llegé a su maxima expresion; las cali
grafias de las cancillerias de los estados
italianos fueron imitadas en los princi-
pales estados de Europa y las formas
de escritura mas importantes fueron
divulgadas a través de tratados y ma-
nuales didacticos.

El manual de caligrafia se trans-
forma en uno de los productos edito-
riales con caracteristicas bien defini-

Una pagina de la
Etica de Aristoteles, es-
critapor Ludovico degli
Arright para Vittoria
Colonna en 1517

CECILIA IUVARO
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(IR PN L RENACIMIENTO DE LA CALIGRAFIA

das y representativos del siglo XVI.
Generalmente estdé compuesto por
muestras de escrituras y ejemplifica-
cion de técnicas para la ejecucion de
los modelos. Asume totalmente las
caracteristicas de un manual técnico
profesional con un absoluto aban-
dono de cualquier tipo de pretension
intelectual.

Ludovico Vicentino degli Arrighi
fue un maestro caligrafo veneciano
que colaboré con Manucio en el di-
sefio de tipografia. En 1522 edité6 el
primer catdlogo impreso de letra can-
celleresca cursiva (La Operina da im-
parare di scrivere Littera Cancellares-
ca). La Littera Cancellaresca (Chan-
cery script) tiene las caracteristicas de
la que hoy conocemos como itilica,
un tipo de escritura practico que per-
mite ser ejecutado con rapidez y co-
modidad. Se utilizé sobre todo para
documentos oficiales (de ahi el nom-
bre de «Cancelleresca».

Arrighi se basé en la propuesta de
escritura de Niccolo Niccoli, y gracias
a su experiencia en los nuevos medios
de reproduccion tipogréfica, logré sin-
tetizar la caligrafia cancelleresca nor-
mal transformando la escritura en un
modelo claro, sencillo, legible y facil-
mente reproducible.

Otorgaba mucho valor al espacio
blanco entre lineas, lo que le daba pie
para desarrollar ascendentes que on-
dulaban hacia la derecha en oposicion
a elegantes descendentes orientados
hacia la izquierda; se preocupaba por
generar un ritmo legible a través de la
forma y separacién de los signos.

Paginas de «La
Operina daimparare di
sertvere Littera Cance
laresca», editado por
Ludovico degli Arright,
Roma, 1522, Constr-
tuye el mas antiguo e
importante texto en es
critura Cancelleresca

CECILIA IUVARO
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Alfabeto romano
de Ludovico degli
Arright, publicado en
su libro «Il modo de
temperare le Penne
Venecia, 1523. Este al.
fabeto fue ampliado y
retocado por Jan Tschi

chold, constituyéndose

en una de las interpre
tactones mas :'/z'_uiullv\

Este primer libro de Ludovico degli
Arrighi se imprimi6 con bloques de ma-
dera, una técnica precaria, pero delicada
y muy arriesgada, al menos, cuando se
trataba de reproducir los finos y curvi-
lineos trazos caligrificos. Posteriormen-
te, al avanzar el siglo XVI se desarrollo
la calcografia (técnica del grabado en
cobre), mds apropiada para reproducir
este tipo de signos.

La escritura que Arrighi ensefiaba
en su manual se convirtié en el tipo
de letra corriente para el hombre ins-
truido del Renacimiento; la época del
monje amanuense habia quedado
atrds pero la gente aun tenia que se-
guir escribiendo a mano, de modo
que se interesaba por la forma de es-
Cl'i[ll['ﬂ correcta.

Aldo Manucio fue el primer impre-
sor que adapté la Cancelleresca al
nuevo sistema de impresion por medio
de tipos moviles; la Itdlica, o Aldina,
le permitia, en primer lugar, economi-
zar espacio y , por otro lado, la consi-
deraba mas adecuada, desde el punto
de vista del estilo, para expresar gra-
ficamente los contenidos de algunas
de sus ediciones clasicas (ver tipoGra-
fica n® 11, pag. 18).

Un facsimil de La Operina... esta
incluido en «Arright’s Running Hand
A Study of Chancery Cursive» de Paul
Standard, Taplinger, 1979 («Arrighi:
la forma corriente de escritura. Un es-
tudio de la cursiva cancelleresca»). En
Inglaterra y en América, Alfred Fair-
bank y Paul Standard, promovieron el
revival de la caligrafia basada en la
cancelleresca del renacimiento italia-

¥ Alfabeto de capita-
les romanas, trazadas
por Giovanni Battista
Palatino a mediados del
stglo XVI

tpG12

e e e
e i e e e

ﬂ

B

S

-/;’

Ly
W\

EL RENACIMIENTO DE LA CALIGRAFIA

AX

CECILIA IUVARO

%

N

R




M\E/yuyio  per firmar Gubmf
uab‘n{(’r’ Gik[mnopqgr
ux-_){g’éd['/y 297t

b che'la L fia dextm ormntt cort’,
Horato ﬁ[ contra 7!1}fmm i),
Che'nd foro,ne frrro evirmy et

oharmes B :y:t_ajlagplﬁanus Smfvﬁaf
M%Md’agmm

1o
MDXXXX

Ng At Conlorrele

i

@B\.:/)qf}{é’BG/DD gﬁ){
’fﬁJJ%*@J K

\/@Q}fow
RSST T* 37&0'1_
I GREEY

{;IHID g@}m aﬁmm«s @5@

Sm[ =

o Dos paginas del
«Libro nel quale s'in-
segna a scrivere», de
Giovanni Battista Pala
tino, Roma, 1545

tpG12

mentales, incluidas en

no. Ludovico degli Arrighi edité, en
1523, un manual de escritura que in-
cluia también la Cursiva negra, junto
a las romanas e italicas.

Giovanni Battista Palatino fue con-
siderado por sus contemporaneos
como el «caligrafo de caligrafos». En
1540 publicé su «Libro nuovo d'tmpa-
rare a scrivere», que representé un
avance dentro del género de los ma-
nuales ya que trataba de ensefar cali-
grafia por medio de textos y de graba-
dos simultdaneamente. Consideraba
que la mejor manera de aprender era
practicando: al dibujar cada signo, al
desarrollar cada una de sus formas, se
explora, se recrea, se inventa y, final-
mente, se aprende. Presenta muestras
de los distintos tipos de escrituras, ilus-
traciones de los materiales escripté-
reos e instrucciones que abordan, in-
cluso, aspectos elementales como, por
ejemplo, el modo correcto para tomar
la pluma, la inclinacién que conviene
aplicar a la escritura y, en ocasiones,
también, ejemplos de usos incorrectos.

El criterio pedagdgico de Palatino
es retomado tres siglos mas tarde por
Edward Johnston en su manual «Wr:
ting and llluminating and Lettering».

En 1948, Hermann Zapf disené
una tipografia de corte romano a la
que denominé Palatino, ya que estd
inspirada en las formas renacentistas.

En el siglo XVII las escrituras de-
corativas muy ornamentadas y flori-
das tuvieron gran auge, pero el pro-
ceso para grabar los originales en co-
bre resultaba muy lento y dificultoso,
l(‘ CUL]], df ht‘(h(‘, hjLU l]\'Lﬂ(‘]‘ C]

Minasculas orna-

grado de originalidad de este tipo de
escritura.

Observando los trabajos de algu-
nos disefiadores contemporaneos se
hace evidente que, en cada pieza,
existe una permanente referencia a
las formas histéricas de gran tradi-
cién, formas que, para continuar su
existencia, se adaptan a los condicio-
nantes que pautan nuestro momento
histérico, social, econémico y tecno-
l6gico. Los aportes del pasado revis-
ten particular importancia como
punto de partida para las aplicacio-

nes practicas de hoy.

wHermann Zapf
and his design philosophy»

¢ in ago: Soaiety of Typographic
s, 1988. 254 péaginas

uars Mac Lean, «The Thames
nd Hudson Manual of
Typographys. London: Thames
and Hudson Ltd, 1980

Philip Meggs, «A History of
Graphic Design». Nueva York
Van Nostrand Reinbold
Company, 1983. 511 paginas

Judy Martin, « Guia completa de
caligrafia, técnicas y materialess
Madrid: Hermann Blume, 1985
EnricSatué, «El disenio grafico
Desde los or
nuestros dias». Madrid: Alianza
Editorial, 1988. 500 paginas

enes hasta

Jobnston, «Writing &
ng, & Letterin,

on: Str Isaac Pitm
Sons, Ltd, 1946. 434 paginas

&

Jan Tschichold, «An Illustrated
History of Wi nm/“ um.

¢ ». Basle
Publishing Co, !‘14\5

70 pagina

tipoGrifican® 4, abril de 1988

el «Libronel quale s'tn
segna a scrivere», de
Giovanni Battista Pala-
tino, Roma, 1545
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Del pincel al pixel

Animacion

computadora

Leandro Estebecorena

Dibujary pintar cuadro
por cuadro, para sugerir
visualmente el movi-
miento de un objeto o
un personaje, implica
una técnica lenta y muy
laboriosa que, poco a
poco, quedard en el ol-
vido. La capacidad de
los altimos equipos de
computacion y sus pro-
gramas posibilitan ac-
tualmente la resolucion
de animaciones en la
pantalla. Este articulo
describe como realizar
una animacion en la
computadora y comenta,
brevemente, el desarrollo
de las animaciones ela-
boradas para la pelicula
«Highlander I».

Leandro Estebecorena s

egresado de la Ce ra de

Diseno Grafico de la UBA
n 1990. Desde 1988 se ha
pecializado en el diseno

digital de tipografias, como
asi también en el desarro
llo de animaciones genera
das por computadora

Este articulo trata de arrojar un poco de luz so-
bre el tema de las animaciones realizadas por
computadoras, cada vez mas frecuentes en los
medios visuales masivos.

En mi opinion, la computadora es s6lo una
herramienta —muy poderosa y versatil—, pero
una herramienta al fin. Vale recordar el con-
cepto expresado por Milton Glaser cuando, en
un reportaje publicado en el nimero 2 de
tipoGrafica, afirmo respecto del uso de compu-
tadoras graficas para disefar: «Una herramienta
utilizada por un idiota produce resultados idio-
tas. En cambio, una herramienta utilizada por
un genio, produce resultados inesperados.

La intencion de este articulo es dar a cono-
cer como actla esta herramienta, sus caracte-
risticas y limitaciones, de tal manera que el di-
senador que lee estas paginas pueda hacer me-
jor provecho de esta nueva técnica cuando
necesite utilizarla.

Gracias a las computadoras es posible
generar imagenes realistas que no podrian haber
sido tomadas con ninguna camara real. En tal
sentido, la expresion «Fly’s Eyes (Ojo de mos-
ca) describe la posibilidad de obtener acerca-
mientos criticos a los objetos o de «volar» en
tre los mismos; situacion practicamente Impo-
sible de lograr con objetos reales y métodos de
filmacién tradicionales.

Por otra parte, el realismo que se logra en
la apariencia de los objetos animados, resulta
muy dificil de conseguir con los métodos tradi-
cionales de animacion.

Esto, entre otras cosas, convierte a las
computadoras en herramientas que brindan
imagenes nuevas a nuestro entorno visual.

Pero, muchas veces esta herramienta es
desaprovechada o malograda, ya sea por las
ansias de mostrar efectos nuevos sin conexion
con aquello que se quiere comunicar, por la
falta de elaboracién en el trabajo antes y du-
rante la animacion, o bien por simple descono-
cimiento sobre las posibilidades y limitaciones
de esta técnica por parte de quienes la utilizan.

Sobre las dos primeras razones no nos co-
rresponde discutir aqui. S6lo podemos hablar
someramente de la dltima, o sea sobre los prin-
cipales pasos a seguir para componer una ani-
macién en la computadora, enumerando las
caracteristicas comunes de varios programas
de animacion y modelado en 3D (tres dimen-
siones) '""como asi también los inconvenientes
a tener en cuenta al pasar las imagenes a video.

Creacion de objetos tridimensionales
La mayoria de los programas traen herramien-
tas para dibujar cuerpos geométricos simples,

(cubos, conos, esferas, etc). Es por esta razon
(]Ul‘ en |.]\ animaciones I)()Y (('Hﬂlll”rlfi()l-l
suelen verse formas basicas.

Objetos tridimensionales mas complejos
pueden crearse ya sea agrupando cuerpos geo
métricos mas elementales ll, o dibujando en
una ventana espec ial sus tres secciones I .

También pueden definirse objetos a través
de la transformacion de dibujos bidimensiona-
les en objetos tridimensionales. Existen dos
métodos para generar un objeto tridimensional
a partir de una imagen bidimensional IEl.

Uno de ellos, llamado Extrusion o Extrude,
consiste en proyectar una imagen bidimensio-
nal a una distancia determinada, otorgandole
volumen. Este método es particularmente apro
piado para realizar animaciones con logotipos,
partiendo de una imagen «escaneada

El otro método, llamado Torneado o Lathe
es utilizado para crear abjetos tridimensionales
que sean simétricos sobre un eje (por ejemplo
una botella o una copa). A partir de un dibujo
de la seccion de un objeto, y de la determina-
cion de dicho eje, la computadora construye
el objeto.

Atributos. Una vez constituidos los objetos,

es posible definir sus parametros o atributos.Son
indices que definen el aspecto de los objetos a
través de su interaccion con la luz, como por
ejemplo:

» Reflectividad: De la luz que recibe el objeto,
cuanta luz refleja.

e Reflexion especular: De la luz reflejada
cuanta luz se refleja en direccion del angulo
de reflexion, produciendo sobre la superficie
reflejos de luces o de otros objetos. Un indice
de reflexion especular 1 definiria una superfi-
cie totalmente espejada.

¢ Reflexion difusa: De la luz reflejada, cuanta
luz se refleja en forma difusa, produciendo una
superficie sin brillos ni reflejos. Un indice de
reflexion difusa 1 definiria una superficie total-
mente mate.

e Transparencia: Cuanta luz pasa a través de la
superficie. Un indice de transparencia 1 defini-
ria una xn'n-rliuv totalmente transparente,
mientras que un indice 0 definiria una superfi-
cie totalmente opaca.

 Refraccion: El indice de refraccion permite
simular, en uhj('ln,s transparentes y semi trans
parentes la distorsion de la imagen de los obje
tos situados detras de los mismos.

Todos estos indices definen el aspecto que ten
dran los objetos en la animacion ER. Si se
quiere, por ejemplo, que un objeto parezca es
tar hecho de vidrio, deberemos darle los indi
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quier otro tipo de in

abajo mues

tipos de map

v Vent
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icion de objetos

mensionales a partir de

tres secciones. Cada una
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1 2 3 4
X: -1,403 0,000 1,958 2,319
Y: -0,708 0,000 1,111 -1,764
Z: 1,236 0,000 -2,806 -6,514
1
2

)
1
-8

5

8
A
1

.889

02
32

v . :
6. Posicion: La posi-

cion de un objeto puede
determinarse asigndndole
coordenadas sobre los ejes
X, Yy Z. En el ejemplo in-
ferior se muestran 5 cubos
en diferentes posiciones,
detalladas mds arriba.

y: €2 0 45 178°
p: () 0 45 310°
r ‘) 0 45° 42°
b Actitud: En una

misma posicion, un objeto
puede presentar distintas
actitudes o variaciones
angulares con respecto a
Sus ejes.

136

ces de interaccion con la luz propios del vidrio
(reflectividad: 0,35; reflexion especular:1; trans-
parencia: 0,97; etc.)

Texturas e Image Mapping. Si se quiere repre-
sentar una esfera de marmol, ademas de definir
los indices detallados anteriormente para que
refleje la luz de manera similar a como lo haria
el marmol, es posible proyectar sobre su
superficie una imagen (Image Mapping) I, es-
caneada de la superficie de un marmol real,
con sus vetas y detalles, obteniendo como re-
sultado la imagen de la esfera veteada como si
fuera de marmol.

Set- Ubicacion en el espacio y actitud. Los ob-
jetos definidos pueden ser movidos en el espa-
cio de trabajo de la pantalla, determinando su

posicion sobre los ejes X, Y y Z por medio de

coordenadas FM. Ademas de poder cambiar su
posicion, es posible también determinar la ac-
titud del objeto sobre una misma posicion .

Luces. Dependiendo del programa a utilizar, se
pueden ubicar una o varias luces que iluminen
la escena, como asi también especificar si los
rayos de luz inciden paralelos (como la luz del
sol), o si se trata de una fuente de luz puntual
(como la que proviene de un spot). También se
puede determinar el color de la fuente de luz.

Lentes. La vista general de la escena puede
modificarse ajustando la distancia focal de una
lente hipotética a través de la cual se observa
la misma KR

Secuencia de animacion. Asi como en la ani-
macion clasica sobre acetatos un dibujante
principal definia las «puntas» del movimiento
que querifa realizar y los dibujantes menos
diestros realizaban los pasos intermedios, para
realizar una animacion en la computadora es
necesario definir las posiciones principales
(también llamadas Keyframes) del movimiento
que deseamos realizar, y especificar la canti-
dad de cuadros intermedios entre cada posi-
cion. La maquina realiza la animacion calcu-
lando los cuadros intermedios entre cada
«punta» o keyframe B. Esta operacion es co-
nocida como In beetwening o Tween.

Rendering. Una vez generados todos los cua-
dros de la animacidn, se procede al Render de
la misma. Render es una palabra que significa
algo asi como «el acto, por parte de un pintor,
de plasmar las ideas en la tela». En términos de
computacion, representa el hecho de convertir

ANIMACION POR

MPUTADORA

todos los datos que se le fueron ofreciendo a la
maquina (objetos, color de los mismos, como
interactiian con la luz de la escena —reflectivi-
dad, transparencia, proyeccion de imagenes
sobre sus superficies— , namero y color de las
luces, etc.) en una imagen.

Existen varias clases de render NOR:

Wireframe (estructura de alambre): Es la repre-
sentacion, por computadoras, mas comdn de
los objetos. Al no representarse superficies, no
se pueden representar ni sombras, ni reflejos,
ni texturas. Tampoco se distinguen las caras vi-
sibles de los objetos, de las caras que queda-
rian ocultas si el objeto fuese representado co-
mo un sélido. Tiene la ventaja de ser la clase
de render mas rapida de calcular (Para efectuar
el render wireframe de la pagina siguiente, la
computadora “' tard6 1,5 segundos).

Hidden lines (lineas escondidas): Muy similar
al anterior con la diferencia de que sélo se
representan las caras visibles de los objetos.

Shading (con sombras): En este tipo de rende-
ring ya es posible definir luces, sombras y tex-
turas sobre los objetos, como asi tambien obje-
tos transparentes, pero no es posible definir
refraccion o reflexion.

Phong: Similar al anterior, pero con la ventaja
de definir mucho mejor las superficies curvas.
Notese, con respecto al anterior, como define
mejor la esfera, aunque existe menos diferen-
ciacion entre las distintas caras del cubo.

Ray Tracing (trazado de rayos): Es el método
que permite obtener las imagenes mas realis-
tas. Una vez ajustados todos los parametros, al
dar la orden Render, la maquina calcula el re-
corrido de todos los rayos de luz que interven-
drian en la escena, pudiendo representar ca-
racteristicas de los objetos tales como reflexion
de uno sobre otro, transparencia, refraccion,
etc. Esto, aunque permite obtener imagenes
realistas, consume una gran cantidad de tiem-
po para componer una imagen (Para efectuar
el render ray tracing de la pagina siguiente,
cuya imagen estd compuesta por un cubo de
metal, una esfera de granito y un cono de vi-
drio, la computadora ' tard6 55 minutos). No-
tese el reflejo del cono sobre el cubo, y la ima-
gen distorsionada del cubo y la esfera luego de
ser refractada a través del cono.

Pasos finales. Una vez terminados, todos los
cuadros que componen la animacion son ubi-
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8. Dos vistas de una
misma escena; la de arriba

un teleobjetivo.

cados en un programa que los muestra en la
pantalla uno tras otro, a la velocidad requerida
dicha velocidad puede variarse desde 1 has
ta 300 cuadros por segundo— generando la
animacion para su posterior grabacion en video.

Algunas consideraciones sobre las imagenes
en video. Existen varios problemas a tener en
cuenta ¢ UJ”(’H Se generan iImagenes para ser
mostradas en video

En primer lugar, es recomendable mante
ner un margen de seguridad o, dicho de otro
modo, disenar la imagen de manera tal que el
punto de interés o las figuras que es imprescin-
dible mostrar queden ubicadas dentro de un
marco hipotético con el fin de evitar que resul-
ten excluidas de la imagen al ser proyectadas
en otros monitores (los televisores comunes
agrandan la imagen que reciben con el fin de
ocultar evidentes fallas de la senal la cual, de
proyectarse tal como se recibe, mostraria una
imagen con margenes negros) il

En un televisor, la imagen es trazada por
un haz de electrones que barre la pantalla de
izquierda a derecha y de arriba hacia abajo.
Para definir una imagen como la que se mues-
tra al comienzo del grafico i el haz se en-
ciende en las partes blancas de la imagen y se
apaga en las oscuras. Pero el haz no se apaga
instantaneamente, y esta demora prolonga la
representacion de la imagen un poco mas alla
de su contorno real, como se puede observar
en el grafico central. Este efecto produce una
consecuencia: en la representacion de lineas
blancas sobre fondo negro, las verticales apa-
recen mas gruesas que las horizontales. En el
gratico interior de la pdagina siguiente |JLI(’1|V
verse como el mismo efecto produce, en lineas
negras sobre fondo blanco, una «erosién» o
afinamiento de las verticales. Estos efectos se
tornan mas criticos cuanto mas finas sean las
lineas a representar. Estas consideraciones de
ben ser tenidas en cuenta especialmente al di
sefnar o manipular tipografias de pantalla

Otro problema bastante serio se presenta
con las lineas horizontales extremadamente fi
nas, de un pixel ¥, que en la pantalla de la
computadora se visualizan bien, pero al pasar

al video se vuelven intermitentes. Este inconve-

niente se debe al hecho de gue en television la
sucesion de cuadros que determina el movi
miento se realiza de una manera entrelazada
entre dos grillas distintas. Una linea muy fina
que solo puede ser dibujada en una de las dos
grillas, puede aparecer en un cuadro, (It’,\-llhl-
recer en el proximo y volver a dibujarse en el
uiente Nl En television los cuadros se su-

v

9. La higura superior

la posicion y act

da objelo, la segur L
ra llustra el 2do. keylrame
mientras que la tercera es
una representacion de la

animacion definirian

estos dos key
tres pas

tre cada un,

ilustra el Ter. keyframe con

10. Diterentes clases
de render. De arrib
Wireframe, |
Phong

Lines, Shac

Ray tracing
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v

verticales

11. Margen de segu-
ridad: Es necesario mante-
ner un margen de seguri-
dad (entre un 10y un 20%
del ancho de la pantalla)
para evitar que algunas
partes queden excluidas de
la imagen final. El primer
cuadro muestra la imagen
a reproducir. El segundo
muestra el margen de segu
ridad sobre la misma ima-
gen, mientras que el terce-
ro es un ejemplo de cémo
quedaria la imagen repro-
ducida

12. Erosién de las

tpG12
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w 13. Flicker: Los cua-
dros que torman la imagen
se suceden de forma entre-
lazada, entre dos grillas
distintas. Lineas horizonta-
les muy finas, que solo
pueden ser dibujadas en
una de las dos grillas, apa-
recerdn y desapareceran

sucestvamente, como suce-

de con las lineas horizon
tales de la imagen superior.

o

ceden a una velocidad de 30 cuadros por se-
gundo, de modo que las lineas muy finas que
componen la imagen pueden aparecer y desa-
parecer con una frecuencia de 30 veces en un
segundo, produciendo un efecto de intermi-
tencia, o flicker, sumamente molesto.

Las animaciones para Highlander II.

En octubre del ano pasado, la produccion de
Highlander Il solicit6 a Apple Center Compu-
ware informacion acerca del alquiler de equi-
pos —monitores, teclados, etc.— para ser utili-
zados como decorado en la filmacion. En esa
época la pelicula sélo existia a nivel de script,
apenas estaba redactado el didlogo y una des-
cripcion muy general de las escenas. Ante un
comentario de la produccion, por el cual ma-
nifestaban que todavia no tenian pensado doén-
de se iban a realizar las animaciones por com-
putadora —ni siquiera sabian si las iban a in-
cluir en la pelicula—, Mario Ghersi les pidié
las hojas del script que describian escenas en
las cuales podrian aparecer animaciones. Acto
seguido, se puso en contacto con Gabriel Foux,
con quien hacia tiempo que estabamos estu-
diando la posibilidad de desarrollar animacio-
nes por computadora.

Las escenas del script describian la Tierra
en el ano 2020; la capa de ozono ya no exis-
tia, por lo tanto, los hombres construyeron un
escudo de cobre, generado por rayos laser, que
rodeaba el planeta y lo protegia de los rayos
ultravioletas del sol. Otras animaciones mos-
trarian diferentes vistas de uno de los edificios
donde se generaban los rayos laser. También
era necesario desarrollar una tipografia de pan-
talla para un dialogo mantenido través del
teclado de una (nmpulndr)m, etc.

Uno de los problemas mas dificiles que tu-
vimos que resolver fue representar la tierra ro-
tando. No habia suficiente tiempo como para
construir un modelo de la tierra en tres dimen-
siones, con todos los detalles requeridos, por
lo cual se opté por dibujar en la computadora
un mapa plano de la tierra y obtener de él su-
cesivas vistas circulares para mostrar el paso
de los continentes. Las vistas, luego de un pro-
ceso de «esferizacion», daban la apariencia de
un objeto de tres dimensiones rotando

La primer demostracion que realizamos
fue ante el director de arte argentino, quien a
la semana volvié con el director de arte inglés,
Roger Hall. Luego de una tercera demostra-
cion, que conté con la presencia del director
de la pelicula, Russell Mulcahy, la produccion
decidio cedernos la responsabilidad de dise-
far las animaciones.
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A partir de ese momento, nos dividimos la ta-
rea de la siguiente manera: Ghersi se ocuparia
del tema de las relaciones puablicas con la pro-
duccién, Foux se ocuparia de la asistencia de
software y de encontrar la manera de obtener

la maxima operatividad de los equipos, en tan-
to la realizacion de las animaciones era confia-
da a quien redacta estas lineas.

En diciembre, cuando estabamos a punto
de concretar el contrato, la produccion de
Highlander retorné a su lugar de origen. Por
razones economicas se dudaba de la posibili-
dad de realizar la pelicula. Durante todo enero
no tuvimos noticias. Por fin, en la segunda se-
mana de febrero volvieron sorpresivamente
con los storyboards bastante definidos y toda
una serie de dibujos que nos servirian como
referencia para hacer las animaciones. El direc-
tor de la pelicula, Russell Mulcahy, se mostré
muy abierto a nuestras sugerencias, y acepto
muchas de las ideas base de las primeras de-
mos para confeccionar dichos dibujos.

Desde el 15 de febrero al 30 de marzo, ca-
da uno de nosotros trabajo entre 15 y 20 horas
diarias. Tuvimos entrevistas con el director de
arte o bien con el director de la pelicula al me-
nos dos veces por semana para mostrarles los
nuevos trabajos y discutir sobre las animacio-
nes siguientes. Fueron mas de treinta anima-
ciones distintas que debian ser realizadas en
un mes. El proceso incluy6 bocetos originales,
estudios de movimiento, dibujos en la compu-
tadora, generacion de animaciones, rendering,
presentacion, correccion, transferencia a video,
edicion en video y reproduccion de las anima-
ciones durante la filmacion.

Una vez terminado, el material editado y
listo para filmar consistié en mas de dos horas
de animaciones —una duracién mayor que la

misma pelicula—. [ tpa|

Agradezco la colaboracién
de Alberto (

Diego Kaplan, quienes me

Oy

W En cada una de las
figuras se pueden observar
arriba, uno de Jos cuadros
de las primeras demos y en
el centro, dos dibujos del
storyboard que nos ayudo
a definir la animacién,
mientras que los tres cua-
f/f(.’\ mteriores representan
la animacion terminada
(En la animacion superior
se mostraba el escudo
generandose alrededor de
la Tierra, mientras que en
la interior se mostraba el
dano inferido al escudo
por la llegada al planeta
de seres de otros mundos)
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El equipo de anima-

cion junto al director de la
pelicula; de izquierda a de-
recha: Mario Glersi; Rus-
sell Mulcahy, Leandro Fste-
becorena v Gabriel Foux

ayudaron en la prepara
cién para la impresion de

las ilustraciones tramadas
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1. En el articulo se mencio:
nan caracteristicas comu
nes de los siguientes pro-
ramas

En Apple Macintosh: Strata
Vision, Strata Flight, Para
comp Swivel 30

En Commodore Amiga
Silver

En IBM AT: AT&T Topas

2. Imagen «Escaneada
Imagen digitalizada por un
‘\(“HLWWH\‘Jﬂr“\h)]‘W

imdgenes de un mate

impreso.a un dibujo put
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den ser digitalizadas por
aparatos especiales deno-
minados «Scannerss, y
aparecer en la pantalla de
trabaioisin necetidad il
redibujarlas con los progra-
mas de dibujo de la com-
putadora

3. La mdquina utilizada fue
una Apple Macintosh [ICX

4. Pixel: Cada una de las
pequenas unidades que, en
su conjunto, componen la
zen en la pantalla
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Ricardo Blanco

Las caracteristicas

de las tendencias de
diserio que denuncian

la «destruccion» junto
a las propuestas del
diserio interactivo —y su
marcada polaridad— son
analizadas, en esta nota,
a través de la obra de
Ron Arad y de Denis
Santachiara, dos
disenadores que fueron
perfilando un lenguaje al
cual adhieren hoy las
nuevas generaciones.

Vg Mampara de
cristal, realizada con el
artista del vidrio Danny
Lane. Disefio: Ron Arad |
En el centro estd la silla
Horns, que es el resul-
tado de un corte en tridn-
gulo de una plancha de

aluminio.

40

Lenguaje
y concepto

v 1. «Hi-fi concrete
system». Diserio: Ron
Arad | Sistema de audio
realizado en concreto,
donde las plaquetas y
transistores quedan ubi-
cados bajo el hormigon.

3. <The tinker chair».
Disefio: Ron Arad | Esta
stlla estd moldeada a
partir de una fusion de
acero inoxidable y luego
soldada. Obviamente,
cada pieza es inica.
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En la nota anterior (tipoGrafica n® 11)
pudimos apreciar algunos ejemplos de
disefos industriales actuales.

Deciamos, en esa ocasion, que el
cambio se hizo evidente en la década
del “80, con la apertura de multiples
frentes y la ruptura de la unicidad co-
mo paradigma del «disefio». La con-
traposicion entre la vanguardia alema-
na y el New American Design mostré a
los jévenes transgresores y a los yup-
pies del disefio aportando una cuota
de reflexion acorde con los nuevos
tiempos: unos, con acidez, los otros,
con ironia.

Trataremos de mostrar, ahora, los
ejemplosdeotratransgresion, perodes-
de la 6ptica de un autor —en este caso,
Ron Arad- que, a la postre, esta cons-
truyendo algo mds que un lenguaje
(aunque la palabra exacta no sea «esti-
lo», se va asemejando paulatinamente
debido a la posibilidad de aplicarlo a
un espectro amplio de objetos).

La polaridad es una constante en el
mundo de la creacion de imagenes:
cuando aparece algo nuevo inmediata-
mente se manifiesta lo opuesto. Asi,
podemos hablar de polaridad formal
en la secuencia registrada entre los sis-
temas formales «concretos» —como el
caso de Memphis- y su polaridad, el
referente historicista del posmodernis-
mo (Venturi, Graves) o entre el decons-
tructivismo de Zaha Hadid y el mini-
malismo de Zeus.

Pero ahora nos interesa otro tipo de
polaridad, como se plantea en la obra
deRon Arad, donde se postulauna sin-
taxis formal de la destruccion frente a
propuestas conceptuales mds puras,
tal vez sin «forma», que seinsinta en la
obra de Denis Santachiara y otros pro-
fesionales milaneses, como Cinzia Ru-
gierien el disefio de ropa. Estos disefa-
dores, a través de una postura proyec-
tual muy particular, tratan de poten-
ciar las relaciones existentes entre el
usuario y el objeto, un viejo tema que
aqui adquiere una nueva dimension.

Ron Arad es un disenador nacido
en Tel Aviv en el afno 1951 (hijo de una
pintora y un fotégrafo, miembro de la
élite artistica de Israel), y estudié en la
Jerusalem Academy of Arty en la Ar-
chitectural Associationde Londres, has-
ta 1979. Ha logrado desarrollar una
obra muy inquietante y se ha ganado
unlugar muy prominente en el mundo
del disefo, influyendo notablemente
en ciertos ambientes. Su trabajo tuvo
como marco el taller de One Off, un
shop de Neal Street en Londres. Su evo-
lucion puede ser rastreada en algunos
hitos de su produccion pues, sibien sus
disenos tienen un cierto sello, es posi-
ble diferenciar segmentos de su pro-
ducci6n, que no siempre coinciden en




¥ 4. «The Round Rail
Bed», Diserio: Ron Arad |
Cama realizada en hierro
con estantes estdndar
utilizados como eldstico.

¥ 6. «The Rover
Chair». Diserio: Ron
Arad | Una butaca de los
autos Land-Rover
Sllpk'fplﬂ'sfd a una
estructura elemental de
hierro, que se propone
como una version actual
del «bricollage».

W 7. «Sillén Horns».
Diserio: Ron Arad |
Basado en planchas de
aluminio doblado y
wvarillas flexibles.

Wi «Rocking chair».

Diserio: Ron Arad |
Reposera en hierro
tubular, basada en el
sistema tradicional
de balanceo.
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lo temporal sino, mas bien, en dreas
conceptuales. Por ejemplo, su Hifi en
hormigén, Bl donde la carga de signi-
ficado y sugerencias que propone fue
rapidamente captada por los jovenes,
que hacen suyas lasimagenes del dete-
rioro en cuanto suponen un planteo
critico referido a los desechos indus-
triales, o sugieren una reflexién sobre
el «dia después» o, tal vez, apuntan a
sefalar ironicamente el problema de la
basura tecnolégica, etc. El mérito de
Ron Arad reside en haber propuesto
un nuevo «producto», pues logré in-
troducir la imagen de la agresion/de-
gradacionde lo construido —ya denun-
ciada por los punks a travésde la ropa—
en los objetos de uso ambiental, pero
sin destruir realmente la arquitectura.

Esta original concepcion de lo des-
truido aparece claramente en obras
posteriores muy significativas. En su
mampara de cristal, Bl distiende el
concepto de sistema hasta simular un
registro de «desorden», donde no esta
enfatizado lo modular (es decir, lo pro-
yectado previamente) sino que sugiere
la primacia de lo compositivo. O sea, el
proyecto formal parte de una opera-
cién de indole artistica, donde preva-
lece el sentido de pieza tnica, casual o
emergente. No obstante, la solidez for-
mal del conjunto invalida cualquier
efecto de precariedad y la voluntad de
disefioo proyectacionsetorna evidente.

Otro ejemplo de lo «degradado» se
observa en las singulares sillas de ace-
ro inoxidable IKB que, de algun modo,
remedan a las latas de cerveza tal cual
quedan retorcidas y aplastadas des-
pués de su uso. A diferencia de otras
obras, donde lo casual se hace evi-
dente, aqui el objeto final muestra un
criterio resolutivo estudiado en el cual
se deja margen para que cada objeto
sea diferente de su similar, utilizando
un argumento ya reiterado por varios
diseniadores, pero que aqui se potencia
al complementarse el concepto con la
imagen.

La segunda linea de interés en la
obra de Ron Arad son las estructuras
realizadas con elementos estaindar —o
asi parecen-, tales como tubos y conec-
tores. En ellas se procede a una exalta-
cién de lo pragmatico y, nuevamente,
laimagen delo no-proyectado se torna
argumento, como para sugerir la inuti-
lidad dela funcién del disefiador como
formalizador/ordenador de los obje-
tos, pero rescatandolo como operador.
Dentro de este conceptoaparecen, ade-
mas de las camas I , los sillones i,
también estructurales. Se retoma aqui
un esquema funcional antiguo y, por
otra parte, se utiliza el concepto de
«autopartes» usando el principio del
bricollage XM , tan caro al maestro
Castiglioni.

e



i «Ldampara Aerial».
Diserio: Ron Arad |
Comandada por control
remoto, esta ldmpara fue
proyectada, inicialmente,
para fabricar pequerias
cantidades, pero luego
debid pensarse para ser
producida en forma

masiva.

™
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¥ 9. Sillon Transformer»
Disetio: Ron Arad | Es una
bolsa de granulos de
«styrofoam» a la cual se
le quita el aire con una aspi-
radora doméstica, tomando
la forma y posicion del
cuerpo de quien la utiliza.

W10 «Aersofas. Diserio:
Denis Santachiara | Este
sofd, realizado por B&B
Italia para la Triennale di
Milano de 1982, es el ejem-
plo mds acabado de un ob-
jeto interactivo. Su parti-
cular «perfomance» se
produce cuando el usuario
se acerca y aparece la luz
junto al movimiento del
tapizado.

¥ 11. «Divin Ondolo».
Diserio: Denis Santachiara |
Fue proyectado, junto a
otros objetos de uso, para
«La casa onirica», una de
las ocho categorias de la
muestra «Le case della
Triennale», realizada en
Mildn en 1983. El divdn se
mueve al entrar en contacto
con el cuerpo del usuario.

RICARDO BLANCO
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Tal vez la zona de menos interés, aun-
que de buena resolucion, es la que se
advierteenla gestacion de disefios mas
convencionales, con una cierta orienta-
cién hacia la experimentacién con ma-
teriales (p. ej., aluminio). bl

Podemos situar el disefio de Ron
Arad enrelaciéna los principios de De-
nis Santachiara, a saber:

-que el disefiador se hace menos evi-
dente y el objeto funciona de por si;
-que el disefio no es la obra de alguien

que se interpone entre el uso y el usua-
rio, pues aqui las funciones que cum-
ple el objeto aumentan su densidad en
la interaccion con el usuario.

La culminacién del esquema pros-
pectivoen Ron Arad se presenta endos
de sus obras:

1) La lampara que esta dirigida por

control remoto M, donde la accién de
larelacién entre el objeto y el usuario se
mediatiza a través dela tecnologia—que
hoy todo lo hace posible-, intentando
configurar un mundo de prestaciones
mas que de objetos.
2) La otra obra de Ron Arad EMes esa
increible vuelta de tuerca en el disefio
de poltronas —a la manera de Gaetano
Pesce, Johnatan De Pas y Teodoro Gat-
ti- que se estructura segun la posicién
del usuario.

Denis Santachiara es un disefiador
italiano, de Reggio, Emilia, nacido en
1951, que proviene del 4rea del estilis-
mo automovilistico y del campo artis-
tico. No obstante, se manifiesta con un
alto nivel de solvencia en el uso de las
técnicas y materiales, perosiempre con
alguna propuesta conceptual que nos
muestraa un disefiador de nuevo cufio,
alquien para quien la tecnologia no es
motivo de alarde, sino un elemento
meramente instrumental.

La tecnologia avanzada es usada
para proponer efectos sutiles, de apa-
riencia magica. La tecnologia, en Denis
Santachiara, s6lo aparece para efectuar
el truco de prestidigitacion.

Su sillon que «respira» B, donde
hay aire y movimiento, no debe ser in-
terpretado como un organismo técni-
co—funcional, sino que es un asiento,
un simple objeto anénimo que estd do-
tado de las mismas posibilidades que
posee el hombre, respirar y moverse,
que si bien no son ostensibles, resultan
fundamentales y le permiten relacio-
narse con sus semejantes.

Esta solucion, al igual que el sillon
Ondolo Wi, que mece graciosamente
al usuario, o los gadgets para dormir y
las lamparas antorchas ¥¥ consonido
y luzen movimiento, comienzana plan-
tear un universo ambiental muy dife-
rente al estitico paisaje de objetos ubi-
cados compositivamente en el espacio
de uso cotidiano.




¥ 1 Estufa modular.
Diserto: Alejandro Ruiz y
Silvio de Ponte | Cada
modulo de esta estufa
puede acomodarse por el
usuario segun las
necesidades del momento.
Posee circuitos de cuarzo,
humidificadores con piel
impermeable y accesorios
de cerdmica.

serio; Denis Santachiara/
En este aplique, de la serie
de objetos de «La casa
onirica», la tela de color
naranja y el ventilador
interno se suman al sonido
y al movimiento para
producir la sugerencia de
una antorcha.

QISR PAN LENGUAJE Y CONCEPTO

il Investigacion en
diserio de bicicletas de
plistico, desarrollada por
Denis Santachiara, desde
1982 a 1985 | Modelo que
se halla actualmente en
produccion.

¥ 15. Basiera blanda.
Diserio: Alejandro Ruiz
y Silvio de Ponte |
Realizada en poliuretano
con piel, debajo del cual
corre el agua. Este
proyecto fue propuesto
para Cersiae, Bologna, en
el ario 1988

RICARDO BLANCO

Estos nuevos objetos se integran con el
hombre, en términos emocionales, ya
que no tienen sélo una funcién prefija-
da por el proyectista, sino que ésta se
completaconloqueaporta la voluntad
del usuario.

Pero esta manera de trabajar, no le
impide a Denis Santachiara la posibili-
dad de proponer una bicicleta en plds-
tico K1 que es un alarde técnico-pro-
ductivo, con varios afios de desarrollo
y una imagen llena de sugerencias, a
buena distancia de los conceptos de
méquina de pedaleo hacia donde se
orientan las bicicletas actuales —en tan-
to productos de consumo.

Dentro de esta tendencia, llamada
«interactiva», es posible ubicardos pro-
yectos de un joven disefiador argenti-
no, Alejandro Ruiz, quien juntoasu so-
cio, Silvio de Ponte, han propuesto una
estufa articulable BEY, que permite es-
tructurarla segiin la conveniencia espa-
cial, junto a otra propuesta, de alto ni-
vel conceptual, una bafiera blanda ¥l
que no solo es sensorialmente agrada-
ble, sino que es posible pensarla como
una piel bajola cual circula el agua, ma-
sajeando al usuario, y comportandose
comoun organismo sensual palpitante.

Toda la conceptualizacion materia-
lizada que propone Denis Santachiara
se aleja de las tipicas imaginerias con-
vencionales, y genera una nueva alter-
nativa en disefio industrial: la de obje-
tos en los cuales su valor visual noes lo
significativo, sino que su presencia se
manifiesta en acciones propias, casi en
emanaciones, como si los objetos pro-

yectaran su aura. [ tpG|
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Informa

Alejandro Ros
presenta:
La Joven marca

Joven argentino: si tienes entre 18y
30y pico, y te crees digno de servir
a la joven marca, envia tu fotolita
(ancho 3 cm) y tus datos personales
(nombre, edad, direccian, teléfono,
cliente y afo del proyecto) a
tipoGréfica, «La joven marcas,
Viamonte 454, 6° 12 (1053)
Buenos Aires

LATUTT] FAsn usunmios ot wACINT0SH

Cliente: MACinAREA
(revista para usuarios
de Macintosh)
Diseradores: T&D,
Grupo de diseno,
1969/90

(iInVEN+os)

Cliente: Feria de los
Inventos
(Subsecretaria de la
Juventud)
Disenadores: Hernan
Ordoiiez - Maria Elena
Magnani, 1990

Cliente: Fuhrmann &
Fuhrmann (marca para
personaje infantil)
Disefadora: Nora
Zimerman, 1989

La Nueva
Generacion

A partir de la iniciativa que lcograda
(International Council of Graphic
Design Assaciation
ultimo Congreso de Tel Aviv acerca
de la escasa participacion de
javenes en las asociaciones de
diseno, se organizo un proyecto,

manifesto en el

a4

bajo el nombre de: La Nueva
Generacion, convocanda a todos
los disefiadores graficos del mundo
a participar de una «Exposicion
itinerante»

Con tal motivo, podran participar
disenadores de todo el pais, de
hasta 30 anos, enviando muestras
de trabajos que consideren
representativos de esta nueva
generacion del disefio grafico
argentino

Estas propuestas se recibiran
hasta el 23 de noviembre inclusive
Yy, @ partir de ese momento entraran
en una etapa de seleccion de la cual
surgiran los trabajos elegidos para
formar parte de Ia exposician

Los trabajos podran ser enviados
en forma postal o personal, en
fotocopias color o alto contraste,
medida 21 x 29,7 ¢m, consignando
en hoja mecanografiada adjunta,
datos del diseno presentado
(cliente, ano, etc) y datos personales
de los autores (nombre, edad
direccion, teléfono y estudios
cursados), dingiéndose a

La Nueva Generacion
Maria Laura Garrido -
Cecilia |. Veiga
Viamonte 454, 6° 12,
1053, Buenos Aires
teléfono: 311 6797

Exposiciones
enel ITC

El alcoholismo y el disefio
Se ha realizado la 6° version del
Concurso de disefio para
estudiantes que, anualmente,
organiza la Herb Lubalin
International, bajo el titulo: «Drive
Srnart, Drive Sobern («Conduzca
Despejado, Conduzca Sobrion).
El tema estuvo centrado en el riesgo
que imphca conducir en estado de
ebriedad, y los 1200 estudiantes
que concursaron pudieron proponer
sus interpretaciones graficas

El primer premio correspondid a
estudiante norteamericano Freddie
Liny el segundo a Dudu Harush de
lerusalern. Ademnas de estos
premios se otorgaron 17 menciones
-que figuraron en la exposicion-
provenientes de Francia, Israel,
Nueva Zelandia, EE.UU y Alemania
Occidental

Ojala gue este evento estimule a
otras instituciones -tanto de nuestro
pais como del extrangero- para que
la generosa inicativo de la Herb
Lubalin Intenational pueda

tpG12

beneficiar al mayor numero posible
de estudiantes de diseio grafico

Uno de los 27 trabajos
seleccionados

Titulo: Don't Get
Plastered. Diseiio.
Philip Lord, Nueva
Zelandia

«Rock Art/1966-1971»
Si la musica de rock fue la banda
sonora de los afios ‘60, los afiches
que anunciaban los conciertos de
rock pueden ser considerados como
la expresion grafica de esa época

Es por este motivo que, bajo
el titulo Rock Art/1966-1971,
fue reunida una gran cantidad de
afiches que conformaron el
estilo del movimiento rock de
£s0s anos

Los ejemplos expuestos del arte
psicodélico resumen el espiritu del
rock, y sus representantes
constituyen el who's who musical
de los '60. Entre los disefiadores
que identificaron graficamente
estos eventos figuran: Lee Conklin
Greg Irons, John Myers, Bonnie
Maclean, Victor Moscoso, Norman
Orr y otros

Ambas exposiciones, «Drive
Smart, Drive Sober» y «Rock Art/
1966-1971», estan abiertas al
publico desde el 26 de septiembre
hasta el 20 de noviembre de 1990
en el Centro ITC

ITC Center

2 Hammarskjold Plaza
New York, NY, 10017,
UsA

Afiche para el
concierto de Byrds and
Moby Grape, abril 1967.
Disefio: Wes Wilson

Competencia de
diseiio
La Japan Design Foundation llama a
participar de la Sta Competencia de
diseno internacional, Osaka, cuya
fecha de cierre fuera en principio el
31 de octubre de 1990 pero que
ahora se pospuso hasta el 11 de
enero de 1991

El tema para esta competencia,
abierta a
disefio, es la «Tierran

Este evento busca ofrecer una
oportunidad a la humanidad en el
logro de puntos de vista positivos
que reconsideren la participacion
del disefio en el futuro

Esta competicion cuenta con el
apoyoe de Icograda. lcsid ¢ Ifiy
repartira US$ 80.000 en premios.
Para retirar las bases dirigirse, en el
horariode 9a 18 a

das las cateqorias del

tipoGrafica
Viamonte 454, 6° 12
1053 Buenos Aires
teléfono: 311 6797

«Under 30»

El American Institute of Graphic
Arts, AIGA, esta organizando, bajo
el nombre de «Under 30», una
corpetencia nacional dirigida a
los disenadores graficos nacidos
después de 1960. Estara formada
por tapas de revistas, libros, avisos,
catalogos y publicidad de empresas,
imagen corporativa, afiches y demas
abras seleccionadas por un jurado
de destacados disenadores

La exhibicion «Under 30» se
realizard en la galeria del AIGA, en
Nueva York, desde el 13 de
diciembre de 1990 a enero de 1991
y formara parte del anuario de la
institucion

The American Institute
of Graphic Arts

1059 Third Avenue
New York 10021, USA

Letters / Lines /
Images

Bajo este titulo la revista
norteamericana Calligraphy Review
organizo, junto al museo
Kirkpatrick, una exhibicion de
caligrafia contemporanea que
recorrera casi todo el territorio de
los EEUU

Este acontecimiento nos deja, por
un lada, Ja sensacion de que la
caligrafia ya no estd considerada
como una simple practica
decorativa sino como un verdadero
medio de expresion y, por el otro,
nos ofrece un excelente catalogo
que redne |a obra de los B0 artistas
participantes. Este volumen, que
compendia lo ultimo que se esta
produciendo en caligrafia, puede
adquirirse por USS 32,50

incluyendo el costo de envio

Calligraphy Review
Editions

1624, 24th Avenue SW
Norman DK 73072, USA

Diseno.
John R. Hegnauer,
Estados Unidos

«Design
Brasileiro»

Recientemente, |a publicacion
brasilera Design & Interiares junto al
Masp, Museo de Arte de San Pablo,
ha lanzado una edicion especial de
disenio titulada «Design Brasileiro»

Esta revista, con 132 paginas
color y un catalogo que reune
trabajos de 86 estudios de disefio
de 11 estados de Braslil, festeja con
su existencia lor anos de vida de
Design & Interiores




El humor, la satira
y el arte

La Décima Bienal Internacional del
Humor y de la Satira en el Arte,
Gabrovo ‘91, es un certamen que
redne la creacion contemporanea
hurnoristica y satirica en el campo
de las artes plasticas (dibujo
humoristico, dibujo, grafica,
pintura, escultura), fotografia,
literatura y cine.

Su lema es «El mundo ha vivido
porque se ha reido» y tiene por
objetivo estimular a los autores de
todo el planeta a crear obras de
espiritu alegre y de caracter satinco,
que promueven el progreso y el
perfeccionamiento ético de la

humanidad

Esta Bienal se inaugurara el 18 de
mayo de 1931 en la Casa del
Humar y de la Satira en Gabrovo,

Bulgaria, y la exposicién estara

abierta hasta el 30 de septiembre

del mismo afio
En el marco de

realizard un Concurso y
Muestra-venta. Entre los premios
que se otorgaran a las diferentes
categorias de concursantes, figuran
Primer premio’ 1500 levas
Segundo premio: 1000 levas
Tercer premio: 800 levas

Ademas, se daran premios
especiales en la categoria Dibujo
humoristico, que seran
Primer premio: 2000 levas
Sequndo premio. 1500 levas
Tercer premio: 1000 levas

La Muestra-venta consistira en el
envio de maternal para participar
de una exposicion, donde |as obras
no seran seleccionadas ni
intervendran en la distribucion de
premios, y estaran disponibles para
la venta al publico

Las bases y condiciones para
participar tanto del Concurso como
de la Muestra-venta, podran ser
retiradas de lunes a viernes de 9 a

18 horas, en

tipoGrafica
Viamonte 454, 6°12
Buenos Aires
teléfono: 311 6797

Yas' our

Este es el nombre de una

eon S. Dotan que intentd

sar estéticamente los
componentes mecanicos del
vehiculo

Este diseno se logré con un
trabajo de moldeo en bajo relieve
El motor esta utilizado como
miembro soporte donde se fijan la

suspension y el cuerpo del vehiculo
Cuenta con una innovacion radical
en ambos neumaticos al no paseer
eje central

Es destacable que la posicion que
debe adoptar el conductor, debido
a las alturas y distancias a las que se
encuentran el manubrio y el
asiento, es practicamente pegado a
la motocicleta, obteniendo asi un
menor coeficiente aerodinamico.

lavier lzbicki

ADG4, se esta
convirtiendo

ADG4, «el libro del diseno», se ha
convertido en la mas ambiciosa y
esperada publicacion de los ultimos
tiempos

Esta expectativa quizds no sea
desmedida, teniendo en cuenta la
cantidad de eventos y personas
involucradas en su lanzamiento y
cuidado

Hay se encuentra en su ultima
etapa de produccion y cuenta, en
definitiva, con la participacion de 61
disefadores y estudios, que
hablaran de su propia historia @
traves de casl 500 imagenes (mas
del 90% en color) correspondientes
a la obra del uitimo bienio

Afiche/folleto pro-
mocional. Disefio:
Venancio+Pulido

tpG12 KN

Una pica de sal...
y un cuadratin de azicar

{Como para no renegar de mi prosapia quarani, ahi va la
receta del chipa correntino, especificamente el de G

Ingredientes
(para 6 personas no excesivamente famellcas)

172 kg de almidon de mandiaca (lo hay en las casas de
productos dietéticos)

1/4 kg de queso fresco o Mar del Plata blando

174 kg de queso de rallar (Reggianita o Provolone)

2 huevos enteros

100 g de manteca (no miarganna jne innovar!)

1 cucharadita de polva de hornear
50 g de anis en grano

sal a gusto

un buen vino Malbec en cantidad su

Preparacion
Lavarse las manos y
Se pone el almidén sobre una superficie limpia dandole

forma de volcan y se le agrega el polvo de hornear, los

huevos, la manteca y la sal. Se amasan todo:
cortado,

ingredientes y se les agrega el queso fresc
deshaciéndolo en la masa, luego se incorpora el queso
Reqggianito rallado bien grueso y st hace falta se le agrega
leche o agua, en cantidades minimas, para unir la masa
Se agreqga el anis y se 1o cubre con un pafo, dejandolo de
dos 3 cuatro horas para que leude

Se forman panecillos de aproximadamente 15 o 16
ciceros por 8 de didmetro. Con un palillo (cuchillo no) se
le hacen tres cortes en diagonal y se los pone en una
fuente enmantecada

Se prende el horno y, cuando esté bien caliente, se
hornean durante veinte minutos. Se sacan y se dejan
enfrar dos o tres minutos y ahi sabra por qué el vino

Si se prefiere pueden hacerse fritos en abundante
grasa de pella (Chipa chirir) previamente derretida con
un poco de jugo de limon, cocinandolos en punto de
ebullicion, dandolos vuelta con una cuchara de madera

Y si se @s un buen gourmet, estos se acompanan con
champagne extra brut bien frappe. |Sapukail

Cointreau

Los orientales son muy afectos al cointreau, pero no me
refiero a los lejanos y petroleros musulmanes, no, me
refiern a los de acd al lado, los de la banda Onental, los
uruguayos, viejos alguimistas del licor

Ingredientes.

1| de alcohol

1 | de-agua mineral
1/2 kg de azucar

1 naranja correntina
1 filtro de papel

Preparacion

Poner todos los ingredientes en un frasco de boca ancha
Se sostiene la naranja sin pelar y por medio de un hilo de
nylon (cémo se hace para hacerlo es problema suyo) a un
centimetro y medio del liquido , se tapa y se sella con una
cinta adhesiva bien fuerte para que quede
herméticamente cerrado. Luego busque un sillon comodo
y deje pasar sesenta dlas. Al haber transcurndp poco mas

de una semana vera como el azicar se diluye, el liquido

se pone amarillentoy la

naranja gotea

Segun Avicena esta receta es muy considerada para las
enfermedades del tracto intestinal. Averroes asequra que
as excelente para el plloro. Puede tomarse después de
cenar una o dos copitas y esto aligera la digestion del
cochinillo a la Castellana

Debe colarse con un filtro de papel

Guillermo Coni Molina

La moda en la
Argentina

i Congreso de
disefo en Chile

| Seminario para
estudiantes

Este es el titulo descriptivo que
Susana Saulquin eligid para e
libro que dara a conocer en los

primeros dias de dicernbre, donde

reflexiona sobre el boom que se
produjo en los Ultimos afios en
torno a la moda

En este libro se analizan los
mecanismos que mueven el
fenomena de la moda y se ofrece
un panorama de la vestimenta
urbana desde la creacion del
o, en &l afio 1776, hasta

nuestros di

Virreina

También se aborda, entre otros
temas, el estilo, la elegancia, la
onginalidad, las insequridades
(masculina y femenina), la
comodidad de la mujer, el supuesto
machimso, el autoritarismo y la
cnisis economica, factores todos que
influyen en el desartallo de la moda
nacional y ayudan a descifrar el
qusto y comportamiento de los
argentinos

La accion del disefio ha adquirido
en los dltimos anes més importanca
y reconoamiento, a pesar de lo cual
existen trabajos tedricos y/o
practicos realizados por
uhiversidades, institutos, empresas
o particulares que aun no estan
difundidos masivamente

La Unwersidad del Bio-Bio, Chile
invita a los profesionales del disefio
a participar del Congreso
Internacional «Disefio y Desarrollo
Regional» que se realizara los dias
22'y 23 de noviembre de 1990. El
terario incluye trabajos docentes,

investigaciones académicas y
proyectos que, directa o
indirectamente, tienden a enfatizar
la importancia del disefio en el
crecimiento de la sociedad

Universidad del Bio-Bio
18 de septiembre 580
Chillan - Chile

Fax (042) 223349

El Seminario para estudiantes que
lcograda realiza regularmente
tendra lugar en Londres, los dias 11
y 12 de febrero de 1991

El tema de este ano sera «Making
images» («Haclendo imagenes») y
estard bajo |a direccién de Alan
Fletcher del estudio Pentagram
Design

Durante el seminaro se
presentaran los siguientes célebres
disenadores: Wolfgang Weingart,
de Suiza, Peter Brooks, del diario
«Timess; Henry Steiner y Marty
Pedersen, de Nueva York

Banks Sadler Ltd,

15 Pratt Mews

London NW1 0AD
Telephone 071 388 9101
Fax 071 383 4794

Extraido del boletin de
Icograda, nimero 4,
afio 1990



Humor grafico

Este dibujo de lromimus, ilustra la
nota que salié publicada en un
ejemplar del Kultur Chronic de este
ano (boletin de noticias e
informaciones de la Republica
Federal de Alemania) con motivo de
la Feria Internacional del Mueble
que el Museo de Artes Aplicadas de
Colonia realizé con muebles
vanguardistas de 29 disenadores
europeos. Qué lronimus, (no?

Titulos oficiales

Culminando una trayectora de 25
anos dedicados a la educacion en

artes visuales, la Escuela
Panamericana de Arte, ha decidido
oficializar las carreras de Disefio
grafico y publicitario y Disefo de
interiores con una duracién de 3
anos. Con la matricula se accede al
curso de ingreso de un mes de
duracion. Llamando al 786 6770 se
informa y se reserva la vacante

y en los centros

Papel reciclado

Los defensores del medio ambiente,

fabricantes de papel y disenadares
no se han puesto de acuerdo ain
acerca de las ventajas y desventajas
del uso del papel reciclado. Sin
embargo y para no perder tiempo,
ni papel, IDSA, Industrial Designers
Saciety of America, ha editado
desde este ano su boletin
informativo llamado «Design
Perspectives» en papel reciclado

De esta manera, IDSA, inicid una
campana de motivacion para que
todos sus miembros asociados
adopten y utilicen este papel,
siempre que sea posible

Realice sus fotocopias
Full Laser Color

con la calidad y el trato que
Usted merece en:

L A S8 p

A

Avda Leandro N. Além 606 (esquina Tucuman)
= 312-5467 Fax 3110801 - Capital Federal

Bme. Mitre y Diag. Norte = 34-0315 /6815 Cap. Fed.
Reconquista 1038 = 311-2125/1714 Cap. Fed.
Saenz 546 = 243-4840 / Fax 2440849 Lomas de Zamora
Av. L.M. Campos 1309 Belgrano = 782-9107 Cap. Fed.

Como respuesta a este llamado
la firma DRG Paper and Board, de
Hemel Hempstead de Inglaterra,
declaro, en un folleto titulado
«Protegiendo la herencia del
mundo», que no estan preparados
para asegurar calidad y buena
impresion en el uso de papel creado
a partir del reciclaje de la fibra
vegetal

Tal vez a partir de estas dos
apiniones encontradas hay que
rescatar la frase «siempre que sea
posibles esgrimida por la IDSA, para
flexibilizar un poco esta actitud
conservacionista

Extraido del boletin de
Icograda, nimero 4,
afo 1990
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La estética del
disefo

«Una estética del arte y el disefio»
es el libro de Marta Zatonyi

prologado por Ronald Shakespear,
Guillermo Gonzalez Ruiz y Diana

Zamorano de Inglesini- que se ha
publicado recientemente
Esta obra aborda temas tales

como; Etica y estética; Arte y mito;

Antropologla y arte; El kitsch,
Contenido y forma, La estética de
darse cuenta y Lo bello y lo feo
entre otros

Marta Zatonyi

«Una estética del arte y
el disefio». Buenos
Aires, Editorial CP67
1990, 336 paginas

\INAESTETICA
-DEL ARTE Y EL DISENO

L Mirta Zatonyi

High Quality

High Quality es una revista de
Heidelberger Druckmaschinen AG,
disefada y editada por Buro Rolf
Muller y que se presenta como una

publicacion dedicada al d

oyla

Con

ur

muy buena calidad de
impresion expone trabajos de los
mejores disefiadores, fotografos
Hlustradores, tipégrafos y teéricos
del disefc

High Quality

Verlag und Vertrieb
ggmbh
Zahrinerstrasse 2
D-6900 Heidelberg 1
West Germany

Extraido del boletin de
Icograda, nimero 4,
ano 1990

<«—— fotolitos & peliculas ———

-<«— Av. Corrientes 4370, 6° A —
<«——1195 Buenos Aires —

-<«———Teléfono 862 5580 ——
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